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INTRODUCCIAN

A Continvacion se presenta
un anteproyecto formulado
como parte de la retribucién
de los estudiantes de la Uni-
versidad de San Carlos de
Guatemala a la sociedad gua-
temalteca, en la cual se ha
hecho una investigacion para
poder formular el disefio del
nuevo Centro de Comercio
Popular  (también llamado
Mercado Municipal), en el

Municipio de San Miguel Pe-

tapa del departamento de
Guatemala.

Por el crecmiento poblacio-
nal, la falta de espacio para
vendedores, y a peticion del
Alcalde Municipal Dr. Rafa
Gonzélez, se ha llegado a
plantear una opcién nueva en
donde se podran realizar las
actividades cotidianas de los
vendedores y los comprado-

res, pudiendo ser una res-

puesta a la necesidad de las

personas del municipio de
San Miguel Petapa.

El objetivo es dar una pro-
puesta arquitecténica para el
nuevo Centro de Comercio
Popular de San Miguel Peta-
pa, Guatemala. Por lo que en
este proyecto se podra ob-
servar como evoluciona el
proyecto, y como se dan las
respuestas a esa necesidad

arquitecténica.
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CENTRO DE COMERCIO POPULAR

(MERCADO MUNICIPAL), SAN MIGUEL PETAPA, GUATEMALA

ANTECEDENTES

Tras el aparecimento de la ele-
vada tasa de la poblacidn del
Municipio de San Miguel Peta-
pa, ha surgido la necesidad de
ampliar el Centro de comercio
popular actual, ya que los veci-
nos del municipio y los vende-
dores necesitan tener mejores
nstalaciones, este proyecto ha
sido presentado a las autorida-
des municipales quienes ayudar
en aportar una solucién para la
comunidad, con el desarrollo
de una nueva propuesta arqui-
tecténica que supla con una
respuesta a las necesidades
que actualmente necesitan un

cambio.

Actualmente los vendedores se
apoderan de las banquetas vy
lugares aledafios al Centro de
Comercio Popular oficial, para
llevar a cabo la comercializa-

cion.

PROBLEMA
DETECTADO

Los municipios al sur de la Ciu-
dad de Guatemala, en los Ulti-

mos afios han sido incorpora-

dos al crecimento desordena-
do del Area Metropolitana de
la ciudad de Guatemala, que a
su vez se han convertido en
ciudades dormitorio para una
creciente  poblacién  con  un
considerable cambio en el ritmo
de wvida. La inmigracion desde
el interior del pais hacia la capi
tal y sus dreas mas cercanas
es la principal cavsa de la so
brepoblacién urbana, ha ocasio
nado escasez de servicios ba
sicos. Por lo que no se llega 3
satisfacer las necesidades a
clen por ciento de los poblado
res del Municipio de San Mi

guel Petapa y sus alrededores.

El actual Centro de comercia
popular que se encuentra en e
centro del casco urbano de
municipio de San Miguel Peta
pa, formado por un edificio co
locales, los cuales no son sufi
cientes para albergar las ventag
que con el tiempo han ido e
crecimento, asi mismo se pue
de ver la falta de una mejoriz
en los servicios basicos de di
cho lugar (instalaciones dé
agua potable y electricidad), |
cual no permite dar un bue
serviclo a los usuarios del muni
cipio y vendedores de los lo
cales actuales. A su vez la cua

también genera que las areas

no sean higiénicas y provoquen
focos de contaminacion en el

area del mismo.

IDENTIFICACION DEL
PROBLEMA

| as autoridades del Municipio
de San Miguel Petapa entre
ellos el Alcalde Municipal (Dr.
afael Gonzdlez), y los vecinos
del lugar se han visto en la ne-
esidad de mover de lugar el
actual Centro de comercio po-
pular , ya que esté carece del
eSpacio necesario y de las ins-
alaciones adecvadas, para los
suarios y vendedores del mis-
o, por lo que han solicitado
na solucidn arguitecténica,
asi poder optar por una res-
puesta que cumpla con las ne-
esidades basicas en un nuevo

Erreno.

FPor lo que los vendedores po
arencla de espacios se han
1sto en la necesidad de pone

5Us puestos de ventas en las
fueras del Centro de comercio
popular actual, lo cual genera
na mala imagen urbana y a su
ez contaminacion en el Munici-

pio de San Miguel Petapa.




JUSTIFICACION

Dentro de los lugares de co-
mercio fundamental que contie-
ne el Municipio de San Miguel
Petapa se encuentra el Centro
de comercio popular , en don-
de gran parte de la poblacion y
sus alrededores se abastecen
de alimentos y accesorios del
diario vivir.

Por lo que se propone un nue-
vo Centro de comercio popu-
lar , ya gue el que se encuentra
actualmente no cuenta con ins-
talaciones adecuvadas y necesa-
rias para contribuir al desarro-
llo del municipio de san Miguel
Petapa. Ademas se propone
mejorar con los beneficios, y
un mejoramiento para el servi-
clo e imagen del lugar.

Dar una propuesta arquitectoni-

ca para el nuevo Centro de co-
mercio popular del municipio de
San Miguel Petapa, Guatemala.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

® Desarrollar una propuesta
teodrica a nivel de antepro-
yecto de Centro de co-
mercio popular , basada en
los resultados elaborados

del analisis del sistema de

Centros de comercio po-
pular del municipio de San

Miguel Petapa.

e Analizar brevemente los
diferentes factores de in-
dole tanto social, econémi-
co, cultural, politico y legal
para justificar la respuesta
técnica que proponga me-
Jorar el equipamiento ur-
bano del Centro de comer-
clo popular de San Miguel

Petapa.

e Poder aportar al municipio
a través de la propuesta
una mejor imagen urbana vy
arquitectonica, ya que el
Centro de comercio popu-
lar cuenta con aspectos

qgue se podrian mejorar.

OBJETIVOS
ACADEMICOS

e Proveer a la facultad de
Arquitectura este tema de
estudio para que sirva co-
mo quia para proximos tra-
bajos de investigacion.

® Integrar los conocimientos
adguinidos en la Facultad
de Arqmtectura, en un pro-
blema real que pueda servir
de guia y consulta a las
nuevas generaciones de
estudiantes.

e Contribuir con una pro-
puesta sustentable acadé-
micamente para €l uso ge-
neral de los estudiantes y
poblacidn en general de la

L PAG. O6

cual pueda sacar provecho
para el desarrollo de temas
de nvestigacion referentes
a la construccién, mejora-
miento y manejo de los es-
pacios arguitectonicos.

DELIMITACION
ESPACIAL

El nuevo anteproyecto del Cen-
tro de comercio popular se
ubicara en el municipio de San
Miguel Petapa y dara cobertura
a todas las areas circundantes

al cuadro urbano, Colonias ale-

dafias y aldeas cercanas.

Fotografia No. |, Mapa de Guatemala, ela-
boracion propia, 201 /.

\\

f(

\S =

Fotografia No. 2, Mapa del departamento

de Guatemala, elaboracion propia, 20/ /.
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DELIMITACION
CONCEPTUAL

Realizar un estudio de espacios
adecvados y funcionales para
crear una nfraestructura que
permita la planificacién de un
Centro de comercio popular
que dé respuesta a una necesi-
dad de

Miguel Petapa y poder satisfa-

la comunidad de San

cerla mediante la propuesta de
espacios abiertos, areas de
circulaciones apropladas, altu-

ras necesarias, instalaciones

adecuadas, etc.

DELIMITACION
TEMPORAL

El desarrollo del estudio del
anteproyecto se hara a largo
plazo, iniciandolo en el proyec-
to de graduvacion del sequndo
semestre del afio 201 | y to-
mara un tiempo estimado de
15 a 18 meses para su elabo-
racion. Durante la administra-
cion del Alcalde Municipal Dr.
Rafael

con una capacidad de servir

Gonzélez, proyectando
por 20 afios. Rango que permi-
tird obtener los cambios que
hayan ocurrido en el crecimien-
to poblacional, y fisico del drea
urbanizada del municipio.
como tratar la economia en
cuanto a su Incremento, con
una proyeccién hacia una am-
pliacién y mejoramiento de sus

ventas.

Asi

METODOLOGIA

La metodologia a utilizar para el
disefio y desarrollo del Centro
de comercio popular cumplira
las siguientes técnicas:

DETECCION DEL PROBLEMA

° Recopilar informaciéon en
el lugar (San Miguel Peta-
pa).

° Informacion escrita:

Informacién  recopilada sobre
Centros de comercio popular
existentes; con el apoyo de
libros, revistas, normas y regla-
mentos, tesis relacionadas con
el tema, fotografias, datos es-
tadisticos y entidades relacio-

nadas.

° Paginas de Internet

INVESTIGACION DE CAMPO

FAS S SuUuBDIBIDIDAS EEINTENI O

(] Levantamiento Topografi-
co

] Visitas al lugar

(] Analisis de Entorno Ur-
bano y Ambiental

. Estudio de Casos Anialo-
gos

[ Entrevista y Encuestas:

Se realizaréan a los pobladores
del municipio de San Miguel
Petapa, de aldeas aledafias y

Alcalde municipal.

Al mismo tiempo también se
haran entrevistas a las perso-
nas que llegan al Centro de
comercio popular actual y de-
tectar los problemas que se

pueden mejorar.

] Premisas de disefio
. Programa de necesida-
des

CONTEXTO
CONCEPTUAL

DEFINICIONES AsenTES / USUARIOS
DEFINIR DEMANDA, uBICACION EN MAPAS,

REFERENTE CONCEPTUAL
REFERENTE LEGAL

INFORMACIAN SOBRE MERCADOS EXISTENTES, LIBROS,

REVISTAS,
FOTOGRAFIAS,

INTERNET,
paTOS

TESIS
eEsTapisTicos,

EXISTENTES,
LEYES DE

CONSTRUCCION EN GUATEMALA.

CONTEXTO *
REAL

LA POBLACION.

* TRABAJO DE CAMPDO VIsSITAS AL TERRENO,
LEVANTAMIENTO TOPOGRAFICO,
VISITA AL CENTRO DE COMERCIO POPULAR AGTUAL,
VER INSUFICIENCIAS ACTUALES, ANALIZAR ENTORNO

ANALISIS ENTORNO,

INMEDIATO.
. DEMANDA

DIAGNOSTICO

ECONDOMICO Datos peL munNiciPiO, DATOS DE

DE

AMBITO DE ANALISIS
CARACTERISTICAS DEL
MunNiciPIo

DATOS DEMOGRAFICOS
CARACTERISTICAS DEL
TERREND

EsPAciOs mMiNIMOS
REQUERIDOS
NECESIDADES BASICAS Y
DEMANDA ACTUAL

SOCIAL/

LOS USUARIOS

CAPACIDADES DEL CENTRO DE COMERCIO POPULAR,

DEMANDAS DE POBLACION,

POBLACION.

NECESIDADES DE LA

FIGURACION

MEJORAS DEL PROYECTO aRapIrR
INFORMACIAN, DISERO DE TESIS.

ASESORIAS CON LOS ARQUITECTOS

CAMBIOS EN LA PROPUESTA

RESULTADO FINAL
PROPUESTO
PROPUESTA
ARQUITECTANICA.

Grafica No. |, Elaboracion propia, 201 /.
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REFERENTE CONDCEPTUAL

Agul se explicitan los concep-

tos que serviran como base y

fundamento tedrico al proyecto
del nuevo Centro de comercio
popular de San Miguel Petapa.
Con ellos se sustentara la in-
vestigacion de manera confiable

y exacta.

medio de la nvestigacion los
datos de la realidad que se
adaptan y se aplican al tema de
estudio, para su uso correcto.

COMERCIO

O

Es el transporte de bienes des-

de un lugar hacia otro, con el
fin de intercambiarlos. También
se puede definr como las tien-
das, almacenes o estableci-
mientos comerciales gue se
encuentran en el lugar, segin la
Oltima definicion de estos pue-

den ser:

. Comercio fijo o estableci-
do: Conjunto de estable-
cimientos comerciales que
se encuentran situados

permanentemente en  un

lugar.

. Puesto ambulante: Pues-
tos armables que pueden
ser trasportados, de un

AWN -

El objetivo es establecer por

lugar a otro en cualquier
faciidad,

estos no tienen un lugar

momento, con

fijo.

Puesto de piso plaza:
Puesto fijo o provisional
que se desplaza seqgin
los dias de mercado,
ademas de poseer carac-
teristicas de pequefio

comercio.'

USUARIOS

Es la persona que tiene dere-
cho a usar cierta cosa, con de-
terminadas limitaciones. Estos
son compradores o administra-
dores que asisten a las instala-
ciones del Centro de comercio

popular.?

MERCADO (Centro de comer-

clo popular )

L Es un sitio destinado a la
venta y compra de mer-
cancias. Este es el lugar
plUblico donde se realizan
alguna transaccion comer-
cial de uno o v arios pro-
ductos (almentos, ropa,

materiales, etc.). Es tam-

bién un conjunto de esta-
blecimientos con un mis-

mo propdsito.?

° Sitio piblico  destinado

PLAZOLA Y CISNERO ENCICLOPEDIA DE ARRUITECTURA. 603
ARR. EDUARDDO AGUIRRE. METODOLOGIA DEL DISEND ARQUITEETIfINIE:EI. FARUSAG, CIFA
HTTP://WWW. 1 DICCIDNARIO.COM/BUSCAR/MERCADD
DICCIONARIO ENCICLOPEDICO USUAL LAROUSSE.

permanentemente, o en
dias sefialados, para ven-
der, comprar o vender

bienes o servicios.

° Lugar pUblico, cubierto o

al are, libre donde se
vende y compran mercan-
cias. Un sitio en donde
se cumplen comunicacio-
nes socloeconémicas vy
culturales, a través de su
funcién  primordial:  la

transaccion. 4

El Centro de Comercio FPopular
es el lugar piblico o privado
donde se relinen vendedores y
compradores a distribuir, com-
prar, y vender productos espe-
cificos, por medio de los cuales
se satisfacen las necesidades
individuales y familiares de una

comunidad.

Los Centros de comercio popu-
lar se€ han diversificado, mejora-
do y especializado a través de
la historia, debido a las distin-
tas necesidades de la comuni-
dad, ubicacion, productos que

ofrecen, etc.

Los tipos de Centros de co-
mercio popular que existen en
Guatemala son los Mercados
mayoristas, minoristas, satélite,

publicos y privados.



A. Mercados Mayoristas. Es-
tos Centros de comercio po-
pular se ocupan de distribuir
productos a gran escala, gene-
ralmente a revendedores, en
lugares amplios como bodegas,

o al aire libre.

B. Mercados Minoristas. Todo
aquel que realiza actividades de
comercio minorista de abaste-
cimiento de productos basicos

y otros, dentro de un edificio
Establecido.

C. Mercado Satélite. Todo
aquel que realiza actividades de
comercio de abastecimiento,
de productos basicos y otros,

en la via poblica.

D. Mercados Frivados. Estos
son administrados por la nicia-
tiva privada, por ejemplo Meta-
mercados 'y Supermercados
entre los que se puede men-
cionar la FRAGUA.?

E. Mercados Fiblicos. Son
creados y administrados por
entidades piblicas, en el caso

de Guatemala, por la Municipali-
dad o el INFOM.©

Segin su dmensionamiento se

clasifican en:”

° Mercados Publicos Me-

tropolitanos. En estos se da
5. PDOR suUs SIGLAS INFOM: INSTITUTD PARA EL FOMENTO MUNICIPAL.
6. MUNICIPALIDAD DE GUATEMALA, AMPLIACIGN DE LA REGULACIAGN URBANA MUNICIFAL RELATIVA A LAS NORMAS

encuentra mercancia de
todas las regiones de
una Nacién. Convirtiéndo-
se en puntos centrales

de distribucién y acoplio.

Mercados FPiblicos Re-
glonales. Estos se ubican
generalmente en el punto
central de wuna regidn,
aqui se Intercambian los
productos que en ella se
producen, y de las regio-
nes aledafias. Su posicion
geografica es muy impor-
tante pues debe ser ac-
cesible a todas las areas
de la regidon a la que per-

tenece.

Mercados FPuoblicos Sec-
toriales. Estos Abastecen
a un poblado y a las co-
munidades vecinas. Es
accesible para los usua-
rios vehicular y peatonal-
mente. Como en el caso
del Mercado Sur 2.

Mercados Publicos Can-
tonales. Son aquellos que
cubren las necesidades
de una comunidad, el
desplazamiento hacia
ellos es por via peatonal.
Esta subdivisién de Cen-
tros de comercio popular

también corresponde  al

volumen poblacional  del
area de influencia de ca-
da uno, la cual se divide

enl2:

° Area de Influencia Direc-
ta. Corresponde a la po-
blacion residente dentro
de un radio aproximado
de | Km. del Centro de

comercio popular.

° Area de Influencia Indirec-
ta. Corresponde a areas
relativamente bien delimi-
tadas, con facl acceso al
Centro de comercio po-
pular a través del sistema

de transporte colectivo.

U Area de Influencia Disper-
sa. Sitvacidn en gue la
demanda practicamente
se diluye en toda el area

metropolitana.

Los conceptos anteriores per-
miten caracterizar los tres ti-
pos de mercados mencionados
con anterioridad, de la siguien-

te manera:

o El Mercado Cantonal, de-
pende esencialmente de
la demanda generada en
su area de nfluencia di-
recta. Por lo tanto, debe
estar localizado en un

area densamente pobla-

DE LURBANIZACIAN Y CONSTRUCCIAN DE VIVIENDA DE INTERES SOCIAL O DE QUINTA CATESORIA. GUATEMALA, JuNIO 1988.

7. SECRETARIA GENERAL DEL CONSEJO NACIONAL DE PLANIFICACIAON ECONAMICA-SEGEPLAN. MUNICIPALIDAD DE GUA-
TEMALA. SUBPROGRAMA B, PLAN MAESTRO DE FACTIBILIDAD DE MERCADOS MINORISTAS INFORME S/NTESIS. HIDROSERVICE.

P.35-36.
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. El
depende de gran parte

Mercado Sectorial,
de la demanda generada
en su éarea de influencia
directa, pero también de
la generada por su area
indirecta. Debe atender
las mismas condiciones
de ubicacion gue el can-
tonal, y ademas, estar
muy bien servido por el

transporte colectivo.

° El

tano, su éxito ya no de-

Mercado Metropoli-

pende de la demanda ge-
nerada por su influencia
directa. Este por defini-
cion, esta localizado en
un darea donde hay gran
afluencia  de personas.
Por su capacidad y ubica-
cion, se caracteriza por-
que en él se encuentra
mercancia de todas las
regiones de la Nacion,
convirtiéndose en foco
central de distribucion y

acopio.

Centros de comercio popular
en Guatemala.

Los Centros de comercio
popular se dividen en
tres tipos basicos que
especifican los subsiste-
mas de comercializacion

de productos:

Mercados Formales. Fun-

cionan dentro de los edi-

ow

ficios de la Municipalidad.

Estan

las calles

. Desbordamientos.
localizados en
adyacentes a los merca-

dos formales.

° Mercados Informales. Es
el conunto de comer-
clantes que se ubican en
las calles. No tienen co-
municacion fisica con los
mercados formales, pero
venden los mismos pro-
ductos que éstos y que

los desbordamientos.

Centros de comercio popu-

lar por Influencia de

Poblacion Son Centro de co-
mercio popular de acuerdo a la
influencia que ejercen en la po-

blacidn a servir, segin su capa-
cidad.

. Mercado Metropolitano:
Este por su ubicacién
estratégica sirve a usua-
rios de todos los puntos
de una ciudad, los consu-
midores estan dispersos

en toda el Area Metropo-

litana.
. Mercado Sectorial: Su
demanda proviene de

areas ubicadas a mas de
un kilémetro, el usuario
puede llegar a pie o en
automowvl, estad atendido
por un sistema de trans-
porte colectivo urbano vy

extraurbano.®

Este

tipo de Centro de co-

o Mercado Cantonal:

mercio popular da servi-
clo a personas que habi-
tan en un radio no mayor
a un kilémetro (usuarios
directos), también llama-
do mercado de barrio, ya
que pueden desplazarse
a pie los usuarios hacia el
Centro de comercio po-
pular o en automoévil a una
distancia que se recorre
en un tiempo no mayor a

diez minutos.?

ANALISIS DE FUNCION Y
RELACION DE UN CENTRO
DE COMERCIO POPULAR

Segin la clasificacion de los
Centros de comercio popular
podemos mencionar su funcio-
namiento y su organizaciéon en
nuestro pais, ya que los dife-
rentes tipos de Centros de
comercio popular se  pueden
diferenciar segin su capacidad
de venta y compra (capacidad
comercial), asi también su ubi-
cacion, lo referente a sus sis-
temas de servicios, gue defi-
nen su forma organizativa y
pueden ser de la siguiente ma-

nera:
Mayoristas:

Se denominan asi a los Centros
de comercio popular cuyas ac-
tividades de comercializacion

son al por mayor, es decir,

PLAN MAESTRO Y ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD DE MERGCADOS MINORISTAS, VOLUMEN |, 1998. 42.
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son aquellos que realizan sus
compras y ventas en cantida-
des grandes y se incluyen den-
tro de los Centros de comer-

clo popular tipo:
* Central de Mayoreo.
* Mercado Metropolitano.

* Mercado Sectorial.

Minoristas:

Se denomina asi a los Centros
de comercio popular cuyas ac-
tividades de comercializacion
se realizan al por menor
(menudeo), es decir, que reali-
zan compras y ventas en canti-
dades medianas y pequefas,
gue se distribuyen en forma
local, entre los que también
podriamos incluir dentro de los

mercados tipo:

* Central de Mayoreo.

* Mercado Metropolitano.
* Mercado Sectorial.

Dentro del funcionamiento de la
clasificacion de los Centros de
comercio  popular, podemos
mencionar que debido a la ca-
pacidad de servicio y cobertu-
ra de los Centros de comercio
popular, pueden ser tanto ma-
yoristas como minoristas o en
algunos casos pueden realizar
ambas actividades de mayoreo

a menudeo. '°

SUBDIVISION DE
ZONIFICACION

Los Centros de comercio po-
pular para tener un funciona-
miento adecuado deben zonifi-
carse, de tal forma que permita
la visualizacion y obtencién de
los productos, ya que asf cu-
brira las necesidades de los
usuarios de una manera ordena-

day eficiente."!

° Zona de Ventas: Esta es
la zona de mayor afluencia
de personas, ya que es
el lugar donde los usua-
ros se proveen de los
productos de la canasta
basica. La zona de ventas
se subdivide en tres

dreas las cuales se des-

criben a continvacion:

° Area Semhimeda: Es un

area que requiere de
agua Unicamente para re-
mojar el producto que
esta a la venta. No nece-
sita de nstalacion de

agua potable ndividual,
ésta puede estar sector-
zada, al 1gual gue el dre-
naje para su lmpieza. Los
puestos de venta que

forman parte del area

semhimeda son: frutas,

hortalizas y flores.

. Area Himeda: Es un area
que requiere de instala-

cion hidraulica y de dre-
naje para su lmpieza en
forma  individual. Los
puestos de venta que se
encuentran  dentro  de

estas areas son: carnice-

rias, marranerfas, polle-
rias, ventas de huevo,
pescaderias, lacteos vy

embutidos, refresquerias,
comedores y comida pre-

parada.

Clasificacién de los Locales: '?

Estos pueden clasificarse por

categorias y por su ubicacion.

Locales por Categorias:

Se clasifican por la naturaleza
del negocio y el equipamiento
qgue requieran para su funciona-
miento, se dividen en primera,

segunda y tercera categoria.

o Locales de Primera Cate-

goria: Compuestos por
carnicerias, comedores,
artesanias tipicas, aba-

rrotes, ropa y calzado.

o Locales de Segunda Ca-
tegorfa: Compuestos por
productos lacteos, mari-
nerias, pollerias, miscela-
neos, refresquerias, pes-

cados y mariscos.

. Locales de Tercera Cate-
goria: Compuestos por

0. PLAN MAESTRO Y ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD DE MERGCADOS MINORISTAS, VOLUMEN |, 1998, 43
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verduras y frutas, flores y

comida preparada.

Locales por su Ubicaciéon:

Se clasifican de acverdo al lu-

gar donde estan ubicados en

preferencias Ay B.

Locales Preferenciales
Tipo A: Son los gue es-
tan ubicados en la esqui-
na de un sector y locali-
zados en cualquier acce-
so del Centro de comer-
clo popular. Los que es-
tan ubicados en la esqui-
na de un sector y locali-
zados en el cruce de dos
0 mas vias de circulacion

principal.

Locales Preferenciales
Tipo B: Son los locales
ubicados en la esquina de
un sector y que no estén
comprendidos en los ca-
505 anteriores. Los loca-
les que estén ubicados
después de un local tipo
“A”, los locales gue uno
de sus frentes dé hacia
una Vvia de circulacion

principal.

COMERCIO

Se refiere a las tiendas, alma-

cenes o establecimentos co-

merciales que se encuentran en

el lugar. Pueden ser:

13.

Comercio Fijo o Estable-
cido: Conjunto de esta-
blecimentos comerciales
que se encuentran situa-
dos permanentemente en

un lugar.

Puesto Ambulante: Pues-
tos armables que puedan
ser transportados de un
lugar a otro en cualquier
facilidad,

ademas de no tener un

momento con

lugar fijo.

Puesto de Fiso Plaza:
Puesto fijo o provisional
que se desplaza segin
los dias de Centro de
comercio popular, ade-
mas de poseer caracte-
risticas de pequefio co-

mercio.'3

CLASIFICACION DE LOS CO-
MERCIANTES

Existen comerciantes de pe-
qguefio y gran porte econémico,
entre ellos podemos mencio-

Comerciante de Frutas y
Hortalizas: Son de porte
econémico pequefio, €s-
to significa que no cuenta
con un capital y gue reali-
zan sus compras en pe-
quefias cantidades cada

dos dias en terminales o

PLAZOLA Y CISNERD ENCICLOPEDIA DE ARRUITECTURA. 603

Centro de comercio po-
pular, reqularmente esas
ventas las realizan las mu-
Jjeres constituyendo una
actividad de complemen-
to para el ingreso familar
y O COmMO un INgreso prin-
cipal. Se localizan princi-
palmente en los desbor-
damientos, ya que no tie-
nen un local fio para
guardar sus productos,
alquilan generalmente en

casas cercanas.

Comerciantes de Aves: El
comerciante de aves es
mas capitalizado, porgue
tiene un volumen de ven-
tas mas alto, muchas ve-
ces tiene uno o dos em-
equipo
de refrigeracion y prepa-

pleados, tienen
racién de producto. Este
tipo de venta constituye
su actividad principal,
para el sostenmiento de
la famila y hay muchos en
la cual los propietarios
son muchas veces hom-

bres

Comerciante de Carne de
Cerdo: Es

mas capitalizado que el

ligeramente

de carne de ave, ya que
ademas la carne, vende
embutidos, manteca, chi-
charrones, carnitas, muy
pocos tienen equipo de

refrigeracion.



14.

Comerciantes de Carne
de Res: Son los que po-
seen mas capital, tienen
puestos de mayor porte
econdémico y uno o mas

empleados.

Comerciantes de Pesca-
dos o Mariscos: Estan en
Idénticas condiciones que
los vendedores de horta-
izas, y que ademas de
ser vendidos en puestos
también se venden en

plataformas de madera.

Comerciantes de Granos
y Abarrotes: Al igual que
los vendedores de carne
de res, estos son capita-
lizados, necesitan mante-
ner mayor existencia de
productos. Estos comer-
clantes estan ubicados
dentro de los Centro de
comercio popular forma-
les, también en mercados
informales y desborda-

mientos.

Comerciantes de Ventas
de Comida y Refrescos:
Estas personas se encar-
gan de ofrecer a los ven-
dedores y usuarios del
Centro de comercio po-
pular desayunos, almuer-
zos y refacciones a bajo
costo. Sequn el tipo de
comida se clasifican en:
comida rapida y comida
preparada, ademas de

heladerfas y refresque-

rias.

Comerciante de Ropa y
Calzado: Este es el que
cuenta con mayor capital
que todos los comercian-
tes, generalmente se
abastecen de comercios
capitalinos, ademas de
tener uno o dos emplea-
dos para vender. La ma-
yor parte de las calles la
conforman estos comer-

clantes.

ESTRUCTURA DE
FUNCIONAMIENTO

Esté conformado por dos tipos

de personas; Agentes Munici-

pales y Usuvarios.

Agentes Municipales: Son
los que desarrollan activi-
dades fijas dentro del
Centro de comercio po-
pular, entre ellos pode-

mos mencionar:

Administrador: Es la per-
sona que se encarga tan-
to  del

control y funcionamiento

mantenimiento,

del Centro de comercio
popular, como de las re-
laciones interpersonales,
entre comerciantes y au-
toridades municipales
para que sean Optimas y
permitan la armonia entre
los mismos y que esto
repercuta en la buena

atencidén a compradores

PLAZOLA Y CISNERD ENCICLOPEDIA DE ARRUITECTURA. 603

y vendedores del Centro

de comercio popular .

Secretaria: Se  encarga
de atender al piblico vy
comerciante, para resol-
ver asuntos con el admi-
nistrador, auxharlo cuan-
do sea necesario y man-
tener el control de la co-

rrespondencia.'?

Contador: Es la persona
encargada del funciona-
miento de la economia
del Centro de comercio
popular. Se encarga de
contabilidad,

ademas de

llevar la
entregar
cuentas al tesorero muni-

cipal.

Inspector Sanitario: Rea-
liza la inspeccidn sanitaria
de los productos gue se
venden en el Centro de

comercio popular.

Cobrador
Realiza

de Puestos:
los cobros de
arrendamiento a los ven-
dedores del Centro de

comercio popular.

Personal de Mantenmien-
to: Encargado del mante-
nimiento de la infraestruc-
tura en lo que se refiere
a las instalaciones eléctri-
cas, hidraulicas y sanita-
ras, recoleccion de ba-
sura y atencién de los
servicios sanitarios pobli-

COS.
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. Personal de Limpieza: Es
el encargado de mante-
ner el orden y limpieza
del Centro de comercio

popular durante el dia.

. Agente de Seguridad:
Persona encargada de la
sequridad y bienestar de

los usuarios del servicio.

. Vendedor: Es el personal
encargado de mostrar u
ofrecer al piblico la mer-

caderia.

. Comerciantes:  Son la
personas o agentes que
comercializan los produc-
tos, siendo mayoristas,
acopiadores, distribuido-
res minoristas; obtienen

SUS ganancias por la dife-

rencia entre los precios

de venta y de compra de

los usuarios.'®

Usuarios: Son las perso-
nas que hacen uso de cualquier
tipo de venta en el Centro de
comercio popular, asi como de

sus Instalaciones.

en general. Estos son:

Usuario Local: Es el que
casl a diario realiza sus
compras de productos
basicos al menudeo o
mayoreo en el mercado

de su localidad.'®

Usuario Eventual: Es el
que asiste sdlo algunas
ocasiones a las nstala-
ciones del Centro de co-
mercio popular para abas-
tecerse de productos o
vienen de una poblacion
cercana una o dos veces

por semana.

Usuario Regonal: Es el
comprador o vendedor
que viene de otros de-
partamentos de la region
a ofrecer o adquirir sus

productos por menor.

Comprador Minorista:
Realiza sus compras por
menor, ya sea para con-
sumo propio o ventas por

menor.

Comprador Mayorista: Es
el gue realza sus com-

pras por mayor para co-

IMAGEN URBANA

Es la impresidén que produce
una ciudad debido a la interre-
lacion de diversos factores:
disposicién, orden, estado fisi-
co de los edificios y de la via
pUblica, uso del suelo, eficien-
cla en los servicios pUblicos,
condiciones ecolégicas, com-
portamiento y habitos sociocul-
turales de los habitantes vy

otros factores.

ZONA DE CARGA Y
DESCARG

Es el estudio de wvialidad del
proyecto, debera contemplarse
la procedencia y destino de
productos para determinar cua-
les seran las vias que se utiliza-
rén como INgresos a las areas

de carga y distribucion.'”

® Comprador: Los usuarios mercializarlas. Esto es
que adquieren el produc- para abastecer a grandes
to, los cuales pueden empresas.
ser: amas de casa, ancla-
nos, nifios padres de fa-
mila, jovenes y piblico
15. CATALAN ARMAS, HILDA FABIOLA. CENTRO DE COMERCIALIZACIAN, BGUASTATOYA EL PROGRESO. 2004.
16. GIRAN ESTRADA, LIDIA ELIZABETH, MERCADD Y TERMINAL DE BUSES, PARA E MUNICIPIO DE JOYABAJ, QUICHE. 42
17. TESIS: MERCADO MUNIGIPAL ATESCATEMPA, JUTIAPA. LUIS ALBERTO JULIAN CHITAY



REFERENTE TEORICDO

ARQUITECTURA
MODERNA

Es un término muy amplio que
designa el conjunto de corrien-
tes o estilos de la arquitectura
que se han desarrollado a lo

largo del siglo XX en todo el

Fotografia No. 3, ejemplo de arquitectura moder-

na, http.fembodiedart.blogspot.com

/201 | /O4/i-arquitectura-forma-excelente-de. html,

mundo. A pesar de lo ambiguo
del término (similar al de arte
moderno o arte contempora-
neo), se refiere a las produc-
ciones arguitectonicas contem-
poraneas, no a la arquitectura
de la Edad Moderna (siglos XV
al XVIII), ni siguiera a la arqui-
tectura del siglo XIX (que per-
tenece a la Edad Contempora-

nea) o a la de otros periodos

A pesar de la simlitud en la
denominaciéon, n - arquitectura
moderna N\ arquitectura con-
tempordnea deben confundirse
con la arquitectura modernista,
expresion  arquitectonica  del
movimiento modernista o Art
Puede

con el Art deco que se desa-

nouveau. confundirse
rrollé en el periodo de entre-
guerras (19186-1939), si-
multaneamente a la renova-
cién estética del arte de

vanguardia.

Esta verdadera revolucion
en el mundo del arte, en el
campo de la arquitectura
tuvo sus principales desa-
rrollos en la Escuela de la
Bauhaus y el denominado Mowi-
miento Moderno vinculado  al
Congreso Internacional de Ar-
(19256-

1 959), no sin diferencias, mar-

quitectura  Moderna
cadas por la oposicién entre un
funcionalismo racionalista y otrﬁ‘
organicista (racionalismo arqui-
tectonico y organicismo arqui-
tectonico).'®

CARACTERISTICAS:

o Simplificacién de las for-
de la historia de la arquitectu- P
mas
ra.
18. HTTPY//ES.WIKIPEDIA.DRG/WIKI/ARQUITECTURA

. Ausencia de ornamento

. Uso de materiales como

el acero y hormigén ar-

mado

° Aplicacion de tecnologias
asocladas

° Sencillez y sobriedad de
sus lineas

U Caracter funcional de su
estructura

° Planos lisos y equilibrio

geométrico (exteriores)

° Aprovechamiento de los

€spacios interiores

° Grandes ventanales, dis-
minucién de grosor de
paredes para un maximo

aprovechamiento.

Exponentes:

Le Corbusier
Walter Gropius
Frank Lloyd Wright

Walter Gropius

Ludwin Mies Van Der Rohe
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chkeit, intenta convertir la pro-
testa expresionista en la cons-
truccidn de un método riguro-
so. Gropius manifestaba su van-
guardismo esforzandose en la
agrupacion de todas las ener-
glas que operaban en los diver-
505 sectores artisticos y cana-
lizandolas hacia

= . = 19

ra

la arquitectu-

Fotografia No. 4, Edificio del Bavhaus, Dessau,
Alemania 1926. Arquitecto : Walter Gropius,

Weissenhofsiedlung Stutt-

gart Le Corbusier

Edificio del Bavhaus, Des-

sau, Alemania En Stuttgart, las ideas de Le

~ Corbusier se enfrentan a las de

De la escuela de disefio fundada )
sus homélogos europeos durante
por Gropius en 1919 nos intere- j
la  exposicion

L3
. organizada en
sa, de entrada, su actitud de 9
; ) ) 1927 por el Deutscher Wer-
filtro" (compromiso politico, rela-
3 3 kbund, gue tiene una enorme re-
cién con la industria, pedagogia ) .
) percusion. Esta asociacion dedi-
moderna) a través del cual las
cada al encuentro del arte y la
tendencias de la vanguardia fiqu-
Industria edifica para la exposi-
rativa llegaron a influir en el dise-
Fotografia No. 5, Weissenhofsiedlung Stuttgart
Le Corbusier, 201 |
19. HTTF'://DV.LIEIE.EDLI/~D4_9gg_n 1 _UD?/PERBEPDIDNE/PERB 123.HTML
20. HTTF'://DV.LIEIE.EDLI/~D4_9gg_n 1 _UD?/PERBEPDIDNE/PERE 123.HTML

cion «Die Wohnung» (1927),una

fio y en la arguitectura, dando )
«Siedlung» (urbanizacién) experi-

lugar a un estilo Bauhaus. Nacida
mental en la ladera del Weissen-

hof.

en el clima de la Neve Sachih-

Ludwig Mies van der Rohe dise-
fia el plano general y se invita a
los més destacados arquitectos
modernos alemanes, desde Wal-
ter Gropis hasta los hermanos
Taut y Hans Scharoun, sin olvi-
dar a Peter Behrens. El vienes
Frank,
Mart Stam y J.J.P. Oud, asf co-
mo el belga Victor Bourgeois

Josef los holandeses

toman parte en una operacion

muy denostada por la critica con-
servadora, que vera en ella una
especie de «cludad arabe» con-
traria a las auténticas tradiciones

alemanas.?°

INTERPRETACION

La implementacién de la tenden-
cla arquitecténica moderna  al
centro de comercio popular de
San Miguel Petapa, estd basada
en las caracteristicas que esta
presenta, al tener un uso Innova-
dor de estructuras a la vista en
espacios amplios, y alturas con-
sideradas para que los usuarios
puedan sentirse en un espacio

agradable.

Al dejar una planta libre y dejan-
do que la luz pueda filtrarse a
través de los elementos de la
fachada, pudiendo usar luces di-
fusas, para ayudar en el ahorro
de energia eléctrica para lluminar
las nstalaciones, dejando los
lugares de mayor transicion con

luz directa.

Al tener un gran contraste con
sus alrededores por su forma,
colores y alturas sera una mejora
para la urbanizacion de San Mi-
guel Petapa, y para los Centros

de comercio popular.


http://es.wikiarquitectura.com/index.php?title=Categor%C3%ADa:Mies_van_der_Rohe,_Ludwig
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/82/Bauhaus-Dessau_Verbindung.JPG
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/a3/Corbu_weissenhof_lores.jpg

QUE ES ARQUITECTURA
BIOCLIMATICA

Es un nuevo tipo de arguitec-
tura donde el equilibrio vy la
armonfa son una constante
con el medio ambiente. Bus-
ca lograr un gran nivel de
confort térmico; Ademéas de
tener en cuenta el clima y las
condiciones del entorno para
ayudar a consequir el confort
térmico interior mediante la
adecvacidén  del  disefo, la
geometria, la orientacion vy la
construccion  del  edificio
adaptado a las condiciones
climaticas de su entorno.
Juega exclusivamente con el
disefio y los elementos ar-
qguitectonicos, sin utilizar sis-
temas mecanicos, que mas
bien se consideran como sis-

temas de apoyo.

La Arguitectura Bioclimatica
es en definitiva, una arguitec-
tura adaptada al medio am-
biente, sensible al impacto
que provoca en la naturaleza,
y gue intenta minimzar el
consumo energético y con
él, la contaminacién ambien-
tal.

Pero una casa bioclimatica no
tiene por qué ser mas cara o

mas barata que una conven-

con los elementos arquitec-
ténicos de siempre para In-
crementar el rendimento
energético y conseguir el
confort de forma natural. Pa-
ra ello, el disefio bioclimatico
supone un conjunto de res-
tricciones, pero siguen exis-
tiendo grados de libertad
para el disefio segin el gus-
to de cada cual.

La arquitectura bioclimatica
tiene en cuenta las condicio-
nes del terreno, el recorrido
del Sol, las corrientes de
arre, etc., aplicando estos
aspectos a la distribucion de
los espacios, la apertura vy
orientacién de las ventanas,
etc., con el fin de conseguir

una eficiencia energética.

No consiste en inventar co-
sas extrafias sino disefiar con
las ya existentes y saber sa-
car el maximo provecho a los
recursos naturales que nos
brinda el entorno. Sin embar-
go, esto no tiene porqgue
condicionar el aspecto de la
construccién, que es com-
pletamente variable y perfec-
tamente acorde con las ten-
dencias y el disefio de una

buena arquitectura.®’

eficiencia energética y redu-
cir el impacto ambiental, al
tiempo que mejora el bienes-
tar de sus wusuvarios. FPor
ejemplo, la potenciacién de
la luz natural en el interior de
un edificio no solo supondra
un ahorro econémico y un
menor Impacto  ambiental,
debido al menor consumo de
electricidad.

e Ahorro monetario en las
facturas de electricidad.

e La construccién sosteni-
ble no se caracteriza por un
rasgo concreto ni se lmita a
un conjunto de normas o re-
qguisitos. Se trata de un pro-
ceso completo que abarca
desde la eleccion del solar
en que Iniciard la construc-
cion hasta la proyeccion de
la estructura y la utiizacidon
de materiales ecolégicos o
la posibilidad de reciclaje de
los mismos.

+ Lograr una mayor armonia
entre el hombre y la naturale-
za. Se pasaria de la edifica-
cién-"bunker" gue no tiene en
cuenta su entorno climatico y
utiiza potentes aparatos de
climatizacién para resolver el
problema, a una edificacion
que se integra y utlliza su

entorno y el clima para resol-

cional. No necesita de la ver sus necesidades energé-
compra ylo nstalacion de VENTAJAS DE LA ARQUI- ticas.

sistemas mecanicos de cli- TECTURA BIOCLIMATICA

matizacion, sino  que  juega e El objeto de aumentar la
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QUE ES ARQUITECTURA
BIOCLIMATICA

Es un nuevo tipo de arguitec-
tura donde el equilibrio vy la
armonfa son una constante
con el medio ambiente. Bus-
ca lograr un gran nivel de
confort térmico; Ademéas de
tener en cuenta el clima y las
condiciones del entorno para
ayudar a consequir el confort
térmico interior mediante la
adecvacidén  del  disefo, la
geometria, la orientacion vy la
construccion  del  edificio
adaptado a las condiciones
climaticas de su entorno.
Juega exclusivamente con el
disefio y los elementos ar-
qguitectonicos, sin utilizar sis-
temas mecanicos, que mas
bien se consideran como sis-

temas de apoyo.

La Arguitectura Bioclimatica
es en definitiva, una arguitec-
tura adaptada al medio am-
sensible  al

biente, impacto

que provoca en la naturaleza,

Yy que
consumo energético y con

intenta mimimizar el

él, la contaminacién ambien-
tal.

Pero una casa bioclimatica no
tiene por qué ser mas cara o

mas barata que una conven-

con los elementos arquitec-
ténicos de siempre para in-
crementar el rendimento
energético y conseguir el
confort de forma natural. Pa-
ra ello, el disefio bioclimatico
supone un conjunto de res-
tricciones, pero siguen exis-
ibertad

para el disefio segin el gus-

tiendo grados de

to de cada cual.

La arquitectura bioclimatica
tiene en cuenta las condicio-
nes del terreno, el recorrido
del Sol,

arre, etc., aplicando estos

las corrientes de

aspectos a la distribucién de
los espacios, la apertura vy
orientacién de las ventanas,
etc., con el fin de conseguir

una eficiencia energética.

No consiste en inventar co-
sas extrafias sino disefiar con
las ya existentes y saber sa-
car el maximo provecho a los
recursos naturales que nos
brinda el entorno. Sin embar-

90
condicionar el aspecto de la

esto no tiene porque
construccién, que es com-
pletamente variable y perfec-
tamente acorde con las ten-
dencias y el disefio de una

buena arquitectura.??

eficiencia energética y redu-
cir el impacto ambiental, al
tiempo que mejora el bienes-
tar de sus usuvarios. Por
ejemplo, la potenciacién de
la luz natural en el interior de
un edificio no solo supondra
un ahorro econdémico y un
menor Impacto  ambiental,
debido al menor consumo de

electricidad.

e Ahorro monetario en las
facturas de electricidad.

e La construccién sosteni-
ble no se caracteriza por un
rasgo concreto ni se lmita a
un conjunto de normas o re-
qguisitos. Se trata de un pro-
ceso completo que abarca
desde

la eleccién del solar

en que Iniciard la construc-
cion hasta la proyeccion de
la estructura y la utiizacidon
de materiales ecolégicos o
la posibilidad de reciclaje de
los mismos.

+ Lograr una mayor armonia
entre el hombre y la naturale-
za. Se pasaria de la edifica-
cién-"bunker" gue no tiene en
cuenta su entorno climatico y
utiiza potentes aparatos de
climatizacién para resolver el
problema, a una edificacion
que se integra y utlliza su

entorno y el clima para resol-

cional. No necesita de la ver sus necesidades energé-
compra ylo nstalacion de VENTAJAS DE LA ARQUI- ticas.

sistemas mecanicos de cli- TECTURA BIOCLIMATICA

matizacion, sino  que  juega e El objeto de aumentar la
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ASPECTOS LEGALES

Regulacion de Centros de co-
mercio popular (Mercados Mu-
nicipales). Guatemala es un pafs
democratico, en el cual el Go-
bierno de la Repiblica esta en-
cargado de velar y administrar

los servicios piblicos.

Dentro de estos miltiples ser-
vicios, se encuentra el de pro-
veer de nfraestructura necesa-
ria a las comunidades para que
puedan desarrollar sus activida-
des sociales y comercializaciéon
de sus productos, seqin la
Constitucion de la Repiblica,
en el Coédigo Municipal.?® Las
leyes gue promueven y prote-
gen el comercio son:

e Ley Organica del INFOM?*
e Coddigo Municipal®

® |ley del Sistema de Merca-
dos Mayoristas de Alimentos.
Guia de extension en comercia-
lizacién, Planificacidn y disefio
de Centros de comercio popu-
lar. Grupo de Mercadeo Agri-
cola Direccion de Sistemas de
Apoyo a la Agricultura Organi-
zacién de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Alimen-

tacion.?e

e Reglamento de Construc-

CONGRESO DE LA REPLUBLICA DE GUATEMALA, CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA: ANO 2003 vy SUS REFOR-

MAS.

24.

25.
26.

cién del Plan Regulador de la
Ciudad de Guatemala.

e Reglamento de Construc-
cion del Municipio de Guatema-
la (Leyes de Guatemala, decre-
to Presidencial 583).

® Reglamento del mangjo de

desechos del municipio  de

Guatemala.
e (Coddigo de Salud

RECOMENDACIONES DE
ORDEN BASICO PARA EL
DESARROLLO DE UN PRO-
YECTO DE CENTRO DE CO-
MERCIO POPULAR .

Instituto de Fomento Municipal
(INFOM) 1989.

Localizacién: El proyecto de
Centros de comercio popular
se debe localizar en un érea
disponible en cuanto a propie-
dad,

especial si se contempla el plan

ubicacion y acceso, en

de desarrollo urbano como

area con vocacion comercial.

Condicionantes de Localizacién:
Son

para la ubicacion de una plaza

condiciones necesarias
de Centro de comercio popu-
lar, a1 existe plan de desarrollo
urbano ubicarlo dentro del area
disponible. Si no existe, ubicar-

lo tomando en cuenta los si-

REFERENTE LEGAL

guientes aspectos:

Ubicacion del Centro de co-
mercio popular por tradicion:
Este criterio estima que para
construirlo se debe considerar-
se el lugar que la poblacion y
los comercios han utilizado por
tradicion, para vender y com-
prar los productos que se con-

sumen en la reqion.

Que la Municipalidad tenga te-
rreno propio: Si la Municipali-
dad tiene un predio propio, la
construccién se Justificara to-
mando en cuenta los siguientes

requisitos:

Ubicacién acorde al tipo de
Centro de comercio popular .
Equidistante de las areas a las
cuales prestara servicio, con un
radio de accidn adecuvada al
tipo de Centro de comercio

popular al cual sera destinada.

Condiciones Topogréficas: La
topografia del terreno debe
ser de preferencia regular o
con pendiente moderada, entre
el 2% y el 5% si no es asi, se
deben tomar en cuenta dos

criterios:

* Adaptacion del disefio del
proyecto a la topografia del
terreno, elevacion y depresio-
nes naturales, considerar movi-

miento de tierra.

INFOM, INSTITUTO DE FOMENTO MUNICIPAL, "LEY ORGANICA DEL INFOM", GUATEMALA,1994.

INFOM, "CADIGa MUNICIPAL, DECRETO 55 88", GUATEMALA, 1994,
HTTP//WWW.FAD.ORG/AG/AGS/SUBJECTS/ES/AGMARKET/RURAL.HTML
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Contemplar los obstaculos que
puedan presentarse, tales co-
mo construcciones existentes,

vegetacion.

Infraestructura Fisica de Serwi-
clos FPiblicos: Al tomarse la
decisién de contemplar el dise-
fio de una plaza de Centro de
comercio popular dentro de
determinada éarea, se tendra
previsto como factor importan-
te los servicios piblicos con
que cuenta la poblacion,
como los que tendra que crear
y los que surgiran como conse-
cuencia del disefio. Los basicos

pueden enumerarse:
o Drenajes.

J Agua Potable.
. Electricidad.

. Area para tratamiento de

aguas servidas.

Vias de acceso adecua-

das para su facil crecimiento.

Vias de Acceso: El area con-

templada para proyectar un
Centro de comercio popular,
debe contar con amplias y flui-
das vias de acceso para poder
proporcionar principalmente
una rapida descarga de pro-
ductos, funcién basica en este
tipo de proyectos, asi como
facilidad en el acceso de pibli-
co. Previo a la seleccion defini-
tiva del area, debe contemplar-

se gue las vias de acceso ten-

asi

gan capacidad en su seccion y
tipo de carga permisible de
soportar el aumento del nime-
ro y frecuencia de los vehiculos
y sobre todo de vehiculos de
usados

carga generalmente

como medio de transporte.

Andlisis Urbano de la Planifica-
cién: Se recomienda en este
renglén la ayuda de profesiona-
les en planificacion urbana a fin
de qgue de manera conjunta se
llegue a establecer cuales son
las areas que presentan carac-
teristicas mas adaptables al
tipo de proyecto a plantearse,
asi como una ampliacién del
contenido plan regulador ur-
bano local y facil adaptacién al
problema planteado. Lo ante-
rior sera conveniente en el
campo por medio de la vista a

las areas disponibles.

Estacionamiento de Vehiculos:
En un tipo de proyecto como
lo es el Centro de comercio
popular, se debe definr y IImi-
tar perfectamente las areas de
de

vehiculos particulares y otro

estacionamiento tanto
tipo de vehiculo utilizados por
la poblacion como medio de
transporte. El célculo de las
areas de estacionamiento sera
en relacion al nimero de loca-
les fijos y usvarios (I parqueo
por cada 25 puestos fijos)

Zona de Control e Higiene: El

proyecto requiere de un con-
trol rigido en cuanto a la higie-
ne y impieza de los productos
que aqui se localizan, pues de-
pende mucho de estos contro-
les, localidad y salubridad de
los productos incorporando un
drea especifica para el control
de los productos; por lo tanto,
se recomienda un solo ingreso
de productos al Centro de co-
mercio popular que este apoya-

do por las siguientes areas:

) Area de carga y Descar-
ga.

. Area de lLavado y Limpie-
za de Productos.

. Area de Control de Hi-
giene y Calidad.

] Bodega de Decomisos e

Incineracion.
. Area de Basura.

Area de Almacenamiento de
Productos: Estas éareas son
recomendables, pues de ellas
depende el orden, lmpieza e
higiene del Centro de comercio
popular, €s importante mencio-
nar que todas estas areas de-
ben contemplarse en el disefio
de Centro de comercio popu-
lar, teniendo claro que en uno
de un solo dia el area de alma-
cenamento no es necesario.
Debe controlarse el ingreso de
todos los productos norman-
dose un solo ingreso y el con-
trol especifico por especialidad

de productos por ejemplo:



Productos que necesitan con-

trol de limpieza y calidad: ver-

duras, frutas, flores, granos,
carnes.
. Productos que deben

llevar sello de higiene:
carnes, pollo, embutidos,

pescado.

° Productos libres de em-
paque: alfareria, cristale-
ria, artesanias, frutas,

verduras.

Zona de Carga y Descarga: En
el estudio de wiabilidad del
proyecto debe contemplarse la
procedencia y destino de pro-
ductos, para llegar a determi-
nar cuales seran las vias que se
utilizaran como ingresos espe-
cificos a las areas de descarga
y distribucion. Con este propé-
sito se definen las dreas de
descarga y carga de produc-
tos, determinando por un solo
ingreso al Centro de comercio
popular y apoyado por el area
de control que regulard y su-
pervisard la higene, caldad y
impieza del los productos que

por aqul Ingresen.

Zonas de Basura: Este edificio
€s uno de los mayores genera-
dores de basura, por eso es
necesario darle la atenciéon sufi-
ciente, pues de esto depende
mucho que la higiene, Iimpieza y
el confort de los usuvarios e
inquilinos sea bueno. Por ello,

se recomienda que antes del

iIngreso, los productos sean
liberados de empaque, asi tam-
bién sean desechados todos
los productos descompuestos
en un area de lavado anexa al

depodsito.

Servicios Sanitarios: Como la
mayoria de los servicios sanita-
rios de los Centros de comer-
clo popular estos son esencia-
les para el buen funcionamiento,
se ubicaran con orientacion sur
-este y seqgin las dimensiones
del Centro de comercio popu-
lar se podra contemplar un solo
nicleo o varios que cumplan
con los siguientes requisitos
de confort € higiene:

. Recomendable la ventila-
cién cruzada, penetracion
del sol, durante la mayor

parte del dia.

° Contar con nfraestructu-

ra de drenajes y aqgua

potable.
o Acceso desde todos los
puntos del Centro de

comercio popular. Si se
contempla un solo médu-
lo de bafio y los comedo-
res no cuentan con este
servicio se recomienda

que esté a una distancia

no mayor de 150 me-
tros.
. Para el disefio de unida-

des de servicios sanita-
rios se instalara un servi-

clo sanitario para hom-

bres y uno para mujeres
900 metros

cuvadrados de area co-

por cada

mercial, tomando como
unidad para hombres un
inodoro, orinal y lavama-
nos y para mujeres un

Inodoro y un lavamanos.

o Para el funcionamento
adecuado del servicio se
recomienda se cobre por
el uso y que los Ingresos
sirvan para la compra de
equipo y material de lim-

pieza.

Zona de Expendio de Produc-
tos: El expendio de productos
depende del tipo de Centro de
comercio popular . A partir de
dreas de circulacion definidas
se van desarrollando sectores
de venta de productos afines,
como areas de miscelaneas,
areas de ropa, area de artesa-
nias, areas verdes y himedas,
area de comida y piso de pla-
za, todos organizados en gru-
po de productos y distribuidos
adecuvadamente por su orden
de importancia en su tipo de

circulacion.

Zona de Administracién: Fun-
clonara como éarea administrati-
va y de servicio, se ubicara en
un punto intermedio y definido
del Centro de comercio popu-
lar. En las localidades donde se
requiera esta zona, controlara
la higiene y la calidad de pro-

ductos,
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asi también el mantenimiento de
dreas y servicio. Como comple-
mento del disefio se destinaran
areas tales como almacena-
miento de productos, limpieza
y recoleccion de basura, con
comunicacién efectiva a las
areas, re disposicion y evacua-
ciéon, también con comunicaciéon
directa a las areas de descarga
para el control de los produc-

tos.

Circulacion:  Las circulaciones
establecidas dentro del disefio
de plaza pueden clasificase de
primer, segundo y tercer or-

den.

° Primer Orden: Se clasifi-

caran en este renglén

aquellas circulaciones
destinadas a ngreso vy
egreso de compradores
a la plaza, asi como el
acceso a las areas de
parqueo, descarga y cir-
culacion perimetral a los
accesos al Centro de
comercio popular, darle

2.50 metros de ancho.

. Segundo Orden: Son los
vtilzados por vendedo-
res para acceso de pro-
ductos a los comercios y
como es el principal ramal
de circulacién de com-
pradores, de aqul se

desprenden las circula-

ciones de tercer orden

2.00 metros en su ancho

adecvado.

Son

utilzados por los com-

. Tercer Orden: los
pradores dentro del mis-
mo sector de venta afi-
nes y comunican ramales
principales, |.50 metros

en su ancho adecuado.
Capacidad

En virtud del mtenso movimen-
to gue el Centro de comercio
popular tiene en las primeras
horas de la mafiana, que origina
la concurrencia de gran nomero
de personas, productos,
vehiculos y en muchos casos
de anmales, un Centro de co-
mercio popular por lo general
requiere superficies extensas
con facilidad de acceso, donde
se construyen diferentes loca-
les para la exposicion de pro-
ductos, bodegas de almacena-
miento y conservacion, servicio
de transporte organizado, es-
tacionamiento  clasificado. La
capacidad de un Centro de co-
mercio popular puede determi-
narse de acverdo a dos crite-

ros.

. Por el nimero de pobla-

dores a servir, la canti-
dad de pobladores a los
que sirve es determinan-
te en la elaboracion de
parametros y dimensio-
nes del Centro de co-
mercio popular, influyen-
do las costumbres y tra-
diciones comerciales de
SUS

pobladores  puede

considerarse el siguiente
factor, sujeto a las con-
dicionantes propias de
cada lugar. El factor pro-
medio es de 0.94 me-
tros cuadrados por po-

blador a servir.

. El segundo criterio y qui-
zas el mejor adaptado a
nuestro medio, es el es-
tablecimento previo de
un programa de necesi-
dades derwvadas de las
condiciones imperantes,

asi como las necesidades

futuras. Su tamafio se
determinara entonces
con base en la suma de
areas parciales, resultan-
te de los diferentes gru-
pos de locales y demas
elementos  constitutivos
del

popular, dandole mpor-

Centro de comercio

tancia considerable a la
diferenciacién de funcio-
nes del mismo, articulan-

do légicamente los dis-

tintos elementos inte-
grantes.?’
SECTORIZACION INTERNA

DEL CENTRO DE COMERCIO
POPULAR .

. Area semhimeda Es el
area gue necesita instala-
clones de aqua potable
para la limpieza del lugar
y de los productos, con-
tando con que se deben

lavar p1sos, y productos.

27. TESIs PROPUESTA ARRUITECTANICA DEL MERCADO MUNIGIPAL DE SAN JUAN LA LABUNA, SOLOLA.
EUGENIA BEATRIZ BRACAMONTE RALGN



L Area homeda Es el area
en donde se ubican los
productos e instrumentos
para carnicerias, marrane-

rias, pollerias, venta de

mariscos, comedores,
florerfa.
° Area seca Es el drea que

no necesita de instalaciéon
de agua potable, como lo
puede ser las ventas de
granos, calzado, abarro-

tes, zapatos, ropa, etc.

Circulaciones

. Circulacién de primer or-
den Son las que van des-
tinadas al ingreso y egre-
so de los usuarios, las
cargas y descargas de
productos, éarea de par-
queo y la circulacion peri-
metral a los accesos del
Centro de comercio po-
pular, con un minmo de
2.50metros de ancho.

° Circulacion de segundo
orden Son las circulacio-
nes que utihzan los ven-
dedores para acceder
los productos a los co-
mercios, con un minimo
de 2.00metros de an-

cho.
minimo cerca de 20,000 habi-
o Circulacién de tercer or-  tantes, incluyendo su proyec-
den Son las que utillizan  ¢ién” .28
28. ORTIZ MAGEDO, LUIS, LOS MERCADOS EN MéXIEEI. EDITORIAL EDICIONES GG MéXIEEI 1979, 150 F’AE.

los compradores dentro
del msmo sector de ven-
tas, con un minmo de

| .50metros de ancho.

AREA MINIMA DE UN
CENTRO DE COMER-
CIO POPULAR

“El punto a estimar en este
Inciso es cual serpa el tamafio
minmo gue debe tener un Cen-
tro de comercio popular para
que funcione adecuvadamente y

sea viable construirlo.

Este tamafio minmo que debe
tener un proyecto de este ti-

po, depende de varios facto-

res:

o La proximidad o no, de
algin Centro de comer-
clo popular de gran mag-
nitud.

° El nivel de renta de los
usuarios.

o La demanda real de la

comunidad a beneficiar.

Un Centro de comercio popular
puede ser viable y factible, si
en su area de influencia residen

°

.
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AMBITO DE ANALISIS

DESCRIPCION DEL
MUNICIPIO

Este proyecto se estara ubican-
do en San Miguel Petapa Munici-
pio del departamento de Guate-
mala. Se encuentra ubicado en la
parte sur del departamento, en la
region | (regién metropolita-
na),?? Se localiza en la latitud |4°
06” y longitud 90° 33°37”.
Posee una extension territorial
de 24.65km? a una altura de
|.285metros SNM, El clima de
San Miguel Petapa es Templado.
Esta ubicado a una distancia de

20 Km. de la cabecera departa-

\\

mental de Guatemala.

[[

\S =~

Grafica No. 2, Mapa del departamento de
Guatemala, elaboracion propia, 201/ /.

)

Grafica No. 3 Mapa del Municipio de San
Miguel Fetapa, elaboracion propia, 201 /.

El terreno esta ubicado a un
costado norte de la municipali-
dad de San Miguel Petapa, tie-
ne como colindancias casas ha-
bitacionales y terrenos vacios.
Enfrente a el se encuentra el
actual puesto de bomberos mu-
nicipales. Esta ubicado en un
lugar, en donde las rutas y vias
de acceso que tiene son secun-

darias.

Su nombre geografico es sola-
mente Petapa. A pesar que al
Igual que otros municipios ale-
dafios a la capital de Guatemala
este es considerado como ciu-
dades dormitorio, su fuente de
economia €s la agricultura, en-
tre los productos que produce
esta el tabaco. la industra,
ganaderia y avicultura también
contribuyen en importante me-
dida.

Durante las festividades de su
fiesta titular es wvisitada por
personas de la cercana capital

de Guatemala con el fin de pre-
2.90%

1.45%

(=)
2.00% 2 50%~ 1.45% [

5.80%

1.45%
1.45%

senciar danzas folkléricas tales

como Lla Conguista y Partide-

fios. Con wuna poblacion de
94 2286 de acverdo con el
censo realizado en el afio
2002 .20

COLINDANCIAS:

Limta al norte con el municipio
de Villa Nueva (Guatemala); Al
sur con el lago de Amatitlan

(Guatemala); Al este con el mu-

niciplo de  Villa  Canales
(Guatemala); Y al oeste con el
municipio de  Villa Nueva

(Guatemala).
DISTRIBUCION ACTUAL:

El 76% del municipio esta inte-
grado por colonias (53 recono-
cidas oficialmente), | pueblo, |
aldea, 4 fincas, 2 asentamien-
tos, 4 caserios, | residencial,
2 condominios y | paraje, la
mayor parte de poblacién en el

area urbana.

B COLONIAS
mPUEBLO

B ALDEA
mFINCA

m CASERIOS

PARAJES

Grafica No.4, Elaboracion con la base a la info. de lugares

poblados y vivienda del xi censo nac. de poblacion y vi de
habitacion INE, 2002.%’

29. HTTP://WWW.CITYPOFULATION.DE/GUATEMALA.HTML
30. HTTP://WWW.PBASE.COM/M_ESCALANTE_HERRERA/PETAFA
31.

JUANSACATEPEQUEZ&ITEMID=333

WWW.SEGEPLAN.GOB.GT/2.0INDEX.PHPOPTION =EEIM_KZ&VIEW=ITEMLIST&TASK= CATEGORY&ID=107:SAN-

mASENTAMIENTOS

RESIDENCIALES
CONDOMINIOS


http://www.citypopulation.de/Guatemala.html

DIVISION POLITICA
ADMINISTRATIVA

Aldea:

Santa Inés Petapa (zona 0O4)
Caserios:

Galiz (zona 04)

Calleyén Galiz (zona 04)

El Cerro (zona O4)

El Encinal (zona 04)

El frutal (zona O7)

Colonias:

Exclusivas Villa de Petapa (zona O1)

Villas de Petapa (zona O

Villas Alboradas |, 2, 3 y 4 (zona
Ol

El deseo (zona O

El Centenario (zona O 1)

Israel (zona O2)

Santa Teresita 5 (zona 02)

Portal de Santa Inés (zona 0O4)

Semillas de Paz (zona 04)

Los Alamos (zona 06)

Aquilar Hernandez (zona O7)

Villa Hermosa (zona 07)

Prados de Villa Hermosa (zona O7)

Brisas de Gerona
08&)

San Antonio (zona 09)

1,2y 3 (zona

El Bosque (zona 09)
Cendist (zona 09)

Santa Teresita O4 (zona 09)
Israel Poniente (zona 09)
Papalha (zona O9)

El Cortijo (zona 10)

Santa Teresita 2 (zona |10)

Villas de Santiago (zona 10)

Las Margaritas (zona |0)

San José (zona 1 0)

Luisa Algjandra |y 2 (zona |0)
El Rosario (zona |1 0)

Ribera del Rio (zona |10)

Condominios:

Las Joyas |, 2y 3 (zona |)

Santa Inés (zona 3)

Quebradas de San Miguel (zona 3)
Los Alamitos | ,2 (zona 6)

Villas de Mélaga (zona 6)

Llanuba (zona 6)

La Castellana (zona 10)

Los Arcos (zona | I)

Residenciales:

Valles de San Miguel 2 (zona 2)

Los Eucaliptos |y 2 (zona 3)

Los Pinos (zona 3)

Casuarinas (zona 3)

Sol de los Alamos (zona 6)

Prados de los Alamos (zona 6)

Villas de los Alamos (zona &)

Jardin de los Alamos (zona 6)

Los Nuevos Alamos |,2,3 (zona 6)

Las Rosas (zona €)

Esmeralda 1,2 (zona 7)

Petapa |, 2 (zona 7)

Fuentes del Valle | (zona 7)

Altos de Fuentes del Valle 1,2 (zona
7)

Cafladas de Petapa (zona &)

Alcazar (zona &)

Prados de San Miguel |,2,3 (zona &)

Gerona (zona 8)

Rincén Oriental (zona 8)

Villas de San Lazaro (zona 9)

L PAG. . 28

San Miguel (zona 10)
Villas de Guillén (zona | 0)
Valles de Petapa (zona 10)
Valles de Marfa (zona | 0)
Prados de Sur (zona 1 1)
Valles de San Miguel (1 1)
Cafiadas de Rio (zona |3)

Jardines de la Mansién (zona | 3)

Parajes:

Las Palmas (zona 2)
Puente Piloto (zona O5)
Taltic (zona 10)

Zamora (zona | Q)

Playa de Oro (zona | I)

Fincas:

El Nilo (zona 3)

El Carmen Guillén (zona | O)
El Tempisque (zona | 1)

El Zare (zona | 1)
Bebedero (zona | 1)

San Mateo (zona | 1)

La Voladora (zona | 1)

Ajal (zona 11)

Sausal (zona | |)

Lotificacién:

Los Alamos (zona 6)

Granjas:
Gerona (zona 8)

Joyas (zona 8)

Cerro:

I'. Cerro Gordo (zona | 1)

*
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CLIMA

A pesar de su ubicacion en los
tropicos, debido a su gran ele-
vacion sobre el nivel del mar,
San Miguel Petapa goza de un
clima subtropical de tierras al-
tas. El clima es generalmente
muy suave, casl primaveral, a lo
largo del afio. La temporada de
lluvias se extiende de mayo a
noviembre mientras que la esta-
cién seca abarca el resto del
aflo. también tiende a soplar
mucho el viento, lo que puede
reducir la temperatura ain mas
evidente. Para los meses frios
entre noviembre y febrero las
temperaturas minmas pueden
llegar hasta los 3 °C y las méxi-
mas no sobrepasar los 20 °C.
Su temperatura media anuval es
de

diciembre a abril, tienen tempe-

19 °C. En el imvierno, de

raturas que oscilan entre 21 y
5 °C. Los veranos van de junio
a septiembre con temperaturas
que oscllan entre 25 y 16 °C,
siendo O °C la temperatura mas
baja histéricamente. La hume-
dad
&4%, por la noche la humedad
relativa: 64%. El Promedio de
Punto de rocio es de | 2 °C.

relativa media mafiana:

FLORA'Y FAUNA

Las especies existentes en el
municipio en Flora son: Spato-
dea Camanufiata (llama del bps-
que), Pinus sp (Fino), Cupres-
sus sp (cipres), Quercus sp

(Encino), Psidium  guajaba
(Guayaba), Celba pentandra
(Ceiba), Tabebuia sp

(Matilisguate), entre otras.

En el area existen algunas es-
pecies de fauna tales como: La
rata comin. Ardillas, conejos.
Mapaches, tacuvazines, cotuzas
y la mayoria de la fauna domes-
tica. Dado a gue atras del te-
rreno propuesto se encuentra
vegetacion. Y eso se tomara en
cuenta para un disefio que pue-
da restringir en acceso de ani-

males al interior.

POTENCIALIDADES

Area industrial productia: la
cual genera empleos considera-
bles, para poder fortalecer el
potencial productivo del munici-
plo, estas industrias generan
actividades comerciales como
tiendas, comedores, casetas y
ventas ambulantes, que gene-
ran otro tipo de ingresos para
los pobladores de este munici-
pio. Asi mismo como la finaliza-
ciéon de la educacidn primaria,
las clinicas y escuelas municipa-
les las cuales mejoran la aten-
cién medica (fueron estableci-
das por el Alcalde municipal),
pero que a su vez se ve la es-
casez de equipamiento, mobilia-

rio y medicinas.

PROBLEMATICAS

Inseguridad ciudadana, como

una de las preocupaciones mas

importantes de los pobladores
del municipio, los grupos de
delincuencia organizada se han
apoderado del territorio, vya
que por extorsiones, los pobla-
dores se ven forzados a cerrar
sUs negoclos, lo cual contribu-
ye al retraso y a la falta de
educacion. Debe crearse un
sistema educativo que disminu-
ya las cifras de deserciéon es-
colar gque inciden en la criminali-
dad, y que, ademas, ofrezca
oportunidades laborales a to-
dos los sectores de la socie-

dad.

Asi mismo la deficiencia en ser-
viclos pUblicos que no son de
calidad ya que no son constan-
tes y presentan deficiencias, la
falta de recursos econdédmicos
municipales en la consecuencia
de que los servicios puiblicos
no funcionen de forma eficien-
te.

Al mismo tiempo se puede no-
tar el desorden espacial ur-
bano, debido a un plan de or-
denamiento territorial, el muni-
ciplo no estd correctamente
zonificado ni requlado espacial-
mente, se tiene un acelerado
crecimento urbano, ya que no
existe en el reglamento de
construccién  especificaciones
de los mismos , debe incluirse
un plan de movilidad dentro de
los proyectos ya que una de
las mayores problematicas de-

tectadas en la anterior.



DATOS DEMOGRAFICOS/
ANALISIS DE SITIO

POBLACION: seqin el censo realizado por el INE en el 2002 la poblacién del municipio de San
Miguel Petapa era de | | 1,389 hab® en donde el 6.9% en area rural, y un 93.1% en el drea ur-
bana, comin porcentaje de 6.3% de poblacién indigena.>?

Crecimiento de la poblacién, San Miguel Petapa 2002-20 | 032 Ficha Municipal 2008-20103%4

B -co: =005 (2004 [200s zo0s |z007 |2008 |zoos Jzoio Crecimiento de fa Poblacion

56,48 59,21 62,12 65,21 67,54 69,97 72,55 75,32 78,29 200,000
160,000 145,133 190,798 150,78
[AVIANIN =l 8 =] 1 8 4 6 9 6 (=] 120‘000
54,9|:| 57,93 61,06 64,33 67,01 69,76 72,57 75,47 78,48 '
LINO 1 6 2 3 5 8 4 2 ) 40,000
TOTAL 111,3/117,1 123,1 129,5 134,5 139,7 145,1 150,7 156,7 o
89 55 83 51 59 44 33 o8 a8 2008 2008 2010

Poblacién seqin drea de San Miguel Petapa, 2002

AREA PERSONAS PORCENTAJE

RURAL 7,014 6.9%

.

URBAND 94,228 93.1%

Habitantes por kilémetro cuadrado

KILOAMETROS CUADRADDOS HABITANTES POR KM2

24.64 2,578.34

indice de Necesidades Basicas Insatisfechas, afio 2002

5.9% 14.8% 9.4% 15.0% 2.5% 1.5%

Pobreza extrema, afio 20023

SESTA EN EXTREMA POBREZAT? % POBREZA EXTREMA

NO 0.79

*En las graficas del crecimiento poblacional se observa como es que el municipio répidamente va crecie
do, por lo que es necesario que se amplien las necesidades basicas como lo es el Centro de comercio
popular.

32. SEGEPLAN.COM

33. HTTP://200.6.193.201/BUSINESSOBJECTS/ENTERPRISE 1 1 5/DESKTOPLAUNGCH/OPENDOG/
DOCUMENTXML.JSP?CMDP 1 =UNTITLED*2095* 1 ***&TOKEN=DIGEPE.MINEDUC.G0B.GT

34. INE CENSO DE POBLACION Y VIVIENDAS 2002 Y CARTOGRAFIA DIGITAL

35. INE PROYECCIONES DE POBLACIAN 2002-2010
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La poblacion oscila entre | 'y 39 afios de edad, tenendo un balance entre hombres y mujeres, con eso se
denota que la poblacién econdémicamente activa es mayoritaria en el territorio, por lo tanto el desarrollo

humano puede ser mayor con las condiciones adecuadas.

La densidad poblacional corresponde a 2.58 habitantes por kilémetro cuadrado, todo el municipio es po-
blado, pero la mayor concentracion se encuentra en la cabecera municipal y en villa hermosa, ademas de

las numerosas colonias que crecen alrededor del casco municipal.>®

TASA DE NATALIDAD EN SAN MIGUEL PETAPA

ANO 2003 2004 2005 2006

13.9 12.5 12.4 12.3

2003 2004 2005 2006

52.8 a47.4 46.9 46.6

*Dado a que el terreno del nuevo Centro de comercio popular, se encuentra en la cabecera municipal, se
demuestra con lo anterior, que el crecimiento poblacional sequiréd en aumento. Y es necesario que la co-
munidad cuente con infraestructura adecuvada para sus necesidades.

DATOS DE VIVIENDAS

CONDICION DE OCUPACION

CONDICIGON OCUPACION VIVIENDAS PORCENTAJE

CON PERSONAS PRESENTES 21,787 81.5%
CON PERSONAS AUSENTES 782 2.9%
PARA ALRUILER O VENDER 1,881 7.0%
Uso TEMPORAL 313 1.2%

EN CONSTRUCCION O REPARA-

cIAN 1,016 3.8%
ABANDONADO 942 3.5%
NO ESPECIFICA 3 0.0%
TOTAL 26,724 100.0%
37
36. INE CENSO DE POBLACIAN Y VIVIENDAS 2002
37. INE CENSO DE FOBLACIAN Y VIVIENDAS 2002



MATERIAL PARED VIVIENDAS |PDRGCENTAJE

CONCRETO &,E5E 14.4%
BLOCk 18,686 69.9%
LADRILLO 1,206 4.5%
ADOBE 476 1.8%
MADERA 504 1.9%
LAMINA METALICA 1,655 6.2%
BAJAREQUE 53 0.2%
LEPA 89 0.3%
OTRO 199 0.7%
NO ESPECIFICA 3 0.0%
TOTAL 26,724 100.0%

MATERIAL TECHD VIVIENDAS PORCENTAJE
TEJA 50 0.2% .

CONCRETO 15,780 59.0% -~
LAMINA METALICA 9,959 37.3%

ASBESTO 717 2.7%

PAJA 3 0.0%

OTRO 212 0.8%

NO ESPECIFICA 3 0.0%

TOTAL 26,724 100.0%

38

*Con estas graficas se logra ver como es que la
condicion para vender es rentable en el municipio
de San Miguel Petapa.

*Los materiales de construccién mas usados en el
lugar nos muestran que es algo de lo que se po-
dria construir el centro de comercio popular, asi

se acoplaria a la arquitectura del lugar.

38. INE CENSD DE POBLACIAN Y VIVIENDAS 2002
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DESARROLLO Y
PRODUCTIVIDAD

INFRAESTRUCTURA Y
SERVICIOS PUBLICOS CON
RESPECTO AL MEDIO
AMBIENTE

Se busca una mejora en servi-
cios e infraestructura, debido a
que estos son deficientes, ya
que por la gran demanda que
existe no son de calidad y ca-
recen de una buena cobertura,
tanto en salud, educacidn, re-
creacién, y serviclos en agua,
drenajes, basura, electricidad,
calles  asfaltadas, bomberos
municipales, transporte publico,
policia nacional de transito
etc. Estos deben de dar v
tratamento a desechos ligul

dos como sdlidos.

DIMENSION ECONOMICA

De acverdo a datos del INE
2002, el 35% de la poblacio
es econdmicamente activa, de
porcentaje anterior el 63% so
hombres y un 37% son muje
res. El empleo en este munici
pio es principalmente en la In
dustria, debido a la gran canti
dad de fabricas que existen e
el municiplo, aunque en el ares
sur se dedican a la agricultura.
Las empresas industriales texti-
leras que generan una fuente
de empleos a los vecinos en

San Miguel Petapa se encuen-

tran ubicadas en la zona &6, Los
Alamos, zona 9, zona &, Gran-

Jas Gerona, etc.

Mouvilidad y flujos
migratorios

El principal Centro de comercio
popular de trabajo, lo constitu-
ye la ciudad capital, a donde
viajan muchos pobladores para
prestar sus servicios laborales,
debido a la proximidad del mu-
nicipio a la capital y mayores
oportunidades de empleo. Las
migraciones Internas se dan

hacia la cabecera municipal y

Villa Hermosa.

CENTRO DE COMERCIO
POPULAR ACTUAL

Condiciones del entorno

La mayoria de los productos s€
venden a nivel local, siendo es
to un sistema de comercializa
cion del municipio, sin embargo
en el caso de las dferente
fabricas y otras industrias ubi
cadas dentro del municipio co
mercializan sus productos en e
ambito nacional e internacional,
siendo su destino principal la
ciudad capital, de donde se€
distribuyen a otros lugares.

Servicios

En San Miguel Petapa, se reco-

noce un sitio arqueoldgico el

cual se denomina Ruinas de la
lglesia Antigua la cual forman
parte del recurso turistico que
€s en si un potencial del munici-
plo. Por otra parte los servi-
cios financieros, son prestados
por algunos bancos del sistema
ubicados en el casco urbano y
fuera del de él, ubicados princi-
palmente en centros comercia-

les.

MICRORREGIONALIZACION

Se ha wvisvalizado por tres mi-
crorregiones,  tomando  en
cuenta la densidad poblacional
(por SEGAPLAN), en donde la
mayor parte de los condomi-
1105 y residenciales se encuen-
ran en la parte norte del muni-
Ipio. Por lo que la localizacion
lel terreno se encuentra estra-
€gicamente bien para la pobla-
Io6n del municiplo y para un

turo ordenado.

IPOLOGIA ARQUITECTONI-
A DEL LUGAR

Oe puede encontrar diferentes
Ipos de wviviendas existentes
en el municipio de San Miguel
"etapa, de los que se puede
encionar los que predominan
on de block y concreto, se-
juidos de, mamposteria, hay
algunas viviendas existentes de
madera, otras de laminas, y se
puede ver un sector industrial
muy marcado al norte del te-

rréeno.



CENTRO DE COMERCIO
POPULAR ACTUAL

Actualmente el centro de co-
mercio popular de San Miguel
Petapa cuenta con un aproxima-
do de | 20 puestos de comer-
cio (interior y exterior), la ma-
yor parte en el exterior. Como

lo muestra la siguiente grafica:

das, ya que pagan su alquiler, y
no poseen ninguna infraestruc-
tura, por lo que los vendedo-
res tienen que lidiar con los

diferentes cambios de clima.

PUESTOS

CANTIDAD

VERDURAS 10 5

FRUTAS

[
n

CREMERIAS

CARNICERIAS

Fotografia No. 06, ventas exteriores

POLLERIAS

del Centro de comercio popular, ela-

CALZADO

boracion propia, 201 0.

VESTIMENTA

—ININ[N] N

JUGOS/GRANIZADAS

CDS (peticutas, mosica)

NG WN W[ |W

HIERVAS

519 -

FLORERIAS |

ARTESANIAS -

ADMINISTRACION -

BODEGAS

BASUREROS

N|=|=|=|=|=|=[n]|rn|!

|
MISCELANEAS (tienda, abarroteria) [
COMEDORES &

Grafica No.5, puestos de ventas, elabora-
cion propia, 201 .

EXTERIOR:

Actualmente posee puestos de
ventas en el exterior y en el
interior del edificio; Los dias
de mayor venta son los saba-
dos y domingos, en donde el
lugar no se da abasto, ya que
los lugares para los parqueos
vehiculares  son  compartidos
con los de la iglesia catdlica
(gue se ubica a un costado).
Ademas se pueden observar
las ventas del exterior, las cua-

les estan debidamente instala-

Fotografia No. O7. Exterior Centro de
comercio popular, elaboracion propia,
2010.

Fotografia No. O9, exterior Centro de
comercio popular, elaboracion propia,
20/0.

INTERIOR:

Es un lugar demasiado pequefio
para cumplir con su propdsito
entrevistas a los vendedores
del lugar se pudo consultar las

necesidades que el lugar po-
see como: el mejoramiento de
la infraestructura, servicios ba-
sicos (servicios sanitarios, ba-
SUreros), parqueos, accesos,
mejoramiento  de  lluminacion
natural, entre otros.

En el interior del lugar los pasi-
llos son muy estrechos y pe-
guefios, el total de la infraes-
tructura interna es de aproxi-
madamente:22* | 7m =370.00

Fotografia No. 10, Interior Centro de
comercio popular, ventas, elaboracion

propia, 201 0.

Fotografia No. |/, Interior Centro de

VENTAS EXTERIOR
VENTAS INTERIOR
ViAS PRINCIPALES II

comercio popular, pasillo, elaboracion pro-
pia, 20/0.
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DESCRIPCION DEL LUGAR EN EL AREA:

Fotografia No. |2, actual Centro de — Fotografia No. |3, actual Jentro de
comercio popular, elaboracion propia, comercio popular Muricipallnterior,
20/ 0. elaboracion propia, 2410

Fotografia No. |16, Mapa del Municipio de
San Miguel Fetapa, Google Earth, 20/ 1.7

Fotografia No. |7, Municipalidad, Fotografia No. 18, Fargue central,
elaboracion propia, 20/ /. elaboracion propia, 20/ /.

39. GDDGLE EARTH

les, Enfrente del terreno elaboracion
propia , 201/ /.

Fotografia No. |4, Bomberos Municipa-

ontinuacién se mira el entorno inmediato del Centro de comercio popular.

Fotografia No. 15, Av princypal,
elaboracion propia , 201 0.

@.In, Re ©2011 GeoEye &
©201ilt, “opaTechnologies
mage© 2. WDjgitalGlobe

2. *x T2
0:33:350, "0 felevacion’d2 '6/n.

Emm— CARRETERA PRINCIPA ——— TERRENO D

——— CARRETERA SECUNDARIA TRO DE COMERCIO POPULAR

Alt. ojo; 2.26 km

ESTINADO A CEN-

feria / vsada para ventas exterior,
elaboracion propia, 201/

Fotografia No. |19, Ceiba/ drea de

Fotografia No. 20 Iglesia Catol-
ca, elaboracion propia, 20/ 0.



SAN MIGUEL PETAPA

IGLESIA

MUNICIPALIDAD

COMERCIO I VIAS PRINCIPALES s
VIVIENDAS Il AREAS VERDES |

Grafica No. 7, Mapa de San Miguel Fetapa en donde se muestra que el terreno propuesto es mas
grande que el Centro de comercio popular actual, en €l mapa se aprecia el terreno que posee un uso
de svelo rodeado de comercio y una maquila aledana. elaboracion propia, 201 0.
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BOMBERON M

TANQUE
DE AGUA

Grafica No.8, Mapa de entorno inmediato,
elaboracion propia , 201 /.

TERRENO

Este terreno actualmente esta
destinado para ser usado en un
futuro como el nuevo Centro
de comercio popular Municipal.
En estos momentos estad sien-
do ocupado como parqueo
PMT

(policlas municipales de transi-

temporalmente para la

to), las dimensiones de este

terreno son:

Nivel+-0.00

Grafica No.9, Andlisis climatico, elaboracion

propia, Esc. 1/100, 20/ /.

USO DEL TERRRENO
ACTUAL

El vso del suelo en el terreno

esta destinado a la PMT en

donde
queo, y no posee areas verdes

lo utiizan como par-

solo pedazos de gramas. En lo
que respecta a topografia tiene
pendiente maxima que no so-
brepasa los |7° de inclinacion.
Por lo que es adecvado para

drenajes y adecuar vistas.

Fotografia No. 2/, Terreno actual-
mente cuenta con cenizas de volcan
poca vegetacion y chatarra. Sirve
de parqueo para la FMT, elaboracion

propia, 201 /.
X

Fotografia No. 22, Terreno actval-
mente cuenta con cenizas de volcan
poca vegetacion y chatarra, elabora-
cion propia, 201 /.

Fotografia No. 23, posee buenas
vistas hacia €l area este y drea
verde en abundancia también, elabo-
racion propia, 201 /.

Fotografia No. 24, la vnica cons-
truccion actval es vna bodega en
donde quardan cosas los de la FMT
v S.s. elaboracion propia, 201 /.

Fotografia No. 25, tangue elevado
de agua al oeste del terreno, en
donde también estan vbicados los
Bomberos Municipales, elaboracion
propia, 20/ 1.

NEREED.

Fotografia No. 26, la vnica cons-
truccion actval es una bodega en
donde guardan cosas los de la FMT
y S.s. elaboracion propia, 20/ /.




LUARTA FASE

CASOS ANALOGOS /PROGRAMA DE NECESIDADES/
PRINGIPIOS OREDENADORES DE DISEND /
INTERRELACION DE ELEMENTOS ARQUITECTONIGOS
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Ba calle, ZI.

Fotos 3,3

Caso Andlogo

CASOS ANALOGDS

MERCADO CENTRAL, 9a Av. Entre 7a y
—GUATEMALA.

Fotograffa 27, Internet, 201 |.

-5\

|, elabraaon propia,20 | I

Aspectos Positivos

Cuenta con 852 puestos bien
ubicados.

Tiene varios niveles.
Posee parqueo propio.

Su objetivo lo cumple, el cual
es vender y abastecer a per-
s0Nnas.

Las dreas principales (seca,
himeda y semi himeda) se
encuentran debidamente  se-
parados.

La relacién entre las dreas
estan debidamente aprove-
chadas por los vendedores y
compradores del lugar

Cuenta con un area de carga
y descarga, asi como con
area administrativa bien ubica-
dos.

Aspectos Negativos

No posee un disefio arqui-
tecténico formal y atracti-

vo a la vista.

No se mira una mejorfa en

el aspecto ambiental.

Ya

que consume electricidad

para iluminar el interior.

Limtacién  de

espacios

arquitectonicos, pudiendo

ampliarlos y generar mejo-

res disefos.

No posee una funcién ade-

cuvada al tratamiento

de

residuos, ni al aspecto de

Iimpieza.

No posee drea verde.
(vegetacion)

Aun afuera del lugar se
encuentran puestos clan-
destinos.

Se podria mejorar con

acabados interiores.

Comentario.

Al ir a este lugar, en-
contramos  separadas
muy bien las édreas
(seca, himeda, semi
himeda), sus pasillos
son amplios debido al
movimiento de usuarios
que lo frecuentan.

Las alturas son buenas,
no maneja bien la arqui-
tectura bioclimatica en
ningun aspecto.

A la hora de lluvia los
usuarios no tienen un
caminamiento techado
del parqueo hacia el
interior del lugar.

No posee sefializacion
interior, ni exterior.

Fotos 34,3

Fotos 38,3

cién natural, orden

Fotos 3€,

EL Centro de comercio popular Paulistano
de Sao Paulo, Brasil. Edificio neo-clasico
con mas de 22,000 m2.

-E‘. g

3, fachad imponentes y

hermosas, 200 |

5 ('), alturas dobles, ilumina-
||m|§za, 201 |

37 (*"), Uso de arquitectura
interior, 201 |

9 (*"), belleza arquitecténica,
201 |

Como se maneja la arquitectu-
ra en su totalidad (interior y
exterior).

Formalidad en su totalidad.

El drea de restaurantes pre-
senta un disefio diferente, lo
cual lo hace atractivo a la

vista.

No tiene la tipica forma cua-
drada.

Vitrales de colores puestos
en todo el lugar.

La luminaciéon a la noche le da
un caracter diferente, resal-
tando el edificio, y juega con

luces y sombras.

Cumple con su propdsito fun-

cional hacia los compradores.

En el exterior no cuenta con

puestos de ventas.

Se puede explotar mas el
uso de arquitectura biocli-

matica, en las areas
quedan encerradas.

que

No posee éareas verdes

(vegetacion).

Da mas aspecto visuval de
una iglesia, que el de un
Centro de comercio popu-

lar.

En cierto punto llega a
tener pasillos demasiado

grandes.
vechar mas el
funcional del comercio.

Pudiendo apro-
aspecto

La altura en ciertos puntos
es monumental para ser un
centro de comercio popu-

lar.

Los wvitrales estan cerra-

dos, por lo que no hay
circulacién de vientos
el interior.

una
en

Por ser un caso mter-
nacional se decidid
mencionarlo, ya que
posee caracteristicas
que no encontramos en
nuestro pafs, y por lo
tanto es bueno estu-
diar como en otros
palses se mangja el
mismo tema, y como
encuentran  soluciones
semejantes.

Lo que mas se rescata
de este ejemplo es la
formalidad, y el aspec-
to formal dejando altu-
ras que son imponen-
tes, y el uso de mate-
riales como la madera
en el suelo.

Se mira que esta cons-
trudo de  concreto
armado y metal el ex-
terior, mientras que
los locales  parecen
mas de tabla yeso, y
se aprecian diferentes
tipos de acabados.

40.
41.

HTTP://MERCADOSDEGUATEMALA.COM/MERCADO_DE_GUATEMALA_EN_LA_ZONA_1.HTML
HTTP://WWW.VIAJEROS.COM/FOTOS/SAD-PALLO-2?PAGINA=8
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DE DATOS

RELACIONES ENTRE LOS AMBIENTES DEL
CENTRO DE COMERCIO POPULAR
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DIMENSIONAMIENTO

CELULA ESFPALCIA

FUNLCION

s uARIO

MOEILIARIO ¥ EQuUuifFPO

ARQUEO GEMNERAL

ESTACIOMNARSE
CANMIMNAR

=S AupTaOs

ARQUEO TARGA
ESCARGA

ESTACIOMNARSE
DESCARGAR

=Z AupTas

CARRETAS

ASURERO TIRAR BASURA & P. BASUREROS
RECOGERLA
ARMNICE RIA CORTAR = P MOSTRADORES
ATENDER COMNGELADORES
SACAR BALAMNZAS
G UARDAR
COLGAR
1ARRAMNE RIA CORTAR = P. MOSTRADORES
ATENDER COMNGE LADORES
SACAR BALAMNZAS
G UARDAR
COLGAR
OLLERIA CORTAR = P MOSTRADORES
ATENDER COMNGELADORES
SACAR BALAMNZAS
G UARDAR
COLGAR
ACTEOS CORTAR 1 P. REFRIGE RADOR
ATENDER COMNGELADORES
SACAR
G UARDAR
ESCADERIA CORTAR = P. MOSTRADORES
ATENDER COMNGE LADORES
SACAR HALANZAS
G UARDAR
COLGAR
acirAa SERVIR 4 P. MOSTRADORES
OMEDORES ATENDER REFRIGE RADORES
SACAR MESAS SILLAS
G UARDAR ESTUFAS
LIMPILAR LAVATRASTOS
OrIDAS CORTAR 1 P MOSTRADORES
RE PARADAS ATENDER REFRIGE DORES
< SACAR ELECTRODOMESTICOS
O G UARDAR MESAS SILLAS
COLGAR
w
b3 EFRESGUE RIAS SERVIR = P. MOSTRADORES
ATENDER REFRIGE RADORES
3 SACAR MAGU INA RIA
T G UARDAR
== PREPARAR
= LORE RIAS CORTAR = P. MOSTRADORES
I} ATENDER FLOREROS
m SACAR
G UARDAR
<L EMPACAR
w RUTAS LIMPLAR 1 P MOSTRADOR
X fverRocurRas ATENDER BALAMNZAS
< SACAR cCAMNASTAOS
CORTAR
G UARDAR
OCALES COLGAR 1 P MOSTRADORES
< OMERCIALES ATENDER GABINETES
VENTA DE CDS) SACAR STAND
G UARDAR ELECTRODOMESTICOS
o CORTAR MOSILIARIO
w [YENTA DE SERVIR 1 P MOSTRADORES
ARAMNOS ATENDER BALANZAS
SACAR MOSILIARIO
M G UARDAR
LIMPILAR
1HSCELANEOS ATENDER 1 P MOSTRADORES
« [ABARROTERIAS EMNTRAR BEODEGAS
IENDAS SACAR MOBSILIARIO
arPA, CALZADO G UARDAR
1] TE)
ULCES ATENDER 1 P MOSTRADORES
(14 IPICOS LIMPIAR
COBERAR
€ ORDEMNAR




DE

AMBIENTES

M ZZ I ALTURA ORIENTJILLIMINA VENTILA
450 <2.00 ©MT 1 5% 1 5%
S0 <.00 MT Z20% 1 5%
=25 .50 MT ~NE < 0% S0%
F.5 =2.50 MT ™~ =5 S0%
T .5 .50 ~MT ™~ =S =S0%
T..5 .50 MT ™~ = 5% =S0%
.S .50 mMT ™~ Z20% S0%
T..S .50 mMT ™~ =Sk 0%
=20 =2.50 MT ™~ S0 S0
=20 .50 nMT E Z20% Z0%
<3 .50 mMT SE < 0% < 0%
Z..S =2.50 MT ~NE < 0% <A 0%
Z..S =2.50 MT ~NE Z20% =Z20%
Z.5 =2.50 MT SE 1 5% 1 5%
F.S =2.50 MT SE =S Z20%
F.S =2.50 MT SE =S Z20%
Z.S =2.50 MT SE =S Z20%

Grafica No. | |, Dimensionamiento de
ambientes, elaboracion propia , 201 /.
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DIAGRAMA DE RELACIONES
Y FLUIDOS

SALIDAS

DE EMER-
GENCIA

BASURERD

S.8.
PRI / AREA
LAVADO /
SECADO

AREA
SEMI
HUMEDA

PARRUEO
CARGA /
DESCARGA

N>

S.S.
PUBLICOS
AREA / ™~ /
SECA
AREA
INGRESD ,
el HUMEDA

I ADMON /

5.5. PRIV
rRvaa  ©

AREA DESTINADA AL USO ADMINISTRATIVO

PUBLICA

PARQUEO
AREA DESTINADA AL PUBLICO EN GENERAL
SERVICIO GRAL.
AREA DESTINADA AL USO DE SERVICIOS SALI DAS
DE EMER-
TIPO RELACION
GENCIA
DlREETA === |INTENSIDAD DE FLUJO INTENSQO

INTENSIDAD DE FLUJO MENOR

Grafica No. | 2, Diagrama de Relaciones
INDIRECTA B
v Fluidos, elaboracion propia , 201/ 1.

NINGUNA
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MEDIDAS DE AMBIENTES

VENTAS DE CDS

16

—

23

MISCELANEDS

18

23

TIC
<®@QE@
2

VENTA DE GRANDS FLORERIA

16

16

1

< N

23
25

5. S. PRIVADD

Grafica No. | 3, Medidas de ambientes,
elaboracion propia, ESC 1/150.
20/ 1.
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FRUTAS / VERDURAS

VERDURAS

PUESTOS DE FRUTAS Y

25

CARNICERIA/
MARRANERIA/PESCADERIA

3

COMIDA PREPARA DAS

U

MOSTRADOR

07

POLLERIA

REFRESRUERIAS

07

LACTEDOS

CONGELADORES

=
—_—
—_—
1
—

07

M

OSTRADOR

AREA
DE

CORTAR

25

]
CONGELADOR=—/— E]
—_—
—
—

07

MOSTRADOR

AREA
DE

CAORTAR

25

AREA| —
—

DE —_—
OORTAR—/
—

07

MOSTRADOR

25

Grafica No.5, Medida de ambientes,

elaboracion propia ESC 1/150, 201 /.




COCINA COMEDOR
4,5

45

J
OO

=

AREA DE MESAS

ii
..

..

I ~
BATERIA DE SERVICIOS
SANITARIOS
v 3,67 Y
7 7
\
aN
cL(

L PAG. 46

Grafica No. | 4, Medida de ambientes
elaboracion propia, ESC 1/150.
20/ /.

.
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AREAS MINIMAS

145 puestos /5 = 29 vehicu-
los + 9 Privados

. 38 vehiculos particulares.

Se propondran 145 locales P

comerciales los cuales estaran  BASURERO

divididos  segin la siguiente  Eoty srea es donde se concen-

tabla:

CANTIDAD|USUARIOS
CARNICERIAS 5 10

<

L,DJ MARRANERIAS 5 10

>

7 [POLLERIAS 5 10

I lLacTEOS / s =

f( EMBUTIDOS
PESCADERIA 5 10
COCINAS /

<

8 |COMEDORES 115 Bis.

z

2 |comibAas - o

I |PREPARADAS

>

" | REFRESRUERIAS 6 11

<

"}

f | FLORERIAS 11 22
VERDURAS / FRUTAS 22 22
VENTAS DE CD 16 16
VENTAS DE GRANOS 10 10
MISCELANEOS 28 28
DULCES TIPICOS 4 7
TOTAL 145 211

Grafica No. | 5, cuadro de propuestas de
numero de puestos, elaboracion propia .
201 1.

PARQUEQOS DESCARGA

3 Camiones

3 * 20 Mts?/ cada camion =
60 Mts2 +50% de circulacion
= 30 Mts2

TOTAL = 90 Mts2

PARQUEOS PARTICULARES
I vehiculo = 5 puestos o loca-

les comerciales

tra la basura que generan los
comercios del mercado y debe
contar con area de descarga y
su ubicacidn sera en un espacio
apartado del resto de las
areas del conjunto para evitar
la contaminacién que este ge-
nera; considerando la direccion
del viento. Para calcular el area
que se utilizara para esta activi-
dad se tomara como base el

volumen de basura en Mts3 que

®» &
genera cada uno de los pues-

-
tos comerciales el cual es de
0.25 Mts3/dia.*?

Comercio que generan basura

= 150 puestos 0.25 =
37.5m3/ 2m altura = 18.75m?
=4.2m* 4.5m

AREA DE LAVADO

Los productos como frutas vy
verduras deben ser lavadas
antes de entrar al centro de
comercio popular, por lo que
debe dejarse el area de lava-
deros calculandose | lavadero
para cada 5 puestos de frutas
y hortalizas y flores.

20 puestos / 5 puestos = 4

Lavaderos = 4 Lavaderos.

SERVICIOS SANITARIOS
3m*3m = 9m? *4(baterfas) =
36m?

ADMINISTRACION

Esta drea es la encargada del
control, supervision y vigilancia
del centro de comercio popu-
lar, las personas que trabajan
dentro de esta area son:

I Administrador

| Encargado de cobros /
contador.

| Encargado de Servicios /
mantenimiento.

| Area de vestidores con du-
chas.

A esta area también pertenece
el area de la bodegas.

TOTAL 45.00 Mts2

42. MERCADO MUNICIPAL. MANUALES ELEMENTALES DE SERVICIOS MUNICIPALES, 2. ARR. LEONARDD GAR-
cia A. IMPRIMATUR, ARTES GRAFICAS, MANAGUA, NICARAGUA, JuLio 2001
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DIAGRAMA DE BLOQUES

AREAS TOTALES
e  ARFA SECA

e  PARQUEOS 7 DULCES TIPICOS + |6 VENTAS DE CDS

CARROS Y MOTOCICLETAS= 5| 5M? + 28 MISCELANEAS + |0 VENTAS DE
GRANOS = | |2 M2

e  BASURERO

18.75 M? e  ADMINISTRACION =
42.50 M2

e  AREA HUMEDA

IO COMEDORES + 28 LOCALES = e  AREA CIRCULACION =

| 26.30m? 400 M?

e  AREA SEMI HUMEDA e  TOTAL DE AREA

.

VdVLIdT3aNsalinNvsgS dvindadalada3dnoa3IdoalN3ad

7 COMIDAS PREP + 6 REFRESQUERIAS + 1305.50M?
'l FLORERIAS + 28 LOCALES DE VERDU-
RAS Y FRUTAS = 88.50M?

REASEMI HU

AREA HUMEDA"\

Grafica No. | 6, Diagrama de Blogques
elaboracion propia, ESC 1/150. 20/ /.



VdVL3dTINaIlnNVvVS dvinNndOdaladau3anwoad3IdoxilN3Ia

L PAG. 49

PORCENTAJE DE USO

UPACION EN M2

. R
&

BAREA HUMEDA 22%
BAREA SEMI H. 27%
BmAREA SECA 37 %
mADMON. 7%
SERVICIOS 6%

BAREA HUMEDA 126.3
BAREA SEMI H. 88.5

BAREA SECA 111.6
®mADMON. 42.5
SERVICIOS 50.1

Grafica No. 1 7, 18, Forcentaje de vso /
M2, elaboracion propia. 201 1.




PRINCIPIOS ORDENADORES
DE DISENDO

Un principio es la base, el pun-
to, fundamento, origen o razén
fundamental, son los conceptos
de los que se vale el disefiador
para influr o conformar un dise-
fio. Las ideas o principios ofre-
cen vias para organizar las de-
cisiones para ordenar y gene-
rar de un modo consciente una
forma. Es decir, se pueden
considerar como artificios vi-
suales que permiten la coexis-
tencia de varias formas y espa-
clos, tanto perceptiva como
conceptual, dentro de un todo
ordenado y unificado. Estos
temas dommantes se deben
utiizar con bastante sequridad
en la creacién de disefios.

Existen muchos principios o
ideas, y aqul nombraremos vy
plicaremos las que conside-
amos mas importantes™®.

EJE. Es el elemento mas ele-

mental para organizar, mas o
menos regularmente, formas y
espacios arquitectonicos. Es

una linea que puede ser imag-
naria € Invisible, qgue mplica
simetria, pero exige equilibrio.
Al ge se le pueden colocar
limtes para reforzar la nocidn,
y estos limtes pueden ser ali-
neacién de una planta o planos
verticales que ayuden a definir
un espacio lneal gue coincida
con el gje.

JERARQUIA. Articulacion de la
relevancia o significacién  de
una forma o un espacio en vir-
tud de su dimension, forma o
situacion relativa a otras formas
y espacios de la organizacion.
El sistema de valores es defini-
do segin las necesidades y
deseos del usuvario y de las
decisiones del disefiador. Re-
sumiendo, la predominancia de
una forma o espacio que es
Jerarguicamente importante se
logra convirtiéndolo en una ex-
cepcion a la norma, en una ano-
malia dentro de un modelo, que
de no ocurrir asi, seria reqular.
Los indicativos de importancia
tenidos en cuentas pueden ser
la calidad, la riqueza, el detalle,
la ornamentacion y los materia-
les excepcionales. Como tipos
de jerarquia podemos sefialar:
Por una dimension excepcional
(por tamafio)

Por una forma Unica (contorno)
Por su localizacion estratégica
(sitvacion dentro de la compo-
sic1én)

RITMO. Es una sucesién o re-
peticién de elementos (lineas,

contornos, formas o colores),
los cuales pueden ser constan-
tes o alternos, o afectados
por el color, la textura, la for-
ma y la posicion, logrando una
composicion grata, armoniosa y
acompasada en la sucesidn de
elementos. Su presencia hace
valorizar la composicion ya que
le da dinamismo. Dentro de los
tipos de rtmo podemos en-
contrar: - ritmo mondétono: ca-
racterizado por su disposicion
de elementos 1guales a interva-
los constantes, llegandose a
considerar tan natural o comin
que el observador no llega a
percibirlo. - Ritmo dinamico:
presenta elementos iguales a
intervalos diferentes, o elemen-
tos desiguales a intervalos
Iguales o desiquales, gue pue-
den crecer o decrecer en di-
mensiones.

REPETICION. Reproduccion
exacta de los elementos, agru-
pandose los elementos de
acverdo a la proximidad de
unos a otros y a sus caracte-
risticas wvisuales que compar-
ten. La forma repetitiva mas
usual y sencllla es la lineal, en la
qgue los elementos no tienen
que ser totalmente 1guales para
agruparse, simplemente deben
tener un distintivo comin pero
concediendo iIndividualidad
dentro de una misma familia. La
repeticion  puede darse por
tamafio, contorno o perﬂl, y
por detalles caracteristicos.

43. HTTP://WWW.ARRHYS.COM/ARRUITECTURA/ARQUITECTURA-ORDENADORES.HTML
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PAUTA. La pauta organiza un mo-
delo arbitrario de elementos a
través de su regularidad, su con-
tinuidad y su presencia perma-
nente. La pauta puede ser una
Iinea recta, una forma plana o una
forma volumétrica. Los elementos
se pueden componer siguiendo: -
Una linea: crea un limte comin;
una trama linea crea un campo
unificador y neutro. - Un plano:
reine los elementos bajo si mis-
mo o bien actuar de fondo o mar-
co. - Un volumen: congrega a los
elementos dentro de sus limtes
U organizarlos alrededor de su
perimetro.

TRANSFORMACION.  Son  los
cambios formales que se produ-
cen en los limtes del propio ele-
mento. Es semejante a la transi-
cion, pero el atributo que se mo-
difica repercute en la forma b1 o
tridimensional. Mediante la trans-
formacién el disefiador luego de
seleccionar un modelo arquitec-
ténico tipico cuya estructura for-
mal y ordenacion de elementos
sea aproplada y razonable, me-
diante manipulaciones ligeras o
cambios y permutaciones apenas
perceptibles, genera un disefio
dentro de las condiciones espe-
cificadas. La transformacién exige
gue la composicion original sea
perfectamente comprendida 'y
captada, y que el disefio resul-
tante mas evidente que el prime-
ro, pero sin destrurrlo, es decir
sobre elaborado.

TRANSICION. Son progresiones
imtadas en las que se producen
un cambio cualitativo sin la altera-
cion de lo formal. Por ejemplo,
ablerto a cerrado, de fuera a
dentro, de smple a complicado.

Cada uno de los sucesivos incre-
mentos que separan las condicio-
nes extremas de la transicion ha-
ce referencia a las colaterales vy
asi constituyen un lazo de unidn
entre las mismas.

UNIDAD. Cuando se ha logrado
unidad sus elementos no pueden
ser mowvidos, ni sustituidos por
otros, ni mucho menos quitados,
sin que la respuesta formal y fun-
cional sufra alteraciones o desin-
tegraciones. Significa que a tra-
vés de la unidad el disefio o com-
posicion expresa una idea inte-
gradora, la cual es Unica. Esta
idea debe prevalecer en la rela-
cion e interaccién que desarrollen
los diferentes elementos que for-
man parte de un todo. De esto
se deduce que aungue todos los
elementos que participan en una
composiciéon no son Iguales de-
ben ejercer reacciones recipro-
cas entre si tratando de mante-
nerse siempre juntos y donde las
caracteristicas propias aportan
en beneficio del todo. Esta pro-
pliedad no permite que la esencia
de los cuerpos sea alterada ya
Sea por omision, cambio de posi-
ciéon o reemplazo, ya que cual-
guier cambio o modificacién pro-
ducida cambia o destruye el to-
do. La unidad es una cualidad ba-
sica € importante de todo dise-
fio, pues s no se logra se ten-
dria un caos o crisis espacial y el
no haber cumplido con la accién
de componer u ordenar un to-
do.**

DIRECTRIZ. Las composiciones
deben definr claramente las li-
neas de accion que determinan
su forma. Estas lineas son sus
directrices, que podemos enten-

44, HTTP://WWW.ARRHYS.COM/ARQUITECTURA/ARRUITECTURA-ORDENADDORES.HTML

der como la linea, superficie o
figura que determina las condicio-
nes de generacion de otra linea,
figura o superficie. Las directr-
ces en un disefio nacen de las
relaciones que definen el universo
o area de accion, o de los pun-
tos estratégicos que determinan
vistas dominantes. Luego pueden
ser paralelas a las lineas basicas
del espacio o las propias lineas
diagonales de la forma del te-
rreno o espacio. También pueden
vtilizarse otros pares de lineas
como egjes conjugados, siendo
perpendiculares entre si. Las di-
rectrices de un volumen pueden
ser verticales, horizontales o in-
clinadas. Su buen uso debe ge-
nerar respuestas espaciales que
logran unidad armoniosa.

ADICION Y SUBSTRACCION. Es
el proceso de anexar o agregar y
de segregar formas construidas
para crear una arquitectura o
composicion. Al utilizar la adicién
se percibe la composicion como
una agregacion de unidades o
partes identificables. Al contra-
rio, la substraccion se puede
conceptualizar como el dominio
del conjunto segin el cual un ob-
servador capta la composicion
como un todo identificable del
que se ha extraido algunas par-
tes.

ARMONIA. Es la perfecta propor-
cion, integracion, interrelacion y
concordancia de una cosa con
otra o de los elementos con un
todo. Con este todo arménico
se logra a la vez verdadera uni-
dad, donde se nota claramente
que cada elemento es un compo-
nente indispensable de ese todo.



CARACTER. Es una cualidad
que permite identificar la fun-
cion y utihdad de un espacio o
elemento, sin necesidad de
penetrar en él. Es decir permi-
te advertir cémo es o coémo se
comporta sin necesidad de
ahondar profundamente. FPor
medio del cardcter las formas
tienen un significado y respon-
den claramente a su razén de
ser. La expresion del caracter
esta impregnada de senclllez,
sinceridad, fuerza, unidad ar-
moniosa y perfecto equilibrio.
Una composicién sin caracter
€s inexpresiva, carece de valor,
de ahi que la forma y la funcién
se interrelacionan arménicamen-
te para brindar expresividad.

COHERENCIA. Es una perfecta
relacion tanto funcional como
formal de los elementos que
conforman el espacio o la com-
posicion. Es una cualidad de la
unidad armoniosa y de toda
composicion. Se puede lograr
sl usamos formas repetitivas o
frecuentes (usando, por ejem-
plo, el rntmo), color, textura,
detalles, etc., ya que a través
de ellos se pueden enlazar los
elementos que determinan o
componen un disefio.*?

CLARIDAD. Expresiéon muy utili-
zada en el disefio y denota
frangueza y sinceridad en el
disefio, denota franqueza y sin-
ceridad en la utilizacion de for-
mas y en la relacion de los es-
pacios. Para que exista una cla-
ridad fisica debe existir primero
una claridad mental y concep-
tual. Es decir conocimiento de
los conceptos, criterios y teo-
rias de disefio, lo que se pue-
de expresar a través de simpli-
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ficacion de lineas, trazos y vo-
lmenes. La clandad permite
mostrar una excelente funciona-
lidad, cuando los espacios que
conforman la unidad fluyen y se
relacionan sin complicacion y
sus formas yo volimenes se
expresan sin recurrir al rebus-
camiento.

TEXTURA. Todos los materia-
les, objetos, formas, volime-
nes, etc., poseen una textura,
€s decir, representa el acaba-
do final que se muestra al ojo
del observador. Entonces, po-
demos afirmar que la textura es
el acabado gue tienen los cuer-
pos en su superficie, presen-
tando sensaciones tactiles vy
visuales, que pretenden realzar,
acentuar y valorizar la superficie
de la forma. Puede ser natural,
sl se€ aprovecha la terminacién
final del material empleado. Y
aplicada cuando sobre la super-
ficie natural se da un tratamien-
to diferente al propio, de tal
forma que los acabados reci-
ben el nombre de texturizados.

PROPORCION. Es la corres-
pondencia debida entre las co-
sas y tamafios. Es una relacién
dimensional entre las partes
que constituyen un todo y el
todo en relacion al espacio
donde se debe ubicar, situar o
desarrollar. Por eso se interac-
tian formas y los tamafios de
los elementos con el objetivo
de lograr un todo armonioso.
El uso adecuado de la propor-
cion es poco perceptible al ojo
del observador, solo se nota
un todo armonioso. Sin embar-
go, sU USO Inadecuado es rapi-
damente perceptible por que
plantea deformidad y desbalan-

ce del disefo.

POSICION. Es la ubicacién de
un elemento o un conjunto de
elementos que componen un
todo dentro de un universo,
espacio o area de accién. Ade-
mas la posicién permite acen-
tuar los elementos, lo cual re-
sulta basico para definir el pun-
to focal o atraccion visual de la
composicion. Es importante en
todo disefio y es base para
lograr el equilibrio o balance de
formas, para dominar el espa-
cio. Volumétricamente permite
la relacion de masas en base a
un ordenamiento y proporcio-
namiento légico de ellas.

CONTINUIDAD. Es el enlace,
traslado y seguimento que de-
be existir entre los elementos,
planos y volimenes, que son
parte de un todo o composi-
cion y que sobre todo permite
percibirlos como un todo. Se
puede lograr la integracion de
los diferentes elementos den-
tro de un conunto y asi apre-
ciar un solo cuerpo. Se puede
lograr mediante la utilzacion
del ritmo, de lineas y detalles
dinamicos que recorren el to-
do, que pudiesen rodear o
contornear el conjunto. Permite
identificar un objeto o elemen-
to, no mmportando la cara o
plano gue se observe, ya que
las caracteristicas del todo se
transmiten a los diferentes pla-
nos o espacios que conforman
la composicién. Continuidad no
significa 1gualdad, pues al ob-
servar de lado, de frente o
desde arriba una composicion
podemos advertir su presencia,
determinando su propia identi-
dad.
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DIMENSION. Es la longtud de
una linea, extension de una super-
ficle o volumen de un cuerpo. Se
aplica a la geometria del espacio,
y en ella se advierte tres dimen-
siones: largo, ancho y profundi-
dad, y es a través de este espa-
cio que se define o determinan
formas o volimenes que son per-
cibidos por el hombre. En la épo-
ca griega se generd la Regla de
Oro, la cual relacionaba las di-
mensiones a fin de lograr una
proporcion arménica en las edifi-
caciones. Ademas podemos In-
cluir la cuarta dimension: el tiem-
po. Se logra incorporar el con-
cepto del tiempo a los espacios
en obras cubistas y abstractas.

ESCALA. Es una relacién dimen-
sional o de medidas que se rela-
cionan al hombre con el espacio
o con los objetos y es a partir
de las medidas del hombre que
las diferentes escalas de medi-
cién surgen, ya que el hombre
representa la escala natural y a
partir de ella podemos determi-
nar tamafios o dimensiones espa-
ciales, adecuvadas y armonicas.
Conocemos dos tipos de escala:
escala natural: donde el hombre
es el centro, razén o patrén del
espacio, escala espiritual: donde
la razén de la edificacion es el
patron del espacio. Se da por
medio de la relacion de magnitu-
des entre el destino o funcion
del espacio construido y el hom-
bre.

COLOR. Es una de las sensacio-
nes wvisuales mas fuertes y de
mayor influencia en la percepcion
visual, pues junto a la clandad,
definen cualquier apariencia vi-
sual. Se plantean las siguientes

46.

cualidades del color, siguiendo
las definiciones de Rudolph Ar-
heim:

Cromatismo: es el paso muy sua-
ve de un matiz a otro.

Entonacién: armonia establecida
sobre las variaciones de un solo
color gue puede escogerse para
todo un espacio.

Saturaciéon: es el grado de su
tinte.

Luminosidad: es el contenido de
gns o negro (cualidad de oscuro)
Los colores primarios pigmento
son: rojo, azul y amarillo., los co-
lores secundarios son: naran)a,
verde y violeta.

CONTRASTE. Definido como la
contraposicién, comparacion o
diferencia notable qgue existe en-
tre los elementos. Se puede ex-
presar como la combinacion vy
relacion de formas, colores tama-
fios, texturas, posicidn de ele-
mentos en un espacio definido,
buscando una concordancia armé-
nica entre sus partes. Indica tam-
bién ausencia de monotonia y por
el hecho de estar presente indica
la existencia de dos o mas ele-
mentos. La utilizacién correcta y
sin abusos logra acentuar la rela-
cion entre dos elementos que
conforman un todo. Sin el con-
traste se obtendria un vacio es-
tético, traducido en monotonia y
simpleza no logrando apreciar en
su plenitud las caracteristicas
fisicas particulares de cada ele-
mento.

VARIEDAD. Es una cualidad del
contraste, la cual permite la rela-

cién de varias formas, figuras o
elementos, de formas distintas y
con diferentes colores y textu-
ras, pero su uso debe ser racio-
nal con mucha légica, correspon-
dencia y balanceado, porque po-
dria caerse en un desorden y no
lograr unidad, convirtiéndose en
un muestrario de formas, texturas
y colores. La variedad se consi-
gue con la utihzacion de varios
elementos que pueden tener ca-
racteristicas  diferentes, pero
que logran armonizarse € inte-
grarse, llegando a formar parte

indisoluble de un todo armonio-
46
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INTERRELAGION DE ELE-
MENTOS ARGQUITECTONIGCOS

Las formas pueden encontrarse

entre si de diferentes maneras.

Las diversas clases de interrela-
clones han sido exploradas cuan-
do se organizan formas dentro

de este disefio.

Pueden distinguirse & maneras

iferentes para su interrelacion:

=D
a) Distanciamiento. Rmbas formas

quedan separadas entre si, aun-
que puedan estar muy cercanas.
La superposicion, la penetracion,
la unién, la sustraccidn, la inter-
seccién o la concidencia de for-
mas: cada clase de interrelacién
produce diferentes efectos es-
paciales.

b) Toque. Si acercamos ambas
formas comienzan a tocarse. El
espacio que las mantenia separa-
das gueda asi anulado. La situa-
cion espacial de ambas formas es
asmimismo flexible, como en el
distanciamiento. El color desem-
pefla un papel importante para
determinar la situacién espacial.

c) Superposicidén. Si acercamos

ruza sobre la otra y parece es-
ar por encima, cubriendo una
orcién de la que gueda debajo.
5 obvio que una forma esta de-

ante o encima de la otra.

) Penetracién. Igual que en c)

ero ambas formas parecen
ransparentes. No hay una rela-
cion obvia de arriba y debajo en-
tre ellas, los contornos de am-
bas formas siguen siendo entera-
mente visibles. La situacion espa-
cial es un poco vaga, pero con la
manipulacion de colores es posi-
ble colocar una forma sobre la

otra.

e) Unién. Igual que en c) pero
ambas formas quedan reunidos y
se convierten en una forma nueva
y mayor. Ambas formas pierden
una parte de su contorno cuando
estan unidas. Las formas apare-
cen habitualmente equidistantes
del ojo, porgue se convierten en
una forma nueva.

f) Sustraccion. Cuando una forma
nvisible se cruza sobre otra visi-
ble, el resultado es una sustrac-
cion. La porcién de la forma visi-
ble que queda cubierta por la

nvisible se convierte asimismo éen
nvisible. La sustraccion puede
ser considerada como la super-
posicién de una forma negativa
sobre una positiva. lgual que en
la penetracion, nos enfrentamos

a una forma nueva.

g) Interseccién. Igual que en d)
pero solamente es visible la por-
cién en que ambas formas se cru-
zan entre sf. Como resultado de
la interseccién, surge una forma
nueva y mas pequefia. Puede no
recordarnos las formas originales
con las que fue creada.

h) Coincidencia. Si
aln mas ambas formas, habran de

acercamos
coincidir. Los dos se convierten
en uno. Solamente tenemos una
forma s las dos anteriores son
Idénticas en figura, tamafio y di-
reccion. S una es mas pequefia
en tamafio, o diferente de la otra
en figura, en direccion o en am-
bas cosas, no habra una coinci-
dencia real y se produciran la
superposicion, la penetracion, la
unién, la sustraccion o la inter-
seccién, con los posibles efec-
tos espaciales ya mencionados.*’

aln mas ambas formas, una se
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PREMISAS DE DISEND

Estos son criterios a utilizar en el desarrollo del proyecto arquitecténico, por lo que se plantearan algu-
nos tipos de premisas arquitecténicas que se tomaran en cuenta ya que poseeran la mayor relevancia en
el planteamiento arguitectonico.

remisas Ambientales Aqui encontraremos aspectos bioclimaticos y elementos que se usaran, asi mismo el
confort climatico de las personas que utilicen el edificio, para que también se pueda dar un aporte al me-
dio ambiente. Premisas Funcionales Seran los métodos que se usaran para dar una agradable funcién a las
personas. Premisas Morfoldégicas Son los criterios y las técnicas que se utilizaran para darle formalidad al
edificio arquitecténico. Premisas Tecnolégicas Son aquellas que daran un adelanto a el uso de la tecnolo-
gla para que el edificio sea moderno y asi dar un mejor confort a las personas. Premisas Constructivas
Seran los métodos de construccidn a utilizar a la hora de plantear una solucidn arquitecténica al proyecto.
Premisas Verde Son las premisas que dan solucion al ambiente.
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La orientacién y soleamiento son factores muy Y

o <

importantes en la climatizacion para un edificio z o

SRS

de este tipo, ya que se puede minimizar €l so- 58
leamiento, lo cual generara menor ganancia tér- ©
mica. \
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_% —
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2R

I ©

55

Se usara ventilacion cruzada, para minimizar olo- o<

res y refrescar el interior, lo cual es recomenda- 38

wK O

ble el uso de ventanas en las cuatro fachadas &

del edificio.

Se usara la vegetacidn para ayudar a controlar la
contaminacién atmosférica, visual y auditiva, ade-
mas de servir para sombra (lo cual disminuye los

Grafica No. 22, Elabo-
racion propia, 201 |

rayos del sol), asi se crea un micro clima. Esto

ayudara en las areas donde se encuentren los

PREMISAS AMBIENTALES
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cion natural, lograda atreves de su orientacion, [ T 9
w f .
.

ventanas, etc.
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El edificio se disefiara conforme a cada necesi-

dad, oly actividad que en el se realicen.

Se usaran rampas con una pendiente del 7%
al 0% como maximo y gradas dentro del edifi-

ClO.

Se ewvitaran cruces de circulaciones peatonales
con las circulaciones vehiculares por la seguri-

dad de los usuvarios.

Poseeran saldas de emergencia ubicadas en

lugares claves.

Tendra seflalizacién en el interior y el exterior

del edificio y de los locales comerciales.

Se proporcionara un recorrido agradable para
el usuario, con la ubicaciéon de las ventas estra-
tégicamente, haciendo que el sentido de la dis-

tancia entre un punto y otro se vea disminuido.

La realizaciéon de plazas, jardines y caminamien-
tos deben de cumplr su funcién de brindar
tranquilidad, confort y un sentido de armonia
con el entorno, sin olvidar la funcién de circula-
cién entre las diferentes areas del Centro de

comercio popular.

Grafica No.30, Elabo-

Grafica No.24 , Elabo-

Grafica No.25, Elabo-

Grafica No.28, Elabo-  Grafica No.27, Elabo-

Grafica No.29, Elabo-

Grafica No.26, Elabora-
cién propia, 201 |

racion propia, 201 |

racion propia, 201 |

racion propia, 201 |

racion propia, 201 1

, 2011

racion propia

racion propia, 201 |

.
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MORFOLOGICAS

PREMISAS
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Circulaciones lineales para un mejor uso del es-
pacio y aprovechamiento de luz, mejores flujos y
visibilidad del usuario.

La operacion de abastecimento del Centro de
comercio popular se realizara en horas de la ma-
fiana antes de que empiece la actividad de com-
pra, ya que se encontrara libre de flujo de com-

pradores, esto para evitar conflictos.

La funciéon y la forma son un mismo concepto: la
forma es funcién y la funcién es forma, la arqui-
tectura debe satisfacer las necesidades esén-
ciales de sus habitantes; sin embrago el hombre
necesita de muchas cosas como el espacio, Inti-

midad, silencio, sombra y luz.

La forma de los techos seran planos. Y construi-
dos con materiales que eliminen lo mas posible
la radiacion del sol.

El proyecto debe reflejar en planta y en tres
dimensiones, una arquitectura de integracion
con jardines, caminamientos, etc. Para propor-

cionar un confort a los usuarios del edificio.

Se debe aprovechar al maximo el uso del suelo,
de forma adecuada, sin dafiar en lo minmo posi-
ble el mismo y su entorno, con el uso racional
de las formas del edificio, accesos, parqueos,
ete.

La altura del edificio ayudara a un mejor flujo de
aire y proporcionara una forma mas atractiva al
mismo.

Grafica No.3 |, Elabo-
raciéon propia, 201 |

, 2011

Grafica No.32, Elabo-
racion propia

Grafica No.33, Elabo-
racion propia, 201 |

, 2011

Grafica No.34, Elabo-
racion propia

Grafica No.35, Elabo-
raciéon propia, 201 |

, 2011

Grafica No.36, Elabo-
racion propia

Grafica No.37, Elabo-
racion propia, 201 |
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PREMISAS TECNOLOGICAS

PREMISAS CONSTRUDCGTIVAS

El sistema constructivo que sea de la mejor cali-
dad posible y asi se estara dando una mejor
respuesta a la necesidad.

Aprovechar la tecnologia en sus diferentes for-
mas como €s €l caso de la energia solar, o edli-

ca, y asi disminuir la contaminacién ambiental.

Integrar el sistema y método constructivo a las
condiciones ambientales.

Se debe usar mano de obra calficada para el
sistema que se utilice.

Se utilizarad para materiales de alta caldad de
acverdo a cada espacio, para que puedan cum-
plir con las necesidades que han sido genera-
das.

Columnas principales de concreto armado, de
dimensiones adecuadas segin disefio y el calcu-
lo.

Para los muros se utilizaran materiales de la re-
gién como: block, mamposteria, piedra, etc.
Resistentes y lavables. para tratar de evitar acu-

mulaciéon de bacterias.

, 2011

Grafica No.38, Elabo-
racion propia

Grafica No.39, Elabo-
racion propia, 201 |

, 2011

racion propia

— e e

Grafica No.40, Elabo-

Grafica No.4 |, Elabo-
raciéon propia, 201 |

Grafica No.42, Elabo-
racion propia, 201 |

, 2011

Grafica No.43, Elabo-
racion propia

, 2011

Grafica No.44, Elabo-
racion propia
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CONSTRUOGCTIVAS

PREMISAS

FERDES

Los matenales para pisos, caminamientos seran
de ladrillos, piedra, y adoguines resistentes, de
poco mantenmiento, de diferentes colores y

disefios, segln area y funcion

Para ventanas y puertas se utilizara materiales

como el aluminio y metal segin disefio.

Para agua potable se utilizara tuberias de pvc
sequn diametro, cisterna, equipo de bombeo.
Contara con circuitos de agua para el edificio y
areas exteriores.

El sistema de drenajes se compondra de tube-
rias de pvc segin didmetro, cajas de registro,
pozos de visita, cajas sifén, rejllas y repasade-
ras para aguas pluviales. Seqgin lo pida el dise-

no.

Para instalaciones eléctricas se utilizara material
pvc eléctrico con todos sus accesorios, cuarto
de maguinas donde se encontrara los tableros
generales, transformadores, generadores y aco-
metidas, etc.

Se tratara de dar una respuesta a la calidad de
higiene con materiales que ayuden a que sean
mas facles de lavar y que no acumulen mugre,
suciedad, bacteras, etc.

Como premisa ambiental se contribuira a ayudar
al medio ambiente proporcionando herramientas
adecuadas para el manejo de desechos, como
reciclaje.

Grafica No.45, Elabo-
racion propia, 201 |

Grafica No.46, Elabo-
raciéon propia, 201 |

Grafica No.47, Elabo-
racion propia, 201 |

, 2011

Grafica No.48, Elabo-
racion propia

, 2011

Grafica No.49, Elabo-
racion propia

Grafica No.50, Elabo-
raciéon propia, 201 |

, 2011

Grafica No.5 |, Elabo-
raciéon propia



RECOMENDACGCIONES AMBIENTALES

COMERCIANTE EL MERCADO

UTILIZAR CUBOS DIFERENTES PARA SEFARAR
LOS RESIDUOS

INSTALAR CONTENEDORES PARA CADA RE-
SIDUO E IDENTIFICARLOS CON CARTELES

PLEGAR LAS CAJAS DE CARTON

ANOTAR EL GRADO DE LLENADO DE LOS
CONTENEDORES

PROTEGER LOS PRODUCTOS DE LAS CONDI-
CIONES EXTERNAMENTE

LLEVAR UN CONTROL DE INCIDENCIAS

OPTIMIZAR EL TAMANO DE LOS ENVASES A LA
CANTIDAD DE LOS PEDIDOS

INFORMAR Y CAPACITAR A LOS COMER-
CIANTES EN MATERIA DE GESTION DE LOS
RESIDUOS

REUTILIZAR ENVASES INTERNAMENTE O EXTER-
NAMENTE

ESTAR SIEMPRE LIMPIO EN TODAS SUS
AREAS

AVISAR A LA PERSONA RESPONSABLE CUAN-
DO LOS CONTENEDORES DE RESIDUOS ESTEN
LLENOS

RECICLAR LO MAYOR POSIBLE.

Grafica No. 52, Cuadro de desechos,
elaboracion propia, 20/ 1.

Composicion de la generacion de residuos

100%
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o) 0
09 3 A) 0’3 A) Grafica No. 53, Cuadro de
= W S SE—
= GENERACION DE RESIDUOS,
Vidrio Metales (48), 201 1.
y Bricks

48. DIAGNOSTICO DE LA GENERACION Y GESTION DE RESIDUOS EN MERCADDS MUNICIPALES. AC-
CIONES PARA PREVENIR, MINIMIZAR Y RECICLAR. INSTITUTO CERDA 2008.
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CENTRO DE COMERCIO POPULAR

(MERCADO MUNICIPAL), SAN MIGUEL PETAPA, GUATEMALA

IDEA: Es un resumen de co

Areas Principales Elementos y/o médulos

mo se llegd a concebir |

propuesta del disefio arqui

tectonico, siguiendo una se AREA HUMEDA

AREA HUMEDA
re de pasos y guias de con

sulta, asi como asesorias & -
3 AREA SECA
Investigacion.

A continvaciéon se muestra u

AREA SEMIHUMEDA AREA SEMIHUMEDA
sketch de como se concibid

la 1dea volumétrica.

n

23 Conceptos Resultado de areas se-

Por Importancia

gin estudio de campo

Modulo médulo =Supermddulo 359% TRABALD DE

MODULO CAMPO

SUPERMODULO 40% TRABAJO DE CAMPO

AREA HUMEDA (1)

AREA SEMIHUMEDA (3)

\ J

Y
| O0%

= |
ﬂ Integracién y principios

@ / ordenadores

Planta y/o Volumen

Asimetria, Lineas de Ten-

s16n, Jerarguia, Enfasis

Grafica No. 54, volumen, elaboracion propia, 201 1.



SEXTA FASE

PROPUESTA ARQUITECTONICA
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PLANTA DE GCGONJUNTO

elaboracion propia, 20/ /.

Grafica No. 55, Planta de conyunto,
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Grafica No. 56, Fachada principal,
elaboracion propia, 20/ /.
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Grafica No. 57, Fachada lateral
Izquierda, elaboracion propia,
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Grafica No. 58, Fachada Foste-
rior, elaboracion propia, 20/ /.
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Grafica No. 59, Fachada Late-
ral derecha, elaboracion propia,
20/ /.

VdV_LIHd_IHI'IEIIWNVS dVvINdOdOIaxaInwoo3

T ———
dOx.L1LN33



VdVLIdT3INSOINNVYVS dvindaadOoOlda3dn0oad3Idi0xlLN3ID

SEGCCIONES

Grafica No. 60, Seccion A-A, elabora-
cion propia, 201/ /.

Grafica No. 61, Seccion B-B, elabora-
cion propia, 201 1.
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Grafica No. 62, Seccion C-C, elabora-
cion propia, 201 1.



Grafica No. 63, Seccion D-D, elabora-
cion propia, 201 1.

.

Grafica No. 64, Seccion E-E, elabora-
cion propia, 20/ /.

Grafica No. 65, Seccion F-F, elabora-
cion propia, 201/ 1.
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ELEVACIONES 3D

Gréfica No. 66, Fachada principal,
elaboracion propia, 201 /.

Graica No. 67, Fachada derecha,
elaboracion propia, 20/ /.
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Grafica No. 68, Fachada Fosterior,
elaboracion propia, 20/ /.




Grafica No. 69, Fachada lzquierda,
elaboracion propia, 201 /.

Grafica No. 70, Fachada derecha,
elaboracion propia, 201 /.
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Grafica No. 7 |, Fachada Frincipal,
elaboracion propia, 201 /.




PERSPECTIVAS

Grafica No. 72, Perspectiva Frontal,
elaboracion propia, 201 /.

Grafica No. 73, Perspectiva Derecha-
Fosterior, elaboracion propia, 201 1.
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Grafica No. 74, Perspectiva lzquierda-
Frontal, elaboracion propia, 201/ /.

Grafica No. 75, Perspectiva lzquierda
elaboracion propia, 20/ /.
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elaboracion propia, 20/ /.

elaboracion propia, 201 /.
Grafica No. 77, Perspectiva lzquierda

Gradica No. 76, Ferspectiva lzquierdza
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Grafica No. 74, Perspectiva lzquierda-
Frontal, elaboracion propia, 201/ /.

Graadica No. 75, Perspectiva lzquierda
elaboracion propia, 20/ /.
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Graaica No. 76, Perspectiva lzquierda
elaboracion propia, 201 /.

Grafica No. 77, Perspectiva lzquierda
elaboracion propia, 20/ /.



LOCALES COMERCGCIALES

Grafica No. 78, Local Venta de Cds, Grafica No. 79, Local Comida Rapida,
elaboracion propia, 201/ /. elaboracion propia, 201/ /.

Grafica No. 80, Local Calzado ¢ ves- Grafica No. 81, Local Carniceria/
tvario, elaboracion propia, 20/ /. polleria/marraneria/pescaderia, elabora-
cion propia, 20/ /.

Grafica No. 82, Local Abarroteria, Grafica No. 83, Local Cremeria, elabo-
elaboracion propia, 20/ /. racion propia, 201/ /.
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Grafica No. &4, Local Floreria, elabo- Grafica No. 85, Local Refresqueria,
racion propia, 201 /. elaboracion propia, 201/ /.

Grafica No. 86, Local Dulces Tipicos, Grafica No. 87, Local Miscelzneo,
elaboracion propia, 20/ /. elaboracion propia, 201 /.

Grafica No. 88, Local frutas ¢ Verdu-
ras, elaboracion propia, 201 /.
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APUNTES

Grafica No. &9, Apun-
te interior Centro de
Comercio Fopular, ela-

boracion propia, 201 /.

Grafica No. 90,
Apunte interior Centro
de Comercio Fopular,

elaboracion propia,
201/ 1.

Grafica No. 91,
Apunte interior Cen-
tro de Comercio
Fopular, elaboracion
propia, 201 /.
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Graifca No. 92, Apunte
5.5., elaboracion propia,
20/ 1.

Grafica No. 93, Apunte
Basuvrero ¢ drea de reciclaje,
¢elaboracion propia, 20/ /.
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Grafica No. 94, Apunte
interior Centro de Comer-
cio Fopular, elaboracion
propia, 201 /.




Grafica No. 95, Apunte
drea restavrantes (mesas),
elaboracion propia, 201/ /.

Grafica No. 96,

Apunte area restav-

rantes, elaboracion
propia, 20/ /.
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Grafica No. 97,

Apunte drea restav-

rantes, elaboracion
propia, 20/ /.
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Grafica No. 98, Apunte
drea restavrantes ¢ mesas,
elaboracion propia, 201 /.

Grafica No. 99, Apunte
drea restavrantes, elabora-
cion propia, 20/ /.

Grafica No. 100,

Apunte restavrante,

¢elaboracion propia,
201/ /.



Grafica No. 101, Apunte
interior S.5, elaboracion
propia, 201 /.

Grafica No. 102,

Apunte Interior Ofici-

nas, elaboracion pro-
pia, 20/ 1.

Gréfica No. 103,

Apunte interior Ofici-

nas, elaboracion pro-
pla, 20/ /.
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Grafica No. 104,
Apunte Sotano, elabo-
racion propia, 20/ /.

Grafica No. 105, Apun-
te Sotano, elaboracion
propia, 201/ /.

Grafica No. 106,
Apunte Sotano, elabo-
racion propia, 20/ /.

0
m
Y4
o
A
0
O
m
0
0
F<
m
A
0
0
T
0
T
C
r
>
P
n
>
Z
<
G
C
m
r
T
i
>
g
>




SEPTIMA FASE

PUESTE

ammsnmmnn = [RONOGRAMA []E A]T V\:ADES




NdOdOIJd3IN033Ad0x1LNEa

7S ¥V

L PAG. 88

AREA

PRESUPUESTO

AMBIENTE

AREA M2

cCoOsTO M2

COSsSTO POR
AMBIENTE

SUBTOTAL

AREA
SEMI-
HUMEDA

AREA
HUMEDA

AREA
PRIVADA

AREA
SERVICIO

VENTA DE CDS
VENTA DE GRANOS
MISCELANEOS
DULCES TIPICOS
TIENDA (ABARROTES)

CALZADO
COCINAS/COMEDOR

COMIDA PREPARADA
REFRESQUERIAS
FLORERIAS

VERDURAS/FRUTAS
CARNICERIAS

MARRANERIAS
POLLERIAS
LACTEOS/EMBUTIDOS
PESCADERIA
OFICINAS +S.S.
VESTIDORES
BODEGAS
LAVADO/LIMPIEZA
BASUREROS

S.S.

PARQUEOS

AREA MESAS

RAMPA

PASILLOS

GRADAS

18.75

52

1000

125

150

400

30

Q2700
(OE10[0]0)
(OR0[0[0)
Q2800
Q3200

(OE{0[0]0]
Q3400

Q3100
Q3250
(Op2:10]0)

Q2800
Q3100

Q3100
Q3100
(OR10[0]0]
Q3100
Q3800
Q3500
Q2700
Q2500
Q2300
Q3900
(OE10[0]0]
Q2300

Q800

Q2800

Q1000

Q143100
Q97500
Q115500
Q58800
Q108800

Q84000
Q204000

Q46500
Q48750
Q140000

Q126000
Q102300

Q102300
Q102300
Q45000
Q102300
Q114000
Q29750
Q56700

Q31250

Q43700
Q202800
(OE10[0]0]00]0]
Q287500
Q120000
Q1120000

(OR10[0]0]0)

Q511,175

Q565,250

Q454,200

Q275,400

Q4,760,300
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Grafica No. 107,
Cronograma, elabora-
cion propia, 20/ 2.
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CONGCLUSIONES

Tras el estudio y la investi-
gacion durante este tiempo
se ha entregado como resul-
tado un proyecto arguitec-
toénico.

Al ver las leyes que rigen en
torno a la arguitectura, se
pudo lograr aplicarlas al pro-
yecto arquitecténico durante
un proceso de investigacion.

Al poner casos analogos se
pudo ofrecer una qguia, la

cual llego a complementar

este proyecto.

La respuesta arguitectonica
presentada en esta tesis,
responde a la solicitud plan-
teada por las autoridades
municipales del Municipio de
San miguel Petapa, es el re-
sultado del estudio de la
necesidad planteada.

El disefio proporciona como-
didad, confort y seguridad al
usuario por medio de instala-
ciones amplas y ambientes
agradables en donde se
pueden realizar las activida-
des de compras.

El trabajo de tesis presenta-
do, gue puede servir como
investigacion analisis y estu-
dios en casos similares.

La propuesta arquitecténica
planteada en este documen-
to, da como resultado un
anteproyecto de Centro de
Comercio Popular para el
Municipio de San Miguel Pe-
tapa y responde a las nece-
sidades existentes actual-
mente en el municipio.

El presente documento res-
ponde a la funcionalidad del
proyecto tanto en el pre-
sente como en el futuro,
contribuyendo al desarrollo
soclo- economico del munici-

plo.

El presente documento con-
tribuira con el Municipio a
tener un servicio piblico co-
mo parte del mejoramiento
del equipamiento urbano.

Con este proyecto se pue-
de reflgjar el conocimiento
adquirido a través del estu-
dio en la facultad de Arqui-
tectura.
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