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La investigacion es una de las tareas mas importantes que se
realiza en el centro de Estudios Urbanos y Regionales, y si
bien es para los investigadores experimentados una actividad
grata, y apasionante, es lo contrario para el inexperto. Se
pretende con este trabajo apoyar a los que investigan, los
responsables de la ensehanza, la supervision o a quienes
guian a los nuevos investigadores. La elaboracion de este
proyecto que establece normas generales, y aplicables en
la elaboracién y presentacion de trabajos de investigacion;
ademas, se constituye en una herramienta facil de usar y con
respuestas claras que solucionan los problemas de forma
méas comunes en la investigacion.

El disefio de una Guia de Estilo Interactiva con impacto visual
responde a los esfuerzos constantes que realiza el centro
para mejorar la calidad de sus trabajos; ademéas de apoyar
al investigador, a los auxiliares de investigacion, estadigrafos
y demaés personal; asi como al publico interesado, para que
estos apliquen lineamientos alas investigaciones que realizan,
entregan y publican.
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La Guia de Estilo interactiva para la presentacion de
investigaciones, como bien lo indica su nombre es un medio
que permite al usuario realizar consultas rapidas a los
requerimientos de estilo y forma necesarios al presentar
informes, investigaciones o cualquier reporte escrito.

La Guia de Estilo se llevd a cabo gracias a los aportes y
la contribuciéon de el Dr. Enrique Gordillo, quien fuera
anteriormente profesor titular de dicho centro y quien
previamente se di6 alatarea de redactar algunos lineamientos
y al Cuerpo Técnico y Administrativo que me permitié realizar
consultas sobre el contenido y uso de la guia.
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El CEUR como una unidad académica de la Universidad de San Carlos se dedica al
desarrollo de la investigacion en tematicas urbanas, ademéas promueve y divulga los
conocimientos obtenidos sobre la realidad nacional en estos aspectos.

Se observa que a pesar de la existencia del normativo de estilo, muchas veces no se ponen
en practica los lineamientos establecidos, por lo que antes de publicar las investigaciones
es necesario que sean revisadas para darle el mismo estilo a todas: cambios que van
desde el tipo de letra, tamafio, hasta las especificaciones que debe llevar una nota al pie,
dependiendo si esta es una nota de una revista, un libro o de una entrevista personal.
Considerando lo anterior, se entrevisto al Director del Centro y al Dr. Enrique Gordillo
Castillo, quien afios antes coordino la redaccion del normativo, y se planifico la realizacion
de un método mas eficaz y con un alcance que vaya mas alla del CEUR.

Debido a las numerosas investigaciones y publicaciones realizadas por el Centro de
Estudios Urbanos y Regionales -CEUR- es oportuno recalcar la importancia de los
normativos de presentacion, y teniendo en cuenta las necesidades e intereses actuales, se
opta por retomar la guia — normativo-, con un nuevo enfoque, mas practico y funcional
que permita una rapida consulta, y solucione las dudas de una manera eficaz.

Dado que muchas de sus investigaciones culminan siendo publicaciones difundidas en
varios centros de investigacion, es necesario que todo este material presente consistencia
en cuanto a la forma.

Pero no se pretende que esta guia quede en el uso interno del centro, sino también apoyar
a todos aquellos que de una manera u otra, participan en el mundo de la investigacion.




El problema radica en la discrepancia de estilo que presentan las investigaciones entre
ellas y muchas veces en una misma, por ejemplo las diversas técnicas al citar a un autor
en pie de pagina. Para quienes no estan relacionados con la investigacion o el mundo de la
redaccion y el estilo, esto podria parecerles un mero problema superficial y vano, pero se
suscitan largas discusiones para elegir una palabra correcta o la correcta posicion de una
coma, o el uso de negrillas en alguna palabra, de como enfatizar frases, o como se debe
citar dependiendo del medio del que se tomo dicha cita, etc.

Por ello el Centro de Estudios Urbanos y Regionales -CEUR-, siendo una unidad de
investigacion y de extension de la Universidad de San Carlos de Guatemala, busca normar
las presentaciones de sus investigaciones previamente a su publicacion, por ello se ve en la
necesidad de elaborar un material que contenga todas las indicaciones que deben poseer
los documentos de investigacion.

La tecnificacion de la informacion y la aplicacion de la informética en la investigacion
en nuestro pais, estd tomando relevancia y se esta difundiendo en el territorio, por lo
que el centro necesita que su cuerpo técnico, investigadores, auxiliares de investigacion,
estadigrafos, y personal administrativo, entre otros, tenga a su alcance una version actual
y completa del normativo para la presentacion de trabajos académicos.

Anteriormente se disefi6 una guia general de estilo para la presentacion de trabajos, pero
este se limit6 a un pequeno folleto, que a pesar de su simpleza tuvo bastante éxito, por
ello después de varios anos se retoma dicho proyecto, razén por la cual, se desarrolla el
proyecto “Guia de Estilo Interactiva para la Presentacion de Investigaciones”, proyecto de
investigacion como material complementario que ayudara a regular la presentacion de los
documentos de investigacion.




agnitud

El Centro de Estudios Urbanos y Regionales se ha convertido desde su fundacién en una
fuente constante de nuevos conocimientos, afio con afio publican estudios e investigaciones
que divulga el conocimiento cientifico, con el proposito de hacer conciencia respecto a la
problematica urbana y regional de Guatemala.

El centro cuenta con un Director, cuatro profesores titulares, cinco profesores interinos
-investigadores-,cuatroauxiliaresdeinvestigacionysietepersonasenelareaadministrativa,
entre ellos mensajero, tesorera, encargada de ventas, encargado del departamento de
reproduccion, disefiadora grafica, encargada de biblioteca, secretaria. Hasta el dia de hoy,
el centro cuenta con mas de un centenar de publicaciones, entre libros, boletines, folletos,
documentos para la historia, “cuadernos del CEUR”, etc. Entre los mas solicitados se
encuentran: Los Rostros de un Pais de Oscar Pelaez Almengor, Ph.D; Condiciones de Vida
y tenencia de la tierra en asentamientos precarios de la Arq. Amanda Moran.

El CEUR atiende a estudiantes universitarios de todas las facultades, catedraticos e
investigadores de otras unidades de investigacion e incluso de otras universidades del
pais; asimismo, a autoridades, funcionarios y empleados de la Universidad de San Carlos;
ademas se atiende a catedraticos, investigadores, bibliotecarios y estudiantes de otras
instituciones dedicadas a la ensefianza superior y a la investigacion. Por ello hace varios
afnos se publico un folleto (la primer guia estilo) con las normas para presentar trabajos
académicos; muchas instituciones y centros de investigacion compraron dicho folleto y
asistieron a talleres que se impartieron gracias a la organizacion de la Direccién General
de Investigacion -DIGI-. A partir de ese primer encuentro dicha guia (normativo) ha
sido usada como texto oficial en varias unidades académicas de la Universidad Carlos,




principalmente en el CUNOR, en donde es obligatorio su uso en todos los cursos y carreras;
todos los estudiantes deben presentar sus trabajos de acuerdo con dicho normativo.

13.2 Trascendencia

Como es posible observar en la lista de publicaciones del CEUR (ver anexo, lista de
publicaciones), la cantidad de material y conocimiento que se genera es importante
no solo en el ambito educativo o puramente cognitivo, sino que también, se tratan de
plantear soluciones concretas a problemas reales del pais; de esta manera, se determina
que si bien la investigacion en si es importante en cuanto a su contenido, lo es también
su presentacion: que debe ser uniforme con respecto a las demas, para dar un sentido de
pertenencia; en palabras mas simples: se trata de que todo el material publicado tenga las
mismas normas y reglas de estilo.

Hace algunos afios se emprendio la tarea de elaborar un material grafico impreso con
las indicaciones de como se deben presentar las investigaciones, este documento fue
publicado como un pequeno folleto de hojas tamafio medio oficio, que debido a su
importancia y al éxito de su aplicacion, las autoridades del CEUR decidieron sacar un
tiraje bastante amplio con la finalidad de que el normativo interno del centro, también
sirviera de apoyo a catedraticos y estudiantes, especialmente para los que cursan o
imparten Métodos y Técnicas de Investigacién o bien dirigen y/o elaboran su tesis, en
algunas unidades académicas como el CUNOR. Este normativo es de uso obligatorio
en el transcurso de toda la carrera, lamentablemente en el mismo centro muchos de los
nuevos investigadores desconocen el normativo y no lo aplican, razén por la cual, este
trabajo recae en dos personas, encargadas de revisar el material redactado por todos los
investigadores, volviéndose entonces en una tarea bastante pesada y tediosa, cuando bien
esto se puede evitar, implantando de nuevo, el uso de la Guia de Estilo.

133 Vulnerabilidad

La importancia de la Guia de Estilo radica en la magnitud y alcance de las publicaciones
del centro, ya que esta pretende dar parametros generales para la presentacion de estos
importantes documentos. Ademaés, con el aporte de este trabajo se puede ayudar a aquellos
investigadores menos experimentados a realizar sus trabajos de investigacion, también se
puede guiar a estudiantes a comprender y mejorar el desarrollo de dichos trabajos. Se
pretende que el material que se realice sirva se apoyo a catedraticos que no cuenten con
una amplia formacion sobre este tema, para que puedan aplicarlo y explicarselo a sus
alumnos.




134 Factibilidad

Para la elaboraciéon de este trabajo, se cuenta con el apoyo del personal del Centro que
aportara su conocimiento para que el contenido sea adecuado. También se tiene la ayuda
de la Biblioteca del CEUR, “Flavio Quesada Saldafia”, que cuenta con aproximadamente
14,000 ejemplares entre revistas, tesis y libros.

Para su futura reproduccion la “Guia Interactiva de Estilo”, debera someterse a evaluacion
y a un estudio de presupuesto por parte de la tesorera del centro y al ser otorgado el dinero
para su reproduccion material, esta se lleva a cabo en el mismo centro, a cargo del Ing.
Nelson Morales mientras que en el Departamento de Reproduccion se reproduciran los
empaques o estuches en los que se colocara el disco.




Objetivo General

Colaborar con El Centro de Estudios Urbanos y Regionales -CEUR- en la elaboracion de un
material visual interactivo, para el uso de los investigadores, auxiliares de investigacion,
estadigrafos, estudiantes y para el desarrollo de talleres que este centro brinda a otras
unidades de investigacion.

Objetivos especificos

Que la presentacion interactiva sirva para establecer normas generales aplicables en la
elaboracion y presentacion de trabajos de investigacion.

Disefiar una imagen visual del producto que tenga impacto.

Distribuir los elementos de la guia de forma atractiva a la vista y en orden jerarquico, para
que sea de facil manipulacion.

Disenar elementos visuales acordes al medio en el que se usara el material.










El Centro de Estudios Urbanos y Regionales -CEUR- siendo una unidad interfacultativa de
la Universidad de San Carlos de Guatemala dedicada a la investigacion cientifica en temas
urbanos y regionales, también se da a la tarea de publicar y divulgar los resultados obtenidos
en sus investigaciones, con el fin de buscar soluciones a la realidad nacional del pais.

Como se menciond anteriormente, las publicaciones del centro provenientes de las
investigaciones, se someten a una revision por un catedratico titular designado por el
Director del centro, quien debe revisar ademas de la redaccion y contenido, que el autor del
documento aplique las normas de estilo establecidas en la Guia de Estilo; posteriormente
el documento se lleva a consejo, para elegir cuales de las investigaciones se publicaran. El
siguiente paso es entregar el documento revisado y corregido a la disefiadora del centro,
quien se encarga de la diagramacion; asi, el documento es nuevamente revisado por los
titulares del centro, quienes indican si se debe realizar alguna modificaciéon o no, hasta que el
documento esté correcto y listo para impresion; para finalizar con el proceso, el documento
se compagina y se inicia el proceso de reproduccion y divulgacion.

Toda publicacion del CEUR es divulgada por medio de una presentacion oficial del autor en
un acto académico y por medio de la pagina Web que esté en constante actualizacion, para
mantener al publico al tanto de las actividades del centro.

Direccion
Edificio S-11, tercer nivel, Ciudad Universitaria, Universidad de San Carlos de Guatemala
-USAC-, zona 12, Guatemala, Ciudad.

Teléfono/fax: (502) 2418-7750, 2418-7753/Teléfonos: (502) 2418-8000 Ext.81230 y 81231.
Correo electronico: usacceur@uasc.edu.gt




Autoridades
Consejo Directivo del CEUR

Ing. Murphy Olympo Paiz Recinos
Presidente del Consejo Directivo del CEUR
y Decano de la Facultad de Ingenieria

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
Decano de la Facultad de Arquitectura

Lic. José Rolando Secaida Morales
Decano de la Facultad de Ciencias Econémicas

Lauriano Figueroa Quinonez, Ph.D.
Decano de la Facultad de Agronomia

Lic. Avidan Ortiz Orellana

Decano de la Ciencias Juridicas y Sociales

Oscar Pelaez Almengor, Ph.D.

Director del CEUR y Secretario del Consejo Directivo

Cuerpo técnico

TECNICO

Arquitecta Amanda Moran Mérida
Profesor titular

Oscar Guillermo Pelaez Almengor, Ph. D.
Profesor titular

Doctor Eduardo Antonio Velasquez Carrera
Profesor titular

Licenciado José Florentin Martinez Lopez
Profesor titular

Licenciado Jorge Aragén Gonzalez
Profesor Interino

Licenciado Luis Rafael Valladares Vielman
Profesor Interino

Maria del Carmen Muiioz Paz, M. Sc.
Profesor Interino

Arquitecto Luis Fernando Olayo Ortiz
Profesor Interino

Ingeniero Rony Maynor Sanchez
Profesor Interino

Licenciada Blanca lliana Ordoéiiez
Auxiliar de investigacion

Claudia Maribel Portillo Morales
Auxiliar de investigacion
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ADMINISTRATIVO
Patricia de Carrillo
Asistente Financiero,
Virginia Quex
Asistente
Diana Estrada
Disenadora Grafica
Brenda Hernandez
Encargada de ventas
Guillermina Valenzuela
Secretaria
Julio Reyes Romero
Encargado del depto. de
Reproduccion
Erick Azurdia
Mensajero



Byron Geovany Gonzalez Chavajay
Auxiliar de investigacion

Nelson Orlando Morales Borrayo
Auxiliar de investigacion

Horarios

De trabajo y de atencion al publico
De lunes a viernes de 8:00 a 16:00 horas.
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Mision
Realizar investigacion y extension universitaria, generando y difundiendo conocimiento
cientifico, propiciando el debate y concientizando en torno a la utilidad del conocimiento

general para abordar la problematica urbana y regional de Guatemala, Centro América y
América Latina.

e e £
Vision
Centro de investigacion consolidado y constituido en un referente nacional en el campo
del anélisis, de propuesta de soluciones y de divulgacion del conocimiento cientifico de la
realidad, en las cuatro areas teméticas de su competencia, a fin de influir efectivamente en

nuevos ordenamientos urbanos y regionales, que visualicen atenuar la degradacion de la
sociedad, de la vida humana y del ambiente.

El CEUR incide propositivamente en las politicas publicas a nivel local, municipal y nacional
a partir de la divulgacion de documentos de elevada calidad en el contenido y la forma.

Objetivos del Centro

1) Profundizar en el campo de la problematica regional y urbana, enmarcado dentro de
una perspectiva global de la sociedad.

2) Vincular dicha produccién de conocimientos con la participaciéon, como objetivo de
la Universidad de San Carlos, en la resolucion de problemas nacionales.

3) Servir de enlace académico con instituciones cientificas y fomentar la investigacion
cientifica y técnica en su campo de accion.

4) Apoyar la labor de estudiantes y comunidades académicas que realicen estudios,
laboratorios o experiencias, cuya especialidad sea afin a la del CEUR.

5) Emitir dictdimenes sobre aspectos relacionados con su objeto de estudio, cuando el
CEUR lo juzgue necesario o la Universidad se lo solicite.

6) Cooperar con instituciones, elaborando convenios, siempre que la actividad




desarrollada al amparo de los mismos no entre en conflicto con el cumplimiento de
sus objetivos y, principalmente, con el resguardo de la autonomia universitaria.

7) Colaborar con las unidades académicas de la Universidad de San Carlos, para el
desarrollo de sus programas docentes en la formacion de personal especializado
en el conocimiento de la realidad nacional.

2.11 Historia del Centro

Creado en el mes de noviembre de 1975 pro resolucion del Consejo Superior Universitario,
como una unidad interfacultativa de la Universidad, es conformado en la actualidad por
las facultades de Agronomia, Arquitectura, Ciencias Economicas, Ciencias Juridicas y
Sociales e Ingenieria. Desde entonces el CEUR ha venido realizando una destacada labor
investigativa en temas urbanos y regionales (historia territorial, dindmica social territorial,
politicas territoriales, etc.); ademas realiza una serie de funciones como participaciéon en
eventos, divulgacion de conocimientos y de su quehacer, etc.

2.12 Funcion y servicios del Centro

El CEUR realiza sus actividades de acuerdo con los objetivos generales de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, los cuales orientan el desarrollo de sus programas. Es una
entidad que funciona como una unidad de investigacion. Desarrolla ademas, actividades
de extension universitaria, entendiendo esta tiltima como prestacion de servicios técnicos
especificos, tales como apoyo a la docencia, servicio de biblioteca, sala de lectura, préstamo
interno de material, préstamo externo (autoridades de la Institucion), venta de libros
publicados por el CEUR, edicion y publicacion de documentos y de libros, todo ello dentro
de un enfoque cientifico multidisciplinario.

Los servicios bibliotecarios y documentales prestados por el Centro de Estudios Urbanos
y Regionales (CEUR), se constituye por las acciones bibliotecarias de informacion,
referencia, catalogacion, préstamo interno en forma ordinaria, el cual tiene por proposito
facilitar a los usuarios el acceso a informacién especializada en los temas de urbanismo,
asentamientos humanos, poblacion, sexo, planificacion territorial, historia, salud,
economia, sociologia, datos estadisticos, arquitectura, ambiente, desastres, vivienda
y cuyo contenido es de alto interés para la poblacion en general y en particular para la
poblacién estudiantil universitaria.

La biblioteca del CEUR cuenta con: Coleccion de libros, Coleccién de tesis, Coleccion de
revistas, Publicaciones periddicas Documentos, Coleccidon de diapositivas (Varios temas),
Coleccion de fotografias. (Varios temas), Planoteca, Slides.




213 Actividades del Centro

Ademas de las areas de investigacion, el CEUR realiza actividades como la asesoria de
Tesis y Trabajos Académicos. Seminario Interno Permanente: Actividad interna del
cuerpo técnico y administrativo cuyo proposito es el de contar con un mecanismo de
encuentro y reflexién conjunta, para todo el equipo de investigacion, sobre aspectos de
orden tedrico-metodoldgico y definir criterios en las tareas de investigacion. El Seminario
surge como necesidad inherente en el intercambio de ideas y apreciaciones vinculadas
al quehacer intelectual, siempre como tarea de realizacion colectiva y no como actividad
individual y aislada por parte del investigador o de cada equipo de investigacion. Asesorias:
El CEUR, asesora a través de su Cuerpo Técnico aquellas tesis de estudiantes que asi lo
soliciten siempre que su contenido sea afin a su especialidad. Asimismo, brinda todo tipo
de asesoria para aquellos trabajos académicos, que lo requieran poniendo como tnica
condicion siempre la afinidad del tema con la labor del Centro.

214 Temas de estudio del Centro

El analisis de aspectos tales como el proceso de urbanizacion, el auge o decadencia de
ciertas areas territoriales, la realizacion de proyectos orientados a la incorporaciéon de
areas a la economia nacional, la marginaciéon o abandono de ciertas areas inscritas dentro
del territorio nacional, etc., ha sido hasta cierto punto postergado o trasladado a planos
secundarios, y requiere por su importancia y dimension ser abordado dentro de un
enfoque global y multidisciplinario. De ahi que la tematica de estudio del CEUR, referida
a los problemas econémicos y sociales del pais; los fenomenos migratorios, el proceso de
industrializacion, el crecimiento urbano, la dinadmica social territorial; etc., se enmarca
dentro de los objetivos y fines de la Universidad de San Carlos y el caracter cientifico de
su trabajo.

2.15 Usuarios del Centro

Investigadores, catedraticos, funcionarios, empleados y estudiantes de la Universidad
de San Carlos de Guatemala. Ademas de catedraticos, investigadores, bibliotecarios y
estudiantes de otras instituciones dedicadas a la ensefanza superior y a la investigacion,
asi como otras personas e instituciones en general.




« Brindar a su personal una Guia de Estilo dindmica, que presente la informacién
necesaria rapidamente.

« Otorgar a sus investigadores un material con informacién breve y concisa.
Poseer una guia con elementos visuales atractivos, pero que estos no resten importancia
a la informacio6n.
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« Investigadores de la Universidad.

2.31 Perfil geografico

« Residentes de la ciudad capital y municipios.

£

2.3.2 Perfil demografico
« Edad: 22-60 afios
« Sexo: Masculino y femenino
* Ingreso: Q1.800. 00 - 10.000.00
» Ocupacion: Profesores titulares - Investigadores, auxiliares de investigacion,
estadigrafos y personal administrativo y de servicios.
« Educacion: Profesionales Universitarios, estudiantes universitarios, técnicos
universitarios, nivel medio.
- Etnias: maya, garifuna, ladinos.
« Nacionalidad: guatemaltecos, estadounidenses.

2.3.3 Perfil psicografico

« Clase Social: clase media, media alta




2.34 Perfil conductual
* Ocasion de uso: habitual.

« Beneficios buscados: calidad

« Estatus del usuario: usuario regular y usuario ocasional

« Tasa de uso: ocasional

« Estatus de lealtad: media y absoluta

« Etapa de disposicion: ignorante interesado, informado.

« Actitud hacia el producto: positiva.
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Temas relacionados con el tema sustantivo sobre el que se desarrolla el proyecto y
conceptos sobre el proyecto es si.

Investigacion'

Tiene por fin ampliar el conocimiento cientifico, sin perseguir, en principio, ninguna
aplicacion practica.

Investigacion segun objetivos a alcanzar

Investigacion exploratoria: es considerada como el primer acercamiento cientifico a
un problema. Se utiliza cuando éste atin no ha sido abordado o no ha sido suficientemente
estudiado y las condiciones existentes no son atin determinantes.

Investigacion descriptiva: se efectia cuando se desea describir, en todos sus
componentes principales, una realidad.

Investigacion correlacional: es aquel tipo de estudio que persigue medir el grado de
relacion existente entre dos o méas conceptos o variables.

1 http://www.monografias.com/trabajos58/principales-tipos-investigacion/principales-tipos-investigacion.
shtml
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Investigacion explicativa: es aquella que tiene relacion causal, no sélo, persigue
describir o acercarse a un problema, sino que intenta encontrar las causas del mismo.
Existen disefos experimentales y no experimentales.

- Disenos cuasiexperimentales: se utilizansujetos de los grupos de investigacion que
recibiran tratamiento experimental.

- Disefios experimentales: se aplican experimentos “puros”, entendiendo por tales los
que rednen tres requisitos fundamentales: 1 )Manipulacién de una o mas variables
independientes; 2) Medir el efecto de la variable independiente sobre la variable
dependiente; y 3) Validacion interna de la situacion experimental.

- Investigaciones no experimentales: se entiende por investigacion no experimental cuando
se realiza un estudio sin manipular deliberadamente las variables.

Investigacion segin
el periodo de tiempo en el que se realizara

Investigaciones sincrénicas: son aquellas que estudian fendémenos que se dan en un
corto periodo.

Investigaciones diacrénicas: Son aquellas que estudian fenémenos en un periodo
largo con el objeto de verificar los cambios que se pueden producir.

Investigacion segln
la naturaleza de su informacion

Investigacion cuantitativa: es aquella que utiliza predominantemente informacion de
tipo cuantitativo directo. Dentro de la investigacion cuantitativa se pueden observar:

Los disefios experimentales

- La encuesta Social: es la investigacion cuantitativa de mayor uso en el ambito de
las ciencias sociales y consiste en aplicar una serie de técnicas especificas con el objeto
de recoger, procesar y analizar caracteristicas que se dan en personas de un grupo
determinado.

- Estudios cuantitativos con datos secundarios: abordan analisis con utilizacién de
datos ya existentes.

La investigacion cualitativa: es aquella que persigue describir sucesos complejos en
su medio natural, con informacion preferentemente cualitativa .Los principales tipos de
investigacion cualitativa son:

22




- Investigacion-accion: es un tipo de investigacion aplicada, destinada a encontrar
soluciones a problemas que tenga un grupo, una comunidad, una organizacion. Los
propios afectados participan en la misma.

- Investigacion Participativa: es un estudio que surge a partir de un problema que
se origina en la misma comunidad, con el objeto de que en la busqueda de la solucién
se mejore el nivel de vida de las personas involucradas. Dentro de la investigacion
participativa se pueden encontrar:

1. Estudio de casos: es el estudio de sucesos que se hacen en uno o pocos grupos
naturales;

2. Estudio Etnografico: es una investigacion en la cual el investigador se inserta
camuflado en una comunidad, grupo o institucion, con el objeto de observar,
con una pauta previamente elaborada

Estudios historicos

La investigacion historica se realiza cuando se desea estudiar desde una perspectiva
histérica una realidad, recurriendo a las fuentes primarias y secundarias para la
reconstitucion de la misma.

Centros de estudio

Un centro de estudio? es una institucion dedicada al estudio y analisis de problemas vinculados
a la sociedad, sus caracteristicas fisicas, sociales, emocionales o a su entorno, ambiente, salud,
ciudades, tecnologia, etc. estos buscan las causas de los problemas y generan posibles soluciones
a estos.

Urbano

La palara urbano® hace referencia a todo lo perteneciente o relativo a la ciudad.
Aglomeracion, casco, contribucion, guardia, milicia, mobiliario, predio, zona.

La Conferencia Europea de Estadistica de Praga considera como centro urbano o ciudad
una aglomeracion de mas de 2000 habitantes siempre que la poblaciéon dedicada a la
agricultura no exceda del 25% sobre el total. A partir de 10.000 habitantes, todas las
aglomeraciones se consideran ciudades, siempre que éstos se encuentren concentrados.

2 Real Academia Espafiola, Diccionario de la lengua espafiola, 22ava.ed. Madrid: Real Academia Espaiiola,
2001.
3 Ibidem.
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El concepto politico de ciudad es aplicado a conglomerados urbanos con entidad de
capitalidad y mayor importancia en la region y que asume los poderes del Estado o nacion.
Sera la ciudad capitalina, pero por extension se aplica la denominaciéon a cualquiera
entidad administrativa con alguna autonomia a nivel de municipio, siendo las demés
denominaciones, como pueblo, genéricas y optativas. En el concepto religioso, tanto en
la alta edad media como en otros periodos como el renacimiento y anteriormente al siglo
XII, solo era ciudad la que dentro de sus murallas tuviera una catedral donde un obispo
ostentase su propia catedra; ya que en el pasado las catedrales eran también centros
docentes. En algunos paises Europeos como Francia o Espafia, durante la edad media y
la Inquisicion, dentro del concepto politico solo fue considerada ciudad como tal la que
tuviese su propia catedral o sede de una arquidiocesis llegandose a dar el caso de que en
una misma ciudad con mas de una arquidibcesis, se construyese mas de una catedral, en
dedicacion a cada patron.

Es pues una definicién administrativa del estado politico, region geografica o comunidad
auténoma, que tienen una ciudad central y pueblos o ciudades menores. La geografia
urbana y la sociologia urbana estudian ambos aspectos desde el punto de vista de la
geografia humana y la sociologia con la ecologia humana.

En la organizacion politica del territorio, en las que los diversos nucleos poblacionales
tenian diferentes privilegios, el titulo de ciudad se le daba a algunos de ellos y les otorgaba
mayores preeminencias que las villas.

Historicamente en la antigua Roma se denominaba ciudad a un centro urbano o a la zona
habitada por ciudadanos (civis), los cuales eran aquellos que poseian derechos ciudadanos,
independientemente de su actividad (fuera la industria, la agricultura o los servicios).

Regional

El concepto de Regional* se refiere a todo lo perteneciente o relativo a una region. La
region o comarca es una agrupacion de ciudades o municipios, ligados entre si por razones
geograficas e historicas, y asociados en una unidad politica superior que proporcione una
mejor defensa contra enemigos comunes y una mayor abundancia de medios para la
realizacion integral de los fines humanos.

Una Regidn es una division territorial de un Estado determinada por caracteres étnicos
o circunstancias especiales de clima, economia, topografia, administracion, gobierno,
etc. El concepto de region esta indisolublemente ligado al de escala, por lo que podemos
considerarlaexistencia deregionesde muydiversotamano, desderegiones supranacionales
(por ejemplo, Comunidad Europea, Region Andina, etc.) hasta pequefias comarcas o un
reducido valle de montana. Constituye el objeto de estudio de la Geografia regional.

4  Diccionario enciclopédico ilustrado Oceano Uno, Barcelona: Océano Grupo Editorial, S.A., 2001.
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Etimologicamente procede de regir y su antecedente inmediato es el nombre de reino. En
el siglo XIX el nombre de los paises se confundia con el de reinos, aunque no se tratara de
monargquias.

Guia de estilo

Guia:’ Aquello que dirige o encamina, tratado en que se dan preceptos para encaminar o
dirigir en cosas, ya espirituales o abstractas, ya puramente mecanicas.

Lista impresa de datos o noticias referentes a determinada materia

Estilo:® modo, manera, forma de comportamiento, caracter propio que da a sus obras un
artista, conjunto de caracteristicas que individualizan la tendencia artistica de una época,
gusto, elegancia o distincidon de una persona o cosa.

Todo autor escoge materiales de la lengua, aquellos componentes y rasgos, que le han de
servir a su proposito. La palabra estilo proviene del latin. La voz de la que es derivada,
equivale a cincel (Stilus, punzén para escribir)

El estilo, como concepto, se refiere a un conjunto de rasgos especificos de toda composiciéon
artistica, determinado por la uniéon de diferentes formas que en conjunto proporcionan la
obra de arte.

En las obras literarias el estilo se relaciona con el 1éxico y su riqueza y precision, con
la adecuacion o inadecuacion del mismo; también hace referencia a la estructura de las
oraciones, a los giros idiomaéticos, al ritmo del lenguaje, etc.

5 Real Academia Espafiola, Diccionario de la lengua espaiola, 22ava.ed. Madrid: Real Academia Espafiola,
2001.
6  Diccionario del uso del Espafiol, Moliner Maria. Madrid: Grados, 1990.
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Interactividad

Lainteractividad es un concepto ampliamente utilizado en las ciencias de la comunicacion,
en informaética, en disefio multimedia y en disefo industrial.

En su campo de aplicacion suele hablarse de tres niveles de comunicacion:
No interactiva, cuando un mensaje no se relaciona con otro previo.
Reactiva, cuando un mensaje se relaciona inicamente con el previo inmediato.

Interactiva, cuando un mensaje se relaciona con una serie de elementos previos.

Sheizaf Rafaeli ha definido a la interactividad como “una expresion extensiva que en una
serie de intercambios comunicacionales implica que el ltimo mensaje se relaciona con
mensajes anteriores a su vez relativos a otros previos” (1988:110).

comunicacion entre personas
y maquinas

En el contexto de la comunicacion entre ser humano y maquina, el concepto se refiere al
comportamiento interactivo del aparato tal como lo experimente la persona. Esto varia de
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otros aspectos de la maquina tales como su apariencia visual, su forma de trabajo interna,
o el significado de los signos que transmita.

Por ejemplo, la interactividad de un walkman no reside en su forma fisica o color, su
habilidad para reproducir musica, o su capacidad de almacenamiento: es en cambio el
comportamiento de su interface de usuario tal como éste la experimenta. Esto incluye
la forma en que debe moverse el dedo sobre el comando, la forma en que éste permite
seleccionar una cancion para reproducirla, y la manera en que uno controla el volumen.

Color

El color es la sensacion producida por los rayos luminosos al impresionar los 6rganos
visuales (0jos) en funcion de la longitud de onda.

Es en otras palabras un fenémeno fisico-quimico asociado a las infinitas combinaciones
de la luz, relacionado con las diferentes longitudes de onda en la zona visible del espectro
electromagnético, que perciben las personas y animales a través de los 6rganos de la
vision, como una sensacion que nos permite diferenciar los objetos con mayor precision.
Todo cuerpo iluminado absorbe una parte de las ondas electromagnéticas y refleja las
restantes. Las ondas reflejadas son captadas por el o0jo e interpretadas como colores segiin
las longitudes de ondas correspondientes. El ojo humano so6lo percibe el color cuando la
iluminacion es abundante. Con poca luz vemos en blanco y negro.

El color es el medio de transmision visual potente, que estimula fuertemente los sentidos,
el color tiene capacidad comunicativa y un gran poder de atraccion visual.

Contraste de color: Accion y efecto de contrastar. Oposiciéon, contraposicion o
diferencia notable que existe entre los colores del circulo cromatico. El tono tiene mayor
fuerza que el propio color en el establecimiento del contraste. Dentro de las dimensiones
del color tono, matiz y croma, el tono domina.

Color RGB: las siglas provienen del inglés Red, Green, Blue; “rojo, verde, azul”
y hace referencia a la composicion del color en términos de la intensidad de los colores
primarios con que se forma: el rojo, el verde y el azul. Es un modelo de color basado
en la sintesis aditiva, con el que es posible representar un color mediante la mezcla por
adicion de los tres colores luz primarios. Indicar que el modelo de color RGB no define
por si mismo lo que significa exactamente rojo, verde o azul, razén por la cual los mismos
valores RGB pueden mostrar colores notablemente diferentes en diferentes dispositivos
que usen este modelo de color. Aunque utilicen un mismo modelo de color, sus espacios
de color pueden variar considerablemente.

Para indicar con qué proporcion mezclamos cada color, se asigna un valor a cada uno de
los colores primarios, de manera, por ejemplo, que el valor O significa que no interviene
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en la mezcla y, a medida que ese valor aumenta, se entiende que aporta méas intensidad a la mezcla.
Aungque el intervalo de valores podria ser cualquiera (valores reales entre O y 1, valores enteros entre O
y 37, etc.), es frecuente que cada color primario se codifique con un byte (8 bits). Asi, de manera usual,
la intensidad de cada una de las componentes se mide segiin una escala que va del O al 255.

Colores luz en la pantalla de un computador: En las pantallas de ordenador, la sensacion
de color se produce por la mezcla aditiva de rojo, verde y azul. Hay una serie de puntos minusculos
llamados pixeles. Cada punto de la pantalla es un pixel y cada pixel es, en realidad, un conjunto de
tres subpixeles; uno rojo, uno verde y uno azul, cada uno de los cuales brilla con una determinada
intensidad.

En sus inicios, la limitaciéon en la profundidad de color de muchos de los monitores produjo una gama
limitada a 216 colores. No obstante, el predominio de los monitores de 24-bit, posibilit6 el uso de 16.7
millones de colores del espacio de color HTML RGB.

La gama de colores de la Web consiste en 216 combinaciones de rojo, verde y azul, donde cada color
puede tomar un valor entre eis diferentes (en hexadecimal): #00, #33, #66, #99, #CC o #FF.

Imagen

La imagen es una reproduccion de un objeto formada por la convergencia de los rayos luminosos que,
procedentes de él atraviesa una lente o aparato 6ptico, y que puede ser proyectada en una pantalla









Existen varios métodos para el desarrollo de ideas, uno de los mas recomendados es el
“mapa mental” debido a que permite descomponer una idea en diversos conceptos o ideas
faciles de asimilar, para posteriormente unir varias de esas ideas y formar un concepto
que se acople a nuestras necesidades.

“Los mapas mentales son una herramienta poderosa para el pensamiento porque permiten
esbozarlasideas principales y ver con rapidezy claridad la forma en que se relacionan entre
si. Proporcionan una etapa intermedia, especialmente util, entre el proceso de pensary el
hecho concreto de poner las palabras por escrito.

Los mapas mentales tienen, segin su creador, cuatro caracteristicas esenciales:
a) El asunto motivo de atencion se cristaliza en una imagen central.
b) Los principales temas del asunto irradian de la imagen central de forma
ramificada.
c¢) Las ramas comprenden una imagen o una palabra clave impresa sobre una linea
asociada. Los puntos de menor importancia también estan representados como ramas
adheridas a las ramas de nivel superior.
d) Las ramas forman una estructura nodal conectada.”

De esta manera se presentan las ideas principales para crear el concepto del material
grafico visual de la Guia Interactiva son CEUR y Guia de Estilo, ya que es sobre estos
temas sobre los que gira la investigacion. Posteriormente todas estas ideas se desglosan
en distintos conceptos o ideas para una mejor visualizacion de todo lo relacionado al tema
a tratar.

7 http://breteleandomapas.blogspot.com/
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El CEUR es una institucion al servicio de la sociedad guatemalteca y del estudiante
sancarlista, sus trabajos y el resultado de estos son de suma importancia para el pais,
dado que se proyecta para solucionar problematica urbana y social, ademas de su
interés por fomentar y apoyar el conocimiento de la poblacion en los resultados de sus
investigaciones.

Toda comunicaciéon o publicidad debe contar con un eje central o concepto creativo,
que no es mas que una idea central entorno a la cual giran los demas elementos de la
comunicacion, este concepto debe representar nuestro producto y sus propiedades tanto
fisicas como las propiedades teoricas e intangibles.

Uno de los mejores métodos creativos es el MAPA MENTAL, “El mapa mental es una
técnica que permite la organizacion y la manera de representar la informacion en forma
facil, espontanea, creativa, en el sentido que la misma sea asimilada y recordada por el
cerebro. Asimismo, este método permite que las ideas generen otras ideas y se puedan ver
coémo se conectan, se relacionan y se expanden, libres de exigencias de cualquier forma de
organizacion lineal.”® Como se muestra més adelante este método simplificay jerarquiza
las caracteristicas (tangibles, intangibles, beneficios, informacién etc.) del producto,
aunque su estructura no es lineal, las ideas y conceptos poseen cierto orden y jerarquia, es
decir que los conceptos o enunciados gira entorno a una idea principal, en este esquema
toda idea es correcta y significativa hasta llegar al concepto final.

8 Buzan, Tony. El libro de los mapas mentales. Ediciones Urano. Barcelona (Espaia), 1996.
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421 Proceso creativo

La recopilacion y analisis de informaciéon del CEUR, asi como del personal permite
establecer ciertos parametros de accidon sobre los que se establece el desarrollo del material,
siendo algunos de estos los siguientes:

« El Centro de Estudios Urbanos y Regionales tiene la necesidad de unificar
el estilo y presentaciones de sus textos.

« El uso correcto y la aplicacion de las reglas de estilo no tiene la importancia
que deberia.

« La falta de informacién sobre las reglas, importancia y beneficios de la
aplicacion de las reglas de estilo es un factor predominante en la falta de
uso de una Guia de Estilo.

« La insuficiencia de un método o herramienta eficaz es una de las causas
por las cuales las reglas de estilo no se suelen aplicar.

Con la informacion previa se establece la importancia de la creacién de una herramienta
visual moderna que le dé a los usuarios el conocimiento apropiado. Por ello se lleva a
cabo la realizacion de una Guia Interactiva de estilo, que es la solucién adecuada, ademés
influye el actual apogeo de la informatica y de la actualizacion tecnolégica que se hace
necesaria en los centros de investigacion, razon por la cual se opta por algo interactivo en
lugar de hacerlo en un medio tradicional.

Entre los beneficios de un material grafico interactivo se encuentran los siguientes:
« El uso de medios electronicos, especificamente el de computador se hace
cada dia mas cotidiano trabajo, por lo que un medio digital es perfectamente
utilizable en el centro.

« En un mismo soporte se encuentra gran cantidad de informacion.

« El usuario puede consultar las reglas de estilo que le interese.
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4.2.2 Desarrollo del concepto creativo

El concepto creativo fundamento sobre el cual se desarrolla el material grafico einteractivo
del presente proyecto, se aplica a la técnica del mapa mental.

Es de acuerdo con este proceso que se toman como punto de inicio los conceptos de CEUR
y GUIA DE ESTILO, desarrollando entonces a partir de ellos sus caracteristicas intrinsecas

y extrinsecas
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Por medio del desarrollo de los anteriores mapas mentales, se llega a los siguientes
enunciados finales, de los cuales debera surgir la idea primaria para el desarrollo del
material grafico y concepto que debe mantenerse presente en toda la imagen de la guia.

« Investigar para el futuro

» Esquematizando ideas

« Guia tus ideas

« Un faro para tus pensamientos

« La meta para tus ideas

« Consulta rapida

« Estilizando tu pensamiento

 Orden al maximo
Debido al tema de la guia se escoge la tercera opcion “guia tus ideas”, ya que orienta
claramente hacia donde se dirige el material a realizar. De este concepto surge la idea de
desarrollar una imagen que represente una guia del lenguaje oral y escrito. Por ello se

desarrolla una imagen visual reconocible para el usuario, similar a un diccionario con
marcadores de paginas, que le permitan a su vez navegar por la guia.
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431 Codigo cromatico

El codigo cromatico hace referencia al uso del espectro cromatico, colores primarios,
secundarios, complementarios, etc. El uso de la paleta cromatica de la Guia de Estilo
interactiva, es limitado para mantener un aspecto sobrio y formal acorde a la informacion
que se presenta en la misma, utilizando contraste con colores de mayor escala tonal para
llamar la atencién sobre ciertos elementos.

El uso del color en la presentacion de la Guia Interactiva “tiene como objeto, provocar
impacto visual mediante la manipulacion del mismo, este acto debe ser conciente en
cuanto a sus efectos”. Utilizado adecuadamente el color es uno de los elementos méas
importantes del diseno, con el se destacan los elementos necesarios, en este aspecto los
colores utilizados ademas de acoplarse al disefio deben estar disponibles en el departamento
de reproduccion del centro.

» Color connotativo: se utilizan colores que creen contrastes, que permitan la
concentracion y evite la distraccion.

« Color senalético:'* aplica todo el impacto del color, para convertirse en la base
de signos graficos de fuerte impacto visual que conocemos como cddigo senalético.
Suelen ser colores de alta saturacion, empleados en su condicion de “colores

9  http://teoriacomunicacion.blogspot.com/2006/06/resumen_17.html
10 http://www.aloj.us.es/galba/digital/cuatrimestre_ii/imagen-pagina/2elementos4e.htm
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planos”, en su grado de mayor esquematizacion y visibilidad. Se aplican para
senalizar y centrar la atencion en puntos estratégicos.

Para seleccionar los colores a usar en el desarrollo del material grafico es necesario
comprender y aplicar los aspectos normativos del color, que como se sabe posee variables
fisicas, graficas y psicoldgicas. Las primeras se componen de las caracteristicas de la luz
que el hombre percibe a través de la vista, ellas son:

Longitud de onda dominante/ corresponde a cada tinte

Flujo luminoso/ medida de la efectividad de la luz que provoca la sensacion de
brillo.

Pureza cromatica/ indica la cantidad de color de acuerdo a un valor 0 = acromatico
y 100= colores del espectro.

Las variables graficas corresponden también a las fisicas, de esta forma:
Flujo luminoso= valor"

Longitud de onda= tinte

Pureza cromatica= saturacion

Valor

El valor es la luminosidad de un color y la capacidad de este de reflejar el blanco, es
decir el brillo. Es una condicién variable que altera la apariencia de un color variando la
luminosidad afiadiendo negro o blanco a un tono.

l__ c.‘awe A‘tﬂ\ —t “Aw Mc«lia -—-}— c\a\ve LA')A —-—)

11 Benicarld, Nociones Bésicas de Diseno, teoria del color, Cuaderno II. Castellon, Espana.
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Tinte

El tinte es un sinénimo de color, esta relacionado con la longitud de onda y se especifica
con un nombre: amarillo, azul, verde, etc. El tono es ciclico porque se cierra en si mismo,
partiendo del amarillo por ejemplo progresa por el naranja, rojo, violeta, azul y verde, se
vuelve forzosamente al amarillo.
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Saturacion

La saturacién se relaciona con la pureza cromatica, es el grado de pureza que posee un
color cuando carece de blanco o negro. Cuando un color se mezcla con otros (blanco,
negro o gris) pierde pureza y se dice que esta quebrado o “desaturado” (la saturacion se
mide en %).
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432 Codigo iconico

Este codigo se refiere al elemento visual utilizado para mantener la semejanza con el objeto
que representan. Es decir que es la representacion grafica de nuestra idea. Por ejemplo en
el material se encuentran:

. <o

hoja de “papel”: su funcion principal es de servir de soporte a la
{ informacion escrita, ademas de sugerir la imagen de un libro o
' diccionario, en este caso.

pincelada: este da unidad a toda la presentacién y rompe con la
imagen un tanto severa que supone un libro.

botones: Son representados con la forma caracteristica de los
marcadores de paginas comunmente utilizado porlosdiccionarios
como indicadores de cada seccion. Estos aumenta la precepcion
de que se lee un libro fisico y da unidad a toda la presentacion.

i guia de Estilo: es el nombre del material y se encuentra presente
interap®liva’ ¢, iodalapresentacion
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433 Codigo tipografico

Comprende todos los textos caracterizados por la eleccion de tamaiio, valor, forma y
orientacion de los caracteres, incluye la eleccion de diversas familias tipograficas. El
contenido de la guia se presenta en una letra con serif para dar formalidad al texto. En
cuanto al titulo o nombre del proyecto se usan distintas fuentes con el fin de relajar la
imagen formal que se le da a la presentacion, de modo que las fuentes utilizadas son
las siguientes: Times New Roman, para la informaciéon contenida en la guia, 4990810
que es una fuente palo seca extra bold que causa impacto para el nombre principal de la
presentacion; “Carbon Type” que es una fuente son serif pero no tan formal como la Times
por sus bordes desgastados e irregulares; “Ben Brown” es una fuente miscelanea que
rompe completamente con la seriedad del material y da un aspecto mas natural, debido a
que sugiere un trazo a mano alzada.

Times New Roman

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

4990810

abcdefghijkImnopgrstuvwxyz

Carbon Type

abcdefghijklmnopqgrs
tuvwxyz

Ben Brown

AL¢6‘¢£ ojLi')L\Mv\oferstuvm('/\z
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CD interactivo: guia interactiva con contenido visual acerca de las normas de estilo
para realizar correctamente una investigacion o trabajo escrito.

Etiqueta adhesiva para identificar el CD.

Cubierta protectora para guardar el CD:

441 Medio sugerido

DIGITAL: el g.o. acostumbra a trabajar en soportes digitales debido a su facil consulta
y reproduccion y ya que con los avances tecnolégicos es mas econdémico este medio de
reproduccion que el habitual medio impreso.

Ademas hay que considerar que el disco compacto o CD es uno de los medios digitales
mas conocidos en la actualidad, por este motivo se propone compilar todas las reglas de la
Guia de Estilo Interactiva en un CD.
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Mapa de contenido para la guia interactiva

Previamente a la realizacion del proceso de bocetaje, debe elaborarse un mapa que desgloce
los temas y las secciones a desarrollar en la guia. Este paso es de suma importacia debido
a que ayuda a definir qué elementos se deben bocetar.

[Pégina de titulo o caratula]
[Abstract o Resumen]
[Breve biografia académica
del autor o autores]

Pégina de titulo o caratula
[Copyright u hoja en blanco],
[Agradecimientos]
[Prélogo o prefacio]
Tabla de contenidos
[Lista de ilustraciones]
[Lista de tablas]

Lista de abreviaturas]
[Glosario]
[Método Editorial]
[Abstract]
[Dedicatoria]
[Epigrafe]

margenes, mecanografia,
paginacion, ilustraciones,
sangrias, espaciados,
citas rextuales, notas

al pie de pagina, uso de
comillas como puntuacion,
cita de fuentes electrénicas,
uso de cursivas para enfatizar. /

ntroduccion la. Parte
Capitulo
Seccion y subseccion

[Apéndices]
[Notas al final del texto]
Bibliografia
[indices analiticos]
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El proceso de bocetaje se refiere a los bocetos o croquis realizados a mano alzada de los
cuales se escogen los mas adecuados para posteriormente desarrollar con mayor detalle, en
esta etapa se suelen definir los colores, animaciones, interactividades y la composicion.

En esta etapa se realizan los bosquejos que sirven para realizar la propuesta final, todas las
ideas se transforman en formas graficas. Al inicio se necesitan solamente bosquejos con
poco detalle que den una idea general del orden a seguir, asi como de la distribuciéon de
los elementos a utilizar, como iconos, tipografia, botones, etc. Es en esta etapa cuando se
empieza a definir la composicion y elementos que mejor se adapten a nuestro tema.

Diseno de presentacion

Al iniciar el proceso de bocetaje se selecciona una serie de imagenes de las cuales se
escogen las mas sobrias y en las cuales se pudiera abarcar mas contenido; ademas de que
los elementos visuales no interfirieran con la informacion. Buscando estas caracteristicas
se inicia el desarrollo de las ideas y propuestas graficas. La propuesta digital se presenta
en formato horizontal de 720 x 480 pixeles que permite el despliegue correcto de la
presentacion sin necesidades de ajuste.

Debido a la abundante cantidad de informacién que se debe incluir en la guia, se busca una
opcion que facilite la visualizacion del contenido, los ejemplos graficos y las animaciones
que presentaran los temas. Para poder visualizar las opciones de presentacion de la
guia se realizaron a nivel de boceto algunas propuestas de las cuales se opt6 por escoger
aquella que presentara de forma mas practica la informacién y que permitiera la lectura
sin interferencia de demasiados elementos visuales que perturbaran la lectura.
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Los bocetos presentan entonces disenios basicos de una columna con animacion de
ilustraciones y fotografias de las publicaciones del centro; asi también, otra de dos
columnas con cintillos animados que presenten el titulo y subtitulo de cada tema a abarcar.
Finalmente se eligié una plantilla basica para el disefio y diagramacion del sitio en el que
se encuentra una portada inicial con un inico botén para acceder a los demas elementos.

Una de las propuestas iniciales tenia ciertas carencias, como la falta del escudo del centro,
no poseian botones de acceso a los otros temas desde los demas, cada titulo tenia una
animacion demasiado larga antes de llegar al contenido, no se coloco el logotipo de
identificacion del proyecto.

Como se observa en los ejemplos anteriores, en el disefio predominan las fotografias de
detalle de material bibliografico, con enfoque de distintos planos, restaindole importancia
a las imagenes para que predomine la informacién.

Otra de las propuestas iniciales se observa a continuacion con una escena elaborada en
Macromedia Flash MX. Muestra el indice tematico, el cual indica cada titulo animado en
swish, los colores son brillantes y las ilustraciones hacen referencia al ambiente en el cual
se utilizara el producto.

El “interior” de esta propuesta inicial se acerca un poco a la final y muestra una plantilla
que se utiliza para colocar el contenido tedrico de la guia que mantiene relacion con el
concepto en general.

La reticula deja un espacio al lado derecho para colocar los botones y los indicadores se
agregan por si el tema tiene otros subtitulos.

El escudo de la institucion se coloca del lado superior derecho del area para identificar
plenamente el material.
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Finalmente se cambian los espacios por unos mas amplios para el texto, y espacios
especificos y delimitados para los botones del ment principal y de los subtitulos. Se
desarrolla una introduccion corta que muestre en imagenes la tematica del CEUR
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Para el desarrollo de la Guia Interactiva se usaron programas de computador, tales como
Macromedia Flash MX, Swish, Adobe photoshop, Macromedia Freehand, la cual se grabo
posteriormente en un disco compacto. La imagen de toda la guia contintia con la tendencia
del disefio, es necesario pensar en una diagramaciéon que permita un despliegue correcto
de informaci6n y otros elementos graficos.
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Lamaquetacién escogida para la pantalla inicial tiene como fin invitar al usuario a ingresar
al resto del documento, mientras que el interior tiene la finalidad de facilitar el acceso a
la informacion. Se dejaron espacios amplios para el contenido tedrico, uno mas pequeno
para los botones de indice, otro para los botones de los subtitulos que son numerosos y
uno mas pequeino para el nombre del titulo y una pequefia animacion.
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El color es un un elemento importante y mantiene unidos los elementos de disefio, la
tipografia sin embargo debe cambiarse por una que facilite méas la legibilidad de toda la
informacion que se presenta.

Debido a la cantidad de temas y subtemas que se manejan en la guia estos se organizaron
previamente en esquemas que permiten jerarquizarlos y darles prioridad a los mas
importantes o generales y desglosar de estos los que se les relacionen

Los contenidos generales son:

Elementos previos

Preliminares _
y ponetn 02 TeMAD %TS’SZMW Qidﬁﬁo\lcr_
Texto o cuerpo del trabajo ‘ -—‘-—""; —
o
Postliminares o referencias ’

ES

Ejemplos /
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Diseno de icono

Debido a que tanto la imagen de la presentacién, icono y nombre del proyecto deben
mantener relacion y uniformidad se busca un logotipo que se pueda vincular facilmente
con el nombre del proyecto el cual debe estar presente en toda la presentacion sin interferir
con el contenido o restandole atencion a este.

Y, ya que en los botones se utiliza una imagen semicircular, se opta por continuar con el
uso de una forma suave como la del circulo, aplicandole un color contrastante que resalte
sobre el color frio del fondo de la presentacion, y usando una fuente similar a la utilizada
en el cuerpo de texto de la guia.
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Diseno de titulo o encabezado

Los codigos tipograficos son normativas, que recogen las reglas para la realizacion de un
impreso, particularmente las de grafia tipografica.> En este caso en particular debido a
que el contenido de la guia es bastante serio y formal y no permite el uso de tipografias
demasiado extravagantes o la aplicacion de demasiados efectos o anomalias, por tal motivo
en si el texto informativo del material se mantiene sobrio, pero tal sobriedad contrasta con
la aplicacién de tipografias utilizadas en el nombre del proyecto que debe estar presente
en casi toda la presentacion.
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12 http://addendaetcorrigenda.blogia.com/2010/052601-las-guias-de-estilo-editorial.php
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Diseno de etiqueta del CD

Al realizar el disefo y la diagramacion del los elementos graficos que se colocan en la
etiqueta del disco compacto se utilizan los mismos codigos cromaéticos, tipograficos e
iconicos que son los que unifican el trabajo. Una diagramacion debe ser clara y destacar
los elementos mas importantes que desea dar a conocer, para la diagramacion de los
elementos graficos que debe colocarse en el disco, se optd por colocar como punto focal el
logotipo del proyecto, el cual evita también que parte del nombre se pierda: si por ejemplo,
este estuviera en el centro dado el orificio del disco,

El disefio de la etiqueta del disco compacto es importante debido a que es la cara de la
presentacion interactiva antes siquiera de ingresar a ella, este es el soporte fisico del
material que se realizo

en la etiqueta se debe
incluir solamente
informacién importante

— de identificacion.

Este soporte fisico mide 11.8 x 11.8 cm. Y
el contenido de se realiz6 en programas de
computador como, flash, swish, frehand,
photoshop, corel draw entre otros.
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Empaque del CD

La maquetacion permite la distribucion correcta y eficaz de los elementos en un formato
establecido, en ella se debe tomar en cuenta la tipografia, el color, las imégenes, y la
relacion que entre ellos existe.

El punto focal de la portada del empaque del disco es el logotipo, el cual ocupa toda la
portada y en un extremo se ubica el nombre, su diagramacion llama la atencion del usuario
e indica claramente el contenido del disco.

Mientras que la distribucion de los elementos de la contraportada transmite una idea clara
y no saturada de elementos méas que el escudo y los datos institucionales del centro. En el
interior del estuche se coloca la informacion relacionada al uso de la guia (instrucciones)
y la informacion relacionada a los requerimientos del computador.

El color predominante en este material es el rojo que como se ha dicho es un color de
atraccion y pasion, y sirve como punto de enfoque sobre todo porque se acompaia del
blanco.

Como se observa el punto focal
lo tiene la figura de circulo en
rojo brillante

Se debe tomar en cuenta
otros elementos informativos
a incluir, tales como titulo y
escudo de la institucién, entre
otros.




Los elementos presentes en el disefio del empaque del material interactivo son los
siguientes:

1.Logotipo de identificacion del proyecto.
2.Nombre del proyecto.

2.1 fuente 49980
2.2 fuente carbon type
2.3 fuente ben Brown

3. Fondo blanco.

4. Escudo institucional.

5. Nombre de la Universidad.

6. Nombre del centro

e informacio6n institucional.
7. Instrucciones de uso.
8. Soporte para disco compacto.

:I- & INSTRUCCIONES DE USO:

=X

L Universidad de San Carles de Guatemala & S
__) Cenire de Estudics Urbanos y lqginalu
Edificie S =11, tercer nivel, ciudad universitaria, zona 12
‘telefax (502)d476 3833
telefonos (502)2443 500 ext. 1155 y 1634
htipyi/ceur.usac.edu.gt
10t edu.gt
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Diseno de PDF

El PDF o Portable Document Format, su nombre en inglés, se realiz6 con la finalidad
de prestar al usuario un material mas completo y que en caso de ser necesario pueda
simplemente imprimir la pagina con el contenido que necesite corroborar, en este caso
el disefio y diagramacion de este material difiere en cuanto al formato, dado que en este
caso especifico este material se utilizara para impresion, por este motivo solo se colocaron
dos elementos de color (la anomalia del nombre del proyecto, y el namero de pagina), el
formato es rectangular con orientacion vertical, con un tamano de 8.5 x 11 pulgadas para
que sea posible imprimir en papel tamafio carta.

Para este material se evita la saturacion de elementos, ya que el contenido que se trasmite
debe ser claro y conciso, ademas de evitar al usuario el uso excesivo de insumos, como
papel y tinta. Por ello los elementos graficos que se mantienen son los minimos, deben
prevalecer el nombre de la publicacion; asi como la identificacion del centro, ademas del
titulo u subtitulo de cada tema que abarque.

-
L4
|

L o
o

o

)

,_

56




Presentacion interactiva

Este apartado muestra el resultado final del proceso de conceptualizacién y bocetaje, en
esta etapa ya se elabor6 el material grafico en programas especializados de disefio, como
por ejemplo: toda la Guia Interactiva tanto los titulos y subtitulos se les anim6 en un
programa llamado Swish con efectos discretos y simples, pues el grupo objetivo es adulto
y requiere que la informacion se presente rapidamente sin pérdida de tiempo.

Los botones principales de acceso a los temas generales los cuales son:

«Elementos previos
«Preliminares

*Texto o cuerpo del trabajo
«Postliminares o referencias
«Formato general

*Ejemplos de paginas y bibliografia
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La bibliografia es la ultima parte del trabajo, excepto en los libros
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La bibliografia es la ultima parte del trabajo, excepto en los libros
en que se incluye un indice analitico (Ver la parte dedicada a ésta
seccion en esta misma guia).
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Disco compacto

La colocacion los elementos graficos se distribuyeron de manera que no se perdiera
informacion porlo que el logotipo que es el punto focal se ubicé en el centroy lainformaciéon
alrededor del disco evitando que el agujero del CD interfiriera con la continuidad del
nombre o que este se tuviera que colocar por partes separadas o con un tamafio pequefio

para poder leer los datos.
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Estuche de CD

p—

universidad de San Uaries de Luatemala
Centro de Estudies Urbanos y Hegionales
Edificieo S =11, tercer nivel, ciudad uniw taria, zona I2
telefax (502)2476 9853
telefonos (502)2443 %500 ext.II5 y 1694
httpa//ceur.usao.eduﬁsta
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Los nimeres de los capinilos puaden ser arabigos, romaros en mayiscnlas, © escritos en letras. La palabra
“Capitule”™ puade precader o ser colocade sobre el ntaners del caprrule. Mo utilice la palabra “Capimlo” en
la tabla de contenidos i no la wtiliza en el cuerpo del rabajo.

Los mimeres de las paginas en una TABL A DE COWTERIDOS van sienipre justificados a la derecha
siguiends uns lines de puntos con espacios intercalados, separando el dmlo de los mimeros de pagina.
Solamente debe incluirse ol mimero da la pazins en la que emipiezs el capimulo o saccion

Enupa LISTA DE ILUSTRACTONES, algunas veces titulada tnicammente ILUSTRACIONES, los
pimneros de las fguras deben darse en mimeros arabigos seguidos por un punto. A continuacion debe colocarse
el tirule de la ilustracion en fonnato de cracion (Ej. Fig. 1. Mapa de la pobrezs). Los nimeros de pagina
deben indicarse asimismo en numeros aribizos, izual que en 1z tabla de contenides. Diebe dejarse un doble
espacio enire cada enmada ¥ un espacio simple en aguellas que ocupen mas de una linea

Las descripciones de las ilnswaciones deben coincidir exactamente con los pies de las tlustraciones
en el texto, 3 Lo 56T que se trate de levendas, en ouyo caso es aceprable colocar un timlo resumide ew la lista
de lustraciones. Mo deben mncluirse declaratorias explicativas en la lista de tlusoraciones.

Para la mumeracion de las tablas deben nsarse nimeros arabizos, seguides por un punto. Deben
colocarse en una cohunna s la izguierda bajo el tmle “Tabla” ¥ el nimero de paginas listados en uma
columna en la derecha, bajo el encabezade “Pagina” Los amlos de las tablas deben empezar dos espacios
despues del punte a continuacion del nimero de la tabla v deben coincidir exactamente con los timlos que
aparecen en el texto. Se deben colocar en estilo de oracion, se debe dejar un doble espacio entre cada entrada
¥ un espacio simple en aquallas que son de mas de una linea.

Es recomendable inchuir una lista de abreviamuras gnicaments cuando el awtor ha ideado onevas
abreviaturas en lngar de usar las comuomente aceptadas, La lista de abrevisturas debe ser ondenada
alfabéticaments de acusrde a la shreviamra, no al e desarrollado, Las abrevianras deben colocarss en
el lado quisrde en orden alfabético v los émminos desarrollades orderados en colunea a la derecha, a
cuamo espacios de la sbreviatura mas larga. Debe dejarse un doble espacio entre entradas v un espacio
simple en las entradas de mas de vma lnea. La mclusion de una lista de sbrevianras no eliming la porma de
colocar la forma desarrollada del termine la primera vez que aparece en el trabajo, ssguida de la abreviztura
entra parentesis, por ejemplo. Comisicn para el Esclarecimients Hissdrico (CEH), Universidad de San Carlos
de Guatemals (USAC), Archivo General de Cenmo America (AGCA).

Un rabajo gua incluve muchas palabras en otros idiomas o términos técnices v frases no comunes
para &l lector debe inchuruna lista de esas palabras, segnidas de sus waducciones o definiciones. Las palabras
deben ser colocadas en order alfsbético. Cada palabra debe ser alineads a la izguierds v seguida de un punto,
un guisn o una coma. A contimiacion debe colocarse la raduccion o 1z definicion . 51 la definicicn se extisnde
mas dauna linea, las lineas siguientas deben tener una sangria de cinco espacios desde ol margen izquierdo.
Diebe dejarse un doble espacio enme enradas ¥ un simiple espacio en las definiciones mayores de una lmea.
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511 Instrumento
de recoleccion de datos

La recoleccion de datos se refiere a la aplicacion de técnicas y herramientas para obtener
informacion, algunos de estos medios son las entrevistas, la encuesta, el cuestionario, la
observacion, el diagrama de flujo y el diccionario de datos.

Al realizar la validacion se debe seleccionar el medio adecuado para la recoleccion de
datos, ya que este debe adecuarse al proyecto y permitir vislumbrar si los objetivos se
cumplen o no. El medio de recoleccion posee dos aspectos: la forma y el contenido; la
primera se refiere a la técnica especifica para recopilar la informaciéon y la segunda se
refiere a los datos que se deben conseguir, es decir por medio de preguntas y respuestas

5.1.2 La encuesta

Con el fin de conocer si se cumplen los objetivos, la comprobacion de la eficacia de la Guia
Interactiva se realiza por medio de una encuesta utilizada para recopilar datos de forma
sencilla y practica y viable para el encuestado. Este método de validacién es de bajo costo
brinda informacién de primera mano y los datos se obtienen con rapidez.

Los tipos de preguntas que se pueden realizar en una encuesta son, preguntas cerradas:
permiten respuestas pertinentes de si y no; preguntas abiertas: permiten ampliar la
respuesta, pero su procesamiento es mas largo, se recomienda utilizar si la muestra a
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encuestar es pequena.
La encuesta realizada utiliza en su mayoria preguntas cerradas, debido a que estas se
centran en obtener informacion exacta de los datos necesarios a saber.

Las encuestas se presentan a tamafio media carta, en papel, bond, blanco de 80ogrm. Estas
se aplicaron presentando la guia individualmente por motivos de tiempo y espacio.

Con antelacion se estructura la encuesta, en este aspecto lo primero a ordenar es el
nivel formal de la encuesta, es decir la informacion, orden, legibilidad y redaccién de la
misma.

Ademas de las preguntas anteriores sobre el material, la encuesta también recolecta
informacion sobre el encuestado formulandole preguntas sobre su edad, sexo, status,
etc.

Previamente a la validacion el encuestador presenta el material y el motivo del mismo, asi
como los de la validacién, posteriormente se les entregd el CD y se les dio las instrucciones
de uso, finalizado la navegacion de los usuarios procedieron a llenar la encuesta.

5.1.3 Perfil del informante

Se conforma en su mayoria por el g.o., son personas adultas, de nivel socioeconémico
medio, de ambos sexos, cualquier estado civil, con conocimientos en computacion,
residentes en la ciudad capital, municipios y departamentos aledafios. Para complementar
esta muestra también se encuesta a profesionales universitarios de distintas ramas, asi
como a estudiantes universitarios de distintas Facultades, pero con interés en el desarrollo
de investigaciones.
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Esta fase permite conocer la eficacia del proyecto de acuerdo con los resultados obtenidos
por medio de la tabulacion de datos que presentan. A continuaciéon por medio de graficos
el resultado obtenido.

1. ¢Considera comprensible el
formato de la presentacion?

10%

no

El90% delos encuestados respondié que si comprendi6 el formato en que se les presentd
y lo consider6 ingenioso y novedoso respecto al material con el que generalmente
trabajan.
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2. ¢Cree usted que el material es
completo en cuanto a contenido?

6%

94% no

El 94% considero que la guia de estilo abarca muchos temas importantes.

3. ¢éEs facil de entender el
contenido?

2%

Wi

no
98%

El 98% comprendio facil y rapidamente el contenido de la guia.

4. éLos textos, le parecen legibles?

16%

84% no

El 84% de los encuestados no tuvo problema alguno con la legibilidad de la fuente
aplicada al contenido de la presentacion.

76




5 ¢Considera adecuado el tipo de
letra utilizado en la presentacion?

8%

no

El 92% considero la letra adecuada, les parecio legible y formal.

6. éCree que los colores utilizados son
adecuados?

4%

Wi

96% no

El 86% opind que los colores eran adecuados y elegantes, por tratarse de una
presentacion para un centro serio, el 4% restante pensoé que los colores podrian haber

sido mas tradicionales como beiges, etc.

7. éCree que la imagen utilizada es la
idonea?

Wi

no

El 80 % opiné que si, ya que la imagen que se le dio es clara.

77




8. ¢Comprende los iconos utilizados
dentro del material?

14%

Wsi

86% no

El 86% comprendio facilmente el uso de los iconos que representan los botones y les
pareci6 idoneo dada la tematica de la presentacion.

9. é{Le parece que el material es
adecuado para usar?

no

El76% dijo que si, porque era necesario para mejorar la presentacion de trabajos.

10. ¢{Comprende los ejemplos
proporcionados dentro del material?

2%

no

98%

El 98% comprendi6 perfectamente los ejemplos y contenidos que se les presento.
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11. ¢Qué le parece el contenido y
presentacion de la animacion?

4%

M bueno
96% malo

El 96% opino que el contenido era bueno y suficiente, ademas de importante porque
orienta el estilo de sus trabajos, mientras el resto pensé que se podria agregar mas.

12. ¢Segun usted quienes mas
podrian acceder a este material?

12% ‘

M estudiantes
profesionales

M otros

El 82% opind que la Guia de Estilo serviria a los estudiantes, el 12% opin6 que también
se podria compartir con otros profesionales como catedraticos o de otras unidades de
investigacion, el 6% opind que se podria aplicar desde la educaci6on media.

13. ¢ Utilizaria usted este material
para consultarlo?

18%

Wi
82% no

El 82% de los encuestados opind si podrian usarlo porque es facil
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14. {Puede avanzar facilmente dentro
de la presentacion?

no

El 94% de los encuestados pudo facilmente desplazarse por la presentacion, gracias al
uso correcto del color que hacia énfasis en los botones.

15. ¢Le parece agradable
a la vista?

10%

no

Al 96% le pareci6 muy agradable la presentacion de la guia y la forma en que ésta
se muestra, ademas de considerarla entretenida y versatil, ademas les produjo una

impresion visual positiva.




Para esta etapa se debe tomar en cuenta que la Guia presenta en todos sus elementos
unidad y coherencia presentandolo como un todo que se complementa, ademéas de la
presentacion interactiva realizada en flash, se busc6 complementar el material interactivo
con otro que pueden imprimir facilmente para sus consultas o revisiones cuando no tengan
a mano un computador.

El disefio de la presentacion obedece a los gustos y requerimientos del grupo al cual se
envia, lo que para los adultos puede ser elegante, conciso y eficaz para un grupo joven
puede resultar aburrido u obsoleto, por eso se dice que el disefio grafico es subjetivo, ya
que depende de las necesidades y cualidades que posea el grupo objetivo al que se dirige.

Para hacer mas interesante y dinamica la presentacion se usaron elementos visuales poco
rigidos como la “pincelada” donde se colocaron los botones que conducen a los temas;
también animandolostextos deunamaneradiscretayeficazseevitalapérdidadetiempodel
usuario. Ademas selogré dar ala guia una imagen familiar a todo investigador y estudiante,
hasta para quien no ha tenido en sus manos un diccionario o una enciclopedia.

Se espera entonces colaborar en este sentido con el Centro de Estudios Urbanos y
Regionales: ayudarles a unificar la presentacion de sus investigaciones e informes,
pero sobre todo que los investigadores se sientan atraidos hacia el material que se les
presento.
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5.3.1 Codigo iconico

Para crear una asociacion entre el concepto visual de libro se usan formas, colores y
texturas que lo representen, se agregan iconos similares a los marcadores de paginas que
se encuentran en algunos diccionarios para que el usuario pueda encontrar la informacion
rapidamente.

El disefio de la presentacion también utiliza otros iconos, tales como una pincelada de color
que rompe con la armonia de colores; los botones como ya se mencion6 son semicirculos
que representan los distintos temas, también se encuentran los botones de salida y de
pagina principal. ,

Se elabor6 un logotipo que identifique el proyecto de manera rapida y eficaz y para dar
al diseno del material un leve toque moderno, se plantea el uso del circulo con el borde
ligeramente gastado que da un aspecto mas juvenil y agil.

Ademaés, en vez de utilizar una imagen demasiado complicada en la tipografia, se
selecciona la fuente Lucida Bright por su formalidad y su similitud con tipografia Times
New Roman utilizada en el texto de la Guia de Estilo, esta fuente posee serif, que se usb en

bajas para evitar rigidez, el logotipo muestra la letra “g” por ser esta la inicial de nombre
del proyecto.
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5.3.2 Codigo tipografico

Finalmente el tratamiento que se le da a la tipografia aplicada nombre o titulo del proyecto
sigue la misma corriente del logotipo; en cuanto a estiloy modernidad con esto, se pretende
quitar rigidez a la imagen del proyecto y hacerla mas actual, por ello se utilizaron diversas
familias tipograficas. Como base al nombre en si, se realizé con una fuente palo seco
extrabold, llamada “4990810” gastada en el interior para que no resultara tan pesada y
para que cuando se colocara otro texto sobre este, fuera posible su legibilidad.

La siguiente parte del nombre del proyecto se le aplicé la fuente “ carbon type” que es una
fuente con serif, estas estan levemente distorsionadas para que no sea demasiado serio el
diseno; ademas se trabajo una pequefia anomalia en la letra “i” a la cual se uni6 al asta el
punto, dandole a uno el mismo color que el de el logotipo con la finalidad de unificar los
elementos.

Para finalizar con el nombre, a la tltima parte de este se le aplico una fuente miscelanea

de tipo manuscrito para dar un aspecto mas humano y amigable al material, ademéas de
que este tipo de fuente es mas original.

L teamﬁti 8
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5.33 Codigo cromatico

Los colores utilizados en la Guia Interactiva por su significado serio e imagen sobria y por ser
los que mejor se acoplan con la imagen de diccionario que se le da a la presentaciéon son:

El gris no es en si un color, sino la transiciéon entre el blanco y el negro, y el producto
de la mezcla de ambos, simboliza neutralidad. En este caso en particular se utilizé para
mantener un aspecto sobrio: dado la tematica del proyecto se opt6 la aplicacion a todo el
material grafico un tratamiento de grises (escala acromatica) es decir que se jugd con la
escala de valor luminoso, (escala de valor con clave alta, media y baja). “El valor es una de
las variables graficas del color, y equivale al flujo luminoso que afecta a los colores (claro
u oscuro) cuanto mas luminosos, su valor es mas alto y por el contrario cuanto méas oscuro
su valor es mas bajo. La escala de valores es bipolar y por tanto lineal (no se cierra en si
misma) lo que implica que blanco y negro nunca se unen.”

Sobre la escala de valor que abarca el blanco, pasando por los grises hasta llegar al negro,
Indica Pescio en “color”, que la explicacion fisica a esta escala de “colores” nos indica que
laluz blanca no es un color, sino la suma de todos los colores, mientras que el negro, por el
contrario, es la ausencia absoluta de laluz. Las escalas pueden ser cromaticas o acromaticas
en la primera los valores del tono se obtienen mezclando los colores puros con el blanco
o el negro, por lo que pueden perder fuerza cromatica o luminosidad. Mientras que la
escala acromatica sera siempre una escala de grises, una modulacién continua del blanco
al negro. La escala de grises se utiliza para establecer comparativamente, tanto el valor
de la luminosidad de los colores puros como el grado de claridad de las correspondientes
gradaciones de este color puro.

Esta gradacion de grises se encuentra presente desde el nombre del proyecto hasta el
fondo de la plantilla que se utiliza para la presentacion, con el fin de no perder relacion de
color entre los distintos elementos de disefio, en este cualquier color resalta sin importar
su tono o intensidad, el gris tiene un efecto sutil y conservador, segin la psicologia del
color indica frialdad, discrecion y dignidad, es un color serio que hace confiar al ptblico
en el producto.

El blanco: es el que mayor sensibilidad posee frente a la luz, es la suma de todos los
colores y el simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la inocencia, puede significar paz o
rendicion; este se asocia a la limpieza, pureza e inocencia, segin su uso puede ser muy
llamativo, es un color clasico y elegante, este permite y ayuda a la legibilidad de textos
negros por su elevado contraste.

El negro: es la ausencia de color, el valor luminoso mas oscuro, la mayoria de colores
destaca al acompanarse de negro, este color se asocia a la serenidad, tristeza y misterio,
indica sofisticaciony estilo, aplicado correctamente comunica una sensacion de inteligencia
en este caso se contrasta con el blanco y grises, por lo que ningan color compite con otro.
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El rojo: es un color terminantemente activo y vivaz, tiene connotaciones de fortaleza,
suele indicar peligro y por ello se usa con frecuencia en senalizacion o en imagenes
violentas indicando ira; simboliza la sangre, el fuego, calor, revolucion, alegria, accion,
pasion y fuerza. Como es el color que requiere atencion en mayor grado y el mas saliente,
se debe controlar su extension e intensidad por su potencia de excitacion en areas grandes
cansa rapidamente.

En este caso bien utilizado y con sutileza y moderacion resulta apropiado, ya que atrae
la atencion sobre elementos de importancia, ademas aporta algo de calidez a un tema
muchas veces impasible. Estos tonos de rojo se aplican a los botones, anomalia del nombre
del proyecto, logotipo y otros detalles que se encuentran sobre grises y blanco, colores por
definitivo frios predominantes en la presentacion.

El full color se encuentra solamente en algunos de los ejemplos y en fotografias al inicio en
la presentacion del material, esto con el fin de mantener semejanza entre la presentacion
interactiva y el material impreso al cual no se puede reproducir a todo color por motivos
econdmicos y al surtido de tintas e insumos que hay en existencia en el centro.
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Como resultado del proceso de investigacion y elaboracion de la propuesta grafica,
se obtiene la Guia Interactiva, que sirve de apoyo a estudiantes e investigadores. Las
respuestas obtenidas en el proceso de validacion permiten conocer que el producto es
efectivo, ya que en su mayoria se obtienen respuestas favorables al material. El uso correcto
y una adecuada distribucion de los elementos que forman la guia permiten que el usuario
se sienta a gusto con el material.

Con este material se contribuye a laimportante labor que se realiza en el Centro de Estudios
Urbanos y Regionales de la Universidad de San Carlos de Guatemala, por el incalculable
valor que tienen sus investigaciones para el pais y que requieren comunicarse por escrito
de manera clara y precisa.

Se contribuye también al mejoramiento de estilo de las investigaciones y publicaciones,
para que con ello investigador e investigacion obtengan los reconocimientos que se
merecen.

Con la Guia de Estilo se implementa un nuevo recurso educativo y de aplicacién moderno
y versatil.

La Guia Interactiva presenta al usuario un nuevo enfoque para la comunicacién del
conocimiento mediante las publicaciones, mostrando que el conocimiento no puede
quedarse solamente en teoria impresa, que esta puede ser mas amigable y creativa
incentivandolo a querer saber mas.

Al desarrollar este trabajo se busca también que el investigador ademas de aplicar las
normas establecidas a sus informes escritos, se familiarice con ambientes digitales e
interactivos que cada vez se encuentran mas en el medio.




A

Se presenta un material digital interactivo, el cual contiene las reglas para la presentacion
de trabajos académicos, cuya reproduccion quedara a cargo del centro de Estudios Urbanos
y Regionales CEUR.

Los cambios que se realicen en la guia posteriormente se haran segin indicaciones del
director, asi como los lineamientos de presentacion que el establezca.

El medio mas apropiado para la reproduccion y distribucion de este material es el disco
compacto. Para su correcta reproduccion se necesita de materias primas, tales como:
cartulina texcote blanca, tinta negra y roja, maquina industrial de corte, etiqueta adhesiva
para CD, discos compactos, quemadora de disco y ordenador. Esto para presentar
el producto terminado, pero bien puede darse el caso que el investigador solicite
independientemente a la persona encargada del almacén un CD y después avocarse al
Ingeniero encargado para que este grave el contenido en el disco sin mayores tramites.

Los archivos con el disefio del sobre protector para el disco estan preparados para ser
impresos incluso por el mismo usuario si lo llegara a necesitar, esto debido a que no
siempre se cuentan con los recursos necesarios para costearlo.
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Presupuesto

Algunos de los aspectos a tomar en cuenta al momento de realizar el presupuesto de
elaboracion de la Guia Interactiva son los siguientes:

diseno y diagramacion
(planificacion y diagracion de las $ 150.00
distintas escenas)

Animacion dinamica de textos y
menus

.. 80.00
(movimientos de los elementos 3
usados, interactivos)

Elaboracion de escenas de la

o, $ 80.00
presentacion
Disefio de estuche y etiqueta $60.00

TOTAL $370.00

El costo total de la elaboracion de la presente Guia Interactiva asciende a la cantidad
de Q. 2891.07 (tipo de cambio a septiembre de 2012), el coste de reproduccion del
disco compacto y la etiqueta es de Q. 20.00. La reproduccion del CD se realizara a
peticion de los usuarios, mas un pequeio stock de reserva.

Se recomienda que se le explique al usuario que al usar el material debe tener
en su ordenador en “flash player” actualizado para que no surjan problemas de
visualizacion.
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de arquitectura

Escuela de Diseno Grafico

Licenciatura en Disefio Grafico

Encuesta de Validacion

Encuesta posterior a observar el material animado de la guia de estilo.
Instrucciones: marque con una X en el cuadro que refleje su respuesta.

Sexo M F

Edad Estado civil direccion

Lugar de trabajo profesion u oficio

Ingreso mensual Pasatiempo favorito

(Considera comprensible el formato de la presentacion? Sil:l no |:|
(Cree usted que el material es completo en cuanto a contenido? Sil:l no |:|
(, Es facil de entender el contenido? Sil:l nOl:l
(Los textos, le parecen legibles? si I:I no |:|
(Considera adecuado el tipo de letra utilizado en la presentacion? Sil:l no |:|
(Cree que los colores utilizados son adecuados? Sil:l nOl:l
(Cree que la imagen utilizada es la idonea? Sil:l no |:|
(Comprende los iconos utilizados dentro del material? Sil:l no |:|
[ Le parece que el material es adecuado para usar? Sil:l no |:|
(Comprende los ejemplos proporcionados dentro del material? si|:| no |:|
(Qué le parece el contenido y presentacion de la animacion? bueno I:I malo |:|

Segun usted quienes mas podrian acceder a este material? ~ estudiantes |:| profesionaleslj otros |:|

(Utilizaria usted este material para consultarlo? Si|:| no |:|
(Puede avanzar facilmente dentro de la presentacion? Si|:| no |:|
(Le parece agradable a la vista? Sil:l no |:|

Gracias






Boceto:

(Del it. bozzetto).

1. m. Proyecto o apunte general previo a la ejecucidon de una obra artistica.

2. m. Esquema o proyecto en que se bosqueja cualquier obra. El boceto de un libro, de
una ley.

Bold

~ negrilla, o ~ negrita.
1. f. La gruesa que se destaca de los tipos ordinarios, resaltando en el texto.

Codigos

(Del lat. *codicus, der. regres. de codictlus, codicilo).

1. m. Conjunto de normas legales sisteméticas que regulan unitariamente una materia
determinada.

2. m. Recopilacion sistematica de diversas leyes.

3. m. Cifra para formular y comprender mensajes secretos.

4. m. Libro que la contiene.

5. m. Combinacion de signos que tiene un determinado valor dentro de un sistema
establecido. El codigo de una tarjeta de crédito.

6. m. Sistema de signos y de reglas que permite formular y comprender un mensaje.
7. m. Conjunto de reglas o preceptos sobre cualquier materia.

Concepto

(Del lat. conceptus).
1. adj. ant. conceptuoso.
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2. m. Idea que concibe o forma el entendimiento.
3. m. Pensamiento expresado con palabras.

Contraste

1. m. Accion y efecto de contrastar.

contrastar.

(Del lat. contrastare).

1. tr. p. us. Resistir, hacer frente.

2. intr. Dicho de una cosa: Mostrar notable diferencia, o condiciones opuestas, con
otra, cuando se comparan ambas.

Cromatico

(Del lat. chromaticus, y este del gr. xpouatikg).

1. adj. Perteneciente o relativo a los colores.

2. adj. Opt. Dicho de un cristal o de un instrumento 6ptico: Que presenta al ojo del
observador los objetos contorneados con los visos y colores del arco iris.

Croquis

(Del fr. croquis).

1. m. Disefio ligero de un terreno, paisaje o posicion militar, que se hace a ojo y sin
valerse de instrumentos geométricos.

2. m. Diseno hecho sin precision ni detalles.

Diagramar

1. tr. Arg., Chile, El Salv., Hond., Ur. y Ven. Elaborar un esquema, grafico o dibujo con
el fin de mostrar las relaciones entre las diferentes partes de un conjunto.
2. tr. Arg., Chile, El Salv., Hond., Ur. y Ven. Disenar el formato de una publicacion.

Diseiio

(Del it. disegno).

1. m. Traza o delineacion de un edificio o de una figura.

2. m. Proyecto, plan. Disefio urbanistico

3. m. Concepcion original de un objeto u obra destinados a la producciéon en serie.
Disefio grafico, de modas, industrial




Encuesta

(Del fr. enquéte).

1. f. Averiguacion o pesquisa.

2. f. Conjunto de preguntas tipificadas dirigidas a una muestra representativa, para
averiguar estados de opinion o diversas cuestiones de hecho.

Gradacion

(Del lat. gradatio, -onis).
1. f. Disposicién o ejecucion de algo en grados sucesivos, ascendentes o descendentes.
2. f. Serie de cosas ordenadas gradualmente.

Graficos

(Del lat. graphicus, y este del gr. ypapixdq).

1. adj. Perteneciente o relativo a la escritura y a la imprenta.

2. adj. Dicho de un modo de hablar: Que expone las cosas con la misma claridad que
si estuvieran dibujadas.

3. m. Representacion de datos numéricos por medio de una o varias lineas que hacen
visible la relacion que esos datos guardan entre si.

Iconico

1. adj. Perteneciente o relativo al icono (I representacion).
2. adj. Dicho de un signo: Que posee cualidades de icono.

Icono

(Del fr. icone, este del ruso ikona, y este del gr. bizant. gik®v, -6vog).

a. m. Signo que mantiene una relacion de semejanza con el objeto representado; p. €j.,
las senales de cruce, badén o curva en las carreteras.

b. m. Inform. Representacion grafica esquematica utilizada para identificar funciones
0 programas.

Insumos

(De insumir).
1. m. Econ. Conjunto de bienes empleados en la produccion de otros bienes




Logotipo

(Del gr. Aoyog, palabra, y tipo).

1. m. Distintivo formado por letras, abreviaturas, etc., peculiar de una empresa,
conmemoracion, marca o producto.

2. m. Impr. Grupo de letras, abreviaturas, cifras, etc., fundidas en un solo bloque para
facilitar la composicion tipografica.

Maqueta

(Del it. macchietta).

1. f. Modelo plastico, en tamano reducido, de un monumento, edificio, construccion,
etc.etc.

2. f. Boceto previo de la composicion de un texto que se va a publicar, usado para
determinar sus caracteristicas definitivas.

Maquetaciéon

1. f. Accion y efecto de maquetar.

San serif o palo seco

En tipografia, un tipo de letra paloseco, de palo seco o sin remates es aquel que en cada
caracter no tiene unas pequenas terminaciones llamadas remates, gracias o serifas.

Saturacion

(Del lat. saturatio, -onis).
1. f. Accion y efecto de saturar

Saturar

(Del lat. saturare).

1. tr. colmar (I llenar una medida). U. t. c. prnl. U. t. en sent. fig.

2. tr. saciar (I hartar y satisfacer de comida o de bebida).

3. tr. Fis. Aumentar la sefial de entrada en un sistema hasta que no se produzca el
incremento en su efecto.
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Serif

Las gracias, serifas (del inglés serif), remates o terminales son pequefnios adornos
ubicados generalmente en los extremos de las lineas de los caracteres tipograficos. Las
tipografias Times, Georgia, Garamond y Courier son ejemplos de estilos de letra con
remate.

Tipografia

La tipografia (del griego timog tipos, golpe o huella, y ypapw grafo, escribir) es el arte
y técnica del manejo y seleccion de tipos, originalmente de plomo, para crear trabajos
de impresion.

Uniformidad

(Del lat. uniformis).
1. adj. Dicho de dos 0 mas cosas: Que tienen la misma forma.
2. adj. Igual, conforme, semejante.

Ususario

(Del lat. usuarius).

1. adj. Que usa ordinariamente algo. U. t. c. s.

2. adj. Der. Dicho de una persona: Que tiene derecho de usar de una cosa ajena con
cierta limitacion. U. m. c. s.

3. adj. Der. Dicho de una persona: Que, por concesion gubernativa o por otro titulo
legitimo, goza un aprovechamiento de aguas derivadas de corriente publica. U. t. c. s.
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