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n El presente proyecto de graduación se desarrolla 

alrededor de la carencia de material gráfico visual 
dentro de la Asociación Integral Unidos para 
Vivir Mejor -ASUVIM- con sede en el Municipio 
de Santa Clara La Laguna del Departamento de 
Sololá.

Gracias a los lineamientos obtenidos a lo largo 
del curso de desarrollo de proyectos se integran 
la teoría y la práctica en una realidad en función 
social.

La realización del mismo conllevó a brindar una 
asesoría profesional a la comunidad de pequeños 
caficultores del municipio, que brindan al país 
un exquisito grano de exportación y calidad 
reconocida.

Entrega pues un aporte académico sin fines 
de lucro y que gracias a los conocimientos 
intercambiados se logró concretizar una realidad 
para ellos lejana, pero que en función social, la 
Universidad de San Carlos de Guatemala brinda 
a las comunidades más necesitadas.

Dejo en sus manos la ardua labor de docencia, 
investigación, planificación, coordinación, 
esmero, entrega, sacrificio y colaboración de 
tantos actores como lectores posibles que utilicen 
este recurso valioso para descubrir la esencia del 
cultivo que nos hace a los guatemaltecos vivir de 
trabajo y dedicación.

Porque el sabor de Guatemala se disfruta en una 
taza de Café.



Capítulo 1
Introducción
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1.1. Introducción
Para que el desarrollo de una unidad social 
sea integral y sostenible se deben establecer 
parámetros que aterricen dentro de una realidad 
nacional.

Esto lleva progreso a las comunidades del interior 
de Guatemala. Es el caso de la Asociación Integral 
Unidos para Vivir Mejor -ASUVIM- de la Aldea 
Paquip, Santa Clara La Laguna, Sololá; que apoya 
a pequeños productores de café, buscando 
implementar estrategias fundamentadas en 
la equidad social, desarrollo económico y 
sostenibilidad ambiental para mejorar la calidad 
de vida de la comunidad con miras al desarrollo.

Recientemente fue galardonada en la Cup of 
Excellence 2009 como el sexto mejor café de 
Guatemala, motivándola a expandir su misión. 
Es por ello que buscan capacitar a los pequeños 
productores en cuanto a manejo de cultivo, 
manejo de suelos, normas de producción, 
técnicas y procedimientos para lograr una óptima 
cosecha. Esto se ve limitado ya que no cuentan 
con material gráfico impreso que se ajuste a las 
necesidades de su contexto y que sirva de guía y 
soporte a su conocimiento. 

El objetivo que persigue el presente proyecto 
es informar acerca de la importancia ecológica 
del manejo sostenible del café y los beneficios 
que brinda a la naturaleza y familia de los 
productores, mediante la elaboración de piezas 
gráficas adaptables al contexto y a la vez la 
gestión de la reproducción y publicación de los 
mismos. 

In
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La Asociación Integral Unidos para Vivir Mejor 
(ASUVIM) de la Aldea Paquip del Municipio 
de Santa Clara La Laguna del Departamento 
de Sololá inicia con la misión de mejorar la 
calidad de vida de los pobladores. Para ello 
surge la necesidad de comercializar su café 
y encontrar mejores precios en el mercado.

La Asociación expresó la necesidad de divulgar 
los proyectos y actividades constituidos para 
crecimiento y desarrollo integral de la comunidad, 
conformada por 6,894 habitantes de origen 
k’iche’; más no se cumple el debido proceso de 
comunicación; existiendo un emisor (ASUVIM) y un 
receptor (Comunidad), pero careciendo del medio 
y canal adecuado para que esta fluya y refleje 
los resultados en la aplicación de los mismos. 

Dentro de los proyectos se busca difundir las 
Normas de Producción de Café Ecológico, dentro 
de la equidad, el desarrollo y la sostenibilidad 
ambiental como estrategia para impulsar 
el crecimiento integral de la comunidad. 

La importancia del proyecto radica en que 
actualmente la Asociación Integral Unidos 
para Vivir Mejor (ASUVIM) ganó el 6o. 
Lugar en la Cup of Excellence 2009, para 
vender su café por subasta en Internet.
La institución brindará el apoyo necesario para 
la realización de este proyecto de comunicación. 

EPS

Santa Clara La 
Laguna, Sololá

Apoyo en la 
Producción del Café

Mediante la implementa-
ción de estrategias funda-

mentadas en:
Equidad Social

Desarrollo Económico
Sostenibilidad ambiental

A través de la mejora de 
las condiciones de vida de 
la comunidad con miras al 

desarrollo integral.

INFORMAR
Mediante piezas gráficas 
la importancia ecológica 

del manejo sostenible 
que ASUVIM pone en 

práctica con los programas 
Rainforest y Orgánico.

Pequeños productores
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La carencia de material impreso para difundir el 
tema Normas de Producción de Café Ecológico 
crea una barrera que trunca el proceso de 
comunicación.

Debido a ello se propone la creación de piezas 
gráficas que informen acerca de las normas, 
técnicas y procedimientos para su cultivo que 
sean funcionales, creativas y adaptables a la 
comunidad.

Dicho material se dirige a los pequeños 
productores de café de Santa Clara La Laguna y 
a todos aquellos comprometidos con el óptimo 
rendimiento de los suelos. 

El presente proyecto se desarrolla para la 
Asociación Integral Unidos para Vivir Mejor 
(ASUVIM) de la Aldea Paquip, Santa Clara La 
Laguna, Sololá; durante los meses de marzo a 
noviembre de dos mil nueve.

En los meses de noviembre y diciembre se pueden 
apreciar matas cargadas de café cerezo.
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1.4.1 Magnitud
El municipio de Santa Clara La Laguna cuenta 
con una población de 9,500 habitantes, de los 
cuales 5,000 residen en el área urbana y 4,500 
en cinco comunidades del área rural (Cantón 
Xiprián, Sector Vásquez, Caserío Chacal, Aldea 
Paquip y Paraje Triunfo La Paz).

El proyecto busca beneficiar directamente a 54 
familias de pequeños productores de café, que 
han logrado certificaciones de la Organización 
Certificadora de Comercio Justo (FLO, por sus 
siglas en inglés) y Rainforest Alliance. 

El municipio de Santa Clara La Laguna es 
caracterizado por la producción de un excelente 
café reconocido a nivel internacional, pero una 
gran mayoría de la población desconoce el 
empleo de técnicas y procedimientos para su 
óptimo resultado, muchos optan por sembrar 
otro cultivo o arrendar sus tierras sin saber el 
potencial de las mismas.

1.4.2 Trascendencia
Este proyecto busca informar a pequeños 
productores de café acerca de la importancia 
de la equidad, el desarrollo y la sostenibilidad 
ambiental en el cultivo del café ecológico y 
de los beneficios que obtienen al participar 
en programas de comercio justo (Fair Trade) y 
relacionarlo con el mejoramiento de la calidad 
de vida y así lograr la autosostenibilidad.
 
El cultivo del café es uno de los más complejos 
y el factor clima contribuye a una buena o 
mala cosecha. Es por ello que dicho material 
transmitirá al pequeño productor un recurso 
valioso como guía en la consecusión y 
mejoramiento de una cosecha, haciéndolo 
por supuesto partícipe de la experiencia y 
conocimientos adquiridos de los mismos. 

De no solucionarse la problemática se 
estaría perdiendo una valiosa cosecha de 
conocimientos, ya que el café ecológico 
constituye una explotación rentable que tiene 
demanda tanto en el mercado local como en el 
extranjero, generando a la vez un sobreprecio 
que se traduce en la mejora de los ingresos 
económicos de la comunidad.

1.4.3 Vulnerabilidad
Mediante la elaboración de piezas gráficas 
se busca mostrar los beneficios de un cultivo 
agradecido y de respeto hacia el ambiente por 
parte de la comunidad; llevar a la comprensión, 
mediante un lenguaje sencillo e imágenes 
adaptadas a su imaginación y nivel de recepción, 
los aspectos negativos a erradicar y los positivos 
a practicar, tales como la formas de un grano 
de café en pergamino, la textura de los canastos 
como es tradición y el legado de la comunidad; 
e incorporar estos elementos para lograr unidad 
visual.

1.4.4 Factibilidad
La Asociación Integral Unidos para Vivir 
Mejor cuenta con gestiones para la 
reproducción y posterior publicación de los 
materiales; estipulado dentro del programa 
de autosostenibilidad. A la vez se buscan 
donaciones de terceros para promoción de las 
actividades que desarrollan.

Pequeños productores de café que serán
 beneficiarios del presente proyecto, recibiendo 

información en Asamblea que convoca ASUVIM.
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1.5.1 Objetivo General
Desarrollar piezas gráficas creativas y 
funcionales para informar el tema Normas de 
Producción del Café Ecológico a los pequeños 
productores de Café de Santa Clara La Laguna 
para fortalecer su compromiso al bienestar 
comunitario.

1.5.2 Objetivos Específicos
Desarrollar un folleto informativo que 
divulgue las normas, procedimientos, 
reglamento y técnicas aplicables al cultivo 
del Café Ecológico.

Desarrollar carteles informativos con 
imágenes y textos que detallen las 
Normas de sembrado del Café Orgánico.

Desarrollar fotografías que acompañen 
el contenido y que guíen al lector a la 
comprensión.

Desarrollar trifoliares que resalten los 
datos precisos de los requisitos para optar 
por determinado programa y las normas 
que debe cumplir para su certificación.

a)

b) 

c) 

d) 



Capítulo 2
Perfil de la 

Organización que 
demanda el servicio 

y público destinatario
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2.1.1 Nombre
Asociación Integral Unidos para Vivir Mejor 
-ASUVIM-.

Es una organización de pequeños caficultores 
que buscan mejorar sus condiciones de vida 
mediante la producción, transformación y 
comercialización de Café Ecológico.

Surge en el año de 1999 y a la fecha se ha 
posicionado entre los mejores diez productores 
de Café de Guatemala.

2.1.2 Dirección
Sector Iglesia Católica, Aldea Paquip, Santa 
Clara La Laguna, Sololá.

2.1.3 Localización
La Aldea de Paquip se encuentra ubicada a unos
4 km del Municipio de Santa Clara La Laguna, 
Departamento de Sololá. Este municipio se 
encuentra situado en la región VI Sur Occidente 
en la parte central del Departamento de Sololá, 
colinda al Norte con Santa Lucía Utatlán, al Este 
con San Pablo La Laguna, al Oeste con Santa 
Catarina Ixtahuacán y Santa María Visitación 
y al Sur con San Juan La Laguna. Se ubica a 
una altitud de 2,090 metros sobre el nivel del 
mar, a una latitud 14°42'50" y una longitud de 
91°18'15".

2.1.4 Tipo de Institución
Asociación de Desarrollo Comunitario.

2.1.5 Servicios que presta
Cultivo y producción de café ecológico para 
su exportación, agrupados en una asociación. 
Asesoría técnica y control de los ministerios de 
ambiente y agricultura.

2.1.6 Misión
Satisfacer las demandas de los clientes regionales 
e internacionales, ofertando productos con 
calidad de exportación, atendiendo los más 
exigentes estándares de calidad con un alto 
grado de responsabilidad y compromiso.

2.1.7 Visión
Ser en el año 2012 una organización 
empresarial reconocida en el ámbito local, 
regional e internacional como productores de 
Café Gourmet con participación masiva en el 
mercado nacional, y posicionarse como símbolo 
de eficiencia y calidad en el mercado del Café.

2.1.8 Objetivo
Contribuir al desarrollo integral de los 
pequeños productores, mediante la producción, 
procesamiento y comercialización de productos 
ecológicos y otros servicios ambientales.

2.1 Perfil de la Organización
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Departamento de Sololá, Municipio de Santa Clara 
La Laguna. 

El Municipio de Santa Clara La Laguna se encuentra 
situado en la región VI Sur Occidente en la parte central 
del Departamento de Sololá, colinda al Norte con Santa 
Lucía Utatlán, al Este con San Pablo La Laguna, al Oeste 
con Santa Catarina Ixtahuacán y Santa María Visitación 
y al Sur con San Juan La Laguna. Se ubica a una altitud 
de 2,090 metros sobre el nivel del mar, a una latitud 
14°42'50" y una longitud de 91°18'15".	

El Municipio de Santa Clara La Laguna está constituido de 
la siguiente manera:
1. Cabecera Municipal Santa Clara.
2. Aldea Paquip (a 4 km de la cabecera).
3. Paraje Triunfo La Paz (a 4.5 km de la cabecera).
4. Cantón Xiprián (a 2 km de la cabecera).
5. Caserío Chacap (a 1 km de la cabecera).
6. Finca Panorama, Cantón Chitún.

El 50% tiene como último grado aprobado el sexto 
primaria. El 10% posee un título a nivel diversificado y el 
40% no sabe leer ni escribir.

Hombres y mujeres en edad promedio de 35 a 55 años 
de edad.

Hombres: Actividades Agrícolas, Construcción, Maestros. 
Mujeres: Actividades Agrícolas, Artesanías y Cuidado 
del Hogar.

El 20% de los habitantes profesa la religión católica que 
cuenta con tres templos y capillas locales en la Cabecera, 
Paquip y Xiprián. El 80% profesa la religión evangélica que 
ha crecido en los últimos años, contando con 16 templos 
en la Cabecera, Paquip y Xiprián.

2.2 Grupo Objetivo Primario 

Localización Geográfica	

División Político Administrativa

2.2.2 Demográfica

Nivel de Escolaridad

Edad y Sexo

Actividad Económica

Religión

2.2.1 Geográfica

 Región			

Pequeños Productores de Café.
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Tamaño de núcleo familiar
 

Origen étnico

Idioma

2.2.3 Psicográfica

Pasatiempos

Hábitos

Aspiraciones

El promedio mensual se encuentra en el rango de los 
Q1,000 a Q1,500 mensuales que satisfacen sus 
requerimientos de vivienda, educación, alimentación 
y salud. Un 90% de la población es pobre y un 5% es 
extremadamente pobre.

Las personas que conforman el hogar promedio son 
siete, de los cuales cinco integrantes son hijos y dos 
integrantes los padres. 

K'iche' 

K'iche’ , Tz’utujil y Español.

En sus tiempos libres, los hombres se dedican a la 
limpieza de sus cultivos y al cuidado de su ganado. 

Los habitantes muestran gran respeto por sus vecinos 
y la naturaleza practicando la unidad y la cooperación.

Capacitaciones en cuanto a técnicas agrícolas y 
estrategias que impulsen el desarrollo. Capacitaciones 
sobre equidad de género y espacios para la mujer.
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2.3 Grupo Objetivo Secundario
 
Capacitadores 

Región

2.3.2 Demográfíca

Nivel de Escolaridad
 

Edad

Actividad Económica

Ingreso

Origen étnico

Idioma

2.3.3 Psicográfica

Pasatiempos

Hábitos

Aspiraciones

2.3.1 Geográfica

Pú
bli

co
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est
in

at
ar

io

Departamento de Sololá (Asuvim), Departamento 
de Quetzaltenango (Manos Campesinas) y la Ciudad 
Capital (Anacafé).

Primaria Completa, Diversificado, Técnicos Univer-
sitarios y Profesionales Universitarios en grado de 
Licenciatura con Maestrías; estudios cursados en 
establecimientos nacionales y extranjeros. 

Hombres en edad promedio de 35 a 45 años.

Profesionales en la Agricultura, Manejo Ambiental, 
Agroindustria, Alimentos y Controles de Calidad. 

El promedio mensual se encuentra en el rango de 
Q3,500 a Q5,000 mensuales.

Ladino, K'iche' y Kaqchikel.

K'iche’, Kaqchikel, Español e Inglés. 

En sus tiempos libres se dedican a actividades 
familiares, deportivas y culturales; también a la 
supervisión de negocios propios. 

Ponen en práctica el hábito de la lectura, deporte y 
realizan actividades al aire lib re. 

Poseer un nivel académico elevado, viajar al 
extranjero a realizar actividades académicas, poseer 
un negocio propio. 



Capítulo 3
Concepto de Diseño 

y Bocetos



19

Co
nc

ep
to

s F
un

da
m

en
ta

les3.1 Conceptos Fundamentales 
La importancia de la Agricultura Ecológica se 
basa en la salud, fertilidad, conservación y 
mejoramiento del suelo; en el uso apropiado 
de la energía, el agua, la diversidad vegetal y 
animal, así como en la aplicación de técnicas que 
benefician y contribuyen al desarrollo sostenible 
de las comunidades. Dentro de los programas 
de producción de café ecológico, la Asociación 
Integral Unidos para Vivir Mejor (ASUVIM) tiene 
en marcha los proyectos de Café Rainforest y 
Café Orgánico, para lo cual el pequeño productor 
debe cumplir con normas, procedimientos y 
obligaciones para dicho programa. El Programa 
de Certificación para Agricultura Sostenible 
Rainforest Alliance permite el uso racional y 
controlado de agroquímicos, no audita aspectos 
financieros ni fija precios, no discrimina por 
tamaño ni por tipo de propietario, no certifica 
calidad pero igual la considera importante.

La Caficultura Orgánica es aquella en la cual 
se maneja la conservación y mejoramiento 
de la fertilidad del suelo, el uso adecuado de 
la energía y la biodiversidad vegetal y animal, 
haciendo integral el manejo de las plantaciones 
mediante técnicas e insumos adaptables al lugar 
y prohíbe el uso de agroquímicos sintéticos. Al 
producto final se le llama Café Orgánico si ha 
sido certificado el sistema de producción por 
una Agencia Certificadora (Mayacert en el caso 
de Asuvim). Todo este proceso de normas y 
técnicas lleva al caficultor a obtener un grano de 
buena calidad orgánica y es mediante el proceso 
de la cosecha o recolección del grano que ven 
sus esfuerzos recompensados. 

El precio del café orgánico se ubica por sobre 
el convencional, ya que tiene un precio mínimo 
de $126.00 más $20.00 de premio orgánico, lo 
que garantiza un precio mínimo de $146.00 

La salud de la planta depende de la salud del suelo, 
es un decir muy común dentro de los productores, 

de eso depende el éxito de la cosecha.

por quintal oro exportable. Este dato permite 
comprender la labor que realizan los pequeños 
productores de café ecológico del interior del 
país y son ellos junto a sus familias quienes nos 
brindan la posibilidad de degustar en los tiempos 
de comida una deliciosa taza de café. Detrás 
de ella quedan los cuidados de las plantas, el 
trabajo bajo climas variables, los medios de 
transporte como los caballos, capacitaciones 
técnicas constantes y administrativas, inclusión 
de los niños en la caficultura (Liderazgo Infantil). 
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El material gráfico a trabajar será un Manual 
de Normas de Producción de Café Ecológico, 
mediante piezas gráficas que no son más que 
composiciones visuales que varían en soporte y 
tamaño según las necesidades existentes.

Es el caso del folleto, que es un publicación 
no encuadernada utilizada para transmitir 
información sobre ideas, productos o servicios 
presentándose de diferentes formas (troqueles), 
tamaños (carta, media carta), cantidad de 
hojas y el tipo de papel, que juega un papel 
importante en cuanto a calidad de impresión e 
imágenes. Según el sitio data web “el plegado 
se debe acondicionar a la colocación de ciertos 
elementos para no dificultar la lectura en el caso 
de los textos y para no producir cortes visuales en 
las imágenes colocada”. En el caso del proyecto 
a desarrollar en ASUVIM se propone otra pieza 
gráfica de gran aceptación y conocimiento entre 
el grupo objetivo: el trifoliar, que es un medio 
impreso formado por un lienzo de papel que se 
dobla en tres partes, su gran funcionalidad se 
basa en divulgar ideas claras y sencillas de una 
idea, producto, servicio o empresa.

Se utilizará también el cartel o afiche que se 
utiliza para informar o divulgar algo, orientando 
al público final, incluye datos específicos, 
imágenes impactantes, colores llamativos y 
textos legibles que por su gran tamaño deben 
ser optimizados logrando una armonía visual.

La fotografía permitirá captar ideas del entorno 
o contexto en el cual se desenvuelve la temática, 
mediante la observación (el campo, las parcelas, 
las aves de patio, …), comprenderlo depende del 
proceso de comunicación en el cual participa un 
emisor (ASUVIM), un receptor (capacitadores 
y productores), mediante un canal (medios 
impresos) con un código entendible (elementos 
de diseño gráfico) que llevarán un mensaje 
o contenido (Normas de Producción de Café 
Ecológico). 

A su vez, los elementos gráficos se organizan en 
un espacio determinado (página) refiriéndose 
a una buena y funcional diagramación que 
contiene textos o la parte impresa, títulos y 
subtítulos, fotografías que crean un espacio 
de descanso y amplían el contenido. Un punto 
esencial será que el lector comprenda a cabalidad 
lo que se pretende y para ello se analiza que 
la tipografía titular y complementaria cumpla 
con la efectividad contextual y aporte riqueza 
y belleza a la composición final. Cada fuente 
posee características y propiedades diferentes, 
adaptables a infinidad de grupos objetivos. 
Igual importancia se refleja en las ilustraciones, 
como los dibujos, pinturas o fotografías que se 
reproducen para complementar el tema.

Representar un todo se logra mediante una 
adecuada paleta de colores percibida por 
el observador o lector final, en este caso se 
aplicará el color verde y su paleta representando 
bosques, los cutivos de café, maíz y aguacates, 
conexión con la naturaleza en plena primavera, el 
oxígeno que da vida y los árboles que la respiran. 
El color café oscuro y su paleta representarán 
la tierra de los canastos, la madre tierra, el 
café tostado y molido, el color de la piel de los 
productores en su mayoría k’iche’s, el azadón, 
la bebida caliente ahumante y la estabilidad. 
El color amarillo fuerte y su paleta transmiten 
amaneceres espectaculares, la diversidad 
cultural, la estabilidad, la economía y la unidad 
familiar.

Este almácigo dentro de las instalaciones de ASU-
VIM es cuidado por los mismos productores, buscan 

proteger sus recursos y preservarlos.
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Al momento se ha definido cómo la Agricultura 
Ecológica aporta beneficios con la producción 
del Café Orgánico y del Café Rainforest, ahora 
se buscará la esencia del mensaje a transmitir 
o la idea central sobre la cual girará el material 
impreso a realizar.

3.2.1 Método
Sin una idea central o una base sobre la cual gire 

o se apoye será difícil transmitir el mensaje con 

eficacia. 

Para su realización se utilizó el método mapa 

mental, efectivo para generar ideas y sacarles 

el óptimo provecho al asociarlas, compararlas e 

integrarlas como un proceso de función mental 

y no mecánico. 

Según Tony Buzán (1996) “... El cerebro humano 

es muy diferente a un computador. Mientras 

un computador trabaja en forma lineal, el 

cerebro trabaja de forma asociativa así como 

lineal, comparando, integrando y sintetizando a 

medida que funciona”.

¿Cómo se hace un Mapa Mental?
Se inicia con el problema básico al centro y no 

se percibirá como tal sino como la base para 

empezar a asociar, luego de analizar el objetivo 

del proyecto, la necesidad del grupo objetivo se 

define como el cultivo de café ecológico.

Luego se trabaja en todas las direcciones 

construyendo una estructura en crecimiento y 

organizada de ideas en cuanto al Café Ecológico.

Se buscará apoyo en el siguiente orden para 

desarrollar ideas, las estructuras pueden variar 

en cuanto a tamaño y extensión:

La organización de las ideas, enfocándose en 
el contexto al cual está dirigido el material y 
la realidad existente dentro de la comunidad.

Palabra Clave, suele ser aquel tema sobre el 
cual gira el proyecto, la pieza fundamental o 
idea a transmitir.

La Asociación de la palabra clave con los 
conceptos de conocimiento previo, de 
acuerdo a las experiencias vividas y la 
información recolectada en el campo.

El agrupamiento de las asociaciones es de 
vital importancia, ya que de este se forman 
oraciones o leyendas que mediante el análisis 
se selecciona la más adecuada y se denomina 
“concepto creativo” que a la vez puede ser 
utilizado como eslogan de la campaña.

La memoria visual, mediante el uso de 
colores, íconos, efectos, flechas y resaltados 
a los grupos de asociaciones de las palabras 
claves; logra un impacto visual de retención 
alto.

a.

b.

c. 

d. 

e. 

El café de ASUVIM es estrictamente duro, cultivado 
bajo sombra y con los más altos estándares de 

calidad, vendido bajo la marca AJAU.
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Al momento de mencionar las palabras, la mente utiliza el aprendizaje previo dentro de conocimientos 
viejos y nuevos, anotaciones, lluvias de ideas y la organización del tema de interés. 

Café Ecológico

Vida

Crecimiento Renovar
Raíz

Semilla

Flor

Nutrición

Suelo

Planta

Naturaleza

ConservaciónOlorSabor

Agradecido

Exportación Medio
Ambiente

Bebida
Cultivo

Campesino

Ingreso

Proceso

Ecología

Bienestar 
Familiar

Cosecha

Esto conduce a aterrizar en el siguiente concepto:

"El sabor de Guatemala se disfruta en
 una taza de café".

Cultivado por manos respetuosas de la naturaleza, conservando desde las raíces nutrientes agradables 
al paladar, convirtiéndola en una bebida con vida propia, elegancia y distinción. Nos transporta a las 
cálidas plantaciones del café, nos hace testigos de que Guatemala está en nosotros y en aquellos fuera 
de nuestras fronteras.
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Se enfocará en que el productor, como 
grupo objetivo receptor de ideas gráficas 
visuales, logre familiarizarse con los 
términos “sostenible”, “ecológico”, “normas 
de producción” y “certificación”, y que los 
capacitadores descubran nuevos métodos 
didácticos para impartir talleres y hacer llegar 
los contenidos de una manera más eficiente.

Para trasmitirlo se utilizará cierta ingenuidad 
que aplicada al arte se formaliza en una falta 
de conocimientos técnicos y teóricos, el arte 
Naif. Se asocia con un arte sencillo que evita 
sofisticaciones, es una forma de expresión que 
evoca la riqueza cultural de la región, la vida 
campesina, la vida familiar, las costumbres, las 
tradiciones y la religión, abriendo la mente a 
la imaginación y vivacidad. Las piezas gráficas 
buscan la simplicidad para ofrecer una visión 
del mundo aceptable y real. 

Dentro del manual a desarrollar como pieza 
principal del material informativo, se utilizará 
un layout en las páginas interiores con 
fondo a color plano y la silueta del mapa de 
centroamérica formado con granos de café 
lineal, tendrá un cintillo en las orillas con la 
textura de los costales de yute, utilizados al 
enviar el café para exportación; en la esquina 
inferior derecha e izquierda se colocará el 
número de página dentro de la imagen en 
fotografía de un grano de café tostado; esta 
contextualización tendrá presente a ASUVIM 
en la mente del lector. Como parte de la 
diagramación se colocó un pie de página con el 
título del manual.

Los cuerpos de tipografía serán distribuidos 
a dos columnas, con una tipografía sin serif 
que le proporciona elegancia y formalidad al 
contenido. 
La jerarquía de tipografías se dividió en títulos 
del capítulo a un tamaño proporcional al ancho 
de la columna, títulos de temas dentro de los 

capítulos a un número mayor al del contenido y 
que resaltará de grosor. Para el contenido que se 
divide en tres partes (Introducción, Certificación 
Rainforest y Certificación Orgánica) se 
utilizaron elementos para resaltar ciertas frases 
importantes y que el lector pueda identificar 
dentro de un cajetín de bordes discontínuos y 
señalados por una lupa que refleja un grano de 
café. 

Un punto de interés dentro del trabajo del 
diseñador gráfico es la portada y contraportada, 
ya que es el primer contacto del lector con el 
material y por medio del cual se busca atraer la 
atención y transmitir la idea de los contenidos; 
transmitirá el concepto creativo desarrollado, 
se hará llegar el sabor de Guatemala y que lo 
disfruten en una taza de café alrededor del 
mundo, rompiendo las fronteras y llevando un 
producto de calidad ecológica.

Este folleto será una carta de presentación para 
la institución y reafirmará su compromiso con 
el medio ambiente y la agricultura sostenible. 
Para el lector será una guía que lo ayudará a 
mejorar su producción y brindarle a su parcela 
más tiempo de vida fértil.

Al obtener un material gráfico impreso, ASUVIM establece 
un compromiso con la Agricultura Sostenible .
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Se pude observar en las fotografías los 
prebocetos para el diseño del manual, 
trifoliar y carteles, tanto de la diagramación 
interna como propuestas para la portada y 
contraportada.

El orden de los elementos dentro del layout 
se ven en el dommy en blanco, dentro del 
cual se incluirán los elementos como tablas, 
íconos, cajetines para resaltar la información.

3.3.1 Prebocetaje
1. 2. 

1

2

Luego de determinar el concepto creativo se afronta el reto de trabajar el material de manera que 
transmita este concepto de la manera menos dificultuosa posible. Para ello se trazaron las siguientes 
ideas:
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3.3.2 Formato
Por ser un material que el pequeño productor 
tendrá como guía y que se utilizará de 
manera periódica, el formato a trabajar en 
el manual en un principio sería media carta, 
de esta manera transportarlo sería fácil; se 
llegó a la conclusión mediante el análisis y la 
observación que el tamaño predilecto será la 
opción B de 8.5” cuadradas como se muestra 
en el cuadro de abajo.

Opción B (Para el manual)
Soporte tamaño carta doblado.

Opción A (Manual)
Soporte tamaño media carta doblado.

Pr
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je El trifoliar será tamaño carta de 8.5” por 11” en 

formato horizontal. Las dimensiones dentro de 
las cuales se trabajará serán de 8.5” por 10.5”, 
ya que la tercera cara tendrá una cisa de corte de 
0.5” para observar el diseño de la cara 1.

Trifoliar
Soporte tamaño carta. 

8.
5”

7.5” 3”

10.5”

Carteles
Soporte tamaño 18” x 24”. 

18
”

24”

Los carteles serán de 24” por 18” para su mejor 
visualización.
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3.3.3 Diagramación de página
Para efectos de diagramación se determinó 
utilizar una retícula que tuviera una sola columna, 
ya que el formato sería media carta.

El espacio ameritaba un bloque de texto 
cuadrado. Los títulos estarían alineados a la 
izquierda y el contenido con una sangría de 
media pulgada.
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Opción A (Manual)
Diagramación a 1 columna.
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Al final se eligió por la opción B de dos columnas, con los titulares alineados a la izquierda y 
subtitulares enmarcados dentro de un recuadro que parte de la orilla media pulgada. El espaciado 
entre cada columna de texto será de 0.25”.
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Opción B (Manual)
Diagramación a 2 columnas.
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La diagramación de los trifoliares consistirá en tres columnas, 2 utilizadas para texto y una para 
imágenes dentro de una figura asimétrica.

Trifoliar
Diagramación a 3 columnas.
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Carteles
Diagramación a 3 columnas.

Por ser una pieza que permite mostrar la 
información en gran tamaño, la diagramación 
a utilizar será limpia y permitirá reunir la 
información más importante a 3 columnas, lo 
cual brindará unidad visual.
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3.3.4 Iconos e Imágenes 
(complementos del diseño de página)

Cumplirán con la función de acompañar el diseño 
de página y auxiliar en el contenido dentro del 
manual, los trifoliares y los carteles.

3.3.4.1 Íconos
Trabajados mediante la síntesis se abstrajeron 
rasgos lineales que en la realidad se identifican 
con el cultivo del café y hacen de la lectura un 
proceso retentivo en ciertos contenidos que 
deben resaltarse o explicar paso a paso. La 
síntesis de un grano de café se utilizará para: 

A. Acompañar a los incisos dentro del contenido.

B. La lupa resaltará contenido que el productor 
debe saber de primera mano, dentro de esta se 
encuentra la abstracción de un grano de café.
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jeC. El mapa de América Latina se colocará en el 

fondo de las páginas, ya que ASUVIM produce 
café para exportar a países de América y Asia.
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3.3.4.2 Fotografías
El diseño de cada una de las piezas a trabajar 
(manual, trifoliar y cartel) se apoyará en el 
recurso fotografía, escogiendo dos principales 
sobre las cuales girarán las dos temáticas de las 
certificaciones.

a. La fotografía del grano de café tostado 
se utilizará en las esquinas superiores para 
acompañar el título del manual y en la esquina 
inferior para ubicar el número de página.

La fotografía de la tela de yute se colocará 
como cintillo dentro de las orillas de ambas 
páginas dentro del manual. Esta representa 
el material dentro del cual se transportan 
los granos de café ya tostados para su 
exportación.

b.

La fotografía que representará la 
Certificación de Café con el Sello Rainforest 
sera la flor del café, ya que es desde un 
inicio que esta flor demuestra su belleza y 
a la vez se asocia al color verde del sello, 
representando una agricultura sostenible y 
con conciencia ecológica.

c.

La fotografía que representará la segunda 
Certificación, que es la Orgánica, será la 
de una planta cargada de café cerezo, 
asociando que la salud de la planta depende 
de la salud del suelo dando como resultado 
un grano de excelente calidad.
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3.3.5 Contenido
3.3.5.1 Contenido del Manual
La temática a desarrollar en el manual se basa 
en las Normas de Producción de Café Ecológico 
que ASUVIM considera para determinar si las 
parcelas pueden producir cierto tipo de café y 
respaldarlo mediante una certificación. Para ello 
se han desarrollado los dos sellos de certificación 
que ASUVIM pone en práctica:

1. Certificación Rainforest Alliance.
2. Certificación Orgánica proporcionada por 
MayaCert.

La estructura del contenido por cada sello es el 
siguiente:

Programa de Certificación para Agricultura 
Sostenible Rainforest Alliance.

1. ¿Qué es la Rainforest Alliance?
2. ¿Cuál es la misión de la Red de Agricultura 
Sostenible (RAS)?
3. Características de la Certificación Rainforest
4. 10 Principios de la Norma de Agricultura 
Sostenible
5. Diagrama del proceso de certificación.
6. Requisitos para obtener la certificación dentro 
de ASUVIM.

Programa de Certificación de Café Orgánico.

1. Normas de producción.
2. Prácticas de manejo.
3. Registro de Campo.
4. Requisitos para obtener la certificación en 
ASUVIM como en la agencia certificadora.

3.3.5.2 Contenido del Trifoliar
La temática a desarrollar en los trifoliares se 
basa en el procedimiento que deben seguir los 
pequeños caficultores de café para obtener tanto

3.3.6 Mediación Pedagógica 
Para desarrollar los temas propuestos 
anteriormente se realizará una mediación 
pedagógica, y de ésta manera hacer llegar un 
contenido accesible y fácil de comprender para 
el agricultor, siendo la pieza central sobre la 
cual gira el éxito de la presente propuesta y que 
transformará el material en una herramienta 
más dentro de la Agricultura Rural.

El contenido anteriormente descrito fue 
cuidadosamente seleccionado por el equipo 
de ASUVIM, ya que en la actualidad se busca 
fomentar dentro de las costumbres del agricultor, 
muchas de ellas ya arraigadas con el paso del 
tiempo y que de generación en generación han 
afectado la producción de café, una conciencia 
ecológica. 

Aquella que solo se logra crear comprendiendo 
cómo la naturaleza es un ser vivo y al igual 
que nosotros necesita cuidado porque no 
es renovable, se pierden en cada cosecha 
porciones de suelo fértil, esto debe cambiar y 
ser transmitido a las futuras generaciones de 
caficultores.

la Certificación Rainfores como la Orgánica. A la 
vez las normas que deben aplicar a su parcela 
para certificarse y los requisitos que ASUVIM 
solicita para incribirse y que estos apliquen a 
los procedimientos de evaluaciones futuras por 
parte de las empresas certificadores.

3.3.5.3 Contenido del Afiche
La temática a desarrollar en el cartel servirá para 
identificar en gran tamaño la Normativa para 
obtener las certificaciones Rainforest y Orgánica.

Describe una a una las normas obligatorias 
con las cuales sus parcelas podrán entregar un 
producto ecológico de buena calidad.
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3.3.7 Tipografía
Para lograr legibilidad y que sea una lectura amena se utlizarán dos fuentes cuya combinación 
apoyará la comprensión óptima de los temas y se asociarán al tipo de cultivo.

3.3.7.1 Tipografía Titular
Se utilizará el tipo Rage Italic representado por rasgos uniformes caligráficos, en altas y bajas para 
titulares de secciones y capítulos es agradable en la lectura corrida. Por ser el café una bebida 
gourmet le da un toque elegante de clase y distinción.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnñopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcedefghijklmnñopqrstuvwxyz

0123456789
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3.3.7.2 Tipografía Complementaria
Se utilizará el tipo Calibri, cuyos remates firmes denotan fuerza y seguridad en el contenido 
expresado. Su familia es representada por las variables regular, italic, bold y bold italic, se empleará 
dentro del contenido; tanto general como específico, el caso de los incisos, pies de foto, pies de 
página, se aprecia en altas y bajas.
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3.3.8 Color
La paleta de colores a emplear dentro de las pie-
zas del presente proyecto se asocia directamente 
al cultivo del café. Se buscan dar a conocer las 
distintas fases de transformación del grano hasta 
convertirse en una bebida deliciosa al paladar.

Se transportará al lector a los campos de aire 
puro, fresco y lleno de energía; la brisa del rocío 
de la mañana y la neblina de la tarde; esa sombra 
que se disfruta bajo un cafetal junto a un árbol 
de aguacate; la pureza de los arroyos que riegan 
los suelos de los cafetos; todo ello gracias a la 
paleta de colores seleccionados.

Pantone 390C
Transmite paz, tranquilidad, aire libre, trabajo, esfuerzo y es el color que predomina en 
el grano del café en los primeros meses después de las lluvias y a las hojas verdes que 
le brindan belleza a la flor del café.

Pantone 168C
Es el color del suelo, denota en su mayor expresión al producto final del café: el café 
tostado y es el color con el cual se identifica universalmente.

Pantone 109C
Se asocia con la luz, impone su presencia y denota la energía que le brinda el sol a la 
planta de café, ya que ésta necesita diariamente 2 horas de luz. Pr
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3.3.9 Bocetaje Final
Piezas preliminares para Validación

Manual de Normas de Producción de Café Ecológico
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Trifoliares con los requisitos para obtener la Certificación Rainforest y Orgánica
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Cartel con las Normas para la Certificación Rainforest
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Cartel con las Normas para la Certificación Orgánica
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3.3.10 Especificaciones Técnicas

Manual
Portada full color impresa en cartón texcote calibre 12.
Páginas interiores en papel coushe tiro y retiro full color.
Tamaño: 8.5” x 8.5” (0.125 de exceso).
Textos en path.
Imágenes en CMYK a 300 dpi de resolución.
Colores CMYK.
Archivo final en InDesign.
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Trifoliares

Full color en texcote calibre 14 mate.
Páginas interiores en papel coushe tiro y retiro full color.
Tamaño: 11” x 17” abierto (0.125 de exceso).
Textos en path.
Imágenes en CMYK a 300 dpi de resolución.
Colores CMYK.
Archivo final en InDesign.
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Carteles

Full color en texcote 80 brillante tiro.
Tamaño: 20” x 11” (0.125 de exceso).
Textos en path.
Imágenes en CMYK a 300 dpi de resolución.
Colores CMYK.
Archivo final en InDesign.
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Capítulo 4
Comprobacion de eficacia, 

propuesta gráfica final y 
fundamentación
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El presente proyecto se desarrolla bajo el 
siguiente concepto creativo: “El sabor de 
Guatemala se disfruta en una taza de café”; 
y que surge como respuesta a la necesidad 
de material gráfico impreso en la Asociación 
integral Unidos para Vivir Mejor.

Mediante la investigación realizada en 
el desarrollo del presente material, los 
instrumentos de recopilación de información 
nos acercan a la veracidad de las opiniones del 
grupo objetivo y cuál será el camino a tomar 
luego de evaluar los elementos del diseño. 
 
Para realizar la validación del material infor-
mativo se utilizaron las siguientes técnicas:

4.1 El Focus Group
También conocida como grupo de discusiones, 
esta técnica permite tener un acercamiento a las 
opiniones y actitudes del grupo objetivo sobre 
un tema. De esta manera se convocó a un grupo 
de 10 a 12 personas que residen dentro de la 
comunidad y se nombró a un moderador, el cual 
guio las preguntas a discutir.

Gracias a esta técnica se reforzó el concepto 
creativo. El punto de discusión fue analizar la 
estructura del material informativo y todos sus 
elementos, mediante el cuestionario que se 
incluye en los anexos y cuyos resultados reflejan 
las opiniones de los lectores en las gráficas de la 
validación.Fo
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cu

est
a4.2 La Encuesta

Es una de las herramientas que permite en las 
investigaciones de campo obtener información 
estadística fiable, mediante la elección adecuada 
de la muestra a encuestar de todo el universo 
existente. Permite relacionarse con las variables 
demográficas, geográficas y psicográficas de los 
personajes en estudio. 

Para efectos de validación se realizaron tres 
cuestionarios diferentes y se aplicaron a dos 

grupos homogéneos a la temática (Profesionales 
y estudiantes universitarios) y que mediante un 
lenguaje técnico y sencillo proporcionará sus 
opiniones e inquietudes acerca del material 
informativo.

Se hicieron preguntas cerradas en las cuales se 
califica por una escala opiniones individuales, 
se adjuntan en el anexo las encuestas y los 
resultados en la gráficas de la validación.
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4.3 Resultados de la Validación
4.3.1 Focus Group

a. ¿Las fotografías son claras en relación al contenido y adecuadas al entorno 
de ASUVIM?

b. ¿El color de fondo es agradable a la vista y ameno a la lectura, tiene relación 
en cuanto al cultivo del café?

EXCELENTE MUY BUENO REGULAR

EXCELENTE MUY BUENO REGULAR

En referencia a la fotografía, el 95 por ciento opinó de 
excelente. Hubo acuerdo en que se ve más atractivo 
el manual porque son fotografías de ASUVIM, ya que 
algunos de los participantes de la validación aparecen 
en ellas. Un 3 por ciento opinó que esta muy bueno y 
el 2 por ciento opinó que está regular y que cambiarían 
algunas fotografías del folleto.

En cuanto a los colores predominantes en el material 
se cuestionó la relación con el cultivo del café, el 100 
por ciento calificó de excelente la elección; el color 
amarillo representa el café pergamino, el café el grano 
tostado y el verde el grano en la planta. En cuanto al 
verde se solicitó modificarlo por un tono más claro 
y no tan fuerte. El color amarillo de fondo resalta el 
texto y hace amena la lectura, gracias a esta pregunta 
se logra la contextualización total del material.
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c. ¿La letra es legible tanto en el título como en el contenido?

d. ¿El tamaño del folleto, trifoliar y afiche es accesible y adecuado?

e. ¿El contenido del folleto es comprensible en cuanto a la redacción?

Con referencia a la letra se solicitó a cada participante 
leer en voz alta un párrafo que escogiera al azar, en 
páginas y piezas diferentes, de esta manera comprobar 
la legibilidad y comprensión del contenido. El 80 por 
ciento calificó de excelente la forma y presentación 
de las tipografías, el 15 por ciento dijo que estaba 
muy bueno pero que fuera un poco más grande, 
ya que no alcanzaban a leer algunas letras, el 5 por 
ciento calficó de regular, ya que prefieren que alguien 
más les cuente lo que dice.

En referencia al tamaño de las piezas realizadas el 
100 por ciento calificó de excelente el resultado, lo 
encontró accesible y de fácil almacenamiento. Les 
resultó novedoso el formato cuadrado, expresaron su 
satisfacción al ver todas las piezas juntas.

En referencia al contenido escrito del material se 
explicó de antemano que se realizó una mediación 
pedagógica o una transformación del texto inicial a 
un lenguaje más sencillo y entendible. Gracias a la 
lectura que se realizó en el inciso c, el 85 por ciento 
calificó de excelente el proceso, el 12 por ciento dijo 
que estaba muy bueno pero que modificarían ciertos 
temas y títulos y el otro 3 por ciento solicitó el cambio 
de palabras y frases.
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f. ¿El tipo de papel en el cual está impreso es agradable al tacto y resistente al 
paso del tiempo?

g. ¿Las frases que acompañan las carátulas son adecuadas?

h. La orilla tiene la textura del yute y sobre ella un grano de café, ¿se ven agradables 
y adecuados dentro del folleto completo y se relacionan con el cultivo del café?

En esta pregunta al 100 por ciento de los participantes 
les pareció agradable al tacto y a la vista; complementa 
la unidad visual del material. La impresión es sobre 
papel brillante, lo que le proporciona nitidez visual.

En esta pregunta se explicó a los participantes que las 
frases que se ubican al inicio del capítulo representan 
cada certificación. El 90 por ciento calificó de 
excelente la opción, ya que mediante las palabras 
se expresa lo que ellos piensan sobre la Agricultura 
Sostenible. El 10 por ciento calificó de muy bueno 
pero que cambiarían la primer frase, dando la pauta 
para establecer y mejorar el concepto creativo.

A esta pregunta el 100 por ciento calificó como 
excelente su utilización, ya que expresaron que 
cuando el café se exporta, se coloca en sacos de 
yute. En el proceso de la validación se utilizó para 
la presentación manteles de yute y los asistentes lo 
palpaban, ya que el grado de fineza difiere del rústico 
que conocen.
Les pareció que debía ser un poco más grande, que 
entrara un poco más a la página para aprovecharlo, 
motiva a la lectura y comprensión.
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EXCELENTE MUY BUENO REGULAR

EXCELENTE MUY BUENO REGULAR

EXCELENTE MUY BUENO REGULAR
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i. ¿La portada del material es atractiva, impacta y llama la atención?

1. ¿Cómo califica el empleo de la letra en el contenido del material, es legible y 
de fácil interpretación?

2. ¿Considera que los colores utilizados de fondo, en la letra y en todo el diseño 
se asocia al cultivo del café?

4.3.2 Encuestas a Profesionales

En esta pregunta el 100 por ciento de los 
participantes expuso que la idea central gira en torno 
a la exportación de su café al mundo; por lo cual 
impacta la formación del mapa mundi con granos 
de café tostado sobre un yute, listo para exportar. La 
sensación que causó en la mayoría fue de orgullo por 
su cosecha y los motivó a seguir su proceso de cultivo 
según las normas de producción sostenibles.

El 90 por ciento de las personas encuestadas opina 
que la letra utilizada es fácil de entender y sencilla de 
visualizar por lo cual su combinación es adecuada. El 
10 por ciento expresó de bueno pero modificaría la 
letra que acompaña los títulos, ya que no la asocian 
con el cultivo del café.

El 85 por ciento de las personas encuestadas calificó 
de excelente el empleo del color amarillo y café, más 
el verde que reafirmaba la temática de ecológico. El 
13 por ciento opinó que el color verde en general 
debía ser más claro y el 2 por ciento restante expresó 
su desconocimiento en la materia.
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3. ¿Los elementos ubicados dentro del diseño de la página como la orilla, el 
grano de café en la esquina y al fondo tienen relación con el contexto?

5. El cultivo de café ecológico se fundamenta en la agricultura sostenible, 
¿el material informativo transmite la idea de preservar el medio ambiente para 
su cultivo?

4. ¿Las fotografías respaldan e ilustran el contenido y le brindan el impacto que 
el café genera en Guatemala?

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

El 92 por ciento de las personas encuestadas si 
asimila que la temática gira en torno a la actividad 
desarrollada en el campo, que busca preservar el 
medio ambiente. El 8 por ciento restante calificó los 
elementos como buenos.

El 88 por ciento de la muestra dijo que las fotografías 
en distintos tamaños refuerzan el contenido y hacen 
que su comprensión sea fácil. El 22 por ciento restante 
cambiaría algunas fotografías que aclararon no se 
asociacian al contenido, pero que de igual manera 
transmiten un mensaje.

En base a la pregunta número 2 se estableció el 
primer contacto de la temática con su receptor. El 
100 por ciento de las personas encuestadas utilizaría 
el material para tratar un tema ecológico y que haga 
conciencia de preservar los recursos naturales.
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DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO
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6. ¿El tamaño, tipo de papel y la impresión del folleto parecen funcionales y 
atractivos?

8. ¿El tamaño, el tipo de papel y la impresión de los afiches parecen atractivos?

7. ¿El tamaño, la forma de doblez e impresión del trifoliar parecen funcionales 
y atractivos?

El 75 por ciento de las personas encuestadas coincide 
en que una temática tan importante debe presentarse 
de la manera más atractiva posible. En cuanto al 
papel se calificó como resistente al tiempo y al uso. 
El tamaño adecuado para su manipulación. El 25 por 
ciento restante estaba medianamente de acuerdo, ya 
que consideran que para el contexto es un papel muy 
fino y que su uso desgastará el material.

El 100 por ciento de la muestra opinó que el doblez 
de los trifoliares es original, ya que la portada deja 
ver un cintillo del interior.

El 100 por ciento de la muestra opinó que el tamaño 
era familiar y que proporciona legibilidad al material 
hasta en una distancia mínima de 1 metro. La 
distribución de los elementos tanto de texto como de 
fotografía y color son similares en todas la piezas.
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DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO
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9. ¿Considera que la frase “El sabor de Guatemala se disfruta en una taza de 
café” se transmite en el contenido y en la portada del material?

10. Luego de analizar el diseño, contenido y formas del material, ¿considera 
que existe armonía y llama la atención en conjunto?

El 100 por ciento de la población encuestada coincidió 
en que la frase que refuerza y acompaña al material 
informativo cumple a la cabalidad con el objetivo a 
difundir. Estuvieron de acuerdo a la vez de disfrutar 
una taza de café ASUVIM.

El 100 por ciento de las personas encuestadas dijo que 
al unir todo el material se entiende que la temática a 
tratar es el cultivo del café y que los transporta hacia 
el lugar en donde lo cultivan, en este caso Sololá.
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DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO
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4.3.3 Encuestas a Estudiantes universitarios

1. ¿Cómo califica la elección de las tipografías, tanto la titular como la 
complementaria en cuanto a combinación y funcionabilidad en la lectura?

2. ¿Considera que el código cromático elegido se asocia al tema del cultivo del 
café?

3. ¿Las fotografías cumplen con la función de acompañar el contenido y hacer 
comprensible su mensaje?

El 55 por ciento de la población estudiantil encuestada 
opinó que la tipografía titular no era de acorde al tema 
y sugirió cambiarla por una más script, calificaron de 
bueno la combinación de ambas. El 40 por ciento 
calificó de excelente la tipografía complementaria, ya 
que es legible y de recorrido visual efectivo. El 5 por 
ciento restante calificó de regular ambas tipografías.

El 90 por ciento de los encuestados opinó que la 
paleta cromática es la adecuada al cultivo del café, 
refleja elementos de la naturaleza y del ciclo de 
producción del cultivo. El 10 por ciento restante 
calificó de bueno el contraste que crea.

A esta pregunta el 90 por ciento de la muestra 
criticó y calificó de excelente el tratamiento que se 
le proporcionó a las imágenes en gran tamaño que 
abren los dos capítulos.
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4. ¿Los elementos visuales distribuidos dentro del layout alcanzan impacto 
visual y hacen agradable el contenido?

5. El concepto creativo se fundamenta en base al Café Ecológico generando 
la frase: “El sabor de Guatemala se disfruta en una taza de café”. Según su 
criterio, ¿el material transmite y se apropia del concepto?

El 80 por ciento de la muestra coincidió en que la 
unidad visual alcanzada amarra el concepto creativo 
con la contextualización alcanzada.

En un 100 por ciento se determinó que el material 
cumple con los requisitos conceptuales para 
transmitir el concepto creativo al grupo objetivo.

80

100

20

6. ¿La retícula empleada en la diagramación del folleto, trifoliar y afiche 
respeta la jerarquía de tipografía, espacio e imagen?

En un 80 por ciento estuvo de acuerdo al momento 
de analizar la jerarquía tipográfica, señalaron los 
títulos, subtítulos y contenidos. El otro 20 por ciento 
tuvo problema para determinar los subtítulos, de 
igual manera se solicitó indicaran de manera gráfica 
en dónde había confusión.
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DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO
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7. ¿El formato del folleto es funcional y atractivo para efectos de diseño dentro 
del grupo objetivo?

8. ¿El formato y troquel del trifoliar son funcionales y atractivos?

El 100 por ciento de los encuestados estuvo de 
acuerdo al momento de calificar el formato cuadrado.

El 87 por ciento de los encuestados recomendó 
cuidar el tamaño de los lados del trifoliar para que 
cazaran en tiro y retiro. El 13 por ciento restante 
estuvo medianamente de acuerdo en cuanto a los 
espacios para las divisiones en las cuales se ubicarían 
texto e imagen.
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9. El diseño de la portada juega un papel fundamental en el diseño del folleto, 
¿logra impacto visual?

El 100 por ciento estuvo de acuerdo con que la 
portada transmite a cabalidad el concepto creativo y 
que solventa la necesidad de identidad cultural de la 
población. 

100

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

DE ACUERDO MEDIANAMENTE
DE ACUERDO

NI ACUERDO
NI DESACUERDO

EXCELENTE MUY BUENO REGULAR
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10. Luego de observar en conjunto el material informativo, ¿considera que 
logra unidad visual?

El 100 por ciento de las personas encuestadas 
coincide con la idea de que el material informativo en 
cuestión abarca más unidad visual que lo pensado, 
la percepción se abre ante un mundo gráfico con 
elementos sencillos y elegantes a la vez.
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4.4 Propuesta Gráfica Final

Manual de Normas de Producción de Café Ecológico.
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Trifoliares para divulgar el procedimiento para obtener las certificaciones Rainforest y Orgánica.
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Procedimiento para 
obtener la Certificación

Rainforest
Inscribirse en ASUVIM en el Programa 
Rainforest.

Inspectores de ASUVIM llenarán una boleta  
de inspección interna.

Planificación de mejoras contínuas según lo 
recomendado por el inspector interno de 
ASUVIM.

Auditoría de Certificación mediante una  
inspección externa de Rainforest en la cual 
rectifiquen la inspección interna.

Evaluación y entrega de la Certificación por  
parte de la Certificadora contratada por  
ASUVIM (Rainforest Alliance). 

2

3

5

4

3

2

1

¿Cómo se registra en ASUVIM para el 
Programa Rainforest? 

Tener el 50% de cumplimiento en 
cualquier principio de la normativa 
aplicable.

Declaraciones firmadas por todos los 
miembros del grupo de productores, 
comprometidos con las normas y el 
Sistema de Control Interno. 

Fuente: Plaguicidas con solicitudes de PROHIBICIÓN y de SEVERA 
RESTRICCIÓN, ALIANZA POR UNA MEJOR CALIDAD DE VIDA/ RED 
DE ACCIÓN EN PLAGUICIDAS DE CHILE. La Docena Maldita.

Sector Iglesia Católica, Aldea Paquip, 
Santa Clara La Laguna, Sololá

asuvim@hotmail.com
Tel.: 5215-5087

Rainforest Alliance Certified
http://www.rainforest-alliance.org

La reproducción de este material es 
financiada por Vivamos Mejor Guatemala

Normas

El sabor de Guatemala
...se disfruta en una taza de Café

1

Para pequeños Productores o Grupos Asociados. 

Separar la producción de Café Rainforest 
de la no certificada e identificarlos 
adecuadamente.

La parcela debe utilizar especies nativas 
para árboles de sombra.

No se permite la deforestación de 
bosques naturales para introducir café.

Se prohibe la cacería de todo tipo de 
animales dentro de las parcelas.

Se debe evitar la contaminación de la 
parcela con aguas provenientes del hogar. 
A la vez queda prohibido lavar el equipo 
de fumigación (bomba de mochila) en los 
ríos cercanos a la parcela. 

Evitar tirar basura orgánica (pulpa de 
café, cáscaras de frutas o verduras...) e 
inorgánica (plástico, vidrio, llantas...) en 
los ríos cercanos a la parcela.

En caso de contratar mano de obra se 
debe pagar el salario mínimo, según lo 
establecido en el Código de Trabajo.

Se prohibe la contratación directa e 
indirecta de menores de 15 años.

Utilizar equipo de protección 
(mascarilla, guantes, botas, ...) al 
momento de aplicar los venenos en 
el cultivo (insecticidas, fungicidas, 
herbicidas,...).

Se prohibe el uso de los plagicidas 
que han sido establecidos como de 
severa de restricción y en proceso 
de eliminación dentro de la “Docena 
Maldita” debido al alto grado de 
peligrosidad para el ambiente y el ser 
humano. Ver tabla al reverso

b. Criterios adicionales para cultivo 
del café.

c. Normativa para grupos de 
productores.

d. Normativa de Cadena de Custodia.

Cumplimiento general del 80% de las 
siguientes normas aplicables:
a. Normativa para la Agricultura Sostenible 
de Rainforest Alliance:

Procedimiento para 
obtener la Certificación

1

5

4

3

2

¿Cómo se registra en ASUVIM para el 
Programa Orgánico? 

Orgánica
Inscribirse en ASUVIM en el Programa 
Orgánico.
 
Inspectores de ASUVIM llenarán una boleta 
de inspección interna.

Planificación de mejoras contínuas según lo  
recomendado por el inspector interno de 
ASUVIM.

Auditoría de Certificación mediante una 
inspección externa de la Certificadora 
Orgánica en la cual rectifiquen la inspección 
interna.

Evaluación y entrega de la Certificación por 
parte de la Certificadora Orgánica contratada 
por ASUVIM (Mayacert). 

Aplicación de productos químicos 
prohibidos en su parcela.

Mezclar café convencional y en 
transición con café ecológico certificado.

Manipular información solicitada por 
inspectores internos y externos.

El incumplimiento de las condiciones 
brindadas por la inspección interna y 
externa en un 60%.

Utilizar equipo, herramienta y utensilios 
contaminados.

Parcelas sin zonas de amortiguamiento.

Aplicar abono a base de estiercol dentro 
de los 120 días antes de la cosecha.

No asistir sin causa justificada al 
momento de una  inspección de su 
parcela.

Que la parcela no sea inspeccionada 
internamente. 

Faltas

Sector Iglesia Católica, Aldea Paquip, 
Santa Clara La Laguna, Sololá

asuvim@hotmail.com
Tel.: 5215-5087

Certificadora Mayacert S.A.
6 calle 3-22 zona 10
info@mayacert.com

PBX: 2361-8201

La reproducción de este material es 
financiada por Vivamos Mejor Guatemala

Normas

La Salud de la planta
...depende de la salud del suelo

1 6

7

8

9

2
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5

Para pequeños Productores o Grupos Asociados. 

Cortina Perimetral
La parcela orgánica debe tener un cortina 
perimetral, ya sea viva o muerta, que evite 
la contaminación de la parcela vecina, debe 
estar lo más alto y denso posible para evitar 
infiltración de contaminantes.

Prohibido utilizar Agroquímicos
Prohibido utilizar agroquímicos fertilizantes 
químicos, pesticidas, insecticidas, herbicidas 
o acaricidas.

Técnicas de Fertilización
El productor deberá utilizar la técnica que el 
el promotor de su organización recomiende.

Empleo de Abono
No se permite la aplicación de estiércol 
fresco, ni aquellos que provienen de granjas 
que utilizan hormonas y antibióticos 
sintéticos.

Limpieza de Cafetales
Para las limpias de los cafetales en parcelas 
con alto porcentaje de pendiente y sin 
ninguna estructura de conservación de 
suelo, no se permite el uso de azadón (para 
evitar la remoción constante del suelo y 
lastimar raices de los cafetos).

Aplicación de Insumos Orgánicos
Para aplicar insumos orgánicos, no 
debe utilizarse bombas y recipientes 
contaminados con productos 
químicos.

Productos Ecológicos Autorizados
Los productos foliares ecológicos 
deberán estar autorizados por los 
promotores de la organización. 

Parcelas libres de Contaminantes
Las parcelas deberán estar libres de 
contaminantes no biodegradables 
como plásticos, botellas de vidrio, 
metales, baterías eléctricas, sacos de 
plástico y de cualquier otro tipo de 
material que genere contaminación 
visual, malos olores u hospederos de 
insectos patógenos y/o transmisores 
de enfermedades.

Aplicación de Abonos Orgánicos
No se permite la aplicación de abono 
orgánico para el suelo a base de 
estiércol durante los 120 días antes 
de la cosecha, esto incluye estiércol 
de aves de patio.
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Carteles que ilustran la Normativa aplicada al cultivo de Café Ecológico para obtener las certificaciones 
Rainforest y Orgánico.
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Estos son los requisitos para los pequeños productores de Café:

OrgánicaNormativa
1 6

7

8

9

2

3

4

5

La Salud de la planta
...depende de la salud del suelo

Cortina Perimetral
La parcela orgánica debe tener un cortina 
perimetral, ya sea viva o muerta, que evite 
la contaminación de la parcela vecina, debe 
estar lo más alto y denso posible para evitar 
infiltración de contaminantes.

Prohibido utilizar Agroquímicos
Prohibido utilizar agroquímicos fertilizantes 
químicos, pesticidas, insecticidas, herbicidas o 
acaricidas.

Técnicas de Fertilización
El productor deberá utilizar la técnica que el 
el promotor de su organización recomiende.

Empleo de Abono
No se permite la aplicación de estiércol 
fresco, ni aquellos que provienen de granjas 
que utilizan hormonas y antibióticos 
sintéticos.

Limpieza de Cafetales
Para las limpias de los cafetales en parcelas 
con alto porcentaje de pendiente y sin 
ninguna estructura de conservación de suelo, 
no se permite el uso de azadón (esto es para 
evitar la remoción constante del suelo y 
lastimar raices de los cafetos).

Aplicación de Insumos Orgánicos
Para aplicar insumos orgánicos, no debe 
utilizarse bombas y recipientes contaminados 
con productos químicos.

Productos Ecológicos Autorizados
Los productos foliares ecológicos deberán 
estar autorizados por los promotores de la 
organización. 

Parcelas libres de Contaminantes
Las parcelas deberán estar libres de 
contaminantes no biodegradables como 
plásticos, botellas de vidrio, metales, 
baterías eléctricas, sacos de plástico y 
de cualquier otro tipo de material que 
genere contaminación visual, malos olores 
u hospederos de insectos patógenos y/o 
transmisores de enfermedades.

Aplicación de Abonos Orgánicos
No se permite la aplicación de abono 
orgánico para el suelo a base de estiércol 
durante los 120 días antes de la cosecha, esto 
incluye estiércol de aves de patio.

La reproducción de este material es 
financiada por Vivamos Mejor GuatemalaCertificadora Mayacert S.A.

Estos son los requisitos para los pequeños productores de Café:

Programa de Certificación para Agricultura Sostenible
RainforestNormativa

El sabor de Guatemala
...se disfruta en una taza de Café

2
3

Cumplimiento general del 80% de las siguientes 
normas aplicables:
a. Normativa para la Agricultura Sostenible de 
Rainforest Alliance:

Separar la producción de Café Rainforest de la no certificada e 
identificarlos adecuadamente.

La parcela debe utilizar especies nativas para árboles de sombra.

No se permite la deforestación de bosques naturales para introducir 
café.

Se prohibe la cacería de todo tipo de animales dentro de las parcelas.

Se debe evitar la contaminación de la parcela con aguas provenientes 
del hogar. A la vez queda prohibido lavar el equipo de fumigación 
(bomba de mochila) en los ríos cercanos a la parcela. 

Evitar tirar basura orgánica (pulpa de café, cáscaras de frutas o 
verduras...) e inorgánica (plático, vidrio, llantas...) en los ríos cercanos 
a la parcela. En caso de contratar mano de obra se debe pagar el 
salario mínimo, según lo establecido en el Código de Trabajo.

Se prohibe la contratación directa e indirecta de menores de 15 
años.

Utilizar equipo de protección (mascarilla, guantes, botas, ...) 
al momento de aplicar los venenos en el cultivo (insecticidas, 
fungicidas, herbicidas,...).

Se prohibe el uso de los siguientes plagicidas que han sido 
establecidos como de severa de restricción y en proceso de 
eliminación dentro de la Docena Maldita debido al alto grado de 
peligrosidad para el ambiente y el ser humano:

b. Criterios adicionales para cultivo del café.
c. Normativa para grupos de productores.
d. Normativa de Cadena de Custodia.

Tener el 50% de cumplimiento en cualquier principio de la 
normativa aplicable.

Declaraciones firmadas por todos los miembros del grupo de 
productores, comprometidos con las normas y el Sistema de 
Control Interno. 

La reproducción de este material es 
financiada por Vivamos Mejor Guatemala

Rainforest Alliance Certified
http://www.rainforest-alliance.org
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4.5 Fundamentación
Derivado de que la Asociación Integral Unidos 
para Vivir Mejor no cuenta con material gráfico 
impreso que informe sobre las normas y 
procedimientos para el Cultivo de Café Ecológico, 
se desarrollaron piezas gráficas de gran valor 
visual, enfocándose en la importancia de 
obtener las certificaciones Rainforest y Orgánico. 
A continuación se fundamenta su estructura:

4.5.1 Piezas Gráficas
Son composiciones visuales que varían en soporte 
y tamaño según las necesidades existentes. 
Se relacionan con la publicidad porque utiliza 
medios (prensa, publicidad exterior, revistas) 
para transmitirlos de una manera creativa y 
despertar el interés en el lector.

La pieza principal será el folleto considerada 
una publicación no encuadernada utilizada para 
transmitir información sobre ideas, productos 
o servicios presentándose de diferentes formas 
(troqueles), tamaños (carta, media carta), 
cantidad de hojas y el tipo de papel que juega 
un papel importante en cuanto a calidad de 
impresión e imágenes. Según Peter Bridgewater 
(1992) en su libro Introducción al Diseño Gráfico, 
el plegado se debe acondicionar a la colocación 
de ciertos elementos para no dificultar la lectura 
en el caso de los textos y para no producir cortes 
visuales en las imágenes colocadas.

En el caso del proyecto a desarrollar en ASUVIM 
se propusieron dos piezas gráficas adicionales de 
gran aceptación y conocimiento entre el grupo 
objetivo, como lo son el trifoliar y cartel, siendo 
medios impresos formados por un lienzo de 
papel que se doblan en determinado número de 
partes, su gran funcionalidad se basa en divulgar 
ideas claras y sencillas de un producto, servicio 
o empresa.

En su caso, el cartel se utiliza para informar o 
divulgar algo orientando al público final, incluye 

datos específicos, imágenes impactantes, 
colores llamativos y textos legibles que por su 
gran tamaño deben ser optimizados logrando 
una armonía visual.

4.5.2 Código Fotográfico

La fotografía es un recurso que captura el entorno 
o contexto en el cual se desenvuelve la temática. 
Su asimilación y comprensión hacen efectivo el 
proceso de comunicación en el cual participa 
un emisor, un receptor, un canal y un código 
entendible (elementos de diseño gráfico) que 
llevarán un mensaje o contenido. Las imágenes 
aportan un aspecto visual muy importante a toda 
composición, estas con capaces de transmitir por 
sí solas un mensaje. 

Cada fotografía plasmada dentro de las piezas 
fue tomada del entorno de ASUVIM, en las 
parcelas de los caficultores y el área del beneficio 
en el municipio de Santa Clara La Laguna, Sololá. 
Refleja a la vez la responsabilidad social con la 
cual se compremete el conjunto de material 
gráfico final.

4.5.3 La Diagramación

A su vez los elementos gráficos se organizaron en 
un espacio denominado página, mediante una 
diagramación funcional. La diagramación consiste 
en distribuir los textos o la parte impresa, títulos 
y subtítulos, fotografías que crean un espacio de 
descanso y amplían el contenido reforzándolas 
con fotografías e ilustraciones. La diagramación 
es la organización de un conjunto de elementos 
jerarquizados, basado en un sistema estético de 
carácter funcional. 

La jerarquía se logra con el establecimiento de 
grados de valor o importancia de cada elemento; 
desarrollar armónicamente una técnica visual 
que debe permitir una decodificación fácil del 
mensaje. 
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La retícula utilizada en su mayoría abarcó las dos 
y tres columnas, para que la fluidez de la lectura 
fuera amena; ya que los contenidos han sido 
mediados para que su comprensión sea óptima.
La definición de una plantilla de diagramación 
es indispensable porque permite estandarizar 
los criterios de diseño; hace más fácil crear un 
sistema para que la comprensión sea fluida. La 
retícula es una forma estructural que permite 
ordenar los elementos. Conforme se crea 
la necesidad de trabajar sobre un espacio 
ordenado, la libertad en el diseño gráfico cobra 
su misión más importante, la de trascender.

4.5.4 Código Tipográfico

De este planteamiento deriva la importancia 

de la elección adecuada de la tipografía por el 
diseñador gráfico, tanto para comunicar ideas 
como para configurar el aspecto visual de la 
misma, siendo necesario para ello el conocer 
a fondo los diferentes tipos existentes y sus 
propiedades, conocimientos que se agrupan en 
la tipografía como ciencia gráfica.

El término tipografía se emplea para designar al 
estudio, diseño y clasificación de los tipos (letras) 
y las fuentes (familias de letras con características 
comunes), así como al diseño de caracteres 
unificados por propiedades visuales uniformes.

El código tipográfico ha sido cuidadosamente 
elegido y puesto a prueba en el grupo objetivo 
para el cual está dirigido el material. El medio de 
transmisión de ideas por excelencia es la palabra 
escrita, se utilizará el tipo Rage Italic para los 
titulares; representado por rasgos uniformes 
caligráficos, en altas y bajas para titulares de 
secciones y capítulos, es agradable en la lectura 
continua, por ser el café una bebida gourmet le 
da un toque elegante de clase y distinción.
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Se utilizará el tipo Calibri como tipografía 
complementaria, cuyos remates firmes denotan 
fuerza y seguridad del contenido, su familia es 
representada por las variables regular, italic, bold 
y bold italic. Su uso será en el contenido; tanto 
general como específico, el caso de los incisos, 
pies de foto, pies de página. Se aprecia en altas 
y bajas.

La esencia del diseño gráfico consiste en 
comunicar ideas por medio de la palabra escrita 
e imagen. Haciendo a un lado el componente 
significativo, cada letra de una palabra es por sí 
misma un elemento gráfico que aporta riqueza y 
belleza a la composición final. 

Todo ello se expresó gráficamente mediante 
el uso de la tipografía complementaria calibri, 
una fuente san serif para el contenido general 
y la tipografía titular Rage Italic, una fuente 
miscelánea que resultó agradable a la vista del 
grupo objetivo; es sencilla y legible en el número 
de tipo escogido.

Aproximadamente el 25% de los agricultores es 
analfabeta y no considera que la educación sea 
de beneficio para su comunidad, es por ello que 
el papel que desempeñarán los capacitadores 
se debe complementar con el material gráfico 
visual.
 

4.5.5 El Formato
Es definido como el espacio sobre el cual se 
organizarán los elementos de diseño. Las 
dimensiones varían de acuerdo a la necesidad y 
función final. Cuando se habla de formato de un 
archivo, se hace referencia al tamaño en el que 
será presentado impreso.

Es importante la adecuada y acertada elección 
para llamar la atención sin esfuerzo en el 
receptor. Se puede colocar elementos grandes y 
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pequeños, contrastando entre ellos, o hacer una 
imagen más grande y trabajarla de una manera 
diferente. Es importante hacer referencia a los 
estándares de formatos como los ISO y DIN, pero 
para efectos del presente se utilizará un tamaño 
personalizado cuadrado que se adapta a las 
condiciones del público.

4.5.6 Código Cromático

La paleta de colores empleada se asocia al tema 
del cultivo del café y revela el gran potencial que 
la naturaleza representa en la conceptualización 
y unificación de los elementos dentro del diseño. 
Pinta realidades y ubica la imaginación en un 
punto de interés y recepción de los mensajes.

Se establecen tres niveles: icónico, saturado y 
fantasioso. El icónico es el que expresa una clara 
función identificadora de los objetos, expresa 
con realismo el mundo exterior. 

Dentro de los sistemas creados para organizar 
los mensajes visuales dentro de los criterios del 
color, el círculo cromático es una herramienta útil 
para entender la forma como se puede aplicar 
el color en un proyecto gráfico visual. Con el 
contraste de colores se trata de observar dentro 
del círculo cromático cuáles son los colores que 
se oponen el uno al otro y así establecer una tabla 
de colores para uso automático en un diseño. La 
armonía monocromática se refiere a la forma 
como un matiz puede ser suficiente para aplicar 
color a un diseño. Según la cantidad de luz que 
tienen los colores, éstos pueden definirse en un 
conjunto de tonos que van desde el más oscuro 
(negro) hasta el más claro (blanco). 

El rango definido entre la zona más oscura y 
el color normal es el denominado color gris; 
el rango entre el color normal y la zona más 
clara es el denominado color pastel, todo esto 
corresponde al brillo de los colores. 

La paleta seleccionada fue elegida del código 
pantone, siendo los siguientes:

Pantone 390C
Transmite paz, tranquilidad, aire libre, trabajo, 
esfuerzo y es el color que predomina en el grano 
del café en los primeros meses después de las 
lluvias y a las hojas verdes que le brindan belleza 
a la flor del café.
Pantone 168C
Es el color del suelo, denota en su mayor expre-
sión al producto final del café: el café tostado y es 
el color con el cual se identifica universalmente.
Pantone 109C
Se asocia con la luz, impone su presencia y de-
nota la energía que le brinda el sol a la planta de 
café, ya que esta necesita diariamente 2 horas 
de luz.

Tienen como objeto, provocar impacto 
visual mediante la manipulación del color, 
concientemente en cuanto a sus efectos. Los 
principales criterios para la adopción cromática 
son:

Adopción por la percepción del color: 
El color produce efectos en nuestro organismo, 
determinadas combinaciones de colores sin duda 
pueden alterarnos más que otros, la elección de 
éstos para determinados fines, responde a una 
adopción cromática según su interacción con 
nuestro organismo.
Adopción por significante: 
En la que cada color puede adoptar distintos 
significados según su contexto sociocultural en 
el que esté inmerso. 
Adopción por Iconicidad con el Objeto: 
La elección del color responde a características 
imitativas del objeto al cual se está haciendo 
referencia.
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 4.5.7 El Ritmo

En la composición gráfica también 
hay que organizar los elementos tanto 
independientemente como en sus relaciones 
unos con otros: los textos y sus variaciones 
de tamaño, posición, valor, textura, color, las 
imágenes igualmente con sus variaciones, 
los signos, valores, funciones y el conjunto 
organizado integralmente para dar lugar a 
un mensaje visual efectivo. Los conceptos de 
repetición, alternancia, simetría, compresión, 
expansión, reflejo, rotación, traslación son vitales 
para trabajar el ritmo.

4.5.8 El Espacio

Es la articulación espacial de la imagen gráfica, 
que es programada por el diseñador de modo 
que dirija la mirada del receptor en base a 
determinada jerarquización de la información. 
Esta especialidad es diseñada en conjunción de 
los siguientes recursos:
Construcción Axial: el objeto se sitúa en el plano 
central del formato.
Construcción Focalizada: son aquellas líneas de 
apoyo que conducen necesariamente a un punto 
común (foco), actúan como indicadores hacia 
donde se desee, el destinatario debe dirigir 
(focalizar) su atención.
Construcción en Profundidad: en función del 
objeto, se encuentra dispuesta una escena, que 
funciona a modo de contexto del objeto dentro 
de dicho espacio.
Construcción Secuencial: la repetición secuencial 
de determinada imagen es utilizada para otorgarle 
a la imagen movimiento, de esta manera se 
puede hacer que el objeto se acerque, aleje o se 
dirija hacia algún sector de la composición, para 
los fines que determine el diseñador.

4.5.8 Código Icónico

Los signos son representaciones visuales, 
auditivas o gestuales que dependen de aspectos 
culturales, sociales y religiosos. Cada signo se 
caracteriza por la presencia de un elemento 
perceptible que está en lugar del objeto y lo 
evoca.

Para el tema del café se emplearon signos gráficos 
mediante la síntesis, como un grano de café que 
forma el mapa del continente americano en el 
fondo de la página. Crea ritmo y unidad visual, 
así mismo amarra el concepto creativo con la 
temática general.

El signo se puede dividir en dos partes: Una el 
significante, que es la forma, el aspecto sintáctico, 
el elemento que se percibe; la otra parte es el 
significado, que hace referencia al concepto, el 
mensaje que quiere transmitirse.

Los símbolos, a diferencia de los signos que son un 
hecho físico y estético, son un hecho psicológico 
que conectan al hombre con su significado. Los 
símbolos son signos artificiales que dependen 
de alguna convención construida por el hombre 
y pertenecen al plano de la imaginación y del 
inconsciente.

Dentro de los signos nos encontramos con 
diferentes clasificaciones:

Signos Icónicos: Se emparentan al objeto por 
semejanza, hay una relación directa.
Signos Simbólicos: Existe una relación indirecta 
con aquello a lo que refieren.
Signos Indicativos: No establecen relación con 
nada, solo indican o señalan un fenómeno.
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Se desarrollaron piezas gráficas creativas y 
funcionales que informan a los pequeños 
productores de café sobre las Normas de 
Producción y Requisitos para producir 
café con los sellos de Certificación de la 
Agricultura Sostenible Rainforest Alliance y 
Orgánico, para fortalecer su compromiso al 
bienestar comunitario.

La respuesta del grupo objetivo en el proceso 
de validación fue positiva, ya que aumentó 
el conocimiento sobre términos técnicos que 
emplean diariamente.

Se desarrolló un folleto informativo que 
divulga las normas, procedimientos y 
reglamento para aplicar las técnicas de 
agricultura al cultivo del Café Ecológico.

Se desarrollaron carteles informativos que 
detallan las Normativas a seguir para obtener 
tanto la Certificación Rainforest Alliance 
como la Orgánica, apoyados en la fotografía 
y con la unidad visual ya desarrollada.

Se desarrollaron trifoliares informativos 
que resaltan la normativa de producción, 
los reglamentos aplicados y los requisitos 
para que el agricultor inscriba su parcela 
en cualquiera de los dos programas que 
ASUVIM implementa.

Se desarrollaron fotografías que acompañan 
el contenido y que guían al lector a la 
comprensión de las normativas, requisitos y 
reglamentos.

Conclusiones
Con relación al objetivo general se concluye lo siguiente:

Con relación a los objetivos específicos se concluye lo siguiente:
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A la vez se sugiere proporcionar información 
actualizada sobre las nuevas tendencias 
en la caficultura y medio ambiente, que 
beneficiarán a la comunidad y su medio 
social cultural.

Incentivar a los productores a la lectura de 
material informativo y formativo para las 
nuevas generaciones de la comunidad y de 
los demás municipios de la cuenca. 

Esto con el fin de documentar la experiencia 
y aplicar nuevas técnicas basadas en los 
contextos culturales y sociales.
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s Lineamientos para la puesta en práctica de la propuesta
Plan estratégico de Medios

FASE ESTRATEGIA PROGRAMACIÓN CARACTERÍSTICAS
Fase 1 IMPRESO

Cartel Penetración

Penetración

Consolidación

En sede de ASUVIM y de 
la Asociación Vivamos 
Mejor Guatemala, así 
como también en las 
capacitaciones organizadas 
por ambas instituciones.
Duración: 1 año.

Se repartirá en las 
distintas capacitaciones 
que ASUVIM organice y en 
las Asambleas Ordinarias 
convocadas. De manera 
permanente. 
Duración: 1 año.

Su distribución se 
realizará dentro de las 
capacitaciones realizadas 
por ASUVIM y en las 
participaciones que tenga 
fuera. Así mismo en las 
inspecciones internas que 
ANACAFÉ programa.
Duración: 1 año.

Por sus dimensiones 
logra un alto impacto 
visual y su nivel de 
comprensión enfoca en 
resumir la información 
más importante 
complementándolo 
con el recurso imagen.

Es un medio impreso 
de fácil manejo, ya 
que permite desplegar 
el contenido en tres 
partes tanto tiro 
como en retiro. Su 
almacenamiento es 
práctico y fácil de llevar.

La elección del formato 
permite que su uso y 
almacenamiento sea 
práctico en función 
de su uso cotidiano. 
Permite recabar la 
información detallada 
y acompañada de 
recursos visuales.

Trifoliar

Folleto 

MEDIO
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Elaboración

El diseño y elaboración de artes finales del cartel 
de 11”x17”, trifoliares de 8.5”x11” y folleto de 
8.5”x8.5” full color en versión impresa y digital, 
para la Asociación Integral Unidos para Vivir 
Mejor (ASUVIM) será de:

				     Q. 9,500.00

Nota: La reproducción del material elaborado 
para ASUVIM será gracias a la gestión realizada 
con la Asociación Vivamos Mejor Guatemala. 

Los precios indicados en el presente presupuesto 
son una sugerencia, quedando en manos de 
ASUVIM la aprobación.

Reproducción

100 carteles de 11”x17” full color con barniz UV.
				     Q. 1,346.00

1,000 trifoliares de 8.5”x11” full color con barniz 
UV tiro y retiro, cisado.
				     Q. 2,340.00

100 folletos informativos de 8.5”x8.5” full color 
cerrado, engrapado, impreso de ambos lados, 
portada en texcote C-12.
				     Q. 3,621.00
 

Presupuesto de la Propuesta
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Agricultura
Método por medio del cual se labra o cultiva 
la tierra para usos de alimentación, higiene, 
cosméticos o medicinales. Se basa en la 
alteración del sistema ecológico natural por otro 
sistema artificial a partir de plantas domésticas y 
nutrientes importadas al terreno. 

Agrícultura Orgánica
Sistema agrícola de producción que no emplea 
productos químicos para el mejoramiento de la 
calidad de los suelos y el tratamiento de plagas 
y enfermedades de los cultivos. Se fundamenta 
en aprovechar las características físicas y 
químicas de los suelos a partir de productos 
orgánicos, abonos verdes, sustancias minerales, 
y de prácticas culturales tales como la labranza 
mínima, la asociación y rotación de cultivos. 
Además se disminuye la probabilidad de 
ocurrencia e instalación de plagas y enfermedades 
específicas y la extracción desbalanceada de 
nutrientes del suelo.

Abono
Sustancia que proporciona uno o más nutrientes 
esenciales de las plantas.

Arte Final
Otros elementos diferentes al texto que se 
preparan para su reproducción, tales como 
ilustraciones, diagramación, fotografía, excesos 
y líneas de corte.

Ambiente
Es un sistema constituido por elementos 
naturales y artificiales, de caracter físico, químico 
y biológico; modificables por la actividad humana 
o natural que rigen la existencia de vida en la 
tierra. 

Boceto
Idea plasmada en un dibujo que representa 
aquello que posteriormente será el original 
de aviso para un medio gráfico. Existe un paso 
previo, llamado rough o raff, en el que se 
establecen en un croquis las pautas básicas de 
diagramación que serán aplicadas en el boceto. 

B

Café
Se le denomina así al grano obtenido del cultivo 
del cafeto y que suele asociarse a la bebida del 
mismo nombre. Tiene características aromáticas. 
Posee una planta de flores blancas que se 
transforma en bayas de color rojo que contienen 
la semilla de las que se extrae el café para ser 
procesado.

Cartel
Muestra a gran escala o símbolo de publicidad 
sobre cartón o papel grueso y que está a la vista 
de un gran número de personas.

Cosecha
Conjunto de frutos que se recogen de la tierra.

Color
El color de un objeto depende de cuanto es 
absorbido o reflejado cada uno de ellos por su 
superficie.

Composición
Organizar la tipografía, imagen y color 
armónicamente en el espacio.

C
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Diagramación
Distribución proporcional de los espacios dentro 
de un texto.

Diseño
Comunicar un mensaje a través de la organización 
de palabras e imágenes dentro de un espacio 
para llevarlas a un público destinatario final. 

Dibujo
Representa ideas del entorno en una superficie 
bidimensional. Se basa en la observación, 
composición y proporción.

Ecología
Ciencia que estudia las relaciones entre los 
seres vivos y el medio ambiente en el que se 
desenvuelven.

Encuesta
Instrumento de recopilación de información 
mediante un cuestionario con diferentes tipos 
de preguntas, mediante el cual se recaban datos 
u opiniones acerca de algo.

Erosión 
Desgaste de la superficie del suelo provocado 
por la fricción continua de otros elementos.

D

E

Focus Group
Instrumento de recopilación de datos mediante 
la interacción con un grupo de personas y que 
mediante la observación de sus actitudes y 
conductas representa la opinión acerca de algo.

F

Fertilización
Es una técnica que consiste en brindar al suelo 
elementos nutrientes esenciales que permitirán 
una mayor producción en el cultivo.

Formato
Área de trabajo o espacio dentro del cual se 
distribuirán los elementos para su posterior 
reproducción.

T
Tipografía
Comunica mediante la graficación de las palabras 
e imágenes el entendimiento y comprensión. 
Consigue una apariencia estética y legible.

Trifoliar
Plegable dentro del cual se incluye información 
detallada acerca de un tema y que se acompaña 
de imágenes, texto, color y forma.

S
Suelo
Capa superior de la corteza terreste capaz de 
sostener la vida vegetal y que está compuesto 
de la roca desintegrada.

V
Validación
Proceso mediante el cual se establece el grado 
o nivel de aceptación de algún objeto o estudio 
mostrándolo al público destinatario final.
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Modelo de formato que se empleó para la 
encuesta al grupo objetivo.
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Modelo de formato que se empleó para la 
encuesta al grupo objetivo.
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Modelo de formato que se empleó para realizar 
el focus group al grupo objetivo.
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Focus Group
Modelo de formato que se empleó para realizar 
el focus group al grupo objetivo.
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