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Estrategias de Comunicacion

FUNDANINOS

en el municipio de San José Pinula




Un lugar de futuro y esperanza

“Walking in the midst of dirty little faces and bare feet of our Guatemalan children”
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A DIOS

Gracias Dios mio por permitirme alcanzar otra meta mds en mi
vida, gracias por ser mi apoyo y mi camino para seguir en la vida de
espirifualidad correcta.

A MIS PADRES

Agradezco infinitamente el apoyo brindado, la comprension que
yo he necesitado y el amor incondicional que tfengo dia a dia. Gro-
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valores inculcados y los sacrificios hechos para que yo terminara mis
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A MIS HERMANOS

Julio, lleana y David que han sido un gran apoyo, me han dado
mucho carino y hemos compartido tantas cosas.

A MIS AMIGAS

Agradezco a Dios la amistad que hemos forjado durante tantos
anos, Karen, Regina y Carolina, mdas que amigas hermanas. Por estar
ahi cuando mas las he necesitado, por apoyarme sin interés alguno.
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Los amo abuelitos, para los que estdn con vida y los que Dios ya
llevd a su santo descanso, goécense en miy sean luz en mi camino.

A MIS CATEDRATICOS

Por compartir sus conocimientos y sabiduria, por guiarme en estos

5 anos de preparacion para ser una profesional integra y exitosa.
A FUNDANINOS

Por abrirme las puertas de la Fundacion, por ensernarme que el
amor fraternal puede vivirse en cualquier circunstancia y que todos
somos una familia unidos en Cristo.
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PRESENTACION

Las condiciones socio-econdmicas, la fal-
ta de recursos y la falta de sensibilidad de
las personas son los principales factores que
ocasionan problemas sociales. Con la inten-
cion de poder incidir en un problema social,
encontramos que lo mas importante es velar
por la ninez de Guatemala. Las casas hogar
y fundaciones se sostienen por medio de do-
naciones y apadrinamiento de ninos. En su
mayoria no son reconocidas debido a la fal-
ta de fondos para publicidad.

Fundaninos es una institucion que ayuda
a ninos huérfanos y/o maltratados, cuenta
con programas para el desarrollo y educo-
cion de los mismos.

Se desarrollaron medios audiovisuales
para dar a conocer la institucion dentro del
municipio de San José Pinula, utilizando es-
trategias de comunicacion para sensibilizar
a padres de familia con el fin de recaudar
fondos para el sostenimiento de la misma.
FUNDANINOS es una entidad que ayuda a
ninos huérfanos o abandonados. Los fondos
que recauda actualmente no son suficientes
para el sostenimiento del lugar.
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INTRODUCCION

Este proyecto tiene como fin dar a conocer Fundaninos en
San José Pinula. Para esto se realizd una serie de estudios y pro-
cesos tecnoldgicos que llevaron a una solucién grdfica que cu-
bre todas las expectativas del grupo objetivo. Las necesidades y
problemas de comunicacidon que posee Fundaninos se cubren
con la estrategia desarrollada para este proyecto.

Por esta razdn se generaron piezas audiovisuales que fueron
trabajadas con un estilo moderno que logra llegar a donantes
activos y potenciales de forma interactiva, con un mensaje po-
sifivo y sensibilizador. Estas piezas fueron elegidas por medio de
encuestas en las cuales se muestra que el grupo objetivo estd
mas expuesto a medios televisivos, internet y redes sociales.

Para lograr un concepto adecuado en este caso se realizd
una lluvia de ideas en base a metdforas, que logran una solucion
Unica al problema de comunicaciéon. El amor vy la fraternidad
que en esta fundacion existe se tratd de plasmar en cada pieza,
lo que pemite transmitir un mensaje de ternura y compasion por
estos ninos, quienes han sufrido de diversos problemas sociales.



, DESARROLLO DEL PROBLEMA
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Fundaninos es una Institucion no lucrativa, legalmente
establecida que tiene como propdsito promover progra-
mas que ayuden al desarrollo de la ninez guatemalteca.
Esta inscrita legalmente en los Estados Unidos de Norteameé-
rica, por lo que muchas de sus donaciones y voluntariados
vienen del extranjero.

Fundaninos se sostiene de ayuda voluntaria, eventos or-
ganizados por el voluntariado y empresas amigas que do-
nan su producto para ser vendido.

Los fondos que a esta institucion llegan son pocos para
cubrir todas las necesidades que conlleva el cuidar, ali-
mentar, educar y formar a los ninos. Esta es la opinidn de
los directores del lugar, por lo que ellos piden ayuda para
promover las donaciones y el voluntariado.

Fundaninos se da a conocer Unicamente por medio de
trifoliares informativos, pagina web y eventos que realiza su
fundadora para recaudar fondos. Debido a la falta de in-
formacion son pocas las personas que conocen esta institu-
cion, por tanto es importante crear otros canales de comu-
nicacion para difundir la informacién a la poblacion de San
José Pinula y promover asi su colaboracidon con cualquier
tipo de donacion, adicionalmente concientizar que todo
nino victima de maltrato puede tener un futuro mejor y lle-
Nno de esperanza.

Los directores de Fundaninos brindardn toda la informa-
cion necesaria para desarrollar el proyecto, ellos estdn dis-
puestos a colaborar con el desarrollo y gestion del proyec-
to para llevarlo a cabo.




PROBLEMA

La entidad ubicada en el Municipio
de San José Pinula desea involucrar
a las personas que residen en el drea
para que contribuyan con donacio-
nes de cualqguier indole y que también
puedan participar como voluntarios
brindando su tiempo para ayudar a
estos ninos.

Debido a la falta de canales de co-
municacion la institucion no ha podi-
do darse a conocer en el drea. Este
proyecto de comunicaciéon, durard
como minimo 6 meses en el Municipio
de San José Pinula.

Foto: Karen Raxtin

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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JUSTIFICACION

MAGNITUD

Guatemala es un pais afectado por muchos problemas sociales, la
guerra civil, desastres naturales, enfermedades y altos niveles de po-
breza que han dejado a muchos ninos victimas del hambre, abuso vy
abandono.

He aqui algunos datos proporcionados por el Instituto de Estadis-
tica de Guatemala:

Poblaciéon: 14,713,763
Estructura por edad:

* 0a 14 anos 42.6%
15 a 64 anos 54%
65 anos en adelante  3.3%

Tasa de nacimiento  34.5 nacimientos por cada 1000 hab.

Tase de mortalidad 6.79 muertes por cada 1000 hab.

Mortalidad Infantil 36.91 muertes por cada 1000 nacimientos.
TRASCENDENCIA

De acuerdo con los datos de UNICEF, existen 40 millones de ninos
de la calle en América Latina. Aproximadamente 5,000 ninos viven en
las calles de Guatemala, en su mayoria son ninos entre 7 y 14 anos.
Provienen de barrios pobres o marginados, huérfanos, abandonados,
etc. Estdn expuestos a mds pobreza, accidentes, violaciones, heridas,
enfermedades y hasta el asesinato. Muchos de ellos mendigan y ro-
ban para sobrevivir, algunas ninas se prostituyen, otros hacen malabao-
res o lavan vidrios de los autos en los semdforos.

Fundaninos de Guatemala tiene como fin apoyar a la ninez que
ha sufrido de maltrato u orfandad por diferentes causas. Ellos cuentan
con programas que ayudan al nino en su desarrollo en la sociedad.

Legalmente atiende a 60 ninos de diferentes edades, brinddndo-
les todas las necesidades bdsicas, recreativas y espirituales:



JUSTIFICACION

* De 0 a 5 anos — 23 ninas(os).
* De 6 a 10 anos — 19 ninas(os).
e De 11 a15- 13 ninas(os).

* De 16 a 20 - 3 ninas.
Fuente: Registros de ninos en Fundaninos, Octubre 2011.

Fundaninos es una fundacidén no lucrativa que se sostiene con
ayuda de personas altruistas, eventos organizados por el volunta-
riado y empresas amigas que donan su producto para ventas en
bazares.

VULNERABILIDAD

Para promover esta institucion se utilizard su pdgina web que es
una herramienta de fdacil acceso y un medio de difusion a nivel glo-
bal, lo cual ayudard a que ofros paises estén informados al mismo
tiempo. Se brindard informacién consisa por medio de material grd-
fico atractivo.

Otro medio de mayor difusion son los audiovisuales, que actual-
mente provocan mayor impacto en el espectador. Tienen doble
funcion: INFORMAR y PERSUADIR, cosa que se desea lograr para
crear una cultura de donaciéon en las personas del lugar.

FACTIBILIDAD

Debido a que Fundaninos cuenta con su propia pdgina web, se
facilita el acceso a publicar informacién para atraer a mds colabo-
radores, como lo ha sido desde hace 1 ano cuando se cred.

Desarrollando medios audiovisuales se logrard brindar informa-
cion y al mismo tiempo promover la pdgina web para mantener un
ciclo informativo en donde las personas conozcan la instituciéon y
puedan conftribuir con ella.

Para lograr la ejecucion de este material audiovisual se cuenta
con elrecurso de gestidon a pequenas empresas, en medios digitales
como la web y redes sociales que son gratuitas.
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Desarrollar productos de diseno grafico multimedia para contribuir a que
las estrategias de comunicacion de Fundaninos tengan mayor impacto e
incidencia en la poblacion de San José Pinula.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

 Elaborar un spot para medios televisivos que permita el traslado de
la informacién a la Poblacién de San José Pinula, utilizando el sistema
por cable de la comunidad, con una duracidén minima de seis meses.

* Elaborar fres banner y una animaciéon que brinden informacion so-
bre como pueden ayudar a la fundaciéon aprovechando la pagina web
gue poseen, con una duracion minima de seis meses.

 Desarrollar las piezas graficas estableciendo los niveles jerdrquicos y
las caracteristicas grdficas de la imagen, para que estas cumplan con
la funcién del material de acuerdo al nivel de lectura visual del grupo
objetivo.

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios

2.1 FUNDANINOS

Fue formado por un grupo de voluntarios quienes en 1991 trabao-
jaban en cdrceles de menores, llevando un mensaje de esperanza
y cambio. Fue alli donde vieron la necesidad de los ninos y jovenes
atrapados en el sistema, deseando un cambio en sus vidas y sin po-
sibilidades de hacerlo, ya que el mismo sistema no lo permite.

Institucion no lucrativa, legalmente establecida segun Decreto
Ministerial No. 143 de fecha 14 de diciembre de 1993. Tiene como
propdsito promover programas que ayuden a mejorar a la ninez
guatemalteca. Asimismo, estd inscrita legalmente en los Estados Uni-
dos de Norteamérica, por lo que toda donacién es deducible de
impuesto sobre la renta tanto en Guatemala como en ese pais.

No cuenta con aportes de parte del gobierno ni de instituciones
internacionales, se sostiene con ayuda voluntaria de personas al-
truistas, eventos organizados por el voluntariado y de empresas ami-
gas que donan su producto.

2.1.1 MISION

“Caminando en medio de caritas sucias y pies descalzos de
nuestros Ninos y ninas guatemaltecos”.

Este fue el tema inicial que proporciona la motivacion para em-
pezar a tfrabajar con los ninos. Al ver lo que los ninos en las calles
han sufrido dia a dia, abrid los corazones de cada uno de los
voluntarios y los llené de amor para compartir con los angelitos.

2.1.2 OBIJETIVOS

- Promover y desarrollar programas y proyectos para mejorar la
calidad de vida de los ninos en Guatemala.

- Gestionar el orfanato y ejecutar la tutela legal.



FUNDANINOS

- Traer la sabiduria de Dios y el amor de Jesucristo, para
restaurar la vida y las almas de estos ninos.

- Buscar hogares permanentes con amor cristiano para los
NINOS.

- Recibir a grupos de hermanos (hermanos y hermanas), para
evitar el doloroso proceso de separacion entre ellos, hecho muy
a menudo en las instituciones gubernamentales.

2.1.3 PROGRAMAS

A) Hogar de Hogares

Cuenta con un terreno de 2 manzanas en las cuales
se construyeron 4 hogares y drea comun en donde se
encuentra el comedor, lavanderia y bodega, situado
camino a la Aldea El Platanar, a solo 1.7 kildmetros del
municipio de San José Pinula, departamento de Guate-
mala. Alberga a un total de 60 ninos y ninas.

Ninos huérfanos y/o maltratados en alto riesgo y que
la mayoria ha sufrido abuso fisico y maltrato por parte de
sus padres y familiares. Estos ninos son referidos por parte
de los juzgados de menores. En Fundaninos se les brinda
abrigo, protecciéon, alimentaciéon, educacion, orienta-
cion cristiana y, sobre todo, amor.

B) Hogares Permanentes

Al dia de hoy se ha logrado con la ayuda de Dios, co-
locar a mds de 125 ninos en hogares permanentes, mu-
chos de ellos son ninos mayores y grupo de hermanos.
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FUNDANINOS
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C) Nina Madre

Este programa tiene como propdsito acoger a aquellas ni-
nas que han quedado embarazadas a temprana edad, ddn-
doles la opcion de aprender a ser madres responsables, lo-
grando asi estabilizar su vida hasta llegar a ser independientes
y productivas. Ellas colaboran en los hogares y estudian, con-
cientes de que sus hijos estdn en buenas manos mientras ellas
se superan.

D) Salvando pequenas vidas

Este programa estd basado en el principio “la vida es un
regalo de Dios". Se da apoyo, consejeria, conciencia del valor
de la vida, cuidado médico, alojamiento y alimentacion a mu-
jeres que no tienen un lugar donde vivir, se encuentran en es-
tado de gravidez y han decidido abortar. En los hogares estdn
hasta el fin de su embarazo y mientras resuelven su situacion.
Este programa no fiene como propdsito captar ninos para
adopcion, sino salvar pequenas vidas y apoyar a sus madres.

E) Colegio

Se construyd con la ayuda de amigos de la Institucion. La
construccion se logré concluir a finales del ano 2006, con el fin
de dar alos pequenos la oportunidad de recibir una excelente
educaciéon y al mismo tiempo favorecer a ninos que viven en
los alrededores del hogar.

2.1.5 g,C(')MO PUEDE AYUDAR A FUNDANINOS ?
- Apadrinando a un nino con una donacidén anual de Q1400

o US$180. Puede mantener contacto con el nino, saber de sus
logros y ser parte de su vida.

- Donando Q1000 (US$130) anuales para el fondo de mante-
nimiento.

- Donando alimentos, ropa, zapatos, material educativo,
medicinas, juguetes, etc.

- jEs facil ayudar! Comprando y disfruntando de una delicio-
sa taza de café (1Lb. por US$10).
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2.2 GRUPO OBIJETIVO

Con el fin de conocer mejor al grupo objetivo se realizdé una
encuesta a 20 personas seleccionadas por los siguientes as-
pectos:

2.2.1 ASPECTOS DEMOGRAFICOS

Perfil : Padres de familia.

Edad: 30 - 40 anos.

Nivel Socio-econémico: C, C+.

Nivel de Escolaridad: Diversificado y Universitario.
Ocupacion: Comerciantes, empleados en general y

pequenos empresarios.
Lugar Demogrdfico: Municipio de San José Pinula,
Departamento de Guatemala.

2.2.2 ASPECTOS PSICOLOGICOS

HOMBRE

Jefe del hogar, el que mantiene a la familia. Siempre
centrado en el trabajo, usa su tiempo libre para salir con
sus hijos. Tiene tendencia a ser machista desde genero-
ciones pasadas. Inculca a sus hijos los valores religiosos
y morales. Asiste a la iglesia los dias domingos, por lo ge-
neral ve television por las noches después del trabajo.

MUJER

Ama de casa, cuida, protege y vela por sus hijos.
Acompana a sus hijos a la escuela, prepara el almuer-
zo y ve television mientras realiza los oficios de la casa.
Ofra parte trabaja en sus pequenas empresas cComo
peluguerias, panaderias, tiendas, etc.

¥

¥

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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Cultura Visuadl
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2.2.3 CULTURA VISUAL

Para conocer la cultura visual de las personas que resi-
den en San José Pinula se realizdé una investigacion, obser-
vacion y encuentas que se desglosan a continuacion:

a) Publicidad: Afiches colocados en paredes de los al-
rededores, hechos en imprentas a 2 colores o a un color.
Los Unicos que son full color son las marcas de productos
en las tiendas. Los comercios utilizan las paredes para pro-
mocionar sus productos. No es necesaria una publicidad
numerosa, ya que la mayoria son reconocidos.

b) Colores: Predominan los colores cadlidos, sobrios, en
distintas tonalidades. Por ser un pueblo no se preocupan
tanto por la decoraciéon, ya que la modernidad estd in-
gresando al lugar. La gama de colores que predomina es:
rojo, amarillo, naranja, verde musgo, azul y celeste.

c) Imagenes: Los vecinos del lugar son conservadores,
por tanto no utilizan cuantiosa publicidad, solo en las tien-
das se pueden observar afiches con productos de diferen-
tes marcas.

Algunas actualmente estdn optando por colocar pe-
qguenas mantas vinilicas en donde colocan los nombres de
SUS NegocCios o promociones, como ejemplo las pacas: “Se
abridé paca”, “2x1".

d) Logofipos: La mayoria de locales solo poseen el nom-
bre del negocio, no tienen logotipos, Unicamente lo pintan
en la parte frontal del negocio.

e) Videos: Los videos que transmiten por television son
deficientes en cuanto a diseno y esctructura del conteni-
do. Por medio de spots se promocionan los negocios del
lugar.



Cultura Visuadl

f) Actividades Culturales

Los pobladores de San José Pinula celebran las festivida-
des que se realizan en el municipio.

Salen para procesiones, desfiles, bailes sociales, concur-
sos, etfc.

Los que no pueden asistir ven Canal Pinula TV en don-
de pasan las transmisiones en vivo y las repiten durante la
semana para que los pobladores no se pierdan dichas ac-
tividades. Por lo tanto la mayoria tiene cable local que es
distribuido por Pinula Vision.

g) Comercio

Los domingos es dia de mercado, asi que se puede en-
contrar de todo. Los aldeanos bajan de la montana a com-
prar o vender productos.

Muchas personas pasan después del trabajo entre sema-
na a comprar comestibles a los supermercados (Despensa
Familiar y la Torre), otros compran en las aborroterias y fien-
das mds cercanas.

En tiempos de invierno se acostumbra a vender pan de
maiz, atol de elote, elote cosido y asado, ya que la mayoria
de campesinos siembran maiz para esta época.

Para mejorar la economia familiar, las amas de casa pre-
fleren comprar ropa de paca que ropa nueva. Ahora hay
pacas en cada esquina y en los alrededores del mercado.

Una de las bebidas mds consumidas es la Coca-Cola. Se
ha posicionado muy bien debido a su campana “Compar-
fir".

@
o
s
c
[<}
T
c
=l
I~
~
[}
I}
o
c
o
0
o
=
<}
o
o
S
g

o
=
2
=
>
c
=
5}
o
L
c
2
£
o
o
[
o
2

(=)
[
2
o
£
%3
w




PREFERENUAS G.0.

Pasatiempos
Segun la encuesta realizada (anexo 1):

45% de los padres de Familia juega futbol con sus
hijos los domingos, ya sea en el campo San Miguel, la
cancha que se encuentra frente la iglesia. Durante
la semana prefieren ver television por cable. 35% de
los padres de Familia disfruta el fin de semana con la
familia (ya sea visitando tios, primos y demds familia).
20% de los padres de Familia va de compras al mercado,
al super y a centros comerciales ceranos, para obtener un
momento de recreacion.

Familia, 8%
Deportes/,@%

Medios de Comunicacion

Compras, 20% SegUn la encuesta realizada (anexo 1):

El 100% de la poblacion cuenta con los dos medios
de comunicacion mds conocidos, estos son: la televi-
sion y la radio. Debido a la propaganda elecoftral se
dieron a conocer las vallas publicitarias. Pueden ser

Internet

en casa(@V% observadas en el frayecto a San José Pinula, por toda
la carretera hay rétulos y vallas. Los medios impresos
mantienen informada a la poblaciéon dia a dia.

Los medios escritos mds conocidos en San José Pi-

nula son:
* Prensa Libre + Al Dia
* Nuestro Diario + La voz de Pinula (periédico
local)

60% de la poblacion de San José Pinula tiene ac-
ceso a internet en su hogar. El 40% restante, opta por
¢ acudir a los cafés internet mds cercanos.

Café Internet, {06

La tecnologia estd cada vez mds al alcance de
las personas, que en su mayoria manejan el internet,
crean cuentas en redes sociales, correos, chats, entre
ofros.
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' Preferencias

Informa-T = el periddico de San José Pi-
nula, también “La Voz de Pinula” son publi-
cados mensualmente por la municipalidad,
son gratuitos y es posible encontrar pautas
publicitarias de diferentes comercios de
San José. Informa-t es a colores y la voz de
pinula es en B/N.

NO©%

Pinula Visidon es el distribuidor de Cable
del municipio del cual surge Canal 42 PIl-
NULA TV. 95% de personas ve el canal local
(42). El otro 5% no tiene cable local, por tan-
to utiliza los servicios de Claro TV.

e

sicB%

booooooooooooooooooooooooooo)' Facebook,@%,

o

Se identificd que el 60% de las
personas encuestadas cuenta con Face-
book, un 25% tiene correo electronico y un

15% pasa tiempo con juegos online.

N Correo, 5%

Juegos, 15%

...‘O...O...OO..OO..OO..OO..)

El 60% de amas de casa miran aproxima- ‘ 5 veces,@%
damente 5 veces al dia durante sus ratos 1,6)% /
libres noticias, programas educativos o re- tlﬂOVGlOS. /
prises de actividades culturales, el resto de
la poblacion encuestada debido al frabajo Candl
y/o el estudio ven 1 a 3 veces el canal, con 42
mds probabilidades durante la noche.

4,25%
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& CONCEPTOS

APITULO



Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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DESARROLLO DE CONCEPTOS

NINOS EN GUATEMALA

La pobreza es una de las causas por las que algunos padres
dejan de asumir la responsabilidad de la crianza de sus hijos. El
abandono muchas veces puede ser la mejor solucién para ellos.

Actualmente en Guatemala existen 20,000 ninos en orfana-
tos, aproximadamente.

Uno de los grandes problemas sociales se debe a la falta de
atencion del Estado, el déficit de ayuda a las instituciones y la
falta de responsabilidad de la crianza de los hijos por parte de
los padres de familia.

Existen indicadores emocionales que provocan el abandono
de los ninos:

* La concepcion: puede ser causa de violaciones, incestos,
embarazos no deseados.

* El embarazo, parto y puerperio: temores, ansiedades, de-
presion post-parto.

e La dindmica familiar: dificultad en la asuncidon de roles.

e Episodios de violencia doméstica: maltrato fisico y psicold-
gico, abusos.

* Problemas de salud mental: adicciones, psicopatologias en
los miembros familiares.

e La orfandad absoluta: muerte de ambos padres.

* El abandono material: “descuido del menor en la alimen-
tacion, higiene, vesturario y medicacion por incumplimiento de
los deberes asistenciales correspondientes a los padres, tutores
o0 guardadores”.



e El abandono moral: “carencia en la educacion, vigilancia o
correccion del menor, suficiente para convertirlo en un serinadap-
tado para la convivencia social, por imcumplimiento de los debe-
res correspondientes a los padres o quienes esté confiada su guar-
da”.

Todos estos factores marcan la vida de un nino, afectan su se-
guridad emocional, su identidad y sobre todo su desarrollo como
ciudadano.

Para proteger a un nino huérfano o abandonado se han ido
creando centros o instituciones donde poder acogerlos, cumplien-
do tres funciones primordiales:

 Cultivar la personalidad del nino.
» Prepararlo para su mision trascendente.
* Suplir, en lo posible, la carencia del hogar.

Uno de los grandes problemas que puede desarrollar un nino es
el tener dos ambientes: el propio y el del centro o la institucion. Esto
se debe a que los ninos que provienen de un hogar desintegrado
o privados del mismo tienden a recordar vy dividir sus vidas, depri-
mirse o necesitar amor.

La mayoria de estas fundaciones tratan de ayudar fisica y psico-
I6gicamente a los ninos, por medio de diferentes actividades, pero
lo mds importante es el amor y la buena voluntad que se les puede
brindar.

Una de ellas es Fundaninos, la cual proporciona un hogar esta-
ble y amoroso a ninos huérfanos y abandonados bajo leyes lega-
les. Ellos velan por el bienestar infantil, acogiendo a ninos de 0 a
18 anos. La fundacidén los prepara para la vida, los instruyen en el
camino de Dios, les inculcan valores y amor para sentirse como en
casa.
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Las adopciones se realizan legalmente, con los debidos tra-
mites, fodo nino que ingresa es considerado parte de la familia
y solo lo dejardn ir cuando esté apto para su integracion en la
sociedad, también al cumplir la mayoria de edad si es su deseo.

¢Por qué existe tanto nino abandonado?

- La pobreza es el factor mds importante. No se cuenta con el
bienestar social dentro de la familia y no son capaces de cuidar y
protegerlos y por lo tanto los abandonan.

- Las condiciones politicas, como la dificultad en los tfrédmites de
adopcién, también pueden contribuir al abandono del nino, asi
como la falta de instituciones, tales como orfanatos , para adoptar
a los ninos que sus padres no pueden mantenerlos.

- Embarazos no deseados, por adolecentes que debido a su edad
o inmadurez no pueden cuidar de sus hijos. (Prensa Libre: 2011)

¢Por qué existe tanto nino huérfano?
- Debido a desastres naturales. Se pierde a la mayor parte de la
familia por derrumbes, inundaciones,etc.

- Por la violencia que se desata en el pais. Muchos ataques a ter-
ceras personas dejan familias desintegradas. (NPHGuate: 2011)

¢Por qué existen muchos ninos maltratados?

El maltrato a los ninos/as es un grave problema social, con raices
culturales y psicologicas, que puede producirse en familias de
cualquier nivel econdmico y educativo. Existen diferentes tipos de
maltratos: fisico, psicoldgico, emocional, educativo, etc.

¢Por qué existen muchos ninos en la calle?
Causas familiares
- Familias desmembradas.

- Nino rechazado por su padrastro(a) en una pareja desmembra-
da.

- Nino negado por su padre, que No quiere reconocerlo.

Ninos abandonados.

Ninos huérfanos de padre y madre.

Ninos de la guerra.



Causas sociales
- Ninos cuya madre se prostituye.
- Ninos de padres drogadictos.
- Hijos de mendigos.
- NInos cuyo padre o madre estdn en la cdrcel.
- Ninos en peligro moral rechazados por su familia.
- Ninos esclavos.

Causas econdmicas
- Hambre.

- Nino frabajador que necesita dinero.

- Nino voluntariaomente perdido por sus padres que ya no pue-
den darle lo minimo para vivir.

Causas politicas
- Nino que ha escapado de la guerra.

- Nino que ha escapado de matanzas inter-étnicas.

CASA HOGAR

Institucidon encargada del cuidado de menores de edad,
huérfanos o abandonados y de ninos o adolescentes a quienes
las autoridades han separado de sus progenitores, retirdndoles
la patria potestad. Medio alternativo donde se puede salva-
guardar a los ninos, antes o durante el desarrollo de la adop-
cion. Dichas instituciones pueden ser financiadas con capital
publico o privado.

Su funcidén principal es cubrir todas las necesidades bdsicas
de un nino, tanto fisicas, psicolégicas como educativas. Su ob-
jetivo es formar un buen ciudadano, inculcarle valores morales
y espirituales que lo lleven a ser una persona preparada para
la vida, adicionalmente se les da fraternidad, amor y carino a
todos por igual para mantener el calor de un hogar.
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Es de suma importancia la atencidon profesional que se le da
a los ninos que han tenido traumas sociales, pérdidas y heridas
psicoldgicas, por medio de terapistas, psicoldgos y doctores.
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Guatemala desde anos atrds sufre los asesinatos de mujeres
de todas las edades, mujeres con hijos... 3Qué pasa con los
NINOS y NiNas que se quedan en orfandad? g Alguien piensa en
ellos2 3Saben si estdn comiendo? 3Si tendrédn amor... amor de
madre?

Por medio de datos obtenidos de UNICEF y brindados por in-
formantes clave en el ano 1991, se puede estimar que en todo
el pais existen alrededor 24.000 ninos que trabajan enlas calles
y 6.000 ninos que viven en la calle, es decir, sin vinculos familia-
res o con vinculos débiles. La gran mayoria (80%) son varones y
su distribucion hectdrea es la siguiente: 15% son menores de 8
anos, 50% tienen entre 8 y 14 anos y 35% entre 15y 18 anos de
edad.

La insercion laboral de las ninas tiende a ser subestimada
debido a que tienen a cargo las tareas domésticas, no son
consideradas como frabajadoras ni estan remuneradas, lo que
dificulta su relevamiento.



COMUNICACION VISUAL

La comunicacion visual, mds que aplicacion técnica de un
saber tedrico/practico sobre la imagen, es la aplicacion par-
ticular de diferentes disciplinas, planificadas a la medida de
la estrategia global de la empresa para hacerse reconocer
y destacar frente a su entorno: es decir, para acompanar vi-
sualmente el desarrollo integro de la empresa y no solamente
el desarrollo de su actividad en el mercado.

Se entiende por comunicacion visual corporativa el con-
junto de manifestaciones expresivas que hacen visible |la
identidad de una empresa y de sus productos, o que per-
miten establecer diferencias visuales que se asocian a una
organizacion cuando se da a conocer frente alas demds:

— por la grafica de sus simbolos propios en el nombre, en
sus instalaciones, sus vehiculos, su correo, sus documentos
impresos, sus stands de exposicion, etc.,

— pero también por sus productos, sus embalajes, su senalé-
tica (o forma de imprimir cualquier tipo de rétulos para identi-
ficacion arquitecténica y urbana de espacios),

— es decir, por todos aqguellos elementos visualmente reco-
nocibles que componen un estilo propio.

La identidad visual de una empresa u organizacion es hoy
un vector esencial de su propia imagen, es decir, de como
la empresa es percibida por sus publicos, e influye indudable-
mente en la opinidn que el publico tiene de la empresa y de
su produccion.

a) MULTIMEDIA

Segun el Dr. Salaverria, se le conoce como “plataforma
multimedia” u “ordenador multimedia” a la capacidad de
procesar y reproducir contenidos en soportes textuales y au-
diovisuales.
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Multimedia

Cuando se habla de multimedia en el dmbito de la comunica-
cion se alude a dos realidades: por un lado, a los lenguaijes, y por
otro, a los medios. En el plano de los lenguajes o plano comunicao-
tivo, el adjetivo multimedia identifica a aquellos mensajes informa-
tivos transmitidos, presentados o percibidos unitariamente a través
de multiples medios. En el plano de los medios, que por concretar
se denominard plano instrumental, multimedia equivale a los “mul-
tiples intermediarios” que pueden participar en la transmision de
un producto informativo, tanto si este producto es multimedia en el
senfido comunicativo como si no lo es.

b) MEDIOS AUDIOVISUALES

Son los medios de comunicacion social que tienen que ver di-
rectamente con la imagen, como la fotografia y el audio. Los me-
dios audiovisuales se refieren especialmente a medios diddacticos
que, conimdagenes y grabaciones, sirven para comunicar un men-
saje especifico.

1. Television

La television permite la transmision de imagenes y sonidos

a distancia por medio de ondas hertzianas que son capta-
das en los hogares por medio de un aparato receptor de
television (televisor).

1.1 Comercial de television

Un comercial de tfelevision, cuna, anuncio o spot felevisi-
VO es un soporte audiovisual de corta duracion utilizado por
la publicidad para transmitir sus mensajes a una audiencia a
través del medio electronico conocido como television. Su
duracion usualmente es entre los 10 y los 60 segundos (los
formatos mds comunes, son los de 10, 20, 30 y 60).

c) INTERNET

Es un conjunto descentralizado de redes de comunicacion
interconectadas que utilizan la familia de protocolos TCP/IP, ga-
rantizando que las redes fisicas heterogéneas que la componen
como una red légica Unica, de alcance mundial.



Internet

Paginas Web

Una pdgina web es un documento o informacion electro-
nica adaptada para la World Wide Web que generalmente
forma parte de un sitio web.

Animaciones Web

Es una secuencia de imdgenes de 2 o 3 dimensiones, para
crear una ilusibn de movimiento. Rubio (2008) asegura que las
animaciones o videos digitales son secuencias e imdagenes o
graficos denominados frames o cuadros, reproducidas con ra-
pidez. El ojo percibe 12 cuadros por segundo.

La animacion se utiliza mucho en la web, especialmente en
los motion graphics, segun Pite (2003), debido al impacto que
causa la movilidad de elementos, logotipos, presentaciones de
galerias, etc. Es una buena forma de fortalecer el dinamismo de
un sitio Web.

d) REDES SOCIALES

Son estructuras sociales compuestas de grupos de personas, |las
cuales estdn conectadas por uno o varios tipos de relaciones, tales
como amistad, parentesco, intereses en comuin o que comparten co-
nocimientos.

FACEBOOK

Red social creada por Mark Zuckerberg y fundada por Eduar-
do Saverin, Chris Hughes, Dustin Moskovitz y Mark Zuckerberg.
Los usuarios pueden participar en una o mds redes sociales, en
relacion con su situacion académica, su lugar de trabajo o re-
gion geogrdfica.

YOU TUBE

Herramienta utilizada por los usuarios para subir, visualizar y
compartir videos, y a la vez pueden ser comentados y califica-
dos por cualquier otro usuario. Su sede central se encuentra en
San Bruno, California (E.E.U.U.).
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CONCEPTOS DE DISENO

METAFORA VISUAL

Metdfora visual: es representar visualmente estados de dnimo,
sensaciones o ideas.

Una sierra cortando un tronco (roncar), estrellas dando vuel-
tas alrrededor de una cabeza (dolor), una bombilla encendida
(ideaq)... son metdforas visuales utilizadas en la historieta y de do-
minio publico.

METAFORA CONCEPTUAL: segUn Cristina Soriano (2009), es un
fendmeno de cognicion en el que un drea semdntica o dominio
se representa conceptualmente en términos de otro. Esto quiere
decir que se utiliza el conocimiento de un campo conceptual, por
lo general concreto o cercano a la experiencia fisica, para estruc-
turar ofro campo que suele ser mds abstracto.

El primero se denomina dominio fuente, puesto que es el origen
de la estructura conceptual que se importa. El segundo se de-
nomina dominio meta o destino. Existe la convencion tfipogrdfica
de indicar los dominios conceptuales en versalita (DOMINIO) y las
metdforas conceptuales mediante la formula EL DOMINIO META
ES EL DOMINIO ORIGEN. Por ejemplo, la metdfora conceptual se-
gun la cual se conceptualiza el fiempo en términos de dinero se
denomina convencionalmente EL TIEMPO ES DINERO. Esta metd-
fora o “manera de pensar no literal” es responsable de multiples
expresiones en espanol (ademds de otros idiomas), como ganar
tiempo, malgastar el tiempo, ahorrar tiempo, robar tiempo, hipo-
tecar tu tiempo o invertir tiempo en algo.






PROCESO CREATIVO

FASE LOGICA

Definiendo el problema se inicia a desa-
rrollar las soluciones, para ello es necesario
investigar acerca de los ninos, las casas ho-
gar y su rol de atencién y formaciéon, qué
ofrece la institucion y cdmo son los ninos en
ese ambiente.

FASE INTVITIVA

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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Se sabe muy bien que la infancia es la eta-
pa inicial del ser humano y en ella se define
la personalidad del nino vy su vida futura, por
es0 es conveniente ensenarle ala gente que
se puede contribuir con esta noble causa,
debido a que las casas hogar brindan todo
lo necesario para que los ninos huérfanos o
abandonados reciban la misma atencion
que en un hogar.

FASE CRITICA

Desarrollar las ideas mediante la técnicas
de analogias y metaforas que conduzcan a
analizar tres conceptos que faciliten la solu-
cién al problema.



drogadictos Padres Alcohgiicos,

do.

VIO/QCiOnes

69“0&

< TECNICA DE METAFORAS . _.iituios

Emibarazo inesp

Padres irresponsables

O
oob
o . )
ek Los ninos son la alegria del presente y el
N -, .
~ futuro de esta generacion. Fundaninos les da A,
. 7
un futuro y una esperanza de vida, ya que su /70\?
7 . . . ‘ Q/@
pasado estd marcado por sufrimiento, triste- ¢ 6
Q
za o dolor. o Y%
D\A’& El amor, la atencién, la educacion propor- &
4, cionan un vinculo emocional en ellos, logran
/)O% sentirse queridos y protegidos, o cual ayuda
(&

a su desarrollo social y emocional.

De este modo se va deshilando la idea
central para formar diferentes conceptos, se
desarrolla un listado de frases que permitan
comparar o caracterizar el problema, los si-
nénimos y antdénimos son una fuente de ayu-
da.

Una familiq H es/O’QQ’GS bds;
Cas .
ERMANDAS >
S

Ninos maltratados

«
o
=
c
<]
°
c
2
g
o
o
o
<]
c
o
)
o
5
o
o
4
<]
o
5
2
=
>
c
=
9]
o
<
c
2
=
o
)
o
o
g
o
o
g
[<]
=
173
fi]

DUCES JUEgOsYy diversion




LA ESCUELA ES
MI SEGUNDO HOGAR...

Del desarrollo de metdaforas se escogieron 3 conceptos
creativos, que se utilizardn para hacer diferentes analo-
gias que llevardn a concientizar el trabajo que realiza Fun-
daninos de manera, sencilla y original.

PRIMER CONCEPTO

Partimos de la palabra “aprendizaje” segun la Real
Academia Espanola (2012): “Accion y efecto de apren-
der algun arte, oficio u ofra cosa”.

Dimension Conceptual: En la escuela es donde se
aprende a leer, escribir, entre otras cosas. La educacion
es una herramienta muy importante para el desarrollo del
nino, su formacion hard de él un hombre o mujer de bien,
a futuro un profesional y lo instruird en el camino del saber,
lo que le brinda la oportunidad de crecer y desarrollarse
en la vida.

Como analogia se tomd la escuela como Fundaninos,
ya que en la escuela comparten, aprender, juegany es su
segundo hogar.

Para desarrollar la psicomotricidad fina del nino, las
maestras les ensenan a pintar, dibujar, entorchar papel u
otros objetos que puedan manipular con las manos.

La imagen: Los ninos dibujardn y pintardn una casita
como simbolo de hogar, todos participan y forman la casa
donde ellos viven, Fundaninos.

Esta idea fue descartada porque solo muestra una ac-
fividad que realizan los ninos y es necesario concientizar
acerca de las necesidades de los mismos.
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Vamos a jugar...

SEGUNDO CONCEPTO

Segun la Real Academia Espanola, “juego” es: “Ac-
cion y efecto de jugar. Ejercicio recreativo sometido a
reglas, y en el cual se gana o se pierde. Juego de naipes,
de ajedrez, de billar, de pelota”.

Dimension Conceptual: Por medio del juego, los nifos
se divierten, disfrutan y aprenden, esto les provoca ale-
gria y muchas veces competencia.

Para lograr la analogia con Fundaninos se utilizd un
juego, donde se muestran a todos los ninos participan-
do, “Arranca Cebolla” que es muy conocido por todos.

Cooperacion, trabajo en equipo y unidad valores que
forman parte integral del desarrollo de los ninos, adicio-
nal a la educaciéon y la formacion espiritual.

La imagen: Se utilizan frases como Crecemos, jugamos
y aprendemos para enfocarse en el ambiente que les
brinda Fundaninos. Las expresiones faciales como la son-
risa reflejan que ellos son felices, son como cualquier otro
NiNO y necesitan apoyo.

Esta idea fue descartada porque solo se muestra lo fe-
lices que son los ninos al estar ahi, pero no lo que nece-
sitan.

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios



Concepto Cr

Este es mi hogar...
Tercer Concepto

Como toda casa hogar se le brinda al nino proteccion, cuidados,
alimentacién, vestimenta y amor. Todos estos aspectos son bdsicos
en una familia, la cual ellos encuentran en el personal de Fundaninos
que es como su hogar, el hogar que ellos quisieron tener y que por
distintas razones no se les brindo.

Dimension Conceptual: La principal necesidad que tiene Fundani-
nos es la manutencion de los ninos que albergan. Por ser una insti-
tucion sin fines de lucro no posee los recursos econdmicos, asi que
buscan apoyo en ofras instituciones o personas que deseen donar o
apadrinar a un nino.

Para que esto llegue y toque cada corazdn es necesario mostrar
que Fundaninos es una gran familia que estd formada por los ninos,
directores y personal que trabaja en dicha institucion. Cada miembro
de familia es pieza importante que da vida a un hogar.

Casa - Lugar en donde vives. Hogar - Es |la fraternidad que hay con
la familia, la unidn y el amor que uno a otro se tiene.

Dimensién Etica: Los padres de familia tienen la responsabilidad de
velar, cuidar y proteger a sus hijos, lo cual se desea reflejar en lo que
hace Fundaninos como padre y madre para los ninos. Este serd el gan-
cho emocional a ufilizar. Adicionalmente se mostrard todo lo que ha-
cen e influir para que la poblacion pueda colaborar.

La mejor forma de mostrar todas las locaciones y diversas partes de
Fundaninos es mostrarlas con una frase que se identifiquen.

Este medio audivisual hard que los colaboradores conozcan y escu-
chen a cada nino en su vida cotidianag, o que les ofrece Fundaninos.
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eativo

Dimensidn Estética: Las tomas que se realicen serdn utilizadas para
el spot de Fundaninos. Se muestran los rostros de felicidad en cada
actividad que ellos realicen. El spot debe ser dindmico, concreto y
facil de entender, asi que las frases cortas serdn reforzadas con la
imagen y la voz de los ninos.

Se usard una tipografia de la familia de palo seco porque es le-
gible y sencilla para la vista del lector. Al principio, el lugar y al final,
los datos de donde pueden encontrar a Fundaninos. La solicitud de
colaboraciéon serd en voz para no saturar de texto el video y mostrar
mds imagen.

Dimension Funcional: Para que el mensaje sea facil de compren-
der se usardn palabras comunes en el ambiente familiar, ya que en
un spot de television tiene una duracion de 30 segundos, asi que la
informacién debe ser clara y precisa. El medio de difusion serd un
canal local a nivel municipal y se tendrd aproximadamente 400 ho-
gares en sintonia del mensaje.

El mensaje de la Estrategia de Comunicacion es:
“Todo nino merece un hogar como el que nosotros tenemos”

Cada persona es bendecida en el seno del hogar con padres,
hermanos, carino, comprension y afecto. Fundaninos trata de brin-
dar a los ninos que estdn bajo su custodia brinddndoles bienestar,
educacion y salud a cada uno de ellos como si fueran sus hijos.

Tema principal: “Este es mi hogar”.

Monstrdndole a la poblacién que ellos también tienen un hogarr,
que ellos son felices como nosotros, “son ninos que necesitan apo-
yO, necesitan carino, son el futuro de Guatemala y sobre todo nece-
sitan de ti, de tu colaboracién y de tu carino”.
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1er. Nivel de visualizacion GUION LITERARIO

Empezamos por crear el guion literario, desarrollando ideas cla-
ras y breves que conduzcan al tema principal “ESTE ES NUESTRO
HOGAR", luego se visualizan las escenas en el bocetaje realizado
cuadro por cuadro.

Todos en Fundaninos son parte del hogar asi que se presentan al
publico diciendo su nombre.

- Yo soy Berny (nino con su nombre en el cartel).

- Yo soy Jenny (nina con su nombre en el cartel).

- Yo soy Luis (nino con su nombre en el cartel).

- Todos nosotros vivimos en Fundaninos, porque este es nuestro
hogar (todos los ninos frente la casa de Fundaninos).

Los ninos son felices con los juguetes, se divierten jugando con
otros y pasan momentos agradables en recreo.
- Yo juego en el recreo (nino subiéndose al resbaladero).

- Yo me divierto en el recreo (nina en el columpio).
- Yo soy feliz en Fundaninos (nina saltando cuerda).
- Todos somos felices en Fundaninos.

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios




Ideas y bocetos

Las personas confian mds en los profesionales.
- El nino que sufrié golpes debe ser atendido (doctor).

- Los ninos de la calle necesitan educaciéon (maestra).
- Los ninos victimas de malfrato desarrollan fraumas (psicologal).
- Los ninos necesitan de ti, porque Fundaninos es su hogar.

(todos los ninos abrazados de los médicos, maestra, etc).

El hogar y la familia brindan el sustento diario, el amor necesario,
el abrigo y la educacion, por eso se mostrard a Fundaninos siendo
una familia.

- Aca dormimos (nino en su habitacion).

- Acd comemos (nina en el comedor).

- Acd jugamos (nina en los juegos).

- Porque Fundaninos es nuestro hogar (todos los ninos gritan).
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Facebook

Actualmente para Facebook
la portada se llama Biografia y
mide 850x230 pixeles.

Para el diseno de este banner
hay 3 propuestas diferentes en
donde se mostrard el logo de
Fundaninos y fotos de los ninos
como gancho principal. Lo que
se necesita del material es que
se identifique correctamente y
asi las personas que ingresen a
buscar la Fundacion la locali-
cen con la misma linea grdfica
visual para ir enlazando y posi-
cionando la misma.

SCULDRIS o= |

|
—_— o ]
| A

-

r—— .

FINOANNOD

R

Posicionando el nombre
de Fundaninos, mostrar al
niNo como gancho visual
y reforzar con logotipo.

Esta propuesta se basd en
ver una frase significativa

Esta propuesta se perso-
nalizé eligiendo a 3 ninos
para cada banner en
donde se presentardn.

en los banner, como "“Tu
puedes ayudar”.
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Propuesta 1

Secuencia de las 3 for-
mas con que se puede
ayudar a Fundaninos.

Se muestra que conuna
taza de café se puede
colaborar.

1. “Compra una libra
de café”

2. “Apadrina un nino
con Q1,000.00 anuales”

3. “Contribuye con
viveres”.

Propuesta 2

Secuencia de 2 ani-
maciones para cada
donativo con el que se
puede ayudar a Funda-
NINOS.

Animacion de fotos vy ti-
pografia.

1. “T0 puedes ayudar a
Fundaninos”

2. “Apadrina un nino
con Q1,000.00 anuales”

Secuencia de 2 animao-
ciones.

Animacion de fotos vy ti-
pografia.

1. “TU puedes ayudar a
Fundaninos”

2. “Sé voluntario”

Fundaninos, lugar de
futuro y esperanza.
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GUION

Infroduccion

4 segundos en que aparece Fundaninos, lugar de
futuro y esperanza.

Escena 1

Todos los ninos en el jardin, recostados en la grama.
Paneo desde la perspectiva derecha.

Los ninos dicen: jEste es nuestro hogar!
Escena 2

Escena grupal donde hay varios ninos abrazados
diciendo:

iAqui compartimos!

Escena 3

Las ninas brincando en el trampolin.
Ellas dicen:

iAqui nos divertimos!

Escena 4

Escenas correlativas de ninos en la escuelq, diciendo
la misma frase:

jAprendemos!

Escena 5

Los ninos en el comedor, en su hora de almuerzo.
Escena 6

Cierre con animaciéon y énfasis en direccion, teléfono
y pdgina web.
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GUION TECNICO

o materiales
escolares. Para
mayor informa-

cidén comuni-
cate al teléfo-

no 5218.7482,

estos ninos
esperan tu
colaboracion.

pdgina web y
su informacion.

NO ESCENA SONIDO EFECTO TIEMPO
1 Intfroduccién animada MuUsica de fon- | Letra hace 4 seg.
do suave. Voz | una entrada
en off: locutor | con movimien-
dice: to de olas.
Un lugar de
futuro y espe-
ranza, FUNDA-
NINOS
2 Ninos en el jardin, Este es nuestro Paneo de 3 seg.
acostados en la grama. hogar. izquierda a
derecha.
3 Ninos abrazdndose Aqui Cdmara fron- 3seg.
sentados en el jardin. . tal.
compartimos
4 Ninas brincando en el AqQui nos diver- Titup y 3 segq.
trampolin timos tilt down
5 Diferentes ninos en su Aprendemos Cdmara 2 seg. Cada
escritorio pintando frontal uno
6 Nina en su escritorio pin- Aprendemos Cdamara 2 seq.
tando frontal
7 Los ninos comiendo ala Voz en off: Paneo de la 10 seg.
hora de almuerzo. locutor dice: mesas donde
- se encuentran
Estos ninos los nifios co-
necesitan de miendo.
ti, apdyalos
con donacio- | Luego entra el
nes, viveres | logotipo con la
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Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios

2do. Nivel de Visualizacion

nifio: Soy Christian

Todos vivimos en Fundanifos!

MIEMBROS

Este concepto se utilizd
para mostrar a algunos
de los ninos que confor-
man Fundaninos, en total
son 60 ninos. Se utilizaran
de 4 a 6 ninos.

Foto en dlbum

Foto en album

Diseno

Se utilizd una paleta de
colores vivos, que resal-
tan y llaman la atencion.
Diseno fipogrdfico Palo
seco, para claridad en
textos. En el tratamiento
de la imagen un collage
de momentos, como tipo
fotografias de dlbum que
se va llenando conforme
a los que se encuentran
en Fundaninos.

nifa: Soy Ixel

STORY BOARD

Foto en album

Foto en album

Guion
- jHola, soy Christian!

(se toma una foto y se pega
en el dlbum)

- iHola, soy Génesis!

(se toma una foto y se pega
en el dlbum)

y asi sucesivamente hasta
que que se llena el dlbum vy
dicen:

iTodos vivimos en Fundani-
nos!

Se cierra el dlbum.



PARTES DEL HOGAR

Vivimos en una casa
y todos los que viven en
ella somos una familia.
Mostremos que tenemos
lo necesario y somos igual
a ustedes.

Diseno

Se utilizé una paleta de
contraste de colores con fi-
pografia misceldnea. Como
tratamiento de imagen se
utilizd una parte por el todo
para representar cada espa-
cio de Fundaninos, cocinag,
escuela, dormitorio, etc.

Guion

- jAcda dormimos!
(en el dormitorio)

- jAcda compartimos!
(enla sala)

- jAcd comemos!
(en el comedor)

y asi por las diferentes partes
de Fundaninos.

Patio - Escuela - Casa cuna

iTodos vivimos en Fundaninos!

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios




O TV ERTSIE PZT Spot Televisivo

* Ny

Aqui jugamos Aqui jugamos

;Ac_qu estudiamos Aqui estudiamos

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios



Aqui compartimos

Donaciones:
Km. 1.7 sector 2, Lote 16 Z. 0

Aldea El Platanar, San José Pinula® www.fundaninos.com

Donaciones Fundaninos

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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3er. Nivel de Visualizacion Banner Facebook

i

INOSOTROS NECESITAMOS DE TV

WAASA -fU n d 'Cl r_ ; i
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Banner Animado 3er. Nivel de Visualizaciéon
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Seleccion de la Propuesta Grafica

Esta propuesta grafica fue elegida por la visibilidad de los am-
bientes y porque muestra en cada escena la expresion de los ninos.
Todavia hay que eliminar o fusionar escenas, ya que pasan del limi-
te de los 30 segundos.

Se realizaron tomas de diferentes dngulos para las escenas, se
tratd de usar paneos para ver el ambiente en donde se encontra-
ban, se utilizaron frases cortas que los ninos pudieran repetir con
facilidad.

Se buscaron varias locaciones para realizar las escenas, el patio
del colegio, las aulas de clase, el comedor y los juegos.

Se grabaron varias escenas de los ninos en actividades como
tocar la bateria, clase de carpinteria, drea de computacion, etc.,
pero no se utilizaron, ya que solo se contaba con 30 segundos en
los que hay que mostrar lo necesario, o que realmente causa im-
pacto.

Guion Literario

1. Hola - Dicen 2 ninas presentando el video.

2. Un lugar de furturo y esperanza FUNDANINOS - voz en off-
3. Este es mi hogar - Paneo de ninos en el patio de juegos.
4. Aqui compartimos - Ninos jugando y abrazédndose.

5. AQui jugamos - varios ninos en columpios y resbaladero.
6. Aqui estudiamos - Ninos pintando en las aulas.

7. Donacion - Ubicacion de Fundaninos.

8. Estos ninos necesitan de ti, apoydnos con donaciones, viveres
o materiales escolares. Comunicate al teléfono 5218-7482, estos
ninos necesitan de tu colaboracion - voz en off -.

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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El grupo focal se dividid en dos partes, ya que la actividad se
complementard con la vision del grupo objetivo y la vision del per-
sonal de Fundaninos. Los 2 grupos tendrdn 1 hora para discutir y opi-
nar acerca de las propuestas de diseno que determinardn la com-
prension, atraccion, aceptacion, involucramiento y persuasion, con
los datos recolectados serd posible hacer una retroalimentacion de
cada propuesta para finalizar el material audiovisual.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

Grupo Focal con personal de la Grupo Focal con GO:
Institucion: - 10 personas
2 directores - 5 maestros de la institucion. Duracién: Thora
Duracién: Thora 2 grupos de 5 personas.

Dada la actividad se llegd a las siguientes Dada la actividad se llegd a las siguientes
conclusiones: conclusiones:

- El concepto de la historia estd muy bien - Las personas se conmovieron al ver a los
manejado: englobar Fundaninos por ninos disfrutando de sus actividades co-
medio de diferentes actividades. tidianas.

- Necesitamos mostrar una intro de Fun- - Al mostrar la realidad de Fundaninos las
daninos, resena, historia o algo mds. personas conocieron mads sobre esta ins-

titucion.

- En las actividades grupales de los ninos
se identifica mejor Fundaninos. - Se mostré cémo es la vida de estos ni-
Nos y que sus vidas son iguales a la de

- Fundaninos necesita de personas que .
cualquier persona.

realmente sientan amor hacia los ninos.

- Se concluyd incluir partes de como
piensa el nino antes y después de que
estdn en Fundaninos.

- En alguna parte del video debe mostrar
a los ninos adorando a Dios.
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VALIDACION

La herramienta que se utilizd para estd validacion fue la encuesta
dirigida a 3 segmentos : Grupo Objetivo, Disenadores y Expertos, esto
con el fin de verificar que todos los elementos, conceptos, colores y
demds vayan aplicados de forma eficiente y efectiva en cuanto a
la informacion que se desea brindar, solucionando el problema de
comunicacion visual.

Serealiza la encuesta con preguntas directas, las cuales tienen un
mAaximo de 4 respuestas entre las que el encuestado puedo elegir,
esto nos ayudard a mejorar la efectividad de las piezas graficas.

PIEZAS DE VALIDACION

Para esta validacion se les presentd el spot publicitario, los ban-
ners del Facebook y el banner animado, que son las piezas propues-
tas para dar a conocer Fundaninos en San José Pinula.

Con la tabulacion de datos y los resultados generales se obtendrd
una serie de opiniones que conducirdn al éxito de esta estrategia
de comunicacion.

GRUPO OBJETINO

Encuesta del Grupo Objetivo (anexo 2)
Se encuestaron a 20 personas que integran el grupo objetivo.

1.¢De qué traté la historia?
NINOS QUE NECESITAN APOYO ¢ ¢+ e s s e o

En su mayoria respondieron que la his- 15ly
toria es de ninos que necesitan apoyo, n
aunque también muestran la funciones
que readliza Fundaninos como un hogar

feliz, compartir con los ninos y que ahi los
niNos son feilces.

10% Compartiendo
\9% Niiios felices

\19% Hogar feliz



ALEGRIIAYJUEGOSQQoooooooooooooo>

La mayoria de personas asocia los colo-
res con alegria y juegos, lo que enfatiza
el hecho de que son ninos.

2. ;Con qué asocia usted los colores? 4
0% Célidez y cariiio

%
89%
8% Niiios

0% Educacion

3. El principio del video lo asocia con:

DIVERSIéNYNINOS...O...........’

La mayoria de personas asocia el prin-
cipio con diversion, aungque no se des-
carta que también se podria incluir una
resena de Fundaninos.

3% Dinamismo

\1% Infancia y trazes

4. ;Es facil para usted entender las letras?

si ...........................)

La opinion de las personas fue que es fa-

cil de entender porque son simples. 10“%

5. Las escenas que aparecen con qué las asocia:

ESUNHOGAR............oooooooo)

Por la secuencia del video, la mayoria
puede observar que ellos estdn en un
hogar, en donde los ninos son felices.

" 3% Niios

A
\2% Juegos
0% Infancia

6. La musica del video le da sensacion de:

COMPASION POR LOS NINOS s e s+ e s e s o>

A la mayoria de personas le dio compa-
sion por los ninos al escucharla, dijeron
que era muy conmovedora.

1 9% Fraternidad y cariiio

2% Melancolia

@
o
(=
c
[<}
T
c
=l
I
~
[}
I}
o
c
o
0
o
=
<}
o
o
S
g
o
=
2
=
>
c
=
5}
o
L
c
2
£
o
o
[
o
2
(=)
[
2
o
£
%3
w




7. ¢ Qué mensaje le da el video?

DEBO AYUDAR A LOSNINOS: cccccecee P

En su mayoria, las personas respondieron
que el mensaje que les deja el video es
ayudar a Fundaninos.

3% Tienen un hogar
\2% Nifios son felices

En su mayoria, las personas respondieron
que la informacion es suficiente. Pocas
personas pidieron agregar mas datos so-

bre Fundaninos. 0% No

\9% Agregar mas

9. ¢ldentificaria usted a Fundaninos en otro lugar?

Si.........0..0....0...........)

La totalidad de personas dijo que Si, por
su logotipo y porgque ahora sabe en don-
de estd.

100%

0%No

10. ; Qué emociodn siente al ver el video?

COMPAsIéN ® & 06 06 6 0 06 0 0 0 0 0 0 o o

En su mayoria, las personas respondieron
que sienten compasion al ver a los ninos
y que la musica también los comnmue-
ve.

91%

A.8% Temura
0% Inocencia
11. ¢ Ayudaria usted a Fundaninos?

SIIAYUDARiAooooooooooooooooo

En su totalidad, las personas respondie-

ron que al conocer y saber mds de Fun- 1““%

daninos ayudarian a esta Institucion.

N
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DISENADORES

Encuesta para Disenadores Grdficos (anexo 3)
Se encuestaron a 20 disenadores para saber su opinion.

1. La secuencia del video es:

FACILDEENTENDERoooooooooooooooo)

A la totalidad de disenadores se les hizo
facil entender el video, a ninguno le po-

recid confuso o complicado.

¥ compicats

2. Los colores utilizados los asocia con:

NINOS - ALEGRIA Y JUEGOS «c e e

La mayoria de disenadores asocid los
colores con ninos, de igual forma con

98%

alegria y juegos. Ninguno de ellos los 0% Educacion
asocié con educacidon o calidez. %Balill'el y_l:ariﬁn
98% Alegriay juegos

3. La animacion es:

EQUILIBRADA Y ORDENADA .......

La mayoria de disenadores opind que la
animacion del video era equiliorada y
ordenadaq, lo cual se ve muy tradicional,
asi que hicieron la sugerencia de poner-
le mdas animacion a las tomas y un poco
a las letras de Fundaninos.

y/
10% Libre y dindmica

0% Jovial y divertida

4. La tipogradfia da sensacién de:
INFANCIA...O.....O.........

La totalidad de disenadores opina que
la tipografia da sensacién de infancia,
por los sans-serif. Recomiendan usar una
tipografia adicional para crear mas di-
namismo y énfasis en los ninos.

0% Dinamismo
0% Diversion
0% Alegria
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5. Las escenas que aparecen en las piezas evocan:

NINOS, JUEGOS, HOGAR E INFANCIA « - « < >

La totalidad de disenadores dice que el
las escenas son 100% de ninos, muestran
juegos, el hogar que Fundaninos brinda
y todo esto se resume en infancia.

100% Infancia

100%

50% Fraternidad y cariiio

6. El audio te inspira:

COMPASION PORLOS NINOS ¢ ¢« c ¢ s e s s3>

La totalidad de disenadores opind que
el audio les inspira compasion por los ni-
nos, pero también conlleva melancolia
y fraternidad.

7. ¢ Qué mensaje te da el video?

NINOS QUE NECESITAN APOYO ¢ ¢ ¢ ¢ o ¢ o«

Todos los disenadores opinaron que el
mensaje del video corresponde a las 4
respuestas, Ninos que necesitan apoyo,
que viven felices, tienen un hogar y que
comparten con la familia.

8. ;La informacidn es suficiente para conocer Fundaninos?

98%

INFORMACION SUFICIENTE: ¢ e e e e e e v e e P

La mayoria de disenadores opind que
por ser un spot publicitario tiene suficien-
te informacion, aunque el 2% opina que
hay que agregar datos relevantes de la
historia de Fundaninos.

2% Agregar mas
0% No

9. El logo de la Fundacién es facil de identificar:

DEBERIA ESTAR MAS REPETITIVO: e ¢ e s e s e <3

En su mayoria opinaron que tiene visibili-
dad, pero deberia ser mds grande y mds
repetitivo para posicionar la fundacion.

29% No

®

g Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios



10. Las imagenes que aparecen en las piezas evocan:

TERNURA, INOCENCIA Y COMPASION « « « <>

La totalidad de disenadores opind que

en conjunto los tres términos son bien 100%
aplicados en las imagenes.

PROFESIONALES

Encuesta para profesionales (anexo 4)
Se encuestaron a 20 profesionales en diferentes dreas para saber su
opinién acerca de los materiales que se van a utilizar en Fundaninos.

1. La secuencia del video es:

FACILDEENTENDER...............0.)

La totalidad de profesionales opind que
es facil de entender el video, que no
existe nada complicado o algo confuso.

0% Complicada
2. Los colores utilizados le dan significado de:

NINOS......0.............0....)

La totalidad de profesionales opind que
los colores utilizados son de ninos y que
un porcentaje alto es de alegria, calidez
y juego.

30% Galidez y cariiio

90% Alegria y juedgo

te al principio.

3

0% Educacion E

3. La infroduccién es:
g

(%]

EQUILIBRADA Y ORDENADA :cccccccc e 5
il

2

Todos los profesionales opinaron que la §
introduccion es equilibrada y ordenada, 100% :
su comentario fue que es posible ser mds §
divertidos y dindmicos con algo diferen- 0% Dinamismo :
0% Jovial y divertida H

§

s




4. La tipografia da sensacion de:

INFANCIA.....O.................)

La mayoria de profesionales opind que
los colores ufilizados son de ninos y que
un porcentaje alto es de alegria, calidez

y juego. 3% Alegria

\2% Dinamismo
D% Diversion
5. Las escenas que aparecen en las piezas le evocan:

NINOS, JUEGOS, HOGAR + ¢ ¢ e e e e e e e v e P

La totalidad de profesionales opind que
las escenas evocan 100% a ninos, juegos,
hogar y esto se unifica con infancia.

100%

6. La musica de fondo le da sensacion de:
FRATERNIDAD Y COMPASION ¢ ¢ c e c e ¢ e« o

La totalidad de profesionales opind que
la mUsica es una mezcla en donde se fu-
sionan la fraternidad, carino, compasion
y melancolia hacia los ninos.

100%

7. i Qué mensaje te deja el video?
NINOS....0..0...0......0.....0.’

La totalidad de profesionales opind que
100% del video es sobre ninos, su hogar,
lo felices que son y el apoyo que nece-
sitan.

00%

‘.

8. ;La informacién es suficiente para conocer Fundaninos?

SI’ESSUFICIENTE...................)

La totalidad de profesionales opind que
la informacion utilizada es lo suficiente
para conocer a Fundaninos.

100%

0% No

g Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios



9. ¢El logo de la fundacidn es facil de identificar?

Si ES FACIL DE IDENTIFICAR: = ¢ s+ ¢ ¢ ¢ s s 3>

La totalidad de profesionales opind que
el logo es facil de identificar, aunque se
puede agregar nuevamente al final.

10. Las imAgenes que aparecen en las piezas evocan:

Zas evocan compasion.

COMPASIéN............0.......)

La mayoria de profesionales opind que
las imagenes que se muestran en |las pie-

11. ;Ayudaria usted a Fundaninos?

La totalidad de profesionales si apoyaria

a esta institucion.

Comentarios obtenidos de
la validacion

A la mayoria le agrada el
video vy las piezas grdaficas
mostradas en la validacion,
a ellos les parece muy mo-
derno y actual el promover
esta institucion por redes so-
ciales.

Como recomendacion im-
portante, el grupo objetivo
necesita ver mds grande el
nombre de Fundaninos.

Las personas encuestadas
estan dispuestas a donar a

Sllooooooooooooooooooooooooooooo)

‘100%'

-GRUPO OBJETIVOI.......................................I

Fundaninos, para ellos fue
muy emotivo el ver que los
ninos viven felices en una
casa hogar.

Todos los participantes en
este proceso desconocian
esta intitucion, pero es muy
interesante saber que estdn
cerca de ella y que pueden
colaborar para que estos ni-
nos tengan un desarrollo nor-
mal como todos.

100%

0% Inocencia
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o

DISENADORES

Comentarios obtenidos de
la validacion

A los disenadore les agrado
el video vy las piezas grdfi-
cas, les gustaron mucho las
tomas que se hicieron de los
niNos y como se armo el con-
cepto.

Como recomendacion im-
portante, ellos opinan que
deberia haber mds anima-
cidn en las letras, pues se
estd interactuando con ni-
nos y ellos son el centro de
atencidén para los padres de

PROFESIONALES |....................................l

Comentarios obtenidos de
la validacion

A los profesionales les gustd
mucho el video, las tomas
de los ninos son conmove-
doras: aun sin ellos saber de
Fundaninos les inspira con-
flanza y fraternidad.

La mayoria opina que los
medios que se desean utili-
zar para lainformacion estdn
bien dirigidos y que tendrdn
un mayor impacto para el
grupo objetivo.

Como recomendacion para
ellos es importante que haya
mdAas movimiento entre to-
mas para atraer mas al tele-
vidente, en este caso para
el spot publicitario.

familia. El logotipo debe ir mdas
grande por posicionamiento de
marca y los datos deberian ser
reforzados en letras y no solo en
el audio.

Los disenadores encuestados
estdn dispuestas a donar y cola-
borar con Fundaninos, para ellos
es muy conmoverdor el hecho
de que se puede hacer feliz a
un nino.

Los profesionales encuestados
estan dispuestas a donar con
Fundaninos, para ellos es impor-
tante conocer ofras institucio-
nes que colaboran con el de-
sarrollo de los ninos y que todos
podamos apoyarlos gestionan-
do y haciendo frabajo social.

Todos los participantes estdn
de acuerdo con los medios que
se eligieron, aunque no se des-
carta la idea de promover este
material en eventos de benefi-
ciencia realizados por la funda-
dora de esta institucion.
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SPOT TELEVISINO

F'UNDANIﬂos

lugar de futuro y esperanza

FUNDANINOS

lugar de futuro y esperanza
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SPOT

aprendemos

para dar a conocer Fundanifnos

cién visual

Estrategia de comunica
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SPOT

aprendemaos
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www.fundaninos.com

Km. 1.7 sector 2 lote 16 zona 0.
Aldea El Platanar, San José Pinula




BANNER DE FACEBOOK

FUNDANINOS

ES MI HOGAR. iAYUDANOS!

i

FUNDANINOS

ES MI HOGAR, ;AYUDANOS!
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BANNER ANIMADO

FUNDANINOS

lugar de futuro y esperanza

Este es mi hogar,
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ANALISIS

DE LAS PIEZAS GRAFICAS

»
=
©
o

El desarrollo de las piezas graficas fue en
base a la necesidad de informacion que re-
queria la instifucidon Fundaninos. El spot es la
pieza audivisual principal de esta estrategia
de comunicacion para San José Pinula.

Spot de Television grabado en diferentes
locaciones con una duracién de 30 segun-
dos. Material en formato AVI para Repro-
ductor con una resolucion de 800x600pxX.

Redes Sociales para compartir material
audiovisual y digital que son medios muy uti-
lizados actualmente, en los que no se invier-
te grandes sumas de dinero, porque estdn
al alcance de todos.



El concepto se enfocd en colores alegres,
entusiastas y que atraigan la atenciéon de las
personas. Los colores mds favorables son el
naranja y turquesa. El grupo objetivo aceptd
la combinacién de estos dos colores.

NARANJA
R244 G121 B32
#EE7203

Expresa entusiasmo, crecimiento, juego,
interés, amistad, calidez y exaltacion que
son connotaciones de ninos. Es un color muy
llamativo en la publicidad, atrae y da sensa-
cion de infancia.

TURQUESA
RO G154 B122
#008A95

Expresa conocimiento, integridad, salud,
renovacion, sensibilidad, comunicacion,
creatividad, y propicia ambientes de tran-
quilidad e innovacién. Es un color muy re-
lajante y refrescante que da sensacion de
confianza e integracion.

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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Para el logotipo de Fundaninos se utilizdé una tipografia mas di-
ndmica que la que se utiliza comunmente. Esta tipografia gruesa y
deforme sin ser justificada, lo cual da la sensacion de que son trazos
de ninos, tipografia informal de juegos.

Esta tipografia fue utilizada en titulares e introduccion del spot
con dinamismo para que fuviera énfasis en los NiNos.

SF SLAPSTICK COMIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

En la tipografia para textos se utilizd una palo seco como la cen-
tury gothic. Se necesitaba una letra clara, legible y facil de comuni-
car el mensaje, se encuentra en direcciones, teléfono y ofros datos
que aparecen en los materiales audiovisuales.

CENTURY GOTHIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz



VIDEO

PANEO: para tomar a todos los ninos recostados en la grama se
hicieron tomas de izquierda a derecha.

Se realizaron diferentes tomas para el spot:

PLANO MEDIO: se tomd a los ninos escribiendo en sus escritorios
para el tema de “aprendemos”.

TILT UP: este tipo de toma se usd para lograr captar las miradas y
acciones de los ninos a la hora de comida.

El video fue editado en Premiere agregando una serie de mo-
vimientos para dar mas dinamismo al spot. También se reforzd el
audio con las frases puestas en el video.

En la introduccion se buscaba algo dindmico que enfocara el
ambiente de los ninos, colores que dieran vida al logotipo.

Para el cierre se utilizé tipografia palo seco para transmitir claro y
legible el mensaje. Se termina con el logo y la pdgina web para que
Fundaninos sea buscado en la red.

FORMATO

VIDEO: 720px X 480px. PAGINA WEB REDES SOCIALES
Material televisivo. www.fundaninos.com Facebook
Soporte: Este material Banner Animado Banners

serd transmitido por el canal
local del municipio. LLegan-
do a 3,500 hogares del muni-
cipio de San José Pinula.

Soporte: Este banner Soporte: Estos banners
estard rotando con la infor- | se posteardn en el muro
macion de Fundaninos en | de Facebook para llamar
la pdgina principal. la atencidn de las personas
y que puedan acceder a
mas informacién con el pie
de pdagina.
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LINEAMIENTOS

PARA LA PUESTA EN PRACTICA
PLAN DE MEDIOS

El video serd tfransmitido por diferentes medios seleccionados mi-
nusiosamente en base a la investigacion que se realizdé con el gru-
PO objetivo.

Las piezas grdficas digitales para ser difundidos son spot, banner
en web y en redes sociales, envio masivo de mailing y videos en
linea.

Para que estos medios de comunicacién sean efectivos se toma-
ron diferentes lineamientos para cada uno.

OBJETIVOS PARA EL PLAN DE MEDIOS

Dar a conocer a los padres de familia a Fundaninos, logrando asi
que esta informacién se difunda en los alrededores San José Pinula,
mediante los disntintos medios de comunicacion en las aldeas que
conforman dicho municipio.

Se eligieron los medios adecuados para la transmision de las di-
ferentes piezas grdficas y audiovisuales y lograr que sean efectivas
ante el grupo objetivo.

Lograr que el grupo objetivo pueda colaborar con Fundaninos,
por medio de donaciones econdmicas o articuos de necesidad
bdsica.
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DURACION DE LA CAMPANA

Para posicionar la informacién en la mente del grupo objeti-
vo, esta campana tendrd una duracion de 6 meses en los que se
reforzard con medios alternativos.

Al franscurir los 6 meses de la campana se podrdn utilizar otros
medios de difusiobn como el periddico del municipio, medios im-
presos, entre otros, que sean patrocinados por las mismas perso-
nas que colaboren con la fundacion.

MEDIOS DE COMUNICACION

DIGITALES Y AUDIOVISUALES

Estos medios de difusion son los mds utilizados en estos tiempos
debido a que la tecnologia ha avanzado vy las personas cada
vez tienen mds acceso a la informacion.

Una de las ventajas de este medio es que existen redes socia-
les y medios interactivos gratuitos, por lo que muchos de ellos son
difundidos sin ningun costo por reproduccion.

LA ERA DE LAS REDES SOCIALES

Cada vez son mds las personas que se comunican e interac-
tUan con otras por medio de redes sociales. Este medio es muy
utilizado por jovenes y adultos, ya que es divertido, informa de
diferentes temas y hasta es posible buscar a personas de otros
paises.

Por la trascendencia que han tenido estas, la informaciéon de
Fundaninos puede difundirse por toda Guatemala.
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SPOT DE TELEVISION 1+ cvcvevevememememenenannnn.

720px X 480px.

Spot televisivo

Se transmitird en el canal local del municipio, en horas especi-
ficas donde el nivel de televidentes sea mds alto.

Tratando de repetirlo de 10 a 12 veces por dia.

Los costos que tiene este material son donados por el canal

y ahora también es transmitido a 1 municipio aledano que es

Fraijanes y 5 aldeas que colindan con San José Pinula.

La ubicacién de Fundaninos se encuentra apartada y lejana,

por lo que para algunos se les dificultard la llegada.

851px X 318px.

Banner promocional

Se posteard en el Facebook tres ninos con el mensaje “Este es
mi hogar. jAyudanos!”

No tienen ningun costo y es un medio alternativo masivo de
comunicacion.

Las personas que no estén en el fan page no podrdn ver fotos
ni comentar, por lo tanto no verdn los banners.

150x250px.

Banner animado

La animacion serd colocada en la pagina web para hacer
énfasis en los aspectos en que se pueden ayudar a Fundani-
Nos.

La pdgina web ya estd posicionada solo es de promocionar
mds el apoyo que Fundaninos necesita.

En algunos casos las computadoras no tienen Adobe Flash
Player, el cual permite visualizar la animacién y adicionalmen-
te el personal a cargo de la misma se encuentra en E.E.U.U.
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Estrategia de Implementacion

Pieza Medio Formas de Distribucion
Proposito Fisico Cardcter Respon- Duracién Lugar
sable
Spot Telewswo . 6 meses en el Canal 42, el candl
para informar ala Material medio .
. . . . de la localidad
poblacion de San | Televisivo | Informativo | Hector televisivo.
. . . En Youtube como
José Pinula sobre Local Digital Chete Tiempo o
- X . . medio digital
Fundaninos. Masivo indefinido por
web.
red Youtube.
Banner Facebook
para d ar a cono-
cer las diferentes
donaciones que Material Facebook, red
. Carol 6 meses . A
se pueden dar Redes Informativo . social mas utiliza-
- . de despues es .
a Fundaninos Sociales en Redes . . da en San José
. Cazali | actualizada. .
con un gancho Sociales Pinula.
visual que son las
imagenes de los
NINOS.
Animacioén en
PAgina web
para crear ex-
pectacion en los Material Carol 6meses | ook dela
nUevos visitantes Web | Informativo de después es S >
y personas infere- Web Cazali | actualizada. Fundacion.

sadas en ayudar.
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PRODUCCION

CLIENTE Karen Raxtin

PRODUCTO Spot Publicitario
VERSION Fundanifios, es mi hogar.

Gracias por considerar a Naranja Digital para la realizacién de este proyecto

PRODUCCION DE SPOT DE TELEVISION ANIMACION 30"

POST-PRODUCCION
VIDEO CANT DIAS VALOR Q.
ESTUDIO DE VIDEO
DISENO
ANIMACIONES 2D

TOTAL SIN IMPUESTOS 12,000.00

IVA 1,440.00
TIMBRE DE PRENSA 60.00

TOTAL EN QUETZALES 13,500.00

En espera de su aprobacion, atentamente

Aprobado Cliente

Javier I_emu
Naranja Digital
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COSTOS

COTIZACION DE AUDIOVISUALES

Cliente: Karen Raxtun
Direccioén: Guatemala, Guatemala
Fecha: 9 de julio de 2012

Mas que un proveedor, nuestra tarea es ser FACILITADORES de la creatividad para
su Departamentom GENERANDO Y PENSANDO PARA FUNDANINOS por lo que
nuestras propuestas de Produccién Incluye:

1. Edicion

2. Animacion:

3. Titulos

4: Fondo Musical .
5. POST PRODUCCION

Una amplia experiencia en eventos y television nos respaldan al contar con profesio-
nales en el campo de la Produccién y Equipo Profesional y brindar la seguridad para
asesorar y orientar a Fundanifios hacia la eleccion de las opciones acordes a sus
necesidades y presupuestos, facilitando de esta maneja la tarea.

COTIZACION PAQUETE DE PRODUCCION

NO. VIDEO TIEMPO PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
1. VIDEO TESTIMONIO 30 SEGUNDOS 4,800.00

Condiciones de pago:
1. 50% de anticipo al firmar contrato.
2. 50% final a Contraentrega.

Comenciales para TV - Documentakes - Yideos Corponativos - Shop Motion - Animaciin 30 - Fotografia Digital

Campus Tecnolgicn |, Oficing 102 Rula 2, 383 2ona 4 | Guetemala A
(B02) 23010854 wwtaLUnmas Lo om gt
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RECOMENDACIONES
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CONCLUSIONES

» Se desarrollé una estrategia de comunicaciéon para dar a co-
nocer Fundaninos por medio de audiovisuales, los cuales fu-
vieron impacto en el grupo objetivo, eligiendo los medios co-
rrectos que son utilizados por la poblacién de San José Pinula.

e Se disend y editd un spot informativo acerca de Fundaninos
con un estilo dindmico que mantuviera la atencién del grupo
objetivo, mostrando asi lo que realiza la fundacion e indican-
do los donativos que se pueden realizar.

e Se disenaron 3 banners y la portada para facebook con la
frase "Fundaninos es mi hogar, Ayudanos” para posicionar el
mensaje y dar la informacién necesaria para los posibles do-
nantes.

e Se disend un banner animado para atraer la atencion de las
personas que visitan la pdgina web, que también es comple-
mento de la estrategia de informacién en el spot de television.
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RECOMENDACONES

La estrategia para difundir la informacién de Fundaninos es es-
pecifica para San José Pinula, pero puede extenderse para
toda la cuidad Capital. Aungue esto podrian subir los costos
de publicaciéon se puede gestionar los fondos para que sea
reconocido por todo el departamento metropolitano.

Después de esta campana de informacion es recomendable
serguir con los materiales publicitarios en redes sociales y spot
publicitario, para crear un lazo entre Fundaninos y el grupo ob-
jetivo.
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ALEGRIA

Es una de las emociones bdsicas, junto
con el miedo, la ira, el asco, la tristeza y la
sorpresa. Es un estado interior fresco y lumi-
Nnoso, generador de bienestar general, altos
niveles de energia y una poderosa disposi-
cion la alegria es una emocion, la accion
constructiva, que puede ser percibida en
toda persona, siendo asi que quien la experi-
menta, la revela en su apariencia, lenguaje,
decisiones y actos. La fristeza es la emocion
contraria. Segun estudios médicos la alegria
ayuda a el mejoramiento de la salud . La ale-
gria fambién para muchos se simboliza con
el color cian o amairillo, es también se com-
para con optimismo o placer, porque si hay
alegria hay placer y optimismo.

ANIMACION

La animacién es un proceso utilizado para
dar la sensacion de movimiento a imdgenes
o dibujos o a ofro tipo de objetos inanimados
(figuras de plastilina, por ejemplo). Existen
numerosas técnicas para realizar animacion
que van mds alld de los familiares dibujos
animados. Los cuadros se pueden generar
dibujando, pintando o fotografiando los mi-
nusculos cambios hechos repetidamente a
un modelo de larealidad o a un modelo tridi-
mensional virtual; también es posible animar
objetos de la realidad y actores.

GLOSARIO

BANNER

Un banner (en espanol: banderola) es un
formato publicitario en Internet. Esta forma
de publicidad online consiste en incluir una
pieza publicitaria denfro de una pdgina
web. Practicamente en la fotalidad de los
Ccasos, su objetivo es atraer trafico hacia el
sitio web del anunciante que paga por su
inclusion.

Los banners se crean con imdagenes (GIF,
JPEG o PNG).

DINAMICO

Se aplica a la persona que tiene mucha
actividad, energia y diligencia para hacer
cosas. Un objeto en constante movimiento.

DONACION

Una donacion es la accién de dar fon-
dos u otros bienes materiales, generalmente
por caridad. En algunos ordenamientos juri-
dicos estd regulada como un contrato. Al-
gunos érganos vitales, como el corazdn, son
donados Unicamente tras la defunciéon del
donante, quien debe firmar un acuerdo en
vida.

EMOCION

Las emociones son reacciones psicofisio-
l6gicas que representan modos de adap-
tacion a ciertos estimulos ambientales o de
UNo MisMo.

Estrategia de comunicacién visual para dar a conocer Fundanifios
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GUION

Un guion es un texto en que se expone,
con los detalles necesarios para su realizo-
cion, el contenido de una pelicula, historieta
o de un programa de radio o television. Es
decir, un escrito que contiene las indicacio-
nes de todo aquello que la obra dramdatica
requiere para su puesta en escena. Abarca
tanto los aspectos literarios (guion cinemato-
grafico, elaborado por el guionista: los par-
lamentos) como los técnicos (guion técnico,
elaborado por el director: acotaciones, es-
cenografia, iluminacién o sonido).

PANEO

En el paneo la cdmara permanece fija
pero gira horizontalmente sobre su eje. Usual-
mente el paneo se utiliza para seguir un ob-
jeto en movimiento.

SPOT PUBLICITARIO

Esta palabra viene de la voz inglesa. Es ci-
tado en una programacion televisiva o de
radio (medios masivos), es breve pero en-
tendible destinado a la publicidad de un
producto o servicio para cautivar al cliente.
Es un comercial corto de 20 a 60 segundos.

VIDEO

El videol, 2 o video 3 es la tecnologia de
la captacion, grabacion, procesamiento, al-
macenamiento, fransmision y reconstruccion
por medios electronicos digitales o anald-
gicos de una secuencia de imdgenes que
representan escenas en movimiento. Etimo-
l6gicamente la palabra video proviene del
verbo latino video, vides, videre, que se fra-
duce como el verbo ‘ver'. Se suele aplicar
este término a la senal de video y muchas
veces se la denomina «el video» o «la video»n
a modo de abreviatura del nombre comple-
to de la misma.



ENCUESTAS
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Culfura Visual - Medlos de Comumcccmn
EDAD: GENERO: F_ M__

1. sAquése dedica? 3Cudl es su ocupacion?g

2. sCudles son sus pasatiempos?
OverTv.
ODeportes
OShopping

O Actividades Culturales
O Otras

3.3Qué medios de comunicacion conoce?
O1v DORadic Ointernet Ovadllas Ompresos
4 .Disfruta de actividades culturales en el municipio:
osi ONo OAveces
5.sPosee televisor en su casa?
os! ONO
6.2 Tiene acceso a cable?
asi ONO
7.2 Usted mira el canal del municipio?
asi ONO
8.:Cuantas veces al diaz
O 02 O3 [O5 OMASDES
9.2 Tiene acceso a internete

asi ONO
OCasa OCafé intermet

DOREDES SOCIALES OCORREO

iGracias por tu colaboracién!




Encuesta de validacién para la pro : jeti
puesta grafica (Grupo Objetivo). ANEXO 2

{1 ENCUESTA

PARA EL GRUPO OBIJETIVO

La presente encuesia se usara como instrumento de medicion para verificar
la interpretacion y funcionalidad del spot publicitario y sus piezas graficas.
Subraye o encierre la frase que considere mas adecuada a su opinién.

1.De qué se frato la historia: [ 6. hu misica del video le da sensacién
e:

- Nifios compartiendo . -
- . - Fraternidod y carno
- Nifios que necesitan gpoyo l 2 [é I -
- Nifios fefices - Compasién por los ninos
- Melancalia

- Nifias con un hogar feliz
I 7.que mensaje te da el video:

| - Los nifios tienen un hogar

2. Con qué asocia usted los colores:
1 Los nifios son felices

- Nifios Deb g "

_ Educacién l - Debo ayudar a los nines

- Alegria y jusgos '

- Calidez y carifio 8. La informacién es suficiente para
conocer Fundanifios :

3. El principio del video lo asocia con: Falta agregar mds informacion

- Dinamismo l _si

- Infancia y trazos b -no

- Diversién y nifics l
4. Es facil para usted entender las letras i :},!g fu“;,‘ﬁf‘?"“ usted a Fundanifios en

-8 . - 5i

Agradecemos su coopearacién,
Fundanifios - Karen Raxtin

8

- Mo - No Eé
T

|5' Las escenas que aparecen con que 10. Qué emocién siente al ver el video: 2
s asocia: ' . §
-Ternura s

- Nifios S
Y- | - hocencia 5
& <]
- Compasion 5

- Hogar ' g
- Infancia ' ; - S
11. Ayudaria usted a Fundanifios? E

) s E

g Ne 5

]

3

&

g

2
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La presente encuesta se usara como instrumento de medicion para verificar

la interpretacion y

funcionalidad del spot publicitario y sus piezas graficas.

Subraye o encierre la frase que considere mas adecuada a su opinian.

1. La secuencia del video es:

- Fécil de entender

- Complicada debido a que no s& ubica con
facilidad en donde se encuentran los nifios

- Cenfuso de entender

2. Los colores viilizades los asocia con:
- Mifios

- Edueacién

- Alegria y juegos

- Callidez y carifio

3. La animacién es:

- Equilibrada y ordenada

- Lilbre vy dindmica

- Jovial y divertida

4. La tipografia da sensacion de:
- Alegria

- Diversidn

- Dinamismo

- Infancia

5. Las escenas gque aparecen en las
plezas ayocdan:

- Mifios

- Juegos

- Hogar

- Infancia

[ & . El audio te inspira:
- Fratemidad y carifio

- Compasién por los nifos
- Melancolia

7. Que mensaje te da el video:

- Mifios compartiendo

- Nifios que necesitan opoyo

- Mifios felices

- Nifios con un hogar feliz

8. La informacién es suficiente para
conocer Fundanifios :

- Falta agregar mas informacion

- 5l

- No

9. El logo de la fundacién es facil de
idenfificar:

-5

- Mo

10. Las imdgenes que aparecen en las
piezas evocan:

- Ternura

- Inocencida

- Compasién

Agradecemas su cooperacion.
Fundanifios - Karen Raxton
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1. la secuencia del video es:

- Facil de entender

- Complicada debido a Que no se ubica con
facilidad en donde se encuentran los nifios

- Confuso de entender

2 Iaas galnrns vtilizados le dan el signifi-

cddo de

- Nifios

- Educacién

- Alegria y juegos
- Calidez y carifio

3. lainfroduccién es:
- Equilibrada y ordenada
- Libre v dindmica
- Jovial y divertida

4. La tipografia da sensacién de:
- Alegrig

- Diversién

- Dinamismo

- Infancia

5. Las escenas que aparecen en las
pPleras evocan:

- Nifies

- Juegas

- Hogar

- Infancia

La presente encuesta se usara

f] . La misica de fondo le da sensacion
e:

- Fratemidad y carifio
- Compasién per los nifios
- Melancolia

7. Que mensgje te deja el video:
- Nifios compartiendo

- Nifios que necssitan apoyo

- Mifios felices

- Nifios con un hogar feliz

8. La informacién es suficiente para

conocer Fundanifios :
- Falta agregar mads informacisn

- §i

- Mo

9. El logo de la fundacién es fdcil de
identificar:

- Si

- Mo

10. Las imdgenes que aparecen en las
pPlezas evocan:

- Temurg
- Inocencia
- Compasién

11. Ayudaria usted a Fundanifios?
-3
- No

Agradecemos su cooperacion.

Fundanifios - Karen Raxtin

como instrumento de medicién para verificar
la interpratacion y funcionalidad del spot publicitario y sus piezas graficas.
Subraye o enciemre |a frase gue considere mas adecuada a sy opinian.
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