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Oresentacion




Se conocen como derechos de
los animales a las ideas postuladas
por corrientes de pensamiento y a
la subcorriente del movimiento de
liberacidn animal que sostienen que
la naturaleza animal es un sujeto de
derecho, cuya novedad reside en que
esta categoria sélo ha pertenecido a
personas naturales y juridicas, es decir al
ser humano.

Los derechos de los animales son un
tema controvertido, debido a que no
existen acuerdos sobre 1os mismos, ni
convenios internacionales al respecto.

Las primeras sociedades de proteccion
animal se crearon durante la revolucion
industrial 'y las primeras  victimas
defendidas fueron las que efectuaban
el trabajo de carga, es decir, caballos,
asnosy mulas, cuyo maltrato era habitual
y a la vista de todos.

Las primeras leyes conocidas surgieron
en Irlanda, en 1635. En 1641, la colonia
estadounidense  de  Massachusetts
Bay aprobd un sistema de leyes para
proteger a animales domesticados.

En la actualidad, el filésofo Jeremy
Bentham postuld que los animales por su
capacidadde sentiragoniay sufrimiento,
independientemente de que tuviesen la
capacidad de diferenciar entre “bien”
y “mal”, deben tener unos derechos
fundamentales como el derecho a la
vida, a su seguridad y a estar libres de la
tortura y de la esclavitud.

Fl también dedujo que un perro es mds
aprehensivo que un recién nacido y
gue de este modo estaria mds cercano
al humano adulto que un bebé. Sus
tesis y comparaciones “Si miramos a
miembros de nuestra propia especie,
los cuales carecen d i



personas normales, parece imposible
que su vida fuera mas vdlida que la
de unos animales”, fueron criticadas
masivamente.

El Derecho de Animales es una coleccion
de derecho positivo vy jurisprudencia
en la cual la naturaleza - legal, social o
bioldgica - de animales es el objeto de
Derecho significante, no es sindbnimo de
derechos de los animales como sujeto
de Derecho, mds es considerado un
referente “prdactico”.

Los derechos de animales incluyen
animales de compania, fauna, animales
empleados en el entretenimiento
y animales criados para comida e
investigacion.










Ca p|"ru\6|

I I I (V4




~~

Ontecedentes

/




El maltrato animal es un problema de
gravedad a nivel mundial, lo que inspira
a muchos a frabajar en pro de los
animales.

Estos temas son muy nuevos en paises
como Guatemala, ya que, en los
conocidos como del primer mundo,
estos problemas fundamentales han
sido resueltos en su mayoria. Si se
complementaran los planes de estudio
de nivel bdsico y superior con materias
que inculcaran el respeto por la vida de
los animales, tal problema no existiria.
Preocuparnos por la vida de animales
indefensos no es tarea de algunos, es
tarea de todos.

Gracias a muchas instituciones a nivel
mundial y ahora en Guatemala, se
cuenta con refugios que dedican su
tiempo a salvar animales callejeros.

Las agencias de control de animales,
también conocidas como protectoras
municipales y como perreras, son, en
ocasiones, organizaciones no lucrativas
contratadas para  hacer cumplir
los estatutos relacionados con los
animales, y para proporcionar servicios
relacionados con estos.

Ademds, muchos refugios ofrecen
servicios de adiestramiento, castracion a
bajo costo, cirugias, vacunasy cuidados
veterinarios.

En los refugios para animales, cuidan
a estos durante el resto de sus vidas
sin que, necesariamente, intenten
buscarles ofro hogar. Muchos de estos
establecimientos aceptan los animales
que no son adoptables, como los
indomesticables, salvajes, de los que se
ha abusado y que requieren cuidados
especiales, y los que, por su estado
médico, son dificiles de adoptar como
animales de compania.




La senora Xenii Nilsen Leadbitter (Estados
Unidos) vino a Guatemala hace mas
30 anos y, desde entonces, trabaja por
los animales en este pais. Inicialmente,
fundd la organizaciéon llamada Santuario
Animal que tenia su sede en Anfigua
Guatemala, junto con un grupo de
voluntarios  extranjeros 'y  algunos
guatemaltecos. Tuvo el primer refugio
de rescate, aunque era muy pequeno.

Anos mds tarde, se disolvid Santuario
Animal. Entonces, Xenii Nielsen, Pamela
Hirst-Prins  (Inglaterra) y Gina lllescas
(Guatemala) fundaron lo que se llama,
actualmente, AWARE Guatemala, en el
municipio de Sumpango, departamento
de Sacatepéquez. Obtuvieron para la
instifucion la personeria juridica y legal
en 1998.

AWARE significa asociacion pro-vida de
los animales, rescate y educacion. Se
dedica, en especial, a perros y gatos
callejeros. Pertenece y estd reconocida
legalmente por la Sociedad Protectora
de Animales a Nivel Mundial ~-WSPA.







Idenfificacion del problemao




Como parte delproyectodelalnstitucion
AWARE Guatemala, se planea minimizar
los maltratos a los animales por medio
de una campana; pero no cuentan con
una estrategia de comunicacion visual
que promueva, a las personas, a cuidar
a los animales de la calle y mascotas.




Justiicacion




El cuidado a los animales deberia tener
el apoyo de los habitantes del pais,
ya que son parte de nuestro planeta.
Muchas especies han desaparecido
debido a la mano del hombre; pero,
también muchos animales han sido
salvados, ya que existen las instituciones
que les brindan seguridad, alimentacion
y cuidados.

Todos deberiamos apoyar estos refugios
que ayudan a los que no pueden
pedir ayuda y, colaborar, de alguna
manera, a mejorar la vida de estos seres
indefensos.

Magnitud:

Los beneficios que el proyecto aportard
serdn significativos, ya que actualmente
20 millones de perros y gatos mueren
brutalmente en Latinoameérica.

En Guatemala, en el 2008, en el drea
urbana, se registrd la cifra de mas de 700
mil perros (1). Dicho proyecto iniciard su
primera fase en el programa dominical
Pasos y Pedales ubicado en la Avenida
Reforma y Avenida Las Américas de la
ciudad capital.

Trascendencia:

La promocioén educativa de AWARE
Guatemala iniciard en el programa
Pasos y Pedales de la ciudad capital.
Realizard actividades y campanas para
hacer posible identificar este problema,
y persuadir a la poblacidon para que
disminuya el maltrato a los animales.

Vulnerabilidad:

La realizacidn del presente proyecto
a fravés de una campana publicitaria
de apoyo a la funcidén educativa que




realiza AWARE Guatemala, es de suma
importancia, ya que con ello se estard
educando a la poblacién con respecto
del cuidado que se debe tener con los
animales, y se les logrard, a estos, una
vida adecuada y digna.

Se quiere crear conciencia en las
personas Yy educarlas acerca del
respeto a los animales para que tengan
una buena relacidén con sus mascotas y
disminuyan los animales callejeros.

Con la comunicacion visual de la
campana educativa, se pretende llegar
alosjovenes, educarlos acerca deltema
e integrarlos a la colectividad para que
este problema nacional vaya poco a
poco disminuyendo.

Factibilidad:

La campana para la disminucion del
maltrato animal si es factible y estd
contemplada por la Institucion AWARE
Guatemala junto con otras Instituciones
nacionales e internacionales que
apoyan con donaciones al refugio.

Su redlizacion serd posible en una
primera fase del proyecto, tomando
en cuenta que para ello se realizard un
plan efectivo de medios que contenga
los recursos y piezas necesarios.
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Objetivo General:

Desarrollar una campana educativa
que contribuya a minimizar el maltrato
animal.

Objetivos Especfficos:
Reforzarlaeducaciénsobrelaproteccion
animal por medio de material grdfico
como soporte a las actividades que se
realizardn.

Promover, en el pUblico, el respeto a los
derechos de los animales.

Informar a la poblacidon sobre cémo
puede reforzar la proteccidén animal
en sus hogares, para disminuir este
problema.

Informar a las personas sobre las
actividades de concientizacion que se
realizardn para que sean participes.
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Capitulo 2




Perfl del cliente




Historia de la Institucién:

AWARE Guatemala es una organizacion
sin fines de lucro que viene trabajando
desde hace 20 anos en pro y bienestar
de los animales que sufren en este pais.
AWARE significa Asociacion Pro-vida
de los Animales, Rescate y Educacion
(Animal Welfare Association Rescue/
Education).

Susfundadorasson XeniiNielsen, (Estados
Unidos), Pamela Hirst-Prins  (Inglaterra),
Gina lllescas (Guatemala). Xenii Nilsen
Leadbitter vino a Guatemala hace mads
30y, desde entonces, trabaja en pro de
los animales en este pais.

Anteriormente fundo, junto conun grupo
de voluntarios extranjeros y nacionales,
la organizacion llamada  Santuario
Animal que tenia su sede en Antigua
Guatemala. Ese fue el primer refugio de
rescate, aunque era muy pequeno.

Cuando se disolvid Santuario Animal, las
fundadoras de AWARE Guatemala se
juntaron y organizaron esta institucion.
Obtuvieron la personeria juridica y legal
en 1998.




En la actualidad:

Cuenta con un refugio ubicado en
el km 40, finca Pachaqgj, Sumpango
Sacatepéquez, que alberga a mads
de 380 animales, todos rescatados de
situaciones de maltrato y abandono
por parte de sus duenos. Sus habitantes
ya estdn vacunados, desparasitados,
esterilizados, sociabilizados y
rehabilitados, listos para ser adoptados
por nuevas familias.

Por el momento, se realizan actividades
en Pasos y Pedales, plan recreativo
de la Municipalidad de la ciudad de
Guatemala, para dar a conocer a traveés
de didlogo y volantes, la labor que lleva
a cabo la institucion.

AWARE se financia Unicamente a tfravés
de cuotas de sus miembros y donaciones
privadas, en efectivo o en especie. La
institucion estd reconocida legalmente
por la WSPA.

Visién:

“Convertirse en el primer centro
educativo humanitario en Guatemala
trabajando para la eliminacion de la
crueldad hacia los animales en general
y educar alas personas sobre el cuidado
de los animales y del medio ambiente”.

Valores:

* Responsabilidad
* Honestidad

e Compasion

* Pro actividad (2)

Descripcién de imagen:
Suimagen grafica consta de un logotipo
en dos colores, negro y naranja, que
representan la forma de un gato y un
perro rodeados por un circulo con el
nombre de la Institucion.




Por términos legales, AWARE no puede
cambiar su imagen institucional, ya que
legalmente se encuentra inscrita en la
Sociedad Protectora de Animales a Nivel
Mundial, y su logotipo ha sido registrado.
En virtud de que las costas procesales en
esta materia son elevadas, la institucion
no cuenta con los recursos para cubrir el
trdmite legal.

Actividad principal:

Su objetivo es rescatar y rehabilitar.
Cuenta con una clinica denfro del
refugio donde esterilizan y atienden
meédicamente a los pacientes.
Desarrolla  planes para proporcionar
educacion gratuita a los ninos sobre
el respeto a los animales y al medio
ambiente. Aunque se encuentra
en Sacafepéquez, muchas de las
actividades son realizadas en la ciudad
capital.

Recursos:

No cuentan con materiales tecnologicos
ni equipo de computo dentro delrefugio,
ya que todas las personas involucradas
(voluntarios, directores, veterinarios) no
tienen oficinas en ese lugar.

Todo lo relacionado con AWARE, lo
tfrabajan desde sus residencias.

Necesidades de Comunicacién:

Actualmente, AWARE se da a conocer
por medio de materiales graficos como
volanteo ocasional previo a realizar
actividades, afiches y mantas vinilicas
conlas que se identifican en actividades.

Por motivos econdmicos, no cuentan
con spotf ni de radio ni de television;
se dirigen al publico, personalmente,
realizando sus jornadas, promociones y
movimientos en los puntos de afluencia
de su target.




Su grupo objetivo se encuentra
establecido en la ciudad capital los
domingos en las avenidas Américas y
Reforma; por lo que la Institucion ya es
conocida en este sector.

Ahi, interactUan con personas de
diferentes edades, estratos sociales A 'y
B, que en su mayoria poseen un perro o
un gato. Sus colaboradores se identifican
con una playera que lleva el logotipo.

AWARE cuenta con una pdgina de
Facebook, donde exhibe fotografias de
los perros y gatos que viven en el refugio,
y de actividades que se realizan.

Constantemente, interactUan con ofras
instituciones e industrias dedicadas a los
animales, para lograr donaciones.

Muchos de sus donadores son fdabricas
de productos alimenticios para perros
y gatos. Estas industrias patrocinan la
mayoria de sus actividades, asi mismo,
realizan movimientos a beneficio de
AWARE para promover la adopcion de
animales y la recaudacion de fondos
para el sustento de sus habitantes.

Mundialmente, estd reconocida por la
Sociedad Protectora de Animales, de la
cual reciben donaciones del extranjero,
que son depositadas, mensualmente, en
la Institucion.







Jupo objetivo




Perfil geografico:
Guatemaltecos que vivan en la ciudad
capital de Guatemala.

Perfil demogréfico:

Los habitantes de capitalinos que
pertenecen a los estratos sociales
B y C que consiste en 5. 6 millones de
ciudadanos, esdecir, el 49.4% deltotalde
la poblacién, con un ingreso mensual de
256.16 quetzales, es decir, 8.53 quetzales
diarios. El 20 % es de analfabetas y
solo 2.5 anos promedio de escolaridad.
El 73 % es de trabajadores del sector
de la economia informal, o sea, que
disfrazan asi el desempleo abierto con
diversas modalidades de subempleo.
El 48 % labora en el campo. De hecho,
su trabajo es irregular e incompleto, sin
ninguna calificacion. Un buen numero
de muijeres va al servicio doméstico. (3)

Campana dirigida a personas que
visitan el programa dominical Pasos y
Pedales ubicado en Avenida Reforma
y Avenida las Américas de la ciudad
capital:

Edades: de 15 a 35 anos

Sexo: femenino y masculino
Nacionalidad: guatemalteca
Educacion: estudiantes de  nivel
bdsico, diversificado, universitario, vy
profesionales

Ocupacion: estudiantes, profesionales,
amas de casa, empleados, empresarios.
Idiomas: espanol

Religion: no determinada

Perfil psicolégico:

Esta campana esta dirigida a personas
de nivel socioecondmico A vy B,
visitantes ocasionales o frecuentes de




Pasos y Pedales para instarlos a que
sean participes de las actividades que
la Institucion planea realizar; hacer
conciencia en los jovenes sobre el
maltrato que se les da a los animales en
las calles y hasta en los hogares, y que
muchos ellos viven en malas condiciones
de salud a consecuencia del frato de
sus duenos.

Instar a las personas a que se acerquen
al refugio con estos animales que
necesitan amor y cuidados. Y que ésta
ensenanza se dé en generaciones
siguientes para fratar de minimizar este
problema nacional.

Cultura visual:

En el material grafico que servird de
apoyo en la campana, los textos,
generalmente, soncortos, simplesyfaciles
de recordar, ya que el grupo objetivo
abarca a personas adolescentes vy
adultos, que acostumbran a leer revistas
y arficulos que contfienen informacion
de mascotas, y que generalmente ven
programas sobre salud y entfrenamiento
de animales.

Estdn muy atentos a observar publicidad
en las calles, sobre todo las que se
encuentran enlas avenidas las Américas
y Reforma.

Leen detenidamente afiches y volantes
sobre alimentos veterinarios y foda clase
de actividades donde puedeninvolucrar
a sus mascotas. Se utilizan, en el material
grdfico, fipografia sencilla y dindmica, e
imagenes simples de animales.













Conceptos de diseno y bocetos




Conceptos Fundamentales del
Tema:

Se refiere a la definicion de conceptos
como linea de investigaciéon para una
adecuada  conceptualizacion  del
problema.

El Abuso animal ocurre cuando los
animales son victimas de maltrato
y violencia fisica por parte de sus
duenos, también la ausencia de
de las condiciones dignas para un
animal son son parte de los abusos
que viven muchos perros y gatos; estas
condiciones de vida para los animales
domésticos son deprimentes, ya que sus
espacios son reducidos y no cuentan
con alimentos y agua suficiente para
una buena alimentacion.

Los humanos deben tener un respeto por
las condiciones de vida de los animales 'y
sus hdbitat, es imprescindible promover
una cultura de responsabilidad hacia los
animales domésticos, ya que ellos son
los mdas vulnerables a la disposicion del
hombre.

La wuinerabilidad y el riesgo son factores
internos de un ser vivo a una amenaza,
correspondiente  a su predisposicion
infrinseca a ser afectado o de ser
susceptible a sufrir un dano. (4)

Estd clara la probabilidad de existencia
de un daio potencial hacialos animales,
debido a las condiciones de maltrato
que han sido sometidos. Muchas de
estas consecuencias dejan marcas y
problemas iremediables en la vida del
animal.




La crueldad causa sufrimiento y dano
en los animales. Muchos de ellos sufren
deshidratacion y desnutricion debido a
que sus duenos no les proporcionan la
alimentaciéon necesaria.

Los animales que pasan mucho tiempo
encerradosenespaciosreducidos, como
consecuencia c esto, les provoca graves
danos tanto fisicos como psicoldgicos.
Por esto, sufren de estrés y se vuelven tan
neurdticos que se golpean ellos mismos
contra muros o paredes, hasta morir.

La dificil condicidn de los animales de la
calle es uno de los asuntos de bienestar
animal mas visibles en el mundo hoy. Los
perros hacen parte de los animales més
afectados, de los 500 millones de estos
animales calculados en el mundo, cerca
del 75% son callejeros. (5)

La vida en las calles es dura. Los perros
se pelean por las reducidas cantidades
de comida que se pueden conseguir
en los basureros. Las heridas sufridas en
estas rinas, raras veces son tratadas.

Los conflictos con las comunidades
humanas que tienen los perros vy
gatos de la calle, que muchas veces
padeciendo hambre y enfermedades,
buscan comida y refugio en colonias.
A menudo las personas que viven a su
alrededor los ven como una molestiay y
un problema para la salud y limpieza de
su comunidad, por eso se crean dicho
conflictos con vecinos de estos barrios.

La falta de conocimiento y recursos,
hacen que las comunidades de los
paises en vias de desarrollo recurran
a la matanza al azar, envenenando,
electrocutando o disparando a los




perros y gatos que circulan alrededor.
Estos métodos no son humanitarios y
causan un enorme dolor y sufrimiento a
los animales. También son ineficaces a
largo plazo ya que no tratan la causa
del problema. (6)

La mayoria de los animales callejeros
han sido abandonados por sus duenos
o éstos les permiten andar sueltos por
las calles liboremente. Es por eso, que
los perros y gatos sin supervision se
reproducen, generando cachorros no
deseados.

La Sociedad Protectora de Animales
a Nivel Mundial trabaja para proveer
educacion sobre la resposabilidad de
tener una mascota, por ejemplo: la
identificacion de éstos, la vacunacion
y la esterilizacion hacen que menos
animales terminen en la calle.

Los animales son companeros
en el hogar, por lo tanto se debe
tener la resposabilidad de fratarlos
adecuadamente.

El cuidado empieza en casa y aunque
no se fenga acceso a un meédico
veterinario, la mejor manera de
mantener a las mascotas saludables es
satisfacer sus necesidades de bienestar
de forma consistente.

Los grupos de bienestar animal usan la
siguiente lista de control para juzgar si
un animal estd tan contento y saludable
como sea posible.

Existen cinco libertades que los animales
deben tener satisfechas:




Existen cinco libertades que los animales
domésticos deben tener satisfechas:

Libre de hambre y sed.

Libre de incomodidad.

Libre de dolor, lesiones y enfermedades.
Libre de miedo y dolor.

Libre para expresar comportamiento
normal.

Este punto final significa que se
debe entender las necesidades de
comportamiento de las mascotas vy
darles la oportunidad de expresarlos. (7)

Hoy en dia existen refugios v
organizaciones de ayuda para animales,
en donde se encuentran perros y gatos,
de diferentes edades, razas o mixtos,
que fueron abandonados por sus amos.
Estos refugios son instituciones sin fines de
lucro, cuyo objetivo es salvar, recuperar,
cuidar, proteger, y buscarnuevas vidas a
través de la adopcion para los animales
abandonados.

Los animales no cuentan con un
plazo definido de permanencia en
estos refugios, si no son adoptados,
los animales permanecen dentro de
los refugios recibiendo los cuidados y
atenciones de voluntarios.




Conceptos fundamentales de
diseino:

A confinuacion se desarrollan los
conceptos bdsicos relacionados con
disenoypublicidadparaelconocimiento
del problema de investigacion.

En un sentido amplio, el término "disefio”
significalo mismo que “planificacion”. La
previsibn mentalde unacombinacidonde
mediosparaalcanzarunfinoconjuntode
fines. Es un proceso légico que resuelve
un conjunto de necesidades humanas
en un marco racional econdmico vy
cultural determinado; y que mediante
metodologia tiende a la optimizacion
de las soluciones de acuerdo con
la disponibilidad de recursos, lo que
nos conduce a la modificacion de la
realidad.

Es un proceso de creacion visual con
un propodsito. A diferencia de la pintura
y de la escultura, que son la realizacion
de las visiones personales y los suenos
de un artista, el diseno cubre exigencias
practicas. Una wunidad de diseno
grdfico debe ser colocada ante los 0jos
del publico y transportar un mensaje
prefijado.

En pocas palabras, un buen diseno es
la mejor expresion visual de la esencia
de “algo”, ya sea esto un mensaje o un
producto. Su creacién no debe de ser
solo estética sino también funcional,
mientras refleja o guia el gusto el gusto
de su época. (8)

El disefio grafico es la actividad que
tiene como finalidad crear obras, cuyo
destino es la impresion.




El diseno grdfico comprende
principalmente:

- Caligrafia y tipografia (comunicacion
LingUistica)

- llustracion y fotografia (comunicacion
iconica)

El producto final es en su gran mayoria,
bidimensional. Quien recibe la
informacidén es el receptor y en ellos se
verd elregistro perspectivoylaconducta
reactiva.

Es una forma de comunicacién visual,
que se ocupa de organizar imagen y
texto para comunicar un mensaje.

Deéstese desprende eldisefioPublicitario
gue esunarama perteneciente al diseno
grdfico, con objetivos comerciales
definidos y de la rama publicidad que es
toda actividad requerida para presentar
a una audiencia un mensaje requerido
por un patfrocinador definido acerca de
un producto, servicio y organizacion.
Todo esto con el fin de crear una
campaia publicitaria siguiendo
un amplio conjunto de estrategias
comerciales que tienen como objetivo
dar a conocer, a través de distintos
anuncios un producto o servicio
determinado.

Los tipos de campaia pueden ser:

- Campanas segun la identificacion del
producto.

- No comerciales.

Dentro de las clasificaciones de una
campana publicitaria existen varias
y se dividen dependiendo de ciertas
caracteristicas.

Interesa hacer mencion de aquellas
que correspondan a las que confiene la
campana que se propone.




Las campanas que son realizadas por
entidadessinfinesdelucrooporempresas
que se colocan en un papel similar son
llamdas cfvica o de bien plblico; con
frecuencia los gobiernos, fabricantes o
entidades de servicio a la comunidad o
caritativas, u ofras asociaciones, buscan
cambiar actividades masivas mediante
la oferta de satisfactores a un producto

rentable: cultura, turismo, rehabilitacion,
paftriotismo.

y a los medios impresos puede ir mads
orientado a

El tono general que se da alos mensajes
lo

l6gica, con mucha
informacién, argumentos y atmodsfera
racionales; o intentar traer con estilos de
vida, esperanzas y sensaciones, y hacer
predominar sobre todo las emociones,
se busca aumentar las connotaciones
e prestigio del producto.

La idea de los medios impresos es su
capacidad de dirigirse selectivamente
a determinadas audiencias y lograr la
maxima exposicon del producto.

Para hacer una buena estratégia de
publicidad en los medios grdficos se

necesita saber como se clasifican estos
medios, las posibilidades publicitarias de
cada uno, las ventajas y desventajas de
todos los medios impresos.
Una de las ventajas de los medios
impresos, es el color que se aplica en
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ellos, ya que determinan la visidn del
lector hacia cierto anuncio publicado.

La aplicaicion del color, tanto en un
grafismo como en la tipografia, es una
de las herramientas mds importantes y
mas versatiles dado que las variaciones

y combinaciones dentro del espectro

pueden emplearse para modificar la
perspectiva del material visual.




Estrategios de comunicacion




Objetivo de Comunicacién

Promover en el grupo objetivo la
educacion  sobre la  proteccion
animal por medio de material grdfico,
y persuadir, a ser participes, de las
actividades que se realizardn como
parte de la campana educativa de la
Institucion AWARE Guatemala.

Estrategia 1:

Desarrollar una campana publicitaria y
difundirla por medios de comunicacion
impresos.

TAactfica:

Con base en el concepto creativo, se
realiza una propuesta grdfica, la cual
se adapta a diversas aplicaciones, las
cuales son:

banderas

calendarios

playeras

gorras

llaveros

tazas

tazédn para comida de perros

Estrategia 2:
Promover actividades promocionales
en Pasos y Pedales, que es el grupo
objetivo a quien va dirigida la campana
publicitaria.

TAactica:

BTL:

Disenar un stand creativo para colocarlo
en Pasos y Pedales, para representar la
campana de la Institucion

Promocidn de actividades:
Recaudacion de fondos para el refugio
Movimientos educativos.




Concepto creafivo
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Método Creativo:

Se llegard al grupo objetivo por medio
de imdgenes simples, como fotografias
dindmicas y faciles de recordar. El grupo
objetivo son los jovenes. Es por eso que
las piezas graficas estdn de acuerdo
con la edad del grupo objetivo.

Esta campana serd innovadora, para
llomar la atencion del grupo objetivo:
solamente con una fotografia se podrd
entender el concepto de la campana
contra el maltrato animal.

Técnicas Creativas:

La siguiente técnica fue utilizada para
concretar el diseno final de las piezas
graficas:

Hacer una representacion de los
animales, por medio de peluches de
perritos y gatitos.

Dichos peluches tendran unas vendas
en sus patitas, que connotan el maltrato
a los animales.

La técnica creativa con la que se
trabajard es: Mezclar y conjuntar, ya
que el método sera facil, simple, sencillo
y dindmico para los jovenes del grupo
objetivo.

Habrd una comparacion de un perro
real y uno de peluche. Este simulard
estar herido y tendrd una venda en su
patita.

Seis sombreros para pensar:

La siguiente técnica fue utilizada para
llevaracabo elconcepto eidea general
de las piezas graficas:

1. Sombrero blanco:
Una mirada objetiva a los datos y a
la informacion. “Los hechos son los

hechos”.




Lo que se quiere difundir es el cuidado y
respeto a los animales, en el pais existe
mucho maltrato animal.

2. Sombrero verde:
La oportunidad para expresar nuevos

conceptos, ideas, posibilidades,
percepciones y usar el pensamiento
creativo.

En una imagen sencilla para demostrar
que los animales son seres vivos que
sienten al igual que los seres humanos y
no deben ser maltratados.

3. Sombrero azul:
Control y gestibn del proceso del
pensamiento.

El tema es de mucha seriedad, ya que
implica la vida de seres vivos, y con
la importancia que esto implica serd
desarrollada esta campana.

4. Sombrero negro:
Significa la critica, l6gica negativa, juicio
y prudencia. El porqué algo puede ir mal.

A muchos no pueden importarle este
tema, o la campana de publicidad
puede que no influya mucho debido al
nivel de analfabetismo que tiene el pais,
aungue el concepto de la campana es
sencillo y las piezas graficas son fdciles
de comprender, a muchos podria no
interesarles este tema.

5. Sombrero amarillo:
Simboliza el optimismo, l6égica positiva,
factibilidad y beneficios.

El lugar donde se llevard a cabo el
lanzamiento de la campana serd
Pasos y Pedales, dicho lugar es muy
concurrido por muchas personas de

todas las e




con mascotas, lo que es perfecto para
realizar actividades de concientizacion
y promover el cuidado y protecciéon a
los animales.

6. Sombrero rojo:
Legitimalos sentimientos, presentimientos
ylaintuicion, sin necesidad de justificarse.

Al ver la campana, el grupo objetivo se
sentirdidentificado conella, ya que todos
tuvimos la ilusidn de tener una mascota.
Lo que quiere difundirse en la campana,
es esa ilusion de cuidar y proteger a los
animales, porgue son seres Vvivos que
sienten al igual que los humanos, que
los debemos amar y proteger, que son
indefensos y fieles amigos.

Liuvia de ideacs:

Amor

Familia

Defenderse

Respeto

Unidn

Vida

Salvar

Derechos

Juguete

Cuidado

Proteccion

Protégeme, soy tu mejor amigo.
Defiende mis derechos.

No seas cruel, sdlvame.

Soy tu mejor amigo, cuidame
Yo soy tu familia también.

No soy un juguete, soy tu amigo
Soy tu mejor amigo, no un juguete.
Quiero ser parte de tu familia.
Cuidame, soy tu amigo.

No me maltrates, soy tu familia.




Concepto Creativo: Proteccion.

Titular:

Soy tu mejor amigo, no un juguete.
Protégeme.

Todos juntos defendamos los derechos
de los animales.

Yo también soy parte de tu familia,
protégeme.

Simbologia:

Las piezas son muy sencillas y de facil
comprension. Son fotografias y dibujos
de un perro y un gato, que son el tema
principal de la campana. En todas las
piezas, son el punto de atencion y se
interpretan emotivamente desde el lado
compasivo, pidiendo amor y respeto
hacia sus vidas.

Tipografia:

Son fuentes juveniles y serias al mismo
tiempo, muy delgadas, dindmicas vy
curvas, de la familia de las Helvéticas y
de las cursivas a mano.

Color:

Se usaron colores planos, que reflejan
la seriedad del tema, como el blanco,
los azules y los morados que significan
franquilidad. Dichos colores fienen
un profundo efecto sobre la mente,
equilioran y estimulan la imaginacion.






[Oroceso de bocetae




Primer nivel de visualizacién

Después de llevarse a cabo las técnicas
de los seis sombreros para pensar, de la
lluvia de ideas y finalmente llegar a un
titular, se procedié a la elaboracion de la
conceptualizacion grafica.

[ 4
Autoevaluacion
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1- Amigo 2 3 2 2 2 3 3 1 1 2 21
2- El mejor de los amigos 2 3 2 1 1 2 1 1 1 1 15
c 3- Amigo protégeme 2 3 2 2 3 3 3 2 2 3 25
% - Soy tu mejor amigo 2 2 1 2 1 1 2 1 1 2 15
8-5- No me lastimes 2 2 2 2 2 1 2 1 1 217
6- Defender derechos 3 1 1 12 2 2 2 2 2 18
7- Derecho animal 3 1 1 1 1 2 2 1 2 1 15
8- Soy tu familia 2 2 1 2 2 2 1 2 1 1 16
9- Parte de tu familia 2 2 1 2 2 2 1 2 1 1 16
Piezas seleccionadas
Amigo protégeme 25
Amigo 21

Defender derechos 18




1- Metodologia
Se realizaron varias tomas fotogrdficas para llegar al resultado final de estas

piezas. Después de varios retoques graficos, se trabajo el titular. Este es: “Soy

tu mejor amigo, no un juguete. Protégeme”.
Se frabajé en una misma linea grdfica, para mantener la unidad visual en las

dos versiones fotograficas.

1

Soytumejoramigo, = S0y tu mejor amigo,
no up jug Uele. | NON juguete.

PROTEGEME

@, @ PROTEGEME

2- Metodologia
Luego de la toma de fotografias para el diseno de los primeros bocetos, se

utilizé la misma linea, pero esta vez, en version vectorial.

Soy tu mejor amigo, No me lastimes,

PROTEGENE PROTEGEME.




3- Metodologia
En este caso, se trabaqjo la ilustracion de dos patas de animales (gato y perro)
y la mano de una persona levantadas. Estas, es esa posicion, simulan el signo

para votar en pro de los derechos animales, por lo que lleva al siguiente fitular:
“Todos juntos defendamos los derechos de los animales”.

animales.




PROTHEENE

Bocetqgje:

Estas piezas, aunque no seleccionadasenla
autoevaluacion, forman parte del proceso
de bocetaje y compuestas por una lluvia de
ideas. Cada boceto llevd a las propuestas
seleccionadas.

En las primeras propuestas se utilizaron
ilustraciones de un retrato familiar, las cuales
transmiten union familiar y que las mascotas
sean tomadas en cuenta como parte da la
familia.

Se utilizd un copy simple: “Yo soy parte de
tu familia, no me lastimes”. La segunda
propuesta es una variacidn de color y
pisicion de elementos de una de las piezas
favorecidas en la autoevaluacion.

RROIEGENE

Yo soy parte de tu famili,




Segundoniveldeyvisualizacién

Después de llevarse a cabo la
autoevaluacion y resumir las propuestas
presentadas anteriormente, se realizd
la segunda fase de validacion  para
comprobar la eficacia mediante un grupo
focal con personas dentro del dmbito de
diseno y publicidad.

Las personas participantes en esta
validacion estuvieron comprendidas entre
20 y 30 anos de edad, estudiantes del 100.
semestre de diseno grdfico y publicidad.
Como conocedores del campo, dieron sus
mejores opiniones, para aclarar las ideas
de las tres piezas expuestas.

A continuacion se presenta un resumen de
los comentarios realizados:

Piezas fotograficas:

“Las ideas de la fotografias son muy
buenas, aunque les falta brillo, estdn un
poco opacas”. “El fondo plano es mejor
para hacer resaltar la imagen. Tal vez falta
mads texto de informacion”. “Muy buena
idea utilizar un peluche en lugar de un
perro y un gato reales, para demostrar
que estd herido, porque juega muy bien
con el texto”. “El peluche del gato debe
cambiarse y usar un modelo mds perecido
a un gato real, igual que el del perro. Le
falta luz a las fotos, se pierden con el fondo,
pero en general estd muy bien”.

Piezas vectoriales:

“Le falta algo para que llame mas la
atencioén. Los vectores no ayudan mucho
a ver el redlsmo de un animal”. "“No
demuestra que estdn heridos, le falta mds
realismo”.

Piezas ilustracion de mano y patitas:
“La idea estd muy buena, pero |




mas elementos para complementarla”.
“Serepresentayse entiende bienelderecho
de los animales, pero le falta realismo a la
pieza, estd muy plana”.

En resumen a esta validaciéon, podemos
deducir las piezas seleccionadas:

Piezas seleccionadas
1

Syune gy
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PROTEGHE =7 s
e Darle luz alaimagen.

e Agregar mads informacion

Soy tu mejor amigo,
noun ]ugue’[e G Correciones a realizar en esta propuesta:
- ‘  Cambiar la fotografia, ésta no es
: favorable.

* Darle efectos ala imagen.

e Agregar mas informacion.

\/

&) PROTEGEME

Correciones a realizar en esta propuesta:
e Esta muy plana la ilustracion.

* Agregarle detalles.

e Agregar mas informacion.

animales.



Tercer nivel de visuadlizacién

En esta 3a. fase de eficacia de las
propuestas de diseno, se presentan las
piezas anteriormente corregidas.

Dichas piezas fueron presentadas a
encargados y voluntarios de la Institucioén,
para expresen su opinidon y resultados para
la pieza grdfica final.

Soyu mer&())r ani

un jug

PROTEGEME

Los animales no tienen voz para poder expresar el amor y la
fidelidad que sienten por ti,
Unicamente tienen el instinto de amarte.
Ellos son indefensos y estén completamente a la disposicion
de los seres humanos.
SALVALOS DE LA CRUELDAD.

3 Soyuregranis

Los animales no tienen voz para poder expresar el amor y la
fidelidad que sienten por ti,

Unicamente tienen el instinto de amarte.

Ellos son indefensos y estén oorrvp!stmve nte a la disposicion
seres humanos.

SALVALOS DE LA CRUELDAD.




Para llevar a cabo esta validacion, se
realizd un focus group con personal de la
Institucion Aware Guatemala.

En la cual se decidird la pieza final de la
campana educativa.

A continuacion, el resumen de los
comentarios obtenidos de esta reunion:

“Nos parece un muy buen trabajo, es dificil
enconfrar errores porque creemos que
estas propuestas encajan con la linea de la
Institucion™

- De las piezas presentadas, cuales son sus
comentarios: “Creemos que las piezas de los
peluchessonlas mejores paralacampana”.
“La ofra propuesta de las manos, Nos
parece afractiva, pero posiblemente no
estd enfocada directamente al tema
en cuestion, aunque es una muy buena
propuesta”

- La propuesta expuesta, creen que son
legibles o que necesiten cambios: “El texto
de -no un juguete- estd muy pegado al de
-Soy tu mejor amigo- por lo que creemos
conveniente mover un poco hacia abagjo la
segundafrase, hacerlaunpocomdsgrande
y cambiar la tipografia de la primera frase
por una mas dindmica”. “Otra idea podria
ser agregarle al diseno algun elemento que
enmarque las propuestas y les de unidad”.

Luego de esta cita textual de la reunidon
realizada con la Institucidn, y con la
recopilacion de informacion que se pudo
extraer de esta actividad, se procede a
realizar las correcciones sugeridas por el
personal experto en el tema; para después
realizar Ultima fase de validacion de la
pieza grdfica final.




Piezas seleccionadas

Soyu merjgrami :

un jug

PROTEGEME

Los animales no tienen voz para poder expresar el amor y la
fidelidad que sienten por t,

Gnicamente tienen el instinto de amare.

Ellos son indefensos y estén completamente a la disposicion

ik "
S de los seres humanos.
< Q 4 SALVALOS DE LA CRUELDAD.
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Los animales no tienen voz para poder expresar el amor y la
fideidad que sienten por i,

Unicamente tienen el instinto de amarte.

Elios son indefensos y estén completamente a la disposicion
de los seres humanos.

SALVALOS DE LA CRUELDAD.

Correciones a realizar en esta propuesta:

Cambiar tipografia en la primera frase.
Separar la segunda frase de la primera y
hacerla mdas grande.

Agregar mds informacion.

Correciones a redlizar en esta propuesta:

Cambiar la fotografia, ésta no es
favorable.

Darle efectos a la imagen.

Agregar mds informacion.







Caopitulo

Comprobacion de eficaciay propuesta grdfica final
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3Qué es un grupo focal?

Es una técnica de exploracidn donde se
reune un pequeno nUmero de personas
guiadas por un moderador que facilita
las discusiones. Esta técnica maneja
aspectos cualitativos. Los participantes
hablan libre y espontdneamente sobre
temas que se consideran de importancia
para la investigacion. Generalmente los
participantes se escogen al azar y se
entrevistan previomente para determinar si
califican o no denfro del grupo. (9)

La reuniéon del grupo focal es dirigida por un
moderador que utiliza una guia de discusion
para mantener el enfoque de la reuniéon vy
el control del grupo. La guia de discusion
contiene los objetivos del estudio e incluye
preguntas de discusion abierta. Se pueden
determinar varios grupos, para esto primero
es necesario recopilar la informacion
pertinente, generar hipdtesis del tema en
estudio y continuar la organizacion de
grupos hasta que la informacion obtenida
este completa.

El tamano aceptable para un grupo
focal ha sido tradicionalmente de 6 a 12
parficipantes. Pero existe la tendencia
hacia grupos mas pequenos segun el fin
establecido.

Como apoyo, en esta técnica se utilizan
observadores, equipos de grabacion de
audio o video y salas de observacion que
ofrecen un ambiente privado, comodo y
de facil acceso.

El grupo focal no deberia durar mdas de dos
horas. Los participantes deberdn sentarse
de forma que se promueva su participacion
e interaccion.
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N0 UN juquete.

PROTEGEME

Los animales no tienen voz para poder expresar el amor y la
fidelidad que sienten por ti,

Unicamente tienen el instinto de amarte.

Ellos son indefensos y estdn completamente a la disposicion
r de los seres humanos.
SALVALOS DE LA CRUELDAD.
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Los animales no tienen voz para poder expresar el amor y la

fidelidad que sienten por ti,

Unicamente tienen el instinto de amarte

Ellos son i y estan te a la dis i \},N-
de los seres humanos >

SALVALOS DE LA CRUELDAD.

Metodologia

Participantes:

Doce personas que se dividieron en dos
grupos.

Se les comentd Ila necesidad de
comunicacion y diseno de la Institucion
para la cual se estaba desarrollando una
campana publicitaria.

Para este grupo focal, se formulé una serie
de preguntas estudiadas con el propdsito
de obtener un resultado objetivo. Se
leyeron en voz alta. Las correspondientes
respuestas determinaron la opinidn de los
informantes sobre la importancia de este
tema, asicomo de la eficacia del contenido
de cada una de las piezas disenadas.

Perfil del informante:

Personas 20 y 33 anos de edad

Estudiantes universitarios

Profesionales graduados

Residentes de la ciudad capital

Visitantes ocasionales y constantes de
Pasos y Pedales.

En su mayoria cuentan con al menos un
perro o gato bajo su cuidado.
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Opinionesy comentarios realizados durante
el grupo focal:

Aunqgue no todos tenian la responsabilidad
de una mascota bajo su cuidado, si
estaban interesados en el tema. Dijeron
los que no convivian con algun perro o
gato en su hogar, que no era porque no
lo desearan, sino porque no cuentan con
espacio en su vivienda, ni con el tiempo
suficiente para dedicarle a una mascota.
Por esto, se sintieron aun mas identificados
con las fotografias.

“Muchos hemos guardado mds de algun
juguete de nuestra ninez, el que, con el
paso del tiempo, hemos olvidado entre
alguna caja. Viendo estos mensajes
graficos, nos podemos dar cuenta de que
podriamos hacer lo mismo con nuestro
perro o cualqguier ofra mascota, el que,
por falta de fiempo, también dejariamos
olvidado".

En algunos participantes, se notd, de
inmediato, quese conmovieronalmostrarles
las piezas. Lo cual demostréd que el tema si
puede llegar a persuadir y comprenderse
facilmente por determinado grupo de
personas.

Varios tuvieron la inquietud de informarse
mas sobre esta campana, debido a que
se sinfieron familiarizados con el tema vy
afirmaron que el contenido de estas piezas
grdficas es positivo y podria interesarle a la
sociedad.

“Esta propuesta me parece realmente
buena, podria funcionar en las actividades
que tienen planteadas. Yo pienso que estan
muy claras y llaman mucho la atencion”




“Se enfiende todo lo que se quiere
transmitir. Las fotografias estdn muy claras
y faciles de recordar”

“Nosotros hariamos pocos cambios, como
aclarar un poco mdas las imdgenes para
que no seaniguales al fondo. Seria lo Unico;
todo estd muy bien”

Enresumen, se comprendierony aceptaron
las opiniones expresadas durante la
actividad. Los participantes requirieron
algunos cambios de color en las fotografias
para hacerlas resaltar mds. Pero en
general, las piezas presentadas obtuvieron
una impresion positiva.

A dichas piezas grdficas, se les aplicaron
las correcciones propuestas por el grupo
focal para su completa aprobacion.




Fotografias de la validacién:

El grupo de personas para el grupo focal,
fueron seleccionadas de una oficina
ubicada en la zona 10 capitalina. Dichas
personas fueron citadas en una hora
especifica para que participaran en la
actividad programada.

Fueron divididas en dos grupos al azar.
En el momento de inicio del grupo focal,
se les explicod el propdsito de la actividad
y luego se les presentaron las piezas
grdficas impresas tamano carta, para que
expresaran sus ideas y opiniones.

Luego de una serie de preguntas, se obtuvo
un resultado eficiente en la recopilacion de
informacién del grupo objetivo.

A\

Fotografias por: Dulce Corddn




Oropuesta grafica final




Pieza final version perrito.
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Los animales no tienen voz para poder expresar el carifio
y la fidelidad que sienten por ti,

§ Unicamente tienen el instinto de amarte.
2 Ellos son indefensos y estén completamente a la disposicion
de los seres humanos.
SALVALOS DE LA CRUELDAD.

Adaptacién manta vinilica 2 x 1.50 mts.
Pieza final version gatito
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Los animales no tienen voz para poder expresar €l carifio

y la fidelidad que sienten por ti,

Unicamente tienen el instinto de amarte.

Ellos son indefensos y estan completamente a la disposicion
de los seres humanos.
SALVALOS DE LA CRUELDAD.
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Cédigo Icénico:

Las piezas tienen imdagenes simples y
conmovedoras.

Esto con el propdsito de transmitir al
publico reflexion, respeto y amor hacia
los animales.

Se utilizaron peluches para representar
a los animales con el fin de que la
campana sea recibida de manera
enternecedora y sin ningun contenido
fuerte. A los peluches, se les vendaron
las patas para simbolizar el maltrato.

Se ftrabagjé de esta manera para
promover este tema pacificamente
y sin violencia, actitud que se trata de
erradicar de las mascotas.

Los peluches con las vendas ejemplifican
que los animales no deben ser tratados
Como juguetes, porque son seres Vivos
que sienten el maltrato.

Las fotografias fueron tomadas sobre
fondo blanco, colocando al peluche
en su postura original, adecudndoles la
venda y posiciondndolos de la mejor
manera al lente de la cdmara.

Cédigo Tipografico:

El tratamiento de la tipografia como
recurso grdfico fue determinante para
la legibilidad del mensaje. Esto unido a
la estética y principalmente al recorrido
visual de las piezas de diseno, cred el
resultado final.

Las  fipografias  seleccionadas  se
escogieron por transmitir seriedad vy
dinamismo al tema. Son de forma jovial
y regular con el propdsito de darles
cardctery personalidad visual alas piezas
grdficas, para romper con la monotonia
y llamar la atencién del grupo objetivo.
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Helvetica Condensed Light
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Helvetica 25 Ulira Light
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Cédigo Cromdtico:
La gama de colores seleccionada para
las piezas son los morados y sus matices.

Estos colores tienen un profundo efecto
sobre la mente, son franquilizantes,
ayudan a transformar las obsesiones vy
los miedos.

Es por eso que fueron seleccionados
para priorizar las piezas grdficas y la
campana en general, ya que combinan
muy bien con el fema en cuestion.

Algunas piezas se complementaron con
colores marrones y naranjas, por ser los
colores del logotipo de la Institucion.

A continuacién, un resumen de los
significados que  fundamentan la
seleccion del codigo cromdatico:

Morado:

Transformacion al mas alto nivel espiritual
y capaz de combatir miedos y aportar
paz.

Tiene un efecto de limpieza en trastornos
emocionales.




indigo:

Es un color muy poderoso, se le asocia
con el funcionamiento del cerebro y es
un estimulante de la imaginacion y de la
infuicion.

También es un fuerte sendante.

Violeta:

Conecta los impulsos musicales vy
arfisticos, el misterio y la sensibilidad a
la belleza y los grandes ideales, inspira
sensibilidad, espiritualidad y compasion.

Blanco:

Es el mds puro de todos, por lo que
representa a la pureza, es el mads
protector de todos, aporta paz y placer,
alivia sensaciones de desesperacion
y shock emocional, limpia y aclara las
emociones, los pensamientosy el espiritu.

Gris:

Se asocia con la estabilidad,
generosidad, dotes humanitarios e
indepencia. Simboliza neutralidad vy
seriedad, describe situaciones de valor
moral e intelectuales.

Negro:

Este color representa autoridad vy
fortaleza, contrasta muy bien con colores
brilantes. Combinado con colores
vivos, produce efecto vigoroso. Este
color fue aplicado especialmente en el
tratamiento tipogrdfico en las piezas de
diseno que la campana incluye.




Cédigo CMYK, RGB y PANTONE:
C=65 M=94 Y=0 K=0
. R=119 G=55 B=149
PANTONE 526 C
C=55 M=46 Y=46 K=11
. R=120 G=120 B=120
PANTONE Cool Gray 9 C

C=100 M=100 Y=100 K=100
. R=0 G=0 B=0
PANTONE Black C

Cédigo LingUistico:

Después del resultado del brainstorming
y de los seis sombreros, se procedidé a la
construccion de las frases que finalmente
servirdn para apoyar el mensaje visual.
A fravés de las mismas se acentfua el
mensaje iconico de las piezas que se
proponen.

Esta frase, fue planteada junto con
algunosintegrantes de AWARE, y se llegd
al siguiente fitular:

- Soy tu mejor amigo, no un juguete.
Protégeme.

Se decidid usar el pronombre “TU" en
la frase para dirigirnos al publico meta,
para acercarnos mas a las personas
al tratarlas de una forma que inspire
confianza, ya que las actividades que
reforzardn la campana serdn realizadas
por los jovenes voluntarios del refugio.







Diezas graficas




BTL: Stand
Back panel curvo 2 x 2.44 mts. con impresion full
color.




Banner version gatito
Impresion full color 0.80 x 2 mts.

AL

u mejor amiao,
sdj Mn unm.

¥ 1

it -~
LG

Banner version perrito
Impresion full color 0.80 x 2 mts.

AL

u mejor amiao,
sdj Mn unm.



Calendario 2,012
Impresion full color, tabloide 11 x 17 plgs.




[Oromocionales




Playeras blancas
con serigrafia al frente y atrds.

So'ﬁmn nm

Gorras blancas
con bordado al frente.

—, .




Liaveros circulares pldsticos
con impresion al frente y atrds.

Tazas blancas
con impresion al frente.

- PROTEGBVE

<M




Bowl de comida para perros y gatos
con impresion al frente.

'/ ‘
/’, \§
Ul \
N Y 4




Conclusiones

(
\




A través de una larga investigacion acerca
de la Institucion AWARE Guatemala, se
logré obtener la informacion necesaria
para lograr completar esta campana de
comunicacion, comprobada a través de
un grupo focal con las caracteristicas del
grupo objetivo.

Las piezas de diseno incluidas en el presente
proyecto pretenden informar claramente
al grupo objetivo sobre la importancia que
tiene el respeto hacia los derechos de los
animales y su proteccion.

Se readlizaron dos estrategias de
comunicacion.

La primera, una campana publicitaria
de proteccidon animal, que incluye las
siguientes piezas: banderas, calendario y
un stand el cual serd colocado en Pasos y
Pedales parallamarla atencién del publico,
acompanado siempre de las piezas antes
mencionadas.

La segunda estrategia es promocional
para fortalecer las piezas publicitarias y
que el publico obtenga una muestra de
que es participe de esta campana, para lo
cual se tendrdn: playeras, gorras, llaveros,
tazones para comida de perros y gatos.
Estos promocionales estardn a la venta
como parte de las actividades para la
recaudacion de fondos para la Institucion.

La experiencia adquirida y las anécdotas
vividas durante todo el desarrollo de este
proyecto, son inolvidables y altamente
educativas, no sélo por el proceso de
diseno sino también por valor moral en el
aprendizaje del tema.
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Se recomienda hacer alianzas estratégicas
con diversas enfidades, tanto lucrativas
como no lucrativas, para obtener
patrocinios que permitan llevar a cabo en
su totalidad la campana.

Realizar eventos de relaciones publicas
con organizaciones que defiendan los
derechos de los animales para dar a
conocer el trabajo que realiza el refugio
AWARE Guatemala.

Una vez que se obtengan los ingresos
economicosdisponiblesparaellanzamiento
de la campana, que se elabore un plan
de mantenimiento y de continuidad de la
misma, para lograr el posicionamiento de
los mensajes en el grupo objetivo.

También se recomienda hacer una
interpretacion de los resultados
consolidados, en la comprobacion de le
eficacia de las piezas, para determinar la
contfinuidad y eficacia de las mismas.

Finalmente, que en las comunidades que
colindan con la Institucién, se realicen
actividades con la misma identidad
grdfica de este proyecto para promover
la campana e incrementen las visitas al
refugio.




inecrmientos pora la puest
en practica de la propuest




Los medios propuestos para ésta campana
educativa se eligieron de acuerdo a la
factibilidad de la institucion.

Banner Medio impreso, Lona vinilica, Precio unitario: Debe estar
4 impresiones (2 por | 0.80 x 2.00 mts. Q150.00 presenfe en todas
cada versién de Colocados en las actividades de
banner). aranas. Precio Total: la campana.
Se colocardn dias Q400.00
domingos por un
ano.
Calendario Medio impreso. Tamano tabloide, 200 unidades con Se venderdn en
7 hojas, un valor de Q%0.00 | las actividades
Estard ala venta 3 | tiro y retiro, por unidad para un | que se realicen
meses antes que impresidén con total de Q18,000.00. | dentro y fuera de
inicie un ano o el barniz. la institucién para
lanzamiento de la 12 meses mds la la recaudacién de
campana. portada. fondos.
Stand Medio impreso, Back panel curvo 1 back panel Se propone montar
estructura armable. | armable con armable con este stand en Pasos
esfructura metdlica | impresiéon y Pedales, serd
Montaje fijo de acordedn, con | Q4,800.00. el respaldo de la
durante 1 afo, dias | imagen impresa por campanay pieza
domingos. paneles de imdan fundamental como
pegados a la base representacion de
curva. la Institucién.
Manta viniflica Medio impreso. Lona vinilica, 2 impresiones con Se propuso la
2.00 x 1.50 mts. un valor de Q80.00 | colocacion de este
Montaje con ojetes en cada | cada una, para un | material dentro
permanente extremo de la lona, | total de Q160.00. de la institucion
durante 1 ano. para ser tensada para que que
con lazos. la campana
sea conocida
por visitantes
y entidades
donadoras.
Material Medio impreso y Playeras de Playeras Q35.00 c/u | El material
promocional serigrafia. algodén, gorras total: Q1,050.00 promocional
cerradas, llaveros Gorras Q50.00 c/u de apoyo ala
Se tendrd un pldsticos, tazas de | total: Q1,500.00 campaia, serd
numero limitado de | cerdmica, bowls Llaveros Q5.50 c/u | vendido a través
materiales en stock, | pldsticos. total: Q275.00 de eventosy
durante 1 ano. Tazas Q15.00 c/u actividades con
30 Playeras total: Q750.00 el objetivo de
30 Gorras Bowl Q20.00 c/u recaudar fondos
50 Llaveros total: Q1,000.00 para la institucion.
50 Tazas Total: Q4,575.00
50 Bowl de comida.

a en un término de




Presupuesto

El presupuesto estd basado en funcion al
diseno de una campana de comunicacion
para la Institucion Aware Guatemala.

La propuesta enfregada a la institucion
consiste en un plan anual, ya que solamente
por un periodo largo de fiempo se podrd
comprobar la eficacia de cada una de las
piezas en sus respectivos medios sugeridos.

Los siguientes costos fueron exiraidos de
diversas cotizaciones obtenidas:

Medios gréficos impresos:

(Banners, calendarios, back panel y mantas
vinilicas)

Q23,560.00 IVA incluido

Material promocional:
(Playeras, gorras, llaveros, tazas y bowls)
Q4,575.00 IVA incluido

Diseno y creatividad:
(Artes finales y publicidad estratégical)
Q18,500.00 IVA incluido

TOTAL:
Q46,635.00.
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Ayuda:

La ayuda humanitaria es una forma de solidaridad o
cooperacion, generalmente destinada a las poblaciones
pobres, o alas que han sufrido una crisis humanitaria, como
la provocada por una catdstrofe natural o una guerra.
Esta forma de ayuda responde a las necesidades bdsicas
o de urgencia: hambre, hambruna, salud, reconstruccion
de las infraestructuras tras un siniestro, educacion, vy
poblaciones desfavorecidas.

Conciencia:

Se define en general como el conocimiento que un ser
tiene de si mismo y de su entorno, se refiere a la moral o
bien a la recepcién normal de los estimulos del interior y el
exterior.

Colaboracién:

Se refiere abstractamente a todo proceso donde se
involucre el trabajo de varias personas en conjunto.
También cuando ayuda a una persona a hacer algo que
se le dificulte al caso de que no pueda hacerlo.

Como un aspecto intrinseco de la sociedad humana, se
aplica en diversos contextos, como la ciencia, el arte, la
educacion, negocios y el ambiente.

Solidaridad:

Es una de los valores humanos por excelencia, del que se
espera cuando un oftro significativo requiere de nuestros
buenos sentimientos para salir adelante.

Seres vivos:

Losanimales, aligualque las plantas, son seres vivos, porque
nacen, crecen, respiran, se alimentany se reproducen. Los
animales pueden vivir prdcticamente en cualquier lugar.
Algunos nadan en el agua, tanto en los lagos y los rios
como en las aguas saladas de los océanos. Otros vuelan
por el aire. Muchos animales habitan en el medio terrestre,
incluso algunos viven enterrados bajo la fierra.




Refugio de animales:

es una instalacion que sirve como casa a animales sin hogar,
perdidos o abandonados: primariamente una gran variedad de
perros y gatos. El animal es mantenido en el refugio hasta que es
reclamado por el propietario, adoptado por un nuevo propietario
o colocado en otra organizacion.

Eutanasia:

es la accidn u omision que, para evitar sufrimientos a los pacientes
enfermos o terminales, acelera su muerte con su consentimiento o
sin él, es la muerte sin sufrimiento fisico.

Se define en general como el conocimiento que un ser tiene de si
mismo y de su entorno, se refiere a la moral o bien a la recepcion
normal de los estimulos del interior y el exterior.
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Fotografias tomadas en Pasos y Pedales,
por: Lesly Pinfo.

102/80/90

Fotografias tomadas en el refugio Aware,
por: Dulce Corddn



Preguntas realizadas durante la validacion:

1. Tiene a su cargo la responsabilidad y cuidado
de una mascota.

2. Le interesa saber a usted sobre el tema de
proteccidon animal.

3. Cree usted que es dificil tomar conciencia
sobre el maltrato a los animales.

4. Ha entendido usted el contenido del tema que
confiene este material.

5. Como catalogaria el mensaje que se estd
transmitiendo a traves de este material.

6. Le fué fdcil leer los textos.

7. Qué impresion le did ver este material.

8. Le parece que los colores son adecuados al
tipo de tema al que se hace alusion.

9. Qué piensa de las fotografias.

10.Este material grafico realmente le llaman la
atencion.

11.Usted aprobaria este material para lanzar una
campana educativa y de apoyo.

12.Se ha sentido identificado con el tema de este
material.

13.Como le parece el contenido de este material.

14.Una campana como ésta podria convencer a
tomar un cambio.

15.Al ver esta publicidad, usted se interesaria en
ser participe de dicha campana educativa.
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