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El presente trabajo da a conocer la elaboracidn de
la campafia No mds nifios trabajando Una campafia in-
formativa social la cual se realizd para informar
a los ciudadanos guatemaltecos por la magnitud de
la trata de personas en este pais.

El proyecto se desarrolld con base en un método
utilizado en la Escuela de Disefio gréafico de 1la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, para desarrollar procesos de
comunicacidn, creatividad y produccidn gréfica.

Se llevdé un orden especifico para poder realizarlo
y alcanzar el objetivo. Se identificé el problema,
se investigaron los antecedentes, se analizaron
cudles eran las principales causas para la trata
de personas en Guatemala realizando un &rbol de
problema y de objetivos que permitid identificar en
que area trabajariamos la campafia. Luego de esto
se identificaron con precisidén las victimas de 1la
trata, se formularon los objetivos para la campafia
en relacidén con informar sobre trata de personas
en Guatemala.

E1l informe cuenta con cuatro capitulos,
Capitulo I Planteamiento del Problema, Capitulo IT
Marco Tedbrico y Conceptual, Capitulo III Proceso
Creativo y Produccidén Gréfica y Capitulo IV Compro-
bacibén de Eficacia y Propuesta Gréafica Final cada
uno reflejando un estilo interpretativo y reflexivo
a partir de las dimensiones sociales, funcionales,
estéticas y éticas.




Segun el Informe Anual sobre la Trata de Personas
en el area de Guatemala, publicado el 19 de Junio
de 2012 por el Departamento de Estado de los Esta-
dos Unidos, Guatemala es un pals de origen, tran-
sito y destino de hombres, mujeres y nifios someti-
dos a la trata con fines de explotacidén sexual y
trabajo forzoso.

Los hombres, las mujeres y los nifios guatemaltecos
son sometidos a trabajo forzoso dentro del pais,
con frecuencia en la agricultura o el servicio do-
méstico. Asimismo, se encuentran en condiciones de
este tipo de trabajo en México y los Estados Uni-
dos.

La poblacidén indigena guatemalteca es especial-
mente vulnerable al trabajo forzoso. En la zona
fronteriza con México se explota a los nifios gua-
temaltecos obligandolos a mendigar y vender en las
calles asi como a trabajar en la mayoria de los
basureros municipales del pais.

El turismo con fines de explotacidén sexual de meno
res predomina en ciertas zonas turisticas como An-
tigua, Puerto Barrios, Rio Dulce, alrededor del
lago Atitlén y en Tecun Umdn en la frontera con
México. De acuerdo con las ONG y los funciona-
rios del gobierno, las redes delictivas organi-
zadas contintan participando en algunos casos de
trata de personas, las pandillas reclutan a los
nifios para cometer los actos ilicitos, algunas
veces con el uso de fuerzas o coaccidn.

Nifio trabajando en la bananera.



El informe Anual antes citado sefiala que el
gobierno de Guatemala no cumple plenamente
con las normas minimas para la eliminacién de
la trata de personas; sin embargo, estd re-
alizando esfuerzos para lograrlo.

Las autoridades mantuvieron los avances en la
lucha contra la trata, en especial por me-
dio de los intentos continuos de las fuerzas
del orden y el mantenimiento del financiami-
ento para un refugio dedicado a los adultos
victimas de la trata. Sin embargo, segun
el informe consultado las unidades de inves-
tigacidén siguieron sin contar con los fon-
dos necesarios; muchos jueces y oficiales de
las fuerza del orden no tuvieron informacidn
adecuada sobre la trata de personas; y la
complicidad oficial siguidé obstaculizando las
iniciativas contra la trata.

La mayoria de la poblacidén guatemalteca
desconoce sobre el problema de la trata de
personas. Por ese motivo el objetivo del pre-
sente proyecto es informar sobre la trata de
personas en Guatemala, con énfasis en la tra-
ta infantil, a través de promover formas de
participacidén de la poblacidén para ayudar a
que las victimas sean libres de la esclavitud
en la que viven.




OBJETIVOS GENERALES

Realizar una Campafia Publicitaria Informativa So-
cial dirigida a jdévenes guatemaltecos para comu-
nicar sobre alternativas de vida diferentes para
los nifios victimas de trata en la ciudad de Gua-
temala.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Disefiar material grafico para informar la magnitud
de la trata de personas en Guatemala.

Producir material grafico para orientar a las per-
sonas para que puedan identificar la trata de
personas y ayudar a los nifios victimas.

Disefiar material gréafico para fortalecer el traba-
jo de las instituciones que combaten la trata de

personas a través de la provisidén de conocimiento
y dotacidén de herramientas especificas.

"No hay distancia que
no se pueda recorrer ni
meta que no se pueda

alcanzar.”

Napoleén Bonaparte
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En la actualidad 1los ciudadanos guatemaltecos
desconocen o0 no estan interesados en la trata de
personas, por lo que es necesario informarles so-
bre este tema.

La trata de personas es la esclavitud de este si-
glo. Al principio solo la prostitucidén de mujeres
constituia un delito; sin embargo, todo es cam-
biante, y actualmente la explotacidn en trata no se
concentra solo mujeres sino también nifilos y nifias
adolescentes, hombres, personas adultas mayores.
No se limita a la prostitucidn, incluye trabajo y
matrimonios forzados, trafico de érganos de menores
de edad, crimen organizado, adopciones irregulares
y mendicidad.

Guatemala es un pais de origen trénsito de hombres,
mujeres y nifios sometidos a la trata con fines de
explotacién sexual y trabajo forzoso. Las mujeres
y los nifios guatemaltecos son explotados en la
trata sexual dentro del pais, asi como en México y
los Estados Unidos.

Dentro del pais son sometidos a trabajo forzoso
con frecuencia en la agricultura o el servicio
doméstico. Es paradigmdtico el caso de Mujeres
y hombres guatemaltecos gque fueron sometidos a
servidumbre doméstica en Jordania e Israel. La
poblacidén indigena guatemalteca es especialmente
vulnerable al trabajo forzoso.

En la zona fronteriza con México, se explota a
los nifios guatemaltecos obligandolos a mendigar
y vender en las calles asi como a trabajar en la
mayoria de los basureros municipales del pais. Las
mujeres y los nifios de otros paises de la regidn,
como El1 Salvador, Honduras, Colombia y Nicaragua
son explotados en la trata sexual en Guatemala.

El turismo con fines de explotacidn se menores pre-
domina en ciertas zonas turisticas como Antigua,
Puerto Barrios, Rio Dulce, alrededor del lago Ati-
tldn y en Tecln Uman en la frontera con México.



Los turistas involucrados en la explotacidén de
menores provienen principalmente de Canada, Alema-
nia, Espafia y los Estados Unidos.

Para identificar la dimensidén del problema en donde
el Disefio Gréafico puede tener més incidencia, se
utilizdé la técnica del &arbol de objetivos. Los
principales aspectos analizados en arbol de fueron
los siguientes: desarrollo personal, libertad de
expresién, mejora de calidad de vida, nivelar au-
toestima, negocio no funcional, seguridad a gru-
pos vulnerables. Lo que permitidé la definicidn del
objetivo de comunicacidén antes mencionado. Ver el
adrbol de problema y objetivos en Anexos.

Se calcula que hay unos 27 millones de hombres,
mujeres y nifios en todo el mundo gque son victimas
de lo que ahora se describe a menudo con el término
general “trata de personas”.

La razdédn por la cual se considerd importante plat-
ear este problema y elaborar esta campafia fue por
la dimensidén de nifios victimas en este tema, que-
riendo con esta campafia informar a la poblacidn
y hacer conciencia para que todos juntos podamos
hacer un cambio en estas cifras de hombre, mujeres
y nifios afectados. Con la finalidad de justificar la
intervencién del disefio gréafico en el problema de
comunicacién informativa se presentan las siguien-
tes variables:

En lo gue es trata de personas en Guatemala el
afio 2011 se interpusieron de 173 denuncias en el
Ministerio Publico, de los cuales se abrieron 56
expedientes en el Organismo Judicial. Sin embargo,
qgqueremos recordar que el tema de la trata se refiere
a una persona victima que se encuentra encarcela
da, privada total de su libertad por sus captores
que son los tratantes y que la fuerzan a trabajar.
Entonces, muchas veces las victimas estédn invisi-
bles, esclavizadas y no tienen la oportunidad de
denunciar, en una parte porque ademds estan ame-
nazadas de muerte y no saben cédmo denunciarlo.




Los pocos casos que estédn registrados en las dife-
rentes instituciones son aquellos donde el vecino
es quién pone la denuncia o que la victima se ha
escapado de sus tratantes que son redes criminales
y pueden llegar a pedir auxilio a una instituciédn.
Por ser Guatemala un pais por donde pasan muchos
migrantes centroamericanos se encuentra en niveles
altos de wvulnerabilidad.

El primer paso a realizar es informar a la po-
blacidén acerca de la trata de personas ya que asi
los nifios que son victimas de trata puedan ser ex-—
traidos de esa cifra de victimas afectadas, y asi
serd mds facil disminuir trata de personas en Gua-
temala, teniendo los nifios la libertad de expre-
sarse, como ellos deseen y tener los derechos que
les corresponde.

Las instituciones que ayudan a disminuir el pro-
blema de trata de personas son instituciones del
gobierno accesibles a la poblacién guatemalteca,
contando con nUmeros telefdédnicos faciles de memo-
rizar y poder asi denunciar el abuso de nifios vic-
timas de trata. Entre estas instituciones destacan
las siguiente Policia Nacional Civil, Ministerio
Publico, Procuraduria General de la Nacidén, Pro-
curaduria de los Derechos Humanos todas estas al
ser vicidé de la sociedad.

UNODC es una oficina especializada del sistema de
las Naciones Unidas con mandato de custodiar la
Convencidén de las Naciones Unidas contra la Delin-
cuencia Organizada Transnacional y sus Protocolos.
Ayuda a los Estados Miembros en sus esfuerzos por
implementar el Protocolo para prevenir, reprimir y
sancionar la trata de personas (Protocolo contra
la trata de personas).

:Qué es la Campafia Corazdén Azul?
Una iniciativa de sensibilizacidén para luchar con-

tra la trata de personas y su impacto en la socie-
dad.



Con la Campafia Corazdén Azul se trata de alentar
una participacién masiva y servir de inspiracidén a
medidas gque contribuyan a poner fin a este delito.

La Campafia permite también que personas expresen
su solidaridad con las victimas de la trata de per-
sonas, luciendo para ello un Corazdén Azul.

cY el Corazoén Azul?

Afiche de la campana

El Corazdén Azul representa la tristeza de quienes
son victimas de la trata de personas y nos recuerda
la insensibilidad de qguienes compran y venden a
otros seres humanos. El uso del color azul de las
Naciones Unidas también demuestra el compromiso de
la Organizacidédn con la lucha contra ese delito que
atenta contra la dignidad humana.

De la misma manera en que el lazo rojo se ha con
vertido en el simbolo internacional de la concien-
ciacidén sobre el problema del VIH/SIDA, esta Cam-
pafia se propone hacer del Corazdén Azul el simbolo
internacional de la lucha contra la trata de per-
sonas. Al lucir” el Corazdén Azul, usted fomenta
la conciencia sobre la trata de personas y se suma
a la campafia para combatir este delito.

Sigue al Corazdén Azul

Al seqguir al Corazén Azul puede cambiar tu perfil en
Facebook con un corazdédn azul, conectarte a través
de Twitter o mirar el video sobre la trata de seres
humanos en YouTube. Participa y apoya virtualmente
la Campafia Corazdén Azul.




Instrumentos de la campana

Afiade el “Corazén Azul” marca la diferencia
y

La finalidad de la campafia “Corazdén Azul” es
movilizar apoyo vy servir de inspiracidén a las
personas que luchan contra la trata de personas.
UNODC extiende una invitacidn para que te sumes a
este movimiento global y utilices el material de-
sarrollado en tus actividades y campafias locales.
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Tu voz, México

£

Afiche de la campania

Esta campafia nace de una Alianza tripartita entre
el Gobierno Mexicano, el sector privado y la so-
ciedad civil, gue se viene desarrollando desde el
afio 2010 con el apoyo del Departamento de Estado
del Gobierno de los Estados Unidos, la Panameri-
can Development Foundation y socios privados como
Fundacién Telefdédnica, MTV Latinocamérica y Fun-
dacidén Cinépolis. El1l propdsito de esta alianza vy
el de la campafia publicitaria es el de fomentar la
participacidén y la concientizacidédn de la juventud
mexicana en cuanto a la prevencidédn de la trata de
personas por medio del desarrollo de estrategias
de comunicacidén y de abogacia. Se implementard a
través de diferentes medios, incluyendo un docu-
mental y materiales dedicados a prevenir, atender y
erradicar la Trata de Personas en el pais. Asi las
voces de la juventud seran escuchadas en relaciédn
a temas clave que afectan sus vidas, les proveera
de las herramientas y educacidn necesarias para
reconocer los indicios de la trata. El impacto de
esta campafila podrd ademas medir el cambio positivo
de actitudes incremento en el conocimiento sobre
latematica.

Secuencia del viaeo promocional de Calle 13 para UNICEF




1.4 PERFIL DE LAS INSTITUCIONES RELACIONADAS

MINISTERIO PUBLICO

Policia Nacional Civil

Es institucién del Estado, independiente y encar-
gada de velar por la seguridad ciudadana y rea-
lizar capturas cuando hay flagrancia de delito.
Tiene obligacidén de recibir denuncias y luego se
encarga de trasladarlo al Ministerio Publico para
que se investigue, cuenta con una unidad especifica
para dar seguimiento a casos de trata de personas,
sin embargo, recibe toda clase de denuncias en to-
das las sedes, ya sean comisarias o direcciones o
bien subestaciones.

Atiende las 24 horas del dia

Ministerio Publico

Institucién del Estado, autdnoma e independiente
que tiene a su cargo la persecucidén penal en el
pais y trabaja en colaboracién con la Policia Na-
cional Civil para dar seguimiento a casos y rea-
lizar investigaciones.

Tiene obligacidén de recibir denuncias de cualquier
naturaleza, en todas sus sedes que estan en el
pais.

Procuraduria General de la Nacidn

Institucidén del Estado que tiene a su cargo la re-
presentacién legal de mismo y de los nifios, nifias
y adolescentes que se encuentran en desamparo o
no se ha localizado gquién debe ejercer su repre-
sentacidén, asi como también de los declarados en
estado de interdiccién.

En el tema de la Trata de personas cuenta con una
unidad especifica tanto para tomar denuncias y para
dar acompafiamiento a los procesos velando por el
bienestar de los NNA en riesgo.

Sobre todo vela por los derechos de la Nifiez y hace
presencia en todas las diligencias relacionadas
con los mismos.
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Procuraduria de los Derechos Humanos

s una institucidén del Estado que se encarga de pro-
teger y promover los derechos de todas las personas
que estdn en el pais por lo gue tiene una seccidn
para la recepcidédn de denuncias relacionadas con la
violacidén a los derechos Humanos y se encarga de
investigar esas agresiones asi como promover dgue
los procesos en favor de estos sean con la mayor
celeridad posible y se logre restituirlos.

Cuenta con un punto focal para la trata de personas
y da acompafiamiento a casos.

Nota: Todas estas instituciones remiten las denun-
cias a los juzgados correspondientes para seguir
con los casos.

Ver en anexos: Tabla de ubicacidn de cada una de
las instituciones antes mencionadas.

Tabla de ubicacidon de cada una de las
instituciones antes mencionadas.

Tabla de ubicacion de cada una de las instituciones antes mencionadas.

Ministerio

los Derechos

Institucion Direccién Teléfono Emergencia
Policia Nacional 10 Calle 13-92 2329-0088 110
Zona 1,

antigua aduana

15 avenida 15- 2411-8181/2411- 1365/1366/136

Publico 16 delazonal 9191/2411-9150 /
Procuraduria 15 avenida 9-69 2248-3200 1546
General de la zona 13

Nacién

Procuraduria de 12 calle 12-72 2424-1717 1555

zona 1

Humanos




El grupo objetivo estd conformado por Jjdévenes-adultos de la capital Guate-
malteca, estudiantes y trabajadores de la Universidad de San Carlos de Gua-

temala.

Perfil Geografico

Area:
Poblacidén en la ciudad
de Guatemala:

Perfil Demografico

Edad:

Género:

Idioma:

Estado civil:
Nacionalidad:
Demografia:
Ocupacioén:

Nivel Socioecondémico:
Nivel Cultural:
Habitos:

Guatemala Ciudad Capital

1.149.107 habitantes

De 18 a 30 afios de edad

Masculino y femenino

Espafnol

Solteros y casados

Capital Guatemalteca

Nicho Urbano del centro universitario

Estudiantes y trabajadores.

Clase media baja, media.

Bajo, Medio, Medio Alto.

Rutinas de trabajo, rutinas de estudio, alimen-
tacidén poco balanceada, desconfian de extrafios,
nivel socioecondémico medio y medio bajo, de buen
sentido del humor, con vocacién de ayudar si es de
forma facil.
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E1 UNICEF estima que cada
aflo entre 1.000 y 1.500
bebés y nifAdos y nifias qua-
temaltecos son objeto de
trata de menores para su
adopcién por parte e pare-
jas norteamericanas y eu-
ropeas

Este capitulo estd organizado en dos apartados
principales. El primero acerca de la Trata infan-
til y el segundo sobre Comunicacidn visual.

Para elaborar un marco tedrico y conceptual que
respaldan la elaboracidén del concepto creativo y
las decisiones de disefio se utilizdé como referen-
cia principal el Informe Anual sobre la Trata de
Personas (seccidn Guatemala) del afio 2012 elabo-
rado y publicado por el Departamento de Estado de
los Estados Unidos.

Para la comprensidén de los conceptos de comuni-
cacidén se utilizd como referencias una pagina www.
publicidadweb.ws en la cual se aclara la definicidn
de campafia y publicidad informativa. De acuerdo
con este informe hace algunos arfios, los relatos
sobre la trata de personas gue aparecian en la
prensa tendian a concentrarse en el sufrimiento de
una victima o en algun arresto tardio. Ese tipo de
relatos todavia aparece, pero esta teniendo lugar
un cambio. En la actualidad, los informes sobre
la trata de personas no se limitan a los delitos
descubiertos, sino que también abarcan las numero-
sas actividades que las personas realizan en sus
comunidades para erradicar la esclavitud moderna.
La esclavitud se ha convertido en el eje de nuevas
alianzas publico-privadas y en el foco de interés
de las comunidades religiosas.

Al igual que las versiones anteriores, el Informe
de la Trata de Personas de 2012 satisface el man-
dato legal de examinar de cerca la forma en que
los gobiernos del mundo cumplen sus obligaciones
de combatir este delito. El informe hace hincapié
en las acciones enérgicas y permanentes de los go-
biernos como la base de la lucha contra la esclavi-
tud moderna. Asimismo, formula recomendaciones es-—
pecificas para los gobiernos y convoca a la comuni-
dad internacional a dar una respuesta mas robusta
centrada en las victimas de este delito.



La trata de ©personas tiene muchas
Puede tomar la forma de explotacidén sexual for-
zada con fines comerciales, prostitucidén de meno-
res, servidumbre por deudas o trabajos forzados.
El gobierno de los Estados Unidos y, cada vez més,
la comunidad internacional, emplean el concepto de
trata de personas” para referirse a todas las for-
mas en gque se penaliza la esclavitud moderna.

caras.

En el Protocolo de Palermo, el paradigma de las 3P,
prevencidén, procesamiento y protecciédn, refleja un
método amplio centrado en la victima para garan-
tizar sus derechos. Mediante medidas de prevencidn,
los gobiernos pueden impedir la violacidén de dere-
chos. Las actividades de procesamiento procuran
castigar a aquellos cuyas acciones hayan subyugado
la vida de sus victimas mediante la esclavitud.
Los servicios de proteccidn procuran brindar ayuda
adecuada a los sobrevivientes, aumentando su opor-
tunidad de alcanzar una recuperacidédn total.

;Qué es la trata infantil?

La trata de nifios consiste en considerar a menores
de edad como mercancias qgque pueden ser compradas
o vendidas y no simplemente robadas. Las motiva-
ciones de los delincuentes que cometen estos actos
son mayoritariamente financieras.

Para Unicef (2012), un nifio victima del tréfico
infantil es una persona menor de 18 afios que es
reclutada, transportada, transferida, alojada o
acogida con el fin de su explotacidn, tanto local
como internacional.

;Qué dice la Convencidédn Internacional de los Dere-
chos del Nifio?

Articulo 35: El1 Estado tomara todas las medidas
para evitar el rapto, la venta y la trata de nifios.
En resumen, la trata de nifios estd terminantemente
prohibida y se estima que mas de un milldén de nifios
son victimas de esto por afio.

La trata de personas afec-—
ta a nifas de tan solo 13
afdos -procedentes princi-
palmente de Asia y Europa
del este, gque son enviadas

a otros paises como “no-
vias a la carta”. En la
mayoria de los casos, son

nifias y mujeres que estan
solas e indefensas, por lo
que corren un grave riesgo
de ser victimas de la vio-
lencia.




Aunque desgraciadamente cierta cantidad de nifios
es vendida por sus padres, con consecuencias
psicoldégicas imaginables, la inmensa mayoria deja
a su familia después de haber sido engafiada con
respecto al motivo de su viaje. Los traficantes les
explican a las familias pobres gque a sus nifios les
espera un trabajo bien remunerado (en otros paises
u otras regiones), y que asi podrd alimentarse.
Los padres, que a menudo no pueden asegurar la su-
pervivencia de sus nifios, aceptan pensando que han
tomado una decisién acertada con respecto a sus
nifios.

Sin embargo, como se ha mencionado anteriormente,
los traficantes también raptan a los nifios.

;Coémo explotan a los nifios?

Existen muchas respuestas posibles, una mas ter-
rible que la otra.

Desde la explotacidn sexual, explotacidén psicoldgi-
ca o explotacién laboral, en cada una de estas en
individuo es privado de su libertad y en unos casos
se utiliza la violencia para exigir lo que piden.

Mano de obra

Los nifios representan una mano de obra barata que
no pide mds que comida y no se atreven a gquejarse,
lo cual permite incrementar de forma notable los
ingresos de los explotadores. Son esclavos moder-
nos.

Nifio vendiendo chicles
de forma ambulante.

La trata es una de las peores formas de trabajo
infantil. Aungque no hay cifras exactas, segun las
estimaciones de la OIT (Organizacidén Internacional
del Trabajo en 2005), entre 980.000 y 1.225.000 de
nifios y nifias se encuentran en situacién de tra-
bajo forzoso como resultado de la trata.

El Convenio numero 182 (1999) de la OIT sobre las
peores formas de trabajo infantil clasifica la tra-
ta dentro de “las formas de esclavitud o practicas
analogas a la esclavitud” y por lo tanto, como una
de las peores formas de trabajo infantil, la cual
debe ser eliminada con caracter de urgencia, inde-
pendientemente del nivel de desarrollo del pais.




En Africa occidental vy
central hay una gran
cantidad de nifios y
nifias que son victimas
de la trata de menores y
cuyo destino es princi-
palmente el trabajo do-
méstico, aunque también
son explotados sexual-
mente o empleados para
trabajar en comercios o
en granjas. Casi el 90%
de estos trabajadores
domésticos  procedentes
de la trata de personas
son nifas.

La trata infantil, sea esta dentro de un pais,
tre paises o entre continentes, estd estrechamente
relacionada con la demanda de mano de obra barata,
décil y maleable en algunos sectores y de algu-
nos empleadores. Cuando existe la trata infantil,
las condiciones de trabajo y el tratamiento al que
son sometidos los nifios violan en gran medida sus
derechos humanos. Estas condiciones estadn carac-
terizadas por ambientes inaceptables (las formas
incuestionablemente peores formas de trabajo in-
fantil) o por trabajos peligrosos para la salud y
el desarrollo de los nifios (trabajos peligrosos
que también forman parte de las peores formas).

en-—

Estas formas van desde el trabajo en régimen de
servidumbre, el trabajo infantil doméstico, 1la
explotacién sexual comercial y la prostitucidn,
el tré&fico de drogas, la utilizacién de nifios en
conflictos armados, y otras formas explotadoras vy
practicas similares a la esclavitud en el sector
industrial.

El Programa Internacional para la Erradicacién del
Trabajo Infantil (IPEC) de 1la OIT colabora con
los gobiernos, las organizaciones de empleadores y
de trabajadores, y las ONG para luchar contra la
trata infantil en el contexto de la situacidn y
realidades de cada pais y regidn.

La trata de menores de edad es una actividad lu-
crativa y que estd vinculada a redes de delin-
cuencia y corrupcién. Dado que se desarrolla casi
siempre en la clandestinidad, su deteccidén resulta
dificil. La trata de menores comporta en todo caso
una vulneracién del derecho del nifio a crecer en
el seno de un entorno familiar. Ademds, la trata de
menores conlleva invariablemente para estos nifios
y nifias una serie de peligros, como la violencia y
el abuso sexual. En ocasiones, estos nifios y nifias
que son victimas de la trata de personas padecen
incluso arresto y detencidédn por emigraciédn ilegal.
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Definicidén de Campaifa

La palabra campafia tiene un origen bélico, que
designa actividades militares 1ininterrumpidas.
Este término fue adoptado por la industria de la
publicidad con el significado de “un plan extenso
para una serie de anuncios diferentes, pero rela-
cionados, que aparecen en diversos medios durante
un periodo especifico”( Wells, Burnett y Miortary,
199¢6) .

En otras palabras, una campafia es un conjunto de
eventos programados para alcanzar un objetivo. Una
campafia se disefia, como parte de una estrategia,
para lograr un conjunto de objetivos y resolver
algun problema crucial. Lo gue hace gque un grupo
de mensajes constituya una campafia es su origen en
una misma estrategia.

Es en este contexto que se dan las campanas. Como
se menciondé en anteriormente, es un proceso de
saturacidén de mensajes por las mas diversas vias
gue quieren lograr algo concreto y definido.

Como norma, algunos autores proponen gque un men-
saje debe repetirse con tanta frecuencia y durante
tanto tiempo como tarde en obtenerse el objetivo
de comunicacidén fijado.

Las campafias y la publicidad se deriva de la mis-
ma linea de comunicacidén, por ello anteriormente
definimos qué es una campafia y a continuacidn se
define qué es la publicidad informativa.

Segun la pagina de internet publicidad web; La
publicidad informativa es un tipo de persuasidn
que se basa en reclamos informativos, ademas en
datos objetivos y demostrables. La publicidad debe
informar o transmitir un conocimiento.

De este modo la publicidad informard de todos aque-
llos aspectos del servicio que pueda interesar al
receptor para que adopte la decisidén de adquirir-
lo, y en segundo lugar la publicidad informativa,
debe persuadir es decir el objetivo Gltimo de 1la
comunicacién publicitaria es ejercer una influen-
cia en el receptor para que realice, alguna accidn
anunciada.



En principio los objetos globales de la comuni-
cacién publicitaria son dos, el término anunciar
significa llamar la atencidén sobre algo, informar
o advertir, con el tiempo el concepto se redujo a
dar informacidén sobre cosas de venta, la publi ci-
dad informativa, finalmente se usa en sentido de la
persuasidén para la compra de las mercaderias ofre-
cidas en la venta. Por eso la publicidad moderna es
cada vez méds no la de in formar sobre conocimientos
o divulgar sino la de persuadir a las personas para
que suscriban una posicidén favorable hacia éstos.
Con la publicidad se pretende también informar vy
ejercer influencia sobre los consumidores para gque
compren un produc to determinado. Por eso se suele
hablar de difer entes tipos de publicidad.

La publicidad informativa o difusiva es la que
como la palabra lo indica difunde una informacién
sobre un producto o algtn servicio, convence al
publico a utilizar los beneficios. Influir, estimu-
lar, informar, en definitiva son todos términos que
llegan a definir a la publicidad en su forma gené-
rica. En un mercado complejo, el sistema publici-
tario actla como intermediario informativo entre
la produccién y el consumo, entre las organiza-
ciones y sus publicos.

Su principal caracteristica es que se trata de
una fuente de informacién cbdmoda. E1 publico no
tiene gque hacer ningun esfuerzo para localizar el
mensaje, ni para volver a recibirlo, ni para com-
prender la propuesta, tampoco tiene que pagarlo.
Puede decirse que la publicidad hace todo el es-
fuerzo. Es importante destacar gque cuando se habla
de publicidad persuasiva y de publicidad informa-
tiva, se produce una mezcla que da como resultado
una publicidad mixta.

Diferentes tipos de publicidad informativa

La publicidad mixta es uno de los tipos de publi-
cidad que por una parte de publicidad persuasiva
y por el otro es informativa, que es en definitiva
lo que ocurre en todo tipo de accidn publicitaria.




La publicidad informativa, es en parte una per-
suasidén sistemética, ya que actua mediante el
aporte de informacidén extensiva que tiene el ob-
jetivo de crear o modificar creencias, actitudes e
intenciones. El contexto en el gque se lanzan los
mensajes publicitarios es el del mercado de las
organizaciones, los grandes medios y los publicos
masivos.

Consumidores y ciudadanos eligen entre decenas,
cientos de ofertas en funcidén de la informacidn
que buscan o encuentran sobre ellos. Lo méas ldégico
seria recurrir a la experiencia con el producto,
el servicio, la idea, o la organizacién, antes de
decidirse por ella, sin embargo, esta opcidn no es
posible en muchos casos. Una segunda posibilidad
es actuar de acuerdo con el consejo o la prescrip-
cidén de un conocedor de producto, un profesional,
un vendedor o sencillamente un amigo. La tercera
opcibén es la publicidad. Desde el punto de vista
mas objetivo, la publicidad informativa en muchos
de los comerciales que a diario se ven en la te-
levisién de hoy, se dan a conocer al mercado de
consumo nuevos producto o productos ya existentes
en él.

En conclusién se puede identificar y definir que
la campafia que se desea realizar busca informar
y persuadir a las personas (grupo objetivo) para
actuar y denunciar a las personas victimarias, vy
ayudar asi a los nifios gque son victima de trata.




Camparna:

No mas nifios trabajando

Capitulo 3

3.1 Proceso creativo y
produccidén gréafica.
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Para hablar de explotacidn laboral infantil se
debe iniciar con definiciones claves: Infancia,
etapa en que los nifios y las nifias deben vivir sin
miedo, seguros frente a la violencia, protegidos
contra los malos tratos y la explotacidén; trabajo
infantil es una actividad que perjudica el desa-
rrollo fisico y psicoldégico del nifio e interfiere
con su horario escolar o le obliga a abandonar la
escuela de forma prematura, ya que no tiene tiempo
para los estudios.

El Programa Internacional para la Erradicaciédn del
Trabajo Infantil de la Organizacidén Internacional
del Trabajo (OIT) define el trabajo infantil “como
peligroso y perjudicial para el bienestar fisico,
mental o moral del nifio y les exige combinar el
estudio con un trabajo pesado que les insume mucho
tiempo”. También se menciona la ayuda que prestan
a sus padres en el hogar, la colaboracidén en un
negocio familiar o las tareas que realizan fuera
del horario escolar o durante las vacaciones para
ganar dinero de bolsillo.

Amartya Sen, Premio Nébel de Economia 1988, define
la pobreza como una privacidén de las capacidades
basicas."La comida no es tanto una satisfaccidn
del sentido del gusto, sino es necesario para Vi
vir saludablemente; estar alfabetizado no es im
portante para su utilidad practica, sino por 1o
que la persona puede llegar a ser cuando sabe leer
y escribir”.

http://www.unicef.org/republicadominicana/protection 10455.htm




El objetivo de esta campafia es crear conciencia en la sociedad Guate-
malteca en cuanto al tema trata infantil laboral, de como funciona el
sistema y de como poder contrarrestar algo que perjudica a toda una so
ciedad.

Contrarrestar una préactica financiada por la sociedad haciendo conciencia
en la problematica del tema a tratar.

Estrategias Tacticas Tiempo Plan de Medios
Desarrollar
material para un Material
medio masivo de Vallas 2 Semanas 1mpreso en
comunicacioén adhesivo
visual
. . Material
Medl1o masivo , _
, Afiches 1 Semana 1mpreso en
directo .
tabloide
Material

Medio masivo de _
impreso en

comunicacidn Mupis 2 Semanas

, couche de
visual

80gr

Medio masivo de Material
comunicacidn Volantes 3 dias 1impreso a
visual media carta
Desarrollar
material para un Material

medio masivo de Bumper Sticker 3 dias 1impreso en

comunicacidén adhesivo

visual

Desarrollar .
Material

material para un _
impreso en

medio masivo de Banner 1 Semana
_ . manta
comunicacidn .
, vinilica
visual
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SCAMPER

En realidad es una mezcla de varias técnicas. Es una
lista de preguntas que estimulan la generacidén de ideas.
Alex Osborn, el creador del Brainstorming, establecid las
primeras. Mas tarde fueron dispuestas por Bob Eberle en
este orden:

cSustituir? S: ;Qué pasaria si fuera tu ser querido el
que pasara por la trata infantil laboral?
¢Combinar? C: ¢Y si todos estuviéramos igual?
¢cAdaptar? A: ;Qué hace la clase alta al respecto?
¢Modificar? M: ;Cémo ser indiferente con los nifios?
¢cUtilizarlo para otros ;Qué pasa con el dinero gque se le entrega
usos? P: a los nifios?
¢cEliminar o reducir al
minimo? E: ¢Y si la pobreza no existiera?
¢Reordenar? R: Los nifios dando limosna a adultos.

Durante este proceso se han generado respuestas a
las preguntas planteadas. Muchas de ellas seran
ideas que deben ser evaluadas poniendo de acuerdo
a unos criterios gque pueden ser elaborados por los
componentes del grupo o que ya han sido estableci-
dos con anterioridad.




BOCETAJE

Bocetaje a Mano
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2do Nivel de evaluacidn

Partiendo de la autoevaluacidén se seleccionan las cuatro
mejores propuestas de linea grafica para el desarrollo de
la conceptualizacidén; en la segunda etapa, se realiza la
depuracidén selectiva de dichas propuestas conjunto a otros
disefiadores por medio de una coevaluacidn.

Esta depuracidn selectiva tiene lugar el dia 6 de Noviembre
en una reunidén programada con integrantes de la clase de
Diesfio Visual 5. Se presentan las cuatro propuestas depu
radas de la etapa anterior y se reciben comentarios de las
piezas para aplicarse al siguiente nivel de visualizacidn.

La eleccidén segun la tabla y la depuracidén selectiva en
la reunidn con disefiadores da lugar a la tercera etapa de
bocetaje, donde se crean dos propuestas para la estrategia
de medios, de la cual solamente se selecciona una final.

=
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3er Nivel de evaluacidn

Llegamos al 3er nivel de evaluacién del concepto de la
campafia “No mds nifios trabajando” en esta se presentan
las dos propuestas elegidas por los colegas y se someten
a evaluacidén con el grupo objetivo, en esta se consideran
los comentarios realizados en las evaluaciones anteriores
y se concreta la linea gréfica para la elaboracidén de esta.

EL FUTURO DE UNA NACION DEPENDE
DE LOS NINOS DE HOY.

/o SRS PARTE pe LA TRATA oE NINOS
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No seas parte dél negocio de la trata infantil.
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De las dos propuestas, fue seleccionada la propuesta
numero 1, tuvo mayor impacto en nuestro grupo objetivo,
de esta linea grafica se saca el material para la campaifa,
teniendo en cuenta las evaluacidnes previas y el resultado
de cada una de ellas.



Camparna:

No mas nifios trabajando

Capitulo 4

4.3 Comprobacién de eficacia
y propuesta gréafica final.

4.2 Propuesta gréfica Final.
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Comprobacidédn de eficacia

En el Proyecto de Graduacidédn del Técnico Universi-
tario de Disefio Gréafico la comprobacidén de eficacia
y propuesta grafica final evidencia si el grupo ob-
jetivo responde de forma positiva ante las piezas
gréaficas finales planteadas para resolver la pro-
blemdtica.

La técnica del grupo focal es una reunidn de en-
trevista colectiva, estructurada para facilitar
que un grupo de personas dialoguen sobre las re-
acciones y opiniones que les producen los mensajes
visuales de las piezas graficas realizadas para la
campafia informativa.

Se realizd un grupo focal en el campus central de
la Universidad de San Carlos de Guatemala el dia
09 de Noviembre del 2012. Se realizd una presen-
tacidén con una introduccidén de la campafla y piezas
graficas de la misma.

Se realizaron cinco preguntas a 10 jdévenes del
grupo objetivo, las cuales debian de responder
luego de observar las piezas gréaficas.




Ficha de Grupo Focal

Fecha: 09 de noviembre de 2012

Lugar: Campus Central Universidad de San Carlos de
Guatemala

Participantes: 10

Horario de inicio: 2:30p.m.

Hora de finalizacién: 3:30p.m.

Hombres: 4

Mujeres: 6

Perfil del informante

Edad: De 18 a 30 afios de edad

Género: Masculino y Femenino

Nacionalidad: Guatemalteca

Nivel Socioeconémico: Clase media baja, media.
Nivel Cultural: Bajo, Medio, Medio Alto

Estas personas permitieron la recopilacidén de in
formacidén cualitativa y no cuantitativa, ya que
en base a sus opiniones y respuestas sobre cada
pregunta realizada, se enriquecid la campafia con
nuevas imagenes e informacidén que se agregd a las
piezas graficas.

Preguntas del grupo focal

¢Es claro el contenido del mensaje?

¢cHay algo gue no entiende?

¢Realizaria algun cambio a las piezas gréficas?

;Se identifica con los mensajes presentados?
cPor quév?

¢Haria algo de lo gque sugieren los mensajes?
:Que haria? (Por qué lo haria?




Interpretacién de Resultados

En cuanto a los resultados del andlisis del grupo
focal se encontraron distintas reacciones ante las
propuestas graficas que se transmitieron.

Area de Comprensién

En el &rea de comprensién se evalud la legibili-
dad y claridad de los mensajes. Las respuestas da
das por los y las participantes en el grupo focal
permiten afirmar que la propuesta gréafica es eficaz.
Esto porque los argumentos expresados en el grupo
focal muestran lo siguiente:

Con respecto a la pregunta ¢Es claro el contenido
del mensaje? La mayoria de las respuestas coinci-
dieron que el mensaje era claro, puesto que com-
prendian que se hablaba sobre poner un alto a la
trata infantil.

Las personas reaccionaron de diferentes formas:
Con respecto a las imdgenes comentaron gque son
impactantes, son reales y dejan claro cudl es el
mensaje.

Con respecto a las tipografia, va relacionada con
la imagen y se lee facilmente.

En conclusién de esta area el mensaje es totalmente
eficaz, ya que los participantes comprendieron el
mensaje que se estaba transmitiendo.

Area de Atraccién

En esta &rea se buscaba comprobar si las piezas
gréaficas eran atractivas o no para nuestro grupo
focal, si llamaban su atencidén y si lograban tener
alguna reaccidén en ellos.

En conclusién los participantes del grupo focal
tomaron una actitud de cambio para ayudar a solu-
cionar del problema también compartian la impor-
tancia de estar informados sobre dicho problema y
sus soluciones.

En conclusién el grupo focal realizado con una
muestra del grupo objetivo, nos permitid comprobar
que la campafia cumple completamente sus objetivos.




Es posible decir entonces que la campafia cumple
con el objetivo planteado que es in formar a la
poblacidén sobre la Trata Infantil, es por esto
que estamos convencidos que las piezas graficas son
eficaces.

Una de las preguntas buscaba identificar si el men-
saje ademds de ser claro, ejercia alguna reaccidn
en el grupo objetivo. Para se documantaron las
reacciones de los participantes ante las piezas
graficas.

La mayoria de los participantes coincidieron en
que el disefio era atractivo y causaba curiosidad,
por los colores, el mensaje y las imagenes coloca
das en las piezas.

Los participantes consideran que las imagenes son
impactantes, aunque estan acostumbrados a ver mu-
chos nifios en la calle trabajando pero no lo habian
visto como una realidad de trata infantil. Al unir
la imagen con el texto, la pieza gréafica tuvo im-
pacto y ayudd a reflexionar sobre este problema.

Area de Involucramiento

En el &rea de involucramiento se observa la forma
en que los participantes del grupo focal asimilaba
el mensaje de las piezas y de qué forma se sentia
identificado.

La pregunta ¢Se identifica con los mensajes presen-
tados? (Por qué? Se basa en saber si el grupo focal
sentian algo en comln con el mensaje, si consi-
deraba que formaba parte de la problematica o de
la solucidén a dicho problema.
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Area de Persuasién

En esta area aungque nuestra campafia no busca exac-
tamente crear un cambio de actitud en las personas,
sino inférmalas sobre el problema que es la Trata
infantil en Guatemala, se observa que los partici-
pantes se sentian motivados a realizar una acciédén
para beneficio de los nifios victima de trata.

La mayoria estuvo de acuerdo en que si llamarian a
las instituciones encargadas para denunciar, co-
mentaron que lo harian porque los nifios los que en
sSu mayoria no conocen sus derechos o que por miedo
no se atreven a denunciar o simplemente a actuar
para defenderse.

En conclusién los participantes del grupo focal
tomaron una actitud de cambio para ayudar a solu-
cionar una ©parte del problema. También compar-
tieron la importancia de estar informados sobre
dicho problema y sus soluciones.

Es posible decir entonces que la campafila cumple
con los objetivos planteados de informar a la po-
blacién sobre la Trata Infantil. Esto permite afir-
mar que la comunicacidén visual y las piezas gréafi-
cas son eficaces.




Formato y Soporte

Para nuestra estrategia de mercado se decidid lanzar la linea gréfica en
diferentes medios y soportes para un mejor alcance del sector objetivo.

Todos son medios impresos, el material en el que lo imprimen y el tamafio del
formato son las variantes mas evidentes.

1. Afiche 1

Formato: Tabloide 11x17 Pulg CMYK

Soporte: Un afiche es un arte que con frecuencia es apreciado y es complemento
de una campafa como lo es “No mas nifdos trabajando”.

Material: Papel Opalina con acabado brillante

Precio: Q20.00 cada uno.

2. Afiche 2

Formato: Tabloide 11x17 Pulg CMYK

Soporte: Un afiche es un arte que con frecuencia es apreciado y es complemento
de una campafa como lo es “No mas nifdos trabajando”.

Material: Papel Opalina con acabado brillante.

Precio: Q20.00 cada uno.

3. Banner

Formato: 0.90 x 1.80 m CMYK

Soporte: Un banner es un medio por el cual se tiene un mayor alcance gue con
un afiche, por ser de un tamafio considerable.

Material: Manta Vinilica a 72dpi

Precio: Q60.00 cada uno.

4. Valla

Formato: 10 x 6 m CMYK

Soporte: Una valla publicitaria es un medio con un gran alcance.
Material: Adhesivo mesh.

Precio: $20,000.00 cada trimestre.




5. Volante 1

Formato: 5.5 x 8.5 pulg (Media Carta) CMYK

Soporte: Un volante es un medio masivo de gran alcance.
Material: Bond 80gr

Precio: Q130.00 cada 1000

6. Volante 2

Formato: 5.5 x 8.5 pulg (Media Carta) CMYK

Soporte: Un volante es un medio masivo de gran alcance.
Material: Bond 80gr

Precio: Q130.00 cada 1000

7. Mupi

Formato: 1.20 x 1.75m CMYK

Soporte: Un mupi es una pieza muy importante en la campafia, por la percepcidn
y por ser un medio apreciable por nuestro sector objetivo

Material: Papel Mupi

Precio: $250.00 cada uno.

8. BumperSticker

Formato: 25 x 10 cms CMYK

Soporte: Un bumpersticker es una pieza que perdura por tener adhesivo vy
acabado, por la percepcidn y por ser un medio apreciable por nuestro sector
objetivo.

Material: adhesivo, acabado brillante

Precio: Q500.00 cada 200
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Fundamentacion

Para la utilizacién de piezas gréaficas como lo es la campafia “"No mds nifios
trabajando” fue necesario contar con la estetica correcta para transmitir
el mensaje correcto. Se busca la armonia de colores, textos y fotografias
para tener un mensaje limpio para el sector objetivo.

Tipografias

Courier New (Regular)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY 4
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

wOURTNEYSmUSTACHE
ABCPEFEHITLLNNVOPAR STV WXY 2
abcdeSqhiikimne P4, co5+uvwXya.
0\234549449

Helvética

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Colores

La utilizacién del blanco y negro en las fotografias resalta el toque dra-
matico, la utilizacidén del rojo hace contraste y se refiere a algo muy im-
pactante. Se utilizardn verde y rosado en la linea gréafica del manual.




Lineamientos

Objetivos Para el Plan de Medios

El objetivo més importante de la campafia es la
persuacién y la informacidén de parte de nuestro
sector objetivo, para que esta campafila sea efec
tiva, se necesita el trabajo conjunto de wvarias
instituciones del Estado, como lo es la PNC, la
Procuraduria general de la Republica y como lo es
el Ministerio Publico.

Duracién

Se planificé esta campafia para la duracidén de tres
meses, dejando la valla publicitaria desde el prin-
cipio hasta el final por ser la de mayor duraciédn,
aparte tenemos los volantes, afiches, mupis y bump-
ersticker que van a trabajar simultaneamente.

Valla Publicitaria




. Informar sobre la Trata Infantil en Guatema-
la es lo principal para apoyar a los nifios victi-
mas de trata e involucrar a la deméds poblacidédn en
la ayuda para contrarrestar este problema.

. El uso de fotografias de nifios victimas de
trata en las piezas gréaficas de nuestra campafa
nos permite gque nuestro grupo objetivo identi-
fique més répido el mensaje y actué denunciado a
las instituciones relacionadas para la dismi-
nucién de la trata infantil en Guatemala.

. Presentar en las piezas graficas informacién
estadistica causa preocupacidn en nuestro grupo
objetivo y logra el objetivo de impacto que se
espera.

Lecciones Aprendidas

Para nosotros estudiantes de disefio grafico es muy
interesante realizar este tipo de campafias con
temas en los cuales por nuestra profesidén no es-
tamos involucrados.

. Investigar sobre el tema para poder trans-
mitir un mensaje claro y asi poder persuadir a
nuestro grupo objetivo a la reflexidén sobre el
problema planteado.

. Identificar de qué forma se logra llegar a la
reflexién al grupo objetivo.
. Es necesario realizar piezas gréaficas en las

cuales la imagen ilustracidén o fotografia vaya de
acuerdo al tema para gque sea eficaz.

. Importante analizar la eleccidédn de medios y
piezas para la trasmisién de la campafia, y que

si escogemos bien esto influye en gran medida la
aceptacién del mansaje.

. La realizacién del grupo focal logra su ob-
jetivo ya que con dicha actividad logramos iden-
tificar si nuestra campafia es eficaz .




Los temas de problemdtica sociales se atienden de
manera profesional por la importancia con que
estos reflejan los resultados, de una manera muy
efectiva. El1l esfuerzo con el que se realizd este
proyecto es de gran importancia para el desarrollo
profesional como disefiadores, el método y la eje-
cucibén del proyecto se enfocaron en mantener un
control profesional sobre el proceso de creacidn y
produccidén gréfica.

A veces los problemas no son solamente los super-
ficiales, a veces miramos las causas o los efectos
de los problemas como los mismos problemas, una
campafia social es de importancia porque mantiene
un equilibrio de valores en la sociedad.

Nifio que trabaja en el basurero de la zona 3




1. Embajada de los Estados Unidos (2012) (en Linea) Con-
sultado dia: 26 de julio de 2012 Disponible en internet:
http://spanish.guatemala.usembassy.gov/inmigracion.html

2. Revistacd4 (03 de Septiembre 2011) Consultado dia:
26 de julio de 2012 Disponible en internet: http://www.re-
vistacd.com/?p=1264

3. Proyecto Contra la Trata de Personas en Guatemala
Consultado dia: 26 de julio de 2012 Disponible en internet:
http://ww.ecpat.net/El/Publications/Trafficking/Guatemala%20
Reserach.pdf

4. El periédico-Esclavitud del siglo XXI Consultado
dia:26 de julio de 2012 Disponible en internet: http://www.
elperiodico.com.gt/es/20100404//144105

5. Trata infantil UNICEF Trata de nifios y nifias Con-
sultado dia: 7 de agosto de 2012 Disponible en internet:
http://www.unicef.org/spanish/protection/index exploita-
tion.html

6. Derechos Humanos en Guatemala Consulta-

do dia: 7 de agosto de 2012 disponible en internet:
http://72.249.20.135/wordpress-mu/guatemala/?page id=149

7. Derechos nifios de Guatemala Consultado dia: 17 de
agosto de 2012 Disponible en internet: http://www.munigu-
ate.com/index.php/salud/49-temas/2334-derechosninos

8. Institucién Policia Nacional Civil Consultado dia: 17
de agosto de 2012 disponible en internet: http://pncdegua-
temala.blogspot.com/2012/09/capturadas-por-trata-de-perso-
nas.html

9. Ministerio Publico Consultado dia: 17 de agosto de
2012 Disponible en intenet: http://www.iberred.org/paises-
miembro/guatemala/ministerio-p%C3%BAblico-de-guatemala

10. Procuraduria General de la Nacidén Consulta 17 de
agosto de 2012 Disponible en internet: http://www.cfinanzas-
congresogt.info/wp-content/uploads/2009/12/pgn -2009.pdf

11. Procuraduria de los Derechos Humanos Consulta 17 de
agosto de 2012 disponible en internet: http://www.cfinanzas-
congresogt.info/wp-content/uploads/2009/12/pgn -2009.pdf

12. Public Consulta septiembre de 2012 disponible en in-
ternet: www.publicidadweb.ws




13. Trata infantil Consultada octubre de 2012 Disponible
en internet: http://es.cyberdodo.com/documentos/cyberdodo-
y-la-lucha-contra-el-trafico-de-ninos/1.html

14. Victima Consulta Octubre de 2012 disponible en inter-
net: http://www.google.com.gt/#hl=es&gs nf=3&pg=que%$20es%20
trata%20infantilé&cp=11&gs_ id=lk&xhr=t&g=quetes+victima&pf=
p&sclient=psy-ab&og=quet+es+vict&gs_ l=&pbx=l&bav=on.2,or.r
gc.r pw.r gf.&fp=dlc273700ddd3fbe&bpcl=38626820&biw=1024&b
ih=667

15. Campafia Consulta octubre de 2012 disponible en inter-
net: http://ricoveri.ve.tripod.com/ricoverimarketing2/id51.
html

16. Grupo Focal, consulta octubre de 2012 Disponible en
internet: http://www.gerza.com/tecnicas grupo/todas tecni-
cas/grupos_focales.html

17. Paint Shop Pro 3.11 is Copyright (C) 1995 by JASC,
Inc. Consulta dia 10 de Noviembre de 2012, Disponible en
internet: http://crengifo.tripod.com/banner/a-banner.html

18. Hideki Naito, Fotografias, consultado el dia 29 de
octubre del 2011, Disponible consultando.




Trata de Personas:

La Trata de personas o
comercio de personas es
el comercio ilegal de
personas con propdsitos
de esclavitud reproduc-
tiva, sexual, trabajos,
extraccidén de dérganos, ©
cualquier forma moderna
de esclavitud.

Trata Infantil:

La trata de nifios con-
siste en considerar a
menores de edad como mer-
cancias que pueden ser
compradas o vendidas, vy
no simplemente robadas.
Las motivaciones de 1los
delincuentes que cometen
estos actos son mayori-
tariamente financieras.

Victima:

Victima, es todo ser
viviente sacrificado o
destinado al sacrificio.
Sin embargo, desde el
punto de vista wutili-
zado habitualmente, una
victima es la persona

que sufre un dafio o per-
juicio, que es provocado
por una accidn, ya sea
por culpa de otra perso-
na, o por fuerza mayor.

Campafia Publicitaria:

La campafia publicitaria
es un plan de publicidad
amplio para una serie
de anuncios diferentes,
pero relacionados, que
aparecen en diversos me-
dios durante un periodo
especifico. La campafia

estd disefiada en forma
estratégica para lograr
un grupo de objetivos vy
resolver algun problema
crucial. Se trata de un
plan a corto plazo que,
por lo general, funciona
durante un afilo o0 menos.

Grupo focal:

Los grupos focales es
una técnica utiliza-
da en la Mercadotecnia
y en la investigacidn
social. Es una técnica
de exploracidén donde se
reline un pequefio numero
de personas guiadas por
un moderador que facili-
ta las discusiones. Esta
técnica maneja aspectos
Cualitativos. Los par-
ticipantes hablan libre
y espontdneamente sobre
temas que se consideran
de importancia para la
investigacién. General-
mente los participantes
se escogen al azar y se
entrevistan previamente
para determinar si ca-
lifican o no dentro del

grupo.

Pieza Gréfica:

Una pieza gréafica se re-
fiere a una composicidn
visual en disefio, el
cual puede variar en so-
porte vy formato segun
sus necesidades.

Se relaciona muy fuerte-
mente con la publicidad,
la cual es usada tanto

en via publica como en-
revistas o prensa escri-
ta. A pesar de limitar-
se a un espacio plano,
en la via publica puede
tener relieves para aca-
parar el interés de 1los
transeuntes.

Banner:
Un Banner es un grafico,
generalmente elaborado

en un formato de archivo
.GIF o JPG, de aproxi-
madamente 400 x 40 pi-
xeles, el cual se coloca
como un encabezado o una
representacién de una
“Pagina en un Website”.

Valla Publicitaria

Una valla publici-
taria o panel publici-
tario es una estructura
de publicidad exterior
con-sistente en un so-
porte plano sobre el que
se fijan anuncios.

Cromatologia

Es el estudio del color
como uno de los cons-
tituyentes fundamentales
de la forma del signifi-

cante icdénico. Suele
decirse cromatologia
iconolingiiistica para

evitar la confusidén re-
specto a otros concep-
tos a los que también,
tradicionalmente, se ha
venido designando con é1l
término cromatologia.




Guatemala, 29 de mayo de 2013

Arquitecto Carlos Valladares Cerezo
Decano de la Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de
Guatemala.

Sr. Decano:

Por la presente, hago constar que he revisado los aspectos de redaccion y
ortografia del proyecto de graduacion:

No mas niios trabajando

El informe fue presentado por los estudiantes Andrea Alejandra Linares
Castarieda, carné 200810897 y Diego Luis Antonio Garcia Martinez, carné
200610703 de la carrera de Técnico en Disefio Grafico, de la Escuela de
Disefio Grafico, Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de
Guatemala. En tal sentido, considero que después de realizadas las
correcciones indicadas, el informe puede imprimirse.

Atentamente,

Giadys Tobar Aguilas
Colegiada 1,458

c.c. interesados
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