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Capitulo 1

Metodologia del Diseiio



1.1 Antecedentes

Segln el PERFIL AMBIENTAL DE GUATEMALA
(Gélvez, 2008), Guatemala esta contaminada desde
sus rfos, lagos, mares, hasta |os cielos. Se estima que la
cobertura forestal del pais alcanza los 37.000 km2, un
349% de la superficie nacional. El 25% de las tierras de
vocacidn forestal esta siendo utilizado para cultivos
tradicionales.

De acuerdo a la Organizacién de las Naciones Unidas
para la Alimentacién y Agricultura (ONU, 2006) en su
Reunion regional sobre generacion de electricidad a
partir de biomasa, el 63.9% del territorio nacional
presenta un alto grado de degradacion. En los ultimos
50 afos sc ha perdido casi ol 69% dc los bosqucs. La
cobertura forestal se pierde a 73, 000 hectdreas por
afio.

El mismo estudio determina que el principal problema
ambiental en el pafs es que la extraccion es mayor que
la reposicion natural y artificial. Esto se debe al alto
consumo de madera para lefia y,en menor grado, a los
incendios y plagas forestales. Después del uso de lefa,
la colonizacidn es el factor que mas incide en la
pérdida de cobertura forestal.

Asi mismo, la erasion en el suelo, que se agrava por la
deforestacion v la falta de técenicas apropiadas de
conservacion del suelo, es especialmente severa en las
dareas densamente pobladas y fuertamente cultivadas
del pals, como en el Altiplano. Aunque en una
aproximacion, se ha estimado que en ciertas areas del
pais se pierden anualmente alrededor de 1,416.74
toneladas de tierra por kildmetro cuadrado, lo que
equivale a 778 piramides como el templo IV de Tikal.

Seglin el articulo Los Principales Problemas del medio
ambiente en Guatemala (Revista Amiga, 2004), el uso
de productos quimicos, como insecticidas, herbicidas y
fungicidas, da como resultado el aumento de la
produccion agricola. Sin embargo, ¢l uso cxcesivo ¢
indiscriminado de estos productos agroguimicos
presenta uno de los principales problemas
ambientales en el pafs. Ademds de destruir las
especies perjudiciales para la agricultura, también han
destruido especies benéficas y productivas como las
abejas en la costa sury a la vez han promovido la
proliferacion de individuos resistentes cn las especies
daninas.

También pueden mencionarse otros efectos daninos,
ademas del resquebrajamiento bioldgico, como la baja
calidad de muchos alimentos, por el mal uso de estos
productos.

Las especies de vida silvestre identificadas en €l pais se
encuentran amenazadas al menos en un 18% por
destruccion de tierras y bosques y por explotacion
intensiva.

La distribucion del recurso hidrico es irregular ¢on
respecto al consumo y las fuentes de agua presentan
una contaminacion generalizada.

El pais cs cada vez mas wilncrable a los fendmenos
ambientales y a la variabilidad climdtica.

De acuerdo a Informe del Estado de Guatemala
Resolucion 7/23 el Consejo de Derechos Humanos. Los
derechos humanos y el cambio climatico. Los
problemas gue poseen relacion con la contaminacion
ambiental en Guatemala son multiples. El rapido
crecimiento de la poblacién produce una alta presion
sobre varios de los recursos naturales del pafs, que
sufren sus efectos. Los actuales problemas de
contaminacidn deben ser tratados, ya que no solo
presentan un peligro para la salud publica, sino
también una pérdida potencial de ingresos por ¢l uso
de recursos y por turismo. En cuanto a los alimentos, la
carney la leche estdn especialmente contaminadas
con plaguicidas clorados. Existen servicios de control
para las exportaciones, pero no para el consumo
interno; por lo que, aguellos lotes que son rechazados
para el exterior son consumidos internamente. Aunque
el DDT (un insecticida muy téxico combatido por el
ambientalismo desde los anos sesenta) ya no es
permitido en Guatemala, continda apareciendo en los
andlisis de la carne, aunque en menores
concentraciones.
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Capitulo 2

Perfil del Cliente y Grupo Objetivo




2.1 Perfil del
Cliente

Cliente:
Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales

Direccion:
20 calle 28-58 zona 10, Ciudad Guatemala

Teléfono:
PBX (502) 2423-0500

Correo Electronico:
rpublicas@marn.gob.gt

Ministro:
Luis Alberto Ferraté Felice

2.1.1 Institucion

El MARN (Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales) es la entidad del sector publico que se
especializa en materia ambiental y de bienes y
servicios naturales del Sector Publico, al cual le
corresponde proteger los sistemas naturales que
desarrollen y dan sustento a la vida en todas sus
manifestaciones y expresiones, fomentando una
cultura de respeto y armonia con la haturaleza y
protegiendo, preservando y utilizando racionalmente
los recursos naturales, con el fin de lograr un desarrollo
trans-generacional, articulando el quehacer
institucional, econdmico, social y ambiental, con el
propésito de forjar una Guatemala competitiva,
solidaria, equitativa, inclusiva y participativa.

59 9 - ol
2.1.1.1 Mision

Formular y ejecutar politicas publicas orientadas a
gestar un desarrollo intergeneracional que tenga como
fin esencial proteger y mantener saludable al ser
humano, permitiendo mejorar la calidad de vida de
todos los ciudadanos guatemaltecos a través de la
conservacion, proteccién y mejoramiento creciente del
ambiente y de los recursos naturales, procurando que
también sea saludable y disminuya el deterioro y la
pérdida del patrimonio natural y promueva la
disminucién de riesgos y vulnerabilidad ambientales,
en un clima de justicia ambiental.

2.1.1.2 Vision

La visidn se plantea tanto en el plano de la hacién que
se pretende a futuro como en el de la situacién o
posicionamiento institucional que se persigue.

Para un futuro, el MARN visualiza haber contribuido
de manera significativa en el logro de una situacién
nacional en la cual las personas disfrutan de los bienes
y servicios naturales de la mejor calidad y estos son
abundantes; se dispone de energia limpia y suficiente
para asegurar la satisfaccién de sus derechos naturales
vitales, esenciales e intergeneracionales, dentro de un
marco de eco-eficiencia e independencia energética,y
se vive en un clima de auténtica justicia ambiental.

Asi mismo, el MARN se visualiza a futuro como la
entidad que, en el marco del aparato gubernamental,
es reconocida porque sabe brindar el apoyo necesario
para que todas sus entidades sepan orientar sus
politicas y sus acciones hacia el establecimiento de un
modelo de desarrollo a la adopcidn de practicas
ambientalmente compatibles que lo hacen mas
competitivo en los mercados; ante la poblacién en
general, es reconocida como una institucién confiable
gue vela de manera eficaz protegiendo su derecho a
un ambiente sano y ecolégicamente equilibrado; y
ante los gobiernos locales, es reconocida porque sabe
brindar el apoyo necesario para que cumplan de la
mejor manera con sus propias funciones y
obligaciones en materia ambiental y se fortalezcan
como autoridades eficientes y preocupadas por el
efectivo bienestar de sus habitantes, por el desarrollo
ordenado y seguro de sus poblados y zonas de
produccién y por la salubridad de sus municipios.

e

2.1.1.3 Objetivos de la Institucién

Cumplir y hacer cumplir el régimen juridico del
ambiente y de los recursos naturales, dirigiendo las
funciones generales asignadas al Ministerio y,
especialmente, de las funciones normativas, de control
y supervision. Formular, aprobar, orientar, coordinar,
promover, dirigir y conducir las politicas nacionales de
ambiente y recursos naturales, para el corto, mediano
y largo plazo, en intima relacion con las politicas
econdmica, social y de desarrollo del pais y sus
instituciones de conformidad con el sistema de leyes
atingentes a las instrucciones del Presidente y Consejo
de Ministros. 5




Velar por el estricto cumplimiento de las leyes, la
probidad administrativa y la correcta inversion de los
fondos publicos, en los asuntos confinados al
despacho.

Ejercer la rectoria sectorial y coordinar las acciones del
Ministerio con otros ministerios e instituciones
publicas y del sector privado, promoviendo la
participacién social en su didlogo, con el propésito de
facilitar el desarrollo nacional en materia de ambiente
y recursos naturales, y asi propiciar una cultura
ambiental y de conservacién y aprovechamiento
racional de los recursos naturales.

Formular participativamente la politica de
conservacion, proteccién y mejoramiento del
ambiente y de los recursos naturales, y ejecutarla en
conjunto con las otras autoridades con competencia
legal en la materia dentro del marco normativo
nacional e internacional.

Formular politicas para el mejoramiento y
modernizacion de la administracion descentralizada
del sistema guatemalteco de dreas protegidas; asi
como para el desarrollo y conservacién del patrimonio
natural del pais, incluyendo las dreas de reserva
territorial del Estado.

Disefiar en coordinacién con el Ministerio de
Educacidn, la politica nacional de educacion ambiental
y vigilar porque se cumpla.

Formular la politica para el manejo de recursos hidrico
en lo que corresponda a contaminacion, calidad y para
renovacion de dicho recurso.

2.1.1.4 Productos y Servicios que
Ofrece [a Institucién

« Licencias Ambientales

« Evaluacion de los instrumentos ambientales

« Control del cumplimiento de la normativa ambiental

« Educacion ambiental

« Control y seguimiento de las medidas de mitigacién
dentro de las diferentes actividades econdmicas

» Asesoria en produccién mas limpia

2.1.3 Necesidades

Es necesario establecer comunicacion, en este caso
visual, de parte del Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales hacia la poblacién. Aunque el Ministerio
cuenta con ingresos del gobierno suficientes para
operar y realizar sus objetivos del cumplimiento de las
leyes, orientar, coordinar y formular acciones
ambientales, tiene la necesidad de comunicar de
forma visual a las personas interesadas en los objetivos
de la institucién. Aunque la institucién cuenta con
recursos de comunicacién, esto se plantea en su gran
mayoria de forma interna en la institucion, dejando de
lado a la demas poblacién ajena al Ministerio de
Ambiente u otros ministerios.

Se encuentra un fallo en el objetivo de disefiar en
coordinacion con el Ministerio de Educacidn, la politica
nacional de educacién ambiental y vigilar porque se
cumpla, por la razén que no se cuenta con la

dedicacidn necesaria en el medio de la comunicacion
visual.

2.2 Perfil del
Grupo Objetivo

Hombres y Mujeres con edades comprendidas entre
los 17 y 25 arios de edad, de un nivel socioecondmico
By C, que residan en la ciudad de Guatemala.

2.2.2 Variables de
Segmentacion

2.2.2.1 Geografica

Region: Guatemala, Mixco y Villa Nueva.

Tipo de Poblacion: Urbana.

En su mayoria radican en la ciudad y un menor

numero proveniente de municipios cercanos; como
Mixco, Villa Nueva, Fraijanes, etc.



VPP

2.2.2.2 Demografica

Edad: De 17 a 25 afios

Sexo: Masculino y Femenino

Ingreso: Menos de Q 60,000 anuales
Ocupacion: Estudiantes y Trabajadores
Educacion: Nivel Diversificado o Mayor

Nacionalidad: Guatemalteca

- - - - ® 7'(/‘/,; - .
2.2.2.3 Psicograficas

Personalidad: Por medio de la observacion del grupo
objetivo se establece que este posee una empatia a las
especies animales y la naturaleza, con interés en lo
actual, novedades, con estilos de vida sociales, que
tienen habitos de consumo mas alla de satisfacer las
necesidades primarias. Con valores desde el hogar y
actitudes positivas, que tienen o no conciencia de la
situacién ambiental, y poseen inquietudes acerca de la
situacion del cambio climdtico y la degradacion de los
recursos naturales.

Estilos de Vida: El grupo observado estd conformado
por personas trabajadoras y estudiantes que tengan
acceso a medios de comunicacion audiovisuales
{television, Internet, etc.) y que hagan uso de redes
sociales. Tienen conocimientos de computacion y
telefonia basicos, para navegar, hacer uso de correos
electrénicos, redes sociales, etc. Visitan sitios de foros,
Blogs y opiniones publicas. Se expresan graficay
verbalmente por medios electrénicos sin el uso de
palabras técnicas.

2.2.3 Cultura Visual

Jévenes que tienen acceso y no pasan un dia sin usar
una computadora, television o celular, y que requieren
medios de comunicacion audiovisual, acostumbrados
a formas simples, espacios asimétricos, canales de
television como MTV, FOX, FX, entre otros. Programas
de television como Anime y dibujos animados como
Padre de Familia, Los Simpson, Futurama, American
Dad y Cleveland Show. Series de television como Teen
Wolf, Greys Anatomy, Jersey Shore. Navegan por
internet de forma social en paginas como Facebook,
Twitter y Youtube. Acostumbrados al entretenimiento
de Juegos de Video y Peliculas de Accién, Comediay
Aventura.

Una generacidn que todo lo quiere ver primero, a todo
color, con sonidos, efectos, 3D etc. No puede aceptar
algo que solo sea explicado, quiere verlo tocarlo, quiere
tenerlo en sus manos si es posible, para tener
credibilidad.

CARTAINM AMEDITA
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Capitulo 3

Conceptos Fundamentales




3.1 Conceptos
Fundamentales

3.2 Conceptos
Relacionados con la
Comunicacion Visual



De acuerdo con Arfuch, Chaves y Marfa Ledesma, en
Disefio y Comunicacion, Teoria y enfoques criticos:

El diseno grafico es un tipo de comunicacién visual,
indispensable para la vida social. Es decir, ayuda a
entender de manera directa y clara ciertos mensajes,
ya que ¢on 5010 una mirada que se le dé a un grafico
ya se sabe qué quiere comunicar. La inevitable funcién
de la comunicacion visual no es "natural” sino que
viene de la composicién econdmico-social ala que
pertenezca, es decir, que el disenador trabaja
dependiendo del tema gue le toque desarrollary de
sus competencias; como también depende del tipo de
medio en donde se desenvuelve,

El disciio grafico tiche como propdsito cn la infografia
mostrar un contenido objetivo de acuerdo con la
realidad. No es cuestién de llenar el espacio con
diversos elementos para hacerlo visualmente méas
interasante, SN0 que necesita ser simple, ng recargar la
composicion y no distorsionar la informacion
queriendo ser diferente,

Por lo tanto, hay ciertos elementos basicos que se
deben tomar en cuenta al disefiar una infograffa, como
lo son:

La proporcion: es ¢l recorrido de un plano en
movimichto que sc convicrte ¢n un volumen. Debe ser
correctay tener cuidado al agrandar una forma porque
puede quedar distorsionada. Es decir; la imagen tiehe
que ser extendida en sus dos dimensiones (alto y
an¢ho) proporcionaimente.

La perspectiva: ayuda a representar larealidad v crear
cfectos volumétricos. Puede un gréfico ser mas
atractivo cunado se aplica aste elemento bdsico del
disefio. Se debe ser cuidadoso con ella, respelando las
respectivas medidas que se le ctorga. A pesar de vivir
en un mundo tridimensional, la bidimensionalidad se
entiende mejor en la pagina impresa.

Las texturas: consisten en la modificacion o variacion
de la superficie de los materiales utilizados, ya sea de
una forma visual o tactil. En los disefios, si no se
utilizan bien pueden causar confusiones ¢ ilusiones
Hpticas.

Las formas: sc hace referencia a la forma cuando cl
trazo de linea se une en Uun Mismo punto. Sus
caracterfsticas son estdticas o dindmicas dependiendo
del uso que se les dé.

El movimiento: es uno de los elementos visuales que
implicay dota de mds fuarza a un grifico. Una
fotografia capta con mayor facilidad este elemento.
Pcro cn un dibujo, cl disciiador debe buscar los
elementos necesarios como lineas rectas, sombras,
curvas, repeticién, etc. para lograr el efecto.

El color: s uno de 103 elementos fundamentales y
mas evidentes del disefio y que puede dar cardcter y
significado a las imagenes que se les aplica. En las
artes graficas tchemos dos grandes categorias con
respecto al color que son: imagen a color e imagen en
blanco y negro. (Chaves y Ledesma, 1997)

Multimedia es ¢cualgquier combinacion de texto, arte
grifico, sonido, animacion y video que llega al publico
por computadora u otros medios electronicos. Es un
temna presentado con lujos de detalles. Cuando
conjuga los elementos de multimedia - fotograffas y
animacién deslumbrantes, mezclando sonido, video
clips y textos informativos - puede electrizar a su
auditorio; y si adem3s le da control interactivo del
proceso, quedaran encantado.

Multimedia estimula los ojos, ofdos, yemas de los
dedos y, lo mas importante, la cabeza.

Multimedia se compone, como ya de describid, de
combinaciones entrelazadas de elementos de texto,
arte grafico, sonido, animacion y video.

Multimedia Interactiva: Es cuando se le permite al
usuario final —el observador de un proyecto
multimedia——controlar ciertos elementos de cuando
deben presentarse.

Hipermedia: Es cuando sc proporciona una cstructura
de mandos ligados a través de los cuales el usuario
puede navegar, entonces, multimedia interactiva de
convierte en Hipermedia.

Aungue la definicién de multimedia es sencilla, hacer
que trabaje puede ser complicado. No sdlo se debe
comprender ¢dmo hacer que cada clemento sc
levante y baile, sino también se necesita saber cémo
utilizar Ia herramientas compulacionales y las
tecnologias de multimedia para que trabajen en
conjunto. Las personas que tejen 1os hilos de
muktimedia para hacer una alfombra esplendorosa son
desarrolladores de muttimedia.

Un proyacto de multimedia no tiene que ser
interactivo para llamarse multimedia: los usuarics
pueden reclinarse en el asiento y verlo come lo hacen 1 1



3.2 Conceptos
Relacionados con el
Ambientey los
Recursos Naturales



En el articulo, Sabias gue... de la Corporacién Auténo-
ma Regional de Santander, se establece que:

Para producir una tonclada de papcl, sc tiencn que
cortar 17 arboles grandes.

El papel se puede reciclar hasta 11 vaces. Se va con-
virtiendo en diferentes tipos de papel y carton.

El reciclaje de papel ahorra un 30% de la energia eléc
tricay un 70% del agua que sc utilizaria normalmente
para producirlo a partir de madera.

El vidrio es 100% reciclable puade reciclarse infinita-
mente, jamas pierde sus propiedades.

El unicel es el Gnico tipo de plastico que no se puede
reciclar al romperlo despide a la atmdsfera CFC.

Cada segundo, se cortan en el mundo espacios de
bosques y selvas del tamafio de una cancha de f(tbol.

Si dejas conectado tu celular a la corriente eléctrica,
después que sc recargé la baterfa, siguc consumicndo
electricidad.

Puedes Iimpiar perfectamente tu casa, usando sola-
mente agua, jabon de pasta, vinagre blanco y bicarbo-
nato de sodio.

El informe de Universidad Americana, Instituto Ameri-
cano De Desarrollo Empresarial, Procesos productivos
del papel, establece que:

Para producir una tonelada de papel, necesitas cortar
17 arboles grandes (Velasquez, 2007)

Poblacion de Guatemala 13.824.463 (Julio 2011 est.)
seglin el informe de Guatemala Poblacidn Perfil 2011
(Indexmundi, 2011)

Segun La memoria del pape! de bafio,

En Promedio, un arbol completamente crecido pucde
producir 10 rollos de papel de bano.

En un afio, una persona consume 50 rollos de papel.
En 50 datos curiosos sobre e/ agua(s.f) se comenta:
La Tierra contiene unos 525 millones de kildmetros
cUbicos de agua. La cantidad de agua que contiene

nuestro planeta no ha disminuido ni aumentado en
los Ukimos dos mil millones de afios.

Durante un periodo de 100 afos, una molécula de
agua pasa 98 afos en el océano, 20 meses en forma
de hielo, 2 semanas en lagos y rios y menos de una
semana en la atmdsfera.

El agua es el principal regulador de la temperatura te-
rrestre.

El agua es la Unica sustancia presente en la Naturaleza
gue puede encontrarse tanto en forma sélida, como li-
quida o gaseosa. Los cambios de estado del agua {(que
existe en su mayor parte en estado liquido) se produ-
cen debido a la cercania de sus moléculas. Cuanto mas
préximas se encuentran las moléculas entre si, el agua
adopta el estado sélido; cuando estan mas separadas,
asume el estado gaseoso.

El agua disuelve mas sustancias que cualquier otro Ii-
quido.

Cada dia, el Sol evapora mas de un billén de toneladas
de agua, que permanece en la atmdsfera hasta que
vuelve a la superficie en forma de precipitaciones.

Un solo drbol pierde por evaporacién 265 litros de
agua por dia. Una hectdrea de maiz evapora por dia
mas de 30 mil litros de agua.

El 97% del agua se encuentra en los océanos, y el 2%
permanece congelada.

El agua congelada pesa un 9% menos que el agua en
estado liquido. Es por eso que el hielo flota sobre el
agua.

Para que el agua sea salada, basta con que contenga
una milésima parte de su peso en sal.

El 80% del agua que se encuentra en los continentes
esta en la superficie. El 20% restante se encuentra bajo
tierra o en forma de vapor de agua atmosférico.

Sdlo el 2.5% del agua que existe en la Tierra es agua
dulce. De esa cantidad, el 0.5% se encuentra en depé-
sitos subterraneos y el 0.01% en rios y lagos.

EI 90% de los recursos disponibles de agua dulce del
planeta estan en la Antartida.

Sdlo el 0.007% del agua existente en la Tierra es pota-
ble,y esa cantidad se reduce afio tras afio debido ala
contaminacién.




Mas de 1100 millones de personas en el mundo
carecen de acceso directo a fuentes de agua potable.
Millones de mujeres y nifios deben caminar mas de 10
kilémetros diarios para conseguir agua potable.

La falta de agua potable causa la muerte de 4500
hifios por dia, en su mayoria pertenecientes a los
paises en desarrollo.

Cada ano mueren 3 millones y medio de personas
debido a enfermedades relacionadas con la calidad del
agua. El 98% de esas muertes se producen en los
pai-ses en vias de desarrollo.

El cuerpo humano contiene en promedio unos 37
litros de agua, lo que equivale al 66% de la masa
corporal de un adulto.

El cerebro humano es un 75% agua.
Los huesos humanos son un 25% agua.
La sangre humana es un 83% agua.

Una persona puede sobrevivir un mes sin alimentarse,
pero sdlo siete dias como maximo sin beber agua.

Para vivir saludablemente, una persona debe consumir
unos dos litros de agua por dia, consumiendo a lo largo
de su vida mas de 75 mil litros de agua. No toda el
agua que se consume diariamente se bebe; casi todos
los alimentos aportan un porcentaje de agua al
organismo.

Cuando una persona siente sed, es porque ha perdido
mas del 1% del total de agua de su cuerpo.

Asi como el agua regula la temperatura del planeta,
también regula la temperatura del cuerpo humano.
Por eso es necesario beber grandes cantidades de agua
cuando se tiene fiebre.

Beber agua en exceso y muy rapidamente puede
provocar una intoxicacion, ya que el exceso de agua
diluye los niveles de sodio en la sangre y provoca un
desequilibrio en el nivel de agua del cerebro.

El agua abandona el estdbmago de una persona a los
cinco minutos de haberla bebido.

El agua salada no se puede beber porque provoca
deshidratacion: el organismo termina eliminando
mucha mas agua de la que consume.

Estados Unidos consume mas de 1300 millones de
litros de agua por dia.

Los nortcamericanos consumen cinco veces mas agua
que los europeos.

En promedic, las personas utilizan por dfa 190 litros de
agua.

M3s de dos tercios del agua consumida en el hogar se
utilizan en ¢l bafo.

La descarga de un inodoro consume enlre 7.5y 26.5
litros de agua.

Durante una ducha de solo cinco minutos se utilizan
entre 95y 190 litros de agua.

Se consume menos agua durante un bano de
inmersién que al ducharse.

Una canilla que gotea desperdicia mas de 75 litros de
agua por dia.

Menos del 1% del agua tratada por los mecanismos
sanitarios se utiliza para beber o cocinar.

Existen mas de 70 mil sustangias conocidas que
contaminan el agua.

Las reservas de agua subterrdneas abastecen al 80%
de Ia poblacién mundial. El 4% de esas reservas ya estd
contaminado.

Las principales fuentes de contaminacién estan
asociadas con la actividad industrial posterior a la
Scgunda Gucerra Mundial hasta nucstros dias.

Cada ano se arrojan al mar més de 450 Kilémetros
cUbicos de aguas servidas. Para diluir esta polucion se
utilizan 6000 kildmetros cubicos adicionales de agua
dulce.

Con sélo cuatro litros de nafta sc pucde contaminar
hasta 2.8 millones de litros de agua.

Los animales de agua dulce se estan extinguiendo
€inco veees mas rdpido que los animales terrestres.

Se necesitan 5680 litros de agua para producir un
barril de cerveza.

Se necasitan 450 litros de agua para preducir un solo
huevo de gallina.



Se necesitan unos 25700 litros de agua por dia para
producir los alimentos que consume una familia de
cuatro personas.

Se necesitan 7000 litros de agua para refinar un barril
de petréleo crudo.

Se necesitan 148 litros de agua para fabricar un
automavil,

Sc heeesitan 200 litros de agua para producir un solo
litro de Coca-Cola. (Triveri, 2009)

En Un Iitro de acerte, ;contamina un milion de Iitros
de agua? se afima que: :

Un litro de aceite de cocina contamina cerca de 1,000
litros de agua.

Una sola gota de aceite de motor contamina 50 litros
de agua. (Julidn, 2008)

Aleejandrhaa (2010) en Y T4, ssabes cudnto contamina
una pila? afirma quc:

El problema es que su composicién estd conformada
por elementos qufmicos, generalmente toxicos, por lo
cual no se deben tirar en la basura y mucho menos al
aire libre, Una pila no se debe quemar, romper o
parforar, ya que si se quema, libera gran cantidad de
contaminantes al aire; si se rompe o perfora, los
elementos toxicos gue esta contiene pueden corroer la
super(icie con la gque tengan contacto y lastimar
seriamente la piel humana.

Mucha gente utiliza pilas piratas, por mas econdmicas,
pero lo cicrto ¢s que estas contaminan aun mas quc
una pila legal.

Una pila alcalina puede contaminar 175000 Its. de
agua.

Una pila de boton (utilizadas en los relojes) contamina
6.5 milloncs dc Its. dec agua.

Una pila de mercurio 600 mil Its de agua.
Una pila de oxido de plata, 14 mil ks.de agua.
Banus (2010) en jFeliz dia Mundial del Aguat

La Tierra contiene unos 525 millones de kildmetros
cUbicos de agua. La cantidad de agua que contiene

huestro planeta ho ha disminuido ni aumentado en
los Gltimos dos mil millones de afios.

El agua es el principal regulador de la temperatura
terrestre,

El S7% del agua se encuentra en |os océanos,y el 2%
permanece congelada.

El 80% del agua que se encuentra en los continentes
estd en |a superficie. El 20% restante se encuentra bajo
tierra o en forma de vapor de agua atmosférico.

S6lo el 2.5% dal agua que existe en la Tierra es agua
dulce. De esa cantidad, el 0.5% se encuentra en
tlepdsitos subterraneos y el 0.01% en rios y 1agos.

El 90% de los recursos disponibles de agua dulce del
plancta cstan en la Antartida.

Sélo el 0.007% del agua exislenle en la Tierra es
potable, y esa cantidad se reduce afio tras affo debido
ala contaminacion.

Mas de 1100 millones de personas en el mundo
carecen de acceso directo a fuentes de agua potable.

Millonas de mujeres y nifios deben caminar mas de 10
kildmetros diarigs para conseguir agua potable.

Una persona puede sobrevivir un mes sin alimentarse,
pero sdlo sicte dias como méximo sin beber agua.

Durante una ducha de sélo cinco minutes se utilizan
entre 95y 190 litros de agua.

Se consume menos agua durante un bafio de
inmersion que al ducharse.

Una canilla gue gotea desperdicia mds de 75 litros de
agua por dfa.

Banus en Datos cursiosos e interesantes sobre el
plastico también expone que:

Alrededor de 500 mil millones de bolsas de plastico se
consumen cada ano.

Menos del 1% de las bolsas son ragicladas.

Cuesta mas dinero producir una bolsa que reciclarla (4
il USD contra 32 USD).




Se tiran en 1as vias al océano 8 mil millones de
toneladas anualmente, las cuales van hacia los rios,
lagos y marcs.

Las bolsas de pléstico tapan las canerfas, coladeras y
alcantarillas.

Se han encontrado bolsas en el circulo artico
Las bolsas de plastico representan el 10% de los
desechos cn las costas.

Quizé no hay ya lugar en el mundo, libre de una
particula de plastico.

Al degradarse se convierten en pequefios
petro-polimeros sumamente toxicos.

Estas partfculas entran a la cadena alimenticia con
consecuencias catastroficas.

Alrededor de 200 especies marinas mueren a
consecuencia de las bolsas de plastico, mueren cuando
ingicren las bolsas que confunden con alimento.

Usando una bolsa de tela o lona se pueden ahorrar 6
bolsas a la semana, 24 bolsas al mes, 288 al afio y
22,176 entoda la vida.

Si una de cada 5 personas ahorrara 6 bolsas a la
semana se dejarian de consumir 384, 654,618,201
bolsas al ano.

Bangladesh prohibe las bolsas de pldstico, China
prohibe las bolsas de pldstico gratuitas, Irlanda puso un
impuesto a las bolsas de plastico y redujo su consumo
ch 90'%.

San Francisco es la primera ciudad en el continente
americanoc que prohfbe las bolsas de plastico. Las
bolsas de plastico estdn hechas a partir del petréleo, si
reducimos el consumo de bolsas reduciremos la
dependencia del petrdleo.

China ahorra 37 millones de barriles de crudo gracias a
la prohibicién de |as bolsas de pléslico. ; C6mo se
recicla una bolsa de plastico?

Dado que es el viento el que colabora en su traslado a
través del aire. Y siendo este su mayor enemigo.
Bastaria con anudar la bolsa de la que nos vayamos a
deshacer. Esto impedird que el viento la traslade al mar
0 a cualquier otro sitio donde a veces son impaosibles
de localizar. (Bantis, 2010)

Segun un estudio realizado por Phil Edwards e lan
Roberts (Phil Edwards, lan Roberts, “Population
adiposity and climate change', 2009).

Mantener un cuerpo saludable en su peso ideal, son
buenas noticias para el medio ambiente, de acuerdo a
un estudio que aparece hoy en dia en el Diario
Internacional de Epidemiologia.

Porque la produccion de comida, es el mayor
contribuyente a el calentamiento global. Las emisiones
relacionadas con el transporte, también disminuyen
porgue toma mengs energia transportar una persona
delgada. (Edwards y lan Roberts, 2006)
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4.1 Estrategia de
Comunicacion

El objetivo de la estrategia de comunicacién es
alcanzar la mayor cantidad de la poblacién a quien se
dirige. Para difundir el material se plantea el uso de los
siguientes medios:

Internet:

Siendo un medio de comunicacién que puede no solo
llegar a la poblacién a nivel nacional, sino también a
hivel internacional y siendo mayormente accesible
para el grupo objetivo, se plantea su uso a través de
redes sociales y canales de internet (Youtube,
Facebook, Twitter, Vimeo, etc.). Teniendo como ventaja
el acceso desde cualquier parte con conexién,
interactividad del usuario con el medio y con la sede
que lleve a cabo el proyecto, posee también mas
facilidad tomar datos estadisticos sobre el acceso al
material y reacciones de publico, comentarios, etc.
También resulta relativamente mas econdmico, ya

Objetivo

Promover el cuida-
do de los recursos
naturales del pais.

Estrategia

Informar al grupo
objetivo por medio
de redes sociales y
otros medios de la
internet y television.

gue se puede acceder a él a cualquier hora del tiempo
estipulado, aunque en este medio, no necesariamente
se tiene que detener su transmision.

Como desventaja, la velocidad influye al acceso de
estos medios audiovisuales en el internet, es accesible
solamente para cierta cantidad de usuarios, aunque
siendo estos el grupo objetivo principal, se pretende
alcanzar a otros grupos.

La imagen proyectada por el producto se espera que
sea cautivadora, por lo tanto, siendo los jévenes el
grupo objetivo, se pretende utilizar la creciente
actividad de las redes sociales y los canales de internet.

En cuanto al presupuesto, siendo el internet un medio
muy accesible y relativamente econémico, no requiere
de un mayor presupuesto.

Cronograma

El periodo establecido para la estrategia de
comunicacién, se plantea a partir del 15 de Mayo al 5
de Junio {(dia internacional del ambiente).

Tactica Curso Accion
Material Audio- | Producir Infografia Ani-
visual de Info- mada.

grafia Animada.

Pre-Produccion:

Redes Sociales. Recoleccién de datos es-
tadisticos y cientificos de

Pagina Web de los recursos naturales.

la entidad.

Creacion de storyboard y
guion (de ser necesario)

Produccion:
Animacion de la Info-
grafia.

Post-Produccion:

Medir la visualizacion del
material en medios de in-
ternet.

Encuestar al Grupo obje-
tivo acerca del material
para estudiar si se
cumplié con el objetivo.
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4.2 Concepto de Diseiio
4.2.1 Proceso creativo




Concepto: Hablemos de...

Hablemos de los recursos naturales, hechos sobre su
uso, las implicaciones, el impacto hacia el medio am-
biente.

El concepto trata de hablar de datos curiosos y estadis-
ticas sobre el uso de los recursos naturales, el impacto
que tiene desde algo simple hasta algo complejo y que
debemos entender. El camino industrial que llevan los
recursos naturales, hasta los productos que proceden
de estos.

Se llegé al siguiente concepto por medio del estudio
del grupo objetivo, sus tendencias y cultura visual
(Programas de television, internet, videojuegos, etc.).
Se trata de despertar la curiosidad del grupo objetivo.

El concepto presenta el mensaje de una forma ética,
sin ofender a ninglin segmento de la poblacion. Estéti-
camente se presenta de forma simple y atractiva, todo

/)

=
=N

todo con el fin de complacer y llegar con el mensaje al
grupo objetivo.

Funcionalmente, el concepto lleva el mensaje de
forma atractiva y simple, captando la atencion del
grupo objetivo.

Tipografia Tratamiento
Produccion Contraste/ Palo Seco llustracién Typo Motion
Saturados Parisine/Helvetica | Vectorial Silueta
Océano Full Color Misceldnea llustracién Vec- Anime
Contrastes Anime Ace torial
(Anime)
Bosques Full Color Miscelanea llustracién Garabatos
Contrastes Tipografias Re- (Trazada)
dondeadas
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Concepto: Amigos por la Naturaleza

Estéticamente se vale de tendencias de los video-
juegos y peliculas, con musica e imagenes emotivas,
que son parte de la cultura visual del grupo objetivo.

El concepto trata de motivar, por medio de imagenes,
mensajes y musica, el cambio de la actitud humana
hacia el desgaste del planeta por medio de nuestras
actividades egoistas que desgastan la belleza natural
tanto del pais como del planeta. Se trata de llevar el
mensaje de forma emotiva, despertar emociones en el
grupo que hagan un cambio respecto al tema.

Tipografia Tratamiento  Medio
Videojuego | Contraste/ Palo Seco Siluetas Minimalista
2 Colores Parisine/Helvetica
Inspiracion Full Color Palo Seco Video Nostalgica
Impact
Aventura Desaturados Miscelanea llustracién Pintura
Brush Pinceladas japonesa

Pl

Concepto: E

El concepto trata sobre el impacto humano en el pla-
heta, a tal punto que, debido a que nuestra forma de
pensary de vida ha llevado al deterioro del planeta,
huestra presencia esta prohibida, por lo que, después
que desaparezcamos, dejaremos atrds solamente un
mundo drido y caético en el que la vida es muy dificil-
mente posible en el planeta.

stamos Prohibidos

Eticamente el concepto puede resultar ofensivo a
cietos segmentos de la poblacion debido a imagenes
sobre destruccion, hambruna, enfermedades, etc. Esté-
ticamente, el concepto resulta atractivo, valiéndose de
tendencias como las historietas, peliculas, animacio-
hes, entre otras. Funcionalmente, el mensaje se trans-
mite de forma “consecuente” a la falta de conciencia
de las personas hacia el tema, creando una sensacion
de angustia.

Tipografia Tratamiento  Medio
Destruccion | 2 Colores/ Cursivas llustracion Pince- | Antigua
Rojo y Negro ladas
Salud Blanco y Negro Palo Seco llustracién Goético
Parisine
Desastres Desaturados Miscelanea llustracion Pince- | Pintura
Fantasia ladas
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4.3 Proceso de Bocetaje

Para realizar una propuesta final del proyecto, se reali-
za un proceso de bocetaje para tomar una idea general
del proyecto. Por medio de este proceso se determinan
las ideas idéneas para llevar el mensaje que se desea
comunicar por medio de este proyecto.
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4.4.4 Resultados

Por medio de autoevaluacidn se llegé a 3 versiones de
2 conceptos evaluados, siendo estos los mas eficientes
para llevar el mensaje al grupo objetivo, satisfaciendo
las necesidades tanto de los mismos como los de los
objetivos de comunicacion.

Concepto: Hablemos de...

Tipografia Tratamiento
Produccion Contraste/ Palo Seco llustracién Typo Motion
Saturados Parisine/Helvetica | Vectorial Silueta

Concepto: Amigos por la

Naturaleza

Tipografia Tratamiento
Videojuego | Contraste/ Palo Seco Siluetas Minimalista
2 Colores Parisine/Helvetica
Inspiracion Full Color Palo Seco Video Nostdlgica
Impact
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4.5 Segundo Nivel de
Visualizacion

4.5.1 Concepto:
Hablemos de...

4.4.1.1 Tema de Disefio:
Produccion

HABLEMOS DEFORESTACION

1S4
}?‘Ql

A

-

4.5.2 Concepto:
Amigos por la
Naturaleza...

- T D Y
45.2.1 Tema de Diseho:

Videojuegos

POR LA VIDA

I s amadiiall




4.5.2.2 Tema de Diseiio:
Inspiracion

LA VIDA

MARIN&'

LA
NATURALEZA

4.5.3 Resultados

Se llevd a cabo una evaluacion con el grupo objetivo
para determinar las 2 mejores versiones para la
elaboracién del proyecto.

Se consulté con el grupo objetivo por medio de
entrevistas para la recoleccion de datos para la
validacion.

Se entrevistaron 17 personas representantes del grupo
objetivo; de las cuales, 10 apoyaron la propuesta con el
tema de Produccion, por su simplicidad y colores
llamativos que se adaptan a las tendencias visuales de
los mismos que resulta de forma atractiva. Resulta una
forma Original de abordar el problema. Cabe destacar
gue se encontrd cierta indecision entre la propuesta de
Produccién y Videojuegos.

Las 7 personas restantes apoyaron la propuesta de
Videojuegos, aunque entre las criticas se encontré que
resulta dificil para algunas personas comprender
ciertas sintesis graficas que se presentan en la
propuesta, en cuanto a su estética se apoyo por las
mismas razones que la propuesta anterior. Se destacé
por su simplicidad, su tratamiento grafico, tipografia,
colores e idea conceptual.

La propuesta de inspiracién no obtuvo apoyo alguno,
debido a la tendencia que se apoyd en lo que ya existe,
imagenes de video, siendo superado por las otras 2
propuestas que resultan originales, llamativas y se
adaptan mejor a las tendencias visuales del grupo
objetivo.
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4.6 Tercer Nivel de
Visualizacion

Propuesta 1 Propuesta 2

Concepto: Hablemos de... Concepto:

Amigos por la naturaleza

Después de mostrar las dos propuestas audiovisuales a En cuanto a la opinién con otros disefiadores, se

miembros de la entidad, se determiné que, en cuanto determind que la gama cromética planteada resulta

a los datos planteados para el desarrollo del proyecto, eficiente tanto para atraer como para transmitir el

resultan eficientes, aunque no se encuentran estudios mensaje. El uso de tipografia palo seco facilita también

Guatemaltecos sobre el tema, los estudios el tratamiento vy la eficacia del mensaje, adaptandose a

internacionales influyen de igual manera para la cultura visual del grupo objetivo. En cuanto a

informar al grupo objetivo. cuestiones de animaciones, se opina extender el
aspecto dindmico del proyecto. También se plantea

El tratamiento grafico facilita la ejemplificacién de los una mezcla de los dos tratamientos, puesto que los

datos planteados y la atraccién del grupo objetivo. dos resultan muy eficientes en cuanto a la cultura
visual.
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4.7 Storyboard
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4.8 Guion literario

Escena Plano Tipo de Movimiento Accidn Guion textual
Plano de Camara
1 1 General Fija Elementos apareciendo en -
escala con rebote
2 2 Detalle Fija Agua llenando la pantalla por un -
chorro continuo
3 3 General Fija Lluvia cayendo a las mareas —
3 4 General Fija Elementos apareciendo en -
escala con rebote desde abajo
de las mareas y desapareciendo
de igual forma después de un
segundo
4 5 General Fija Texto apareciendo con efectos Hablemos de...
Nuestros Recursos
5 6 General Fija Texto anterior empujado por un Para producir una tonelada de
lado por corchetes que papel, necesitas cortar 17
contienen el texto. arboles grandes.
17 érboles apareciendo en
escala con rebote desde abajo
5 T General Fija Arboles cortados, aparece un Para producir una tonelada de
rollo de papel. papel, necesitas cortar 17
arboles grandes.
6 8 Detalle Zoom Out Zoom hacia afuera, mostrando El papel
el texto y 11 hojas de papel se puede reciclar
apilandose en el de la escena hasta 11 veces.
anterior.
T 9 General Zoom In Zoom hacia las hojas de papel El reciclaje del papel ahorra un
mostrande nuevo texto con 30% de la energia eléctrica
efecto escalado desde 0 en dos
lineas en dos momentos y un 70% del agua que se
diferentes. utilizaria normalmente para
producirlo.
7 10 General Fija nuevo texto con efecto escalado | Eso sin mencionar el ahorro del
desde 0. mismo papel...
8 11 General Fija Cuadros de color cubriendo el -
fondo anterior.
9 12 General Fija Mapa de Guatermnala en General. Nuestro pais
cada afio pierde
9 13 Medio Zoom In Zoom In hacia Péten. Fade In de
arboles en el mapa. 70 mil hectareas de bosque al
afio
9 14 Medio Fija Arboles talados uno por uno,
luego de cinco arboles, todos
talados al mismo tiempo.
10 15 General Fija Fade in Fondo Blanco. Texto Son
volando desde los extremos en 700,000,000
3 frases. metros cuadrados
10 16 General Fija Texto anterior escalado a 0 Es el equivalente a
Campo de soccer escalado
desde 0 con rebote
Texto fade in desde el campo




s

10 17 General Zoom Out Zoom hacia afuera mientras 70,000 campos de futbol
aparecen escalados desde 0
con rebote campos de soccer
hasta llenar la pantalla.
Fly in del Texto desde arriba
sobre los campos.
10 18 General Fija Fly out del texto hacia arriba -
Fade out de los campos
revelando un fondo verde
11 19 General Fija Fly in de los Textos desde arriba 1,917,808 metros cuadrados al
con un intervalo de 3 segundos dia.
79,908 por hora.
1,331 por minuto.
22 por segundo.
11 20 General Fija Fly out del texto hacia abajo -—
12 21 General Fija Texto, un arbol y 10 rollos de En promedio un arbol
papel de bafio con efectos. completamente crecide puede
producir 10 rollos de papel de
bario.
12 22 General Fija Texto 50 rollos de papel de bafo En un afio una persona
con efectos. consume 50 rollos de papel
12 23 General Fija Texto y 5 arboles con efectos. que requiere que 50 arboles
sean cortados.
12 24 General Fija Mapa de Guatemala con un Si cada guatemalteco usa papel
pictograma de una persona de bafio,
12 25 General Zoom In Zoom hacia el pictograma. se necesitan cortar 69, 122,315
arboles.
Aparecen escalados desde 0
con rebote una cantidad de
arboles que cubre la pantalla
12 26 General Fija Fly Out hacia la izquierda de los Solo para...
elementos anteriores.
Fade in del texto
13 27 General Travelling Fade out del texto anterior. Un litro de aceite de cocina
Descendente
Gota marron cayendo.
13 28 General Fija Gota cae sobre agua, esta contamina cerca de 1,000 litros
cambia a un color morado. de agua.
13 29 General Fija Fade out del texto anterior. Una sola gota de aceite de
Fade in del siguiente texto. motor contamina 50 litros de
agua.
13 30 General Fija Fade out del texto anterior, Un pila de éxido de plata 14,000
Litros
Pila arrojada desde el lado
derecho cae sobre el agua.
El nivel del agua incrementa.
13 h| General Fija Pila arrojada desde el lado Un pila alcalina 167,000 litros

derecho cae sobre el agua.

El nivel del agua incrementa.
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N

13

32

General

Travelling
Descendente

Pila arrojada desde arriba cae
sobre el agua.

La pila se hunde hasta el fondo
del agua.

Un pila de mercurio 600,000
litros.

13

33

General

Fija

Fade out, Fondo azulado.

14

General

Detalle

Grifo goteando, Fly in desde el
lado izquierdo,

Texto, Fly in desde el lado
derecho.

Una llave que gotea

14

35

General

Zoom Out

Fade out del texto anterior.
Zoom Hacia afuera.

Texto, Fly in desde el lado
derecho.

50 Botellas de agua parecen
una a una ala lado derecho.

El goteo hace subir el nivel del
agua.

Fade in del texto.

desperdicia mas de 75 litros de
agua

por dia.

15

36

Detalle

Fija

Fondo negro cubre la pantalla.
Texto, Fly in desde el arriba.

Hoja de papel flotando desde el
lado derecho al izguierdo.

Texto, Fly Out hacia abajo.

Se usan 10 litros de agua para
producir una hoja de papel

15

37

Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el lado
derecho.

Taza de Te desde el lado
derecho y porcelana desde el
lado izquierdo.

Texto, Fly Out al lado izquierdo
y taza hacia los lados opuestos
del Fly in.

35 litros para producir una taza
de Té

15

38

Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el abajo.

Naranja flotando desde el lado
derecho al izquierdo.

Texto, Fly Out hacia arriba.

50 litros una naranja

15

39

Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el lado
izquierdo.

Manzana escalada desde 0,
después partida por la mitad.

Texto, Fly Out al lade Derecho.
La manzana cae.

70 litros una manzana

15

40

Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el arriba.
Automovil desde el lado derecho
al izquierdo simulando que es
transportado por una gria.

Texto, Fly Out hacia abajo.

148 litros de agua para fabricar
un automavil
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Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el lado
derecho.

Botella de soda desde el lado
izquierdo simulando ser
transportada por una banda de
cadena de produccion.

Texto, Fly Out al lado izquierdo.

200 litros para producir un litro
de cola

15

42

Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el abajo.

Un Huevo escalada desde 0,
agitandose.

Texto, Fly Out hacia arriba.

El huevo cae al lado derecho.

450 litros para un huevo de
gallina

15
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Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el lado
izquierdo.

Un palle rostizado, Fly in desde
arriba, Una pierna se desprende.

Texto, Fly Out al lado Derecho.

El pollo y la Pierna, Fly Out

hacia los extremos de los lados.

1,500 para producir una racién
de pollo

15

Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el lado
derecho.

Barril de Cerveza, Fly In de
izquierda a derecha.

Texto, Fly Out al lado izquierdo.

5,680 para producir un litro de
cerveza

15
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Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el arriba.

barril de petréleo escalado
desde 0.

Texto, Fly Out hacia abajo.

Barril, Fly Out hacia abajo.

7,000 para refinar un barril de
petréleo crudo

15
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Detalle

Fija

Texto, Fly in desde el abajo.
Filete, Fly in desde arriba.
Texto, Fly Out hacia arriba.

Filete, Fly Out Hacia abajo.

9,800 para preducir un solo
filete

15

47

Medio

Fija

Texto, Escalado desde 0.

Pictogramas de una familia
escalados desde 0 con rebote.

Texto, escalado y Fade Out.

Pictogramas Escalados a 0.

25,700 litros por dia para
producir los alimentos que
consume una familia de cuatro
personas.

16

General

Zoom Out

Zoom hacia afuera, revelando el
planeta tierra.

Fade in del texto, palabra por
palabra.

Lluvia de bolsas de plastico en
el planeta.

Fade Out del texto, palabra por
palabra.

Alrededor de 500mil millones de
bolsas de plastico se consumen
cada afio.
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16 49 Detalle Zoom In Zoom hacia el planeta. Se tiran en las vias del océano
8 mill millones de toneladas
Fade in del texto, palabra por anualmente, las cuales van
palabra. hacia los rios, lagos y mares.
Fade in de bolsas en los
océanos, y fade out de las
mismas.
Fade Out del texto, palabra por
palabra.
16 50 General Zoom Out Zoom hacia afuera del planeta Si una de cada 5 personas
ahorrara 6 bolsas a la semana.
Fade in del texto, palabra por
palabra. Se dejarian de consumir
384,654,618,201 bolsas al afio.
Rotacién del planeta.
16 51 General Fija Pictogramas de personas Si una de cada 5 personas
escalados desde 0 con rebote. ahorrara 6 bolsas a la semana.
Fade Out del texto, palabra por Se dejarian de consumir
palabra. 384,654,618,201 balsas al afio.
Fade Out de los piclogramas.
16 52 Detalle Zoom In Zoom con rotacion del planeta Bangladesh prohibe las bolsas
hacia Bangladesh. de plastico.
16 53 Detalle Travelling lateral Travelling lateral y rotacion del China prohibe las bolsas de
planeta hacia China. plastico gratuitas
16 54 Detalle Zoom In Zoom con rotacion del planeta Irlanda puso un impuesto a las
hacia Irlanda. bolsas de plastico y redujo su
consumo en un 90%.
16 55 Detalle Fija rotacién del planeta hacia San San Francisco es la primera
Francisco. ciudad en el continente
americano que prohibe las
bolsas de plastico.
16 56 General Zoom Out Zoom hacia afuera y rotacion del China Ahorra 37 millones de
planeta. barriles de crudo gracias a la
prohibicion de las bolsas de
plastico.
16 57 General Zoom In Zoom hacia el Planeta. =
17 58 General Fija Texto de izquierda a derecha en Cosas tan simples que
3D con un movimiento en arco provocan tanto estrés al
horizontal. planeta.
17 59 General Fija Texto de derecha a izquierda en Pero todo eso lo podemos
3D con un movimiento en arco cambiar.
horizontal.
17 60 General Fija Texto de arriba a abajo en 3D. Y No
17 61 General Fija Fade In del texto escaldo desde Mo se trata e privarte de los
0. privilegios.
17 62 General Fija Texto de arriba a abajo en 3D. Se trata de cambiar la forma en
la que pensamos.
17 63 General Fija Texto de abajo hacia arriba en La forma en la que
3D con una inclinacidn. CONSUMIMos.
17 64 General Fija Texto de derecha a izquierda en Porgue algo tan pequefio
3D con un movimiento en arco
horizontal.
17 B85 General Fija Texto de izquierda a derecha en realmente cambia mucho.

3D con un movimiento en arco
horizontal.
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General

Fija

Créditos.

Por Hector Ureta
Paginas de informacion

Logotipos de USAC; Escuela de
Diseno Grafico, Facultad de
Arguitectura y Ministerio de

Ambiente

19

67

General

Fija

Fade in del texto.

Por cierto
Sabias que mantener un cuerpo
delgado y saludable es bueno
para el planeta

19

General

Fija

Fade in del texto.

Asies

Mantenerte saludable ayuda al
medio ambiente, desde reducir
el consumo de alimentos

Hasta reducir el consumo de
combustibles para transportarte.




4.9 Comprobacion de
eficacia

Grupo de
informantes:
Integrantes del
grupo objetivo,
personal de la
institucion

Fecha: Hora de inicio:
25/09/10 10:00 AM

Hora de finalizacién:
10:15 AM

Namero de Nimero de Nuamero de
participantes: hombres: mujeres:
7 3 A




4.10 Fundamentacion

4.10.1 Linea Grafica
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4.10.2 Tipografia

4.10.3 Colores




4.10.4 Racionalizacion

Andlisis Ftico

Andlisis Técnico

Andlisis Funcional



4.11 Propuesta Grafica
Final

NUESTROS
RECURSO0S




Si una de cada 5 personas ahorrara 6 bolsas a la
semana

se dejarian de consumir 384, 654,618,201 bolsas al
ano
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4.12 Medios y formas
de distribucién

Facebook

oy
[ Lo S
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Youtube

Al igual que Facebook, se trata de una red social de alta visita por los miembros del grupo objetivo,

siendo esta especializada en videos presenta una gran oportunidad de exponerse, no solo de forma
nacional, sino también mundial.

Pagina Web Instituciona

Siendo el principal medio electrénico de la institucion, debe referirse al material desde este medio,
siendo parte del banner principal como limite el tiempo establecido en el cronograma.

MINISTERIO DE AMBIENTE 7 ke AT
¥ RECURSOS NATURALES 5 4 ndice A-Z

IHICIO  INSTITUCION SERVICIOS TEMAS  COMVOCATORIAS CONTACTEMOS WEB MAIL e

)sas tan simp .i-ﬂ._g.lui»l
rovocarn tanto est I-I-x.i '

_,‘--'lh'.'r; by

MIMISTERIO DE AMBIENTE

v
RECURSOS MNATURALES

Noticias




Conclusiones

Con el proyecto audiovisual, se ha resuelto la necesidad de comunica-
cién de entidades que velan por la materia ambiental. Se da a cono-
cer el problema del mal cuidado de los recursos naturales, el impacto
que ocasiona no solo una comunidad, sino todos nosotros los huma-
nos 'y cdmo los problemas de algo tan pequefio, en conjunto ocasio-
nan graves problemas ambientales.

Se despertd el interés del grupo focal, que forma parte en el grupo
objetivo en el tema, en la necesidad de cambiar nuestra forma de
pensar y de usar los productos obtenidos a partir de los recursos na-
turales. Se desperté el interés del grupo focal en participar en activi-
dades ecoldgicas y ambientales de las diferentes organizaciones y co-
munidades ambientales del pais.

Con los resultados obtenidos en la validacion, se demuestra lo impor-
tante de llevar un tema, tanto estadistico como técnico, de forma di-
ndamica y visual a una generacion acostumbrada a la los efectos espe-
ciales, sonidos, 3D, etc. y atraido por cuestiones graficas antes que por
cuestiones técnicas y contenidos.

Se ha logrado obtener una respuesta positiva por parte del grupo ob-
jetivo tanto en lo visual como en lo informatico
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Se recomienda a las organizaciones abordar los temas de cuidado
ambiental, reciclaje, retiso, etc. con el uso de una forma llamativa y
grdafica para atraer al mayor sector de la poblacion. Crear programas y
formas de promocion que atraigan la participacion de las personas,
en la participacién de los temas para evitar la contaminacién y el mal
uso de los recursos naturales, motivando a la poblacién joven por
medio de la comunicacidn visual, a cambios en la mentalidad y activi-
dades para la conservacion de los recursos.

Hacer uso de herramientas tecnolégicas como un medio mds atrac-
tivo y accesible para llegar a los jévenes, siendo estos el mayor seg-
mento de la poblacion y la generacion que heredara el planeta.
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Glosario

Audiovisual

El concepto audiovisual significa la integracién e interrelacion
plena entre lo auditivo y lo visual para producir una nueva
realidad o lenguaje. La percepcidn es simultanea. Se crean asf
nuevas realidades sensoriales mediante mecanismos como la
armonia (a cada sonido le corresponde una imagen),
complementariedad (lo que no aporta lo visual lo aporta lo
auditivo), refuerzo (se refuerzan los significados entre si) y
contraste (el significado nace del contraste entre ambos).

Concepto Creativo

LLa palabra concepto se refiere a una idea que concibe o forma
conocimiento, es decir, es un abstracto en la mente que explica
0 resume experiencias, razonamientos o imaginacién. En la
mente almacenamos una gran cantidad de informacién, el
concepto nace de esa informacion y le da sentido. Es una
disciplina cientffica cuyo objetivo es persuadir al publico meta
con un mensaje comercial para que tome la decision de compra
de un producto o servicio gque un anunciante ofrece.

Demografia

Estudio de la poblacion es la ciencia que tiene como objetivo el
estudio de las poblaciones humanas y que trata de su
dimensidn, estructura, evolucion y caracteristicas generales.

Estrategia

Una estrategia es un conjunto de acciones planificadas
sistematicamente en el tiempo que se llevan a cabo para lograr
un determinado fin.

Etico

La ética estudia qué es lo moral, cémo se justifica racionalmente
un sistema moral, y cémo se ha de aplicar posteriormente a los
distintos ambitos de la vida personal y social. En la vida
cotidiana constituye una reflexion sobre el hecho moral, busca
las razones que justifican la utilizacion de un sistema moral u
otro.

Factibilidad

Factibilidad se refiere a la disponibilidad de los recursos
necesarios para llevar a cabo los objetivos o metas sefaladas.
Generalmente la factibilidad se determina sobre un proyecto.

Geografia

Es la ciencia que estudia la superficie terrestre, las sociedades
que la habitan y los territorios, paisajes, lugares o regiones que la
forman al relacionarse entre si.

Guion Literario

Un guion es un texto en que se expone, con los detalles
necesarios para su realizacion, el contenido de una pelicula,
historieta o de un programa de radio o television. Es decir, un
escrito que contiene las indicaciones de todo aquello que la obra
dramatica requiere para su puesta en escena.

Incidir

Influir en un asunto o negocio o causar un efecto en él.

Justificacion

Se entiende por justificacion todo aquel acto que tenga que ver
con dar respaldo a una supuesta teoria o hipodtesis de
conocimiento, a alguna causa o accionar. La justificacion es la
explicacion de por qué determinado hecho sucede o por qué
tales actitudes son consideradas justas y apropiadas para
determinadas situaciones.

Nivel Socioecondmico

El nivel o estatus socioecondmico es una medida total
econdmica y socioldgica combinada de la preparacion laboral de
una persona y de la posicién econdmica y social individual o
familiar en relacion a otras personas, basada en sus ingresos,
educacion y empleo. Al analizar el nivel socioecondmico de una
familia se analizan los ingresos del hogar, los niveles de
educacion y ocupacion, como también el ingreso combinado,
comparado con el individual, y también son analizados los
atributos personales de sus miembros.

Persuadir

La persuasién es un método de influencia social. Es el proceso
de guiar a la gente y uno hacia la adopcién de una idea, actitud
o la accion mediante significados racionales y simbdlicos
{aungue no siempre logicos). Es una estrategia de resolucion de
los problemas que confia en "peticiones" mas que en la
coaccion. De acuerdo con la afirmacion de Aristoteles, " la
retdrica es el arte de descubrir, en cada caso en particular, los
medios adecuados para la persuasion".

Psicografia

LLa psicografia estudia un grupo de variables que miden el estilo
de vida de los consumidores, a través de la identificacion y la
comprensién de sus motivaciones y actitudes.

Storyboard

Un storyboard es un conjunto de ilustraciones mostradas en

secuencia con el objetivo de servir de guia para entender una
historia, previsualizar una animacién o seguir la estructura de
una pelicula antes de realizarse o fimarse.




Anexos



Proceso de comunicacion visual

Instrucciones: Luego de observar la infograffa, responda de forma clara las siguientes preguntas.
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Proceso de comunicacion visual para aumentar la conciencia de los jovenes guatemaltecos
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