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PRESENTACION

En el presente documento se detalla el proceso de creacion de un video institucional
informativo para el Centro de Esfudios del Mar y Acuicultura. El mismo fiene como
objefivo dar a conocer el cenfro y promover entre los jovenes, que esfte ano se
graduan de diversificado, las carreras que éste ofrece.

Ademds de la informacion general del CEMA, se destacan elementos importantes
que puedan afraer la atencion de los estudiantes, como son el trabajo de campo, las
investigaciones y el manejo de recursos hidrobiologicos, entre ofros.

Para su desarrollo, se ha generado un concepto creativo que destaca la diferencia en las
carreras gue el centro ofrece y los benefl cios que se pueden obtener en la vida como
profesional de la acuicultura, porque constituyen una alfernativa diferente de estudio.

Con el objetivo de crear un mejor impacto entre la poblacion de estudiantes, se realizo
un estudio del publico objetivo. Este recopild informacion importante de cudles son
sus gustos, si tienen inclinacion por las ciencias, las arfes o las lefras, enfre ofros. Este
estudio reveld que una parfe de los estudiantes encaja en el perfil de ingreso de las
carreras del CEMA.

En la produccion del video informativo se llevo a cabo una cuidadosa planificacion y
elaboracion cuidando cada detalle, como el diseno, los elementos gréficos, encuadres,
iluminacion, sonido y otros. Se consiguio un producto final de alta calidad que ha sido
aceptado positivamente entre el grupo objetivo.
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INTRODUCCION

El Centro de Esfudios del Mar y la Acuicultura -CEMA- es un Centro Regional
Universitario que forma parte de la Universidad San Carlos de Guatemala. Es un centro
pequeno que cuenta actualmente con 150 alumnos en su totalidad. Este centro participa
en la feria de carreras ‘InfoUSAC”™ que convoca la Universidad y que tiene como fin
informar y orientar sobre las carreras que ofrece, el proceso de primer ingreso vy los
requisitos de inscripcion que deben cumplir los estudiantes interesados en ingresar a la
Universidad. Sin embargo, de los aproximadamente 30mil estudiantes de diversificado
que parficipan en esta actividad, unicamente 40 ingresan al Centro de Estudios del Mar
y la Acuicultura cada ano. Esta escasa afluencia fue el motivo de investigar mas sobre
el tema y descubrir por qué se conoce fan poco del CEMA vy a partir de esto poder
aplicar los conocimienftos de diseno para generar propuestas que ayuden a solventar
esta deficiencia que presenta el Centro.

13



ANTECEDENTES

Con el objefivo de indagar mas en el tema se investigod sobre la acuicultura a nivel
mundial y nacional. Siguiendo la definicion que ofrece la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Agricultura y la Alimentacion (FAQ) en su glosario, la acuicultura puede
ser descrita como ‘el cultivo de organismos acuaticos, incluyendo peces, moluscos,
crustaceos y plantas acuaticas con algun fipo de infervencion en la cria para aumentar
la produccion, en operaciones como la siembra, la alimentacion, la profteccion frente
a los depredadores, etc. La acuicultura conlleva también la propiedad individual o
corporativa del stock que esta siendo cultivado’.

Pero ¢como benefi cia ala poblacion la acuicultura? En el arficulo "Lapesca y la acuicultura

frenfe al cambio climatico” (sf) se indica que:
"La pesca incluyendo la recoleccion de mariscos, contribuye a la nutricion basica
de 3000 millones de personas y aporfa al menos el 50 % de las proteinas animales
y de minerales a 400 millones de personas de los paises mas pobres. Mas de
500 millones de personas en los paises en desarrollo dependen de la pesca vy la
acuicultura para su sustento. La acuicultura es el sistema de produccion alimentaria
con el crecimienfo mas rapido del mundo (7 % anual). Los productos pesqueros
se encuentran entre los alimentos mas comercializados del mundo, ya gue mas del
37 % (en volumen) de la produccion mundial entra a los canales internacionales de
comercio.

Guatemala no se queda afras, segun enfrevista realizada via ftelefonica a la Licenciada
Sofia Méndez, represenftante de la Direccion de Desarrollo Pecuario del Ministerio
de Agricultura, Ganaderia y Alimentfacion (/ de Agosto 2012). Esta Direccion es la
encargada de coordinar programas para la produccion acuicola del pais. Trabajan en
conjunto con la Direccion de Pesca de ese mismo ministerio en el registro de los
productores acuicolas del pais, tfanto individual como empresarial. Actualmente se
encuentran desarrollando programas de produccion extensivos con los acuicultores
para el cultivo de filapia, mojarra, caracol, entre ofros, ya que su costo de produccion
no es muy elevado. Méndez afirmo que las regiones con mayor produccion acuicola
son Amatitlan, Atitlan, Escuintla e lizabal, produciendo en mayor canfidad las especies
de camaron, caracol y tilapia, ademas de especies de plantas marinas comestibles.
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Almismo fiempo, Guatemala cuenta con la Ley General de Pesca y Acuicultura que fiene
como objetivo el regular la pesca y la acuicultura, normar las actividades pesqueras
y acuicolas a efecto de armonizarlas con los adelantos de la ciencia, ajustandolas con
metodos y procedimientos adecuados para el uso y aprovechamiento racional de los
recursos hidrobiologicos en aguas de dominio publico.

Al investigar las carreras que ofrecen las 14 universidades establecidas en Guatemala,
se pudo constafar que unicamente la Universidad de San Carlos ofrece carreras
especializadas en la acuicultura y estudios marinos. La Universidad del Valle ofrece
la carrera de Licenciafura en Biologia, enfocandose en estudiar a los seres vivos, su
estfructura, fisiologia, comportamiento, desarrollo, entre ofros, por lo que esta carrera
no compite con la ofrecida por el Centro de Estudios del Mar vy la Acuicultura.

Segun dafos obtenidos por el Departamento de Registro y Estadistica de la Universidad
San Carlos de Guatemala, en el cuadro no. 19 fitulado ‘Inscripcion fotal de estudiantes
por unidad académica’, el Centfro de Estudios del Mar y Acuicultura conto en el ano
2010 con 169 estudiantes inscritos, siendo la unidad académica con menor cantfidad de
estudiantes en comparacion con los 22,375 con los que conto la Unidad de Ciencias
Economicas.

El Centro de Esfudios del Mar y Acuicultura cuenta con dos carreras profesionales. Una
es el Técnico en Acuicultura que, segun el sitio web del centro el perfi | del egresado, es
un ‘profesional tecnologico y socialmente preparado para operativizar (sic) el proceso
reproductivo larvario, la siembra, el culfivo, la cosecha y el manejo de postcosecha
de productos de especies hidrobiologicos, en especial, piscicultura y camaronicultura,
asi como ofras que en un futuro presenten demanda de consumo a nivel comercial o
seguridad alimentaria dentro de una vision de acuicultura responsable.”

Al mismo fiempo cuenta con la carrera de Licenciado en Acuicultura, que de acuerdo
al sitio web del CEMA, el perfil del egresado "se caracteriza por una formacion integral
que le permite incidir en el dmbito de la investigacion y la fransferencia tfecnologica.
Parficipa en procesos de planificacion, ejecucion y confrol de programas acuicola-
pesqueros, conservacion y manejo sostenible de los recursos hidrobiologicos. Realiza
su actividad profesional basado en la realidad social, politica, economica y ambiental
del pais y el contexto global, en especial lo relacionado a los recursos hidrobiologicos.”
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De acuerdo a la encuesta realizada a 300 estudiantes graduandos de 5 centfros de
esfudio de la ciudad capital, el 6 de Agosto del presente ano, se encontro que el 80%
de los encuestados no conoce el Centro de Estudios del Mar y Acuiculfura. Y un 93%
no conoce las carreras que alli ofrecen. Sin embargo, a un 41% le llamaria la atencion
estudiar la carrera de Acuicultura y un 72% esta interesado en recibir informacion
acerca del centro.

Esta informacion propone que la falfa de informacion entfre los estudiantes puede
ser una causa del bajo numero de inscripciones anuales que llegan al CEMA, y que
aun no estando inferesados en la acuicultura, una completa y adecuada estrafegia de
comunicacion les llevaria a interesarse por dicha carrera.

PROBLEMA

Desconocimiento por parfe de los graduandos de Bachillerato en Ciencias y Lefras
sobre las carreras de Técnico / Licenciatura en Acuicultura que proporciona el Centro
de Estudios del Mar y Acuiculfura.

JUSTIFICACION

El proyecto obedece a la necesidad que presenta el Centro de Estudios del Mar vy
Acuicultura de informar a los jovenes graduandos de bachillerato, sobre las carreras de
Técnico y Licenciatura en Acuicultura.

MAGNITUD

De acuerdo al arficulo "Usac brinda orienfacion a estudiantes de diversificado” publicado
en Prensa Libre el 24 de abril 2012, la feria universitaria INfoUSAC recibe alrededor de
30 a 40 mil estudiantes de diversificado cada ano. El material que se presentara fendra
una duracion de aproximadamente 2 anos, por 1o que si cada ano asisten un aproximado
de 30 mil personas a INfoUSAC, la magnitud de este proyecto seria de 60 mil jovenes
aproximadamente.
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TRASCENDENCIA

Por medio de este proyecto se prefende dar a conocer a los graduandos de ciclo
diversificado, que asistan a InfoUSAC, las carreras que proporciona el Centro de Estudios
del Mar y Acuicultura.  Esto incidird directamente en el porcentaje de estudiantes
inscritos en las carreras que proporciona dicho centfro y, por lo fanto, en la cantidad de
profesionales que ayuden a desarrollar la Acuicultura en el pais.

VULNERABILIDAD

El sistema burocrafico de seleccion e implementacion de nuevos proyectos de
comunicacion dentro del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura. Ofro aspecto que
puede afectar el proyecto es gue no hay un rubro dentro del presupuesto destinado a
la implementacion del proyecto.

FACTIBILIDAD

Emplear los conocimientos previos y la experiencia en la produccion audiovisual para
generar un material de divulgacion efectivo para el Centro de Estudios del Mar vy la
Acuicultura. Contar con el apoyo del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura para
recabar informacion. Al mismo fiempo que el CEMA proporcionard el presupuesto
necesario para llevar a cabo dicho material.
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OBJETIVOS

General

Elaborar material audiovisual e identfificativo para facilitar el fraslado de
informacion sobre las carreras del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura a
los graduandos de Bachillerato que participen en InfoUSAC.

Especificos

Disenar un video institucional que identifique y dé a conocer las carreras que se
imparten en el CEMA.

Disenar graphic motions minimalistas como medio informativo dentro del video
institucional.
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CAPITULO I ,
PERFIL DE LA ORGANIZACION
QUE DEMANDA EL SERVICIO
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PERFIL DE LA ORGANIZACION

Segun informacion obtenida en el blog del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura:
‘El Cenfro de Esfudios del Mar y Acuicultura CEMA es una Unidad Académica de
la Universidad de San Carlos de Guatemala, que pertenece al programa de Centros
Regionales Universitarios.

El /7 de julio de 1976, el Consejo Superior Universitario, segun acta No. 24-/6,
acordo que a partir del ano 1977 funcionara el Centro Regional del Sur (CUNSUR),
ofreciendo entre sus carreras la de Técnico en Maricultura y Técnico en culfivo de
Agua Dulce.

En junio de 1977, el Consejo Superior Universitario aprobo la division del Centro
Universitario del Sur en dos unidades autonomas:

a) Cenfro Universitario del sur, cuya sede estaria ubicada en la Ciudad de
Escuintla,

b) Centro de Estudios del Mar y Acuicultura con sede en la Aldea Monterrico,
Taxisco, Santa Rosa, en el que se desarrollarian las carreras de Técnico en
Maricultura y Técnico en Cultivo de Agua Dulce.

En el mes de junio de 1978 se unifican las carreras de Técnico en Maricultura y
Cultivo de Agua Dulce y se establece la carrera unica de Técnico en Acuicultura.

CEMA se cred0 como parte de la politica general de la regionalizacion de
la Universidad de San Carlos de Guatemala y de acuerdo a los criterios de las
vocaciones agroecologicas de las diferentes regiones del pais. Se dictamina su
ubicacion en la aldea Monterrico, ubicado enfre la costa del Océano Pacifico y el
Canal de Chiquimulilla, area declarada como zona de reserva.

Enelano 1980 egresala primera y Unica promocion de diez Técnicos en Acuicultura.
A partir de ese ano, CEMA funciono en la sede del Jardin Botanico enla ciudad capital,
sin desarrollar docencia, atendiendo Unicamente programas de investigacion en
Monterrico, Taxisco y de Extension en Zunil, Quetzaltenango.
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En 1985, por Acuerdo de Rectoria, se integra una comision de reestfructura de
CEMA y se reinicia la carrera de Técnico en Acuicultura en el ano 1986, utilizando
como sede algunas instalaciones de la Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia,
donde funciono hasta junio de 1998.

Con el objetivo de complementar la formacion de los técnicos a nivel de licenciafura
el Consejo Superior Universitaria, el 19 de abril de 1989, en el Punto Quinfo del
Acta No. 21-89, aprueba el inicio de la carrera a Nivel de Licenciatura en Acuiculfura
incluyendo su pensum de estudios.

A partir de julio de 1998, el Centfro de Estudios del Mar y Acuicultura dispone de
infraestructura propia consistente en un edificio administrativo, un edifi cio de aulas
y uno de laboraforios, ubicados en el campus cenfral de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, donde funciona actualmente.

El mismo articulo del blog describe que a lo largo de los 2/ anos que el Centro tiene de
estar funcionando ha tenido cambios curriculares. Las cuales se dividen en fres efapas:

"Plan de Estudios 1977:

En esta primera etapa, este plan funciona de los anos 19/8 a 1985. ElI CEMA se
inauUgUro a principios de 19/8 v la docencia empezo a funcionar en mayo del mismo
ano, con 20 estudiantes becados. El personal docente lo infegraron profesionales
guatemaltecos y extranjeros, éstos Ulfimos en dreas especificas como Biologia
Marina, Biologia Acuicola, Biologia Pesquera € Ictiopafologia.

Debido a la escasez de Profesionales en el drea especifica para servir la docencia
y falta de atencion a los estudiantes en Monterrico, donde no se confaba con
las condiciones apropiadas, se decidio suspender femporalmente la docencia.
El personal fue frasladado a las instalaciones del Jardin Botanico en Ciudad de
Guatemala. De los anos 1981 a 1985, el centro sigue funcionando con programas de
investigacion en Monterrico y de extension en Zunil, Quetzaltenango.

Plan de Estudios 1985
La segunda efapa de CEMA, se inicia en febrero de 1985 con la integracion de
una comision de reestructura nombrada segun acuerdo de Rectoria No. 125-85.
Esta comision recomienda reabrir el programa docente en el ano 1986 vy elabora
una propuesta para la carrera de Técnico en Acuicultura y la de Licenciado en
Acuicultura.
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En el ano 1986, se implemento un programa para capacitar a los docentes que se
confrataron para especializarse en el area especifica en la que se iban a desenvolver,
derivado de ello los docentes realizaron maestrias en Universidades de Estados
Unidos, Alemania, Espana y Guatemala. Los maestros que no asistieron a maestrias,
se capaciftaron recibiendo cursos cortos, que les permitieran servir conocimientos
actualizados en los cursos que impartian, desarrollandose en Guatemala y en los
paises de México, Peru, Venezuela, Egipto, Israel, Japon, Espana, Panama.

En cuanfo a instalaciones fisicas, no se contaba con las idoneas para el desarrollo
de la docencia, se trabajo inicialmente en el Jardin Botanico y luego en la Facultad
de Medicina Veterinaria y Zootecnia.

Los laboratorios de Quimica, Biologia, Microbiologia, Enfermedades Acuicolas y
Ofros cursos, se realizaban especiamente en los laboratorios de la Facultad de
Medicina Veterinaria y Zootecnia y de la Escuela de Biologia de la Facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia.

La practica de los cursos se realizaba en la estacion Acuicola de Monferrico,
propiedad de CEMA, y en Zunil, estacion manejada por CEMA pero que era
propiedad de la Municipalidad de Quetzaltenango. Ademas, se acudia a empresas
privadas que proporcionaban la oportunidad para que los estudiantes realizaran
visitas de campo.

El nimero de graduados con este pensum fue de 3/ Técnicos en Acuicultura,
cabe indicar que un gran porcentaje de los egresados ftuvieron oportunidad de
asistir a cursos de enfrenamiento a la Universidad de Auburn en Estados Unidos,
pafrocinados por Asociacion Infernacional de Desarrollo (AID), y ofros con programas
de apoyo como Fullbright - Laspau para confinuar estudios de Bachelor.

Plan de Estudios 1989

La tercera y actual etapa de CEMA se inicia con la implementacion del Plan 89,
precisamente en el ano 1989, en el cual se establece dos carreras en Acuicultura,
una a nivel de Técnico (con una duracion de 3 anos) y ofra a nivel de Licenciafura
(con una duracion de 5 anos, 2 adicionales a la carrera de Técnico). El requisito
para que un estudiante pueda confinuar con la Licenciafura, es haber egresado de
Técnico en Acuicultura. A la fecha se tienen 134 graduados como Técnicos y 24
como Licenciados.”
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El CenfrodeEstudios delMar y Acuiculturase hapropuestolamisionde ser ‘unainstitucion
lider a nivel nacional en la formacion de profesionales competitivos y acreditados en la
produccion y administracion sustentable de los recursos hidrobiologicos, participamos
en el andlisis de su problemética, proponiendo soluciones para coadyuvar en el desarrollo
infegral de la sociedad guatemalfeca, mediante la investigacion cientifi ca, la docencia, la
asesoria y fomento de la produccion y la conservacion de los recursos hidrobiologicos
mediante la divulgacion del conocimiento’.

Al mismo tiempo su Vvision es ser ‘una institucion de educacion superior que forma
profesionales de pre-grado y post-grado acreditados a nivel regional. Su Instituto de
investigaciones genera y transfiere ciencia y tecnologia en las areas de produccion,
gestion y administracion de los recursos hidrobiologicos, haciéndolas extensivas a la
poblacion guatemalteca’

PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Para la descripcion del grupo objetivo, se realizd una encuesta a 300 estudiantes
graduandos de 5 centros de estudio de la ciudad capital el 6 de agosto de 2012 (ver
instrumento y tabulacion en Anexos). Para su mejor esquematizacion, se dividio en fres
segmentos que se describen a confinuacion:

Perfi| geografico

El grupo objetivo se encuentra geograficamente en la Ciudad de Guatemala, la cual,
de acuerdo con la Enciclopedia en linea "Wikipedia’, ‘se encuentra localizada en el area
sur-centro del pais y cuenta con una gran canfidad de éreas verdes. De acuerdo con el
ultimo censo realizado en la ciudad, habitan 2149107 personas, pero considerando su
area metropolitana de acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica, alcanza un estimado
de 4103865 habitantes para 2012, lo que la convierte en la aglomeracion urbana mas
poblada y extensa de América Central. (..) Esta ubicada en el valle de la Ermifa con
alfuras que varian entre los 1500-1600 (msnm) posee temperafuras muy suaves entre
los 12y 28 °C.
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Altitud: 1500 meftros.
Latitud: 14° 37" 15" N
Longitud: 90° 31 36" O
Extension: 996km’

Perfil demografico

El grupo objetivo se encuentra formado por jovenes de ambos sexos, enfre 17 y 20
anos que cursan el ultimo grado de diversificado, en cenfros educativos cercanos a
la ciudad universitaria. Actualmente hay un porcentaje mayor de mujeres dentro de
este rango de edad, sin embargo, la diferencia es poca. Desde la perspectiva del nivel
socioeconomico, la mayor concentfracion de la poblacion estd en los niveles bajos,
mienfras que una minoria pertenece a los niveles medio v alto.

Perfi| socio-econémico

Viven en hogares modestos, casi siempre alquilados, localizadas en barrios y colonias
populares, edificios mulfifamiliares, etc. Usualmente no fienen automaovil o es de un
modelo muy anferior. Estudian en universidades de nivel medio como USAC, UMG,
0 UG. Sus ingresos familiares van de Q3,000.00 a ©5,000.00. Posiblemente el jefe
de familia no completd sus estudios secundarios y frabaja de obrero, dependiente,
auxiliar de actividades especializadas, mensajeros, etc. Varios miembros de la familia
confribuyen al ingreso familiar.

Perfi| psicografico

La mayor parte de estos jovenes estudiantes identifica a la vista y al oido como los
sentidos con los cuales reciben mas informacion, siendo una de las formas perceptivas
mas empleadas en la actualidad. Aprecian los valores familiares y comparten actividades
juntos. Sus materias de estudio preferidas son comunicacion y lenguaje y ciencias
nafurales.

Del totfal de los jovenes, la mayoria planea confinuar sus estudios en la universidad.
Muchos de ellos indicaron que les llamaria la afencion estudiar una carrera en el CEMA,
ya que les parece inferesante, porque es algo nuevo, es una carrera poco comun y les
gusta la vida acuafica. Algunos indicaron que no les inferesa estudiar alguna carrera del
centro, ya que no la conocen y no fienen informacion. Sin embargo, la mayoria indicaron
que si desean recibir informacion acerca del centro.
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Perf | conductual

Regularmente descansan los domingos, por o que hacen alguna actividad especial.
Muchos, durante el in de semana, aprovechan a salir a comer con la familia, ir al cine,
hacer deporte (especialmente futbol), escuchar musica, asistir a fiestas o a la Iglesia,
enfre ofras actividades. Denfro de los habitos mas comunes de estos jovenes
se encuentran las redes sociales (facebook y twitter), el ver felevision, estar en la
computadora y el navegar en infernet. Gustan de imagenes iconicas simples, colores
llamativos y tipografia clara.
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CONCEPTOS FUNDAMENTALES DEL TEMA

Aligual que las personas, las empresas fienen una personalidad que se va forjando con
su historia, con sus logros y con su vida. Cada uno de los acontecimientos que suceden
alrededor de la empresa constituye una experiencia suscepfible de generar una opinion
por parte de cualquier actor implicado. La imagen corporativa esta formada por la suma
de ftodas esas opiniones O sensaciones percibidas. Pero lo mas importante y lo que
posiblemente mas cueste a la hora de entender el férmino, es que la empresa no puede
confrolar de manera directa su imagen, a no ser que pueda manipular las opiniones v la
forma de percibir las experiencias de los demas.

La bondad o maldad de la imagen corporativa vendra marcada por el desarrollo de los
acontfecimientos que desembocan en todas esas opiniones generadas y especialmente
en como han sido gestionadas. La imagen corporativa como tal no es controlable. Lo
que si es posible controlar, 0 al menos infentar favorecer, es que el adjefivo que el
observador ponga delante de la palabra imagen, al referirse a la empresa, sea buena.

La idenfidad corporafiva es foda aquella medida tfomada desde el inferior de la
empresa. La psicologia de empresa juega al pie del canon en este sentido, y son los
identificadores basicos (simbolo, logotipo, marca, efc.) los que asumen el papel mas
importante de fodos, ya que su funcion es que la empresa sea reconocida a simple
golpe de vista mediante un color, una forma, un tipo de letra o un fexto. La experiencia
y el adjetivo que se anada a la palabra imagen pueden ser los mejores posibles, pero
de nada servirad si no se consiguen asociar al nombre de la empresa. Y es que la base de
la identidad corporativa no es tanfo el aspecto visual, grafico y creafivo encargado de
decorar y darle un aspecto concreto a la empresa, sino garanfizar que el mensaje que
se fransmita desde ella sea coherente con su personalidad.

Los distinfos aconfecimientos pueden originar tanfo una buena como una mala imagen
de la empresa 0 marca. Una mala imagen solo puede generarse por accidente (o por
varios accidentes). Por su parte, un proyecto de identidad corporativa se enfiende que
siempre es un proyecto constructivo, con la imagen corporativa de la empresa como
telon de fondo.

Enresumen, un proyecto de identfidad corporativa fiene como ob jetivo la optimizacion
del mensaje fransmitido desde el inferior de la empresa, para que la imagen percibida
desde el exterior sea la mejor posible.
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La idenfidad corporativa abarca tanfo aspectos ftangibles como son el diseno del
logotipo vy el diseno grafico corporativo (su representacion visual), fipografias, colores,
papeleria corporativa, los elemenftos de comunicacion externa e inferna, publicidad,
profocolo, efc., como aspectos intangibles, por ejemplo, la filosofia de la empresa, su
mision y sus valores.

En un mercado cada vez mas competitivo, disponer de una idenfidad no es una opcion,
es crucial para la supervivencia de un negocio. El objefivo de la idenfidad de una
empresa es proyectar su profesionalidad, fransmitir confianza a sus clientes potenciales
y conseguir ser mas competitivas. Hay que tener en cuenfa que ningun cliente va a
confiar en una empresa si esta no frasmite todo lo que se espera de ella.

Segun G. Pineiro (2012), “La identidad corporativa de la empresa, genera asociaciones
inconscientes y conscientes, recuerdos, valores y afributos, que forman actitudes
favorables o negatfivas. Un estado de opinion positivo deferminard la confianza del
individuo hacia los productos y servicios que la compania oferfa y comercializa. Una
imagen favorable estimula el inferés y constituye una poderosa motivacion.”

Una empresa, igual que las personas, ademas de por su actuacion y forma de
comunicarse, influye en los individuos por su apariencia visual, por la forma como se
presenta al publico. Proyecta la imagen publica de la empresa y constituye un elemento
importante para generar confianza. Una idenfidad corporafiva clara y sugestiva
refuerza y clarifica la imagen de la empresa, confribuyendo a un mejor conocimiento,
familiarizacion y aceptacion de sus actividades por parte del publico.

La identidad visual permite utilizar en beneficio de la empresa los diferentes soportes
publicitarios propios (edificios, vehiculos, impresos, envases, efc.) sin coste adicional.
Para explicarlo de una manera clara, una persona elegante y pulcra, cuando se viste por
la manana, frata de elegir suropa de forma que los colores, tejidos vy estilos combinen
entre si. Pero no se limita a esto; de hecho combina con su ropa un determinado fipo
de zapatos, de accesorios, tela, efc. En definitiva, cada detalle de su vestimenta esta
elegido en estrecha relacion con la imagen general que ese hombre quiere dar de si.

La misma filosofia regula el comportamiento de las empresas; esfas incluso, para

mantener un cierto estilo, deben procurar reglamentar fodas las expresiones en las que
se mezcla su identidad.
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naidentidad corporativa fuerte permite un rapido reconocimiento por parte del publico
objefivo. Una marca puede ser asociada con colores, formas, imagenes, esloganes,
musica: fodos los elementos que permiten la asociacion forman parte de la identidad
corporativa, el cual, no es un instrumento mas del marketing, sino es una estructura
inferna de comunicacion que abarca toda la empresa y que sirve para ofrecer interna y
exfternamente una imagen global de la compania.

Las organizaciones necesitan realizar acciones que confribuyan a crear una imagen de
ellas atractiva, moderna y afrayente a la vez que socialmente comprometida.

Al momento de pensar en construir una idenfidad corporativa, las tendencias han ido
cambiando en cuanto a sus elementos graficos se refiere. Se modernizan, experimentan
con fexturas, fransparencias y color. Hoy en dia, el color ya no es una restriccion para
marcas ‘sobrias” o “serias’, los clienfes se hanrelajado un poco mas vy arriesgan buscando
la innovacion y el impacto.

De acuerdo con B. Gardner (2012), todos los anos hay una serie de pafrones de
inspiracion, que suelen repetirse en diferentes materiales creativos. La idea de hacer una
recopilacion de patfrones no frata de restar la originalidad de las idenfidades, sino de
enfender como se va rigiendo el mundo del diseno en la actualidad. El mayor benefi cio
a la hora de identificar estos pafrones es ftener una idea global de o acfual y de esta
forma enconfrar un punto de partfida a la hora de generar una creacion personal.

Al momento de identificar fendencias se puede observar como cada logo podria
perfectamente enfrar en una cafegoria, algunos son mas innovadores que ofros. La
tendencia de agrupar iconos, han sido durante mucho ftiempo uno de los pilares del
lenguaje grafico, son muy ufiles en su franqueza. Estos ademas son usados como una
solucion pictorica reducida a su esencia para fransmifir un mensaje.

Los enlaces transparentes son una demostracion de fuerza en los nimeros mediante Ia
construccion de un logotipo de varios elementos. La arficulacion de estos elementos
juntfos de una manera fransparenfe como si fuese una cadena es una nueva moda.

Los anaglifos recuerdan ese efecto a la hora de ver una pelicula © imagen en fres
dimensiones, dos colores se sobreponen. Esta técnica fue desarrollada originalmente
por un francés para crear imagenes de dimensiones estereoscopicas en la década de
1850. Hoy en dia, las marcas crean una dicotomia a la hora de la eleccion. Esta fécnica
le dice al espectador que puede hacer la eleccion de tal o cual, pero a su vez lo hace
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de una forma ligera. También fransmite que el espectador es responsable de su propia
seleccion. Debido a que esfo es una técnica novedosa e inferactiva, que goza de una
respuesta que garantiza unos pocos milisegundos adicionales de afencion, mienfras
que el consumidor descifra sus opciones.

Eluso de la abstraccion de una forma tejida se esta volviendo cada vez mas generalizado
en el ulfimo ano. Una sensacion de fuerza o un enlace impenetrable es creada por el
enfrelazamiento de la frama. La inferconexion que caracteriza este proceso fambién
puede indicar una union de elementos. El concepto de obtencion de componentes por
separado con la fusion de direcciones divergentes y mezclarlos para crear una mayor
fuerza es una de las mas anfiguas técnicas a la hora de un diseno de identfidad.

Un brote es indicativo del comienzo de un nuevo ciclo de vida. El diseno orientado a la
sostenibilidad es un tema perenne vy los disenadores siguen creando la misma forma que
augura un futuro verde. Esta solucion se centra en el momento crucial del nacimiento
de lo verde, cuando una semilla que ha sido plantada por primera vez rompe su capa y
en un minuto sale la hoja de Ia fierra.

El efecto de desplegar una pagina se incorpora a las identidades establecidas para dar a
conocer o exponer un valor infrinseco o rasgo subyacente.

Los dispositivos moviles v el lenguaje visual de las aplicaciones pueden tener el impacto
mas grande sobre la forma en que se disene la identidad durante la proxima década.
Estfa es la enfrada a un periodo donde las lineas de diferenciacion entre los logotipos,
iconos y simbolos y los botones de aplicaciones estan completamente borrados.

Los mosaicos son un e jemplo perfecto de ver un avance de la fendencia de una manera
que demuestra que los disenadores estan evolucionando y no fratan de imitarlo.
Multiples formas geomeétricas estan reunidas en una serie, para cubrir un drea con un
pafron repefible. A menudo, los componentes individuales comparten una paleta de
colores comun que crea el efecto de la superposicion v la fransparencia. Estos logos
fransmiten el concepto de fuerza en los nUmeros, que combina elementos creando una
suma mayor de todas las partes. Estas marcas expresan un caracter cientifico basado
en las matemdticas y dan la garantia de precision y exactitud.

La idenfidad corporativa es como nuestro Documento Personal de Identifi cacion (DPI),
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en el cual se observa la huella dacftilar, el rostro y la forma de firmar de una persona. Si
alguno de estos datos cambia, es muy probable que se trafte de un impostor. Lo mismo
ocurre con la identidad de una empresa; por esta razon, es de suma importancia crear
un Manual de Idenfidad Corporafiva, en el cual se explique el CMYK de los colores
del logo, el fipo y numero de letra gue usa el nombre de la compania y ofros datos
importantes que ayuden a no modificar ese rostro de la organizacion.

Con relacion a la imagen corporativa, es un férmino gue se usa cuando se desea referir
a ese sinonimo o califi cativo que se viene a la mente cuando se nombra a la empresa.
Por ejemplo, Cerveza Gallo podria ser "Orgullo Nacional’; Coca-Cola, ‘Felicidad”; en
definitiva, es la idea principal de una empresa dentro de la sociedad y que le puede
indicar al comunicador organizacional si se debe generar un plan para reforzar o generar
nuevas ideas para mejorar este posicionamiento.

Lo anfes expuesto indica que se debe ser muy cuidadoso al hablar de imagen o
identidad corporafiva, a fin de no generar un mal uso de férminos que pueda generar
confusion.

CONCEPTOS FUNDAMENTALES DE DISENO

Por ser un proyecto audiovisual, se traftaran las diferentes efapas en las que se sustenta
la realizacion de una produccion audiovisual. La primera y quiza la mas fundamental es
la efapa de preproduccion, aqui es en donde se deciden los factores concernientes a
la produccion. Segun Acosta (2010), "La preproduccion comprende todo el proceso
previo a la grabacion del video y es la etapa mas importante. Aqui es donde nace
la idea, se planea su ejecucion y se decide como abordarla. EI 90% del éxito de una
produccion audiovisual esta basado en esta primera efapa. Es donde se decide si se
grabara en exteriores o interiores. Si se requiere viajar y a donde. ¢Cuanfos viajaran?
¢Quién pagara?”

Esta etapa de preproduccion inicia con una serie de preguntas; ¢Cudl sera el tema del
trabajo? ¢Serd un reportaje o un documental? ¢Se confratara a un locutor o se hara solo
con imagenes y musica? ¢Sera unico o parte de una serie de programas? Esta es la
efapa en donde se resuelven todas las preguntas del donde, cuando, como, con quién.
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O primero que hay gue definir en una realizacion audiovisual es el fema, lo que se
desea expresar, a qué publico esta destinado, qué tipo de proyecto es y en qué medio
de comunicacion se va a mostrar el producto final. La eleccion del tema es el soporte
principal para que una produccion audiovisual pueda realizarse. A partir del tema vy el
andlisis de su factibilidad se puede comenzar a frabajar en la presentacion del proyecto.

De acuerdo con el documento "Video Documental Cuencano, Justicia Indigena en
el Ecuador” (2008), capitulo 2 "Proceso de Produccion’, el proceso de guionizacion
consta de tres pasos principales: el tratamiento, la sinopsis y el guion. Para defterminar
como abordar vy fratar el tema es importante reconocer el grupo ob jetivo, el punto de
vista que se quiere priorizar y los objetivos que se quieren alcanzar con la realizacion
del audiovisual. Una vez identifi cadas las necesidades que el video quiere responder, se
establece claramente su meta. Con esto se define si el objetivo del video es informar,
explicar, convencer, sensibilizar, denunciar, criticar, cuesfionar un planteamiento,
expresar opinion, efc. En ese momento se elige el fipo de produccion que se realizara.
Se decidirad si se le dara importancia al texto o a la imagen, a las enfrevistas © a una
narracion. Asi como fambién se determinara la duracion del video.

La sinopsis es un fexto corto gue presenta un resumen con las ideas generales de la
produccion. Menciona las intenciones perseguidas por el autor y el punto de vista que
abordara el fema. La sinopsis presenta a los personajes y las sitfuaciones en las cuales
estara basada la produccion.

En la produccion audiovisual, el objefivo debe ser no solo aminorar la carga de
informacion sino inferesar a la audiencia y fransmifir la informacion seleccionada de
forma clara y enfrefenida. El guion propiamente dicho es el relato cronologico del
desarrollo del video. Es un texto provisional que describe lo escencial del documento
bajo la forma de una serie de secuencias que se encadenan desde el inicio hasta el
final. Los guiones de las producciones audiovisuales se escriben fteniendo en cuenta
las caracteristicas del discurso oral. Se usan oraciones cortfas, concisas y directas. Es
adecuado pensar en férminos de imagenes, sonidos, sifuaciones, aconfecimientos que
la cdmara y los microfonos pueden captar.

El guion de un video documental no puede ser exacto ni definitivo, como lo es el de la
ficcion, ya que éste no puede predecir con precision lo que sucedera cuando se esté
rodando. Tampoco es una efapa minucCiosa, es una guia necesaria e importante. Brinda
paufas con las cuales se aminora el riesgo de dejarse afraer por detfalles inutiles que
pueden alejar el fema y los objetivos. Es por esto que el guion debe tener espacio para
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adaptarse a la realidad concreta que se observe frentfe a las cdmaras. La mejor formula
es que el didlogo o narracion ftengan relacion y complementen lo que se ve en las
imagenes del video.

De acuerdo con G. Sierra (2010), "La primera fase para poder visualizar el proyecto es
idear un storyboard o guion grafico. Este consiste en una representacion grafica, sea
dibujo o foftografia, de cada escena de la pelicula. El objetivo es poder pronosticar,
dentro del espacio de cada una, algunos problemas técnicos que puedan aparecer
durante el rodaje, y conocer los limites y particularidades de cada espacio en el que se
llevara a cabo la filmacion.”

El desglose del guion en un formato que separa lo que necesita cada rubro se denomina
guion tecnico. En el caso de las producciones independientes, las comunicaciones entre
secfores son mas rapidas, ya que se tfrafa de equipos con menor canfidad de gente. En
este marco, en la copia de cada guion se anotan directamente los requerimientos de
cada sector.

El frabajo primordial en la elaboracion de un video es el de planificar y organizar, es por
esto que es necesario realizar un plan de produccion. De acuerdo con el documento
"Video Documental Cuencano, Justicia Indigena en el Ecuador” (2008), 'El plan de
produccion es el registro en el cual se anotan todas las actividades vy fareas a realizar.
Es un registro en el que constan los miembros del equipo vy su rol en el desarrollo del
audiovisual. Al mismo fiempo se defermina la duracion y las fechas de cada una de las
efapas de produccion.

Ofro aspecto importante a tomar en cuenta en la elaboracion de un video es la locacion.
Esto consiste en encontrar desde anfes de empezar la filmacion, los lugares y personas
gue infervendran dentro del video. Es necesario buscar y examinar el ferreno para darle
significado a las imagenes, asi como analizar el ambiente del lugar.

Cuando se visitan las locaciones es importante evaluar aspectos como la cantidad
de equipo que se necesifara, las personas necesarias en la produccion, iluminacion,
encuadres, ubicaciones, entre ofros.

En la fase de preproduccion es indispensable clarificar las diversas fareas vy
responsabilidades que cada individuo debe cumplir con respecto a su compromiso
con el equipo. Por esto, cada miembro puede escoger la funcion principal que ocupa,
teniendo en cuenfa sus gustos, apfitudes, infereses y las capacidades que haya
desarrollado. 35



El director es la persona clave en la realizacion de la produccion. Es quien convierfte un
guion enimagenes v fiene la responsabilidad de la concepcion, planifi cacion y direccion
del film, desde la idea inicial hasta el final. Junto con el productor elaboran el plan de
rodaje y coordina las actividades. Un buen director fiene una mente &gil e inquisitiva, le
gusta la genfe y disfruta profundizar en los relatos de las personas.

La funcion del productor es buscar la financiacion para el proyecto, reuniendo la
genfe capaz, y conseguir los acuerdos para la distribucion y exhibicion del producto
acabado. El productor debe fener capacidad organizafiva para hacer una idea global
del proyecto, capacidad para relacionarse con el resto de los departamentos y cierto
control a nivel economico para que nada rompa la estructura del proyecto.

El encargado de desarrollar una idea o adaptar una novela u obra de teatfro, es el
guionista. Quien escribe el guion con didlogos (si es necesario) y la descripcion de
las secuencias, escenas Yy planos. El guion fambién puede indicar los movimientos de
cdmara y montaje.

Otro miembro importante dentro de la produccion es el camarografo, ya que es el
responsable del encuadre, iluminacion y conjunto de aspectos técnicos relacionados
con la imagen durante el rodaje. Esta persona aconseja al director en el rodaje en
general, dandole sugerencias de elecciones de angulos y encuadres apropiados para
el rodaje.

El sonido fiene gran valor dentro de una produccion audiovisual. Es por esto que hay
una persona responsable de la adecuada grabacion de todos los elementos sonoros
infegrados en el documental, como lo son los didlogos, comentarios, narracion sonido
ambiental, efectos sonoros, musica, entre ofros.

El editor analiza, evallia y selecciona los planos filmados y el material sonoro grabado,
para ensamblar y ordenar en una secuencia gue transcurra, ritmicamente y sin cambios
bruscos. Trabajan conjuntamente con el director y sincronizan la imagen con el sonido.
La fase de produccion es donde los elementos se vinculan para la realizacion final. Es la
efapa de filmacion propiamente dicha. Es una efapa de refos, ya que hay que dirigir al
equipo, realizar grabaciones y evitar gastos exira. Es importante llevar siempre el guion,
el plan de rodaje y calendario para fener siempre la guia.
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La postproduccion es el ulfimo paso dentro de la realizacion de un video y consta de
los detalles mas técnicos de todo el proceso. La edicion es la actividad central de esta
efapa pero se acompana de pasos esenciales como ensamblar los planos, para esto se
debe tener una idea formada del orden en que van a ser presentados y la forma como
se estfructurara el video.

Antes de la edicion es importante destinar fiempo a la visualizacion del material grabado
con el fin de seleccionar las fomas que irdn en el video. Esto ahorraré fiempo al momento
de editar. La siguiente efapa es organizar las partes del video, reagrupando los planos
con los temas desarrollados. La ulfima efapa consiste en ensamblar fisicamente tfodos
los elementos sonoros y visuales para armar el video.

Cuando se hace el trabajo de edicion de video se tiene que someter fodo lo que se ha
filmmado a cierto orden. Elmontaje es la ordenacion narrativa y ritmica de los elementos
delrelato. Se refiere a escoger, ordenar vy juntar todos los planos rodados segun la idea
previamente establecida. Todo esto con el objetivo de darle significado al conjunto
de imagenes.

A la hora de realizar el montaje, hay que tomar en cuenta una serie de normas gue evitan
cometer errores que afectan el resultado de la pelicula. La escala en los cortes de cada
escena no puede ser arbitfraria. Un pequeno cambio de imagen genera incomodidad
visual y un salto de imagen. Cuando este error se aplica en la angulacion, se produce un
salfo de eje.

Con la direccion de los personajes u objetos se frata de producir la impresion correcta.
Tiene que haber continuidad en las acciones estaficas, la direccion de las miradas de los
personajes defermina el eje de accion, que es la linea imaginaria a lo largo de la cual se
desarrolla la accion de los personajes en el espacio.

También se puede variar la rapidez de los planos en un momento dado para aumentar o
disminuir el interés. De igual forma es importante no variar la distancia focal, ya que sino
se produce un salto de distancias.

¢Como se hace la separacion o union de los planos y secuencias en un film? Por medio
de varias formas de articulacion y punfuacion que es a lo que se llama fransiciones.
Algunos tipos de transiciones son por corte, o sea, cuando las imagenes de un plano
suceden a las del anterior sin proceso de mediacion. También esta la fransicion por
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fundido en negro, es cuando la escena se oscurece hasta no ver nada. Es lo contrario
a la apertfura en negro, o en blanco, en color o en iris. También esta la fransicion por
encadenado, cuando una nueva escena va apareciendo encima de una anfigua y se van
fundiendo por superposicion. La fransicion por cortina es cuando se da la progresion de
una imagen en la pantalla que hace desaparecer, por desplazamiento, la imagen anterior.

El montaje segun la funcion en la fotalidad del relato cinematogréfico se divide en
narraftivo y expresivo. Cada uno de éstos se subdivide en varias categorias que facilitan
la narracion de los hechos.

En el documento "Video Documental Cuencano, Justicia Indigena en el Ecuador” (2008),
se comenta que dentro de la funcion narrafiva se encuentra el tipo lineal, el cual sigue
una accion unica desarrollada por una sucesion de escenas en orden cronologico.
También se presenta el tipo invertido en donde se altera el orden cronologico del relato
buscando mas dramatismo. Ofro fipo de montaje narrativo es el paralelo, en donde
dos 0 mas escenas independientes cronologicamente se desarrollan simultaneamente
creando una asociacion de ideas en el espectador. El montaje narrativo alferno equivale
al anferior, ya que se basa en la yuxtaposicion de dos 0 mas acciones, pero entre
estfas existe correspondencia femporal y suelen unirse en un mismo hecho al final de
la secuencia.

La funcion expresiva del montfaje infenfa sobre todo una inferprefacion artfistica o
ideclogica de larealidad de alguna manera, el ritmo real de un suceso seretrasa o acelera,
dependiendo de lo que el autor quiera provocar. Dentro de los tipos caracteristicos de
esfa funcion se encuentra el fonal, en el cual intervienen componenftes como el
movimiento, el sonido emocional y el fono de cada plano. Esta fambién el fipo armonico
que es el resultado del conflicto entre el fono principal del fragmento y la armonia. Es
parecido al tonal, pero en fragmentos mas largos. Y por ultimo esta el tipo ideologico,
que busca un sentido mas infelectual en la narracion de los hechos al crear o evidenciar
los fipos de relaciones entre sucesos, objetivos, personas, relaciones temporales,
espaciales, causales, consecutivas, de analogia y de confraste.

La musica es un elemento esencial en cualquier produccion audiovisual. Los hilos
narrativos que mantienen la atencion del espectador hacia la historia pueden encontrar
su equivalente en la banda musical. Laintriga, el suspenso, el fono romantico o terrorifico
que se hallan dibujados en el guion, se veran reforzados con “frases musicales’.
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La musica debe ser correspondiente con el fema, la melodia no debe arriesgar el
confenido del mensaje, el nivel audible de la musica debe estar por debajo del nivel de
la vOz 0 narracion. La musica que sirve de complemento, no solo acompana a la imagen
sino que juega un rol especial: puede crear un ambiente, aumentar infensidad dramatica
de una situacion, imponer un rifmo que favorezca a una secuencia, acentuar la accion y
anadir un toque de humor.

Durante una narracion, las canciones con lefra suelen relegarse, ya que pueden distraer la
atencion, dividiendo al espectador en dos polos de afraccion. Pero puede ser una
excelente opcion para imagenes sin fexto, usar una cancion que aluda a su significado.

La musica ayuda a sumergir al espectador en un ambienfe particular y crear en él
expectativas vinculadas a su forma de asociar ideas y senfimientos; de ahi la necesidad
de seleccionar correctamente la musica. Esta puede confribuir a relacionar unos planos
conofros y dar laimpresion de confinuidad dramatica enfre las imagenes. Es importante
realizar varios ensayos previos y evaluar el efecto producido anfes de elegir
definitivamente. No se puede juzgar la musica por si misma, sino en funcion de la
relacion que tiene con la imagen.

En cuanfo a los efectos sonoros y sonidos de ambiente, éstos pueden animar y hacer
mas realistas las escenas, facilitando en encadenamiento y sirviendo de conexion.

CONCEPTO CREATIVO

Paralograr definir un concepto creativo es necesario generar ideas novedosas, creativas,
que salgan de lo comun. En ocasiones, estas ideas no surgen de inmediato por lo que se
realizan e jercicios creafivos. Existen diferenfes fécnicas, las mas comunes son la lluvia
de ideas, relaciones forzadas, o mas cercano a lo mas lejano, enfre ofros. Estas permiten
tener a la vista fodo lo que venga a la mente e ir descarfando una por una hasta quedar
con el concepto definitivo.

A continuacion se presentan los ejercicios realizados para elegir el concepto creativo
de este proyecto.

39



Lluvia de ideas

Paso 1.

centro - peces - ciencia - mar - agua - camaron - estudiantes - maestros - capacitacion
- investigacion - educacion - desarrollo - economia - superacion - desconocido -
misterioso - novedoso - pequeno - diferente - vanguardia - éxito - cultivo - laboratorios
- produccion - ambiente - enfermedades - frafamientos - conservacion - cooperacion
- donacion - organizacion - crecimiento - conocimiento - solidaridad - apareamiento -
huevos - ayuda - amigable - branquias - USAC - filapia - materiales - peceras - algas -
cosecha - tangues - técnico - bomba de agua - profesional - estudio - encargado -
procesos - alevines - jefe - sol - acuiculfura - burbujas - ciencia - comida - instalaciones
- cuidado - acceso - experimentos - Biologia marina - oportunidad - método cientifico
-Quimica - trabajo

Paso 2: Palabras clave
diferenfe - vanguardia - éxito - esftudiantes - profesional - organizacion - superacion -
desarrollo - investigacion - oportunidad

Paso 3: Duos o frios
profesional - éxito
oportfunidad - estudiantes
organizacion - vanguardia
superacion - investigacion
desarrollo - diferente

Paso 4: Frases
Profesionales de éxito
Oportunidad a los estudiantes
Organizacion de Vanguardia
Superacion por medio de desarrollo de investigaciones
Oportunidad diferente
Desarrolla una oportunidad
Superacion diferente

Exito en la investigacion
Vanguardia es investigacion
Supera la oportunidad
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Superacion diferente

Supera la oportunidad

Paso 6: Pulir las frases
Encuentra una oportunidad diferente
Sé diferente, supérate

Supera la oportfunidad

Paso 7: Definir y explicar

Paso 5: Elegir las mejores frases
Oportunidad diferente

Encuentra una oportunidad diferente: Sale de la idea de que las carreras que ofrece el
CEMA son diferentes a tfodas las demas y que ninguna ofra universidad las ofrece.

Lo mas cercano / lo mas lejano

Paso 1: Lo mds cercano

Peces
Agua

Mar
Estudios
Burbujas
Algas
Investigacion
Alevines
Camaron
Pesca
Laboratforio
Estudiantes
Azul
Crianza
Playa
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Paso 2: Lo mas lejano

Tierra
Futbol
Mineria
Arboles
Albaniles
Mosquitos
Campo
Petroleo
Iman
Electricidad
Gafos
Montanas
Lapiz
Asfalfo
Desierto



Tierra: solida, seca, fértil, café.

Futbol: deporte, pelota, movimiento, equipo, juego, diversion.
Mineria: busqueda de metales preciosos, explotacion, frabajo.
Arboles: altos, frondosos, verdes, fuertes, vida.

Albahiles: constructores, mano de obra, frabajador.
Mosquitos: insectos, molestones, perseverantes, voladores.
Campo: verde, amplio, sembrado, libertad, paisaje.

Petréleo: combustible, contfaminante, negro, oloroso, oro.
Iman: magnético, pega, fuerza, afrayente.

Electricidad: estafica, luz, shock, impulso, fuerza, energia, pelos parados.
Gatos: peludos, dormilones, curiosos, carnivoros, cazadores.
Montanas: altas, vegetacion, nieve, aire, paz.

Ldpiz: duro, madera, grafifo, deja huella, marca.

Asfalto: superficie, plana, camino, sendero, trayectoria.
Desierto: seco, color, arena, arida.

Paso 4. Frases

Construye tu futuro

Explota fu energia

Trabaja en equipo

Cosecha alevines de éxito

Marca tu futuro

Curiosidad gue impulsa fu futfuro.

Paso 5. Elegir las mejores frases
Curiosidad gue impulsa fu futfuro.

Marca fu futuro

Explota fu energia

Paso 6. Pulir las frases

Con curiosidad impulsa fu futuro
Marca tu futuro y explota fu energia
Pégate a las nuevas carreras
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Paso 3. Elegir las palabras lejanas y colocar sus caracteristicas



Paso 7. Definir y explicar
Pégate alas nuevas carreras: Este concepto viene de la idea de afraer a los estudiantes
a las carreras novedosas que ofrece el CEMA.

Relaciones forzadas

Paso 1. Palabra
Pez

Paso 2. Lo mds lejano posible

luz - botas - charcos - reflejo - luces - cdmara - sonido - guino - arrugas - lineas -
color - oscuridad - cable - contacto - teléfono - red - libertad - valle - ciudad - maya
- seguridad - feliz

Paso 3. Elegir la palabra

Feliz

Paso 4. Frases

Felicidad es elegir la carrera que amas
Busca tu felicidad

El camino a tu felicidad esta aca

Feliz como una lombriz

Siembra alevines, cosecha felicidad

Paso 5. Elegir las mejores frases
Busca fu felicidad

El camino a fu felicidad esta aca
Felicidad es elegir la carrera que amas

Paso 6. Pulir las frases

Busca tu felicidad en las nuevas carreras del CEMA
Emprende el camino a fu felicidad aqui

Enfocate en tu futuro, busca tu felicidad
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Paso 7. Definir y explicar
Busca tu felicidad en las nuevas carreras del CEMA: Se muestra que las carreras del
CEMA no son aburridas y que puede encontrar alegria y felicidad en ellas.

Luego de evaluar las ideas generadas con los ejercicios anteriores, el concepto ‘Busca
tu felicidad en las nuevas carreras del CEMA” fransmite la idea de que el joven solo
puede ser feliz si elige una de las carreras del CEMA. Esta idea no ayuda al joven a
realizarse plenamente en fodos los dmbitos de la vida.

El concepto "Pégate a las nuevas carreras” resulto mas llamativa que la anferior, sin
embargo, no invita a desear ser parte del CEMA. Hace referencia solo a las carreras, pero
no fransmite las demas areas de frabajo del centro.

Finalmente el concepto "Encuentra una oportfunidad diferente” motiva al joven a buscar
por qué es una oportunidad diferente, que es lo que lo hace Unico vy lo invita a superarse
buscando oportunidades que no habia considerado anteriormente.

Encuentra una oportunidad diferente

Dimensién conceptual

La dimension conceptual de esta propuesta se basa en el hecho de que las carreras que
ofrece el CEMA no son las fipicas gue un estudiante elegiria, como Derecho, Ingenieria,
Arquitectura, Medicina u otras. Se busca fomentar en el estudiante la idea de contemplar
ofras opciones con las cuales pueda encontrar su realizacion profesional. Esto se
realizaria de forma descriptiva, ya que transmitiria la informacion directa y clara.

Dimension ética

Estapropuestaresaltalos valores de laindividualidad, profesionalismo, calidad educativa,
desarrollo personal, enfre ofros, en un ambiente educativo ameno y personalizado. Se
pretende ver a la persona como un individuo unico y diferente que no busca seguir a las
masas para desarrollar su potencial y realizarse plenamente.
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Dimension estéfica

Para desarrollar este concepto se ufilizara una linea grafica minimalista y fresca para
resalfar la idea de una carrera practica y de estrecha relacion con la naturaleza. En el
video se utilizaran tomas con luz natural que representara la frescura del ambiente, el
trabajo de campo que se realiza dentro del centro. Se presentan entrevistas a alumnos
actuales, en donde dan su festimonio sobre la experiencia que han tenido dentro del
mismo. Se busca persuadir al estudiante de que estudiar en el CEMA es diferente.

Dimensioén funcional

La realizacion del video presentara diferenfes elementos que sustentaran la idea central
de una opcion diferente. Se presentara un graphic motion del logo del CEMA, con
movimientos sufiles, en donde se dé a conocer la vanguardia en la que se encuentra el
cenfro. Al mismo fiempo se mostraran cinfillos animados de texto que identifiquen las
locaciones del video y personajes entrevistados. Se tendran testimoniales de los
coordinadores de carrera, extension e investigacion en donde den a conocer la labor que
realiza el centro en estas areas. De igual forma se presentaran entrevistas a estudiantes
que fransmitan su pasion y enfusiasmo por la carrera.
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PREVISUALIZACION

Se realizard un video institucional para el Cenfro de Estudios del Mar y Acuicultura
resaltando lo diferente que es esta carrera de tfodas las demas.

Las fomas fendran un encuadre americano y con algunos “close ups™ que permifan ver
detalles del entrevistado. Al mismo fiempo se realizardan tomas de plano general para
mostrar todos los ambienfes del CEMA. Las grabaciones se realizaran con luz natural
cuidando que los tonos de los colores sean infensos, lo cual ayudard a mostrar la viveza
y nafuraleza que caracterizan a estas carreras.

El video contard con animaciones del logo y graphic motions de banners resaltando la
informacion del Centfro. Los banners combinaran tonos de colores frios, confando con
texto de color contrastante y tipo de lefra palo seco que ayude a la legibilidad de los
textos.

Brief

Se recopilo informacion sobre el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura. Luego de
conocer mas a fondo la institucion se obftuvo daftos importantes los cuales se resaltaran
en el video informativo. La institucion se encuentra dividida en fres areas principales, las
Cuales se especificardn para darlas a conocer.

El video iniciara con informacion general del cenfro, qué es y donde se encuentra.
Contara con informacion y entrevista con la Coordinadora académica, la cual ampliara
mas los femas de las carreras, las clases que reciben y otras actividades académicas.
Luego se focara el fema del Institufo de Investigacion, la segunda area del centro.
Se enfrevistara al Coordinador de la misma, quien explicara como frabaja el instituto
y qué proyectos tienen. Luego se hablard de la ftercer area, la cual es extension, en
donde el Centro como parte de la USAC promueve el trabajo social y la refribucion a
la sociedad por medio del campo de estudios que ellos mane jan. Como el ob jetivo del
video es afraer mas estudiantes, al final del mismo se presenta tfestimonios de jovenes
estudiantes del CEMA, los cuales motivan a conocer sobre el Centro.
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Diseno
El diseno del video informativo se basara en los siguientes codigos de diseno:
lconico: El grafismo que se mostrara en los banners tendra como finalidad presentar

por medio de iconos graficos las principales caracteristicas del centro. Se ufilizaran
burbujas y olas marinas.

Cromadtico: Los colores que se utilizaran en las animaciones presentaran una amplia
gama de colores frios, representativos del agua.

El azul es el color del cielo y del mar, por lo que se suele asociar con la estabilidad y
la profundidad. Se le considera un color beneficioso fanfo para el cuerpo como para la
mente. Retarda el metabolismo y produce un efecto relajante. Es un color fuertemente
ligado a la franquilidad y la calma.

Linguistico: Los textos que se narraran en el video iran orientados a transmitir un
mensaje claro sobre lo que es el CEMA y o que realiza. Resaltando lo que hace esta
institucion diferente a las demas.

Tipografi co: Se utilizaran familias tipograficas de palo seco, las cuales tienen un alto
nivel de lectura denfro de producciones audiovisuales. Al mismo tiempo transmiten
modernidad, frescura y solidez del Centro.

Bebas Neue
CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA
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Couture
CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA

Big Noodle Titling
CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA

Ejes de Diagramacion: Se ufilizara ejes rectos, mostrando un texto claro, ya que
esto facilita la lectura y transmision del mensaje.

Equilibrio del Diseno en General: Se utilizaran encuadres en plano medio y 3/4,
ya gue combinados con los elementos del fondo crean un flujo de imagen que la hace
mas dindmica y elimina la percepcion estafica.

Produccion

Para realizar la produccion de este video se requieren 2 camaras de video y fofo, un
tripode, reflector y tfarjetas de memorias SD. Se realizaran las entfrevistas, ufilizando
como locacion los exteriores del CEMA.

Para el proceso de posfproduccion, se editard el video utilizando el programa de
Adobe Premiere Pro. El sonido serd editado y limpiado utilizando Adobe Soundbooth.
Las animaciones y graphic motions se realizaran en Adobe Aftfer Effects.

Presentacion final

El resultado final serd un video de 5 minutos de duracion, en famano 720x480px con
una relacion de aspecto de 4:3, el cual es el formafo estandar de felevision. Se enfregara
al CEMA un DVD, con diseno personalizado, el cual podra ser presentado en InfoUSAC
en cualquier reproductor de DVD.
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PRIMER NIVEL / BOCETOS

En esta fase se presentan los primeros bocetos de las animaciones, cinfillo y video
informativo. Se evaluaran distinfas opciones vy luego se decidird cual de ellos cumple el
objetivo planteado.

Produccion de video informativo
Propuesta 1

GUION LITERARIO 1

Escena
Graphic motion del logo animado

Escena 2
'El Centfro de Estudios del Mar y Acuicultura CEMA es una Unidad Académica de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, que pertenece al programa de Centros
Regionales Universitarios. Estd ubicado dentro del campus central de la Universidad.
Toma 1: Recorrido en velocidad répida de la entrada principal de la Universidad
hasta donde se ubica el CEMA.
Toma 2: Close up de la entrada al centro y del edificio donde dice CEMA.

Escena 3:

"Cuenta fambién con instalaciones en Amatitlan y Monterrico en donde se llevan a cabo

trabajos de campo como produccion de peces e investigaciones de ambiente.”
Toma 3: Paneo de las instalaciones en Amatitlan, Sdbana Grande y Monterrico.

Escena 4
"Con 35 anos de experiencia, el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura cuenta con las
carreras de técnico y licenciatura en Acuicultura, habiendo graduado ya a mas de 100
profesionales en el dmbito.
Toma 4: Paneo de las afueras del centro.
Toma 5: Tomas de los distintos salones de clases y profesores impartiendo
clase.
Toma 6: Fotos de las graduaciones del CEMA.
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cena o
Entrevista al Coordinador de la Carrera

PREGUNTAS:

¢Cuanfo dura la carrera?

¢Qué esperan de los alumnos de nuevo ingreso?

¢Qué cursos se imparten dentro de la carrera (los mas relevantes)? Explicar
cada uno.

¢Qué metodologia emplean en la ensefanza? E jemplos de actividades que
realizan

Toma 7: Plano medio del entrevistado.

Toma 8: Voz en off. Tomas del alumnado en clases y pasillos del centro.

Escena 6:
'El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura cuenta con un departamento dedicado a
la investigacion y ofro de frabajos de extension.

Entrevista al Coordinador de investigacion
PREGUNTAS:
¢De qué se encarga el departamento de investigacion?
¢Qué fipo de investigaciones realizan?
Toma 9: Plano medio del entrevistado.
Toma 10: Voz en off. Tomas del centro de investigacion y estudiantes
frabajando.

Entrevista al Coordinador de Extension
PREGUNTAS:
¢De qué se encarga el departamento de extension?
¢Qué tipo de proyectos realizan?
Toma 11: Plano medio del entrevistado.
Toma 12: Voz en off. Tomas del centro de extension y estudiantes frabajando.

Escena /
Testimonios de estudiantes
PREGUNTAS:
¢Qué lo motivo a inscribirse al CEMA?
¢Qué es lo que mas le ha gustado de la carrera?
¢Qué mensaje les daria a los jovenes que quieren estudiar en el CEMA?
Describa el CEMA en 3 palabras
Toma 13: Plano medio del entrevistado.
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GUION TECNICO 1

PLANO/ ACCION SONIDO TIEMPO
MAGEN
Animacion del ver bocetaje en pag 59 15 seg
logo
- Movimiento: Recorrido en -Voz off: locutor 15 seg
Dolly in velocidad -Fondo: Mdsica
- Plano: Plano rapida de la en- | orquestal alegre
general frada principal
de la Univer—
sidad hasta
donde se ubica
el CEMA.
- Movimiento: Entrada al -Voz off: locutor 15 seg
zoom in centro y del -Fondo: Musica
- Plano: Plano edificio donde | orquestal alegre
detalle dice CEMA
- Movimiento: Mostrar -Voz off: locutor 15 seg
paneo instalaciones -Fondo: Musica
- Plano: Plano de Amatitlan, orquestal alegre
general, medio | Sabana Grande
y de detalle y Monterrico
- Movimiento: Mostrar insta- -Voz off: locutor 15 seg
paneo laciones del -Fondo: Musica
- Plano: Plano CEMA, salones, | orquestal alegre
general, medio | laboratorios
y de detalle
- Movimiento: Entrevista: -Voz off: enfrevis— 60 seg
paneo Directora de la | fado
-Plano: Plano Carrera -Fondo: Musica
medio y de orquestal alegre
detalle
- Movimiento: Enfrevista: Voz off: enfrevistado | 60 seg
paneo Coordinador de -Fondo: Mdsica
-Plano: Plano investigacion orquestal alegre
medio y de
detalle
- Movimiento: Enfrevista: -Voz off: entrevis— 60 seg
paneo Coordinador de fado
-Plano: Plano extension -Fondo: Musica
medio y de orquestal alegre
detalle
- Movimiento: Enfrevista: estu- -Voz off: entrevis— 60 seg
paneo diantes fado
-Plano: Plano -Fondo: Musica
medio y de orquestal alegre
detalle

Animacion de
informacion

ver bocetaje en pag 61

5%




STORYBOARD 1
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Location Edifido T-14 Ciudad Universitaria zona 12

Contact Info

Phone 24158-8000 ext, 1681, 2418-3381 ext. 107
Email cema.usaci@gmail.com

Website http:ffcemausac.blogspot.com/

15 seg

57



Propuesta 2
GUION LITERARIO 2

Escena 1
Toma 1. Recorrido en velocidad rapida de la entrada principal de la Universidad
hasta donde se ubica el CEMA.
Toma 2: Close up de la entrada al centro y del edificio donde dice CEMA.

Escena 2:
Graphic motion del logo animado.

Escena 3:

‘El Centfro de Esfudios del Mar y Acuiculfura CEMA es una Unidad Académica de

la Universidad de San Carlos de Guatemala, que pertenece al programa de Centros

Regionales Universitarios. Esta ubicado dentfro del campus central de la Universidad”.
Toma 3: Tomas de las instalaciones en la ciudad universitaria.

Escena 4:
"Cuenta fambién con estaciones en Amatitlan, Monterrico, Sabana Grande en donde se
llevan a cabo frabajos de campo como produccion acuicola e investigaciones de
ambiente.

Toma 4: Paneo de las instalaciones en Amatitlan, Monterrico y Sabana Grande.

Escena o
"Con 35 anos de experiencia, el Centro de Estudios del Mar y Acuicultura cuenta con las
carreras de técnico vy licenciafura en Acuicultura, habiendo graduado a todos los
profesionales guatemaltecos en este dambito, siendo el unico centro en Guatemala que
ofrece estas carreras.’

Toma 5: Paneo de las afueras del centro.

Toma 6: Tomas de los distintos salones de clases y profesores impartiendo

clase.

Toma 7: Fotos de las graduaciones del CEMA.
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Escena 6:
Enfrevista al Coordinador de la Carrera
PREGUNTAS:
¢Cudnto dura la carrera?
¢Qué esperan de los alumnos de nuevo ingreso?
¢Qué cursos se imparten dentro de la carrera (los mas relevantes)? Explicar
cada uno.
¢Qué metodologia emplean en la ensefanza? E jemplos de actividades que
realizan
Toma 8: Plano medio del entrevistado.
Toma 9: Voz en off. Tomas del alumnado en clases y pasillos del centro.

Escena /:
‘El Centro de Estudios del Mar y Acuiculfura cuentfa con un instituto dedicado a la
investigacion, el cual promueve, organiza, dirige, coordina y evalua investigaciones
temaficas, enfre ofros actividades.

Toma 10: Tomas de los laboraforios.

Escena 8: Entrevista al Coordinador de investigacion
PREGUNTAS:
¢De qué se encarga el departamento de investigacion?
¢Qué fipo de investigaciones realizan?
Toma 1: Plano medio del entrevistado.
Toma 12: Voz en off. Tomas del centro de investigacion y estudiantes
tfrabajando en eso.

Escena 9: (10 seg)

"Ademas de su funcion académica, el CEMA cumple con una funcion social, confando
CON Uun &rea encargada de frabajo de extension, brindando asistencia y capacitacion a
empresas productoras y comunidades que buscan explotar la produccion piscicola en
beneficio de los mismos’.

Escena 10: (60 seg)

Enfrevista al Coordinador de Extension
PREGUNTAS:
¢De qué se encarga el departamento de extension?
¢Qué tipo de proyectos realizan?
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Toma 13: Plano medio del entrevistado.
Toma 14: Voz en off. Tomas del centro de extension y estudiantes frabajando
en eso.

Escena 11: (10 seg)
'EI CEMA es una nueva experiencia educativa. Mas practica, dindmica e inferesante que
algunas de las carreras tradicionales’.

Escena 12: (60 seg)
Testimonios de estudiantes
PREGUNTAS:
¢Qué lo motivo a inscribirse al CEMA?
¢Qué es lo que mas le ha gustado de la carrera?
¢Qué mensaje les daria a los jovenes que quieren estudiar en el CEMA?
Describa el CEMA en 3 palabras
Toma 15: Plano medio del entrevistado.

Escena 13: (15 seg)
Graphic motion de la informacion del CEMA.
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GUION TECNICO 2

PLANO/ ACCION SONIDO TIEMPO

MAGEN
- Movimiento: Recorrido en ve- -Voz off: locutor 15 seg
Dolly in locidad répida de | -Fondo: Musica
- Plano: Plano la enfrada principal | orquestal alegre
general de la Universidad

hasta donde se
ubica el CEMA.

- Movimiento: Entrada al cenfro -Voz off: locutor 15 seg
zoom in y del edificio -Fondo: Musica
- Plano: Plano donde dice CEMA | orquestal alegre
detalle
Animacion del ver bocetaje en pag 59 15 seg
logo
- Movimiento: Tomas de las -Voz off: locutor 15 seg
paneo instalaciones en la | -Fondo: Musica
- Plano: Plano ciudad universi- orquestal alegre
general ftaria.
- Movimiento: Mostrar instalaciones | -Voz off: locutor 30 seg
paneo de Amatitlan, Sdbana | -Fondo: Musica
- Plano: Plano Grande y Monferrico | orquestal alegre
general, medio
y de deftalle
- Movimiento: Mostrar instalaciones | -VVoz off: locutor 20 seg
paneo del CEMA, salones y | -Fondo: Musica
- Plano: Plano graduaciones. orquestal alegre
general, medio
y de deftalle
- Movimiento: Enfrevista: Directora | -Voz off: enfrevis— | 60 seg
paneo de la Carrera fado
-Plano: Plano -Fondo: Musica
medio y de orquestal alegre
deftalle
- Movimiento: Mostrar laboratorios | —-Voz off: locutor 15 seg
paneo del CEMA. -Fondo: Musica
- Plano: Plano orquestal alegre
general, medio
y de detalle

ol




PLANO/
MAGEN

ACCION

SONIDO

TIEMPO

- Movimiento: Entrevista: Coordina- | -Voz off: enfrevis- | 60 seg
paneo dor de investigacion | fado

-Plano: Plano -Fondo: Musica

medio y de orquestal alegre

deftalle

- Movimiento: Mostrar a estudiantes | -VVoz off: locutor 10 seg
paneo realizando trabajos -Fondo: Musica

- Plano: Plano de campo y exfren- | orquestal alegre

general, medio | sion.

y de detalle

- Movimiento: Entrevista: Coordina- | -Voz off: enfrevis- | 60 seg
paneo dor de extension fado

-Plano: Plano -Fondo: Musica

medio y de orquestal alegre

detalle

- Movimiento: Estudiantes reali- -Voz off: locutor 10 seg
paneo zando buceo y ofras | ~-Fondo: Musica

- Plano: Plano actividades orquestal alegre

general, medio

y de detalle

- Movimiento: Entrevista: estu- -Voz off: enfrevis- | 60 seg
paneo diantes tado

-Plano: Plano -Fondo: Musica

medio y de orquestal alegre

deftalle

Animacion de ver bocetaje en pag 61 15 seg

informacion
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STORYBOARD 2
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Location Edifidio T-14 Ciudad Universitaria zona 12

Contact Info

Phone 2418-8000 ext, 1681, 2413-8381 ext. 107
Email cema.usaci@gmail.com

Website http: /fcemausac.blogspot.com/

Evaluacion de alternativas

Para la produccion del video informativo, se eligio el guion vy la propuesta numero
dos, ya que esta presenta elementos que resaltan mas las caracteristicas del campo y
frescura de las carreras del centro. De igual manera, los textos informan de me jor forma
sobre todas las actividades que el cenfrorealiza y se involucra a los estudiantes, lo que
crea un vinculo de identifi cacion para el grupo objetivo.

65



Animacion del logo




Evaluacion de alternafivas

La primera propuesta muestra la frescura del centro, enfocandose en el encontrar
al CEMA dentro del area marina, asi como el sumergirse en nuevas oportunidades y
carreras. Se presentan colores frios y relacionados con el mar.

La segunda propuesta se enfoca en pescar al CEMA afrayéndolo hacia los jovenes que
buscan nuevas carreras. Utiliza una gama de colores frios, especialmente tonalidades
de azul, relacionandolo con el agua. También se usa fipografia palo seco, la cual es
legible y muestra la limpieza del diseno.

La fercera propuesta es mas sencilla y con menos movimientos. Presenta la aparicion
del logo dentro de las burbujas marinas. Pretende crear expectativa en los jovenes al
no saber qué es lo que aparecera. Usa varias tonalidades de azul marino y efecto de
burbuja.

Se eligio la segunda propuesta por considerarla mas afractiva y diferente. Se utilizara el

fondo de la primera propuesta por el afractivo visual de los colores y para ubicar me jor
al espectador dentro del contexto marino.
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Animacion de informacion
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Evaluacion de alternafivas

La primera propuesta se enfoca en pescar la informacion del CEMA, para denotar
la cercania y accesibilidad que ofrece el centfro. Utfiliza una gama de colores frios,
especialmente tonalidades de azul, relacionandolo con el agua. Presenta iconos estilo
aplicaciones con colores vistosos para afraer la atencion. También se usa fipografia
palo seco, la cual es legible y muestra la limpieza del diseno.

La segunda propuesta es mas sencilla y con menos movimientos. Presenta la aparicion
de iconos informativos denfro de una burbuja. Prefende llamar la afencion y dar a
conocer las formas en que se pueden comunicar con el centro. Usa varias tonalidades
de azul marino y efecto de burbuja.

La fercera propuesta muestra a la informacion de confacto con el centro llegando al
espectador en forma de mensaje en una botella. Se presentan colores frios relacionados
con el mar y colores mas vistosos en las etiquetas de las botellas para resaltar.

Se eligio la primera propuesta por considerarla coherenfe con la animacion del inicio.
El movimiento de los anzuelos llama la afencion al crear la expectativa de qué sera lo
proximo en aparecer. Los iconos estilo aplicaciones tienen base en un concepto moderno
con el que los jovenes se identifican facilmente y son reconocidos globalmente por
su significado.
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Animacion de cintillos informativos
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Evaluacion de alternafivas

En la primera propuesta se muestra un movimiento fresco del agua fluyendo. Utiliza
colores frios con tonalidades azules. La tipografia combina mayusculas y minusculas,
siendo de facil lectura y claridad.

La segunda propuesta es mas rigida, pero muestra el movimiento del agua ondulando.
No presenta tanfa animacion, ya que unicamente el fexto aparecera en el cinfillo. Utiliza
varias tonalidades de azul con luces y sombras. El fexto ira apareciendo letra por lefra.

La tercera propuesta fiene formas mas dindmicas y fluidas. Muestra el movimiento de
una ola dandole dinamismo al cintillo. El fexto serd corto y con tipografia en mayusculas.

Estas propuestas no se adaptan a las lineas graficas utilizadas en las ofras animaciones.

Es por esto que se confinuara frabajando en la elaboracion de cinfillos de acuerdo a la
linea de anzuelos seleccionada.
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SEGUNDO NIVEL

En este nivel, se realiza la primera propuesta del proyecto con base en los bocetos
seleccionados anferiormente, ya que se considera gque cumplen el objetivo. Luego se
le presenta a Disenadores y expertos que puedan expresar su punto de vista sobre la
e jecucion del proyecto.

Produccion de video informativo

La primera foma es del recorrido de la entrada de la Universidad San Carlos hasta llegar
a donde esta localizado el CEMA. Es una toma con la camara dentro del automovil y se
le aumento la velocidad. Esto sirve para ubicar a los jovenes sobre la localizacion del
Centro. Se acelero la foma para iniciar el video con dinamismo, energia y enfusiasmo,
caracteristico de los jovenes. Luego se realiza un close up del nombre del Centro con
la finalidad de identificar el punto de llegada y poner en contexto sobre la temadtica del

video.
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Luego siguen unas fotografias de las estaciones en donde realizan el trabajo de campo.
Seguido de esto empiezan las entrevistas a los 3 coordinadores de las areas principales
en las que se divide el centro (académico, investigacion y extension). Se intercalan
tomas de los laboratorios, salones de clase e instalaciones en el campo. Para finalizar se
presentan testimonios de jovenes estudiantes del CEMA quienes comentan sobre su
experiencia y las razones por las que ingresaron alli.

Animacion del logo

La animacion del logo presenta un fondo marino, con tonos azules, los cuales son
representafivos de este ambiente. Esto pretende confextualizar al espectador sobre la
tematica del video. Muestra un efecto de burbujas, las cuales ayudan a dar profundidad
y sensacion de desplazamiento dentro del agua. Luego aparece el logo del Centro,
colgando de un anzuelo que vincula al mar con la institucion, generando una primera
idea de la actividad que realiza el CEMA. Se presenta un desplazamiento de cdmara
hacia el logo atravesandolo por completo y mostrando el nombre de la institucion. Esto
con el fin de comunicar el significado de las siglas CEMA. La ftipografia seleccionada es
un palo seco, solido y legible. Presenta un efecto de ondulacion que da la sensacion de
enconfrarse dentfro del agua.
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Animacion de informacion

PARA MAS INFORMACION

Asi como inicio el video con una animacion submarina, se concluye del mismo modo
con un fondo marino del que surge la informacion de confacto. Se utiliza el mismo
desplazamiento de cdmara y fipografia.

La informacion que se presenfa es la direccion, numero de feléfono, direccion de
correo electronico y pagina de Facebook. Cada uno aparece junfo a un icono que o
representa. Estos también cuelgan de un anzuelo, para conservar la linea grafica. Los
colores utilizados en cada icono son representativos del mismo.

Cintillo informativo
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Para conservar la linea grafica de los anzuelos, se diseno un cintillo informativo que
presenta el mismo anzuelo, en el cual esta enganchado el banner que confiene la
informacion que se quiere presentar. El banner consiste de lineas onduladas que insindan
una ola marina. El color es en tonos beige, ya que este confrasta con el color de fondo
del video, y hace que resalte y no se pierda la informacion.

Validacion

Para conocer la opinion de disenadores y expertos en el campo se elaboro una encuesta
la cual se les envio por medio de www.surveymonkey.com, la cual es una herramienta
que faclilita la recopilacion de dafos y opiniones.

Andlisis de encuestas / disehadores

Cuando se le pregunto a los disenadores sobre el ob jetivo del video, se encontrd que
la opinion esta dividida, ya que un 38% considera que el mismo servird para afraer
nuevos esfudiantes, un 37% opina que la funcion del video es para conseguir apoyo
para el centro y un 25% indico que el video servira para informar a la poblacion del
CEMA.

Segun estos resultados, se debe reforzar la idea de que el objetivo del video es brindar
informacion sobre el centro. Se reducird el tiempo de las entfrevistas, de jando Unicamente
las ideas principales, y se integraran mas imagenes que e jemplifiquen graficamente de
qué estd hablando en el video.

A continuacion se presentan los resultados de las encuestas conlos aspectos evaluados
en una clasificacion segun el tfipo de codigo.

lcénico: El 50% de los disefadores consultados opina que los elementos graficos
generan idenfidad con el CEMA vy que la principal caracteristica comunicativa de las
imagenes es la descripcion. El 83% considera que las imagenes refuerzan la idea
cenfral del material. Esto confirma que los elementos graficos seleccionados cumplen
con el objetivo de identificar a la institucion.
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stos datos indican que las imagenes cumplen la funcion de reforzar la idea del material.
Se considera gue no es necesario hacer cambios en estos elementos.

Cromadtico: Un 67% de los disenadores encuestados reconoce que el uso de los
colores cumple la funcion de identificar al CEMA, validando la gama de fonos azules
seleccionados.

Segun la opinion de los disenadores, los colores elegidos vy el uso que se les da son los
adecuados y cumplen con el objetivo.

Linguistico: Segun el codigo linglistico utilizado en este video, el 80% de los
disenadores opina que la secuencia de fomas expresa una relacion logica de los
mensajes. El 20% considera que distraen en algunos puntos y ninguno cree que sea
desordenada.

Esto indica en términos generales que la idea principal del video se fransmite clara y
correctamente. Sin embargo, para eliminar distracciones se infegraran nuevas tomas
gue mantengan la afencion y se reducira el contenido de las entrevistas.

Tipogréfico: Segun resultados en la encuesta, 67/% de los disefadores reconoce
que la tipografia utilizada facilita la lectura, mienfras que un 7% opina que destaca los
confenidos y capta la atencion. 50% considera que la fipografia es clara y legible,
mientras que el 50% restante esta distribuido enfre quienes opinan que es llamativa,
acorde al grupo objetivo y agradable a la vista.

Los datos reafirman el uso y seleccion correcta de la fipografia. Confirman que la misma
facilita la lectura.

Sonidos y musica: En este punto, 40% de los disenadores indica que la musica y
sonidos seleccionados expresan franquilidad, 40% opina que expresa estimulo y un
20% cree que expresa movimiento y dinamismo.

Se haréd una revision de la musica seleccionada, ya que el porcentaje que percibe
tranquilidad en la misma es muy elevado. El objetivo es transmitir movimiento y
dinamismo. Este fue el resultado mas bajo.

Algunos comentarios recibidos fueron:
Mejorar la parte del principio, pues se ve lo sucio del vidrio del automovil, la foma
esta muy buena, pero se nota que el vidrio estaba sucio. En cuanto a los cortes, unos



estan muy extranos, porque la accion donde esta hablando se corta, es decir, se notan
mucho los corfes donde las personas hablan. Fuera de eso, muy bueno. En el 511 el
sonido del locutor se escucha mas alta de lo normal. 6.30 dice "y con mucho campo
para..” y se corta y habla alguien mds y al final para MAS informacion” Y solamentel los
sonidos y musica estan muy bien acoplados y utilizados”

‘Se ve mal cuando haces cambios en las enfrevistas. Cortes, si vas hacer esos cambios,
hacerlos durante escenas de fondo asi no se notard ese cambio visual. espero explicarme.
Tiene logica. Le hace falta cintillo, tener presente el logotipo de la institucion.”

Se considera que estos comentarios ayudardn a mejorar la produccion del video, por
lo que se tfomaran en cuenta al momento de realizar correcciones.

Andlisis de encuestas / expertos

En cuanto a confenido e informacion, 40% de los experfos encuestados indica que es
suficiente. Mientras que el otro 40% opina que es adecuada. De jando el 20% restante
que indico que puede mejorarse.

Aungue no especifican en qué senfido puede mejorarse, se hara una revision general de
todo el contenido, para identificar los aspectos que pueden presentarse de una mejor
manera.

Todos los encuestados estuvieron de acuerdo en que el video transmite la informacion
de forma correcta y cerfera. 57% opina que la presenfacion de la informacion en el
video es clara y 29% que es complefa.

Esto confirma que la produccion se ha realizado de manera adecuada y estd cumpliendo
con los objetivos.

Entre las opiniones expresadas, los expertos consideran que el mensaje que fransmite
el video es:

‘Que los jovenes pueden encontrar en el CEMA una nueva alfernativa de estudios.
Carreras muy completas y bastante practicas.”
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‘Que el frabajo de investigacion y extension que realiza el CEMA es de benefi cio para
las comunidades del pais y que los alumnos del CEMA tienen la oportunidad de
desarrollar proyectos que beneficien al pais.”

Entre ofros comentarios se encuentra:
‘Podrian incluir los nombres de las personas que aparecen en el video.”

El contenido me parece bastante completo y el diseno muy bonito’.
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TERCER NIVEL

En este nivel se presenta la propuesta final y la validacion que da el grupo objetivo
sobre su percepcion del video.

Produccion de video informativo




Se realizaron cambios al video informativo con la finalidad de mejorarlo y cumplir
de una mejor manera su proposito. Denfro de los cambios realizados se encuentra
el reducir el tfiempo de entrevista con los coordinadores, dejando unicamente ideas
clave, claras y concretas. Se incluyo la entrevista al Coordinador de extension y se
suprimieron fomas de enfrevistas que no aportaban informacion al video. También se
realizd de nuevo la toma del inicio, dejando la cdmara fuera del automovil para evitar
el reflejo del vidrio. Se revisaron los corfes e incorporaron nuevas fomas para mostrar
mas actividades diferentes que realiza el centfro. Al final se incluyo una secuencia de
imagenes mostrando a tfodos los enfrevistados de forma sonrienfe y una locucion
invitando a los jovenes a unirse al CEMA.

Animacion del logo

A ésta animacion unicamente se le agrego el sonido de fondo marino con el in de
ambientar y confextualizar al espectador.
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PARA MAS INFORMACION

CIUDADUNIVERSITARIA, ZONA 12
EDIFICIO T- 14

A esta animacion se le agrego un efecto ondulanfe a cada uno de los iconos para
representar de mejor forma el que estan sumergidos bajo el agua. Asimismo se le
agrego el sonido marino para ayudar a confextualizar.

Cinftillo informativo




El cintillo aparece con un movimiento de desplazamiento vertical de arriba hacia abajo.
Permanece en pantalla el fiempo sufi ciente, para que el espectador pueda leerlo y saber
quién es el enfrevistado.

Esta misma accion se repite con las demas personas enfrevistadas en el video.

Validacion

Para conocer la opinion del grupo objetivo, se elabord una encuesta (ver instrumento
y fabulacion en Anexos) la cual se les envio por medio de www.surveymonkey.com,
a jovenes graduandos de colegios y escuelas de la ciudad capital. Ellos se encuentran
comprendidos entre las edades de 17 a 19 anos.

Andlisis de resultados / grupo objetivo

Se presento el video a grupos de esfudiantes para conocer su opinion acerca del
material. En cuanto a confenido, segun las respuestas de la encuesta, un 63% reconocio
que ayudara a conocer mas el CEMA mientras que un 37% indico que el video ayudaria
a decidir por una carrera universitaria. Ninguno de los encuestados (0%) opind que el
video no brindaria un nuevo panorama.

Estos resultados muestran que el video informativo cumple con su objetivo de
inferesar a los jovenes por una alternativa universitaria diferente.

En cuanfo a disefio, 56% de los encuestados respondid que lo perciben limpio y claro.
Mientras que 33% opina que es bonito.

Segun estos datos, el grupo objetivo recibe el mensaje con agrado. La forma en que
esta desarrollado el material no es aburrida para los estudiantes.

Al 71% el video le genero inferés, 14% respondio que le genero atraccion. 5% de los

esfudiantes opina que le generd emocion y solo 2 (10%) indicaron que el video les
genero aburrimiento.
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Cromadtico: Un 65% de los estudiantes encuestados reconoce el uso de los colores
asocia el material con el mar. 20% considera que los colores asocian el video con la
universidad, y 15% opina que se asocia con el estudio.

Esto valida la correcta seleccion de tonos azules para asociar el material con el CEMA,
ya que permite la relacion enfre el material y el centro.

Linguistico: Segun el codigo linglistico utilizado en este video, el 94% de los
estudiantes opina que la secuencia de tomas es ordenada y clara. Solo 1(6%) considerd
que es desordenada. En cuanto a las enfrevistas, 41% indica que presentan ideas claras
y concisas. 32% las considera inferesantes, 14% completas, 9% vagas y 4% aburridas.

Con esto se reafirma la aceptfacion que ha fenido el video con el grupo objetivo,
ya que la mayoria considera en tférminos generales que su produccion estd realizada
correctamente.

Tipogréfico: Segun resultados en la encuesta, 48% de los disefadores reconoce
que la fipografia utilizada transmite claridad. Al 43% de los encuestados les fransmitio
frescura y 2% respondio que les transmite solidez. Nadie considera que la tipografia
utilizada transmite seriedad.

Este resultado confirma la seleccion de la fipografia. Facilita la lectura sin restar interés.

Sonidos y musica: En este punto, 55% de los estudiantes opina que es agradable
al oido. 35% indica que es juvenil. 10% considera que la musica es aburrida. Ninguno
respondio que la musica es desagradable al oido.

De acuerdo con la opinion de los encuestados, se revisara la seleccion de musica, ya
que el objetivo no es transmitir aburrimiento sino inferés y dinamismo. Se agregaran
nuevas pistas de audio para evitar la monotonia del sonido.

En cuanfo a las animaciones utilizadas, 48% indica que son limpias vy claras. 29%

considera que son juveniles, 9% opina que son modernas. A 3 (14%) les parecié que no
aportan nada nuevo.
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El resultado deja ver que las animaciones cumplen con el objetivo de afraer la atencion
sin saturar la escena o confundir al espectador.

REGISTRO DE CAMBIOS

Después

00:00:52 Cambio de foma de los hombres pescando por una toma de las instalaciones
del CEMA en el campus central de la Universidad para corresponder con la narracion

Después

00:00:56 Cambio de toma de los hombres pescando por una toma de las instalaciones
de Sabana Grande para corresponder con la narracion
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Después

Bt

CICICICIC

00:00:57 Cambio de toma de los hombres pescando por diferentes tomas de frabajo
de campo e investigacion

Después

00:01:22 - 00:02:22 Se redujo el tiempo de la enfrevista de jando solo ideas principales.
Se agregaron nuevas tomas para e jemplificar lo que el entrevistado esta diciendo. En el
min 00:01:45 se elmind la parte donde habla el enfrevistado y se sustituyo por voz de
narrador. Se agregaron nuevas imagenes para visualizar lo que habla el narrador.
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Después

00:02:35-00:03:28 Se redujo el fiempo de la entrevista de jando solo ideas principales.
Se sustituyeron planos medios del entrevistado por nuevas fomas alusivas a lo que se
esta hablando.

Anfes - ~Después

00:04:02 - 00:03:28 Se redujo el tiempo de la enfrevista de jando solo ideas principales.
Se sustituyeron planos medios del enfrevistado por nuevas fomas alusivas a lo que se
esta hablando.

88



Después

00:04:53 - 00:05:37 Se mejoraron los cortes. Se agrego un cintillo indicando que son
estudianfes los que aparecen en pantalla.

Antes Después

00:06:08 Se agrego un credito final para la Universidad San Carlos de Guatemala v la
Escuela de Diseno Gréafico.
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En todo el video se agregaron nuevas pistas de audio para evitar la monotfonia de una
sola cancion gue provocaba aburrimiento.

Para su presenfacion final, se vio la necesidad de crear un empaque personalizado,
con un diseno que permita identificar el contenido del mismo. Este empaqgue fambién
profegerd el material del polvo, humedad y otros elementos que puedan deteriorarlo.

A confinuacion se presenta el modelo del empaque.

<@r=

CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR
Y ACUICULTURA

e
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PROPUESTA FINAL

Luego de realizar los cambios pertinentes, se presenta la propuesta final del video
informativo, mostrando escena por escena fodo el video.
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FUNDAMENTACION

Se realizo un video institucional para el Centro de Esfudios del Mar y Acuicultura, que
resalfa lo diferenfte que es estfa carrera de todas las demas.

Para realizarlo se ufilizaron fomas de plano general para mostrar todos los ambientes
del CEMA. Las grabaciones se llevaron a cabo con luz natural, cuidando que los tonos
de los colores fueran infensos, lo cual ayudara a mostrar la viveza que caracteriza las
carreras.

El video cuenta con animaciones del logo y graphic motions de cintillos informativos
resalfando la informacion del enfrevistado. Los cinfillos utilizan un color amarillo con
poca safuracion para contfrastar con los colores de fondo. De esta forma se resalfan los
textos, haciéndolos de facil lectura.

Disefo

El diseno del video informativo se basa en los siguientes codigos de diseno:

lcénico: En el video se encuenfran presentes diferentes elemenfos graficos
represenfativos del mar (agua, burbujas y otros) y del CEMA (logotipo). Estos
elementos graficos pretenden crear una asociacion del ambiente marino, peces y ofros
con el mismo CEMA 'y las actividades que realizan.

Todos los elementos graficos presentes en el video se utilizan fambién en un contexto
educativo. Si se foma como ejemplo un video dedicado a la medicina, en él no se
enconfraran burbujas, olas, peces u ofros. En cambio, estos elemenfos graficos son
representativos del CEMA y refuerzan la idea de que es diferente y afractivo.

Burbujas: Cualquier movimientfo bajo el agua crea burbujas. En la

animacion del inicio y en la del final, se encuentran presentes con un

movimiento de desplazamiento hacia la cdmara para crear la sensacion

L de estar sumergido bajo el agua y desplazarse al mismo tfiempo.
=~ Preftende sumergir al joven en el mundo del CEMA.
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Logotipo del CEMA: El logotipo presenta las siglas del Centro de
Estudios Marinos y Acuicultura -CEMA- formando un pez. La forma del
logotipo por si misma da una idea de la actividad a la que se dedica el
centro. En la animacion se presenta enganchado a un anzuelo como si
fuera camada. Con esto se prefende que el logotipo sea el elemento
afrayente y el anzuelo el elemento que engancha al espectador.

Anzuelo: El anzuelo es la herramienta que atrapa los peces. En este

confexto, se utiliza el anzuelo como un elemento afrayente para que

( los jovenes que miren el video se sienfan atraidos por el CEMA vy se

J ‘enganchen” al mismo, encontrando una nueva alfernativa de estudio
= que no habian contemplado.

Rayos de luz: Para el ambiente submarino se emplearon rayos de luz
para iluminar el mismo. La luz fambién es un elemento atrayente. Ofrece
la posibilidad de crear en el espectador la idea de algo nuevo.

Cintillos informativos: Presentan una forma ondulada que da movimiento
al mismo. Esto elimina la percepcion de un elemento estatico. Llama la
atencion y cumple con el objetivo de informar quién es la persona
entfrevistada. EI mismo desciende colgado del anzuelo para crear la
misma sensacion gue el logotipo.

R

Los iconos que presentan la informacion de confacto en la animacion final se encuentran
dentro de un cubo. Los jovenes estan siempre al dia con la fecnologia y los graficos
simples ya no les afraen. Sienfen mayor atraccion por formas tridimensionales. EI cubo
también rompe con la monotonia del simple icono cuadrado en 2D vy le da mayor
dinamismo Yy afraccion visual.

lcono de ubicacion: Con el avance de las tecnologias informaticas, la
figura de la gotainvertida se convirtio en el icono gue senala la ubicacion
de lugares o personas en un mapa. Este aparece en la animacion final
junto con la direccion del CEMA para sustituir la palabra Direccion” por
el elemento grafico. El espectador sabra al ver el icono que se trafa de
la direccion del CEMA.
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Icono de teléfono: El auricular es el simbolo que representa la presencia
de un teléfono. Universaimente, si un ndmero sigue después del simbolo
se sabe gque el mismo es un numero de feléfono y no un nUumero
cualquiera.

Icono de correo electronico: La direccion de correo electronico a la
4 cual una persona puede comunicarse con el CEMA, es de Gmall. El icono
de este servicio de correo electronico es un elemento grafico que se
reconoce con mucha facilidad y se utilizo el mismo para idenfificar la
direccion de correo electronico del CEMA.

lcono de facebook: la red social Facebook es la mas utilizada en fodo
el mundo, y entre los jovenes es la mas popular. Se utilizo el icono de
la misma para identificar que el CEMA también esta presente en la red
social Facebook y bajo qué nombre pueden encontrarlo.

Cromatico: Las animaciones inicial y final se encuentfran en un fondo marino donde el
color predominante es el azul codigo hexadecimal #344A7F.

El azul es el color del cielo y del mar, por lo que se suele asociar con la
estabilidad y la profundidad. Se le considera un color benefi cioso tanfo
para el cuerpo como para la mente. Retarda el metabolismo y produce
un efecto relajante. Es un color fuertemente ligado a la tranquilidad vy la
calma. Ayuda a ubicarse en un ambiente marino.

lcono de ubicacion: Se encuentra en color verde codigo #27ANA.
En senalizacion, el verde indica la demarcacion de un éarea. También
significa avanzar, circular, efc.

lcono de teléfono: Aparece en un color amarillo #FEB80O. Es un color
que aporta felicidad. Brillante, alegre. Se asocia con la parte intelectual
de lamente vy la expresion de nuestros pensamientos. Se eligio fambién
este color para evitar asociaciones con alguna compania felefonica.

lcono de Correo Electronico: Aparece en color rojo #BCIB16. El rojo
aporfa confianza en si mismo, coraje y una actitud optimista anfe la
vida. Es fambién el color representativo del logotipo de Gmall, lo que
permite una rapida asociacion.
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lcono de Facebook: Adicionalmente al signif cado del azul, anteriormente
mencionado, es el color representativo de la red social Facebook. El
icono en este color permite una asociacion casi inmediatfa si aparece la
lefra F en él.

Linguistico: Los textos narrados en el video estan orientados a fransmitir un mensaje
claro sobre o que es el CEMA y lo que realiza. Resaltando lo que hace a esta institucion
diferente a las demas.

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura -CEMA- es una Unidad Académica de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, que pertenece al programa de Cenfros Regionales Universitarios. Estd ubicado
dentro del campus central de la Universidad Cuenta también con instalaciones en Amatitlan y Monterrico
en donde se llevan a cabo frabajos de campo como produccion de peces e investigaciones de ambiente.
Con 35 anos de experiencia, el Cenfro de Esfudios del Mar y Acuiculfura cuenta con las carreras de
fécnico y licenciatura en Acuicultura, habiendo graduado a fodos los profesionales guatemalfecos en
este ambifo, siendo el unico centro en Guatemala que ofrece estas carreras.

El Centro de Estudios del Mar y Acuicultura cuenta con un instituto dedicado a la investigacion, el cual
promueve, organiza, dirige, coordina y evalua investigaciones fematicas, enfre ofros actividades.

Ademds de su funcion académica, el CEMA cumple con una funcion social. confando con un drea
encargada de frabajo de extension., brindando asistencia y capacitacion a empresas productoras y
comunidades que buscan explotar la produccion piscicola en benef cio de los mismos.

El CEMA es una nueva experiencia educativa. Mas practica, dindmica e inferesanfe que algunas de las
carreras fradicionales.

El CEMA fe espera, para mds informacion comunicate con nosotros.”

Sonido: Las animaciones contienen un sonido de fondo marino para ambientar y
trasladar al espectador al confexto en que se desarrolla el video. Posibilita la asociacion
del inicio con el contenido del video.

Se utilizaron 5 diferentes pistas de audio como musica de fondo, para evitar un sonido
monotono que pudiera aburrir mienfras se mira el video. Cada una de estas pistas fiene
ritmo funky, que es alegre, despierto, afrae la atencion y no suena monotono. Son
parecidas entre ellas para llevar fambién una secuencia ritmica. Con estas caracteristicas
se refuerza el concepto de un centfro educativo diferente, alegre y dindmico.
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Tipogréfico: Se utilizo el tipo de letra Bebas Neue, la cual tiene un alto nivel de
lectura dentro de producciones audiovisuales. Almismo tiempo fransmiten modernidad,
frescura y solidez del Centro.

Bebas Neue
CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA

Ejes de diagramacion

Las fomas se grabaron feniendo presente la ley de
tercios. En las artes visuales, la regla de los fercios es
una forma de composicion para ordenar ob jetos dentro [
de la imagen. Se suele ufilizar los cuatro puntos de |g
inferseccion para ubicar en ellos el centro de atencion |
de lacomposicion y asi crear unaimagen estéticamente |5
agradable y equilibrada.

Por esta razon, los entrevistados fueron ubicados de
esta forma en los encuadres, creando un flujo visual al
combinar con los elementos de fondo.

Equilibrio del disefno en general

Se usan encuadres en plano medio y 3/4, ya que combinados con los elemenfos del
fondo crean un flujo de imagen que la hace mas dindmica y elimina la percepcion
estéfica.

Encuadres

Planos medios de entrevistados: En una entrevista, es
la distancia adecuada para mostrar la realidad entre dos
sujetos. Se muestra a los personajes de la cinfura hacia
arriba.

Planos a detalles de fotografias: Corresponde con una
distancia infima, sirve para cenfrar la afencion en un

elemento de la fotografia.

106



Planos generales: Tiene un valor descriptivo y da mas
relevancia al contexto que a las figuras que se filman.
Ayudan a idenfificar los lugares de los que se estd
hablando.

Movimientos de cdmara
Panordmica horizontal de reconocimiento: se hace un
recorrido lento por la escena para permitir al espectador
que se fije en fodos los detalles. Crea dramatismo y
expectacion en el observador.

Travelling: Consiste en un desplazamiento de la camara
variando laposicion de su e je.Estos movimientos suelen
ser por desplazamiento de la camara por una persona,
travelin, grda, efc. Tiene un gran valor expresivo, de
relieve y perspectiva narrafiva. Ufilizado en la escena
inicial del auto, mostrando el recorrido para un visitante
desde la enfrada a la universidad hasta el CEMA.

Movimiento éptico

Zoom: El movimiento del zoom permite hacer que los
objefos se acerguen o se ale jen sin desplazar la camara.
Centra la atencion en un objetfo o actividad especifica.

Angulo de cémara

Normal 0 neutro: EI angulo de la cdmara es paralelo
al suelo y se encuentra a la alfura de los 0jos o, en
Caso de ser un objeto, a su altura media. Se utilizo para
mantener un nivel de equidad entre el espectador v el
entrevistado.
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CONCLUSIONES

El material audiovisual realizado facilita el traslado de informacion porque convierte un
texto a una realidad perceptible y afractiva para los jovenes. Esto es posible por medio
de la combinacion de elementos visuales y auditivos, v el cuidado de los encuadres,
corfes y fransiciones que presentan las ideas de forma clara, breve y ordenada, ya que
a los jovenes les afrae lo visual, animado e interactivo, y prefieren los medios féciles
que aportan la informacion de manera practica y en el instante.

El disenar este video institucional informativo para el Centro de Estudios del Mar vy
Acuicultura implico generar ideas creatfivas que infegraron elementos visuales, como lo
es el color, texturas, movimientos, que permitieron en el publico, la rapida asociacion
del material con la institucion. Estos elementos debieron conservar una misma linea
grafica para no crear confusiones, safuracion en las escenas o la pérdida de inferés
del espectador. La integracion de todos los procesos en la produccion dio como
resultado, un material de facil comprension, afractivo, novedoso y que traslada con
exactitud la informacion que el CEMA pretende dar a conocer.

El Motion Graphic es una de las herramientas de la que se vale el diseno grafico
para solucionar problemas de comunicacion en el campo del audiovisual de manera
dinamica y efectiva. Al utilizar una serie de elementos graficos animados, relacionados
directamente con el contenido del video, se confribuye a infroducir al espectador en
el ambiente del Centro vy las actividades que éste realiza, logrando capfar la atencion
hacia la informacion de inferés. Debido a las caracteristicas del grupo ob jetivo, esto no
seria posible si fuera un fexto estatico en la pantalla.
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LECCIONES APRENDIDAS

1. Para realizar entrevistas o grabaciones en exteriores, es importanfe contar con un
dispositivo adicional para grabacion de sonido. EIl mismo puede ser un handsfree
0 grabador externo. De esta forma el sonido ambiental no infterferira con la voz del
enfrevistado y se conseguira un sonido de mejor calidad.

2. Es importante tener siempre presente la correcta lectura visual de las fomas, de lo
confrario salta la vista y se pierde la atencion.

3. Para un diseno optimo, es fundamental conocer ftanto al clienfe y su oferta, como
al publico objetivo. De esta forma se sabrd elegir correctamente los elementos, para
presentar un material de calidad que sea aceptado por el grupo ob jetivo.

4. Existen miles de fipografias, cada una con caracteristicas diferentes y que en
deferminado momento pueden servir para una publicacion. Sin embargo, para el diseno
de un material audiovisual, las tipografias ideales son las de tipo palo seco. Las mismas
son mas solidas, no presentan mayor estilizado y facilitan la lectura.

D. El diseno de un video institucional no se trata unicamente de realizar fomas con una
camara y juntfarlas en una linea de tfiempo. A partir de un concepto creativo definido se
deben disenar los elementos graficos que fransmitan ese concepto y que al infegrarlos
no afecten el equilibrio de las escenas. Al confrario, deben aportar armonia con el
concepto vy atractivo visual.
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA

EN PRACTICA DE LA PROPUESTA
PRESENTACIGN FINAL

El resultado final sera un video de 5 minutos de duracion, en famano /720x480px con
unarelacion de aspecto de 433, el cual es el formato estandar de felevision. Se enfregara
al CEMA dos copias del material en DVD, en un empaque con diseno personalizado.

Estos DVD serdn enfregados al director del cenfro, quien serd el encargado de delegar
un responsable de que el material sea mostrado en INfoUSAC. Podra ser presentado en
cualquier reproductor de DVD o computadora conectada con un proyector.

USO DEL MATERIAL

El video institucional podra ser utilizado principalmente en InfoUSAC, aunque el CEMA
podra utilizarlo en otros eventos a su discrecion con la finalidad de ampliar la distribucion
de la informacion.

El material tendra un fiempo de vigencia de dos anos, después de los cuales se

recomienda la produccion de uno nuevo, debido a los cambios que puedan darse
dentro del CEMA.

COSTOS

Pre—produccién: Investigacion del Centro, elaboracion de guion técnico
y literario, creacion de bocetos y storyboard de animaciones. También se realizo la
gestion de elementos de grabacion.

*Video final de 5 minuftos: Q1.000.00
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Produccion

Grabacién de video profesional estdndar - Alfo formato. Incluye cémara,
tripode, camarografo, 16 horas de grabacion.

*Dia (8 horas): Q1500.00 x 2 dias = ©3000.00

Grabacién de audio profesional = Captura directa al disco del computador de
edicion.

* Hora/fraccion: ©300.00 x 4 horas= ©Q1200.00

Pos’r—produccién: Sala de edicion digital completa: Equipo PC. Adobe
Premiere Pro, Adobe Soundbooth, Adobe After Effects. Edicion de video, audio,
animaciones y efectos.

* Hora/fraccion: ©200.00 x 96 = ©19,200.00

Diseno e impresion de empaque para DVD: incluye portada de disco, caja de plastico
/mm Slim Simples Negras Alta Calidad Con Folio X25

* Diseno: Q300.00
* Caja: Q5.00 x 2 = Q10.00
* Impresion: Q15.00 x2 = Q30.00

TOTAL: Q24,740.00
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GLOSARIO

Acuiculfura: La acuicutura es el conjunto de actividades, técnicas y
conocimientos de cultivo de especies acuaticas vegetales y animales. Es unaimportante
actividad econdmica de produccion de alimentos, materias primas de uso industrial y
farmacéutico, y organismos Vvivos para repoblacion u ornamentacion.

Cuerpos de Ag Ud. Un cuerpo de agua es una masa o extension de agua,
tal como un lago, mar u océano que cubre parte de la Tierra. Algunos cuerpos de agua
son arfificiales, como los estangues, aungue la mayoria son nafurales. Pueden contener
agua salada o dulce.

FISIO'OgI'a: La fisiologia es la ciencia bioldgica que estudia las funciones de los
seres Vivos. Reune los principios de las ciencias exactas, dando sentido a aquellas
interacciones de los elementos basicos de un ser vivo con su enforno y explicando el
por qué de cada diferenfe situacion en que se puedan enconfrar estos elementos.

Recursos hldfObIO'ég ICOS: Los recursos hidrobiolégicos comprenden
las especies vivas, especialmente animales, de las aguas marinas y confinentales. Estos
recursos se pueden dividir en marinos y continentales.
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INSTRUMENTOS

Encuesta: Perf | del grupo objetivo
BUSAC LWizia-

ENCUESTA
PERFIL GRUPO OBJETIVO
DATOS GENERALES
EDAD:
D 16 afios D 17 afos D 18 afios D 19 afios D 20 afos D 21 afios
SEXO: GEN QUE ZONA VIVE?
|:| masculino |:| femenino |

INSTRUCCIONES:

Marque con una X la respuesta que considera adecuada a cada una de las preguntas.

¢CUAL ES EL SENTIDO CON EL QUE RECIBE MAS INFORMACION DE UN OBJETO 0 SITUACION?

D vista D oido D tacto D olfato D gusto

¢CUAL DE ESTOS HABITOS POSEE?
|:| ver TV |:| fiestas |:| cocinar |:| leer |:| uso de la computadora
D ir al cine D tareas D video juegos D redes sociales

D navegar en internet D conciertos D otros:

MENCIONE 3 DE SUS HOBBIES:

ACTIVIDADES QUE REALIZA FINES DE SEMANA:

¢CUAL DE ESTAS MATERIAS LE GUSTA MAS?

D ciencias naturales D ciencias sociales D matemadticas

D comunicacion y lenguaje

GPIENSA SEGUIR ESTUDIANDO EN LA UNIVERSIDAD?

D si D no * Si su respuesta es no, muchas gracias por su tiempo

continla en la siguiente pégina...
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Escuela de 4
Disefio Grdfica
Arquitectura

GASISTIO A ALGUNA FERIA UNIVERSITARIA, PARA DECIDIR QUE CARRERA ESTUDIAR?

EI si EI no écudl? |

¢QUE CARRERAS LE LLAMARON LA ATENCION?

¢CONOCE QUE ES INFO USAC?

EI Si EI no
¢ASISTIO A INFO USAC ESTE ANO?
D Si D no

Lo ot iepanecite |

¢CONOCE QUE ES EL CENTRO DE ESTUDIOS DEL MAR Y ACUICULTURA (CEMA)?

Dsi Dno

¢CONOCE LAS CARRERAS QUE OFRECE EL CEMA?

Dsi Dno

GLE LLAMARIA LA ATENCION EL ESTUDIO DE PRODUCCION DE PECES?

EI si EI no éPor qué? |

¢LE GUSTARIA RECIBIR INFORMACION DEL CEMA Y SUS CARRERAS?

D si D no e-mail: |

MUCHAS GRACIAS
POR SU TIEMPO

122



Resultados obtenidos

Encuesta: Perfil del grupo objetivo
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Grafica 4

Graficab

Graficab
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Grafica’

Grafica 8

Grafica 9
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Grafica 10
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Grafica 13
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Encuesta de validacion / disehadores

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

ENFASIS MULTIMEDIA

VALIDACION DE PROYECTO DE GRADUACION
{DISENADORES!

ENCUESTA DE VALIDACION

Solicito su valiosa opinion acerca de los aspectos de funcion y expresion, en el material
multimedia (video informatfivo del Cenfro de Estudios del Mar y Acuicultura CEMA),
respondiendo las siguienfes preguntas. De anfemano, Gracias.

1. Cree que, en términos generales, la presencia grafica de las piezas es para:

O generar identidad con el CEMA

O llamar la afencion

O ayudar a la comprension del confenido

SPor qUéy__

2. Considera que el video sirve para:
O apoyo al CEMA

O afraer nuevos estudiantes

O informar a la poblacion del CEMA

3. ¢Qué funcion cree que cumplen los colores en el material?

O Captar la atencion del observador

O Identificar al CEMA

O Relacionar con el tema

oofra ndcar .-

4. ¢Qué funcion considera que tiene la tipografia en el material?
O idenfificar con los estudiantes

O enfafizar el fema

O destacar confenidos

O facilitar la lectura

O captar la afencion
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5. El tipo de lefra cree que es:

O acorde al grupo objetivo

O llamativa

O clara y legible

O agradable a la vista

O Podria utilizarse ofro tipo de letfra, Indique .

6. Seglin su percepcion, ¢qué funcion tienen las imagenes utilizadas en el material?
O generar estimulo 0 emocion

O expresar un lenguaje visual

O reforzar la idea central

7.Segun su percepcion, ¢qué caracteristicas comunicativas tienen las imagenes utili-
zadas en el

material?

O descriptivas

O asociativas que permiten vincular experiencias

O muy abstractas

8. En el video cree que la musica expresa:
O movimiento y dinamismo

O tranquilidad

O estimulo

9. La secuencia de las fomas en el video:
O distrae en algunos puntos

O es desordenada

O expresa relacion logica de mensajes

10. Por favor aporte sugerencias para mejorar el contenido, estructura y diseno del
video
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Grafical

Grafica 2

Grafica 3

Resultados obtenidos
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Grafica 4

Graficab

Graficab
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B identificar con los

17% esfudiantes

B enfatizar el tema
B desfacar confenidos
= facilitar la lectura

capfar la atencion

5.Eltipo de lefracree quees:

17%
M acorde al grupo objetfivo
M lamativa

Hclara y legible

agradable a la vista

6. Segun su percepcion, ¢qué funcion tienen las
imagenes ufilizadas en el material?

0%

( . H generar esfimulo 0 emocion

M expresar un lenguaje visual

83% reforzar la idea central
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Grafica’/

Grafica 8

Grafica 9

7. Segun su percepcion, ¢qué caracteristicas
comunicativas tienen las imagenes utilizadas en el
material?

17%

B descripfivas

M asociativas que permiten
vincular experiencias

muy abstractas

8.Enelvideo cree que lamusica
expresa:

mmovimienfo y dinamismo
™ franquilidad

esfimulo

9.Lasecuenciade lastomasen el video:

.o% ® distrae en algunos puntos
|

¥ es desordenada

80% ) .
expresarelacion logica de

mensajes
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Encuesta de validacion / expertos

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

ENFASIS MULTIMEDIA

VALIDACION DE PROYECTO DE GRADUACION
{EXPERTOSH

1. La informacion que tiene el material es:
O adecuada y suficiente

O pobre e insufi ciente

O susceptible de mejorarse

2. El video fransmite:
O informacion certera
O informacion erronea

3. Considera que la informacion en el video se encuentra:
O clara

O confusa

O escasa

O completa

4. ¢Cudl considera que es el mensaje que fransmite el video?

5. Por favor aporte sugerencias para mejorar el confenido, esfructura y diseno del
video
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Grafical

Grafica 2

Grafica 3

Resultados obtenidos

1. La informacion que tiene el material es:

B adecuada

B suficiente

B pobre
insuficiente

susceptible de mejorarse

2.Elvideo fransmite:

0%

M informacion certera

informacion erronea

3. Consideraque la informacionen el
video se encuentra:

Hclara
B confusa
M escasa

completa

0%
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Encuesta de validacién / grupo objetivo

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

ENFASIS MULTIMEDIA

VALIDACION DE PROYECTO DE GRADUACION
{GRUPO OBJETIVO!

1. El diseno del video informativo te parecio:
O bonito

O recargado

O limpio y claro

2. Crees que el contenido de este video fe ayudars a:
O Conocer mas sobre el CEMA

O Decidirte por una carrera universitaria

O No brinda un nuevo panorama

SPor quUé?

3. Este video informativo te genero:
O Inferés

O Aburrimiento

O Emocion

O Afraccion

4, El fipo de lefra utilizado en fitulos y animaciones da la sensacion de:
O Frescura

O Solidez

O Claridad

O Seriedad
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D. Los colores permiten asociar el material con el tema de:
O El'mar

O El campo

O La universidad

O El estudio

6. La musica y los sonidos te parecieron:
O Juveniles

O Aburridos

O Agradable al oido

O Desagradable y molesto

/. Las animaciones te parecieron:
O Juveniles

O Modernas

O Limpias vy claras

O Nada nuevo

8. La secuencia de fomas fe parecio:
O Ordenada y clara
O Desordenada y confusa

9. Las entrevistas fe parecieron:
O Aburridas

O Interesantes

O Completas

O Vagas

O Con ideas claras y concisas

Por favor, fu aporfe en cuanto a comentarios, sugerencias para poder mejorar el
contfenido, son muy importantes. Desde ya, muchas gracias por fu ayuda.
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Grafical

Grafica 2

Grafica 3

Resultados obtenidos

1. El diseno del videoinformativo fe
parecio:

o |

56%

®bonito
®recargado

limpio y claro

11%

2.Crees queel contenido de este video
te ayudarda:

0%

_\

B Conocer mas sobre el
CEMA

B Decidirte por una carrera
universitaria

No brinda un nuevo
panorama

3. Estevideo informativo te genero:

M |nterés
B Aburrimiento
M Emocion

Atraccion
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Grafica 4

Graficab

Graficab

4. Eltipo de lefrautilizadoen titulos y
animaciones da la sensacion de:

0
0%
® Frescura
H Solidez
= Claridad
Seriedad
5.Los colores permiten asociar el
materialcon el femade:
mE| mar
®El campo
=L auniversidad
El estudio

6.Lamusicay los sonidos te parecieron:

0
0%

B Juveniles
B Aburridos
W Agradable al oido
Desagradable y molesto
2

10%
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Grafica’/

Grafica 8

Grafica 9

/.Las animaciones te parecieron:

3
14%
M Juveniles
®Modernas

mLimpias y claras

Nada nuevo

8. La secuencia de tomas fte parecio:

1
6%

B Ordenaday clara

M Desordenada y confusa

9.Lasentrevistas te parecieron:

1
4%

4;;% ’ = Aburridas
®nteresantes
= Completas
1 Vagas
Conideas claras y concisas
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| . Facultad «
TRICENTENARIA Arquitectura

SWERETY Universidad de San Carlos de Guatemala

Material Audiovisual e Identificativo para facilitar el traslado de informacién
sobre las carreras del Centro de Estudios del Mar y Acuicultura para los
graduandos de bachillerato que participen en INFOUSAC

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO
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