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El propósito del presente proyecto es 
dar a conocer el tema “DISEÑO DEL 
CATÁLOGO PARA LA DIVULGACIÓN 

DE LA EDITORIAL UNIVERSITARIA DE LA 
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUA-
TEMALA” con el objetivo de informar a es-
tudiantes, docentes, unidades académicas y 
personas que visitan la Editorial Universita-
ria, acerca de la producción editorial del año 
2002 al 2012 de la Editorial Universitaria de 
la Universidad de San Carlos de Guatemala, 
para apoyar la enseñanza universitaria, forta-
lecer la labor docente y contribuir a la divul-
gación del conocimiento. 

En base a la investigación, diagnóstico y ob-
servación se llevaron a cabo las fases que se 
describen a continuación: 

La primera fase  presenta los antecedentes 
del problema de comunicación visual de la 
institución, es decir,  el origen, causa y efecto 
del problema que se pretende  solucionar, así 
como elementos a nivel económico e institu-
cional que lo originan y la demanda por parte 
de los usuarios. 

Cabe mencionar que el producto por exce-
lencia de esta división universitaria de la 
Universidad de San Carlos de Guatemala 
es la producción editorial. La segunda  fase  
presenta la identificación del problema en el 
que se describen las  causas y efectos de la 
situación actual a nivel social y a nivel de la 

PRESENTACIÓN
comunicación visual  institucional y se define 
en dónde se realizará el proyecto.

A continuación se describe la justificación del 
proyecto que conforma la tercera fase. Para 
este fin  se realizará un diagnóstico en base 
a focus group, investigación y observación, 
en el cual resalta la importancia de promover 
la producción editorial de la División Editorial 
Universitaria.  Posteriormente se definen los 
objetivos (objetivo general y objetivos especí-
ficos) del problema y/o necesidad.

En la cuarta fase  se desarrolla  el perfil del 
cliente, presentando una breve cronología 
desde la fundación de la División Editorial 
Universitaria hasta la actualidad, el área de 
cobertura, cuál es la población beneficiada 
por el proyecto, la misión y visión institucio-
nal, y otros aspectos de cultura comunica-
cional dentro y fuera  de la institución. Para 
finalizar, en la quinta fase se realiza un aná-
lisis del grupo objetivo en relación a la nece-
sidad o problema, es el resultado de la inves-
tigación geográfica, demográfica, la edad, el 
sexo, escolaridad, valores y costumbres que 
caracterizan al grupo objetivo. 

Actualmente, la Editorial Universitaria, para 
promover sus servicios, cuenta con una pági-
na web y un espacio publicitario en el periódi-
co La Hora. Sin embargo debido a la deman-
da de sus clientes, se ve en la necesidad de 
ocupar los recursos humanos para satisfacer 
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dicha demanda. Debido a ello no ha elabo-
rado ningún tipo de material gráfico para la 
divulgación de la producción editorial, desde 
hace 37 años. 

La importancia del presente proyecto consis-
te en que a través de las publicaciones de la 
Editorial Universitaria, se está contribuyendo 
a alcanzar uno de los fines de la Universidad 
de San Carlos de Guatemala, que consiste 
en elevar el nivel espiritual de los habitantes 
de la República, conservando, promovien-
do y difundiendo la cultura y el saber cien-
tífico. Este fin se completa con el programa 
que maneja la División Editorial Universitaria, 
que consiste en Donaciones de libros para 
Bibliotecas Públicas, Municipales, Casas de 
la Cultura, Institutos de Educación Básica 
Públicos, de las Facultades y Escuelas de la 
Universidad de San Carlos de Guatemala. 

La aportación del proyecto consiste en el di-
seño de un catálogo de libros impreso y digi-
tal de la producción editorial 2002-2012 para 
promover la Editorial Universitaria y persua-
dir a posibles distribuidores y visitantes para 
obtener a bajo costo literatura y saber cientí-
fico de calidad.



10 10Fotografía: Dinora Córdova.
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El fin fundamental de la misión de la 
Universidad de San Carlos de Gua-
temala es elevar el nivel espiritual de 

los habitantes de la república, promoviendo 
y difundiendo la cultura y el saber científico. 
Editorial Universitaria es la dependencia de 
la Universidad de San Carlos encargada de 
la producción y divulgación de obras que se 
orientan al desarrollo cultural y democrático 
de Guatemala. 

Actualmente en el campus universitario, vi-
sitantes de Editorial Universitaria, organiza-
ciones editoriales y público en general des-
conocen la bibliografía universitaria que se 
produce en Editorial Universitaria. 

A la fecha no existe material gráfico para la 
divulgación de la producción bibliográfica, ya 
que debido a la creciente demanda de pro-
ducción editorial por parte de los usuarios, le 
han dado prioridad a la producción editorial y 
no así a la promoción, debido al tiempo que 
conlleva esta actividad.

En 1975 se elaboró un catálogo editorial para 
la divulgación de la bibliografía universitaria y  
han transcurrido 37 años en los cuales no se 
elabora un nuevo catálogo editorial. Por esta 
razón, el aporte del proyecto consiste en pro-
veer a la institución de un catálogo editorial 
de la producción bibliográfica del año 2002 al 
2012 en versión impresa y digital. En los cua-
tro capítulos que se presentan a continuación 

INTRODUCCIÓN
se desarrolla el proyecto con los conocimien-
tos adquiridos durante la carrera de diseño 
gráfico, y la intervención de profesionales, 
compañeros de trabajo, profesores y aseso-
res, quienes apoyaron el proyecto, para al-
canzar los objetivos satisfactoriamente.
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Según Rabé (2006: 3), “La Editorial Uni-
versitaria desarrolla actividades de 
gran importancia para la divulgación 

de la cultura y produce obras y libros de texto 
que deben ser aprobados por el Consejo Edi-
torial, pero también tiene a su cargo la impre-
sión de títulos, afiches, promociones, papele-
ría administrativa, estampados y otra serie de 
servicios que requieren ser atendidos para el 
desarrollo de las actividades administrativas 
de la USAC”. 

Se realizó una evaluación diagnóstica a 15 
empleados de Editorial Universitaria por 
medio de la técnica de focus group. Los en-

cuestados fueron los Jefes de área de los 
distintos departamentos de la Editorial Uni-
versitaria y ésta reveló que los medios de pu-
blicidad que Editorial Universitaria utiliza para 
la promoción y divulgación de la producción 
editorial son: un espacio de media página en 
el diario La Hora y periódico Universidad que 
se publica semanalmente, página web, redes 
sociales: facebook y twiter,  bifoliares y sepa-
radores de libro que obsequian a sus visitan-
tes y ocasionalmente afiches y un espacio en 
Radio Universidad. 

Consideraron importante dar a conocer los 
libros de texto universitarios, todos los ser-

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado de: http://www. http://www.facebook.com/pages/EditoriaL-
Universitaria/100328473361292?ref=ts&id=100328473361292&sk=photos_stream#!/pages/Editorial-Universitar-
ia/100328473361292

ANTECEDENTES



14 DISEÑO DEL CATÁLOGO PARA LA DIVULGACIÓN				  
DE LA EDITORIAL UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD				  
DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

vicios que prestan y en su mayoría opinaron 
dar prioridad a la divulgación de la produc-
ción editorial.

A. Medina (comunicación personal, entrevis-
ta 20 de agosto, 2012) opina que es muy ne-
cesario dar a conocer el trabajo que realiza 
Editorial Universitaria. “Es poca la producción 
que se publica anualmente, en comparación 
a otras editoriales del país”, comenta. Es de-
cir que se producen un promedio de 20 libros 
al año y agrega: “no es la cantidad de obras 
producidas lo que hace que Editorial Univer-
sitaria sea la mejor editorial del país, sino lo 
que le da el valor es el trabajo y esfuerzo de 
todo el personal, para producir obras de alto 
nivel de calidad en su contenido y presenta-
ción. Cada documento que nos traen los es-
critores, me los llevo a mi casa a revisarlos 
detenidamente, mi deber es cuidar la calidad 
en su contenido”. 

Se espera que el proyecto sea un aporte 
muy importante para Editorial Universitaria 
y el campus universitario, ya que por medio 
del profesionalismo y conocimientos adquiri-
dos en la carrera de la licenciatura en Diseño 
Gráfico Editorial Interactivo, se podrá elabo-
rar un material gráfico Editorial que proyecte 
la calidad Editorial con la que se caracteriza 
Editorial Universitaria.  

Figura 1. Portada Catálogo Editorial Universitaria. Catá-
logo Editorial de 1975, volumen XXIII, el cual contiene 
publicaciones de la Imprenta Universitaria de la produc-
ción editorial de 1947 a 1975. Tamaño: Carta. Páginas: 34.
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El campus Universitario, visitantes de la Uni-
versidad de San Carlos, librerías universita-
rias de Centroamérica, editoriales locales y 
de Norteamérica e Hispanoamérica y público 
en general, tendrán a su disposición material 
gráfico de divulgación que, por medio del di-
seño, diagramación, tipografía, portada, etc., 
pueda reflejar la calidad que a lo largo de 67 
años ha mantenido Editorial Universitaria. 
“La calidad editorial que nos caracteriza es 
el fruto del compromiso de cada uno de los 
empleados de Editorial Universitaria, desde 
la persona encargada de hacer la limpieza 
hasta el más alto puesto” comenta Medina.

Al respecto de las políticas editoriales de la 
Editorial Universitaria, la Dirección General 
de Extensión Universitaria (2006: 7), encon-
tró que el objetivo de Editorial Universitaria 
es producir libros de alta calidad editorial a 
precios accesibles. Dentro de las políticas 
de selección promueven el rescate de obras 
clásicas de interés nacional, dando prioridad 
a la producción de obras de carácter docente 
y demanda permanente. También dan énfa-
sis especial a la edición de obras de autores 
guatemaltecos, escritos en castellano o idio-
mas mayas.

Dada la creciente demanda editorial, no han 
elaborado material gráfico de divulgación. 	

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado 
de: http://www. http://www.facebook.com/pages/Editorial-
Universitaria/100328473361292?ref=ts&id=1003284733
61292&sk=photos_stream#!/pages/Editorial-Universitar-
ia/100328473361292
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Según Valle (2007: 2), la técnica del 
grupo focal es una reunión con moda-
lidad de entrevista colectiva, abierta y 

estructurada para facilitar que un grupo de 
personas dialoguen sobre las reacciones y 
opiniones que les producen los mensajes vi-
suales incluidos en la propuesta gráfica del 
proyecto de graduación. El grupo focal puede 
incluir a personas del grupo o grupos objetivo 
o a personas equivalentes por su perfil de-
mográfico y pictográfico. 

También es recomendable desarrollar un 
grupo focal con funcionarios o personal téc-
nico de la institución para la que se desarro-
lló el proyecto. Se elaboró un cuestionario de 
10 preguntas con el fin de descubrir la ne-
cesidad gráfica más importante dentro de la 
institución. Además, se aplicó una entrevista 
al Director de la Editorial Universitaria, el In-
geniero Anacleto Medina, con la finalidad de  
definir el problema y/o necesidad de comuni-
cación visual.

Figura 2. Jefes de Área Editorial Universitaria. Aplicación de técnica de Grupo Focal para definir problema del proyecto.

EL PROBLEMA
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Al realizar la evaluación diagnóstica por me-
dio de la técnica de focus group con los jefes 
de área de Editorial Universitaria, se encon-
tró que actualmente no se le da promoción 
y divulgación a la producción editorial y que 
no existe material gráfico para este propósito. 
El campus Universitario y público en general 
desconocen la bibliografía universitaria de la 
Universidad de San Carlos de Guatemala.

La Editorial Universitaria posee el recurso 
tecnológico, sin embargo, el recurso huma-
no es insuficiente y en el departamento de 
diseño gráfico se dedican específicamente a 
cubrir demandas de publicación de libros, las 
cuales han aumentado en los últimos meses. 
Por este motivo no elaboran material gráfico 
para la divulgación de la producción editorial, 
debido al tiempo que conlleva esta actividad.

Figura 3. Jefes de Área Editorial Universitaria. Entrega de 
Cuestionario.

Figura 4. Jefes de Área Editorial Universitaria. Aplicación 
del cuestionario.

Figura 5. Impresora Offset. Área de Producción Editorial 
Universitaria.
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El catálogo está impreso a una tinta, con un 
total de 34 páginas. Han transcurrido 37 años 
desde la última vez que se diseñó un catálo-
go editorial de calidad, para la divulgación de 
la producción editorial de la Editorial Univer-
sitaria. 

Es por ello que el aporte del proyecto consis-
tirá en proveer a la División Editorial Universi-
taria de la Universidad de San Carlos de Gua-
temala, del diseño y creación de un catálogo 
de libros impreso y digital  de la producción 
editorial del año 2002 al 2012. Editorial Uni-
versitria cuenta con los recursos necesarios: 
equipo de oficina (computadora, impresora, 
escáner), archivos digitales de la información 
necesaria para la elaboración del catálogo 
(contenido de libros, portadas, precios, etc.) 
y espacio de trabajo, para apoyar el proyecto. 

Con todos los recursos disponibles, se es-
pera diseñar un  catálogo creativo, original 
e ilustrativo que llame la atención del grupo 
objetivo y que pueda realizar su consulta 
de manera fácil y rápida, teniendo una bre-
ve descripción del  contenido de los libros y 
otros datos importantes como precios, foto-
grafías de las portadas, etc., de manera que 
con esta experiencia de aprendizaje, se logre 
persuadirlos para que compren un ejemplar 
impreso.

A. Medina (comunicación personal, entrevis-
ta, 24 de agosto, 2012) opina  que realmente 

Por medio de la observación diagnósti-
ca se encontró que Editorial Universi-
taria, de la Universidad de San Carlos 

de Guatemala, no cuenta con material gráfi-
co para la divulgación de la producción edi-
torial. El 21 de febrero de 1974 se publicó un 
catálogo editorial en los talleres de Editorial 
Universitaria, el cual se imprimió en formato 
media carta, a dos tintas y con un total de 
143 páginas. Posteriormente, en 1975 se ela-
boró el catálogo editorial Volumen XXIII, el 
cual contiene bibliografía de la Imprenta Uni-
versitaria del año 1947 a 1974. 

JUSTIFICACIÓN

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado 
de:http://www.facebook.com/pages/Editorial-Univer-	
sitaria/100328473361292?ref=ts&id=100328473361292
&sk=photos_stream#!/pages/Editorial-Universita-	
ria/100328473361292
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car adelante la producción editorial. Sin em-
bargo, la producción de material visual para 
la promoción y divulgación de la producción 
editorial es insuficiente.

la población universitaria de la USAC desco-
noce la labor que realiza la Editorial Univer-
sitaria, porque no se le ha dado la promoción 
que merece. La Editorial Universitaria cuen-
ta con una organización suficiente para sa-

PORTADA Y PÁGINAS INTERIORES	
DEL CATÁLOGO EDITORIAL DE 1973

Tamaño: Media Carta.				  
Páginas: 143.					   
Año: 1973.

Contiene publicaciones de la producción bi-
bliográfica de la antigua imprenta. A partir de 
esta fecha no se le dio continuidad a la publi-
cación de catálogos.

Figura 6. Catálogo de 1973. Contiene Bibliografía de la 
Imprenta Universitaria.

Figuras 7 y 8. Catálogo de 1973. Páginas Interiores con 
bibliografía de la época.
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3.1  MAGNITUD

El material digital será distribuido por medio 
de CD e internet: correos electrónicos, redes 
sociales (facebook, twiter). En este caso la 
magnitud es muy variada, ya que se debe to-
mar en cuenta que el material será enviado 
a editoriales y distribuidoras de libros, tanto 
nacionales como extranjeras, preferente-
mente de Centroamérica y el Resto de His-
panoamérica, y a quienes la Universidad de 
San Carlos y Editorial Universitaria conside-
ren dar a conocer. Los beneficiados por el 
material impreso serán Editoriales y/o distri-
buidoras de libros en la capital de Guatemala 
y visitantes de la Universidad de San Carlos 
y de la Editorial Universitaria.			 
	

3.2  TRASCENDENCIA

La calidad de producción editorial que posee 
Editorial Universitaria será conocida por edi-
toriales y distribuidoras de libros, tanto nacio-
nales como extranjeros.

Editorial Universitaria (2006: 10) encontró 
que se debe promover la divulgación de las 
obras de ciencia y cultura nacionales, que 
contribuyan al desarrollo cultural del país y 
que se debe dotar de una amplia bibliogra-
fía al menor costo posible. En estas obras 
está plasmada la experiencia y capacidad de 
profesionales que ejercen docencia en las 

Unidades Académicas de la Universidad o 
autores nacionales y centroamericanos que 
por medio de obras clásicas, de literatura, 
científicas, etc., contribuyen con el desarrollo 
de nuestro país, traspasando las fronteras y 
llevando el saber científico de calidad a todas 
partes del mundo. 

Pero principalmente en nuestro país, ya que 
la bibliografía universitaria la desconoce las 
personas en el campus universitario, distri-
buidoras de libros, organizaciones editoriales 
y visitantes de Editorial Universitaria y Uni-
versidad de San Carlos, por no contar con 
material gráfico de divulgación. R. Cifuentes 
(comunicación personal, entrevista, 30 de 
agosto, 2012) opina que no se ha elabora-
do material gráfico para la promoción de la 
Editorial Universitaria y que es muy importan-
te dar a conocer la producción editorial.	
	

3.3  VULNERABILIDAD

Es por eso que la acción como diseñadora 
gráfica a través de un material creativo y fun-
cional ayudará a acrecentar las ventas de la 
producción editorial de la Editorial Universita-
ria y a que sea reconocida la calidad de pro-
ducción editorial por el campus universitario, 
distribuidoras de libros del país y visitantes 
(nacionales y extranjeros) de la Editorial Uni-
versitaria y Universidad de San Carlos.
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    4.1 OBJETIVO GENERAL3.4  FACTIBILIDAD

Hay factibilidad de llevar a cabo el proyecto 
en la Editorial Universitaria, ya que tiene la 
aceptación del  Ing. Anacleto Media, Director 
de Editorial Universitaria, quien comenta que 
debido a la creciente demanda de libros ha 
dado prioridad a la producción y no así a la 
promoción, por no contar con suficiente re-
curso humano. 

OBJETIVOS

M. Beltethon (comunicación personal, entre-
vista, 30 de agosto, 2012) opina que se in-
vertirá un total  de Q 15,000.00 quetzales, 
estimando un catálogo de aproximadamente 
60 páginas, tamaño 8.5 x 8.5 pulgadas, a full 
color y un total de 200 ejemplares, de la si-
guiente forma:

Elaboración de placas  Q  5,000.00

Tinta y papel                 Q  2,000.00

Separación de color      Q  8,000.00

TOTAL                          Q 15,000.00

4.2.1  DE COMUNICACIÓN	  		
         VISUAL INSTITUCIONAL

Sistematizar el material gráfico para la divul-
gación de la producción editorial en las insti-
tuciones editoriales y visitantes de la Editorial 
Universitaria y Universidad de San Carlos.

4.2.2  DE DISEÑO 				  
         GRÁFICO EDITORIAL

Diseñar un catálogo de obras de alta calidad 
de contenido, para divulgar la producción 
editorial universitaria a editoriales nacionales 
y visitantes de la Editorial Universitaria y Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala.

    4.2 OBJETIVOS ESPECÍFICOS

Elaborar el diseño Editorial de la producción 
bibliográfica de la Editorial Universitaria para 
la promoción y divulgación a editoriales, dis-
tribuidoras de libros y visitantes del campus 
universitario.



22 22Fotografía: Dinora Córdova.
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5.1 EDITORIAL UNIVERSITARIA

5.1.1 UBICACIÓN

Según Navassi (2010: 3), “Editorial Universi-
taria cuenta con instalaciones propias, se en-
cuentra ubicada en el Edificio de la División 
Editorial, dentro del campus universitario de 
la Universidad de San Carlos de Guatemala, 
entrando por la Avenida Petapa y 32 calle, 
zona 12, así como por el Anillo Periférico y 
11 avenida, espacio nombrado como ciudad 
universitaria, zona 12, ciudad de Guatemala, 
en el terreno de la Finca Santa Rosa. Desde 
1970, la Editorial Universitaria se trasladó de 
la 10 Calle 9-59, zona 1, al nuevo edificio de 
la ciudad universitaria que ocupa actualmen-
te. Allí se unió con el Centro de Producción 
de Materiales que ya operaba en un local en 

el campus universitario. Antiguamente a la 
Editorial Universitaria se le conocía como Im-
prenta Universitaria.”

5.1.2 INTRODUCCIÓN

Según Editorial Universitaria (2006) al refe-
rirse a la División Editorial Universitaria de 
la USAC, dice: Es una unidad que depende 
jerárquicamente de la Dirección General de 
Extensión Universitaria, cuyas principales 
funciones en relación editorial son:

a) Ejecutar la política editorial de la USAC	
    dictada por el Consejo Editorial.

b) Editar libros de texto, folletos, revistas, 	
    etc.; con el objetivo de cubrir las nece-	
    sidades bibliográficas de la población es-	
    tudiantil y de la sociedad guatemalteca en	
    general.

5.1.3  ORIGEN DE LA EDITORIAL		
         UNIVERSITARIA

La Editorial Universitaria se fundó el 15 de 
noviembre de 1945 como imprenta universi-
taria. El 15 de enero de 1971 se crea la Di-
visión Editorial por Acuerdo de Rectoría No. 
8040 se fusiona la Imprenta Universitaria con 
el Centro de Reproducción de Materiales 
dando lugar a la actual Editorial Universitaria.

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado 
de: http://www.facebook.com/pages/Editorial-Univer-	
sitaria/100328473361292?ref=ts&id=100328473361292
&sk=photos_stream#!/pages/Editorial-Universita-	
ria/100328473361292

PERFIL  EMPRESADE
 LA
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b) Impresión de material de apoyo a		
    actividades de extensión universitaria y	
    de apoyo docente, estudiantil y adminis-	
    trativo; por ejemplo: afiches, volantes,	
    tarjetas de invitación, diplomas en		
    general, desplegables y otros.

c) Impresión de documentos de apoyo a	
    la actividad administrativa y docente, 	
    por ejemplo: impresión de folletos infor-	
    mativos, memorias y otros.

d) Impresión de títulos profesionales de	
    los diferentes niveles que otorga la Uni-	
    versidad de San Carlos de Guatemala	
    (nivel técnico, profesorados de nivel	
    medio, profesionales, duplicados,  incor-	
    poraciones y otros).

5.1.4  MISIÓN

La producción y divulgación de obras que se 
orientan hacia el desarrollo cultural y demo-
crático de Guatemala, a la consolidación del 
estado de derecho y al reconocimiento del 
carácter multiétnico, pluricultural y multilin-
güe de la nación guatemalteca.

En general, Editorial Universitaria tiene como 
misión los compromisos institucionales si-
guientes: 

a) Llevar el conocimiento en general		
    mediante la producción editorial a través	
    del medio escrito (libros, folletos, revistas, 	
    otros).

b) La divulgación de la obra de autores	
    diversos, mediante la distribución de	
    la producción editorial.Paralelo a la 	
    actividad de producción editorial que	
    desarrolla Editorial Universitaria, también	
    debe desarrollar otras actividades de	
    servicio que brinda a los diferentes secto-	
    res de la Universidad de San Carlos de	
    Guatemala. Dentro de estos servicios que	
    brinda la Editorial Universitaria es posible 	
    enumerar los siguientes:

a) Impresión de papelería para uso admi-	
    nistrativo (impresión de papeles con 	
    membrete, sobres diversos con mem-	
    brete, formularios diversos, ticket de	
    parqueos, y otros).

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado 
de: http://www.facebook.com/pages/Editorial-Univer-	
sitaria/100328473361292?ref=ts&id=100328473361292
&sk=photos_stream#!/pages/Editorial-Universita-	
ria/100328473361292
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e) Otros servicios (elaboración de Diseño	
    Gráfico, elaboración de artes, negativos	
    y procesado de placas, numerado, per-	
    forado y otros). 

En general, Editorial Universitaria desarrolla 
sus actividades en tres áreas: Área de Pro-
ducción Editorial, área de Imprenta y área 
de Distribución.				  
	

5.2 ÁREA DE 				  
      PRODUCCIÓN EDITORIAL

En esta área, Editorial Universitaria ejecu-
ta las políticas editoriales que emanan del 

Consejo Editorial de la Universidad de San 
Carlos de Guatemala. Este Consejo se inte-
gra por un delegado del Rector; cuatro ase-
sores designados por el Rector, con carácter 
ad-honorem para las áreas Tecnológica, de 
Ciencias de la Salud, de Ciencias Sociales y 
de Humanidades. Además, el Director Gene-
ral de Extensión Universitaria (presidente) y 
el jefe de la División Editorial (secretario). El 
Consejo dispone de políticas editoriales que 
permiten fortalecer la misión de la editorial, 
las cuales deben revisarse periódicamente, 
con la finalidad de que las mismas respondan 
al desarrollo constante del campo editorial y 
de las necesidades editoriales presentes.

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado de: http://www.facebook.com/pages/Editorial-Universitaria/10032
8473361292?ref=ts&id=100328473361292&sk=photos_stream#!/pages/Editorial-Universitaria/100328473361292



27DISEÑO DEL CATÁLOGO PARA LA DIVULGACIÓN 
DE LA EDITORIAL UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD

DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

5.3  FONDO EDITORIAL

Según R. Cifuentes (2005: 9), “Editorial Uni-
versitaria cuenta con  dos proyectos especia-
les de presupuestos (autofinanciables), que 
funcionan dependiendo del volumen de ven-
tas que se tienen dentro de cada uno de los 
proyectos; éstos se describen de la manera 
siguiente:

a) Proyectos de Módulo de Inglés		
    (CALUSAC), por producción y ventas	
    de módulos.					  
b) Proyecto de ediciones 2000; ingresos por	
    producción y venta de la producción	
    editorial en general a partir del año 2000.

El fondo editorial de la Editorial Universitaria 
supera los quinientos títulos, los cuales dis-
pone en una serie de colecciones y formatos; 
sin embargo, durante los últimos años estas 
diversas colecciones se han agrupado úni-
camente en siete, con la finalidad de organi-
zarlas y darles uniformidad de acuerdo a la 
temática de que se trate.

a) Colección aula.				  
b) Colección literartura.			 
c) Colección ensayos.				  
d) Colección documentos.			 
e) Colección monografías.			 
f)  Colección textos universitarios.		
g) Colección conmemorativas.

5.4  DONACIONES DE LIBROS

El programa de donaciones ha sido fortale-
cido por el Consejo Editorial, siempre con la 
finalidad de divulgar  la producción editorial 
universitaria, a la vez de satisfacer en parte 
la necesidad de materiales bibliográficos en 
bibliotecas de diversa índole que las necesi-
tan. Dentro de este programa de donaciones, 
se cuenta con las siguientes:

1) Biblioteca máxima: este tipo de dona-	
    ción cuenta con la cantidad de 150-170	
    títulos;					   
2) Biblioteca mínima: este tipo de donación	
    cuenta con la cantidad de 30 títulos;	
3) Biblioteca especial: este tipo de donación	
    consta de 50-60 títulos. 			 
4) Biblioteca escolar 18-20 títulos. 		
5) Producciones editoriales.			 
6) Otras.

5.5  SITUACIÓN ACTUAL		
       DE LA EDITORIAL USAC

Las características generales de la población 
que atiende son editoriales y distribuidoras 
de libros, en la capital de Guatemala, visitan-
tes de la Universidad de San Carlos y de Edi-
torial Universitaria, estudiantes universitarios 
y público en general. 
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Cabe mencionar que actuamente cuenta con 
un programa de Donaciones de libros para 
Bibliotecas Públicas, Municipales, Casas de 
la Cultura, Institutos de Educación Básica 
Públicos, de las Facultades y Escuelas de 
la Universidad de San Carlos de Guatemala, 
entre otros. Además se imprimen los títulos 
que otorga la Universidad en sus diferentes 
carreras y disciplinas. 

5.6  CULTURA VISUAL		   	
      COMUNICACIONAL

5.6.1  CULTURA VISUAL INTERNA

Por medio de la observación, se encontró 
que actualmente cuenta, dentro de la comu-
nicación visual, con separadores de libro que 
obsequia a sus visitantes y en algunas oca-

siones bifoliares y mantas vinílicas coloca-
das en la Librería Universitaria, Musac, entre 
otros.						    
						    
5.6.2  CULTURA VISUAL EXTERNA

A. Medina (comunicación personal, entrevis-
ta, 24 de agosto, 2012) informa que cuenta 
con página web, se encuentra en las redes 
sociales en facebook,  twiter  y un espacio 
de media página en el periódico La Hora y en 
algunas ocasiones en el periódico de la Uni-
versidad de San Carlos. Realmente, el apoyo 
que brinda la Editorial Universitaria, con la 
producción de literatura a bajo costo, es una 
actividad que muchas veces se desconoce 
tanto el campus universitario como el público 
en general, debido a la falta de promoción y 
divulgación. Existe una necesidad de mejo-
rar la imagen y comunicación con el cliente.

Figura 10. Entrada a Recepción Editorial Universitaria. 
Cultura comunicacional visual externa.

Figura 9. Área de Recepción Editorial Universitaria. Cul-
tura comunicacional visual interna.

5.1.4  MISIÓN
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Figura 11. Edificio Editorial Universitaria. Cultura comunicacional visual externa.
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6.1 DESCRIPCIÓN			 
     DEL GRUPO OBJETIVO

A. Medina (comunicación personal, entrevis-
ta, 28 de agosto de 2012) opina que el mate-
rial estará dirigido a nivel editorial universita-
ria: a posibles distribuidores y visitantes de la 
Editorial Universitaria, y a nivel Universidad 
de San Carlos: dirigido a organizaciones edi-
toriales y visitantes de la Universidad de San 
Carlos. Se espera que el catálogo de libros 
contribuya a elevar los niveles de ventas en 
Editorial Universitaria a través de la comuni-
cación visual con los potenciales usuarios. 

6.2  GRUPO OBJETIVO

Edad: De 30 a 60 años.

Sexo: Masculino y femenino.

Escolaridad: Estudios Universitarios.

Clase Social: Media alta.

Procedencia: Ciudad Capital, Centroaméri-
ca, Norteamérica, Hispanoamérica y público 
en general de diverso país o procedecia.

6.2.1  PERFIL GEOGRÁFICO

El catálogo impreso será distribuido dentro 
del campus universitario a unidades acadé-
micas, visitantes del campus universitario y 
de la Editorial Universitaria y librerías univer-
sitarias de Centroamérica. 

El perfil geográfico del catálogo digital es va-
riado, ya que se publicará en Internet, llega-
rá principalmente a la región metropolitana, 
centros universitarios de la USAC en toda la 
república y distribuidores dentro y fuera de 
la capital. El catálogo se publicará por vía 
correo electrónico a distribuidoras de libros, 
librerías universitarias de Centroamérica, 
Norteamérica,  Hispanoamérica  y a los que 
Editorial Universitaria considere necesario 
dar a conocer.

GRUPO OBJETIVO

Figura 12. Jefes de Área, Editorial Universitaria. Cuestio-
nario para validación con el grupo objetivo.

5.6  CULTURA VISUAL	  	     	
      COMUNICACIONAL
5.6.1 CULTURA VISUAL INTERNA
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6.2.2  PERFIL DEMOGRÁFICO

El rango de edad del grupo objetivo es de 30 
a 60 años. Las personas de este grupo uti-
lizan lenguaje técnico, residen en viviendas 
modestas y confortables, propias en  secto-
res residenciales, con un nivel socioeconó-
mico comprendido en el nivel medio alto y 
alto, conconsiste de profesionales cultos con 
estudios universitarios y altos ingresos.

La mayoría tiene un nivel educativo de li-
cenciatura. Destacan con algunas de las 
siguientes ocupaciones: empresarios de 

compañías pequeñas o medianas, gerentes 
o ejecutivos secundarios en empresas gran-
des o profesionistas independientes.	 	
	

6.2.3  PERFIL PSICOGRÁFICO

Son líderes, con espíritu de servicio y em-
prendedores. Las personas que pertenecen 
a esta élite asisten a clubes privados, sien-
do éstos un importante elemento de convi-
vencia social. Tienen pasatiempos, como la 
televisión. Viajan  más de una vez al año al 
extranjero. 

Editorial Universitaria. (2012) (Fotografía) Recuperado de: http://www. �����������������������������������������facebook.com/pages/Editorial-Universitar-
ia/100328473361292#!/photo.php?fbid=425938684133601&set=pb.100328473361292.2207520000.1363497367&type=
3&theater
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Para el adecuado desarrollo del pro-
yecto es necesario definir un marco 
teórico que presente y vincule temas 

relacionados con el diseño del catálogo para 
la divulgación de la producción editorial. 
Para profundizar en los temas, se inicia con 
un breve antecedente de la institución para 
la cual se elabora el material gráfico. Antes 
de conocer la historia de la Editorial Univer-
sitaria y sus funciones es necesario definir 
algunos conceptos básicos que ayudarán a 
comprender los temas que se presentan a 
continuación.

Según Bhaskaran (2006: 6), “Las publica-
ciones nos rodean por todos lados, en los 
quioscos encontramos gran cantidad de 
revistas y periódicos que luchan unos con 
otros por alcanzar la supremacía. En las es-
tanterías de las librerías, cada libro compite 
por llamar nuestra atención, en el buzón de 
nuestra casa vemos catálogos, documentos 
corporativos, entre otros. Hay distintos tipos 
de publicaciones, y cada una dirigido a pú-
blicos diferentes, desde el consumidor final 
hasta clientes corporativos. Lo más sobre-
saliente para publicar son libros, revistas y 
periódicos. El tipo de publicación creado es 
importante, pero también el grupo objetivo”.  

Toda publicación requiere de un proceso 
ordenado en el cual intervienen elementos 
como: el bocetaje, la diagramación, la tipo-
grafía, la maquetación, etc. Sin embargo es 

muy importante tener claro que para que este 
diseño sea efectivo, debemos elaborarlo en-
focado al grupo objetivo al cual va dirigido el 
producto. En lo que a publicación se refiere, 
la Real Academia Española define este con-
cepto como: (Del lat. publicato, -ōnis). 1. f. Ac-
ción y efecto de publicar. 2.f. Escrito impreso, 
como un libro, una revista, un periódico, etc., 
que ha sido publicado.

En el diseño de un catálogo es importante: 
“complementarse con imágenes nítidas y de 
buena calidad  de los productos presentados. 
También debe estar bien organizado en dife-
rentes secciones y categorías de productos 
para asegurar que los lectores pueden en-
contrar la información necesaria de manera 
rápida y fácil”. (Bhaskaran, 2006).

Existen normas internacionales para la or-
ganización de la información en un catálo-
go, las cuales serán aplicadas al mismo, de 
manera que permitan al lector encontrar de 
una manera fácil, ordenada e inmediata la in-
formación que necesitan. Además de estas 
normas, es importante la intervención del di-
señador gráfico para aplicación y el correcto 
uso de los códigos de diseño a nivel de color, 
tipografía, diagramación, tipo de lenguaje, 
etc. Elementos igualmente importantes para 
elaborar un producto potencial, ya que por su 
naturaleza los catálogos de productos tien-
den a ser aburridos. 

CONCEPTOS  
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El tipo de papel en el que se imprimirá el ca-
tálogo es muy importante, ya que la calidad 
de éste le dará un cierto prestigio. En la ac-
tualidad existen distintos tipos de catálogos. 
Para conocerlos es necesario definir el con-
cepto de catálogo como: “la relación orde-
nada de elementos pertenecientes al mismo 
conjunto, que por su número precisan de esa 
catalogación para facilitar su localización; por 
ejemplo, en un archivo o una biblioteca”. (Wi-
kipedia, la Enciclopedia Libre, 2012)

Los catálogos son herramientas muy valiosas 
para las empresas comerciales, ya que por 
medio de éstos dan a conocer a sus clientes 
los servicios que ofrecen, el precio de sus 
productos, entre otros. La fotografía es el me-
jor recurso para el diseñador de catálogos. El 
objetivo que tiene toda empresa al crear un 
catálogo es el aumento en las ventas.

Existen distintos tipos de catálogos, de acuer-
do con su contenido y el público al que se 
dirigen. Los más usuales son aquellos en los 
que se promocionan productos de consumo, 
presentando imágenes -fotografías, rende-
reos o ilustraciones- de los artículos que co-
mercializa una empresa. Cada una de ellas 
es acompañada por una descripción con las 
características de los productos (medidas, 
colores, materiales, funciones, proceso de 
fabricación, etc.). En caso de tratarse de pro-
ductos técnicos o industriales, la explicación 
incluye toda la información específica perti-

nente, como también el código del modelo 
de estos artículos (para facilitar la compra y 
la venta) y especificaciones sobre las formas 
de uso. (Designer, 2012)

Es importante la acción del profesional de 
diseño gráfico para el diseño del catálogo, 
ya que la experiencia adquirida permitirá ela-
borar un material de calidad, en el cual no 
se perderá tiempo ni dinero, es decir, que se 
hará un uso adecuado del presupuesto de la 
empresa que necesita el servicio.

La función principal del diseñador gráfico es 
transmitir un mensaje de forma efectiva. El 
catálogo de libros será diseñado de una for-
ma que sea fácil de comprender, agradable 
a la vista, organizado, con imágenes nítidas, 
ordenado.

Existen muchos tipos de diferentes de catá-
logos y, como sucede con la mayoría de las 
otras formas de diseño editorial, es la combi-
nación de contenido y público objetivo lo que 
determina la dirección que seguirá el diseño. 
Como resultado de ello, los catálogos tien-
den a imprimirse en papel de baja calidad y 
se distribuyen de forma gratuita. 

Teniendo una idea de los elementos que se 
aplicarán al concepto, es importante conocer 
ahora la organización para la cual se diseña-
rá el catálogo editorial.
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La historia de la Editorial Universitaria inicia 
en el año 1945. Realmente en ese tiempo era 
una necesidad para la Universidad de San 
Carlos la divulgación cultural y fue creada  
por iniciativa de dos grandes hombres que 
tenían el entusiasmo y la visión de crear una 
imprenta para producir obras y saber científi-
co. Esta iniciativa fue el comienzo de un gran 
proyecto que agrega luz a nuestra amada 
patria. Gracias a la labor que con entrega y 
dedicación realizan diariamente los trabaja-
dores de Editorial Universitaria, nuestro país 
puede tener en sus manos saber científico de 
calidad.

Gálvez (2005: 10), al referirse a la historia de 
la Editorial Universitaria, dice: “La universi-
dad adquiere una pequeña imprenta y em-
pieza su equipamiento con tipos de imprenta 
abandonados en la Tipografía Nacional. Para 
diciembre de 1945, se empiezan a hacer tra-
bajos Menores , iniciando sus labores en un 
local de la Facultad de Ciencias Médicas, 
hoy Centro cultural Universitario; así su paso 
por la Facultad de Humanidades, luego a un 
costado del Musac y finalmente, en 1972, es 
inaugurado su propio edificio, donde se loca-
liza hoy”.

En 1976, para el terremoto estaba como Di-
rector el señor Manuel José Arce y sucedió 
que un día viernes 16 de febrero hubo un 
sismo muy fuerte a medio día y el Director 

Manuel Arce junto con Jorge Bolaños elabo-
raban unas cajas de cartón para guardar ali-
mentos y se unieron como compañeros para 
lo que pudiera suceder como consecuencia 
del sismo.

Al iniciar labores, la Imprenta Universitaria 
contaba con una pequeña prensa, una gui-
llotina, tipos de imprenta y dos chibaletes 
(armazón de madera donde se colocan las 
cajas de caracteres para componer). Estos 
materiales eran escasos, sin embargo, con 
estos recursos materiales elaboraban invita-
ciones, programas y papel timbrado para las 
distintas dependencias de la Universidad.

Al referirse al trabajo realizado en la Imprenta 
Universitaria, el señor Manuel Folgar mencio-
na que la producción era poca debido a que 
por los escasos materiales que poseían les 
ocupaba más tiempo elaborar los pedidos. A 
pesar de todas estas limitaciones con las que 
inicialmente la Imprenta Universitaria dio ini-
cio a sus labores, con el esfuerzo y perseve-
rancia de personas visionarias que confiaban 
en su labor, vemos hoy en día una Editorial 
Universitaria próspera, y el 15 de noviembre 
de 2012 celebra 67 años de aniversario, para 
seguir dando luz a nuestra patria Guatemala. 

M.Beltethon (comunicación personal, entre-
vista, 28 de agosto, 2012) informa que “La 
Editorial Universitaria es una dependencia 



35DISEÑO DEL CATÁLOGO PARA LA DIVULGACIÓN 
DE LA EDITORIAL UNIVERSITARIA DE LA UNIVERSIDAD

DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

del Consejo Superior Universitario que se 
encarga de ejecutar todas las órdenes ema-
nadas de la División Editorial Universitaria a 
la cual pertenece directamente.

La producción editorial va encaminada en 3 
clasificaciones de impresión:

1)   Impresión de Libros.			 
2)   Impresión de Títulos Universitarios.	
3)  Impresión de otros trabajos que se ela-
boran como apoyo a todas las dependencias 
de la Universidad de San Carlos y también a 
otras organizaciones que la Editorial Univer-
sitaria tenga a bien apoyar. La División Edito-
rial, por medio del Consejo Superior Univer-
sitario, traslada los datos por medio de una 
orden de producción y un archivo digital con 
el contenido del libro. 

En el departamento de diseño se realiza el 
levantado de texto y/o diagramación de pá-
ginas, según sea el caso, y trabaja conjun-
tamente con el departamento de corrección. 
En el departamento de diseño gráfico se es-
tablecen las ilustraciones, fotografías, porta-
das del libro, levantado de texto, diagrama-
ción, diseño del contenido, entre otros.

En el caso de los libros, el trabajo posterior 
a la elaboración del mismo es la portada, la 
cual se diseña utilizando el modelo de una 
maqueta: se establece el tamaño, grosor, 
márgenes, guías de doblez, guías de cor-

te, áreas de solapa, espacio para código de 
barra, etc., y se presentan 3 propuestas de 
portada. 

Además de lo anterior, se elabora el diseño 
para afiches, carpetas, separadores de libro, 
folletos, programas, volantes, revistas, bole-
tines, periódicos, entre otros.  Los artes se 
imprimen en papel couché, para posterior-
mente  ser trasladado al departamento de 
fotoprocesos.

El departamento de corrección se encarga 
de la revisión de todo lo relacionado con or-
tografía y espacios del texto únicamente, ya 
que los aspectos como diagramación, ilustra-
ción, etc., se revisan en el departamento de 
diseño gráfico. El departamento de correc-
ción cumple su función cuando son incor-
poradas todas las correcciones a los artes, 
dando su autorización para que los trabajos 
puedan ser impresos. 

Concluidas las funciones en el departamento 
de diseño gráfico y corrección, se traslada el 
arte al departamento de fotoprocesos, el que 
se encarga de realizar los pasos siguientes:

1) Clasificación 				  
2) Fotografía					   
3) Revelado					   
4) Montaje e					   
5) Insolación.
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Figura 15. Impresora en formato carta, Editorial Universi-
taria. Utilizado para imprimir material tamaño carta.

Figura 16. Impresora Offset, Editorial Universitaria. Ma-
quinaria con tecnología digital.

Figura 13. Impresora de Títulos, Editorial Universitaria. 
Maquinaria antigua, de uso manual.

Figura 14. Tipos móviles, Editorial Universitaria. Título 
elaborado con tipos móviles.
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En fotomecánica se prevé la compaginación 
del libro, y se elabora un domy (libro a esca-
la) como guía de impresión. Los artes que 
clasifican son opacos, transparentes, foto-
grafías, etc., los cuales los reproducen para 
trasladarlos a negativos, luego se revela, se 
seca y se montan todas las partes y todos 
los textos, los cuales se adaptan a las hojas 
de papel. 

Los artes se montan de manera que se pue-
dan trabajar en grupos y que se imprima el 
libro casi completo, esto con el objetivo de 
minimizar recursos.

Las placas obtenidas en el departamento de 
fotoprocesos se colocan en las máquinas y 
se revisa todo lo relacionado con tintas, líqui-
dos de la fuente, tamaño de papel, etc., para 
iniciar la impresión. 

Figura 17. Área de fotoprocesos, Editorial Universitaria. 
Guías de montaje utilizado para la impresión de libros.

Figura 18. Tipos móviles, Editorial Universitaria. Utiliza-
dos en la impresión de Títulos, diplomas, etc.
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CAPÍTULO 3
Conceptos de Diseño
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8.1 EJERCICIOS CONCEPTUALES

Para definir el concepto creativo del catálogo, 
se desarrollaron 3 ejercicios conceptuales y 
son: Los opuestos, Mapa Mental y Relacio-
nes forzadas.

8.1.1  LOS OPUESTOS

E. Grajeda (comunicación personal, correo 
electrónico, 18 de agosto de 2012) afirma 
que es la técnica que consiste en escribir de 
10 a 20 palabras relacionadas con el tema o 
problema, a las cuales se les anota a la par 
una palabra opuesta, solamente se utilizan 
los opuetos para decir la palabra sin usarla y 
luego se redactan las frases.

Para desarrollar el ejercicio se utilizaron 20 
palabras, de las cuales se eligieron 10 para 
construir las frases, ejemplo: ejemplar, reve-
lación, compendio, interesante, nuevo, abs-
tracción, silencio, ocultar, fuentes, obras, luz, 
ideas, común. 

De las palabras anteriores se formaron las 
siguientes frases:

1) Fuentes de luz				  
2) Expresiones reveladas			 
3) Las obras no se esconden			 
4) Ideas a la obra				  
5) Obras fuera de lo común

Los Opuestos
Posibles frases:

1
TÉCNICA

Ideas a la obra

  Obras fuera de	
lo común

Fuentes de luz

PALABRAS
MEDICINA
ESCONDER
DESINTERESADO
ANTIGUO
DESCRIPCIÓN
DIVULGAR
PROMOVER
SUBCONCIENTE
COMUNICAR
DESCONOCER
OSCURIDAD
CONCEPTO
ANÓNIMO
INTERESANTE
ORIGINAL
OCULTAR
HISTORIA
VERDADES
IGNORANCIA

OBRAS
LITERATURA
CATÁLOGO
EJEMPLAR
REVELACIÓN
COMPENDIO
INTERESANTE
NUEVO
ABSTRACCIÓN
SILENCIO
OCULTAR
PRODUCCIÓN
LIBRERÍA
BIBLIOTECA
FAMOSOS
FUENTES
COMÚN
LUZ
IDEAS
CALIDAD
ACTUALIDAD

De las frases anteriores, se eligieron las más 
apropiadas al tema del proyecto y son:

1) Ideas a la obra				  
2) Fuentes de luz               			 
3) Obras fuera de lo común

Se realizó un análisis de cada palabra que 
construye la frase y se descartó la segunda 
opción, ya que las palabras que contiene no 
tienen relación definida con el tema. La si-
guiente gráfica muestra el desarrollo de la 
técnica. 

CONCEPTO CREATIVO

Figura 19. Técnica No. 1: Los Opuestos. Ejercicio concep-
tual para definir el concepto creativo.
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A continuación se aplicó la siguiente técnica 
para definir el concepto creativo:

8.1.2  MAPA MENTAL

Un mapa mental consiste en un diagrama 
usado para representar las palabras, ideas, 
tareas y  dibujos otros conceptos ligados y 
dispuestos radialmente alrededor de una pa-
labra clave o de una idea central. Un mapa 
mental es obtenido y desarrollado alrededor 
de una palabra o texto, situado en el centro, 
para luego derivar ideas, palabras y concep-
tos. (Wikipedia, La Enciclopedia Libre, 2012).

La idea central es: Catálogo de libros. Las 
ideas secundarias son: obra, creación, 
muestra, producción. Los conceptos e ideas 
finales son: pasión, calidad, obras, revelar, 
muestras, calidad, vida, ideas. Y de ellas se 
formaron las siguientes frases:

1) Pasión en cada obra			 
2) Revelando ideas				  
3) Ideas que son verdad			 
4) Fábrica de ideas

Después del análisis de cada frase en rela-
ción al tema, se eligieron las frases siguien-
tes:

1) Revelando Ideas				  
2) Fábrica de Ideas				  
3) Ideas que son verdad

Para finalizar se desarrolló el siguiente ejerci-
cio conceptual:

8.1.3  RELACIONES FORZADAS

E. Grajeda (comunicación personal, correo 
electrónico, 18 de agosto de 2012) establece 
que esta técnica consiste en iniciar con una 
palabra relacionada con el tema o problema 
y relacionarla con otra palabra (hasta10 pala-
bras máximo) que sean muy lejanas a ésta. A 
la última palabra se le escriben sus caracte-
rísticas y con ellas se construyen las frases. 
Para este ejercicio se inició con la palabra 
obra y se concluyó con la palabra oro y sus 
características son: Tesoro, brillante, puro, 
crisol, valioso.

Frases:						   
1) Obras de valor				  
2) Muestras brillantes				  
3) Obras acrisoladas

Para definir el concepto creativo, se anotan 
las frases finales de los diferentes ejerci-
cios conceptuales:				  
1) Ideas a la obra				  
2) Revelando ideas				  
3) Fábrica de ideas				  
4) Ideas que son verdad			 
5) Obras de valor				  
6) Muestras brillantes				  
7) Obras acrisoladas
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CATÁLOGO

Diseño Gráfico

Historietas

Escolares

Infantiles

Novelas

Universitario

LIBROS

PERIODICOS

Prensa Libre

Universidad

Buenas Noticias

Malas Noticias

Publicidad

INTERNET

Redes Sociales

Investigaciones

Empresas

Mensajes

Noticias

Chat

Volantes

Vallas

Afiches

Catálogos

Revistas

Mantas

Superhéroes
Animales
Personajes
Chistes

Románticas
Literatura
Extranjeras

Matemática
Sociales
Ciencia Naturales
Computación

Derecho 
Arquitectura
Medicina
Administración
Ingeniería Cuentos

Historietas
Fábulas
Destrezas
Juegos
Pasatiempo

Cocina
Baile
Computación

Naturaleza
Política
Medicina

Cotizaciones
Trabajo
Servicios

Comprar
Vender
Publicar
Empleo

Promoción
Marketing
Anuncios
Mercado

Correos
Redes sociales 
Empresas
Espirituales

Familia
Amigos
Compañeros

Amigos
Entretenimiento
Diversión
Trabajo

Nacionales
Deportes
Cultura
Clima
Tráfico

Noticias
Deportes
Cultura
Clasificados

Noticias
Anuncios
Pasatiempo
Educación

Cultura
Cursos
Historia

Clima
Buena Vida
Empleos
Anuncios

Homenaje
Premios
Historias de personajes
Famosos

Medallas
Deportistas
Desarrollo
Avances

violencia, clima, drogas, muerte, corrupción, verdad

empresas, marcas, productos, 
servicios, ofertas,
ventas, compras.

tipografía, maquetación, colores

sencillez, poca tipografía, mensaje

texto, colores, diagramación

productos, servicios, precios

farándula, salud, cultura, educación

publicidad, ventas, expansión, fábrica

FRASES
1.	Pasión en cada obra.
2.	Revelando ideas
3.	Ideas que son verdad
4.	Fábrica de ideas

Miguel Ángel Asturias
Augusto Monterroso
Ricardo Falla

Calidad de textos
Ideas
Buenos escritores

crecer
educación / formación
profesionales

Conocer tu tierra
y tu gente
tradiciones

Habilidad
Talento
Aportar al país

Fábrica
Revelar
Distribución accesible

Sonreír
Compartir
Vivir

paz
armonía
bienestar
amigos
fiesta
disfrutar

guatemala
personajes
ideas
paisajes
costumbres
tradiciones

Mapa Mental

Posibles frases

Revelando Ideas Fábrica de ideas Ideas que son
 verdad

2
TÉCNICA

Se analizó cada una de las frases y se aplicó 
una entrevista a 8 personas y al final se eli-
gieron las siguientes frases:	
1) Fuentes de luz				  
2) Fábrica de Ideas				  

Figura 20. Técnica No. 2: Mapa mental. Ejercicio conceptual aplicado para definir el concepto creativo.
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Relaciones Forzadas

Posibles frases

3
TÉCNICAIniciar con una palabrta relacionada con el tema o problema.OBRA

Muestras brillantes

Obras de valor

BRUJA VIAJAR FLORES ZAPATO BARCO

PAPELBUSMADERASOL

TESORO
BRILLANTE
PURO
CRISOL
VALIOSO

FRASES:
Obras de valor

Muestras Brillantes
Obras acrisoladas 

Obras acrisoladas

cepto y el concepto es científico porque se 
puede comprobar. Por eso es que se usaron 
las palabras “fábrica de ideas”, porque toda 
obra se inició con una idea.

8.2.3 OBRAS ACRISOLADAS

Para que se publique una obra en editorial 
universitaria, tiene que atravesar por una se-
rie de procesos para comprobar que es una 
obra de calidad, así como el oro se purifica 
en el fuego. Quiere decir que estas obras 
son probadas primero para descubrir si son 
de calidad.

8.2 SIGNIFICADO DE LAS		
     FRASES CONCEPTUALES	
		
8.2.1 FUENTES DE LUZ 

Significa que en Editorial Universitaria se 
publican obras con un contenido de calidad, 
conceptos que llegan a una verdad universal. 
En la luz se revela la verdad de las cosas, 
por eso se utilizó la palabra “luz” que revela 
la verdad. 

8.2.2 FÁBRICA DE IDEAS

Para crear (fabricar) una obra, el autor prime-
ro tiene una idea, de la idea surge un con-

Figura 21. Técnica No. 3: Relaciones Forzadas. Ejercicio conceptual aplicado para definir el concepto creativo.
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Los autores de cada una de las obras 
publicadas en Editorial Universitaria 
han aportado un rayo de luz a nuestro 

país, ya que por medio de una idea nace un 
concepto, que se transforma en una verdad 
universal (conocimiento). El desconocimiento 
es comparado con la oscuridad y, por el con-
trario, adquirir conocimiento es tener luz en 
el camino, dicho de otro modo, es empezar a 
abrir el entendimiento al conocimiento de las 
cosas, es cultura.  

9.1  DIMENSIÓN CONCEPTUAL

La necesidad que demanda la Editorial Uni-
versitaria es el diseño de un catálogo de li-
bros de la producción editorial 2002-2012 
para ser distribuido a editoriales del país, li-
brerías universitarias, posibles distribuidores 
y visitantes del campus universitario. Es por 
ello que el concepto creativo “Fuentes de luz” 
ayudará para el diseño del catálogo editorial. 
Se diseñará de acuerdo a las exigencias del 

DIMENSIONES

Osho (2010) (Fotografía) Recuperado de: http://www. oshodespierta.blogspot.com
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grupo objetivo y el concepto “Fuentes de 
Luz” permitirá transmitir por medio del códi-
go icónico y cromático, el concepto de una 
bibliografía que aporta conocimiento, sabi-
duría, entendimiento. Al referirse a la luz fí-
sica, es importante mencionar que sin luz no 
existe el arte, la fotografía, el color, etc. Para 
fines del proyecto, se asociará el concepto 
“Fuente de Luz” refiriéndose a la iluminación. 
En su sentido amplio y metafórico, la ilumi-
nación significa la adquisición de nueva sa-
biduría, entendimiento, acompañado de una 
sensación de plenitud. Conviene diferenciar, 
sin embargo, los dos conceptos distintos que 
cubre esta acepción: La iluminación intelec-
tual: En este sentido es esclarecimiento inte-
rior, experimental o racional, pero no místico.

La iluminación espiritual: Es poner en claro, 
llegar al fondo. La experiencia de lo divino al 
sentir la presencia de Dios. Esta experiencia 
se manifiesta en paz, amor, felicidad. (Wiki-
pedia, la Enciclopedia Libre, 2012)

La Misión de la Universidad de San Carlos, 
en el artículo 2 de la Ley Orgánica de la 
Universidad de San Carlos, dice: Su fin fun-
damental es elevar el nivel espiritual de los 
habitantes de la república, promoviendo y di-
fundiendo la cultura y el saber científico. 

9.2  DIMENSIÓN ÉTICA

El concepto creativo “Fuentes de Luz” cumple 
con los valores éticos y morales que como 
profesionales debemos poseer y los cuales 
transmitimos en los mensajes gráficos. El 
concepto de diseño es congruente con los 
valores y creencias del grupo objetivo, del 
cliente y de mi persona. Según se evidencia 
en una encuesta realizada a un grupo de 10 
personas quienes confirmaron que el con-
cepto transmite un mensaje positivo y será 
útil para aplicarlo en el diseño del catálogo.

9.3  DIMENSIÓN FUNCIONAL

Los códigos que permitirán aplicar el concep-
to creativo serán el código icónico y cromáti-
co. El código icónico será diseñado de acuer-
do al concepto creativo de una fuente de luz, 
un foco, una vela, un faro, etc. Se comple-
mentará con el código cromático mediante 
los colores que transmitan luminosidad. 

Para la elaboración del catálogo de libros im-
preso y digital, se utilizarán elementos que 
llamen la atención y que den un sentido atrac-
tivo al producto. Para ello se hará uso de las 
diferentes variables que afectan al diseño, ta-
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les como: la forma, la estructura, la magnitud, 
el color, la textura, la tipografía, la proporción, 
etc. Todo ello para responder de una forma 
más creativa. Los colores serán relacionados 
con el concepto creativo “Fuentes de Luz”, 
serán colores que reflejen claridad, ilumina-
ción, pureza, calidez, paz, tranquilidad. 

La fotografía jugará un papel importante y 
será sobria, sencilla y elegante. Se dará én-
fasis al trabajo que realiza editorial univer-
sitaria en sus distintos departamentos. Este 
recurso será destacado en el diseño, ya que 
una fotografía es capaz de transmitir emocio-
nes, sentimientos, sensaciones, etc. mucho 
más que una ilustración. 

9.4  DIMENSIÓN ESTÉTICA

El diseño del catálogo reflejará la personali-
dad e identidad positivas de una empresa a 
la sociedad. El estilo general del diseño será 
sobrio y elegante, para un grupo objetivo de 
élite. Utilizando un formato de 8.5 x 8.5 plg., 
con el objetivo de que sea práctico de llevar, 
se imprimirá en papel couché con el fin de 
conferirle al catálogo cierto prestigio y para 
una buena presentación, ya que el tipo de 
papel influye en una impresión de calidad. 

Y especialmente en un catálogo en donde la 
fotografía juega un papel importante, es ne-
cesario el uso de un papel de calidad para 

obtener una mejor definición en las fotogra-
fías del producto que se va a vender, el pa-
pel couché sin brillo puede ser una opción 
favorable.

10.1  CÓDIGO LINGÜÍSTICO

Según C. Interiano (2001: 19), “para que una 
comunicación sea efectiva, el emisor y el re-
ceptor deben utilizar un mismo código”.

Para la elaboración del catálogo de libros se 
utilizará el lenguaje técnico que es expan-
sivo y se utiliza en la lengua común, es un 
lenguaje natural, concreto y cercano a la ex-
periencia del hablante común. (Wikipedia, la 
Enciclopedia Libre, 2012)

10.2  CÓDIGO CROMÁTICO

Las características de color que se utilizarán 
en el diseño del catálogo son:

10.2.1 LUMINOSIDAD

El concepto creativo de “Fuentes de Luz” es 
determinante para la elección de los colores, 
ya que se utilizarán colores luminosos.

Esto significa que se utilizará  intensidad lu-
mínica de un color (claridad / oscuridad). Es 
la mayor o menor cercanía al blanco o al ne-
gro de un color determinado. A menudo da-

CÓDIGOS   DISEÑODE
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mos el nombre de rojo claro a aquel matiz 
de rojo cercano al blanco, o de rojo oscuro 
cuando el rojo se acerca al negro.(Wikipedia, 
la Enciclopedia Libre, 2013).

	

10.2.2  DEGRADADO DE COLOR

Otra característica del color es el degradado 
que es una progresión suave de dos o más 
colores que añaden profundidad a un  objeto. 
Estas cualidades serán aplicadas a la gama 
de colores cálidos. Los colores utilizados en 
el diseño del catálogo serán luminosos, cá-
lidos, claros, que es la connotación del con-
cepto creativo: “Fuentes de Luz”.

10.3  CÓDIGO TIPOGRÁFICO

Según Brakhan (2006), la jerarquía del tipo 
es la guía visual usada para distinguir entre 
diferentes titulares y cuerpos de texto. Por el 
formato del catálogo de libros, 8.5 x 8.5 plg, 
se utilizará una tipografía limpia y legible a 
tamaños muy pequeños, y por ello se tomará 
en cuenta los siguientes tipos de letra: 

10.3.1 FAMILIA GEOMÉTRICAS		
           Y/O ROMANA ANTIGUA

Grotescas: Las más representativas de este 
grupo: Futura Haas o Helvética o Akzident, 
Univers y Franklin Gothic. Este tipo de letra 

es ideal para formato digital. El diseño de la 
letra: Los tipos de diseño clásicos latinos, 
son los que ofrecen mayor legibilidad. Las 
letras redondas y minúsculas suelen ser las 
más legibles. (Fotonostra, 2012).

Otra opción para el catálogo impreso es la 
tipografía Antigua Romana, ya que es el tipo 
de letra institucional que caracteriza a Edito-
rial Universitaria.

10.4  CÓDIGO ICÓNICO

Se utilizarán ilustraciones que representen 
una fuente de luz: para conferirle un estilo 
colonial antiguo, se utilizará un farol o una 
llama de vela.  El uso de la fotografía será 
muy importante, ya que la fotografía trasmi-
te emociones, sentimientos, y muchas veces 
habla más que mil palabras. 

La fotografía en sí misma es una fuente de 
luz, ya que no existe la fotografía sin luz, no 
existen las obras de arte sin luz. Se agrega-
rán detalles coloniales para complementar el 
diseño, ya que este año Editorial Universitaria 
llega a su 67 aniversario. Por medio de estos 
detalles clásicos y/o coloniales se represen-
tará su trayectoria histórica. Por ejemplo, un 
detalle de los faroles antiguos que hay dentro 
del campus universitario.
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11.1  PIEZA DE DISEÑO

11.1.1 DESCRIPCIÓN				 
         CATÁLOGO DE LIBROS

Material gráfico para la divulgación de la Edi-
torial Universitaria, de la Universidad de San 
Carlos de Guatemala, producción 2002-2012.

Tamaño del formato: 8.5 x 8.5 pulgadas.	
Tipo de papel: Couché				 
Tipo de publicación: Impresa y Digital		
Color: Full color				  
Cantidad de páginas: 60

11.2 PRIMER NIVEL			 
       DE VISUALIZACIÓN

11.2.1 SELECCIÓN DE CÓDIGOS		
          DE COMUNICACIÓN VISUAL

Al inicio del proceso, se hizo el bocetaje de 
los elementos que intervienen en el diseño 
del catálogo, y son:

1) Bocetaje de Diagramación			 
    (páginas interiores)			 
2) Bocetaje de Tipografía			 
3) Bocetaje de Diseño de página		
4) Bocetaje de Portada			 
5) Bocetaje de clasificación			 
    por materia.

11.3 BOCETAJE				  
       DE DIAGRAMACIÓN

Antes de iniciar con el proceso de bocetaje 
para presentarlo al cliente, se hicieron boce-
tos para elegir el tipo de diagramación para 
el catálogo. Se eligieron 3 bocetos, de los 
cuales se procede a elaborar el primer boce-
to de páginas interiores, pero anterior a esto 
se elaboraron los bocetos de tipografía, ilus-
traciones, portada, etc.			 
	

PROPUESTA No. 1

BOCETAJE
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Novela escrita en 1934, es un relato organizado 
en estampas cuya interconexión debe establecer 
el lector. Flavio Herrera utiliza un lenguaje colo-
quial y presenta su preocupación constante por el 
mundo interior de los personajes que la protago-
nizan. “Dos son los temas centrales de El Tigre.
Flavio Herrera
Editorial Universitaria
ISBN: 99922-59-33-7
Páginas: 189

LA TEMPESTAD

Propuesta No. 3

Propuesta No. 2

Propuesta No. 1

En reunión de trabajo se presentó la pro-
puesta al cliente Ing. Anacleto Medina, Direc-
tor de Editorial Universitaria. De los bocetos 
anteriores se eligieron los que están resalta-
dos.	

11.4  BOCETAJE				  
       DE TIPOGRAFÍA

PROPUESTA No. 1

La propuesta No. 1 para tipografía es: Helvé-
tica para el texto, Franklin Gothic Demi para 
titulares, por considerar que es una tipografía 
legible tanto para formato impreso, como di-
gital. Esta clase de tipografía palo seco, aún 
en tamaños pequeños mantiene legibilidad.

Helvética
Helvética
Franklin Gothic Demi
Franklin Gothic Demi
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Novela escrita en 1934, es un 
relato organizado en estampas cuya 
interconexión debe establecer el lector. 
Flavio Herrera utiliza un lenguaje 
coloquial y presenta su preocupación 
constante por el mundo interior de los 
personajes que la protagonizan. “Dos 
son los temas centrales de El Tigre: uno, 
los trozos de vida de Luis y Fernando; 
otro, la vida del trópico. 

Flavio Herrera
Editorial Universitaria

ISBN: 99922-59-33-7
Páginas: 189

Q. 35.00

LA TEMPESTAD

PROPUESTA No. 1

La primera propuesta es el concepto de una 
llama de vela, utilizando degradado y colores 
cálidos (rojo, amarillo y naranja) se diseñó 
la representación de la llama y se colocó en 
los lados derecho e izquierdo de la página. 
Se propuso la tipografía Palo seco: Helvéti-
ca en sus distintos grosores y tamaños. 	
						    
	

PÁGINAS INTERIORES

						    
11.5  PÁGINAS INTERIORES

Al haber elegido el cliente la diagramación 
de las páginas interiores, se presentaron 
dos propuestas, elaboradas con el concepto 
creativo “Fuentes de Luz”. Se explicó al clien-
te el significado del concepto y la aplicación 
de éste al diseño.

Goudy Old Style
Goudy Old Style
trajan pro
trajan pro
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PROPUESTA No. 2

La segunda propuesta es un diseño dinámi-
co representando por un rayo de sol, con de-
gradados y recorriendo el fondo de la página. 
Se utilizó tipo de letra Times New Roman y 
Goudy Old Style.

PÁGINAS INTERIORES
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ELECCIÓN DE PROPUESTA

Se presentaron las propuestas al cliente y 
eligió la propuesta No. 1, ya que el diseño de 
la segunda era distractor. Se acordó colocar 
un fondo de color a las páginas y colocar 4 
fotografías de portadas de libros por página 
y pulir las propuestas para diagramación. Es-
cribir para el contenido de libros un máximo 
de 5 líneas de texto.

11.6  BOCETAJE DE PORTADA

PROPUESTA No. 1

Se pensó en la ilustración de un faro estilo 
colonial, utilizando solamente colores planos 
y las tonalidades de amarillo y naranja, y tipo-
grafía romana antigua.

PROPUESTA No. 1

PROPUESTA No. 2

Se presentaron los bocetos al cliente y se eli-
gió la propuesta No. 2. Se validaron las pro-
puestas con 4 expertos en diseño gráfico e 
hicieron las siguientes observaciones:

1) Aplicar efectos a las ilustraciones.		
2) Definir los contornos de las ilustraciones.

11.7  BOCETAJE DE 			 
        PÁGINAS POR MATERIA

Se aplicó la misma línea de diseño de la pro-
puesta elegida de páginas interiores y porta-
da. Cuando el cliente eligió el diseño de lla-
ma de vela, se creó una propuesta aplicando 
la misma línea de diseño. Y se presentó una 
segunda propuesta con el diseño del faro. La 
página llevará el título de la materia con un 
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PROPUESTA No. 1

PROPUESTA No. 2

11.8  SEGUNDO NIVEL			 
        DE VISUALIZACIÓN

1A. FASE: BOCETAJE MANUAL O CON 
TÉCNICA MIXTA: VALIDACIÓN POR 
COMPARACIÓN ENTRE IGUALES

Se aplicó la misma línea de diseño de la pro-
puesta elegida de páginas interiores y por-
tada. Se aplicaron los cambios acordados 
en la reunión de trabajo con el Ing. Anacle-
to Medina, Director de Editorial Universitaria 
(más opciones de diagramación, 4 libros por 
página, tipo de letra romana antigua, etc.) y 
de estos acuerdos se elaboraron los bocetos 
digitales. 

Se aplicó una entrevista a 4 diseñadores 
gráficos, presentándoles las propuestas y 
se anotaron las observaciones y son las si-
guientes: Por mayoría eligieron el tipo de 
letra Romana Antigua: Goudy Old Style. Un 
entrevistado sugirió aplicar una sombra para-
lela en las fotografías de las portadas de los 
libros, además aplicar efectos al diseño de 
la separación de páginas por materia y defi-
nir los contornos del faro. El color amarillo de 
fondo la mayoría lo consideró atractivo.	
	

índice de los títulos que contiene. En reunión 
de trabajo con el cliente se presentaron las 
dos propuestas y eligió la primera, para con-
tinuar con la misma línea de diseño.
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11.9  SEGUNDO NIVEL			 
        DE VISUALIZACIÓN

2A. FASE: BOCETAJE DIGITAL		
VALIDACIÓN CON EL GRUPO		
OBJETIVO

En la reunión de trabajo con el cliente, se 
presentaron los bocetos anteriores y se eli-
gieron los últimos dos, ya que los anteriores 
tenían varios elementos distractores. A conti-
nuación se describen los cambios en las pie-
zas elegidas, para mejorarlas.

1. Escribir menos texto en contenido de 	
    libros (máximo 5 líneas de texto).		
2. Aplicar un degradado de color en		
    el fondo de las páginas.			 
3. Tipo de letra: Goudy Old Style.		
4. Reducir el ancho de las columnas		
    de texto.					   
5. Se eligió el color amarillo de fondo.		
6. Utilizar un filete más delgado para el	
    pie de página.
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11.9.1  APLICACIÓN DE CAMBIOS

Con los cambios solicitados se elaboraron 
los siguientes bocetos y propuesta de boce-
tos de separación de páginas por materia. Se 
presentaron nuevas propuestas para diseño 
de portada y separación de páginas por ma-
teria, utilizando para ello el concepto creativo 
“Fuentes de Luz”. Los elementos que se apli-
caron al diseño son: un faro, luz de linterna.

11.9.2  NUEVAS PROPUESTAS PARA 	
           SEPARACIÓN DE PÁGINAS	
	 POR MATERIA

En reunión de trabajo, el Ing. Anacleto Me-
dina sugiere que las páginas por materia no 
sean páginas completas, sino media página o 
un cuarto de página. Se elaboraron dos pro-
puestas, una de ellas con el recurso de la fo-
tografía y la otra con la técnica de ilustración. 
Al final se eligió el diseño con fotografía, ya 
que le pareció atractivo. Se elaboraron dos 
bocetos para la parte inferior de la página. La 
primera propuesta con un filete delgado y la 
segunda con un diseño colonial. Se eligió la 
segunda propuesta como diseño final.
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Este libro resume los resultados más importantes obtenidos en Cuba, y 
en particular en la Estación Experimental de Pastos y Forrajes “Indio Ha-
tuey”. Desde su fundación en 1962, su misión ha sido de dotar a la gana-
dería vacuna de una tecnología sostenible y sustentable. El presente libro 
propone el único mecanismo posible de retorno del flujo de materiales en 

EL SILVOPASTOREO: UN NUEVO CONCEPTO DE PASTIZAL

Actualmente existe a escala mundial, una enorme preocupación por prote-
ger y mantener la sobre la vivencia de las formas biológicas. En este libro 
de percibe la preocupación del autor por aclarar la idea errónea acerca de 
la existencia de fauna dañina. Él expone ampliamente que cada una de las 
especies de la fauna cumple una función estabilizadora en los ecosistemas, 
y a su vez ésta se encarga de mantener en óptimas condiciones el equilibrio 

LA FAUNA SILVESTRE EN GUATEMALA

Los elementos bióticos y abióticos de La Flora Silvestre de Guatemala, 
son explicados de forma sencilla y didáctica, lo que permite que el texto 
sea accesible tanto para los estudiosos de la ecología guatemalteca, así 
como para el lector común. El autor nos presenta una variada descripción 
que nos lleva desde el posible origen de la flora guatemalteca, hasta su 
total desarrollo en nuestro territorio. El texto es presentado de una forma 
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derecho

El respeto al derecho ajeno es la paz.

12.  TERCER NIVEL			 
       DE VISUALIZACIÓN

PROPUESTA GRÁFICA EN SU VER-
SIÓN	 FINAL: VALIDACIÓN CON EL 
CLIENTE

Se elaboraron las piezas gráficas para la va-
lidación con el grupo objetivo, y se presenta-
ron al cliente para las últimas observaciones 
y correcciones. Las fotografías se ampliaron 
aproximadamente un 40% del tamaño del 
formato. Se utilizaron fotografías de Editorial 
Universitaria, ya que es un catálogo institu-
cional y también pantallas como fondo para 
los títulos de las materias.
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la existencia de fauna dañina. Él expone ampliamente que cada una de las 
especies de la fauna cumple una función estabilizadora en los ecosistemas, 
y a su vez ésta se encarga de mantener en óptimas condiciones el equilibrio 

LA FAUNA SILVESTRE EN GUATEMALA

Los elementos bióticos y abióticos de La Flora Silvestre de Guatemala, 
son explicados de forma sencilla y didáctica, lo que permite que el texto 
sea accesible tanto para los estudiosos de la ecología guatemalteca, así 
como para el lector común. El autor nos presenta una variada descripción 
que nos lleva desde el posible origen de la flora guatemalteca, hasta su 
total desarrollo en nuestro territorio. El texto es presentado de una forma 

LA FLORA SILVESTRE EN GUATEMALA

MEDICINA

BAUDILIO NAVARRO
BATRES

Q. 70.00

Págs. 230
Año: 2002

MARÍA DEL CARMEN 
MELÉNDEZ
Págs. 230
Año: 2002

INDIO HUATEY

Q. 70.00

Págs. 230
Año: 2002

PROPUESTA No. 1

PROPUESTA No. 2
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Fotografía: Dinora Córdova.
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CAPÍTULO 4
Validación de la Propuesta
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13.1 TÉCNICA DE VALIDACIÓN

Existen varias técnicas que ayudan en la vali-
dación de nuestros proyectos de diseño. En-
tre ellas están:

1. La Entrevista				  
2. La Encuesta y 				  
3. La Observación.

Para realizar la validación del catálogo, se 
eligió la técnica de encuesta, por medio del 
instrumento del cuestionario, el cual es muy 
útil para recabar la información necesaria 
para fines del proyecto.

En la reunión de trabajo con el Ingeniero Ana-
cleto Medina, Jefe de Editorial Universitaria, 
se definió el boceto final que será presentado 
al grupo objetivo y se hicieron las últimas ob-
servaciones sobre el diseño y contenido del 
catálogo.

13.1.1 ENCUESTA

Pulido (1971), citado por García & Quintanal 
(s.f.), opina que para iniciar el proceso de 
recolección de información es necesaria la 
elección de la técnica, con el fin de obtener 
buenos resultados. Para fines del proyecto 
se eligió la técnica de la encuesta. Al haber 
definido la técnica, es necesario hacerse al-
gunas preguntas clave:

¿A cuántas personas está dirigido?		
¿Por qué medio se realizará la encuesta	
 (correo electrónico, teléfono, 			
  personalmente, etc.)?				 
¿Qué tipo de preguntas se realizará?		
¿La encuesta será dirigida o			 
  autoadministrada?

Una vez planteados convenientemente los 
momentos previos al diseño y recogida de 
datos en toda investigación (problema, hipó-
tesis, etc.), para realizar una encuesta hay 
que seguir los siguientes pasos:

1. Determinación de la población (conjunto	
    de individuos del que se desea obtener	
    la información) y unidad muestral que	
    contestará al cuestionario (un sujeto,	
    una familia, etc.). 				  
2. Selección y tamaño de la muestra.		
3. Diseño del material para realizar		
    la encuesta.					  
4. Organización y puesta en práctica		
    de trabajo de campo.			 
5. Tratamiento estadístico de los datos	
    recogidos.					   
6. Discusión de los resultados.

La técnica de la encuesta se realiza siempre 
en función de un cuestionario, siendo éste 
por tanto, el documento básico para obtener 
la información en la gran mayoría de las in-
vestigaciones y estudios de mercado. 

COMPROBACIÓN
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13.2  INSTRUMENTO

El cuestionario es un documento formado por 
un conjunto de preguntas que deben estar re-
dactadas de forma coherente y organizadas, 
secuenciadas y estructuradas de acuerdo 
con una determinada planificación, con el fin 
de que sus respuestas nos puedan ofrecer 
toda la información que se precisa. (Wikipe-
dia, la Enciclopedia Libre, 2012).

La encuesta se aplicó a 5 Diseñadores Grá-
ficos 3 expertos del tema y 10 personas del 
grupo objetivo. El orden de la información 
que contiene el cuestionario es el siguiente:

1. Encabezado.				  
2. Objetivos y propósito de la encuesta.	
3. Instrucciones de Inicio.			 
4. Listado de preguntas organizadas.		
5. Observaciones y agradecimientos.

D. Begoña y J. Quintanal opinan que antes 
de redactar el cuestionario es importante es-
cribir una breve resumen sobre los objetivos 
de la encuesta y el propósito de la misma, 
además debe explicarse al grupo objetivo el 
título del proyecto. Las instrucciones de ini-
cio son clave para indicar al grupo objetivo lo 
que debe hacer. Igual de importante es agra-
decerles por tomarse el tiempo de responder 
al cuestionario. Puede hacerse de forma es-
crita si la encuesta es autoadministrada o de 

13.3  TIPOS DE PREGUNTAS

Existen distintos tipos de preguntas, para 
este caso específico se redactaron 10 pre-
guntas de evaluación. 

Preguntas de Evaluación: Son preguntas diri-
gidas a obtener del entrevistado información 
sobre cómo valora una serie de cosas o as-
pectos. Pueden proporcionar una valoración 
de carácter numérico o una valoración de ca-
rácter cualitativo. (Wikipedia, la Enciclopedia 
Libre, 2012).

La estructura formal del cuestionario para 
la validación de los bocetos finales es el si-
guiente:					   
Universidad de San Carlos de Guatemala	
Facultad de Arquitectura			 
Escuela de Diseño Gráfico			 
Curso: Proyecto de Graduación		
Énfasis Editorial Didáctico Interactivo

El objetivo de la presente encuesta es para 
la validación del material gráfico que consiste 
en el diseño del catálogo para la divulgación 
de la Editorial Universitaria de la Universidad 
de San Carlos de Guatemala, con el propósi-

forma verbal si es dirigida. A nivel estético, el 
cuestionario tendrá un espaciado adecuado, 
con numeración correlativa y con un tamaño 
de letra legible.
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to de recolectar información sobre aspectos 
de diseño gráfico del catálogo, y otros que 
contribuyan a la publicación de un material 
gráfico creativo y funcional. Le agradezco de 
antemano por brindarme el tiempo para res-
ponder el cuestionario, ya que con su valiosa 
colaboración contribuye a la divulgación de 
la calidad de producción con la que Editorial 
Universitaria se caracteriza.

INSTRUCCIONES: 				  
Observa los bocetos del catálogo y a conti-
nuación lee las siguientes preguntas, luego 
subraya el inciso que consideres es tu res-
puesta.

        1. El uso del color en el diseño de la		
    portada es: 
2. El diseño de portada es:
3. El estímulo que da la portada para		
    comprar los libros es:           
4. La tipografía utilizada en la propuesta	
    gráfica es:
5. La forma en que están presentadas	
    las portadas de los libros y los textos	
    en cada página te produce:
6. El uso del diseño ubicado en la parte	
    inferior de página permite:                                
7. El color aplicado en las páginas del		
    catálogo  lo asocias con:                          
8. La facilidad que brinda el catálogo		
    para consultar la bibliografía te parece:

9. Las fotografías utilizadas para cada	    
tema consideras que son:
¿CAMBIARÍAS ALGO EN EL DISEÑO?

13.4  ESTRUCTURA			 
        DE LAS PREGUNTAS

Para la elaboración de la encuesta se uti-
lizaron los siguientes criterios, abordando 
preguntas sobre:

1) Diagramación
2) Portada
3) Color
4) Tipografía
5) Diseño de páginas
6) Fotografías
7) Elementos de diseño y
8) Concepto creativo

Al tener definidos cada uno de los temas, 
se elaboraron preguntas relacionadas con 
el tema, tanto preguntas valorativas como 
de respuesta codificada, mediante dígitos o 
grafías de respuesta.

Ej: El diseño de la portada lo consideras.
a. Atractivo    
b. Adecuado
c. Necesita mejorar
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Las personas encuestadas son hombres 
y mujeres comprendidos entre la edad 
de 30 a 60 años, jefes y/o encargados 

de editoriales dentro del campus universita-
rio, propietarios de pequeñas empresas dedi-
cadas a la producción editorial, residentes en 
la ciudad capital, con ingresos mínimos de 
Q.7,000.00 quetzales mensuales. Estas per-
sonas son encargadas de dirigir los procesos 
de producción editorial, por lo cual tienen la 
experiencia para aplicar sus criterios en los 
bocetos finales que se les presentan.

13.5   PROCEDIMIENTO	  	
	 PARA LA APLICACIÓN		
	 DE LA ENCUESTA

La encuesta se aplicó el día martes 9 de 
octubre, en el campus Universitario, en la 
Facultad de Humanidades y Arquitectura, 
Rectoría, Editorial Universitaria, a un grupo 
objetivo de 10 personas, trabajadores de edi-
toriales y propietarios de pequeñas empre-
sas editoriales.  Al inicio de la encuesta se 
presentaron los bocetos finales, se explicó el 
objetivo de la encuesta, el título del proyecto, 
el concepto creativo y se hizo entrega de la 
encuesta. Se anotaron las observaciones 
que por iniciativa del grupo objetivo surgie-
ron.

INFORMANTE

Figura 23. Jefe de Impresión, Editorial Universitaria. Encar-
gado de Impresión Digital.

Figura 22. Jefe de Producción, Editorial Universitaria. Encar-
gado de dar seguimiento a las órdenes de trabajo.
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PREGUNTA No. 1
 El uso del color en el diseño

 de la portada es:

PREGUNTA No. 2
El diseño de portada es:

a. Atractivo               No adecuado a la institución
b. Adecuado             Desordenado

a. Exelente                       Regular
b. Muy buena                   Puede mejorar
c. Buena                

90%

10%

70%

30%

a. Legible                          Legible y clara
b. No es legible                 Cambiar tipo de letra

PREGUNTA No. 4
La tipografía utilizada en la propuesta

 gráfica es:

          
a. Exelente                       Regular
b. Muy bueno                   Puede Mejorar
c. Bueno                     

PREGUNTA No. 3
El estímulo que da la portada para

 comprar los libros es: 

60%

10%

30%

70%

30%
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PREGUNTA No. 6
El uso del diseño ubicado en la parte 

inferior de la página permite:  

PREGUNTA No. 5
La forma en que están presentadas las 

portadas de los libros y los textos en 
cada página te produce:

a. Sensación de orden       Sensación de desorden  
b. Confusión                       Armonía

      Orden en contenido     Distracción
      Confusión                     Complementar el diseño

100% 100%

a. Alegría                         Aburrimiento
b. Positivismo                  Desorden

a. Exelente                       Regular
b. Muy buena                   Puede mejorar           
c. Buena                

PREGUNTA No. 7
El color aplicado en las páginas

 del catálogo lo asocias con:

PREGUNTA No. 8
La facilidad que brinda el catálogo para

 consultar la bibliografía te parece:

80%

20%
10%

80%

10%
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13.6  ANÁLISIS DE LOS		
        RESULTADOS Y CAMBIOS	
        SUGERIDOS EN EL DISEÑO

En el desarrollo de la encuesta, el grupo ob-
jetivo hizo varias observaciones y se anotan 
las siguientes:

PREGUNTA No. 1
El uso del color en el diseño de la portada es: 
El 90% de los encuestados confirmó que el 
color es adecuado al concepto “Fuentes de 
Luz”, ya que previamente se les explicó el 

porqué  del  uso  de  los colores cálidos (ana-	
ranjado y amarillo). 

El 10% lo consideró atractivo, aunque en una 
tonalidad más suave. Sin embargo, fue nece-
sario presentar nuevas propuestas al cliente, 
ya que el color de la portada por sugerencia 
del Ing. Anacleto Medina, debe ser el que re-
fleje el color institucional de la USAC.

PREGUNTA No. 2
El diseño de portada es: El 70% cree que es 
muy buena, aunque se podría pulir más el dis-
eño. El 30% dijo que es buena. Se realizaron 
cambios en el diseño de la portada, utilizando 
una fotografía de rectoría y como fondo el color 
azul, representativo de la Universidad de San 
Carlos y de Editorial Universitaria y se pre-
sentó al Ing. Anacleto Medina, quien aprobó 
satisfactoriamente el diseño de portada.

PREGUNTA No. 3
El estímulo que da la portada para comprar 
los libros es: El 60% indicó que el estímulo 
es muy bueno, el 30% dijo que es bueno y 
el 10% lo considera excelente. Sin embargo, 
todos creen que se debería agregar más foto-
grafías del campus universitario, lo cual se 
aplicó en el diseño de la portada, se cambió 
del color anaranjado, al azul, y se presentaron 
los bocetos al Ing. Anacleto Medina, para su 
aprobación.
 

PREGUNTA No. 9
Las fotografías utilizadas para cada

 tema consideras que son:

     Adecuadas al tema                    Puede mejorar
     No son adecuadas al tema                  

90%

10%
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PREGUNTA No. 5
La forma en que están presentadas las porta-
das de los libros y los textos en cada página 
te produce: El 100% confirmó que sí transmite 
sensación de orden.	
	
PREGUNTA No. 6 
El uso del diseño ubicado en la parte inferior 
de la página permite: El 100% confirma que 
es un complemento para la página. No hubo 
ningún comentario adicional.

PREGUNTA No. 7 
El color aplicado en las páginas del catálogo  
lo asocias con: El 80% lo asocia con alegría y 
el 20% con positivismo. Indican que para dife-
renciar las materias el color se puede aplicar 
en distintas tonalidades del más claro al más 
oscuro.			

PREGUNTA No. 8 

La facilidad que brinda el catálogo para con-
sultar la bibliografía te parece: El 80% dice 
que es muy buena, el 10% que es buena y el 
10% que es excelente.	

PREGUNTA No. 4
La tipografía utilizada en la propuesta gráfica 
es: El 70% confirma que la tipografía es le-
gible, con el tamaño adecuado, el 30% con-
sidera que sería más legible utilizar familias 
tipográficas palo seco.	

PREGUNTA No. 9
Las fotografías utilizadas para cada tema con-
sideras que son: El 90% indica que es ade-
cuada al tema y el 10% que puede mejorar. 
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La aplicación de los 3 ejercicios concep-
tuales para definir el concepto creativo, 
la investigación de los conceptos fun-

damentales sobre el tema del proyecto y la 
intervención y sugerencias de profesionales 
y  expertos,  público  objetivo  y  cliente  con 	
respecto al diseño del catálogo, contribu-
yeron en el desarrollo de las piezas gráficas 
finales, las cuales cumplieron con las expec-
tativas del cliente y grupo objetivo, quienes 
son los usuarios finales.

Del concepto creativo “Fuentes de Luz” 
partieron las ideas sobre los elementos del 
diseño: tipografía, color, diagramación, foto-
grafías, etc. Al inicio se pensó en utilizar la 
característica de una fuente de luz y se creó 
el diseño de una llama de vela, utilizando las 
tonalidades y variaciones del color naranja, 
rojo y amarillo. Como el catálogo de libros 
será impreso y digital, se eligió una tipografía 
palo seco: Helvética para cuerpo de texto, 
y complementada con la familia tipográfica 
Franklin Gothic, para titulares.

Esta idea se le presentó al cliente, quien 
decidió que se utilizaría el tipo de letra An-
tigua Romana. Las decisiones de diseño en 
el proyecto fueron aprobadas por el cliente, 
se presentaron los argumentos necesarios 
sobre los elementos utilizados en el diseño 
y tuvieron la aceptación por el Ing. Anacleto 

Medina, Director de Editorial Universitaria.
En las reuniones de trabajo semanales se 
presentaron los bocetos con las correccio-
nes y cambios que el cliente solicitó. Estos 
cambios no afectaban el desarrollo del pro-
ceso de diseño, ya que eran correcciones y 
observaciones relacionadas al tamaño de la 
letra, cantidad de texto, precios de libros, edi-
ciones, resolución de fotografías de portadas 
de libros, etc. No propiamente con el diseño 
y diagramación del catálogo. 

El catálogo digital tendrá algunas variaciones 
en cuanto a la tipografía, ya que para forma-
tos digitales la tipografía palo seco aportará 
una mayor legibilidad. El aporte del catálogo 
digital consiste en que el grupo objetivo que 
por cualquier razón no pueda adquirir un 
ejemplar impreso, al dar clic sobre la foto-
grafía del libro, ésta le llevará a un enlace 
de la página de la Biblioteca Central de la 
Universidad de San Carlos, en la cual podrá 
consultar la descripción del libro para poder 
realizar una consulta de su clasificación para 
poderlo consultar dentro de las instalacio-
nes de la biblioteca o bien podría hacer un 
préstamo externo del material. Este recurso 
es indispensable en esta era donde las per-
sonas desean obtener de una forma fácil y 
rápida las cosas. La tipografía utilizada en el 
diseño de pieza final es Goudy Old Style con 
sus diferentes grosores y tamaños:

FUNDAMENTACIÓN
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Goudy Old Style
GOUDY OLD STYLE
Goudy Old Style

Las fotografías representan la imagen insti-
tucional de la Universidad de San Carlos de 
Guatemala, en cada materia se presentan 
fotografías de la Editorial Universitaria, prin-
cipalmente de la maquinaria más antigua uti-
lizada aún en la actualidad.

Para el fondo de página se utilizó el siguiente 
porcetaje de color.

    
  

    						    
    C:70           M:0               Y:5               K:0

Dentro del diseño de las páginas interiores 
se utilizaron pantallas para separar los con-
tenidos y se aplicó en los titulares sobre las 
fotos para resaltarlos.

Figura 24. Impresora, Editorial 
Universitaria. Impresión de artes en 
formato carta.

Figura 25. Impresora antigua, Edi-
torial Universitaria. Impresora de 
títulos, utilizada actualmente.
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14.1  PUESTA EN PRÁCTICA	
        DE LA PROPUESTA		
        GRÁFICA

En entrevista realizada con Miguel Ángel Bel-
tethon, Jefe de Producción Editorial, comen-
ta que para la reproducción del catálogo de 
aproximadamente 50 páginas se invertirá un 
total de Q 15,000.00 quetzales distribuidos 
de la siguiente forma:

Elaboración de placas    

Tinta y papel                   

Separación de color      

TOTAL                         Q 15,000.00

Se realizará una impresión de 200 ejempla-
res para ser distribuidos dentro del campus 
universitario, en las distintas unidades aca-
démicas y centros regionales. Todo el pro-
ceso de impresión se realizará en Editorial 
Universitaria. 

El aporte del proyecto como diseñadora grá-
fica, se distribuye de la siguiente forma:

Diagramación                              (100.00 c/u)  

Fotografías                

Diseño de portada        

Diseño de páginas                 (100.00 c/u) 
interiores

TOTAL                     Q 16,000.00

El total que se invertirá en la impresión de 
200 catálogos tamaño 8.5 x 8.5 plg, a full co-
lor es de:

Q. 31,000.00

LINEAMIENTOS

6,000.00

3,000.00

1,000.00

6,000.00

Q

Q

Q

5,000.00

2,000.00

8,000.00

Q

Q

Q

Q
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14.2  CONCLUSIONES

Se diseñó el catálogo editorial de la produc-
ción bibliográfica de la Editorial Universitaria, 
mediante el uso de la fotografía que es el me-
jor recurso para el diseñador de catálogos, la 
ilustración, diagramación, etc.

Se sistematizó el material gráfico por medio 
del bocetaje de cada uno de los elementos 
que  intervinieron  en  la  elaboración  del  di-
seño, y éstos fueron la clave para un resul-
tado creativo, que llame la atención de insti-
tuciones editoriales y visitantes de la Editorial 
Universitaria y Universidad de San Carlos de 
Guatemala.

Se diseñó un catálogo editorial de calidad, 
para divulgar la producción editorial univer-
sitaria.

14.3  RECOMENDACIONES

14.3.1 A EDITORIAL UNIVERSITARIA

Continuar con la elaboración del catálogo 
para el año 2013, para dar continuidad a la 
divulgación de la bibliografía universitaria. 

Implementar en el catálogo la tecnología di-
gital, ya que nos encontramos en un tiempo 
en el que las personas desean obtener las 
cosas de una forma rápida y fácil, y el uso de 
la tecnología puede ayudar con este objetivo.

Incluir en el catálogo editorial bibliografía que 
aún se encuentra disponible para la venta.

CONCLUSIONES
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A
ACABADO	 				  
Proceso de trabajo que dará por finalizado la 
fabricación de un impreso.

Tratamiento de superficie que se le da al pa-
pel o al impreso para ennoblecerlo. (P. Pozo, 
2001).

B
BOCETO					   
Un boceto, también llamado esbozo o borra-
dor, es un dibujo realizado de forma esque-
mática y sin preocuparse de los detalles o 
terminaciones para representar ideas, luga-
res, personas u objetos.

Es un dibujo rápido de lo que luego llegará 
a ser un dibujo definido o la obra de arte fi-
nal en sí. (Wikipedia, la Enciclopedia Libre, 
2012).

C
CATÁLOGO					  
Instrumento administrativo que presenta en 
forma sumaria, ordenada y sistematizada, un 
listado de cosas o eventos relacionados con 
un fenómeno en particular. m. Registro, in-
ventario, lista de personas, sucesos o cosas 
puestas en orden. (Wikipedia, la Enciclope-
dia Libre, 2012).

D	

DIAGRAMACIÓN				 
Es un oficio del diseño editorial que se encar-
ga de organizar en un espacio, contenidos 
escritos, visuales y en algunos casos audio-
visuales (multimedia) en medios impresos y 
electrónicos, como libros, diarios y revistas. 
(Wikipedia, la Enciclopedia Libre, 2012).

DISEÑO EDITORIAL			 
El diseño editorial es la rama del diseño gráfi-
co dedicada a la maquetación y composición 
de publicaciones tales como revistas, perió-
dicos o libros. (Wikipedia, la Enciclopedia Li-
bre, 2012).

           				   F					   

FOTOMECÁNICA				 
Se le llama fotomecánica a la técnica para 
obtener transparencias negativas o positivas 
de dibujos, fotografías y textos que servirán 
en primer lugar para hacer una copia exacta 
en la plancha, estando en pleno contacto con 
ella. 

Se le conoce también como la técnica de ela-
boración de negativos y positivos para su re-
producción por diferentes medios de impre-
sión. (Wikipedia, la Enciclopedia Libre, 2012).

GLOSARIO
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G
GUARDAS          	 			 
Cada una de las dos hojas de papel blanco 
que ponen los encuadernadores al principio 
y al fin de los libros. U. m. en pl. (Diccionario 
de la Lengua Española, 2010).

I
IMPRESIÓN OFFSET			 
La impresión offset es un método de repro-
ducción de documentos e imágenes sobre 
papel o materiales similares, que consiste en 
aplicar una tinta, generalmente oleosa, sobre 
una plancha metálica, compuesta general-
mente de una aleación de aluminio. (Wikipe-
dia, la Enciclopedia Libre, 2012).	

INTERACTIVIDAD			 
La interactividad es un concepto ampliamen-
te utilizado en las ciencias de la comunica-
ción, en informática, en diseño multimedia 
y en diseño industrial. Interactivo Dicho de 
un programa que permite una interacción a 
modo de diálogo entre ordenador y usuario.	
(Wikipedia, la Enciclopedia Libre, 2012).

S
SIGNATURA 				  
f. Impr. Señal que con las letras del alfabeto 
o con números se ponía antes al pie de las 

primeras planas de los pliegos o cuadernos, 
y hoy solo al pie de la primera de cada uno 
de estos, para gobierno del encuadernador. 
(Diccionario de la Lengua Española, 2010).			  		   	    			 T	

TIPOGRAFÍA				  
Es el arte y técnica del manejo y selección 
de tipos, originalmente de plomo, para crear 
trabajos de impresión. (Wikipedia, la Enciclo-
pedia Libre, 2012).

TIPÓMETRO
Calibre utilizado para medir el espacio que 
ocupan diversos tamaños de textos e interlí-
neas. (P. Pozo, 2001).	

TIPOS MÓVILES				  
Son unas piezas habitualmente metálicas en 
forma de prisma. Cada una de estas piezas 
contiene un carácter o símbolo en relieve e 
invertido especularmente. (Wikipedia, la En-
ciclopedia Libre, 2012).

U
U.C.A 	 				  
(Under Colour Addition) Adición debajo del 
color. Técnica utilizada para añadir más ima-
gen en forma de puntos en la tinta cyan, ma-
genta y amarilla en las áreas neutras oscuras 
de la reproducción. (P. Pozo, 2001).

C
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ANEXOS



1.  El uso del color en el diseño de la portada es: 
     a. Atractivo            b. Adecuado               c. No adecuado a la institución           d. Desordenado

2.  El diseño de portada es:
     a. Exelente                   b. Muy buena                    c. Buena                d. Regular                  e. Puede mejorar  

3.  El estímulo que da la portada para comprar el libro es:          
      a. Exelente             b. Muy bueno              c. Bueno                     d. Regular              e. Puede Mejorar
     

4.  La tipografía utilizada en la propuesta gráfica es:
      a. Legible              b. No es legible           c. Legible y clara               d. Cambiar tipo de letra
     

5.  La diagramación de las páginas interiores del catálogo producen:
      a. Sensasión de orden              b. Confusión               c. Sensación de desorden     d. Armonía        
     

6.  El uso del elemento gráfico ubicado en la parte inferior de cada página permite:                                
       a.  Orden en el contenido    b. Confusión               c. Distracción                 d. Complementar el diseño de página
                         

7.  El color aplicado en la propuesta lo asocias con:                          
       a.  Alegría             b. Positivismo             c. Aburrimiento                d. Desorden                        
  

8.  La facilidad que brinda el catálogo para consultar la bibliografía te parece:
      a. Exelente                   b. Muy buena                    c. Buena                d. Regular                  e. Puede mejorar

9.  Las fotografías utilizadas para cada tema consideras que son:
      a. adecuadas al tema          b. No son adecuadas al tema                  c. Adecuadas pero puede mejorar.

INSTRUCCIONES: 
Observa el diseño del catálogo y a continuación lee las siguientes preguntas, luego subraya el inciso que consid-
eres es tu respuesta.

GRACIAS POR TU COLABORACIÓN

¿CAMBIARÍAS ALGO EN EL DISEÑO?   

Validación Expertos y Diseñadores Gráficos

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseño Gráfico
Curso: Proyecto de Graduación
Énfasis Editorial Didáctico Interactivo

El objetivo de la presente encuesta es para la validación del material gráfico que consiste en el diseño del catálogo para la di-
vulgación de la Editorial Universitaria de la Universidad de San Carlos de Guatemala, con el propósito de recolectar información 
sobre aspectos de diseño gráfico del catálogo, y otros que contribuyan a la publicación de un material gráfico adecuado y fun-
cional. Le agradezco de antemano por brindarme el tiempo para responder al cuestionario ya que con su valiosa colaboración 
contribuye a la divulgación de la calidad de producción con la que Editorial Universitaria se caracteriza.
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Validación Grupo Objetivo

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseño Gráfico
Curso: Proyecto de Graduación
Énfasis Editorial Didáctico Interactivo

El objetivo de la presente encuesta es para la validación del material gráfico que consiste en el diseño del catálogo para la di-
vulgación de la Editorial Universitaria de la Universidad de San Carlos de Guatemala, con el propósito de recolectar información 
sobre aspectos de diseño gráfico del catálogo, y otros que contribuyan a la publicación de un material gráfico adecuado y fun-
cional. Le agradezco de antemano por brindarme el tiempo para responder al cuestionario ya que con su valiosa colaboración 
contribuye a la divulgación de la calidad de producción con la que Editorial Universitaria se caracteriza.

INSTRUCCIONES: 
Observa el diseño del catálogo y a continuación lee las siguientes preguntas, luego subraya el inciso que consi-
deres es tu respuesta.

1.  El uso del color en el diseño de la portada es: 
     a. Atractivo            b. Adecuado               c. No adecuado a la institución           d. Desordenado

2.  El diseño de portada es:
     a. Exelente                   b. Muy buena                    c. Buena                d. Regular                  e. Puede mejorar  

3.  El estímulo que da la portada para comprar los libros es:           
      a. Exelente             b. Muy bueno              c. Bueno                     d. Regular              e. Puede Mejorar
     

4.  La tipografía utilizada en la propuesta gráfica es:
      a. Legible              b. No es legible           c. Legible y clara               d. Cambiar tipo de letra
     

5.  La forma en que están presentadas las portadas de los libros y los textos en cada página te produce:
      a. Sensasión de orden              b. Confusión               c. Sensación de desorden     d. Armonía        
     

6.  El uso del diseño ubicado en la parte inferior de cada página permite:                                
       a.  Orden en el contenido    b. Confusión               c. Distracción                 d. Complementar el diseño de página
                         

7.  El color aplicado en las páginas del catálogo  lo asocias con:                          
       a.  Alegría             b. Positivismo             c. Aburrimiento                d. Desorden                        
  

8.  La facilidad que brinda el catálogo para consultar la bibliografía te parece:
      a. Exelente                   b. Muy buena                    c. Buena                d. Regular                  e. Puede mejorar

9.  Las fotografías utilizadas para cada tema consideras que son:
      a. adecuadas al tema          b. No son adecuadas al tema                  c. Adecuadas pero puede mejorar.

¿CAMBIARÍAS ALGO EN EL DISEÑO?   

GRACIAS POR TU COLABORACIÓN
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