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l PRESENTACION

El siguiente trabajo es una documentacién del proceso de realizacién del Proyecto de graduacion
‘Material audiovisual informativo acerca de la ECC y su proyecto de Reforma Curricular 20157,
el cual tiene como objetivo informar acerca de los cambios que se planean para el Pensum de
estudios de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion - ECC-.

Cuenta con informacién acerca de la historia de esta institucién, asi como también de los planes
a futuro y los procesos planteados para el mismo.

Con el objetivo de alcanzar un producto efectivo se elaboré un estudio del grupo objetivo, por
medio de instrumentos de recoleccién de informacién que recaudaron datos relevantes para
crear un material atractivo para la comunidad estudiantil de la ECC.

Todo el proyecto contiene su respectiva documentacién y fundamentacién de procesos vy
conceptos de disefio aplicados desde la perspectiva del Disefio Crdfico y bien recibidos por el
grupo objetivo.



CAPITULO UNO

Introduccién




l INTRODUCCION

La Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de San Carlos es una entidad que
se dedica a formar profesionales en los campos de locucién, publicidad y periodismo.

Es importante enfatizar que esta carrera se encuentra estrechamente relacionada con la Escuela
de Disefio Crdfico de la Universidad de San Carlos, ya que ambas tratan temas vinculados con
un objetivo principal: formar comunicadores.

Dentro de la misma entidad se encuentran dificultades que puedan legar a afectar a la comunidad
educativa de esta institucion, tales como la falta de comunicacién de procesos administrativos,
falta de comunicacién estudiante-docente y algunas otras, como la falta de prdctica técnica de
las asignaturas que se imparten en la casa de estudios.

El campo multimedia, dentro de la licenciatura de Disefio Gréfico, se especializa en capacitar
a los alumnos en temas vinculados a medios audiovisuales, interactivos, animacién, cine, entre
otros, por lo que temas como la locucién y el periodismo resultan ser Utiles para expandir los
conocimientos acerca del campo de lo multimedia.



l ANTECEDENTES

Las actividades en la Escuela de Ciencias de la Comunicacion que se registran relacionadas al tema
de la Reforma Curricular se generalizan de la siguiente manera:

Desde el afio 1976 no se han hecho cambios significativos en la carrera de licenciatura. En el afio
1983, la carrera de Publicidad se creé y desde enfonces se ha agregado un solo curso que es Vida
Universitaria. Desde el afio 1983 en la carrera de Locucién solo han agregado 2 cursos: Problemas
Etnoculturales de Guatemala y Vida Universitaria. En el afio 2010 la carrera de Periodismo sufrié un
cambio significativo en su pensum, el cual ha causado inconformidades por las siguientes razones:

No se consulté el cambio a estudiantes y docentes.
No hubo una campafia de comunicacién que informara.

Hay inconformidad en la asignacién de cursos.

Se publicaron 3 tablas de asignaciones diferentes y
los estudiantes no saben qué cursos llevar.

El 2 de julio del 2012, el primer dia del segundo semestre de estudios, el licenciado Sergio Morataya
asume el cargo de Coordinador de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién. El licenciado Morataya
leva ejerciendo como catedrdtico desde el 2002 en asignaturas como Literatura hispanoamericana,
Literatura guatemalteca, Periodismo investigativo y Semiologia del mensaje. (Morataya, 2012: Entrevistal)

Las encuestas redlizadas en el afio 2012 muestran que mas del 50% de los estudiantes de la Escuela
de Ciencias de la Comunicacién no posee informacién acerca de la funcién que cumple la ECC
dentro del complejo estudiantil USAC, el 48% presenta indiferencia y desinterés respecto a cudles son
las autoridades representativas de la ECC, y por dltimo pero no menos importante, el 61% no estd de
acuerdo con el cambio curricular realizado en la carrera de Periodismo o no se encuentra informado
acerca de los cambios implementados.

De acuerdo a las estadisticas, a pesar de que los estudiantes se muestran inconformes con la situacion
actual de la ECC relacionada con la desinformacion, el 97% por ciento se muestra interesado en recibir
informacién acerca de los cambios académicos y se muestra anuente a participar en las actividades
que vinculen a la ECC con su pensum académico.
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Por esta y varias razones, la coordinacién de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién tiene varios
planes respecto al tema que incluyen la reevaluacién de cursos y apoyo a la futura estructura legal
del pensum. Se espera que esfos procesos cuenten con la participaciéon de los estudiantes y con la
secundaria participacién de los docentes y encargados de control académico.

El proyecto tiene como fecha de culminacion el afio 2015, que promete ser la fecha en que los cursos
evaluados en todo este transcurso se establecerdn para optimizar y actualizar el pensum de estudios
de todas las carreras de la ECC. (Morataya, 2012: Entrevista)

Por ello lanzar una campafia para motivar, sensibilizar y concientizar a los estudiantes, que despierte
la ilusién de superacién 'y fomente a la participacién, puede tener resulfados favorecedores para la
comunidad educativa de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

Lla comunicacién audiovisual dentro de la ECC juega un papel muy importante para esparcir de
manera muy préctica y dindmica el optimismo y motivacién en los estudiantes, ya que se piensa
plasmar cémo esfa institucién desea ayudarlos a convertirse en personas de éxito, asi como fambién
plantear los planes futuros que se tienen para seguir formando a los estudiantes.

l PROBLEMA

Dificultades en acceso a la informacién por parte la comunidad educativa de la ECC, acerca
de los procesos administrativos referentes a la Reforma Curricular e informacién relacionada a la
funcién de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion USAC.

l JUSTIFICACION

El proyecto presenta grandes expectativas, ya que se espera poder darle un giro diferente a
algunas asignaturas del pensum de estudios de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion, en
las que se ven incluidas las carreras de Periodismo, Publicidad y Locucién, con el motivo de formar
estudiantes mds capaces conforme al campo laboral que se presenta actualmente. Por ello la
promocién vy la evidencia del cambio que se tiene proyectado forma gran parte de la iniciativa
para que el estudiante se incluya y participe en el cambio curricular a darse en el afio 2015.

l MAGNITUD

Lla Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de San Carlos cuenta con un total
de 4,730 estudiantes al afio 2012, segin los datos de Registro y estadistica, y estd ubicada en
la ciudad universitario.

Estos 4,730 estudiantes se encuentran divididos en plan diario, que cuenta con 294, v plan
sabatino, que cuenta con 1,/56. H tofal se divide en 4 carreras: Periodismo, Locucién, Publicidad
y licenciatura en Comunicacién, siendo 44% hombres y 56% mujeres.
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B TrascenpeNcia

A corto plazo se espera informar a los estudiantes acerca de la situacién actual en relacién a
los procesos administrativos relacionados con el pensum estudiantil, y a largo plazo motivar a
los estudiantes a participar en los cambios de pensum, a crear empatia respecto a la ECC e
incentivarlos a seguir adelante con sus estudios hasta convertirse en profesionales. Estos procesos
tienen una vigencia al afio de inaguracién de este plan de estudios que se plantea poner en
préctica como cambio curricular en el afo 2015.

B vUNERABILIDAD

Un factor que puede afectar los planes previstos es que no se cuente el apoyo legal de las
autoridades superiores, ajenas a la ECC, y esto pueda afectar el incentivo ya planteado en la
comunidad de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

B FacTRLDAD

Ya que el proyecto es préximo a redlizarse en la ECC, una entidad especializada en medios
masivos de informacién visual y auditiva, sus instalaciones cuentan con el equipo adecuado para
la ejecucion de los medios audiovisuales y con medios para transmitir la informacién audiovisual.

l OBJETIVOS DE DISENO

GENERAL

B Disefiar material audiovisual informativo para dar a conocer y promover, dentro de la comunidad
estudiantil de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, los cambios que la Coordinacién tiene
planteados para el futuro, con relacién a la Reforma Curricular 2015,

ESPECIFICOS

B Redlizar un audiovisual que sirva como complemento a la campafia publicitaria introductoria
acerca de la situacién en la que se encuentra la Escuela de Ciencias de la Comunicacion, USAC.

B lograr que el audiovisual cumpla con la funcién de motivar e incentivar a la participacion del
estudiante a los cambios curriculares.

B Redalizar un audiovisual con caracteristicas graficas que logren llamar la atencién y de esa manera
sea mds atractivo de ver.
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CAPITULO DOS

Perfil de la organizacién que demanda
el servicio y publico destinatario




l PERFIL DE LA ORGANIZACION

El origen de la actual Escuela de Ciencias de la Comunicacién tiene una significativa relevancia
para el desarrollo histérico de este dmbito disciplinario, tanfo en el dmbito nacional como regional.

En efecto, la fundacién de su antecedente institucional inmediato, la Escuela Centroamericana
de Periodismo, representé el inicio de la ensefianza universitaria de la comunicacién social en
Guatemala y en los demads paises América Central. (Bracamonte, 2006)

Dicho establecimiento empezé formalmente sus actividades educativas en agosto de 1952, a
pesar de que el Consejo Superior Universitario, méximo organismo de direccién de la Universidad
de San Carlos, ya habia aprobado la creacién de un centro de esa naturaleza cinco afios antes

en 194/.

El funcionamiento definitivo de esa institucién académica se debié a un hecho fundamental: En
1952 se reunié en El Salvador un congreso de periodistas centroamericanos. Este foro planted
a las autoridades universitarias guatemaltecas la impostergable necesidad de poner en marcha
dicho proyecto.

Esta escuela estaba autorizada para otorgar titulos de periodistas profesionales con un programa
de tres afios de formacién académica de cinco afios, la cual funcioné hasta 194, En 1975 se
realizé la transformacién de la Escuela Centroamericana de Periodismo y su nombre fue cambiado
por el de Escuela de Ciencias de la Comunicacién. A pesar de que se siguieron otorgando
los mismos titulos, el curriculo fue modificado sustancialmente y en consecuencia, se incluyeron
cursos relacionados con ofras ramas de la comunicacién. Se implanté el sistema pedagdgico de
Unidades Integradoras. Esta modalidad fue sustituida por un sistema mixto en 1978,

En 1983 se incrementaron nuevas carreras en la Escuela de Ciencias de la Comunicacién,
credndose las de Publicista Profesional, Locutor Profesional y Fotégrafo Profesional. Esta Gltima
fue suspendida en 1985, por no existir demanda de estudiantes. Estas carreras requieren de un
minimo de tres afios para obtener el titulo de carrera intermedia. (Talento, 2012: Ciencias de la
Comunicacion)
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l CRONOLOGIA DE LA ECC

1947

Fue aprobada la creacion de la Escuela Centroamericana de Periodismo  por el Consejo
Superior Universitario.

1947

Con motivo de la redlizacion de un Congreso Centroamericano de periodistas en San Salvador
a la que asistié una delegacion de la APG, se planted la necesidad impostergable de poner
en marcha un centro regional de esta naturaleza. los delegados de la APG obtuvieron la
aprobacién para que la sede fuera en Guatemala.

1952

Se inician los estudios de periodismo en Guatemala con la fundacién de la Escuela
Centroamericana de Periodismo. En agosto, la ECP inicié sus actividades académicas adscritas a
la Facultad de Humanidades de la Universidad de San Carlos, autorizadas a conceder el titulo de
Periodista Profesional en la carrera intermedia de tres afios v el grado académico de Licenciado
en Periodismo después de 5 afios de estudio.

1974

El director en turno de la entonces Escuela Centroamericana de Periodismo (ECP), Lic. David Vela,
vislumbra una problemdtica que en el futuro afectaria a los estudiantes egresados de la misma,
declarando que se deberia de ampliar por lo menos dos ramas mds. En ese entonces, el lic. Vela
propone Publicidad y Relaciones Piblicas; ya que visualizaba como un problema que la Escuela
no ofreciera las oportunidades a sus egresados para encontrar un modus vivendi acorde, a
través de una preparacién mds completa.

Expuesta de esta forma la necesidad de ampliar las opciones académicas disponibles para los
comunicadores, se presenta por vez primera la revisién, tanfo de forma como de figura, de la
ECP. En ese mismo afio se autoriza oforgar titulos de periodista profesional con un programa de
3 afios de formacion académica.

1975

El clomor, tfanfo de estudiantes como de docentes, a favor de la creacién de una nueva “Escuela
de Periodismo” perseguia la reestructuraciéon de la ya existente, esto como consecuencia de
que la ECP no cumplia con sus objefivos originales. Se realizé un Congreso de Transformacion
que sefialé la urgencia de dotar a la Escuela de mayor rigor cientifico, una estrecha vinculacion

>



de la teoria y la préctica, un serio conocimiento del pais, asi como de las més eficaces técnicas
pedagdgicas. El Consejo Superior Universitario acordé la creacién de la Escuela de Ciencias de
la Comunicacién de 5 afios conforme las leyes universitarias. El 29 de abril de ese afio, a través
de la asamblea estudiantil, se inicia el proceso de reestructuracién que transformaria a la Escuela
Centroamericana de Periodismo. Se realizan asambleas y seminarios con el fin de elaborar el
anteproyecto que expondria los contenidos, estructura, evaluacién y mefodologia de la nueva
Escuela de Ciencias de la Comunicacién. Y alcanza este objetivo el dia 19 de noviembre de
1975, dia en el cual se presenté el documento final, adjunténdose el respectivo andlisis de la
ECAP al Consejo Superior Universitario.

Con fecha 26 de noviembre de 1975 por resolucién del Consejo Superior Universitario en el acta
No. 29-75 punto 4.1, fue creada la Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

1976

En marzo, se crea la Comisién Directiva Paritaria. Inicia sus actividades el 31 de mayo la Escuela
de Ciencias de la Comunicacién de modo formal.

1978

la Comisién Directiva Paritaria acordé adecuar el curriculo, metodologia y técnicas de la
ensefianza-aprendizaje con base a los objetivos generales de la Escuela, con el propésito
de mejorar la calidad de la ensefianza en sus contenidos cientificos, técnicos y humanisticos,
reforzar el sistema de unidades integradoras mediante la programacién de cursos de apoyo vy
profundizacién teérica y practica. Ademds se establece un régimen semestral para las actividades
académico-docentes y se decide que los periodos de clase serian cuatro diarios con duracién
de 45 minutos cada uno.

1982

las carreras de Locucion, Publicidad y Fotografia fueron creadas en la administracién del Lic.
Julio Santos.

1985

La escuela inicia sus actividades con 3 nuevas carreras. Un hecho importante es que no se efectué
un andlisis de creacién de las mismas, ya que no se conocié un anteproyecto de disefio curricular,
sino que bdsicamente se fomé el modelo de pensum de la carrera de Periodista Profesional.
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1985

Se anula la carrera de Fotogratia Profesional por falta de alumnos. El primer seminario sobre
problemas de la ensefianza de la comunicacién en la Escuela de Ciencias de la Comunicacion
ratificd la necesidad de iniciar un estudio para reformar el sistema académico y para el efecto
Propuso una comision encorgado para dirigir la tarea. Pero por diversas circunstancias nunca se

lograron resultados tangibles.
1986

Se crea una nueva comisién, esta vez conducida por 2 pedagogos. Su trabajo se centré en el
estudio de la situacién institucional y de ejercicio de las prdcticas tradicionales de informacion.

1987

La comisién v los resultados de la investigacién anterior fueron conocidos por Comisién Directiva
Paritaria. Y se encuentra en el documento denominado “Investigacién para establecer eficiencia
interna y externa de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion”.

1996

la administracién de Carlos Interiano suscribe un polémico convenio de cooperacién (que se
amplié en 2002) entre la Universidad de San Carlos y la Asociacién de Periodistas de Guatemala
para que la escuela impartiera un programa de nivelacién para los periodistas en ejercicio.

1997

Se inauguré el Plan de Autoformacién a Distancia los dias sébados en donde se imparte el mismo

paquete pedagdgico del plan diario. (ECC-USAC, 11, 1992)

1986

El andlisis de los pensum de los cursos, talleres y demds asignaturas condujo a la decisién de
revisar y completar los pre-requisitos de los cursos y asignaturas fundamentados en que todo
conocimiento tiene uno anterior que le antecede. De esa cuenta a partir del ciclo académico 2002
enfra en vigencia un nuevo pensum que varia solo en cuanto a los pre-requisitos, conociéndose
este pensum como “Pensum cerrado” en contraste con el anterior “Pensum abierto” que permitia
cursar materias de distintos semestres sin mayores requerimientos.
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l MISION

B En sus procesos de ensefianza-aprendizaje utiliza tecnologia de punta y ha implementado
métodos pedagdgicos que contribuyen a disminuir los indices de desercién y repitencia.

B Contfribuye a promover la democracia, la diversidad cultural y linguistica, asi como los derechos
humanos a través de sus programas de investigacién, docencia y extensién; los cuales estan
apoyados por una reestructuracion curricular efectiva y permanente que posibilifa el disefio y
redisefio curricular para ampliar su oferta académica.

B Cuenta con un sistema de estudios de pregrado, grado y postgrado acreditado y con alta
calidad académica y acorde a las necesidades de la sociedad guatemalteca, de sus egresados
y del desarrollo nacional que permite que sus profesionales estén certificados.

B Fomenta la investigacién mediante un sélido programa de formacién y desarrollo metodolégico
en el que participan académicos y estudiantes que genera conocimiento para el fortalecimiento
de la docencia'y de los programas de extensién, asi como para implementar nuevas metodologias
de ensefianza-aprendizaje. (Talento, 2012: Ciencias de la Comunicacién)

B vson

Ser la unidad académica de la Universidad de San Carlos de Guatemala competitiva en el campo
de las ciencias de la comunicacién a nivel nacional, regional y global, responsable de organizar
y dirigir la educacién superior con equidad de género, con enfoque intercultural, vinculada
comprometida con el desarrollo cientifico y humanistico en el campo de su competencia, con una
gestion actualizada, dindmica y efectiva que busca la excelencia académica para generar a
través del estudio y la investigacién. (Talento, 2012: Ciencias de la Comunicacion)

l PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Para reunir informacién acerca del grupo objetivo, relevante e til para el documental, se utilizaron
instrumentos de investigacion (entrevistas y encuestas) para construir el perfil del grupo objetivo.
(Ver instrumentos y tabulacién en los anexos).

B PERFIL GEOGRAFICO

La Ciudad Universitaria USAC se encuentra en la zona 12 de la Ciudad Capital, en el interior se
encuentra el Edificio M2, el cual resguarda a la Escuela de Ciencias de Comunicacion.

*



B PERFIL DEMOGRAFICO

Dentro del marco demogrdfico clasifican estudiantes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion
de las jornadas Vespertina que asisten de las 1400 a 1/:45 horas, Nocturna 17:45 a 20.00
horas, al igual que Plan Sabatino -PAD- de /00 a 12:20 los dias sdbado.

Las edades oscilan de los 17 a los 30 afios de edad, la mayoria de individuos del grupo objetfivo
es soltera y presenta un porcentaje mayor de estudiantes del sexo femenino que del sexo masculino.

los estudiantes habitan dentro de la Ciudad Capital mayormente en las zonas 1, 11y /. For
otro lado, los estudiantes que habitan en un municipio dentro de la Ciudad, destacan algunos
municipios como Vila Nueva, Mixco, San Miguel Petapa y Vila Canales.

B PERFIL SOCECONOMICO

El grupo objetivo se incluye en su mayoria en el nivel socioeconémico medio, dentro del cual
mayormente conforman de 5 a 10 miembros por familia, tienen ingresos de aproximadamente
QN,60000 a Q1500000 mensuales por familia, en las cuales el estudiante realiza las actividades
de frabajar y estudiar al mismo tiempo.

B PERFIL CONDUCTUAL

La mayoria de la muestra del grupo objetivo se caracteriza por el gusto de estar actualizado con
la tecnologia y los medios audiovisuales.

Realiza actividades mayormente que involucran ver televisién, frecuentar las redes sociales, pasar
tiempo en el computador y por dltimo leer.

B PERFIL PSICOGRAFICO

Ante la situacién actual que presenta dificultades de acceso a la informacién por parte la
comunidad educativa de la ECC acerca de los procesos administrativos referentes al pensum
estudiantil e informacién relacionada a la funcién de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién
USAC, la muestra del grupo objetivo indica anuencia a la aceptacién acerca de recibir informacion
relacionada con estos temas.
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CAPITULO TRES
Conceptos Fundamentales



l MAPAS CONCEPTUALES

Como parte del proceso de creacién del concepto creativo para el audiovisual informativo
acerca de la ECC y su Reforma Curricular, se realizan dos mapas conceptuales, cada uno
referente a temas relevantes para este material, tales como “Educacién de la Comunicacion”
y "Audiovisuales’, ambos funcionan como base para la realizacién de dos ensayos acerca
del tema, para conocer y profundizar en los temas en cuestién y poder realizar un material de
calidad. (Ver los mapas conceptuales adjuntos en anexos).

A continuacién se presentan los ensayos acerca de los temas en cuestion.

B oL Tema

Fducacién de la Comunicacién

La comunicacién es el proceso mediante el cual se puede transmitir informacién de una entidad
a ofra. El modelo de comunicacién cuenta con varios factores que lo conforman: Emisor: Es quien
emite el mensaje, puede ser o no una persona, Receptor: Es quien recibe la informacién. Dentro
de una concepcién primigenia de la comunicacién es conocido como receptor, pero dicho término
pertenece mds al ambito de la teoria de la informacién. Mensaje: Es lo que se quiere transmitir.
Codigo: Es la forma que toma la informacién que se intercambia entre la Fuente (el emisor) y el
Destino (el receptor) de un lazo informdtico. Implica la comprensién o decodificacién del paquete
de informacién que se transfiere. Canal: Es el medio fisico por el que se transmite el mensaie.
Situacién o contexto: Es la situacién o enforno extralingiistico en el que se desarrolla el acto
comunicativo.

Todos nos comunicamos, la comunicacién es esencial en cualquier campo de interaccién humana.
Por medio de la comunicacién ya sea oral o escrita podemos transmitir y compartir conocimientos,
conceptos, sentimientos, ideas, emociones, estados de dnimo, efc. La comunicacién es la Unica
actividad que fodo el mundo comparte. Comunicarse es una de esas experiencias sustancial
y elementalmente humanas que asumimos como parte de nuestra cotidianeidad. (Mata, 2012:
Nociones para pensar la comunicacién y la cultura masiva)

La educacién es un proceso que estd estrechamente relacionado con la comunicacion, la educacion
es el proceso multidireccional mediante el cual se transmiten conocimientos, valores, costumbres
y formas de actuar. La educacién no sélo se produce a través de la palabra, pues estd presente
en fodas nuestras acciones, sentimientos y actitudes. Si explicamos etimolégicamente el término
comunicacién, tendriamos que remitirnos a los origenes de la palabra misma que deriva del
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latin “communicare”, el cual significa establecer un camino o un puente entre dos o mds personas
y si este andlisis lo relacionamos con la educacién, es a través de la comunicacién (camino o
puente) que trasladamos un determinado tipo de conocimiento, destreza o valoracién hacia otras
personas que esperan aprender. (Olivo, 2005: Importancia de la Comunicacién en la Educacion)

La comunicacién asumida como trabajo especfico o relacionado con alguna ofra tarea de tipo
cultural suele transformarse en produccién de mensajes, manejo de instrumentos o canales,
estrategias informativas. Por ello es importante reconocer y estudiar cémo se lleva a cabo la
educacién de la comunicacion.

Las ciencias de la comunicacién son aquellas disciplinas de las ciencias sociales que se encargan
de estudiar, andlizar o discurrir sobre los procesos de comunicacién como fenémenos en
si mismos, los medios que se emplean y el conjunto semidtico que construyen, generando sus
propios métodos de estudio y herramientas analiticas.

En el caso de nuestro pais, la comunicacién como una nueva disciphno para ensefar surge en
CGuatemala en el afio de 1978, cuando la Escuela Centroamericana de Periodismo se transforma
en la Escuela de Ciencias de la Comunicacién. En ese afio fue una novedad para Centroamérica
y América Latina que la Universidad de San Carlos de Guatemala se pusiera en la vanguardia,
ya que apenas estaban surgiendo, en Universidades Europeas y Estadounidenses, Escuelas y
Facultades de Ciencias de Comunicacién que sustituian a las viejas Escuelas de Periodismo y de
Ciencias de la Informacién. (Morataya, 2012: Guion literario del Documental de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacion y su Reforma Curricular 2015)

las facultades de Ciencias de la Comunicacién tienen como objetivo preparar profesionales
capaces para contribuir al desarrollo del pafs, promoviendo competencias profesionales para un
mundo globalizado, por medio de las vanguardias comunicacionales. Este tipo de instituciones
preparan a locutores, periodistas y publicistas, y algunas de las asignaturas que imparten
son: Locucién, Periodismo, Publicidad, Literatura, Semiologia, Psicologia, Fotografia, Lenguaje vy
gramdtica, Redaccién, Mercadotecnia, Economia, entre otros.

La Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de San Carlos de Guatemala fue
la primera en impartir este tipo de educacién en 1978 en el pais. Con el pasar de los afios se ha
dedicado a formar profesionales, sin embargo, 33 afios después se puede decir que ocurre lo
a Escuela es obsoleta y anacrénica por varias razones:

contrario,

Por el avance de la tecnologia han surgido nuevos y potentes canales de comunicacién, las
autoridades muestran preocupacién por el sentir que la comunidad de los cuatro departamentos
(Periodismo, Locucién, Publicidad y Licenciatura en Comunicacién) muestra, pues en el fondo todos
estén de acuerdo en que lo que se estd ensefiando en las dreas filoséfica, social y técnica ya no

los llena, no les dice nada o no los deja satisfechos con lo estudiado.
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Es una problemdtica constante el sentir que se estén estudiando cosas que ya no son funcionales
o que puedan dejarlos fuera del mercado laboral-profesional. Como solucién se plantea una
Reforma Curricular que ayude a actudlizar y reforzar el tipo de profesionales egresados para ser
capaces de competir en el mundo laboral.

Llas Ciencias de la Comunicacién que se desprendieron en los afios /O de la sociologia que
principié a estudiar los fenémenos masivos, dard paso en este nuevo siglo a una Ciencia de la
Comunicacién con objefo propio de estudio. (Morataya, 2012: Guion literario del Documental
de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién y su Reforma Curricular 2015). Una Reforma
Curricular es un cambio estructural en el curriculo del Programa de la Institucién educacional,
con objetivos como la busqueda del cambio y el ajuste a nuevas necesidades nacionales e
internacionales, fambién sirve como respuesta a una exigencia gubernamental para hacer mds
flexibles y competitivos todos los programas académicos, para responder a las exigencias de la
a internacionalizacién y las nuevas tendencias.

globalizacion,

En la actualidad se ha presentado inconformidad ante los cambios curriculares en el pafs, como
Lla Reforma Educativa que se dio en el magisterio, dando como resultado un paro educativo de
40 dias. Una reaccién de este tipo expone que un cambio curricular en un pais subdesarrollado
como Guatemala basdndose en los hechos, debe ser un punto de didlogo, discusién, andlisis,
evaluacién, preparacién y capacitacion antes de su ejecucién. Un cambio curricular no solamente
afecta a los estudiantes, afecta de manera directa a los docentes que se ven involucrados a
actualizarse como Comunicadores de Informacion.

Como sintesis es importante recalcar que Comunicacién en la Educacion es un proceso fundamental
para su efectiva realizacién, por otro lado que la educacién de la Comunicacion en Guatemala
debe ser actualizada, ya que esta se ve afectada por la constante evolucion de la tecnologia,
y que la implementacién de una Reforma Educativa en cualquier institucién necesita de un gran
proceso evolutivo y evaluativo para llevarse a cabo.
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l DE DISENO

Audiovisuales

Un video se define como la tecnologia de la captacién, grabacién, procesamiento, almacenamiento,
transmisién y reconstruccion por medios electrénicos digitales o analégicos de una secuencia de
imdgenes que representan escenas en movimiento.

Movimiento es una palabra que lo identifica mayormente a diferencia de una imagen o fotografia,
un video es un elemento que con la sucesién de imdgenes representa algin hecho determinado.
Sonido + Imagen + movimiento = video: Esta combinacién de factores es algo que identifica con
claridad lo que surge en la creacién de un video, aungue en algunos se elimine el sonido, es un
elemento muy importante que logra resaltar la grandeza que representa este invento.

lo primero que hay que definir en una realizacién audiovisual es el tema, lo que queremos
expresar, a qué publico estd destinado, qué tipo de proyecto es y en qué medio de comunicacién
se va a mostrar el producto final.

La realizacién de un video o un audiovisual es un elemento que debe pasar por varios procesos
para convertirse en un producto final, debemos tomar en cuenta la Pre-Produccién, Produccién y
Post- Produccién. Por ofro lado, antes de realizar un audiovisual debemos tener definidos factores
como: ¢A quiénes va dirigido? ¢Cudl es el presupuesto? ¢De qué es parte? ¢ Cudl serd el sonido,
la imagen?

Lla pre-produccién es la fase mds importante del proceso de produccion. En ella se realiza la
supervisién y correccién del storyboard, guion técnico v literario. Segun las indicaciones del guion,
el equipo de produccién seleccionard los lugares donde se levard a cabo la grabacion e iniciard
los trémites necesarios para evitar posibles problemas durante el rodaje en los escenarios y
localizaciones. En esta fase de “preproduccién” se contratan ya los equipos técnicos, artisticos, de
edicién, de vestuario, de maquillaje, etc. con los que se contard durante la realizacién. Después
se encuentra la Produccién y rodaje, es la puesta en practica de fodas las ideas pensadas en la
fase de preproduccién.

Un guion es un texto en que se expone, con los defalles necesarios para su realizacion, el
contenido de una pelicula, historieta o de un programa de radio o televisién. Es decir, un escrito
que contiene las indicaciones de todo aquello que la obra dramdtica requiere para su puesta en
escena. Abarca tanto los aspectos literarios como los técnicos (guion t#écnico, elaborado por el
director: acotaciones, escenogroffo, luminacién o sonido, entre otros).

Por otro lados tenemos el storyboard, el cual es un conjunto de llustraciones mostradas en secuencia
con el objetivo de servir de guia para entender una historia, previsualizar una animacién o seguir
la estructura de una pelicula antes de realizarse o fimarse.
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En la creacion de una pelicula con cualquier grado de fidelidad @ una escritura, un storyboard
proporciona una disposicién visual de acontecimientos tal como deben ser vistos por el objefivo
de la cédmara. En el proceso de storyboarding, los defalles mdas técnicos complicados en el trabajo
de una pelicula pueden ser descritos de manera eficiente en el cuadro (la imagen) o en la
anotacién al pie del mismo.

la elaboracién de un storyboard estd en funcién directamente proporcional con el uso: en
publicidad a menudo es mucho mdés general para que el director v el productor aporten con su
talento y enriquezcan la fimacién, mientras que en cine es mucho mds técnico y elaborado para
que sirva de gufa a cada miembro del equipo de trabajo.

Una mala planificacién supondria un gasto importante de tiempo y capital. Debemos de tomar
en cuenta los siguientes procesos para esta fase de la produccién: Guion, que es un texto en que
se expone, con los detalles necesarios para su realizacién, el contenido de una pelicula, historieta
o de un programa de radio o television. Contrariamente a lo que su nombre implica, un guion
técnico no es una versién técnica del guion literario; se trata de un documento de produccién que
contiene la informacién necesaria para ejecutar cada uno de los planos que la obra audiovisual
requiere. Por otro lado estd el storyboard es un conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia
con el objetivo de servir de guia para entender una hisforia, previsualizar una animacién o seguir
la estructura de una pelicula antes de realizarse o fimarse, en el que tomamos en cuenta plano
detalle, panordmica, plano #, plano perfil, plano medio, plano completo, toma subjetiva, close up,
enfre ofros conceptos.

En la produccién se incorporan el equipo de cdmaras, los técnicos de sonido, el equipo de direccion
artfstica y decoracién, los iluminadores, etc. El trabajo que se efectia en esta fase queda recogido
en la orden de trabajo diaria, que se materializa en datos reales.

la postproduccién consiste en la seleccién del material grabado. De esta forma se eligen las
tomas que servirdn para la edicién y montaje de la obra. Para ello debe asegurarse de que
se respefen los plazos de postproduccién de la imagen, asi como controlar el alquiler de las
salas de edicién y sonorizacién, supervisar el trabajo de doblaje y el grafismo electrénico. Es
importante mencionar algunos conceptos de esta etapa como: servir de guia para entender una
historia, previsualizar una animacién o seguir la estructura de una pelicula antes de realizarse o
flmarse. Para la realizacion de esta efapa hay muchas plataformas que nos sirven de ayuda para
poder realizarlo, tales como Adobe Premiere, Final Cut, Sony Vega y Movie maker, por nombrar
algunos.

Por otro lado aparte de este proceso también contamos con ofro recurso de audiovisual que
son las animaciones: La animacién es un proceso utiizado para dar la sensacién de movimiento
a imégenes o dibujos o a ofro tipo de objefos inanimados. Hay distintos tipos de animacién
los cuales son Stopmotion: Animacién de objetos, mufiecos, marionefas, figuras de plastiina u
otros materiales asi como maquetas de modelos a escala. Se utiiza la grabacién “fotograma a
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fotograma” o “cuadro a cuadro, pixilacion™: Es una variante del stop-motion, en la que los objetos
animados son personas y auténticos objefos comunes (no modelos ni maquetas). Rotoscopia: Se
basa en dibujar directamente sobre la referencia, que pueden ser los cuadros de la fimacién de
una persona real. Animacién de recortes: Mds conocido en inglés como cutout animation, es la
técnica en que se usan figuras recortadas, ya sea de papel o incluso fotografias. Los cuerpos de
los personaijes se construyen con los recortes de sus partes, moviendo y reemplazando las partes
se obtienen diversas poses, y asi se da vida al personaije.

También contamos con p|ofoformos para realizar animaciones o motion grophics por compufodor
tales como After Effects, Cinema 4d , Adobe Flash, Maya 3D, por mencionar los més utilizados.
La realizacién de un audiovisual es o|go que necesita de mucho esfuerzo para poder levarse a
cabo, es un elemento que necesita llevar ciertos pasos para estar terminado y que depende de
muchos profesioncdes especichzodos o aficionados realmente oposionodos para ser realizado,
algunos de los cuales forman parte importante de la realizacién son: Director, productor, guionista,
director de fotografia, ingeniero en sonido, editor, entre otros.

El director de cine o director cinematogrdfico (en algunos paises fambién realizador) es la persona
que dirige la fimacién de una pe||’cu|c1, da instrucciones a los actores, decide la puesta de camara,
supervisa el decorado y el vestuario, y todas las demds funciones necesarias para levar a
buen término el rodaje. Previamente habrd intervenido en numerosas labores, principalmente la
realizacién del guion técnico (encuadre, p|ono, movimientos de cdmara, objefivo y ongu|ocién),
como la seleccién o casting de los acfores y de los demds profesiono|es, los escenarios naturales
en los que se rodard la pe||’cu|c1, los decorados o la redaccién final del guion.

El productor de cine o productor cinematogrdéfico es un parte muy importante de este proceso,
ya que es el representante legal de una obra cinematogréfica, responsable de los aspectos
organizativos y técnicos de la elaboracién de una pelicula, complementando la actividad creativa
del director. Est& a cargo de la contratacién del personal arriba de la linea, de la financiacién de
los trabajos y del contacto con los publicistas y distribuidores para la difusién de la obra.

El editor mcmipu|o los medios con oyudc de diferentes herramientas, para asf |ogror una
“composicién” deseada y obtener un resultado final, cominmente llamado “video final” o “pelicula
final”. La edicién bdsica consiste en reproducir los medios, “recortarlos” y ordenarlos en tiempo
real. Aunque sucede, como en cuo|quier otro estlo de edicién, pueden agregarse efectos,
transiciones, filtros o textos para mejorar o enfatizar el video que va a crearse, todo depende de
lo que se quiera realizar.

El montaje segin la funcién en la totalidad del relato cinematogréfico se divide en narrativo y

expresivo. Cada uno de éstos se subdivide en varias categorias que facilitan la narracién de los
hechos, dependiendo del resultado que quiera obtener el director.
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Dentro de la realizacién audiovisual, el sonido es un campo creativo que, desde la aparicién del
cine sonoro, va de la mano con la imagen. Parte de la fuerza de muchas escenas y secuencias
se consigue gracias a efectos de sonido que suelen pasar desapercibidos. El sonido es capaz de
crear un modo distinto de percibir la imagen y puede condicionar su interpretacién, por ejemplo,
centrando la atencién del espectador en un punto especifico y guidndolo a través de la imagen.

l CONCEPTO CREATIVO

En la siguiente seccién se aplicardn 3 técnicas de generacion de ideas las cuales son: relaciones
forzadas, lo mas cercano - lo més lejano vy luvia de ideas, con el objetivo de definir un concepto
creativo para el material audiovisual informativo acerca de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacién y su Reforma Curricular 2015, en las siguientes péginas se puede visualizar el
proceso de cada técnica y su aplicacién a conceptos.
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l RELACIONES FORZADAS

Metédo creativo desarrollado por Charles Whiting. Combinar lo conocido con lo desconocido
fuerza una nueva situacién. Elegir palabras al AZAR Comparar algo que tenga muy poco o
nada en comin. Asi se puede forzar una relacién entre casi cualquer cosa para provocar una
idea totalmente nueva o una solucién a un problema.

0JO — 3  HURACAN ——  (RCULO — GRADOS
CALENTA&CE)NBTACE ———  HELADO ———  SUETER ——— ALERGIA

POLVO ———— RECUERDO

RECUERDO

Imagen del pasado que se tiene en
la memoria

Huela - Pasado - Nostalgia -
Historia

- Dejando huella.
- Marcando la historia.
-Dejando el pasado

Cambiando la historia - Dejando pasado - Forjando futuro
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Se construyd este concepto apartir de la palabra
"RECUERDO", buscando palabras relacionadas
con la definicién, y formando frases referentes
a la temdtica del cambio, de la transformacién

y evolucién, creando un concepfo de marcar o
cambiar la hisforia en la ECC.

CAMBIANDO LA HISTORIA

l LO MAS CERCANO - LO MAS LEJANO

Mefédo creativo que consiste en escribir palabras que estén relacionadas con el tema en
cuestién y luego escribir CUAIQUIER palabra que esté lo menos relacionada con el tema, luego
eliminar las palabras cercanas, elegir palabras lejanas, crear frases y conceptos con ellas. De
esfa manera es posible crear nuevos conceptos, soluciones originales y creativas.

Circo

Nifios

Cuerda e Palabra elegida
Méscara

Trigngulo

Bicicleta

Pastel

Feria

Limpieza

Frutas

Campamento

Vampiro

Magia

Botén 4 Palabra elegida
Bateria

Almohada

Sélido
Estructura
Inversién
Figura
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CUERDA

Atar - Saltar - Jalar - Asegurar -
Fuerte - Ayudar

-Atar posibilidades. (Atar)
-Asegurar el futuro. (asegurar)
-Fortalecer el mafiana. (Fuerte)

BOTON

Propulsor - Arriba - Encender -
Empezar - Iniciar - Prender

- Iniciativa Educativa. (Iniciar)
-Encender Actitudes. (Encender)
-Propulsor al futuro. (Propulsor)

Se construyé este concepto a partir de las
palabras “BOTON" y “CUERDA", buscando
palabras relacionadas, para formar ideas, y
l luego construir frases utilizando analogias con la
Reforma Educativa y la participacion en la ECC.

ENCENDIENDO ACTITUDES,
INICIANDO EL FUTURO.
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l LLUVIA DE IDEAS

Herramienta de trabajo grupal que facilita el surgimiento de nuevas ideas sobre un tema o

problema defterminado. La principal regla del método es aplazar el juicio, ya que en un principio

toda idea es vdlida y ninguna debe ser rechazada.

Noche Limpieza
Palacio Accesible
Lapiz Pulidor
Taza Bailar
Computador Periédico
Dulces Porrista
Tiempo Bebé
Refraso Cémara
Cambio Cielo
Giro Agua
Caja Reflejo
Hora Pelea
Maleta Escenario
Lluvia Exposicién
Efecto Arte

Frustracion
Fortuna
Ciudad
Plateado
Descanso
Vestido
Blanco
Transparente
Contraste
Triangulo
Silueta
Cubo
Espectaculo
Muerte
Mdsica

Locacién
Apelido
Familia
Crecer
Actualidad
Favorito
Rojo
Expectativa
Positivo
Negativo
Tristeza
Secrefo
Vida
Trayectoria
Baile

Tiempo - Cambio

Periddico - Reflejo

Crecer - Expectativa

- Tiempo de cambio.

- Reflejemos el futuro.

-Crecer hoy.

-Evolucioén. -Yo soy noticia de hoy y > k
~ _ 1, .
-Desarrollo. mafana. uturo es hoy.
-Ser constante.
Evolucién Yo soy noticia de hoy El futuro es hoy

EL FUTURO ES HOY

Se hiz6 una luwia de palabras, luego se
seleccionaron las més relevantes, se hicieron
dios, se formaron frases que las relacionaran

y se seleccionaron las mds funcionales, hasta
legar a una final.

@



l CONCEPTO CREATIVO

luego de evaluar las ideas generadas con los ejercicios anteriores, el concepto “Cambiando
la historia” explica que el grupo objetivo tiene en sus manos cambiar su propia historia ya sea
profesionalmente, personalmente, de este modo creando conciencia a su situacién actual para
encaminarla a algo mejor.

Por otro lado, el concepto “Encendiendo actitudes, iniciando el futuro™ transmite la idea de que
los jévenes forman parte fundamental del proceso de Reforma Curricular y que por medio de sus
actitudes hacia la problematica se ird transformando paso a paso en algo mejor para el futuro

de la ECC.

Por Gltimo, el concepto “Hl futuro es hoy” enfatiza la idea de que trabajando en el presente (hoy),
podremos construir un futuro mejor, refiriéndose al futuro como el cambio del pensum y su reforma,
para poder optimizar la educacién de la comunidad estudiantil de la ECC,

l ENCENDIENDO ACTITUDES, INICTANDO EL EL FUTURO

Dimensiones

B DIMENSION CONCEPTUAL

El concepto elegido es descriptivo y conceptual, ya que plantea el inicio de un gran cambio, que
afecte de manera positiva y trascendental la historia del pensum de la ECC.

Trata de incentivar al mismo grupo objetivo de formar conciencia y poner en accién lo necesario
para cambiar su futuro, sus metas, haciendélo formar parte del concepto, de la idea, del
movimiento.

B DIMENSION ETICA

Este concepto intenta incentivar a la Comunidad educativa de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacién por medio de los cambios que se dardn, para tomar iniciativa, tratar de fijar sus
metas y participar en las actividades que los beneficiaran para tener un mejor plan de estudios.

B DIMENSION FUNCIONAL

Se utilizarén cédigos cromdticos cdlidos, para transmitir empatia con los espectadores, codigos
tipograficos sans serif para mantener la simpleza y limpieza, y por otro lado en la edicién de
video se empleardn diferentes técnicas, para crear un material entretenido.
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B DIMENSION ESTETICA

Se trata de formar un concepto serio y prometedor, pero flexible, juvenil y que muestre accesibilidad.

Para desarrollar este concepto se utilizard una linea gréfica simple v fresca para darle dinamismo
y movimiento al video. En el video se utilizaran tomas con luz natural y artificial en las tomas de
conduccién. Se busca persuadir al estudiante de que esta iniciativa es verdadera, distinta y que
trae un bien comun para la comunidad estudiantil.
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CAPITULO CUATRO

Proceso de desarrollo de los
bocetos y decisiones de disefio




l PREVISUALIZACION

Se realizard un video informativo promocional, para el proyecto de Reforma Curricular 2015 de
la ECC, resaltando la situacién actual y los procesos que se utilizarén para realizar el cambio de
pensum de estudios.

Las tomas tendrdn un encuadre americano y con algunos “close ups” que permitan ver defalles
de los estudiantes. Al mismo tiempo se redlizarén fomas de plano general para situar a los
espectadores dentro de la universidad y de las instalaciones de la ECC.

Las grabaciones se realizardn con luz natural cuidando que los tonos de los colores sean intensos,
por ofro lado cuando se muestren los procesos que se empleardn para este cambio curricular, se
usardn luces artificiales en un estudio de grabacién.

El video contard con animaciones del logotipo, motion graphics, efectos de video, se espera que
el video cuente con distintas técnicas de edicién para poder crear un video dindmico y entetenido.

l BRIEF

Se recopilé informacién relevante vy Util para este audiovisual. Se tiene planteado crear un video
cortfo, directo e informativo que por otro lado sea entretenido y dindmico. El tema es serio, pero
estd dirigido a un grupo joven, por lo que se utilizarén locuciones en modo narrativo junto
con imdgenes de la instalaciones, asi como también imdgenes de estudiantes conviviendo en
los salones y dentro de la universidad. Toda la informacién se explicaré por medio de motion
graphics, ya que es una manera de informar y crear una interaccién distinta con el grupo objetivo,
en este caso, {dvenes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

Como objetivo se tiene planteado promover e incentivar a la participacién. Se utiizarén las
caracteristicas establecidas para poder alcanzar el propésito principal de este material.

B oseio

El disefio del audiovisual informativo se basard en los siguientes cédigos de disefio:

B TIPOGRAFICO

Se utilizardn fuentes tipogrdficas sans serif, que no rompan con la estética de la campafia vy
también para reflejar simpleza y ayudar a la legibilidad en los motion graphics.

BEBAS NEUE
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

)



B CROMATICO DE VIDEO

Los filtros de color deben ser cdlidos, para que los personaijes representados se vean accesibles,
para que crear un senfimienfo de invitacién hacia el espectador.

B CROMATICO

Se utilizard la paleta cromatica que conforma el logotipo de la Reforma Curricular 2015 (turquesa,
negro, rojo, y amarillo) y sus tonalidades, complementados con el blanco.

B ANIMACIONES

Se utilizarén animaciones, infografias complementadas con voz en off, para explicar de manera
creativa los cambios y procesos del proyecto. Se espera confar con la conduccién de un
presentador que complemente y acompafie los motion graphics.

B | INGUISTICO

Los textos que se narrardn en el video irdn orientados a transmitir un mensaje claro sobre lo que
es la Reforma Curricular 2015 y sus procesos, resaltando esta iniciativa como algo muy importante
para el nivel educativo de la institucion.

¥ EJES DE DIAGRAMACION

En la conduccién, se utiizardn ejes verticales y horizontales en las tomas de video, mostrando un
texto claro, ya que esto facilita la lectura y transmisién del mensaije.

B EQUILIBRIO DEL DISENO EN GENERAL

En la seccién de conduccién se utilizard un equilibrio simétrico junto con la jerarquia, este criterio
es fundamental para la organizacién de los elementos visuales. Se trata de asignar valores
a cada uno de ellos y hacer que en varios niveles se vayan organizando de acuerdo con la
necesidad de enfatizar jerdrquicamente los distintos elementos que componen el mensaje.

En las fomas de video se utilizard un equilibrio asimétrico, ya que los elementos en movimiento en

algunos momentos pueden llegar a no poseer las mismas dimensiones y ocupar el mismo espacio
dentro del marco visual.
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B PRODUCCION

Para redlizar este audiovisual se requieren 2 cdmaras de video, un estudio de grabacion de
audio, un estudio de grabacién de audiovisuales, un boom, un set de luces, una conductora 'y una
locutora, 2 memorias SD, un telepromter, un tripode y una computadora apta para el proceso
de edicién y se necesitan programas como  Adobe Premiere, lustrator y After Effects , asi como
también para editar el sonido se utiizard Pro- tools.

B PRESENTACION FINAL

El resultado final tendré 3:30 minutos de duracién, en el tamafio 1080 x 720 con una relacién de
aspecto de 4:3, el formato seré DVD. Se entregard en la Escuela de Ciencias de la Comunicacion,
en un froquel disefiado, el cual podrd reproducirse en las pantallas de las instlaciones o ya sea
para presentaciones cuando se requiera.

@



l PRIMER NIVEL

Bocetos

A continuacién se presenta una descripcién detallada del proceso de bocetaje para el
audiovisual informativo acerca de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
de San Carlos de Guatemala y su Reforma Curricular 2015,

la realizacién de un audiovisual es un proceso que requiere de planificacién, dedicacion y
trabajo de buena calidad para su exitosa realizacién. No es simplemente la aplicacién de  lo
convencional, ya que se requiere también captar la atencién de un publico objetivo demandante
sobre algo que es estrictamente serio. Por ello se necesita un largo y arduo proceso para definir
la reproduccién, duracién, edicién, estilo y otros aspectos técnicos del audiovisual.

l PROPUESTA UNO
l GUION LITERARIO

Escena 1 : Logotipo de la Reforma Curricular Animado. (Ver bocetaje de animacion de logotipo)

Escena 2: Tomas de la USAC.

la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de San Carlos de Guatemala
es una entidad que se dedica a formar profesionales en los campos de locucién, publicidad
y periodismo, tiene una significativa relevancia para el desarrollo histérico de este ambito
disciplinario tanto en el dmbito nacional como regional.

En efecto, la fundacién de su antecedente institucional inmediato, la Escuela Centroamericana
de Periodismo, representé el inicio de la ensefianza universitaria de la comunicacién social en
Guatemala y en los demds paises América Central.

B Escena 3: Tomas de la ECC.

En 194/ fue aprobada la creacién de la Escuela Centroamericana de Periodismo por el Consejo
Superior Universitario, abriendo muchas puertas para todos los interesados en la educacion de
la comunicacién.

B Escena 4: Entrevista a los estudiantes.

B Escena 5: Tomas en plano medio del entrevistado.

B Escena 6 : Collage de todas las respuestas, fotos de estudiantes.
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Preguntas:

¢Qué es lo que piensas de la ECC?

¢ Qué crees que esperan los alumnos de nuevo ingreso?

¢Qué cursos se imparten dentro de la carrera?

¢Crees que lo que aprenden se encuentra actualizado a la época en la que vivimos?

(Todas estas preguntas se realizan para recaudar informacién relevante).
B Escena /: Planos de instalaciones con estudiantes.

B Escena 8: Fotografias de los estudiantes.
Se tienen grandes planes para cambiar tu futuro como estudiante y profesional. 6 formas parte
de este cambio y tenemos la oportunidad de cambiar nuestra historia en el 2015, Este serd un
afio para entrar en un proceso de Reforma Curricular, un cambio de 360 grados.

B Escena @: Animaciones tipogréficas (Motion Graphics).
¢Cémo puedes participar?
Debes ayudarnos a reflejar que nuestra propuesta es importante para ti como estudiante y
para todos como comunidad educativa. Este es un proceso consciente, integral, voluntario vy
democrdtico y necesario para que nuestra decisién se tome en cuenta.

B Escena 10: Animacién de logotipo
La Reforma Curricular es un cambio de 360 grados, Universidad de San Carlos de Guatemala.
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l STORYBOARD
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Universidad de San Carlos de Guatemala .. Escuela Centroamericana de Periodismo. Entrevista con estudiantes. ( Ver guién literariol
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Entrevista con estudiantes. ( Ver guién literario) Entrevista con estudiantes. { Ver guién literario)
o . O
2Cémo puedes participar?
Debes ayudarnos a reflejar que Qﬁ
nuestra propuesta es importante m
para ti como estudionte y para 5

todos como comunidad educativa,
esfe es un proceso consciente,
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necescrio para que nuestra decision oaveo: 4
se fome en cuenta

[VER BOCETAJE ANIMACIONES) (VER BOCETAJE DE ANIMACION DE

Esta primera propuesta se basa en comunicar lo que piensa la comunidad estudiantil, en forma
de testimonios y entrevistas. Es una forma efectiva de comunicar lo que se desea transmitir, las
pregunfas estdn relacionadas con la informacién que se desea conseguir de los estudiantes

las imagenes de las instalaciones sirven intermedio para  ubicar el punto de encuentro y
realizacién de este proceso, asi como también fotografias de los estudiantes, para enfatizar el
publico objetivo al que se desea llegar.

Los motion graphics serdn de colores relacionados con el logotipo como se visualiza en el proceso

de bocetaje, para darle dinamismo y color. Los tonos deben ser cdlidos para transmitir accesibilidad,
amabilidad y honestidad de los personajes presentados como precursores de cambio.
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l PROPUESTA DOS
l GUION LITERARIO

B Escena 1: Display de fotografias de estudiantes, letras del 2015.

B Escena 2: Logotipo de la Reforma Curricular animado.

B Escena 3: Tomas de la USAC y estudiantes.
Con tracking en FX (Mostrar informacién estadistica o datos relevantes relacionados).
La comunicacién como una nueva disciplina para ensefiar surge en Guatemala en el afio de 1978,
cuando la Escuela Centroamericana de Periodismo se transforma en la Escuela de Ciencias de
la Comunicacion.
En ese afio, fue una novedad para Centroamérica y América Latina que la Universidad de
San Carlos de Guatemala se pusiera en la vanguardia, ya que apenas estaban surgiendo en
Universidades Europeas y Estadounidenses, Escuelas y Facultades de Ciencias de Comunicacion
que sustituian a las viejas Escuelas de Periodismo y de Ciencias dela Informacién.

B Escena 4: Tomas de instalaciones ECC, estudiantes realizando actividades.
Sin embargo, 33 afios después se puede decir que ocurre lo contrario: nuestra escuela se
encuentra desactualizada a la época en la que vivimos, por varias razones.

Escena 5: Motion graphics, ticografias y elementos graficos simples y coloridos.

Por el avance de la tecnologia han surgido nuevos y potentes canales de comunicacién,
que debemos explotar.

B Escena 6: Elementos representativos explotando.
Motion graphics, fotografias estudiantes.

El mundo laboral profesional necesita una generacién nueva de comunicadoras y comunicadores.

iY AHI ES DONDE ENTRAS TUI
B Escena 7: Tomas estudiantes.

Es sentir de nuestra comunidad educativa que en el fondo estemos todos de acuerdo que lo que se
nos estd ensefiando en las dreas filosdfica, social y técnica, agrupadas en cuatro departamentos:
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Periodismo, Locucién, Publicidad vy Licenciatura, ya no nos llene, ya no nos diga nada o nos deje
complefamente insatisfechos e insatisfechas, que sinfamos que estamos estudiando cosas que ya
no sirven o que nos van a dejar fuera del mercado.

Escena 8: Motion Graphics.

A) Conciencia que antes de una acredifacién debe haber un movimiento de mejoramiento del
pensum de estudios.

B) Que debe ser voluntario y democrdtico, que no se obligue a nadie a participar, pero que
logremos el mayor nimero de participantes para que sea representativo.

C) Integral porque debemos participar fodos los sectores: autoridades, docentes, estudiantes y
trabajadores administrativos y de servicios.

D) Necesario, porque debemos actualizar nuestro pensum de estudios hacia las nuevas formas
de hacer comunicacién, no solo para acercarnos a los avances tecnolégicos sino, a la esencia
filoséfica y epistemolégica de hacer comunicacién en un nuevo siglo con la reformulacion de roles
y acciones de los elementos en nuevos procesos de comunicacién.

Escena @: Animacién logotipo. (Ver bocetaje de animacion de logotipo)

la Reforma Curricular de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién es un Cambio de 360
grados, Universidad de San Carlos de Guatemala.
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(VER BOCETAJE DE ANIMACION DE
LOGOTPO)

Esta segunda propuesta contempla la idea de no apoyarse en los testimoniales, sino en
promocionar el proceso y lograr una identificacién con los estudiantes de una manera creativa,
utiizando los efectos especiales que nos ofrecen las plataformas digitales.

Siempre conservando la simplicidad sobre todo, se debe utilizar una tipografia juvenil y simple,
se utilizardn técnicas como aumentar la velocidad de los videos, cémaras lentas, motion tracking,
para que las tomas aunque esfdticas tengan dinamismo y presenten datos que sean relevantes,
necesarios e identifiquen al observador con el tema en cuestion.

El motion graphic es una parte muy importante, que vendrd acompafiada por la voz en off de
la conductora, lo cual le dard dinamismo y agregard ese toque juvenil a la pieza audiovisual. Se
trata de jugar con jerarquias y diagramacién en esta seccién, tipografias coloridas, sobre un
fondo blanco para equilibrar la estética de la pieza y crear un contraste en la animacion.
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l PROPUESTA TRES
l GUION LITERARIO

B Escena 1: Animacién de logotipo (ver bocetaje de animacion del logotipo).
B Escena 2: Tomas de las instalaciones de la USAC vy de la ECC, tomas de estudiantes.

La comunicacién como una nueva disciplina para ensefiar surge en Guatemala en el afio de 1978,
cuando la Escuela Centroamericana de Periodismo se transforma en la Escuela de Ciencias de
la Comunicacién.

En ese afio, fue una novedad para Centroamérica y América Latina que la Universidad de
San Carlos de Guatemala se pusiera en la vanguardia, ya que apenas estaban surgiendo en
Universidades Europeas y Estadounidenses, Escuelas y Facultades de Ciencias de Comunicacion
que sustituian a las viejas Escuelas de Periodismo y de Ciencias de la Informacién.

Sin embargo, 33 afios después se puede decir que ocurre lo contrario: nuestra Escuela se
encuentra desactualizada a la época en la que vivimos, por varias razones, como:

Escena 3: Motion graphics con conductora.

Primero, por el avance de la tecnologia han surgido nuevos y potentes canales de comunicacion,
que debemos explotar.

Por ofro lado, el concepto de lo que es y se trata las Ciencias de la Comunicacién se estd
reconstruyendo.

También porque las sociedades modernas estén construyendo una ciencia llamada comunicologia,
el estudio y reflexién de la comunicacién, y por ello debemos ser profesionales conocedores de la

comunicacién en fodos sus aspectos.

Y por Ultimo, porque el mundo laboral profesional necesita una generacién
nueva de comunicadoras y comunicadores.

Escena 4: Solamente Motion Graphics sin conductora.

iY AHI ES DONDE ENTRAS TUI

B Escena 5: Display de fotogratfias de los estudiantes.

47‘



Para ello es necesario que i como estudiante formes parte de los procesos en el 2013, evaluando
qué es lo que queremos estudiar, que los docentes nos acomparfien y nos ayuden a reestructurar
los cursos y a elaborar un catélogo de estudios, también las autoridades hardn su aporte
reestructurando Control Académico, otras dreas académicas y de servicio de tal forma que en el
2014 nos preparemos para entrar al 2015 en un proceso de Reforma Curricular.

Escena 6: Motion graphics sin conductora.

¢ESTAS LISTO?

Escena /: Motion graphics con conductora.

16 formas parte importante de este cambio y tenemos la oportunidad de cambiar nuestra
historia, el proceso lo describimos con estas palabras:

Escena @ : Motion graphics sin conductora.
VOLUNTARIO Y DEMOCRATICO
Escena 10: Motion graphics con conductora.

Debemos lograr mayor nimero de participantes para que sea representativo y nuestra opinién
se fome en cuenta.

Escena 11: Motion graphics sin conductora
INTEGRAL
Escena 12: Motion graphics con conductora

Debemos participar todos los sectores, autoridades, docentes, estudiantes y trabajadores
administrativos y de servicios, fodos formaremos uno solo con el objetivo de mejorar.

Escena 13: Motion graphics sin conductora

NECESARIO

Escena 15: Motion graphics con conductora.

Debemos dirigirnos hacia las nuevas formas de hacer comunicacién, no solo para acercarnos a
los avances tecnolégicos sino a la esencia, fundamentos, y métodos de hacer comunicacién en

un nuevo siglo con la reformulacién de roles y acciones de los elementos en nuevos proceso de
comunicacion.

=



¥ Escena 16-17: Entonces, écontamos contigo? Prepdrate.
B Escena 18: Animacién de logotipo (ver bocetaje de animacion de logotipol.

La Reforma Curricular de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién es un Cambio de 360
grados, Universidad de San Carlos de Guatemala.

. GUION TECNICO
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l STORYBOARD
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Esta tercer propuesta desea mezclar algunas de las alternativas de las otras propuestas, junto
con algunas otras con el objetivo de mostrar algo diferente, motivacional, funcional, entretenido
e informativo.

Se plantea juntar los efectos que brindan las plataformas tecnolégicas junto con personajes y
técnicas que ayuden a crear un material que llame la atencién del observador.

Para las tomas de las instalaciones y estudiantes se desea utilizar la luz natural v la utilizacion
de colores saturados y contrastantes, también se plantea inclur a una conductora, una chica
que forme parte de la casa de estudios y que cumpla la funcién tanto de informar como de
crear empatia con el tema, utiizar el motion graphic junto con la conductora para enfatizar la
informacién con la utilizacién de tipogratias y elementos gréficos que ayuden a la comprension
del tema en cuestién. Se utilizard la diagramacién en jerarquia y una paleta de colores siempre
tratando de relacionar todos los aspectos.

l SELECCION DE PROPUESTAS

Para tomar una decisién basada en aspectos relevantes relacionados con el disefio y
realizacién de este audiovisual, se realizé la siguiente tabla de evaluacién con elementos
importantes a tomar en cuenta para que sea un producto final efectivo. Se tomard la decision
dependiendo del punteo que reciba, ya que de esa manera se toma en cuenta cada aspecto
importante de cada una de las propuestas.

Valores: 1 a5
1 Menor puntaje
5 Mayor puntaje

PROPUESTA
UNO
PROPUESTA 3
TRES

(Las definiciones de los elementos evaluados en la tabla se encuentran en anexos)
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Por medio de la tabla de evaluacién que considera elementos importantes para este material
como lo son funcionalidad, estética, concepto de los elementos, creatividad, unidad de disefio,
relacién con el grupo objetivo, viabiidad del proyecto, dinamismo de la pieza y temdtica, la
propuesta que cumple con notoriedad con estos elementos es la nimero tres, la cual se fomard
en cuenta como propuesta base y guia para la realizacién de este proyecto.

En las tres propuestas anteriores, el objetivo es que sea un audiovisual entretenido, directo,
conciso, efectivo y motivacional. Al hacer comparaciones y hacer una lista de los pros y contras,
cada propuesta presenta diferentes aspectos. La propuesta 1: por medio de testimonios trafa
de crear cierta vinculacién con el observador. La propuesta nimero 2: es creativa y dindmica,
y trata de vincularse con el grupo objetivo por medio de las tomas de estudiantes y los motion
grcphics de forma creativa y dindmica. Y por dltimo la propuesta nimero 3: es un audiovisual
que mezcla todas las propuestas y muestra algunas otras que lo hacen un material bastante
completo, dindmico, entretenido y creativo, lo que lo hace distinto a los demds.

Por ello se descartan la propuesta 1y 2, ya que ambas comparten la falta de algunos elementos
dindmicos que pueden servir de mucha ayuda para captar la atencién del observador.

Por lo que es conveniente elegir como mejor opcién la propuesta numero 3, ya que mantiene

balance entre la simplicidad y el tipo de atencién que se desea tener, técnicas distintas y la
transmisién de cierta empatia con los personajes que se refratan como comunicadores.

l BOCETAJE DE ANIMACION DE LOGOTIPO
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l SELECCION DE PROPUESTAS

Para tomar una decisién basada en aspectos relevantes relacionados con el disefio como se
realizé anteriormente se realiza una fabla de evaluacion para tomar una decisién acerca de cual
animacién para logotipo es adecuada para este material audiovisual.

Valores: T a5
1 Menor puntaje
5 Mayor puntaje

PROPUESTA
UNO
PROPUESTA g
TRES

La propuesta nimero 3 fue la propuesta que a partir de cumplir con la mayorfa de los requsitos
que se necesitan para la realizacién de este audiovisual fue elegida, ya que presenta distintas
técnicas de efectos y conceptos, vy se pretende mostrar de manera juvenil y colorida la idea
central.

Por ofro lado cuenta con un guion literario mds enriquecido y completo que con las otras
propuestas. Y por ultimo es la unién de varias ideas que se plantearon en los guiones 1y 2, por
lo que lo hace una propuesta unificada tomando en cuenta las distinfas necesidades e ideas que
presentaban las otras opciones.
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Distintas técnicas de generacién de ideas y un guion directo y conciso forman parte de los
elementos prioritarios que aumentan la efectividad de este tipo de audiovisuales, aumenta la
eficiencia como canal de comunicacién que nos brinda las posibiidades de mandar el mensaje
de manera efectiva, creando asi una reaccién en el grupo objetivo.

En esta efapa se decide qué elementos serdn mds importantes, cémo hallar la manera de crear
un concepto armonioso vy visualmente atractivo, qué tipografias utiizar, que t#écnicas y encuadres
se debe tomar en cuenta, etc.

En la seccién donde se presenta la conductora e informa acerca del tema en cuestion, se
consideré como base para los gréficos, signos, elementos simples con el fin de dar un mensaje
legible, concreto y directo por medio de imagénes que son conocidas y familiares de las que se
posea conocimiento de su significado.

Se basé en cada parte del guién literario para poder sintetizar estas ideas

GUION LITERARIO PALABRAS CLAVE
Primero, por el avance de la tecnologia Tecnologia
han surgido nuevos y potentes canales Surgido
de comunicacién, que es necesario Nuevos Canales de Comunicacién
explofar.

l REFERENCIAS DE PALARRAS CLAVE
T )
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GUION LITERARIO PALABRAS CLAVE

También porque las sociedades modernas
estan construyendo una ciencia llamada Sociedades Modernas

comunicologia, el estudio y reflexion de Comunicologia

Estudio
Profesionales conocedores

la comunicacién y por ello es necesario
ser profesionales conocedores de la
comunicacién en fodos sus aspectos.
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l REFERENCIAS DE PALABRAS CLAVE

HE K

GUION LITERARIO PALABRAS CLAVE
Mundo laboral
Y por dltimo porque el mundo laboral Generacidn nueva
profesional necesita una generacién Comunicadores y comunicadoras

nueva de comunicadoras y comunicadores.

l REFERENCIAS DE PALABRAS CLAVE

GUION LITERARIO PALABRAS CLAVE
10
10 formas parte importante de este cambio y Cambio
tenemos la oportunidad de cambiar nuestra Opotunidad

historia, el proceso lo describimos con estas Historia

palabras:

l REFERENCIAS DE PALABRAS CLAVE
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CUION LITERARIO PALABRAS CLAVE

VOLUNTARIO Y DEMOCRATICO
Debemos lograr mayor nimero de par- Mayor Nimero
ticipantes para que sea representativo y Participantes
nuestra opinién se fome en cuenta.

l REFERENCIAS DE PALABRAS CLAVE

GUION LITERARIO PALABRAS CLAVE
INTEGRAL Todos los sectores
Debemos participar todos los sectores, Estudiantes, docentes, autoridades
autoridades, docentes, estudiantes y administrativos y de servicios

trabajadores administrativos y de servicios,
todos formaremos uno solo con el objetivo
de mejorar.

b

l REFERENCIAS DE PALABRAS CLAVE

REA AR
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CUION LITERARIO PALABRAS CLAVE

NECESARIO Todos los sectores
Debemos dirigirnos hacia las nuevas Estudiantes, docentes, autoridades
formas de hacer comunicacién, no solo administrativos y de servicios

para acercarnos a los avances tecnolégicos
sino a la esencia, fundamentos y métodos
de hacer comunicacién en un nuevo siglo
con la reformulacién de roles y acciones
de los elementos en nuevos procesos de
comunicacion.

l REFERENCIAS DE PALABRAS CLAVE
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Cada signo se utiliza para representar vy reforzar lo que se habla:

l TECNOLOGIA

L é®

B estwo

S

l ENERGIA

N

l COMUNICACION

OO

>



l CONOCIMENTO/IDEAS

oo ()

l PERSONAS

o

Algunos de los signos elaborados tienen como finalidad enfatizar una idea y otros son elementos
puramente estéticos que ayudardn a darle movimiento a la pieza, fales como las vifietas de
comunicacién, los rayos, los circulos, entre otros.

l CONDUCCION

Un conductor debe tener ciertas caracteristicas, dependiendo del grupo objetivo al que va
dirigido, por ello para poder hacer una eleccién efectiva se evalian distintas cualidades que
debe poseer.

Valores: 1 a5
1 Menor puntaje
5 Mayor puntaje

HOMBRE
(20 a 25 anos)

Hombre

y Mujer >

@



Debido a los resultados que proporciona la tabla de evaluacién, la opcién mas efectiva seria
elegir a una conductora, estudiante de la ECC, ya que por factores como un tono de voz mds
suave y ofro muy importante que las estadisticas muestran que se encuentra un porcentaje mayor
de mujeres en la Escuela de Ciencias de la Comunicacién que de hombres. Por ofro lado, el tono
de voz y expresién corporal generan empatia al grupo obejtivo, por lo que se considera la
opcién mds pertinente para elegir a la conductora de este audiovisual.

l COLOR DE VIDEO

El color de video junto con los signos se decide mediante una tabla de evaluacién que indicard
qué propuesta dard un alfo contraste y legibilidad de las animaciones presentadas, enfocando la
atencién tanfo en las animaciones como en la conductora.,

l ESCALA DE GRISES

TONO SEPIA

>



Valores: 1 a5
1 Menor puntaje
5 Mayor puntaje

Tono normal

Sepia

Por medio de la tabla de evaluacién se examina cada caracteristica que cumpla con los elementos
relevantes para presentar un producto de calidad.

Se decide que el blanco y negro es una opcién diferente, de tal manera que lamard la atencién
hacia las animaciones que interactian con la presentadora, por otro lado se le prestard atencion
tanto a ella como a los elementos y mostrard un alfo contraste de colores, para que estos sean
representativos de fodo el audiovisual.

Esta solucién estd sujeta al proceso de produccién, ya que factores como iluminacién, background,
el tipo de cédmara, entre ofros, pueden cambiar el resultado por ofro que presente una mejor
estética. Este es un resultado que se decidird en el proceso de validacién y produccién de la
propuesta final.

l AUDIOVISUAL

COLORES / TIPOGRAFIAS / ESTETICA / ANMACIONES

A continuacién, se presenta el bocetaje y evaluacion de la tipografia, cédigo crématico, entre
ofros elementos importantes para este material.

En esta propuesta se determiné una paleta de colores frios, incluyendo el color celeste vy
combinaciones de este, ya que es uno de los colores mds representativos de la Escuela de
Ciencias de la comunicacién. Se utilizé un borde de brush para los signos, estilo trazo de ldpiz,
para darle énfasis al estudio y para darle un efecto distinto.

Se decidié utilizar la tipografia helvética por su simplicidad y alta legibiidad, y es una fuente
universal.

*



CODIGO CROMATICO

l COLORES APLICADOS A TIPOGRAFIA

ABCD ABCD
1234 1234 1234
(05"% ()5"% ()5"%
HELVETICA LSTD

l APLICACION DE COLOR A SICNOS / TECNICA

l APLICACION A LA ANIMACION

BB

En esta propuesta se decidié contar con las paleta del color celeste, que como antes se mencioné
es uno de los colores mds representativos de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

También se da seguimiento a la utilizacién de tipogratias palo seco light, en este caso la Geosans
Lighf, ya gue es primordio| reflejar simp|icidod, uniformidad, juventud.

l CODIGO CROMATICO

EEm 2®

l APLICACION DE COLOR A SICNOS / TECNICA

2



l COLORES APLICADOS A TIPOGRAFIA

ABCD ABCD
12341234
()$"%

Geosans Light

l APLICACION A LA ANIMACION

B C

Esta propuesta presenta colores relacionados con la ECC, pero combinado con colores vivos,
contrastantantes, para darle otro toque y ofra temdtica. Por otro lado se decide utilizar la fuente
Arial bold, una opcién tipogréfica ancha y con més legibilidad.

l CODIGO CROMATICO l APLICACION DE COLOR A SICNOS / TECNICA

gas=n 3
— mT
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l COLORES APLICADOS A TIPOGRAFIA

ABCD ABCD ABCD
1234 1234

( )$”0/o
ARIAL BLACK

l APLICACION A LA ANIMACION

ABCD
1234

()$"%

B0

En esta dltima propuesta se fomaron en cuenta los colores que conforman el logotipo de la
Reforma Curricular, para darle temdtica y enfatizar la imagen de este logotipo.

l CODIGO CROMATICO

l APLICACION DE COLOR A SICNOS / TECNICA
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l COLORES APLICADOS A TIPOGRAFIA

ABCD ABCD ABCD

1234 1234 1234
(1$"%
BEBAS NEUE

l APLICACION A LA ANIMACION

ABCD
1234

(3$"% (3$"%

Signos,
tipo?raﬁa
y colores

Opcion A
Opcidn B
Opcion C

(VAN IR YN Legibihdad

M~ 0w Estética
U1 W W | Diseno

Opcion D

<

v v o Viabilidad

w &~ o Acorde a GO.

U

~ o o Comunicacion

v o1~ o Contraste

Valores: 1 a5

1 Menor puntaje
5 Mayor puntaje

Unidad

mAAA

~ N~ —~ W Dinamismo



l PROPUESTA PRELIMINAR

La combinacién de elementos representativos relacionados con lo que el guion literario refiere v
en cuanto a lo que se trata de enfatizar y comunicar se presenta en esta propuesta.

La misma se desarrollard utiizando software especializado para la produccién de disefio grafico
y mutlmedia como lo son: Adobe llustrator, Adobe Premiere y Adobe After Effects.

B osero

B SIGNOS

La simplificacién y el empleo de signos servirdn como apoyo para enfatizar una imagen limpia,
entretenida y colorida. Todo signo colocado tiene una estrecha relacién con el texto del guion
literario, para reforzar lo que quiere decir la conductora.

B CROMATICO

El uso de color adquiere mucha importancia en la comunicacién y temdtica del audiovisual, ya
que se utiizan los colores representativos del logotipo, tratando de identificar el material con la
campafia publicitaria impresa.

. HEER

) HEEE—

K

B TIPOCRAFICO

Las cualidades que se quieren transmitir por medio de la tipografia son:
Juventud, identificacion, accesibiidad y legiblidad por medio de una familia tipogréfica palo seco,
utiizando solamente la caja alta.

ABCD ABCD ABCD ABCD
1234 1234 1234

(1$"%
BEBAS NEUE .
<



¥ EJES DE DIAGRAMACION

Se trata de lograr un equilibrio con el objeto central (la conductora) de manera que llamen la
atencién fodos los elementos incluidos en el cuadro. Cuando la conductora no se encuentra en el
plano, la animacién es la parte central del audiovisual.

#EQUILIBRIO DE DISENO EN GENERAL

El disefio en general posee un equilbrio asimétrico y simétrico, ya que dependiendo de lo que
se presenfa en el cuadro, ya sea una imagen, un video o la conductora, el equilibrio se nivela
dependiendo de la jerarquia que se emplea al enfatizar las palabras en las animaciones, por lo
que puede que en momenfos sea asimétrico, y en algunos otros simétrico.

g COLOR DE VIDEO

Hay algunas partes del audiovisual que muestran el colorido original que presenta el cuadro en
general, pero en casos como en la conduccién de la presentadora, se decidié hacerlo en blanco
y negro para darle uniformidad a toda la pieza grafica en general, para que los elementos ani-
mados no robaran la atencién a la conduccién y viceversa, para poder mantener un equlibrio
y conservar la simpleza, y por fotro lado reflejar y resaltar ese factor de identificacion con la
informacién que se transmite.
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l FUNDAMENTACION DE SELECCION

Respecto a la tabla de evaluacién, las opciones A, By C carecen de algunos conceptos relevantes
para la realizacién de este audiovisual de forma efectiva. Factores tales como legibilidad, disefio
y contraste son muy importantes, ya que este audiovisual busca ser informativo y dindmico. Por ello
se encuentra la Opcién D como la opcién mds funcional y estética, ya que obtuvo el puntaje mds
alto en relacién a todos los criterios evaluados. Por ofro lado es funcional el cédigo cromdtico, ya
que se encuentra vinculado con los colores identificativos de la Reforma Curricular, para darle
unidad y dinamismo al concepto. Ademds, las paletas de color del rojo, amarillo, turquesa forman
un contraste con el video que se encuentra en blanco y negro, le da color y vida, elementos que
no resultan en las opciones A y B, ya que tienen tonalidades muy opacas y fuentes tipogréficas
muy delgadas que dificultan la legibilidad. Por otro lado las fuentes tipogrdéficas de las opciones
C y D presentan un alto contraste vy legibiidad, pero la opcién D se muestra fuerte en cuanto
a la unidad y disefio con las ofras piezas que se elaboraron en la campafia publicitaria impresa.

Por estos criterios evaluados se considera que la opcién D es la opcién mds conveniente a utilizar
en esta fase del disefio. Estos resultados se encuentran sujefos a la validacion del grupo objetivo
y las soluciones de disefio y gréficas que se encuentren en un futuro.

SEGUNDO NIVEL / PROPUESTA
En este nivel se redliza la primera propuesta del proyecto, con base en los bocetos seleccionados
anteriormente que, se considera, cumplen con el objetivo que se desea alcanzar. Luego este
producto se le presenta a disefiadores y expertos para que puedan expresar su punto de vista
sobre la ejecucion del proyecto.

l PRODUCCION DE AUDIOVISUAL INFORMATIVO
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ENTONCES
GCONTAMOS CONTIGO? o | A, CURRICULAR

CAMBIO DE 360°

REFORMA

La primera toma es la animacién del logotipo de la Reforma Curricular, que sale del encuadre en
transparencia mezcldndose con una foma del edificio de rectoria, se muestran distintas fomas de
murales e instalaciones de la USAC, para luego entrar a los edificios donde se imparten clases
de la ECC, tales como el M2 y el Bienestar Estudianti, para luego entrar al encuadre, imagenes
de los estudiantes conviviendo dentro de las instalaciones,
locucién que se escucha al fondo.

as cuales se complementan con la

Lluego se entra en la seccién de conduccién, en la que la conductora, Alejandra Acevedo, nos
platica acerca de las razones por las cuales se necesita un proceso de Reforma Curricular en la
ECC. El video continda con un slide de fotografias de los estudiantes, en los que la locucién nos
habla que el estudiante forma parte importante del proceso, para luego entrar a la segunda
parte de conduccién, en la cual la conductora nos habla acerca de los procesos y necesidades
que requiere este proyecto para poder llevarse a cabo y cémo el estudiante puede participar,
para de Ultimo mostrar la animacién del logotico de la Reforma Curricular, cerrando con el
logotipo de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
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l VALIDACIONES
B ALDACION CON DISERNADORES GRAFICOS

La vltima propuesta realizada fue mostrada a 5 profesionales en el tema de disefio gréfico
y audiovisuales. Los criterios a evaluar fueron: informacién del audiovisual, colores, tipografia,
motion graphics, musicalizacién, comunicacién, fotografia, efectos. Se creé un instrumento de
validacién con el objetivo de recaudar informacién, adjuntando instrucciones, demos y disefio
final (ver resultados se encuentran adjuntos en los anexos). En esta seccién se analizardn los
resultados obtenidos:

B’
“Cree que en términos generales la presencia gréfica
de las piezas es para”

Resulté que el 60% de los encuestados considera que genera identidad con la Escuela de Ciencias

de la Comunicacién, otro 20% que funciona para generar atencién, y el otro 20% que sirve para

lamar la atencién del espectador. Los 3 resultados son satisfactorios, ya que con este audiovisual

se espera generar identidad y empatia con la ECC, asi como también llamar la atencién y

ayudar a la compresién, ya que este audiovisual es una introduccién oﬁo campafia publicitaria.
|

"Considera que el video sirve para”

Los resultados indican que el 60% de los entrevistados considera que este visual incita a la
participacion, este resultado indica mdas del 50% y es uno de los prépositos principales de este
proyecto, por lo que nos indica buenos resultados. Por ofro lado, el 40% restante indica que
funciona para informar al grupo objetivo acerca de la situacién actual, lo cual es otro objetivo

de este visual. z
[ |

“La informacién que tiene el material es’

El 100% de los encuestados cree que es adecuada y suficiente. Este resultado es satisfactorio,
ya que se pretende informar, incentivar, pero de forma directa, creativa y concreta, por lo que
la informacién contenida en este visual se encuentra bien en cuanto a los resultados obtenidos.

gl

"Oué funcién prioritaria cree que cumplen

los colores del material”

Los resultados nos indican que el 40% cree que sirven para incentivar al observador asi como
también el 40% cree que sirve para relacionar con el tema. Estos dos resultados se vinculan ya
que son dos funciones que se esperan obtener en el publico objetivo.
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§ 5/6

“Qué funcién prioritaria cree que tiene la tipografia
en el material’

“La combinacién de tipos de letras crees que es’

Las preguntas 5y 6 se encuentran vinculadas a la tipografia, sus funciones y combinaciones. Los
resultados indican que el 80% considera que es utilizada para facilitar la lectura, por otro lado el
60% en la ofra pregunta cree que nos brinda claridad y legibilidad, son factores muy importantes
ya que este elemento busca enfatizar la informacién que nos indica la conductora.

g 7/8

“Qué funcién tienen las imégenes utiizadas
en el material’

"Qué caracteristicas comunicativas tienen las
imé&genes, signos, colores utilizados en el material

Las siguientes preguntas son respecto a las imdgenes, signos, colores utilizados en el material. El
80% cree que nos ayuda a reforzar la idea central, y en la siguiente pregunta el 40% junto con
otro 40% nos indican que es utiizado para describir y asociar las experiencias. Estos resultados
refieren un contenido alto de lo que se necesita, reforzar una idea central y enfatizar los temas.

m 9/10

"En el video, cree que la musica expresa”

“la secuencia de las tomas de video"

Por ultimo nos referimos a preguntas vinculadas con el video y su musicalizaciéon, el 80% cree
que la musica expresa tranquilidad vy y por otro lado el 80% cree que el audiovisual expresa una
relacion légica de mensajes, los cuales son resultados satisfactorios ya que se espera que la
musica funcione como fondo, y que la secuencia de videos nos ayude a expresar y complefar el
mensaje.

En sintesis se entiende que los resultados son satisfactorios, y que se deben cambiar algunos
aspectos como: Latoma en la que se muestra un secuencia de fotografias de los estudiantes debe
ser eliminada o mds corta, por otro lado se debe de mejorar el audio de cuando se escucha a la
sefiorita conduciendo, se debe de agregar tomas de estudiantes y mdés dinamismo en las tomas
fijas para entretener, por otro lado tuvo resultados muy apropiados para correciones menores,
por lo que se considera necesario volver a grabar la parte de la conduccién y considerar otras
tomas para completar la parte de los estudiantes.
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l VALIDACION CON EXPERTOS

La propuesta realizada fue mostrada a 3 expertos en comunicacién, los criterios a evaluar fueron:
informacién del audiovisual, cédigos cromdticos, tipografias, motion graphics, musicalizacién,
comunicacién, fotografia, efectos, efc. Los criterios son similares a los evaluados con los
disefiadores grdficos (ver resulfados adjuntos en anexos)

Se cred un instrumento de validacién y se obtuvieron resultados que se encuentran adjunfos en
los anexos y conforme a ellos se concluye que todas las respuestas tuvieron un resultado undnime
y colectivo, ya que fueron realizadas al mismo tiempo en un mismo lugar y nos indican que:

'
“Cree que en férminos generales la presencia gréfica
de las piezas es para’

la respuesta elegida fue “ayudar a la comprensién del contenido”, lo cual es una respuesta
positiva considerando que se desea mandar un mensaje concrefo y directo en un tiempo definido
y de corta duracién. g2

"Considera que el video sirve para”

La respuesta elegida fue “informar acerca de la situacién actual de la Escuela de Ciencias de
la Comunicacién”. Este es uno de los prépositos del audiovisual, ya que como infroduccién se
informa acerca de la situacién actual de esta casa de estudios para luego dirirgirse al tema de

B>

la solucién a la problemdtica actual.

“La informacién que tiene el material es’

Se obtuvo como resultado adecuada y suficiente. Este resultado es muy satisfactorio, ya que las
otras opciones nos indican la informacién como pobre e insuficiente y susceptible a mejorarse,
por lo que la informacién contenida en el guion literario es éptima directa, y suficiente segin los
resultados encontrados. gl

“Qué funcién prioritaria cree que cumplen

los colores del material”

La respuesta elegida al 100% fue relacionar e informar con el tema, respuesta que se considera
positiva, ya que la paleta de colores que se evalué anteriormente se eligié con el propésito prin-
cipal de relacionar los colores con el logotipo de la Reforma Curricular, para identificarlos como
propios de la campafia, dentro de la cual entran los audiovisuales.
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B

‘Qué funcién prioritaria cree que tiene la tipografia
en el material’

la eleccion de la respuesta “enfatizar el tema” indica que la informacién sintetizada segun los
expertos enfatiza el tema, resulfado que es positivo, ya que se desea informar acerca del tema
en cuestién al grupo objetivo y enfatizar la informacién contenida cumple con los requisitos para
que el contenido alcance sus prépositos principales, siendo este un audiovisual introductorio a la

Reforma Curricular 2015
S

“la combinacién de tipos de letras crees que es”

los resultados de la pregunta seis "¢Cree que el audiovisual se dirige al grupo objetivo de
forma?” muestran la seleccion de la opcién “fresca y directa” por ser este un grupo objetivo joven
y estudiantil. Se considera que la propuesta debe ser nueva, fresca y juveni, razén por la cual el
resultado es satisfactorio, ya que como se indica anteriormente se espera informar e incentivar a
la participacién en muy poco tiempo de duracién pero de forma directa.

B/

"Qué funcién tienen las imégenes utilizadas

en el material”

Al avanzar dentro de las preguntas del instrumento de validacién nos encontramos con la
pregunta nimero siete, "¢Qué funcién tienen las imagenes utilizadas en el material?” La opcién
elegida fue expresar un lenguaie visual. Este audiovisual tiene como funcién informar, pero informar
de una manera diferente, entretenida y muy visual, apoydndonos de las distintas plataformas
para elaboracién de audiovisuales que nos ofrece la tecnologia, por lo que este resultado nos
encamina a tener buenos resultados. e

*Qué caracteristicas comunicativas tienen las

imd&genes, signos, colores utilizados en el material”

Lluego se encuentra la pregunta nimero ocho, que nos dice ¢ Qué caracteristicas comunicativas
tienen las imagenes, signos y colores utilizados en el material?” Pregunta a la cual se respondié:
asociativas que permiten vincular experiencias, este aunque sea un concepto muy complejo,
nos indica que si se comprenden los signos, imégenes y colores utilizados en el material, que e
espectador los vincula cosas familiares a su enforno v lo comprende conjunto a lo que se habla.

p 9/10

“En el video, cree que la musica expresa”

“la secuencia de las tomas de video”

Por (ltimo tenemos las preguntas acerca de la musicalizacién v la secuencia en las tomas de video,
en las cuales se encuentra como resultado que la musica expresa y genera un estimulo, y que la
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secuencia de tomas expresa una relacién légica de mensajes, con estos resultados se concluye
que en cuanto a la opinién experta, son cambios minimos los que se deben realizar y se foman en
cuenta las sugerencias, tales como cambiar el audio de cuando habla la presentadora, usando
un micréfono de solapa o ya sea un boom, grabando en un cuarto que no tenga resonancia y
acortar la duracién de la toma de los estudiantes, ya que distrae el contenido que se escucha
en la locucién.

Por ello como se sugirié en la validacién con disefiadores gréficos se determina que es necesario
arreglar el sonido de la presentadora para que se nivele con el de la locucién, y acortar la
seccién de las fotografias de los estudiantes agregando ofras tomas, como se indicé en la
validacién anterior, siendo estos resultados similares, es importante fomarlos en consideracién y
accionar a emplear los cambios.
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CAPITULO CINCO

Comprobacién de eficacia y
propuesta final




B rAsES3
l BOCETAJE Y VALIDACION

En este nivel encontraremos la propuesta final, los cambios realizados de acuerdo a los resultados
por validacién de disefiadores grdficos y expertos y también la validacién que da el grupo
objetivo sobre su percepcién de este material audiovisual.

l PRODUCCION DE AUDIOVISUAL INFORMATIVO
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B cmeos

A partir de las sugerencias y opiniones que se recaudaron con las validaciones de disefiadores
grdficos y expertos se realizaron algunos cambios para optimizarlo y crear un mejor material que
cumpla con su préposito.

Dentro de los cambios realizados se encuentran: mejorar el audio de la seccién de conduccién,

por lo que se grabdé nuevamente esa parte en un estudio de grabacién de audio, con e
equipo adecuado. For ofro lado se cambié el vestuario de la conductora para poder darle una
imagen mas juvenil. Ademds, se agregaron mds fomas de los estudiantes en las instalaciones para
agregarle dinamismo y movimiento a las ftomas, asi como fambién se redujo la parte del slide de
fotografias de los estudiantes.

l RECISTRO DE CAMBIOS

-‘ . DESPUES
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. VALIDACION CON GRUPO OBJETIVO

La propuesta realizada con los cambios que se sugirieron por parte de los disefiadores gréficos y
expertos en comunicacién, fue mostrada a una muestra del grupo objetivo, 15 estudiantes de la
clase de 8vo. semestre de la carrera de periodismo de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién,
USAC (ver resultados adjuntos en anexos), en las cuales se obtuvieron los siguientes resultados:

i
“¢Encontré algun tipo de asociacién de lo que
se habla y las imégenes que presentan en el
audiovisual?”

Las respuestas nos indican que el 85% por ciento del grupo cree que hay mucha relacién en
cuanto al contenido, por lo que al ser la mayoria una respuesta positiva el resultado es satisfactorio.

B2

"En términos generales la presencia

grdéfica del audiovisual es para”

El 45% opina que es para incentivar a la participacién, mientras que el otro 30% determiné que
fue redlizado para mantener y captar su atencién. Estos dos resultados son altamente vdlidos
como uno mismo, ya que como objefivo se tiene incentivar y mantener su atencién, al ser este
el resultado se tiene la seguridad que el audiovisual cumple con diferentes propdsitos necesarios
para ser efectivo. p3/4

"El disefio del material audiovisual le parecié”
"¢ Cree usted en la utilizacion de medios
multimedia para comunicar a los estudiantes?,
¢le gustaria recibir més material relacionado?”

El 85% de la muestra respondié que le parecié un material creativo, este resultado nos indica
que es un material diferente, innovador que les da otra perspectiva en cuanto a lo que se esta
acostumbrado a ver en la ECC. Por otro lado tenemos la pregunta nimero cuatro: "¢ Cree usted
en la utlizacién de medios multimedia para comunicar a los estudiantes? éle gustaria recibir
mds material relacionado?”, el 83% de los encuestados respondié que si le gustaria recibir mds
material de este tipo, ya que es una escuela especializada en la comunicacién y deberfan de
haber md&s materiales de este tipo. §s

" Este tipo de material lo incentivaria a

involucrarse mds e informarse acerca de la ECC?

Con respecto a esta pregunta, el 55% contesta que si le gustaria buscar mds informacién acerca de
este tema, siendo este un grupo que talvez no viva el cambio, ya que posiblemente se gradien antes
del tiempo estipulado, y que aun asi el 55% quiera sentirse involucrado y ser parte de este proceso
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es un resultado satisfatorio, ya que siendo esta su reaccién como estudiantes, es posible que los
recién egresados tengan un reaccién mds fuerte que la de ellos. Es importante recalcar que el 55%
considera importante su participacién, siendo esta evaluada anteriormente y se encontré cierto
escepticismo en cuanto a la ECC, este es un resultado muy importante.

po

“Las letras utilizadas le dan una sensacién de..”

Por ofro lado estd el resultado de la pregunta nimero seis, el 65% contesta que le dan una
sensacién de juventud y frescura, mientras que el otro 20% contesta que lo invita a ser parte de
la Reforma. Estos dos resultados son satisfactorios, ya que el principal objetivo de la tipografia en
este material es estar acorde al grupo objetivo, tanto como ser legible y presentar contraste con
el fondo, por lo cual estos resultados tuvieron mejores prépositos que los que se tenian estipulados
en el principio, sacando dos resultados positivos.

B/

“¢Encuentra asociacién de colores

utilizados, al tema en cuestién?”

Con respecto a esta pregunta, el 65% contesta que mucho, este resultado es interesante, ya que
cabe mencionar que algunos comentarios explicaban que esfos colores no eran los oficiales de
la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, mientras que otros se percataron de que el concepto
crématico de este material es combinar los colores del logotico de la Reforma Curricular, por
lo cual se considera que siendo este un material complementario de una campafia publicitaria,
al presentar conjuntamente todo, el grupo objetivo comprenderd el concepto crématico en su
totalidad. pd

“la conductora transmite un sentimienfo de”

La siguiente pregunta es referente a la conduccién, en la cual los resultados indican que un 55%
piensa que les transmite invitacion. Este resultado es satisfactorio, aunque los comentarios indican
que el audio aln no se encuentra en dptimas condiciones, asi como también que es muy notable
que la presentadora lee al hablar, por lo que es de importancia considerar volver a grabar este
material para optimizarlo, ya que esta parte es una parte muy importante del audiovisual.

g 9/10

“Siendo este un material audiovisual,
équé le provoca?”

"Cree que todos los elementos del
audiovisual presentan”

@



Las dos ultimas preguntas nos dicen “Siendo este un material audicisual que le provoca?”, por
otro lado "Cree que todos los elementos del audiovisual presentan:” el 85% responde que el
audiovisual le provoca atencién y participacién, siendo este el principal objetivo es un gran
resultado obtenido. Por otro lado el 60% piensa que el material presenta unidad. Este concepto
es imporfante, ya que el material como producto debe ser comprendido como uno sélo, y esto
nos ayuda a comprender cudl es la percepcién del audiovisual con el grupo objetivo.

En conclusién se defermina que se debe grabar nuevamente la parte de la presentadora, ya
que es notable que lee, y de igual manera mejorar el audio ain mds. Por otro lado agregar
dinamismo a las tomas estdticas y acortar la seccién de las fotografias de los estudiantes. Todos
esfos resulfados se fomardn en cuenta para elaborar el resultado final de este audiovisual.

l CAMBIOS

A continuacién se presentan los cambios que se realizardn de acuerdo a las sugerencias del
grupo objetivo, tomando en cuenta que su opinién es la més importante, ya que este material va
dirigido hacia ellos,

B CREACION DE PERSONAJES

Para la elaboracién de un material mas dindmico e identificativo se realizé una serie de personajes
en caricatura, que ayudan a formar cierta empatia e interaccién con el Grupo objetivo, asi como
también le da un toque personal y estético a la pieza. Por otro lado se agregan cierfos elementos
que puedan ser Utiles para darle dinamismo a los motion graphics.

Circulo N\
Trigngulo ‘ ‘
O O ) O O O
Ovalo ' ' ' ' I I
Circulo ’ 6
Rectangulo .!. O O
Ovalo l l ' '




] APLICACION DE COLOR
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enfatizar informacién relacionada con el grupo objetivo, interactuando con las tomas de video.

Para llevar la misma linea gréfica se tomaron los colores utilizados del logotipo de la Reforma
B DINAMISMO EN TOMAS FIJAS
B ELEMENTOS INTERACTIVOS

Curricular para deferminar la paleta de colores de estos personaies.
Para agregar dinamismo a las tomas fijas se decide emplear ilustraciones vectoriales y textos para
CON TOMAS DE VIDEO
Para mostrar esfadisticas

Para interactuar con tomas
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B APLICACION DE COLOR

Para llevar la misma linea gréfica se tomaron los colores utilizados del logotipo de la Reforma
Curricular para deferminar la paleta de colores de estos elementos interactivos.

Wb OO
*0e

B APLICACION A LAS TOMAS

Esto es una muestra de cémo serd el producto final, de cémo las figuras interactian con los

videos. Por ofro lado la informacién que se muestra se obtiene del audio (locucién y estadisticas
obtenidas en el estudio previo del grupo objetivo).

o e -




N CONDUCCION

A partir de las validaciones del grupo objetivo se decide cambiar de solucién grafica optando
por un fondo blanco para contrastar los colores. Una solucién que partié por medio de los
recursos de grabacién disponibles, y por ofro lado, una nueva presentadora, que se encuentre
mds acorde al Grupo objetivo, la estudiante de la ECC Andrea Bermejo.

Por otro lado se opté por la opcién de que la presentadora memorice los textos para eliminar los
problemas de lectura y darle mayor continuidad.

Se le aplicard la misma paleta de colores elegida anteriormente, el Unico cambio es el contraste
al color blanco que tendrd el cédigo cromdtico establecido.

B APLICACON DE ANIMACION

ABCD
1234

Hay cierfos elementos que se utiizan como complemento para poder denotar y resaltar alguna
animacién, como ﬁguros geométricas que en caso de no contar con una represenfacion grdﬁco
simple (signo), se representen por medio de palabras apoyadas por las figuras geométricas.

B APLICACION DE COLOR
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B TOMAS

Se realizaron cortinillas, para poder tener transiciones con mejor disefio y concepto adecuado al
audiovisual, también para agregarle color a la pieza.

=

B TOMAS

Se agregaron nuevas fomas que tuvieran movimiento tales como paneos, y algunas estdticas a
las cuales se les agregé dinamismo y movimiento utilizando efectos especiales.




B MUSICALIZACION

La musicalizacién se cambié a algo mds uniforme y constante, que no quitard atencién sobre la
informacién que se brinda alrededor de todo el audiovisual.

As Colorful As Ever

Blast air
Artista: Broke For Free

Artista: Blasta

Album: The Incredible Adventures Of Kenzolika & Quetzalcoatl
Among The Air Castles

Album: Layers
Duracion: 3:54

Duracion: 4:32

. REGISTRO DE CAMBIOS

A continuacién se muestra un registro de cémo se plantea que el producto final mejore, realizando
comparaciones con los productos anteriores.

l ANTES . DESPUES

En la conduccién se cambiard a la conductora, asi como también el fondo utiizado para los
motion graphics, como se mencioné anteriormente. Estos resultados estuvieron sujetos al proceso

p WRE

Los elementos que representan a los estudiantes fueron cambiados por una versién caricaturizada
de los signos, utiizando la misma palefa de colores, creando personajes para lograr un mejor
nivel de identificacién con el grupo objetivo.

de produccién
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'- . ‘ANTES

Como solucién para darle dinamismo a las fomas estéticas se realizaron elementos que pudieran
interactuar con los videos, para darle movimiento.

As Colorful As Ever

Artista: Broke For Free

Blast air

Artista: Blasta
Album: Layers

Duracién: 3:54

Album: The Incredible Ad Of Kenzolika & Q
Among The Air Castles

Duracion: 4:32

. ANTES . DESPUES

la musicalizacién cambié por una opcién constante y que le diera mayor importancia a las
locuciones y conduccién, pero al mismo tiempo cumple con la funcién de acompafiar a los
visuales agregando una dtmosfera de tranquilidad.

En las transiciones, como solucién se crearon elementos que contienen el cédigo cromdtico del
audiovisual, para pasar de una toma a otra, en lugar de optar por transparencias cada vez que
se necesifara una transicion.

ANTES . DESPUES
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B oesputs

Se cambiaron y agregaron algunas tomas de video, ya que poseen acercamientos, paneos,
plano contrapicada, entre ofras, que agregan movimiento a las tomas. Esto se hizo dandéle vital
importancia a las opiniones de la validacién del grupo objetivo.
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B oraue

Para su presentacién final de entrega, se realizé un empaque, para identificarlo como tal y
protegerlo de distintos factores que puedan afectar su contenido.

B INTERIOR

O
, VATERAL ALDIOVIUAL NFORMATVO
Conlo colaboracién de: l P e
REFORYA s
‘ - \
/
/
MATERIAL AUDIOVISUAL INFORMATIVO
ACERCA DE LA ECC Y SU PROYECTO
REFORMA CURRICULAR 2015
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B PrOPUESTA FINAL
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<



NNNSNNNNNNS S

AL IO

- NIRRT
OOOOOOOON

'y NNENUUNNNNNSS
| "“I\\‘\\\\\\ ,
AL D RNSNNNNNN

f \ PERIODISMO

VESPERTINA-
NOCTURNA
PLANSA DIAS DE ESTUDIO

LOGUCION,




ANDREA BERMEJO

COMUNICACION

*~



70
g 977

(10 e
[T

W







DEMOCRATICO
INTEGRAL

VOLUNTARIO

)

il
|

A | e g

= I




MEJORAR

—— ESENCIA

FUNDAMENTOS

IS

ey
Y

REFORMA
CURRICULAR

CAMBIO DE 360°

REFORMULACION

H



l FUNDAMENTACION

Se realizé un video promocional e informativo para la Campafia de la Reforma Curricular 2015,
proyecto de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, que explica la situacién actual de la
ECC, asf como también se plantean las metas que se quieren alcanzar y los procesos por los
cuales se debe pasar para cumplir con los fines del proyecto.

Para su redlizacién se utilizaron tomas de plano general, para mostrar las instalaciones de la
USAC, que incluyen las de la ECC, los cuales son el edificio M2 y el edificio de Bienestar
Estudiantil. Esta seccién se grabé con luz natural, cuidando que dentro del plano entraran los
estudiantes, para poder crear la interaccién con las animaciones.

Para compartir la informacién acerca de los procesos en los que los estudiantes deben participar,
se confé con la colaboracién de una conductora que explica de manera dindmica y agradable
los pasos y requesitos que se deben de fomar en cuenta para este proyecto, y junto con ella las
animaciones enfatizan la informacién para darle importancia, dinamismo, contraste, movimiento,
siendo asi lamativa para el grupo objetivo. Para esta seccién se utilizéd un set de luces artificiales
y difusores, asi como también un equipo de grabacién de audio profesional.

Todas las animaciones cuentan con grdéficos, tales como figuras geométricas, nimeros, letras,
y también signos, que representan y enfatizan de manera simple y llamativa la informacion.
Todos estos elementos poseen un cédigo cromdtico relacionado con el logotipo de la Reforma
Curricular, para asi darle una temdtica y hacer que este material forme parte de la misma linea
gréfica de la campafia publicitaria impresa.

B osero
El disefio del audiovisual informativo se basa en los siguientes coédigos de disefio:

B ELEMENTOS GRAFICOS

En el video se encuentran presentes diferentes elementos graficos que interactian con los videos
y enfatizan la informacién. Estos elementos grdficos prefenden crear una asociacién con la
informacién que se presenta, con la Reforma Curricular y con la ECC.

B FIGURAS CEOMETRICAS

Es la representacion de un dodecaedro, una figura que nos da la ilusién de
estar en 3 dimensiones, se encuentra en movimiento como punfo de conexién
para interactuar con los elementos que se encuentran en las tomas de video.

B ESTADISTICAS
Las estadisticas en forma de pie, presentadas en distintos puntos del video se
presentan interactuando con las fomas de video, junto con datos representados
en letras y nimeros, manteniéndose en movimiento a lo largo de su duracién.

Ve



p LINEAS

Las lineas son otro elemento que interactia con las fomas de video enlazando
todos los personajes que aparecen en las fomas.

QQQ B PERSONAJES

p ~ Los personajes en caricatura representan a los estudiantes y otros que forman
- -~ '~ parte de la comunidad estudiantil de la ECC. Tienen como préposito fortalecer
. ' 2 el sentimiento de identificacién con el grupo objetivo de forma agradable y

juvenil, asi como tambien con la campafia de la Reforma Curricular, por lo que

% @ su paleta de colores es la de el logotipo de RC.

vy

B SIGNOS

Hay distintos tipos de signos y algunos iconos que nos ayudan a representar y enfatizar las ideas
que se presentan durante la fase de conduccién, en la que se habla de la situacién actual de la
ECC y también de los procesos que necesita la Reforma Curricular para realizarse.

A continuacién se explica el significado que plantean y refuerzan los signos e iconos presentados
en este audiovisual:

B COMUNICACION

Algunos elementos, como la televisién, radio, y télefono mévil, funcionan como una representacién
gréfica de los medios de comunicacién. Por ofro lado, la antena de sefial representa la difusion
de la comunicacién asf como también los logotipos de

as redes sociales nos presentan los nuevos
medios de comunicacién que han surgido a través del internet. Y por dltimo, las vifietas de cémic
represenfan grdficamente a la comunicacién, a un mensaje, a un comunicado, ya que es un
elemento reconocido como representacién de un mensaje de forma grdfica.




B EDUCACION / CONOCIMIENTO

Un libro con el logotipo de la ECC en la portada se refiere al pensum de estudios, es de  los
colores que identifican a esta casa de estudios y representa un documento muy importante. Por
otro lado simplificacién grafica de las hojas que en la animacién hacen un movimiento de pasar
de hoja, representando el estudio, la lectura, la corbata. También un par de lentes, elementos
que utiizan algunas personas cuando leen o cuando estudian o elementos que representan la
vestimenta de un trabajador. Y por Ultimo una bombilla, la representacién de una idea, de un

conomcimiento.

=
B OTROS SIGNOS

Entre los elementos que representan distintas cosas, estén las manos, una que indica el bien,
apuntando con el pulgar hacia arriba como signo de aprobacién estratégicamente de color
turquesa representando el bien, por ofro lado tenemos la que representa algo malo, apuntando
hacia abajo como signo de negacién y de color rojo representando el mal. Por otro lado tenemos
la simplicacién de una fébrica, la cual es la representacion del trabajo, del mundo laboral, ya que

se coloca encima de un mundo.

También contamos con la unién de 4 manos, cada una significa que todos deben participar en el
proceso de Reforma Curricular y de manera voluntaria, cada una con los colores representativos
del logotipo. Por ofro lado vemos un recipiente con el mismo logotipo, el cual funciona como
represenfacion gréfica de la Reforma en la cual enfran todos los participantes, dando a
entender que todos forman parte del proceso. Y por Gltimo estd la simplicacién grafica de un
rayo representando energia.

Tk 3
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B CROMATICO

Todos los elementos que forman parte de las animaciones poseen el cédigo cromdtico del
logotipo de la Reforma Curricular, ademds de la palefa de colores de cada tono que forma
parte del logo. Cada uno representa los 4 ejes en los cuales se basa la Reforma Curricular,
significados que fueron determinados por la coordinacién académica: Excelencia académica, uso
de tecnologia, profesionalizacién y actualizacién de cursos. Es posible observar los datos técnicos
de cada color, asi como también los porcentajes de color utilizados en la paleta crématica del

audiovisual.

-

PANTONE

PANTONE 711 C

PANTONE 7513 C

CMYK

0/8,83/80,47/0

0/18/28/3

231/25/7

244/206/175

HEXADECIMAL

#E71939

#F4CEAF

PANTONE

PANTONE 130 C

PANTONE 7401 C

CMYK

0/30/100/0

0/4/18/0

253/185/19

255/242/212

HEXADECIMAL

#FDB913

#FFF2D4

Excelencia Académica
Uso de tecnologia

Profesionalizacion

Actualizacion de cursos

B PORCENTAJE DE COLOR

1007 807 50% 30%

B PORCENTAJE DE COLOR

100% 807 507 307



PANTONE PANTONE 5483 C PANTONE 7401 C
B PORCENTAJE DE COLOR
oMYk 62/0/21/31 01411810
ReB 56/147/155 265/242/212
1007 807% 507 30%
HEXADECIMAL #389398 #FFF2D4
PANTONE PANTONE 440 C | PANTONE 2707C Il PORCENTAJE DE COLOR
CMYK 82/76/100/30 17/6/0/0
RGB . 5 5 B
63/62/41 207/224/243 1007 807 507% 307
HEXADECIMAL #3F3E29 H#CFEOF3

B TIPOGRAFICO

Se utilizé la fuente tipogréfica Bebas Neue, la cual tiene un alto nivel de legibiidad en el
audiovisual, y por otro lado transmite juventud, firmeza y simpleza al ser una tipografia sans serif,
utiizada en la caja alfa.

ABCD ABCD ABCD ABCD
1234 1234 1234

(1$"%
BEBAS NEUE
B LINGUISTICO

Los textos que se narraran en el video estdn orientados a transmitir un mensaje claro sobre la
situacién actual de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion, hacia dénde se quiere llegar y
qué procesos y cualidades tiene el proyecto de la Reforma Curricular para llevarse a cabo y que
tiene como requisito fundamental la participacion de los estudiantes.
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“la comunicacién como una nueva disciplina para ensefiar surge en Guatemala en el afio de 1978, cuando la Escuela
Centroamericana de Periodismo se transforma en la Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

En ese afo fue una novedad para Centroamérica y América Latina que la Universidad de San Carlos de Guatemala se pusiera
en la vanguardia, ya que apenas estaban surgiendo en Universidades Europeas y Estadounidenses Escuelas y Facultades de
Ciencias de Comunicacién que sustituian a las viejas Escuelas de Periodismo y de Ciencias de la Informacisn.

Sin embargo 33 afios después se puede decir que ocurre lo contrario: nuestra escuela se encuentra desactualizada a la época
en la que vivimos, por varias razones, como:

Primero, por el avance de la tecnologia han surgido nuevos y potentes canales de comunicacién que debemos explotar, por otro
lado, el concepto de lo que es y se trata las Ciencias de la Comunicacién se estd reconstruyendo.

También porque las sociedades modernas estén construyendo una ciencia lamada comunicologia, el estudio y reflexion de la
comunicacién y por ello debemos ser profesionales conocedores de la comunicacién en todos sus aspectos, y por dltimo porque
el mundo laboral profesional necesita una generacién nueva de comunicadoras y comunicadores.

iY AHI ES DONDE ENTRAS TUI

Para ello es necesario que ti como estudiante formes parte de los procesos en el 2013, evaluando qué es lo que queremos
estudiar, que los docentes nos acompafien y nos ayuden a reestructurar los cursos y a elaborar un catélogo de estudios. También
las autoridades hardn su aporte reestructurando Control Académico, otras dreas académicas y de servicio de fal forma que en
el 2014 nos preparemos para entrar el 2015 en un proceso de Reforma Curricular.

SESTAS LISTO?

To formas parte importante de este cambio y tenemos la oportunidad de cambiar nuestra historia. El proceso lo describimos con
estas palabras:

B VOLUNTARIO Y DEMOCRATICO: Debemos lograr mayor nimero de participantes para que sea representativo y nuestra
opinién se fome en cuenta.

INTECRAL: Debemos participar todos los sectores, autoridades, docentes, estudiantes y trabajadores administrativos y de
servicios, fodos formaremos uno solo con el objetivo de mejorar.

B NECESARIO: Debemos dirigimnos hacia las nuevas formas de hacer comunicacién, no solo para acercarnos a los avances
tecnolégicos sino a la esencia, fundamentos y métodos de hacer comunicacién en un nuevo siglo con la reformulacién de roles y
acciones de los elementos en nuevos proceso de comunicacién.

iPREPARATE!

La Reforma Curricular de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién es un Cambio de 360 grados. Universidad de San Carlos

de Guatemala”

B SONDO

Se utiliza como musicalizacién de fondo la pista: Broke for free, del artista layers. Esta cancién se
recopilé de una pdgina web llamada: http://freemusicarchive.org, la cual es una plataforma que
proporciona musica gratis de forma legal para poder ser utiizada en audiovisuales.
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Esta pista acompafia a las locuciones a la seccién de conduccién con el objefivo de crear un
ambiente de tranquiidad y equilibrio para crear una dtmosfera pero siempre dandéle mayor
importancia a lo que la locucién y conduccién explica.

B EJES DE DIAGRAMACION

Las fomas se grabaron fomando en cuenta la ley de tercios. En las artes visuales, la regla de los
tercios es una forma de composicién para ordenar objetos dentro de la imagen. Se suele utilizar
los cuatro puntos de interseccién para ubicar en ellos el centro de atencién de la composicién y
asf crear una imagen estéticamente agradable y equilibrada.

Para las tomas de los estudiantes en las instalaciones de la USAC y ECC, se tomé en cuenta la ley
del horizonte, ubicando el horizonte en la linea horizontal superior a 2/3 para darle prioridad
a la tierra y darle un efecto de inmensidad a las instalaciones de la USAC. For otro lado en las
tomas de conduccién se ubicé al personaje en el centro para poder colocar las animaciones
alrededor, creando asf un equilibrio del espacio por medio de jerarquias de los elementos
que aparecen dependiendo de lo que la conductora explica, para enfatizar los significados vy
palabras del guion literario.

B EQUILIBRIO DEL DISENO EN GENERAL

Se usan encuadres en plano americano, plano general y panordmicas, el equilibrio es asimétrico
y simétrico, ya que en algunas partes del audiovisual, los elementos que interactian con los
videos toman gran parte del encuadre y en ofros los elementos se nivelan entre si formando un
equilibrio simétrico.
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. ENCUADRES

B PLANO MEDIO, CONDUCCION

En la seccién de conduccién se utiliza el plano medio americano. Es la distancia
adecuada para mostrar la realidad entre dos sujetos, ya que la conductora se
dirige hacia el espectador. En este encuadre se muestra solamente desde la cintura
para arriba.

BPLANOS GENERALES Y PANORAMICAS

En las fomas de video se muestran las instalaciones de la USAC y la ECC. Tienen
un valor descriptivo y da mds relevancia al contexto que a las figuras que se fiman,
ya que estos videos llevan una secuencia a lo que se habla en la locucién. Ayudan
a identificar los lugares de los que se estd hablando.

B PLANO DETALLE
Es el plano que corresponde con una distancia intima, ya que sirve para mostrar
confidencia e intimidad respecto al personaje. Este se utiiza en la vltima parte del
audiovisual, donde se presenta un slide de 15 segundos de fotogratfias de los
estudiantes, piezas utiizadas en la campadia publicitaria impresa.

B VOVIMENTOS DE CAMARA

B PANORAMICA HORIZONTAL DE RECONOCMIENTO

Se hace un recorrido lento por la escena para permitir al espectador que se fije en
fodos los detalles. Crea dramatismo y expectacion en el observador.

B PANORAMICA VERTICAL

Movimiento de arriba abajo o viceversa. Esta, junto con la panordmica horizontal
de reconocimiento, se utiliza en las tomas de video de las instalaciones de la USAC

y ECC.
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B PANEO

En el paneo la cémara permanece en una misma posicién, pero gira sobre su mismo eje, barriendo
todo el campo visual.

B voviMENnTO GpTICO

B /OOM
El movimiento del zoom permite hacer que los objetos se acerquen o se alejen sin desplazar la
camara. Centra la atencién en un objeto o actividad especifica.

B ANculo pE camara

B ANGULO NATURAL MEDIO PERPENDICULAR

El angulo de la cdmara es paralelo al suelo y se encuentra a la altura de los ojos o, en
caso de ser un objefo, a su altura media. Se utiizé para mantener n nivel de equidad entre el
espectador vy la conductora.

B ANGULO CONTRAPIZADO

El angulo de la cédmara opuesta al picado, se coloca mirando hacia arriba.
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. CONCLUSIONES

B Para dar a conocer a los estudiantes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién la propuesta
de Reforma Curricular, se disefié un material audiovisual tanfo descriptivo como conceptual.
Descriptivo, por el contenido de las locuciones grabadas en tono narrativo, que hacen alusién
a la historia de la ECC, asi como los cambios que se quieren implementar y los procesos que
se aplicardn. Lo conceptual que se evidencia por los signos con alto nivel de abstraccién cuya
representacién connota la informacién que se va explicando, asimismo, aplicando cédigos
cromdticos representativos de la campafia que, a nivel comunicativo, tienen como funcién
enfatizar las ideas presentadas. Estos elementos en conjunto logran transmitir de manera efectiva
informacién acerca de los cambios que la coordinacién académica tiene planteados para el
futuro, hacia la comunidad estudiantil de la ECC.

B £l qudiovisual funciona como complemento de la Campafia Publicitaria de la Reforma Curricular
2015 por la utilizacién de la paleta de colores del logotipo representantivo, las fotografias de
los estudiantes utiizadas en las piezas graficas que muestran un plano defalle de cada uno de
ellos y las tomas de los estudiantes conviviendo dentro de las instalaciones de la ECC y la USAC,
realizando actividades cotidianas, asf como también se muestran datos relevantes utilizados en la
campafia, sumando la aplicacién de la paleta de color del logotipo a los elementos graficos de
las animaciones. Todo esto da como resultado un material audiovisual que posee la misma linea
gréfica con los demds elementos de la campaiia publicitaria de la Reforma Curricular.

B Elementos importantes como la locucién en modo narrativo y la conduccién del género femenino,
agregando el lenguaje corporal de la presentadora, asi como también las animaciones que
incluyen la utilizacién de un eje visual central, la aplicacion de la paleta cromdtica del logotipo
en las tipografias y signos, que permiten crear contrastes con las tomas de video, fodos estos
elementos favorecen a que los estudiantes al verlo, se motiven y se genere el incentivo para en
los cambios curriculares del afio 2015.

B Lo creacién de ilustraciones de figuras geométricas en 3D, signos que representan y enfatizan
las ideas centrales en la conduccién, las estadisticas animadas que muestran datos relevantes
relacionados con cantidades verfdicas que los identifican como parte de la institucion, personaies
caricaturizados con distintas caracteristicas visuales que los distinguen y familiarizan con la ECC,
la utilizaciéon de una paleta cromdtica representativa de la campafia y su interaccién directa con
las tomas de video, dan como resultado un audiovisual con caracteristicas graficas que logran
lamar la atencién, lo hacen atractivo y lamativo al grupo objetivo, por tener dinamismo y distintas
caracteristicas visuales que la mayoria de los audiovisuales no posee.
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l LECCIONES APRENDIDAS

Para que un audiovisual se encuentre en éptimas condiciones, se debe contar con un equipo
especializado para su realizacion, especificamente se debe contar por lo menos con una cémara
de video, plataformas de edicién de video y efectos especiales, y plataformas para edicién de
audio.

Es de vital importancia que el audio y video sean de calidad, ya que si alguno de los dos no se
encuentra en éptimas condiciones, el material se verd afectado y no cumplird con el objetivo
principal, por otro lado es poco profesional vy distrae al publico del mensaje que se quiere
fransmitir.

Cuando se elabora una campafia publicitaria que lleve medios impresos, digitales y audiovisuales
es muy importante que todos lleven una misma linea gréfica, para que el grupo objetivo o
espectador lo identifique como tal dentro de un mismo tema.

En un audiovisual es muy importante utilizar ticografias con alta legibiidad, ya que al no ser asf
podemos distorsionar el mensaje, o no dar a entender un tema, se recomiendan las tipografias
palo seco para este tipo de material grafico.
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. LINEAMENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA

DE LA PROPUESTA

El resulfado final serd un video de aproximadamente de 4 minutos de duracién, en tamafio

1080x/20px.

Se entregardn a la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, con empaque personalizado. Estos
DVD serdn entregados al coordinador  de coordinacién académica, quien se encargard de
distribuir este material para ser reproducido dentro de las instalaciones de la ECC.

B USO DEL MATERIAL

El video institucional podrd ser utlizado principalmente en la ECC, también se trasmitird por
medio de las redes sociales tales como youtube, facebook y twitter. Este material tienen vigencia
hasta el afio 2015, que es el afio de inaguracién de este proceso de Reforma Curricular.

B COSTOS
Descripcién Horas Precio Total
PRODUCCION
Uso de equipo 12 horas de gro- 0200 x 1 hora O 2,400
especializado para bacién
grabacién de video,
cdmara de video HD
sony profesional.
Uso de estudio de 6 horas de grabacién | Q300 x 1 hora Q2,400
grabacién de audio y | 2 horas de master-
masterizacién izacién
Grabacién de 1 hora de grabacion | Q300 x 1 hora Q300
locuciones 4 minutos 2
intenciones distintas.
Grabacién de con- 6 horas de grabacién | QO 400 x hora Q1,600
ducfora, 4 opciones
por toma de video,
2 minutos.
Flaboracién de guion | 10 horas de elabo- | ©200 x 1 hora 02,000
literario, storyboard, [ racién
guion técnico
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Descripcién Unidad/ Horas Precio Total
DISENO

Conceptualizacion 12 horas 0200 02,400
Tratamiento de 12 horas Q150 Q1,800
tioografia, signos,

figuras geométricas,

aplicacién de color

Maotion Graphics 12 horas O350 04,200
Creacién de 4 horas QI00 O 400
personajes

Edicién 12 horas O350 04,200
Elaboracién de 4 horas Ql00 Q400
paquete de enfrega

TOTAL DE REALIZACION:

020,30000

B El precio incluye el derecho a la reproduccién de este material audiovisual, asi como archivos

finales y editables.

B 3 cambios solicitados por el cliente, después de los 3 cambios, se solicitan Q400 por cambio

solicitado.
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P cLosario
i PRIMIGENIA: adi. Primitivo, originario.
B SEMIOTICO: f. Teoria general y ciencia que estudia los signos, sus relaciones y su significado.

B ANACRONICO: adi. Que estd en desacuerdo con la época presente o que no corresponde a
la época en que se sitia.

g DODECAEDRO: m. geom. Poliedro de doce caras.
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l MAPAS MENTALES

ELEMENTOS

Pre-Produccién
Post-Produccién

Escaleta
Storyboard
Guion literario
Director
Editor
Productor
Camérografo
ANMACION - AUDIOVISUALES L TECNICAS
Motion Graphics Stopmotion
3D Refroceso
Profundidad Cémara Lenta
Colores Pixilaxion
Tipografia Cut out
Flectos ENCUADRES Velocidad
Collage

Plano defalle
Fanordmica
Plano 3/4
Plano perfil
Plano medio
Plano complefo
Toma subjetiva

Close Up.



Psicologia
Televisién
Radio
Sociales
Linguistica
Semiologia
Periodismo
Locucién

Publicidad

Temas

EDUCACION
DE LA
COMUNICACION

Elementos

Emisor
Recepfor
Situacién
Canal
Lenguaje
Signos
Codigo

Fducacion

Pensum
Reglas
Estudiantes
Docentes
Horarios
Reformas
Requsitos
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. ENCUESTA A GRUPO OBJETIVO

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
USAC

INSTRUCCIONES: MARQUE LA RESPUESTA QUE SE ADECUE A SU SITUACION

GRUPO OBJETIVO

JORNADA
PAD O NOCTURNA Q VESPERTINA O
EDAD SEXD
18- 20 O 21-25 O 26-30 O 0RO ——— * ﬁ
ESTADO CIVIL
Casado O Soltero O Unido OTRO ——
¢LUGAR EN DONDE HABITA?
Ciudad O Municipio dentro de ciudad O Departamento I[:l[:f“E

ECUANTOS INTEGRANTES EN SU FAMILIA?

e O 0O 05O

ECUAL ES SU NIVEL SOCIOECONOMICO?
INDIQUE

Bajo O Medio O Medio Alto O Alto O CANTIDAD ——

APROXIMADA
¢CUAL DE ESTAS ACTIVIDADES REALIZA?

Estudiar O Trabajar O Ambas O

¢TIENE USTED COMPUTADORA?

S O NO O R0 ——————
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUMICACI DN [t hﬂﬂ }
USAC s Sad

INSTRUCCIONES: MARDUE LA RESPUESTA DUE SE ADECUE A SU SITUACION

GRUPO DBIETIVD
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LCUAL DE ESTAS ACTIVIDADES REALIZA?
e O mmQ me O
{TIENE USTED COMPUTADORA?
s () no () oTR) —————

121



. RESULTADOS DE ENCUESTA

30-35 B EDAD
EDADES

2%

|

66% _——

EDADES

18-20

32%
EDADES

21-25

BESTADO CVIL

CASADO
8%

90%

"™~ SOLTERO




B LUGAR DOND E HABITA

46% _——— ‘ — 5%%

B MUNICIPIOS

v
=

5%
2%

N
N

\
30% _— \

10%

40%
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B /ONAS

10%

—— 30%

B NIVEL SOCOECONOMICO

89% _—




B SEXO

44%
56%

B ESTUDIA O TRABAJA

63%
37%
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. CONDUCTUAL
B ; TIENE COMPUTADORA?

100%
sl

/

® HABITOS

18%

LEER

REDES SOCIALES
40% N
- ESTAR EN EL COMPUTADOR
20%
VER TELEVISION

20%



B TECNOLOGIA Y MEDIOS AUDIOVISUALES

NO

2% \

—3l
98%
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l ENCUESTA A DISENADORES

VICTORIA SANTIZO| 200810851 [ESCUELA DE DISENO GRAFICO | ENFASIS MULTIMEDIA
VALDACION PROYECTO DE GRADUACION

ENCUESTA DE VALDACION

Solicito su valiosa opinién acerca de los aspectos de funcién, expresidn v todo los conceptos
que contiene el aspecto multimedia, (Audiovisual Informativo acerca de la Escuela de Ciencias
de la Comunicacién , USAC vy su Reforma Curricular), respondiendo las siguientes preguntas. De
antemano, Gracias.

1. Cree que en términos generales la presencia gréfica de las piezas es para:
O generar identidad con la Escuela de Ciencias de la Comunicacién

O llamar la atencién

O ayudar a la comprensién del contenido

¢Porquee
2. Considera que el video sirve para:

O Apoyo a la Reforma Curricular y Escuela de Ciencias de la Comunicacién

O Incentivar a la participacion

O Informar acerca de la situacién actual de la Escuela de Ciencias dela comunicacién

3. La informacién que tiene el material es:
O adecuada vy suficiente

O pobre e insuficiente

O susceptible de mejorarse

éporquéd
4. 6 Qué funcién prioritaria cree que cumplen los colores en el material?

O Captar la atencién del observador

O Incentivar al observador

O Relacionar e informar con el tema

O ofra. hdicgr
5. ¢6Qué funcién prioritaria considera que tiene la tipografia en el material?

O identificar con los estudiantes

O enfatizar el tema

O destacar contenidos

O facilitar la lectura

O captar la atencién
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6. Lla combinacién de tipos de letras crees que es:
O acorde al grupo objetivo

O lamativa

O claray legible

O agradable a la vista

O Podria utilizarse otro tipo de lefra, Indica

/. Segun su percepcién, équé funcién tienen las imagenes utilizadas en el material?

O generar estimulo o emocién
O expresar un lenguaje visual
O reforzar la idea central

8. Segun su percepcién, équé caracteristicas comunicativas tienen las imégenes, iconos, colores

utiizados en el material?

O descriptivas

O asociativas que permiten vincular experiencias
O muy abstractas

Q. En el video cree que la musica expresa:
O movimiento y dinamismo

O tranquilidad

O estimulo

10. La secuencia de las tomas en el video:
O distrae en algunos puntos

O es desordenada
O expresa relacién

bgica de mensajes

11. Por favor aporta sugerencias para mejorar el contenido, estructura y disefio del video
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. RESULTADOS

1. Cree que en términos generales la presencia gréfica de las piezas es para:

20%

60% _—
20%

-Generar identidad con la Escuela de Ciencias de la Comunicacidén ] 20%

-Llamar la atencién ] 20%

-Ayudar a la comprensién del contenido 3 60%

2. Considera que el video sirve para:

0%

40% ———

\

60%

-Apoyo a la Reforma Curricular y la Escuela de Ciencias de la Comunicacién 0] 0%
- Incentivar a la participacién 3 60%
-Informar acerca de la situacién actual de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion 2 40%
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3. La informacién que tiene el material es:

100%

-Adecuada vy suficiente 5 100%
-Pobre e insuficiente 0] 0%
-Susceptible de mejorarse 0] 0%

4. ¢ Qué funcién priorifaria cree que cumplen los colores del material?

20%

0% _—

40%
-Captar la atencién del observador ] 20%
-Ihcentivar al observador 2 40%
-Relacionar e informar con el tema 2 40%
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5. 6Qué funcién prioritaria considera que tiene la tipografia en el material?

10%
10%

w

~_ 80%

-ldentificar con los estudiantes
-Enfatizar el tema

-Destacar contenidos

-Facilitar la lectura

-Captar la atencién

OO w — — O
(@)
()
S

6. Lla combinacién de tipos de letras crees que es:

40% ——

\

60%

-Acorde a grupo objetivo 40%
-Llamativa 0%
-Clara y legible

-Agradable a la vista
-Podria utilizarse otro tipo de lefra

O O w O N
(ON
O
I
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7. Segun su percepcién, équé funcién tienen las imagenes utilizadas en el material?

20%

/
\_

NGO 80%

-Generar estimulo o emocién ] 20%
-Expresar un lenguaje visual 0 0%
-Reforzar idea central 4 80%

8. Segun su percepcioén, équé caracteristicas comunicativas tienen las imagenes, signos, colores
utlizados en el material?

20%

40%

40% ——
-Descriptivas 2 40%
-Asociativas que permiten vincular experiencias 2 40%
-Muy abstractas ] 20%
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Q. En el video cree que la mUsica expresa

MOVIMIENTO...

ESTIMULO...
10%

\

T 80%

TRANQUILIDAD..
-Movimiento y dinamismo ] 10%
-Tranquilidad 3 80%
-Estimulo ] 10%

10. La secuencia de las tomas en el video

DISTRAE...

20%

\ 80%

EXPRESA...
-Distrae en algunos puntos ] 20%
-Es desordenada 0 0%
-Expresa relacion légica de mensajes 4 80%
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l ENCUESTA A EXPERTOS

VICTORIA SANTIZO| 200810851 | ESCUELA DE DISENO GRAFICO | ENFASIS MUTIMEDIA
VALDACION PROYECTO DE GRADUACION

ENCUESTA DE VALDACION

Solicito su valiosa opinién acerca de los aspectos de funcién, expresién v todo los conceptos que
contiene el aspecto multimedia y funcional en cuanto a comunicacién de (Audiovisual Informativo
acerca de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion , USAC y su Reforma Curricular), respondiendo
las siguientes preguntas. De antemano, Gracias.

1. Cree que en términos generales la presencia grdfica de las piezas es para:
O generar identidad con la Escuela de Ciencias de la Comunicacion

O llamar la atencién

O ayudar a la comprensién del contenido

¢forquee.
2. Considera que el video sirve para:

O Apoyo a la Reforma Curricular y Escuela de Ciencias de la Comunicacién

O Incentivar a la participacion

O Informar acerca de la situacién actual de la Escuela de Ciencias dela comunicacién

3. La informacién que tiene el material es:
O adecuada y suficiente

O pobre e insuficiente

O susceptible de mejorarse

éporquéd
4.6 Qué funcién prioritaria cree que cumplen los colores en el material?

O Captar la atencién del observador

O Incentivar al observador

O Relacionar e informar con el tema

o otre. hdicor

5. ¢Qué funcién prioritaria considera que tiene la informacion que se emplea? (Locucion)

O Informar a los estudiantes.

O enfatizar el tema

O destacar contenidos

O captar la atencién

6. Segun su percepcién, cree que el audiovisual se dirige al grupo objetivo de forma:
O creativa y diferente
O seria e institucional
O fresca y directa
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/. Segun su percepcién, équé funcién tienen las imégenes utilizadas en el material?
O generar estimulo o emocién

O expresar un lenguaie visual

O reforzar la idea central

8. Segin su percepcién, équé caracteristicas comunicativas tienen las imagenes, iconos, colores
utilizados en el material?

O descriptivas

O asociativas que permiten vincular experiencias

O muy abstractas

Q. En el video cree que la mUsica expresa:
O movimiento y dinamismo

O tranquilidad

O estimulo

10. La secuencia de las tomas en el video:
O distrae en algunos puntos

O es desordenada

O expresa relacién légica de mensajes

11. Por favor aporta sugerencias para mejorar el contenido, estructura y funcién del video



l RESULTADOS

1. Cree que en términos generales la presencia gréfica de las piezas es para:

100%

/

-Generar identidad con la Escuela de Ciencias de la Comunicacién O 0%
-Llamar la atencién O 0%
-Ayudar a la comprension del contenido 3 100%

2. Considera que el video sirve para:

— 100%

-Apoyo a la Reforma Curricular y la Escuela de Ciencias de la Comunicaciéon 0] 0%
- Incentivar a la participacion 0 0%
-Informar acerca de la situacién actual de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion 3 100%

137
. 2



3. La informacién que tiene el material es:

100%
-Adecuada vy suficiente 3 100%
-Pobre e insuficiente o) 0%
-Susceptible de mejorarse o) 0%

4. ¢ Qué funcién prioritaria cree que cumplen los colores del material?

100%

/

-Captar la atencién del observador 0 0%
-Incentivar al observador O 0%
-Relacionar e informar con el tema 3 100%
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5. ¢Qué funcion prioritaria considera que tiene la informacién que se emplea?

100%

/

-Informar a los estudiantes
-Incentivar al observador
-Relacionar e informar con el tema

-Otra

O w O O

6. Segun su percepcién, cree que el audiovisual se dirige al grupo objetivo de forma:

100%

-Creativa y diferente
-Seria e institucional
-Fresca y directa
ofra

OO wWwoo

100%




7. Segun su percepcién, équé funcién tienen las imagenes utilizadas en el material?

100%

/

-Generar estimulo o emocién O 0%
-Expresar un lenguaie visual 3 100%
-Reforzar idea central O 0%

8. Segun su percepcién, équé caracteristicas comunicativas tienen las imagenes, signos, colores
utiizados en el material?

100%

/

-Descriptivas 0 0%
-Asociativas que permiten vincular experiencias 3 100%
-Muy abstractas o) 0%
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Q. En el video cree que la musica expresa

100%

/

-Movimiento y dinamismo 0 0%
-Tranquilidad 0 0%
-Estimulo 3 100%

10. La secuencia de las tomas en el video

100%

/

-Distrae en algunos puntos 0 0%
-Es desordenada 4 0%
-Expresa relacion légica de mensajes 3 100%
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l ENCUESTA A GRUPO OBJETIVO

VICTORIA SANTIZO| 200810851 | ESCUELA DE DISENO GRAFICO | ENFASIS MULTIMEDIA
VALDACION PROYECTO DE GRADUACION

ENCUESTA DE VALDACION

Solicito su opinién acerca del material multimedia audiovisual (Audiovisual Informativo acerca de
la Escuela de Ciencias de la Comunicacién y su Reforma curricular), respondiendo las siguientes
preguntas. De antemano Gracias.

MAROQUE CON UNA "X" LA OPCION OUE CONSIDERE ADECUADA

1. ¢Encontré algun tipo de asociaciéon de lo que se habla y las imagenes que presenta el
audiovisual?

O Mucho
O Regular
O Nada
¢forquee
2. En términos generales la presencia grafica del audiovisual es para:

O Mantener y captar su atencién

O Crear una reaccién

O Darle una imagen nueva a la ECC

O Incentivar ala participacion

¢forquee.
3. El disefio del material audiovisual le parecié:

O Funcional

O Practico

O Creativo

4. ¢Cree usted en la utilizacién de medios multimedia para comunicar a los estudiantes? éle
gustaria recibir més material relacionado?

O Mucho
O Regular
O Nada
éPor qué?

5. éEste tipo de material lo incentivaria a involucrarse mds e informarse acerca de la ECC?
O Mucho

O Regular

O Nada

éPor qué?
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6. Las letras utiizadas le dan una sensacién de..

O Juventud, frescura

O Funcionalidad

O Invitacién a ser parte de
¢Por qué?

/. ¢Encuentra asociacién de los colores utilizados, al tema en cuestiéon?
O Mucho
O Regular

O Nada
¢Por qué?

8. La conductora trasmite un sentimiento de:
O Invitacién

O Accesibilidad

O Juventud

forquee
Q. ¢Siendo un material tanfo audiovisual que le provoca?

O movimiento y dinamismo

O Atencién y participacion

O aburrimiento

O ofra. Indicar

10. Cree que todos los elementos en el audiovisual presentan:
O unided
O atencién

O desorden

O mejor aprendizaje

Por favor, su aporte en cuanto a comentarios, sugerencias para poder mejorar el contenido, son
muy importantes, no imporfa cudl sea su sugerencia, en cuanto a funcionalidad, disefio, efc, este
documento se desarrolla con el motivo de entender sus necesidades como espectador.



l VALIDACION DE GRUPO OBJETIVO

Estos graficos muestran los resultados de la validacién del grupo objetivo, cada uno muestra la
pregunta y sus respectivas gréficas y tabulaciones, con el fin de complefar la informacién acerca
del andlisis.

1. ¢Encontré algun tipo de asociaciéon de lo que se habla y las imagenes que presenta
el audiovisual?

15%

/

85% —

-Mucho 10 85%
-Regular 5 15%
-Nada 0 0%
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2. En términos genero|es la presencia grdﬂco del audiovisual es para:

5%

/

15%

45% _—

- Mantener y captar su atencién
-Crear una reaccién

-Darle una imagen nueva a la ECC
-Incentivar ala participacién

o N W n

30%
15%
10%
45%

3. Hl disefio del material audiovisual le parecié:

I 2%
/ 13%

85% —

-Funcional
-Préctico 4
-Creativo

—

S

2%
13%
85%
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4. ¢ Cree usted en la utilizacién de medios multimedia para comunicar a los estudiantes?
¢ Le gustaria recibir més material relacionado?

REGULAR

17%

/

83% _——
MUCHO
-Mucho 12 83%
-Regular 3 7%
-Nada 0 0%

5. ¢Este tipo de material lo incentiva a involucrarse mds e informarse acerca de la ECC?

MUCHO
55%» \
———— REGULAR
45%
-Mucho 3 55%
-Regular 7 A45%
-Nada 0 0%
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6. Las letras utiizadas le dan una sensacién de:

15%

e

65% _—

T 20%
-Juventud, frescura 8 65%
-Funcionalidad 3 15%
-Invitacién a participacion 4 20%

7. ¢Encuentra asociacién de los colores utilizados, al tema en cuestiéon?

35%

e

65% _—

-Mucho Q 65%
-Regular 6 35%
-Nada 0 0%
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8. la conductora transmite un sentimiento de:

25% \

\
55%
/
20%
-Invitacién 8 55%
-Accesibilidad 4 25%
3 20%

-Juventud

Q. ¢Siendo un material audiovisual que le provoca?

15%

/

85% _—

-Movimiento y dinamismo 5 15%
-Atencién y participacion 10 85%
-Aburrimiento o 0%
-Otra o 0%
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10. Cree que todos los elementos en el audiovisual presentan:

15%

v

60% ——

\

25%

-Unidad

-Atencién
-Desorden

-Mejor aprendizaje

N O O o

60%
25%
0%

15%

Comentarios relevantes:

-Cuando la conductora lee es evidente que lee lo que dice.

-Aun se debe mejorar el sonido de la conduccién.

-Agregar dinamismo v relacién con la ECC a las tomas del principio.
-Agregar diniamismo a la seccién de las fotos de los estudiantes.
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