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PRESENTACION

Uno de los principales objetivos de la educacion
universitaria es la aplicacion de los conocimientos
adquiridos a lo largo de la formacién académica.
En un proceso integral de aprendizaje se espera
que la conjugaciéon de diversos aspectos, que van
desde la madurez personal hasta la adquisicion de
habilidades especificas de la carrera elegida, dé
por resultado una propuesta que sintetice todo lo
anterior y ademds sea de especial valor para la
sociedad, por su aporte para el desarrollo humano
de la misma.

Asi pues, este trabajo es un esfuerzo por devolver
a los grupos mds vulnerables de nuestra sociedad,
la oportunidad privilegiada en Guatemala de
finalizar la educacidén superior.

Tanto el Ejercicio Profesional Supervisado como el
Proyecto de Graduacién son experiencias que
proporcionan al disenador herramientas para
desempenarse con éxito en la sociedad actual.
El presente proyecto se destaca principalmente por
fratar el tema de la salud con un concepto nuevo,
mds alld del establecido que lo plantea como la
ausencia de enfermedad, y lo proyecta, a través
de piezas graficas creativas, como el estado integral
de bienestar en las personas, sin importar la edad,
el sexo o posicidon socio-econdmica.

Este concepto es importante para el logro de los
objetivos y metas planteados, segun la observacion
realizada en Eventos Catdlicos al llevar a cabo la
practica supervisada, ya que pretende inicialmente
dar a conocer los proyectos sociales de la institucion
y finalmente captar patrocinios para el desarrollo
y sostenimiento de los proyectos.
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1. INTRODUCCION

En el contexto guatemalteco actual, tratar el tema
de salud es sumamente importante debido a las
altas tasas de morbilidad en todos los grupos etarios
y al dificil acceso a servicios de salud integral por
razones econdmicas y sociales.

Sin embargo, han surgido iniciativas privadas, como
Eventos Catdlicos, interesadas en brindar
gratuitamente dichos servicios de salud a los grupos
mds vulnerables de la sociedad guatemalteca,
desarrollando proyectos innovadores.

Para la implementacion de sus obras sociales,
Eventos Catdlicos realiza una serie de actividades
con la finalidad de recaudar fondos y uno de los
objetivos primordiales es el de lograr la captacién
de dichos fondos a través de patrocinadores
individuales, empresariales y/o institucionales.

En la tarea de dar cumplimiento a los objetivos arriba

planteados, el proyecto que a continuacion se
desarrolla apuesta por la cultura visual con la
intencidn de crear una comunicacion visual integral,
que promueva cambios en las actitudes y
preferencias del publico receptor.

Ademds pone de manifiesto la importancia de la
profesionalizacién de las artes grdficas que
sobrepasa los limites de lo propiamente superficial
y embellecedor y va aun mds alld, siendo funcionall
y de impacto. A través de las piezas grdficas
disenadas en el desarrollo de este proyecto, se
pretende crear necesidades, sensaciones y cambios
en las personas receptoras. Dentro de estos cambios
puede mencionarse un concepto de salud que
invite a los futuros patrocinadores a apoyar el estado
de bienestar integral de los usuarios de las obras
sociales de la institucioén.
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1.1 ANTECEDENTES

Con base al XI Censo de Poblacién, para
2006, la estructura demogrdfica de
Guatemala refleja una poblacion
predominantemente joven con mds del
40% de menores de 15 anos. La esperanza
de vida al nacer ha aumentado para
los hombres de 59.70 (1990-1994) a 63.1
(2000-2005) y en mujeres de 65.54 a 68.70
en los mismos periodos.

De acuerdo al andlisis epidemioldgico
realizado en el Perfil del Sistema de Salud
en Guatemala, para la Oficina
Panamericana de Salud en 2007, el perfil
de morbilidad de Guatemala se ha
mantenido con un patrén de
enfermedades infecciosas y nutricionales
principalmente en el grupo de menores
de cinco anos, durante el periodo 1990-
2005.

De acuerdo a la Encuesta Nacional
Materno-Infantil del ano 2002, la
desnutriciobn moderada y grave no ha
variado en los Ultimos anos, presentando
una prevalencia de 3 meses a 5 anos,
mayor que el encontrado en los anos
1998-1999.

La prevalencia de la desnutricion crénica
se ha presentado en el drea rural con
una prevalencia del 55.5% y en el drea
urbana de 36.5% en el mismo grupo de
ninos. Un 27% de los ninos menores de

cinco anos presenta desnutricién global
total y 3.7% presenta desnutricion global
severa, siendo mayor en el drea rural con
el 25% que en la urbana con 16.2%.
El programa de inmunizaciones ha
mostrado disminucion de los casos de
enfermedades evitables por vacuna:
Desde el ano 1999 no se han nofificado
casos de sarampion. El Ultimo caso de
difteria se reportd en el ano 1997. La
erradicacién de la poliomielitis fue
certificada en el ano 1993.

El comportamiento de los casos de SIDA
ha sido ascendente.

Dentro de los principales factores de
riesgo de la morbilidad se encuentran
la prevalencia de bajo peso al nacery
la alta tasa de fecundidad en mujeres
adolescentes (15-19 anos).

En cuanto a la mortalidad atribuible a
enfermedades fransmisibles ha
descendido, mientras que las defunciones
por enfermedades cardiovasculares han
aumentado en 61% y por fumores en un
100%, durante el periodo 1990-2005.
El SIDA muestra diferencia de acuerdo
al grupo étnico, el 62% de los casos
ocurrieron en el grupo no indigena.!

(1) Organizacion Panamericana de la Salud, Perfil del Sistema de Salud Guatemala, tercera edicién 2007.

Marchesi, Pier. Humanicemos el Hospital. En: Redrado, jl; Golgurina, j; Marchesi, P. 1993. Humanizacion en

Salud. CENCAPAS/SELARE: 3°. Ed. Colmbia

Fuente: Guatemala. Encuesta Nacional de Salud Materno Infantil 1995 - 1998 - 2002 (2) Guatemala. Encuesta Nacional de Salud Materno
Infantil 2002 (3) Boletines epidemiolédgicos, Vigilancia Epidemioldgica, MSPAS (4) No ha existido un sistema formal de Vigilancia de la
Influenza (5) Boletines epidemiolégicos, Vigilancia Epidemioldgica, MSPAS (6) Programa Nacional de Tuberculosis, Referencia Anos 1993 -
1998 - 2002 (7) Programa Nacional del SIDA/Vigilancia Epidemiolégica, MSPAS Registro de Cancer en Guatemala, INCAN. 1997 Y 2002
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De acuerdo a Sanabria (2006)? en su tesis

"Campana Grdfica para fomentar el
patrocinio hacia la Fundacién Defensores
de la naturaleza™

El abuso y desgaste de los recursos naturales
en Guatemala es un factor que afecta a
toda la poblacién en general.

La fundacién defensores de la naturaleza
tiene a su cargo 4 dreas protegidas a nivel
nacional pero al ser una organizacién no
gubernamental, no cuenta con ingresos
proveniente del estado, debido a ella
necesita del aporte de patrocinadores.
La creacion de material impreso vy
multimedia que promueva el frabajo de la
fundacién Defensores de la Naturaleza
enfocada en captar patrocinadores y/o
voluntariados dispuestos a financiar los
diferentes proyectos que la Fundacion
ejecutan en el ferritorio nacional.

Sanabria indica en sus conclusiones que se
logrd detectar por medio de las diferentes
piezas impresas que el grupo objetivo se
siente atraido por ellas y que eso haria que
el abordamiento de las personas sea, de
esta manera mucho mds facil, lo cual
repercutiria a largo plazo en el patrocinio
financiero hacia la fundacién Defensores
de la Naturaleza. Por otro lado, se
comprueba la funcionalidad de elementos
de diseno tales como colores, tipografia,
fotografia y diagramacién, demostrando
gue el método de caja de cristal es
totalmente funcional para trabajar
lineamientos grdficos basados en el andlisis
de un método cientifico.

Asi también Ochoa(2011)® en su Tesis
"Campana de Divulgacion para la
Recaudacion de Fondos de Hefzi-B& Beula”
menciona que: El deseo de la organizacion
Hefzi-B& Beula es seguir ayudando a integrar
en la Sociedad Guatemalteca de una
manera plena a cada persona no oyente
pero la diferencia de la Sociedad ante las
personas con discapacidad auditivas es
muy comun y en esto limita la obtenciéon
de integracion en la familia y oportunidades
de frabajo provocando que su situacion
econdmica sea muy baja.

Para lograr que la instituciéon pueda seguir
creciendo y ayudando a muchas personas
serd necesario incrementar el recurso
econémico y humano.

De esta necesidad surge la oportunidad
de brindar apoyo disenando una campana
de divulgacién para concientizar a la
poblacidn sobre las necesidades de
personas con discapacidad auditiva y a
través de la misma obtener recurso
financiero y voluntariado.

Ochoa indica en sus conclusiones que la
campana de divulgacioén disenada para
la divulgacién Sordos en Red, dirigida a
todo aquel pUblico que desee ser parte de
la ayuda y que pueda brindar a personas
con discapacidad auditiva, cuenta con
alto porcentaje de efectividad el nivel de
aceptaciéon sobre el mensaje contenido,
ya que es eficaz y las piezas grdficas
disenadas dan a conocer el frabajo que
realiza la Organizacion.

Una amplia divulgaciéon de las piezas
grdficas propuestas en este proyecto podria
contribuir de manera efectiva a que las
personas que desconocen de esta
necesidad y lo que realiza la administracion
Sordos en Red puedan tomar la decision
de donar, colaborar y contribuir con este
bien publico que se realiza.

(2)Campana Gréfica para fomentar el patrocinio hacia la Fundacion Defensores de

la Naturaleza Guatemala enero 2006. Hendrik Soel Sanabria Espinales.
Universidad de San Carlos de Guatemala

(3) Campana de divulgacion para la recaudacion de fondos de Hefzi-Ba Beula” 2011.
Anamaria Ochoa Ovalle Universidad de San Carlos de Guatemala
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En el pais, los servicios de salud han tenido
un desarrollo mayor en el dmbito privado
que en el publico, ya que predomina el
financiamiento privado a fravés del gasto
del bolsillo de las familias.

El programa de extensién de cobertura
ofrece un paquete bdsico a la poblacion
que sufre mayor exclusion, pero aun asi no
resuelve los problemas de desigualdad, en
cuanto al acceso a servicios integrales.
Las principales caracteristicas negativas del
sistema de salud, tfales como la
segmentacion, el limitado acceso fisico
para la poblacién rural y la dependencia
en el gasto de bolsillo de las familias, estdn
generando desigualdad.

Actualmente, el Sistema de Salud en
Guatemala estd conformado por diversos
subsistemas poco articulados, éste clasifica
a la poblacién en diferentes estratos, cuyas
opciones son diferentes en cuanto a
acceso, calidad y costos. Por ofra parte,
estd integrado por un Subsistema Publico,
un Subsistema Privado y un Subsistema
comunitario.

El sector institucional privado estd constituido
por personas e instituciones que ofrecen
servicios para la salud con o sin fines de
lucro.

Dentro de las instituciones lucrativas se
encuentran: empresas médicas, centros
diagndsticos, seguros privados, empresa
farmacéutica, clinicas privadas de medicina
alternativa, empresas hospitalarias.
La empresa médica privada y la profesion
médica liberal atiende a cierto sector de
la poblacién que tiene capacidad de pago
0, en algunos casos, a quienes no tienen
dicha capacidad pero sacrifican su gasto
de bolsillo.

Los seguros privados aun poseen una baja
cobertura y un peso minimo del gasto en
salud, pero existe una tendencia a su
aumento. Mientras que las farmacias juegan

(4)Salud. CENCAPAS/SELARE: 3°. Ed. Colmbia

un rol muy importante, especialmente en
los segmentos de poblacion de las capas
media y baja, que ante las dificultades de
acceso a servicios acuden directamente
a ellas para la automedicacion.
En el caso de la empresa médica
hospitalaria, ésta es utilizada con mayor
frecuencia por los grupos de mayores
ingresos.

Desde hace ya algunos anos se observa
un aumento en la utilizacion de los servicios
ofrecidos por clinicas o centros privados de
terapias alternativas, sin embargo, éste aun
es privativo de un segmento pequeno de
la poblacién con capacidad de pago.”

El subsistema privado no lucrativo,
conformado por una gran canfidad de
ONG, Pastorales de Salud e instituciones
diversas, también atiende a una parte de
la poblaciéon pobre sin establecer convenio
con el MSPAS y con recursos escasos y
dificultades para su propia articulacion y
coordinacion.

Dentro de este subsistema se encuentra
Eventos Catdlicos Obras Sociales, entidad
que desarrolla programas de labor social y
ayuda comunitaria en el dmbito de la salud
y lo espiritual.

Durante su frayectoria de 25 anos, Eventos
Catdlicos ha realizado varias campanas de
captaciéon de fondos y campanias de salud,
para las personas de escasos recursos, por
lo que es considerada como una enfidad
de ayuda a estos sectores de la poblacién.

El principal objetivo de Eventos Catdlicos
es brindar a la poblacién ayuda en el
dmbito espiritual y de la salud, con énfasis
en ayudar al mds necesitado. Para esta
labor ha contado con el apoyo de
enfidades y personas que han aportado
econdmicamente y en especie, para
continuar este arduo trabajo.
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CAMPANAS REALIZADAS POR EVENTOS CATOLICOS

Como parte de los antecedentes, se presenta una resena de las campanas de captacion
de fondos y las campanas de salud realizadas por Eventos Catdlicos:

Se realizd la campaia "Apoyo Catdlico" con el objetivo de

1 990 recibir donaciones de leche, ropa y biblias para evangelizar
a las personas. Esta actividad se realizé en el parque de la
industria.

'l 990 Eventos Catdlicos realizd su primera campana de vacunacion

dirigida a los ninos de Guatemala.

Se lleva a cabo la campana de captacion de fondos para
el sostenimiento de la Radio Eventos Catdlicos 940 AM para

1 997 recibir el apoyo de las familias catdlicas a través del aporte
econdmico mensual durante un ano y asi seguir con la
evangelizacién de Guatemala.

Se realizé una campana de captaciéon de alimentos para el

2004 Albergue de Indigentes Abrigo de Dios. Para tal efecto varias
personas apoyaron regalando cenas para quienes habitan
el Albergue.

En la actualidad, Eventos Catdlicos realiza campaias de
2 2 consultas médicas, cuyo objetivo es ayudar a las familias
U 1 guatemaltecas en el dmbito de la salud con consultas gratuitas
y medicamentos a bajo costo. Esta actividad se realiza todos
los dias viernes del ano.
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1.2 PROBLEMA

En Guatemala, las entidades que apoyan las
necesidades de salud de la poblacién enfrentan
un gran reto al buscar las donaciones que les
provean de los recursos para cumplir con las
expectativas de las personas a quienes dirigen
dicha ayuda.

Atraer la atencion de los posibles donantes requiere
de estrategias creativas e innovadoras, que
permitan motivarlos y llevarlos a la accién
eficazmente.

Actualmente, la Institucidon no cuenta con "PIEZAS
GRAFICAS ENFOCADAS AL PATROCINIO DE
PROYECTOS PARA EVENTOS CATOLICOS", por lo que
muy pocas personas conocen las actividades que
el ministerio realiza en pro de las personas de escasos
recursos. Sin embargo se interesa y se muestra
accesible a la elaboracién de las mismas.

De esta manera se identifica la necesidad de realizar
propuestas grdficas para que llegue de forma
masiva a la poblacién citadina y asi captar la
atencién de personas, organizaciones e Instituciones
pUblicas y privadas y que brinden su apoyo.

1.3 JUSTIFICACION

El altruismo es un término no muy conocido v,
lamentablemente, poco practicado en Guatemala.
AUn asi, existen personas o instituciones (como
Eventos Catdlicos y otras organizaciones a nivel
nacional) que apoyan a los grupos de personas
mds vulnerables, en cuanto a satisfacer las
necesidades bdsicas para una vida integral digna
(salud, vivienda, alimentacion, vestuario, etc.); sin
embargo, no es suficiente y cada vez hay mdas
necesidad en Guatemala.
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Es necesario el apoyo de las entidades publicas y
privadas del pais en la implementaciéon de
programas y proyectos en pro del mejoramiento
de la calidad de vida de los guatemaltecos.
En el mismo sentido, se necesita una adecuada
promocion sobre el quehacer de Eventos Catdlicos,
como un lugar al cual pueden acudir las personas
gue necesiten atencion médica. Por ello, con la
ejecucion del proyecto "Piezas grdficas enfocadas
al patrocinio de proyectos para Eventos Catdlicos"
se pretende lograr que muchas personas se unan
a la causa de dicha institucion a través de
patrocinios y donaciones.

1.3.1 MAGNITUD

Segun el Informe de Desarrollo Humano 2012, en el
pais se estima que un 55.9% de la poblaciéon vive
en estado de pobreza, 15.7% en extrema pobreza
y el 40.2% no extrema.

Gran parte de la poblacién se ubica principalmente
en el drea rural, aungque en los Ultimos anos, segun
el Instituto Nacional de Estadistica, los indicadores
han demostrado que en el sector metropolitano ya
se afronta un 30% del total de esta poblacion, el
cual va en aumento de un 0.7% anual.?

Para minimizar este problema que el Estado ha
ignorado, un grupo de personas, instituciones e
iniciativas han frabajado y apoyado a esta
poblacién con programas de labor social y ayuda
comunitaria y aunque en alguna medida subsana
o mitiga el problema, auin no es suficiente.

Eventos Catdlicos es una entidad que trabaja para
dar ayuda al mds necesitado, como cita su eslogan
y ha frabajado con la ayuda y el apoyo de personas
y organizaciones que brindan patrocinios y
donaciones a la misma. Pero el frabajo social de
esta entidad se ha quedado corto por la alta
demanda de la poblacién a la que se atiende.

(5)http://desarrollohumano.org.gt/content/informe-nacional-de-desarrollo-humano-20112012
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Con la elaboracién de PIEZAS GRAFICAS
ENFOCADAS AL PATROCINIO DE PROYECTOS PARA
EVENTOS CATOLICOS se pretende que mds personas
se unan como patrocinadores de estos proyectos
y asi poder ayudar a mds poblacion necesitada,
principalmente en el departamento de Guatemala.

1.3.2 TRASCENDENCIA

La carencia de servicios bdsicos, como salud y
educacioén, y la ausencia de programas sociales
efectivos conllevan problemas sociales como la
delincuencia, la mortalidad materno-infantil, el
analfabetismo, la desnutricién, entre otros, que
afectan al pais entero y a todos y cada uno de sus
habitantes.

Con la ejecuciéon de proyectos de ayuda social,
las familias guatemaltecas y la poblacién en general
se ven beneficiados, ya que en forma gradual los
problemas sociales se logrardn minimizar y siendo
optimistas hacia futuro se podrian erradicar.
Actualmente se conoce poco la ayuda social que
brindan las instituciones como Eventos Catdlicos.

1.3.3 VULNERABILIDAD

Al informar a la poblacién acerca de los proyectos
gue ejecuta Eventos Catdlicos, mediante piezas
grdficas que den a conocer dichos proyectos, no
sélo se logrard informar acerca de ellos, sino que
se hard conciencia en la poblaciéon y las personas
gue estén dispuestas a colaborar y que tengan el
deseo de brindar apoyo al que mds lo necesita.
Esto permitird sensibilizar a la poblacion y tener una
mejor recepcidon-respuesta.
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1.3.4 FACTIBILIDAD

Eventos Catdlicos se interesa y se muestra accesible
a la elaboracién y puesta en marcha de las PIEZAS
GRAFICAS ENFOCADAS AL PATROCINIO DE
PROYECTOS PARA EVENTOS CATOLICOS vy asi
beneficiar a la poblacién guatemalteca.

1.4 OBJETIVOS DE DISENO
1.5.1 OBJETIVO GENERAL

Disenar piezas grdficas basadas en un concepto
creativo que ayude a captar patrocinios para los
programas de ayuda social y humanitaria que
proporciona la institucién Eventos Catdlicos.

1.5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar los medios que sean adecuados para el
grupo objetivo.

Proponer medios de comunicacién alternativos
para captar patrocinios.

Determinar la informacion bdsica que serd expuesta
en cada una de las piezas grdficas.
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CAPITULO I

PERFIL
DEL GLIENTE
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2. PERFIL DEL CLIENTE
2.1 EVENTOS CATOLICOS

Es un ministerio religioso al servicio del mds necesitado
en el dmbito de la salud y lo espiritual. Fue fundado en
1983 con el propdsito de organizar eventos catdlicos
masivos, con el apoyo de Monsefior Préospero Penados
del Barrio, arzobispo de la Arquididécesis de Guatemala.

2.1.2 DATOS GENERALES DE LA ORGANIZACION

Nombre: Eventos Catdlicos

Direccion: 10 avenida "A" 2-43, zona 1

Teléfono: 2382-0202

Directora : Licenciada Annabella de Coronado

Director : Predicador Orlando Coronado

2.1.3 VISION

Ser la organizacién de obras al servicio y ayuda a la poblacién con
mayor cobertura espiritual, social y médica para toda Guatemala,
sin ninguna distincion religiosa, abrazados en el amor de Jesucristo.

2.1.4 MISION

Asistir a los mas necesitados con el evangelio, amor de Dios y servicio
médico para devolverle la salud del alma y del cuerpo.
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2.1.5 PROPOSITOS Y ACTIVIDADES PRINCIPALES

En 1986 nacidé la primera Feria
Catdlica Internacional en la que se
realizaron diversas actividades
catdlicas. Cuando se inaugurd la VI
Feria Catdlica, en el Parque de La
Industria, se incluyd el Salén de la
Caridad con consultas médicas,
medicina, ropa y viveres totalmente
graftuitos.

Al pasar la clausura del evento
llegaban ninos y adultos con mucha
necesidad a las oficinas de Eventos
Catdlicos en busca de consultas
médicas, medicina vy viveres, fue asi
como nacié Obras Sociales de
Eventos Catdlicos el 20 de diciembre
de 1986, enla 10 avenida "A" 2-43,
zona 1.

La actividad principal que se realiza
en las Obras Sociales de Eventos
Catdlicos es el "Viernes Trinitario", el

cual consta de una jornada médica
gratuita donde se realizan consultas,
exdmenes y se entregan
medicamentos gratuitos.

A través de los anos, Eventos
Catdlicos ha llevado la ayuda a
personas de escasos recursos y ha
creado proyectos para las diferentes
necesidades de los guatemaltecos,
contando con los siguientes:

1. Albergue de Indigentes
"Abrigo de Dios"

2 Programa de la Tercera Edad

3. Programa de Salud

2.1.6 NECESIDADES DE COMUNICACION VISUAL

Eventos Catdlicos ha elaborado una
serie de productos visuales que han
servido para dar a conocer los
servicios que ofrece, no asi acerca
de los proyectos de labor social que
desarrolla y tampoco ha
desarrollado publicidad para captar
patrocinadores y/o donadores.

Esta necesidad se puede solventar
con la elaboracién de PIEZAS
GRAFICAS ENFOCADA AL
PATROCINIO DE PROYECTOS PARA
EVENTOS CATOLICOS.

Piezas Gréficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catolicos



2.2 GRUPO OBJETIVO

El grupo objetivo al que van dirigidas
las piezas grdficas estd conformado
por personas de 25 anos en adelante,
con poder adquisitivo y con una
fuente generadora de ingresos. Estas
personas deben estar influenciadas
por una conciencia moral, social y
humanitaria.

2.2.1GEOGRAFICO

La Ciudad de Guatemala estd
ubicada en el valle de la Ermita con
alturas que varian entre los 1,500 y
1,600 msnm, posee temperaturas muy
suaves enfre los 12y 28 °C.

- Altitud: 1,500 metros sobre el nivel
del mar

- Latitud: 14°37' 15" N

- Longitud: 90° 31' 36" O

- Extension: 996 km

El grupo objetivo estd ubicado
principalmente en el drea urbana de
la ciudad de Guatemala.

2.2.2 DEMOGRAFICO

Edad: de 25 anos en adelante.

Ciclo de vida familiar:

Son personas con una vida familiar
estable que se preocupa por el
préjimo y se involucra en actividades
de apoyo a ofras personas.

(6)http://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_Guatemala

Ingresos:
Ingresos superiores a los Q10,000
mensuales.

Ocupacion:

Funcionarios, empleados con puestos
altos dentro de empresas grandes,
propietarios de empresas o negocios,
inversionistas o socios de empresas en
el pais.

Educacion:
En su mayoria con estudios superiores
0 especializados.

Religion:
Sin denominacion especifica, pero en
sU mayoria personas con religiéon
Catdlica.

Etnias:
Indigena, ladina, mestiza, garifuna.

2.2.3 PSICOGRAFICO

Clase Social:

Niveles socio-econdmicos alto vy
medio. En estos rangos estdn
comprendidas las personas que son
funcionarios, empleados con altos
cargos dentro de las empresas e
insfifuciones, pequenos y grandes
empresarios.

2/
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Estilo de vida:
Personas con afdn de ayudar a los
demds, con un alto grado de altruismo.

Personalidad:

Personas nobles y de buen corazén,
que se apeguen a los valores y
principios espirituales (honestidad,
caridad, buena voluntad, humildad,
etc.) al momento de ayudar a los mds
necesitados.

2.2.4 PSICOLOGICO

Hdabitos de compra:
Normalmente buscan calidad y son
fieles a las marcas que consumen.

Papel de consumidor:

Exigente en lo que busca, busca los
mejores beneficios de los productos no
importando el precio.

Preferencias personales de
compra/adquisicion:

Tiene hdbitos de compra adecuados,
sin que seda su pasatiempo principal.
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3

CONCEPTOS FUNDAMENTALES

3.1

3.1.1

3.2

3.2.1

3.2.1.1

Patrocinio

Patrocinio es la actividad realizada
por un sujeto o una organizacion que
conlleva la responsabilizaciéon total o
parcial de los costes o exigencias de
un evento, con la intencién de
conseguir para sus responsables
presencia, imagen y notoriedad a
través de los soportes comunicativos
que permitan su difusion.

Cdmo Funciona

Por medio del proyecto de patrocinio
una persona fiene la oportunidad de
conocer las realidades de las
personas, familia y comunidad, vy
conftribuir a su proceso de desarrollo
a través de un aporte econdémico
mensual.

Proyecto

Un proyecto es esencialmente un
conjunto de «actividades
intferrelacionadas, con un inicio y una
finalizacion definida, que utiliza
recursos limitados para lograr un
objetivo deseado.

Los dos elementos bdsicos que incluye
esta definicidn son: las actividades y
los recursos.

Las activdades son las tareas que

deben ejecutarse para llegar en
conjunto a un fin preestablecido
(objetivo deseado); por ejemplo:
recopilar informacién; realizar
diagndsticos; confeccionar un diseno
global de un procedimiento,

3.2.1.2

3.2.2

3.2.3

programar, escribir manuales de
procedimiento.

Un aspecto fundamental en tfodo
proyecto es el orden en el cual se
realizan las actividades. Y para
determinar la secuencia légica de las
actividades se debe establecer el
método, el tiempo y el costo de cada
operacion.

Los recursos son los elementos
utilizados para poder realizar la
ejecucién de cada una de las tareas;
como por ejemplo: hardware,
programas de base (sistemas
operativos), programas de aplicacion,
discos de almacenamiento, energia,
servicios, inversiones de capital,
personal, informacioén, dinero y tiempo
(ver 2.3 consideraciones en un plan
esfratégico informdtico).

Caracteristicas de un proyecto:

Tener un principio y un fin

Tener un calendario definido de
ejecucion

Plantearse de una sola vez

‘Constar de una sucesidén de

actividades o de fases

-‘Agrupar personas en funcion de las

necesidades especificas de

cada actividad

‘Contar con los recursos necesarios

para desenvolver las actividades

Fases de un un proyecto

3.2.3.1 Fase preparatoria: Esta fase permite a

los participantes lograr el
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3.2.3.2

3.2.33

3.3.

3.3.1

3.3.1.1

entendimiento del proyecto y
estudiar el tema para asegurarse de
que su implementacién sea relevante
y se ajuste a la estrategia de la
compania. Esta fase, generalmente
considerada previa al proyecto, debe
concluir con la finalizacién de los
documentos que formalizan el
proyecto e indican las condiciones
administrativas de su realizacién.

Fase de implementacidn: Esta es la
fase operativa en la que se redliza el
trabajo. Es llevada a cabo por el
contratista, conjuntamente con el
cliente. Esta fase comienza con la
recepcion de las especificaciones y
termina con la enfrega del frabajo.

Fase de finalizacion: En este punto,
el tfrabajo inicia su produccién, es
decir que las partes deben asegurarse
de que el frabajo cumpla con las
expectativas del usuario y garantizar
gue su "instalaciéon” y uso sean los
correctos. En la medida en que es el
confratista quien conoce el producto
qgue ha sido terminado, el mismo es
el responsable de su instalacién.

Sociedad
El hombre es un ser social, estd
inmerso en la sociedad desde que
nace hasta que muere. Pero resulta
dificil dar un definicion exacta de la
sociedad.

Definiciones de sociedad:

"Reunién permanente de personas,
pueblos o naciones que conviveny
se relacionan bajo unas leyes
comunes."

3.3.1.2 "Agrupacién de individuos con el fin
de cumplir las finalidades de la vida
mediante la cooperacién mutua."

3.3.1.3"Es un gran numero de seres humanos
que obran conjuntamente para
safisfacer sus necesidades sociales y
que comparten una cultura comun."

3.3.1.4 "Sistema o conjunto de relaciones que
se establecen entre los individuos y
grupos con la finalidad de constituir
cierfo tipo de colectividad,
esfructurada en campos definidos de
actuaciéon en los que se regulan los
procesos de pertenencia,
adaptacién, participacién,
comportfamiento, autoridad,
burocracia, conflicto y ofros."

3.3.2 Caracteristicas de la sociedad:

3.3.2.1 "Las personas de una sociedad
constituyen una unidad demogrdfica,
es decir, pueden considerarse como
una poblacion total."

3.3.2.2 "La sociedad existe dentro de una
zona geogrdafica comun.”

3.3.2.3 "La sociedad estd constituida por
grandes grupos que se diferencian
entre si por su funcién social."

3.3.2.4"La sociedad se compone de grupos
de personas que fienen una cultura
semejante."

3.3.2.5"La sociedad debe poderse reconocer
como una unidad que funciona en
tfodas partes.”
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3.3.2.6 "Finalmente, la sociedad debe poderse

3.3.3

3.3.3.1

reconocer como unidad social
separada."[5]

Clasificacién segin grupos
dominantes.

Una clasificacion mdas Util y significativa
de las sociedades es la que estd
basada en el predominio de un grupo
o institucién importante sobre los
demds de la sociedad. Historicamente
esta tipologia se ha centrado en
cuatro categorias principales:

"La sociedad dominada por la
economia: es una sociedad en la que
el hombre de negocios y el fabricante
gozan de un alto status social; los
valores comerciales y materiales
ejercen gran influjo en el
comportamiento de las personas..."

3.3.3.2 "La sociedad dominada por la familia:

es aquella en la que hay estrechos
vinculos de parentesco y se tiene en
gran honor a los mayores, ancianos o
difuntos, y en la que el status social se
mide mds por el criterio de la
ascendencia que por cualquier ofra
norma de status..."

3.3.3.3 "La sociedad dominada por la religion:

es aquella en la que el punto cenftral
reside en lo sobrenatural, en las
relaciones entre Dios o los dioses y el
hombre, en la que todos los otfros
grandes grupos se subordinan al
religioso..."

33

3.3.3.4 "El sistema dominado por la politica: es
el que se suele llamar "Totalitario”, en
el que el poder es monofdsico vy el
Estado interviene directamente en la
reglamentacién de todos los demds
grupos o instituciones.

3.4 Organizacion
U na organizacién se define como un
sistema de actividades
conscientemente coordinadas
formado por dos o mds personas. La
cooperacion entre ellas es esencial
para la existencia de la organizacién,
y ésta existe cuando:
- Hay personas capaces de
comunicarse
- Que estén dispuestas a actuar
conjuntamente
- Para obtener un objetivo comun.

3.4.1  Caracteristicas de una Organizacién
3.4.1.1 Complejidad
3.4.1.1.1 Existen organizaciones altas y bajas.

3.4.1.1.1.1 Las grandes organizaciones tienen
un gran numero de niveles
intermedios que coordinan e
integran las labores de las
personas a través de la
interaccién indirecta.

3.4.1.1.1.2 Las empresas pequenas las
actividades las realizan
inferactuando directamente con
las personas.
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3.4.2

3.4.3.

3.4.4.

3.4.5.

3.4.6.

Anonimato

Le da importancia al trabajo u
operacién que se realice, sin
tomar en cuenta quién lo
ejecuta.

Rutina estandarizada

Son procesos y canales de
comunicacion que existe en un
ambiente despersonalizado o
impersonal, las grandes
organizaciones tienden a formar
subcolectividades o grupos
informales, manteniendo una
accién personalizada dentro de
ellas.

Estructuras especializadas no
oficiales

Configuran una organizaciéon
informal cuyo poder, en algunos
casos, es mds eficaz que las
estructuras formales.

Tendencia a la especializaciéon y
a la proliferacion de funciones
Pretende distanciar la autoridad
formal de las de idionidad
profesional o técnica, las cuales
necesitan un modelo extraformall
de inferdependencia Autoridad-
Capacidad para mantener el
orden.

Tamano
Va depender del nUmero de
participantes y dependencias.

3.4.7

3.5

Tipos de organizacion

Existe una gran variedad de
organizaciones:

Empresas industriales,
comerciales, organizaciones de
servicio (bancos, universidades,
hospitales, trdnsito, etc.), militares,
publicas, que pueden orientarse
hacia la produccion de bienes o
productos; éstas ejercen presion
sobre la vida de los individuos y
hacen parte integral del medio
donde el hombre frabaja, se
recrea, estudia, satisface sus
necesidades.

Medicina

La medicina (dtel latin medicina,
derivado a su vez de mederi, que
significa "curar", "medicar") es la
ciencia dedicada al estudio de
la vida, la salud, las enfermedades
y la muerte del ser humano, e
implica el arte de ejercer tal
conocimiento técnico para el
mantenimiento y recuperacién de
la salud, aplicdndolo al
diagndstico, tratamiento vy
prevencion de las enfermedades.
Junto con la enfermeria y la
psicologia, entre otras disciplinas,
la medicina forma parte del
cuerpo de las ciencias de la salud.

La medicina puede entonces
definirse como el arte de
conservar y restaurar la salud para
hacer la vida mas facil y segura
a la comunidad. Sus pilares son
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3.5.1

3.5.2

dos: Oficio-arte y tecnologia-
ciencia. Por tanto, como oficio
social es el brazo de la civilizacién
en su lucha contra la Enfermedad.

Las tres metas mas importantes
de la medicina

Curar la enfermedad, aliviar el
dolor y readaptar al individuo.
Sin embargo para llegar a esta
definicion de principios, tuvo
que recorrerse un largo
camino.

Medicina complementaria y
alternativa

La medicina complementaria
y alternativa es un conjunto
diverso de sistemas, prdcticas
y productos médicos y de
atencion de la salud que no se
considera actualmente parte
de la medicina convencional.
La medicina convencional es
la medicina segun la practican
aquellas personas que fienen
titulos de M.D. (doctor en
medicina) o D.O. (doctor en
osteopatia) y sus profesionales
asociados de la salud, como
fisioterapeutas, psicélogos y
enfermeras tituladas. Algunos
profesionales de la medicina
convencional son también
profesionales de la medicina
complementaria y alternativa.
Si bien existen algunos datos
cientificos contundentes sobre

3.5.2.1

3.5.2.2
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algunas terapias de la
medicina complementaria y
alternativa, en general se frata
de preguntas esenciales que
aun deben responderse
mediante estudios cientificos
bien disenados con preguntas
por ejemplo sobre la seguridad
y eficacia de estos
medicamentos en relacion a
las enfermedades afecciones
para las cuales se utilizan.

La medicina complementaria
se utiliza conjuntamente con
la medicina convencional. Un
ejemplo de terapia
complementaria es el uso de
aromaterapia, una terapia en
la cual se aspira el aroma de
aceites esenciales de flores,
hierbas y darboles para
promover la salud y el bienestar
para ayudar a mitigar la falta
de comodidad del paciente
después de la cirugia.

La medicina alternativa se
utiliza en lugar de la medicina
convencional. Un ejemplo de
una terapia alternativa es el
empleo de una dieta especial
para el fratamiento del cancer
en lugar de la cirugia, la
radiacion o la guimioterapia
recomendados por un médico
convencional.
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3.5.3

3.5.4

2Qué es la medicina

integrativae

Un enfoque de la medicina
que combina tratamientos de
la medicina convencional y de
la medicina complementaria
y alternativa; existe evidencia
cientifica de alta calidad que
garantiza su inocuidad vy
eficacia. Combina
tratamientos de la medicina
convencional y de la medicina
complementaria y alternativa
para las cuales existen datos
cientificos de alta calidad
sobre su seguridad y eficacia.
También se conoce como la
medicina integrada.

Medicina de la mente y el
cuerpo

La medicina de la mente y el
cuerpo estd constituida por
prdcticas que se concentran
en la interaccién entre el
cerebro, la mente, el cuerpo y
el comportamiento, y que usan
la mente para afectar las
funciones fisicas y promover la
salud. Algunos ejemplos son la
meditacion y el yoga. Utiliza
una variedad de técnicas
disenadas con el fin de afianzar
la capacidad de la mente
para afectar la funcién vy los
sinftomas corporales. Algunas
técnicas que se consideraron
medicina complementaria y

3.5.5

3.5.5.1

alternativa anteriormente se
han formalizado (por ejemplo,
grupos de apoyo a pacientes
y terapia cognitiva vy
conductual). Otras técnicas
para la mente y el cuerpo aun
se consideran medicina
complementaria y alternativa,
incluida la meditacion
(proceso de concentracion
mental que emplea
determinadas técnicas (como
concentrar la atencién o
mantener una postura
especifica) para suspender el
hilo de pensamientos y relajar
el cuerpo y la mente), la
oracion, la curacion mental y
las terapias que emplean
soluciones creativas como el
arte, la musica o la danza.

Raomas de |la medicina

Medicina general

La palabra Medicina proviene
del latin mediri que significa
curar, cuidar, medicar. Es la
ciencia dedicada al estudio y
prevencion de la salud vy las
enfermedades. Implica el arte
de ejercer tal conocimiento
técnico para el mantenimiento
y recuperacion de la salud.
La Medicina como disciplina
orientada al cuidado de la vida
humana, forma parte del
cuerpo de las Ciencias de la
Salud.
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3.5.5.2

3.5.53

Medicina de familia

Es una disciplina académica y
cientifica con contenidos
pedagdgicos, investigacion,
evidencia fundamentada y
actividad clinica propios, y es
una especialidad clinica
orientada a la Atencidn
Primaria.

Ginecologia

La ginecologia es el arte del
cuidado de la salud femenina
fuera del embarazo, su espectro
de actividad va desde la nina
pre-puberal (ginecologia
Infanto-Juvenil) hasta la mujer
madura post-menopdusica. Asi
pues, el ginecdlogo es el primer
médico al que asisten las
adolescentes en su vida,
acompana a la mujer durante
casi toda su vida y en ocasiones
a varias generaciones de la
misma mujer. Se convierte en
un amigo fiel y confidente y es,
usualmente, el médico de
cabecera quien orienta y refiere
a la paciente a ofras
especialidades. El término
proviene del griego gineca,
mujer y logos, razonamiento.

3.5.5.3.1

3.5.5.3.2

3.5.5.3.2.1

3.5.5.3.2.2

57

sPor qué es importante el
Examen Ginecoldgico?

El examen ginecoldgico es
una parte importante del
examen de rutina que se
debe realizar un mujer, ya
que permite detectar
alteraciones que podrian
derivar en un cdncer de
cuello uterino. Estas
alteraciones se pueden
detectar a través de la
realizacion de un
Papanicolau (Pap) y de
ese modo tfratar
alteraciones antes que el
cdncer se desarrolle. La
mayoria de los cdnceres
de cuello uterino pueden
ser prevenidos si las mujeres
se realizan un Pap
regularmente.

Tipos de exdmenes

Mamografia:

Es un tipo especifico de
imdgenes que utiliza un
sistema de dosis baja de
rayos x para examinar las
mamas.

Papanicolau:

El Papanicolau o citologia
del cuello de Utero es una
prueba o examen que se
hace a las mujeres, cuyo
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fin es detectar en forma temprana
alteraciones del cuello del
Utero, que posteriormente
pueden llegar a convertirse
en cdncer.

3.5.5.3.2.3 Ultrasonido obstétrico:
Es un procedimiento que
presenta imdgenes de un
embrién o feto dentro del
Utero de una mujer.

3.5.5.3.2.4 Ultrasonido pélvico:

Es un procedimiento no
invasivo (no se perfora la
piel) que se utiliza para
evaluar los érganos vy las
estructuras dentro de la
pelvis femenina. El
ultrasonido pélvico permite
una rdpida visualizacién de
los drganos y las estructuras
pélvicas femeninas, que
incluyen el Utero, el cuello
uterino, la vagina, las
trompas de Falopio y los
ovarios.

3.5.54 Pediatria

La Pediatria en general es
la ciencia que estudia las
enfermedades de los ninos.
Y a partir de aqui, teniendo
como centfro el nino,
aparecen los siguientes
términos:

3.5.5.4.1 Pediatria social: Ciencia
que estudia al nino sano en
relacion con la comunidad.

3.5.5.4.2

3.5.5.4.3

3.5.5.4.3.1

3.5.5.43.2

3.5.5.43.3

3.5.5.43.4

De tal forma que estudia al
nino enfermo y al sano.

Pediatria preventiva:
Inventada hace mucho
tiempo, y conocida como
“Puericultura”,
exclusivamente trata del

NiNo sano.

Periodos por los que pasa
el nino:

Periodo perinatal: Antes del
nacimiento. Comprende
desde las 28 semanas de
gestacion hasta los 7
primeros dias de vida, es
decir, que se considera que
la vida empieza en el mismo
momento de la
concepcion.

Periodo neonatal precoz:
Comprende desde el
mismo momento del
nacimiento hasta los
primeros 7 dias de vida.

Periodo perinatal tardio:
Comprende desde los 7
primeros dias hasta los 28.

Periodo neonatal: Desde
elmismo momento del
nacimiento hasta los 30
primeros dias (1 mes).
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3.5.5.4.3.5

3.5.5.4.3.6

3.5.5.43.7

3.5.5.4.3.8

3.5.5.43.9

3.5.5.5

Periodo lactante: Desde el
mismo momento del
nacimiento hasta los
primeros 12 meses (1er ano).

Periodo pdarvulo:
Comprende desde el ler
ano hasta los 5 anos.

Periodo escolar: Desde los
6 anos hasta los 11.

Periodo puberal: Desde los
12 hasta los 14 anos.

Periodo de adolescencia:
Desde los 15 a los 18 anos.

En cada periodo
encontramos patologia,
constitucion y aprendizaje
diferentes.

Oftalmologia

Es la especialidad médica
que estudia las
enfermedades del 0jo y sus
tratamientos. Como
disciplina, también se
aplica en veterinaria, ya
que las diferencias entre los
ojos de los animales y los
humanos estdan
relacionados
principalmente con la
anatomia, no con los
procesos patoldgicos.

3.5.5.5.1.
3.5.5.5.1.1
3.6.5.5.1.2
3.5.5.5.1.3
3.5.5.6

Es el

59

Los especialistas en
oftalmologia

Son los oftalmdélogos u
oculistas, que diagnostican
las posibles dolencias
mediante diferentes
pruebas para poder
establecer el tfratamiento
adecuado:

Quirdrgico: En casos como
glaucoma, catarata,
hipermetropia, miopia, etc.

Médico: En diferentes
procesos infecciosos,
alérgicos o inflamatorios, en
los cuales se utilizan
trataoamientos
farmacoldgicos.

Optico: Consistente en la
exploracién del ojo para
determinar la graduacion
necesaria en gafas o lentes.

Rehabilitacion

conjunto de
procedimientos médicos,
psicoldgicos, sociales,
dirigidos a ayudar a una
persona a alcanzar el mds
completo potencial fisico y
compatible con su
deficiencia fisioldgica o
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anatémica vy limitaciones, intentando

3.5.5.6.1

3.5.5.6.1.1
3.5.5.6.1.2
3.5.5.6.1.3

restablecer o restaurar.

La rehabilitacion

médicainterviene sobre los
tfres aspectos de la
enfermedad que son:

La deficiencia, es decir, el
conjunto de secuelas
patoldgicas o fisicas de
un o aparato producidas
por la enfermedad, como
la pérdida de una
extremidad o el déficit
sensorial.

La discapacidad, es la
restricciéon o ausencia de
funcién, secundario a la
deficiencia, de Ila
habilidad de una persona
para readlizar una tarea o
actividad dentfro de un
rango considerado
humanamente normal,
como ftrastorno de la
marcha o dificultad para
vestirse.

La pérdida de roles en
relacidn a la
discapacidad, como por
ejemplo la pérdida de la
actividad laboral o
pérdida del puesto de
frabagjo.

3.5.5.6

Enfermedad

Se denomina enfermedad
al proceso y al estatus
causado por una afeccion
en un ser vivo, que altera
su estado ontoldgico de
salud. Este estado puede
ser provocado por distintos
factores, ya sean
intrinsecos o extrinsecos all
organismo enfermo. Estos
factores se denominan
noxas (del griego ndsos).

Enfermedad en el lenguaje
cofidiano, la enfermedad
es entendida como lo
opuesto a la salud: es
aquello que causa una
alteracién o una
desarmonizacién en el
sujeto, ya sea a nivel
molecular, corporal,
mental, emocional o
espiritual.

De esta forma, las diversas
ramas de la medicina
investigan las
caracteristicas propias de
cada entidad, sus
componentes y 10s
procesos que desarrollan
en relaciéon con la
evidencia morfofisioldgica
que causa en la biologia
del organismo enfermo.
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3.5.5.6.1

3.5.5.6.1.1

Ante la dificultad para
definir en concreto qué es
una enfermedad (dado
que cada individuo lo hace
de acuerdo a sus propias
vivencias), existen varios
conceptos que pueden ser
utilizados, de acuerdo al
contexto, como sindnimo:
patologia, dolenciaq,
padecimiento,
anormalidad, trastorno,
desorden, desequilibrio y
alteracion, entre otros.

sCudles son los principales
fipos de enfermedades?

Los seres humanos estamos
expuestos a miles de
enfermedades que se
pueden clasificar de
distintas maneras.

Una forma de hacerlo es
de acuerdo con sus cCausas;
siguiendo este criterio,
existen 11 tipos
fundamentales de
enfermedades:

Bacterianas, grupo que
abarca padecimientos tan
diversos como la fiebre
reumatica, la fifoideaq, la
tuberculosis, el célera y el
botulismo.

3.5.5.6.1.2

3.6.1.3

3.5.5.6.2

3.5.5.6.2.1

3.5.5.6.3

3.5.5.6.3.1

3.5.5.6.3.2

4]

Virales, entre ellas la polio,
la rubeola, la gripe y el
resfriado.

Parasitarias, producidas por
hongos, gusanos vy
protozoarios como las
amibas responsables de la
disenteria amibiana. Todas
estas enfermedades son
causadas por agentes
externos.

Derivada principalmente
de la pobreza

La desnutricidon, que varia
desde una deficiencia
vitaminica hasta el
kwashiorkor, grave
carencia de proteinas en
la dieta que consume al
organismo y mina
seriamente la salud de los
NiNos.

Las enfermedades de
origen interno

Las alteraciones
neopldsicas,
fundamentalmente
tumores y cdancer;

Los tfrastornos
autoinmunitarios debidos a
que el cuerpo pierde la
capacidad de reconocer
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sus propias células, como es el caso de

3.5.5.6.3.3

3.5.5.6.3.4

3.56.5.6.3.5

3.5.5.6.4

3.5.5.6.4.1

3.5.5.6.4.2

la artritis reumatoide;

Los desarreglos endocrinos
producidos por la disfuncion
de alguna gldndula de
secrecion interna que deja
de segregar las hormonas
adecuadas en la cantidad
necesaria, por ejemplo, la
diabetes;

Las anomalias genéticas
heredadas en el momento
de la concepcién, como el
sindrome de Down (un tipo
de refraso mental) o la
anemia drepanocitica
(alteraciéon de los glébulos
rojos de la sangre);

Las enfermedades
degenerativas como
consecuencia
generalmente del
envejecimiento, como la
sordera o la pérdida graduall
de la vista.

Entre las dolencias
originadas por agentes
fisicos y quimicos se
cuentan:

Los envenenamientos, las
quemaduras y
ofros accidentes.

Se llaman enfermedades
iafrogénicas las que resultan
del tfratamiento médico;

3.5.5.6.5

3.5.5.7

unas veces son
accidentales, pero
generalmente se trata de
riesgos calculados: se
prescriben, por ejemplo,
medicamentos que causan
trastornos momentdneos
para poder curar o aliviar
males mayores.

Otra fuente de
enfermedades es el abuso
del alcohol o de ciertos
medicamentos vy el
consumo de drogas.

Nutricidon

La palabra nutricion se
define como la acciény el
efecto de nutrir. Este verbo
significa aumentar la
sustancia del cuerpo animal
o vegetal a través del
alimento. También hace
referencia a aumentar o dar
nuevas fuerzas en cualquier
linea, especialmente en lo
moral.

En definitiva, la nutricion es
el proceso bioldgico
mediante el cual los
organismos asimilan los
alimentos y los liquidos
necesdarios para el
funcionamiento, el
mantenimiento vy el
crecimiento de sus funciones
vitales. Se conoce como
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nutriciéon, por otra parte, al estudio de la

3.56.5.7.1

3.5.5.7.2

3.5.5

relacion entre los alimentos
con la salud.

Para la medicina, nutricion
es la preparacién de los
medicamentos, cuando se
mezclan unos con ofros para
aumentarles la virtud y darles
mayor fuerza.

En la relacién entre
alimentacion y la nutricién,
la alimentacidn consiste en
la obtencién, preparacion e
ingestion de alimentos.

La nutricion es el conjunto
de procesos fisioldgicos
mediante el cual los
alimentos ingeridos se
transforman y se asimilan, es
decir, se incorporan al
organismo de los seres vivos.
Asi pues, la alimentacion es
un acto voluntario y la
nutricion es un acto
involuntario.

Dinero (Del denarius.)

Es un intermediario natural o
artificial. Es todo medio de
intercambio comudn vy
generalmente aceptado por
una sociedad, por fanto,
para ser calificado como
dinero, un bien debe
satisfacer los tres siguientes
criterios:

3.5.5.1

3.5.5.2

3.5.53

435

Debe ser intercambiable:
Cuando un bien es requerido
con el solo propdsito de
usarlo para ser
infercambiado por oftras
cosas, posee esta
propiedad.

Debe ser una unidad
contable: Cuando el valor
de un bien es utilizado con
frecuencia para medir y
comparar el valor de oftros
bienes o cuando su valor es
utilizado para denominar, se
dice que el bien posee esta
propiedad.

Debe ser un conservador de
valor: Cuando un bien es
adquirido con el objetivo de
conservar el valor comercial
para futuro intercambio
entonces se dice que es
utilizado como un
conservador de valor.
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CONCEPTOS DE DISEND

3.2

3.2.1

Pieza Grdfica

Se refiere a una
composicion visual en
diseno, el cual puede variar
en soporte y formato segun
sus necesidades.

Se relaciona muy
fuertemente con la
publicidad, la cual es usada
tanto en la via puUblica
como en revista o prensa
escrita.

A pesar de limitarse a un
espacio plano, en la via
publica puede tener relieves
para acaparar el interés de
los tfranseuntes.

Composicion visual

En toda composicion, los
elementos que se sitUan en
la parte derecha, poseen
mayor peso visual vy
transmiten una sensacién de
avance. En cambio, los que
se encuentran en la parte
izquierda proporcionan una
sensacion de ligereza.

Esto también se observa si
se aplica enla parte superior
de un documento, posee
mayor ligereza visual,
mientras que los elementos
que se cologuen en la parte

3.2.2

inferior tfransmitirdn mayor
peso visual.

Actualmente no existe una
composicion perfecta.
Cada composicidon
dependerd de su resultado
final. Para todo ello, es
necesario conocer todos los
aspectos y formas para
obtener un resulfado con un
cierto equilibrio.

Las proporciones, la forma,
el tamano.

Es posible limitar las
proporciones de una
composicion a través del
color.

También estan las formas, las
angulares y alargadas
amplian el campo de vision,
mientras que formas
angulares cortas transmiten
la sensacion de timidez y
humildad.

Las formas redondas
(modelo curvilineo vy
rectangular), la proporcion y
la simetria suelen
tcombinarse, las formas en
sus variantes también son
simétricas. Estas formas crean
armonia, suavidad vy
perfeccion.
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3.2.3

Por ejemplo, las formas
simples y regulares son las
que se perciben y recuerdan
con mayor facilidad. Las
formas simétricas, en el
mundo de la naturaleza, son
un ejemplo del orden
geométrico sobre la
formacién de sus estructuras
vivientes.

El tamano de un elemento,
en relacién al resto, también
presenta diferentes
definiciones. Las formas
grandes, anchas o altas se
perciben como mds fuertes,
pero las mds pequenas, finas
o cortas simbolizan la
debilidad y delicadeza.

El equilibrio

Cada forma o figura
representanda sobre un
papel se comporta como un
peso, un peso visual, porque
ejerce una fuerza éptica. Los
elementos de wuna
composicion pueden ser
imaginados como los pesos
de una balanza. Una
composicidn se encuentra
en equilibrio si los pesos de
los elementos se compensan
entre si.

3.2.3.1

3.2.3.2

3.2.3.3
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Este criterio se aplica
principalmente al diseno,
normalmente se busca este
equilibrio, aunque en alguna
ocasién se provoca un
desequilibrio intencionado
para conseguir unos
resultados especificos en un
diseno.

Se define equilibrio, como la
apreciacién subjetiva, en la
cual los elementos de una
composicidn no se van d
desprender.

Equilibro simétrico: es
cuando al dividir una
composicion en dos partes
iguales, existe igualdad de
peso en ambos lados. No se
encuentran elementos que
sobresalgan mds que el resto
en importancia y peso.

Un equilibrio es asimétrico,
cuando al dividir una
composicion en dos partes
iguales, no existen las mismas
dimensiones en tamano,
color, peso etc., pero existe
un equilibrio entre dos
elementos.

En el equilibrio asimétrico, al
ser desiguales los pesos a un
lado y otro del eje.
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3.2.3.4

3.2.4

3.2.5

La asimetria transmite
agitacién, tensidén,
dinamismo, alegria vy
vitalidad; en este tipo de
equilibrio una masa grande
cerca del centro se equilibra
por otra pequena alejada
de aquel.

El contraste de tono

En los confrastes claro-
oscuro, el contraste actua a
través de la atraccion o
excitacién del publico
observador, mediante la
combinacion diferentes
intensidades o niveles de
contraste, en el color, el
tamano, la textura, etc.
pueden proporcionar mayor
significado a una
composicion.

El contraste de escala

El contraste de escala se
consigue a través de la
contraposicion de diferentes
elementos a diferentes
escalas normales o el uso de
medidas irreales. Utilizando
este recurso, la percepciéon
del elemento se encuentra
alterada. Esta clase de
contraste es utilizada en la
fotografia y pintura, para
atfraer la atencién del

3.2.6

3.2.7

espectador de forma muy
efectiva y eficaz.

El contraste de contornos

En el contraste de contornos,
los irregulares destacan de
forma importante sobre los
regulares o mdas conocidos.
Este fipo de contraste esideal
para captar la atencién del
usuario observador a
determinados elementos de
una composicion.

No obstante, no hay que
abusar del uso de este tipo
de contraste, sobre todo si
se combinan con oftros tipos
de confraste, ya que pueden
ser un centro de atraccion
visual demasiado fuerte y
potente. Ademds, acaban
creando mucha tension en
el espacio que les rodea.

El contraste de colores

El contfraste de colores puede
darse a través del tono, que
es una de las dimensiones
mds importantes del color. El
contraste mds efectivo se
obtiene combinando los
diferentes tonos. El contraste
creado entre dos colores serd
mayor cuanto mas alejados
se encuentren del circulo
cromdtico. Los colores
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3.2.3

3.2.3.1

3.2.3.2
3.2.3.2.1

3.2.3.2.3

que los andlogos apenas lo
hacen, perdiendo importancia
visual ambos.

Publicidad

Es una disciplina cientifica
cuyo objetivo es persuadir al
publico meta con un mensaje
comercial para que tome la
decision de compra de un
producto o servicio que una
organizacion ofrece.

Diferencia entre Propaganda
y Publicidad:

La Publicidad tiende a la
obtencion de beneficios
comerciales, en tanto que la
Propaganda tiende a la
propagaciéon de ideas
politicas, filosdficas, morales,
sociales o religiosas, es decir,
comunicacion ideoldgica.

Partes de la comunicacion:

Emisor: Quien emite un
mensaje (Agencia
de Publicidad).

3.2.3.2.2 Receptor: Quien
recibe un mensaje (Publico
meta).

Mensaje: La pieza publicitaria.

3.2.3.2.4

3.2.3.2.5

3.2.3.2.6

3.2.3.2.7

3.2.3.3

3.2.3.4

3.2.3.4.1
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Canal: Por donde se
comunican los mensajes
(Los Medios).

Codigo: La forma de
comunicar (Como esta
hecha la pieza publicitaria).

Feed-back: La respuesta
obtenida (feed-back positivo:
Compra - feed-back negativo:
no compra).

Fuente: Es la generadora del
mensaje (Empresa anunciante).

PUblico:

Es un término colectivo
utilizado para designar a un
conjunto de personas
estrechamente relacionadas
entre si, por intereses y
afinidades que le son
comunes, y que comparten
un sentimiento de solidaridad.

El pUblico puede ser real o
potencial:

Real: Este publico es el que
consume un determinado
producto. Se debe lograr que
sea fiel al producto, ddndole lo
que desea obtener y mejorando
caracteristicas del mismo.
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3.2.3.4.2

3.2.3.5

3.2.3.6

3.2.3.7.

3.2.4

Potencial: Es el posible
comprador.

Nicho de Mercado:

Es un segmento del mercado
en el que se encuentra una
necesidad insatisfecha.

Ventaja diferencial:

Es lo que hace distinfo a un
producto de otro. Puede ser
el precio, la sensacion de
placer, etc.

Disciplinas que se utilizan en
Publicidad:

Psicologia.

Sociologia.
‘Comunicacién Social.
‘Economia.

‘Estadistica.

‘Anfropologia.

Semiologia.

Brief

Es toda la informacién que
la empresa le envia a la
agencia de Publicidad
para que genere und
comunicacion. Tiene que
existir una relacion estrecha
y de confianza entre la
empresa y la agencia de
Publicidad.

3.2.4.1

3.2.4.1.1

3.2.4.1.2

3.2.4.1.3

3.2.4.1.4

3.2.4.1.5

3.2.4.1

3.2.4.1.7

.6 Packaging.

El brief no es algo estadndar.
Cada empresa arma el
brief que mdas le convenga,
ejemplo:

Antecedentes historicos de
la empresa.

Mercado total. Como estd
compuesto el mercado
total y la competencia
directa e indirecta.

Mercado especifico.
Competencia directa.

Situacion actual y real de
la empresa y la marca.
Imagen de marca e
imagen de marca ideal.
Posicionamiento.

Producto. Informacion de
ingredientes, precio,
atributos del producto.
Ventajas diferenciales.

Colores,
identificacion, logo.

Distribucion. Datos
informativos. Porcentajes de
ventas y mercado
potencial por zonas.
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3.2.4.1.8
3.2.4.1.9
3.2.4.1.10
3.2.4.1.11
3.2.4.1.12
3.2.4.1.13

Consumidor. Identificacion
del consumidor por
caracteristicas personales.
Es donde mads se hace
necesaria una investigacion.

Competencia. Quién es,
qué hace, cudanto tiene,
qué posicion en el mercado
ocupa. Para saber cudl es
la ventaja diferencial del
producto que se desea
publicitar, se debe saber
cémo es la competencia.

Datos operativos de

Marketing.

Objetivos del Marketing. Los
pone el drea de Marketing
de la empresa.

Politicas internas de la
empresa.

Monto a invertir. Cudnto
tiene disponible la empresa
para invertir en una
campana publicitaria. Lo
mds caro es la Pauta
(segundo en TV — centimetro
en diario). La agencia gana
cuando compra los medios.

3.2.4.1.14 Tiempos. Periodo
de tiempo que la campana
va a salir al publico, como
publicitar helados en el
verano.

3.2.4.2

3.2.4.2.1

3.2.4.2.2

3.2.4.2.3

3.2.4.2.4

3.2.5
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La informacién puede darse
de cuatfro maneras:

PuUblica: lo que de la
empresa puede aparecer
publicado. INDEC,
periddicos, etc.

Privada: lo que la empresa
posee. Las ventas, por
ejemplo.

Investigada: puede formar
parte del brief.
Investigaciones de mercado
de larga data. Si no es muy
actual, lo mas probable es
que no sirva de nada.

Especifica: es el brief
especificamente, la
informacidon que la empresa
le fiene que dar a la
agencia para gque ésta
pueda armar una
campana.

Grupo meta

Es el grupo conformado por
los segmentos del mercado
potencial que han sido
seleccionados en forma
especifica, como
destinatarios de la gestion
de marketing, es el
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3.2.5.1

3.2.5.2

3.2.53

3.2.5.4

3.2.5.5

3.2.6

mercado que la empresa
desea y decide captar.

Crear, transformar y explorar
formas innovadoras de definir
e implantar procesos para
integrarlos a la base de
conocimiento del cliente.

Ocuparse del individuo,
motivandolo e incrementando
sus competencias para lograr
sU mejora continua.

Formar equipos de alto
desempeno orientados al logro
y comprometidos con los
resultados.

Prestar servicios bajo el
concepto de una gestion
integral de proyectos.

Establecer relaciones de largo
plazo, generadas no por
dependencia sino por
decisiones de rentabilidad
basadas en nuestra oferta
valor.

Afiche

El afiche publicitario y de
propaganda son mensajeros
de la comunicacién visual
urbana. Estas formas de
publicidad y propaganda

3.2.6.1

3.2.6.1.1

3.2.6.1.2

3.2.6.1.3

3.2.6.2

3.2.6.2.1

fueron expandiéndose y se
ubicaron en otros lugares,
saliendo del entorno de la gran
civudad.

La ubicacion para el afiche es
importante.

El tréfico que frecuenta la zona,
suU volumen, velocidad,
tipo de tfransito, etc.

El entorno inmediato, si estd
cerca de centros comerciales,
competencia de oftros
mensajes.

El tamano y atractivo fisico del
soporte en donde se va a
ubicar.

Los efectos principales del
afiche

Los afiches, son un desafio para
los creativos, porque ellos
deben desarrollar un mensaje
que capte la atencidon de un
perceptor generalmente
desbordado por multiples
estimulos. Este desafio se
concentra en elaborar un
mensaje significativo de la
manera mdas concisa.

[dentificacion clara del
producto
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3.2.6.2.2

3.2.6.2.3

3.2.6.3

3.2.6.3.1

3.2.6.3.2

3.2.6.3.3

3.2.7.5

3.2.7.2

3.2.7.2.1

3.2.7.2.2

3.2.7.2.3

Caracteristica de la ilustracion
Texto breve y directo
Funciones del afiche

Estética: busca agradar, al
sugerir mas de lo que dice.

Ambiental: los afiches ayudan
a ambientar, porque aportan
sus valores expresivos al lugar
donde se los ubica.

Propaganda: busca convencer
o seducir explicitamente, sin
limitarse al drea comercial.

El fin de la creatividad es ser
original.

Etapas del proceso creativo

Sensibilidad al problema. Es lo
que hace que el creativo
busgue una solucion.

Informacion. Tener informacion
necesaria para detectar la
carencia del problema, de lo
conftrario, seria imposible.

Condicionamiento. La
creacion publicitaria esta
condicionada porque tiene
objetivos a cumplir, que

3.2.7.2.4

3.2.7.2.5

3.2.7.2.6

o

generalmente son comerciales.
Los condicionamientos son
politica de publicacidon de la
empresa, estrategia de
audiencia, funcion social de
comunicacién, tono de la
comunicacion, etc.

BUsqueda. Se da en el
inconsciente y en el conciente
permanentemente.

Solucién. Es cuando surge la
solucion al problema
planteado. El problema es
saber si la solucion es la
verdadera o hay que seguir
buscando.

Verificacion. Comprobar
conceptualmente que la
solucion es la correcta, si es la
que se encuadra en los
condicionamientos.

El creativo recibe la
informacién, el producto, el
andlisis del caso, los
condicionamientos y el fipo de
pieza a crear. Busca la solucion,
la encuadra y la materializa en
un story board o en un boceto.
Verifica si el resultado es
positivo (la etapa creativa
finaliza) o si es negativo(se
comienza otra vez).
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3.2.8

3.2.8.1

3.2.8.2

3.2.8.3

Tipos de imagenes

Bitmap

Estd compuesto por un solo bit
de color por pixel (blanco o
negro) y requiere la minima
cantidad de memoria de todos
los modos de imagen. Porque
tiene pocas opciones de
edicion, se convierte aimagen
GRAY SCALE y luego a BITMAP
otra vez para exportarlo.

Gray scale

Estdn constituidas por 8 bit de
informacion por pixel y usan de
0 a 255 escalas de grises
simulando gradacién de color.
Este es un modo de un solo
canal para convertir en alta
calidad imdagenes blanco vy
negro.

Duotono

El modo de Duotono se utiliza
para incrementar el rango de
grises en las imdgenes
Grayscale. Es usado para
monotonos - duotonos -
tritonos o tetratonos, pero aun
no es policromia. Son
esencialmente imdgenes en
escala de grises de un solo
canal (8 bit por pixel).

3.2.8.4

3.2.6.3.3

3.2.6.3.4

3.2.7

3.2.7.1

3.2.7.2

3.2.7.3

Indexed color

Indexed color son imagenes
que usan un solo canal ( 8 bit
x pixel) y tienen una tabla de
256 colores. Estas imagenes son
Utiles a la hora de editar la
tabla de color o cuando una
paleta de colores limitada se
va a exportar. Por ejemplo
para aplicaciones multimedia.

Creadora: el afiche crea
deseos con los estimulos que
presenta; y es un espacio para
la creacién en el campo
artistico.

Educativa: plantea una forma
de comunicacién entre un
organismo y un publico para
transmitir una serie de mensajes
explicativos.

Estrategia creativa.

Crear es hacer algo de la
nada. Se usa en el sentido de
hacer algo esencialmente
nuevo. Se caracteriza por:

La buUsqueda
necesario)

(nuevo o

El hallozgo (encontrar lo nuevo)

La verificaciéon (de lo que se
enconftrd)
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3.2.7.4

3.2.8.5

3.2.8.6

Condicion de originalidad del
hallazgo (ver que s e a
realmente original)

Es la solucién original a un
problema existente
(creatividad)

RGB color

Las imdagenes RGB usan tres
colores para reproducir 16.7
millones de colores en la
pantalla de un computador.
Para muchas imagenes y
scanners este es el modo para
editar y pintar. Las imagenes
RGB usan 3 canales de imagen
contienen 24 bit x pixel (8 x 3).

CMYK

Las imagenes CMYK consisten
en 4 colores usados para
impresion y separacion de
colores. Estos son 4 canales de
imagen; contienen 32 bit por
pixel (8 x 4).

Este modo permite trabajar
directamente con imagenes
CMYK que han sido scaneadas
o importadas de sistemas
superiores.

Porque este modo usa la mayor
cantidad de memoria de todos
los tipos de imagen, es
generalmente lenta para
edicién de imagen.

3.2.8.7

3.2.8.8

3.2.8.9

3.2.9
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HSL Color

HSL usa tres canales; tono,
saturacion y luces. No es
compatible con los modos RGB
ni CMYK, no existe muestra de
composicion para estas
imdagenes. Las imagenes HSL
son generalemente usadas
para aplicaciones cientificas.

HSB Color

Las imdagenes HSB usan 3
canales: Tono, saturaciéon y
brillo. No es compatible con los
modos RGB ni CMYK, no existe
muestra de composicidon para
estas imdagenes. Las imagenes
HSB al igual que las HSL son
generalemente usadas para
aplicaciones cientificas.

MULTICHANNEL
Adicionanado un canal a la
escala de grises GrayScale o
borrando un canal desde un
RGB, CMYK, HSL o HSB se crea
una imagen MILTICHANNEL.
Imdgenes en modo
MULTICHANNEL se pueden
convertir a imdgenes
GrayScale.

Color

Es un atributo que se percibe
de los objetos cuando hay luz.
La luz es constituida por ondas
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3.2.9.1

3.2.9.1.1
3.2.9.1.2
3.2.9.1.3
3.29.1.4

electromagnéticas que se
propagan a unos 300.000
kilbmetros por segundo. Esto
significa que los ojos
reaccionan a la incidencia de
la energia y no a la materia en
Si.

Propiedades del color
Se definen como el tono,
saturacion, brillo.

Tono ( hue), matiz o croma es
el atributo que diferencia el
colory por la cual se designan
los colores: verde, violeta,
anaranjado.

Saturacion:( saturation) es la
intensidad cromdatica o pureza
de un color. Valor ( value) es
la claridad u oscuridad de un
color, estd determinado por la
cantidad de luz que un color
fiene. Valor y luminosidad
expresan lo mismo.

Brill o ( brightness) es la
canfidad de luz emitida por
una fuente luminica o reflejada
por una superficie.

Luminosidad (lightness) es
la cantidadde luz reflejada por
una superficie en comparacion
con la reflejada por una

3.2.9.2

3.2.9.2.1

3.2.9.2.2

3.2.9.2.3

3.2.9.2.4

3.2.9.2.5

superficie blanca en iguales
condiciones de iluminacion.

El circulo cromdtico.

Sirve para observar la
organizacién bdasica y la
interrelacion de los colores.

Los colores primarios son: el rojo,
el azul y el amairillo.

Los colores secundarios son: el
verde, el violeta y el naranja.

Colores terciarios son: el rojo
violdceo, rojo anaranjado,
amarillo anaranjado, amairillo
verdoso, azul verdoso y azul
violdceo.

Los colores secundarios se
obtienen al mezclar partes
iguales de dos primarios; los
colores terciarios se consiguen
al mezclar partes iguales de un
color primario y de un
secundario adyacente.

Los primarios son colores que
se consideran absolutos y que
Nno pueden crearse mediante
la mezcla de otros colores. Sin
embargo, mezclar los primarios
en diversas combinaciones
crea un numero infinito de
colores.
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3.2.9.3

3.2.9.3,1

3.2.9.3.2

La psicologia del color
Los colores despiertan
respuestas emocionales
especificas en las personas.
El factor psicoldgico estd
formado por las diferentes
impresiones que emanan del
ambiente creado por el color,
que pueden ser de calma, de
recogimiento, de plenitud, de
alegria, opresién, violencia...

Colores cdlidos

El ardiente remite al rojo de
madxima saturacion en el
circulo cromatico; es el rojo en
su estado mds intenso. Los
colores ardientes se proyectan
hacia fuera y atraen la
atencién. Por esta razdn, a
menudo se usa el rojo en
letreros y el diseno grdfico. Los
colores ardientes son fuertes y
agresivos, y parecen vibrar
dentro de su espacio propio.
El poder de los colores
ardientes afecta a la gente de
muchas maneras, tales como
el aumento de la presion
sanguinea y la estimulacion del
sistema nervioso.

Colores frios

El frio remite al azul en su
maxima saturacién. En su
estado mds brillante es

3.2.9.33

3.2.9.3.4
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dominante y fuerte. Los colores
frios recuerdan el hielo y la
nieve. Los sentimientos
generados por los colores frios
azul, verde y verde azulado son
opuestos a los generados por
los colores ardientes; el azul frio
aminora el metabolismo y
aumenta nuestra sensaciéon de
calma.

Colores claros

Los colores claros son los
pasteles mds pdlidos. Toman
su claridad de una ausencia
de color visible en su
composicién, son casi
tfransparentes. Cuando la
claridad aumenta, las
variaciones entre los distintos
tfonos disminuyen.

Los colores claros descubren
los alrededores y sugieren
liviandad, descanso, suavidad
y fluidez. Se parecen a las
corfinas fransparentes de una
ventana y envian un mensaje
de distensidon. Son el color
marfil, rosa, celeste, beige ...

Colores oscuros

Los colores oscuros son fonos
gue contienen negro en su
composicién. Encierran el
espacio y lo hacen parecer
mds pequeno. Los colores
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3.2.9.3.5

3294

3.2.9.4.1

3.2.9.4.2

oscuros son concentrados y
serios en su efecto. En cuanto
a las estaciones, sugieren el
otono y el invierno. Combinar
juntos los claros y los oscuros es
una manera comun vy
dramdatica de representar los
opuestos de la naturaleza, tales
como el dia y la noche.

Colores brillantes

La claridad de los colores
brillantes se logra por la omision
del gris 0 el negro. Los colores
azules, rojos, amarillos y
naranjas son colores de brillo
pleno. Los colores brillantes son
vividos y atraen la atencion.
Un bus escolar amarillo, un
racimo de globos de colores,
el rojo de la nariz de un payaso
nunca pasan inadvertidos.
Estimulantes y alegres, los
colores brillantes son colores
perfectos para ser utilizados en
envases, moda y publicidad.

Importancia del color

El color es uno de los medios
mds subjetivos con el que
cuenta el disenador.

Tiene mucho poder de atraccién
o rechazo dependiendo del uso
que se le dé.

3.2.9.4.3 Los colores también dan

3.2.9.4.4

3.2.9.4.5

3.2.10

sensacion de movimiento.

Las emociones, sensaciones, y
en definitiva todo lo que los
colores pueden llegar a
expresar y hacer sentir al
espectador forma parte
fundamental de la base de un
buen diseno.

El color, como elemento
claramente evidenciado del
diseno, puede ser la clave de
nuestro éxito. Tanto si
pensamos Como si No, Si NOS
damos cuenta o no de ello,
estamos cargando de
significados cuando elegimos
un color.

La tipografia

Se define la tipografia como el
arte o técnica de reproducir
la comunicacion mediante la
palabra impresa, transmitir con
cierta habilidad, elegancia y
eficacia, las palabras.

La tipografia es el reflejo de
una época. Por ello la
evolucion del diseno de las
mismas responde a
proyecciones tecnoldgicas y
artisticas. El signo tfipogrdafico
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3.2.10.1

3.2.10.2

3.2.10.3

3.2.10.3.1

3.2.10.3,2

se ha considerado como uno
de los miembros mds activos
de los cambios culturales del
hombre.

En los primeros signos de
escritura, cada signo expresa
una idea, un concepto o una
Ccosq; estos signos se combinan
entre si para comunicar ideas
mds complejas.

Sistemas de escritura
‘Pictogramdaticos
-Jeroglificos
ldeogramaticos.

Campo que abarca la
tipogrdfia

Libros

‘Periddicos

‘Anuncios publicitarios
Revistas

Trifoliar

Concepto de tipografia, familia
y fuentes tipogrdaficas.

Tipo esigual al modelo o diseno
de una letra determinada.

Tipografia es el arte y la técnica
de crear y componer fipos
para comunicar un mensaqje.
También se ocupa del estudio
y clasificacion de las distintas
fuentes tipograficas.

3.2.10.3,3

3.2.10.3.4

3.2.10.4

3.2.10.4.1

3.2.10.4.2

3.2.10.4.3

3.2.10.4.4

5/

Fuente tipogrdfica es la que se
define como estilo o
apariencia de un grupo
completo de cardcteres,
numeros y signos, regidos por
unas caracteristicas comunes.

Familia tipogrdafica en
tipografia significa un conjunto
de tipos basado en una misma
fuente, con algunas
variaciones, tales, como por
ejemplo, en el grosor y
anchura, pero manteniendo
caracteristicas comunes. Los
miembros que integran una
familia se parecen entre si pero
tienen rasgos propios.

Partes que componen un tipo

Altura de las mayusculas: Es la
altura de las letras de caja alta.

Altura X: Altura de las letras de
caja baja, las letras minUsculas,
excluyendo los ascendentes y
los descendentes.

Anillo: Es el asta curva cerrada
que forman las lefras b, py 0".

Ascendente: Asta que
contiene la letra de caja baja
y que sobresale por encima de
la altura x, tales como las letras
"b, dyKk".
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3.2.10.4.5

3.2.10.4.6

3.2.10.4.7

3.2.10.4.7

3.2.10.4.8

3.2.10.4.9

Asta: Rasgo principal de la lefra
que la define como su forma
o parte mas esencial.

Astas montantes: Son las astas
principales o oblicuas de una
letra, fales como la"L, B, Vo
A

Asta ondulada o espina: Es el
rasgo princial de la letra "S" en

mayuscula o "s" en minUscula.

Asta ftransversal: Rasgo
horizontal de las letras "A, H, f
oft".

Brazo: Parte terminal que se
proyecta horizontalmente o
hacia arriba y que no se
encuentra incluida dentro del
cardcter, tal como se
pronuncia en la letra

"E, KyL"

Cola: Asta oblicua colgante
que forman algunas letras, tales
comola"RoK".

3.2.10.4.10 Descendente: Asta de la letra

3.2.10.4.11

de caja baja que se
encuentra por debajo de la
linea de base, como ocurre
conlaletra"pyg".

Inclinaciéon: Angulo de
inclinacién de un ftipo.

3.2.10.4.12

Linea base: La linea sobre la
que se apoya la altura.

3.2.10.4.13 Oreja: Es la terminaciéon o

terminal que se le anade a
algunas letras tales como "g,
oyr'.

3.2.10.4.14 Rebaba: Es el espacio que

3.2.10.4.15

3.2.11

3.2.11.1

3.2.11.1.1

existe entre el cardcter y el
borde del mismo.

Serif, remate o gracia: Es el
frazo o fermina de un asta,
brazo o cola.

Publicidad exterior

Se entiende por publicidad
exterior aguella que se realiza
al exterior de los edificios y en
los diferentes medios de
difusion moviles existentes.

La publicidad exterior infenta
llegar alas personas, cuando
estas se encuentran fuera de
sus hogares. Es una publicidad
de grandes tamanos y han
ser vistas a grandes distancias
y alturas.

Es posible relacionar las
siguientes formas de
publicidad exterior:

Vallas publicitarias: Son las
gue se encuentran en zonas
abiertas, grandes centros
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3.2.11.1.2
3.2.11.1.3
3.2.11.1.4

comerciales, carreteras. Se
encuentran colocadas en
soportes especiales, y su
medida alcanza los 4 y 8
metros de longitud.

En eventos especiales:
Parecidas a las vallas
publicitarias, pero con la
diferencia de que estas se
realizan cuando concurre
algun evento especifico y
puntual. Por ejemplo, la
celebracién de la
disputacion de un partido de
futbol, o bien wun
concentracion de motos,
coches tourer, carreras, etc.

En la via pUblica: Se colocan
en las superficies ubicadas en
las estaciones de metro,
estaciones de tren, o bien en
las paradas de los autobuses.
Esta clase de publicidad
mantiene un tamano mdas
reducido, ya que se visualizan
desde una distancia mds
cercana.

En vehiculos de transporte
terrestre y aéreo:

La de vehiculos se plasma en
los medios de transporte
publico, en el propio vagdn
de metro, autobuses, taxis, etc.
El medio de publicidad aérea
es aquella publicidad que se
realiza a través de las

3.2.11.2
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avionetas, que fransportan
colgando de su cola, carteles
de tela y ofros materiales
ligeros con mensajes
publicitarios.

La publicidad exterior es muy
utilizada y para que estos
mensajes publicitarios
consigan un optimo resultado,
se deben tener en cuenta una
serie de pautas importantes al
componerla.

Deben ser de gran tamano y
un cierto atractivo para ser
vistas a grandes distancias.

Han de contener textos cortos,
claros y directos, para que se
puedan visualizar y leerse con
rapidez, al primer golpe de
vista.

La marca o empresa que
publicita debe ser grande y
clara.

Los colores que se utilicen serdin
puros y llamativos.
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ELCONCEPTOCREATIVO

Partiendo de las necesidades de la institucion
se procedid a definir el concepto creativo”
para la elaboraciéon de las piezas grdficas. La
palabra que contendrd el concepto es:
BIENESTAR® que se define como el conjunto de
aqguellas cosas que se necesitan para vivir bien,
entre ellas la salud®” que es la condicion de todo
ser vivo que goza de una absoluta prosperidad
tanto a nivel fisico como a nivel mental y social.

Para hacer comprensible el concepto se utilizard
fotografias de personas: ninos, jovenes, adultos
y de tercera edad con actitudes positivas con
tipografias palo seco con jerarquia de tamanos
para tener el impacto deseado con colores
morado, amarillo-naranja que son sus colores
institucionales, ademds se propuso el color
negro por su legibilidad.

SEISSOMBREROSPARAPENSAR

Edward Bono afirma que
se puede aprender a
aplicar el pensamiento
creativo como se
aprende cualquier
habilidad. Para
conseguirlo hay que
racionalizar la confusién
que caracteriza al
pensamiento,
percibiéndolo desde
varios puntos de vista: el
creativo, la légica, la
informacidn, la
esperanza, lo que se
solapa o agobia. De
alguna manera los
sombreros racionalizan y
secuencian esta

SUMBRERUBLANCU/‘

Informacién pura

'SUMBRERU NEGRO

Abogado del Diablo
2por qué no va a funcionar?

r\SUMBRERU AZUL'
Director de Orquesta

Pensar en Pensar

SOMBRERO R0JO

Pasion, Emociones
y Sentimientos

-
4
¥4

SOMBRERQ VERDE J !
Fértil

Pensamiento Creativo

Sol Radiente
Pensamiento Optimista

confusién. De acuerdo con el autor, son la intencién y los movimientos para llegar a algo lo que
convierte una idea en realidad. La intencién de pensar nos convierte a cada uno de nosotros en
pensadores. De lo que se trata es de racionalizar el proceso para conseguir alcanzar el objetivo.l'.

(7) http://lwww.emagister.com/curso-sintesis-teorica-comunicacion-publicitaria/concepto-creativo

(8) http://www.definicionabc.com/social/bienestar.php
(9)http://es.wikipedia.org/wiki/Salud

(10)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward%20de %20Bon0%20-%206%20sombreros%20para%20pensar.pdf
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SOMBREROBLANCO

"Los participantes hacen declaraciones de
hecho, incluyendo identificar informacion
gue estd ausente y presentando los puntos
de vista de gente que no estd presente de
manera factual. En muchas sesiones de
pensamiento esto se hace inmediatamente
después de un sombrero azul inicial" ™

Informacioén pura

EVENTOS CATOLICOS

PIEZAS GRAFICAS ENFOCADAS
AL PATROCINIO DE LOS PROYECTOS
PARA EVENTOS CATOLICOS

PROPUESTA GRAFICA PROPUESTA GRAFICA
PARA JOVENES ADULTOS PARA LA TERCERA EDAD
PRESUPUESTO
PROPUESTA GRAFICA PROPUESTA GRAFICA

PARA NINOS PARA JOVENES

(11)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward%20de%20Bono%20-%206%20sombreros %20para%20pensar.pdf
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SOMBREROROJO

EMOCIONE

Los participantes plantean sus emociones,
ejercitando sus instintos viscerales. En muchos
casos este es un método para recolectarideas
No es una cuestion de grabar declaraciones,
pero preferible a tener a todo el mundo
idenftificando sus dos o tfres mejores opciones
de una lista de ideas identificadas bajo ofro
sombrero. Esto se hace para ayudar a reducir
listas de muchas opciones en unas pocas para
focalizar, dejando a cada participante votar
por las que prefiera.

Preferencias

ldeas
Emociones d )

Opciones

Recolectar
( K/ Instintos

tleccién

PREBOCETOS
[ COMPOSICION VISUAL ]

Se realizd una serie de opciones de
composicién visual mediante el bocetaje
a mano, con el fin de encontrar la mejor
distribucién de los elementos.

Las composiciones encontradas para
tener un recurso de referencia antes de
iniciar el proceso de diseno fueron las
siguientes:

(12)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward%20de %20Bon0%20-%206%20sombreros%20para%20pensar.pdf
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JUNTOS PODEMOS

ACABAR CON LA ENFERMEDAD

J Lo
{)” ey

3 LaLM o

/

Titular / / \

\/0@

vubanos  EVENTOS
\&YUDAR CATOLICOS [ ]

Composicion visual
- Repeticion
- Anomalia

Para mayor informacion comunicate con nosotros:

10 Avenida “A” 2-43 zona 1, TEL.:2382-0202

I— Titular

e — |

Composicion visual

- Repeticion

- Exageracion
i
|

I—TexTo completario §
1

L ‘
| ~ PR k
| Cudnvbeye™
. o I~

L Texto completario

[eropuesta DOS]

SALUDDETODC

TU DONACION CUENTA

, 10 AVENIDA “A" 2-43 ZONA 1
wﬁ‘:’%'ﬁoos APORTACIONES: 185805262 s cosmioncataicoscomt:
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11

6/

Composicién visual

- Exageracion
—1
Titular R e ']

*SALUD""DERECHO
DETODOS jAYUDA!

Con tu patrocinio estaras apoyando con los
programas Sociales de Eventos Catélicos
para que mds gente necesitada
tenga acceso a la SALUD iAYUDAL.

€,

\&( RANOS
YUBAR

AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.net

I_ Titulor
XXXXX

XX XX
Z\7\7/\7\7\

1
|— Texto completario

I/ i

|

‘ ‘- f l'.,-;‘-f (s *
¥
I L

[PRUPUESTA CUATR(]]

Composicion visual
- Exageracion

|

[ |

XXXXXXX

XXXXXXXXXXX

|
LTexTo completario

0DOS

chtolicos

CUENTA
PARA MEJORAR LA SALUD DE MucHas TODO EN SALUD),

TU DONACION

EVENTOS CATOLICOS

APORTACIONES:

ZONA 1/TEL.:2382-0202/ www.eventoscatolicos.com.gt

10 AVENIDA “A”
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Composicién visual
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- Parte de un todo

Il
|—Texto completario

TU DONACION
'PARA MEJORAR LA SALUD DE MUCHAS
E PERSONAS XXXXXKXXKXXXXXX
s |Tix’ro completario
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Composicion visual
- Exogeracion
— - Repeticion

XXXXX Titular
XXXXXXXXX— T
XXXXXXXXXXXXX XXX

XXXXXXXXXX

Texto completario

TU DONACION CUENTA

‘r N
APORTACIONES:
mf TODOEN SALUD),  YSEASENED

EVENTOS CATOLICOS www eventoscatolicos com. a

[oropuesa OCHO]

Composicion visual

- Exageracion
T S ] XXXXX Titular )
g\ XXXXXXXXX —— gy,
< N « XXXXXXXXXXXXXXXX yj‘ r. , :
Q % s [ ] I 1 1 1 0 ABE
X 1 ,-’/ : [
o, gl
\‘\\ s~ I— Texto completario
o Sl e “SALUD'"\DERECHO
Deve it °
k " g CeTODOS JAYUDA!
—_ g Con tu patrocinio estaras apoyando con los
,M‘: - programas Sociales de Eventos Catélicos
— — — para que mds gente necesitada

D s tenga acceso a la SALUD IAYUDAL.

PN

\&UDANQS @
Chiohco

AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.ne! m
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[enoruesa NUEVE]

JUNTOS PODEMOS

ACABAR CON EL HAMBRE

T D ELL¢>
3 VSXOB -( ?i(mhw
acn‘:u L

\
|
\
|

—

Titulor
|

XXXXX
\K @ XXX XXX XXX
] \yupanos EVENTOS

YUDAR CATOLICOS
ALBERGUE DE INDIGENTES ABRIGO DE DIOS.

Necesita de tu ayuda para que muchos indigentes
puedan tener alimentacion

10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202

Composicion visual
- Repeticion ——
- Anomalia

XXXXXXKXXXKXXXKXXKKXXXXXX

Texto completario
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SOMBRERQ NEGRO

(CUIDADO Y PRECAUCION)

Utilizando el sombrero negro serd posible ver
todos los puntos malos de una decisidn. Mirarlos
cuidadosamente y a la defensiva. Tratar de ver
por qué podria no funcionar. Esto es importante
porque resalta los puntos débiles de un plan.
Esto permite eliminarlos, cambiarlos o preparar
un plan de contingencias para dar cuenta de
ellos. El sombrero negro ayuda a hacer planes
mds fuertes v flexibles. También ayuda a localizar
las fallas fatales y riesgos antes de embarcarse
en los cursos de acciéon. El sombrero negro es
uno de los reales beneficios de utilizar esta
técnica - muchas personas exitosas tienden a
pensar siempre en forma positiva, lo que hace
que a menudo no puedan ver los problemas
anficipadamente. Esto los deja desprevenidos
ante las dificultades.™

Decisiones
tliminacion
Debilidades /\ l
Caombios
Problemas A V
Riesgos t Fallas
Acciones

(13)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward %20de %20Bon0%20-%206%20sombreros%20para%20pensar.pdf
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+*SALUD "DERECHO
DETODOS JAYUDA!

Con tu patrocinio estaras apoyando con los
programas Sociales de Eventos Catélicos
para que mds gente necesitada
tenga acceso a la SALUD iAYUDAL

€, B
\&(U DANOS %
chioNco
AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.nef m

*SALUD ""DERECHO
reTopos jAYUDA!

Con tu patrocinio estaras apoyando con los
programas Sociales de Eventos Catélicos
para que mas gente necesitada
fenga acceso a la SALUD AYUDAL.

€, @J w
\&rummes

AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.nef mﬁm

. T0DOS

. TUDONACION
’ CUENTA

PARA MEJORAR LA SALUD DE MUCHAS
PERSONAS

Simpe.  TODOENSALUD|

EVENTOS CATOLICOS

APO

10 AVENIDA “A” 2-43 ZONA 1 /TEL. vw.eventoscatolicos.com.gt

TUDONACION =
CUENTA

PARA MEJORAR LA SALUD DE MucHas TODO EN SALUD).
PERSONAS

EVENTOS CATOLICOS

APO

10 AVENIDA “A” 2 ONA 1/TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.com.gt
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(JUICIOPOSITIVO)

Los participantes identifican beneficios
asociados a una idea o materia. Esto es el
opuesto al pensamiento de sombrero negro
y busca las razones en favor de algo.l'

Pensomiento
Asociacién
Beneficios /\ ’
Caombios
Razones A V
Participacion ' Positivismo

(14)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward %20de%20Bono%20-%206%20sombreros%20para%20pensar.pdf
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&~ TU DONACION CUENTA
m APORTACIONES: 783550202 waswevarioscatolicos comt

SALUDDE TODC

TU DONACION CUENTA

‘r N
% APORTACIONES:

m TODO EN SALUD),  ‘ceuos’ssas o

EVENTOS CATOLICOS www eventoscatolicos.com gt

_ CUENTA
m APORTACIONES: 762552 0200 wanvvortoscotaicas comas
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SOMBRERO VERDE

LTERNATIVAY CREATIVIDA

Este es el sombrero de pensar nuevos
pensamientos. Se basa en la idea de
provocacién y pensar en beneficio de
identificar nuevas posibilidades.!'!

Provocacién Pensamiento
|dentificacion
Beneficios /\
Creatividod A Novedoso
Participacién Posibiidades

(15)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward%20de %20Bon0%20-%206%20sombreros%20para%20pensar.pdf

Piezas Craficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdélicos



76

SALUDPARA | PARA !

ARATODOS

TU DONACION CUENTA

b4

APORTACIONES: 10 swevos s 52 min /1oL 24820562/ wwamminsosiom o fr

TU DONACION CUENTA b
b 4

; AFORTACIOMES:
TOAVENIDA “A" 243 ZONA 1 /TELRIH2.CR0E, v evertassytalines cam e

APORTAGIONES:
10 AVENIGA A" 243 Z0A 1 / TEL 2382 8202, wern evortoscaroliogs com g
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(PROCESODE CONTROL YPENSAR SOBREELPENSAR)

Este es el sombrero en el cual todos los
participantes discuten el proceso de
pensamiento. El moderador deberia
generalmente llevarlo y ademds cada
miembro del grupo usarlo de vez en cuando
para pensar acerca del frabajo conjunto. Este
sombrero se utiliza al principio y el fin de cada
sesion de pensamiento.!

Discusién Direccién
) Equipo
Proceso d | /
Con’rrol
Ordenar
Planificacién ' Ubicacién

Orgonizacion

(16)http://ciam.ucol.mx/directorios/5443/Todos/Edward %20de%20Bono%20-%206%20sombreros%20para%20pensar.pdf
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SOMBRERO BLANCO

Promover el senfido de ayuda y compromiso para la
recuperacion de la salud de las personas guatemaltecas que
carecen de los recursos necesarios.

J
APLICACION
DELOSSEIS @
SOMBREROS
PARA ' SOMBRERO NEGRO
J

SOMBRERO ROJO
Puede existir negatividad de los posibles donantes por razones
variadas.

puede hacer caso omiso sobre los mensajes que se quieren
fransmitir.

El grupo objetivo a pesar de ver este tipo de informacion

Con la elaboracién de PIEZAS GRAFICAS ENFOCADAS AL
PATROCINIO DE PROYECTOS PARA EVENTOS CATOLICOS se
pretende que mds personas se unan como patrocinadores
de estos proyectos y asi poder ayudar a mds poblacién
necesitada, principalmente en el departamento de
Guatemala.

' SOMBRERO VERDE

Sino se lograra generar el estimulo o reaccién al grupo objetivo
o el significado de las piezas grdficas, se implementard un
medio como el BTL ("Es una accidon "en el campo" para llegar
directamente al comprador elegido evitando los medios
masivos" ) [4] en donde de acuerdo a la pieza que se esté
planteando (y de acuerdo a las version de la piezas) se les
propone desde ofro punto de vista para lograr entender las
piezas.

SOMBRERO AzZUL

Este proyecto se basa en concientizar a las personas de un
nivel socioeconédmico alto mediante piezas grdficas y asi poder
captar patrocinios, para los programas de ayuda social y
humanitaria que proporciona la institucion.
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PRIMER NIVEL

VISUALIZACION

[enoruesta UNQ]

*SALUD ""DERECHO
DETODOS jAYUDA!

Con tu patrocinio estaras apoyando con los
programas Sociales de Eventos Catélicos
para que mds gente necesitada
tenga acceso a la SALUD iAYUDAL

£ e
\&/UDAN@S
YUDAR

AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.nef

[enoruesra TRES]

9

[eropuesta DOS]

€

AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.net

\&/UDANS
YUBAR

“SALUD "DERECHO
DETODOS jAYUDA!

Con tu patrocinio estaras apoyando con los
programas Sociales de Eventos Catélicos
para que mds gente necesitada
tenga acceso a la SALUD iAYUDAI.

_ 4SALUD
“DERECHO
DETODOS

. iAYUDA!

Con tu patrocinio estaras apoyando con los
programas Socioles de Eventos Catélicos
para que mds gente necesitada
# tenga acceso a la SALUD IAYUDAL.

4 -

AYUDA: 10 Avenida “A” 2-43 zona 1 TEL.:2382-0202/www.eventoscatolicos.net
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SALUDPARA TIPARAN

ARATODOS

TU DONACIGN CUENTA

4

APORTACIONES: 10 avtoma s £43 50001/ 5390 0560 itz sk chilis

[esoruesa GUATRO]

[PRUPU ESTA CI N c 0] T0AVENIDA “A° 243 mﬁ%ﬁgf\m@f v ot ersstolicos carm o

[eropuesta SEIS]

APORTACIONES:
10 AVENIDA A" 243 20hA 1 /TEL 2382 5202, wesa svgniosearoliogs com s
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[PRUPUESTA UBHU]

TU DONACION CUENTA
@ U DONACION CU COTRBUIS AL

SIS, [mopsum, e @M@@ DE F@@@@

»
Vs
r
& TU DONACION CUENTA
c% APORTACIONES: 18558 5002 o emoscatolicos.co et

" - - f E
" "TU DONACION CUENTA
CHIONGOS  APORTACIONES: ABessssmar L, [esoruesa NUEVE]
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AUTO EVALUACION

VISUALIZACION

N

(o]
) N
k] - = Y
3 5 S 15| s 38
O = o 0 g O le) O 2
o e} O = o] Q [} e}
2 o 3 2 0 £ 2 ) Xe}
5 2 c ke o o p o]
c o 0 o) Q 9 9 9 =
£ £ = £ = o | G o 2
= Q o) 17 (0] 7
[0} 0 9 1) o O O K%} 9, )
o = iT i o < ) ) > o

La salud un dercho de todos 1 2 1 1 1 0 1 1 2 1 0

Contribuyamos a la Salud 3 3 2 3 3 2 3 3| 3 25

Salud para Ti, para

Mi. para fodos | 1 31112111112 |3 |2 |15

Luego de la etapa de bocetagje, para el proyecto evaluando 9
se procedid a la elaboracion de aspectos que ayuden a la
de 3 propuestas gréficas con tres compresion del mensaje visual.

versiones de cada una, de las
cuales se hizo una autoevaluacion.
Basdndose en las piezas grdaficas
se pondera cada version,
puntuando de 1 a 3 para definir
las propuestas grdficas finales

CONTRIBUYAMOS A SALUD PARA TI, PARA LA sm—gg ?gn[[]]EsREEHU
LA SALUD M, PARA TODOS
25PTS. 15 PTS. 10PTS.
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SEGUNDO NIVEL

VISUALIZACION

En este nivel de visualizacién, las
piezas que se encuenfran a
continuacién fueron expuestas y
evaluadas por 30 estudiantes y
profesionales de disefo grdfico
quienes aportaron conocimientos en
la eleccién de las piezas finales.

TU DONACION CUENTA

EVENTOS CATOLICOS W eventoscatolicos.com @

APORTACIONES:
Gy, TODOENSALUD, RO

“II'I'IIIBIIYA

@M@@ DETOD0S

i.,- S ! : L AL e V V
p) Y r
" "TU DONACION CUENTA &~ TU DONACION CUENTA
chioicos  aorTacones e kencnss chiolcos  apoRTacones: mmEEIEES
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SALUDPARA TIPARAN

ARATODOS

TU DONACION CUENTA

APORTACIONES: 10 vssmn 240 st 1, T2 452,008 s smpmoscicmeonic m

SALUDPARA TIPARAM

PARA TUDUS

TU DONACION CUENTA

chdlicts

APORTACIONES:
TOAVENIDA A" 243 20NA 1 /TEL 23820302/ wwiw svartescatalings com ge

TU DONACION CUENTA

By APORTACIONES:
TOAVENIGA “A" 243 ZONA 1 /TELE3F2070 wenw svrtsialices comape
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RESULTADOS

En el Proceso de socializacién se
presentaron seis propuestas. Cada una
abordaba el mismo concepto, aunque con
copy diferente. Se definié utilizar fotografias
que retfrataran a personas de diferentes
grupos etarios que denotaran salud y
bienestar.

Luego de realizar este ejercicio de
validacién se definié el mensaje a utilizar en
las piezas graficas finales “CONTRIBUYAMOS
A LA SALUD DE TODOS".

Con respecto a los resultados de las
preguntas de la encuesta, se aplicé en los
fitulares el color morado institucional y los
textos complementarios mds pequenos en
color negro para que se logre una mejor
visualizacién.
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TERGER NIVEL

VISUALIZACION

En el Ultimo nivel de evaluacion
se disenaron fres versiones con un
mMismo copy; segun los resultados
y comentarios de los
profesionales, abordando siempre
el tema.

Al tener las propuestas se realizd
una pequeina exposicion, en
donde se presentaron las piezas
al Director de Eventos Catdlicos
Hno. Orlando Coronado.

CONTRIBUYAMOSALA

SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA

g pr— S R, .. S

e
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RESULTADOS

Se presentaron las propuestas finales al Director
de Eventos Catdlicos, Hno. Orlando Coronado,
quien validd las propuestas como satisfactorias,
estando de acuerdo con los mensajes, colores y
tipografias utilizadas.
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CAPITULO IV

Y PROPUESTA GRAFICA
FINAL







4. GRUPO FOCAL

Es una técnica de exploracién donde se
relne un pequeno numero de personas
guiadas por un moderador que facilita
las discusiones.

Esta técnica maneja aspectos cudlitativos. Los
participantes hablan libre y espontdneamente
sobre el tema que se considera de importancia
para la investigacion.

Generalmente, los participantes se escogen al
azar y se entrevistan previaomente para
determinar si califican o no dentro del grupo.!”

4.1METODOLOGIA

La herramienta que se utilizd para este grupo
focal fue la encuesta -“Es una técnica de
investigacién que consiste en una interrogacion
verbal o escrita que se le realiza a las personas
con el fin de obtener determinada informacion
necesaria para una investigacién. Cuando la
encuesta es verbal se suele hacer uso del método
de la entrevista; y cuando la encuesta es escrita
se suele hacer uso del instrumento del cuestionario,
el cual consiste en un documento con un listado
de preguntas, las cuales se les hacen a la personas
a encuestar.”-" en donde participaron mds de
30 personas de aproximadamente 25 a 60 anos.

(17) http://www.gerza.com/tecnicas_grupo/todas_tecnicas/grupos_focales.html.
(18)http://www.estadistica.mat.uson.mx/Material/queesunaencuesta.pdf

Piezas Crdficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdlicos



92

4.2 PERFIL DEL INFORMANTE

Los participantes estaban comprendidos
entre 25 y 60 anos en adelante, con poder
adquisitivo y con una fuente generadora de
ingresos.

El grupo estd ubicado en el drea urbana de la
ciudad de Guatemala.

4.2.1 Interpretaciéon e implementacion
Los resultados obtenidos se clasificaron en las siguientes dreas, que determinaron
la eficacia de las propuestas:

4.2.1.1 Comprension: se refiere a la legibilidad y claridad de los mensajes.

4.2.1.2 Aceptacién: hace referencia a que los mensajes, en forma y contenido,
son admisibles para el publico. Es decir, no entran en conflicto con los valores,
los conocimientos y las creencias de las personas.

4.2.1.3 Involucramiento: se relaciona con el compromiso que el grupo objetivo
manifiesta con el contenido de los mensajes, la identificacion del publico con
el contenido de los mensajes y con su representacién visual.

4.2.1.4 Persuasion: hace referencia a la capacidad de convencimiento de
los mensajes.
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PARA SIMPLIFICAR LA MUESTRA DE LOS RESULTADOS SE
PRESENTAN DE LA SIGUIENTE FORMA

Esta fase permite conocer la eficacia del proyecto de acuerdo con los
resultados obtenidos por medio de la tabulacion de datos que presentan.
A continuacion se presentan, por medio de grdficos, el resultado obtenido.

Preguntas realizadas en el focus group

1. Comprension: o que se busca en este set de preguntas, es saber el
grado de compresion con el que las personas interpretan el mensaije.

En cuanto a simplicidad y comprension del mensaje:
¢ Es entendible el mensaje que se desea fransmitir?

Las personas consultadas expresan
en un 97%, que el mensaje se
tfransmite con bastante claridad, y

97% 3% para el ofro 3% el mensaje es un

— poco confuso, esto podria

Bastante Un poco interpretarse como la influencia del
claro confuso

concepto de salud como ausencia
de enfermedad.

En cuanto al tipo de letra utilizado:
iLe parece que es el adecuado?

Respecto al tipo de letra utilizado en
las piezas grdficas, el 98% de las
personas afirma que es el adecuado
y un 2% opind gque se usara una

980/ z[y fipografia diferente.
0 0 Esto podria ser porque se asocia el
] - tipo de letra con las imdgenes de
Sies No me

adecuado parece el personas de diferente edad que
adecuado aparecen en las piezas grdficas.

Piezas Crdficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdlicos



94

¢Considera que la gama de colores utilizada es la adecuada?

Los encuestados consideran en

0 0 un 96% que la gama de colores

QBA] 4A] utilizada en las piezas grdficas

— observadas es la adecuada, y el

Sies Deberian otro 4% opina que deberia usarse
adecuada cambiarse otro fipo de letra.

los colores ., .
Esta opinion puede interpretarse

con la asociacién de los colores
y la edad de las personas que
aparecen en las piezas.

2. Aceptacioéon: en este apartado se hicieron preguntas que permitieran determinar
si el mensaje es bien recibido por el grupo objetivo y si no es ofensivo al receptor.

3Se considera parte del grupo objetivo al que se envia el mensaje

2%

[ | S | En cuanto a la aceptacion, las personas
consultfadas responden en un 98% que se
H N O consideran parte del grupo objetivo, y el 2%
opind que cualquiera se podria sentir parte
del grupo.
Lo cual se encuentra influenciado por el
deseo de colaborar.

98%

Piezas Craficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catolicos



95

Los mensajes cumplen con cualidades como Bienestar, salud, alegria.

[ | S | El 100% de respuestas obtenidas a fravés
de las encuestas afirma que los mensajes
] N O cumplen con las cualidades de bienestar,

salud y alegria, y el ofro 2% afirma que
solo alegria porque a veces las personas
fingen estar bien.

3. Involucramiento: en esta serie de preguntas se trata de identificar la cantidad de
personas que se sienten comprometidas e identificadas con el mensaje que se transmite.

3Se identifica usted con los mensajes presentados?
0
3%

V 4
[ | Sl Respecto al involucramiento, los
consultados coinciden en un 97%
B N O en que se identifican con el mensaje
presentado, mientras el 3% de los
consultados expresa que no se
siente identificado con el mensaje.
Esta respuesta podria explicarse
porque para estos encuestados los
proyectos de donacién no se
encuentran en sus priodidades.

&
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De los siguientes sentimientos, scudles diria que le provocan
las piezas? Aceptacion - Rechazo - Fobia
Puede marcar varios

En relacién a los sentimientos que

100% 0 0 generan las piezas graficas observadas,
el 100% de los entrevistados responden
Aceptaciébn  Rechazo 0 Fobia 0 que sienten aceptacion por las mismas.

4. Persuacioén: Para esta seccion, se busca identificar la cantidad de personas que estarian
dispuestas a ‘actuar’ con respecto al mensaje enviado.

sHaria o estaria dispuesto a hacer lo que le indican los mensajes?

3%

V 4
[ | Sl El 97% de los encuestados estdn
dispuestos a colaborar en lo que
u NO indican los mensajes, en cambio el

otro 3% que no estaria dispuesto a
hacer lo que indican los mensajes.
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5Cree que la imagen utilizada es la idénea?

3%
0 Los encuestados consideran en
, un 97% que las imagenes utilizadas
[ S| en las piezas grdaficas son las
idéneas. El otro 3% opind que no
0 N O le parece las imdagenes idéneas,

dicho porcentaje se asocia con
le concepto de salud como
ausencia de enfermedad.

Piezas Craficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdlicos






D. INTERPRETACION DEL FOCUS GROUP

Como resultado del focus group, se llegd a las
siguientes interpretaciones:

1. Las personas consideran que el mensaje
es bastante claro y entendible.

2. Los colores, la tipografia y la composicion
son adecuadas.

3. Las imdgenes utilizadas dentro de las
piezas grdficas son bastante aceptables.

4. Las personas si se sienten identificadas y
si consideran aceptables los mensajes de
las piezas graficas.

Piezas Crdficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdlicos






PIEZA FINAL VERSION

.. PIEZAS NINDS

VALIDADAS

PIEZA FINAL VERSION PIEZA FINAL VERSION

JOVENES ~ ———————————TERCERA EDAD

sﬂ“ﬁ“ﬁ“"ﬁ“ﬁ‘h‘sﬁ sﬂ'ﬂ"ﬂ“ﬁ"ﬁ”f’ﬁ“ﬁ“us
& o £ R

Piezas Craficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catolicos






OF

FUNDAMENTACION

Piezas Crdficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdlicos






O5

4.2 CODIGO CROMATICO

La gama de colores que se utilizd en las piezas
grdficas es la institucional: Morado, Amarillo
naranja, Blanco y Negro, ya que por ser contrastes
ayudan a gue la pieza grdfica se mds visible y
agradable ala vista.

Amarillo naranja
C:0,M:15,Y:100, K: 0

Amarillo naranja:
Color luminoso,
cdlido, ardiente y
expansivo, es el
color de la luz del
sol. Genera calor,
provoca el buen
humor vy la alegria.
Estimula la vista y
actla sobre el
sistema nervioso.
Estd vinculado con
la actividad mental
y la inspiracién
creativa, ya que
despierta el
intelecto y actua
como antifatiga.

Morado
C:82,M:96,Y:2,K:0

M or ado
Transformaciéon al
mds alto nivel
espiritual y capaz de
combatir miedos y
aporta paz.

Tiene un efecto de
limpieza en
frastornos
emocionales.

Negro
C:0,M:0,Y:0,K:100

Negro: Este color
representa
autoridad y
fortaleza, confrasta
muy bien con
colores brillantes.
Combinado con
colores vivos,
produce efecto
vigoroso. Este color
fue aplicado
especialmente en el
fratamiento
tipogrdfico en las
piezas de diseno
que la campana
incluye.

Blanco
C:0,M:0,Y:0,K:0

Blanco: Es el mds
puro de todos, por
lo que representa a
la pureza, es el mds
protector de todos,
aporta pazy placer,
alivia sensaciones
de desesperacién y
shock emocional,
limpia y aclara las
emociones, los
pensamientos y el
espiritu.
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CODIGO TIPOGRAFICO

La tipografia utilizada es de la familia palo seco
en variante 'altas' o mayusculas para una mejor
visibilidad. De esta forma se quiere resaltar el
mensaje y hacerlo llegar de una manera fuerte,
ampliamente expresiva y asi captar facilmente
la atencidn del grupo objetivo.

Tipografias utilizadas

BEBAS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789

COOLVETICA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789

EUROSTILE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ01234567/89
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ0123456789
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CODIGO LINGUISTICO

El copy utilizado en las piezas gréficas estd dividido
en titular, texto secundario o complementario, y
frase de cierre.

a. Copy

El copy titular tiene variaciones para diversificar
el mensaje y abarcar todas las acepciones
posibles y se complementa con el texto
secundario.

Titulares
CONTRIBUYAMOS A LA SALUD DE TODOS

Complementario
TU DONACION CUENTA

Cierre
APORTACIONES

CODIGO ICONICO

Las piezas grdficas estdn realizadas con técnica de fotografia, utilizando 3/4 de su totalidad
de manera que las personas se sientan identificadas con ellas, los estimulos utilizados fueron
pensados en la palabra BIENESTAR y denotan actitudes positivas.

Para la identificacién institucional se utilizé el logotipo de Eventos Catdlicos.
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PROPUESTAS

FINALES

La propuesta grdfica
final se presentd con
las mismas versiones
de la segunda etapa
de visualizacion,
Unicamente con las
mejoras que se
dedujeron de las
validaciones
realizadas.

&

chtohcas

CONTRIBUYAMOSALA

SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA
PROGRAMA DE SALUD PARA NINOS

APORTACIONES:
10 AVENIDA “A” 2-43 ZONA 1 /TEL- 23820202, www,aventseatalicos com gk

PAGIN Formato: 11" X 8.5"

Impresion: Litografica Full Color

DE REVISTA Moteriat: couche 0
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ALUDDETO

r
TU DONACION CUENTA
PROGRAMA DE SALUD PARA JOVENES
m APORTACIONES:
10 AVENIDA “A” B-43 ZONA 1 /TEL 23620202/ www eventiseatolicos.comigt

PAGIN Formato: 11" X 8.5"

Impresién: Litogrdfica Full Color

DE REVISTA Moterict: couche g0
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CONTRIBUYAMOSALA

SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA

e PROGRAMA DE SALUD PARA LA TERCERA EDAD

m APORTACIONES::
10 AVENIDA "A" 243 ZONA 1 /TEL.2382:0202/ www eventoscetolicos.com.gt

PAGIN Formato: 11" X 8.5"

Impresion: Litografica Full Color

DE REVISTA Meteriar: couche g0
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SALUD DETUDUS

TU DONACION CUENTA

PROGRAMA DE SALUD PA

CUNTRIBUYAMUSALA

; | '4 “ I
SALIDDETAD 0> M SALUD ﬁvﬁMfﬁ“ﬁ“os

TU DONACION CUENTA

&

PADPARACOMPUTADORA

Tamano 8" X 6"
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MAILING
CORREQ MASIVO

Tamano 800 X 400 pixeles

17

CONTRIBUYAMOSALA

SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA
PROGRAMA DE SALUD PARA NINOS

4

APOATACIONES:
10 AVENIDA *A" 243 ZONA 1/ TFL 23820808, wan s ncaolics com ¢

CONTRIBUYAMOSALA

SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA

PROGRAMA DE SALUD PARA JOVENES
b 4
itz

APORTACIONES:
10 AVENIDA *A" 2.4 Z0NA 1/ THL 23820802, wek ebotascotcirs cormi g

CONTRIBUYAMOSALA

SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA

PROGRAMA DE SALUD PARA LA TERCERA EDAD
chimizs
APORTACIONES:

10 AVENIDA "A" 233 Z0NA 1 #TEL 23820202, wwiw aveintisacatnlitossam gt

VOLANTE »
CORRESPONDECIA

Formato: 8" X 3.5"
Impresion: Litografica Full Color
Material: Couche 80
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Eventos

<42 o benatic
Hovide

INGRESAR

Confianza de Jairo y
atrevimiento de la
Hemorroisa

Categoria: Taller de Almas

Bl domingo pasado la homilia nos presenicba la fuerza de la
pelabra de Jesis cuan discipulos 5Quign

25 ésle. @ quien hasta sl vienlo y el mar o "y Jesus nos CONTRIBUYAMOSALA

rites o sy oo 8 o s a5 s | SALUDDE TODOS

“3Por qué fenian tanto miedo?

Hoy nusvamente fos lecturas ndizan &l tema de lo fe TUDONACION CUENTA
cuando vemes el rrilagr de aquella mujer impura que para

racién se acerca a idas transgrediendo la ley
ano solola ny cuando Jests la liima recibe p 4

Ademés nos presenta a lairo el padre de la nifia que ha muerto
levada a tener fe cuands e No temas; bosta

Eventos

INGRESAR

Confianza de Jairo y
atrevimiento de la
Hemorroisa

de la
Quién

e s CONTRIBUYAMOS ALA

SALUDDETODOS

cuando > de aquella mujer impura que para .
sofener | rca @ escondidas frans Lottty Sl

e o

la curacién y cuando Jes

=

emés nos presenta o Jdiro el podre de 1a nifia que ha m: avor

ado of fe cuando Jasds le djor “No tem:

BANER PARA LA PAGINA DE INTERNET
EVENTOS CATOLICOS

Tamano 200 X 400 pixeles
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oy
SALUDDETODOS

TU DONACION CUENTA
PROGAMADE SALUOPARA

Publicidad Urbana
en puntos estratégicos
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CONTRIBUYAMC

sALUBDETHbhS

TU DONACION CUENTA

PROGRAMA DE SALUD PARA LA TERCERA EDAD

chioliges

APORTACIONES:
10 AVENIDA "A" 243 ZONA 1 /TEL 23820202, wk sveriscatolicos com g

MUPIE

Publicidad Urbana
en puntos estratégicos
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CALENDARIODEESCRITORIO
PARALAS 3VERSIONES

Formato: 8.5" X 5.5"
Impresién: Litogrdfica Full Color
Material: Texcote 12
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LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA
DE LA PROPUESTA

Pieza de Publicacién Descripcién Precio Lineamientos
Diseno
Se pautard en las = . La revista se regalard
. p ) Tamano: 8.5 X 11 -
PAGINA DE regﬁvgﬂs ?Jeblirggéién Impresion: full color Q8,000 por en puntos de afluencia
REVISTA P c%dopls i Material: Coushe 80 publicacién del grupo objetivo
por 3 meses como Condado
Concepcion
Se le regalard
PAD PARA al grupo Tamano 8 X 6 pulgadas Cosrg)?m Seregala
COMPUTADORA | ©bietivo al momento Impresion full color costo de al momento de
de tener la una serigréfica Q3000 estar con el
reunion grupo objetivo
Se contratd el . .
servicio de mailing Q500 por Se estardn eviando
MAIL CORREO para poder Tamano 4 X 8 pixeles correo masivo 5000
MASIVO enviar 5000 correos diseno full color un total 4000 Correos masivos
2 veces p]or semana para web mensuales 2 veces por semana
por 1 mes por 1 mes
Se imprimirdn S " .
10,000 volantes = € entregaran en
M | gl | peedipies gl | aorceimein
CUENTA en los estados de gon barniz UV i de estados de cuenta
Cue”f%,d?" grupo para que asi los
objetivo inserten
Se imprimirdn
1000 calendarios = " " Se regalardn al
Tamano 8.5" X11
los cuales se ] by costo Q2,500 H
CALENDARIO regalardn al |mpre5|gn ful ﬁelor doblados y mogq:,n ©
momento de la con barniz pegados ”,
reunién en texcote 12 reuniéon
con el grupo objetivo con el grupo objetivo
Impresion
Q265 c/u
Total
Q13,250 s
= Se publicardn
. Tamano
SOSe Co_n’rloro COT 2.75x 1.65 mts. Servicio de durante 2 catorcenas
MUPI MUPIS 105 cuales Impresion publicacion en la frecuencia de ola
estardn en puntos
estratégicos. Gr;:xrl} forlmofo ngg%%go en lugares
vl color ! donde pase

Se pedird donacion

por servicio y por
impresion

el grupo objetivo
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CONCLUSIONES

1. Elfilésofo alemdn Max Scheler decia: "las cosas son percibidas, los conceptos
son pensados, los valores son sentidos”, en este sentido, el disefador grdfico
debe dar un paso mds alld y recurrir a estimular las emociones positivas, no
sélo apelar a la compasion, sino que ademds de informar, lo que muchos ya
saben, motivar a las personas a tomar cartas en el asunto, ya que de acuerdo
a la psicologia, lo racional informa pero es lo emocional lo que mueve a la
accion.

Las piezas grdficas disehadas para esta investigacion constituyen una herramienta
eficaz, apoyadas en imdgenes positivas, en el intento de motivar a la gente a
aportar, a hacer algo para remediar lo que saben que sucede y sienten que
alguien debe resolver. Es pues, una estrategia excelente y adecuada para los
proyectos de captacion de fondos de organizaciones dedicadas a la prestacion
de servicios de salud y en este caso para el proyecto de Eventos Catdlicos.

2. Elenfoque social del diseno gréfico, conocido también como diseno social, es
fundamental en el desarrollo de proyectos como el de Piezas grdficas para la
captacién de patrocinios de Eventos Catdlicos y sus obras sociales, ya que
ademds de guiar la prdctica profesional, es utilizada como herramienta de
cambio, orientado a resolver necesidades de personas o comunidades para
mejorar su calidad de vida, mientras que el disefio de comunicacién visual, en
esta investigacion, cumple el cometido de ocuparse de la construccién de
mensajes visuales con el propdsito de afectar el conocimiento, con el nuevo
concepto de salud integral; las actitudes, valores como el altruismo vy la
responsabilidad social; y finalmente el comportamiento de la gente, que es la
tecla que este proyecto quiso tocar. Es en suma, un reto del profesional, que se
propone contribuir a la transformacién de una realidad existente, en una realidad
deseada.

3. Durante el franscurso de la investigacion, el concepto que se pretendia trasladar
a los futuros patrocinadores, fue modificdndose desde imdgenes que obedecian
a un concepto de salud como ausencia de enfermedad, plasmado en fotografias
de medicamentos o personas tomando jarabes o cdpsulas, hasta el concepto
final de salud integral entfendido como un estado de bienestar completo, en
todos los aspectos de las personas, es decir, en lo fisico, mental y social, que dio
como resultado imdagenes positivas, con fotografias de personas de todos los
grupos etarios que lucen felices y se ven gozando de bienestar. Este proceso de
cambio dio como resultado que el grupo objetivo en un 98% aceptara y se
sinfiera atraido por las piezas graficas mostradas, en cuanto al concepto que
se pretende transmitir a fravés de esta forma de comunicacién visual, asi como
al color, tipografia y composicién visual.

Se concluye entonces que las piezas grdficas con imagenes positivas son eficaces
para motivar a las personas a convertirse en patrocinadores de proyectos de
captacién de fondos, en el tema de salud integral.

(9) Gerza. http://www.gerza.com/tecnicas_grupo/todas_tecnicas/grupos_focales.html.
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RECOMENDACIONES

Las organizaciones que cuentan con proyectos
de recaudacioén de patrocinios deben
incorporar a sus actividades de promocion y
divulgacién un cuidadoso proceso de
comunicacién grdfica que incluya la
elaboracién de piezas grdficas, ya que se ha
demostrado su utilidad y eficacia con el
objetivo de trasmitir el mensaje con claridad
e incrementar la posibilidad de atraer a los
futuros patrocinadores y se logre implementar
los proyectos y asegurar que perduren por
mas tiempo.

Para llevar el mensaje al grupo objetivo debe
realizarse un proceso de investigacién que
involucre tanto el contexto social y los
aspectos conceptuales como los
conocimientos técnicos de la carrera de
diseno grdfico, ya que asi el concepto creativo
se percibird de manera integral y realista,
logrando el impacto deseado.

(9) Gerza. http://www.gerza.com/tecnicas_grupo/todas_tecnicas/grupos_focales.html.
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GLOSARIC

TASAS DE MORBILIDAD

Es el indicador demogrdéfico que sefala el nUmero de defunciones de una
poblacién por cada 1.000 habitantes, durante un periodo determinado.

GRUPO ETARIO

El concepto se refiere a los grupos de edad en que se divide la poblacién, un
ejemplo es el grupo de 0 a 1 afno, luego el de 1 a 5, y de aqui los grupos se dividen
en subgrupos cada cinco anos hasta los 65 anos, luego de se hace un grupo de
65 anos y mads.

ALTRUISMO

Comportamiento que aumenta las probabilidades de supervivencia de
otfros a costa de una reduccidén de las propias.

PATROCINIO

Es la actividad realizada por un sujeto o una organizacién que conlleva la responsabilizacién total
o parcial de los costes o exigencias de un evento, con la intencidn de conseguir para sus
responsables presencia, imagen y notoriedad a través de los soportes comunicativos que permitan
su difusion.

PROYECTO

Es esencialmente un conjunto de actividades interrelacionadas, con un inicio y una finalizacion
definida, que utiliza recursos limitados para lograr un objetivo deseado.

PIEZA GRAFICA
Se refiere a una composicion visual en disefo, la cual puede variar en soporte y formato segun

sus necesidades.

BRIEF CREATIVO

Es una investigacion que se reliza para comprender al méximo la situacion en la que el anunciante
pretende comunicarse con el pUblico. Para ello se ocupan de obtener y analizar los datos que
les permitan tomar decisiones estratégicas.
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ANEX0S

......‘}

L COLOR : .7

Tel.:(502) 2289-0197- 5434-9897 / allcolor 38@gmail.com
13 Avenida 3-37 zona 6, Guatemala, Guatemala

[ Fecha: | 28-Oct-12
Nombre Sergio Say
Empresa
Direccién  [Ciudad [TEL:
PRECIO
CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL
UNITARIO
5,000 foliares 3.5 X 8.5 full color en papel coushe Q5,200.00
80 tres versiones
1500 calendarios tamano 11 X 8.5 doblado y Q4,500.00
pegado full color con espiral
5000 mailing correo masivo por un mes Q2,500.00
100 Pad para computadora 3 versiones Q3,000.00
1 Anuncio para revista tamano 11 X 8.5 Q5.,000.00
I
TOTAL

Piezas Crdficas enfocadas al Patrocinio de Proyectos para Eventos Catdlicos



Cotizacion No. 158

fecha: 28 de octubre 2012

\

Ve

Nombre:  Sergio Say

tmpreso; _EVentos Catolicos

Direccion__Ciudad

|

Tel:

Cantidad Descripcion Fradia
Unitario
1 catorcena de Mupies en puntos Q20,500
de la zona 14, 15, 10
Total | Q20,500
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ENTREVISTA REALIZADA AL DISENADOR GRAFICO

El propésito de la encuesta es verificar si las piezas graficas cumplen con el objetivo y el concepto de disefio
(imagen, tipografia, colores, recorrido visual)

Nombre:

Empresa:
Puesto: Edad:

1 ¢Qué es lo que mas le parece adecuado de las piezas graficas?

Iméagenes |:| Color |:| Composicion |:| Todo |:|

2. ;Considera que los elementos de las piezas graficas se identifican con el tema?

si [] No []

¢ Porqué?

3. ¢ Considera que las piezas graficas son facil de comprension?

si [ No []

¢ Porqué?

4. ;Le parece que la diagramacion es ordenada y correcta con el orden de lectura?

Si |:| Nol:l

¢ Porqué?

6 ;Las imagenes utilizadas en las piezas gréficas le resultan entendibles?
si [] No []

¢Porqué?

7 ¢ Considera que la tipografia es legible en cuanto a color, tipo y tamafo?

si[] 1 No

¢ Por qué?

8 ¢Encuentra el titular, las ilustraciones y los textos de una manera integrada?

Si |:| Nol:l

¢ Porqué?

9. ¢ Encuentra llamativo los colores utilizados en las piezas graficas?

Sil:l No |:|

¢Porqué?

10 ¢ Las imagenes poseen un balance dentro de la composicion ?

Sil:' Nol:'

¢ Porqué?
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Universidad de San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura
Proyecto de Graduacion Licenciatura en Diseno Grafico.

En Guatemala hay un gran porcentaje de personas que por una razén u otra no tienen la oportunidad de llevar una vida
digna, es por eso que hay instituciones que se dedican a ayudar a las personas de escasos recursos.
Por favor responda las siguientes preguntas con un Sl o un NO en los espacios correspondientes.

1. Comprensidn:

En cuanto a simplicidad y comprension del mensaje:
¢Es entendible el mensaje que se desea transmitir?

Si[] No [ ]

En cuanto al tipo de letra utilizado:
iLe parece que es el adecuado?

Si[] No []
¢ Considera que la gama de colores utilizada es la adecuada?

Si[] No [ ]

2. Aceptacion

sSe considera parte del grupo objetivo al que se envia el mensaje

Si[] No[]

Los mensajes cumplen con cualidades como Bienestar, salud, alegria.

Si[] No[ ]
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3. Involucramiento:

3Se identifica usted con los mensajes presentados?

Si[] No [ ]

De los siguientes sentimientos, scudles diria que le provocan
las piezase Aceptacion - Rechazo - Fobia
Puede marcar varios

Aceptacién [__| Rechazo [ | Fobia [ |

4. Persuacion

sHaria o estaria dispuesto a hacer lo que le indican los mensajes?

Si[] No[ ]
5Cree que la imagen utilizada es la idénea?

Si[] No [ ]
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