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“A DIOS SERA LA GLORIA”

LA SABIDURIA ES UN TESORO ESCONDIDO.

Acoge mis palabras Hijo mio: guarda mi ensefianza, que tu oido se abra a la
sabiduria, que tu corazén se doblegue a la verdad, apela a la inteligencia y
déjate guiar por la razén; busca la sabiduria como el dinero, como un tesoro
escondido: entonces penetraras en el temor de Yavé y hallaras el
conocimiento de Dios. Proverbios 2: 1,5

Esta meta ha sido alcanzada Unicamente por la Gracia y Amor del dador de la
Vida, el ser Supremo y Soberano que ha estado a mi lado en todo tiempo y en
todo lugar, quien puso en mi el suefio y quien me ayud? a realizarlo.

_SCHITEPEQUEZ
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CAPITULO 1

GENERALIDADES

Marco Conceptual
COMO SURGE LA IDEA, IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

MERCADO MUNICIPAL
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Introduccion:

El presente documento de tesis, consiste en el estudio y desarrollo de una propuesta
arquitecténica, del Mercado Municipal en San Gabriel, departamento de Suchitepéquez.

La importancia de la comercializacién para toda clase de productos y en especial aquellos de
consumo diario, da como resultado la creacion formal o informal de los denominados mercados,
los cuales forman parte del equipamiento urbano de toda poblacion.

En los ultimos afios se ha visto como los mercados han ido creciendo, resultado de las demandas
de la poblacion. La falta de una planificacién a futuro da como resultado los denominados
desbordamientos, es decir, ventas alrededor de los establecimientos considerados como
mercados, los cuales provocan multiples modificaciones y problematicas en su entorno inmediato.

El mercado informal en San Gabriel Suchitepéquez presenta este tipo de problema, por tal motivo
y en busca de las mejoras de la comunidad organizada en este lugar, se realiza el estudio que a
continuacién se presenta, conteniendo este documento toda la informacién relacionada con el
tema en estudio iniciando desde los antecedentes, objetivos, la justificacion, los conceptos
relacionados con lo urbano de forma general, esto para enmarcar el tema en estudio dentro del
contexto de equipamiento comercial.

Para continuar con todos los conceptos relacionados con mercados de forma especifica. Se hace
mencion de las leyes y reglamentos que intervienen directamente con el tema en estudio. El
analisis de casos andlogos que permite tener un acercamiento directo a proyectos realizados o en
ejecucioén, con el objetivo de conocer ejemplos en algunos aspectos imitables o mejoras mediante
la experiencia.

El andlisis de sitio ofrece determinantes y condicionantes en el lugar donde se propone el
desarrollo del objeto arquitecténico. En cada uno de los capitulos se concluye con un resumen de
los aspectos relevantes y premisas de disefio. Para establecer el programa de necesidades
cuantitativas y cualitativas de la poblacidon dentro del radio de influencia por medio de una
encuesta realizado a los usuarios y vendedores asi como una entrevista a representantes de la
municipalidad administrador, cobradores, de igual forma a representantes de vendedores del
municipio. Se concluye con la propuesta arquitectdnica, el presupuesto y cronograma de ejecucion
e inversion.

Seguidamente se muestran las conclusiones, recomendaciones y bibliografia y en un anexo las
graficas y analisis de las encuestas realizadas.
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1.1 Antecedentes:

El desarrollo del estudio del proyecto “MERCADO MUNICIPAL DE SAN GABRIEL SUCHITEPEQUEZ”,
ha surgido a peticién de la poblacidon urbana de esta regién, debido a que hasta la fecha, no existe
un edificio caracterizado como mercado, por lo que los vecinos y vendedores desarrollan sus
actividades en forma desorganizada y sin control sanitario, razén por la cual este proyecto es de
cardcter prioritario.

Las necesidades de la poblacién han ido creciendo de la mano con la nueva infraestructura del
municipio, este crecimiento desmedido y sin ninguna planificacidon ha repercutido en problemas
de sanidad, inseguridad y de desorden urbano, tanto para los comerciantes como para el
consumidor final.

Este municipio ha carecido, y no cuenta con un mercado definido como tal, con los requisitos
minimos, que garantice un servicio digno para los comerciantes y usuarios, pues el actual mercado
no es mas que un lugar improvisado por los propios comerciantes en las calles, el cual no ha
recibido ninguna clase de mantenimiento por parte de las autoridades de periodos anteriores, por
lo que al darles a conocer a las autoridades municipales actuales de la problematica, presentaron
interés en enmendar los errores de anteriores gobiernos, para los que consideraron necesaria la

.y epe s e . 1
creacion de un edificio para el mercado del municipio. =

1.2 Justificacion:

La cultura, costumbres y tradiciones de una poblacién definen los factores que influyen en el
desarrollo de una comunidad. Pero al referirse a desarrollo no es al crecimiento poblacional, sino
al avance que se pueda adquirir en cuanto a condiciones de tipo econdmico, cultural, social y de
infraestructura. Actualmente San Gabriel Suchitepéquez sirve a una poblacién bajo el radio de
influencia directa e indirecta, aproximadamente de 5,533 personas, que representan unas 800
familias, las que residen en la cabecera municipal, aldeas y caserios aledafos. La actividad de
intercambio comercial es de suma importancia para la vida cotidiana de las personas, ya que el
75% de la poblacidn tienen la posibilidad de adquirir productos de la canasta basica,
especialmente dentro de los sectores populares que generalmente se realizan a diario. Es
necesaria la reubicacién de todos los puestos informales en un nuevo edificio, ya que cuentan con
2 ventas informales de verduras, 1 puesto de fruta, 1 puesto de carniceria, 1 puesto de polleria, 5
tiendas + abarroterias, ya que las familias alquilan local dentro de su vivienda. Para la obtencidn
de la rehabilitacion de las calles y las circulaciones apropiadas, tanto peatonales como las
vehiculares invadidas hasta el momento, con ello se logrard una mejora en la calidad de vida de los
comerciantes y usuarios, ya que el 50% de las viviendas tienen local para dardo en alquiler, ya sea
para panaderias, abarrotes o librerias. Ademas de la descongestidn vial de la zona, permitira que
el municipio tenga una facil accesibilidad dando como resultado un mayor desarrollo a la
poblacién, reducir el peligro para los peatones, proponiendo un proyecto que permita ofrecer un
disefo arquitectdnico para las personas con condiciones especiales.
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1.3 Delimitacion del Problema:

El Municipio de San Gabriel, actualmente realiza sus actividades de comercio en las calles,
obstaculizando asf el transito peatonal y vehicular, debido a que no se ha contado con un mercado
previamente planificado, como también la salud de la poblacidn es afectada por no tener un
mercado adecuado y con los lineamientos de Salud. Es importante mencionar que las ventas
situadas en las calles son de tipo informal. Ventas que han surgido espontaneamente con un grupo
de comerciantes pequefios, que inicialmente se forman con ventas de verdura, fruta y algun tipo
de granos, fruto de una necesidad en el sector, tienen la caracteristica de crecer en corto tiempo y
tender a convertirse en un mercado informal.

Careciendo de servicios basicos necesarios para satisfacer las necesidades de los visitantes y la de
los propios vendedores, que no cuentan con un lugar digno para realizar sus actividades,
recibiendo el sol del dia para poder comercializar sus productos, en época de verano y la lluvia en
época de invierno.

La falta de planificacidn, del crecimiento de estos servicios, ha creado problemas de sanidad,
inseguridad, congestionamiento urbano. Tanto para los pobladores locales como para el
consumidor final.

Por lo mencionado anteriormente, se hizo del conocimiento a la Municipalidad de San Gabiriel,
Suchitepéquez, la necesidad de llevar a cabo el disefio y planificacidn de un edificio para el
mercado municipal adecuado a las necesidades de la poblacién y de esta manera evitar las
situaciones negativas generadas actualmente, ademas de contribuir al desarrollo comercial del
municipio. Ver arbol de problemas en anexo.

PLANO No. 1
FUENTE: Elaboracidn propia
TEMA: MERCADO INFORMAL
SAN GABRIEL, SUCH.

NOMENCLATURA

VIVIENDA
ESCUELAS
CENTRODESALUD
PARCUE
MUNICIPALIDAD

IGLESIA

VEGETACION
AREAVERDE

MERCADO INFORMAL SAN GABRIEL, SUCH.

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

S CHHEPEOLE7

3




I ANV MEE AL I~ I A
AVV VL = L~ =

— o T AN

1.4 Delimitacion del Proyecto:

TEMATICA: enfocado al andlisis e investigacion del disefio de un Mercado Municipal para la
comunidad, se dara una respuesta arquitectdnica en funcion de las necesidades y condiciones en
las que se encuentre el municipio y poblacién. Temas que compete a un arquitecto.

POBLACIONAL: la solucién arquitectdnica del proyecto: Mercado Municipal se delimita al casco
urbano, sin embargo, integra 1 aldea, 2 colonias, 1 comunidad y 9 cantones, por lo pequeiio de su
extension territorial, el municipio no se ha dividido en micro regiones, con 16 km2. Sin embargo la
poblacién total del municipio para el afio 2010 (fecha de referencia) es de 5,533 habitantes de los
cuales 4,758 habitantes equivalentes al 86% viven en la cabecera municipal, y la diferencia en el
area rural que son 775 habitantes equivalentes al 14% asentdndose en pequefias comunidades
alrededor del casco urbano a una distancia promedio de 1 kilometro. (Ver plano No.2)

TEMPORAL: Se proyecta la propuesta arquitectdnica para una vida util de 15 afos, siendo
estudiadas las proyecciones al afio 2,027. Este proyecto se realizard durante el periodo de (6
meses).

DELIMITACION DE LA ACTIVIDAD: La propuesta del “MERCADO MUNICIPAL DE SAN GABRIEL,
SUCHITEPEQUEZ” se realizara a nivel de anteproyecto.

- )
GUATEMALA -

4.- SAN GABRIEL

-
\ -
MAPA No. 1 2
FUENTE: Elaboracién propia. SUCHITE!PFQUEZ
TEMA: —

DELIMITACION GEOGRAFICA

MERCADO MUNICIPAL
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NOMENCLATURA

B
ESCUELAS

5] CENTRODESALUD

PARQUE

MUNICIPALIDAD

IGLESIA

! | CASCO URBANO SAN GABRIEL

1.- 3ra. Avenida, calle Principal

PLANO No. 2

TEMA:
ALTERNATIVA UBICACION
MERCADO

FUENTE: Elaboracidn propia.

MERCADO MUNICIPAL
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1.5 Objetivos:

General:
Anteproyecto arquitecténico del Mercado Municipal, en San Gabriel, Suchitepéquez.

Especificos

@® Desarrollar una investigacion - diagnéstico apegado a la realidad, que tome en cuenta los
factores histéricos, fisicos, econdmicos y culturales de San Gabriel.

® Desarrollar el disefio arquitecténico, del Mercado Municipal San Gabriel, Suchitepéquez.

@® Aplicar los conceptos de arquitectura sin barreras, priorizando la circulacidén peatonal y
consideracion a las personas con habilidades especiales.

® Realizar un analisis del entorno urbano para el emplazamiento del proyecto. Ver arbol de
objetivos en anexo.

1.6 Metodologia:

METODO CIENTIFICO: se entiende aquellas practicas utilizadas y ratificadas por la comunidad
cientifica como validas a la hora de proceder con el fin de exponer y confirmar sus teorias. Por ello
Francis definié el método con: observacién, induccidn, hipdtesis.

El método de investigacidn usado es el modelo tedrico de forma sistematico que va de lo general a
lo particular. Se da inicio con la parte conceptual, en donde se dan a conocer todos los aspectos
relacionados con mercado, y revitalizacion, luego se estudia el fendmeno de forma, regional,
departamental y por ultimo municipal, donde se evalian aspectos sociales, culturales,
econdmicos, geograficos, fisicos y de infraestructura. Durante todo este proceso, se enfatiza la
problematica actual para poder de esta manera, llegar a plantear premisas para el disefio y luego
llegar a la propuesta de anteproyecto final.

Se considera dentro del estudio las ares de influencia directa, transporte, accesos, crecimiento de

poblacién y crecimiento de economia local, asi como la propuesta de integracion.

Se planteard una base tedrica que avala los lineamientos, decisiones y generalidades del proyecto,
para incluir posteriormente un analisis del contexto municipal para abordar en forma puntual el
area determinada. Con esta informacién resumida, se realizara un analisis de sitio, tanto del area
urbana como de sus alrededores para conocer todas sus caracteristicas fisicas, ambientales,
sociales y econdmicas que intervendrdn en las propuestas.
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El proceso se apoya en dos técnicas de investigacion: el primer tipo es con base en observacion
directa, por medio de encuestas, entrevistas y reuniones con las personas que conforman el
mercado actual del lugar. La consulta de fuentes bibliograficas constituye el segundo tipo de
técnicas de investigacion, en el apoyo del asesor de la region.

Analisis: Investigacion tedrica y legal a través de la misma investigacion de campo y bibliografica
gue dard la informacidn necesaria para alcanzar los objetivos.

Sintesis: como resultado del analisis se determinard la situacion real del objeto de estudio:
“Mercado Municipal de San Gabriel Suchitepéquez” y el andlisis del contexto general y especifico,
con base a la informacion.

Propuesta: En este nivel se determinaran las premisas particulares de disefio, desarrollando las
matrices de relaciones, diagramas y programa de necesidades conformadas por recomendaciones
técnicas de mejoramiento de imagen urbana y la propuesta arquitectdnica de instalaciones e
infraestructura, a nivel de anteproyecto, para el tema mencionado anteriormente.

Para la elaboracion del estudio del mercado municipal se establece la siguiente metodologia, en
esta se desglosan los capitulos que componen el presente documento de tesis:

Capitulo I: marco conceptual

Antecedentes: es toda aquella informacidn, de lo que se ha dicho o hecho dentro del tema en
estudio, mercado municipal, San Gabriel, Suchitepéquez.

Justificacion: se exponen las razones con un propésito definido del porque el tema en estudio.

Objetivos: se establecen las metas generales y especificas que se pretenden alcanzar con el tema
en estudio.

Delimitacion del tema: se determinan los alcances de la investigacion.

Recursos: se definen los tipos de apoyo para la realizacion del proyecto, fisicos, humanos y
financieros.

Capitulo Il: Marco conceptual: estd conformado por tres partes: en la primera se fundamenta las
teorias y modelos relacionados con el tema en estudio denominado como marco tedrico. El
segundo aqui se mencionan las leyes que gobiernan a Guatemala Por ultimo, el analisis del caso
analogo nacional e internacional.
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Capitulo lll: Marco referencial: se busca localizar al lector, haciendo referencia desde la ubicacién
en el continente americano, centroamericano, a nivel de pais, Guatemala y a nivel municipal.

Capitulo IV: Diagnéstico: dividido en tres sub temas para el analisis del tema problema:
1.- descripcion de las condiciones urbanas del municipio de San Gabriel

2.- descripcion grafica y tedrica de las condiciones actuales del mercado.

3.- analisis de sitio: contienen toda la informacién grafica y tedrica del terreno a utilizar en la
propuesta arquitecténica del mercado municipal.

Capitulo V: premisas de disefo, establecen los criterios constructivos, funcionales, ambientales y
formales en los que sustentard el disefio arquitectonico del mercado municipal. Esto en respuesta
a las investigaciones hechas en los capitulos I, 11, I, y IV.

Capitulo VI: Programa de necesidades, logra establecer los espacios necesarios para servir a la
poblacién que se encuentra para servir a la poblacién que se encuentra dentro del radio de
influencia y las proyecciones a futuro.

Capitulo VII: diagramacidn, en este inciso se realiza la matriz de diagndstico, matrices y diagramas
de relaciones.

Capitulo VII: diseiio, a nivel arquitecténico se diseiia los diferentes espacios que integrardn el
mercado municipal, utilizando la técnica de diagramacién como instrumento del disefio.

Capitulo VIII: presupuesto, se desarrolla el presupuesto global de costo del proyecto a nivel
constructivo, con la técnica de calculos matemadticos y el instrumento boleta electrénico de Excel y
renglones a nivel constructivo.

Cronogramas: elaboracién de cronogramas de ejecucidon del proyecto arquitecténico. Con la
técnica de célculo de tiempo versus ejecucion por renglones de trabajo con el instrumento de
diagrama de Gantt.

Conclusiones y recomendaciones del tema.

Bibliografia: Se hace mencidn de los libros, folletos, tesis, etc. Estos son los documentos que se
utilizaron durante la investigacion.

Anexos: aqui se incluyen los instrumentos utilizados para la investigacion.
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Marco Teérico Conceptual:

Este capitulo contiene los conceptos que servirdn como base y fundamento tedrico al proyecto
“Mercado Municipal de San Gabriel, Suchitepéquez”. Con ello se sustenta la investigacién, de
manera confiable y exacta.

El objetivo de este capitulo es establecer por medio de la investigacidn los datos de la realidad que
se adaptan y se aplican al tema de estudio, para utilizarlos correctamente.

Todos los conceptos redactados en este documento son extraidos de libros, folletos, entrevistas y
experiencias, relacionado con el tema de mercados y arquitectura.

2.1 Reseria Historica De Mercados:

“El hombre desde tiempos inmemorables se ha dedicado al comercio, aunque inicialmente la
mayor parte de la produccion la realizaba en su propio hogar. A medida que comenzé a producir
mas de lo que necesitaba, el comercio se intensificd y las ciudades crecieron y se multiplicaron y
conforme este proceso se producia, iban surgiendo locales que funcionaban como mercados o
ferias, en las que vendian el excedente familiar dando asi fuentes de trabajo para la comunidad, a
la vez de recaudacion de impuestos para las municipalidades, ofreciendo la facilidad de que las

. . . . . ., 10
mismas financien obras de infraestructura de beneficio comunitario”. =

2.2 Anadlisis Teorico De Mercados Municipales:

2.2.1 Mercado:
Es un sitio destinado a la venta y compra de mercancias. Este es el lugar publico donde se realizan

algunas transacciones comerciales de uno o varios productos (alimentos, ropa, materiales, etc.). Es
Ly . I . L 11
también un conjunto de establecimientos con un mismo propdsito. =

S CHHEPEOLE7

Su funcidén principal es abastecer de productos que satisfagan las necesidades de consumo diarias

Ed

de una poblaciéon en general.

2.2.2 Mercado Publico:

Establecimiento que se compone de edificios y dreas libres que dan un espacio a comerciantes
minoristas que ofrecen productos agricolas y pecuarios, alimentos, abarrotes y objetos de
consumo doméstico. Su capacidad se encuentra en funcidn del agrupamiento poblacional desde se
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halla emplazado, es decir a escala de vecindario, barrio, zona o distrito o nivel de ciudad (mercado

central). El conjunto se encuentra dividido en secciones correspondientes a los productos en

oferta, correspondiendo un promedio por puesto de venta de 7.00 a 12.00 m? incluyendo lo que

. ., 12
es la circulacién central. ==

10. Ortiz Macedo, Luis. Los mercados en México. Editorial Ediciones G.G. México, 1979. 150 pags.
11. Plazola Cirneros, Principios de Dimensionamiento
12. Duque, Cesar Antonio. Principios y lineamiento técnicos para la programacion de equipamiento urbano y servicios.
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2.3 Conceptos Aplicables a Mercados

“Dentro de las comunidades latinas, ha prevalecido una jerarquia urbana central de una
comunidad, la cual estd conformada por una plaza o parque central, un edificio administrativo, un
templo religioso, y en muchos casos, un mercado.
En contraposicidn con una simple venta, el mercado implica el comercio regular y regulado, donde
existe cierta competencia entre los participantes.

El mercado surge desde el momento en que se unen grupos de vendedores y compradores vy,
permite que se articule el mecanismo de la oferta y la demanda.

Los primeros mercados de la historia funcionaban mediante el trueque. Tras la aparicién del
dinero, se empezaron a desarrollar cddigos de comercio que, en ultima instancia, dieron lugar a las
modernas empresas nacionales e internacionales. A medida que la produccién aumentaba, las
comunidades e intermediarios empezaron a desempefiar un papel mas importante en los
mercados.

El termino mercado también designa el lugar donde se compran y venden bienes y, para referirse

. . 5
a la demanda de consumo potencial o estimada” =

2.3.1 Los Mercado se dividen en:
Area de apoyo o servicio:

@® Administracion:
“Area administrativa que su funcién serd velar por el buen funcionamiento de todo el mercado y
sus alrededores.

® Cargay Descarga:

“Es el area que se propondra para el abastecimiento del mercado, la cual tendrd como funcion la
recepcion de los productos que diariamente llegaran.

@® Circuito Cerrado De Radio:
Ambiente que se formula dentro de un mercado, con la finalidad de transmitir, musica, anuncios o

algun otro tipo de mensaje.

@® Lava Verduras:
“Espacio donde se lavan y clasifican verduras y frutas. Surte de agua al piso de plaza de mas
ambientes que no poseen el servicio de agua”. £

@® Montacargas

COMENTARIO: LA ACTIVIDAD DE COMENTARIO: MERCADO, LUGAR

INTERCAMBIO FUE REALIZADA POR DONDE SE LLEVAN A CABO EL

LOS MAYAS A LA CUAL LLAMABAN INTERCAMBIO DE PRODUCTOS.

TRUEQUE. COMPRA Y VENTA DE ARTICULOS
VARIOS
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5. Enciclopedia Encarta, Términos generales.
6. INFOM documentos de mercados en Guatemala, elaborado por el Departamento de obras civiles del INFOM, Guatemala, Guatemala




Area Haimeda:
® El drea himeda cuenta con, Carnicerias, pollerias, marranerias, jarcias los cuales su

funcién es vender productos de pesca, como anzuelos, comida para peces, cafias de

5
pescar, redes”. =, frutas y verduras.

Area Seca:
@® El drea seca cuenta con, tienda de granos y abarrotes, lenceria, merceria, ropa, telas,

calzado, venta de animales.

Area de restaurantes:
® El drea de restaurantes son: cocinas y comedores, cocinas individuales, cocinas colectivas,

area de mesas, venta de atol y comida rapida.

2.4 Categorias De Un Mercado

2.4.1 Clasificacion:
Los mercados segun la influencia que ejerce la poblacién a servir, como por su capacidad, en

Guatemala se divide en:

@® Central de mayoreo
Mercado metropolitano
Mercado sectorial

Mercado cantonal

2.4.1.1 Central De Mayoreo:

Este tipo de mercado es de gran magnitud y su finalidad es el intercambio al por mayor, y el
abastecimiento de mercados mas pequefos del area urbana como rural, sirve para distribuir los
productos por todo el pais.

2.4.1.2 Mercado Metropolitano:
La ubicacién de este mercado sirve a los usuarios especificos de una ciudad, los cuales estdn
dispersos en todo el drea metropolitana.

2.4.1.3 Mercado Sectorial:
Este mercado da servicio a las personas que viven a mas de un kilometro de distancia. También
esta apoyado por servicio de transporte urbano y extraurbano.

2.4.1.4 Mercado Cantonal:

Este tipo de mercado da servicio a las personas que habitan en un radio de influencia no mayora 1

kilometro de distancia. A este también se le llama mercado de Barrio o zonal, y los usuarios
L . 7

pueden desplazarse a pie sin ninguna dificultad. ~
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2.5 Analisis De Funcion Y Relacion De Un Mercado

Segun su clasificacién los mercados de Guatemala se pueden diferenciar a través de su capacidad
de compra y venta, por su ubicacién fisica en relacion a los servicios publicos de la comunidad en
el que se encuentra. Para conocer la forma en que estan organizados, se identifican en 2 grupos
denominados: Mercado de Mayorista y Mercado de Minoristas.

2.5.1 Mercado De Mayoristas:
Las actividades que se realizan en este tipo de mercado, son al por mayor y, dentro de estos
centros de intercambio se encuentran:

® Central de mayoreo
® Mercado Metropolitano

2.5.2 Mercado De Minoristas:

Las actividades que se realizan en este tipo de mercado, son al por menor y al menudeo, se
realizan compras y ventas en pequeias cantidades, que se distribuyen en forma local y dentro de
estos centros de intercambio se encuentran:

@® Mercado Sectorial
@® Mercado Cantonal

Dentro de la clasificacién de los mercados, debido a su capacidad de prestar el servicio, en algunos
. . . . . . 7
casos pueden convertirse en mercados de mayoristas y minoristas al mismo tiempo. =

MERCADO MAYORISTA

CENTRAL DE MAYOREO MERCADO METROPOLITANO

MERCADO MINORISTA

MERCADO SECTORIAL MERCADO CANTONAL

MERCADO MUNICIPAL

DIAGRAMA No. 4
FUENTE: Elaboracidn propia.
TEMA:
CLASIFICACION DE MERCADOS

7. principios y lineamientos técnicos para la programacion de equipamiento comunitario y servicios publicos. @




AGENTES EN UN MERCADO

Facilitar la accion de los comerciantes y

agentes intermediarios

ADMINISTRADOR

Encargado del
mantenimiento, control y

SECRETARIA

Atender al publico, brinda
anovo al administrador

CONTADOR
En él se delega la economia

Aal marradn

COBRADOR DE PUESTOS

Realiza los cobros de arrendamiento
a los puestos del mercado

PERSONAL DE MANTENIMIENTO
Mantenimiento a toda la infraestructura

INSPECTOR SANITARIO

Inspeccidn sanitaria a los productos que
se venden en el mercado

SEGURIDAD
Encargado de brindar seguridad y

bienestar a los usuarios del mercado.

DIAGRAMA No. 5
FUENTE: Elaboracion propia.
TEMA:

AGENTES EN UN MERCADO z

USUARIOS EN UN MERCADO

Facilitar la accion de los comerciantes y agentes

intermediarios

COMPRADOR

Usuarios que adquieren productos
en el mercado.

VENDEDOR

Encargado de ofrecer la mercaderia para
quien la quiera comprar

USUARIO EVENTUAL

El que asiste en ocasiones esporadicas

USUARIO DIARIO

Es el que asiste con regularidad a
abastecerse broductos.

DIAGRAMA No. 6
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

USUARIOS EN UN MERCADO ”

USUARIO MAYORISTA

Quien realiza compras por mayor para
comercializar

MERCADO MUNICIPAL

USUARIO MINORISTA
Quien realiza compras de consumo o venta
por menor.

7. principios y lineamientos técnicos para la programacion de equipamiento comunitario y servicios publicos.
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2.6 Zona De Carga Y Descarga:

En el estudio de vialidad del proyecto debera contemplarse la procedencia y destino de productos
para determinar cudles seran las vias que se utilizaran como ingresos especificos a las areas de
carga y distribucion.

IMAGEN No. 1
FUENTE: Manual CONADI.
TEMA:

ZONA DE CARGA Y DESCARGA

2.7 Parqueo Para Incapacitados:

Lugar reservado para estacionar vehiculos que son utilizados por personas con incapacidades
fisicas motrices. Debido al tamafio de estos vehiculos se requiere dimensiones adecuadas para
ellos. Se calcula uno de cada 28 areas de estacionamiento reservado para personas con
discapacidad. El drea de parqueo debera tener 3.80m x 5.00m, estar sefialados y préximos a los
accesos. =

2.8 Programa De Necesidades:

Se presentan todos los ambientes que se necesitan para realizar el proyecto. Aqui se desglosa
especificamente cada uno de ellos en cada una de las areas requeridas, se enumera la cantidad
exacta de cada una de las dreas necesarias, ademas permite articular lédgicamente los distintos
elementos integrantes.

—4 120 — 3B 3By — 120 ¢

IMAGEN No. 2
FUENTE: Manual CONADI.
TEMA:
PARQUEO MINUSVALIDOS

7. principios y lineamientos técnicos para la programacion de equipamiento comunitario y servicios publicos.
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@® Aspectos a Considerar Para La Planificacion De Mercados:
El inicio de la planificacién de un mercado se debe tomar ciertos aspectos o factores funcionales
que se deben considerar para el disefio y planificacidon, estos determinan el éxito de la misma.

@® Aspecto Poblacion:
La cantidad de habitantes de un area especifica (ciudad, pais o continente) en un determinado
momento, debemos analizar el tamafo, composicién y distribucion de la poblacién, sus patrones
de cambio a lo largo de los afios en funcién de los nacimientos, defunciones y migracidn, y los
determinantes y consecuencias de estos cambios. (Demografia).

@® Aspecto Clima:

Incluye la seleccion correcta de los materiales, determina alturas internas y externas,
6,11,12.

ventilaciones, temperaturas interiores y exteriores.
@® Aspecto Entorno Urbano:
Es toda la urbanistica e infraestructura en su entorno urbano y/o natural del terreno donde se
realizard el proyecto.
@ Aspecto Integracion Arquitectonica:
Se determina el disefio de la volumetria, texturas, color, identidad, y con esto obtenemos el
edificio que satisface una necesidad existente.
@® Los Dias Principales De Venta:
Determina los dias y las horas pico que los usuarios hacen uso del mercado.
@® Tiempo De Operacion:
Son las horas de funcionamiento de los mercados, incluyendo las horas extras que funcionan por
las cocinas y comedores que se quedan dando servicio por mds tiempo.
® Factor De Organizacion:

Consiste en determinar cada una de las actividades necesarias para alcanzar los propdsitos a fines,
6,11, 12.

asi como asignarla a determinados individuos.
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2.9 Equipamiento Comercial

@® Asentamientos Comerciales No Planificados:
En los alrededores de los mercados publicos se encuentran puestos de venta; se trata de

asentamientos al aire libre. Algunos toldos rusticos protegen a los vendedores de las inclemencias
del tiempo. Este tipo de comercio esta contra la estética y la funcionalidad del centro urbano, por
ello debe tomarse medidas apropiadas de acuerdo a las caracteristicas de la poblacion.

® Analisis Estadistico Poblacional:
Es necesario tener conocimiento de estadistica poblacional y su aplicacidn, por tal razén se definié
algunos conceptos que son muy importantes por su utilizacién.

@® Capacidad Optima:
Queda determinada por la concurrencia maxima de usuarios y por la actividad a realizarse, de
conformidad a la eficiente utilizacién de las instalaciones y su costo de operacidn minimo o
razonable.

@® Frecuencia De Uso:
Aspecto determinado a través de la cantidad de usuarios que utilizan el equipamiento, como un
porcentaje de la poblacidn total. Este factor evidencia en su caso, la construccién, mantenimiento
y aprovechamiento maximizado del equipamiento. 2

® Vialidad Urbana:
La estructura del sistema vial de todo centro poblado, debe responder a los requerimientos de su
crecimiento fisico y de desarrollo especificamente.

® Integracion

@® Los Servicios:
Dentro de lo que es el disefio urbano, deben ser atendidos satisfactoriamente los servicios de
circulacidn, confort, necesidades basicas de alimentacion, la recreacidn y los servicios de apoyo.

® Localizacion:
Posicién mas conveniente del equipamiento en relacién jerdrquica a sus similares y con los demas
tipos de equipamiento y con la estructura funcional del centro urbano. 2

® Morfologia:
Se constituye en relacién a la dialéctica con el de tipologia se refiere a la forma urbana tal como
esta configurada por los trazados varios y parcelarios y por la volumetria de la edificacidn. Relativo
a la forma del especio interno y externo.

@® Ordenanza:
Son parametros urbanisticos que definen la forma, el uso y el volumen de la edificacién
permisibles en las distintas partes de la ciudad. Contiene un plano y un texto, este es parte del
plan de ordenacién urbana.

® Paisaje Urbano:
Nocion ligada a la psicologia de la percepcién y basada en la idea de que el observador puede
obtener una imagen de la ciudad, que es susceptible de ser aprehendida, retenida y probable, a

- . L L . -, . . 11, 12.
legibilidad e imaginacion estd vinculada a las corrientes criticas con el funcionalismo.
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@® Radio De Influencia:
Este factor indica la importancia fisica de servicio que presta el equipamiento, en funcién del tipo
de movilizacién o trasporte utilizado, asi como, de la accesibilidad, clima, condiciones geograficas,
socioecondmicas, densidades de poblacién, organizacién administrativa y en especiales el tipo de
actividad a realizar.

@ Radio de 400m relaciones normales, frecuentes o numerosas a pie.

@® Radio de 800m relaciones normales, menos frecuentes y menos numerosas a pie.

@® Radio de 1600m relaciones excepcionales, poco frecuentes y poco numerosas o uso de
servicios de trasporte.

® Urbanismo Y Arquitectura:
La obra del arquitecto debe encaminarse a satisfacer, a toda costa, las necesidades de las personas
que se la confian. Mientras mas acertadas sean las soluciones al problema arquitecténico, mas
INDIVIDUALIZADA resultara la obra mds a la MEDIDA. El urbanista des personifica, agrupa, ordena
nucleos cuyo minimo serd la familia, pero estd en conjunto colectivamente.

@® Umbral Del Equipamiento:

Se refiere al nivel o momento en que determinado equipamiento hace su aparicion o debe
11, 12.

satisfacer necesidades especificas de los usuarios.

11. Plazola Cisneros, principios de dimensionamiento.
12. Duque, Cesar Antonio. Principios y lineamientos técnicos para la programacién de equipamiento urbano y servicios.
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2.10 Caso Andlogo Nacional:

2.10.1 Analisis Grafico del Conjunto Arquitectonico, Mercado de Villa Nueva
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ANALISIS DESCRIPTIVO DE CASO ANALOGO VILLA NUEVA, GUATEMALA

ESTRUCTURA

Mercado tipo:
sectorial, ubicado en el
municipio de Villa Nueva del
departamento de Guatemala.
' En la construccion se
aplicaron materiales de
mamposteria reforzada,
estructura metalica para las
columnas y en la cubierta,
estructura metalica mas
lamina galvanizada, a dos
aguas. Los ingresos al
mercado son en forma de

arcos, hechos con estructura
metalica mas lamina
traslucida, esto modifica la
forma rectangular alargada
del edificio pero no ofrece un
atractivo arquitectdnico.

FORMA
® Su forma es
rectangular a los largo del
estacionamiento de vehiculos
particulares y del area de
carga y descarga.
® Metros cuadrados de
mercado: 6,340 area seca: 60
puestos, area humeda: 31
puestos, piso de plaza: 75
puestos, artesanias: 5 puestos,
restaurante: 10 metros
cuadrados de locales
comerciales: 500. Metros
cuadrados de parqueos: 2,025,
metros cuadrados de areas
verdes: 634.50. total de
metros cuadrados: 10,363.50

FUNCION
L Planta en forma
rectangular con accesos
peatonales centrados al
frente del mercado. Los
locales estan divididos por
areas: ropa, frutas, verduras,
piso plaza, carnicerias,
artesanias, comedores y un
ancla de locales comerciales,
alquilados a la entidad
privada. Se puede constatar
gue existe relacion directa
entre los tipos de puestos
como humeday seca, el cual
no es recomendable, como
por ejemplo: dreas de apoyo
estan: carga y descarga,
basurero, lavadero de frutas y
verduras, administracion,
secretaria, contador,
seguridad, control de acceso
vehicular.
L La iluminacion es
cenital, por medio de [dmina
traslucida la proporcidn no
cubre la necesidad y por ello
se utiliza todo el tiempo la luz
artificial.

MERCADO MUNICIPAL
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2.11 Caso Andlogo Nacional:

2.11.1 Mercado Justo Rufino Barrios

ANALISIS DESCRIPTIVO DE CASO ANALOGO JUSTO RUFINO BARRIOS

ESTRUCTURA

Es un mdédulo de
planta radial.

Estructura de acero
(funciona como un anillo de
compresion que permite el
ingreso de iluminacion
cenital en el centro). Cubierta
de concreto reforzado.
® Cerramiento de
mamposteria.

lluminacion: la
estructura permite tener
dentro del mercado un
porcentaje alto de ingreso de
luz natural a través de
ventanales amplios en todo
el perimetro del médulo.

FORMA
® Planta radial
® Funciona como un

anillo de compresién que
permite el ingreso de
iluminacion cenital en el
centro.

® En el interior, las
divisiones de puestos son de
block, se utiliza madera para
cerrar algunos puestos.

FUNCION
® Cuenta con
estacionamiento para 30
vehiculos en un area
inmediata al mercado.
® Es el mercado mas
ordenado de la ciudad,
debido a su disefio que
provee facilidades como
estacionamiento vehicular,
para de buses, espacio
exterior para basura, permite
el ingreso de luz natural
suficiente, es facil poder tener
una vista de todo el mercado
desde cualquier punto,
debido al disefio rotal que
posee.

MERCADO MUNICIPAL
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2.12 Caso Andlogo Internacional:

2.12.1 Mercado Sanchinarro Madrid, Espaia
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ANALISIS DESCRIPTIVO DE CASO ANALOGO SANCHINARRO, MADRID,
ESPANA

ESTRUCTURA

Este edificio tiene
forma de crisalida, cuatro
alturas y en la cuarta planta
tiene un gimnasio.

Nuevo mercado de
8,602 metros cuadrados, que
tiene un disefo espectacular

Cerramiento de

mamposteria.

lluminacion: la
estructura permite tener
dentro del mercado una
iluminacion natural durante
el dia.

& |
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FORMA
® Este proyecto intenta
plantear una nueva tipologia
de mercado, con dos tipos
diferenciados de puestos, el
puesto pequefio de mercado
tradicional y los puestos
parecidos a los de un centro
comercial.
® El proyecto ha buscado
también que una vez se
acceda al mercado, que
tendra puestos con fachadas y
espacios controlados, el
usuario localice e identifique
con rapidez el mayor numero
de destinos posibles y que
epoda acceder a ellos con
facilidad.

PLANTA SEGUNDO NIVEL

ey 12 BANCD
11 RAMRA MCARACITADOS 13 CENTROS DE
CAPACITACICN

PP ra—

MERCAMORFOSIS []]

FUNCION
® Su organizacion
espacial es clara, la solucion a
la circulacién de mercancias y
clientes, la tipologia y
disposicion de los puestos,
aso como el protagonismo del
mercado sobre los demas
usos, garantizan la
competitividad viabilidad
comercial del proyecto.

MERCADO MUNICIPAL




2.11 Marco Teorico Legal

Capitulo que contiene las bases legales, la normativa y reglamentacién relacionada al tema de

estudio.

2.11.1 Reglamento De Construcciéon Del Municipio De Guatemala:

(Leyes de Guatemala, Decreto Presidencial 583). Reglamento que rige todas las actividades de
construccion, ampliacién, modificacion, reparacién y demoliciéon de edificaciones que se lleven a
cabo en la Ciudad de Guatemala y dentro del area de influencia urbana, segin el Articulo 6 de la

Ley Preliminar de Urbanismo, Decreto Presidencial 583.

REGLAMENTO DE
CONSTRUCCION

ARTICULO 57

Clasifica las obras industriales
como construcciones tipo A

ARTICULO 84
Responsabilidad del propietario con
respecto al estado de la edificacion

cualquiera que sea esta.

ARTICULO 86

Determina el estado de la edificacién
por ser considerada insegura.

ARTICULO 87
Establece que toda edificacién
insegura debera ser desocupada,
reparada, demolida o removida.

ARTICULO 91

Define a la alineacidn municipal sobre
el plano horizontal, imite entre
propiedad privada, municipal.

ARTICULO 92
Lineas de fachada, limite hasta
donde puede llegar la edificacion
hacia calle o avenidas.

ARTICULO 93

Gabarito permisible, perfil limite
aéreo hasta el cual se puede
construir.

ARTICULO 96

Toda construccion debera sujetarse
a la alineacion municipal

MERCADO MUNICIPAL

DIAGRAMA No. 7
FUENTE: elaboracién propia
TEMA: ARTICULOS




Formula para calcular la altura de una
edificacion medida desde la via publica

Establece el area de parqueo para
vehiculos que haran uso de edificaciones
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REGLAMENTO DE CONSTRUCCION
ARTICULO 103 ARTICULO 109,110

ARTICULO 127

ocupacién

Establece dimensiones e indices de

Todo ambiente debe estar compuesto de

ARTICULO 137

ventilacion e iluminaciéon natural.

CAPITULO IV
ARTICULOS 144 AL 148

Especifica dimensiones y normas
minimas de circulacion

DIAGRAMA No. 8
FUENTE: elaboracién propia

TEMA: ARTicULOS

14. Reglamento de la construccion del municipio de Guatemala, decreto presidencial 583, Guatemala. 60 pags.

MERCADO MUNICIPAL




2.11.2 Reglamento De Manejo De Desechos Del Municipio De Guatemala

(Leyes de Guatemala, Acuerdo COM No. 028-2012)

Regula el sistema de almacenamiento, limpieza, recoleccién, transporte, reciclaje y disposicion

final de los desechos sélidos del municipio de Guatemala

DESECHOS SOLIDOS

ARTIiCULO 7

Define el proceso de manejo
de desechos soélidos.

almacenamiento temporal de los

ARTIiCULO 7

Establece los sitios de

desechos.

ARTICULO 11 al 13
Especifica la responsabilidad del
almacenamiento de los desechos en
lugares apropiados al reciclaje.

ARTICULO 26
Establece la contratacién de
servicios de recoleccion de
desechos.

ARTICULOS 17 al 20
Especifica las normas generales
para la construccion de edificios

industriales.

DIAGRAMA No. 9
FUENTE: elaboracidn propia
TEMA: ARTICULOS

MERCADO MUNICIPAL

15. Manejo de desechos sélidos para el municipio de San Gabriel.




2.11.3 Codigo Municipal

(Leyes de Guatemala, decreto nimero 12-2012). Tiene por objeto desarrollar los principios
constitucionales referentes a la organizacion, gobierno, administracién, Y funcionamiento de los
municipios y demds entidades locales determinadas en este cddigo y el contenido de las
competencias que correspondan a los municipios en cuanto a las materias que estas regulen.

CODIGO MUNICIPAL

ARTICULO 67
Promover todo tipo de actividad
correspondientes al alcalde para econdmica, para mejorar la calidad de

hacer cumplir ordenanzas. vida de los habitantes

ARTICULO 69 ARTICULO 72

El gobierno central, podrd prestar Los servicios publicos municipales
servicios locales cuando el municipio lo deben ser regulados por el municipio
solicite. y garantizar el funcionamiento.

ARTICULO 73 ARTICULO 74

ARTICULO 53

Atribuciones y obligaciones

Los servicios publicos seran
administrados por la municipalidad,
mancomunidad, concesiones, cédigo.

La municipalidad tiene la facultad de
otorgar la concesion de la prestacion
de servicios publicos en el territorio

ARTICULO 95 ARTICULO 97

El consejo municipal tendra una oficina Para administracion y consolidacion
municipal de planificacion para los financiera del sector publico

proyectos I
F ARTICULO 108
ARTICULO 100 Venta, permuta y arrendamiento de

Ingresos del municipio constituidos por b'e”e's del'fT.‘U”'CIPIO sujetas a
los ingresos de servicios disposiciones de la ley

| [
ARTiCULO 113 ARTICULO 130

Requisitos y condiciones de préstamos Inversiones que se haran en la

internos y externos, financiamiento de creacion, mantenimiento y mejora de

proyectos los servicios publicos municipales
DIAGRAMA No. 10 h

FUENTE: elaboracién propia
TEMA: ARTiCULOS 8

8. Cédigo Municipal de Guatemala, decreto nimero 12-2010, Guatemala, 2012. 48 pégs.

MERCADO MUNICIPAL




2.11.4 Codigo De Salud

(Leyes de Guatemala, Decreto Niumero 90-97). Regula lo relativo a las acciones de prevencion,
promocién, recuperaciéon y rehabilitacién de la salud de todos los habitantes de la Republica de
Guatemala. Leyes con respecto a la supervision de la aplicacidon de las normas sanitarias sobre
produccién, conservacidn, transformacién, almacenamiento, elaboracién, fraccionamiento,
transporte, distribucién, comercio, importacién, exportacién, expendio y calidad de alimento.

CODIGO DE SALUD
ARTICULO 1 ARTICULO 2
Derecho a la salud de todos los Salud; resultante de la interaccion
habitantes de la Republica de entre el nivel de desarrollo y
Guatemala. condiciones de vida del pais.
ARTICULO 3 ARTICULO 4
Ciudadanos como responsables de Responsabilidad del estado y
la conservacion y mejora de su salud deber en el cumplimiento de la
personal, familiar y comunitaria. salud de los habitantes.
ARTICULO 72 ARTICULO 74
Programa de prevencién y control Evaluacion de impacto ambiental y

salud, para determinar medidas de

de riesgos ambientales. Las a crmina ]
prevencién y mitigacién necesarias.

municipalidades las promoveran.

ARTICULO 75 ARTICULO 121

Criterios, normas y estandares Autorizacién sanitaria, instalaciony
contra sustancias y materiales funcionamiento de establecimientos

peligrosos. publicos o privados.

DIAGRAMA No. 11
FUENTE: elaboracién propia

TEMA: ARTiCULOS 2

16. Cédigo de salud, Guatemala de reto nimero 45-79, Guatemala, 1997. 50 pags. @
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2.12 Lineamientos Basicos Para Desarrollar Mercados:

2.12.1 Lineamientos Del Estado:
“es la legislacion bdsica que rige el servicio de mercados que esta incluido en la constitucion de la

Republica de Guatemala, Cédigo Municipal, Normas Reglamentarias para el arrendamiento vy
funcionamiento de los mercados del area Metropolitana de Guatemala.

Dentro de las normativas estatales, se mencionan obligaciones establecidas en relacion al
proyecto, las cuales se mencionan a continuacién:

® Promover en forma sistematica la descentralizacion econdmica administrativa, para lograr
un adecuado desarrollo regional del pais.

® La defensa de consumidores y usuarios en cuanto a la preservacion de la calidad de los
productos de consumo interno y de exportacidon para garantizarles su salud, seguridad y
legitimos intereses econdmicos.

® Promover el desarrollo ordenado y eficiente del comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos nacionales. 2

2.12.2 Lineamientos Municipales:

@® Los mercados se consideran un servicio publico municipal.

@® Llas municipalidades celebran contratos y otorgan concesiones para el
funcionamiento de los servicios.

® Son las Municipalidades las propietarias de los terrenos, edificios e instalaciones
de los mercados publicos. Son las Municipalidades las que administran y mantienen
los servicios que preste el mercado de acuerdo con sus propios reglamentos internos

y aquellos que emanen del INFOM. 8

S CHHEPEOLE7
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2.13 Area Minima De Un Mercado:

El punto a estimar en este inciso es cual sera el tamafno minimo que debe tener un mercado que
funcione adecuadamente y sea viable construirlo.
Este tamafio minimo que debe tener un proyecto de este tipo, depende de varios factores:

@® La proximidad o no, de algiin mercado de gran magnitud.

=
O
=
-
=
3
Y,
AAWAN
=

SANL_GAPRIEI

@® Elnivel de ente de los usuarios.

® Lademanda real de la comunidad a beneficiar.

Un mercado puede ser viable y factible, si en su drea de influencia directa residen minimo cerca de

20,000 habitantes, incluyendo su proyeccion. 2

2. Constitucion de la Republica de Guatemala.
8. Cédigo Municipal de Guatemala, decreto niumero 12-2010, Guatemala, 2012. 48 pégs.

9. Ortiz Macedo Luis. Loa mercados en México. Editorial ediciones G.G. México 1979, 150 pags. @
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2.14 Localizacion Del Mercado:

Si existe un plan de desarrollo urbano, ubicar el proyecto dentro del area disponible, ubicarlo
tomando en cuenta los siguientes lineamientos:

2.14.1 Localizaciéon Por Tradicion:
Para construir un mercado debe tomarse en cuenta el lugar que la comunidad posee donde se
localiza el drea de comercio por tradicion.

2.14.2 Terreno Municipal:
Si la Municipalidad tiene un terreno propio para la construccion de un mercado, la construccién
serad justificable, tomando en cuenta los siguientes requisitos:
@® Ubicacidon acorde con el tipo de mercado
@® Equidistante al drea que prestara el servicio, con un radio de influencia adecuada al
tipo de mercado por elaborar. 2

2.15 Condiciones Topogrdficas:

La topografia del terreno debe ser de preferencia regular o con pendiente moderada, entre el 2%y
5%, sino es asi se tomaran los siguientes criterios:
@® Adaptacién del disefio del proyecto a la topografia existente del terreno, considerando
movimientos de tierra.

. . . . 9
@® Tomar en cuenta lo existente en el terreno como construcciones, vegetacion, etc. =

2.16 Servicios De Infraestructura:

Para el disefio del proyecto, se tomara en consideracion, los servicios publicos con que cuenta,
tanto la poblacidn como el drea determinada a utilizar. Dentro de estos servicios ya existen y otros

S CHHEPEOLE7

se creardn a consecuencia del disefio. Los basicos pueden considerarse de la siguiente manera:

Ed

® Agua potable

@® Drenajes

® Electricidad

® Area para tratamiento de aguas servidas (ubicada a 100 m de distancia del mercado en
direccion oeste)

® Vias de acceso adecuadas.’

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

@® Vias de acceso: el area para realizar un proyecto de mercado, debera contar con amplias y

fluidas vias de acceso para proporcionar una rdpida descarga de productos, funcidn basica en

este tipo de proyectos, aso como facilidad en el acceso del usuario. Previo a la seleccién del
area del mercado, debe contemplarse que las vias de acceso al mismo, tengan capacidad en
su seccion y tipo de carga, permisible para soportar el aumento del nimero y frecuencia de
vehiculos que circulan, sobre todo los de carga que son mas pesados.

9. Ortiz Macedo Luis. Loa mercados en México. Editorial ediciones G.G. México 1979, 150 pags.
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2.17 Areas Bdsicas Que Conforman Un Mercado:

2.17.1 Area De Estacionamiento:
En este tipo de proyecto, se debe definir y delimitar las areas de estacionamiento de vehiculos
particulares. Para calcular los estacionamientos, se tomara 1 parqueo por cada 25 puestos fijos.

2.17.2 Area De Higiene Y Limpieza:
El proyecto requiere de un control rigido de higiene y limpieza de los productos que se
comercializan, pues depende mucho de estos controles, la calidad y salubridad de los productos
incorporando un darea especifica para el control de cada uno. Por ello se recomienda un solo
ingreso de productos al mercado y que este apoyado por las siguientes areas:

® Areade cargay descarga
Area de lavado y limpieza de productos
Area de control de higiene y calidad
Bodega de decomisos e incineracion de productos
Area de basura

Area de almacenamiento de productos.

Estas areas son recomendables, pues de ellas depende el orden, limpieza e higiene del mercado.
Al normar un solo ingreso de productos al mercado, se puede lograr por especialidad de
productos, por ejemplo:
® Productos que necesiten control de limpieza y calidad; verduras, frutas, flores, granos,
carnes.
@® Productos que deben llevar sello e higiene; carnes, pollo, embutidos, pescado.

. , . , , 9
@® Productos libres de empaque; alfareria, cristaleria, artesania, frutas, verduras. =

2.17.3 Area De Servicios Sanitarios:
Se colocaran con orientacién Sureste y segun las dimensiones del mercado se podra contemplar

S CHHEPEOLE7

Ed

un solo nucleo de sanitarios o varios que cumplan con los siguientes requisitos. Se recomienda
ventilacién cruzada, penetracién del sol durante la mayor parte del dia.
® Contar con infraestructura adecuada de agua potable y drenajes, incluyendo el
tratamiento de aguas servidas.
® Acceso desde los puntos del mercado. Si se contempla un solo nucleo de sanitarios y los
comedores no cuentan con este servicio, se recomienda que esté a una distancia no

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

mayor de 150 m.

@® Para el disefio de unidades de sanitarios se instalara un servicio para hombres y uno para

mujeres por cada 900 m? de drea comercial; tomando como unidad para hombres un
inodoro o urinal y un lavamanos; y para mujeres un inodoro y un lavamanos.

Para el buen funcionamiento del servicio, se recomienda se cobre por el uso y, que los ingresos
sirvan para los suministros y equipo de limpieza.

9. Ortiz Macedo Luis. Loa mercados en México. Editorial ediciones G.G. México 1979, 150 pags. @
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2.17.4 Areas De Basura:

Este edificio comercial generara grandes cantidades de basura, por ello, se debe dar mucha
atencién a esta area, ya que del control de la misma depende que la higiene, la limpieza y el

confort de los usuarios e inquilinos sea bueno.

Por eso se recomienda que antes de ingresar los productos al mercado sean liberados de sus
empagques, los que asi se requieran, para luego colocar los productos desechables en un darea

e 9
especifica. =

AREAS BASICAS DE UN MERCADO

ESTACIONAMIENTOS

AREA DE HIGIENE Y LIMPIEZA

SERVICIOS SANITARIOS

AREA DE BASURA

DIAGRAMA No. 12
FUENTE: elaboracién propia
TEMA: AREAS BASICAS DE UN
MERCADO

MERCADO MUNICIPAL

9. Ortiz Macedo Luis. Loa mercados en México. Editorial ediciones G.G. México 1979, 150 pags.




2.18 Sectorizacion Interna Del Mercado:

Dentro del desarrollo interno del mercado se plantea una organizacién espacial que permite facil
visualizacidn y obtencidn de los productos, por lo tanto, las areas deben calcificarse de acuerdo
con las caracteristicas del manejo de los productos y la limpieza del mercado.

2.18.1 Area Semihuimeda:

Es el area que necesita de instalacion de agua para limpieza de productos o puestos, aqui los pisos
se deben lavar y los productos mismos tienen que estar lavados para su comercializacion como:
frutas, hortalizas, flores, etc.

SECTORIZACION INTERNA MERCADOS DIAGRAMA No. 13
FUENTE: elaboracién propia

TEMA: SECTORIZACION INTERNA
MERCADOS

AREA HUMEDA

AREA SEMIHUMEDA

AREA SECA

2.18.2 Area Humeda:

Es el area en que se ubican los puestos que requieren de instalacidon de agua para el lavado del
producto e instrumentos, como: carnicerias, marranerias, venta de mariscos, pollerias y
comedores.

2.18.3 Area Seca:
Es el 4rea que no necesita agua, por tratarse de productos como, venta de granos, abarrotes,

. . 9
productos de primera necesidad, venta de calzado, ropa, etc. =

MERCADO MUNICIPAL
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2.19 Circulaciones:

Las circulaciones de un mercado pueden clasificarse de primer, segundo y tercer orden y, se
definen de la siguiente manera:

2.19.1 Circulacion De Primer Orden:

Se le llama asi a las circulaciones destinadas al ingreso y egreso de compradores al mercado, asi
como el acceso al drea de parqueo, descarga y circulacién perimetral a los accesos al mercado. Se
le debe de dar 2.50 m de ancho.

2.19.2 Circulacion De Segundo Orden:

Son las circulaciones utilizadas por vendedores para acceso de productos a los comercios y como
es el principal ramal de circulacién de compradores, de aqui se desprenden las circulaciones de
tercer orden. Para estas circulaciones se debe dar 2.20 0 2.00 m de ancho.

2.19.3 Circulaciéon De Tercer
Orden:
Son utilizadas por los compradores dentro del mismo sector de ventas afines y comunican ramales

. . . 7
principales. Para estas circulaciones se debe dar 1.50 m de ancho. -

1 [
2,5m 1,5m 2m 1,5m
PRIMER ORDEN SEGUNDO ORDEN TERCER ORDEN CUARTO ORDEN
IMAGEN No. 3

FUENTE: Manual CONADI
TEMA: CIRCULACION
PEATONAL

MERCADO MUNICIPAL
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2.20 Capacidad:

En virtud del intenso movimiento que el mercado tiene en horas de la mafiana, lo que origina
concurrencia de gran numero de personas, productos, vehiculos y en muchos casos animales. Un
mercado requiere por lo general de superficies extensas con facilidad de acceso.

2.20.1 Capacidad Por Numero De Pobladores:

La cantidad de pobladores a los que sirve es determinante en la elaboracién de parametros y
dimensiones del mercado, influyendo las costumbre y tradiciones y, para la elaboracién de los
primeros pardmetros puede considerarse el siguiente factor, sujeto a condiciones propias de cada
comunidad 0.94 m? por poblador a servir.

2.20.2 Capacidad Por Programa De Necesidades:

Quizas el mejor criterio adaptado a nuestro medio, es el establecimiento previo de un programa

de necesidades, derivada de las condiciones imperantes, asi como las necesidades futuras. Su

tamafio se determinard, en base a la suma de las areas parciales, resultante de los diferentes

grupos de locales y demds elementos constitutivos el mercado, dandole una importancia
. . . e . . 7

considerable a la diferenciaciéon de funciones del mismo.—

2.21 Normas Segun Instituto De Fomento Municipal, Infom:

2.21.1 Ubicacion De Terreno
Para la ubicacidn de los predios a utilizar para la edificacién de un mercado, se deben considerar

- 6
los aspectos siguientes: ~

® Costumbres del lugar
@® Dias principales del mercado
® Tipos de venta

2.21.2 Factores Para El Diseiio:
2.21.2.1 Funcionamiento:
@® Considerando: materiales, equipo, capital y mano de obra.
@® Organizacion: determinar cada una de las actividades necesarias para alcanzar los
propdsitos afines, asi como asignarlas a determinador individuos.

2.21.2.2 Equipamiento
® Tomando en cuenta todos los instrumentos necesarios para realizar las actividades
establecidas.

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

S CHHEPEOLE7

3

6. INFOM documentos de mercados en Guatemala, elaborado por el departamento de obras civiles del INFOM Guatemala.
7. principios y lineamientos técnicos para la programacion de equipamiento comunitario y servicios publicos.
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2.21.2.3 Aspectos Funcionales

® Poblacién
Ubicacidn

Clima

Entorno urbano
Materiales

Aspecto fotografico
Vialidad

Costumbres y tradiciones

| AREAS MiINIMAS EN UN MERCADO |

ADMINISTRACION
30 m? oficina, espera,
bodegayS.S.

BASURERO
0.08 m? por cada metro
cuadrado mercado mas area
de carga y descarga.

COCINA COMEDOR
2.25 m? del drea de mesas.

COCINAS
INDIVIDUALES
2.00 m? por persona

COCINAS COLECTIVAS
8.00 m? por persona.

LAVA VERDURAS
0.10 m? por cada local
de piso de plaza

TIENDA DE GRANOS
4.80 m? como minimo

TIENDA SECA
7.00 m? de 4rea minima

VENTA DE ANIMALES
4.00 m? como minimo

DIAGRAMA No. 14
FUENTE: elaboracidn propia
TEMA: AREAS MiNIMAS

MERCADOS. °

PISO PLAZA
DESCUBIERTO
2.25 m? por plaza

6. INFOM documentos de mercados en Guatemala, elaborado por el departamento de obras civiles del INFOM Guatemala.
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2.22 Fondo Para La Construccion De Mercados:

La constitucion politica de la Republica de Guatemala, sefiala que: Las Municipalidades deben de
invertir fondos del 8% constitucional del presupuesto nacional en obras de infraestructura que
mejoran el ingreso y la calidad de vida de los habitantes, y el 2% en funcionamiento municipal.—6

2.23 Normas Segun Reglamento De La Direccion De Abastos De La
Municipalidad De Guatemala:

Articulo 6to, locales:

Los locales se clasificacion por categorias de primera, de segunda y de tercera, segun la naturaleza
o expendio y el equipamiento que requieren para su funcionamiento.

® Son locales de primera categoria, ventas de carne de res, de marrano, de aves, de
mariscos, comedores, cocinas, refresquerias y artesanias tipicas.

@® Segunda categoria, abarrotes, productos lacteos y miscelaneas.

@® Tercera categoria, verduras, frutas, flores, comida preparada.

La venta o expendio de cualquier otro articulo no especificado en las categorias anteriores, sera el
administrador del mercado quien determine su clasificacion.

Articulo 8vo, locales preferenciales:
Los locales preferenciales estaran catalogados segun su ubicacién y localizacién en preferenciales
Ay preferenciales B.

Locales preferenciales A:
® los que estan ubicados en la esquina de un sector y localizados en cualquier acceso del
mercado.
® Los que estan ubicados en la esquina de un sector y localizados en el cruce de dos o mas
vias de circulacidn principal dentro del mercado.

Locales preferenciales B:
@® Los que estan ubicados en la esquina de un sector y no estan comprendidos en el inciso
anterior.
® Los que estdn ubicados de tal forma que uno de sus frentes de hacia una via de circulacion
principal.
® Los que estdn ubicados inmediatamente después de un local preferencia A. u
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6. INFOM documentos de mercados en Guatemala, elaborado por el departamento de obras civiles del INFOM Guatemala.
17. Direccién General de Abastos del municipio de Guatemala.
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3.1 Analisis General

3.1.2 Republica De Guatemala

La Republica de Guatemala se encuentra localizada en la parte norte del Istmo Centroamericano;
limita al Norte y al Oeste con la Republica de México; al sur con el océano Pacifico; al Este con el
océano Atlantico, y las Republicas de Belice, Honduras y el Salvador. Se halla comprendida entre

los paralelos 13°24’ a 18°307? Latitud Norte y entre los meridianos 87°24’ A 92°14’ longitud

Oeste. Su extension territorial es de 108,889 Km2. Estaciones del afo; invierno y verano, su clima
es variado de acuerdo a su topografia. Estd dividida politicamente en 8 regiones, 22

departamentos y 331 municipios. 18
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3.2. Datos Generales Del Departamento De Suchitepéquez

El Departamento de Suchitepéquez se encuentra situado en la region VI o regidn Sur Occidental,
su cabecera departamental es Mazatenango, esta a 371.13 metros sobre el nivel del mar y a una
distancia de 165 kilometros de la Ciudad Capital de Guatemala. Cuenta con una extensidn
territorial de 2,510 kildémetros cuadrados, con los siguientes limites departamentales: al Norte con
Quetzaltenango, Solold y Chimaltenango, al Sur con Océano Pacifico, al Este con Escuintla; y al
Oeste Retalhuleu. Se ubica en la latitud 14° 32’ 02" y longitud 91° 30" 12". 1

14T
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Dinamica de la cobertura forestal
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Con un clima generalmente célido, aunque el departamento posee una variedad de climas debido

a su topografia, su suelo es naturalmente fértil, inmejorable para toda clase de cultivos.

Su integracién politica se encuentra conformada de la siguiente manera: se divide incluyendo su

cabecera departamental en 20 municipios y estos son:
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DIVISION POLITICA ADMINISTRATIVA DE SUCHITEPEQUEZ

MUNICIPIOS Y DISTANCIAS DE LA CABECERA MUNICIPAL

MUNICIPIO DISTANCIA (KM) é
1.- CUYOTENANGO 08 N
2.- CHICACAO 25 O
3.- PATULUL 53 =
4.- PUEBLO NUEVO 16 -
5.- RI0 BRAVO 39 =
6.- SAMAYAC 08 @)
7.- SAN ANTONIO 11

8.- SAN BERNARDINO 06 %
9.- SAN FRANCISCO ZAPOTITLAN 06 &
10.- SAN GABRIEL 03 W\
11.- SAN JOSE EL {DOLO 23 =
12.- SAN JUAN BAUTISTA 51

13.- SAN LORENZO o6 ||BE
14.- SAN MIGUEL PANAM 18

15.- SAN PABLO JOCOPILAS 09 MAPANo.4

16.- SANTA BARBARA 48 FUENTE: Eliléiﬂrz?lon propia.

17.- SANTO DOMINGO ) 08 DIVISION POLITICA DE

18.- SANTO TOMAS LA UNION 18 SUCHITEPEQUEZ

19.- ZUNILITO 10
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3.2.1 Datos Historicos:

Suchitepéquez, departamento de Guatemala que por sus habitantes es descrito como “La Tierra
del Venado”

El nombre de Suchitepéquez, se deriva de la voz nahuatl Xochitepec, formada a su vez por Xochitl
que significa flor, tepetl que significa cerro, montafia; y co que significa en, lo que podria
traducirse como En el Cerro Florido o En el Cerro de las Flores.

El departamento de Suchitepéquez, creado por decreto del 16 de octubre de 1877, es uno de los
mas importantes del pais.

Antes de la llegada de los Espafioles en 1524, Suchitepéquez dependia del reino Quiché y sus
aborigenes en su mayoria aun hablan ese idioma.

Este departamento que actualmente forma parte de la llamada Costa Grande, fue donde se

libraron las primeras batallas, cuando Pedro de Alvarado llegd procedente de Soconusco en
Febrero de 1524. %2

3.2.2 Costumbres y Tradiciones:

La fiesta titular de este departamento es la que se celebra en su cabecera, la cual es de fecha
variable, ya que la festividad de esta ciudad es el Carnaval.

Estas festividades siempre son enaltecidas con el baile folklérico de La Conquista.

Los aborigenes de este departamento generalmente hablan el idioma Quiché pero también
dominan el Espafiol.

3.2.3 Centros Turisticos y Arqueoldgicos:
Este departamento posee muchos atractivos naturales como el Lago Moc3, Lago Tinen, La Caida

S CHHEPEOLE7

de agua Rio Chita, Gruta de Agua Caliente, Playa de Churirin, Tulate, etc. Ademas posee centros

Ed

arqueoldgicos como el Sambo, San Pablo Jocopilas, Ruinas de Chocold y Pozo de la Virgen; ha sido
también declarado centro histérico el museo particular del Sefior Callo Jerez Cordero. Lugares que
invitan a los turistas nacionales y extranjeros a admirar sus bellezas.
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19. Edificio Municipal de San Gabriel.
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3.3. Datos Generales Del Municipio De San Gabriel:

3.4 Ubicacion Geografica:

El municipio de San Gabriel se encuentra localizado en la parte central del departamento de
Suchitepéquez, con una extension territorial de 16 kildmetros cuadrados, una altura de 284
metros sobre el nivel del mar, siendo las coordenadas geograficas de la cabecera municipal
14°30’36.03" latitud Norte y 91°30°27.61" longitud Oeste.

Tiene una distancia de 4 kildmetros de la cabecera departamental y 164 kildbmetros de la ciudad
capital. Colinda al Norte y al poniente con el municipio de Mazatenango; al Sur con el municipio de
San Lorenzo y al Oriente con el municipio de Santo Domingo, todos pertenecientes al
departamento de Suchitepéquez.

Para llegar al municipio de San Gabriel, partiendo de la cabecera departamental (Mazatenango),
se enfila hacia el sur, en direccién a los patios del ferrocarril, tomando la ruta que conduce hacia el
municipio de San Lorenzo. La totalidad de los 4 kildmetros son de superficie adoquinada, lo que lo
convierte en transitable en toda época del afio. La duracion del viaje es de diez minutos,

pudiéndose realizar en bus urbano, pick-up y moto taxi. ™

3.4.1 Colindancias:
San Gabriel y sus limitaciones geografico-territoriales son: colinda al Norte y al Poniente con el
municipio de Mazatenango; al Sur con el municipio de San Lorenzo y al Oriente con el municipio

de Santo Domingo, todos pertenecientes al departamento de Suchitepéquez. 1

3.4.2 Espacial o distribucion actual:

El municipio esta organizado en 14 lugares poblados los cuales estan constituidos de la siguiente
manera, cabecera municipal, 1 aldea, 2 colonias, 1 comunidad y 9 cantones. Por lo pequeio de su
extension territorial, el municipio no ha siso dividido en micro regiones. Considerando lo anterior y
tomando en cuenta que el 85% de la poblacidon se asienta en el drea urbana, por lo que se indica
qgue es en la cabecera municipal donde se concentra la mayor cantidad de servicios y se cuenta
con las mejores condiciones del municipio en la carretera que conduce desde Mazatenango hacia
San Lorenzo y que pasa por toda la extensidn de municipio en direccidn Norte-Sur.

Los cantones de: Guayacan, San Jorge, Las victorias sector poniente. El Cacaotal, El Plano vy
comunidad El Esfuerzo son lugares poblados de este municipio que a la fecha no cuentan con la
totalidad de servicios basicos (ver situacién en dimensidn escala).

MERCAVO MUNICIPAL
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1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.

¥

S CHHEPEOLE7

Ed




—— ~—
— - —

I'RICENTENARIA [

& Guacemala

3.5 Demogradfia:

Segln proyecciones del para el afio 2010, la poblacion total del municipio de San Gabriel asciende
a 5,533 personas, de las cuales 2,704 son hombres equivalentes al 48.87 % y 2,829 mujeres
equivalentes al 51.13%.

Al observar el grafico se concluye que el crecimiento poblacional es muy rapido, reflejando altos
indices de natalidad que supera a los de mortalidad, condiciones propias de los paises en vias de
desarrollo. Asimismo se puede interpretar la gran demanda de necesidades bésicas que requiere
una poblacidn, las cuales requieren educacion, salud, vivienda, seguridad alimentaria y fuentes de
empleo. La densidad poblacional en el municipio es de 346 habitantes/km2 lo que indica que esta
por arriba del indice departamental, que es de 192 habitantes/km2, la diferencia entre la densidad
poblacional municipal y la departamental que es de 154 habitantes/km2. San Gabriel donde la
poblacion indigena representa un 76% o sea 4,205 habitantes y el resto, es el 24% que es igual a
1,328 habitantes no indigenas. La poblacién indigena, tienen como lengua materna el idioma
Quiche y también hablan el idioma espafiol.

Las autoridades municipales con el afan de conservar la cultura indigena organizan actividades
como la eleccién de la reina Indigena del Municipio, la cual cada afio participa en el evento
nacional Rabin Ajau.

La poblacién del municipio es predominantemente urbana, 4758 habitantes equivalentes al 86%
los cuales viven en la cabecera municipal y la diferencia en el area rural que son 775 habitantes
equivalentes al 14% asentdndose en pequefias comunidades alrededor del casco urbano a una
distancia promedio del 1 kilometro.

Grifice No. 1
Pirimide de poblacidn 2000
San Gabriel, Suchitepéquez
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3.6 Condiciones de vida:

Tomando en cuenta que la principal actividad que desarrolla la poblacion econémicamente activa
del municipio es lo relacionado al comercio, esta se ve obligada en muchos casos a trasladarse
hacia la ciudad de Mazatenango con la cual se mantiene una fuerte relacién de tipo comercial y
otra parte es la que realiza sus actividades comerciales dentro del mismo municipio. El otro grupo
de personas se constituye por aquellos que se dedican a las actividades propias de la agricultura,
lo cual tiene una tendencia a desaparecer en el municipio, siendo necesario trasladarse a otros
municipios como Santo Domingo, Cuyotenango, especificamente el sector de la Maquina y
Mazatenango en su parte baja, areas que se dedican en gran medida a las actividades agricolas y
donde es posible optar a fuentes de empleo. El tercer grupo lo conforman las personas que se
dedican a las actividades de la construccion, actividad que va en incremento debido al desarrollo
urbano de influencia que ejerce la ciudad de Mazatenango sobre el municipio de San Gabriel. Es
por ello que una parte de obreros realizan sus actividades dentro de los limites municipales y
siempre existe una parte que emigra principalmente a la cabecera departamental para donde la
actividad de la construccidn es constante.

3.7 Historia, cultura e identidad

San Gabriel es uno de los veinte municipios que conforman el departamento de Suchitepéquez, el
cual se ubica al Suroccidente del pais. Antes de la venida de los espaioles, dependia del Reino
Quiché, siendo sus aborigenes descendientes de este mismo grupo lingtiistico, por lo que a la
fecha los pobladores aun hablan dicho idioma. Suchitepéquez en dialecto Nahual o Xochiltepelt,
significa “Montafia Florida”, “Cerro de Flores” o “Tierra de Flores de muchos colores”. A esta
region también se le conoce como “Costa Grande” que anteriormente comprendia la que hoy se
denomina “Costa Cuca”, lugar donde se libraron los primeros combates, al invadir Pedro de
Alvarado, al frente de sus ejércitos, el Reino de Guatemala, por la Provincia del Soconusco.

S CHHEPEOLE7
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Segln descripcion realizada por Juarros, a principios del siglo XIX aun se le conocia como provincia
de Suchitepéquez, la que confinaba al Oeste, con la de soconusco, por el Este, con la de Escuintla,
por el Norte con la de Quetzaltenango y Solold, y al Sur con el océano Pacifico o mar del Sur. Al
decretar el Estado de Guatemala su primera Constitucién el 11 de octubre de 1825, se menciona a
Suchitepéquez como provincia y el municipio de San Gabriel queddé comprendido en el distrito No.
11 que corresponde a dicha provincia. Por decreto de la constituyente del 4 de noviembre de
1825, Suchitepéquez se convierte en departamento.

MERCAVO MUNICIPAL
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Posteriormente por decreto del 5 de junio de 1838, los altos se constituyeron en el sexto estado

de la federacidn y sancionada la separacion del congreso federal, este estado se constituyo con 3
departamentos de los altos: Suchitepéquez y Solold, Quetzaltenango y Soconusco, Totonicapdan y
Huehuetenango. Finalmente el 26 de mayo de 1839, la asamblea constituyente del estado de los
altos decreto la demarcacién territorial de dicho estado, dividiéndolo en 4 departamentos.

Quetzaltenango, Totonicapdn, Solold y Suchitepéquez.

1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.
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3.7.1 Costumbres y Tradiciones
En relacién al traje tipico, el de diario es corte rojo y blusa blanca, el traje ceremonial, corte negro
con blusa bordada color blanco, el corte lo usan prendido con un chongo.

En lo que se refiere a la religidn, la poblacién profesa la fe catdlica, perteneciendo dicho municipio
a la parroquia Divino Redentor que tiene su sede administrativa en la ciudad de Mazatenango. En
el casco urbano se localiza la iglesia principal y también hay una capilla en San José Chimulbua.
Ademas existen 5 iglesias protestantes de distintas denominaciones, ubicadas en el casco urbano.

3.7.2 Fiestas Patronales

La iglesia Catdlica organiza la celebracién anual en Honor a San Gabriel Arcangel, que significa
Poder de Dios, llevada a cabo quince dias posteriormente a la Semana Santa, momento que
también es aprovechado por las autoridades municipales para la realizacién de eventos culturales
como la eleccion de la reina indigena municipal y la fiesta del pueblo, a la cual todos sus
habitantes y visitantes son invitados, siendo esta amenizada por un grupo musical de moda y con
el baile de conquista y moros.

Para el dia de la feria alrededor del parque del pueblo se instalan ventas de comidas como
garnachas, hot dogs, pollo rostizado, bebidas en general y juegos mecanicos, futillos, tiro al blanco,
para que principalmente los menores se puedan divertir. Se llevan a cabo durante el ano y
siguiendo el orden del afio Litdrgico de la iglesia Catdlica otras celebraciones como: la Cuaresma,
Semana Santa, Corpus Cristi, Virgen de Concepcién, Navidad.

3.7.3 Comidas Tipicas

La comida tipica es el Chompipe en Arroz y Chojin, para el Dia de los Santos hacen: ayote en miel y
camote, el cual reparten entre sus amistades y para Semana Santa compran pan para repartirlo el
Jueves Santo entre sus vecinos.

3.8 Salud, Prestacion de servicios y acceso a la salud

La conservacion y la prolongacién de la vida humana constituyen el objetivo de las politicas y los
programas de salud. El municipio esta ubicado a un costado del parque central de la cabecera
municipal y cuenta con un Puesto de Salud fortalecido por la Municipalidad, con capacidad de
atenciéon de 2 camas, y como recurso humano, cuenta con 1 médico, 1 enfermera profesional, 3
enfermeras auxiliares, 3 comadronas capacitadas, 1 técnico de salud rural, 1 estadigrafa, 1
operativo de limpieza y 1 seguridad. A este puesto de salud se moviliza la poblacién para recibir
atenciéon médica primaria. De acuerdo a lo indicado por el representante de salud municipal en el
taller de mapeo participativo, se cuenta con personal médico y disponibilidad de medicamentos
para cubrir las necesidades de la poblacién. Sin embargo, se corre el riesgo en la actualidad de que

este se vea reducido por falta de presupuesto.
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3.8.1 Movilidad

El puesto de salud fortalecido, esta ubicado en el casco urbano, atiende a la mayoria de poblacién.
Debido a la cercania del municipio, sus habitantes viajan a la cabecera departamental, en
blusqueda de atencidon médica, dada la cercania con la ciudad de Mazatenango (4 kilémetros) los
casos de atencién especializada y emergencias son atenidos por la red de salud de dicho municipio
ya sea esta publica o privada, siendo posible encontrar centros especializados de diagndstico por
imagenes, una sede de la Liga Guatemalteca del Corazén, FUNDABIEM, Hospital Nacional y
Hospital del IGGS (enfermedad comun y accidentes).

3.8.1 Movilidad y Mortalidad

Segun datos del Ministerios de Salud Publica y asistencia social -MSPAS- para el afio 2008, se tiene
una mortalidad de nifios menores a los 5 afos de 14 por cada 1,000 nacidos vivos en el municipio
teniendo como las primeras causas las siguientes: fiebre de origen desconocido 2) diarrea y
gastroenteritis de presunto origen infeccioso y 3) nausea y vomito.

El compromiso de Guatemala es reducir la mortalidad infantil en menores de 5 afios a 37 por cada
1,000 nacidos vivos para el afio 2015, por lo que este dato refleja avances significativos en el
cumplimiento de dicha meta, lo cual en buena medida se ve influenciado por la cercania a la
ciudad de Mazatenango.

Cuadro No. 1
% Primeras causas de enfermedsad, menores de 1 afio
San Gabriel, Suchitepéquez

Causas de mortalidad en menores de 5 afos Casos 2008

Fiehre de origen desconocide 2

Dharrea y Gastroentertiss de presunto engen infeccioso 1

Nausca y vomito 1

Fuemie: MSPAS S1GA 2008

Cuadro No. 2
10 Primeras causas de enfermedad, menores de | aiio
San Gabriel, Suchitepéquez

10 primeras cansas de enfermedad en menores de 5 afos Casos 2008
Rmofaringitis aguda (resfriado comun) 380
Amugdalitis aguda 62
(Oiras anemias 56
Parasitoss intestinalcs, sin ofra cspecificacion 21
Oiitis media supurativa y la no cspecificada 12
Otras infeceiones locales de la piel v del tejido subcutaneo 12
Amebiasis | ] 11
Micosis no especificada 10
Conjuntivitis 4
Mordedura o ataque de otros mamiferos 1
Tuberculosis resprratoria no confirmada 1

Fuemie: MEPAS SHiSA 2008
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1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.




3.8.2 Mortalidad Infantil y Materna

En lo que respecta a mortalidad materna en el municipio, de acuerdo a informacion proporcionada
por el programa de salud reproductiva de la jefatura de drea de salud de Suchitepéquez, este
municipio no tiene registrada ninguna muerte materna ocurrida durante el afio 2009.

Dentro de las enfermedades que afectan principalmente a las mujeres embarazadas sobre salen
las relacionadas a los refriados comunes, situacién que coincide con el resto de la poblacidn, tanto
personas adultas como en nifios entre 1 a 5 afios. Enfermedades como las de la piel y amebiasis,
estan relacionadas con la contaminacion ambiental propias del lugar y la anemia, gastritis e
infecciones urinarias tienen que ver con condiciones propias de la alimentacion.

Recuadro No. 1

Recuadro No. 2
Asistencia en partos cuadro No.

Mortalidad materna

San Gabriel. Suchitepequez San Gabriel, Suchitepéquez
Atencion del parto ODM 5: Mejorar Ia salud materna Sttt ODM 5: Mejorar la salud materna
Atencidn No. % Descripein e

_recibida Meta SA: “Reducir de 248, que habia en 1989, a 62 para ¢l : ot - - Meta SA: “Reducir de 248, que habia cn 1989, a 62 para cl
Médica ) 39.84% | 2015, las mucrtes materas, por cada 100,000 mil nacidos G reportaon 2 nive 000 2015, las mucrtes matcras, por cada 100,000 mil nacidos
Comadrona 74 60.16% vivos™. m{d;F‘ e ortalidad vivas™,
Empirica 10 0 I'ropou;mnddr perk o pecachs de personal sanitario matera por departamento 120 Para el nivel municifal sc reports dmicamente mimero de
Ning o : édic n 2 el nivel munici rq camente e

npe p o e (2005) casns, no aplica i Base de calculo dels razin de mortalidad
Total de partos 123 100% En ¢l municipio la mayoria de partos son atendidos por Ramn  dc  morahdad wricrna por caINRND macidos Vi

P T T 13T e lo que sc reflja en las tasas de mortalidad materna nacional (2007) 134

materno-infantil reportadas.
Actualmente sc cuenta con ¢l servicio que brindan 3

Fucaie SIS, 2009 SEGEFLAN, 2010 El catudio dc mortalidad mstcra 2007 revela que para csc
afio, | razén de MM se redujo a 134 muertes por cada cien
comadronas adicstradas, que atienden a las pacientes o il nacidos vivos.

domicilio y en cualquicr horario

Con relacién a los casos reportados a mivel municipal, es

Fuente: SEGEPLAN, 2010 importante contar con programas de planificacién familiar,

mutricion de las mujeres, asi como, aumentar la cobertura de
atencién prenatal y mejorar I atencién del parto, entre otros.

Fucaie: SEGEPLAN. 2010

3.8.3 Mortalidad infantil

La mortalidad de los nifios menores de 5 afios en el afo 2008, Unicamente se reporta O
defunciones que representa el 0% indicando que se estd muy cerca de alcanzar la meta y que
deben fortalecer los programas preventivos.

La tasa de mortalidad de nifios menores a 5 afios es de 0% lo que sitda al municipio en un punto
alto respecto a la media departamental contrastando con los nifilos menores a 5 afios es de 0% lo
que situa al municipio en un punto alto respecto a la media departamental contrastando con los
nifios menores a un afio donde la tasa de mortalidad es de 5.19%.
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3.8.4 Prevencion

En puesto de salud de San Gabriel se atendieron 718 casos, durante el afio 2009, el 60% o sea 426
que corresponden a re consultas de control prenatal, mientras que el 20% o sea 142 casos que
corresponden a primer control prenatal, las mujeres realizan un promedio de 3 visitas de re
consulta que representa un chequeo cada 2 meses durante el desarrollo del embarazo lo cual es lo
recomendable. Sin embargo Unicamente el 25% de las puérperas regresa para su primer control
postparto. La poblacion de mujeres comprendida entre los 20 a 35 afios les corresponde un 70%
de los casos de embarazos reportados, mientras que a las menores de 20 afios les corresponde el
22% vy a las mayores de 35 anos el 8% respectivamente.

3.8.5 Medicina Tradicional

En lo que respecta a la medicina natural debido a la perdida de costumbres ancestrales y dado
que la poblacién del municipio es en su mayoria urbana equivalente a un 85.93%, este tipo de
practicas es muy poco comun. Algunas personas que la utilizan, se trasladan a la ciudad de
Mazatenango, donde es posible ubicar algunas tiendas naturistas.

MAPA SAN GABRIEL, SUCH.

MAPA No. 5
FUENTE: Elaboracién propia.
N TEMA:
HACIA MAZATENANGO UBICACION PUESTOS DE
E SALUD
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3.8.6 Seguridad alimentaria

Para la disponibilidad de alimentos, el area rural es aprovechada para el cultivo de maiz, frijol y
cafia de azucar, esta ultima es enviada para su procesamiento en los ingenios cercanos (El Pilar,
Tulula y Palo Gordo).

En el caso de los otros dos cultivos, una pequefia parte es aprovechada para el consumo familiar y
cubrir las necesidades del mercado local, mientras que el resto es comercializado con los
municipios vecinos. Se cuenta ademas con la explotaciéon de arboles frutales y elaboracion de
tortillas a gran escala, cubriendo en buena parte las necesidades en este producto de la ciudad de
Mazatenango. Existen en el casco urbano ademds cuatro fabricas artesanales de queso, crema y
requeson. El abastecimiento des resto de productos al municipio s hace via mercado de la
cabecera departamental.

El clima es calido, con una temperatura méxima de 30-33 grados centigrados, una minima de 17.5
— 21 grados centigrados y un promedio de 22 — 25 grados centigrados. Todas las condiciones se
conjugan para hacer del municipio de San Gabriel un lugar apto para las actividades agricolas. El
cultivo predominante en el municipio es el maiz, siendo este cultivado en fincas como el encanto,
Guayacdn, San José Chimulbua, San Jorge, El Llano y los altos de San Gabriel. Segun el dltimo censo
agropecuario, realizado en el afio 2010 los principales cultivos son: maiz, cacao, banano y platano;
uno de los cultivos representativos es la flor de Nardo. La actividad agricola se realiza con fines de
comercializacién.

La pobreza es un problema multidimensional generado principalmente por los bajos niveles de
ingreso, escaso capital humano, social y la carencia de oportunidades de acceso al mercado
laboral, esto se asocia con las condiciones de salud, educacidn, exposicidn a riesgos de todo tipo y
un alto grado de vulnerabilidad alimentaria. Lo anterior se ve reflejado al analizar los indicadores
sobre pobreza y pobreza extrema de la poblacidn en el municipio, que nos indican que el 46.89%
de esta se ubica por debajo de la linea de la pobreza y un 5.97% por debajo de la linea de la
pobreza extrema.

Al tomar en cuenta que la poblacidbn econdmicamente activa del municipio se dedica
principalmente a las tareas del comercio por mayor y menor, la actividad agricola y la rama de la
construccion, es importante considerar que por lo general estas actividades se circunscriben al
mercado laboral informal, generando ingresos por debajo del salario minimo (Q.1,900.00) vy al
considerar el valor actual de la canasta basica de alimentos (Q.1,938.27) nos indica que los
ingresos que son suficientes para cubrir las necesidades basicas de alimentos. 1
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El informe nos indica que el 62.6% de los nifios tienen una talla normal, mientras que el 37.4%
prevalece retardo en la talla. De estos ultimos, un 5.2% tiene un retardo severo. Es de hacer nota
gue en comparacion con el censo realizado en el afio 2001, en el cual se registro una prevalencia
del 45.8% se ha dado una reduccién en un 8.4% al compararlo con los datos del 2010. Esto ha
permitido escalar 4 puestos en el ranking departamental.

Al analizar los dos mapas anteriores, sumando a

Recuadro No. 4

los indicadores de pobreza, ingresos que Pobreza y pobreza extrema
San Gabriel, Suchitepéquez
perCiben Ias personas, costo de Ia canasta Porcentaje de pobreza ODM 1: Erradicar la pobreza extrema y el hambre.
. Pobreza | Pobreza
basica alimenticia y situacién del retardo en | ™ | senersl | erems | | vicw 10 Redocis b mid.cue 1990y 2015 l % de personas
Municipal 83.940% |6.% cuyos ingresos scan inferiores a un dolar por dia
ta”a de IOS eSCOIares' se conC|uye que eI tema ::):!r:flﬂﬂ\l-\l 1E% 350% .\h;.\ de pais  27.2% de poblacion ¢n condiciones de extrema
e 43% 16.8 % pobreza.

de la seguridad alimentaria debe ser una de las e SEGEPLAN, 00

Afio base 2006 , para este municipio ¢s 15.02%%
i 1 H Meta de cipio 2015 = 3.6%

prioridades a considerar en los planes de et de municipi

La proporcion de la poblacion en extrema pobreza de acucrdo con

la altima medicion (2002) fue de 6%

desarrollo del municipio, sobre todo al observar

la tendencia de cambio de uso del suelo, que de

ser mayoritariamente utilizado para la actividad
agricola estd pasando a ser utilizado principalmente para el desarrollo de proyectos urbanisticos.

3.9 Educacion

La educacidn es uno de los componentes mas importantes en la lucha contra la pobreza. Sin ella
las oportunidades para el desarrollo de las personas y del pais se reducen. La educacidn ayuda,
entre otras cosas:

Predispone a las personas a insertarse al mundo laboral de manera calificada, lo cual le permite
mejores ingresos. Favorece la posibilidad de competitividad, le permite ejercer su ciudadania

S CHHEPEOLE7

politica de mejor forma.

Ed

El completar la escuela primaria no es suficiente, pero genera las condiciones para acceder a los
subsiguientes niveles y por lo menos, en el contexto socioecondmico. Genera aprestamientos
basicos intelectuales para el mundo politico, econdmico y realizaciones personales.

3.9.1 Cobertura educativa por nivel
En lo que respecta a la educacion privada, existen 5 establecimientos de los cuales 2 atienden el

MERCAVO MUNICIPAL
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nivel preprimario y 1 el nivel basico. Ademas existe 1 instituto de nivel basico por cooperativa. En

total, se cuenta con 14 centros educativos en sus distintos niveles, ubicandose estos en la

cabecera municipal, Quintas Hercilias y San Antonio Chimulbua.
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3.9.2 Calidad y Movilidad educativa:

En lo que respecta al nimero de docentes encargados de impartir la educacién en el municipio, se
cuenta con un total de 60 maestros, de los cuales 39 atendiendo la educacién publica, 19 la
educacidén privada en sus distintos noveles y 2 maestros municipales. El nimero total de alumnos
del municipio es de 2524 de los cuales 1337 corresponden al sector publico, 116 al sector privado
y 1071 al sector cooperativo

3.9.3 Analfabetismo

En este sentido el municipio de San Gabriel segin las proyecciones realizadas, la tasa de

analfabetismo es de 90.85% lo que coloca al
municipio de San Gabriel en la posicion No. 1 del

Recuadro No. 5
Tasas de escolarizacion, terminacion y alfabetizacidn
San Gabriel, Suchitepéquez

ranking departamental.
En
complementarias, solamente se ubica 1 academia

Nivel ODM 2: Lograr la ensefianza primaria universal.

| TNE | TTP | 1

908 | 805

g g, prs o ol afio 2015, }
cl mundo pucdan terminar un c

relacion a instituciones educativas

Municipal ‘]‘“
| complcto

Departamental** | 7149 | 747 | 72.08

Nacional 100 100 | 100

Facste: MINEDUC, 2006/ SEGEPLAN, 2010

de mecanografia y computacién, ademds de una

culminan sexto: aumentar d
i6n primaria (80.5%) que
mplica superar una bre
e alfabetizacion (90.0) de personas entre 15 y
24 afios: aumentar del 90.0% al I lo que
significa superar una brecha de 10.0%

2009 a

biblioteca que funciona en la municipalidad. Todas

aquellas personas que desean continuar estudios a

* Laometa dd 100% oplica @ nivel municipal
departamental y nacional

nivel universitario, tienen que trasladarse hacia la

** Ultima cstimacion tasa de alfabetizacion, 2006,

ciudad de Mazatenango, en donde se localiza un
Centro Universitario de la USAC ademas de campus regionales de universidades privadas como
Mariano Galvez y Galileo.

3.9.4 Servicios Basicos:

Los servicios basicos de un pais, regiéon, municipio o comunidad son importantes porque
contribuyen a medir el grado o nivel de calidad de vida. Pero la instalacién de dichos servicios por
si no dice mucho sino debe agregarse: qué tipo de servicios, particularidad, cantidad, si son
pertinentes u oportunos.

Tales caracteristicas son las que determinan la calidad y eficiencia de dichos servicios.
Saneamiento ambiental, se dispone de servicio de agua entubada, energia eléctrica, correos,

telégrafos.

3.9.5 Servicio de Transporte:

La red vial interna del municipio esta constituida por un eje Norte-Sur que conduce de la ciudad de
Mazatenango hacia la cabecera municipal de San Lorenzo, pasando por todo el municipio de San
Gabriel. En su primera parte, su superficie de rodamiento es adoquinada, desde Mazatenango
hasta el casco urbano de San Gabriel con una longitud aproximada de 4 kildmetros. La segunda
parte que conduce de la cabecera municipal de San Gabriel hacia la de San Lorenzo es de

superficie asfaltada con una longitud aproximada de 3 kilémetros. 1
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3.9.6 Condiciones de Vivienda:

Tomando en cuéntala condicidn de tenencia de la vivienda, se establece un total de 833, de las

cuales 639 hogares que es equivalente al 77% son propiedad, 110 equivalente al 13% son en
alquiler, 81 equivalente al 9% son cedidas o prestadas y el resto, 3 equivalente al 1% tiene alguna

Grifico No. 2
Tipo de Vivienda
San Gabriel, Suchitepéquez

BCASA FORMAL

BAPARTAMENTO

BCUARTO EN CASA DE
VECINDAD
(PALOMAR)

ERANCHO

ICASA IMPROVISADA

OTRO TIPO

Fuente: X1 Censo de Poblacion y V1 de Habitacion INE, 2.002

otra condicidon. En promedio, las viviendas
tienen 1.72 habitaciones y albergan a 3.41
personas por cada habitacién, lo que indica la
existencia de hacinamiento dentro de las
viviendas. El municipio de San Gabriel tiene
un total de locales de habitacion particulares
(vivienda) de 960, de los cuales 883 son casas
formales, 1 apartamento, 16 cuartos en casa
de vecindad, 10 y 50
improvisadas.

ranchos casas

MERCADO MUNICIPAL




AL
) L]

3.9.7 Servicio de Agua:

A pesar que el municipio tiene una pequefia atencion territorial (16kms2) su grado de desarrollo
urbanistico y su cercania a la ciudad e Mazatenango, a la fecha de los 14 lugares poblados, 4 no
cuentan con el servicio de agua, siendo estos, comunidad el Esfuerzo, Cantones San Jorge, San
José Chimulbua y el Cacaotal. En estos lugares, los vecinos se abastecen con pozos artesanos.
Debido a la contaminacién que se da, rio arriba de las fuentes de agua que atraviesan el municipio
(Sis, Islele, Besa) estas no deben ser utilizadas para el consumo humano, siendo necesario recurrir
a nacimientos de agua ubicados en otros municipios. La cabecera municipal se abastece de un
nacimiento ubicado en la boca costa del municipio de Santa Catarina Ixtahuacan Solola. El sistema
de agua abastece a un total de 728 (87%) viviendas de un total de 833.

3.9.8 Servicio Sanitario:

De acuerdo a los datos proporcionados por la caracterizacion municipal realizada por SEGEPLAN
durante el afio 2010, la cabecera municipal y 10 lugares poblados cuentan con el servicio sanitario,
permitiendo que 749 (90%) de un total de 833 viviendas cuenten con este servicio, las viviendas
qgue no cuentan con dicho servicio se localizan en los Cantones el Cacaotal, el Llano y Guayacan.

En lo que respecta a la disposicion de los desechos sélidos, esta se efectlia en botaderos de basura
qgue han sido creados sin ninguna planificacion o son trasladados a la ciudad de Mazatenango,
donde se mezclan con los desechos de dicho municipio y luego son trasladados al botadero
municipal.

3.9.9 Desechos Sdlidos:

De los 833 hogares establecidos, 365 hogares utilizan servicio de eliminacidn de basura que
equivale a un 44% del total. El resto quema la basura, la deposita en cualquier lugar, la entierra,
etc. la problemdtica anterior repercute en la calidad de medio ambiente con que cuentan los
habitantes del municipio, propiciando las enfermedades, principalmente las gastrointestinales
que, en la mayoria de los casos afecte a los nifios.

3.9.10 Servicio de alumbrado:

De acuerdo al censo de poblacién y habitacién del INE en el afio 2002, de las 833 viviendas del
municipio, un total de 777 equivalente al 93.28% cuentan con el servicio de energia eléctrica, el
cual es suministrado por DEOCSA. Los lugares que a la fecha no cuentan con dicho servicio son las
comunidades de Guayacan y el esfuerzo.

3.9.11 Comunicaciones:
El servicio de telefonia fija es prestado por TELGUA con un total de 49 lineas el servicio de

telefonia e internet mévil es prestado por las empresas Claro, Telefénica y Tigo,. =
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3.9.12 Seguridad Ciudadana:

En el municipio se cuenta con una subestacidon de la Policia Nacional Civil y de acuerdo a lo
establecido en el taller de mapeo participativo se tiene Unicamente un elemento por turno,
personal que se traslada todos los dias de la estacion ubicada en Mazatenango, por lo que la
relacion nimero de poblacidn/agente PNC es de 1 agente por cada 5533 habitantes. Esta relacion
no es adecuada, por lo que las autoridades municipales han realizado gestiones ante la direccion
general de la PNC para incrementar el nimero de personal y equipo de la subestacion sin tener
una respuesta favorable.

HACIA MAZATENANGO

€

CARRETERA PRINCIPAL

RED DE AGUA POTABLE " !
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3.10 Dimension Ambiental,
Recursos Naturales:

3.10.1 Vocacion y uso del suelo:

En su mayoria, la economia del municipio descansa en el sector agricola: fincas de cafia, hule y en
menor extensidn agricultura de subsistencia. En consecuencia, la presién hacia los recursos
naturales es fuerte, a esto se agrega el crecimiento poblacional y las pocas oportunidades de
diversificacion laboral.

El uso de la tierra, de acuerdo al Manual de Clasificacion de Tierras por Capacidad de Uso del
Instituto Nacional de Bosques —INAB-, el municipio de San Gabriel se ubica en la regidn definida
como “Tierras de la Llanura Costera del Pacifico”. Esta comprende una franja de tierra, en un
espacio que va desde la frontera con México (rio Suchiate) hasta el rio Paz en la frontera con El
Salvador. Cubre parcialmente los departamentos de San Marcos, Quetzaltenango, Retalhuleu,
Suchitepéquez, Escuintla, Santa Rosa y Jutiapa.

Permiten el desarrollo de pastos naturales o cultivados asociados con especies arbdreas.
Predominan las pendientes entre un 12 a un 32%, con una precipitacidn pluvial promedio anual
que oscila entre los 3407 — 3977 milimetros y se localizan en el drea que comprende la Cuenca del
Rio Sis. La altitud del municipio en relacion con el mar es de 295 m.

3.10.2 Zonas de Vida, Bosques y Recursos Hidricos:

No existen datos sobre el proceso de extincién de la vida silvestre, pero es evidente que en el
departamento las poblaciones naturales de fauna se reducen a un ritmo acelerado debido a causas
como destruccién de ecosistemas, comercializacidon y caza de animales silvestres y la falta de
manejo de poblaciones naturales y artificiales. En el municipio no se cuenta con dreas de reserva
forestal ni dreas protegidas.

3.10.3 Recursos Hidricos:

El territorio del municipio de San Gabriel se localiza sobre las micro cuencas denominadas 1) Rio
Sis — Ican, con una superficie de 3.71 Km2 y 2) Rio Sis Il con una superficie de 2.89 Km?, siendo
estas las fuentes de agua con las que se cuenta, sin embargo estas son contaminadas a su paso por
el municipio de Mazatenango, por lo que no son recomendables para el consumo humano. Por su
ubicacién geografica muy cercana al corredor seco del Pacifico, siempre existe la posibilidad que
las condiciones propias del cambio climatico y las sequias puedan afectar las actividades agricolas
propias del municipio, asi como la de los municipios vecinos, con quienes se tiene relacién de tipo
laboral, ya que muchas personas se movilizan principalmente a tierras de la parte baja de

Mazatenango, Santo Domingo y Cuyotenango para obtener oportunidades laborales. 1
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3.10.4 Condiciones Geofisicas:

De acuerdo al sistema de clasificacion de zonas de vida de Holdridge, (clasificacion nacional de
zonas de vidas) este municipio se caracteriza por tener una sola zona de vida denominada “Bosque
muy himedo subtropical (calido) Sur. Este tipo de zona de vida tiene un promedio de precipitacion
anual de 3,284 mm, una biotemperatura minima de 21 grados centigrados y una maxima de 25,
con elevaciones que van desde los 80 a los 1600 pies sobre el nivel del mar, su relieve es plano a
accidentado, siendo el clima variable por influencia de los vientos y los periodos de lluvia son de
mayor duracién, posee los mejores suelos del pais, ideal para el cultivo de cafia de azucar, café,
hule, cacao, banano, citricos, maiz, frijol, arroz, citronela y ganaderia y como uso alternativo se
tiene el manejo sostenido de bosques.

3.10.5 Fuentes de Agua:
El municipio de San Gabriel, Unicamente se cuenta con un nacimiento dentro del territorio

.. . 1
municipal, en el lugar denominado “Agua Zarca”. =

3.10.6 Gestion de riesgo

Vulnerabilidad socio-ambiental:

Se refiere a la posibilidad de que haya consecuencias dafiinas o perdidas de vida, viviendas,
propiedades, cultivos y pérdidas econdmicas, resultantes de interacciones entre las amenazas y la
vulnerabilidad.

Adicionalmente, vale comentar que no se cuenta a nivel de Comunidades Locales con
Coordinadoras de Reducciéon de Desastres COLRED, lo que representa una debilidad para el
municipio. Y el crecimiento de la frontera agricola por la siembra de cafia y hule, ya que el
municipio es uno de los mayores productores de cafa a nivel departamental.

3.10.7 Amenaza:

Tomando en cuenta que la recurrencia de fendmenos naturales y algunos factores sociales como
densidad de poblacidon y actividad econdmica determinan la vulnerabilidad de un area dada, se
considera que el municipio es vulnerable a este tipo de desastres. Sobre todo cuando la cantidad
de lluvia ha sido demasiada y en el caso de los efectos de potentes huracanes como el Stan.

3.10.8 Vulnerabilidad:

El departamento y sus municipios por estar situados en la regidén VI es propenso a sismos por
ubicarse dentro de la cadena volcanica y cerca de la zona de subduccion del océano Pacifico,
donde las placas tectdnicas de Cocos y del Caribe se desplazan una sobre la otra. La mayoria de
epicentros de sismos repostados en la regidn se localizan en Solola y frente a las costas de
Retalhuleu y Suchitepéquez.
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3.11 Dimension economica
Empleo y Migracion:

Tomando en cuenta que la principal actividad que desarrolla la poblacién econdmicamente activa
del municipio es lo relacionado al comercio, esta se ve obligada en muchos casos a trasladarse
hacia la ciudad e Mazatenango con la cual se mantiene una fuerte relaciones de tipo comercial y
otra parte es la que realiza sus actividades comerciales dentro del mismo municipio. El otro grupo
de personas se constituye por aquellos que se dedican a las actividades propias de la agricultura,
lo cual tiene una tendencia a desaparecer en el municipio, siendo necesario trasladarse a otros
municipios como Santo Domingo, Cuyotenango, especificamente el sector de la Maquina y
Mazatenango en su parte baja, areas que se dedican a gran medida a las actividades agricolas y
donde es posible optar a fuentes de empleo.

El tercer grupo lo conforman las personas que se dedican a las actividades de la construccion,
actividad que va en incremento debido al desarrollo urbano e influencia que ejerce la ciudad de
Mazatenango sobre el municipio de San Gabriel. Es por ello que una parte de los obreros realizan
su actividad dentro de los limites municipales y siempre existe una parte que emigra
principalmente a la cabecera departamental para donde la actividad de la construccion es
constante.

3.12 Desarrollo productivo
Actividad industrial:

En esta dimensidén se destacan las actividades y factores que determinan la produccién, la
vinculacidon con mercados y la organizacion empresarial que existe en el municipio, asi como la
identificacion de los principales motores de su desarrollo econémico.

3.12.1 Actividad Agricola y Pecuaria de Pequefia y Mediana Escala:

En el cuadro anterior podemos observar que de 3,966 habitantes que reporta el afio 2002, un 32%
de la poblacién se considera econdmicamente activa y la relacién porcentual entre hombres y
mujeres corresponde a 65% y un 35% respectivamente. Con esto se determina que el rol de la
mujer con la contribucién a la economia familiar es sumamente importante y un aspecto a tener
muy en cuenta.

Al analizar el cuadro anterior que trata sobre el tipo de actividades econémicas que se dedican las
personas de San Gabriel, se determina que un 36% se dedica al comercio mayor y menor, un 24%
a las actividades agricolas, un 9% a las actividades de la construccion, un 8% a las actividades de la
industria manufacturera textil y el restante 23% a otro tipo de actividades. En conclusién, son las
actividades relacionadas con el comercio, la agricultura y la construccién a las que principalmente
se dedican las personas econdmicamente activas del municipio.
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Cuadro No. &
Produccidn agricola, productos v actividad de traspatio
San Gabriel, Suchitepéquez

Nimern de
[ Numero de lantas o Producciin abtenida en
Tips dn Arkel Viviendas Cirbales quintales
dispersos
Aguacate 263 676 N7
Banano 15 50 13
[Wia ngo k] — & I i
Naramja 120 173 49
Mandarina 1 1 =
Limdn 243 365 153
Durazne v Melocoton ] 0 i
Manzana 0o 0 i
Ciruela 1] 0 0
Coco sh. W = -
[Tacote a7 [0 17
Jocote de Marafion 1 1 -
Totales por municipio 693 1384 1154

Fuente: IV censo naciesal agropecmario 2004

De acuerdo al IV Censo Nacional Agropecuario 2010 se suma a la actividad agricola, el cultivo de
arboles frutales, de los cuales resalta, el aguacate y el limén. También se cultiva el banano, mango,
naranjay el jocote.

3.13 Mercado Y condiciones de Entorno

3.13.1 Servicios:

La actividad econdmica del turismo no se da en el municipio, toda vez que no existen lugares que
rednan condiciones para ser explotados. Ademads se dan aspectos que no favorecen como por
ejemplo el hecho de que las fuentes de agua se encuentres contaminadas, que a los desechos
solidos no se le s da un tratamiento adecuado, que la frontera agricola alla rebasado los limites
municipales y se carezca de zonas boscosas que favorezca la vida silvestre.

Las personas se ven en la necesidad de buscar lugares de recreacién en otros municipios como por
ejemplo, playas del océano Pacifico en Suchitepéquez y Retalhuleu, piscinas y balnearios en
Mazatenango y municipios alrededor, y el IRTRA ubicado en San Martin Zapotitlan, Retalhuleu.

3.13.2 Transporte:

Las personas del municipio realizan su traslado principalmente en direccién a la ciudad de
Mazatenango y a la cabecera municipal de San Lorenzo, y por consiguiente todos los puntos
intermedios que se localizan sobre dichas rutas. Se cuenta con servicio de micro buses, pick upsy
una linea de transporte extraurbano con dos autobuses registrados. El servicio funciona los siete
dias de la semana en frecuencia en horario habil a cada 30 minutos. El costo del pasaje entre
punto y punto es de Q.1.50.
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AN GABPIE]

S CHHEPEOLE7

3




3.13.3 Servicio Financiero

La Unica empresa que ofrece y presta servicios financieros con mayor auge es BANRURAL, pero se
encuentra en Mazatenango, en realidad lo que les proporciona el banco es, un préstamo sin
fiador, intereses bajos y cuotas al alcance del agricultor. Sin embargo para los pequefios
productores, dados los altos costos de produccién y los bajos precios de sus productos, con cada
cosecha el endeudamiento se hace menos sostenible, pues los que pueden tener acceso a los
créditos, no recuperan la inversidon hecha en sus cultivos. Es necesario indicar que existe un buen
porcentaje de campesinos pobres que aun carecen de acceso al crédito debido a que no cuentan

. , . . ™ .. 1
con ninguna garantia (patrimonios) que pueden utilizar para optar a estos servicios. =

Matriz No. 1
Perfil Socinecondmice
San Gabriel, Suchitepéquez
T i Deseripeion hatl Unidad
Extensién: Extension Temntonal expresada en | 16.00 Kms2 extension Territoral

Km', Valles, Montafias ¥ cuerpos de agua en
| porcentajes. _—
Poblackin: Numero de habitantes, % Crecimiento,
% Indigena v no Indigena, % Urbano y Rural, %
PEA, Densidad Poblacional, Establecer Rangos
Etareos, % de Descmpleo, % Pobreza y Pobreza
Extrema, Indice de Desarrollo Humanao.

100% Llamura Costera.

5,533 habatantes

30.70% crecimicnio de la poblacion, del 2002 al 2009,
86% urbano 14% rural.

Indigena 28% y No indigena 72%

Densidad poblacional 75 hab. x km2

PEA TOTAL 32% - 65 % hombres v 315% mujeres,
| Pobreza 46.87% v Pobreza extrema 5.97%.
Producciin: %  Apgnculura, %% Culuvos | Centros Poblados 2.68%
Permanentes, % Centros Poblados. Expresade en | Cultivos (cafe, hule, pastos) 95 82%
Arcas. ArbustosMatorrales 1.49%
Cuerpos de Agua 0.99%.

Matrte No. 2
Motnres Econammices que determinan of potencm del Musicipm
San Gabrtel, Suchiteps ques

Mercaa Trincipais
Fomaciat . Acimvidadon
Muorcado
producitvn | (Local [E—— S ;
Actusd, | depurtam indentificar Lol
g [ o . e —— L Nhbicacian |A.:I|-J. chpl.ll.lln
ascinend, acimidads Preducies e | ] - )
P para cala wepnersn | mssrrene | ewrtfcs | Dntmics, o
5 5 )} Emcrpenic. | sscionml
- = Fotencasl) :u:-:,m.
| Tocal Sccurdaie5)
Trciaris (11
Inchastra Prerdas e veste. | Istermedsis | Capacsssion Cabewera | Actl Liscal
Manefaciucr nenlbvcria [Corcy Muzicipal
Teiil v Cosicrien
Al reici prislecics
Actiaal Tocal
Actuza Local y

w2 | Eamer genic. | Local
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3.14 Dimension politico Institucional

3.14.1 Administracion Local e Instituciones:

En el municipio se cuenta con la presencia institucional de algunos sectores, los cuales son los
encargados de establecer territorialmente las politicas de estado, tendientes a la descentralizacion
con el fin de ser mas eficientes y conceder ejercicio participativo, a los gobiernos locales y a la
comunidad en cuento a sus aspiraciones, demandas y necesidades, se tiene que sefialar que la
mayor parte de instituciones tienen sede en la cabecera departamental, sin llegar a tener el
impacto que se necesita en el territorio.

La sede administrativa municipal se localiza en el casco urbano, actualmente funciona en un local
provisional mientras se finalizan los trabajos de construccion del nuevo Palacio Municipal,
edificacién que brindard de instalaciones adecuadas para el que hacer municipal. Dentro de la
circunscripcion municipal, también funcionan en locales ubicados en distintos puntos del casco
urbano, las principales instituciones de gobierno, siendo estas:

MINSALUD, MINEDUC, PNC, TSE, Juzgado de Paz y RENAP, que a partir del afio 2010 entro en
funcionamiento. En lo que respecta a infraestructura municipal se cuenta con: 1 matadero de
reses, 1 parque, 1 estadio de futbol, 2 campos de futbol, 1 cementerio municipal y 1 privado,
1salon comunal y 2 canchas de basquetbol. 1 canton La Esperanza y la Comunidad el Esfuerzo,
también cuentan con cementerio.

3.14.2 Funcionamiento del Gobierno Municipal:

A través de la Direccidn Municipal de Planificacién DMP la corporacion realiza varias acciones de
servicio y administrativas. Por su naturaleza la DMP recibe las solicitudes de proyectos, monitorea,
acompafia y accione respecto a las necesidades de los vecinos o por indicaciones de las
autoridades, realiza analisis de 1USI, tasas por servicios, conexiones y reconexiones de luz y agua.

S CHHEPEOLE7
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Otros departamentos, oficinas y programas son: Tesoreria, Catastro y Avalud, departamento de
agua, departamento de cobros y arbitrios, departamento de fontaneria, consejeria, maestros
municipales, departamento de mercado, Policia Municipal de Transito, cuerpo de Bomberos
Municipales.

3.14.3 Formas de Organizacion comunitaria:
Este se encuentra integrado por un alcalde municipal, dos sindicos y cuatro concejales, dentro de

MERCAVO MUNICIPAL
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la estructura municipal existe una oficina municipal de planificaciéon — OMP, oficina municipal de la

mujer- OMM, la secretaria municipal, tesoreria, policia municipal y una biblioteca.

1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012. @
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Marco Diagnoéstico
4.1 Problematica

El aumento de la poblacién en los ultimos afios ha generado que en los alrededores de la zona de
estudio, San Gabriel, Suchitepéquez, crezcan desmesuradamente las tradiciones de todas las
comunidades que estan alrededor. Esto ha dado como origen una mayor demanda de

productos de consumo diario, que conforman la canasta basica de los habitantes que se comercian
en el mercado y sus alrededores. Para comprobar este crecimiento se ha tomado como base los
resultados de los dos ultimos censos de poblacién realizados en Guatemala. Sumando a lo
anterior, se tiene la creciente inmigracién de personas motivadas por busqueda de mejores
condiciones de vida, pero al no encontrarlas, e dedican a actividades informales como a las ventas
alrededor del area destinada como mercado. Como parte de la demanda comercial en San Gabriel
se han generado los denominaste desbordamientos, los usuarios encuentran accesible los
productos en las calles. Las calles inmediatas de los alrededores cuentan con un total de 3 ventas
informales lo que ha originado un enorme desorden vial provocando contaminacion visual,

20,21.
auditiva, el cierre de accesos vehiculares en las viviendas y peligro para los peatones. =

4.2 Anadlisis del entorno urbano al proyecto
4.2.1 Accesibilidad:

El Unico acceso desde el departamento de Mazatenango hacia San Gabriel es una avenida principal

gue se dirige al municipio de San Lorenzo, dentro del sector existe un buen sistema de circulacion
vial, manejando una jerarquia de calles primarias, secundarias y callejones de uno peatonal.

Las calles primarias de circulacion vial tienen un ancho de 15 metros y las secundarias son de 8
metros de ancho, las circulaciones peatonales entre cuadras de viviendas son de 2 a 3 metros con
variacion de niveles.

S CHHEPEOLE7

4.2.2 Medio fisico natural de San Gabriel Suchitepéquez:
No existen en los alrededores montafas o cerros pero si esta rodeada por barrancos de gran

Ed

profundidad. Existe gran variacién de vegetacion en la zona de estudio, pero con el tiempo fueron
sustituyendo la necesidad de equipamiento educativo o de salud, quedando Unicamente las areas
jardinizadas en casas particulares y en los barrancos que lo rodean. La forma urbana es irregular
correspondiendo a un trazo a base a las curvas de nivel, siendo largas y en forma rectangular.

MERCAVO MUNICIPAL
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4.2.3 Medio Fisico Artificial de San Gabriel:

En la vista hecha al lugar, se definid que la reticula urbana aplicada en San Gabriel es lineal, existe

un sistema vial definido por calles y avenidas. Las edificaciones son regulares, de uno o dos
niveles, no existe separacion entre los edificios publicos y las viviendas se han manejado un
sistema lineal, predominado la linea recta y curva en algunas ventanas, aplicacién de vanos,

20, 21.
cenefas, etc. =

20. J. C. Jones, Dising Methods, editorial Van Nostrand Reinhold. E.E.U.U. 1992, 150 pégs. E
21. Arq. Eduardo Aguirre, metodologia del disefio .
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4.2.4 Infraestructura:

A continuacidn detalla el equipamiento con el que cuenta el municipio de San Gabriel

Suchitepéquez, dentro de la siguiente tabla:

Descripcion del tipo de

Descripcion del tipo de

infraestructura

Infraestructura

Descripcion

infraestructura
Infraestructura Descripcion
Postes de Existe una iluminacion
alumbrado adecuada en las calles
publico principales y las secundarias
por lo regular estdn
distanciadas a cada 25 m una
de otra a cada lado de la calle,
en los callejones peatonales
entre 50 0 75 m entre si.
Drenajes Red de drenajes de aguas

negras en todos los lotes de
propiedad  municipal. Las
alcantarillas ubicadas en las
esquinas derechas e izquierda
a cada 100 m lineales.

Agua Potable

distribucién
general de tipo
municipal  abastecida
por medio de tanques
elevados.

Red de

Red telefdnica

De propiedad TELGUA
postes a cada 50 m
aproximadamente.

4.2.5 Mobiliario Urbano:

Se describe dentro de la siguiente tabla, el tipo de mobiliario urbano y las condiciones en las que

se encuentran.

Descripcion del tipo de
Mobiliario

Infraestructura Descripcion

Paradas de Existen cuatro paradas

buses de buses las cuales
surgieron por la
necesidad.

Teléfonos Existen uno por cada

Publicos seccion y tres en la zona

de mayor comercio en
San Gabriel, de tipo
privado, el 75% en buen
estado.

Descripcion del tipo de
Mobiliario

Infraestructura

Descripcion

Botes de Basura

No existen depdsitos de
basura en San Gabriel.

Topes
Vehiculares

Las banquetas, son
topes vehiculares que
existen en las calles
principales con
escalones irregulares ya
que son obra de los
propietarios de cada
vivienda y no fueron
roducto de un estudio.

MERCADO MUNICIPAL
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4.2.6 Equipamiento Urbano:
En este tema se menciona los tipos de equipamiento urbano con los que cuenta San Gabriel,

Suchitepéquez.

Descripcion del tipo de

Descripcion del tipo de

equipamiento equipamiento
Equipamiento Descripcion Equipamiento Descripcion
Educativo Existen tres escuelas Administrativo 1  municipalidad, 1
publicas que ofrecen los comisaria policiaca, 1
servicios educativos en asociacion de vecinos.
los grados de primaria, Deportivo 2 canchas de futbol,
bésicos. Y 2 institutos polideportivas y 1
por cooperativa. estadio municipal.
Cultural Un saldén de reunién . T
. Diversos 1 templo catdlico,
que brinda la .
L templos cristianos 3,
municipalidad para los .
diferentes eventos templos de testigos de
: Jehovd 2, Biblioteca 1.
Salud Establecimientos . :
o L. Comercial 2 mercados informales,
publicos 1, clinicas
. . 2 puestos de frutas, 5
privadas 2 de diferentes .
o locales de comercio al
especialidades.
por menor.
Asistencial Guarderias 2.

Toda la informacién anterior es producto de la visita hecha al sitio de estudio y entrevista a
vecinos del lugar y aparece de forma gréfica en el siguiente plano.

1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.
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4.3 Analisis y diagndstico del Mercado actual de San Gabriel

4.3.1 Analisis del Mercado:
El mercado actual del Municipio de San Gabriel cuenta con ventas improvisadas. Existen
actualmente 2 puestos entre los que se encuentran las ventas en aceras, casetas elaboradas con
madera y puestos en viviendas las cuales se encuentran distribuidas de la siguiente manera:

Caracteristicas Caracteristicas
principales principales

improvisadas

elaboradas con materiales
perecederos, las cuales estan
distribuidas de la siguiente
manera: 1 polleria, 1
carniceria.

Equipamiento Descripcion Deficiencias

Ventas en El mercado actual cuenta @® No cuentan con los espacios necesarios

aceras con 2 ventas en las aceras las para las actividades comerciales, como
cuales estan distribuidas en: area de mantenimiento, carga vy
2 ventas de frutas vy descarga, parqueo de vehiculos, entre
verduras, 1 venta de otros.
articulos de consumo diario, ® No cumple con los requisitos de
1 venta de ropa. sanidad necesarios.

Ventas en El mercado actual cuenta @ Falta de servicios sanitarios publicos.

casetas con 2 ventas improvisadas,

Ventas en
viviendas
locales

Actualmente en San Gabriel
existen ventas establecidas
en las viviendas que estan
localizadas en la 3ra.
Avenida, calle principal, en
donde se encuentra dicho
mercado, distribuidas de la

siguiente manera: 2
carnicerias, 2 pollerias, 5
librerias, 3 tortillerias, 7
ventas de productos de
consumo diario, 4
panaderias, 2 ventas de
comida.

2

)} ﬁ:;

) %

principal de San Gabriel
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4.3.2 Aspectos Administrativos:
En la actualidad el mercado del municipio de San Gabriel no cuenta con una administracion

definida como tal, ya que los actuales vendedores solo cancelan una cuota de piso de plaza de
Q. 3.00 sin ninguna medida definida.

Debido a la falta de administracidn definida no se cuenta con un conteo de los puestos actuales
del mercado definido por tipos de ventas. Tampoco se cuenta con un reglamento definido para
regular las ubicaciones de los puestos, los limites del mercado, etc.

Los locales que se ubican en viviendas locales se establecen a base de rentas mensuales que
oscilan entre los Q.500.00 y Q.800.00 mensuales los cuales no incluyen el consumo de energia
eléctrica como agua potable.

Algunas de las ventas en casetas informales utilizan energia eléctrica de las viviendas locales las
cuales les cobran una cuota mensual la cual oscila entre los Q.15.00 y Q.20.00. Los comerciantes
de ventas de CD’S, DVD’S y accesorios de teléfonos y aparatos eléctricos son los que regularmente
utilizan este método para obtener servicio de energia eléctrica, y en algunos casos también con
agua potable.

4.4. Andlisis de las encuestas realizadas:

Este estudio permite establecer un estimado sobre la cantidad actual de vendedores y
compradores, del mercado actual del municipio de San Gabriel y los desbordamientos alrededor
del mismo. Con esto se amplia el programa de necesidades y las premisas de Disefo.

4.4.1 Instrumentos utilizados:
@® Cuestionario con el que se interroga a los encuestados agentes y usuarios.

S CHHEPEOLEFZ
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@® Estimaciones y datos proporcionados por la municipalidad.

MERCADO MUNICIPAL

® Datos estadisticos proporcionados por el INE (censo 2010). N

Q

4.4.2 Formula a utilizar para el calculo de la muestra: %

Formula: 3
=

n=__ NxKxPxq ]

KxPxQ+Ne2

n= Total de personas a encuestar P= Probabilidad de éxito

N= universo g= Probabilidad de fracaso

K=Nivel de confianza= 95% o sea e2= Error muestral permitido

K=1.96

1. Diagnéstico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.
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4.4.3 Aplicacion de la formula, encuesta realizada a los comerciantes del
lugar:

Universo= 300 comerciantes (estimacion)

Confianza= 95% = K=1.96

Probabilidad de éxito= 0.50

Probabilidad de fracaso= 0.50

Error muestral permitido= 5%= 0.05

n= 300x1.96x0.5x0.5
1.96x0.5x0.5+300x0.025

Total de encuesta = 119
A continuacion se muestra un resumen de los resultados obtenidos.

4.4.4 Encuesta hecha a los comerciantes del lugar:
® Enlaactualidad el total de inquilinos se encuentra dividido en dos sectores, el drea interna

en las instalaciones del mercado representado un 17% y en el area externa un 83%.
® El56% de personas entrevistadas son mujeres y un 44% son hombres.
® Laedad promedio de los vendedores es igual a:
® De 15-17 afios =27%
® De 18-59 ailos =62%
® De60e adelante =11%
@® Se establece que la procedencia de los comerciantes es el 65% viven en San Gabiriel,
Suchitepéquez, aun que como se ha mencionado con anterioridad, muchos de ellos son
emigrante del departamento de Mazatenango. El 23% residen en municipios del lugar, un

S CHHEPEOLEFZ

10% en municipios Mazatenango, con unos 2% encontrados fuera del Departamento.

Ed

® Los dias de mayor afluencia de comerciantes son el 63% lunes y jueves, un 30% de lunes a
sabado y un 7% fines de semana y asuetos o feriados.

@® Para establecer los porcentajes en los diferentes puestos de comercio, por medio de la
encuesta se logra establecer que un 45% de puestos son de frutas y verduras, 15% granos
basicos, 20% carnes y 20% varios entre ellos ropa y bisuterias.

@® Por medio de las encuestas se establece que los tipos de vehiculos que surten al mercado

MERCAVO MUNICIPAL
SAN GABPIE]

son: 83% pick ups y un 7% transporte urbano colectivo.
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UNIVETsidad de San Carios de Guacemara

® Todos los productos que se comercializan provienen del exterior del Municipio de San
Gabriel para establecer la procedencia de estos es: 80% terminal de la zona 1 de
Mazatenango, empresas privadas 15% y otros mercados un 5%.

® Se ha considerado dentro del programa de necesidades una guarderia ya que el 80% de los
comerciantes entrevistados, traen a sus hijos al mercado.

® El 100% de los comerciantes como de la poblacidn desean contar con un mercado formal.

4.5 Analisis de sitio:

4.5.1 Analisis del terreno a utilizar:
A continuacién se desarrolla el andlisis sobre el terreno destinado para la propuesta del “Mercado

Municipal de San Gabriel Suchitepéquez”, el terreno es propiedad municipal, con un area de
2,603.52 metros cuadrados.

4.5.2 Ubicacion:

El terreno estd situado sobre la 3ra. Avenida carretera principal de San Gabriel la cual se dirige a
San Lorenzo. La calle que da al Unico acceso vehicular al mercado es adoquinada de 18 metros de
ancho con banqueta peatonal.

4.5.3 Accesibilidad al terreno:

Cuenta con Unico acceso, por la calle principal de adoquin y de un ancho de 18 metros en dos vias,
en buenas condiciones apto para el transito de vehiculos, desde la cual se ingresa a San Gabriel
desde Mazatenango, a los lados del terreno caminos de uso peatonal en buenas condiciones.

4.6 Analisis ambiental:

4.6.1 Topografia del terreno:
Se considera un total de 3,545.83 m? terreno Util para la construccién del nuevo mercado de San

Gabriel, con un pendiente de 8% de desnivel.

4.6.2 Uso Actual del terreno:
En la actualidad se encuentra deshabitado el terreno.

4.6.3 Suelo del terreno:
Con colaboracién de la alcaldia municipal y por los trabajadores que se han realizado tras la

excavacion de pozos con el fin de encontrar fuentes de agua, se presenta los siguientes datos:

MERCAVO MUNICIPAL
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1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.
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® Presenta una primera capa vegetal de 0.20 centimetros de limo arcilloso con arena, café
obscuro negro, con pequenas raices, medio plastico compactado, (humus).

@® Capa de 1.50 m de arena gruesa a media alterada y parcialmente alterada. Con limo y
terrazas de arcillas o con limo arcilloso, volcanica café y café amarillento, con bastante
piedra pémez pequeia a regular ligeramente a plastico, medio denso a muy denso.

@® Capa de 2.30 m de arena gruesa a medio volcanica y piedra pémez pequeina a regular,
ligeramente a medio plastico, medio denso a muy denso.

® Y finalmente, a los 5.00 m de la perforaciéon (1.00m) se encuentra una capa de arena
gruesa a medio volcanico y piedra pdmez pequeiio a regular, lanco y blanco gris medio
denso.

4.7 Servicios Municipales y de Apoyo:

4.7.1 Agua Potable dentro del terreno:
El terreno colinda con una calle por la cual se distribuye uno de los circuitos para las viviendas, que

el municipio se abastece de agua por medio de pozos colindante al terreno como también de
nacimientos de agua. El municipio tiene un sistema variado de horario para el suministro de agua
pero continuo, todos los dias de la semana las viviendas reciben agua durante todo el dia. En este
momento ningln puesto dispone de agua potable en sus locales y la obtienen de un chorro comun
de las viviendas.

4.7.2 Drenajes dentro del terreno:

La red de drenajes pasa por la calle que colinda al terreno y tiene suficiente capacidad para captar
las aguas negras que seran producidas en el proyecto. El agua pluvial es captada por un canal por
la orilla en cada lado de la calle o a lo largo de la misma.

S CHHEPEOLEFZ
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4.7.3 Energia dentro del terreno:

Existe un sistema de energia eléctrica en la colonia que pasa por la calle principal frente al terreno
a cada 25 metros hay un poste de alumbrado publico y el mercado informal cuenta con un sistema
de eléctrico municipal.

MERCAVO MUNICIPAL
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4.7.4 Servicio de teléfono:
Se cuenta con el servicio fuera de las instalaciones, pertenece a TELGUA de uso publico por medio

de cabinas y privado en las oficinas administrativas y el costo es responsabilidad de la

administracion actual.

1. Diagnostico general del Municipio de San Gabriel, Suchitepéquez. Afio 2012.
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UNIVETsidad de San Carios de Guacemara

4.7.5 Transporte:

El trasporte es publico las cuales solo pasa por la calle principal de San Gabriel y se dirige a San
Lorenzo y Mazatenango. El transporte se compone de micro buses, camiones, vehiculos livianos y
motocicletas.

4.8 Deterioro Ambiental Actual:

4.8.1 Visuales:

Las visuales del terreno del lado Sureste y Suroeste son atractivas ya que colinda con una area
verde, del lado Noreste y Noroeste la visuales son las la calle principal del municipio, por lo que no
son muy atractivas.

4.8.2 Ruido y Dioxido de carbono:

Ocasionado por el transporte vehicular urbano y particular liviano que circula en la calle principal.

4.8.3 Polvo y desechos sdlidos:
Ocasionado por una mala planificacién del mercado informal asi como Ila falta de equipamiento
urbano como botes de basura y los desbordamientos que invaden la calle principal. 1
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FOTOGRAFIAS
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
TERRENO A UTILIZAR

VISTAC

. I

4.9 Incidencia Solar:

El sol alumbra en el Este. El ocaso durante todo el afio se efectla hacia el Oeste. El 22 de
diciembre corresponde el solsticio de invierno. Los equinoccios corresponden al 23 de septiembre
(otofio) y 21 de marzo (primavera) cuando la noche y el dia tiene la misma duracién en todo el
planeta Tierra.

MERCADO MUNICIPAL
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4.10 Impacto sobre el entorno urbano inmediato:

4.10.1 Impactos positivos:
Uno de los impactos positivos que tendra el proyecto serd el mejoramiento de la circulacién

vehicular y peatonal, ya que se despejaran las calles, las cuales se ubica actualmente el mercado.

Se eliminaran los focos de contaminacidn ambiental, visual y auditiva. Brindara oportunidades de
trabajo, tanto a la hora de su ejecucidon como también cuando se encuentre en funcion.

Se proveera de instalaciones adecuadas para el intercambio comercial, ademas de proporcionar
un control sanitario para los productos que se comercializan.

Durante el funcionamiento del proyecto. Este sera autosustentable, porque se manejara con base
en arrendamientos y pagos de servicios.

4.10.2 Impactos negativos:
Durante la ejecucién del proyecto se tendran algunas incomodidades en cuanto al polvo, ruido.

Ocasionados por la maquinaria utilizada, ademas del movimiento y manejo de tierra que se debe
realizar, por lo que serd indispensable circular el terreno para evitar contaminacién ambiental,
visual, auditiva.

4.10.3 Analisis del impacto vial:
El anteproyecto se encuentra ubicado a 3 cuadras de la ubicacion actual del mercado, el cual se

ubica sobre la tercera avenida de San Gabriel, causando estragos viales en esta concurrida
avenida, por lo que al delegar el comercio a un edificio destinado exclusivamente para el mercado,
se evitara la propagacién de ventas informales que obstruyan la circulacién vial y peatonal. En la
nueva ubicacién del mercado ademas de contar con parqueo propio se cuenta con una avenida de
10 m de ancho, en doble sentido, permitiendo la circulacién fluida.
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4.11 Recomendaciones segun tablas de MAHONEY:

® Orientacidn Norte-Sur (eje longitudinal Este-Oeste.
UBICACION @® Organizacidon compacta con patios.

ESPACIOS ® Espacios abiertos para la penetracion de brisas.

MOVIMIENTO DE AIRE @ Habitaciones en crujia simple, con ventilacién permanente.

@® Grandes 40-80%

ABERTURAS
@ Pesados, en el exterior e interior, que no permita la
MUROS transmisidn térmica.
® L i .
TECHOS Ligeros y aislados

PROTECCION CONTRA LA @ Es necesaria proteccién
LLUVIA

. A10-200
TAMARNO DE ABERTURAS ) CIEITELR S ULl

@® A Nortey Sur, a la altura del cuerpo y barlovento.

POSICION DE LAS ABERTURAS é
. @ Evitar soleamiento directo. 2
AR dIeR P2 ® Proteccion contra la lluvia Q
ABERTURAS =
=
MUROS Y SUELOS @ Ligeros, baja inercia térmica.

©
e ® Ligeros, bien aislados. %
&

®D . - s,
COMPLEMENTOS EXTERNOS renaje suficiente para lluvias %
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METODOLOGIA DEL DISENO |
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5.1 Metodologia del diserio arquitectonico: 20.21

Consiste en sefialar las acciones requeridas para lograr un resultado en la evaluacidn de datos. Es
el desarrollo de métodos o una serie de operaciones sistematicas que se dan durante la accién y
que indican los datos que se requieren, el grado de precisidon de los mismos y el grado de decision.

No pueden decirse que son reglas o la Unica alternativa, si ese fuera el caso, se pierde la
creatividad y la utilidad esencial y esta obstruye. El método de disefio a utilizar para la solucion de
este proyecto “Mercado Municipal de San Gabriel, Suchitepéquez”. Serd el método de la caja de
cristal.

5.2 Definicion del Método del diserio a utilizar: 20-21

5.2.1 Método de la caja de Cristal:
Es un método de disefo basado en la racionalidad. En este se conocen los objetivos, los criterios

y/o las variables de disefio y la forma en que se relacionan entre si. En este se analiza el problema,
cuyas entradas y respuestas pueden especificarse.

Las caracteristicas de este método son:

@® Objetivos, variables y criterios fijados de antemano

Analisis de problema completado antes de iniciar las soluciones.
La evaluacion es verbal y |dgica.

Las estrategias se establecen antes.

Las estrategias son lineales y con retroalimentacion.

Tienen como resultado ampliar el espacio de busqueda de la solucién al problema.

5.2.2 Desglose del método de Disefio a utilizar:
El método de disefio se compone de:

@® Programa de necesidades

Cuantificacién de usuarios

Definicion de las areas para cada ambiente
Cuadro de ordenamiento de datos

Matriz de relaciones

Diagrama de relaciones

Disefio arquitectdnico.

20. J. C. Jones, Dising Methods, editorial Van Nostrand Reinhold. E.E.U.U. 1992, 150 pags.
21. Arg. Eduardo Aguirre, metodologia del disefio

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

S CHHEPEOLE7

3




Il AN ME AN I~ I A
\ v — U —

w7 | 17 o T AN

5.2.2.1 Programa de necesidades:
Se presentan todos los ambientes que se necesitan para el proyecto, aqui se desglosa

especificamente cada uno de ellos en cada una de las areas requeridas. Aqui se enumera la
cantidad exacta de cada una de las areas necesarias.

5.2.2.2 Cuantificacion de Usuarios:
Aqui se determina la cantidad de usuarios a atender.

5.2.2.3 Definicion de Areas para cada Ambiente:
Se determina el drea en metros cuadrados para cada ambiente, segln sea la necesidad y el uso

que se le dard, tomando en cuenta la antropometria y la ergonométrica, la frecuencia y la
secuencia.

5.2.2.4 Cuadro de Ordenamiento de Datos:
Se obtiene por medio de la investigacion y la observacidn del proyecto arquitectdnico a disefiar, y

de las necesidades espaciales a solucionar. Se compone de los ambientes divididos por areas, en
este se define la actividad que se realiza en cada ambiente tomando en cuenta la frecuencia y la
secuencia, se definen las dimensiones de ancho, largo y altura. De una aproximacion al area en
metros cuadrados de total a utilizar en el proyecto.

5.2.2.5 Matriz y Diagrama de Relaciones:
Agui se evalla la relacidn que existe entre cada ambiente y su relacion con las actividades. Aqui se

definen en tipo de relacién: directa, indirecta o nula.

5.3 Fases que Sustentan el Método de Diserio:

Para desarrollar de forma correcta el disefio arquitectdnico, se utilizan las siguientes fases:

5.3.1 Fase de Investigacion:
En esta fase determina todo lo referente al Marco Tedrico y Marco Referencial y es aqui donde da

inicio la solucion del proyecto a disefiar.

5.3.2 Fundamentacion Teorica:
Se determinan los fundamentos tedricos, estas seran las bases del disefio, enfocados hacia una

tendencia o pensamiento arquitectdnico, con ello se sustentara:

® Elporquédelaforma
@® Materiales o elementos que se relacionan con el disefio
® Premisas de disefio
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5.3.3 Prefiguracion y Ordenamiento de Datos:
Comprende el ordenamiento de datos. Hacer referencia al desglose del Método de Disefio.

5.3.4 Solucion Espacial y Volumétrica:
En funcién de las fases anteriores, nace la solucidn arquitectdnica, las plantas de distribucion y el

conjunto arquitectdnica. Es aqui donde se determinan los principios volumétricos desde el proceso
de concepcién hasta el volumen final del disefio.

5.3.5 Presentacion del Diseiio:
Fase donde se presentan plantas de distribucidn arquitectdnica, elevaciones, secciones y detalles
arquitecténicos.

5.4 Premisas de Diseno

5.4.1 Premisas Generales

5.4.1.1 Premisas Legales:
® Todas las actividades de construccién, ampliacidn, modificacion, reparacion y demolicidn

de edificaciones que se lleven a cabo en la ciudad de Guatemala, deben regirse segun el
reglamento de construccion del municipio de Guatemala.

® El sistema de almacenamiento, limpieza, recoleccion, transporte, reciclaje y disposicidon
final de los desechos sdlidos del municipio, deben regirse segun el reglamento del Manejo
de desechos del municipio.

@® El cédigo municipal establece que se debe promover todo tipo de actividades econdmicas,
sociales, culturales, ambientales y prestar cuantos servicios contribuyan a mejorar la
calidad de vida de la poblacién del municipio.

® El cédigo de Salud, habla a los derechos a la salud que todos los habitantes de la republica
tienen discriminacion alguna. Regula lo relativo a las acciones de prevenciéon, promocién,

S CHHEPEOLE7

recuperacion y rehabilitacion de la salud de todos los habitantes de la republica. Tienen

Ed

por objeto dar todas las leyes con respecto a la supervisidn de la aplicacién de las normas
sanitarias sobre producciones, conservacion, transformaciéon, almacenamiento,
elaboracion, fraccionamiento, transporte, distribucidn, comercio, importacion,
exportacion, expendio y calidad de alimentos.

5.4.1.2 Premisas de Localizacion:
@® Cuenta con los servicios basicos convenientes, como: agua, electricidad y drenajes.

MERCAVO MUNICIPAL
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El terreno se ubica distante de focos de contaminacién que puedan afectar el proyecto.

La topografia del terreno es plano y con suelo apropiado para construir el proyecto.

El terreno cuenta con acceso para peatones, vehiculos o personas que viajan en bus.




5.5 Premisas Particulares de Disenio:

5.5.1 Sistema de Orden a Utilizar: 22
Son todos aquellos sistemas que brindan una manera de examinar que se va a disefiar, porque los

elementos de un edificio deberan estar relacionados de cierto modo particular y como debera
quedar relacionados con el proyecto final. Estos nos guian y determinan en gran medida como
sera el proyecto.

Las caracteristicas de un sistema de ordenamiento dependeran de los elementos, las cualidades y
los criterios, en toda situacién del proyecto se deben de llevar a cabo tres tareas esenciales:

@® |dentificar los elementos criticos que se van a ordenar.
@® Elegir en los elementos cualidades adecuadas para realizar el ordenamiento
@® Determinar el modo mds conveniente de ordenar los elementos.

Sistemas de orden a utilizar:

® La funcidn

La geometria
El espacio

El contexto
Las limitantes
La escala

La integracién ambiental.

22. White, Edward T. Sistema de Ordenamiento, 1997, 200 pags.

I
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Requerimiento: Premisa: Grafica:
® Es necesario lograr la ® Los elementos
integracion morfoldgica al de las fachadas vy
entorno urbano del volumenes del
proyecto, reflejando la edificio, deberan

actividad comercial que se
desarrollara en el edificio,
ademas de tomar en cuenta

aspectos climaticos y
estéticos.
@ El uso de

transparencias ayudara a un
mejor flujo de iluminacién y
aire, dandole también una
forma muy puray atractiva.

® El area de carga vy
descarga estara ubicada de
manera inmediata al
parqueo de camiones y pick
ups, junto al control de
productos y limpieza.

® Los basureros deben
estar junto al
estacionamiento para el
recolector de basura y de
descarga.

® Bodega de limpieza:
este es el sitio donde se
guardan todos los enseres

de limpieza y
mantenimiento del
mercado. Deberda estar

contigua al area de carga y
descarga definida como el
area de servicio del mercado
con un total de 20 m?
equipada con estanterias.

responder a las
actividades
desarrolladas en él.

® Las alturas
deben ir de acuerdo
con la actividad a
realizar en los
diferentes ambientes.

® El traslado de
fruta, wverduras vy
carnes principalmente
de res es durante la
mafiana de 6:00 a
8:00 a.m.

® Se sabe que
cada puesto de
comercio genera un
50% de basura
organica y 50% de
basura inorganica.

® |a basura
organica se trasladara
a Mazatenango para
ser tratada, como
también la basura
inorgdnica para ser
reciclada y asi ayudar
con el medio
ambiente.
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Requerimiento:

Premisa:

Grafica:

® Cimentacion:
La construccién debera
de ser segura, resistente
a las fuerzas sismicas.
El sistema constructivo a
utilizar serd de marco

rigido en concreto
reforzado.

® El principal
material para la

construccion  sera el
concreto reforzado.

® Los moddulos de
rampa y gradas serdn
independientes a la
estructura del edificio.

® Estructura
Vertical y Muros:

Estos deberan tener un
acabado para su facil
limpieza.

® Llos muros de
contencion, deberan
contar con un acabado
perfecto y con
capacidad de resistir las
cargas de disefio que la
presion del suelo vy
cargas sismicas que
soliciten.

® los muros
interiores seran de
mamposteria de 25
Kg/cm? de resistencia,
repellados y con
cernido vertical.
Deberdan ser lavables
para evitar la
acumulacién de
bacterias.

® Las columnas que se
utilizardn seran elaboradas
in situ.

® las columnas se
adaptaran al disefio y seran
elaboradas segun este.

® Su cimentacién
principal serd, a base de
zapatas y vigas de
cimentacién para rigidizar la
estructura.

® las columnas se
uniran a la cimentacién por
medio de la fundicidn,
garantizando la unién
monolitica.

® Para los muros de
contencion, se utilizara

planchas pretensadas de
contencion.

®  Estas soportaran
directamente contra la

estructura del edificio,
eliminando, asi el requerir
de cimentaciones especiales
o soportes provisionales.

® Su fabricacion es
segln el requerimiento del
proyecto, en su dimension y
capacidad.

® Los mddulos tipicos
son de losa y en anchos que
se modulan con la
estructura.

“\_Estructurs del

Edficn

“\_Flanchas de

Estructurs del
Edifcio

Conereto
Pretensado
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Requerimiento:

Premisa:

Grafica:

@® Los cerramientos
deberan ser
econdmicos. Y que la
vez sean resistentes.

® Llaslosas final y de
entrepiso, seran de
material prefabricado
con u peralte no menor
a 15 cm. Mas vigas
principales y
secundarias.

® Los muros que se
utilizaran  para las
divisiones de los
comercios, o los que no
sean de carga, seran
muros de tabique.

@®  Pisos:
Estos al igual que los
muros deben lavarse
con facilidad.

@® Dentro de las planchas
a utilizar para el cerramiento

vertical se pueden dejar
espacios  previstos para
ventanas.

® Estas se fijaran a la

estructura soporte,
mediante elementos
metdlicos, que quedaran
incorporados a la

elaboracion de columnas.

®  Estos seran de 0.20 x
0.15 x 0.40 m, dependiendo
la altura, los de menor altura
seran de 0.20 x 0.10 x 0.40
m.

®  Parael drea de piso de
plaza se utilizara piso de
granito, al igual que los
corredores y locales.

® Las banquetas seran
de concreto al igual que el
piso del area de
estacionamientos y drea de
carga y descarga.

flon==e
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Requerimiento:

Premisa:

® Area Humeda:
estos puestos necesitan
los servicios basicos de
energia eléctrica, agua y
drenajes por cada uno de

ellos, es indispensable
que los puestos
dispongan de un

mostrador, darea de
lavado, cortes, los muros
con azulejos de piso a
cielo con dimensiones no
mayores a los 3 m2. Estos
son: las carnicerias,
pollerias, pescaderias,
marranerias y embutidos.

® Area Semihimeda:
Los puestos destinados
para comercializacion de

alimentos procesados
necesitan mostradores,
estufa, mesas, sillas,
lavaderos.

®  Area Piso de Plaza:
Estos son los puestos
donde se exhiben los
productos 'y  deben
contar con luz natural,
area de lavado, siendo
los que generan mayor
cantidad de desechos.

®  Es indispensable que
los puestos dispongan de
un mostrador, darea de
lavado, cortes, los muros
con azulejos de piso a cielo
con dimensiones no
mayores a los 3 m. Estos
son: las carnicerias,
pollerias, pescaderias,
marranerias y embutidos

® Se requiere de
servicios bdsicos como:
agua, luz, y teléfono, se
incluye los puestos de
flores.

@®  Estos son los puestos
de venta de frutas,
verduras, granos basicos, y
especies. Aqui se generan
intercambios comerciales a
través del regateo, con un
area no mayor a los 2.25
m, por puesto de m?.

Tonce
de corte

Tasadera

300

aww

Mueble eon
lavadero

[~ Circulacisn
interior

zena de venta
refrigerador

Flata Puesto de Carnes

Seccion

Exposlcish y
preparaclol

Clrculaclan
Interlor — |

Refrigeraclén y
zona de venta

Puesto de Carne

Secclon Puesto de lacteos

150

Plata

Puesto de piso plaza

Secclon

Puesto plso plaza
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Requerimiento:
® AreaSeca:
Estos son los puestos del
mercado que, como ya se
ha mencionado, no
necesitan agua potable ni
drenajes, el alumbrado

de preferencia sera
grupal.
® La utilizacion de

formas geométricas que

permitan simplificar el
disefio  estructural vy
funcional de la
edificacion.

® Es importante
definir los ejes de

circulacion horizontales y
verticales generados por
los vestibulos vy las
escaleras, rampas.

® Llos pozos de luz,
tragaluces, domos

permiten  ventilar e
iluminar de una forma
atractiva.

® Lla identidad del
proyecto se establece

por medio de las formas
y los volimenes.

Premisa:
® Las dimensiones de
dichos puestos estan

dentro del parametro de 4
a9m?2.

® Se deben aplicar
ademas técnicas de disefio
o los instrumentos.

® Se

renovacion del aire.
® El presente proyecto
es de actividad comercial,
el manejo de volumenes

genera

sdlidos firmes, denota
importancia y valor
simbdlico.

2,00

Plata, Ropa

T ™
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Requerimiento:

Premisa:

Grafica:

® Ingresos

Los ingresos vehicules y
peatonales deberan
ubicarse facilmente.

® Circulacion
Vehicular: La circulacidn
vehicular interior, debera
responder a la exterior.
El ancho de acceso
vehicular debe ser de un
minimo de 6.00 m.

® Pasillos y
Circulaciones: los pasillos
y portales, deben tener
un ancho minimo de 3.00
m. Para los pasillos
secundarios y escaleras
deberda utilizarse un
ancho minimo de 2.00 m.

@® Vientos:

Los vientos
predominantes tienen
una orientacion  Sur-
Suroeste o Norte -
Noroeste, la ubicacion de
la circulaciéon del viento
en los muros sera Este
Oeste.

@® Distribucion y
Orientacidn:

La orientacion de las
fachadas principales sera
Norte-Este.

® Estos definiran a
través de sefializacion,
iluminacion o elementos
arquitecténicos.

® Los ingresos y salidas
deben ubicarse sobre las

avenidas. Llas cargas y
descargas se realizaran
dentro del objeto
arquitectoénico.

® Se deben aplicar

ademas técnicas de disefio
o los instrumentos.

®  Laventilacidn deberd
dirigirse al drea de mayor
uso. La ventilacién podra
ser cenital.

INGRESO

SALIDA

Pasillo Secundario

4
2
3

m Pasillo Principal

i
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Requerimiento:

Premisa:

@® Vegetacion
Conviene la colocacion
de arboles al Norte y Sur,
mientras no estén cercay
las ramas a una altura
gue no impida el paso del
aire.

®  Estructura:

La estructura y
tecnologia seran
compatibles con el
entorno.

® Ventilacion:

Se procurara la
ventilaciéon mas
adecuada para cada uno
de los ambientes.

® Muros:

Los muros deberan ser
de color claro en las
superficies afectadas por
la radiacion solar.

® LuzSolar:

En los muros que se
encuentres en exposicion
solar  constante, se
utilizaran las
sustracciones del disefio
para el control solar.

@®  Exteriores:

Se empleara vegetacion
propia de la regidn para
lograr la integracidon con
el entorno del
anteproyecto.

® Colocacion de grama
para evitar la reflexion,
utilizando muros bajos o
bordillo para su
proteccion.

® Se debe utilizar
como método principal el
efecto chimenea.

e ol

1 1

® Se manejaran alturas
variables en la vegetacion
para lograr crear
sensaciones en los jardines
y dreas verdes.

MERCADO MUNICIPAL
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Requerimiento:

@® Las precipitaciones
pluviales en el municipio
son fuertes en épocas de

invierno las cuales
ascienden a 1046.16 mm
anuales.

® | iluminacion

natural de las areas
debera contar con el 30%
del total de area y como
minimo del 30% el 10%
debera ser ventilacién.

® Las edificaciones
deben ir en la direccion
favorable de viento
predominante; este
oeste con ventanas de
preferencia en los muros
norte sur con el 15 al
25% del area del muro y
10 y 15% del area del
piso.

® los arboles que
generan sombra deberan
medir 5 m y mas.

® la circulacion
debera ser como minimo
el 40% del area total del
ambiente, y en el exterior
los pasillos a
caminamientos publicos
deberan tener 1.20 de
ancho minimo.

® Kl radio de
influencia serd de 600
metros a pie 1,000 m,
transporte publico local y
mas de 1,000, trasporte
publico urbano y vehiculo
propio.

Premisa:
® Para brindar
proteccion a la edificacion
es recomendable la

utilizacion de voladizos.

® El espacio entre
edificaciones debera ser
como minimo 2/3 de la

altura. ﬁ'

fT T,
(ST <

® Los voladizos en las
edificaciones deberan ser
de I/4 del ancho total del
ambiente, y los parteluces
se determinaran de
acuerdo al soleamiento
gue afecte en el lugar.

MERCADO MUNICIPAL
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Requerimiento: Premisa: Grafica:
® Para disminuir la ® Es importante que
incidencia del sol se  exista variacion en las AL A
recomienda la utilizacion  alturas para disminuir el I
JeadAmml ]

de parte luces, pérgolas,
cenefas, aleros, etc. Estos
elementos protegen de
los rayos de sol de forma
directa.

® Llas dreas exteriores
como caminamientos
deberan dar la sensacién
de confort mediante la
utilizacion de la
vegetacidn, jardines.

® Deben permitir el
paso del viento entre las
edificaciones y utilizar
vegetacion alta para
permitir el paso del aire,

es importante integrar
las diferentes
edificaciones por medio
de plazas,

caminamientos, jardines.

® La utilizacidon de la
tecnologia apropiada de
la regidon con cubiertas
livianas. Entrepisos de
concreto reforzado, la
variacion de las alturas y
el manejo de dobles
alturas, hace que el
usuario se sienta en un
espacio confortable vy
arquitecténicamente
atractivo.

calor, las ventanas deben ir
de extremo a extremo
para originar la ventilacion
cruzada, esto permite la
renovacion del aire

® Lavegetacion provee
sombra, absorbe el ruido,
polvo y la radiacion solar.
Brinda confort climatico a
través del viento y la
humedad.

® La vegetacion es un
buen atractivo visual.

® La vegetacion de
mediana dimensidn sirve
como barrera  natural
contra el polvo, ruido,
contaminacion.

MERCADO MUNICIPAL




5 6 Programa Arqultectomco Mercado San Gabrlel

Suchitepéquez:

Area Administrativa:

1.- Oficina del administrador por nivel

2.- Area de contabilidad/cobrador y contador
3.- Area de Bodega.

Area de servicio:

1.- Bateria de Servicios sanitarios.
2.- Parqueo.

3.-Zona de carga y descarga.

4.- Cabina de Radio.

5.- Un Altar.

6.- Basureros

Area Seca:

1.- Lenceria

2.- Zapaterias.

3.- Artesanias.

4.- Mercerias.

5.- Telas

6.- Jarcia.

7.- Venta de animales.

Area Semihumeda:
1.- Plasticos

2.- Flores

3.- Huevos

4.- Tortillas

5.- Verduras

6.- Frutas.

Area Himeda:
1.- Embutidos

2.- Lacteos

3.- Comida para llevar
4.- Mariscos

5.- Marranerias

6.- Pollerias

7.- Carnicerias

8.- Abarroterias

9.- Misceldneos.

Areas de Apoyo:

1.- Lavado de verduras

2.- Control de ingreso de productos
3.- Basurero

4.- Area para Altar

5.- Caseta de Radio

6.- Areas de Mantenimiento

7.- Cisterna

8.- Tanque elevado

9.- Cuarto eléctrico.

10.- Guarderia.

MERCADO MUNICIPAL
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5.7 Cuantificacion de usuarios para el Mercado se San Gabnel
Suchitepéquez:

5.7.1 Determinacion del Numero de Usuarios:
Los siguientes datos fueron obtenidos segun el censo del INE 2010, usando una tasa anual igual al

2%. La poblacion actual del municipio de San Gabriel es de 5,533 habitantes.

Donde: £ Po= poblaciéon de ultimo censo.
Pn= Poblacién a proyectar.
I= Tasa de crecimiento.
N= Numero de afios.
Pn=Po (1+i) N
Pn=5,533 (1+0.02) 15
Poblacion a ser atendida.
Poblacion actual, afio 2013 = 5,533 hab.
Poblacién futura, ano 2028= 7,446 hab.

Segln normas de construccion de mercados, debe haber un puesto por cada 140 habitantes, u y
segun el cuadro No. 2 (abajo) un mercado debe tener una cobertura del 40% en la comunidad. Lo
cual representa: (7,446) 40% = 2,978.00 hab. /140 = 22 puestos.

MATRIZ DE JERARQUIA |

No Equi ent Cobertura Caracter Nivel Critico Resultado
quipamiento —
% Punteo Punteo Punteo Suma Prioridad
1 Escuela preprimaria 40 3 Necesario 3 Corto plazo 6 12 2
g [fsoueld 80 3 Deseable 3 Mediano 3 09 2 é
Primaria plazo N
3 Escuela . 50 3 Indispensable 6 Corto plazo 6 15 1 \—')
Secundaria Z
Estacio :
4 le?ccll:)n 05 6 Indispensable 6 Corto plazo 6 18 1 E
5 Salén comunal 00 6 Necesario 3 Sedine 3 12 2
plazo %
. Mediano
6 Biblioteca 15 6 Deseable 3 plazo 3 12 2 G
. . Mediano NV
7 Guarderia 00 6 Necesario 3 3 12 2 ANV
plazo 2
8 Mercado 40 3 Indispensable 6 Corto plazo 6 15 1 |
9 Centro de salud 25 3 Indispensable 6 Corto plazo 6 15 1 || Bl
10  Estacion de buses 40 3 Indispensable 6 Corto plazo 6 15 1
11  Areas deportivas 50 3 Deseable 3 Largo plazo 1 07 3
12  Centrosinfantiles 00 6 Deseable 3 Largo plazo 1 10 3

23. INE, Instituto, Nacional de Estadistica, IX censo de poblacidn, IV de habitacion 2010.




Segln datos obtenidos en datos estadisticos realizados con anterioridad. 25 F| 81% de los

compradores taran entre 30 minutos y 1 hora para realizar sus compras, siendo las horas pico el
periodo de la mafiana. Esto indica que durante la mafana son 5 horas de compras divididas en
tiempos de 30 minutos nos da un resultado de 10 tiempos de compras.

Entonces:
Ano 2013. 2,213 personas / 10 tiempos = 221 personas a cada 30 minutos. 8 ¢/min.
Afo 2028 2,978 personas /10 tiempos= 298 personas a cada 30 minutos. 10 ¢/ min.

5.7.2 Determinacion area aproximada para puestos:
Para determinar el drea en metros cuadrados se utiliza el Factor 0.53 (factor usado por el Plan

maestro de Mercado Municipales de Guatemala). Se obtiene el 40% resultado del cuadro No. 2.

Entonces:
Afio 2013 922 familias / viviendas x 0.53 = 489 m2 x 40% = 195.00 m?.
Afio 2028 1241 familias/ viviendas x 0.53 = 658 m2 x 40% = 263 .00 m?

5.7.3 Determinacion area circulacion necesaria:

Entonces:
Ano 2013 195.00 m? x 40% = 78 m?
Ano 2028 263.00 m? x 40% = 105 m?

5.7.3.1 Determinacion area para puestos disponible:

Entonces:
Ano 2013 195.00 m2-78 m2 =117 m2.
Ano 2028 263.00 m2 — 105 m2 = 158 m2.

5.7.4 Cuantificacion de locales para ventas y estimacion de areas cada

ambiente del Mercado:
Segun el Plan Maestro de Mercados de Guatemala, los mercados deben tener como minimo las

S CHHEPEOLE7
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siguientes caracteristicas en cuanto a su estructura de locales.

Para el calculo de este cuadro se usara el renglén 5.7.3

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

26. Meléndez Denis. Ordenamiento mercado la florida zona 19 ciudad e Guatemala pags. 100




Area de puestos o pe .z 4
e G Cuantificacion de Locales y Areas para ventas
Aiio 2013 Afio 2028 Area requerida m2 Dimensién del Area d Numero de
117.00 158.00 Clasificacion Producto B puesto en M prue:stcf puesto sugeridos
del drea % " " Afio Afio
Producto Afo 2013  Afo 2028 Largo Ancho m2 2013 2028
Granos y abarrotes Seca 22 25.74 34.76 3.00 3.00 9.00 3.00 4.00
Frutas Semihimeda 15 17.55 23.70 2.00 2.00 4.00 5.00 6.00
Verduras Semihimeda 15 17.55 23.70 2.00 2.00 4.00 5.00 6.00
Carniceria Hdmeda 10 11.70 15.80 3.00 3.00 9.00 2.00 2.00
Marraneria Humeda 1 1.17 1.58 3.00 3.00 9.00 1.00 1.00
polleria Humeda 4 4.68 6.32 2.00 2.00 4.00 2.00 2.00
Pescado y mariscos Hiameda 1 1.17 1.58 2.00 2.00 4.00 1.00 1.00
Otros alimentos Semihimeda 2 2.34 3.16 3.00 3.00 9.00 1.00 1.00
Varios 30 35.1 47.4 2.00 2.00 4.00 9.00 6.00
SUBTOTAL 100% 117.00 158.00 TOTAL 29 29
CIRCULACION Y OTROS 40% 46.80 63.20
TOTAL 163.80 221.20

5.7.5 Criterios de Dimensionamiento:
Para determinar las dimensiones adecuadas o las que se ajustan al tamafio de la propuesta se

aplican criterios obtenidos en la practica, investigacién y trabajo de campo. Ademas se usan
criterios de tesis consultadas y documentos relacionados del INFOM.

Administracion:
Por sus caracteristicas de secuencia y frecuencia de uso, esta no debe tener un drea minima a

50.00 m2.

Area seca:

Se refiere al drea adecuada para la venta de productos y su exhibicion y no debe ser menor a 9.00

m?2.

Area semihumeda:
Por el tipo de productos que se venden como frutas, verduras. Se utilizan areas entre 4.00 y 5.00

m2.

Area hiimeda:
Estas dreas deben ser entre 5.00 y 9.00 m? por local, debido al area de lavado, drea para

congeladores, y area de trabajo.

MERCADO MUNICIPAL

Areas de servicio:

Zonas de carga y descarga:
Debe contar con area para automoviles tipo pick up. Para el estacionamiento del camién de

abastecimiento, este debera parquearse momentaneamente frente al montacargas debido a que
no se cuenta con suficiente espacio para su total estacionamiento. Estard ubicada inmediata al

pargueo de camiones y pick ups, junto al control de productos y limpieza.
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El traslado de fruta, verduras y carnes principalmente de res es durante la mafiana de 6:00 a 8:00
a.m. aproximadamente, esto fue establecido mediante la observacién en el sitio de estudio.

Representando la circulacién de los vendedores y sus bultos, se consideran dos cargadores por
puesto de las ventas de frutas, verduras, carne de res y pollo.

Considerando la circulacion de 343 cargadores en un lapso de 2 horas, ingresando de dos en dos
tomando para ello un promedio de 2 minutos y que el espacio ocupado para esta actividad es de
1.50 metros cuadrados por persona entonces:

343/60 = 5.716 es decir 6 parejas de cargadores esto multiplicado por el drea necesaria para la
circulacién igual a: 1.50 x 6 = 9 m? Unicamente el drea de ingreso de productos.

Servicios Sanitarios:
Segun criterios de disefio debe haber un artefacto sanitario, es decir, un inodoro y lavamanos por

cada 900 m? de comercio.
Y también criterio: (840 compradores +160 vendedores+ 12 empleados) x 40% = 404 x 0.25 = 101
/8= 12 artefactos minimo. La propuesta arquitectonica cuenta con 15 artefactos distribuidos asi:

HOMBRES MUIJERES

2 inodoros 2 inodoros

1 inodoro para discapacitados 1 inodoro para incapacitados
1 urinal 5 lavamanos tipo ovalin.

3 lavamanos tipo ovalin.
El drea aproximada para el célculo es de 25.40 m? por bateria de bafios para hombres y mujeres,
ademas es importante que el servicio sanitario para mujeres cuente con mas lavamos, debido a la
frecuencia de uso.

Parqueo:
Para determinar la cantidad de plazas para estacionamientos se empleo la norma municipal

indicada en el articulo 110 cuadro B donde especifica que por cada 25 m2 de area util comercial se
dejara una plaza para parqueo. Segun el cuadro No. 3 el area util comercial es de 158.00 m?
Entonces: 158.00 /25 = 7 vehiculos.

Parqueo para incapacitados:
Por cada 25 vehiculos se debe contar con una plaza para vehiculos con personas discapacitadas. O

el 2% del total de estacionamientos. Entonces: 7/25= 1 parqueo para incapacitados.

Areas de apoyo:

Depdsito de Basura:

El area estimada la determinara el factor 0.008 por el are total de locales.
Entonces: 158.00 m2 x 0.008 = 2.00 m2.

MERCAVO MUNICIPAL
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Esta area debe estar junto al estacionamiento para el recolector de basura y de descarga.
Se sabe que cada puesto genera en un 50% para basura orgdnica y 50% basura inorgdnica.

Area de limpieza de productos (lavadero de frutas y verduras):
Esta es toda la mercaderia que ingresa al drea de carga y descarga la cual antes de ser ubicada en

los diferentes puestos debe lavarse. Este espacio se calcula tomando en cuenta la cantidad de
puestos de frutas y verduras esto es: El area de limpieza de productos= 326 puestos de frutas y
verdura / 60 minutos que representa la hora de mayor trafico de carga y descarga = 5.43
multiplicado por el espacio de trabajo = 1.75 m? esto da como resultado: el area de limpieza de
productos = 9.50 m2,

En este espacio se considera la instalacién de un lavadero comun de 0.70 de ancho el cual debe
tener instalacién hidrdulica y sanitaria, un escurrimiento natural por medio de un muro bajo con
pendiente, acabados de azulejo de piso a cielo o alisados de cemento.

Bodega de limpieza:
Este es el sitio donde se guardan todos los enseres de limpieza y mantenimiento del mercado;

debera estar contigua al area de carga y descarga definida como el area de servicio del mercado
con un total de 20 m?, equipada con estanterias.

Area para el Altar:
Por el tipo de actividad a realizar se requiere un drea no menor a 15.00 m2.

Caseta de Radio:
Segun las actividades que se realizaran, el area debe ser no menor a las 4.00 m?.

Criterios de Construccion:
Segun la Normativa Municipal especifica:

S CHHEPEOLE7

indice de construccién = 2 area del terreno = 746.30 m?

indice de ocupacién  =0.60 indice construccion= " 746.30 x 2= 1492.60 m?

Altura =10m indice de ocupacion= 746.30 x 0.60 = 447.78 m?
Guarderia:

Esta es un area destinada para los hijos de los vendedores de puestos fijos en el mercado para el
cuidado y la educacién de los nifios, de acuerdo a su edad de 45 dias hasta 5 afos ya que a partir
de esta edad deben asistir a la escuela. La capacidad de esta serad de 10 del total de los puestos
siendo 305 x 10 % = 30 niflos. Las areas son: 1 sala de cuna de 18 nifios, con cocineta, area de

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

dormir y drea de juegos, cerrada, 2 aulas para 24 nifios, 1 servicio sanitario para nifios, 1 patio de
juegos, mas los espacios administrativos y de control.




o.7/.6 Cuadro de Urdenamiento de Datos, Mercado Municipal San Gabriel],

Suchitepéquez. (Parte 1).
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5.7.6 Cuadro de Ordenamiento de Datos, Mercado Municipal San Gabriel,

Suchitepéquez. (Parte2).
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5.7.6 Cuadro de Ordenamiento de Datos, Mercado Municipal San Gabriel,
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5.7.7 Programa Arquitecténico y Areas, Mercado San Gabriel,
Suchitepéquez: (Parte 1)

Programa Arquitectonico

Area Administrativa

Contabilidad
Cobrador

Esperay atencién 5.00 5.00

al publico
Area Seca

5.00 30.00 145.65

Lenceria

Artesania

I_|I
()
)
(%]

Venta de animales

[

Plasticos

2.97 5.95 75.20

2
Huevos 1 3.70 3.70
6

Verduras

[Tl
2]
]
7]
[T]
]
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5.7.7 Programa Arquitecténico y Areas, Mercado San Gabriel,
Suchitepéquez: (Parte 2)
Programa Arquitectonico

Area Himeda

12.45

14.50

17.60

24.85

Area Servicios

Carga y descarga 12.35 12.35

Lacteos

Mariscos

Pollerias

7z

Abarroterias

Cuidado s.s.

Area Apoyo

1 Lava verduras 3 niv. 12.20 36.60 103.10

PR Areas de bodega 24.70 24.70

Altar

7 Mantenimiento

Cantidad de locales _—_
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5.7.8 Matrices y Diagramas General, Mercado San Gabriel, Suchitepéquez:

MATRIZ DE RELACIONES

Simbologia

Relacion directa

O Relacidn indirecta

_____ No relacion

Ingreso y Egreso

Parqueo Publico

Area Administrativa

Area seca

Area semihumeda

Area himeda

Area servicio

I OO m m O o|lwm >

Area apoyo

DIAGRAMA DE RELACIONES GENERAL

Simbologia ‘

..... Relacion directa

...... Relacion indirecta

MERCADO MUNICIPAL
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DIAGRAMA DE CIRCULACIONES GENERAL

DIAGRAMA DE BLOQUES GENERAL
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C
D
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5.7.9 Matrices y Diagrama Nivel 1, Mercado San Gabriel, Suchitepéquez

MATRIZ DE RELACIONES

Ingreso y Egreso S e
Relacién directa

Area Seca Relacién indirecta

= No relacién
Lava verduras

Bodega productos

Mantenimiento

Control

N ool A WIN R

Area apoyo

DIAGRAMA DE RELACIONES NIVEL 1

Simbologia

..... Relacién directa

...... Relacidn indirecta
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& San Carlo:

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES NIVEL 1

Simbologia

Circulacion
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5.7.10 Matrices y Diagramas Nivel 2, Mercado San Gabriel, Suchitepéquez:

MATRIZ DE RELACIONES
Relacién directa
1 Ingreso y Egreso Relacion indirecta
2 Parquec | 3 > | No relacién
3 Area semihimeda
4 Bodega productos
5 Lava verduras
6 Administracion
7 Montacargas
8 Deposito basura 3
9 Altar
10 Baterias s.s.
Simbologia |

Relacién directa

DIAGRAMA DE RELACIONES NIVEL 2 =

...... Relacion indirecta

MERCADO MUNICIPAL
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DIAGRAMA DE CIRCULACIONES NIVEL 2

DIAGRAMA DE BLOQUES NIVEL 2
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5.7.10 Matrices y Diagramas Nivel 3, Mercado San Gabriel, Suchitepéquez:

MATRIZ DE RELACIONES

Simbologia

» Relacion directa

Relacidn indirecta

Ingresoy Egreso X ¥ o in

Area Himeda

Lava verduras

Bodega productos

Mantenimiento

Control

N ool A WIN R

Area apoyo

DIAGRAMA DE RELACIONES NIVEL 3
imbologia

..... Relacién directa

...... Relacion indirecta
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& San Carlo:

DIAGRAMA DE CIRCULACIONES NIVEL 3

Simbologia
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2.0 La Geometria:
Sistema de ordenamiento que se define por las propiedades fisicas de los espacios mismos,

constituyen las cualidades espaciales que van a utilizarse para ordenarlos geométricamente. En los
espacios y edificio debe haber una continuidad dimensional, vertical y horizontal tanto como sea
posible. Las caracteristicas del sistema geométrico a utilizar para la solucion espacial y volumétrica
en este proyecto seran:

® Geometria delimitada por la linea recta

Geometria compuesta por reticulas cuadradas y rectangulares

La forma y tamano serd determinado por la funcién

La geometria en las fachadas sera determinado por la tendencia a utilizar.

Asi también la geometria serd determinada por el sistema estructural a utilizar, marco
rigido.
5.9 El Espacio:
Es donde ocurren todas las actividades establecidas en la funcién del disefio. Es el volumen
contenido por las superficies del edificio, es aqui donde se determinan el tamaio y forma de los
ambientes. Para solucionar un espacio se debe definir cuantas actividades se realizaran en el, pues
con ello se establece el nimero de ambientes necesarios. El espacio puede ser interior y exterior,
los planos verticales y otras masas circundantes forman el espacio exterior, este a su vez puede ser
proyectado o residual, es decir el que se forma debido a que sobro, o que se formo
accidentalmente.
Para determinar el espacio en este proyecto, se utilizara:

@® Programa de necesidades.
Cuantificacidn de usuarios
Definicion de las areas para cada ambiente

Cuadro de ordenamiento de datos.

5.1 0 El Contexto:

Situacidon ambiental que rodea al edificio. Este influye directamente en el proyecto ordena los

S CHHEPEOLE7
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elementos del edificio de acuerdo con el sitio en donde se va a construir. Cuando se ordena en
funcién del contexto se relacionan las actividades y los espacios con los elementos de la situacion
externa circundante. El orden funcional y geométrico ocurre como subproductos del orden
contextual. Los factores a utilizar para definir el contexto para la solucion espacial y volumétrica en
este proyecto sera:

@® Analisis de sitio

MERCAVO MUNICIPAL
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Analisis ambiental

Analisis urbano .

Analisis tecnolégico constructivo
Analisis de casos analogos
Fundamento legal del proyecto

Tendencia a utilizar en la propuesta.

30. Elaboracidn propia.
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o.11 Las Limitantes:
Son los planos que serdn un espacio determinado a cierta actividad de otro espacio determinado a

otra actividad, pero no solo pueden ser los muros y los techos, también los claros como las
ventanas, las puertas y todo debe quedar integrado conforme se relaciona con los otros sistemas
de ordenamiento. Las limitantes para esta propuesta seran:

® Muros

@® Columnas

® Vigas

® Instalaciones (hidraulica, sanitaria, eléctrica, especiales)

@® Los materiales (concreto reforzado, mamposteria, acabados puros)
@® Los usuarios (dimensiones y areas determinadas segun usuarios)

® Normasy reglamentos (aspectos legales de construccién)

@® Laeconomia (se busca un proyecto arquitectdnico viable y factible)
@® Estilo arquitecténico

Area del terreno (esta define en gran parte la forma del edificio).

5.12 La Escala:
La escala normal resulta de adaptar normalmente, un espacio a la actividad de acuerdo con los

requerimientos de confort, fisicos y psicoldgicos.

5.13 Criterios y Principios de Integracion:

5.13.1 Integracion Arquitectonica:

Armonizar:
Poner en armonia o hacer que no discuerden o se rechacen dos o mas partes de un todo, o dos o

mas cosas que deben concurrir al mismo.

Enlace:
Poner algo junto a otra cosa o inmediata a ella para unirlas o relacionarlas.

Contraste:
Diferencia notable que existe entre dos cosas, es decir condiciones opuestas, cuando se comparan
ambas.

Relacion:
Es la conexidn, que existe entre dos 0 mas cosas.

Entorno:
Es el ambiente y todo lo que lo rodea.

Continuidad visual:
Enlace de una cosa con otra y que se relaciona con el tamafio y los materiales.

Escala:

Tamanio y proporcién en que se desarrolla

Proporcion:

Disposicion, conformidad o correspondencia debida de las partes de una cosa con el todo o, entre
cosas relacionadas entre si.
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5.13.2 Principios de Integracion Arquitectonica:

Armonia:
Para lograr una correcta armonizacion en el disefio (no al entorno), se hara uso de materiales,

formas volumétricas y proporciones mas utilizadas en el entorno inmediato al terreno donde se
encuentra localizado el proyecto. Es importante mencionar que la tendencia a desarrollar sera el
minimalismo. (Cabe mencionar que es una arquitectura de contraste).

Caracteristicas:

Materiales, texturas y color:
Se utilizardn materiales puros y con textura propia, en especial el concreto y acabados

texturizados.

Proporcion y escala:
Proporcionado al uso funcional del edificio manejando una escala intima.

Forma, silueta y volumen del edificio:

Regidos por la linea recta suave y ordenada pero tendra un elemento que rompera con la formay
sera la linea inclinada, basada en la forma de volcanes que se miran al fondo.

Atributos estilisticos:

Se genera la idea a partir del minimalismo, es decir que menos en mas.

Caracteristicas ornamentales:

La volumetria sera suave, serena y ordenada. Es un disefio funcional y estético, tendrd una forma
pura. Se utilizardn colores puros para lograr contraste. Se pretende armonizar con la estructura en
el entorno, haciendo uso de la escala, la proporcidon y manteniendo el concepto de continuidad
visual.

El contraste:

El modelo de contraste a utilizar sera una manifestacion moderna con imagen futurista, tomando
en cuenta los aspectos del entorno que sean adaptables al disefio. Su atractivo serd la
homogeneidad visual con una conexién menos literal con el entorno.

S CHHEPEOLE7
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5.13.3 Integracion Ambiental:
Orientacion:
Sera segln el area a iluminar y ventilar y segun la ubicacion de las mejores vistas.

Ventilacion:
El disefio contara con ventilacién cruzada, es la que tiene lugar cuando el viento crea corrientes de

MERCAVO MUNICIPAL
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aire en el disefio al abrir las ventanas, para lo cual las ventanas estaran orientadas hacia los

vientos dominantes NE a SO. Adicional se hara uso de la ventilacién convectiva, es decir aquella

que tiene lugar, cuando el aire caliente asciende, siendo reemplazado por el aire mas frio durante
el dia, se pueden crear corrientes de aire aunque no haya viento provocando apertura en las
partes altas del edificio por donde pueda salir el aire caliente.

30. Elaboracion propia. Por medio de navegador google. @:
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5.14 Tendencia a utilizar en el Diseno:

5.14.1 El Minimalismo:

Origen del minimalismo:
El termino MINIMALISMO nacié para un arte que no queria ser ni pintura ni escultura y ha

terminado siendo de todo. El critico britdnico Richard Wollheim lo empleo por primera vez en
1965 para referirse a la radical reduccion racionalista promovida por las nuevas tendencias del
arte. Desde entonces este término ha crecido y ha mudado hasta instalarse por doquier
empezando por la arquitectura.

Aplicado a la arquitectura empieza a escucharse y a popularizarse poco antes de los noventa. En
buena parte, debido al interés y a la colaboracién conjunta de algunos conocidos disefiadores de
moda y de algunos arquitectos, sobre todo de Londres y Nueva York. Las nuevas boutiques de
Calvin Klein, Armani, Issey Miyake, Jigsaw, lJill Sander, Dona Kafan DKNY, han creado por si mismas
una estética reconocible, basada en la sencillez, en los espacios amplios con pocos objetos a la
venta, en color blanco, luz fria y reduccion al minimo del mobiliario.

Los arquitectos que las diseilaron: Jhon Pawson, Peter Marino, David Chipperfield, Stanton
Williams, Claudio Silvestrin, Michael Gabellini, Francoise de Menil o Daniel Rowen, habian
experimentado previamente el disefio de galerias de arte, medio por el cual tuvieron relacién con
la escultura minimalista y la manera especial que se requeria para mostrarla. Pero en el caso de las
boutiques minimalistas lo que se ve es la transportacién del contenedor, no del contenido.

Mayor Exponente:
La popularizacion del término MINIMALISM, viene dada en gran medida por lo que es un cambio

de estrategia comercial, que se inicia cuando un grupo de disefiadores intenta dejar de aturdir al
cliente con un exceso de informacion y se esforzaron por mostrar sus creaciones tal cual era,
donde se pudiera apreciar la calidad de las materias primas y el cuidado con que habian sido
confeccionadas.
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Cuando el termino MINIMALISMO ya habia sido arrojado a las publicaciones y los debates, la
critica acogio, con especial agrado a arquitectos que experimentaban en terrenos similares desde
hacia algin tiempo, Tadao Ando, Herzog y de Meuron, Campi & Pessina, Dominique Perrault, el
portugués Sato do Moura y el espafiol Alberto Campos Baeza.

En el caso de estos dos ultimos, las formas geométricas perfectas y el color blanco de sus edificios,

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

provienen de una depuracion de las ensefianzas del movimiento moderno y de la tradicidn
vernacula mediterranea.

Los origenes de esta corriente estan en Europa y se encuentran en el manifiesto titulado “Menos
es Mas “del arquitecto aleman Ludwig Mies Van Der Rohe, uno de los mas importantes de este
siglo. Debido a la Segunda Guerra Mundial Van Der Rohe emigré a Estados Unidos para mas tarde
nacionalizarse estadounidense.

E;-
31. buscado en navegador google. Términos generales il




El minimalismo es una tendencia de la arquitectura caracterizada por la extrema simplicidad de
sus formas que surgioé en Nueva York a finales de los afios sesenta... y formar una unidad. Esto se
resume en el precepto minimalista de que “todo es parte de todo”. Con el tiempo el minimalismo
nacido a finales de los sesenta alcanzo su madurez en

los afios ochenta.

Abstraccién

Economia de lenguaje y medios
Produccidn y estandarizacién industrial
Uso literal de los materiales.
Austeridad con ausencia y funcional
Orden

Geometria elemental rectilinea
Precision en los acabados
Reduccidn y sintesis

Sencillez

Concentracion

Protagonismo de las fachadas
Desmaterializacion.

.......

-

|
|

Fotografia No. 1

Fotografia No. 4
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5.15 Principios de Percepcion de la Forma:

Percepcion:

Es la parte que se da a través de los sentidos como un conjunto. Es el reconocimiento e
interpretacion (fase perceptiva) del estimulo que hace el sujeto valiéndose de los conocimientos
qgue ha adquirido por medio de las experiencias anteriores en virtud de las cuales atribuye al
estimulo un significado entre varios posibles, la percepcion es subjetiva, pues mientras mas
amplias sean las experiencias y la cultura de las personas mas rica serd la percepciéon que este
logre del objeto.

Proceso de Percepcion:
Comprende las sensaciones y la fase perceptiva.

Sensacion:
La que se da mediante la percepcién después de la fase psicoldgica.
Fase psicologica:
Es cuando nos damos cuenta de la presencia de dichos estimulantes.
El codigo arquitectonico:

- .23
Es el que invita a su uso y al deleite. =

5.16 Principios de Percepcion de la forma en el Edificio:

Sensacion:
Estardn compuestas de las acciones mecdnicas, en este caso se harda uso de las texturas

provenientes del material puro, especificamente el concreto expuesto. También se hara uso del
movimiento ondulatorio obtenido por el espacio tales como, las formas puras, la luz y el color.

Las sensaciones o percepciones que se buscan:
® Seguridad

Adaptacién

Sencillez y humildad

Orden

Suavidad

Serenidad

Comodidad (confort)

Higiene

Relacién psicoldgica con el entorno inmediato

Contemplacidn del espacio y volumetria.

MERCADO MUNICIPAL
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5.17 Propuesta Tecnoldgica Constructiva:

El terreno:
Sus dimensiones, tipo de suelo y sus componentes, variacién en la calidad de los materiales,
caracteristicas topograficas, ubicacién y localizacién del mismo, profundidad y capacidades fisicas.

El clima:

Un factor determinante para decidir sobre los materiales a utilizar, tipo de construccion,
caracteristicas de disefio, para adaptar el proyecto a las condiciones del entorno y las
comodidades requeridas.

Sistema estructural:

Se podra definir de acuerdo a las dimensiones del proyecto, a las cargas a sustentar, al disefio del
proyecto arquitecténico, haciendo uso a las caracteristicas del suelo (segun calculo del ingeniero
estructural).

Los materiales:
Los propios de la regidn, la facilidad de obtenerlos y transportarlos hacia el proyecto sin aumentar
considerablemente los costos.

Mano de obra:
El tipo, la calidad, nivel de conocimiento y cantidad de obreros ubicados en el lugar y la forma
eficiente de supervision.

Capital:

El capital con que se cuenta, la forma para obtenerlo y el periodo para realizarlo

Estudio Preliminares Recomendados

Estudios de Suelo:

De vital importancia y deberd hacerse con anticipacidon para el emplazamiento del proyecto,
haciendo un reconocimiento general sobre las caracteristicas topograficas y capacidades del
mismo. Debe ser un estudio detallado.

Resultados negativos al no realizar un estudio de Suelo:
® Falla del sistema estructural
El sistema estructural elegido no sea el adecuado.
Que la estructura no trabaje en condiciones éptimas de acuerdo al tipo de suelo.
Se desconoce la profundidad adecuada para la profundidad del cimiento.
Ante un sismo el sistema estructural puede colapsar.
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Otros estudios:
Sin de vital importancia y deben realizarse, el célculo y disefio para instalaciones eléctricas,

hidrdulicas y sanitarias. Estos estudios los haran profesionales calificados.

Precision de los datos obtenidos:

Es de vital importancia la confiabilidad de los datos obtenidos en los estudios realizados en la
planificacién, mismos que deberdn hacerse por un profesional calificado y deben ser datos
fidedignos para evitar problemas posteriores.

Proyeccion de la obra Arquitectdonica:
Al existir seguridad sobre la informacidon obtenida con los estudios preliminares realizados, se

continuard con la planificacién total del proyecto arquitectdnico, garantizado asi la vida util
estimada, esto incluye la ubicacidn de los espacios, ambientes, sistema estructural, instalaciones y
detalles, etc.

Resultados de una adecuada planificacion:
@® Evitar pérdidas de tiempo

Seguridad durante la ejecucién de la obra
Mejor manejo de materiales

Evita pérdidas econdmicas

Se logran mejores acabados

Se obtiene una propuesta tecnoldgica de acuerdo a la magnitud del proyecto.

Conceptos del sistema estructural:
Un sistema estructural deriva su caracter uUnico de cierto numero de consideraciones,
mencionadas a continuacidn:

@® Resistencia a la compresion, tension

® Laforma geométricay orientacién

@® Formay unién de los elementos

® Forma de apoyo de la estructura

@® Condiciones especificas de carga

® Consideraciones de usos impuestas.

® Propiedades de los materiales.

Existen caracteristicas para calificar los sistemas disponibles que satisfagan una funcién especifica,
asi:

Economia

Necesidades estructurales especiales

®

®

® Problemas de disefio

@® Problemas de construccién
[ ]

Materiales y limitacion de la escala

MERCADO MUNICIPAL
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5.18 Elemento portante a utilizar (sistema estructural)

Sistema de Masa Activa o Marco Rigido:

Cuando los elementos de un marco lineal estan sujetos rigidamente, es decir cuando las juntas son
capaces de transferir flexién entre los miembros, el sistema asume un cardcter particular. Si todas
las juntas son rigidas es imposible cargar algunos de los miembros transversalmente sin provocar

23
la flexion de los demas.

Vigas:

Estas transmiten en direccién horizontal las cargas verticales, lo que implica una accién de flexion
y corte. Los arcos funiculares ocupan un extremo de la escala de tensiones, con ausencia de
flexidn, las vigas ocupan el extremo opuesto, trabajando solo a flexién. Esta es la pieza mas
importante y dificil de la estructura en ella intervienen esfuerzos de: traccidn, compresion y corte.
La traccién se toma con acero, la compresién con hormigdn y el corte con estribos o barras
dobladas en caballete o ambas (debidamente calculadas por un ingeniero estructural).

Viga simplemente apoyada:
Las maximas luces que se pueden conseguir en vigas varian segun el material y la forma de la
seccién transversal.

Pilares y dinteles:

El sistema depilar y dintel pueden construirse uno sobre el otro para levantar edificios de muchos
pisos. En este caso, los dinteles se apoyan en pilares (columnas) o en paredes de altura igual a la
del edificio. Si bien la construccidn de este tipo puede resistir cargas verticales, no ocurre lo mismo
con las horizontales, asi los vientos huracanados y sismos dafan con facilidad este sistema.

Losas descansan sobre vigas:
La losa es una superficie plana capaz de resistir cargas y llevarlas a las vigas. El espesor minimo
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para el cdlculo es de 5.5 cm, aunque con el recubrimiento de los hierros esta se eleva a 7.5 cm.
Aproximadamente. La distribucién de los hierros en una direccidn o en otra o, en ambas, es la que
determina la distribucién de las cargas y la denominacién de “armada en una direccién o cruzada”
la distancia de los hierros no supera los 20 cm.

Cimentacion a utilizar:
Se entiende por cimentacidn el conjunto de elementos en contacto con el terreno sobre los que se
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apoyan los elementos verticales de la estructura portante. Su funcién es distribuir las cargas

provenientes del edificio hasta el suelo del terreno. El sistema a utilizar seran “Losas de
cimentacién” estas permiten una distribucién de las cargas sobre una superficie mayor de terreno,
asegurando un reparto uniforme de las presiones. La unidon de todos los puntos de apoyo
formando un encadenado que asegura estabilidad vy rigidez a la estructura limitando los
asentamientos diferenciales.

23. INE, instituto Nacional de Estadistica, IX censo de poblacién, VI de habitacién 2010. @
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Caracteristicas para la cimentacion:

@® Debe colocarse a una profundidad adecuada para impedir dafos climaticos, los
levantamientos, las socavaciones o los dafios que puedan causar futuras construcciones
cercanas (esta profundidad la dara el ingeniero estructural)

@® Debe ser segura contra la falla del suelo

No debe asentarse tanto, evitando desfigure o dafio en la estructura

® Elobjetivo de la cimentacidn no es Unicamente dar una superficie portante suficiente, sino
también, el de arriostrar la construccién. Esto es tanto mdas importante cuando mds
desigual sea la capacidad del terreno.

® Es necesario lograr que el coeficiente de trabajo del terreno sea lo mas uniforme posible
en toda la cimentacién a fin de evitar que se produzcan asentamientos diferenciales
(evitar pasar las cargas cerca del centro de gravedad)

® Las zapatas, las dimensiones y refuerzos serdn calculadas.

@® Los materiales deben responder al disefo realizado, resolviendo la forma, la economiay la

prudencia constructiva.

Muros de mamposteria reforzada:

Basicamente la mamposteria es utilizada para la construccién de muros que pueden ser de carga,
divisorios, de contencién. También se utilizan para columnas, como las de ladrillo de barro pero
necesitan ser reforzadas en su interior.

El refuerzo de los muros con barras horizontales (soleras) y verticales (columnas) dentro de los
huecos de las piezas o entre la junta entre hiladas. Esta estructura se compone de varas de acero
mas eslabones o estribos que forman la armadura de las columnas, mochetas o soleras. Las juntas
entre cada mampuesto que compone el muro no debe ser mayor a 1 cm (espesor de ciza).

Block para los muros de mamposteria:
Son muy comunes en la construccion, por las ventajas que presentan. Son de material de carga

S CHHEPEOLE7
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mas liviana, excelentes retardadores de fuego y aislante térmico y acustico. Estos se pueden
utilizar como material expuesto. Se fabrican con cemento portland y se pueden usar agregados

. . - 23
como la piedra pdmez o arena volcanica, arena y grava. =

MERCAVO MUNICIPAL
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23. INE, instituto Nacional de Estadistica, IX censo de poblacidn, VI de habitacion 2010.
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5.19 Modelo Abstracto a Utilizar

Modelo Abstracto:
Es aquel que no pretende seres o cosas concretas, y atiende solo a elementos de forma, color,

estructura, proporcion. Este significa alguna cualidad con exclusién del sujeto. Por eso se abstraen

las cualidades de un objeto para considerarlas aisladamente o para considerar el mismo objeto en

Su pura esencia o nocion.

Cerros que rodean al municipio de
San Gabriel, Suchitepéquez.

Geometria basada en la silueta
del cerro en forma invertida

La abstraccion de la forma: para fundamentar la forma espacial y volumétrica de este proyecto.
Concebir el disefio en pensamientos que ordenan y explican la razén de la forma

=
O
=
-
=
3
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5.20 Andlisis Preliminar del Impacto Ambiental

Aspectos Sociales, Economicos y Culturales Positivos:
Los principales son:
® Contribuye al desarrollo econémico de la sociedad.
Se logra mejorar los servicios que en la actualidad se ofrecen
El estatus o nivel del mercado se mejora notablemente.
Se conserva la costumbre del uso del mercado en la sociedad.

Contribuye a la interrelacién social de los usuarios (vendedores-compradores).

Aspectos ambientales:

Evitar la contaminacion en el casco urbano.

Evita contaminacidn auditiva producida en el mercado
Eliminacién de basureros clandestino

Eliminacién de la contaminacion visual.

Nueva vegetacidn para el entorno inmediato.

Manejo adecuado de la luz y el aire natural.

El impacto ecoldgico no es perjudicial.

Aspecto urbano:

Des congestionamiento de las calles y avenidas principales.
Paisaje modificado y afectado

Equipamiento urbano

No habrd incomodidad para los vecinos de la zona
Eliminacién del desorden publico

Serd un hito o punto de referencia, que identificara al municipio en la regién.

S CHHEPEOLE7
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Aspectos Sociales, Economicos y Culturales negativos:
Los principales son:
@® Setendrd que trasladar a los vendedores a un nuevo piso plaza

Aspectos ambientales:
@® Contaminacion del aire por movimiento de desechos por demolicién y construccién.

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

® Contaminacion por gases producidos por maquinaria de construccion

@® Contaminacién auditiva por la construccidn del mercado.

Aspecto urbano:

@® Congestionamiento vehicular durante la construccion

. . ., .23
@® Elterreno no respondera a la demanda de espacio y proyeccion establecida. =

23. INE, instituto Nacional de Estadistica, IX censo de poblacion, VI de habitacion 2010.
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Ficha de evaluacion Ambiental:

Ficha de evaluacién Preliminar del Impacto Ambiental sobre el Entorno

Efecto Efecto Efecto

Efecto Magnitud del impacto . - .
Tipo de Impacto ¢ g directo indirecto Reversible
- Baja Medio Alta Si No Si No Si No

Contribuye al desarrollo
de la sociedad

Se mejoran los servicios
que actualmente se
ofrecen

El estatus o nivel del
mercado se mejora

Se conserva la costumbre
del uso del mercado.
Contribuye a la
interrelacion social entre
usuarios.

Evitar la contaminacion
en el casco urbano

Aspecto social econémico y

Evita la contaminacion
auditiva producida
Elimina los basureros
clandestinos

Eliminacion de la
contaminacion visual

Nueva vegetacion para el
entorno inmediato
Manejo adecuado de luz
y aire natural

El impacto ecolégico no
es perjudicial
Contaminacion del aire
por desechos y
construccion
Contaminacidn por gases
producidos por
construccion

Aspecto Ambientales

S CHHEPEOLE7

Contaminacion auditiva

Ed

Des congestionamiento
de calles y avenidas
Paisaje modifica y
afectado

Equipamiento urbano

No habrd incomodidad
para los vecinos
Eliminacidn del desorden
publico

Serd un hito o punto de
referencia en la region
Congestionamiento
vehicular durante la
construccion

El terreno no responde a
la demanda actual ni
futura

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]

Aspecto urbano
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Presupuesto Estlmado

RENGLONES DESCRIPCION
Retiro de ripio
Trazo y estaqueado

Cerco perimetral
provisional
Guardiania (2.00x6.00)

Letrinas portatiles (4

Trabajos
preliminares

Corte en el terreno
Movimiento
de tierras compactacion
Total del Renglén
Muro de retencién
Segun calculo
estructural
(H=1.80m) medio
nivel
Total del Renglén
Cimiento corrido
zapatas
Solera de amarre
Total delrenglén
Columnas de 50x50
Viga secundaria de
20x40
Viga principal de
35x60

Muro de
retencion

Cimentacién

Columnas
vigas

Losa de Entrepiso N1
—N2

Losa de entrepiso
N2-N3

Losa final (techo)

Losas

Rampa de N1 a N2

7 Rampas Rampade N2aN3

Muro perimetral
fundido obra

Muro mamposteria de
15

Muro de mamposteria
de 20

Muros

PRESUPUESTO ESTIMADO, MAZATENANGO 2013
MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ

UNIDAD  CANTIDAD COSTO UN. COSTO REGL.  COSTO TOTAL
Viajes 57 Q. 250.00 Q. 14,250.00
M2 5794 Q. 4.00 Q. 23,176.00
Ml 364 Q. 65.00 Q. 23,660.00
Unid 1 Q. 4,025.00 Q. 4,025.00
Unid 1 Q. 7,500.00 Q. 7,500.00
M3 350 Q. 35.00 Q. 12,250.00
1850 Q. 28.75 Q. 53,187.50

Ml 109.67  Q.2,865.00 Q. 314,204.55
560 Q.300.00 Q. 168,000.00

M2 353 25 Q.520.00 Q. 183,690.00
Q.450.00 Q. 240,300.00

Unid 155.4 Q. 1,250 Q. 0.00

Ml 106.79 Q.517.50 Q. 55,263.83
Ml 1415 Q. 61500  Q.870,225.00
M2 450.33 Q.28450  Q.128,118.89
M2 463.8 Q.28450  Q.131,951.10
M2 498.26 Q.28450  Q.141,754.97
Ml 27.75 Q. 450.00 Q. 12,487.50
Ml 35.65 Q. 450.00 Q. 16,042.50
M2 3142 Q.260.00 Q. 816,920.00
M2 1300 Q.240.00  Q.456,000.00
M2 7531 Q. 126.50 Q. 96,026.15

-___q
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RENGLONES

Instalaciones

Instalaciones
especiales

Urbanismo

12 Acabados

TOTAL DE LOS RENGLONES A COSTO DIRECTO

PRESUPUESTO ESTIMADO, MAZATENANGO 2013
MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ

DESCRIPCION  UNIDAD CANTIDAD  COSTO UN.  COSTOREGL. COSTO TOTAL

LEEIEEEES Global 1 Q. 44,850.00 Q. 44,850.00

hidraulicas

Instalaciones Global 1 Q. 63,250.00 Q. 63,250.00

sanitarias

SERERIEEER | o 1 Q.59,800.00 Q. 59,800.00

iluminacion

Instalacion fuerza Global Q. 49,450.00 Q. 49,450.00

Sistema contra

. . UND 6 Q.1,470.80 Q. 8,824.80
incendios

SEElFEIEE, UND 8 Q.275.00 Q. 2,200.00
rétulos

Asfalto calle de

. M2 935 Q. 1,650.00 Q.1,542,750.0
ingreso

Banqueta, aceras M?2 721 Q. 150.00 Q.108,150.00
asfalto parqueo M?2 525 Q. 1,725.00 Q. 279,087.75
Engramillado M? 27.75 Q. 92.75 Q. 2,573.81
vegetacion Global 2 Q. 1,800.00 Q. 3,600.00
IElIE el Global 1 Q. 34,500.00 Q. 34,500.00
exterior

SR, UND 8 Q. 275.00 Q. 2,200.00

rotulos exterior

Repello + cernido

. .. M? 7806.65 Q. 48.00 Q. 374,719.20
plastico
Repello+ M2  7806.65 Q.48.00  Q.374,719.20
blanqueado
Puertas aluminio UND 2 Q. 3,265.00 Q. 6,530.00
Puerta madera UND 4 Q. 1,450.00 Q. 5,800.00
Puertas metal UND 25 Q. 1,900.00 Q. 47,500.00
Ventaneria M? 344.65 Q. 965.00 Q. 332,587.25
Portones UND 5 Q. 5,200.00 Q. 26,000.00
Pisos M? 2100 Q. 172.50 Q. 362,250.00
Azulejos M? 44.45 Q. 165.00 Q. 7,334.25
Estructura metal. M? 65.75 Q. 1,350.00 Q. 88,762.50

Q. 12,276,063.95

MERCADO MUNICIPAL




Integracion de Costos:

INTEGRACION DE COSTOS, MAZATENANGO 2013
MERCADO MUNICIPAL SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ

INTEGRACION DE COSTOS DIRECTOS

IITH DESCRIPCION VALOR
"1 Trabajos preliminares Q. 7168,492.25
n Movimiento de tierras Q. 65,437.50
51 Muro de retencién Q. 1,272,920.00
PN Cimentacién Q. 591,990.00
75 columnasy vigas Q. 1,203,975.00
PN Losas Q. 1,252,125.00
Rampas Q. 72,375.00
N Muros Q. 310,426.40
n Instalaciones Q. 217,350.00
m Instalaciones especiales Q. 11,024.80
[FT urbanismo Q. 1,726,825.00
acabados Q. 2,270,219.20
Q. 12,276,063.45

INTEGRACION DE COSTOS INDIRECTOS

"] DESCRIPCION PORCENTAIJE VALOR
Planificaciéon 8.5% Q. 982,085.06
Administracion 8.5% Q. 982,085.06
Supervisién 5.0% Q. 613,803.16
Utilidad 25.0% Q. 3,069,015.81
imprevistos 10.0% Q. 1,227,606.32

Q. 17,924,595.41

INTEGRACION

MERCADO MUNICIPAL

TOTAL DE COSTOS DIRECTOS Q. 17,924,595.41
TOTAL DE COSTOS INDIRECTOS Q. 12,276,063.41
SUBTOTAL DE LOS DOS COSTOS Q. 30,200,658.86

INTEGRACION FINAL

TOTAL DE METROS CUADRADOS DE CONSTRUCCION Q. 6,708.89
VALOR DE METRO CUADRADO DE CONSTRUCCION Q. 4,501.58




Cronograma De Avance Fisico Financiero:

RENGLON
DE
TRABAJO

Retiro de
Trazoy

Cerco

perimetral y
proteccion

Servicios
sanitarios

AVANCE FiSICO-FINANCIERO, MAZATENANGO 2013

MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ

TRABAJOS
PRELIMINARES

MES1 |
SEMANA
1-4
1 2 3 4
Q788325 [l
Q.4,875.00
Q.10,531.76
Q.14,092.33

Q.4,025.00
Q.37,260.00

MOVIMIENTO DE TIERRAS

terreno
Compactaci
on

Q.45,648.75

Q.66,287.78

MURO DE RETENCION

Muro de
retencion
seguln

calculo
CIMENTACION

Losa de
cimentacion

Viga
secundaria

Viga amarre

Q.314,204.55

Q.129,459.88

Q.44,743.05
Q.78,444.60

COLUMNAS Y VIGAS

Columnas
de 50x50
Viga
secundaria
20x40

Viga
principal
35x60

Q.58,974.30

Q.18,421.28

Q.62,971.70

MES 2
SEMANA
5-8

56 7 8

9

MES 3
SEMANA
9-12

10 11

12

13

MES 4
SEMANA
13-16

14 15

16

17

MES 5
SEMANA
17-20

18 19 20

MERCADO MUNICIPAL




ITRICENTENA

RITA

Uace

NIVEL 1

TRABAJOS SEMANA SEMANA SEMANA
PRELIMINARES 21-24 25-28 29-32

21 22 23 24 |25 26 27 28|29 30 31

RENGLON DE
TRABAJO

LOSA ENTRE PISO NIVEL 1

S | |

Losa entrepiso
N1-N2

MURO DE MAMPOSTERIA

Muro
mamposteria de
15

Muro
mamposteria de
20

AVANCE FiSICO-FINANCIERO, MAZATENANGO 2013

MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ

COSTO

Q.59,828.00
Q.32,008.72

NIVEL 2
COLUMNAS Y VIGAS

Columnas de
50x50

Viga secundaria
20x40

Viga principal
35x60

Q.18,421.70

LOSA ENTREPISO NIVEL 2

Losa entrepiso
N2-N3

MURO DE MAMPOSTERIA

Muro
mamposteria de
15

Muro
mamposteria de

20
NIVEL 3
COLUMNAS Y VIGAS

Columnas de

50x50 Q.58,974.30
Viga secundaria

20x40 Q.18,421.28
Viga principal

35x50 Q.62,971.70

LOSA FINAL NIVEL 3
| Losafinal  |NoRTEWEVEY)
MURO DE MAMPOSTERIA

Muro
mamposteria de
15

Muro

mamposteria de
20

Q.32,008.72

Q.4,916.25

Q.58,974.30

Q.62,971.70

Q.131,951.10

Q.69,828.00

Q.32,008.72

Q.69,828.00

MES 6 MES 7 MES 8

33

MES 9
SEMANA 33-36

34 35

36

MERCADO MUNICIPAL




NIVEL 1
TRABAJOS
PARALELOS
RENGLON DE
TRABAJO

COSTO

RAMPAS

Rampa N1 a
\'P
Rampa N2 a
N3

Q.12,487.50

Q.16,042.50

INSTALACIONES

Instalaciones
hidraulicas
Instalaciones
sanitarias
Instalaciones
iluminacion
Instalaciones
fuerza

Q.44,850.00

Q.59,800.00

Q.49,450.00

INSTALACIONES ESPECIALES

Sistema
contra
incendios
Sefializacion
rétulos

Q.8,824.80

Q.2,200.00

URBANISMO

Asfalto
ingreso
Banqueta,
acera

Asfalto
parqueo
Engramillado

Vegetacion
lluminacién
exterior

Senalizacion,
rétulos
exterior

Q.109,192.50

Q.11,156.63

Q.279,087.75

Q.2,573.81
Q.3,600.00

Q.34,500.00

Q.2,200.00

ACABADOS

Repello +
cernido
plastico
Repello +
blanqueado
Puerta
aluminio
Puerta metal
Ventaneria
portones
TOTAL

Q.69,837.20

Q.69,837.20

Q.6,530.00

Q.5,800.00
Q.10,800.00
Q.332,587.25

Q.3,421,619.26

AVANCE FiSICO-FINANCIERO, MAZATENANGO 2013
MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ

MES 10
SEMANA
37-40

3 3 3 4
7 8 9 0

l

MES 11
SEMANA
41-44

4 4 4
i

| |

4
4

45

MES 12 | MES 13
SEMANA SEMANA
45-48 49-52

46 47 48 49 50 51 52

53

MES 14
SEMANA
53-56

54 55

56

MERCAVO MUNICIPAL
AN GABPIE]
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1.- CONCLUSIONES

2.- RECOMENDACIONES

Conclusiones:
® La propuesta arquitectdnica del
proyecto aportard una solucion a la
problematica planteada por parte de las
autoridades municipales, que cumpla con
todas las funciones para que se lleve a
cabo la actividad comercial de la mejor
manera.

® A través de esta propuesta
arquitecténica se da soluciéon a aspectos
como climatico, formal y funcional, para
brindar a los usuarios y vendedores,
confort, higiene y seguridad.

® Las principales caracteristicas de este
proyecto son:

v" Ordenamiento de puestos de venta
por sectores, en los tres niveles del
edificio.

v" Integracion ambiental y
arquitecténica funcional.

v" Limpieza, higiene y seguridad para
los usuarios.

v Mejor servicio al
notablemente.

® Las instalaciones propuestas,

cliente

brindaran una solucidn a la problematica
de espacio para el desarrollo comercial,
despejando asi dreas publicas.

® El proyecto tendrd una arquitectura
sin barreras, priorizando a las personas con
discapacidades.

Recomendaciones:

® Ejecutar el proyecto a corto plazo
para beneficio de la poblacién con el fin de
lograr un ordenamiento urbanistico que
mejore el ornato del casco urbano.

® Para
problema de falta de un lugar adecuado para

poder dar respuesta al
el comercio, debe desarrollarse un estudio
de equipamiento urbano de San Gabriel, de
lo general a lo especifico a nivel cultural,
socio econémico y geografico,

® Se debe planificar el traslado de
vendedores que se encuentran esparcidos en
las calles y avenidas, con el fin de lograr un
traslado consensual y justo.

® Es importante la ejecucién de este
proyecto de mercado, ya que a medida que
transcurra mas tiempo el problema de falta
de espacio comercial aumentara.

® Se recomienda la aplicacion de las
premisas de disefio ejemplificadas en este
documento.

® Previamente a la construccion del
proyecto se recomienda hacer estudios de
suelo, cdlculo y disefio de instalaciones

eléctricas, hidrdulicas y sanitarias. Estos

deben ser realizados por profesionales
calificados.
® Normar vy restringir la ocupacion de

areas exteriores para mercado, tales como
parqueos, calles o banquetas.
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ANEXOS
ARBOL DE PROBLEMAS
EFECTOS
CONTAMINAN OCUPACION DE LOS OCASIONAN
LAS CALLES ESPACIO FiSICO USUARIOS SE CONGESTIONA-
CON RESIDUOS NO APROPIADO. EXPONEN ERgy VEMI:'IEE'JEXR
YDESECHOS -~ ACERASDELA INSE(';[*‘]‘RID h
CALLES b
PROBLEMA
FALTA DE UN
CONJUNTO PARA
REALIZAR EL
COMERCIO
NO CUENTAN NO CONTAR CON NO EXISTEN DEBID(J ALA
CON DEPOSITOS ESPACIO AUTORIDADES FALTA DE
PARA DETERMINADO PARA ENCARGADAS. ORDENAMIENTO
ALMACENARLA | DESARROLLAR LA | | Y
BASURA. ACTIVIDAD ' DELIMITACIONES
COMERCIAL DE PAROUEO
CAUSAS

Armany
desarman
los puestos
para vender
sus
productos

NO COI\{TAR CON
PISO DE PLAZA
PARA
DESARROLLAR
EL COMERCIO

DIAGRAMA No. 1
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:

ARBOL DE PROBLEMAS
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ARBOL DE OBJETIVOS
FIN
ORGANIZAR LOS ME]JORAR EL BUENA CONTRIBUIR AL
SECTORES DE ENTORNO Y/0 ATENCION AL DESARROLLO
VENTA. ORNATO = CONSUMIDOR DE LA
COMUNIDAD
OBJETIVO PROPUESTA
CONJUNTO PARA HACER
INTERCAMBIO DE
PRODUCTOS COMERCIALES
PISO DE PLAZA LA ADMINISTRACION CON UN LUGAR EN UN PROYECTO CON
DESTINADOS PARA DEBE MEJORAR EL CONDICIONES INFRAESTRUCTURA
ESTAS SISTEMA EXISTENTE OPTIMAS DE CARACTER
ACTIVIDADES COMERCIAL
MEDIO
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DIAGRAMA No. 2
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
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Metodologia:

Para la realizacion del proyecto, investigacién, ordenamiento de datos y procesamiento de los

mismos se utilizara la siguiente metodologia:

MARCO TEORICO
CONCEPTOS, DEFINICIONES,
CATEGORIAS Y
CLASIFICACIONES
DEFINICION DEL
OBJETO DE PREFIGURACION
ESTUDIO FIGURACION
<
E —
E |
= PRoll))l(s)f - ENFOQUE DE;X DESARKEIE. ‘
20 p | DE LA CONCLUSIONES
E PROYECTO PROYECTO PROPUESTA RECOMENDACIONES
o
= ,
3 |
PREMISAS DE PROGRAMACION
DISENO ANTE PRESUPUESTO
MARCO REAL
ANALISIS DEL CONTEXTO
GEOGRAFICO, ENTORNO
CIRCUNDANTE,
CARACTERISTICAS
CULTURALES Y
MORFOLOGIA URBANA

DIAGRAMA No. 3
FUENTE: Elaboracién propia.
TEMA:
METODOLOGIA
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ANEXOS

Encuestas administrativas a comerciantes:

¢Qué tipo de cuota paga para poder
vender en la calle?

La mayor parte de los vendedores pagan
piso plaza, esto debido a la falta de un
edificio para el mercado municipal.

é¢Cuenta usted con un local fijo en las
cercanias del drea comercial?

=

La mayoria de las personas no cuenta
con un local fijo en las cercanias del drea
comercial.

éDonde deposita la basura diariamente?

Los barrenderos municipales recogen la
basura en el drea actual del mercado, sin
embargo los puestos de la calle deben de

organizar la basura en un solo lugar, pero no
se control del todo generando

¢Cada cuanto realiza sus pagos?
/ Obiis |

La mayoria de personas, realizan sus
pagos semanalmente.

El local donde se ubica es:

’

La mayoria de los comerciantes arrendan a
personas particulares los locales que se
encuentran cerca del area comercial.

¢Qué utiliza para transportar su producto?

En su mayoria los comerciantes utilizan
fletes para transportar los productos.

MERCADO MUNICIPAL
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¢éSi se construye un edificio para el
mercado, limpio y cdmodo, se cambiaria?

W 5i66%
B Mo 5%
m Talvidz 29%

La mayor parte de comerciantes estdn de
acuerdo con cambiarse a un edificio cuando
se construya.

¢Con que frecuencia visitan el mercado los
usuarios?

W Semanal mente 57%
WA diario 43%

B Quincenalmente 0%

La mayor parte de los usuarios visitan el
mercado semanalmente.

éCree que si cambia a un edificio el
mercado, venderia?

527
m Mo9%
W Taheéz 52%

La mayoria de personas no saben sivan a
vender al cambiarse de lugar, pero aun si
estan dispuestos a arriesgarse, el objetivo de
tener un lugar con mejor condiciones

Encuestas a los usuarios:

¢éA qué hora vienen a comprar?

éCon que frecuencia visita el mercado?

® Par la targde 17%
W de B:00a 10:00 25%
B ge 10hO0 3 12:00 8%,

La hora mas frecuente para comprar es de
10:00 am a 12:00 del mediodia.

Domigo 15%

B,
La mayoria de personas realizan sus
compras en los dias de mercado que son los

dias lunes y viernes.
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¢En que se moviliza para llegar al mercado?

A pie 33%
B Enmota 23%
B E bicileta 20%
W En Carro 25%

La mayoria de usuarios del lugar se moviliza a
pie, pero los usuarios de las aldeas y otros
municipios utilizan carros, motocicletas y

bicicletas para movilizarse al mercado.

éLe gustaria que todos los puestos que
estan en las calles, se colocaran en un
edificio para el mercado

WSi9EH
LGRS

La mayoria de usuarios estan de acuerdo con la
construccion de un edificio para el mercado
municipal.

159
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“MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIFEL,
SUCHITEPEQUEZ”

| IMPRIMASE ﬁ

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Ennque Valladares Cerezo
DECANO
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Christa Maria Valenzy Quezada :

SUSTENTANTE
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Guatemala, julio 09 de 2013.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Arg. Carlos Valladares Cerezo

Presente.

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante del CENTRO UNIVERSITARIO DE OCCIDENTE CUNOC - USAC -
Facultad de Arquitectura, CHRISTA MARIA VALENZUELA QUEZADA, carné
universitario 200518287, realicé la Revision de Estilo de su Proyecto de Graduacién
titulado: “MERCADO MUNICIPAL, SAN GABRIEL, SUCHITEPEQUEZ”, previamenie a
conferirsele el Titulo de Arquitecta en el Grado Académico de Licenciada.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linguistico, recomiendo
darle continuidad a los tramites correspondientes, antes de que se realice la
impresion de dicho documento de investigacion.

Agradeciendo la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

avia Sandoval de Ramirez
10,804
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