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“MERCADO MUNICIPAL SAN FRANCISCO EL ALTO. TOTONICAPAN.”

1. INTRODUCCCION

La universidad de San Carlos de Guatemala, por medio de la facultad de arquitectura a
través del programa del Ejercicio Profesional Supervisado. Permite percatar las Necesidades
del Municipio de San Francisco el Alto, Departamento de Totonicapan, con el objetivo que se
conozca mejor y directamente la realidad Guatemalteca, y a la vez hacer planteamientos de
soluciones que propicien el progreso del municipio y mejoren la calidad de vida del lugar de
estudio. Describiendo un poco del proceso del mercado se determino lo siguiente:

En un principio el mercado era sélo el dia viernes, con venta de toda clase de ropa, calzado,
artesanias, verduras, carnes, abarrotes, muebles y animales. Dentro de los compradores
incluye a los turistas nacionales y extranjeros, como parte de los tours ofrecidos para el
occidente del pais.

El volumen comercial, la calidad y diversidad de productos, los precios accesibles, la
cordialidad de los vendedores para atender a sus clientes, son caracteristicas que lo hacen
el mas popular y conocido como el mercado mas grande del altiplano.

Por el aumento de oferta y demanda del mercado, se extendi6 a los dias miércoles y jueves,
(destinado principalmente a los compradores mayoristas de ropa y de animales). La actividad
inicia a las 5:00 a.m.

El mercado de materias primas se ha extendido a los dias lunes y martes.

El contenido de los capitulos se presenta de la siguiente manera:

En el primer capitulo se habla de las generalidades, tomando como fundamento la necesidad
comercial del municipio. El segundo capitulo hace mencién al marco tedrico conceptual,
desarrollando una serie de conceptos para la interpretacion del problema.

El tercer capitulo trata del aspecto legal que interviene en el mismo.

El cuarto capitulo sefala, el Marco Referencial y las caracteristicas del entorno en un nivel
macro, llegando asi al municipio en mencién.

El quinto capitulo indaga la prefiguracion del tema, las premisas de disefio, diagramaciones y
criterios de disefio, asi como la obtencién de datos para realizar el disefio del mercado. En el
sexto capitulo se encuentra la propuesta del nuevo Mercado, teoria de la arquitectura y su
justificacion, ademas de plantas, elevaciones, cortes en planos constructivos y de
presentacion.

El séptimo capitulo aborda el tema de presupuesto financiero, cronograma de ejecucion e
inversiébn y programa de recuperacion financiera. Posteriormente, las conclusiones,
recomendaciones, bibliografia, y documentos consultados.
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1.1 Antecedentes

La economia de la mayoria de municipios del altiplano occidental, es agricola, a
causa de la diversidad de productos destinados al consumo familiar y siendo estos
mas economicos Yy accesibles, contribuyen al desarrollo nacional. Ademas el
municipio de San Francisco el Alto, posee una gran cantidad de mano de obra
dedicada a la elaboracion de textiles, sastreria, talabarteria. En las aldeas se dedican
también a la crianza de ganado bobino y porcino, para su posterior venta siendo
estos los dias Viernes de cada mes, los dias Lunes se dedican a la venta de textiles
y verduras. Los martes la plaza queda libre dado a un acuerdo municipal. Los
miércoles y jueves se dedican a la venta de ropa elaborada por los pobladores del
municipio y sus aldeas.

1.2 Antecedentes historicos.

La Cabecera Municipal esta a una altura de 2,610 metros sobre el nivel del mar y
se encuentra a una distancia de 17 kilbmetros de la Cabecera Departamental. La
creacion como Municipio se logr6 mediante acuerdo gubernativo del 11 de octubre
de 1825.

El municipio de San Francisco El Alto, forma parte del departamento de Totonicapan.
El departamento esta ubicado en la Region VI o Regidn Sur-occidental de pais de
Guatemala,

La extension territorial es de 132 kilbmetros cuadrados, que lo ubica como el cuarto
Municipio mas grande con el 13% del total del territorio del Departamento, la altitud
del Municipio va de los 2,000 a 3,000 metros sobre el nivel del mar, la Cabecera
Municipal tiene una altitud de 2,610 metros sobre el nivel del mar. EI Municipio esta
dividido en una Cabecera Municipal, cuatro zonas urbanas y diez aldeas.

Anteriormente, la Cabecera Municipal tenia tres barrios los cuales eran: Chisiguan,
Cholvé y Pasiguan; los cuales hace pocos afios se incorporaron a la cabecera del
Municipio.l

Festividades y Cofradias:

La fiesta titular es del 1 al 4 de Octubre. Ademéas celebran el 1 de Noviembre, el
tradicional fiambre, el 2 de noviembre el concurso de barriletes gigantes en la region.
En el mes de Diciembre celebran el dia 7 la quema del diablo el dia 24,25,
Nochebuena y navidad. Y por ultimo el 31 las fiestas de fin de afio. (2

Cabe destacar que se cuenta con otras festividades en la region debido a que cuenta
con 11 aldeas, cada una de ellas con diversas festividades.

1)(2
e Diagnostico Municipal EPSUM (2008) San Francisco el Alto, Totonicapdn, Autores: ElImer Antonio Portales, Kenia Fabiola Cifuentes
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Demografia:

La poblacién total de 1994 al afio 2002 se ha incrementado en 9,272personas que
representan el 21% con una tasa de crecimiento anual de 3.25%. De el afio 2002 al
2004 la tasa de crecimiento poblacional se reduce, siendo 2,678 personas que
representa el 5.58%; este indicador permite determinar un incremento anual del
2.80%. Del aflos 2004 al 2006 la tasa de de crecimiento poblacional aumenta
siendo el crecimiento en poblacién. (3)

1.3 Problematica:

El mercado de San Francisco El Alto es el gran atractivo turistico del municipio, por
su tamafno y variedad de productos y vendedores, lo que la confiere un colorido
singular.

En los hogares del municipio, existen diversidad de actividades laborales, dando
lugar a toda clase de trabajo artesanal como; textiles, zapaterias, bloqueras,
alfareria, teneria, talabarteria, produccion agricola siendo esta: frutas y verduras.
Dentro del casco urbano podemos encontrar: carpinterias, herrerias, carnicerias,
ferreterias, panaderias.

Ademas este estudio ayudara a realizar investigaciones posteriores en el ambito
turistico asi como para la mancomunidad para ser real este proyecto en el lugar
estudiado.

Para eso se utilizaran técnicas mixtas de recoleccion de informacion como el analisis
de contenido, el analisis de discurso y la entrevista personal.

3
( )Diagnéstico Municipal EPSUM (2008) San Francisco el Alto, Totonicapan, Autores: EImer Antonio Portales, Kenia Fabiola Cifuentes
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ARBOL DE PROBLEMAS CAUSAS.

Falta de capacitaciéon

Los productos no se
para trasladar a los o
comercializan, con las
vendedores a un nuevo )
debidas normas de

lugar de comercio. v v o
higiene.
Desorden vial y poco INADECUADA Inadecuada distribucién
espacio peatonal. No se INFRAESTRUCTURA del espacio para ventas,
cuenta con un control obstaculizando los
- > DEL MERCADO <« . -
de disefio urbano. ingresos a viviendas
ACTUAL particulares.

- ] y'Y No hay control, sobre el
Invasion de areas

cobro de piso plaza.
cercanas a la plaza.

1.3.1 Justificacion

El Mercado esta ubicado en la plaza central del municipio, es un mercado de origen
precolombino, en la actualidad es la plaza mas grande del municipio, teniendo la
mayor afluencia de personas, esta plaza no ha sufrido modificaciones en cuanto al
sistema de venta.

El area que ocupa aproximadamente es de 5,100.00 m2 para atender a un total de
61,656 personas, no cuenta con un adecuado control de: ventas, e higiene, dado que
posterior al termino de la plaza siendo entre la una y dos de la tarde, la recoleccion
de basura la realizan los empleados municipales, llevando estos desechos a un lugar
denominado la cumbre que se encuentra a kilometro y medio de la cabecera del
Municipio en colindancia con los municipios de Santa Maria Chiquimula y
Momostenango. (4)

Por otra parte a partir del andlisis del impacto del comercio como factor de desarrollo
econémico de la regién, se podra crear una ruta de comercio y dentro de esta un
proyecto de Mercado municipal, que contribuira al crecimiento de la zona y con ello
proyectar un desarrollo para mejorar la calidad de vida, sin degradar el medio
ambiente, asi como la contribucién de lineas de trabajo de instituciones encargadas
en el desarrollo de la region, del municipio donde se implementa el proyecto.

* Municipio de San Francisco el Alto departamento de Totonicapan, Comercializacidn y Organizacién empresarial (sastreria) y proyecto
producto de cebolla, (volumen 2) Autora: Aura de Jesus Vasquez Castafieda. Facultad de Ciencias Econdmicas.
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Conociendo algunos datos importantes para la investigacion se podra aplicar una
metodologia, medidas preventivas y tomar precauciones en cuanto a posibles
inversiones, mejoramiento de infraestructuras y proyectos innovadores, utiles no solo
a empresas de dicho sector, sino también para todos los renglones productivos y
todos los habitantes de la region.

En fin, el conocimiento de dicha influencia tiene multiples factores de importancia,
sobre todo ver el futuro no muy lejano, en términos de desarrollo productivo, social y
economico.

1.40bjetivos

A) Objetivo General.
Proporcionar al municipio una propuesta arquitecténica, con las condiciones y
caracteristicas necesarias para el sostenimiento econdémico, social y natural, del
Mercado municipal, San Francisco el Alto, departamento de Totonicapan.

B) Objetivos Especificos.

Crear espacios adecuados y confortables para el desarrollo y uso de las personas,
en cada una de las diferentes actividades que se realicen en el inmueble.

Establecer el orden espacial para reubicar a los locatarios segun la actividad a
desarrollar dentro del inmueble.

Mejorar la circulacion peatonal y vehicular del casco urbano del municipio.

ARBOL DE OBJETIVOS (EFECTOS.)

Mejoras y recuperacion Obtener productos con

del espacio urbano. un adecuado control de
higiene.

Ambiente agradable y

atractivo a los

vendedores del lugar

Control de las ventas.

Control vial, mejoras en PROPUESTA Seguridad dentro del
transparencia para el ARQUITECTONICAY mercado, tanto para el
cobro de paso vehicular. > MEJORAS EN EL P locatario como el

comprador.

ENTORNO URBANO.

Adecuado control de
Mitigar el desborde del cobro directo sobre el

mercado. derecho de piso plaza.
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1.5 Delimitacion del Tema

El estudio y propuesta de disefio arquitectonico. “Mercado

Municipal San Francisco el Alto, Totonicapan.” Abarcara como area de influencia los
municipios de Momostenango, San Cristobal Totonicapan, San Carlos Sija, San
Francisco la Union, y el departamento de Quetzaltenango. El proyecto sera de
beneficio comercial y social. El proyecto de equipamiento urbano, en el cual su
fortaleza es el comercio, es de suma importancia para el ordenamiento de los
comerciantes que actualmente, ocupan la plaza del municipio. El proyecto ya cuenta
con su terreno, el cual se localiza dentro del area urbana del municipio de San
Francisco el Alto.

El mismo seré de beneficio para las diferentes comunidades del municipio y otros ya
mencionados.

1.6 Delimitacién Espacial:

Se propone un Mercado Municipal San Francisco el Alto, Totonicapan, ubicando
cada comercio segun sus caracteristicas y productos para ventas, donde se
dispondra de espacios adecuados para mejorar la imagen urbana del municipio.

Por lo mismo se propondrd un anteproyecto de dos niveles de los cuales, en el
primer nivel se desarrollaran, los aspectos dedicados al area de plaza, carga
descarga de productos, limpieza de productos, administracién area de desechos. En
el segundo nivel se desarrollara todo lo relacionado a la industria textil, ventas de
ropa, venta de artesanias, ventas de telas tipicas, comedores. Ademas una agencia
bancaria la cual servira de tienda ancla.

1.6.1 Delimitacién Temporal

El proyecto esta enmarcado, dentro de una propiedad designada por la
municipalidad, el cual tiene una proyeccion de vida Gtil para 14 afios. Se espera un
corto periodo hasta una propuesta final, en donde se logre persuadir la demanda del
espacio adecuado, mejorando asi la imagen urbana del municipio.

-14
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2.1 Surgimiento de los mercados en Guatemala, breve nota sobre los mercados entre
el siglo XVI'y XX.

A la llegada de los espafioles en 1524, se instaura un nuevo régimen econémico, con
rasgos sociales de la Europa Renacentista, especificamente de Espafa, y se
produce una fusidén, mezcla y transformacion de los rasgos propios de la estructura
econdmico pre-hispanica con la colonia.

La forma de gobierno es un eje de atraccion, no solo por la fertilidad de sus tierras
sino por la densidad de su poblacion. El gobierno colonial ejercia su poder y control a
través de centros administrativos regionales, que se encargaban de regimentar las
areas que se encontraban bajo su jurisdiccion. (5)

Se desarrolla entonces un sistema de mercado que, viene a cumplir las funciones de
extraccion y dependencia que anteriormente cumplian otras instituciones, trabajo
forzado, encomiendas, repartimientos, etc. Se produce el monopolio del comercio.
Con respecto a los centros de mercadeo rural cabe destacar, que en la época
colonial, siglo XVI, se reconocen tres tipos de mercado:

1°. Mercados rurales de abastecimiento local, controlados por campesinos indigenas
en los municipios de poblacién predominante indigena.

2°. Plazas de mercados ubicados en los centros urbanos de los pueblos controlados
por intermediarios y por el comercio de importacidén y exportacion.

3°. Las centrales de abasto.

2.2 Clasificacién general segun su radio de influencia.

+ Mercado Metropolitano: Es aquel que provee a consumidores de varios
puntos de una ciudad, debido a su ubicacién estratégica.
+ Mercado Sectorial: Este tiene un radio de influencia de mas de un kilometro y
los usuarios que lo frecuentan podran hacerlo a pie, en vehiculo particular o
transporte publico. Sus instalaciones podran ser con el mismo equipamiento
qgue el mercado metropolitano, pero adaptado al nimero de usuarios bajo el
radio de influencia.
+ Mercado Cantonal: éste tiene un radio de influencia maximo de un kilometro
y serd visitado por los usuarios a pie, pudiendo existir mas de uno en un
sector.
Los mercados municipales de acuerdo a su aspecto fisico pueden ser clasificados de la
siguiente manera:

Mercados Formales: son los mercados que funcionan dentro de los edificios de la
municipalidad. Con condiciones higiénicas y sanitarias adecuadas.

Mercados Informales: es el conjunto de comerciantes en las calles. No tienen comunicacion
fisica con los mercados formales pero venden los mismos productos que éstos (6)

(5) Smith, Carol A. La evaluacidn de los sistemas de mercadeo en el occidente de Guatemala.
(6) Enciclopedia Encarta.
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Mercado Espontaneo

Grupo de comerciantes pequefio que inicialmente se forma con ventas de verdura,
fruta y algun tipo de granos. Surge como su hombre lo indica en forma espontanea.
Fruto de una necesidad en el sector. Tienen la caracteristica de crecer en corto
tiempo y tender a convertirse en un mercado informal (institucionalizarse), se ubica
en banquetas (cerca de una carniceria, tienda o abarroteria si la hay) en aéreas
abiertas y en algunos casos arriates.

Mercado MOovil: este se realiza en un furgén o en pickups. Existe en el interior de nuestro
pais, se utiliza para abastecer de alimentos a asentamientos humanos de escasos recursos
en donde no existe ningun tipo de infraestructura de servicios. (7)

2.3 Definiciones Usadas en el Disefio:

Comerciantes:
Son las personas que comercializan sus productos en un area determinada.

Miscelaneas:

Funcionan en locales fijos, aqui se venden granos béasicos y productos de uso
cotidiano: azlcar, jabones, candelas, especies de comida, pastas, mantequillas,
productos de uso diario. Funcionan en el interior de los mercados.

En algunos casos tienen algun tipo de control de calidad; sus accesorios son
generalmente cajones de depdsito y estanteria, Generalmente no requieren area de
exhibicion.

Venta de granos:

Ubicados indistintamente en éareas techadas, o descubiertas, se venden granos
basicos tales como; maiz, arroz, cebada, trigo, café, sal, etc. Los productos son
llevados en costales y carretas al puesto y los colocan indistintamente en el suelo o
en bancas.

Venta de ropa:

Esta actividad se desarrolla en areas al aire libre, En San Francisco el alto se vende
variedad de mercancias, ropa para hombres, mujeres, nifios y nifias, Asi como
también la venta de Trajes tipicos, lienzos de tela para confeccion. Sin embargo
estas areas deberian desarrollarse en locales formales. Sus accesorios son
exhibidor, estanterias, mesas.

Venta de artesanias:

En estos puestos venden muebles pequefios y todo lo que es ceramica, por
mencionar algunos; alcancias, comales, ollas. Usualmente son vendidos en areas
libres, son transportados en redes protegidos con periédico y mantas para evitar
pérdidas.

(7) Enciclopedia Encarta.
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Venta de muebles:

Los materiales aqui son llevados desde talleres o lugares donde tradicionalmente los
construyen. Los transportan en redes, y son llevados en buses extraurbanos. El &rea
que utilizan se define segun la cantidad de producto que llevan.

Venta de lazos y sombreros:

Aqui se vende todo el producto elaborado de pita y palma. Se comercializan lazos,
redes, costales, mantillas, petates, también se mezclan algunos productos plasticos,
el area que utilizan se define segun la cantidad de producto que tengan en
exposicion.

Carnicerias:

Este comercio se desarrolla generalmente en puestos fijos que cumplen la finalidad
de suministrar carne a la poblacion. Es habitual que la carne se almacene en cuartos,
que poseen los siguientes accesorios: area de ingreso, exhibidor, mostrador, tubos
colgadores, tronco para destazar hueso. Las carnicerias de carne de cerdo necesitan
de un area menor y de un lugar para colocar manteca y chicharrones que también
suelen utilizarse para ellos el area de venta o mostrador.

Venta de frutas:

Se ubican indistintamente en la plaza. Los productos son traidos de la regién o
lugares de la costa. Estos no poseen un control de calidad y en algunos casos
concentran los desechos de los productos cerca de donde se venden. Utilizan el area
y la ubicacién de acuerdo a la cantidad de frutas que tengan.

Comedores:
En el caso de comedores, existen algunos informales, en la regién se encontraron 4
formales, y siete informales. Aqui se desarrolla la actividad de preparacion y coccién
de alimentos. Sus accesorios son: mesas, churrasqueras, bancas. El area de lavado
se desarrolla en plasticos o en ocasiones sirven los alimentos en platos y recipientes
desechables.

Venta de atol:

Esa actividad se desarrolla en la plaza con area descubierta o semi cubierta. El
producto es preparado anteriormente en casa del vendedor, y transportado al
mercado en canastos. Su equipo es una banca y canastos.

Venta de mariscos:
Se realizan en areas libres, vendiendo el producto en canastos o hieleras. El equipo
gue utilizan es una banca.

Usuarios:

Son las personas o poblacion local en general, que requieren o demandan la
atencion de servicios y estan sujetas al cumplimiento de sus obligaciones de forma
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directa y adecuada con los agentes que las proveen,
administran, fiscalizan, etc. En las necesidades que cada una
de ellas tenga para el funcionamiento de las mismas.

2.4 El ambiente urbano:

El ambiente que el ser humano encontrg, lo cambia y a la vez le incorpora elementos
proyecto de su invencion, dando lugar a la aprobacion de un ambiente nuevo. Con el
desarrollo y crecimiento de los conglomerados urbanos, este nuevo ambiente se
consolida llegando a constituir el ambiente urbano actual. Es pues el ambiente
urbano un sistema en donde se mezcla el ambiente natural y el ambiente creado por
el ser humano, teniendo como expresion fisica a la ciudad, que no es mas que un
sistema espacial en continuo movimiento.

2.5.1 Problemas de ambiente urbano:

Las actividades que se desarrollan dentro de una ciudad inciden dentro de los
elementos que conforman el ambiente urbano deteriorandolo o destruyéndolo en
menor 0 mayor grado, convirtiéndose en problemas de distinta indole para la ciudad
y sus habitantes.

2.5.2 Desbordamientos:

Es el conjunto de comerciantes que se ubican en las afueras de los mercados, y que
constituyen en una continuidad del mercado. Este tipo de ventas arruinan el ornato
de la ciudad y ademas cambian el uso del suelo.

2.5.3 Ofertay demanda

Oferta y demanda, en economia, instrumentos esenciales para la determinacion de
los precios. Segun la teoria (o ley) de la oferta y la demanda, los precios de mercado
de los bienes y servicios se determinan por la interseccion de la oferta y la demanda.
En teoria, cuando la oferta supera la demanda, los productores deben reducir los
precios para estimular las ventas; de forma analoga, cuando la demanda es superior
a la oferta, los compradores presionan al alza el precio de los bienes. Cuando se
utilizan los términos oferta y demanda, no se esta hablando de la cantidad de bienes
vendidos o comprados, puesto que en cualquier transaccion la cantidad vendida
siempre serd igual a la cantidad comprada, sino que se esta aludiendo a la cantidad
total de bienes y servicios que los productores desean vender a un precio concreto, y
a la cantidad total de bienes y servicios que los consumidores comprarian en funcion
de los distintos precios, lo que a veces se denomina demanda efectiva.

La teoria de la oferta y demanda tiene en cuenta el efecto sobre los precios de los
costes de produccion, pero considera que este efecto es indirecto, porque afecta a
los precios a través de la oferta, la demanda o ambas. Existe otra serie de factores
gue afectan de forma indirecta a los precios, como puede ser un cambio en los
gustos de los consumidores o habitos de consumo (que se prefieran abrigos de
pieles sintéticas a abrigos de pieles naturales), o las préacticas restrictivas del
comercio como los monopolios. Segun algunos economistas, son tantos los factores
que afectan por vias indirectas a los precios que los términos oferta y demanda son
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conceptos genéricos que engloban un conjunto de fuerzas
econdmicas determinantes de los precios, y por lo tanto no son
la dltima causa determinante de los precios. (8)

El mecanismo de fijacion de precios mediante el juego de la oferta y la demanda solo
es operativo en sistemas econdémicos impera la libre competencia. La creciente
intervencion publica de los mercados pretende reducir el alcance del mecanismo de
la oferta y la demanda. Durante la Il Guerra Mundial muchos paises limitaron y
restringieron la operatividad del sistema de oferta y demanda mediante regulaciones
de precios y racionamientos. Los sistemas comunistas con economias centralizadas,
es decir, aquellos donde el Estado controla los medios de produccion y la actividad
econOmica, el mecanismo oferta demanda desaparece. Sin embargo, desde
principios de la década de 1990, muchos paises que en el pasado tenian economias
centralizadas han acabado adoptando mecanismos de liberalizacion del mercado.is

2.5.4 Definicién Mercado municipal.

El aumento de la poblacion, agravado por las migraciones, provocé que la Ciudad
capital se expandiera, situacion que hizo que fueran surgiendo los barrios con
caracteristicas particulares, de los cuales algunos todavia se conservan. Ademas, en
Guatemala se crearon un sinfin de barrios, debido a que era un concepto establecido
por los espafioles al fundar las ciudades. El urbanista Alfonso Yurrita, dice que cada
barrio presenta un perfil y una identidad, define la ciudad dentro de otra ciudad, lo
cual significa que cada uno de estos lugares tiene determinadas pautas, culturales,
sociales y economicas. Cuando se que hay una ciudad dentro de otra ciudad, se
debe a que en los barrios, la mayoria de personas se conocian entre si, I0s negocios
(tiendas, farmacias, carnicerias, zapaterias, verdulerias y otros) en un principio eran
exclusivamente para los habitantes del barrio, tanto es asi que los negociantes
daban apuntadas las mercancias para que fueran canceladas el dia de pago (fiadas),
incluso celebraban fiestas religiosas dentro de las mismas casas de las personas.

Luego del crecimiento poblacional hubo aumento de necesidades, tanto de
vestuario, alimento y de otras mercancias, empezando con ello la creacion de los
mercados canténales. El mismo fendmeno experimenta el municipio de San
Francisco el Alto, teniendo un terreno que es de dimensiones adecuadas para el
denominarlo mercado municipal.

8 Plazola Cisneros, Alfredo Enciclopedia edicién 2,001
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2.5.5 Desborde del mercado.
Vista aérea del desborde del mercado
actual en San Francisco el Alto, Totonicapan Fuente: FOTO AEREA GOOGLE EARTH.com
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3.1 Aspecto legal de estudio

La legislacion basica que rige el servicio de mercados esta incluida en la
Constitucion de la Republica y el Codigo Municipal. Los entes encargados de velar
por el funcionamiento eficiente, formulacion y aplicacion de las leyes concernientes a
la administracion de mercados son las municipalidades, el Ministerio de Salud
Pulblica y el Instituto Nacional de Fomento Municipal, INFOM.

3.2 Constitucidn politica de la republica de Guatemala.

Art. 224: De conformidad con lo establecido en la Constitucion, ésta se divide para su
administracion en departamentos y éstos en municipios.

Art. 231: Los municipios acttan por delegacion del Estado.

Art. 243: El sistema tributario debe ser justo y equitativo, para ello las leyes tributarias
serd estructuradas conforme el principio de capacidad de pago.

Art. 99: El Estado velara para que la alimentacion y nutricién de la poblacion reana
los requisitos minimos de salud.

Art. 119: Son obligaciones fundamentales del Estado: La defensa de consumidores y
usuarios en cuanto a la preservacién de la calidad de los productos de consumo
interno y de exportacion para garantizarles su salud, seguridad y legitimos intereses
econémicos.

Promover el desarrollo ordenado y eficiente del comercio interior y exterior del pais,
fomentando mercados para los productos nacionales.

3.3 El codigo de salud:

El Cdodigo de Salud, establece que el Ministerio de Salud ejerce supervision de la
aplicacion de las normas sanitarias sobre produccion, elaboracién, transformacion,
conservacion, almacenamiento, fraccionamiento, transporte, comercio, exportacion,
importacion, expendio, distribucion y calidad de alimentos.

3.4 Codigo municipal:
El nuevo Codigo Municipal, introduce cambios significativos en aspectos de interés
para el programa de mercados minoristas.

3.5 Autonomia municipal:

El mismo Cdédigo Municipal, establece que la Municipalidad es la corporacion
autonoma que ejerce las funciones de gobierno y administracion de los intereses del
municipio: lo que representa y tiene su asiento en la cabecera.

3.6 Servicios publicos y municipales:

El articulo 22 del Codigo Municipal, estipula que la institucion municipal tiene como
fin primordial la prestacion de servicios sin fines lucrativos, como el agua potable, el
drenaje, rastro, mercados, aseo de calles y plazas. Segun el articulo 23 entre las
atribuciones del alcalde como Jefe de Gobierno y administracion municipal se
encuentra la de velar por la limpieza y salubridad del municipio en calles, plazas y
establecimientos publicos, regulando todo lo concerniente a mercados, puestos de

-25



“MERCADO MUNICIPAL SAN FRANCISCO EL ALTO. TOTONICAPAN.”

ventas, mataderos y establecimientos analogos. Los servicios

publicos municipales podran ser prestados por la municipalidad o

concesion otorgada mediante contrato de derecho publico por un plazo determinado. Estas
disposiciones corresponden a cambios significativos en el marco legal del servicio publico de
mercados. Anteriormente los mercados fueron considerados servicios publicos esenciales,
no podian perseguir fines lucrativos y consistian como fin primordial de la institucion
Municipal.

Las Municipalidades Son propietarios de los terrenos, edificios e instalaciones de los
mercados publicos. Son que administran y mantienen los servicios que preste el mercado de
acuerdo a sus propios reglamentos internos o aquellos que emanen del Instituto de Fomento
Municipal, INFOM.

Articulo 102:

Contribucion por mejoras.

Los vecinos beneficiarios de las obras de urbanizacion que mejoren las areas o lugares en
que estén situados sus inmuebles, pagaran las contribuciones que establezca el consejo
municipal, las cuales no podran exceder el costeo de las mejoras.

Articulo 142:

Ordenamiento Territorial y Desarrollo Integral.

La Municipalidad esta obligada a formular planes de ordenamiento territorial y de desarrollo
integral de su municipio en los términos establecidos por las leyes. Las lotificaciones,
parcelamientos y urbanizaciones y cualquier otra forma de desarrollo urbano o rural que
pretendan realizar o realicen el estado y sus entidades o instituciones auténomas y
descentralizadas, asi como las personas individuales o juridicas que sean calificadas para
ello, deberan contar con la aprobacion y autorizacion de la municipalidad.

Deberan ademas de cumplir como minimo las leyes que las regulan y comprender y
garantizar como minimo sin excepcién alguna, el establecimiento, funcionamiento y
administracion de los servicios publicos siguientes:

A. Villas, calles, avenidas, camellones, y aceras de las dimensiones, seguridades y calidades
adecuadas, segun su naturaleza.

B. Agua potable y sus instalaciones correspondientes, equipos y red de distribucion.

C. Energia eléctrica, alumbrado publico y domiciliar.

D. Alcantarillado y Drenajes generales y conexiones domiciliares.

E. Areas recreativas y deportivas, escuelas, mercados, terminales de transporte y pasajeros
y centros de salud. La municipalidad sera la responsable por el cumplimiento de todos los
requisitos. ()

Articulo 143:

Planes y Usos del Suelo.

Los planes de ordenamiento territorial y de desarrollo integral del municipio deben respetar,
en todo caso, los lugares sagrados, o de significacion histérica o cultural, entre los cuales
estan los monumentos, areas plazas, edificios de valor histérico y cultural de las poblaciones,
asi como areas de influencia. (0

(9) (10) Cédigo municipal de Guatemala.
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Articulo 70:

Vigilancia de la Calidad Ambiental.

El Ministerio de Salud, la Comision Nacional del Medio Ambiente, las
Municipalidades y la comunidad organizada, estableceran un sistema de vigilancia de
la calidad ambiental sustentando en los limites permisibles de exposicion.

Articulo 71:

Derecho ala Informacion.

El Ministerio de Salud, la Comision Nacional del Medio Ambiente, las
Municipalidades deberan recolectar y divulgar informacién pertinente a la poblacion,
los riegos a la salud asociados con la exposicion directa o indirecta de los agentes
contaminantes que excedan los limites de exposicion y calidad ambiental
establecidos.

3.6.1 Agua potable

Articulo 78:

Accesos y cobertura universal.

El estado a través del Ministerio de Salud en coordinacion con el Instituto de
Fomento Municipal y otras instituciones del sector, impulsara una politica prioritaria y
de necesidad publica, que garantice el acceso y cobertura universal de la poblacién a
los servicios de agua potable con énfasis en la gestion de las propias comunidades
para garantizar el manejo sostenible del recurso.

Articulo 79: Obligatoriedad de las Municipalidades.

Es obligacién de las municipalidades abastecer el agua potable a las comunidades
situadas dentro de su jurisdiccion territorial conforme lo establece el coédigo municipal
y las necesidades de la poblacion en el contexto de las politicas de Estado en esta
materia y consignadas en la presente ley.

Articulo 85:

Organizaciones no gubernamentales ONG’S.

El ministerio de salud, las municipalidades y la comunidad organizada, estableceran
las prioridades que las organizaciones no gubernamentales deben atender para
abastecer de servicios de agua potable.

3.6.2 Desechos so6lidos

Articulo 102:

Responsabilidad De Las Municipalidades.

Corresponde a las municipalidades la prestacion de los servicios, de limpieza o
recoleccion, tratamiento o disposicién de los desechos soélidos. Las municipalidades
podrian utilizar lugares para disposicion de desechos sélidos o construccion de los
respectivos rellenos sanitarios previo dictamen del Ministerio de Salud y la Comisién
Nacional del Medio Ambiente.
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Articulo 103:

Disposicion de los desechos Solidos.

Se prohibe arrojar o acumular desechos sélidos de cualquier tipo en lugares no
autorizados, alrededor de zona habitadas yen lugares que puedan producir dafios a
la salud, a la poblacion, al ornato o al paisaje, utilizar medios de transporte
inadecuados, y almacenamiento o proceder a su utilizacion, tratamiento y disposicion
final, sin la autorizacién municipal correspondiente, la que debera tener en cuenta el
cumplimiento de las medidas sanitarias establecidas para evitar contaminacion del
ambiente, especificamente de los derivados de los afluentes provenientes de los
botaderos de basura legales o clandestinos.

Fuente. Cddigo de Salud, Organismo Legislativo

3.6.3 Reglamentos

El municipio de San Francisco el Alto, no cuenta con reglamento municipal definido,
tan solo existen algunas normas para construccion de vivienda entre otros y que no
ayudan al desarrollo del presente proyecto; ya que tal reglamento se encuentra en
proceso de desarrollo y definicidn; cabe mencionar que en la plaza municipal actual
fue desarrolldandose, espontaneamente. Sin normas y reglamentos correspondientes.
En el presente proyecto se utilizaran las normas de disefio del Reglamento Municipal
de Guatemala, de alli se tomaran algunas normas y reglamentos para definir
espacios y todo lo referido a un mercado de este tipo. Por consiguiente las normas
Gtiles para el proceso del proyecto son las siguientes:

3.6.4. Normas de disefno:

Reglamento Municipal de Guatemala de las areas de estacionamiento para
vehiculos

Articulo 84:

Todos los edificios que se construyan o se modifiqguen (remodelen)
substancialmente, deberan tener un area propia, exclusivamente para
estacionamiento de los vehiculos de los habitantes del mismo edificio, de quienes en
el labores y de quienes se relacionen con ellos.

Articulo 85:

Obligatoriamente deberan contar con area propia para estacionamiento de vehiculos,
los edificios siguientes: a) Edificios en general con area mayora de 200 mts2.b)
edificios que teniendo un area mayor de 200 mts2, sean ampliadas a mas de esa
cantidad) Edificios ya construidos, que teniendo actualmente un area mayora
200mts2 se amplien a mas del area.

Articulo 86:

El area destinada al estacionamiento de vehiculos debera ubicarse en el mismo
predio de la edificacion, pero cuando el terreno no tenga las dimensiones necesarias,
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podra admitirse a juicio de La Oficina, las siguientes
alternativas: 1. Que el estacionamiento este en predio diferente.

2. Que el propietario del edificio aporte una cuota de cooperacién en efectivo para la
construccion de estacionamientos publicos por parte de la Municipalidad. En el
primer caso, el predio no debe estar a una distancia mayor de doscientos metros
sobre la calle del predio servido y se inscribira una servidumbre de estacionamiento a
favor del mismo. Este aporte pasara a un fondo privativo para la construccion de
estacionamientos publicos.

En este caso actualmente el mercado municipal no cuenta con parqueo publico ya que el
mismo ocupa todo el terreno y no cuenta con terrenos o predios cerca para habilitarlo como
tal, ya que el municipio no cuenta con gran cantidad de vehiculos, por lo tanto las normas
son colocadas como referencia para el desarrollo del proyecto.

Ares protegida por 6 TNAB
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Normas de Disefio para el Proyecto

Articulo 91:
Clasificacion de Ambientes: Los ambientes se clasifican segun la actividad que en
ellos se desarrolle, se conforman de la siguiente forma:

a) Ambientes de Permanencia

Prolongada: Son los destinados a las actividades de: Dormir, reposar, descansar,
estar, trabajar, estudiar, ensefar, tratamiento y recuperacion de salud, recreaciéon y
reuniones.

b) Ambientes de Permanencia

Transitoria: Son los que se destinan a: Circulacién y acceso de personas, higiene
personal, depdsitos de materiales sin posibilidades de trabajo, guardarropa, lavado
de ropa, servicios de limpieza.

Articulo 92:
Todos los ambientes de permanencia prolongada deberan estar dotados de luz y
ventilacion natural por medio de ventanas, domos y otros elementos que la permitan.

Articulo 96:

Los ambientes de permanecia prolongada tendran las siguientes areas minimas de
lluminacion y ventilacién: ILUMINACION: 11% del area a servir. VENTILACION: 33%
del area a servir.

Articulo 100:
El ancho minimo de las salidas ser4 de 1.20 mts. La unidad de salida sera de 0.60
mts de ancho. Se podra evacuar una persona por segundo de una unidad de salida.

Articulo 101:

En edificios de uso comercial, locales de reunion, escolares, de salud, hoteles de
gestion administrativa sera obligatorio el que haya rampa cuando existan gradas en
el acceso. La rampa debera permitir el acceso al ascensor en caso de ser necesario
o exista el mismo.

Articulo 102:

Los pasillos o corredores deberan tener un ancho minimo de 1.20 mts y se
calcularan en base a una unidad de 0.60 mts, capaz de evacuar 45 personas por
minuto.

Articulo 103:

Las gradas o escaleras seran obligatorias de acceso libre; el ancho minimo de
gradas sera de 1.20 metros, si la gradas o escaleras evacuan locales de reunion el
ancho minimo sera de 1.5 metros.
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a. El ancho maximo sera de 3.00 metros, en caso que el ancho

sea mayor se usaran 2 escaleras.

b. La huella minima sera de 0.27 metros y la contrahuella sera de 0.18 metros, en
todo caso se compensara la formula siguiente: 0.60 <2 c.h + 1 h 0.65

c. Todas las huellas y contrahuellas de las gradas o escaleras deberdn tener la
misma dimension, deberan tener pasamanos a 0.90 metros de altura en toda su
longitud.

d. El ancho para rampas de servicio y para peatones se calculara como las gradas o
escaleras. La pendiente serd de 12% méaximo, el piso serd antideslizante y debera
llevar pasamanos al igual que las escaleras.

3.6.5. Requerimientos de sanitarios:

Articulo 135: Cuando los locales independientes de una edificacién no tengan
sanitarios, se requeriran de sanitarios publicos de hasta 50 metros cuadrados 2
lavabos y un inodoro, de hasta 119 metros cuadrados y hasta 999 metros cuadrados
cuatro lavabos y cuatro inodoros.
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4.1 Ambito nacional:

La Republica de Guatemala se encuentra localizada en la parte

Norte del istmo centroamericano; Limita al Norte y Oeste, con la Republica de
México; al Sur, con el Océano Pacifico; y al Este, con el Océano Atlantico, y las
Republicas de Belice, Honduras y el Salvador, Se halla comprendida entre los
paralelos 13° 44’ a 18° 30’ Latitud Norte y entre los meridianos 87° 24’ a 92° 14’
Longitud Oeste. Su extension territorial es de aproximadamente 108,889 kildmetros
cuadrados, presenta dos estaciones al afio, Invierno y verano, su clima es variado de
acuerdo a su topografia, por lo tanto puede ir de calido a templado y muy frio.
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4.2 Ambito departamental 2

El Departamento de Totonicapan, con un area aproximada de 1,061 kildmetros
cuadrados. Nombre geografico oficial: Totonicapan, esta ubicado en la regién VI.
Ubicado en el altiplano occidental de la Republica de Guatemala. Colinda al Norte
con Huehuetenango, al Este con El Quiche, al Sur con Solold y al Oeste con
Quetzaltenango. Se halla comprendido entre los paralelos latitud 14° 54" 39" Norte y
longitud 91° 29' 38" Oeste. Su division politico administrativa comprende ocho
municipios. El clima predominante es de vientos gélidos, La region es lluviosa, con
una precipitacion entre 500 y 2,000 milimetros al afio; la época lluviosa inicia a
mediados del mes de mayo para concluir a finales de octubre o principios de
noviembre; los valores de la humedad relativa oscilan entre 70 a 90%.

(11) Diagndstico Municipal EPSUM (2008) San Francisco el Alto, Totonicapdn, Autores: Elmer Antonio Portales, Kenia Fabiola Cifuentes
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El departamento dista a 203 kildmetros aproximadamente de la ciudad capital (22)
Al norte del departamento de Totonicapén, en el altiplano sur occidental de
Guatemala, la cabecera municipal de San Francisco, dista a 17 kildbmetros de la
cabecera departamental y a 193 kilometros de la ciudad capital por la Carretera
Interamericana CA-1.

Municipios del departamento de Totonicapan.

1. Santa Lucia La Reforma
2. San Bartolo

3. Momostenango

4. Santa Maria Chiquimula
5. San Francisco El Alto

6. Totonicapan

7. San Cristébal Totonicapan
8. San Andrés Xecul

4.2.1 Vias de acceso (carreteras) al municipio de San Francisco el Alto,
Totonicapan.

Las carreteras que sirven de acceso a la cabecera municipal y a algunas aldeas
son las siguientes: El acceso principal a la cabecera esta en el kilbmetro 193 de la
carretera Interamericana. Para el centro de la poblacién hay una distancia de 700
metros, cubierta de asfalto y adoquin. En los dias de plaza el acceso es bastante
dificil.

En el kilometro 188 de la carretera Interamericana, se encuentra una de las
carreteras auxiliares, de un kilometro de longitud. Una de las mas usadas los dias de
plaza.

La carretera de Sacmixit, tiene entrada sobre la carretera que comunica a

Cuatro Caminos con la cabecera departamental, a la altura de los Bafios Fray
Bernardino.
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La cabecera municipal de San Francisco El Alto, se comunica con la poblacion
de Momostenango por una carretera asfaltada, con una longitud de 16 kildbmetros.

En la aldea Paxixil se cuenta con una carretera que la comunica directamente a la
cabecera municipal, desde la carretera de Cuatro Caminos a Totonicapan. Las
aldeas Chivarreto, Rancho de Teja, San Antonio Sija, Chirrenox, Pachaj y Tacajalvé,
tienen acceso directo a la carretera Interamericana.

La mayoria de carreteras son transitables en época de verano e invierno, ya
gue se encuentran en regulares condiciones.

4.3 Geografia

4.3.1 Extension Territorial:
La extension territorial del municipio de San Francisco el Alto, es de 132 kildbmetros
cuadrados, que lo ubica como el cuarto municipio mas grande con el 13% del total
del territorio del departamento, el municipio esta dividido en una Cabecera Municipal,
cuatro zonas urbanas y diez aldeas.

4.3.2 Ubicacion del Municipio:

El municipio de San Francisco el Alto, departamento de Totonicapan, esta ubicado a
una altitud de 2,610 metros sobre el nivel del mar. El acceso principal a la cabecera
esta en el kilbmetro 193 de la carretera Interamericana. Para el centro de la
poblacién hay una distancia de 700 metros, cubierta de asfalto y adoquin. En los dias
de plaza el acceso es bastante dificil.
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En el kilbmetro 188 de la carretera Interamericana, se encuentra
una de las carreteras auxiliares, de un kilémetro de longitud. Una de las mas usadas los dias
de plaza.
4.3.3 Poblacion, lugares de interés, clima, ambiente, idioma y feria titular:
Poblacioén total 57,926 censo 2008.
Poblacion hombres: 23,170
Poblacion mujeres: 34,756

4.3.3 Lugares de interés turisticos:

San Francisco el Alto, conocido como “Las altura de la Patria”, ofrece un
panorama sin igual con el cafion del rio Samala, llamado Belejeptzi, que en
etimologia quiché significa “Nueve Sillas”. Este lugar es visitado por turistas
nacionales y extranjeros.

Otro fendmeno interesante es la Aldea Pachaj, donde se encuentra el molino de
trigo mas grande de la region, que data del tiempo de la colonia.

El mercado de San Francisco El Alto es el gran atractivo turistico del municipio,
por su tamafio y variedad de productos y vendedores, lo que la confiere un colorido
singular. La cabecera municipal cuenta con un templo catolico que data de la época
colonial, que conserva, es muy buen estado, bellos retablos barrocos, con
numerosas pinturas y esculturas de gran valor artistico.

Feria titular: En el municipio de San Francisco El Alto, Totonicapan, tienen por
tradicion celebrar sus fiestas del 01 al 06 de Octubre, siendo el 04 el dia principal en
gue la iglesia conmemora al Santo Patrono San Francisco de Asis.

Idiomas: Espafiol y K’iche.

4.3.4 Colindancias: San Francisco, municipio del departamento de
Totonicapan, colinda al norte con el municipio de Momostenango (Totonicapan); al
sur con el municipio de San Cristébal Totonicapan; al este con los municipios de
Totonicapan y Momostenango y al oeste con los municipios de San Carlos Sijay San
Francisco La Union (Quetzaltenango)

4.4 Servicios Publicos

4.4.1 Transporte:

El sistema de transporte esta conformado por buses, microbuses y pickups, los
cuales son los encargados del transporte de pasajeros y productos para la venta. Los
camiones de carga realizan el trabajo de transportar ganado bobino y porcino. a2

4.4.2 Comunicaciones:

Se cuenta con los servicios de correos, telefonia, residencial y movil, servicio de
internet, television nacional e internacional, radioaficionados y radio comunitaria. La
oficina de correos se ubica en el costado sur, donde se ubica el edificio municipal.

12
(12) Diagndstico Municipal EPSUM (2008) San Francisco el Alto, Totonicapan, Autores: Elmer Antonio Portales, Kenia Fabiola Cifuentes
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4.4.3 Electricidad:

El municipio cuenta con red de distribucién de energia eléctrica, suministrada
por la empresa Distribuidora de Electricidad de Occidente, Sociedad Anonima, -
DEOCSA-, las tarifas corresponden a las establecidas por la Comision Nacional de
Electricidad.

Segun la Fundacion Centroamericana para el Desarrollo -FUNCEDE-, para el
afio de 2002 la cobertura del servicio de energia eléctrica era de 71%, mientras que
para el afio 2004 segun el diagnéstico socioeconomico era del 96%, de acuerdo a la
investigacion de campo realizada en el afio 2008 la cobertura del servicio de energia
eléctrica es del 98% lo que refleja la cobertura del servicio.

Uno de los factores que ha influido para que este servicio sea de amplia
cobertura, es la importancia que representa la actividad productiva de sastreria,
derivado que la mayoria de artesanos utiliza maquinaria y herramienta eléctrica.

4.4.4 Salud:

Los pobladores estan amparados por la Constitucion Politica de la Republica,
en la seccion séptima en donde se otorga el derecho a la salud, seguridad y
asistencia social segun los articulos 93 al 100. El Centro de Salud fue construido por
la Direccion General de Obras Publicas el cual sigue en funciones.

Los servicios de salud publica presentan un grado de deficiencia en el municipio
de San Francisco El Alto, s6lo cuenta con cinco puestos de salud para las 10 aldeas
y un centro de salud tipo “B” en el casco urbano.

Los centros de salud segun la categoria pueden ser de tipo “A” y “B”, en este
caso, se considera como un centro de salud tipo “B” o normal para la atencion y
prevencion de enfermedades. Dicho centro de salud cuenta con un médico,
enfermeras, técnico en laboratorio y encargado de saneamiento ambiental.

Mientras que los puestos de salud solamente son atendidos por enfermeras
auxiliares y a la vez, el centro de salud ha capacitado a comadronas para que asistan
a las sefioras en periodo de gestacion. s

4.4.5 Instituciones albergadas en el edificio municipal:
Dentro del edificio municipal se ubica la oficina de Administracion del Mercado, Policia
Nacional Civil, Biblioteca Municipal, Coordinacién técnico administrativa de la municipalidad.

13 P - . R . . . .
(13) Diagndstico Municipal EPSUM (2008) San Francisco el Alto, Totonicapdn, Autores: Elmer Antonio Portales, Kenia Fabiola Cifuentes
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4.5 Analisis del comercio en San Francisco el Alto:

4.5.1 Comercio:

En San Francisco el Alto, se comercializa una gran variedad de productos, artesanales,
tales como talabarteria, chumpas, pantalones de distinto material, camisas, playeras, pants,
calcetines o calcetas, entre otros. Se determinan como pequefias, medianas y grandes
industrias textiles.

El municipio cuenta con una fuerte demanda de estos ya que regiones de otros
paises, como El Salvador y Honduras lleguen a comprar prendas de vestir, con el fin
de revenderlas en sus paises.

Entre otros productos se comercializa la venta de animales, aves, cerdos,
ganado vacuno, ovejas, los dias viernes, siendo llevada a cabo en el campo de Fut-
Bol Vella Vista, el cual se encuentra atras del edificio municipal. Por otra parte los
productos agricolas de mayor demanda son el maiz, frijol, cebada, arroz.

4.5.2 Aspectos socioecondmicos: En lo que respecta al aspecto
socioecondmico se observa bien marcada la tenencia de la tierra, ya que se pueden
dividir en tenencia propia y tenencia como poseedor (permios que otorga la
Municipalidad para elaborar), aunque hay otros que se registran como arrendatarios,
estos haciendo contratos con los sefiores de la tenencia propia (arrendante).

Sin duda alguna la actividad productiva mas importante de San Francisco el Alto, la
representa la agricultura, ya que es generadora de la mayor parte de ingresos a la
poblacion. Se producen basicamente frutas y verduras, entre las cuales estan: Pera,
cebolla, repollo, papa, ciruela, durazno. Los cuales en un alto porcentaje de
produccion son destinados para consumo familiar.

El municipio de San Francisco el Alto, posee suelos eminentemente agricolas, los
cuales mantienen humedad relativamente alta, de textura franco a franco arcillosa,
ligeramente &cidos y espesor de 25 a 50 centimetros; en el subsuelo se aprecia un
color café rojizo oscuro, razon por la cual dichos suelos son propicios para los
cultivos anteriormente mencionados.

4.5.3 Analisis del mercado actual:

El mercado es considerado como el principal centro de la actividad comercial, dentro
de la mayoria de cabeceras municipales y aldeas del pais. San Francisco el alto
cuenta con los dias de plaza, el cual se encuentra ubicado frente a la municipalidad,
podriamos decir en el centro de la cabecera, ahi se producen las transacciones
comerciales de los productos locales y los que vienen de otras regiones.

Este mercado esta dividido en dos areas, la primera es la que alberga los puestos de
los semovientes en la parte posterior de la municipalidad en el campo Bella Vista, es
utilizado para comercializar ganado Unicamente los dias Viernes, siendo los demas
dias para comercializar todo tipo de artesanias ya sean lazos, redes, ropa. La
segunda es la que conforma las areas utilizadas para el comercio generalmente de
ropa elaborada con diversos tipos de tela, se comercializan camisas, camisetas,
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calcetines o calcetas, pantalonetas y en los pasillos municipales
se comercializan tejidos tipicos, huipiles, cortes, y otros
accesorios.

Mercado situado en la plaza municipal Mercado situado en la parte posterior del Edif.
Mpal. Llamado Campo Bella Vista

4.5.4 Distribucién de las ventas.

En la parte frente a la municipalidad se ubican ventas de lazos, redes, petates, sombreros
comedores, en el area que ocupa parte de la terminal se colocan ventas de muebles en el
campo Bella Vista Unicamente los dias viernes se destacan por la venta de animales,
bovinos, porcinos y corderos. Asi como ventas de alimento para aves de corral, y
miscelaneos entre estos huipiles, y en los alrededores del mercado se observan ventas de
herramientas y talabarteria, también se observan ventas de ropa, suéteres, y prendas de la
region.. La fachada de la municipalidad es utilizada para exhibir sus mercancias, quitando el
soleamiento adecuado a las oficinas municipales, y dafiando el entorno urbano

4.5.5 Galeria de fotografias EPS 2012-1 (14

Ingreso sobre la 4ta. Calle y 5ta Av. Z. 1 Ventas de productos elaborados
Ventas de lazos y miscelaneos. De pita, lazos, morrales, redes.

(14) Galeria fotografica, fuente propia EPS 2012-1.
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Venta de petates. Cabe mencionar Venta de sombreros elaborados
Que en la 4ta. Calle y 5ta Av. Z. 1 inicia la plaza de artesanalmente con paja y pita.
Mercado

Comedores, estos se encuentran en Ventas de muebles elaborados

La tercera calle de lera Av. En la terminal de buses.

Diversidad de muebles, bancos, roperos En el campo Bella Vista ubicado en
camas, estos se ubican en la lera. Calle y la parte posterior de la municipalidad
4ta. Avenida de la zona 1, terminal de buses. Se comercializa ganado.



Asi como ganado porcino, esto es
Llevado a cabo generalmente los dias
Viernes dado que toma mayor auge el dia de
Plaza.

Venta de alimento para aves de corral
Y alimento de engorde para ganado

Comercializacion de corderos en
el campo Bella Vista, dia viernes.
solo por la mafiana.

Ventas de Huipiles y miscelaneos.
Se observa el Desbordamiento del mercado
en el Campo Bella Vista.



o

Sl =l

Venta de herramientas sobre la 6ta Desbordamiento ventas de
Av. Y 4ta calle. Zona 1. Esto es frecuente solo Ropa sobre la 3ra. Calle y
Los dias viernes. lera. Av. En direccion al (entronque)

Ingreso al municipio sobre la Segunda
Av. Y Tercera calle, el desborde es eminente.

Algunas ventas obstruyen la ventilacion e
iluminacién al edificio municipal.

Invasién de los pasillos externos del
edificio municipal.
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4.5.6 TABULACION DE DATOS DIAS DE MERCADO LUNES,
MIERCOLES, JUEVES, VIERNES EPS 2012-1

REORDENAMIENTO DEL MERCADO MUNICIPAL
Nombre del propietario Largo ancho Ancho de
pasillo
Jose Rodriguez 5 varas 4 varas 4 varas
Francisco Cuyuch 115 pulgadas | 3.5 varas 4 varas
Jose Perez Rojup 10 varas 4 varas 4 varas
Neri Otoniel Perez Cutuc 14 varas 4 varas 4 varas
Puesto pendiente Nombre 10.5 varas 4 varas 4 varas
Luis Itzep 8 varas 4 varas 4 varas
Carlos Cramner Itzep 6 varas 4 varas 4 varas
Miguel Hernandes y Maria 4 varas 4 varas 2 varas
Gonzalez
Gerardo Garcia 3.5 varas 1.5 varas 2 varas
Juan Saquic y Saquic 1vara 2 varas 2 varas
Maria Lucrecia Utuil 9 varas 2.5 varas 2 varas
Gonzalez
Isabel Itzep Pastor 6.5 varas 4 varas 2 varas
Antonio Angel Utui 12 varas 4 varas 2 varas
Baltazar Lopez 3 varas 4 varas 2 varas
Francisca Perez 9 varas 4 varas 2 varas
Selso Perez 12 varas 4 varas 2 varas
Maria Sita Gonzalez 3 varas 4 varas 2 varas
Santiago Hernandez 2 varas 4 varas 2 varas
Dominga Latpop 2 varas 4 varas 2 varas
Francisca Tui Ordoiiez 2 varas 4 varas 2 varas
Pedro Rolando Gutierrez 4.5 varas 4 varas 2 varas
Juana Florentina Sajche 5 4 2 varas
Teresa Baquiash Tul 1.5 varas 1.5 varas 2 varas
Ana Tzul Ajpacaja 1.5 varas 1.5 varas
Juana Gregoria Zoom Batz 1.5 varas 1.5 varas
Felipe de Jesus 9 4 2 varas
Albina Florencia Gomez 2 2.5 2 varas
Francisco Sajche Vazquez. 3 45 pulgadas | 2 varas
Rut Nohemi Quijibix 1 vara 2 varas 2 varas
Maribel Garcia 1 vara 2 varas 3 varas
Juan Chi Castro 1.5 varas 1vara 2 varas
Roberto Hernandez 1.5 varas 1vara 2 varas
Lucas Perez 1.5 varas 1vara 2 varas
Elias Javier Zapeta 4 varas 4 vara 2 varas
Manuela Hernandez 2.5 varas 4 vara 2 varas
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Juana Chaclan 2.5 varas 3 vara 2 varas
Blanca estela Lopez 4.5 varas 1vara 2 varas
Julia Tzul 2.5 varas 1 vara 2 varas

2 varas
Juana Alicia Tzoc 3 varas 2 varas 2 varas
Francisca Pastor Gonzalez 3 varas 2 varas 2 varas
Pascuala Cristina Hernandez | 75 pulgadas | 2 2 varas
Maria Bulul 1.5 2 2 varas
Josefina Mulul Lux 3 2 2 varas
Gregoria Antonia Rojop 8 2 2 varas
Juan Tzunux 4 VARAS 1vara 2 varas
Micaela Renoj 1.5 2 varas 2 varas
Lorenzo Chavez 3 2 2 varas
Petronila de Ixcamparic 1.5 2 2 varas
Petronila Tip Sapon 2 2 2 varas
Teodora Chanchavac 2 2 2 varas
Olga vicente /y Miguel Isaias | 4 4 2 varas
Hernandez Mendoza 120 plgs 4 2 varas
Santos Magdalena Gonzalez | 115 plgs 2 2 varas
Lucila Menchu 3 3 2 varas
Ramona Mencu 2 3 2 varas
Maria Menchu 4 4 2 varas
Sergio Ixcat Coy 3 2 2 varas
Santa Tecun Pec 2 2 2 varas
Eva Simeona Chaclan 2 2 2 varas
Vecenta Tecun Pec 2.5 2 2 varas
Antonio Gaspar Hernandez 2 2 2 varas
Rosa Lopez 2 2 2 varas
Catarina Vasquez Hernandez | 2 2 2 varas
Tomasa ltui Hernandez 2 2 2 varas
Diego Lopez Gonzalez 1.5 2 2 varas
Jasinta Hernestina Perez 1.5 2 2 varas
Maria Santay Pac 2.5 2 2 varas
Maria Josefa Carrillo 4 2 2 varas
Dolores Encarnacion Tzip 2 2 2 varas
Catarina ltzap Mejia 1 2 2 varas
Anastasia Tzita Lopez 3 2 2 varas
Cesilia Tzul Sajche 2.5 2 2 varas
Abelino juarez 1 2 2 varas
Loreto Chan Saquic 5 2 2 varas
Juan Vasquez 73 pulgadas | 2 2 varas
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Tereza Hernandez Lopez 2 1 2 varas
Paula marcela Menchu 35 2 2 varas
Saturnino Utui Alvarez 2 2 2 varas
Sergio Geovani Utui 12 2 2 varas
Glendi Yamilet Lopez Cuyuch | 2.5 2 2 varas
Nelson Gustavo Perez Cutuc | 12 2 2 varas
Santa Clara Ulin 2.5 2 2 varas
Ilda Elias Tecun 6 2 2 varas
Sara Nohemi Saquic Monzon | 6 2 2 varas
Santos Felipe Tecun Pastor 2.5 2 2 varas
Albina Gonzales 2.5 2 2 varas
Luis Gabriel Mejia 4 2 2 varas
Catarina Castro Leon 3 2 2 varas
Tomas Hernandez Ramos 2 2 2 varas
Juan Hernandez Sarate 3 2 2 varas
Fermina Utui Hernandez 3 2 2 varas
Juan hernandez 1 2 2 varas
Paulina Tax 1.5 2 2 varas
Taulin Hernandez 1 2 2 varas
Justa Marina Tale 1.5 2 2 varas
Adan Soc Ordofiez 1.5 2 2 varas
Amalia torrez 1 2 2 varas
Maria Ramos Toc 4 2 2 varas
Melesio Garcia 4.5 4 2 varas
Sandra Julia Rosales 5 2 2 varas
Florinda Rul Puac 3.5 2 2 varas
Marta Perez 3.5 2 2 varas
Domingo Santay Cuyuch 3 2 2 varas
Rolando Toc Garcia 2 2 2 varas
Pascual Xocholij 6 2 2 varas
Seferina Mejia Joc 2.5 2 2 varas
Santiago Toc Hernandez 2.5 1 2 varas
Juana Pretensin 1 1 2 varas
Santos Demetrio Tayun 3 2 2 varas
Florencia ajca 3 2 2 varas
Francisca Hernandez Ramos | 4 2 2 varas
Polonia Isar Similian 4.4 2 2 varas
Micaela Gonzales 2 2 2 varas
Mario Rosario Puac 4.5 2 2 varas
Maria Chamorro 3 varas 1.5 varas 2 varas
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4.5.7 Ubicacién actual del mercado

Situado en la plaza Central, Colinda al Norte con el edificio Municipal, al Sur con la Iglesia
Catolica, al este con el campo Bella Vista, al Oeste con uno de los salones municipales
llamado Tinglado. Cabe mencionar que el campo Bella Vista es utilizado solo los dias viernes
con mayor frecuencia para el comercio de animales y electrodomésticos.
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4.6 Referente territorial.

Aldeas que integran el municipio de San francisco el alto.

Chirrenox, Chivarreto, Pabatoc, Pachaj, Paxixil, Rancho de Teja, San Antonio Sija,
Sacmixit, Saquicol, Tacajalvé.

Pueblo: Casco urbano de San Francisco el Alto.

Parajes 81.

4.7 Vias de Comunicacion:

Distancia de la cabecera a Totonicapan 16 kildmetros por la ruta CA-1. La cabecera
municipal de San Francisco El Alto, se comunica con la poblacion de Momostenango
por una carretera asfaltada, con una longitud de 16 kilémetros.

La entrada principal de San Francisco El Alto, se ubica en el kilometro 193 de la
carretera Interamericana CA-1, el casco urbano de la cabecera municipal se
encuentra a 700 metros de distancia de dicha carretera.

Puentes:

Existen dos puentes: uno se encuentra en el Km. 191 de la ruta Interamericana
con el nombre de Puente Cuache, otro que se encuentra ubicado en el Km. 195 de la
misma ruta con el nombre de Puente Sija. Existen otros puentes pequefios sobre
riachuelos.

4.8 Demografia:

4.8.1 Poblacion total:
Segun el XI Censo Nacional de Poblacién y VI de Habitacién, realizado por el
Instituto Nacional de Estadistica —INE- en el afio 2002, el municipio de San

Francisco El Alto tenia una poblacion de 45,241 habitantes, 21,486 hombres (47%) y
23,755. (53%) mujeres. Ver grafico.
Grafico No. 1

Poblacion Total
San Francisco El Alto, Totonicapin

B Poblacion

Hombres  Mujeres
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Es importante mencionar que en los ultimos afos. La poblacion

se ha concentrado un 91.84% en el area rural, cuestién que

demanda acciones urgentes para atender las necesidades basicas de este grupo de
poblacién. ™

4.8.2 Crecimiento Poblacional:
Se observa que del afio 2002 al 2010 la poblacién del municipio aumento de 45,241 a 61,656
habitantes, lo que significa que crecié 1.92%, teniendo una proyeccién de habitantes para el

afio 2021 de 85,052 (INE, 2002) Grafico No. 3
Crecimientn Poblacional

San Francisco El Alto, Totonicapan 2002 - 2021
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4.8.3 Poblacién por grupos etarios.

La poblacién etarea estd compuesta mayormente por poblacién joven, que
representa mas del 50%. Un aspecto impactante de este municipio es que solamente
el 3.83% de su poblacion vive mas alla de los 65 afios. Con el objeto de planificar
con datos que se acerquen mas a la realidad, se presenta la piramide poblacional
con proyeccion de poblacion al afio 2009, segun proyeccion del censo 2002 del INE.

5)Fyente: INE, 2002
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Grafico No. 4
Pirimide Poblacional
San Francisco El Alto, Totonicapan

3

E.

DEAEEIB0SE

L L I O

iRt AT

o Lo i
h.m

15.00 10.00 5.00 0.00 5.00 10.00 15.00
Masculin Femem

2

- - e S NN

4.8.4 Concentracion y densidad poblacional:

El municipio se caracteriza porque en los Ultimos afios su poblacion se ha
concentrado en el area rural aunque mas dispersa que en el casco urbano, teniendo
gue la densidad poblacional es de 343 personas por kilometro cuadrado (Segun
proyecciones del Censo 2002 del INE).

Aunque se visualiza a la densidad de ésta, como una de las principales
debilidades de la relacién poblacién/territorio/recursos, se debe tener en cuenta que
una de las salidas a esta problematica, la emigracién, no ha sido una estrategia que
tienda a favorecer la estabilidad familiar, principalmente cuando esta significa la
separacion del nucleo familiar por varios afios. ™

1e)Eyente: INE, 2002
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4.8.5 Poblacion segun grupo étnico:

La mayor parte de la poblacién del municipio pertenece a la

comunidad linguistica K’iche del pueblo maya en un 99.6% y el 0.4% a la poblacién
no indigena equivalente a 199 personas (INE 2002), lo cual se aprecia en el Grafico
No. 5

Grafico No. 5
Poblacidén por grupo étnico
San Francisco El Alto, Totonicapan
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4.8.6

Segun el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo 2005, el 40.35% de la
poblacién es pobre y el 3.85% esta en extrema pobreza, de modo que segun el
cuadro No.3, se observa que el indice de Desarrollo Humano (IDH) del afio 1994 a
2002 ha tenido un incremento de 0.176, en funcion de tres factores salud, educacion
y acceso a una vida decorosa ingreso (PNUD, 2005)
Cuapro No. 3
INDICE DE DESARROLLO
INDICE INDICE INDICE
SALUD EDUCACION | INGRESOS
1,004 | 2,002 | 1,994 | 2,002 | 1,994 | 2,002 | 1,994 | 2,002
D512 | 0688 | 0420 | 0802 | 0582 | 0676 | 0535 | 0.585

HUMANDO

IDH

4.8.7 Dimension Ambiental en San Francisco el Alto:

Se han identificado efectos positivos y negativos de las cuencas que comparte el municipio
sobre éste. Destacan como efectos positivos, los servicios ambientales que proporciona,
principalmente recarga hidrica, captura de carbono y biodiversidad, servicios que no son
valorados por la poblacion. Importante hacer mencién que el municipio recibe también
beneficios de la cuenca, en lo que respecta al abastecimiento de alimentos para atender la
dieta de la poblacién.

) Fuente: INE, 2002
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Los efectos negativos de las cuencas sobre el territorio del municipio, son las
crecidas o aumento de caudal, que ha provocado y provocan, dafio en la
infraestructura de caminos y en algunos sectores del mismo inundaciones.

Por el deterioro de los bosques de las cuencas, los servicios ambientales que
ofrecen se han deteriorado, especificamente en la disponibilidad de agua a travées de
nacimientos y la infiltracion de ésta hacia los mantos acuiferos. El crecimiento
poblacional ha ejercido una presion muy fuerte sobre los escasos recursos naturales
gue se posee en el territorio como en el bosque, agua y suelo.

El riesgo de degradacion ambiental es muy alto, iniciando por las zonas de recarga
hidrica y boscosas, por efecto de la deforestacion, contaminaciéon por presencia de
desechos sdlidos, avance de frontera agricola y habitacional, avance e impacto
negativo de la plaga del pino (Dendrotecnus frontallis), lo que repercute en el caudal
de los nacimientos y del volumen del agua en el manto freatico o reservorio.

En relacién a desechos liquidos la situacion es similar a la contaminacion anterior,
no existe un tratamiento de los mismos por parte de la municipalidad, agudizandose
el problema, con las que desfogan a la cuenca del Samala. Estas descargas de
desechos liquidos, son de alto contenido de sustancias toxicas provenientes de las
aguas de las Tintorerias (microempresas dedicadas al tefiido de prendas de vestir,
utilizadas por los confeccionistas).

Esta amenaza que se origina en la micro cuenca de San Francisco el Alto, tiene
grandes impactos negativos en la cuenca de Samala, especificamente en
contaminacion de mantos acuiferos y las aguas del rio Samala que es utilizado para
riego en los cultivos horticolas en los municipios de San Cristobal Totonicapéan,
Cantel y Zunil, construyendo un escenario de alto riesgo de contaminacién a los
seres humanos por consumo de agua y de productos agricolas.

4.9 Accesibilidad al terreno propuesto.

El terreno donde se propone el proyecto se encuentra sobre la primera calle y tercera
avenida de la zona uno, dentro del casco urbano de San Francisco el Alto. Dando asi
la facilidad de acceso al peaton y los accesos vehiculares, ya sean dentro o fuera del
municipio se definen dos en general: Uno de los accesos principales es por la CA-1,
en el kilometro 193. El segundo seria accesando por el tramo carretero, de los buses
que vienen de Momostenango. as

(18) Fuente elaboracién propia EPS 2012-1
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Municipalidad de San Francisco el Alto.
. Salén Municipal.

. Salén 2 Municipal.

Iglesia Catdlica.

. Mercado Municipal.

. Plaza Central.

. Centro de Atencién Permanente (CAP)
. Escuela Oficial de Parvulos.

. Taller de Corte y Confeccion.

10. Rastro Municipal.

11. Escuela Oficial Urbana Mixta.

12. Terreno a Utilizar

13. Instituto Mixto de Educacion Basica.
14. Auxiliatura Barrio Chisiguan.

15. Parqueo Municipal.

16. Campo de Fut-Bol Bella Vista.

17. Auxiliatura Barrio Xolve y Centro de Formacion para la Mujer.
18. Antigua Auxiliatura Barrio Xolve y Pila
19. Estadio Municipal

20. Cementerio Municipal.

©CONOUTAWNE

é - o

Creauis del municiric de San Francisco El Altc =

Lepartamentc de Tetonicaran

[

(18
) Fuente elaboracién propia EPS 2012-1




4.9.1 Dimensioén del terreno:

La superficie del terreno para el mercado es de 3,523.44 metros cuadrados.

El Numero 12 indica donde esta a
nivel Macro el Terreno. Localizado en
la zona 1, sobre la lera calle entre
3ra y 4ta Avenida.

VEL =18,00
Poligono del terreno Posee una pendiente del 9.5%.
on un Azimut de 108°2232” en el punto uno.

IWEEL =000

Fuente elaboracién propia EPS 2012-1
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El area del terreno donde se situara el mercado esté distribuido en dos plataformas,
la primera de ellas esta cubierta con lamina, siendo esta de un area de 1,706.319
metros2, el piso de esta plataforma es concreto, en la segunda plataforma la cual se
encuentra descubierta tenemos 1,817.121 metros2, los cuales tienen piso de
adoquin, ambos pisos se encuentran en muy buenas condiciones, el area total del
terreno es de: 3,523.44 metros2. (19)

4.9.2 Entorno:

Localizado en el casco urbano del municipio, actualmente funciona como terminal de
buses, con una porcion de este techado, con lamina y apoyado en costaneras
metalicas, fundidas in situ. Ademas este se encuentra rodeado de locales varios en
el lado Oeste, asi como una pequefia cancha polideportiva que se encuentra en
malas condiciones, del lado Sur colinda con pequefios locales, en el Lado Norte se
encuentra rodeado de casas y locales, por el lado Este se ve rodeado de casas y
tintorerias que ofrecen material de costura a los pequefios empresarios Yy
comerciantes.

4.9.3 Forma

Geométricamente es un poligono regular, con topografia de 2 plataformas, donde
actualmente funciona la terminal de buses, utilizada solo los dias jueves, segun
autorizaciéon municipal y con regularidad se utiliza los viernes para vender muebles
COMO roperos y mesas.

4.9.4 Suelos

Por ser una infraestructura existente no hay datos sobre la resistencia del suelo que
este debe tener, pero segun la relacion el suelo debe tener una resistencia minima
de 1.0 Kg. /lcm2 para llevar a cabo un tercer y cuarto nivel si fuera necesario.

4.9.5 Paisaje

Conformado por viviendas y algunos locales comerciales y particulares (Tiendas,
restaurantes, sastrerias, ventas de zapatos) en sus cuatro perspectivas cuenta con casas y
locales.

4.9.6 Aspectos Constructivos en el municipio:

En el municipio de San Francisco el Alto el material de construccién es diverso puesto que
es un lugar con historia, su arquitectura de origen precolombino, en algunos casos los
materiales que se han utilizado para la construccién de viviendas de antafio se antafio se
mencionan en el siguiente orden generalizando el tipo de sistemas constructivos y materiales
dentro del casco urbano en el lugar del proyecto:

(19) Fuente elaboracién propia EPS 2012-1
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4.9.7 Muros:

En su mayoria de block pomez, dentro del casco urbano en un 70% las
construcciones son de block pémez, en las aldeas y caserios predomina la
construccion con adobe, con el pasar de los afios poco a poco las nuevas viviendas
han optando por utilizar block pdmez, y ladrillo tayuyo.

4.9.8 Techos y losas:

En sectores del casco urbano de San Francisco el Alto, en las casas antiguas los
techos estdn armados con madera y lamina acanalada galvanizada y/o en madera
con teja; las casas de construccion reciente son de techo de losa en la mayor parte,
debido a que las remesas que vienen de los Estados Unidos han cambiado el paisaje
del mismo, modificando las casas de techo de lamina y teja por techos de losa
tradicional o nervada.

4.9.9 Estado Actual del mercado:

Por el tiempo de vida que tiene el Mercado Municipal, se presentan las siguientes
causas posibles que son Intrinsecas, Extrinsecas. Humanas, y naturales.

4.9.10 Causas Intrinsecas:

La parte de la plaza municipal es la mas afectada, ya que por causas naturales
corrientes de agua de lluvia, y (humedad del municipio), la piedra bola que cubre
dicha plaza, se levanta con el paso del tiempo, o bien ya sea por personas y
posiblemente por un mal manejo de los materiales y/o por falta de mantenimiento.

49.11 Extrinsecas:

Se observo que en algunas éareas de la plaza, en el lado sur, frente al edificio
municipal, hay mas deterioro en la piedra bola, asi como deterioro de la fachada
principal, y los elementos que la conforman, rejas, barandas, esto se da por la
cantidad de comercio informal que existe en todo el municipio, falta de
mantenimiento y por causas naturales. La fachada principal del edificio municipal
muestra descascarado, de la pintura o mala aplicacion de elementos de acabados.

4.9.12 Deterioros por causas Humanas

La intervencion de la mano de personas se hace presente en el deterioro tanto en el
area de plaza como en las calles aledafas, esto se da en base al descuido
desmedido de las personas hacia el patrimonio.
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4.9.13 Causas Naturales

A pesar que el municipio y la mayoria de sus aldeas se encuentran ubicadas en
una zona topografica quebrado de altas pendientes, la ocurrencia de desastres que
se encuentran registrados son pocos y esto se debe a que por su altura (2,630
MSNDM), no hay riesgo de inundaciones, y en pocas ocasiones han sido provocadas
por el rio Samala que atraviesa el municipio, y en invierno incrementa su caudal
como sucedié en los afios noventas, ocasion en que inundd cosechas y casas que se
encontraban en las riberas del rio.

El evento de mayor impacto y destrozos que se tiene registrado en la historia de
desastres del municipio, es el terremoto ocurrido el 04 de febrero de 1976, que
destruy6 cientos de hogares y cobro la vida de muchas personas; en los afios
posteriores a esa fecha, las casas de adobe principalmente, ubicadas en el area rural
han sufrido serios dafios por los sismos constantes.

4.10 Localizacion Geografica del Mercado actual: (20

s -3 —
k l_"‘ . &

(20) Fuente elaboracién propia EPS 2012-1




Localizacion donde se realiza actualmente el comercio de San

Francisco el Alto. Totonicapan. El actual mercado se ubica en la

plaza, punto estratégico muy importante, cercano al edificio municipal, y a la iglesia.
Sin embargo el comercio se ha desbordado, e invadido areas privadas, y
congestionamiento vehicular. Por lo cual se proponen nuevas instalaciones
adecuadas para el comercio, orden urbanistico y vial.

4.10.1 El area propuesta sus alrededores
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4.10.3 Analisis de la zona urbana de San Francisco el Alto, Totonicapan.

La zona urbana de San Francisco El Alto, esta altamente explotada por el comercio,
en la actualidad la mayoria de viviendas ubicadas alrededor de la plaza central
tienen uso mixto, el de comercio y habitacion, dado que del comercio, de telas, ropa,
animales, etc. es la fuente principal de ingresos al municipio, por tanto, se aprovecha
al maximo las viviendas, por lo que genera un alto precio en el valor de la tierra.

Ingresoa
San Francisco
El Alto

Ruta Interamericana

EJI Area Construida
EH Area Libre

SAN FRANCISCO EL ALTO
TOTONICAPAN

MAPA DE OCUPACION BC. 1S

Descripcién: Las cuadras aledafias a la plaza central de San Francisco El Alto, se
encuentran saturadas de comercio y viviendas, hoteles, se empieza a dispersar las
viviendas a manera que se va alejando de este nodo comercial.



4.10.3 Analisis de la trama urbana de San Francisco el Alto,
Totonicapan.

Las cuadras aledafas a la plaza central de San Francisco El Alto, se encuentran
saturadas de comercio y viviendas, hoteles, se empieza a dispersar las viviendas a
manera que se va alejando de este nodo comercial.

o

i N
Puﬁ Generadordela_ S|
Tfatha Urbana,

Ingreso a
San Francisco
El Alfo

Ruta Interamericana

SAN FRANCISCO EL ALTO
TOTONICAPAN

AMNALISIS DE TRANMA URBAIDINAL BCHSW

Descripciéon: La trama urbana del municipio como se observa toma como punto generatriz
un nodo, y de este empieza a radiar, en base a estas radiaciones, se generan las calles y
avenidas principales, generando asi las cuadras existentes, existen otros puntos
generadores que utilizan la misma ideologia de radiaciéon, creando un asi patrones de
ordenamiento radial.




4.10.4.1 Clima San Francisco el Alto

Por la posicion geografica y orografia, el clima del Municipio esta catalogado
como frio durante el afio, con temperaturas promedio anual de 7 a 18 grados
centigrados, en el periodo de noviembre a febrero se torna muy frio con
temperaturas hasta de menos cuatro grados centigrados en la madrugada. Por los
cambios climéticos, en la actualidad alcanza temperaturas hasta de 25 grados
centigrados al medio dia.

La region es lluviosa, con una precipitacion entre 500 y 2,000 milimetros al afio;
la época lluviosa inicia a mediados del mes de mayo para concluir a finales de
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octubre o principios de noviembre; los valores de la humedad
relativa oscilan entre 70 a 90%.

Estas condiciones climéticas, determinan que no existen mayores limitaciones
hidricas durante la época de lluvia para la agricultura tradicional, sin embargo,
existen restricciones para el desarrollo de algunos productos agricolas por bajas
temperaturas y riesgo de pérdidas de cosechas por efecto de heladas, en tal sentido
la diversificaciéon de cultivos es posible con hortalizas especialmente aquellas con
resistencia a temperaturas bajas.

En el Municipio se marcan dos épocas climaticas, una seca y una de lluvia. Los
agricultores por este fendmeno climatico generalmente tienen un ciclo de cultivo, que
se da especialmente en los meses de lluvia, utilizan la humedad residual de las
lluvias anteriores para la siembra y aprovechan la lluvia de la época cuando inicia el
periodo de la germinacion. La regidbn se ve amenazada por sequias, heladas y
granizadas que tienen impacto directo en la produccion agricola lo que ocasiona
escasez y por ende incremento de los precios, generalmente en los meses de mayo
a agosto, porque es la época en que se presenta la canicula.

(21) Diagndstico Municipal EPSUM (2008) San Francisco el Alto, Totonicapan, Autores: Elmer Antonio Portales, Kenia Fabiola Cifuentes
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ANALISIS DEL SITIO

Este capitulo es imprescindible ya que nos permite conocer, identificar y clasificar
todas las caracteristicas fisicas y climéticas del terreno donde se dispone realizar
cualquier tipo de disefio arquitectonico, todo esto con el fin de aprovechar los
aspectos virtuosos naturales y lograr con esto reducir el uso de energia eléctrica, aire
acondicionado, la radiacion solar directa y todos aquellos aspectos que de una u otra
forma desmerezcan los espacios interiores del producto final. Con ello también
lograremos identificar puntos importantes para dar inicio al disefio como la calidad y
amplitud de los ingresos, localizacién de introduccion de: energia eléctrica, agua
potable y drenajes, para darle prioridad al disefio sobre estos puntos.

El terreno esta ubicado dentro del casco urbano del Municipio de San Francisco el
Alto, sobre la primera calle de la zona uno a escasas cuadras de la plaza municipal,
la cual actualmente es utilizada como centro de comercio. El terreno lo ha dispuesto
el alcalde Municipal Sr. Diego José Israel Gonzalez Alvarado, junto con el consejo
municipal, ya que este terreno esta a escasas cuadras de la plaza municipal, el area
a intervenir es conocida actualmente como la terminal de autobuses, cabe resaltar
gue dicha terminal es utilizada al 100% solo los dias jueves en horario de ocho de la
mafiana a tres de la tarde, y los dias Sabado, Lunes, Martes, y Miércoles se utiliza al
20% con el mismo horario.

El terreno se encuentra a una distancia de cinco minutos desde la entrada sur de
San Francisco el Alto, a un minuto de la plaza municipal, y a 10 minutos de la
entrada Este, o conocido cominmente como el entronque.

En la actualidad, cuenta con agua potable, energia eléctrica, drenajes. Es importante
recalcar que el contaminante auditivo es mayor los dias jueves, por la cantidad de
buses que utilizan un 10% del terreno propuesto.
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5.1 UBICACION DEL TERRENO.
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5.2 ANALISIS DEL ENTORNO INMEDIATO. VIALIDAD
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5.3 USO DEL SUELO Y DENSIDAD DE VIVIENDA
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5.4 ACCESOS AL TERRENO MUNICIPAL.

Vista sobre la 1ra Calle. Vista sobre la 4ta Av.
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Fuente elaboracién propia EPS 2012-1.
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5.4.2 PERSPECTIVA DEL TERRENO Y SU ENTORNO.
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5.4.3 DELIMITACION DEL TERRENO.
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5.4.5 Topografia del terreno.
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6.1 Casos Analogos

Se Tomaran como casos analogos aquellos proyectos que han sido realizados en
diferentes partes de la region del departamento y del pais, aun de la capital en donde
se muestran diferentes aspectos que se relacionan con el presente proyecto.

6.2 CASOS ANALOGOS NACIONALES.

Los mercados municipales y/o cantonales de Guatemala, son una muestra de la
idiosincrasia guatemalteca, en pocos metros cuadrados pueden adquirirse una gran
variedad de productos relacionados con la cocina guatemalteca, carnes, embutidos,
y productos diversos, las verduras y los vegetales, ropa y calzado entre otros
productos. Los mercados son los mas grandes soportes de la economia nacional al
poder ofrecer variedad de productos a los mas bajos precios y que a su vez se
convierten en otra muestra de la multiculturalidad que compone a nuestra sociedad.

Caso Analogo nacional # 1. Mercado de Villa Nueva.
Ubicacion: San José Villa Nueva, Guatemala.
Anélisis Formal:

El mercado posee una forma rectangular, y su disefio formal permite mantener
el orden para realizar actividades de comercio, siguiendo una division en las
siguientes areas:

+ Area de comedores.
+ Area himeda

+ Area seca

+ Area semi himeda

Andlisis arquitectdnico y sus componentes:
Ambientes:

Los ambientes con los que cuenta el presente mercado son los

siguientes:
+ Zona de alimentos organicos. Zona de alimentos empacados.
+ Zona de artesanias. Zona de bodegas.
+ Zona de cargay descarga Zona administrativa

* Zona de cajeros automaticos  Zona de radio (circuito cerrado)
+ Area de comedores.
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Anadlisis funcional:

El mercado cuenta con sefializacién adecuada en el interior y en su exterior,
ademas de pasillos amplios y plazas para evitar el conglomerado de los usuarios y
los inquilinos.

Seguridad: El mercado de Villa Nueva cuenta con seguridad en todas sus
areas. Ya que tiene agentes de seguridad, y cAmaras de circuito cerrado.

Instalaciones: dentro del mercado de Villa Nueva, cuentan con los servicios
basicos necesarios: dependiendo del tipo del local ademas de instalaciones
especiales, dando un resultado del 100 % del aprovechamiento de la misma.

Servicios sanitarios: El mercado cuenta con cuatro baterias de bafios para
hombres y cuatro para mujeres. Las instalaciones mantienen un porcentaje alto de
higiene.

Andlisis estructural:

El mercado cuenta con estructuras metalicas, lo cual permite obtener grandes
luces, sin muchos apoyos intermedios. Cuenta con marcos estructurales, con luces
de 7.00m a 8.00m a ejes, con una altura de 7.50m.

El cielo estd compuesto de lamina, con revestimiento de silicona para la
erosion.

Los locales cuentan con una modulacion de 2.00 por 2.50.
Las columnas tienen una seccion cuadrada de 0.40m por 0.40m.
Anélisis factor fisico ambiental:

Entorno: El mercado de Villa Nueva, se ubica dentro de un entorno, en
urbanizacién, por lo que los Unicos focos de contaminacion vendrian a ser los 3
contenedores donde se depositan todos los desechos, organicos e inorganicos.

Circulacion:

Posee un alto impacto vehicular, sin afectar la circulacion dado que cuenta con
parqueo para 300 vehiculos.
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Galeria Fotografica caso analogo.

El Mercado, se encuentra muy bien
sefalizado, tanto en el exterior como
en el interior.

———

El elemento estructural en sus
cubiertas, son tijeras metalicas.
Permitiendo una cubierta liviana, de
gran luz, y una adecuada iluminacion
natural.

El piso de Plaza consiste en las ventas
de productos de consumo diario,
ademas de vegetales, frutas y
miscelaneos.



Los pasillos para circulaciones, tienen
una distancia de 2.70 metros. Las
luces entre columnas son de 7 metros.

Area de lava verduras, horario de
7:00am a 11:00am y de 3:00pm a
6:00pm, establecido por la
administracion del mercado. No cuenta
con rejilla o reposadera, para facilitar
el lavado del area.

Carnicerias, pollerias, mariscos, en
estos locales se observa, el uso de
tubos, méas no las rejillas para facilitar
el drenado de agua.
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Area de mesas cercano a los
comedores, y a los servicios
sanitarios.

Los servicios sanitarios, de hombres,
cuentan con 3 lavamanos, 3 sanitarios
y 3 mingitorios.




No esta demds, hacer mencion de
gue, el mercado cuenta con cuatro
baterias de bafios para hombres y
cuatro para mujeres, en los servicios
sanitarios de mujeres, cuentan con
cinco inodoros y tres lavamanos.

El mercado cuenta con areas
complementarias, como lo son
fotocopias e internet. Ademas de un
complemento estratégico en todos los
mercados. Como lo es una ESTACION
DE RADIO. (Circuito cerrado.)

El area de comedores se encuentra
ubicada, exclusivamente en un mesanine,
al cual se accede por una rampa con una

pendiente de 5% y un ancho de 2.50 m.




Rampa peatonal, ingreso al
area de comedores y cabina
de radio circuito cerrado.

El comercio de ropa cambia en el
concepto de tenerla en mesas, aca
directamente es exhibida, generando
un atractivo, o bien sea una de las
tiendas anclas, para los compradores.

Los desechos son colocados dentro de
3 contenedores, lo cual no es
adecuado en un mercado, por la
proliferacion de plagas y malos olores.
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Sintesis de los principales aspectos del caso analogo Mercado de Villa Nueva.

Aspectos Positivos.

Aspectos Negativos.

Areas ordenadas:

El mercado de Villa Nueva en su interior esta
diseflado por areas, estas son: area
hameda, semihimeda y seca. Esto permite
gque en su interior se desarrollen las
actividades de comercio de forma ordenada
y rapida.

Aspecto Formal

El mercado de Villa Nueva posee, un disefio
de drenajes pluviales muy deficiente en
tiempo de invierno, dado a que causa
algunas inundaciones, dentro del edificio.

Seguridad:

El mercado de Villa Nueva cuenta con
seguridad en todas sus areas; ya que tiene
garitas de control en todos sus accesos;
ademés cuenta con seguridad para los
locales que estén en el interior del inmueble.

Area de comedores

Dentro del area de comedores del mercado
de Villa Nueva, generalmente se llena de
humo debido a que no cuenta con la
ventilaciéon adecuada y ademés de esto, el
mercado no tiene extractores de humo.

Vialidad:

Dentro del mercado de Villa Nueva existen
varios tipos de circulacion vehicular: las
cuales estan bien disefladas para que en
ningln momento se mezclen y pueda
generar algun accidente.

Rampas

Para ingresar al 4rea de comedores del
mercado, es necesario atravesar una rampa
gue posee una pendiente muy pronunciada
para personas con capacidades especiales.

Areas verdes y recreativas:

El mercado cuenta con diversas areas a las
cuales se les da un buen mantenimiento;
ademas el parqueo sirve también como
canchas de basquetbol y futbol, lo cual es
algo beneficioso para la comunidad.

Instalaciones Pluviales

Las instalaciones pluviales del mercado de
Villa. Nueva estan expuestas y crean
inseguridad para los usuarios del mercado.

Instalaciones:

Dentro del mercado de Villa Nueva los
locales cuentan con los servicios basicos
necesarios; dependiendo del tipo de local,
ademas de instalaciones especiales.

Depositos para desechos:

El mercado de Villa Nueva, no cuenta con un
control adecuado de los desperdicios, ya
que estos se van directamente a un &rea de
contenedores que estdn a la vista de los
usuarios, generando polucién olfativa
especialmente en el area de parqueos.

Servicios Sanitarios:
El mercado cuenta con cuatro baterias de
bafios tanto para hombres como para
mujeres, las cuales siempre estan limpias,
ademas cabe destacar que los servicios no
tienen costo alguno.
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Caso Analogo Nacional # 2 Mercado Municipal de Gualan.

Ubicacion: Gualan, Zacapa.

El mercado de Gualan, consta de 3 niveles y un sé6tano, que alberga a 282 locatarios.
Analisis Formal:

El mercado posee una distribucion de productos de manera ascendente, no
cuenta con ascensor, Unicamente gradas, teniendo un disefio formal, siguiendo una
divisién en las siguientes areas:

+ Area de comedores.
+ Area himeda

+ Area seca

+ Area semi himeda

Andlisis arquitectdnico y sus componentes:
Ambientes:

Los ambientes con los que cuenta el presente mercado son los
siguientes:

Area de piso plaza.

Area de artesanias.

Zona administrativa

Area de comedores.
Zona de bodegas.

Area de carga y descarga

e

Analisis funcional:

El mercado inaugurado en al afio de 2007, es uno de los centros comerciales
mas importantes de la regién. Es un ejemplo para la venta informal de nuestro pais,
podemos tener un espacio como este techado, sin tener la mercaderia expuesta al
sol ni a insectos.

Analisis estructural:

El mercado cuenta con estructuras de concreto armado, cuenta con marcos
estructurales, de luces entre 7.00m a 8.00m a ejes, con una altura de 3.50m. de piso
a cielo entre cada nivel.

La cubierta final, esta compuesta de lamina, con revestimiento de silicona para
evitar la erosion.
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Los locales cuentan con una modulacién de 2.00 por 3.00.
Las columnas tienen una seccion circular de 0.50m.
Analisis factor fisico ambiental:

Entorno: El mercado de Gualan, se ubica dentro de un entorno, completamente
urbano, por lo que los focos de contaminacién vendrian a ser los descuidos o falta de
mantenimiento al edificio.

Circulacion:

Posee el area de sétanos destinada a parqueo, tanto para usuarios, como para
los proveedores.

Galeria Fotografica caso anéalogo.

Piso de plaza, es el que genera mayor
atraccion para el comercio. Este se
encuentra cubierto, con iluminacion
artificial.

Posee modulos de gradas, para
acceder a los niveles superiores. Sin
embargo por tratarse de un mercado
en un terreno con poco espacio. No
cuenta con rampa.




El uso
indispensable de

rampas Unicamente se ve para el
acceso peatonal, sobre la calle
principal.

Pasillos de 2.50 metros, cerramientos
de block para los locales, uso marcos
estructurales de concreto armado.

Areas de mesas, para los, comedores,
el tercer nivel es el Unico que cuenta
con iluminacién natural. En algunas
areas observamos extintores o
mangueras para sofocar algin
incendio.



Este mercado

cuenta con

ventas de miscelaneos, ropay
talabarteria.
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Sintesis de los principales aspectos del caso analogo Mercado Gualan, Zacapa.

Aspectos Positivos.

Aspectos Negativos.

Areas ordenadas:
El mercado de Gualan, Zacapa, a pesar
de contar con poco espacio, no genera

Aspecto Formal
El mercado de Gualan, Zacapa, no se da
abasto con la cantidad de compradores,

ventas informales dentro de los pasillos. |lo cual allegado a dialogar para la
implementacion de mercados
cantonales.

Seguridad: Area de comedores

El mercado de Gualan, Zacapa posee | Dentro del é&rea de comedores del

un circuito cerrado de camaras para la
vigilancia de lo que acontece dentro del
edificio.

mercado de Gualan, se concentra mucho
calor, lo cual hace que sea muy poca la
demanda de alimentos en ese sector.

Vialidad:

Dentro del mercado existe un soétano
destinado a parqueos. Determinando asi
un lugar exclusivo para vehiculos, sin
perjudicar al peatén.

Rampas
La Unica con la que cuenta este mercado
es la del ingreso principal.

Areas verdes:
El mercado cuenta con
jardines en el ingreso principal.

pequenos

Instalaciones Pluviales

Las rejillas o algun método para prevenir
inundaciones en el parqueo, no se
tomaron en consideracion.

Instalaciones:

Dentro del mercado de Gualan Zacapa,
los locales cuentan con los servicios
basicos necesarios; dependiendo del tipo
de local.

Depositos para desechos:

El mercado Gualan, Zacapa cuenta con
ductos para los desechos, y una
pequefia area destinada para la
manipulacion de los mismos.

Servicios Sanitarios:

El mercado cuenta con 2 baterias de
bafios para hombres y 2 para mujeres,
situando una bateria por cada nivel.
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6.1.2 Herramientas de Diseio

La arquitectura siempre busca unir costumbres, formas y conceptos relacionados a
su entorno, pero de igual manera la arquitectura moderna busca unir todos los
conceptos anteriormente mencionados, consiguiendo mucho con lo menos posible,
en cuanto a su morfologia se podria resumir en la frase los no lugares del
antropologo Mark Augé, el nos hace ver en su libro que los no lugares. No
personalizan ni aportan a la identidad porque no es facil interiorizar sus aspectos o
componentes. Y en ellos la relacion o comunicacion es mas artificial. En resumen se
crea una arquitectura mas regionalista, que en el interior y exterior del edificio el
individuo se sienta identificado con su cultura, su entorno, sus materiales, sin caer en
una arquitectura vernacula.

En casi todos los desarrollos modernos estd presente el uso de materiales actuales
como uso de columnas de metal, materiales prefabricados, todo un conjunto de
materiales naturales combinado con una arquitectura consistente de los problemas
ambientales que actualmente se padecen. De aca nace la idea generadora que
compondra toda la composicion a presentarse.

6.1.3 Fundamentos del Disefio.

Basandome en la arquitectura regionalista y fundamentado en la teoria de los
canones en sus longitudes, proporciones y columnas. La morfologia que tendra el
anteproyecto de Mercado Municipal para San Francisco el Alto, sera y estara dirigido
bajo estos lineamientos; dandole soporte a la composicién del disefio y espacialidad
arquitectonica tanto dentro como fuera de él, con las ideologias del regionalismo,
combinar las plantas simétricas con muros pesados y estructuras livianas de acero.
Siendo estas las siguientes.

Uso de materiales del lugar.

Simetria y jerarquia en el disefio.

Combinacibn de materiales tradicionales con nuevos elementos de
construccion.

Juego de luz y sombra en el edificio.

La busqueda de las raices del disefio y la identidad del ser humano en su
entorno.

-+ FFF
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6.1.4 Sistemas de Composicion.

Para la conformacion de este proyecto arquitecténico se tomara

en cuenta los principios ordenadores del disefio pero esencialmente, un sistema de
composicion abierto, que de la sensacion de amplitud y magnitud, poniendo en
practica conceptos como, simetria, jerarquia, alturas, texturas, materiales y la
espacialidad llena y vacia, todos estos elementos permitiran llevar un orden espacial
y de diversas combinaciones tanto fuera como dentro del objeto arquitectéonico como
se puede ver en el elemento propuesto.

SIMETRIA

JERARQUIA




Cubiertas de ldmina a dos aguas. Mural que representa los trajes tipicos de San Francisco.

6.2 Labusqueda del fundamento del diseiio y la identidad del ser humano en su entorno.

Medidas|
B O DX nssam
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San Francisco el Alto, es un lugar pintoresco en sus artesanias,
sus trajes tipicos, sus pobladores, lo cual hace de este un
atractivo turistico, tanto para los nacionales como para los extranjeros. En busqueda
del fundamento del disefio nos ha llevado a realizar un proyecto que no solamente se
enfoque en la funcionalidad del mismo, también en la identidad del ser humano,
recordar con su arquitectura las instalaciones del corredor municipal, recordar en ese
nuevo elemento el ambiente de cercania con las entidades municipales, tendran muy
en cuenta los alrededores por medio de una comunicacion directa con los materiales
del lugar, no solamente dentro del edificio, asi mismo fuera de él al pasar por el
sector percibiran esos aromas, sensaciones, recuerdos y demas sentimientos que
solo el ser humano puede llegar a plasmar con un elemento arquitectdnico arraigado
en las tradiciones y costumbres de los pobladores.

ESPACIALIDAD LLENA Y VACIA.

6.2.1 Teoria de la arquitectura sobre el proyecto.

La arquitectura es un rompecabezas brillante, ortodoxo y original por lo que cada
persona dedicada al arte de la arquitectura se enfoca y dirige hacia una tendencia,
corriente y o estilo en especifico 0 a una fusién de todas las anteriores. Dentro de
este proyecto se aplicaran distintas de ellas, dando como resultado una arquitectura
moderna, ya que todo lo implicado en esta son de reciente aparicion siendo estas las
siguientes:

+ Funcionalismo: tiene como principio el lema de que la forma sigue siempre a
la funcion, recoge la creencia que el tamafio de un edificio, la masa, la
distribucion del espacio y otras caracteristicas deben decidirse por la funcion
del edificio, implicando la satisfaccion de los aspectos funcionales y de este
modo la belleza de la arquitectura surgira de forma natural.
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+ Simbolismo: Se refiere a la expresion de una obra
arquitectonica bajo un concepto determinado, en sentido
a un tiempo, lugar, concepto y abstraccion lo cual le brinda un caracter que lo
personifica y lo hace unico. En esta se combinan los campos de lo practico-
utilitario combinados con valores filosdficos, por medio de analogias,
conceptos estéticos, metafisicos, etc. Y que va relacionado estrechamente al
gue crea la obra arquitectonica, porque es el, quien plasma sus ideas, su
forma de ver la vida, su pensar y luego lo plasma en una construccion.

+ Constructivismo: Este es un movimiento que se caracteriza por ser abstracto,
por lo que recurre generalmente a figuras geométricas bien definidas,
influenciado por el cubismo y funcionalismo.

Filosofia de la arquitectura del Proyecto

Cuando se desea realizar una obra arquitecténica rica en concepto, forma, color
espacio y funcion, es importante tomar en cuenta muchos aspectos que la historia
nos muestra en sus obras que nos anteceden, es aca donde se decide hacer una
fusién de distintas tendencias, movimientos y estilos, con caracteristicas comunes y
similares, teniendo claro lo que se quiere lograr, para saber que aspectos de cada
uno de estos nos pueden enriquecer la propuesta y desechar todos aquellos que
puedan presentarse en una confusion de su concepcion y de este modo acrecentar
el valor arquitectonico de una obra por su originalidad.

Es asi como se definié la obra arquitectonica que se presenta en este documento,
tanto en funcidon como en su morfologia, todo esto aunado a un estudio profundo de
su ubicacién y necesidades apegados a dar una solucién contemporanea que exige
el medio ambiente y sobre todo acoplados a la realidad que se viven en nuestras
comunidades guatemaltecas.

6.2.2 Sistemas Constructivos para el Ante Proyecto:

El andlisis de los sistemas constructivos el Nuevo Mercado Municipal se hara en
base a la existencia de los mismos dentro del perimetro del municipio o del
departamento, exceptuando algunos materiales que sean necesarios en ser
transportados hasta el lugar del proyecto. Estos deberan de cumplir con las
necesidades fisicas del material a utilizar para la duracion y buen mantenimiento del
proyecto a desarrollar.

Por consiguiente los materiales a utilizar y sistemas constructivos adecuados segun
el andlisis del terreno estan él en siguiente parrafo 6.4 Nuevo Mercado Municipal.
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6.3 Proceso y justificacion del disefio
6.4.1 Proceso de disefio

Para dar inicio con el disefio de este proyecto fue necesario involucrarse de forma directa
con la comunidad, esto para determinar necesidades, tendencias y parametros.
Posteriormente realizar un analisis del sitio detallado, como se puede ver en el capitulo cinco
del presente documento. Luego de haber realizado estas actividades elegimos las
herramientas de disefio que se utilizardn y que en este caso son los conceptos de disefio
sobre una hoja en blanco, siendo en este caso el terreno que se dispone para la creacion del
proyecto generando la idea en el campo, sin limitar nuestra creatividad, con el apoyo de un
papel y marcadores para iniciar con la generatriz y asi no perder el rumbo de la idea la cual
se puede ir combinando y modificando conforme la maduraciéon del proyecto para una

adecuada solucion.
-
= N

i
i

Modulacion y generacion de la idea a partir de
Un bordado tipico, que representa directrices y
Simetria en su forma bésica.

|
[’,f,,

o o o 3 g 0 : 1\

°
<

©

Lo}

AMBIENTES  MODULADOS EN BASE A GRILLA ESTRUCTURAL "':'l



6.3.1 Unién entre ideay funcion

Luego de tener una idea principal se inicia con el estudio y calculo de locales segun
normativos del Infom, esto con el fin de poner dentro de la idea inicial la correcta funcion del
proyecto, logrando esto con la proyeccion de usuarios a atender para el afio 2021,
proyectando ocho afios, para posteriormente generar las matrices de relaciones y
diagndsticos haciendo este mismo proceso con cada una de las areas de los elementos de
forma interna, de cada area que conforma el conjunto, tomando en cuenta la orientacion,
ingresos e ir definiendo la circulacién dentro del conjunto.

Calculo para obtener el numero de locales a ubicar dentro del conjunto.



6.3.2 Uso de herramientas de disefio

Al obtener la idea en papel y determinar las relaciones y

matrices que veremos en el capitulo siete, a nivel macro se procedera a hacer uso de
las herramientas de disefio determinadas con anterioridad, esto para facilitar la
creacion de volumenes, espacialidad y lograr sobriedad e integracion como conjunto,
utilizando lineas directrices para generar una simetria y orden, definiendo asi
tar\rl{oién alturas y jerarquias en el proyecto.

N\

L

T

6.3.3Definicion morfologica de disefio
Ya teniendo definida la morfologia, se inicio con la definicion de las areas
antropomeétricamente precisando medidas de pasillos, area de carga y descarga,
plazas, jardinizaciones, etc. Asentando de este modo el disefio con el disefio interior
de cada uno de los sectores del mercado, fundamentados en funcion y creados con
las mismas herramientas de disefio para seguir teniendo un Unico lenguaje y se tomo
en cuenta la ergonométria, ventilacién e iluminacién natural, percepcion, sensaciones
y colores.

Boceto inicial para pasar al proceso de disefio digital
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PREMISAS AMBIENTALES

Un area de sombra entre locales y la calle
principal, proporciona ademés de la sombra
areas para ventas ambulantes.

Se debe permitir el paso de viento entre las
edificaciones. Integrar los mismos por medio
de plazas, caminamientos, etc.

El sol y las lluvias son muy intensos en

climas frios, para ello sera importante la it — o

colocacion de aleros y cenefas. b j

Las edificaciones deben ir en la direccién -

favorable del viento, este-oeste, con i

ventanas norte y sur. O of I 3e 0
B

Se recomienda el uso de parteluces o T

cenefas, pérgolas y aleros, o elementos que T

protejan de la luz directa del sol. {‘-} iese
I

Espacios con cambios de altura para

contrarrestar la temperatura alta cuando el| — "'ﬂr—:lr
objeto arquitecténico estd afluente de| (-
personas y evitar encierro. e ——
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PREMISAS TECNOLOGICAS.

PASILLOS Y CORREDORES | Ql_ : _[;

Los espacios de pasillos interiores se dividen en 2 m—te "
principal y secundario. En la circulacion principal i i st Q
las dimensiones de los pasillos son de 3.00m. y de ;l_— _-h ;
ancho, en los secundarios son de 2.00m y en los dik ad bl b |24
exteriores de 1.50m a 2.00m. " e v e i

Las dimensiones de los pasillos deben responder al flujo de circulacién que poseen.

ESTRUCTURAS Y TEXTURAS

N
& \\>

H 11—

FAVATAYA

Se debe utilizar un sistema constructivo de techo de grandes luces lo demas puede dividirse por
colores y texturas.

INFRAESTRUCTURA T e o
e [ BFR T
il e L0
Para la iluminacion exterior postes de | . | 't ,_g_ 2. [
20" 110v_@ 30 Y P
metros maximo. El servicio de agua _ T _
potable es deficiente en el municipio. Se JL [

plantea un sistema de agua potable con
almacenamiento aéreo.
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PREMISAS PREMISAS FUNCIONALES
FORMALES
Se debe de tratar Crear &reas de -*-."T:-fﬂ-.
de dar estar confortables -
. ipe e . .. L e !
identificacion  al y jardinizadas | y—
proyecto, por tanto dentro como Y
medio de formas fuera del objeto : i 4
y volumenes que arquitectonico. :/I_'\L
respondan a las
actividades
comerciales y que
se integren al
entorno.
Utilizacién de Tﬂ-r-v--- Circulaciones y
tecnologia T estacionamientos _ " ,
apropiada de Ia | I'"ﬁ“r vehiculares s j
region, con -_’"/\ separados, segun 5 O
cubiertas livianas (ﬂL‘r tipo de vehiculos, @ F
apropiadas al tipo sin causar conflicto ’ T
de actividad, del tanto para
proyecto a circulaciones
desarrollarse. vehiculares y
circulaciones
peatonales.
Lograr un énfasis El terreno debe de
visual, donde se contar con
necesite por elementos basicos
medio de de infraestructura
texturas, colores, como agua
proporciones, potable,
posiciones de electricidad, etc.
elementos.  Etc. De no haber se
Darle un enfoque tendra que
directo al proponer alguna
elemento solucién a la
arquitectoénico. carencia de alguno
de estos servicios.

El mercado municipal del casco urbano se hara de dos niveles, por lo tanto se estima lo
siguiente:
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6.4 Premisas del mercado municipal.
ler Nivel:

Area externa para parqueo techado capacidad de 18 autos.

Torta de concreto, baldosa/piso imitacion de granito.

Mercado con sus respectivas areas siendo estas: HUMEDAS, SEMI-HUMEDAS, Y
PISO PLAZA.

Area de carga y descarga. 1 camion
Anden de carga y descarga, bodegas, piso cerdmico/baldosa, segun el requerimiento
del ambiente.

Rampas vehiculares y peatonales.

Las rampas vehiculares no deben sobrepasar el 10% de pendiente, material de
concreto. En cuanto a las rampas peatonales no deben de superar el 5% de
pendiente, y estar recubiertas de alfombra antideslizante o similar.

También se estima un modulo de gradas en cada bloque y losa de entrepiso de
concreto.

2do Nivel:

Locales de comercio denominados: Area seca, ropa, pantalones, calzado,
artesanias, prendas tipicas, telas, lazos, plasticos. Rampa peatonal, modulo de
gradas en cada esquina y losa de entrepiso de concreto.

6.5. Muros:

En el estudio realizado en la actualidad en los mercados municipales, se utilizan
muros de mamposteria y tabiques con acabados segun la necesidad del espacio y
del ambiente en funcion con muros de block vacio de 0.10 x 0.20 x 0.40.

6.6. Cubierta

Por el tipo de clima y topologia el nuevo mercado se hara con; Joist, Perfiles | solo
en el segundo nivel para las columnas, en los espacios donde entrara luz se hara
con lamina acrilica transparente en las areas de comedores, rampa, piso plaza.
Estas contaran con alto grado de durabilidad, economia en el costo y tiempo de
instalacion con una pendiente adecuada para drenar el agua de lluvia. Este contara
con bajadas de agua pluvial las que se requieran para un mejor desfogue y drene el
agua de lluvia lo mas fluido posible.
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6.7 CRITERIOS DEL DIMENSIONAMIENTO DEL MERCADO

6.7.1 Area de influencia de la propuesta:
Existen 3 tipos de area de influencia:

+ Area de Influencia Directa: Esta toma en cuenta a la poblacién residente
dentro de un radio de aproximadamente 1Km. del mercado, es decir, la
poblacién del Casco Urbano.

+ Area de Influencia Semidirecta: Esta toma en cuenta a la poblacion rural:
Aldeas y caserios, a través de transporte colectivo.

+ Area de Influencia Indirecta: Corresponde habitantes de otros municipios.

6.7.2 Usuarios

De acuerdo a lo establecido como areas de Influencia tendremos que:

USUARIOS DIRECTOS: Casco Urbano: 3,619.28Poblacion del area Rural:
41,621.72 (censo 2,002) habitantes aproximados de los cuales estan distribuidos en
21,486 hombres (47%) y 23,755. (53%) mujeres. Con una poblacion relativa de 343
personas por kilometro cuadrado.

ESTIMACION DE USUARIOS PARA EL MERCADO.

Los siguientes datos fueron obtenidos segun el censo del INE 2002 usando una tasa
anual igual al 1.92%. La poblacion proyectada para el afio 2021 es de 85,052.

Por lo cual utilizando las Normas de construccion de mercados debe haber un puesto
por cada 140 habitantes, un mercado debe tener una cobertura del 40% en la
comunidad. Lo cual representa:

(85,052 hab).*40%=34,020.80 habitantes
34,020.80 hab./140=243.005 puestos de venta.

6.7.3 Pre dimensionamiento &reas de comercios:

Area Himeda:

Requiere de instalacion hidraulica y de drenaje para su limpieza en forma individual.
Los puestos de venta que se encuentran dentro de éstas areas son:. Carnicerias,
venta de huevos, pescaderias, comedores y comida preparada.

+ Comedor y Cocina: No necesitan pasar por control sanitario pero se debera
supervisar la higiene de éstos constantemente, comprenden un area de cocina
y mesas con un area de 9.00 m2 por unidad. Contardn con un mostrador fijo,
estanterias y un area de lavatrastos y preparacion de alimentos, ademas
dependiendo de éstos tendran una estufa y una refrigeradora, instalacion
electica, de agua potable y drenaje sanitario.

+ Carnicerias y pollerias: los productos de estos puestos deben pasar por el
control sanitario antes de ingresar al mercado, contaran con un mostrador fijo,
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congelador, area de destace y lavatrastos, el area sera
aproximadamente de 12.00m2, por unidad.

+ Marranearias y pescaderias: de igual manera los productos deben pasar
antes por el control sanitario para poder ingresar al mercado, también
necesitan un mostrador fijo, congelador area de destace y lavatrastos su area
es de 8.00m2. por unidad.

+ Refacciones y refresqueria: no necesitan pasar por control sanitario pero se
debera supervisar la higiene de estos constantemente, deben tener un
mostrador fijo, estanterias, y un area de lavatrastos y preparacion de
alimentos, ademas de instalacion de agua, drenajes y electricidad el area sera
aproximadamente de 6.00m2 por unidad en el segundo nivel.

AREA SEMIHUMEDA

Requiere de agua Unicamente para remojar el producto que esta a la venta, no
necesita de instalacion de agua potable individual, ésta puede ser sectorizada,
al igual que el drenaje para su limpieza. Los puestos de venta que forman
parte el area semi-humeda son: hortalizas, flores y frutas.

+ Frutas y verduras: son puestos considerados como Piso Plaza, es
decir que pueden ser puestos fijos o provisionales que se desplazan
segun los dias de mercado, no necesitan drenaje ni agua potable
individual, tendr4a un é&rea de 7.00m2. La unidad, ubicados en el
segundo nivel.

AREA SECA
Es un area que no requiere de instalacién hidraulica ni de drenaje, solamente
de instalacion eléctrica, entre estas se comprenden los siguientes comercios:
+ Granos, semillas y especies: area minima de 4.00 m2.
+ Ropa tipica y Ropa variada: area minima de 5.00m2
+ Abarroteria, tiendas miscelaneos: comprendes 2 areas la minima de
4.5m2 y la maxima de 10.00m2.
+ Zapaterias, un area minima de 3.00m2
+ Talabarterias, un area minima de 3.5m2
AREA DE SERVICIOS
DEPOSITO DE BASURA: Esta area es muy importante por la ubicacion que tendra
dentro del mercado, debe estar ubicada en una zona alejada o separada de todas las
ventas y que no afecte a los usuarios ni a los vendedores, para calcular el area que
éste necesita se tomara el calculo que tiene el manual técnico del INFOM. 1989 que
dice que tendra un area minima de 0.008m2/1.00m2 del area del mercado.

SERVICIOS SANITARIOS:

Para realizar el calculo del area y numero de artefactos que son necesarios para
satisfacer la demanda, se consideré un porcentaje de los usuarios potenciales en
horas pico y los agentes de cada unidad comercial, bajo los siguientes criterios:
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De 9:00am a 10:00am se concentra aproximadamente 10% de

los usuarios potenciales (2,998*10%) 299.8 aproximado 300

usuarios.

Agregandole un agente de cada puesto normal 100 agentes, dos agentes de los
comedores 24 agentes haciendo un total de 424 personas. Segun las estadisticas del
municipio de San Francisco el Alto: 53% de la poblacion son mujeres, esto nos da
181.79 mujeres, 47% son hombres esto nos da 161.21 hombres.

El tiempo promedio de uso de los servicios sanitarios es de 3 minutos minimo y 8
minutos maximo, por lo que tomaremos la media proporcional de estos tiempos que
equivale a 5.5 minutos. Al operar los 60 minutos de la hora pico y dividir dentro de los
5.5 minutos de tiempo de uso por cada persona resultan 10.90 turnos, que se
aproximan a 11 turnos por hora pico y dividiendo los 11 turnos dentro del nimero de
personas que van a utilizar el servicio separadamente hombres y mujeres, se calcula
lo siguiente:

161.21/11=14.65 se aproxima a 15 artefactos.

181.79%11=16.52 se aproxima a 17 artefactos

AREAS EXTERNAS: En esta area se ubican los vehiculos pesados, vehiculos
particulares, el area de carga y descarga de mercaderia y el depdsito de basura.

Parqueos para vehiculos pesados: Se tomard en cuenta que son
generalmente camiones los que se utilizaran esta area, por frecuencia de uso, en un
tiempo maximo de 30 minutos por lo cual se considerara 1 camion.
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6.4.4 CUADRO RESUMEN.

DESCRIPCION ANALISIS SE DEBE CUBRIR
Poblacion Segun la proyeccién de poblacion 104,958 Personas
para el afio 2028, en el area
urbana.
Usuarios Cada familia de San Francisco el 20,992 Usuarios
potenciales Alto, cuenta con un promedio de 5
integrantes.
Usuarios por dia Los dias de mercado son lunes, 2,998 Usuarios

miércoles, jueves, viernes, Dejando
los martes, sdbado y Domingo
libres de comercio. Sin embargo se
detecto que las personas visitan el
mercado los 7 dias de la semana
por lo que se atendran.

Plaza de ingreso El tiempo de compra promedio es 300 Usuarios
de 45 minutos y la atencion al
publico es de 8 horas por dia.

Area total del Segun el plan maestro para 1,589 M2
edificio mercados se debe considerar
0.53m2 por usuario mas el 20% de
piso de plaza.
Usuarios pico 300 15 Artefactos
Agentes pico 43 S.S. Hombres
Servicios sanitarios | Total de usuarios 343
Poblacién masculina-47% 161.21 17 Artefactos
Poblacién femenina-53% 181.79 S.S. Mujeres
Piso de plaza Se tomara un area del 20% del 318 m2
area del mercado para piso de
plaza
Area de parqueos Se considerara 12 parqueo por 12 Parqueos
cada 25 puestos fijos
Basura Se calculara 0.008m2/1.00m2 de 20 m2
mercado

Cuadro Elaboracion propia, segun datos del Infom y del tltimo censo INE 2002.
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AREA :
MATRIZ DE RELACIONES PONDERADAS A TNISTRACION

ALQUILER PUESTOS

AREA DE CONTABILIDAD
. CONSERJERIA 5>
RELACION DIRECTA 10 TOTAL

RELACION INDIRECTA 5
NO TIENE RELACION 0

EXTERIORES
TOTAL

/\

SERVICIOS

AREA DE VENTAS
AREA |AMBIENTE

POLLERIAS, CARNICERIAS,

MARRANERIAS, MARISCOS
HUMEDA " ACTEOGS Y HUEVOS (

FRUTAS 0
SEMI-HUMEDA yERDRAS 0
ROPA Y CALZADO 0 =<5 =<0 -<2
0
5

N
R
ADMINI-
P TRACION

(3}
o

ARTESANIAS Y TEJIDOS
SECA | GRANOS(VIVERES)

IABARROTERIA O MISCELANEOS N \—//\_/
TOTAL

n/o

MATRIZ DE RELACIONES —AREA %&
PONDERADAS ADMINISTRACION c“g::é’;gg:\TAB'L'DAD L

POLLERIA,

HUMEDA MARRANERIA, MARISCOS. 0

AREAS SERVICIOS L e 5506000,
SEML-HUMEDA | VERDURAS 5 0

ROPAYCALZADO <0 050

FARTESANIAS Y TEJIDOS <20

SECA (VIVERES) 0

ABARROTERIA O MISCELANEOS

CONTROL SANITARIO Y BODEGA

MANTENIMIENTO

$.8. PUBLICO HOMBRES
$.S. PUBLICO MUJERES
DEPOSITO DE BASURA

TONTROL v
BODEGA

MANTENIMIENTO
S.S. PUBLICO HOMBRES
8.8. PUBLICO MUJERES
DEPOSITO DE BASURA ) 0
GUARDIANIA
CAMINAMIENTOS
AREAS PLAZA DE INGRESO
EXTERIORES  |PARQUEO DE BUSES
CARGA Y DESCARGA

TOTAL

CONSERJERIA

TOTAL SERVICIOS

AREAS EXTERIORES ]

CAMINAMIENTOS 10

PLAZA DE INGRESO 0 2
PARQUEO DE BUSES Q‘%I» RELACION DIRECTA 10
CARGA Y DESCARGA <5 > RELACION INDIRECTA 5

TOTAL [ NO TIENE RELACION 0
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DIAGRAMA DE PONDERANCIAS

DEPOSITO DE
BASURA
GRANOS

(VIVERES)

ADMINI-
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CONSERJERIA




DIAGRAMA DE RELACIONES

RELACION DIRECTA

PRIMER
NIVEL

RELACION IN-OIRECTA. .o o e

COMEDORES

SEGUNDO
NIVEL

VESTIBULO



PRIMER SEGUNDO
NIVEL NIVEL
DIAGRAMA DE FLUJOS
PRIMER SEGUNDO
NIVEL NIVEL




DIAGRAMA DE BURBUJAS

COBRO
ALQUILER DE
PUESTOS

PRIMER
NIVEL

SEGUNDO
NIVEL

CARGAY
DESCARGA

CONTABILIDAD




DIAGRAMA DE BLOQUES

|

DE

COBRO
ALQUILER

PUESTOS

CONSERJERIA

VESTIBULO

CONTABILIDAD

ABARROTERIA

MISCELANEQS

Y/0

ARTESANAS ¥
TEJIDOS

CARGA Y
DESCARGA
BASURA|
VERDURAS
LACTEOS  VESTIBULO
Y
HUEVOS FRUTAS
GRANOS COMEDORES
(vwakes)l
85 GONTROL
SANITARIO
R CARNES| VESTIBULO | 1
DODEGA
NANTENMIENTO
88
S PLAZADE -~
INGRESO
88
NUJERES
GUARDIANIA

|MANTENMENTO)

VESTIBULO

§5
W ERES

ROPA

CALZADO
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8.1 TENDENCIA DEL DISENO.

El disefio arquitectonico del Mercado para San Francisco el Alto, con tendencia a
regionalismo, albergara a las personas que se congregan en la plaza municipal, para
dar un orden al casco urbano, y darle una mejor armonia al edificio municipal y a las
calles aledafias que han sido invadidas por el desborde del mercado, todo esto
involucra un orden dentro de la propuesta y un espacio amplio y que atraiga a los
comerciantes, que se sientan a gusto en el edificio, este sera un proyecto que brinde
una continuidad al equipamiento urbano, dando una propuesta con nuevos
materiales utilizados en la construccion.

El conjunto maneja un mismo lenguaje, con lineas rectas, inclinadas, arcos definidos
y sobrios, proyeccion tanto horizontal como vertical, utilizando colores que
representan la identidad de los habitantes. Lo cual motiva a los aspectos como
igualdad, orden y sobriedad, que tales edificios necesitan, pero esto no significa que
se deje por un lado lo confortable, visual y aspecto fisico, tanto dentro como fuera del
edificio, teniendo dentro del todas las areas que se necesitan para un correcto
desempeiio de los usuarios, logrando de este modo que toda aquella persona que
trabaje dentro de los inmuebles pueda laborar de forma correcta y se sienta a gusto,
que recuerde el viento gélido de san francisco con un confort ambiental adecuado,
que recuerde el abastecimiento de agua que realizaba en la pileta del patio
municipal, teniendo ahora una pileta propia, para el cuidado de sus ventas en el area
humeda y semi humeda.

En cuanto al piso plaza, fue utilizado el mismo parametro arquitecténico de la plaza
municipal, siendo este sobrio, con texturas reinterpretadas, y el uso de luz juega un
papel importante en estos proyectos, por lo cual la tendencia utilizada se adapta
adecuadamente al edificio, asi como a las necesidades de la comunidad, ya que el
municipio tiene las caracteristicas comunes de los municipios guatemaltecos que
consiste en calles angostas, y coloridas, aceras estrechas. Por lo que se reinterpreto
también el pasillo del edificio municipal, la psicologia del color, para el area de
carnicerias el rojo, para el area de apoyo el color verde directamente son los mismos
gue apreciamos en la bandera de dicho municipio, ademas estos colores son mas
discernibles por el ojo humano, y de este modo puedan ser estos elementos de facil
ubicacion para los usuarios, también se disefiaron estos para su facil construccion.
Utilizando un sistema mixto de acero para columnas en el segundo nivel y joist en
cubiertas, conjuntamente con concreto armado para el primer nivel.

De este modo, fue concebida una arquitectura moderna, que no rompe con su
entorno, porque se tomaron en cuenta las costumbres del usuario en cuanto a
laborar en la plaza. Ademas de las necesidades de una solucion que se necesita de
manera emergente y asi darle la solucion mas acertada a los problemas de la
ausencia de un mercado municipal, también minimizar el impacto negativo de los
desechos no degradables que son generados mayormente los dias de plaza.

112



0 Calle A

v [epludAY [e]

Y BPIUBAY "By

ra

: &al!ga




4ta. Avenida A

8.2.1 Perspectiva, ingreso secundario sobre la cuarta avenida.
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“MERCADO MUNICIPAL SAN FRANCISCO EL ALTO. TOTONICAPAN.”

CAPITULO 9
PRESUPUESTO Y
CRONOGRAMA DE
ACTIVIDADES




presupuesto Mercado Munici

pal, San Francisco el Alto, Totonicapan.

renglones concepto unidad |cantidad precio unitario sub total
limpieza y chapeo M? 3,623 Q50.00 Q176,150.00
corte y relleno con maquina M3 1,025 Q150.00 Q153,750.00
compactacion del suelo en forma ML 800 Q50.00 Q40,000.00
1) manual
Q
< trazado y estaqueado M3 300 Q15.00 Q4,500.00
c
£ instalaciones provisionales M 2 Q5,000.00 Q10,000.00
¥o)
o bodega M3 1 Q3,000.00 Q3,000.00
extraccion de ripio e 80 Q80.00 Q6,400.00
circulacion provisional Y 1,800 Q70.00 Q126,000.00
total del renglon 0519,800.00
renglones concepto unidad |cantidad precio unitario sub total
zapatas unidad 90 Q1,500.00 Q135,000.00
excavacion zapatas M3 90 Q50.00 Q4,500.00
vigas de cimentacion Mis 1,125 Q300.00 Q337,500.00
- excavacion vigas de cimentacion M3 1,125 Q50.00 Q56,250.00
©
% muro sobre cimiento M? 800 Q175.00 Q140,000.00
z
e solera de humedad Mis 200 Q120.00 Q24,000.00
‘o
solera de amarre Mis 128 Q120.00 Q15,360.00
tronco de columnas tipo 1 unidad 96 Q65.00 Q6,240.00
muros de contencién Mis 126 Q75.00 Q9,450.00
total del renglon Q728,300.00
renglones concepto unidad |cantidad precio unitario sub total
o levantado de muro de 0.10x0.20x0.40 M? 1,890 Q150.00 Q283,500.00
S
S
E levantado de muro de 0.15x0.20x0.40 M2 105 Q150.00 Q15,750.00
&}
o S
'g o solera intermedia block U locales Mis 1,560 Q100.00 Q156,000.00
- O
% © solera de corona locales Mis 1,595 Q150.00 Q239,250.00
>
2 solera intermedia Mis 250 Q150.00 Q37,500.00
total del renglon Q732,000.00

134




renglones concepto unidad |cantidad  |precio unitario sub total
columnas 050x0.50 unidad 96 Q400.00 38,400.00
pines unidad 730 Q50.00 Q36,500.00
columnas 0.15x0.15 unidad 231 Q250.00 Q57,750.00
©
= Viga tipo 1 Mlis 1,930 Q500.00 Q965,000.00
g viga tipo 2 Mis 998 Q250.00 Q249,500.00
-
g solera de corona Mis 328 Q200.00 Q65,600.00
bordillo cenital Mis 119 100.00 Q11,900.00
losa M? 543 Q2,100.00 Q1,140,300.00
total del renglon Q2,564,950.00
renglones concepto unidad |[cantidad precio unitario sub total
azulejo antideslizante M? 100 Q180.00 Q18,000.00
lamina translucida M? 360 Q500.00 Q180,000.00
" repello + cernido en muros de block M? 3,060 Q120.00 Q367,200.00
o
'g alisado de cemento M? 3,500 Q100.00 Q350,000.00
Q
S repello + cernido en cielo M2 543 Q120.00 Q65,160.00
© piso de cemento texturizado M? 1,700 Q0.00 Q0.00
repello + alisado de cemento en muros M2 400 Q0.00 Q0.00
de locales
pintura M? 3,020 Q50.00 Q151,000.00
total del renglon 0Q1,131,360.00
renglones concepto unidad |cantidad precio unitario sub total
% circuito cerrado de agua potable global 1 Q45,000.00 Q45,000.00
©
8_ circuito para hidrante global 1 Q17,000.00 Q17,000.00
©
?g, tanque cisterna para hidrante global 1 Q7,000.00 Q7,000.00
$ pileta fundida en obra en carniceria, unidad 12 0255.00 03,060.00
c marraneria y mariscos
-g Lavaverduras unidad 1 Q290.00 Q290.00
©
Tg llaves de paso unidad 10 Q25.00 Q250.00
%) : : 3
c equipo de bombe_:o hidroneumatico global 1 Q2,500.00 Q2,500.00
nara hidrantes
total del renglon Q75,100.00
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renglones concepto unidad | cantidad | precio unitario sub total
inodoros unidad 28 800.00 22,400.00
lavamanos unidad 17 800.00 13,600.00
mingitorios unidad 4 Q1,200.00 Q4,800.00
.g tuberia de drenajes global 1 45,000.00 45,000.00
©
'c trampa de grasa unidad 30 100.00 3,000.00
(o]
7
[0 caja de registro unidad 10 Q100.00 Q1,000.00
T
5 caja union unidad 15 Q100.00 Q1,500.00
T
regilla en pasillos Mis 60 Q150.00 Q9,000.00
tuberia agua pluvial global 1 15,000.00 15,000.00
reposaderas unidad 30 Q50.00 Q1,500.00
total del renglon 116,800.00
renglones concepto unidad |cantidad precio unitario sub total
> electricidad global 1 Q80,000.00 Q80,000.00
0
1]
© luces de emergencias global 1 Q12,000.00 Q12,000.00
o 0 ro—
20 AANASI IS 1 Q6,500.00 Q6,500.00
L ®© Camara
3 3
c o Sonido-Audio global 1 Q3,000.00 Q3,000.00
o un
T Para Rayos global 1 Q4,000.00 Q4,000.00
%)
£ detector de movimiento global 1 Q3,500.00 Q3,500.00
total del renglon Q109,000.00
renglones concepto unidad |cantidad precio unitario sub total
= 5 - -
.@ 3 pavimento trafico pesado + M2 230 Q200.00 Q46,000.00
£ 3 textura
© =
{=
.é % pintura en plazas de parqueo Mis 230 Q45.00 Q10,350.00
I
2 o acera (banqueta) M2 375 Q150.00 Q56,250.00
total del renglon Q112,600.00
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renglones concepto unidad |cantidad |precio unitario sub total
posteado alumbrado global 1 Q30,000.00 Q30,000.00
.?_ planta electrica global 1 Q40,000.00 40,000.00
g tragantes de agua pluvial | unidad 12 Q500.00 6,000.00
c
g pozos de visita unidad 10 Q2,000.00 Q20,000.00
0
a ductos para basura unidad 16 Q150.00 Q2,400.00
g bancas unidad 12 Q200.00 Q2,400.00
o
o gradas modulos 4 Q1,000.00 Q4,000.00
c
o tanque elevado global 1 Q10,000.00 10,000.00
: |
]
-g' planta de tratamiento global 1 Q30,000.00 Q30,000.00
o
0 muro perimetral prefabricado | Mls 108 Q110.00 Q11,880.00
sefializacion global 1 6,000.00 Q6,000.00
total del renglon 0162.680.00
renglones concepto unidad [cantidad precio unitario sub total
puertas de metal tipo paleta| global 1 Q30,000.00 Q30,000.00
'g ventanas de metal tipo paleta| global 1 Q50,000.00 Q50,000.00
2 PR CD [EeElEs global 1 Q190,000.00 Q190,000.00
comerciales
barandas en gradas y rampas | global 1 Q30,000.00 Q30,000.00
total del renglon Q300,000.00
_ . limpieza general de la obra M2 1,130 Q50.00 Q56,500.00
limpieza previo a la entrega
total del renglon 0Q56,500.00
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CONSOLIDADO DE RENGLONES

renglones sub total
preliminares 519,800.00
cimentacion Q728,300.00
fe)
T
< estructura Q2,564,950.00
L acabados Q1,131,360.00
0
[0}
g instalaciones agua potable Q75,100.00
_m . . .
5 drenaje sanitario Q116,800.00
0
) instalaciones electricas y especiales Q109,000.00
o
g estacionamiento de vehiculos Q112,600.00
kel
2 equipamiento complementario Q162,680.00
o}
(6]
herreria Q300,000.00
limpieza Q56,500.00
total de los renglones Q5,877,090.00




(onoram e mersonyeeuon, =

cronograma (e inversion y ejecucion
enero | febrero | marzo | abil | mayo [ juio [ juio | agosto [septiembre| octubre | noviembre | diciembre

renglones Inversion U2U3[ A1 2 341212034120 31411120 3[4 123140 12 3 41 1 23141 123 412341 2 3|41 2 34
1{preliminares (0519,800.00
2|cimentacion 07283000
3|levantado de muro de block (0732,000.00
4lestructura 02,564,950.00
blacabados 01,131,360.00
6|instalaciones agua potable 075,100.00
T|drenaje sanitario 0116,800.00

instalaciones electricas y
8|especiales (0109,000.00
9]estacionamiento de vehiculos 0112,600.00
10|equipamiento complementario 0162,680.00
11|herreria 0300,000.00
12{impieza (056,500.00
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El disefio del mercado, cumple con los estandares y normas requeridos en los
reglamentos de Guatemala, aunando a esto cumple las necesidades de los
pobladores esto previamente realizada una investigacion a fondo del problema que
actualmente rige en este municipio de San Francisco el Alto, departamento de
Totonicapan.

El mercado municipal cuenta con circulacion directa en muchos aspectos desde el
ingreso de productos hasta lugares de plaza, enfocado a la libre circulacion y
accesibilidad siempre tomando en cuenta lineamientos de circulacién en donde no
existe el cruce de circulaciones privadas con servicio, aunado a lo mencionado el
lugar es propicio a intercambio no solo de mercadeo més bien una influencia directa
a la vida cotidiana y social de los pobladores del lugar.

El disefio del mercado siendo en este caso en el municipio de San Francisco el Alto,
logra aprovechar el radio de influencio debido a que la localizacion de este se
encuentra situada en una parte alta y concurrida en el occidente del pais, siendo este
un punto estratégico en relacion a la topografia del lugar que lo rodea, siendo asi el
mercado se esta basando, en criterios de gran relevancia ya que San Francisco el
Alto, siempre ha sido un lugar en donde se sitda una gran poblacién
momentaneamente en dias de plaza y por consecuente permite mejorar
indiscutiblemente el intercambio comercial y social en el lugar.

El instrumento genera apoyo a futuros estudiantes universitarios y a la misma vez, a
los pobladores del municipio de San francisco el Alto, a través de la sintesis del
estado actual y presentacion del anteproyecto arquitecténico plasmado en el
documento.

140



“MERCADO MUNICIPAL SAN FRANCISCO EL ALTO. TOTONICAPAN.”
1

X - N
\ e - )
e 7
A ..

Para lograr determinar una poblacidén se debe basar en censos realizados que sean
de fechas mas cercanas a la actualidad y calculadas en base a un porcentaje anual
para lograr una proyeccion real de usuarios y logrando asi un resultado real y con
base.

El proyecto debe surgir a través de una vasta informacion preliminar o realizada si no
existe, para determinar qué problema arquitectonico se debe solventar aunado a esto
se debe conversar con personas del municipio debido a la investigacion de
idiosincrasia del lugar va que esto es una parte importante para el resultado del
proyecto porque se ha identificado en muchos lugares de Guatemala que los
resultados son rechazados por la misma poblacion por la falta de este estudio.

Al determinar que no existe un lugar adecuado para la realizacion de actividades de
la vida cotidiana, se debe dejar constancia de la misma a través de levantamiento
fotograficos y analisis morfologicos del sitio para una mejor respuesta visual del
lector.

Al momento de referirse a las hormas y toda clase de documentos de gran relevancia
para el proyecto verificar si en cada cabecera municipal y departamental existen
normas ambientales y de construccion que orienten al investigador que realiza la
sintesis del problema y el anteproyecto arquitectonico, ya que si no existe y son de
precaria explicacion abocarse a las normas principales que serian las de la ciudad
capital de Guatemala.

Al disefiar el mercado municipal con relaciones directas del usuario con la venta de
productos cotidianos se debe de tomar en cuenta que pueden aplicar conceptos de
relacion directa pero distribuir la funcién del servicio con lo privado y la circulaciéon
social, debido a que si ocurre una circulacion cruzada en estos puede ocasionar un
caos en la circulacion del usuario con las areas de mantenimiento.

Al disefiar un mercado municipal se debe tomar de referencia que los dias de plaza
no son todos los dias de la semana por consecuente el proyecto debe estar enlazado
con otro siendo en este caso tiendas anclas. Que serviran de apoyo para la
estabilizacion econdémica de ambos y asi lograr un buen intercambio cultural y
econdmico del lugar.
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