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ensefiado a valorar el fruto de nuestro esfuerzo, a
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que han sido constantes fanto en los desvelos como en
las horas de close, por siempre brindarnos su opinién,
conocimienfos y experiencias propias que nos han
servido para ser mejores estudiantes.




Presentacion

GuoTemolo ha demostrado ser unos de los paises
con altos indices de embarazos a temprana edad,
lo cual ha sido un tema preocupante en los Ultimos afios
debido a su incremento; uno de los dafos mds actuales
y de mayor relevancia es que en lo que va del aofio se
han registrado 24 mil 800 embarazos en menores de
17 afos.

A raiz de los embarazos prematuros que se cuantifican
en el pais, los abandonos de neonatos han aumentado
progresivamente en los alrededores de la ciudad, a
pesar que en los poblados rurales es donde suceden
con mayor frecuencia. La ciudad de Guatemala no
ha sido la excepcién. Sin embargo, el abandono de
neonatos ha sido una problemdtica vigente durante
mucho tiempo, por lo que se especifica que el aumento
de embarazos en adolescentes es una de las razones
por laos que se ha agravado este acfo tan inhumano.

Se considera que es de suma imporfancia resaltar este
problema que afecta en forma negativa la sociedad, y 1o
mds preocupante, es que las criaturas son dejodas a su
suerte sin tener posibilidades d euna vida asegurado,
esto quiere decir que lamentablemente los bebés son
vistos como objefos sin derechos y se viola su derecho
a lo vida.

La juventud actual tiene mayor acceso a conocer sobre
la educacién sexual y métodos anticonceptivos, por lo
que no es una excusa vdlida quedar embarazada y
luego evadir la responsabilidad de laos consecuencias.
Se trata de anteponer los valores y ética, como
premisa no se estd de acuerdo con los embarazos en
adolescentes debido a que es una irresponsabilidad,
pero también se asume que el acto de concebir y ser
madre es un proceso natural que no debe ser tomado
como una enfermedad o una verguenza.



Sin embargo, el enfoque del tema va mas alld de los
prejuicios, mostrando que a pesar de la situacion se
debe brindar apoyo a la adolescente y a la criafura.
Con un concepto positivo retomamos el vinculo entre
madre e hijo, se valora la dicha de ser madres y el
privilegio de traer a un hijo al mundo.

Creemos que la campaifia realizada logra en el grupo
objetivo fomentar ese vinculo que deseamos fransmitir,
no solo a través de las imagenes sino que el concepto
de apoyo se vea reforzado en los copys.




Introduccion

| tema del abandono de neonatfos en la ciudod de

Guatemala surge de generar una lluvia de ideas sobre
diferentes problemas sociales que existen en Guatemalo.
Se llegd a considerar por medio de un andlisis, utiizando
diferentes técnicas, a base de causa y efecto / medios y
soluciones y es un tema que no se ha tratado directomente
en el pais a pesar de sus multiples antecedentes. Por lo
mismo, se decidd la realizaciéon del proyecto “Campaiia de
comunicacién visual contra el abandono de neonatos en la
ciudad de Guatemald”, como una forma de concientizacién
sobre el tema, y fue realizado en el periodo de Julio a
Noviembre de 2012.

Como Disefiadores Grdficos se planted una solucién
de comunicacion visual que apela al sentimiento y crea
conciencia en los madres adolescentes que han quedado
embarazadas para que no consideren el abandono de
su bebé, asumiendo que el alto nimero de adolescentes
embarazadas es una causa de dicho abandono en los
ditimos afios.

Se considerd un problema importante a tratar, debido a la
falfa de compafias enfocadas en este problema en nuestro
pais, por medio de la investigacion se encontraron diferentes
campafas que tratan sobre temas similares al abandono
de neonatos, y con ellas se encontrd apoyo para generar
conceptos Utiles y adecuados para las propuestas de esfa
campafio, que se basan en el concepto de “a pesar de un...
(10 te lo buscaste, te lo dije, mird que haces) “ como muestra
de los advertencias que no fueron consideradas, pero con
la aplicacion del copy “yo estoy contigo” se da a comunicor
el vinculo que la madre debe tener con el bebé, que a pesar
de que fodos les den lo espalda se tienen mutuomente, es
un modo de crear conciencia moral y ética.

Con la ayuda de los instrumentos de evaluacion se respaldd
la eficacia de la campafio, ya que los madres en esa
situacién lograron identfificarse y comprendieron el mensaje
QO comunicar.




Obj etivos

General

Disefiar una estrategia de comunicacion visual generando
un combio, enfocado en hacer consciencia moral y ética en
laos madres adolescentes, con el propdsito de generar un
vinculo emocional entre o madre y su bebe, para lograr
una disminucion de abandonos de neonatos en la ciudod
de Guatemala.

Especificos

® Proponer un disefio que motive un vinculo emocional y
que despierte el interés en las madres adolescentes
para conservar al bebé y valorarlo como el ser humano
que es.
Concientizar a las adolescentes embarozadaos a
anteponer sus valores y ética aceptando las
consecuencias de sus acciones.
Motivar a la sociedad guatemalteca por medio de
disefios en materiales impresos la importancia de
involucrarse en el problema de abandono de

neonatos en la ciudad de Guatemala.







CAPITULO -,

Planteamiento del
problenma




11Planteamiento del
problr:rvla de ier:chigacic/)N /
CONMUNICECION.

Se identificé una demanda en la comunicacion visual
respecto al tema “Abandono de neonatfos en la ciudad
de Guatemald”, ya que no se enconfrd antecedentes
de campafias publicitarios en Guatemala que ayuden
a difuminar este problema que ha existido hace mucho
fiempo en nuestro pais.

e inicié esta efapa con una lluvia de ideas sobre los
diferentes problemas que se consideraron las mads
preocupantes y factibles para poder realizar un cambio
con una campafia visual, se llegaron a listar 17 problemas:
® Cuidodo de las dreas rebosadas.
Peligro de ciclistas por falta de equipo adecuado.
Mala estructura de los asentamientos.
Robo de nifios.
Mala alimentacion infantil.
Fallas en el sistema de educacion.
Mal empleo de ortografia y redaccion.
Dafio renal por consumo de gaseosas.
Mala atencién médica en los hospitales del
estado.
Mejora de publicidad para becas.
Evasion de responsabilidad materna durante la
gestacion.
Mal concepto de lo que es el recicloje.
Consecuencias del uso excesivo de la fecnologio.
Secuestros y violaciones de mujeres.
Explotacion infantil.
Abandono de recién nacidos enfermos en los
hospitales.
e Inundaciones en épocas de lluvia por tragantes
tapados.

Luego de la lluvio de ideas sobre los diferentes problemas
que existen actualmente en Guatemalo, se identifico una
sifuacion que ha existido hace mucho fiempo atfrds y que
no se encontraron antecedentes sobre alguna solucién de
comunicacién visual al respecto; por lo tanto las alumnas
consideraron que el fema del abandono de neonatos en la
ciudad de Guatemala es un problema que necesita atencidn.
Este problema afecta en forma negativa a la sociedad ya

\ que pone en riesgo el bienestar y el desarrollo de un grupo
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de personas, se refiere principalmente al neonafo que se le
dejo a su suerte y a los madres que los abandonan, que en
este caso nos enfocomos a las adolecentes embarazadaos
entre 15-20 afios de edad, ya que segun lo investigado es
un grupo propenso al abandono de neonatos.

Con este proyecto no estd apoyando o justificando, en ningdn
momento, el embarazo en adolescentes, ya que lo que se
Quiere lograr es abrirle los ojos a la sociedad conservadora
y a las madres adolescentes que no estdn viendo mas allé
de una equivocacién de una nifio, que es una nueva vida
que viene en camino, la cual estd siendo rechazada vy la
sociedad ejerce esa presion y critica sobre la adolescente,
que muchas veces por esos tratos y malaos miradas que
recibe, termina tomando una decision lamentable para el
bebé inocente.

Se inicié el desarrollo del problema numerando las causas y
por ende sus efectos. Entre las causas se encontrd: El miedo
y estrés que la incertidumbre genera en las adolecentes
embarazadas, la amenaza de parte de la pareja y/o familia
para que no tengan al bebé debido a que se le considera
una deshonra, la falta de apoyo y comprension fomiliar para
la adolecente, falta de moral y valores bien establecidos de
parte de la madre y por ende de su familio, embarazos no
planeados y/o no deseados, la falta de madurez mental para
que la adolecente se responsabilice de otra vida mds que la
de ello, toma de malas decisiones debido a una depresion
post-parto, falla de aceptacién de parte de la madre de
que un bebe le cambiord sus planes de vida y deberd
abandonar o posponer sus suefios y metas, mantener el
embarazo en secreto para evitar criticas y consecuencias,
esfo conlleva tombién a las enfermedades o malformaciones
en el neonato por mal cuidado al mantenerlos en secreto.

Las efectos que dan como resultado debido a las causas
ya nombradas son los siguientes: Cargo de conciencia de
la madre, pareja y/o familia por la decisidon tomada, nifios
huérfanos, aumento de morbilidad neonatal, depresién de
lo adolescente luego de lo sucedido, frauma psicolégico de
la madre y nifio por lo sucedido, infecciones post-parto por
falta de atencion médica debido al infenfo de mantenerlo
a escondidas, ignorancia o falta de interés; y el incremento

de la posibilidod de mortalidad del neonato por ser
abandonado en una mala locacion.

Al analizor los diferentes causas y efectos que este
problema causa al grupo objetivo, se comenzd a analizar
diferentes medios y fines para llegar a una solucién y tener
mds concreto y definido el camino que se tomard al realizar
los propuestas grdficas.

Para llegar a los fines, se necesita que la sociedad vea
claramente el problema y logren fomar conciencia de la
realidad, de sus actos y de sus acciones; por lo que entre
los medio se tiene: EI aceptar que el bebe ya es parte
de la madre y que entrard a su vida, moral y valores bien
establecidos, el apoyo y la comprension familiar y de la
parejo, buena planificacién familiar, tomar la situacién con
una madurez suficiente para responsabilizarse de la criafuro,
disfrutar la efopa de embarazo debido a que es una gran
bendicion el proceso de dor vida y de convertirse en madre,
emocion de parte de la pareja y familia de recibir al bebe,
mantener un control prenatal para la mejor salud de la
madre y el nifio.

Los fines que se quieren lograr con este trabaojo y los
propuestas gréficas son: Concientizar a las madres de que
en sus manos estd la oportunidad de vida de su bebe, que
la madre este agradecida por la vida de su hijo, nacimiento
de nifios saludables, valorar y respetar la vida del ser que
lleva en el vientre, reduccién de morbilidad neonatal, que
tengan una vida familiar mas estable, lograr la aceptacion
de su bebe a pesar de las circunstancias y la disminucién
de lao mortalidaod en neonafos.

Con fodo esto se pretende ayudar y caombiar de “Abandono
de neonatos en la ciudad de Guatemala” a “Reduccion
de abandonos de neonatos en las calles de la ciudad de
Guatemala”. Se sabe muy bien que un problema que viene
afectando nuestro pais hace mucho tiempo afrds no va a
cambiar de un dia para ofro, pero se quiere empezar a
formar esa conciencia que le hace falta a la sociedad y a
las autoridades para empezar a hacer un combio y lograr
cumplir los fines.




1.2 Justificaciondel
problEMa de ier:chigaciéN/
COMUNICACION

Se justifica la propuesta con base a cuatro variobles:
Magnitud, tfrascendencio, vulnerabilidod y factibilidad,
con la finalidad de aclarar la intervencién del disefiador
grafico en el problema de comunicacion planteado.

Ano’lisis de variobles:

* Magnitud

En lo ciudad de Guatemala existen alrededor de
1800 mujeres entre los 15-20 afios de edad, de los
cuales un 325% de ellos estdn embarazadas o ya
fienen a su primer hijo. (MSPAS, 2010)

Estadisticas oficiales del Ministerio de Salud dan
cuenta de que en el primer trimestre del afio 2012
van mil 321 partos de menores de 20 ofios y se
espera mas de 41 mil nacimientos en lo que resta del

\ mismo. Se ha registrado mil 292 casos de embarazos
en adolescentes de 17 afios; mil 180 de menores de
16 aofios y 756 partos de quinceafieros.

En el afio 2008 se reportaron 91 casos de recién
nacidos dejados en diferentes punfos capitalinos y
esta cifra ha ido aumentando con el paso de los afios.

e Transcendencia
> El embarazo en las adolescentes se ha considerado

como uno de los graves problemas de los paises
en desarrollo y se considera que es un factor
determinante para mantener el circulo de la pobreza,
por las implicaciones sociales, fomiliores y personales
que conlleva. El tema se ha problematizado de
manera muy diversa, y el abandono de neonatfos
debido a esftos embarozos adolecentes se ha
agravado en los Ultimos afios.

e Vulnerabilidad
Debido a que es un problema vigente nuestro pais,
la campaiia ayudard a mucha gente a identificarse,
ayudard a las adolescentes embarazadas a crear
conciencia y entrar en razén sobre su situacion. Esta

\ campaiia fendrd impacto en la sociedad debido




a que no se han hecho ofras compafias sobre
este tema y también es un tema que se mantiene
escondido como un faby, ya que es vergonzoso y
sobre todo un delifo el abandono de un bebe.

¢ Factibilidad
Este problema es de suma importancia y gravedad
para nuestro pais, por lo que el estado debe
intervenir en el asunto e invertir en la ayuda de los
madres y sobre fodo de los heonatos abandonados
para brindarles techo y cuidado.

UNICEF es una organizacién no gubernamental que
lucha por el fortalecimiento de las familios para evitor
el abandono infantil y acoge a los abandonados,
organizaciones como estds son las que estdn muy
inferesadas en disminuir este abandono de neonatos,
al igual que algunas casas cuna y hospicios que
acogen a los abandonados. También la institucién
APROFAM busca la salud sexual y planificacién,
por lo que ellos brindan opoyo y asistencia a los
adolescentes.

13 ANtecedentesde

COMUNIcacidnvisual

La incidencia del disefiador gréfico en la sociedad con
su labor de comunicador visual es trascendental, ya
que crean el impacto en la sociedad con su frabaojo.
Se analizan campafias publicitarias que se han
desarrollado en otfros paises sobre femdtficas similares
a al desarrollado.

a tarea del disefiador grdfico es el de comunicar, y para

lograr esta tarea de forma satisfactoria debe encontrar
lo manera de lograr un vinculo con su grupo objetivo, un
goncho que sea llamativo fanto visual como sentimental,
especialmente en estas campafias que son para crear
consciencia sobre la vida de estas personitas inocentes y
sin culpa alguna.

Se tfrata de tomar un concepto y explotarlo al maximo con
mucha imaginacién y esfuerzo para logror un buen resulfado.
Una buena fofografia que cuente una hisforia por si misma,
una buena frase que diga mds que un gran parrafo de
informacion.

Con esto el disefiador grdfico logra llegar a muchos lugares,
se hace ver y logra un impacto, comunica e informa sobre la
importancia del tema de la compafio, logrando asi generar
cambios en las formas de pensar y de actuar de su grupo
objetivo.

A continuacion se presentan tfres caompafias de diferentes
paises que tocan fematicas iguales o similares al abandono
de neonatos, con el propdsito de analizar la incidencia del
disefiador grafico en sus campafias o estrafegiaos para
lograr la comunicacién visual deseada.

Contexto donde se llevaron a cabo

Paises en donde se observd con el paso del tiempo
un incremento de nifios abandonados, malfratados vy
explotados. Paises que se ven afectados por pobreza, falta
de educacion sexual e incluso abusos sexual a mujeres
adolescentes; estas son unas de las principales razones por
los que se dan los abandonos y maltrato infantil.



Grupo objetivo para el cual fueron orientadas dichas
campafias

Hombres y mujeres entre 15-40 aofios de edad con falta de
valores, educacion sexual y que viven en pobreza.

EI:JMDEAS
INFANTILES SOS

Unete

al Movimiento
Contra el Abandono
y Malitrato Infantil

El abandono no es cosa de nifios

% Campafia contra el abandono infantil
> L] .

Aldeas Infantiles S.O.S. E

Imagen 1

Campafa realizada por Aldeas Infantiles SOS de Chile.

Esta campafia inicié el 30 de marzo del presente afio, con
esta buscan crear un movimiento contra el abandono vy
maltrafo infantil, para crear conciencia de la inocencia que
hay en los nifios y hacer valer sus derechos. Y oparte de
crear conciencia sobre el problema vigente, también invitan

\ Q actuar y ayudar con donaciones o0 con acciones.



Imagen 2

Campafia “Primer Abrazo”, hecha contra el abandono de
nifios. Realizada por la agencia BBR Saatchi & Saatchi de Tel
Aviv en enero de 2010,

Como estrategia se utiliza una imagen de un bebé en
famafio real que se encuentra denfro de una canasto, esfa
imagen se deja frenfe a las puertas de los casas, por 1o que
al abrir la puerta el destinatario de la accidn se encuentra
con este “regald” en la puerta de su casa. Es una forma muy
realista de hacer pasar al grupo objetivo por esa situacion.

DETENGAMOS LA EXPLOTACION LABORAL INFANTIL

Ao g bl b [ Coerveonod o oo gl ad bl ikl 8 Do cgidatie (O
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Imagen 3

Campafia contra la explotacién laboral infantil realizada por
la guatemalteca Cristina Bonillo que participd en un concurso
de México.

El objetivo de la compafia es crear conciencia entre la
poblacion y fomentar la denuncia de la frata de personas.
Esta compafia fue expuesta en el acfo de lanzamienfo de
la compafia Corazdn Azul, que se llevd a cabo en México
el 26 de marzo 2010.
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1.4Pertil de instituciones
relacionadas

Descripcion de la institucion y servicio que brinda a
los nifilos abandonados y/o madres adolescentes
embarazadas. Son instituciones que pueden
relacionarse en el desarrollo de la compafia para
lograr mayor alcance e impacto en la sociedad.

e Casa Guatemala

Es una Asociacién no gubernamental dedicada a la
proteccion, alimentacion, cuidado médico y educacion de
mds de 250 nifios huérfanos y/o abandonados. Estos nifios
fienen diferentes antecedentes; muchos son huérfanos,
algunos han sido abandonados, ofros han sufrido abusos y
también hay nifios cuya fomilia no tiene recursos econdmicos
para cubrir sus necesidades bdasicas.

Imagen 4

La Asociacion Casa Guatemala no recibe ninglin apoyo
econdmico por parte del gobierno del pais. Es tofalmente
independiente gracios a las generosas donaciones de
algunas personas y grupos de todo el mundo. Estd dividida
en tres centros, teniendo cada uno su propia funcion. Estas
secciones son las siguientes:

Casa de los bebés / Centro médico: en la zona 1 en la
ciudad de Guatemala. Acoge varios nifios entre O y 2 afios.
También dispone de un servicio médico con 25 camas,
abierto las 24 horas, que provee tratomiento gratis a miles
de nifios y adultos cada afio.




La casa de las nifias mayores / Oficina y Administracion:
Situada en la zona 10 de la ciudad de Guatemala, es la
casa donde viven las nifias mayores, quienes trabaojon en
lo casa de los bebés, y estdn continuando sus estudios
en la capital. Viven baojo la supervision de una orienfadora

La Ciudad de los Nifios: Situada en Rio Dulce, cerca
de la costa caribefio, alberga un nimero variable de
nifios (aproximadamente 250) entfre los 2 y 16 afios de
edad. Estos llegan por causas de abandono, abusos o
extrema pobreza. También hay una cantidad de nifios
cuyas familios llegan en situaciones de tal pobrezo, que
lo ciudad de los nifios es su Unica esperanza para que
sus hijjos puedan recibir una alimentacién adecuada y una
educacion escolar.

14 calle 10-63 Zona 1

Ciudad de Guatemala, CA

Tel. y Fax: + 502 2331 9408

Email: cosaguatemal@guatenet.gt
web: www.casaguatemalo.es

Luz de la Virgen de Fatima

Enfidad no lucrativa que fiene a su cargo progromas de
abrigo y profeccién para nifios y nifias de cero a nueve afios
de edad, los cuales ingresan por ser victimas de abandono,
desintegracion famiior y maltrato. Se fundd en el afio 2002 e
inicié labores en el afio 2004, cuenta con la aprobacién de
la Secretaria de Bienestar Social de la Presidencio, Ministerio
de Gobernacién y de Salud Piblica y Asistencia Social para
recibir a nifios huérfanos o victimas de maltrato y explotacion.

Tiene a su cargo un hogar de nifios a los cuales se les
brinda servicios de albergue, salud, nutricidn, asistencia
legal, psicoldgica, proteccién y educaciéon. Actda como
auxiliar de los Juzgados de menores, del Centro Nacional
de Adopciones, y de la Procuraduria General de la Nacion.

Comprende de instalaciones adecuadas para proveer
servicio social infegral de atencidn y cuidados especializados.
Actualmente fiene capacidad para mds de 28 nifios desde

bebes de meses de nacidos hasta nifios de 7 afios de edad,
recibe a los nifios con problemas de desnutricidn, todos ellos
reciben atencion pedidtrica especializada y estimulacion

Imagen 5

temprana.

® Programas:

Ayuda escolar: La Asociacion Luz de Fatima opoya a

escuelas cercanas a la institucién, con el programa

de Refaccion escolar, ayudando a la prevencion de la
® desnutricién y al rendimiento escolar.

Mujeres victimas de violencia intrafamiliar: Brindando

asesoria legal y psicoldgica a victimas de violencia.

e Oportunidad para Jévenes que han salido de
Casas Hogares: Dandoles en el hogar una oportunidad
de incorporarse a la sociedad con un trabojo digno vy

e opoyarles para que puedan seguir superdndose.
Apoyo a otras Instituciones: Apoyomos a Centros de Salud,
Casaos Hogares y personas de escasos Recursos.

s



4ta. Calle 15-11 zona 14
Ciudad de Guatemala
Telefax. 2367-6051
Tels. 5502-8446, 5016-3530

Web: http://asociocionluzdfatimo.org

UNICEF (Fondo de Naciones Unidas para la Infancia)
Organizacion mundial que contribuye a la creacion de un
mundo donde se respeten los derechos de todos los nifios y
nifas. Tiene la conviccién de que cuidar y atender a la nifez
son factores fundomentales del progreso humano. UNICEF
fue creada con el propdsito de colaborar con ofros para
superar los obstdculos impuestos a la niflez por la pobrezo,
la violenciq, la enfermedad y la discriminacion.

Es la organizacién mas imporfante en la defensa de los
derechos de la infancia, activa en 190 paises vy territorios
por medio de programas de pais y Comités Nacionales.
UNICEF frabaja con los gobiernos, organismos nacionales
e infernacionales y con la sociedad civil para apoyar
acciones fundamentales y eficaces en cada fase del ciclo
vital del nifio o nifig, incluida la prenatal, primera infancio,
v | - '

' | B

-
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etapa preescolar y los afios escolares subsiguientes, y
en la adolescencia. Trabaoja incesantemente con el fin de
asegurar que todos los nifios y nifias —~con independencia
de su género, etnicidad, su entorno y circunstancias
socioecondmicas- fengan acceso a una educacion




de calidad. Trabaoja para la profeccién infantil contra la
violencio, explotacién y abuso. Ayuda a los nifios con VIH/
SIDA. Se centra en la repercusion crucial que las cuestiones
politica econdmica y social tienen en la infancia y defiende
sus derechos.

\

4
v

\‘ '\} Edificio Edyma Plaza 2do. Nivel
\l\ /L/ 13 Calle, 8-44 Zona 10
= Tel: 23276373
unicef

Fox: 23276366
Email: guatemalacity@unicef.org

Web: http://www.unicef.org/guatemala
[ ]

Aldeas Infantiles, SOS

Es una organizacion no gubernamental, independiente, sin
afiliacion politica ni religiosa que lucha por el fortalecimiento
de los familios para evitar el abandono infantil y acoge con
calor de hogar a aquellos nifios, nifias y jovenes que por
alguna razén han perdido el cuidado de sus familias.

Se dirigen a los nifios y nifias alrededor del mundo que se
encuentran en situacion de riesgo cuando se descuidan
sus necesidades bdsicas en el dmbito material, emocional,
sanitario y educativo, 0 son objeto de abuso, bien porgque
han perdido a sus padres, nunca los han conocido o cuando

” (1 e
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ésfos no tienen los recursos necesarios o las habilidades
para cuidar opropiadamente de sus hijos.

La labor de aldeaos infantiles SOS es digna de foda confionza.
Desde su inicio a nivel mundial, con presencia en 132 paises
y con 35 afios de trabajar en Guatemala cuenta con la

experiencia necesaria para facilitar entornos familiares
en los que la nifiez pueda gozar su infancia con amor,
respeto y seguridad hasta lograr la aufonomia de jovenes
responsables.

En Aldeas Infantiles SOS basamos nuestro trabojo en la
firme conviccion del desarrollo saludable de nifios y nifias
en un enforno familior protector y que la familia forme parte
activa e infegrada en una comunidad en la que cuente
con el apoyo de redes sociales sdlidas. Eso necesitan las
familios para cuidar y proteger a sus hijos e hijos: calor de

hogar y una comunidad segura que
m

los protege y apoya.
D (—

Aldeas Infantiles SOS

Q9. Calle 1-96, Zona 3 de Mixco,
Colonia El Rosario. Guatemala, CA.
Tel: 2419-1500 / 2419-1515
Email: amigos@aldeasinfontiles.org.gt

® Web: www.aldeasinfantiles.org.gt

APROFAM (Asociacién Pro Bienestar de la Familia)

Institucion privada, no lucrativa, fundada legalmente en el afio
de 1964. Su objetivo es prestar servicios integrales de salud,
con calidad y equidad de género, con prioridod en la salud
sexual y reproductiva. Ofrece servicios diversificados que

Imog';-en 8
permiten la recuperaciéon de costos y el subsidio cruzado
para servicios de planificacion familior. Sirviendo de esta
forma, a personas de escasos recursos en fodo el pais.

Con cooperacion financiera de donantes nacionales e
infernacionales, asi como con fondos provenientes de los/
las pacientes por el pago de los servicios recibidos a precios




hombres y mujeres, en dreas rurales, urbanas, perifericas y
en poblaciones mayas.

APROFAM cuenta con: 10 Centros de Atencién a nivel
metropolitano, 19 Centros de

e Afencién a nivel departamental
; . 5 Unidades Mdviles de Salud
a APROFAM '
E ;

K
""-'.‘::v::S:'I 59 avenida 13-18 zonal
Edificio Jost.
Tel: 23210000 ext 100 y 200
Fox: 23210071
e Email: inffo@aprofam.org.gt
Web: www.oprofam.org.gt

Programa de acogida de urgencia
Balance del Protocolo contra el Abandono de Bebés de
\ la Comunidad de Madrid, se trata de un servicio publico
creado conjunfomente con jueces y fiscales madrilefios y
con el Defensor del Menor, cuyo objetivo es ofrecer una
alternativa segura, andnima y responsable a aquellas
madres que deseen renunciar al cuidodo de sus hijjos y no
sepan qué hacer para ello.

Todos los pequefios son asignados a una familia del
Progroma de Acogida de Urgencia y, una vez resuelta su
situacion administrativa, enfregados a una famiia de acogida

temporal o permanente o bien a su nueva familia adoptiva.
El Protocolo se activa a través de una simple llamada a los
feléfonos gratuitos del O12 y 112, que de manera inmediata
desploza una unidad de Emergencia Social de la Comunidod

de Madrid, al lugar exacto que la mujer indique para
entregar a su bebé en adopcidn, en caso de que no haya
podido formalizar la renuncia en el centro sanitario. Nada
mds se genera la enfrega del pequefio, los profesionales de
Emergencia Social trasladan al bebé a un centro hospifalario
para gue un equipo médico supervise su estado de salud e
inmediatomente se activa el Progroma de Acogimiento de

Urgencio, que cuenta con una decena de familias disponibles
en todo momento para hacerse cargo de un pequefio en




una sifuacion de emergencio, Como puede ser la renuag 9
de una madre al cuidado de su hijo.

Informacién telefonica sobre acogimiento familiar en la
Comunidad de Madrid: 902 O2 44 9
http://www.espormadrid.es/2012/0O1/balance-del-
protocolo-contra-el.html




1.5 Grupo Obijetivo

El Grupo objetivo elegido para esta compafia son las
mujeres adolescentes de 15 a 20 afios de edad que
se encuentran en estado de gestacién en la ciudad
de Guatemalo.

e Edad
15-20 afios de edad.

® Sexo
Femenino.

e Estado civil
Solteras.

e |Lugar
Ciudad de Guatemala.

\ e Nacionalidad
Guatemaltecao, copitalina.

e Grupo étnico
Ladina.

o Religién

Indiferente.
>§ e Nivel de estudios

Estudiantes de colegio o universidad.
e |dioma

Espafiol.

e Nivel socioecondmico
C1(medio-alto), Estd formado por personas que tienen un
nivel de vida holgada y pueden darse lujos similares pero en
menor escala que los del nivel A 'y B. Ingreso fomilior mensual
promedio: @ 2350000.

e Descripcion
Son adolescentes en estado de gestacidn, quienes necesitan
sentirse acompafadas, queridas y comprendidas, les gusta

\ estor rodeadas de amigos y familio. Les gusta verse bien, por




lo que se mantienen a la moda para tener buena autoestima.
Son personas amables, amigables, espontdneas y a veces
timidas; son dedicadas al estudio pero también tienen
fiempo para relojarse. Son adolescentes que dependen
econdémicamente y sentimentalmente de sus padres. Tienen
una vida tranquilo, convencional y familiar.

e Pasatiempos
Ir al cine al menos una vez cada dos meses, escuchar musica
en inglés y esparfiol que esté a la moda, ver televisién en
horarios de la noche principalmente, hablar por teléfono,
refacciones con amigos, pasar tiempo en familio, salidas a
lugares de turisticos o de recreacién, leer libros, revistas u
ofras cosaos inferesantes.

e Lugares mds frecuentados
® Centro Comercial Miraflores, Okland
e Restaurante Pizza Hut, Mc Donalds, Taco bell, Wendy’s,
Fridays, Skillets, Sal
e Café Baristo, Mc Café, Baristo, & café, Starbucks, Sall
e Cinepolis, cinemark

® Medios por los que se comunican y reciben informacién

e Redes Sociales: Facebook, Google+, Linkeding y Twitter.

e Celulares: iphone, blackberry y android.

e E-mails: Gmail, Hotmail y Yahoo.

e Relaciones personales

e TV: Sony entertainment television, Warner, TNT, Fox,
1850

® Radio: 949 Radio, Atmosfera, La marcao, Tropicalida,
Fiesta

e Internet: Google, Wikipedio, Yohoo search, Taringa,
4share

e Vallos y mupies

e Cultura visual
Se sienfen mds atraidas por imagenes tiernas y realistas,
les agrada los colores pastel que transmitan franquilidod
y ternura, pero tombién les llama la afencién los colores
fuertes que estdn a la moda. Lo primero que notan en la
comunicacién visual son las imdgenes llamativas con las

que puedan identificarse y que crean un vinculo sentimental,
prefieren ver poco texto y de gran tamafio para que sea
mas facil y claro entender el mensaje. Prefieren una pieza
estdtica y sobria, que una saturada.
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> 1Abandono de NEoNatos
enlacivdadde Guatenmala

“Todo niflo nace con sus derechos como cada flor
con su pétalos”. Arturo Corcuera. Predmbulo de la
Declaracién de Amor o los Derechos de los Nifios.

| hablar del problema que existe latentemente en
nuestro pais y que radicalmente en los Ultimos afios

ha ido incrementando, como o es el abandono de recién
nacidos, se debe conocer la raiz principal que radica
en la maternidad temprana, de la cual brotan diversas
| causas negativas y que resultan ser un desafio constante
en la realidad guatemalteca. Por motivos diversos, resulta
crucial percibir el contexto y las consecuencias de la
conducta sexual y reproductiva de los adolescentes, los
cuales abarcan una proporcion alfa de la poblacidon que
se encuentra en edades de 10 y 19 (Guttmacherinstitute,
2002). Tomando como punto de partida 1987 cuando se
realizd la primera encuesta en Guatemalo, puede firmarse
\ que ha cambiado la situacion del pais en relacion a la salud
sexual y reproductiva, desde la percepcion del problema de

saolud en las mujeres, hasta el marco legal que ohora soporta

las acciones de los instituciones gubernomentales en esta

materia. Hay un mayor involucramiento de grupos sociales,

cooperacién internacional y centros formadores, segun lo

cual hay avances, pero no con la velocidad e intensidad

que demanda el nivel de los problemas (MSPAS, 2010). En

% la sociedad la maternidad o temprana edad considerada

como precoz, se le conoce como un factor que afecta la

salud y bienestar en el proceso de reproduccion en jovenes,
por lo tanto es necesario abordar el fema para dar a
conocer no solo las causas y consecuencias sino también

para hacer hincapié en el abandono de las criaturas luego
de su nacimiento acompafiados por las razones sujetas a
realizar dicha accién y asi generar una consciencia moral y
racional para no pasar por alto mds actos considerados en
un grado delictivo y comenzar una iniciotiva para que sea
nofado y accionado el problema anfes que siga creciendo

7 descontrolodamente en la sociedad y considerado como
algo normal dentro de la misma.

Partiendo de los embarazos prematuros cabe mencionar
que en su mayoria son ocasionados por una mala educacion

\ sexual, la cual es desconocida o simplemente no es tomada



enserio dentro de la juventud. Hablondo de la inmadurez
e irresponsabilidod manejoda al cometer el actfo de tener
relaciones sexo genifales antes de tiempo y sin uso de
anticonceptivos, a los jévenes se les considera como una
poblacion que llega a ser fértil 4 & 5 afios antes de ser no
sdlo emocional sino en cuanto a desarrollo fisico adecuado,
aptos (APROFAM joven, 2010) para tomar consciencia sobre
la consecuencia de procrear un bebé.
Aproximadamente el 99% de las mujeres ya conoce los
métodos anticonceptivos hoy en dia, sin embargo el 518%
de las mujeres entre 15-19 afios los usan y un 695% de
las mujeres entre 20-24 afios los usan. Del 459% de las
mujeres que no practican anticoncepcién un 18% quedan
embarazadas, de ese porcentoje un 11.2% es embarazo
intencional, 4% inoportuno y 28% es no deseado (MSPAS,
2010). La sociedad juvenil contempordnea vive y se
desarrolla en ambientes sumaomente influyentes, en los cuales
los amigos, la cultura, asi como los medios de comunicacion,
recolcan mensajes de doble sentido constantemente que los
incitan y predisponen a parficipar y precipitorse a que vivan
anficibadaomente la experiencia sexual sin fomar en cuenta ni
valorar las repercusiones que pueden ser desencadenadas
por la situacién (como es el caso de concebir un bebé
antes de tiempo) por ofro lado las reacciones tomadas
al momento de decidir tenerlo y enfrentar situaciones
desfavorables. Guatemala tiene la tercera tasa mds
alta de fecundidad adolescente de Centro América—114
nacimienfos por cada 1000 mujeres de 15 a 19 ofios de
edad por afio (Guttmacherinstitute, 2002). Otro factor
determinante es que la educacion sexual responsable no
se ofrece en los cimientos como: El hogar, la escuela o en las
comunidades; por o fanto no se informa claramente sobre
los repercusiones y la informacion resulta ser transmitida por
comentarios o experiencias a través de filtros desinformados
como compafieros sin conocimiento adecuado o como los
medios comunicativos que solo les inferesa vender la idea y
cumplir su objetivo comercial mas no moral.

En el 2012 como dafo reciente se dice que van mil 321
partos de menores de 20 afios en lo que va del afio y se
espera mas de 41 mi nacimientos en lo que resta del mismo;
como dato inferesante se da el incremenfo en la fasa de

fecundidad, que en ofros paises es de tres, y en Guatemala
es de entre seis y siete en comunidades de preferencia
rural por carecer de control pre natfal (Prensa Libre, 2012).
Buscado soluciones y mejoras a la situacién en Guatemala,
desde 2009, se reglamentd la Ley de Planificacién Familiar,
lo cual permitid que la educacién sexual llegara a la escuela
primaria y faciifara el acceso a métodos de anticonceptivos.
Al afio siguiente se aprobd la Ley de Maternidad Saludable,
que obliga a las autoridades de salud a garantizar los
servicios y atenciones bdsicas antes, durante y después
del embarazo (Valladares, 2012). Estas leyes ayudan
para educar a la juventud y que sepan cémo reaccionar
O por lo menos como cuidarse para evifar los embarozos
no deseados, al mismo fiempo también con la Ley de
Maternidad Saludable, se le da el seguimiento a las mujeres
que se encuentran embarazadas, lo cual esto es de mucha
ayuda a las madres adolescentes que estdn pasando por
un momento de dudas, miedo y frustracién, son muy Utiles
para gue logren sentir apoyo y fener una guia para no tomas
decisiones opresuradas. El problema es que debido a la
inmadurez y a la presién social que las adolescentes pasan,
se esconden y no buscan la ayuda que necesitan.

Asi como existen las situaciones dadas por la falta de
precaucion, ofras inciden como producto de una violacién que
es ofra forma de caer en un embarazo no deseado. Dichos
factores afectan no sélo a la madre sino principalmente al
futuro neonato, debido a una mala planificacién de la criatura
donde sus consecuencias se ven reflejodas en generar
reduccién de autonomia social y econémica a largo plazo,
desviar perspectivas educativas y poner en peligro su salud
y la de él recién nacido. Al tener claro que al momento de
comenzar el proceso de gestacién la mayoria de madres
quedan solteras y como Unicas responsables de la situacion,
genera uncontexto de desventaja econdmica y social. Los
entornos, social y econémico son los que mayormente inciden
en lao toma de decisiones posteriores al momento de dar a
luz, yo que las madres se quedan sin recursos para poder
continuar con la crianza del bebé o simplemente porque se
encuentran bajo una presion de no saber qué hacer con
la criafura ya sea por carecer de un buen razonamiento
o porgue la misma nacié con una enfermedad con la cual




no puede fratar; esta presidn la sufren principalmente las
madres jovenes. Otfro factor cae en el comportamiento
inmoral al decidir dejar al azar el futuro del recién nacido
simplemente porque estorba en su vida y no es de su interés
mds que el hecho que desaparezca como si nada hubiera
sucedido mientras no se sepa.

El tema del abandono neonatal se ve desde mucho tiempo
atrds, mencionando un poco la hisforio, la indiferencia hacia
los recien nacidos se ve hasta el final de la edad media y a
lo largo del tiempo se utilizaba el abandono e infanticidio
como un méfodo de planificacién familiar; por lo que nos
damos cuenta que se ha visto a los bebés como objetos sin
derechos, incluso en la actualidad se ve la falta de respeto
por los derechos del infante, tal que son seres humanos
que como cualquier otra persona tiene derecho a la vida
(Verhellen, 2002). Debido a este trafo que se le ha dado
al infante a lo largo de la hisforia es que se gestionaron
los Derechos del Nifio que ahora se encuentra vigente. La
Convencion sobre los Derechos del nifio, fue ratificada por
el Estado de Guatemala a través del decrefo 27 - 90 del
Congreso de la Republica, y entrd en vigencia el 10 de mayo
de 1990. A partir de ese momento se convirtié en ley en
nuestro pais y el Estado guatemalteco se comprometié a
adoptar todas las medidas administrativas, legislativas y de
ofra indole para garantizar los derechos que como humanos
les corresponde a los nifios, nifias y adolescentes (Estrada,
2010]) Es un instrumento de los derechos fundamentales de
los nifios, de cardcter universal, que representan el minimo
necesario para garantizar la supervivencio, el desarrollo y
la proteccién de la nifiez.

El problema de abandono neonatal da énfasis a partir de
1995, en el afio 2002 resuena como un fema polémico
dentro de la sociedad y que sin embargo se da mayormente
en dreas rurales con carencia de recursos econdémicos
como principal factor por el cual sucedion los hechos. En
el afio 2009 el caso fomd ofro rumbo, “La procuraduria
General de la Nacién (PGN) advirtié que los hogares que
afienden a niffos por abandono, maltrato y huérfanos,
enfre ofros casos, estdn por colopsar. Destaco que sdlo
en lo que va de 2009 han sido rescatados por diferentes




causas 29 infantes, mientras que no se cuenta con espacios
adecuados para su atencién, ni hogares sustitutos que los
reciban. En el afio 2008 se reportaron 91 casos de recién
nacidos dejados en diferentes puntos capitalinos” (Nuestro
Diario, 2009, pé). A pesar de ser un dato anfiguo refleja
el incremento de la problematica con el pasar de los afios,
claramente en el mismo reportaje se comenta que por dificil
que parezcq, los casos han ido incrementando y que dicha
conducta ha sido calificada por la poblacidn, autoridades y
cuerpos de socorro como lamentables y despiadadas, por
el simple hecho que cada vez se hace mds comdn escuchar
de bebés dejados en basureros, en vehiculos estacionados,
dentro de maletas o en barrancos.

En el afio 2011 uno de los casos mds impactantes y resonados
fue redactado en el reportaje “Mujer abandona a bebé a
la intemperie” (Prensa Libre, 201, nacionales), el cual relata
lo experiencia de Efrain Salvador que nunca se imaginé que
un llanto extrafio que provenia del patio de su hogar y el
cual lo despertd en la madrugada, resultaria ser su nieto
recién nacido. Dicho relato recalca el hecho de abandono
por desinterés ya que la madre no queria dar a conocer su
situacion y por lo fanto decidié tenerlo cerca de una poza
y cual su padre le pregunto cudl era el ruido ella se limité a
responderle que era el sonido de un gafo, afortunadamente
fue uno de los pocos casos donde se logra rescatfar a la
criotura del estado en el cual fue encontrada. El aumento en
el indice de gestaciones y nacimientos dentro de la poblacion
da posibiidad que cuando suceden distintas situaciones de
abandono, algunos de los neonatos sobrevivan, ofros no y
que otros sean abandonados al azar y que pueden llegar
a afrontar de una morbilidad y mortalidad indefinido, como
sucede con los que permanecen en hogares temporales o
los que estdn a punto de colopsar luego de ser encontrados.

Lamentablemente en el presente afio han surgido casos
alarmantes de abandonos donde la mayoria de neonatos
no sobreviven debido al estado en el cual son desechados.
Se hace mencién de una palabra fuerte como desechado
ya que se ha perdido la preocupacion de las madres en el
estado o lugar donde eligen abandonarlos, como lo son:
basureros, callejones, barrancos, e incluso dentro de objefos

para cubrir los cuerpos. En febrero del presenfe afio el diario
Siglo 21 dio a conocer una nota en la cual los poblaodores
de Zacapa pedian evitar dicho acto considerado delictivo
y Que a su vez hicieron un llomado a los padres de familia
a involucrarse mds con sus hijas para orientarlas y evitar
que se den este tipo de hechos; en la nofa la psicdloga de
la Clinica de Desarrollo Integral del Hospital Regional de
Zacaopa, Mirna Yolanda Vega Vdsquez, fue clara al decir
que uno de los factores gque influye en laos mujeres para dejor
abandonado a un recién nacido es la falta de orienfacién y
afencion por parte de los padres y madres de familia hacia
sus hijas, “Estudios realizados, ol menos en esta ciudad,
indican que la mayoria de padres trabajan y cuando llegan
no le dedican el tiempo necesario a sus hijas, por lo fanto
estas son influenciadas por terceras personas a cometer
acciones de las que después se lamentan”, explicd Vega
(Siglo 21, 2012).

En otra nota “Repudian casos de recién nacidos
abandonados”, se expresan dos comentarios en los cuales
se focan dos puntos esenciales y que respaldan el motivo
de nuestra investigaciéon: Sandra Rodriguez, expuso que las
madres de los adolescentes deberian orientarlas para que
no abandonen a los bebes en sitios donde corren riesgo
de morir, ya que lo mejor es darlos para su adopcion a
los insfituciones respectivas. “A veces los regalan a otra
gente, o las madres los dejan en los hospitales donde han
dado a luz, pero los casos mds graves se dan cuando son
abandonados en lugares solitarios, donde, antes de ser
descubiertos, los bebés mueren o son devorados por perros
y otros animales”, indicé Marroquin (Prensa Libre, 20T11).

Muchos podrdn ser los casos de abandonos que generan
polémica en su mayoria publicando noticias y reportajes con
respecto al abandono de neonafos ofros comentarios dados
que refutan nuestra hipdtesis de pensamiento comentan que
lo decisidon de abandonar a un recién nacido es dificil, ya
que la madre estd condenando a la posibiidad de perder
Q su hijo para siempre, como principal porque en el acto
puede morir. Se han dado casos que los bebés han sido
localizados varias horas luego de ser abandonados pero
desafortunadomente resulta ser muy farde para la criotura.




Como se comentaba asi como puede que los neonatos
sobrevivan en las sifuaciones precarios en las cuales son
arrendados, se dan ocasiones en que no soportan las
circunstancias como climdticas o en donde son depositados
como maletas o cajas y no soportan el frio, hambre, corren
peligro, enfre ofros factores; acd entra la preocupacion de
morbilidad y mortalidod de los infantes al ser expuestos.
Segun EI Quetzalfeco, Xela ha sido uno de los lugares con
mas incidencia en abandono critico de recién nacidos de los
cuales la mayoria han perdido la vida, al igual que el indice
de abandonos sin mayor preocupacién es grande en el
departamento de Huehuetenango donde mensualmente por
lo menos 10 neonafos son abandonados en lugares criticos
del lugar.

A pesar que los casos en su mayoria suceden en
departomentos de drea rural, en afios del 2009 para
el presente se han incrementado en la ciudad capitalina
de formas no convencionales como eran antes que eran
abandonados en iglesias, orfanatos, casas; sino todo lo
confrario dentro de objetos de los cuales se cree que
lo hacen para resguardar a los criaturas sin embargo
no logran sobrevivir por ofros factores mencionados
anteriormente como hambre, frio, peligros en la calle, entre
ofros. El hecho de que una madre abondone al recién nacido
O su suerte es un tipo de infanticidio. Se le lloma infanticidio
pasivo al estado provocado por abandono emocional,
fisico, médico o nutricional del neonato (CRIN, 2012).
Es realmente lomentable que a pesar de confar con una
sociedad conecfada con la tecnologia se supondria que
las personas fueran mejor educadas y mas civilizadas,
pero al parecer la juventud se ha dejado llevar por lo
que la sociedad le presente dia con dia y descuidan sus
relaciones sexuales sin tomar en cuenta que por mds
placer que busquen o por mds que sea radicado en su
cultura no les da el derecho de que por un error y por falta
de madurez el precio lo fenga que pagar una criatura que
merece la oportunidad de vivir y crecer como cualquier ser
humano, dichas situaciones deberian servir como reflexién
para educar, especialmente a la juventud irresponsable
haciéndoles ver que los embarazos no planificados ni
deseados generan dafios irreversibles cuando no son




confrolados ni mucho menos apoyados. Por algo existe
la abstinencia y la educacion sexual y sin embargo dicha
orienfacién es sumamente fundamental para asi evitar
abandonos injustificados y muertes de seres inocentes; pero
mds que fodos seres humanos.

A pesar de no tener datos exactos de cuanfos abandonos
se han dado durante el presente afio, consideramos que
no se ha hecho lo necesario por encontrar una solucién
factible sino al contrario sigue siendo un tema resonado que
genera lastima en la poblacion y en las autoridades solo una
opinién. Se considera lomentable el hecho de dejar impune
la situacién, ya que no se trata de un simple desperdicio, se
frafa de un ser vivo que merece la oporfunidad de vivir en
buenas condiciones y tener oportunidad digna de desarrollo;
deberia de ser investigado cada uno de los casos de
abandono, para poder localizar a la persona culpable del
abandono e incluso muerte (infanticidio pasivo) del neonato
para que sea castigada por la ley, es sorprendente como
es gue son noticias que pasan de largo sin que se busque
una solucion. Ademds estd muy claro de que el ser humano
no es quien para decidir sobre la vida de ofro, al contrario
el acto de dor a luz deberia ser considerado como el mds
hermoso por el simple hecho de dar vida y que a su vez es
considerado como un privilegio otorgado por Dios.

El objetivo de estfa investigacion y de la campafia visual
€s para crear conciencia a los madres adolescentes que
estdn pasando por tiempos dificies y de dudas debido a la
situacion de su embarazo en momentos de su vida en donde
todavia no se sienten preparadas para cuidar de alguien
mds; recalcomos que las personitas que estdn cargando
en su vientre tiene todo el derecho de vivir y de disfrutar
su vida en el seno familiar ya que ellos no fueron los que
pidieron venir al mundo, por lo que es responsabilidad de
los madres hacerse cargo de sus acciones sin dejarse
llevar por la presion social o el miedo a lo desconocido,
deben hacerse responsables del bebé y mantener esa
unidad y lozo con su hjjo. Es sumomente preocuponte ese
incremento de abandonos de neonatfos y esa falta de
interés, responsabilidad y de valores que las mujeres jovenes
tienen hoy en dio, por lo que insistimos en cambiar de actitud

ante esta situacion que se estd pasando en Guatemala y
agradecer por la bendicién de poderle dar vida a un
pequefio ser.
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3.1 [ EcNicas para retratar
al r|=_C|=_|oJcor del MENS|E

Se emplean las técnicas conocidas como SPICE vy
POEMS las cuales ayudan a conocer mejor al grupo
objetivo.

C on la ayuda de SPICE se define el retrato del consumidor
en forma grdfica y descriptiva. Piensan acerca de las
necesidades mds profundas de su usuario basdndose en
una investigacién de campo con lo que infuyen.

Vida del personagje

Clarita es su nombre, fiene 17 afios de edad y se acaba de
enterar que tiene 3 meses de embarazo despues de haber
tenido relaciones sexuales con su novio.

Lleva una vida tranquila y bastante normal en la ciudad de
Guatemala, segun lo considera. Vive con su familia y tienen lo
necesario para vivir bien. Le gusta mantenerse rodeada de
buenos amigos y tener muy cerca a su familia. Va al colegio/
universidad y le gusta aprender cosas nuevas y conocer
gente nueva vy diferente.

En su tiempo libre aprovecha para relojarse escuchando
musico, viendo tv, leyendo algo interesante, sale con amigos
o con mi familia para compartir y pasear con ellos, sale
al cine o a comer algo para poder platicar. Siempre se
mantiene a la moda y al dia para poder integrarse mas fécil
con las personas y ser amistosa.

Tiene suefios y ambiciones para cuando sea mdas grande,
quiere ser independiente y tener su propio dinero para
poder comprarse las cosas que mas le agradan, quiere ser
profesional y tener un buen trabojo; se visualizaba con una
familia propia en unos 10 o 15 afios mds, cuando ya tuviera
estabilidad en todos los aspectos de su vida.

S social P personas

P fisico O objetos

| identidad E  ombientes

C  comunicacién M mensaje y medios
E  emocional S servicios

Estds casillos fueron llenadas gracios a una encuesta que se
le realizd al grupo objetivo, en donde se tuvé la oportunidad
de llegar a conocerlas mejor.
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Social

Necesito estar al tanto de lo
que sucede a su alrededor para
involucrarse, fiene buena relacién
con su familia y amistades con las
que habla y cuenta para cuando

lo necesite. Debe sentir amor,

apoyo, sinceridad, confianza
de las personas que la
aprecian.

Fisico

Quiere sentirse bien consigo
misma y disfrutar de su embarazo
sin pensar en lo que los demads
digan o piensen. Necesita sentirse
guapa Y linda vistiéndose siempre
a la moda. Trata de hacer los
caminantas recomendadas
por el doctor para estar
sana y cuidar a su
bebé.

|dentidad

Es una buena persona, le gusta
ayudar, sentirse Util y hocer cosas
buenas. Se considera alegre,
espomoneo sensible, pero de
cardcter fuerte. Le gus’ro ser
responsable y hacer bien las
COs0S gue se propongo, pero
fombién le agrada tener un
tiempo para ella y poder,
relojarse.

Conmunicacion

Utiliza las redes sociales y su
celular para comunicarse con
amigas. Escucha musica, ve tv y de
vez en cuando ojea el periédico

o revistas. Trata de estar al tanto
con las noficias mds importantes
del pais. Le agradan los
temas de musicq, cine y
ropa para estar a la

Enmocional

Trata de controlar sus
emociones, hay veces que se deja
llevar, m&s con el embarazo que
suele cambiar de humor. Se siente

otada a su fomilia, oaunque los
quiere mucho, pero no le agrada
depender. Se siente tranquila
y feliz se el lugar en donde
estd es limpio, ordenado y

Personas

Madres y padres de familiq,
universitarios, jévenes |nvolucrodos
omistades cercanas,
comunicadores sociales.

ObjE‘lIOS

Playeras, botones, promocionales/
stickers, globos impresos, bolsas
de compras, banners, mupies y

vallos.

AmnmbieNtEs

Hospitfales, basureros, casas cuna,
iglesias, calles, universidades,
colegios, transportes.

MENSdJES\|

MECIIOS

Afiches, mantas, mupies, anuncios
de prensaq, emalling, redes
sociales, volantes, bifoliares,

stoppers, radio y tv.

Servicios

Concep’ruollzodon por medio de
charla, |nf0rm0¢|on sobre cuidados,
enTrego o envio de material
digitalizado, material didactico.



Se emplea la técnica conocida como POEMS, en la
cual plantean la experiencia desde la perspectiva del
grupo objetivo, definen y comprenden sus necesidodes
para llegar a plantear conceptos adecuados para el
mismo con el fin de llegar a resolver sus necesidades.

Experiencia con Grupo Objetivo
Se sienten identificadas con la idea que algun dia
serdn madres, con respecto al tfema no se encuentron
capacitadas en cuanto a una ensefianza adecuada
mucho menos el proceso que conlleva el embarazo.
Tiene consciencia que el abandono es una accion
desagradable.
Lo que necesitan
Conocer mds acerca de la vida durante el embarazo,
fener la confionza y madurez para aofrontar la
situacion. Dar a conocer el valor de dar vida a pesar
de las circunstancios. Visualizar la responsabilidad
de pro crear y a qué edad se es opta para tener
\ relaciones sexo genitales. Saber sobre experiencias
tipo testimonios para visualizar a través de lo vivido/

% sucedido. Fomento de valores y apoyo.
Beneficio Concepto Insight
Incrementar Fomentar “
la madurez responsabilidad Esgsg(r) ;ngu?{? 4
responsabilidad por las acciones P
Retomar una Valorar la vida Referente a que
conciencia moral no tomarla a lay e
errores que las
A pesar de las .
circunstancias se d;rrerl(l)gtg;']rle(io “Yo sé lo que
muestra apoyo
Reduccion Si yo tengo vida, ado&gigg?eupniznsa
mortalidad ¢por qué no ellos? que puede manejar
Conocimiento La vida su vida sin reglas
amplio de dar a después de dar ni
. Valorar el Si estuvieras en  ~Ya no estamos en
significado de la mi lugar, ;qué esos tiempos

. m ia el
Generar actitud Como se veia e

: Yo, no estoy sexo y las madres
\ ERCEIE solteras.




INsithcs

ES MI VIDA,

YO SE LO
QUE HAGO

YA NO
ESTAMOS
EN ESOS

Conceptos

Corres el riesgo si
eres sexualmente
activa.

Es tu responsabilidad,
hazle frente.

Respetar y valorar la
vida
No tomar las cosas a
la ligera.

A pesar de un “te
lo dije”, siempre
encontraras apoyo.
No es cuestion de
época, sino de tus

Copys

“La vida después de dar
vida”
“Porque yo un dia
estuve asi”

“¢Ahora qué hago?”
“Hay que hacerle
frente”

valores.

“Yo lo vivi pero decidi
tenerlo”

“Yo no estoy sola, estoy
contigo”




3.2 ME{odolo%Ta/

ratase de boce ajr:

Integra el proceso creativo, métodos y técnicas para
retratar al receptor del mensaje de comunicacion,
identificar insights y definir el concepto creativo.

Proceso de bocetaje

e Propdsito: Muestra todas las ideas posibles para
las artes junto con los copys para asi comenzar a
explorar y a ordenar las ideas segun el concepto que
se tiene de la compafia y lograr encontfrar las mejores
opciones.

* Metodologia: Tabla de aufoevaluacion en donde se
evalua el progreso y valor del primer nivel de bocetoje
con relaciéon a encontrar el concepto con el cual
trabaojar la campafia y se recibid asesoria.

® Andlisis de resultados: Se realizaron una diversidad
de ideas utilizando fotografias de internet como
referencia y también se realizd otros bocetaje a mano
para tener diferentes opciones de lineas graficas, para
mantfener un balance entre la infancia y la madurez.
Luego de la autoevaluacion y la asesoria se logréd
descartar varias ideas o incluso mejorarlas para la
siguiente fase de bocetoje.




a pesar de
un te lo dije

Imagen 10

Generada en base al insight “ya no estomos en esos
fiempos”, aludiendo o dejarse llevar por los instfintos y
luego no saber qué hacer con el resulfado, sin embargo el
concepto demuestra la fuerza y valentia de atreverse a ser
madre solfera a pesar de tanto comentario negativo, asume
su responsabilidad y no abandona al bebé por el squé
dirdn?. El propdsito de la imagen es reflejar la seguridad
de la madre de conservarlo al cargar su estémago con
ambos brazos en sentido de apoyo ante su situacion y
transmitiéndole eso a su bebé. En base al texfo se decidid
ponerlo por separado para remarcar el aspecto que juzga
y el que oforga la solucién. El color en la tipografia se empled
claro y oscuro para resaltar con el fondo y que sea legible,
se usa palo seco en variocion de grosor y tamafio para fécil
legibiidad. En cuanto a color se decidié dejarlo desaturado
y que la imagen lo complementard; el uso del color magenta
resalta el senfido femenino.

O
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Imagen 1

Emplean una fotografia con estilo acuarela donde muestran
el reflejo del primer encuentro bebé y madre, empleando la
frase “porque tu primer aliento depende de mi” aludiendo
a las madres jovenes que sin su decisién de dar a luz el
bebé no puede tener oportunidad a vivir. La goma de color
se mantuvo en colores claros combinando fonos amarillos
y magentas generando un ambiente complementario y al
mismo fiempo femenino en cuanto al tema de maternidad.
En la fipografia se combinaron palo seco con misceldnea
generando un ambiente decorado pero con un cierre de
frase directa y responsable no tan sofiador, en cuanto al
color se resalté un oscuro sobre el fondo claro y un blanco
sobre el cloro opaco para adecuarlo a la pieza y no robarle
identidad a la imagen sino complementarla.




Imagen 12

El insight adecuado a la imagen refleja el respeto de valorar

la vida moldeando el mensaoje de “la vida después de

dar vida” enfatizando el priviegio de llegar a ser madre

pensando en un futuro apropiado y apto para él bebé

viendo el lado positivo y cerrando con una frase de ver la

Fundomentacion vida como un lienzo blanco pero con el nuevo comienzo junfo
Pieza Grafica al bebé, no sin él. Se visualizd como una imagen en acuarelq,
generando siluetas que reflejaran ternura y fragilidod

al mismo tiempo en el pleno llanto de un recién nacido al

cargarlo en brazos. En la tipografia se emplearon tonos

pastel reflejondo la ternura de la escena combindndolo

con una fuente misceldnea para no perder el texto con la

imagen, en este caso se empled Decibel que ayudaba a

complementar la idea de un brush como de pincel. La forma

de la imagen con las puntas redondeadas se pensd para

dar continuacion al sentido suave de la pieza evitando las

esquinas fijas para no ser tan rudo y cuadrado el mensaje.

©
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Porque yo
lo vivi

no sabia que hacer
tenia miedo ,

pero es M|O.

Imagen 13

Se buscd una foto de referencia que mostrara a una mujer
embarazada para representar a la adolescente, al observar
la forma en que la mujer esté mostrando su pancito, se puede
ver no demuestra mucho carifio y apoyo de su parte; se usa
un copy que expresa miedo de parte de la mujer, pero que
aln asi afirma que el bebé es de ELLA, lo cual indica que
va a conservar ol bebé para cuidarlo y darle lo necesario.
Representa a una mujer en un lugar tranquilo y en un momento
muy intimo en donde se encuentra pensando sobre fodo lo
que le estd pasando en ese momento, para que llegue a la
conclusion de tener a su bebé. Se usa tipografia misceldnea
y palo seco, buscando que sean legibles y agradables: MV
Boli para darle movimiento y dinamismo, y la Walkway Black
la cual es redonda y juvenil, pero a la vez mds seria que la
anterior. El color utilizado son los que las adolescentes usan
en estos momentos, para lograr llamarles la atencién.

O
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Imagen 14

La fotografia utiizada en este caso, fue escogida para
expresar la fernura y fragilidad de estos pequefios seres, se
le quiso dar énfasis a la unidn entre las manos de la mama y
del bebé para expresar esa vinculo que se quiere comunicar
y fortalecer entre la madre y el nifio; también comunica esa
necesidad que tiene cada uno de estar con el otro. Como
copy se utilizd “y ahora qué hago?” el cual expresa ese
miedo e inseguridad de parte de la madre, pero fambién se
usa “se responsable.. te necesita” que junto con la fotografia
expresar esa necesidad que el bebé tiene de ser cuidado y
protegido por su madre, quién lo trajo al mundo. La fipografia
utiizada es misceldnea: Nueva Std, la cual se ve dindmica y
juvenil, pero al mismo tiempo posee los remates de la familia
Romana, lo que le da un poco de seriedad. Se usan colores
suaves y a la vez los colores de moda entre las adolescentes
para llamar su afencién y también transmitir la fernura del
momento que capta la fotografia.
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Aqui se quiso representar de una forma simple pero
entendible con linea vectoriales, a una mama con su bebé
que se estan viendo a las caras para coincidir con el copy
con nos dice “Hazle frente”, y probablemente pasando un
bien rato juntos ya que también expresa esa alegria de
fener a su bebé frente a ello, quienes podrian estar jugando
y compartiendo fiempo juntos, una vida juntos. Se ufilizaron
solo lineas para buscar una linea grdéfica diferente a las
fotografias. Los colores son blanco, rosado y fucsio, colores
que son utilizados por mujeres adolescentes y que expresar
fernura por el bebé, los cuales también hacen bastante
contraste en la pieza para llamar la atencion. En la tipografia
se buscd que fuera dindmica y legible para llomar la atencion
del grupo objetivo.
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El insight dirigido al bocefo se pensd en base a la frase “es
mi vida, yo sé lo que hago”; reflejondo un concepto de no
tomar las cosas a la ligera, mediante la conexion del vinculo
, madre e hijo, lo cual se da a reflejar con el dibujo v la unién
FundomenTlocion del corddn umbilical entre el bebé y la mamd poniéndose
Pieza Grdfica en el lugar de él ya que si ella tuvo la oportunidad de vivir
él también la tendrd. La linea grafica se empled de manera
sencilla adecuando las imdgenes al grupo objetivo para
que se identificaran mediante los dibujos de forma tierna.
La fipografia se pensd misceldnea de cardcter elegante
empleando juego de curvas al final de cada letra y asi
acomodarlo ol mensaje de dulzura y suavidad.

O



Boceto realizado a Idpiz que expresa una caricatura
de una adolescente de unos 17 afios con un bebé en sus
manos, el cual fombién puede representarse como un
mufieco, debido a la edad de la nifia; pero al final siempre
da el mismo mensgje debido a la ayuda del copy. Que no se
frata de una moda o que sea la época en que fodas quedan
embarazadas y que se pueda deshacer del bebe tan fécil
como deshacerse de un mufieco, sino que eso depende de
la decision que fome cada una y de los valores que esta
tengo.
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Se representa en un boceto a Idpiz una ilustracién de una
mujer adolescente con las manos en su estémago, el cual
todavia no es muy notable el embarazo. La mujer se ve un
poco friste, pensativa y confundida, ya que estd por tomar
una gran decisién. Con los copys seguimos apoyando el
hecho de que las mujeres embarazadas deben de hacerle
frente a lo que ellas mismas buscaron con sus actos, y
también dejor cloro que es algo que ellas buscaron por que
fuvieron relaciones sexuales, y todo fiene sus consecuencios.
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Proceso de autoevaluacion
Realizada con el fin de introduccién en el proceso de
tener criterio propio a pesar de las asesorias y criticas
demandadaos en base a los ideas. De igual forma para
evaluar mds alld para lograr un buen concepto reflejado en
la campahao.

Piezas

MAMA TOMANDO SU PANZA
ACUARELA ACOSTADA CON BEBE
ACUARELA CARGANDO BEBE
PANZA DE MAMA

MANOS DE BEBE Y MAMA
MAMA Y BEBE A LINEA

UNION DE CORDON UMBILICAL
LAPIZ_MAMA CARGANDO BEBE
LAPIZ_TOCANDOCE LA PANZA

Posterior a estd evaluacién completada, se plontea que en
la siguiente fase de bocetoje segun las ideas obtenidas de
la primera fase se realiza una sesion fotogrdfica en la cual
se foman fotografias de propia auforia para reservar los
derechos de autor, conservando los conceptos y dando un
avance en el siguiente nivel de bocetfoje.
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rdatase de bocetaje

Evidencia la toma de decisiones para definir la estrategia
de comunicacion, medios y soportes de disefio. Se
proponen distintas lineas gréficas para evaluar cual se
adecud mds al impacto del GO medionte la socializacién.
Las propuestas utilizan fotografias propias.

Proceso de bocetaje

e Propdsito: Comunicar por medio de fotografias
fomadas a una adolescente embarazada de 19 afios,
la fernura y bendicion del embarazo para que al ver
las imAgenes se logre crear el vinculo entre la madre
y el bebé.

[ ]

Metodologia: Asesoria

°

Andlisis de resultados: Utilizaron copys que fueron de
gran ayuda Y significado para dar a conocer el concepto
de la campaiia, y se logré comunicar la ternura de una
adolescente y de un bebé por medio de los colores,
tipografias, fondos y fotografias. El concepto de nuestra
caompafia toma forma y se concreta mucho mas.
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Se uso esta fotografia para darle énfasis al embarazo, a
los cambios que la adolescente pasa durante el embarazo,
esto conlleva crear este lazo entre el bebé y la madre que
queremos comunicar, NOS QPOYamOos con el copy que nos dice
cémo es que las adolescentes a las edades de entre 15-20
tienen miedo y no saben qué hacer porgue un embarazo les
mueve su mundo; pero al final es su responsabilidad porque
el bebé no pidié venir ol mundo, sino que ellas lo concibieron
y es de ellos. Se usaon fondos de colores llomativos que vayan
segun las edades, al igual que la tipografia.
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el privilegio

50

Se empled una fofografia mostrando a la joven envuelta
en sabanas como simbolo de nofuraleza que es lo que
reflejo un parto en su mayorio, infroduce a esa conexion de
flexibilidad dando a conocer que en base a la aceptacion
ella solo estd a disposicion de su bebé y por lo fanfo lo
resguardard y cuidard como un tesoro desde su vientre
hasta su nacimiento, por eso el simbolo de cerradura en
su vientre ya que el tesoro estd dentro de ella. Las luces
cayendo en el fondo reflejan simbolo de esperanza de un
nacimiento. El fondo se empled lila y morado para resaltar
no sdlo la tez sino la imagen de adolescencia de la juventud
de estos tiempos y mds ya que son colores que reflejon un
lado femenino y tierno. La tipografia se empled de manera
dindmica como reflejo de alegria y afecto.
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Se usa la fotografia de una adolescente que estd vestida a
la moda y viendose muy linda, ella estd admirando su pancita
y viendo la ropita de su futuro bebé para dor la impresién de
que lo estd esperando con alegria y que le estd haciendo
frente a la situacién en la que ella misma se metid, estd siendo
conciente y responsable de sus actos y del valor que tiene
la vida del bebé. Este concepto queda mucho mas claro al
leer el copy “Hazle frente. Es responsabilidad tuya”. Se usan
colores rosados y morados, que son los que mds les gustan
a los adolescentes. La tipografia es palo seco con un poco
de movimiento para que no caiga en lo aburrido.

O
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El copy que se empled para esta pieza refleja lo complicado
de la adolescencia y la resolucion del problema mediante
dudas que a fin de cuenfas se solucionan dependiendo la
actitud. La fotografia se realizé como reflejo testimonial de
los jévenes que ya han pasado por esa situacion y que en
su momento a pesar de dejar sus actividodes normales
por responsabilizarse y crecer de forma casi obligado,
comparten la experiencia como sentido de valentia al
decidir tenerlo hasta el final afrontando que su vida serd a
partir de esa decision compartida. Se empled un fondo lila/
rosa para servir de complemento al vestido rojo de la joven.
La tipografia es palo seco/misceldnea para fécil legibilidad
combinado con un sentido juvenil no tan cuadrado sino
enfrando mds a lo flexible y decorativo.

o



Qué no sea
una

i

Fundamentacion
Pieza Grdfica

Se fotografié a la modelo ensefiondo su pancita y “jugando”
con unos globos, o que crea la atmosfera de nifig, ternura
y alegria. Se crea un ambiente de armonio, franquilidad y
felicidad, lo cual quiere expresar que la adolescente esperan
muy ansiosa la llegada de bebe Tombién con el fondo que
se utilizd se quiere expresar la libertad que cada quien
tiene, pero dando énfasis con el copy de que los valores
de cada uno es lo que importa “Que no sea una moda. No
es cuestion de épocas, es cuestién de valores”. Se usa una
tipografia misceldnea de color negro para que no se pierda
con el fondo y de color rosado para que se unifique con la
imagen y los globos que tiene, a la vez también se busco una
tipografia que no fuera aburrida a la vista del grupo objetivo.

O
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Se utiliza la fotografia a color para demostrar que a pesar de
los adversidades y a lo que diga la sociedad un embarazo
es motivo de alegria y aceptacion. La fotografia se fomd
de frente para reflejor seguridad y aceptacion, la postura
remarca el senfido de apoyo a ella misma y a su bebé al
cargarlo en brazos como protegiéndolo y asegurdndole
que sf lo espera fener y conservar. El fondo se adecuo a un
rosa combinado con lila para reflejar identidad de inocencia
combinada con la madurez que le esperq, al igual que los
flores al lado de ella en sentido de ternura y feminidad. El
fexto se ubica a la altura del bebé incluyéndolo como parte
de la frase. La tipografia es misceldnea haciendo énfasis
en dindmica de alegria y ansiedad por el acontecimiento
y el color corinfo y rosa claro para complementar la idea
de ternura.




Asesoria con Licenciada

En esta segunda fase se presentaron seis propuestas con
fotografias de propia auforio, es decir se realizé una sesion
fotogrdfica en la cual con la ayuda de una adolescente
embarazada y con la edad respectiva de 19 aofios, se
pusieron a prueba los conceptos en cuanto a imagenes que
se podion representar por medio de las mismas (guardando
el sentido que una imagen no necesita mayor explicacion),
resulto extenso el proceso debido a la visualizacién de cémo
podrian ser empleadas al ser adaptadas como piezas.

Al tener lisfas las fofografias se seleccionaron unas cuantas
con las cuales se comenzd a frabajor digitalmente, durante
el proceso se sinti¢ provechoso recortar cada imagen a fin
de eliminar el fondo y poder aplicar otro mds conveniente y
asi comenzar a darle un sentido a las piezas y descubrir que
elementfos empleados podion resultar en futuras aplicaciones
o cual de las 6 piezas reflejaba mdas el mensaje a transmitir,

Al ser presentadas ante la asesora se visualizd que de las
seis propuestas, resultaron 2 entre las posibilidades no solo
en cuanto a funcionalidad sino por el empleo de elementos
grdficos que reflejaban el senfido de cada pieza y unidad
en cuonto a la frase. A pesar de ser mas afractivas las
fotografias se nos fue solicitada una linea grafica distinta
para comprobar la eficacia e impacto en ambas a ver cudl
resultoba ser de mayor peso para el grupo objetivo, en este
caso se sugirio trabojar las ilustraciones presentadas en la
fase 1empleando en ellas técnica vectorial y adjuntando a
las mismas sus respectivos copys y adecuado tratamiento
grdfico.
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3.4 ME{odologTa/

yratase de bocr:{ajr:

Se pretende extender las posibiidades de eleccién
de los piezas generando una distinfa linea grdéfica
aplicando ilustracion vectorial.

Proceso de bocejate

e Propdsito: En el tercer nivel de visualizacion,
se presentan las propuestas grdficas elegidas
anteriormente, poniendo a prueba la linea grdfica
seleccionada y su visualizacion. Se lanzan distinfas
piezas manteniendo el mismo concepto creativo,
jugando con variaciones del copy original e
implementando una frase de cierre que se acople en
las piezas para asi verificar si mantienen una unida
visual, partiendo de la linea grafica seleccionada por el
GQ. y puesta en marcha previo a comprobar su eficacia
al ser aplicada en los distintos medios adecuados para
la compaiia.

e Metodologia: Tercer nivel de visualizacion (evaluacion
del cliente y de una aprobacién del grupo objetivo)

e Andlisis de resultados: Se generaron las piezas
con el sentido de lograr una unidad visual partiendo
de una misma linea grdfico, variacion de copy pero
mantfeniendo un mismo concepto e insight.

Distinta linea grdfica
e Propdsito: Buscar una diferente linea gréfica para no
encasillarnos en una sola idea.

e Metodologia: Asesoria y socializacion.

e Andlisis de resultados: Se quiso buscar una opcién
diferente a la idea inicial de las fofografias para estar
seguras de cudl era la expresion visual mds atractiva
para nuestro GO. Las imdgenes en vectores fueron
bien recibidas por el GO, ya que se miraban tfiernas
y atractivas; pero aun asi se sinfieron mucho mds
identificadas con las fotografias.
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Esfa segunda linea grdfica se trabojo con vectores, utiizando
los elementos muy necesarios para no saturar. Se usan
colores pastel en la ilustracion para que fransmita ternura,
fanto por la escena en que se ilustra a la adolescente, como
por la presencia del bebé. Se usa un fondo con un poco de
fextura de acuerdo a los gustos de laos adolescentes para
evitar que todo se de color plano. La tipografia es palo seco
con un poco de movimiento para que no sea aburrida, se
utilizan colores que hagan resalfar el copy del fondo y que
sean colores llomativos para el grupo objetivo.

Fundomentocidn
Pieza Grdfica
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Se implementd color adecudndolo a la edad del GO cuidando
en mantener el balance de transicion de adolescencia a
madurez responsable. La ropa se empled seguln la moda
de vestir de las jovenes, la tez se procurd que no fuera tan
blanca por la nacionalidad, la implementacion de la frase,
fortalecié la idea de conexidn y responsabilidad de velar
ya no solo por vida propia sino fomando en cuenta la del
bebé como una misma. El color de fondo se empled con un
empopelado de ramificaciones de flores con un grade radial
para dor énfasis a la conexion del corddn que los mantiene
unidos. La tipografia palo seco/misceldneo en altas es para
darle importancia al mensagje; al fexto se le empleo sombra
paralela a un brillo ligero déndole un efecto en relieve e
inflado aludiendo a globos.




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA ‘
FACULTAD DE ARQUITECTURA : : dieto sratce
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
PROYECTO DE GRADUACION e abandono d
jeciond e e Nheonage
enlaciuda e Guatemajy

Los piezas que a continuacidn se muestran, tiene Unicomente cardcter académico, su finalidod es socializar el material grdfico
presentado y se ruega responder con la mayor veracidad posible, no fiene ninguna implicacién posterior para el encuestado.

Edad Escolaridad:

¢Qué linea grdfica prefiere, y por qué? Fotografia O lustracion O

Se prentendié buscar una opcién diferente a la idea inicial de
los fofografias para estar seguras de cudl era la expresion
visual mds atractiva y adecuada para nuestro GO. Las
imagenes en vectores fueron bien recibidas por el GO, ya
que se miraban tiernas y atractivas; pero aln asi se sintieron
mucho mas identificadas con las fofografias. La justifiacion
Socializacidn con de la mayoria con respecto a su afinidad por las fofografias
grupo objetivo fue que una imagen tenia el potencial de reflejor mas que los
palabras, claromente los textos consolidan la idea que se
desea transmitir, sin embargo con la ayuda de las fotografias
y las posturas que se captaron las madres adolescentes se
identificaron sin mayor problema, asi que se decidid continuar
con las fotografias junfo con la propuesta ganadora de
dicha linea la cual obtuvo mds atencion de las 4 que fueron
presentadas.

©
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41 Perfil delinformante

El Grupo objetivo elegido para esta compafia son las
mujeres adolescentes de 15 a 20 afios de edad que
se encuentran en esfado de gestacién en la ciudad
de Guatemala.

e Edad
15-20 ofios de edad.

e Sexo
Femenino.

e Estado civil
Solteras.

e Lugar
Ciudad de Guatemala.

e Nacionalidad
\ Guatemalteco, copitalina.
e Grupo étnico
Ladina.
e Religion
Indiferente.
% e Nivel de estudios
Estudiontes de colegio o universidad.
e Idioma
Espafiol.
o Nivel socioecondmico
C1(medio-alto), Estd formado por personas que tienen un
nivel de vida holgada y pueden darse lujos similares pero en
menor escala que los del nivel A 'y B. Ingreso fomilior mensual
7 promedio: @ 2350000.

® Descripcién

Son adolescentes en estado de gestacion, quienes necesitan
sentirse acompafiadas, queridas y comprendidas, les gusta
estar rodeadas de amigos y fomilio. Les gusta verse bien, por

\ lo que se mantienen a la moda para tener buena autoestima.




Son personas amables, amigables, espontdneas y a veces
timidas; son dedicadas al estudio pero también fienen
fiempo para relojarse. Son adolescentes que dependen
econdmicamente y sentimentalmente de sus padres. Tienen
una vida tranquila, convencional y familiar.

® Posatiempos

Ir al cine ol menos una vez cada dos meses, escuchar musica
en inglés y espafiol que esté a la moda, ver televisién en
horarios de la noche principalmente, hablar por teléfono,
refacciones con amigos, pasar tiempo en familio, salidas a
lugares de turisticos o de recreacién, leer libros, revistas u
ofras cosas interesantes.

e Lugares mas frecuentados
e Centro Comercial Miraflores, Okland
e Restaurante Pizza Hut, Mc Donalds, Taco bell, Wendy’s,
Fridays, Skillets, Sal
e Café Barista, Mc Café, Baristo, & café, Starbucks, Sadl
e Cinepolis, cinemark

e Medios por los que se comunican y reciben informacién
e Redes Sociales: Facebook, Google+, Linkeding y Twitter.

Celulares: iphone, blackberry y android.

E-mails: Gmail, Hotmail y Yahoo.

Relaciones personales

TV: Sony entfertainment television, Warner, TNT, Fox, 1850

Radio: 949 Radio, Atmosfera, La marca, Tropicalida,

Fiesta

e Infernet: Google, Wikipedio, Yahoo search, Taringa,
4share

e Vallos y mupies

e o o o0 o

® Cultura visual

Se sienten mds atfraidas por imagenes tiernas y realistas,
les agrada los colores pastel que transmitan tranquilidad
y ternura, pero también les lloma la afencién los colores
fuertes que estdn a la moda. Lo primero que notan en la
comunicacién visual son las imdgenes llamativas con las
que puedan identificarse y que crean un vinculo sentimental,
prefieren ver poco fexto y de gran tomafio para que sea
mds fdcil y claro entender el mensaje. Prefieren una pieza
estdtica y sobrio, que una safurada.




42 Instrumentos de
evaluacion

Para ello se realizd una prueba piloto. El formato
empleado fue tamafio carta vertical, se realizd en
lugares publicos (casas de las jovenes, afueras de la
Universidad de San Carlos). La fecha de realizacion
sucedio el 13y 14 de octubre de 2012 a 10 jévenes en
periodo de gestacion entre edades de 16 a 19

osterior a la fase de socializacién realizada con el fin de

tener una primera impresion del aspecfo de comunicacion
y realizar los cambios pertinentes a las piezas graficas
propuestos por el grupo objetivo, se comienza el desarrollo
de una técnica de investigacion vigente y por lo tanto vdlida
para comprobar la eficacia del frabaojo realizado.

La encuesta se empled cémo la técnica escogida para
evaluar el proceso, utiizando procedimientos estandarizados
de interrogacién con intencién de obtener mediciones
cuantifativas de una gran variedad de caracteristicas
objetivas y subjetivas de la poblacion electa. El fin maximo
es recolectar informacion con el fin de verificar silos cambios
\ realizados a las piezas grdéficas logran satisfacer los
requerimientos de comunicacién del grupo objetivo ante la
propuesta grdfica final realizara y la cual pretende dar una
solucién comunicativa del problema.

Con la experiencia vivencial que se fuvo al realizarlos y
su difusién servird de ayuda para evaluar las reacciones

inmediofos del GO. ante los aspectos formales y de contenido
de los piezas, asi como los efectos de comunicacion que los

mensajes visuales contienen. En la realizaciéon de las piezas
se considera de suma importancia trabajarlas segun el
perfil del grupo objetivo para que esto ayude al momento
de evaluar y no exista mayor confusion al entrar en relacion

con el mismo.

Luego de culminar el proceso de encuestado se procede
a cuantificar y cualificar la informacién recibida segun las
preguntas redactadas dentro del instrumenfo de evaluacion
que servid para emplear las Ultimas modificaciones al igual
7 de comprobar la eficacia y validez de las piezas y asi dar el
siguiente paso en la aplicacion de las mismas a los medios
previstos y sus variaciones, guardando su unidad visual a
pesar del combio de imagenes, fondos de color, color de la

fuente tipogrdfico, variacion en el copy principal, entre otros
» elementos.

N ©




Datos de las encuestas
1. ¢Considera que el contenido del mensaje es claro?

e S 10 personaos
e NO: O personos

2. ¢Hay algo que no entiende?

LN 1 personas
e NO: 9 personos

3. éLe haria algunos cambios?

e S 6 personas
® NO: 4 personos

4. iLe parece visualmente atractivo el mensaje?

® Sl 10 personos
® NO: O personaos

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

PROYECTO DE GRADUACION

Lo encuesta ue a confinuacién se detalo, fiene tricamente cordcter académico, su finaidod es volidar el materiol grdfico presenfodo y
se ruega responder con la moyor veradidod posble, no fiene ninguna impicacidn posterior para el encuestado,

@ VALIDACION PIEZAS GRAFICAS
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Comente:

Comente:

Edad_______ Escolaridad

¢Considera que el contenido del mensaje es clarc? sl O NO O
¢Hay algo que no entiende? ssO NOO
¢Le harfa algunos cambios? sl O NOO
¢lLe parece visualmente atractivo el mensaje? ssO NOO

Comente:




4.3 Anélisis de resultados

Como habia sucedido en la socializacion, claramente
el farget volvié a sentirse identificado no solo con las
fotografias sino mas alld con el desarrollo de las piezas
grdficas y su mensaoje principal a comunicar. Sinceramente
consideraron que las fotografias reflejaban pertinencia
debido al fema ya que solo con observarlas se sabe que
se habla de embarazo, ofro aspecto que denotaron con
sencillez fue que al leer la variacién del copy, que en el
caso de ellas, funcionaba como el mensoje complementario
a la imagen el cual resulto inferesante porque a pesar de
cambiar la frases de inicio, catologadas como frases de
padres en situaciones dificiles y duras, eran muy ciertas
y aopegadas a la realidad guatemalteca que viven la
mayoria de las jovenes principalmente en la ciudad y que
al mensaje se le daba mucho mdas sentido al mencionar
que sin embargo existia la opcién de afreverse a decir “yo
estoy contigo” inmediotomente al leer dichas palabras los
madres encuestadas ubicaron sus manos en postura de
profeccion a su vientre, cuando se les pregunto que sention
verbalmente respondieron que la reaccion fue inesperada
sin embargo al sentir su vientre comentaron que en lugor de
sentir miedo o molestia sintieron apoyo y compafiia, luego
que paso un poco el momento emotivo comentaron que
los piezas en lugar de ser algo negativo y sentirlo como un
regafio sintieron la libertad de sentirse identificadas junto
con el reflejo de apoyo al saber que se tiene mutuomente
con el bebé y a pesar de no ser una situacién facil ni
cémoda se debe afrontar sabiendo que existe una plena
conexién de cuidor y proteger al ser en su interior, muestra
de llevarlo 9 meses hasta que llegue el dio de comenzar
una nueva historia juntos. Fueron dafos positivos ya que los
piezas lograron esa conexién como vinculo esencial al cual
se pretendia llegar para hacer a la madre responsable ante
la situacién negativa con un enfoque positivo y emocional;
transmitiendo el mensaje con la ayuda de imagen/fotografia
y el textos para complementarlas como reflejo de un
testimonial, rompiendo el paradigma mds grande de saber
que ya no es solo vida de uno sino es vida de ambos como
uno solo. Se comprobd que los mensajes eran eficaces y
para nada extrafios ni negativos, la linea a seguir fue la mds
adecuadao, los colores fueron bien recibidos en un grado
que funcionaron como un complemento del tema sin robarle
profagonismo a los elementos mds importantes; resultaron
funcionales y eficaces ya que el GO. se logré identificar al
transmitir la fernura de esperar a un bebé acompafiado de
ese vinculo Unico materno, cumpliendo nuestra visidn principal
reflejada en el objetivo planteado desde un principio.




Recoge informacién sobre reacciones inmediotas ante
los aspectos formales y de contenido de los productos
de disefio, asi como los efectos de comunicacién que los
mensaojes visuales consiguen.




4.4 Propur:sjca Gratica
Final

Se muestra el resultado final de las propuestas graficas,
junto con un ejemplo de la aplicaciéon que se le daria a
cada una. Mds adelante se especifican los elementos
visuales que se utilizaron, junfo con la fundomentacion del
concepto creativo.

VALLA PUBLICITARIA

Formato: horizontal

Soporte: lonas viniicas autoadhesibles.
Impresién inject.

Colores: CMYK

Resolucién: 300 ppi

Dimensiones: 12x6 metros.
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AFICHE

Formato: vertical

Soporte: papel texcote 12 con barniz UV
Colores: CMYK

Resolucion: 150 ppi

Dimensiones: 11”x17”
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COVER FACEBOOK

® Formato: horizontal

® Soporte: visualizacion en web.
Colores: CMYK

Resolucion: 72 ppi

® Dimensiones: 85"x35"
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PINES

Formato: circular

Soporte: papel huski impresion lasser.

Colores: CMYK

Resolucién: 300 ppi

Dimensiones: 2.2” de didmetro con bleed de 016
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4.5 Fundamentacion del

Concepto Creativo

Tendencios de disefio

Para lograr definir y establecer la linea grafica en las piezas
para la campaiia de concientizacién, fue necesario un
andlisis sobre que fendencias manejaban las jovenes entre
15 a 20 afios de edad en estas épocas, para conocer sus
gustos y poder llegar de forma fdci, ligera y aceptada por
los mismas. De igual forma saber que tipografias llaman su
afencién, que colores son de su preferencia, como hablan
entre ellos, entre otros. Debido a que los realizadoras del
proyecto son del mismo género que el grupo objetivo, la
planeacién y planteamientos no fueron mayor obstaculo en el
desarrollo, sin embargo, lo que si sucedid fue que se toparon
con la idea de qué sentirion ellos por estar en el proceso
natural de gestacion, lo cual es una forma de cambio por el
que ellas pasan.

La investigacion llevd a conocer que al grupo mantiene
preferencia por colores vivos entre los cuales resaltaron el
morado, turguesaq, violeta y gomas de rosado, por lo que
se le dié un concepto de estilo con toque grunge pero no
sobrecargado sino solo quemado en los orillas con estilo
difuminados radiales para dor un enfoque luminoso.

Las tipografias resultaron de mayor gusto las misceldneas
porque se diferencion de las ordinarias conservando lo
original pero ornamental. Por dichas razones y feniendo
un previo conocimiento sobre los gustos que manejon y
adecuando las ideas para madres jovenes ubicadas en
una situacion adelanfada y al mismo tiempo prematura
de experimentar, se considerd emplear una linea grafica
manteniendo lo moderno con sentido de ternura y vida
para asi complementar la idea que un embarazo puede
estfar lleno de vida, dinamismo pero que al mismo tiempo
guarda un equilibrio por ser un tema responsable y serio
no tomado como un juego de nifias sino mas bien como una
responsabilidad de vida.




Superposicion de imdgenes y retoques digitales

La técnica esencial para todo el desarrollo de la campaiia
resultd ser la técnica de superposicion de imdgenes que
en corfas palabras se resume a ufilizar una imagen de
fondo y poner encima parte de una segunda imagen. Este
proceso se puede hacer de forma digital (con diferentes
aplicaciones digifales) o de forma manual (recortando una
imagen y poniéndola sobre ofra). Jugando esencialmente con
qjustes de tonalidades, los gomas de color y la infensidad del
brillo con los cuales pueden conseguirse resulfados no fan
alterados pero interesantes en la modificacion fotografica.

Es considerado como uno de los factores vinculados con el
espacio, dicho proceso consiste en que una figura u objeto
oculte a ofro, por o fanto se va desarrollando un juego visual
donde la figura que acaopara el mayor espacio se ubica en
un primer nivel y la incomplefa en un segundo nivel, ol suceder
esto se generan planos distinfos generando posibles niveles
de dimension visual y al mismo tiempo jerarquias dentro de
su manipulacién. En el caso de que unas figuras queden
sobre un mismo nivel/plano se deben visualizar por espacio
siguiendo tfres puntos bdsicos: se deben ver separadas,
deben percibirse como planos distintos y debe existir tension
entre ellas de separacion segun profundidad. El hecho de
superponer figuras debe darse de manera natural para
que las imAgenes cubiertas se vean complementadas por
los que estdn por encima, complementdndose al grado
que se vean como uno solo dentro del arte manipulodo. Se
deben fener claros los planos siguiendo jerarquias y simetria
dentfro de la pieza, asi como los puntos de interseccion
que puedan llegar a suceder entre las piezos en juego,
se debe tener cuidado con dichas intersecciones porque
pueden ser copaces de reflejor mutilomiento y no reflejar
que cada elemento pertenece a su espacio lo cual se tomd
muy en cuenta en la realizacion de las piezas. La resultante
espacial que se obtiene en la superposicién se encuentra
sostenida en la ley de simplicidad, ya que resulta mdas simple
desglosar los elementos llevéndolos hacia la profundidad
que percibirlos en el mismo plano por transparencios. Es
decir que esta ley sirvid de base para la realizaciéon de los
piezas y su aplicacién con el fin de presentar un concepto
creativo combinando movimiento, juego entre espacios
visuales y jerarquia visual, destacdndolo de lo mondtono.
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Relacion entfre formas en espacio bidimensional
e Superposicién

Como se mencionaba con el empleo de la técnica de
superposicién se pretende darle sentido a las piezas
y formas que integran la pieza por niveles jerdrquicos
visualmente, ya que utilizondo elementos sobre ofros ayuda
a destfacar los de mayor interés y a otros verlos como
complementos; y al hacerlo efectivo en conjunfo le dan un
sentido de pertenencia a la pieza en donde a pesar que
inferactdan por el espacio que ocupan se vuelven una misma
composiciéon haciendo efectivo el mensaje sin divorciar las
partes dentro de la pieza realizada.

\ ‘e Lo dije
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e Variaciones espaciales de los elementos
En esta ocasion la profundidad fue manejoda para resaltar
la imagen del fondo y el texto principal de la imagen con
el fin de generar una dimensionalidad de lectura segun la
jerarquia empleada y asi no hacer de la pieza algo mondtono
sino al contrario conocer que en la pieza existe variacion de
niveles que eran necesarios resalfar para darle sentido.




Reticula

Se empled un tipo de reficula dindmica pero al mismo
tiempo con lectura visual jerdrquico, comenzando por
copy/imagen luego dirigiendo la vista a la frase de cierre
paralela al globo de texto; en readlidod el peso de la imagen
permite el equilibrio con el fexto principal para cafalogar la
importancia de ombos en balance hasta llegar a la frose de
cierre ubicada en la parte posterior de cada arte.

En realidad se procurd seguir la misma lectura visual en
los cuatro medios segun sus aplicaciones para hacer
funcionales las piezas fomando como punto focal la imagen
prefendiendo transmitir el mensaje y complementdndose con
su respectiva frase.

La reficula segln ubicacion y variaciones de tomafio permite
dar valor a unos elementos mas que a ofros que quedan
como complemento visual de la piezo, los puntos focales
con mds importancia resulta ser la imagen junto con su copy
terminando con la frase de cierre, el fondo su decoracién y
el globo de texto son las piezas complementarios pero con
un fin dentro de la piezo.
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Elementos visuales
e Textura

Se empled una misma para todas la piezas junto con un grade

radial para darle luminosidad con opacidad, la variacion

existente fue en la aplicacién de color en los diversos fondos

en los diferentes artes.

Se dejé estdndar para reflejor la tendencia grunge pero
conservando un sentido femenino solo para quemar esquinas
pero sin sobrepasar a un sentido oscuro sino tierno y vivo.

e Cédigo cromdtico

El color es cafalogado como un valor agregado en la
estfrategia persuasivo, se desarrolla de acuerdo al instfinto
del disefiador pero siempre con un sentido que respalde el
por qué se empled dentro de las piezas, por ello mds que
intuicion se fusiono con una resolucién adecuada al grupo
objetivo que en este caso son de sexo femenino y en el cual
se emplearon colores de combinacion pastel con un radial
luminoso para darle vida a pesar de la suavidad.

Para JeanPaul Favre y Andre November, expertos en el campo
de los colores, las caracteristicas de los colores pastel
proceden de suavizar las caracteristicas de los colores de
los que derivan. Hablan de intimidad, carifio y de cosas que
disfrutomos contemplaondo en soledad vy silencio.




Por lo mismo en cuanto a la aplicacion de color en textos
se empled la combinacién de panfones fuertes y suaves
para resaltar el sentido emocional de la frase sin afector la
jerarquia visual, es decir para la fase “A pesar de...”” como es
de cardcter fuerte, serio, frio, se emplearon colores oscuros.
Y en la frase “yo estoy contigo” que refleja el respaldo
se emplearon los suaves y claros en sentido de suavidad,
ternuro, sinceridad, carifio.

En la oplicacion de los artes se empled variacion de colores
funcionando como complementos en la pieza en relacion
al fondo para mantener un sentido de andlogo y darle un
fratfomiento visual a las piezas como una sola sin descuidar
los jerarquias y pesos de los elementos.

El color blanco se escogid para la frase de cierre y la
de dafos pensando lo representativo del color, el cual
es considerado como el mds puro de todos, asi es que
representa a la pureza. Es el color mas profector ya que
aporta paz y confort, alivia la sensacién de desespero y de
shock emocional, ayuda a limpiar y aclaror las emociones,
los pensamientos y el espiritu. En resumen le da pureza a la
conclusion del mensaje y ademds la hace resaltar de forma
natfural dentro de las piezas y sus oplicaciones.
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e Codigo tipografico
En una composicion grafica o pdgina web cualquiera, los
contenidos textuales son los principales responsables de la
transmisidn del mensaoje al espectador final. En este enforno,
la tipografia la materia que intermedia entre el receptor y
la informacién. Los caracteres matizan las palabras vy le
aoportan o refuerzan el sentido.

Para la aplicacién tipografica de las piezas se selecciond
una fuenfe misceldnea/palo seco permitiendo flexibilidad
| dentro del texto y al mismo tiempo ser llamativo por su
estructuro, teniendo como regla el conservar originalidad y
adecuarse a situaciones segun sentimientos. Tal es el caso
que se buscd una adecuada que conservara el senfido
femenil, suave pero combinando con ferminaciones en palo
Seco para no conservar remates y reflejondo fuerza a pesor
de estructura. La legibilidad es considerada funcional al
aplicar variacion de famafios en la aplicacién de las piezas
\ al igual que los efectos para resaltarlos. Para las frases de
cierre se utilizd otra misceldnea pero con ferminaciones
curvas como complemento y delicadeza a reflejar dentro
de la pieza.
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e Cédigo lingtistico

En la publicidad asi como medio de comunicacién se debe
regir a la ley del emisor/receptor creondo un feedback
adecuado y asi empleando un mismo codigo para que
la comunicacién del mensaje sea adecuada y efectiva al
compartirlo. En este caso con la aplicacion de la campafia
se prefendié utilizor frases que usualmente dicen las mamas
a los adolescentes cuando han desobedecido y les sucede
algo en un sentido de aprieto recalcando el error, es
precisomente el concepto a emplear en las piezos.

Titular

Fueron empleadas variaciones dentro del copy como frases
titulares, con el fin de adecuarlos a las distfinfas situaciones
de regofio que se pueden dar en una realidad como en un
embarazo prematuro y mas por parte de los padres. En
este caso sucede en el “A pesar de..” y confinudndolo con
una auto respuesta reflejondo un apoyo a si mismas como
mujeres que valen, al igual el opoyo recoe en el ser que
llevan dentro ya no viéndolo como una obligacién sino como
una responsabilidad ante la situacién de realidad dando
énfasis que mas alld de todos los comentarios negativos,
en cuanto al supuesto problema que en realidad no es un
problema ya que no es una enfermedad sino una bendicidn,
las jovenes tienen la decision de responsabilizarse con lo
sucedido demostrandole al ser en su vientre que siempre
fendrdn ese vinculo madre e hijo desde el momento de su
concepcidn hasta su nacimiento y la nueva vida que tendrdn
junfos.

Frase de apoyo

Esta fue ufiizada en los afiches como forma de extender la
informacién a proporcionar, mencionando “Busca apoyo y
asume tu responsabilidad, no estds sola”. Con el fin de que
las jévenes acudan a centros asistenciales asi como tener
esa ayuda un tanto psicoldgica para no arrepentirse de sus
acciones luego. Esfo busca fransmitir que pueden tener ofras
formas de apoyo sin necesidad de encerrarse en la idea
de fracaso y estancamiento sino todo lo contrario logrando
encontrar el sentido y balance de lo que estdn afravesando.

Frase de cierre

La frase de cierre es el complemento del titular, se manejé
con el fin de reforzar el insight “ya no estomos en esos
tiempos” recalcando que el hecho de que las épocas
han cambiado con el tiempo, no justifica la situacién de
ignorancia a pesar de tener conocimientos mas amplios
y ya no como fema tabu lo que es la sexualidad, se sabe
que es un tfema gque conlleva mucha responsabilidad y por
lo tanfo no debe tomarse a la ligera y mds siendo fan joven
la mayoria de la poblacién. Asi que para cerrar el mensaoje
de compromiso Yy responsabilidad que conlleva el ser madre
se menciona la frase “no es cuestion de épocas, es cuestion
de valores” dando a entender que como seres humanos los
valores nos hacen racionales y emocionales; y a pesar de
sentir que el ser joven da derecho a hacer lo que se quiera
es una forma de ver el mundo equivocadamente y mds si
entra en juego una vida aparte de la misma. Asi que el reto
es hacer conciencia en las jévenes de retomar valores y no
seguir instintos ajenos sino velar por darse a respetar y a
valer como templos puros.

Frase de cierre v
frase informativa

Pusca apoyo
asume tu responsabilidad,
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Caodigo icénico
e |lustracién vectorial

Dentro de la pieza acompafiando al fondo se oplicaron flores
con una linea grdéfica femenina en todo caso que refleja por
el fluo de sus movimientos dinamismo y al mismo tiempo
flexibilidad dando una imagen no fan encasillada ni cuadrada.
El método empleado fue de repeticion, empleando la misma
forma mas de una vez enfatizando una sensacion de armonia
con variacién en cuanto a tamafios desplegadas por los
vacios del fondo sirviéndole como respaldo y complemento
que al mismo tiempo permiten un poco de aire en la parte
superior de la pieza ya que todo recae en la paorte inferior de
cada una. Se les redujo la opacidad y su color fue modificado
a troma para no hacer tan pesado el fondo sino servirle de
adorno sutiimente. El fin de agregarlas fue porgue lo mujer
en su mayoria es representada por flores segin su estado
de 4animo y dicha linea grdfica refleja esa transicion de
adolescentes a adultas por los combios que conlleva un
embarazo pero con sentido positivo en el manejo del color
andlogo con la pieza.

e Cintas de cierre

Siguieron una linea ondulada para continuar acompafiando
el senfido grdéfico de las piezas y haciendo alusién a las
curvas como reflejo de las curvas femeninas y mas cuando
se encuentran en fase de embaraozo avanzado. En cuonto a
su color se le emplearon fuertes para generar un poco de
contraste con fin de resalfar y acompafiar la frase de cierre
y asi complementar la lectura visual de las piezas.




® Globos de fexto

Fueron creados con el fin de continuar con los elementos
semejantes que reflejon el fema de embarazo es por ello
que dentro de cada globo se encuentra un fefo en el proceso
de gestacion, haciendo alusién que el globo representa la
panza materna gue cuida de su interior y lo hace saber,
expresar; lo da a conocer. Ese es el sentido principal de
haberlo adherido a las piezas como complemento de la
frase de cierre como un grifo a una voz de todas las que han
experimentado el sentimiento de ser madres y reconocen
que es toda una responsabilidad sin obligacion.

e Fotografia

Se dice que la fotografia dentro de la publicidad refleja lo
mds parecido a las situaciones apegadas a la realidad
sin mayor elemento porque el mayor sentido a prueba es
el de la vista y si la imagen no capta la atencién o no es
estéticamente agradable serd pasada por alto por los
espectadores sin entrar en funcion. Por ello en las fofografias
tomadas con propia autoria se logrd coptar el concepto de
Qpoyo por movimientos corporales sencillos en las tomas
como poner los brazos alrededor del vientre haciendo
énfasis en el drea como algo fragil y delicado que debe
ser cuidado para no dafiarlo.

Dentro de las piezas se emplearon 5 imdgenes distintas
siguiendo la linea de dar realce al drea del vientre y las
manos haciendo notfar con el acercamiento la importancia
de la pieza y al mismo fiempo generando fernura que
logra llegar a las jovenes que se sentirdn identificadas
con las piezas al estar dentro de la situacion o por sino lo
habion notado que a cualquiera le puede suceder como
un acto natural y bello que debe ser planeado para gozar
con tiempo y dedicacion el proceso. Pues efectivamente
cumplieron su objetivo dentfro de las piezas al ser lo mas
llamativo y sirviendo de complemento al estar sujefas a los
fextos en cada arte y manteniendo lo unidad visual en las
piezas a pesar de los cambios; sobre todo porgue generan
una reaccién no solo en el grupo objetivo sino en sus
espectadores volviendo a lo bdsico como lo son los valores.
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Conclusion

partir de la primera etapa de bocetoje se generaron

bocetos aplicando tres conceptos e insights, los cuales
se fueron desarrollando y puliendo durante los siguientes
niveles de visualizacion comprendidas en la fase dos vy tres
de bocetoje. Basdndose en asesorias y socializaciones con
colegas y el grupo objetivo con el apoyo de instrumentos
de evaluacién, se llego a comprender de que la mejor linea
grafica para aplicar a las piezas graéficas es la fofografio,
o pesar de que las propuestas ilustradas vectorialmente
fueron bien recibidas por el grupo objetivo, comentaron de
que se comprendia el concepto pero que visualmente era
mds ofractiva y era mayor la identificacion con las fotografias.

Al tener establecida la linea grafica se tuvo el refo de disefior
una campafiia de 8 piezas graficas que mantuvieran la
unidad conceptual a pesar de las variaciones de las piezas
y medios. También se refiere a la tipografia que se mantiene
en las 8 piezas aungque el copy sea variable, pero aun asi
engloba el mismo concepto y la unidad visual.

En el momento de desarrollo se enconfraron dos conceptos
con la misma fuerza e influencia, por lo que se evalud cada
uno de esfos y se concreto que funcionaban mejor si se
unificaban jugando con jerarquias, lo cual le dio mayor
significado no solo al concepto sino que a las piezas en si.

Se logré el objetivo esfablecido ya que las piezas graficas
lograron safisfacer la necesidaod de los adolescentes de
sentirse identificadas con la situacién y fomar responsabilidad
consciente de sus acciones tomando en cuenfa la vida y
necesidad del bebé.




LeccioNEs AprENdidas

EsTe proyecto nos acercd un poco mds a la realidad de
un disefiador, como lo fue interesarnos del todo en base
al grupo objetivo, ver el enfoque del proyecto y de foda la
campafia en base a resolver sus necesidades o, en todo
Caso, procurar llegar a ellos; lo consideromos como  un refo
aun mayor por ser un tema fan delicado, sin embargo en
efecto se logré coptar ese aspecto positivo anfe fal situacién
de sentir un embarazo prematuro bojo una sociedad
prejuiciosa. Por ello es importante tener un andlisis completo
de la situacién para lograr transmitir un mensaoje que opele
al sentimiento que genere una reaccion positiva que no solo
resguarde al grupo objetivo sino a sus espectadores los
invite a una reflexién adecuada sobre el tema llegando a
cumplir su funcién comunicativa.

Dentro de la publicidad a parte de hacer una conexion
exitosa con el grupo objetivo, se aprendié que las piezas
deben reflejor la esencia con la que fueron planteadas, para
ello se retomd y puso en prdctica una buena estructura que
conlleva un proceso creativo desde su brain storming hasta
el racional de sus propios elementos visuales, los codigos
manejodos dentro de las piezas, entre otros.

Es esencial analizar qué medios serdn los mas propicios al
momento de querer lanzar la campafa, porque de ellos
también dependerd el impacto que tendrd en el grupo
objetivo. Para ello se tomd en cuenta los datos del perfil del
informante como conocer su nivel socioecondmico, su cultura
visual, que medios eran con los que mdas podrian tener
confacto en la sociedad; y con ellos llegar a la decision de
seleccionar los medios adecuados para lanzar las piezas
grdficas. Se indago en el asunto ya que dichos medios
influyen en gran medida en la aceptacion y permanencia del
mensaje. El método que ayudo a involucrar la importancia de
los medio visuales fue POEMS el cual ayuda a fener un vision
previa de cudles podrian ser desde un inicio los medios mas
adecuados y el porqué de los mismos.

Uno de los mejores refos con los cuales nos topaomos fue
odaptar la pieza grdéfica clave a los 4 medios que resultaron
ser los mds propicios para el tipo de compafia lanzada, para
ello se logré proponer un layout funcional dependiendo del

medio empleado; es decir para las vallas publicitarias se
adaptd el layout segln su medida y orientacién del formato,
adecuando los elementos sin afectfar la lectura visual de
los mismos y por ende asi sucesivamente. Fue curioso el
resulfado al darnos cuenta de la funcionalidad y al mismo
fiempo que se obfuvo una confinuidad del mensaje sin
importar los cambios de color, copys, imdgenes, entre otros;
en los piezaos.
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La estrafegia publicitaria determina los medios a utilizor
en lo compofia de comunicacién que se lanzaord, lo cual
serd la clave para poder llegar al grupo objetivo y que
sea una campaofia efectiva.

Plon de medios

Los cuatro medios en los que se desarrollard la caompafia
fueron elegidos con mucho andlisis tomando en cuenta las
encuestas realizadas al grupo objetivo en el franscurso del
proceso, ya que lo mas importante de una compafia para
que sea efectivo, aparte del arte, es que esté en una buena
ubicacién y que le llegue al grupo objetivo de forma fécil,
directa y claro.

La campafia estard expuesta al grupo objetivo durante
fres meses debido a que estardn en los lugares que mas
visitan y es un fiempo en el cudl tendrdn que pasar o visitar
los lugares en donde se encuentra la campafia.

® Vallos
Se encontraran en los punfos de la ciudad en donde mads se
fransita, como lo es la zona 1, 5, 6, 11, 12 y 18; principalmente en
el Periférico, San Juan, Atanasio, San Cristobal y Villa Nueva.
Las adolescentes que estén transitando estas calles podran
ver estas vallas y llomard su atencidn debido al tema que
frata y debido a que se sentird identificada por ser una
situacion en la que ella estd pasando, con tan solo ver la
fotografia.
Entre las ventojas esfa su faciidad de atraer la atencién
por el gran famafio y por estar en vias de mucho transito
por lo que fendrd mayor impacto. Entre sus desvenfajos
encontromos que el precio es muy alto para este tipo de
medio y que pueden arruinarse debido al clima, tiempo o
vandalismo.

® Afiches
Serdn colocados en las instituciones que den apoyo y
ayuda o las mujeres embarazadas, ya sea en su proceso
de gestacion o en donde las adolescentes lleguen a
hacerse sus exdmenes de embarazo, como por ejemplo
en APROFAM.




Se fiene pensado este lugar como estrategia debido a
que es aqui donde mayoria de las adolescentes llegan
asustadas para averiguar si quedaron embarazadas o
si ya estdn en esa situacién, para hacerse chequeos; es
en este momenfo en donde se les debe de brindar ese
apoyo y donde queremoshacerles llegar este mensoje de
nuestra compafo, ya que es un momento en donde buscan
soluciones, respuestas y opoyo.

Enfre sus ventajas tenemos la facilidod de movimiento para
localizarlo en varios lugares sin ocupar o molestar a los
establecimientos, por lo que llega a tener mayor alcance y
se localizardn en los establecimientos claves (hospitales y
centros de salud) y es muy barafo para su reproduccion.
Enfre las desventojas tfenemos que es facil de arrancar
o manchar, si es puesto fuera del establecimiento puede
arruinarse mas rapido por el clima y vandalismo.

® Banners para facebook

Estardn en el perfil de facebook como cover y también
como imdgenes que se compartirdn para dar a conocer
la compafia por las redes sociales. Este perfil en facebook
servird como un grupo que discufa sobre este tema para
que exista apoyo y comunicacion entre las adolescentes que
estdn pasando por esa situacién. Es una forma de llomar la
afencidn por los redes sociales que estdn fan de moda entre
los adolescentes, practicamente es un medio que ya no se
puede pasar por alto.

Las ventojos son que es un medio gratuito, es eficiente ya que
es facil de distribuir por las redes sociales y llega a tener un
gran alcance. Entre las desventajos tenemos que el perfil
de facebook y la informacién solo la verdn las personas que
se inferesen en ingresar, se debe esperar que las personas
compartan la campafia para que logre tener el alcance que
se espera.

® Botones o pines
Este material se realiza pensando en las modas de hoy en
dia y los pines son accesorios usados entre adolescentes
como adornos y lo mds importante en este caso, los utilizan
como muestras de apoyo a las femdticas y compaiias que
apoyan.

Se dardn en los centros médicos donde las adolescentes
puedan llegar a pedir ayuda y también se dardn en los
cenfros comerciales, en los lugares que apoyen este tema
y también se estardn entregando personalmente a las
adolescentes embarazadaos.

Las ventojas es que es facil de llevar y es un accesorio de
moda por lo que serd visto por ofras personas, es un medio
que tiene bojo costo, puede repartirse en cualquier lugar y
pueden mantener la campafa viva durante el tiempo que
quieran usar el medio. Las desventajas es que se pueden
arruinar con el tiempo o trato, puede que no lo usen vy lo
dejen guardado.




Formato y soporte
e Valla

e Formato: horizonfal

e Soporte: lonas vinlicas autoadhesibles.

e Impresion inject.

e Colores: CMYK

e Resolucién: 150 ppi

e Dimensiones: 12x6 metros

6 metros

12 metros

% e Afiches

e Formato: vertical

o Soporte: popel texcote 12 con barniz UV
e Colores: CMYK
> o Resolucion: 150 ppi

e Dimensiones: 11x17”

17 pulgadas
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e Banners para facebook

°

e o o o

Formato: horizontal
Soporte: digital
Colores: CMYK
Resolucién: 150ppi
Dimensiones: 85x35”
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3.5 pulgadas

No es cuestion de 9pocaa, 65 cuestion de valores.

8.5 pulgadas

e Botones o pines

°

e o o o

Formato: circular

Soporte: papel huski impresién lasser.

Colores: CMYK

Resolucién: 300ppi

Dimensiones: 2.2” de didmetro con bleed de 016

016 pulgadas
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Presupuesto
e Vallos
e Costo de arrendamiento
@ 5200 por mes
e Costo de impresion
@ 1080 por unidad

e Afiches
e Impresion con barniz vy gillotinado
@ 20 por unidad.
5% por mayor

e Banners de facebook
e No tfiene ningin precio

e Botones o pines
e Impresion y ensamblado
@ 10 por unidad
@ 3 por unidad al pedir por mayor

Medio

Cantidad
Vallas
Afiches 3000
Botones 6000

Q57000
Q18000
1378000
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Glosario

Campaha publicitaria

Una campafia publicitaria es una serie de mensajes
publicitarios que comparten una misma idea y tema. Las
campafias de publicidad aparecen en diferentes medios a
fravés de un marco de tiempo especifico.

Copy

Es una frase publicitario. Un buen copy debe conectar al
anunciante con su publico, debe comunicar de forma claraq,
breve y brillonte aquello que el anuncionte desea transmitir

Esperanza de vida al nacer

Es una estimacién del nimero de afios que le restan vivir a
una persona, fomando como base las tasas de mortalidod
por edad para un afio deferminado. Puesto que esta medida
difiere notablemente segun el sexo, la edad actual y la raza
de una personq, estas categorias se dan, de ordinario, por
separado. Sin embaorgo, la esperanza de vida al nacer es la
medida de la esperanza de vida que con mayor frecuencia
se cita

Focus grupo

Es una técnica de recoleccion de datos ampliomente utiizada
por los investigadores a fin de obtener informacion acerca
de la opinidn de los usuarios, aproximadamente entre 6 y
12 personas, sobre un determinado producto existente en
el mercado o que pretende ser lanzado, también puede
realizarse a fin de investigar sobre la percepcién de las
personas en torno a un tema en particular.

Infanticidio

Es la préctica de causar la muerte de un infante (nifio o nifia)
de forma infencionada. Habitualmente es la madre quien
comete el acto, pero la criminologia reconoce varias formas
de asesinato no maternal de nifios

Infanticidio por abandono

Es lo omisién de atender al recién nacido para ligarle el
corddn umbilical y hacerle la limpieza de la boca y narices
para retirar restos de membranas que, le impidan respirar y
por lo tanto, provocarle la muerte.




Insight
Término que los publicitarios de todo el mundo suelen utilizar
en lengua inglesa para designar cualquier verdad sobre el
consumidor cuya inclusion en un mensaje publicitario hace
que éste gane en notoriedad, veracidad, relevancia y
persuasion a ojos de dicho consumidor.

Morbilidad

Estadisticamente se define la morbilidad como el nimero
proporcional de personas que enferman en poblacion y
fiempos determinados

Neonato

Es un bebé que tiene 27 dias o menos desde su nacimiento,
bien sea por partfo o por cesdreal 2 La definicion de este
periodo es importante porque representa una etfapa muy
corta de la vida; sin embargo, en ella suceden cambios muy
rdpidos que pueden derivar en consecuencias importantes /
para el resto de la vida del recién nacido.

Superposicion

Es uno de los factores provocadores de espacio, consiste en
el hecho de que una figura u objeto oculte parcialmente a
ofro, en este caso la figura que se ve completfa se encuentra
en el primer término o nivel espacial y la incompleta en el

segundo término o nivel espacial. é

Tosa de fecundidad juvenil en edades simples de 13 a
20 afios

Ndmero de nacimientos por edad de la madre dividido entre
la poblacién femenina en ese grupo de edad por 1000

Tasa de mortalidad infantil

Ndmero de defunciones de los menores de 28 dias en un afio
determinado por 1000 nacidos vivos en ese afio
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Arboles de problenas

EFECTOS

Inculcar enlos nifios un
concepto erréneo de lo que
representa un trabajo honrado.

Falta de oportunidades y de Irresponsabilidad de los
visién para un mejor padres al frenar el
desarrollo y calidad de vida. desarrollo de sus hijos.
Mantener una falta de Los nifios pueden mentalizarse
interés en mejorar la que su estilo de vida es la
calidad de vido. forma mads fécil de vivir.

Explotacion infantil en
trabajos informales de la
ciudad de Guatemala

Sacar ventaja de los infantes
por medio de situaciones
que reflejan lastima.

Manipulacién por
parte de los padres.

Padres con carencia de No permitirles que mejoren su
moral y evasion de situacién, encopsuldndolos en
responsabilidades. la pobreza.

Disminucién del aprovechamiento
de copacidades potentes de los
infantes.

CAUSAS




Tener un concepfo erréneo de
innovacién e implementarlo
Ccomo un visto bueno parala
sociedad.

Falta de profesionalismo
almomenfo de ejercer
en una labor
comunicativa

Brindar y transmitir
un desarrollo
educativo pobre.

O\ -

Mal empleo de ortografia y
redaccion en la publicidad
realizada en Guatemala.

)l O

Uso de mala redocciony
ortografia que se ve como
algo normal y correcto.

Intentfo de adoptarse ala
escritura de moda entre
jovenes para captar su
atencién como GO.

Ganar tiempo al momento de escribir,

suprimiendo silabas o utilizando letras

que al ser pronunciadas, dan el mismo
resultado.

CAUSAS

Mal acostumbrar la redaccion
y orfografia por agilizar la
coptacion del mensaje asi

Como su escritura.

Decadencia de la buena
educacién y por lo fanto el
empleo de la misma.

EFECTOS

Consentir elmal uso de
la ortografia por ser
consideraoda una moda.

Falta de conocimiento y
préctica del buen uso
ortogrdfico.




EFECTOS

Incremento de la posibilidad de
mortalidad del neonato por ser
abandonado en una mala locacion.

Trauma psicoldgico de la Cargo de conciencia por
madre y nifio por lo sucedido Infecciones post-parto por la decision fomada.
falfa de afencién médica
(tenerlo a escondidas)
Aumento de Depresion de la adolescente
morbilidod neonatal luego de lo sucedido
Cargo de conciencia Nifios huérfanos

por la decision tomada.

_—N (D
Abandono de neonatos en
las calles de la ciudad de
Guatemala.

Amenaza de parte de la parejay Falta de apoyo'y
familia (de no tener elbebe) comprensién familior
Miedo y estres generado Falto de moral y valores
por laincertidumbre bien establecidos.
Falta de madurez mental
para responsabilizarse de .
Embarazos no planeados 0 vido mé ade el Toma de malas decisiones
/o no deseados por la olravidamas que ja de ella ; (4
Y debido a una depresion
madre adolescente post-parto
Falta de aceptacion de Enfermedades o malformaciones
que un bebe le cambiard en el neonato por mal cuidado al
sus planes de vida Mantener el embarozo en mantenerlos en secrefo
secreto para evitar

criticas y consecuencias

CAUSAS




Arboles de solucionEs

FINES

Responsabilidod de
parte de los padres
parainvertir en el
desarrollo de sus hijos.

Mostrar opciones de Inculcar en los nifios el
oportunidades y una vision significado de un trabajo
para un mejor desarrollo. honrado.

Darles a conocer alos
nifios que existen ofras
formas para salir adelante.

Interés en mejorar su
calidad de vida.

D)

AR
Disminucién de explotacion
infantil en trabajos informales
de la ciudad de Guatemala

No mds manipulacién por

o el o Superar la situacién de
porte de los padres.

I&stima a fin de ya no
sacar venfoja de infantes.

Padres con buena moral Permitirles que mejores su
para afender a sus hijos situacién para sacarlos de
con responsabilidad. lo pobreza.

Exhortar los caopacidades
potentes de los infantes
para desempefiarlas en
su desarrollo.

EDIOS




Brindar y transmitir un
desarrollo educativo

accesible y de calidad.

Servicio profesional al
momento de ejercer
una labor comunicativa

—_—

Forjar una buena imogen de

la campafia publicitario, asf

mismo como de la empresa
que lalanzé.

FINES

Acostumbrar a mantener una
buena redacciéon y ortografia
al momento de comunicar.

s

Revocar el mal uso
ortogrdfico para gue no
seamds una modo.

Buen uso de ortografiay |
redaccion en la publicidad
{ realizada en Guatemala.

Conocimiento y
prdctica del buen uso
ortogrdfico.

Promover la buena escriturg,
dando a conocer que no es
correcto lo que esfd de modo.

MEDIOS

Dar a conocer que la mala
redaccién no es buena y afecta
en el progreso educativo.

Implemento de una buena
educacién y por lo fanto el
empleo de la misma.

Tomarse tiempo para realizar
una buena redaccién y empleo
de palabras completas.




FINES

Concientizar ala madre de que en
sus manos estd la oportunidad de

vida de subebe
Esfar agradecida por la vida Valorar la vida del ser que
de su hijo lleva en el vientre
Nacimiento de nifios
saludables

Reduccién de morbilidad

Vida familiar mds estable
neonatal

Lograr la aceptacion de su
bebe a pesar de los
circunsfoncios

Disminucién de la mortalidad
en neonafos

Reduccién de abandonos
de neonatos en las calles
(de la ciudad de Guatemala.
S O

Aceptar que el bebe Moraly valores bien
sea parte de vida establecidos

Apoyo y comprension fomilior Buena planificacion familiar

Tener una madurez suficiente para
responsaobilizarse de la criatura

Disfrutar la etopa de Emocién de partfe de la parejo
embarazo y fomilia de recibir albebe

EDIOS

Mantener control prenatal parala
mejor salud de la madre y el nifio




Encuestas PAara CONOCEF alGoO

Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura
hE Escuela de Disefio Grafico SES}I’CI)TEGCIE}!'EIIRCQ
TRICENTENARIA Disefio Visual 5 - 6to semestre (

El tema de interés es el”Abandono de neonatos en la ciudad de Guatemala”.
Favor de contestar las preguntas en el espacio en blanco y/o subraye su respuesta.

Edad: 19

1. (Enqué zona vive?

7
2. Vive con:
a. Familia
b. Pareja
c. Amigos
d. Sola

3. {Qué nivel de escolaridad ha cursado o esta cursando?

a. Primaria

b. Basico

c.  Bachillerato
d.  Universitario

4. ;Cuenta con recursos economicos necesarios, de lo contrario que siente que le falta?
Si cuento con lo necesario, pero lucho por tener mas.

5. (Esusted una persona independiente?
No, vivo con mi pareja y mis padres y dependo de ellos para algunas cosas.

6. ;Qué espera usted de las personas que forman parte de su vida?
Mucho apoyo para poder terminar mi carrera, amor, comprension.

7. Escriba 5 palabras que la describan:
Luchadora, Positiva, Dedicada, Responsible, Amorosa

8. ;Consideras que eres una persona que sabe manejar sus emociones? ;Por qué?
Si, porque a pesar de que en algin momento las situaciones en mi vida no sean las mejores, puedo
controlarlas para lograr tomar las cosas con calma sin que necesariamente las personas a mi alrededor las
sepan.

9. ¢Hace ejercicios? ;Por qué?
No, por falta de tiempo

10. ;Comoy en donde te ves en 10 afos en las siguientes areas?:
a. Personal: Casada, 2 hijos, feliz.
b.  Social: Manteniendo mi circulo de amigos que tengo ahora.
c. Profesional/académica: graduada de disefio grafico, con una maestria.




Encuestas ParaESCOQET
lTeragréfica

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA ; disefio gréfico

us A C

ESCUELA DE DISERO GRAFICO
PROYECTO DE GRADUACION - duccion de abandono de negp, -
ReCH . niaciudad de Guatemgayy  OS

Las piezas que a continuacion se muestran, tiene Unicomente cordcter académico, su finalidod es socidlizar el material gréfico
presenfado y se ruega responder con la mayor veracidad posiole, no fiene ninguna implicacidn posterior para el encuestado.

B de UN e Lo dige”
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Edod: Escolaridad:

¢Qué linea grdfica prefiere, y por qué? Fotografia O lustracién O




ENCUEdasFa@vahdadéN
de |oi|=_zas claves

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA ;
FACULTAD DE ARQUITECTURA 2 disefo graico

ESCUELA DE DISENO GRAFICO
PROYECTO DE GRADUACION ed “CCEO“ de abandono de neon atoe

La encuesta que a continuacion se defallo, tiene Unicomente cardcter académico, su finalidad es validar el materiol gréfico presentado y
se ruega responder con la mayor veracidad posiole, no tiene ninguna implicacion posterior para el encuestado.

=@ VALIDACION PIEZAS GRAFICAS

pesal de UN “te Lo dye o
COTOVICONELIE"

Busca apoyo y
asume tu Pesponsubilidad,
no estds sola.

Edod: Escolaridad:

¢Considera que el confenido del mensagje es cloro? s O NO O
Comente:

¢Hay algo que no entiende? sl O NO O
Comente:

¢éle haria algunos cambios? st O NO O
Comente:

éLe parece visualmente afractivo el mensaje? s O NO O

Comente:




a propia

OII': dU'IIO
CESO

Jelt fias

utilizadasenel pro

Foto







JEIMAY USAC Facultad

Y/ TRICENTENARIA ‘ Arquitectura

“Campaiia de Comunicaciin Visual contra el Abandono de Neonatos en la Ciudad de Guatemala”

IMPRIMASE

“iD Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO

ASESORA

Maria A strada Melgar Maria Waleska Medina Bautista
SUSTENTANTES



YUSAC

'/ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatermala

Facultad ..
Arquitectura

de Son Corlos de Gualemala

Arquitecto

Carlos Valladares Cerezo

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de Graduacion,
previo a optar al Titulo de Técnico en Disefio Grafico de las estudiantes MARIA
WALESKA MEDINA BAUTISTA, carné: 200614333; y MARIA ANDREA ESTRADA
MELGAR, carné 201016467; titulado “CAMPANA DE COMUNICACION VISUAL
CONTRA EL ABANDONO DE NEONATOS EN LA CIUDAD DE GUATEMALA.” el
cual ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo académico.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
diecisiete dias de mayo de dos mil trece.

Agradeciendo su atencion, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

Profesg Titular 0. 4f/Personal 16861
Colegiado Activo 4,509
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