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Titulo del proyecto

Campana publicitaria para motivar la lectura en los ninos de educacion primara
- Escuela tipo Federacion No. 2 - Villa Nueva

Camparia informativa para promover y motivar a los paadkes de familia a inculcar al
habito de lectura en sus hijos, ninos de nivel primario en la escuela tipo federacion
No. 2 de Villa Nueva, Cuatemala. Proyecto de investigacion-comunicacion realizado
en la ciuvdad de Cuatemala, en el periodo de julio a noviembre del arnio 2011.
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Presentacion

Actualmente, la Escuela Oficial urbana Mixta Tipo Federacion No. 2, 17 de Abril de 1763, del
Municipio de Villa Nueva, cuenta con 855 alumnos inscritos y con 24 maestros. Cada uno de los
docentes debe atender arededor de 35 a 40 ninos, lo que les impide dedicarle el tiempo
necesario a cada uno. Por esto es importante que los padres de familia se involucren activamente
en la formacion académica y de buenos hdbitos en los ninos, como el hdbito de lectura, para
poder desarrollar en ellos una capacidad mental mayor a la gue se tiene en la actualidad, ya
que la lectura beneficia la calidad de desenvolvimiento, aprendizaie, las destrezas mentales,
moftiva la imaginacion y contribuye en el perfeccionamiento del lenguaie.

La deteccion del problema surge dentro de la biblioteca municipal al olbservar que las ninas y
los nifos comunmente utilizan mucho tiempo para poder encontrar el tema que necesitan estudiar,
ocasionando retrasos a los demas consultantes.

Una de las causas es el bajo nivel de lectura que tienen actualmente los nifnos, a pesar de las
exigencias y del buen nivel educativo que les dan sus maestros dentro de la escuela, a esto se
suma como problema, la cantidad de nifos por salon y el poco material didactico que reciben
los maestros durante el ano escolar como apoyo a sus clases; ademas de todas las distracciones
que existen fuera de la escuela. Por eso se considera importante que los padres de familia se
involucren en la formacion del hdbito de lectura en sus hijos, para que puedan tener un desarrollo
académico de mejor calidad y un mejor rendimiento en todos los dmbitos de sus vidas.
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Capitulo 1

Infroduccion
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1.1

Antecedentes

La historia de la educacion en Guatemala ha
tenido un nivel muy desfavorable en los Ultimos
anos. Segun Conchi Vera-Valderrama (2008)
el Instituto Nacional de Estadistica (INE) estima
que el promedio es de solo 2.3 anos. Incluso
menor en los departamentos mayoritariamente
indigenas (1.3 anos).

Las oportunidades de acceso y permanencia
en el sistema educativo no se hallan ol alcance
de la mayoria de la poblacion guatemalteca
y en muchos casos los padres optan por hacer
de sus hijos un apoyo econdmico para el hogar.
Las desigualdades econdmicas y sociales y
ofros factores politicos, linguisticos y geogrdficos
influyen en el acceso de ninos a la educacion.
Esta deficiencia es muy preocupante tomando
en cuenta que la educacion no es solo un factor de
crecimiento econdmico, sino fambién un ingrediente
fundamental para el desarrollo social, incluida
la formacion de buenos ciudadanos.

Bajo estas preocupantes segin un  arficulo
publicado por EL Perddico (E. Naveda & A
Perez 2008) Bajo el Gobiemo del Presidente
Avaro Colom junto a la fitulor del Ministerio de
Educacion (MNEDUC), Ana de Moaling, se fimd
el acuerdo que busca eliminar el pago de los
padres de familia en las escuelas publicas.

Junto a esto también se eliminaron todos los
gastos extras como materiales didacticos, lioros
de texto, colaboraciones para reparaciones,
mantenimientos y mds. Ademds se multiplicod el
numero de ninos que se podian inscribir a las
escuelas, lo que cargaria aun més de trabajo
a los docentes. Este decreto se aplicod a partir
del ano 2009.

La Escuela Oficial Ulbana Mixta Tipo Federacion
No. 2, 17 de Abril de 1763, cuenta con 855
alumnos inscritos y 24 maestros, un total de mas
de 35 ninos por maestro. Esta escuela estd dividida
en dos jomadas, Matutina y Vespertina, ambas
jornadas estan dirigidas por distintos directores
y claustro de maestros.

Actualmente, la jornada matutina estd dirigida
por el Director Ricardo Antonio Maroguin Escobar
quien en conjunto con el claustro de maestros
buscan impartir una educacion integral de alta
calidad ética y moral en los ninos. El Director
preocupado por las limitaciones educativas,
en cuanto a materiales diddcticos, permitid
realizar un sondeo, para detectar una de las
necesidades en cuanto a materiales graficos,
que causara problemas criticos en dicho
establecimiento.

Campana publicitaria para motivar la lectura en los nifios de educacion primaria




Auncue el MINEDUC se encarga de brindar el mayor apoyo posible, es insuficiente dada la gran
cantidad de escuelas existentes.

Este tema es una de las consecuencias de muchos de los problemas que aguejon a nuestro pais,
como la mala calidad de vida, que obliga a muchos ninos a trabajar, la desnutricion que no
les permite tener un adecuado rendimiento, el desinterés de los padres por la educacion
de los ninos, la calidad de la educacion que reciben, la desercion en grados primarios, la
discriminacion a ninas y ninos indigenas, ademds del nivel ocadémico que tienen los actuales docentes.
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1.2

Problema

e e e e e ——_____———|
En Guatemala, la educacion académica sigue siendo un privilegio de pocos a pesar de los
esfuerzos de los gobiernos en brindar un servicio gratuito, las necesidades y la falta de
conocimiento y preparacion de los padres de familia influye de manera alarmante en la
capacidad de aprendizaje en los ninos. El problema identificado se define por la falta de
material grafico que informe y guie a los padres de familio, sobre la importancia que deben darle
a la educacion de sus hijos y del impacto que tienen en ello, por lo que deben involucrarse
activamente y compartir con sus hijos de mejor manera.

La educacion de las escuelas es de muy buena calidad a pesar de los obstaculos y dificultades
que se derivan de un servicio totalmente gratuito. Esta gratuidad afectd en la Escuela Oficial
Urbana Mixta Tipo Federacion No. 2, 17 de Abril de 1763, ya que los maestros tienen que encontrar
la manera para dedicar el tiempo suficiente para 35 nifos aproximadamente por saldn, con
materiales didacticos limitados. Debido a retrasos de entrega, muchas veces no reciben los
lioros necesarios para todos los ninos y en ofras ocasiones no reciben ninguno, tampoco pueden
pedir la colaboracion de los padres en cuanto a comprar textos de apoyo, lo que impide que los
maestros puedan inculcar hdbitos, mas que cubrir las necesidades bdsicas que son leer y escribir.

Ademds fuera de las escuela existen muchas distracciones que lamentablemente interumpen el
buen desenvolvimiento de los ninos en la educacion, como los dispositivos modernos, ya que no
solo brindan oportunidad de mayor conocimiento y expansion, sino también, proveen a los nifos
de distractores adictivos; a esto se suma una cultura en donde los ninos fralbbajan para colaborar
con los gastos del hogar y los malos ejemplos que algunos padres les fransmiten.

El problema principal radica en que a pesar del gran esfuerzo realizado por los maestros dentro
de la escuelo, los padres de familia no ponen la atencion necesaria a la educacion y formacion
de buenos hdbitos y valores en sus hijos, ya que muchos de ellos creen que eso coresponde
Unicamente al docente.

La necesidad de la Escuela es dar a conocer a los padres de familia las formas en que pueden
guiar y educar a sus hijos adecuadamente, inculcandoles el buen habito de la lectura, para que
los ninos y ninas puedan tener un adecuado desarrollo intelectual, por lo cual el problema de g
investigacion-comunicacion se ha definido como la ausencia de material gréfico impreso que
funcione como una guia y un incentivo diddctico, que les permita a los padres y maestros
crear ese vinculo de comunicacion, para poder brindarles a los nifios una educacién de 15
mejor calidad.
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1.3

Justificacion

A fin de validar la intervencion del disehador
grdfico en este problema de comunicacion, se
exponen cuatro variables:

1.3.1 Magnitud

Segun un estudio realizado por Conchi Vera
“Valderama (2010), la Constitucion Politica de
la Republica establece la obligatoriedad de
la educacion primaria diigida a los nifos de 7
a 12 anos de edad. En Cuatemala la tasa me-

dia de escolaridad en educacion primaria es del
84%.

La tasa de desercion promedio es del 8.2% en
el departamento de Guatemala, la mas baja
(4%). Hay una mayor tasa de incomoracion en la
educacion primaria de hombres (61.1%) que
de mujeres (58.2%). Sin embargo, el porcentaje
de repitencia es mayor en los hombres que en
las mujeres. La baja calidad de la educacion
de este nivel tiene mdltiples consecuencias. Los
indicadores de promocion, repitencia y desercion
revelan complejos problemas.

Segun USAID Guatemala (2010), el promedio
de escolaridad es Unicamente de cuatro anos.

g Solomente tres de cada diez ninos completan

la primaria. La tasa neta de inscripcion en la
primaria aumentd de 72% en 1991 a 85% en

16 2001, pero mas de dos millones de ninos no

asisten a la escuela y la mayoria de ellos son
ninas indigenas.

Sequn estadisticas obtenidas en la Direccion
Ceneral de Apoyo (2010) parael 2006 tan solo
en Vila Nueva contaloan con 174 escuelas publi-
cas, ubanas vy rurales, de las cuales 85 son de
nivel Pre-Primario y 89 son de nivel Primario. El
nivel primario se divide en 35 escuelas ubanas
y 94 rudles en las cuales se cuenta con un
aproximado de mas de 37,648 estudiantes
inscritos.

Actualmente (201 1) en la escuela Oficial Ulbana
Mixta Tioo Federacion No. 2, asisten 855 alumnos.

1.3.2 Trascendencia

Lafalta de conocimiento de los padres sobre la
importoncia de su colaboracion enla educacion de
los ninos y de su contribucion en la creacion de
buenos hdbitos, ha incidido en que el rendimiento
académico en los grados superiores sea bajo
en comparacion con ofros paises y también
ha dado lugar a la desercion de la escuelaen
gados continuos En muchas ocasiones utilizan esto
como excusa para iniciar al estudiante en el
trabajo infantil, danando el desenvolvimiento
intelectual del nino y de la sociedad.

Es sumamente importante que los padres de
familia tomen partido de la forma adecuada
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en la creacion de buenos hdbitos en los ninos,
para que estos puedan tener un desarrollo
adecuado de la imaginacion, la comprension,
la reflexion y lainterpretacion, para poder ser
en su adultez ciudadanos de provecho a la
sociedad, independientes y autosuficientes,
capaces de redlizar trabajos de alta calidad.

1.3.3 Vulnerabilidad

Por medio de la elaboracion de una campana
publicitaria, el disenador tiene la oportunidad
de crear piezas para dar a conocer los pasos
y las técnicas que los padres de fomilia pueden
aplicar en sus hogares, a fravés del adecuado
uso de imagenes, textos y colores se puede
llegar al grupo objetivo y tener de él una
respuesta favorable y participativa en beneficio
de los ninos y a mediano plazo de toda la
sociedad, para asi mejorar la calidad de vida
de los guatemaltecos.

1.3.4 Factibilidad

La escuela Oficial Urbana Mixta Tipo
Federacion No. 2, 17 de Abril de 1972, esta
bajo la jurisdiccion del Licenciado Aroldo
Enrique Navas Paz de la Supervision
Educativa No. 01-15-01 y cuenta con el
apoyo del Ministerio de educacion, ademads
de la Municipalidad de Villa Nueva, que
confribuye con donaciones a favor del
mejoramiento en la educacion de dicho
establecimiento. La municipalidad de Villa
Nueva cuenta con un presupuesto  especifico
para colaborar con el desarollo de dicha escuelal
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1.4

Objetivos

1.4.1 General

Elaborar una compona de comunicacion visual que, a través de material didactico, informe a los
padres de familic, solore la importancia de involucrarse de forma activa en la educacion y formacion
académica de sus hijos para mejorar su rendimiento y desenvolvimiento en la escuela.

1.4.2 Especificos

1. Eloborar dfiches, bifoliores y calendarios que permitan el traslado de la informacion a los padres
de familio, tomando como punto de divulgacion las actividades dentro de la escuela, como
reuniones y actos especiales, con una duracion minima de seis meses.

2. Desanollar las piezas gréficas con base a lo investigado sobre el grupo objetivo, con los
niveles jerarquicos y las caracteristicas graficas de la imagen especificos para que cumplan
con la funciéon del material de acuerdo al nivel requerido de lectura visual.
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Capitulo Z

Perfil de la organizacién que demanda el servicio
y publico destinatario
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Perfil de la organizacién
y el servicio que brinda

2.1.1 Dimension: Realidad Institucional

Denominacién Oficial
La Escuela Oficial Urbana Mixta Tipo Federacion No. 2, 17 de Abril de 1763.

2.1.2 Mision y Vision

Misién

Contribuir para que la ninez guatemalteca tenga una preparacion adecuada y un nivel
académico que les permita desarrollarse en la vida diaria.

Vision
Llevar a cabo la ensenanza-aprendizaje, para que nifas y ninos obtengan todos los
conocimientos que necesitan para poder optar a un nivel académico superior.

2.1.3 Funciones (Roles) contenidas en su objeto social
Objetivos

Brindar una educacion integral, fomentando los valores éticos y morales y velar porque cada
alumno tenga la capacidad de andlisis y comprension adecuada a su edad y nivel académico.

2.1.4 Contexto socio-histérico (fundacion, evolucion, proyeccion futura)
Fue fundada el 13 de septiembre de 1956 durante el Gobierno de Juan José Arévalo
Bermejo. Fue la segunda escuela primaria tipo federacion en Guatemalo, actualmente
cuenta con 24 salones de clases, ha sido modificada con el franscurso de los anos.

2.1.5 Estructura Organizativa -
Su actual director, Ricardo Anfonio Marroguin Escobar, cuenta con un claustro de 24 maestros que
imparten clases a mas de 855 alumnos entre nifos y ninas. 23

Campana publicitaria para motivar la lectura en los nifios de educacion primaria




——

Organigrama

Profesor Ricardo Antonio Marroquin Escobar
Director

Esmima Samayoa
Subdirectora

Claustro de maestros

Esmima Samayoa Yanet Villagran
Ana Lourdes Calderon Vilkar Lopez Sandoval
Olga Palacios Marieori Ramos de Ariaga
Amanda Yat de Siera Idalia Najarro
Amanda de Padilla Leandro Pérez Rivas
Rina Maria Ortiz Karen Chacon
Carmen Espana Marleny Sanhez
Vima Lopez Mayra Crijalva
Carmen Ordonez Bernardo Quiroa
Patricia Judrez Jagquelyn Alvarado
Eugenia Gonzdlez de Ledn Soledad Samayoa
Mayra Sénchez Anabella Sénchez

Personal de servicio

Mario Rivas
Conserie

Jorge Gordillo
Guardian

Vicenta Cambran
Cocinera
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2.1.6 Estatus Legal

Escuela de tipo Federacion perteneciente al
Cobierno de Guatemala.

2.1.7 Datos de su Infraestructura
- Recursos Materiales

La escuela cuenta actualmente con 24 salones
de clases, un salén comunal, canchas y céreas
de juegos, sonitarios y bodegas.

- Recursos Tecnologicos

Cuenta con un saldn de computo, dentro de
este cuenta con 10 computadoras para uso
de los estudiantes y un computador para uso
de los maestros.

- Recursos Humanos - Composicion y Calificacion
En la institucion laboran 24 moestros, 21 maestras
y 3 maestros. Una persona de limpieza.

- Recursos Financieros

El ministerio de Educacion es la enfidod encargada
de proveer los recursos necesarios para el buen
desenvolvimiento de la escuela en cuanto @
matericles académicos, como libros, escritorios, efc.

2.1.8 Modus Operandi

Actualmente todas las escuelas del gobiemo
se guian por las normas del Ministerio de Educacion
en cuanto a actividades curiculares, para las
actividades extracuriculares se convoca a los
padres de familio, ya sea con notas impresas o
copiadas a mano por los mismos estudiantes.

2.1.9 Localizaciéon geogrdfica y
ambito de actuacién

La escuela se localiza en el municipio de Villa
Nueva en el departamento de Cuatemala.

2.1.10 A quién dirige sus
productos o servicios

A las ninas y ninos que viven en los arededores
de Villa Nueva. Las nifas y ninos que asisten a
la escuela estén entre las edades de 6 a 15
anos, de primero a sexto primaria, en la jornada
matutina.

2.1.11 Escenarios principales de
sus apariciones publicas
Implementan actividades para interactuar con
los padres de familic, como reuniones informativas
sobre el rendimiento académico de los ninos,
eventos de sano esparcimiento, con actividades
de caracter cultural, festejos como el dia de la
madre, el dia del nino y ofros.

- Principales interlocutores que conforman
su publico externo:

Padres de familia que conforman las juntas
O comités y se encargan de mantener
comunicacion constante con los maestros.

- Quién o quiénes centran su gestion de
comunicacion:

La labor de divulgar y comunicar a los padres
de familia recae sobre los docentes, cada uno
debe enviar un mensaje con sus respectivos
alumnos.

- Quiénes disenon sus soportes de comunicacion:

Estos estan elaborados por los docentes,
cada uno se encarga de redactar y disenar
las piezas con las que hard el llomado a sesion.
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2.2

Crupo objetivo

2.2.1 Perfil Geogrdafico

El comportamiento del ser humano se define
como la serie de actividades que desarrolla una
personaq, €l lugar en donde vive, las necesidades
que debe cubrir, etc. Este conjunto de
actividades implica acciones fisicas y mentales
que guian acerca de las prioridades y gustos
de determinado grupo para brindarles los
servicios o productos mas adecuados.

Region: Residentes en el area de Villa Nueva,
es uno de los 17 municipios que conforman el
Departamento de Guatemala. Se encuentra en
la parte sur del mismo y colinda con la Ciudad
de Guatemala.

Poblacién: El municipio cuenta con un millon
de habitantes.

2.2.2 Perfil Demogrdafico

-Edad: de 25 a 45 aros

-Género: Femenino y Masculino
-Nacionalidad: Guatemalteca

-Educacion: Primaria

-Estado Civil: Casados (ver gréficas en anexos.
Pag. 98)

-Ocupacion: Empleados y amas de casa
-Religion: Catdlica y Evangélica

-Transporte: Urbano y motocicleta

-Tipo de vivienda: Una y dos habitaciones
-ldiomas: Espariol

Segun encuesta realizada (ver encuesta No. 1
“Vamos a leer” en anexos)

El perfl geogrdfico y demogrdfico estudia las
caracteristicas de una poblacién y de su
desarrollo a fravés del tiempo. Este perfil es una
base informativa del individuo, ya que conforme
su edad, género, ubicacion, efc, sus gustos y
necesidades varian.
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2.2.3 Perfil Psicografico

-Clase social: C- y D (Segun la Asociacion
Peruana de Investigacion de Mercados
-APEIM-)

-Estilo de vida: Agitado, dedicado al frabaijo la
mayor parte del tiempo.

-Intereses: Darle manutencién a su familia, poder
convivir con sus hijos y brindarles educacion.
-Personalidad: Timida y cardcter de lucha
y entrega.

El perfil psicogréfico presenta las condiciones
de vida del individuo, permitiendo conocer
sus prioridades y principales necesidades, la
forma en que se desenvuelve en la sociedad,
estas caracteristicas orientan a una aparente
afraccién a determinados colores y formas,
ya que dependiendo del nivel académico
y conocimiento sobre distintos temas asi es
la faciidad para comprender determinados
mensajes, ya sean complejos o simples, y esto
permite predeterminar el éxito o no de una
campana.

2.2.4 Cultura visual

Segin una encuesta redlizada a los padres de
los alumnos que cursan primer grado seccién ‘A,
las referencias de su cultura visual se basa
en programas de television y Periddicos de
circulaciéon nacional.

Entre los canales de su preferencia se
encuentran: los canales nacionales, con
la programacién de los noticieros. Canales
infantiles, canales internacionales, de estos los

w1 programas como: Caso cerrado, laRosade

Guadalupe, y las telenovelas, los noticieros

28 internacionales, canales educativos y religiosos.

Entre los periddicos nacionales, existe una
mayor preferencia por Nuestro Diario y en segundo
plano Prensa libre.

La cultura visual es una guia més directa sobre el
tipo de mensaies que el grupo final asimila con
mayor facilidad y con mayor acierto, no guia
sobre las cosas que le son atractivas y familiares,
gustos, colores, texturas y figuras.
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Capitulo 3

Concepto de diseno v bocetos







3.1

Conceptos fundamentales

Importancia del habito de lectura en los nifios

En la actualidad en Guatemala el nivel de la educacion no cumple con lo necesario para poder
lograr una carera de la cual se pueda vivir dignamente, también influye el aporte de los padres
de familio, cudnto se involucran en compartir y aprender junto a sus hijos, y la calidad de tiempo
que comparten con ellos. La comunicacion que se da entre los padres de familia y los maestros
es aun muy deficiente. Como un paso muy importante al cambio de la educacion estd la motivacion
de los ninos en la lecturg, la cual debe ser fomentada por los padres de familia y maestros, estos
deben incentivar de formas creativas y divertidas a los ninos para que tengan la atraccion
suficiente como para sentarse a leer un libro o dejar de realizar otras actividades que les

impidan involucrarse en la lectura.
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La motivacion es el impulso que delbe provenir
también de los padres para que puedan
involucrarse conscientemente con sus hijos y
fransmities el sentimiento de interés por la lecturg,
para que en el futuro los ninos decidan realizar
esta actividad libre y placenteramente. Es por
esto que los padres deben trabaijar en conjunto
con los docentes, ya que ellos cuentan con
las guias que les brinda la pedagogia. Esta
importante ciencia se encarga de estudicr,
comprender, evaluar y ejecutar la educacion
humana su comportamiento social y los procesos
de ensenanza aprendizaje. La pedagogia
orienta a sus aplicadores en la mejor manera
de organizar los sistemas y programas educativos
con el fin de favorecer al méximo el desarrollo
cognitivo de las personas en la sociedad. Ya
que la pedagogia se involucra en varias cla-
sificaciones es aplicable tanto por los maestros
como por los padres de familia, orienténdolos
en la mejor manera de educar a los ninos,

Segun Beatris Actis (2008), “Para las politicas
de Estado, el vinculo escuela-familia-comunidad
deberia ser prioritario”. Ya que el aprendizaje
en el hogar constituye la primera fase de una
tarea que continua en la escuelo, bajo la su-
pervision profesional de los docentes y directivos.
Trabaojondo en equipo se logran mas y mejores
logros, la familia es el pilar mas importonte en la
vida de un nifno y en la escuela refuerzan
y complementan lo aprendido en el hogar,
ademds de percibir a sus maestros y com-
paneros como segundos padres y hermanos
respectivamente, la escuela es para los nifos
como un segundo hogar All, ademds de crender
y poner en practica los valores aprendidos se
desenvuelven como personas independientes.

La actividad escuelo-hogar es muy importante,
ya que en ambas partes se debe reforzar 1o
aprendido, en la escuela las actividodes de
aprendizaje se enfocan en la lectura y escritura
(ademds de ofras actividades) en los primeros
grados y son estas las actividades que se deloen
reforzar en el hogar La lectura es una actividad
Unicamente humana y permite ampliar los
conocimientos. En este proceso se involucran
barios sentidos, ya que es un proceso de
decodificacion de determinado  lenguaie.
Por medio de la lectura es posible desatar la
imaginacion y sobrepasar barreras. Al practicar
constantemente la lectura se mejora el hablo,
aumenta el desenvolvimiento al tener un mayor
criterio, mejores y mas amplios temas de
conversacion, se mejora la escritura y se amplia
el criterio en cuanto a la redaccion.

Actis (2008) comenta que la lectura en familia
no solo promueve el cprendizaie, sino tombién
crea un vinculo afectivo entre los padres y
los hijos a partir de las lecturas compartidas,
constituye un modo particulas de relacionarse
afectivamente con el ofro.

El ejemplo de la lectura debe partir de un
entomo fomilior en donde los libros son parte de
la familio, deberd haler libros por toda la casa 'y
serdn habituales las practicas de lectura no solo
de los padres, sino fambién de ofros miemloros de
la familia. Iniciclmente es importante que el adulto,
ya sea padre, madre, efc, se dé a si mismo una
oportunidad con los libros. Si hay libros en casa
y los padres y demds miemboros de la fomilia leen
y fienen frecuentemente un libro cerco, los ninos
crecerdn con la conviccion de que la lectura es
una préctica usual.
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Es importante que en la casa se destine un lugar
exclusivamente para los libros. Si es posiole, tratar
de crear un pequeno lugar acogedor Si esto no
es posible, compartir con los ninos la idea de las
salas de lectura de las bibliotecas o espacios
publicos como plozas, paraues publicos o paseos
en los que se pueda leer en un lugar ranquilo.

Segun Beatris Actis (2008), Es importante
sugerirles a los hijos aquellas lecturas que
sean de su preferencia y no imponerles las
lecturas favoritas de los padres.

La lectura no es una obligacion y tampoco un
castigo. El nino no de debe dejar de jugar o
de hacer deporte para dedicarse a la lectura

Los padres deben incentivar cada una de
las actividades que los hijos realizan por muy
diferentes que sean y ensenar a los ninos que

cada una tiene su momento especifico.

Actis (2008) sugiere que es muy importante
también involucrarse en el hdbito de lectura de

&
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los hijos, acompandndolos desde pequenos a
las bibliotecas, librerias o ferias del lioro, haci-
endo que esto sea una utina plocentera, no solo
para comprar sino admirar los libros, brinddndoles
la posibiidad de contacto directo con estos y
pemitiles la posibiidad de elegir sus propias lec-
furas.

Es fundamental compartir las lecturas con los
hijos, leer junto a ellos y comentar algunos de
los textos leidos, conversar sobre los diversos
gustos de lecturas, ya que estos constituyen
momentos necesarios para fransmitir o pasion
por la lectura.

En los primeros anos de vida de los nifos también
influyen en gran manera los maestros, ya que
en ellos recae una gran parte de la respon-
sabilidad de la educacion académica de los
ninos. Por esto es importante que la comunicacion
entre padres y maestros sea fluida y de buena
cdlidad, para poder coincidir con los nuevos
aprendizajes de los ninos y ninas.
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RY M tcmbien de suficiente amplitud como para que

Segun Femdndez (2010), Es muy Util relacionar
lectura al placer en los momentos fomiliares mas
gratos, a fravés de un buen libro segin la edad
del nino o nina, para que el nino asocie la lectura
con una octividad plocentera y ofectivar Es reco-
mendable que los libros estén al alcance de
los ninos, dejandolos en los sitios en que el
nino o nina pasa la mayor parte del tiempo.

Milagros Oya Martinez (2004) comenta sobre
la importancia de los padres en la educacion:
Ser padre 0 madre es uno de los retos mds
dificiles que presenta la vida para cualquier
persona y a la vez, una tarea muy gratificante.
La importancia de las funciones parentales reside
en que no se trata sdlo de nutrir y cuidar a los
hijos, sino también de brindarles la proteccion y
la educacion necesaria para que se desarrollen
COMO PErsonas sanas, buenas y solidarias.

Solis Ponton (2007) sostiene que tener un hijo
no significa convertirse automdticamente en
padre o en madre. Esto es algo que va mucho
mas allé. La parentalidad tiene que ver con un
proceso eminentemente psicoldgico que supone
un frabojo que los padres hacen sobre si mismos.

Para poder lograr el bienestar infantil, se debe
equilibrar entre satisfacer las necesidades bdsicas
infantiles, que son las fisioldgicas y emocionales,
las capacidades de los padres y el contexto
social en el que se desenvuelven.

Salis Ponton (2007) menciona que los necesidades
bdasicas de los ninos y las ninas son multiples,
y cambian a medida que crecen. Los padres
para dar satfisfaccion a las mismas, deben
disponer no sdlo derecursos y capacidades, sino

sus repuestas se adecuen a cada etopa del

desarrollo de los hijos, ya que, no es lo mismo
cuidar, proteger y educar a un nino pequeno
que a un adolescente. A la parentalidad que
satisface las necesidades bdsicas de los ninos
y ninas, en base a competencias parentales
adecuadas y en un contexto social nutriente,
se la llamo parentalidad bientratante.

Milagros Oya Martinez (2004) Afrma que para
los ninos puedan desarrollarse saludablemente,
necesitan satisfacer sus necesidades basicas
que son materiales y psicosociales. Las matericles
incluyen: alimentacion vestuario, atencion médica,
resguardo ante los peligros, actividad fisica
sana y un logar en donde vivir seguros y en
condiciones higiénicas. Las psicosociales estan
comprendidas por las necesidades aofectivas
emocionales, que le permiten a los ninos y ninas
entablar vinculos con sus padres, hermanos y
demds personas que sean significativas en sus
vidas; si el nino recibe afecto, en el futuro serd
capaoz de daor y de recibir afecto en sus relociones
educativas, sociales y éticas.

Campania publicitaria para motivar la lectura en los ninos de educacion primaria




e e = s — e e —|
Todos los ninos necesitan sentirse importantes al menos para un adulto significativo y sentir que sus
esfuerzos, sus competencias y autovaloracion son reconocidos y estimulados.

El buen trato implica también que los padres faciliten al nino el desarollo de sus copacidades de
aprendizaje y obtencion de conocimientos medionte estimulacion adecuada, experimentacion y
refuerzos positivos.

Segin Milagros Oya Martinez (2004), los ninos y ninas deloen ser estimulados y ayudados a desarollar
su percepcion, sus sentidos, su memorio, su atencion, su lenguaie, su pensamiento 6gico y sobre
todo, su capacidad de pensar vy reflexionar para que acepte el desafio de crecer y aprender.
También es indispensable que el nino pueda experimentar y descubrir bajo control el mundo
que lo rodea, para aprender a relacionarse con su medio, adauirr libertad y seguridad. Los
niNos se animan a explorar su enfomo y a tener nuevas experiencias a partir de la seguridad que
les brinda la presencia de sus padres u otros adultos significativos que lo protegen. Conocer el
resultado de una conducta favorece el aprendizaje. Es importante que los adultos les manifiesten
su dlegria y opoyen sus esfuerzos y sus logros. Esto los ayuda a coregir enores y a repetir las conductas
esperadas. Los nifnos y ninas aprenden “para alguien’, de modo que los gestos y palabras clentadores
son refuerzos positivos para el aprendizaje. Hay padres que tienden a educar a sus hijos indicéndoles
solo sus faltas y enores, pero omiten alabar sus buenas conductas. Este modelo educativo es
maltratante y lejos de estimular a los ninos a superarse, los incita a la rebelion o a la sumision. En
vez de ayudarlos a convertirse en personas autdnomas y responsables, los mantiene dependientes
de los adultos.

Beatris Actis (2008) afrma que al comienzo de la vida, la familia constituye el mediador entre el nifno y
la sociedad, pero a medida que éste desarrolla su autonomia participa por si mismo en diversas
actividades e inferactia con su enfomo social (escuela, club, grupos de pares). Los padres ayudan
a sus hijos a incorporar, mediante la discipling, las reglas sociales de su comunidad y a actuar en
conformidad con ellas. Disciplinar significa guiar, ensenar, ayudar a que el nifo se entrene tanto en el
cumplimiento de sus deberes, como en el gjercicio de sus derechos y a que adauiera sentido de su
inferdependencia.

En la actualidad resulta muy dificil poder encontrar tiempo para dedicar a la educacion de los
hijos, debido al tralbagjo. Puede que esto se dé mas en el caso de los padres, aungque a la fecha
ya son muchas las madres que salen a frabajor ya sea por superacion propia © por necesidad,
pero es necesario hacer reflexion sobre la importancia del padre en la vida de familia y su aporte S
a la educacion de los hijos.

35
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Segin los aiterios de José Moreno Milon (2006), €l
poadre cumple los siguientes funciones denfro de a
familic:

1. - El padre es el primer modelo de hombore que
fienen sus hijos, de ahi la importoncia de su presencia,
es la primera persona gue junto con la madre,
foriaran las primeras experiencias de los hijos.

2. -El padre ocupa un lugar destacado en la
configuracion de pertenencia de los hijos a una
familic, a una sociedad.

3.-El padre es una ayuda en el desarrollo social
de los hijos, en su equilibrio emocional, de ahi
la necesidad de que posea él un equilibrio
de su personalidad, sin rasgos de dominacion,
y mucho menos de subyugacion. Su actuacion
ante los hijos debe basarse en la afectividad
y en la negociacion, antes de convertirse esta
en actos dominantes o sobreprotectores.

4. -El padre como una figura sensible, sabiendo
anteponerse a la persona autoritaria y radical,
abierta a las necesidades emociondles de sus hijos,
sabiendo comprender y compartir sus sentimientos.

3. - H padre como un modelo pro-activo, sabiendo
sacar lo positivo de coda una de los circunstoncias
por las que atravieson sus hios

6. -El padre como modelador de las emociones
y sentimientos de sus hijos, siendo capaz
de ayudarles a verbalizar sus emociones y
comprender sus fracasos.

/. -H paadke como modelo de marido, como eiemplo
de frafo y comunicacion con la parejo.

K1l os¢ Moreno Millan (2006) comenta que la

presencia del padre es de mucha importancia
en la vida y crecimiento del nino. Es vital para
el desarrollo de la autoestima de los ninos que
el padre pase tiempo de calidad con él. La
pérdida del contacto afectivo y recreativo con
los hijos afectaria directamente en estos aspectos
danando asi el desarrollo de su autoestima. La
ausencia del padre aofecta considerablemente
en la percepcion que el nino tiene de la famili,
danando asi las relaciones que en el futuro
pueda tener con personas del otro sexo.

Segun José Moreno Millan (2006), la aparicion
de conductas regresivas en ninos que se
encuentran en la etapa de educacion infontil
tienden a monifestar conductas regresivas cuando
la figura del padre estd ausente: insomnio, crisis
de rabietas, angustia de separacion de la madre,
pérdida del control de esfinteres, regresion
en los hdbitos de limpieza, estancamiento en
las adquisiciones cognitivas, temores fobicos.

Los adolescentes son los que més sufren esta
ausencia, presentan a corto plazo, inseguridad,
soledad y a veces estados depresivos, tienden
amanifestar esta ausencia de ofecto y comunicocion
en forma de:

1. -Fracaso escolar

2. - Conducta antisocial.

3. - Dejadez, vagancio.

4. - Consumo de productos toxicos.

Durante la infancio, los nifnos se beneficion del
contacto con un modelo patemo responsable,
racional, benévolo, sereno y empatico. Pero en
el caso del nifno, la imagen del padre es
especiamente importante a la hora de modulor
sus impulsos agresivos (los ninos con padres
padres que juegan con ellos fienen mayores
posibiidades de autor regular su conducto, pues
mediante el juego, vy si éste es de forcejeo el
ia e sus posibilidades v sus limitac
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oprende a controlar sus fuerzas, reconoce cuando
se ha excedido y aprende a pedir perdon).
Con la interelacion del nino con el modelo
patemo, éste va descubriendo el modelo de
autoridad, expresado en el padre en forma de
servicio, de ayuda, de seguidad en si mismo, de
saber intervenir de forma adecuada en
situaciones conflictivas.

Ademads el nino es capaz de configurar su
identidad masculina y de forjar el talante del
futuro padre. La imagen patema se construye
en la mente de los ninos, no sélo de los rasgos
de su progenitor, sino también de los atributos
de otros hombres importantes de su infancia, y

de cudlidades patemnas idealizadas en otros
personagjes que los ninos captan de los idolos
de su tiempo. De ahi la importancia de valorar
y confrontar las influencias ambientales que
reciben los hijos.

El apego que aporta el padre al nino con su
infervencion servird a éste de sostén emociondl.
La empatia del padre-hijo se arficula con la
futura disposicion del hijo a adoptar actiudes
de cooperacion y su ausencia creard actitudes de
conflicto.

La figura del padre aporta al hijo proteccion. El
niNo que se sienfe protfegido por su progenitor
aprende y comienza a desanollar conductas de
autocuidado.
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Segun menciona Milagros Oya Martinez (2004), el hdbito de la lectura, como todo habito,
no se adquiere por arte de magia, sino que es el resultado de una serie de factores que
interactuan en la creacion de un ambiente propicio para la formacion del nino lector. Y estos
factores o condiciones determinantes, que enumeraré a contfinuacion, delben nacer del
seno familiar.

Milagros Oya Martinez (2004) recomienda: a) La presencia de libros en los hogares, como asi
también su valoracion y uso cotidiano contribuye a establecer en el nino vinculos intrinsecos
con el habito de leer. Es natural que el pequeno empiece por imitar a sus padres, aungue
tome el texto al revés, cuando estos estan leyendo.

Los adultos, que dedican poco tiempo a la lecturg, se encuentran en desventaja a la hora
de exigir a sus hijos que se aboquen a ella. Por lo tanto, el primer paso para los padres es
concientizarse sobre el valor del habito de leer y, una vez logrado, tratar de servir de modelo
Q sus Propios hijos.

b) Aungue resulte dificil debido al ritmo vertiginoso en que actualmente se vive, es
imprescindible que los papds dediquen parte de su tiempo a compartir los momentos
de lectura con sus ninos. En la infancia es necesario leerles con la mayor expresividad
y elocuencia posible para que el pequeno, al escuchar, desarrolle su imaginacion;
mdas adelante cuando el nino ya se ha convertido en un lector independiente bastard
con participar o intervenir en comentarios que permitan corroborar si ha comprendido
lo leido.

Hay que tener siempre presente que la lectura, ademas de un habito, es una actividad
intelectual que se manifiesta claramente al interpretar el texto y reconstruir su significado.

c) Es conveniente, ademas, destinar en la casa un espacio apropiado para los libros. Este
puede variar desde una valiosa biblioteca a una simple repisa. Lo importante es que los
pequenos adviertan que estos huéspedes ilustres tienen su propio sitio en el hogar.

d) Seleccionar los libros de acuerdo con el gusto y la maduracion del nino es ofro de los
requisitos a fener en cuenta.

En la etopa preescolar son aconsejables los libros con coloridas y elocuentes ilustraciones,
con textos rimados, de los que se desprenda cierta musicalidad y con frases reiteradas que
estimulen la memoria del pequeno y le permitan incorporar nuevo vocabulario.

Posteriormente, y en la medida en que el educando va creciendo, son apropiados los cuentos
maravillosos poblados de hadas, duendes que despiertan en ellos su capacidad de asombro
y su imaginacion.

Mas adelante, entre los siete y once anos, cuando el nino ya se desempena como lector
38 independiente, resultan apropiados los textos narados, en los que abunda la fantasia

T
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mezclada con elementos moralizantes y
de humor como las fabulas, mitos, leyendas.
En la pubertad son recomendables las
novelas de aventurq, en las que el protago-
nista es un nino o un animal. También se sienten
identificados con aquellas obras que reflejan su
propia realidad.

Milagros Oya Martinez (2004) afrma que
a partir de la adolescencia, ademés de
los cuentos fantdsticos y de ciencia-ficcion,
otros géneros despiertan el interés de
los jovenes son articulos, revistas, fasciculos
referidos a distintos temas se convierten en el
centro de sus lecturas. Cabe destacar que
en la seleccién de las obras debe siempre
prevalecer el gusto de los ninos. La lectura
tiene que resultar una actividad formativa
y placenterg; jamas, en el dmbito hogareno
debe ser tomada como un hecho obligado
O impuesto como castigo.

En cada etapa de la vida se tienen intereses
diferentes, asi es también con la lecturg, por
lo que se debe hacer énfasis en el tipo de
lectura que es adecuado para cada edad,
ya que al no tener el texto adecuado se
puede tornar tedioso y agotador. Las
consecuencias del no leer causa problemas
de aprendizaije, incluso de concentracion
y limitaciones académicas, por lo que se
pierden oportunidades importantes, dificul-
ta las actividades académicas haciendo
que se tornen tediosas y dificultosas y en la
adultez el no leer es una limitante que los
hace sufrir.

Cuando en la familia se le da la importancia
adecuada a la lecturg, escritura y modo de
hablar, tienden a crear més oportunidades
para sus hijos, ya que desde muy temprana

edad son ninos competentes, desenvueltos
capaces. Es importante que los padres u
otros encargados del cuidado del nifio
O ning, se esmeren en crear un ambiente
agradable donde se disfrute de la lectura'y
donde se compartan los libros. La lectura es
algo excepcional por lo que aun cuando
el nifo o nifa son muy pequenos, pueden
iniciar a introducirse en la lectura, nunca es
demasiado temprano para inculcarles este
habito. Los libros con dibujos y colores
brillantes son idéneos para los infantes que
aun estan aprendiendo a enfocar sus 0jos,
el sonido de la voz de quien lee atrae aun
mds la atencion del bebé.

Segun Isabel Borda (2006), a la edad de
cuatro o seis meses, los infantes pueden
enfocar su vista en los dibujos y se empieza
a desarrollar la coordinacién de sus ojos
con las manos. Este es un buen tiempo
para introducirlos a los libros sefalandoles
las cosas. Al final del primer afo, muchos infan-
tes pueden senalar esas mismas cosas ellos
mismos. Este es un paso muy importante en el
aprendizaje del lenguaje.

Los libros cortos y familiares tienen
mucho atractivo para los nifios, el ritmo y
la repeticion de los poemas para infantes,
por ejemplo, hacen que los nifos sientan
como si las palabras y los sonidos fueran
sus amigos. Conforme leen una y oftra
vez sus libros favoritos, se desarrolla otfro
paso importante, el de juntar el sonido de la
palabra con la palabra escrita. Los ritmos y
los sonidos que los ninos gozan cuando son
infantes llevan consigo un valor mayor de
alegria: les ayuda a construir su sensibilidad
hacia los fonemas, un conocimiento critico
en el aprendizaje de la lectura.
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lsabel Borda (2006) ofima que los nifos antes
de ir a la escuela necesitan de cercania y
carino. El calor, el compartir personal de uno
mismo con un libro y con su nifo fomenta en
los nifos el amor a la lectura. Es buena idea
dejar que los ninos lleven la pauta en la lecturg,
dejéndolos que escojan los libros y los lugares
donde quieran leer. Hay que ser muy generosos
en el tiempo que se les dé a los ninos para que
vean bien los dibujos; asi es como von oprendiendo
pistas del cuento que van leyendo.

El ombiente de familicridod que se va desarollondo
en los ninos cuando se comparten cuentos con
adultos que se preocupan por ellos es el mejor
regalo que las familics y quienes cuidon de los
ninos pueden ofreceres a los nifnos, ayudandolos
a emprender un emocionante vidie en la carera
de su aprendizaje.
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Concepto Creativo

(conceptos de disefo, proceso de bocetaje y decisiones de disefio)

La publicidad

Es una técnica de comunicacion comercial que intenta fomentar el consumo de un producto o servicio
a través de los medios de comunicacion. Tiene como heramientas la investigacion, el andlisis y
estudio de numerosas disciplinas, tales como la psicologia, la sociologia, la antropologia, la
estadistica y la economio, que son hadlladas en el estudio de mercado y medionte las cuales se podré
desarollar un mensaie adecuado para el publico. La publicidad llega al publico a fravés de los medios
de comunicacion. Dichos medios pueden ser de tipo impreso, digital o audiitivo. Estos se dividen en dos
romas: aove the line y below the line, segun el tipo de soportes que utilice para legar a su
publico objetivo. La primera significa “sobre la linea” y se denomina asi a las técnicas o medios de
difusion mas comunmente utilizadas, la segunda se refiere a las campanas que utilizan elementos
fuera de lo comun. Estos términos nacieron en una agencia de publicidad en estados Unidos.

La campana publicitaria es un plan de publicidad amplio para una serie de anuncios diferentes,
pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante un periodo especifico de tiempo.
La campana estd disenada en forma estratégica para un grupo de objetivo y resolver algin
problema crucial. Se frata de un plan a corto plazo que, por lo general, funciona durante un aho
O MENOs.

Entre los primeros pasos para levar a calbo una compana publicitaria esté conocer el grupo al que va
drigida dicha campona, para poder conocer las ventajas y desventajas que se puedan tener me-
diante una evaluacion de las alternativas. El mercadologo debe conocer la manera en que el re-
ceptor procesa la informacion para llegar a la eleccion de un producto o servicio. Por desgracia,
los receptores no aplican un Unico proceso de evaluacion sencillo para todas las situaciones.
En cambio, si operan varios procesos de evaluacion. En primer lugar, cabe suponer que cada
receptor estd fratando de satisfacer una necesidad y estd buscando ciertos beneficios que
pueda adquirir mediante la compra de un producto o servicio, o busca un mejor estilo de
vida mediante la modificacion de su conducta.
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mas las campanias de divulgacion. Tienen precisamente el objetivo de enviar un
determinado mensaje al publico. Si se prepara a conciencia, permitird transmitir €l
mensaie que modificard la conducta del piblico en el sentido que se desea.

El término divulgacion se aplica al acto de divulgar, de dar a conocer algo y
hacerlo por lo tanto publico. Normalmente, la palabra divulgacién se utiliza para
hacer referencia a material informativo de diverso tipo y forma que tiene como
objetivo principal hacer pdblicas diferentes tematicas al comin de la sociedad,
temas que quizds pueden resultar mas dificiles de comprender y poco tradicionales.
El acto de divulgar siempre tiene que ver con la nocién de publicar o propagar
algo, ya que no puede haber divulgacion si determinado conjunto de datos o de
informaciones permanece en poder de una sola persona. La divulgacién, por tanto,
es lo que permite a una sociedad recibir diferente tipo de datos de manera mds
o menos organizada. Estos datos por lo general pueden ser divulgados con fines
Utiles, aunque en muchos casos la divulgacion de informacién personal o privada
tiene que ver con la curiosidad y no realmente con la utilidad.

La divulgacién es, sin dudas, el objetivo primordial de todos los medios de

comunicacion. La divulgacion hoy en dia se puede realizar a través de numerosos
y muy poderosos métodos que se vuelven cada vez més dificiles de controlar debido
a su amplia llegada y a su inmediatez La variedad de temas, espacios, soportes y
datos con los cuales se puede divulgar hace también de la publicidad de informaciéon
un fendmeno altamente complejo y Unico en la historia.

La divulgaciéon busca especificamente generar conocimientos, motivar al piblico
objetivo a generar un cambio ya sea de actitud o de procesos en los cuales
realizan sus actividades diarias.

Entre las campanas de comunicacion estan las Camparias sociales. El propdsito
de una campana social es cambiar la conducta de las personas. Se encuentran
campanas sociales en los campos de: salud, medio ambiente, nutricién, uso de
drogas, educacién, economiq, etc. El fin de estas campanias es el de orientar a las
personas para una buena eleccién en sus vidas. La mayoria de campanas sociales
son financiadas por los gobiernos, en busca del bienestar social. Es importante
resaltar que para una buena difusion de los mensajes, es necesario utilizar todos los
medios de comunicacién. Su caracteristica principal es ir en ayuda de la sociedad,
ya sea de una manera material o mediante un cambio de conducta.
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3.3 Objetivos de la campana
Los mismos del proyecto.

3.4 Estrategias de comunicacion

En esta campana se empleardn piezas Above the line (Por encima de la linea), ya que al grupo
objetivo por su nivel académico no le es facil comprender o asimilar el menscie que se busca
fransmitir con ofro tipo de materiales como en el Below the line (Por debajo de la linea). Las
piezas a utilizar serdn impresas, ya que su objetivo principal es informar y guiar, para su mejor
usoO es necesario que estas sean de un facil manejo y almacenamiento. El material impreso serd
entregado a los padres de familia en las distintas reuniones y actividades que se realizan dentro
de la escuela. Se utilizardn piezas dirigidas tanto a padres como alumnos y maestros. También se
empleard material promocional como un incentivo extra a corto plazo.

El lanzamiento de esta campana se tiene contemplado para enero del ano 2013, ya que en
esta fecha es que los nifos empiezan un nuevo ciclo escolar.

Los términos Above the line (Por encima de la linea) y Below the line (Por debajo de la linea)
actualmente se utilizan para clasificar los campanas publicitarias © comunicacionales. Estos téminos
nacieron en una agencia de publicidad estadounidense. El ATL se utiliza para las campanas que
utilizan los medios publicitarios comunes, como lo son los medios impresos, radiales y televisivos, su
objetivo es tener mayor alcance. BIL es para un grupo objetivo mas especifico, se caracteriza
por emplear estrategias materiales poco comunes.
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3.5.1 Logotipo
Se disenard especialmente para la campana, para que esta tenga union y se diferencie de
otfras campanas. Este delbe transmitir un mensaje claro y para esto se utilizardn elemento simples
y faciles de decodificar. Los colores que se emplearan son brillantes y llamativos. Este logotipo

se empleard en todas las piezas de la campana para que el grupo objetivo se identifique y
familiarice con él.

3.5.2 Folletos y Desplegables

Los folletos y desplegables se utilizaran en proporciones de 8.5 x 117, En ellos se presentara la
informacion fundamental de la campana, por ser material facil de manipular y de transportar. Por
ser parte fundamental de la campana estard disenado bajo el mismo concepto del logotipo.

3.9.3 Afiches

Estos se emplearan como motivadores, enviando mensajes cortos y concisos que inviten a los
padres de familia y encargados a llevar a cabo la informacion que se les brinde y también a
acudir a las charlas que los maestros realicen durante el ano escolar. Serd de tamano tabloide
(17 x 117) y también estaran disenados bajo el concepto creativo que caracteriza a la cam-
pana visual.

3.5.4 Volantes

Se trabajaran en una tamano media carta (8.5 x 5.57) como invitaciones mas personalizadas a
los eventos y charlas que se realicen dentro de la escuela. También tendrén peguenos consejos
y mensajes de motivacion para que los padres puedan aplicar en sus hogares con sus hijos y
tengan siempre presente lo importantes que son en la vida de sus hijos. Estaran disenados bajo
la mismal linea que caracteriza a la campana visual.

3.5.5 Calendario mensual

Los calendarios se darédn como material promocional, con el objetivo de que tanto padres
como ninos puedan llevar un conteo del tiempo que llevan dentro del mundo de la lecturg,
y con pequenas frases motivacionales y consejos para que cada mes tengan algo diferente

que aprender o actividades distintas para realizar en familia. Serd en forma de cubo con una
medida de 2.60" al cubo.
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3.6

Concepto creativo

El concepto creativo es algo més que la palabra o frase, es el enfoque que guiard toda la
imagen visual, ayuda a definir en la mente lo que debe incluir el diseno, tomando en cuenta los
elementos senalados en las fases anteriores.

Para poder llegar a un concepto creativo es necesarno pasar Por un Proceso y se deloe dejor
evidencia de este. Existen distintos métodos por los cuales se puede evidenciar la metodologia
que se utilizo para atenizar en dicho concepto creativo.

3.6.1 Método creativo

En este punto se define qué técnica creativa se va a utilizar, pueden ser: Mapas mentales,
metaforas, analogias, figuras retodricas, etc. Es necesario tener bien definido el método creativo a
utilizar y se debe colocar una breve descripcion de lo que trata.
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3.6.1.1 Mapa mental

Segun Tony Buzan (2005), un mapa mental
es un diagrama usado para representar las
palabras, ideas, tareas u ofros conceptos ligados
y dispuestos radialmente alrededor de una
palabra clave o de una idea central. Se utiliza
para la generacion, visualizacion, estructura y
clasificacion taxondmica de las ideas, y como
ayuda interna para el estudio, planificacion,
organizacion, resolucion de problemas, toma
de decisiones y escritura.

Es un diagrama de representacion semantica de
las conexiones entre las porciones de informacion.
Presentando estas conexiones de una manera

grdfica radial, no linedl, estimula un acercamiento
reflexivo para cualquier tarea de organizacion
de datos, eliminando el estimulo inicial de
establecer un marco conceptual intrinseco
apropiado o relevante al trabajo especifico.
Un mapa mental es similor a una red semdntica
o0 modelo cognoscitivo, pero sin restricciones
formales en las clases de enlaces usados. Los
elementos se areglan intuitivamente segin la
importancia de los conceptos y se organizan
en las agrupaciones, las ramas o las éreas. La
formulacion gréfica puede ayudar a la memorio.

ST | traspasar conocer
renovar - expandir
cambiar - vivir
- experimentar
sonar - -
evolucion

fantasfa
cuento

éxito

construir
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3.6.1.2 Lluvia de ideas

Segun Pedro Cutierez Conzdlez, David Pedreira
Sanchez y Miriam Velo Miranda (2005) La lluvia
de ideas, también llomada tormenta de ideas,
es una heramienta utiizada en grupo de trabojo
donde cada uno aporta todas las ideas es-
pontaneas que le vienen a la cabeza sobre
un determinado tema. Estas ideas se apuntan,
se analizan, se hace una listay se seleccionon las
mdas adecuadas. Es una técnica que estimula
enormemente la creatividad,

Esta herramienta fue ideada en el ano 1938
por Alex Faickney Osborn, cuando su busqueda

Oe ideas creativas resultd en un proceso interactivo
de grupo no estructurado que generalbba mds y
mejores ideas que las que los individuos podian
producir frabaojondo de forma independiente;
dando oportunidad de hacer sugerencias sobre
un determinado asunto y aprovechando la
capacidad creativa de los participantes.

La lluvia de ideas se llevd a cabo en una
habitacion con cuatro personas apoyando:
Hellen Cortez, Mary Barios, Emerson Paz y José
Gonzdlez, las ideas que brindaron fueron:

e[ cer e [riunfar sonando e Descubrr

e Compartr e Conocer e Avanzar

e \/\vIr e \ostrar e Enitregar

® Heredar e ducar e | uchar

® [ransmitr ® Amar e sforzarse

e —ducar e | lovar e Dia ada

e Aprendamos juntos e Entusiasmo * Apoyo

® FOrmMemos una persona de bien e Fantasia ® xjto

* Guiemos el camino ® [ ocura ¢ Conocimiento

¢ \Marguemos el camino ® o e Amplio criterio

e \arquemos la diferencia e | pertad e Despertar

e Bompamos los esguemas e Creatividad e Sofar

® Fnsefemos a sonar ¢ Diferente ® [iempo

e Aprendamos a ensenar ® [gual ® Relo)

e Edugquemos e Parecido e Cuentos

* Formemos lideres ® Seres vivos e Construir

e Guiemos triunfadores ® Angeles ® Pas0s

e Eduguemos triunfadores e Duendes ® \/Olar

e Compartir la vida e CNOMOS ¢ Un momento al dia
e \/\Vir juntos ® Hadas ® | cer es crecer
e Crecer ® AMIgos e Construir realidades
e xpandir ® CNnemigos e Sembrar el éxito
e Caminar de la mano e Companeros e [riunfar

e Enfrentar los retos ® Hermanos

e Aprender a sofar ® \aestros
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3.6.2 Concepto Creativo final

De estas palabras seleccionadas se tormaron
las siguientes combinaciones:

®m Compartir ®m Cuentos
®mEnsenemos a sonar  MCosntruir

®m Aprender a sonar = Un momento al dia
® Triunfor sonando ®m Sembrar el éxito

®m Amor por la lectura

*Alcanzar los suenos leyendo
*Sonar para vivir
*Sembrando triunfos
*Unas paginas de amor al dia
*Leer cuentos para construir relalidades
*Leer es crecer

De estas frases se seleccionaron solamente 3
y de estas se tomard la que exprese de mejor
manera lo que se busca lograr con la campana.

-Leer cuentos para construir realidades
«Amor por la lectura
-Alcanzar los suenos leyendo

Fotografia: Vivian Carolina Valdés Martinez

Campania publicitaria para motivar la lectura en los ninos de educacion primaria




3.6.3

Primera validacion

Para poder definir el concepto que mas se adecue al proyecto y sea mds eficaz a las
necesidades del mismo, se debe pasar por distintos procesos de validacion, empezando por
la autovalidacion, que consiste en evaluar los criterios adecuados en cada concepto creativo
para poder descartar los menos consistentes y poder dar paso a la etapa de bocetaje.

Criterios a evaluar
Para readlizar este primer paso se utilizo el método de la autoevaluacion.

Autoevaluacion: Es un procedimiento objetivo, a fravés del cual el estudiante determina cudles
de las propuestas desarrolladas reunen las condiciones necesarias para continuar tralbojando
en ellas. Se pondera de O a 3 puntos para cada uno de los aspectos siguientes. En donde se
califica O si no hay evidencia del componente, 1 si es baija, 2 si es moderaday 3 si estd bien.

Pertinencia: Hace referencia a la forma en que la propuesta guarda relacion con el tema que se
esta tratando. La pertinencia del diseno establece también si el mensaje contenido en el disefio
es adecuado para el grupo objetivo.

Memorabilidad: Un diseno es memorable si el receptor logra: @) Asociarlo con un recuerdo o
evento importante o - b) Recuerda repetidamente el mensaie y le sirve como referente. Las mejores
campanas de comunicacion visual son agquellas que son memorables.

Fiiacion: La fijocion de un mensaije visual es la capacidad que este tiene, gracias a su construccion,
de posicionarse en la mente del grupo objetivo. El uso de colores, imGgenes y mensaijes

adecuados facilita la fijocion de los mensajes.

Composicion: Se evalua si la composicion que se presenta es amonico, agradable, estética y
reune las condiciones necesarias para llomar la atencion del grupo objetivo. "

49
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Legibilidad: La fijacion de un mensaje visual es la capacidad que este tiene, gracias a su

construccion, de posicionarse en la mente del grupo objetivo. El uso de colores, imagenes y
mensajes adecuados facilita la fiacion de los mensajes.

Abstraccion: Si dentro de la composicion existen elementos construidos a partir del principio de
la abstraccion, debe evaluarse si la misma se comprende, si representa adecuadamente una
realidad y si comunica aquello para lo que fue creada.

Estilizacion: El tratamiento que se le da alas imagenes y textos delbe resultar estética, agradable,
armonica y debe contribuir a despertar el interés y a generar una vinculacion emocional con el
Qrupo objetivo.

Diagramacioén: El diseno se construye a partir de una reticula, la cual favorece la optimizacion
de los recursos visuales en el area de frabajo. Se debe evaluar el aporte que la diagramacion
hace a la construccion de los mensajes visuales.

Diseno tipogrdafico: Mas alla de elegir las fuentes tipogréficas adecuadas, el diseno tipogrdfico es
la forma en que se ha incorporado la tipografia al diseno. La adecuacion al tema, la legibiliad y la
comprension de los contenidos se deloen evaluar para establecer el aporte de este componente.

Uso del color: La seleccion de la paleta de colores debe evaluarse en funcion de la
adecuacion al perfil del grupo objetivo y la temdtica que se esta tfrabajando. Se debe evaluar
desde el punto de vista estético, técnico y psicolodgico.

Resultado: La evaluacion dard como resultado una ponderacion de entre O y 30 puntos, las
propuestas que resultan mejor evaluadas son las que técnica y objetivamente se ajustan de mejor

w0 forma a los requerimientos del proyecto.

30
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Cuadro de autoevaluacién

Principios a evaluar en el diseno / 10 ps.

P o

O _ Sl g
0

C 38 o) ‘.5 S \'é 8 § 5

QO Sigl_|1Blel8 18 18|28z

O clsls 2181818 [ele |8 B
. 7 = — = N = e

O |Nombre de laversion |5 515 |8 515 |2 |82 |2 |2

[ = — L ) x

Q 1 [ Alcanzar los sueros leyendo 9 |5 [3 [5 |3 [0 |3 |2 [2 |8 |40

2 Sonar para vivir 1 {1 (1 |7 (& |9 |5 |5 |5 [9 |51

3 Sembrando triunfos /16 |7 |5 [8 |8 |5 |& |6 |8 [68

4 Unas paginas de amor al dia & 19 19 |9 |9 (/7 |8 9 19 |9 [86

S Leer cuentos para construir realidades 9 155 |7 |8 |4 |4 |7 [9 |9 |67

6 Leer es crecer 9 18 (7 (& |9 |9 |9 /18 19 |83

Cuadro evaluativo: Lic. Francisco Chang

Debido a esto se establecié como concepto:

Amor por la lecturg, ya que en la actudlidad los padres de familia cuentan con poco tiempo

O NINQUNO PAra compartir con sus hijos, se busca motivarlos a reorganizar sus actividades parc g
poder compartir con los ninos un momento de tranquilidad, amor y aprendizaje, ademas de cultivar
la lecturo, ya que esta es una actividad de mucho provecho tanto para los ninos como para los
adultos, por lo que se utilizard como eslogan la frase Unas paginas de amor al dia. 51
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3.6.4

Proceso de bocetqgje

3.6.4.1 Fase 1

|Concepto  ||Justificacion | Validacion ||

Leer cuentos|Laspiezas se redlizaron bajo lalinea| Se evaluaron las piezas bajo los
para construir| del concepto creativo y pensando | criterios de la tabla anterior.
realidades en la cultura visual del grupo objetivo,

para que este pueda comprender e

identificarse de mejor manera.

_ISA - l —'::i Sl 0 ‘]T
| Conclusion -

De acuerdo a la evaluacion realizadag, la
propuesta mas adecuada es la numero | EGK]
cuatro.
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|Concepto  [|Justificacion | Validacion I

Unas  pdaginas| Las piezas se realizaron bajo la linea| Se evaluaron las piezas bajo los
de amor ol dia | del concepto creativo y pensando | criterios de la tabla anterior.

en la cultura visual del grupo objetivo,

para que este pueda comprender e

identificarse de mejor manera.

}——— \\ - LA e
| \ Kooy o
4 | Sy ——
|
_'_,_..—-——‘-'—-—- ]
—— / i J——
et A )
& ‘.]\ i o s
. \ \
.‘E i i A \

| Conclusion I

De acuerdo a la evaluacion realizada, la
propuesta mas adecuada es la nimero tres.
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|Concepto  |ustificacion | Validacion I

Alcanzar los Las piezas se realizaron bajo la linea | Se evaluaron las piezas bajo los
suenos leyendo | del concepto creativo y pensando | criterios de la tabla anterior.

en la cultura visual del grupo objetivo,

para que este pueda comprender e

identificarse de mejor manera.

’-'f : e || Conclusion " ——

De acuerdo a la evaluacion realizada, la
— propuesta mas adecuada es lanimero uno. | IS
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3.6.4.2 Fase 2

| Concepto [Medio lInstrumento I
leer cuentos para| Digital e impreso, este logotipo || La técnica utiizada fue la encuesta
construir realidades puede ser reproducido en de preguntas abiertas, a fravés de las

impresion offset y digital. redes sociales, esta encuesta se realizd

con colegas de Diseno Crdfico el 25
de septiemore del 2011. Y también
se encuesto a los maestros del
establecimiento el 26 de septiembre
del 2011, modelo de encuesta adiunto
€n aNEXos.

I

Para conocer

lInformante |Logistica | Conclusion |
Edad: 21/26 a. Donde: Intemet, red  social | Mejorar tipografia y colocar el
Geénero: Femenino / Masculino | Facebook, encuesta texto en ofra disposicion

Disefiadores Craficos de la| fradicional impresa.

USAC / Docentes Escuela fipo | Cuando:

Federacion No.Z2 Villa Nueva, | 25y 26 de septiembre 2011

Guatemala. Descripcion:

Nacionalidad: Cuatemaltecos. | Mensaije instanténeo con
imagenes compartidas e
impresion.
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Concepto Medio

Instrumento

Leer es crecer Digital e impreso, este logo- | La técnica utiizada fue la encuesta de

tipo puede ser reproducido | preguntas cbiertas, a fraveés de las redes
en impresion offset y digital. | sociales, esta encuesta se reclizd con

colegas de Diseno Grdfico el 25 de
septiembre del 201 1. Y también se encuestd
a los maestros del establecimiento el 26 de
septiembre del 2011, modelo de encuesta
adjunto en anexos.

=~
cel

esS crecer

Informante Logistica Conclusién

Edad: 21/26 a. Dénde: Intemet, red social Intentar con ofros colores y
Género: Femenino / Masculino || Facebook encuesta fradicional | colocar en otra disposicion los
Disenadores Craficos de lal impresa. elementos, mantener la linea

USAC / Docentes Escuela tipo
Federacion No.2 Villa Nueva,
Guatemalo.

Nacionalidad: Guatemaltecos.

Cuando: 25y 26 de septiembre | gréfica en todos los elementos.
2011

Descripcion:

Mensaje instanténeo con
imagenes comparticlas e impresion
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Concepto Medio

Instrumento

Leer es crecer

Digital e impreso, este
logotipo puede ser
reproducido en
impresion offset y digital

La técnica utilizada fue la encuesta de
preguntas abiertas, a través de las redes
sociales, esta encuesta se realizd con
colegas de Diseno Gréfico el 25 de septiembre
del 2011. Y tombién se encuestd a los
maestros del establecimiento el 26 de
septiembre del 2011, modelo de encuesta
adjunto en anexos.

sembrando triunfos

con lalectura

Informante Log_;is’rico Conclusion

Edad: 21/26 a. Dénde:  Internet, red  social | Cuidar el tratamiento de los
Género: Femenino / Masculino | Facebook, encuesta tradicional | colores, reducir el texto.
Disefiadores Crdficos de lafimpresa.

USAC / Docentes Escuela tipo
Federacion No.2 Villa Nueva,
Guatemala.

Nacionalidad: Cuatemaltecos.

Cuando: 25y 26 de septiembre
2011

Descripcion: Mensaje instantd-
neo con imagenes compartidas
€ impresion.
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3.6.4.3 Fase 3

3.6.4.3.1 Concepto 1

Leer cuentos para construir realidades
Piezas

ot e wergo familia

ljos
para crear lazos fuertes.

Medios

Afiche tamano tabloide 17/x11" vertical.

Tendencia instrumento

La técnica utlizada fue la encuesta de preguntas
dbiertas, a fravés de las redes sociales, esta
encuesta se realizd con colegas de Diseno
Crdfico.

Perfil del informante
Edad: 21/26 a.
Género: Femenino / Masculino
Disefiadores Craficos de la USAC
Nacionalidad: Guatemaltecos.

Logistica de validacion

Doénde: Internet, red social Facebook
Cuando: 08 de octubre del 2011
Descripcion: Mensaje instantaneo con imagenes
compartidas.

Conclusiéon
El mensaje es claro y los colores llamativos, el
concepto no se refleja en el diseno.

3.6.4.3.2 Concepto 2

Unas paginas de amor al dia
Piezas

Dedicatempo
ableclurae

Medios

Afiche tamano tabloide 17x11" horizontal.

Tendencia instrumento

La técnica utilizada fue la encuesta de preguntas
dbiertas, a través de las redes sociales, esta en-
cuesta se realizd con colegas de Diseno Grdfico.

Perfil del informante
Edad: 21/26 a.
Género: Femenino / Masculino
Disenadores Craficos de la USAC
Nacionalidad: Guatemaltecos.

Logistica de validacién

Dénde: Internet, red social Facebook
Cuando: 08 de octubre del 2011
Descripcion: Mensaie instanténeo con imagenes
comparticos.

Conclusiéon

Trabaiar mejor la ilustracion, reducir el nimero
de elementos, trabajar el contraste de las
tonalidades en el logotipo. Se entiende el §o¥i
concepto y la técnica es muy clara.
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Capitulo 4

Comprobacion de eficacia y
oropuesta grafica final
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4.1

Comprobacion de eficacia

4.1.1 Metodologia

La cuarta validacion se llevo a cabo el dia
martes 4 de octubre del 2011, para recabar la
informacion necescaria se utilizaron dos heromientas: la
encuesta y la entrevista. Este proceso se llevo a
cabo en las instalaciones de la Escuela Mixta
tipo Federacion No. 2 del Municipio de Villa
Nueva en el Departamento de Cuatemala. Se
citd alos padres de familia de 7:30 a &30 de la
manana. Se les presentaron tres tipos de Piezas
diferentes: logotioo, ofiches y desplegable. Estas
piezas se expusieron de forma impresa a tamano
carta. La entrevista fue grabada en audio y se
tomaron fotografias. El evento fue moderado
por su autorg, Vivian Carolina Valdés Martinez,
con colaboracion de la Docente Blanca Lidia
Martinez

Una encuesta es un método de investigacion
Que consiste en obtener informacion directamente
del suieto de estudio, esta puede ser por medio
de la entrevista o con formulario impreso. Las
preguntas también pueden ser de dos maneras:
preguntas cenradas o abiertas. En las preguntas
ceradas en entrevistado solamente puede
responder si, no, tal vez, o dar una respuesta
en concreto. Con las preguntas abiertas este
puede expresar su opinion libremente utilizando
la seleccion de palaboras que le sea méas comoda.,
La herramienta de Focus grup es el estudio
de las opiniones o actitudes de un publico

utilizada en ciencias sociales y en estudios
comerciales. También conocida como grupo
de discusion o sesiones de grupo, consiste en
la reunion de un grupo de personas, entre 6 y
12, con un moderador encargado de hacer
preguntas y dirigir la discusion.

4.1.2 Perfil del informante

La sesion se llevd a cabo con un total de
10 personas de los cudles asistieron 3 hombres
y 7/ mujeres, comprendidas entre los 24 y 50
anos de edad. El nivel académico va desde
tercero primario a diversificado, hablantes del
idioma espanol, residentes de Villa Nuevao, en su
mayoria de dedican al hogar y los caballeros
cuentan con Negocio propio.

4.1.3 Resultados de la sesion

Los resultados de la sesion fueron en su mayoria
positivos, ya que el grupo se sintié identificado
con los mensajes y las ilustraciones de las piezas,
ademds de mostrarse interesados por el tema.
De esta entfrevista y de las validaciones anteriores,
surgieron algunos cambios que se aplicaron
en las piezas finales, como cambios de color,
reducir el numero de elementos para que no
se tome distractivo y cree confusion, ademds
de agregar los logotipos de la USAC. Para
comprobar estos resultados se muestran las
graficas siguientes:
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4.2

Comprobacién de eficacia

4.2.4 Selecciéon de logotipo Técnicor:
El proceso de validacion se llevo a cabo  meétodo escrito
con los siguientes elementos: Instrumento:

formulario impreso para docentes.
Elementos a evaluar:
atraccion, claridad y comprension, afinidad.

¢Cudl de los 3 disenos le atrae mas?

EL@?J’ EEAS Leger

€5 Crex Paratonseg

35% . 65% . 5%

El 65 % de los encuestados coincidio en

aue la mejor de los tres propuestas es la
j_t numero 2, ya que es la que mejor
g/ g representa alos obietivos de la compana
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¢El mensaie es claro y comprensible?

70%

B 25«
B >

El 70 % de los encuestados coincidié en
que el mensaie se enfiende cloromente
y es muy comprensitle el concepto que
se mangia.

¢El diseno es llamativo?

9
C N\
| )
w CLeer’ \g

conla lechura Leer
90% . 8% . 2%
El 90 % de los encuestados coincidio en

que diseno dellogotipo es muy lomativo,
ya que representa la union familior.
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4.3

Propuesta grafica final Y
fundamentacion
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4.3.1

Fundamentacién del Logotipo

sembrando triunfos

con la lectura

EL objetivo principal del logotipo es crear un sentimiento de pertenencia, por lo que los elementos
principales reflejan la union familicr, el amor y el respeto, ademds de hacer referencia ol amor por la
lectura. Se utilizaron dos colores contrastantes, para poder captar la atencion del grupo objetivo
con mayor facilidad. Los elementos utilizados son figuras geométricas y la tipografia es sin serifes,
para facilitar la lectura y enfatizar el mensaie, ya que el grupo objetivo en su mayoria no culmind
su educacion primaria lo que le dificulta identificarse con figuras y lineas mds complejas.

El nombre del logotipo se desprende del concepto creativo, ya que con amor, union y esfuerzo
se pueden lograr muchas cosas, por lo que el amor a la lectura es una herramienta para  iniciar
en el camino del éxito.

Para la eleccion de este logotipo se realizaron varias pruebas y encuestas, se evalud con colegas s
del Diseno Crdfico, en este punto no fue la opcion predilecta por la muestra, sin embargo al
evaluarla con el cliente y el grupo objetivo primario, fue la opcidon con mayoria de votos por o 69
que se optd por este logotipo.

Campana publicitaria para motivar la lectura en los nifios de educacion primaria




Tipografia en Logotipo Colores en Logotipo
Helvetica Bold C M K

abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz 100 95 0 0

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ .lg:o (l;gl 0 5 60%

1234567890 C M K

0 50 100 O

C M K 50%
Se empled esta tipografia debido a que por su 0 50 100 0O

grosor y forma facilita la legibiidad, contribuyendo

de este modo a la atraccion y la numerabilidad . PANTONE DS 188-1U

en el grupo objetivo, ademds de ser una

tipografia sin serifes, cuenta con ciertos detalles . PANTONE DS 188-1U 50%
que la hacen mas atfractiva, su forma curva

la hace agradable a la vista y los trazos rectos PANTONE DS 32-1U

ayudan a mejorar la legibilidad.
PANTONE DS 32-1U 50%

Reticula de Reproduccion

—_

2

3] | Nl

4l T\ )

5 ™~

6

7]/ | adade e s i b

Al ISEREE e S

9 RavallENiaGEEnNES
0 SN [ [INSAN ST (]
11 L

112/3[4]5|6|7[8]9]|0|11[12]13[14[15]16(17|18[19]20|21]|22|23|24|25|26,

Otras aplicaciones de color

sembrando triunfos sembrando triunfos

con lalectura con la lectura

Version a una finta. Version invertido en fondo negro

ﬂ

sembrando triunfos

con la lectura

Version blanco y negro
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4.3.2 Fundamentacion

Principales Caracteristicas

La técnica creativa que se utilizd es repeticion
y anomalia, ya que esta es una forma diferente
pero agradable e innovadora de atraer la
atencion del grupo objetivo.

La linea grdfica es la ilustracion vectorial, con
leves degradados para dar un toque de
profundidad y volumen en las ilustraciones. En
cada pieza se utilizaron elementos diferentes
para poder utilizar distintas frases.

Codigo cromdtico

Las piezas graficas se realizaran a full color en
diversas versiones, por lo que la gama cromdti-
ca es muy variada, por la descripcion del grupo
objetivo se optd por utilizar la gama de colores
primarios y secundarios, ya que estos son brilantes,
atractivos y brindan un alfo confraste mejorondo osi
la legibiidad

Tipografia
Helvética Bold

abcdefghijklmnhAopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
Helvética

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
Se optd por utilizar una tipografia de trazos
simples pero agradables a la vista, que brinda

mejor legibilidad y mayor comprension. Esta
tipografia pertenece a la familia de las sin serife.

Campana publicitaria para motivar la

Champange & limousines
abcdefghijklmnropqgrstuvwxyz

ABCDEFCHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Gama de colores

cM cM K cM K
0 46 91" 1010 651000 O 0235 0 010 90 0

84 lOO 0 O 0100 1000 70 lf) 0 O

lconografia

Las imagenes estan conformadas por figuras
geométricas, ya que el ser humano se ha
identificado con estas figuras desde su infancia
y le resulta mas facil asimilar las formas que estas
representan o forman en las composiciones
siguientes. Los elementos fundamentales estén
conformados por circulos, cuadrados e iconos
reconocidos mundialmente como el corazon.

Se utilizo ilustracion vectorial, representando

personaies de la familio, dichas ilustraciones estan
eloboradas en vectores con colores planos.

lectura en los nifios de educacion primaria




4.3.3 Fundamentacion
de las piezas publicitarias: afiches

i = _— = o

Mily un . Mily un Mily un Mily un
Cuentos A Cuentos Cuentos Cuentos

— — — — -

Mily un Mily un Mily un Mily un Mily un
Cuentos Cuentos Cuentos Cuentos Cuentos

. — — — -

,/ 7 7 - - - -
Ao A \ [ Mily un Mily un Mily un Mily un Mily un
A Cuentos Cuentos Cuentos Cuentos Cuentos

De todas las fortunas, la mejor es ser feliz porque lo amas. De todas las historias, sus preferidas seran las vividas contigo.
Dedica tiempo a la lectura en familia, invierte en... Dedica tiempo a la lectura en familia, invierte en...

unas paginas de amor al dia. usac paginas

11 pulgadas

De todos los premios, el mejor es saber que lo amas.
Dedica tiempo a la lectura en familia, invierte en...

unas paginas de amor al dia.

17 pulgadas

La composicion del diseno se basa en un lienzo estandar de 17 por 11 pulgadas. La reticula
estd compuesta por S columnas en las cuales se basa el disefo para poder crear la repeticion
de los elementos. Se utilizd la anomalia como foco de atencion, siendo esta el elemento que da
B sentido al resto de la imagen. Esto se complementa con el mensaie escrito que se encuentra en un
apartado en la parte baja del diseno, exclusivo para los elementos que cierran al circulo haciendo
mds claro el mensaje ya expuesto por los elementos graficos. Se utiliza dos tamanos de tipografia
para enfatizar el mensaje principal y no se dé lugar amalos entendidos y dobles decodificaciones.
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4.3.4 Fundamentacioén
de las piezas publicitarias: desplegables

El objetivo principal de esta pieza es informar a los padres de familia cudl es la importancia
de su desempeno dentro de las actividades académicas vy filiales del nino, y como afecta su
presencia o ausencia. El desplegable tiene un tamano de 11 por 8.5 pulgadas, los colores
empleados son brillantes con degradado de un tono mdas oscuro para dar sensacion de
profundidad.

En estas piezas se aplican las ilustraciones para poder representar el mensaje principal de
toda la informacion contenida en el desplegable y hacer mas agradable y atractiva la lectura.

Es uno acividod iicamene hurong Gue nos perre aplar el conociienta
ios ya

en la educacion

|u 4
De todos los premios, el mejor es saber que lo amas.
Dedica tiempo a Ia lectura en familia, invierte en...

unas paginas de amor al dia.

ok Que
decodiicacién de un defeminado lenguate, enfre esios fanbien se
encuentra el bralle. Por medio de o kectua podemos ayudor o ruestia
Imaginacion a desemvaliense y o rasgredi baneros, al practicar la
leciura pocemos mejorar el hobiay ko esciilra Enla lectura fomoen se
Invohera ko cudclony el hablo.

rol de los padres en la
Enlo octuldod resua muy diicl poder encontar fiempo par dedear a lo fomacién de un nifo lector
edcad o 0

de fos podes aunque ko fecha ya son muchas kos modes que s ven enlo

Seqin Gonzgier, Suono B Profesora y Licenciado en Lefas El hebio
de o leciu, como fodo habio, no se adduiere por arfe de mogio, 5o
Que &5 el rewiado de una sere de foctores que feactuan en ko

Ioediatn e bs ios

" creocion o fomocin Y
famila, donondo ai los relociones aue en e fuuo pued fener con et factores 0 condciones defeminanies, Que EUMERaié 3 contnL-
penonos delofro sex. acion deben nocer delseno famlio:

Lo op enifos que se o ¥ uso cofidiano contriuye 0 estoblecer en el ifio vincucs nfinseccs

etape
cuondo la foua del pade ests cusente: oo, ofls de 1abItos pockes aung ol
e lo mocke, perdkda sl Gontel de el

regresion en los habitos de Impieza.

| lokecwo IS

B de
te ocewlmo\.cmmmsenm e
Edr;ceéjﬂgocm ce un deLawnodO‘ lenguale, entre estos mw»"
ewgnmozlt;tevk.m‘ yo"ﬂi"*wdwmb
imoginac meijorar el hobla y ko esciitae: Paeanama

lectuo
involucra lo audcion Y &l hoblc.
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4.3.5 Fundamentacion
ade las piezas publicitarias: volantes

wmpodqnciq de los padres
en la educacién de sus hijos

Todos los nifios necesitan sentirse importantes al menos para un adulto significativo y sentir que
sus esfuerzos son reconocidos y estimulados.

El buen trato implica también, que los padres faciliten al nifio el desarrollo de sus capacidades de
aprendizaje y obtencién de conocimientos mediante estimulacion adecuada.

Los nifios y nifias deben ser estimulados y ayudados a desarrollar su percepcion, sus sentidos, su
memoria, su atencion, su lenguaje, su pensamiento légico y sobre todo, su capacidad de pensar
y reflexionar para que acepte el desafio de crecer y aprender.

De todas las fortunas, la mejor es ser feliz porque lo amas.

Dedica tiempo a la lectura en familia, invierte en...

unas paginas de amor al dia.

Los volantes son de una medida de 8.5 por 5.5 pulgadas. Estos tendran varias
funciones principales: una de ellas es llevar a los padres de familia pequenas re-
flexiones que le orienten en determinados momentos y amplie asi sus conocimientos
con respecto a la crianza de sus hijos. La segunda funcion es la de informar a los
padres de familia qué dias se realizardn las sesiones, para que puedan asistir a
dichas citas. La linea grafica se mantiene en las piezas para evitar al minimo los
malos entendidos y que se llegue a desligar una pieza de la ofra.

La importancia de los padres
en la educacion de sus hijos

Es indispensable que el nifio pueda experimentar y descubrir bajo control el mundo que lo rodea, para
aprender a relacionarse con su medio, adquirir libertad y seguridad. Los nifios se animan a explorar su
entorno y a tener nuevas experiencias a partir de la seguridad que les brinda la presencia de sus padres
u otros adultos significativos que lo protegen.

De todos los premios, el mejor es saber que lo amas.
Dedica tiempo a la lectura en familia, invierte en...

unas paginas de amor al dia.
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4.3.6 Fundamentacion
ae las piezas publicitarias: calendario

El calendario mensual tiene forma de cubo,
para hacer esta pieza mds llamativa al grupo
objetivo y le dé la importancia que merece, ya
que ademads de incluir mensacies educativos le
ayuda a tener un orden de las actividades que
ha realizado con sus hijos. La medida de cada
cara del calendario es de 2.60 pulgadas. Es de
un tamano moderado para facilitar el manejo
del mismo. Como un indicador de fechas
importantes ayuda a que los padres de familic S
puedan tomar el control de sus actividades y
poder asi dedicar mas tiempo a las actividades 75
académicas o afectivas de sus hijos.
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Lineamientos para la puesta
en practica de la propuesta

Piezas Caracteristicas Sistema de impresion || Frecuencia de
publicacion

Afiche tamano tabloide 30 piezas, Ya que estas piezas
(17x11") afull color. Impresion digital UV pueden permanecer
Sustrato texcote 2mm. exhibidas por un largo
tiempo sin maltratarse, es
adecuado publicarlas

2 veces, una al iniciar

y una a mediados del
ano escolar.

preferidas serdn las vividas contige
famila, invierte en...

nes de amer &l dia. -

Presupuesto

Q. 1,15000 Cada
puclicacion.
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Piezas

Caracteristicas

Sistema de Frecuencia de publicacion
impresion

Calendario, cada cara
del cubo tiene una
medida de 2.60", full
color. Suatrato opalina
2mm.

1600 piezos, Este calendario se debe publicar
litografia offset al inicio de actividades escolares,
ya que no se disenaron distintas
variaciones solo es necesario
publicarlo una vez al ano.

Presupuesto

Q. 45000

Piezas Caracteristicas Sistema de impresion | Frecuencia de publi-
cacion
Desplegable, tamano 1000 piezas, Por ser la pieza gue contiene
carta (11x8.5" en su litografia offset mas informacion con respecto

presentacion final un
cuarto de carta. A full
color. Sustrato bond
80mm.

ala campana, es importante
publicarla en cada sesion
de padres y maestros, como
apoyo a una charla sobre
el tema y un control de los
avances.

Presupuesto

Q. 157500
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Piezas Caracteristicas Sistema de impresion || Frecuencia de
publicacion
\olante, tamano media 1000 piezos, Ya que en esta pieza se
@ oroncia e os poces carta, (8.5x5.57), a full litografia offset publicardn las fechas en las

N4 en la educacion de sus hiios . P .
~ que se realizardn las sesiones

padres-maestros, los volantes
bond se publicarén con la frecuencia
en que estas sesiones se
llevon a cabo, que es arededor
de 7 veces al ano.

color, sustrato papel

La importancia de los padres
en la educacion dé sus hiios

S acnare G 80, adqun e  Sogudd Loa 1N 4 AN e 80

e todos
.

Dedica inierte on.
unas paginas de amor al dia. -isc

Presupuesto
Q. 70000 Cada
publicacion.
Precio total de la
campana
Q. 387500
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Piezas Caracteristicas Sistema de impresion | Frecuencia de
publicacion
Desplegable, tamano 1000 piezas, Por ser la pieza que contiene
carta (11x8.5") en su litografia offset mas informacion con respecto
presentacion final un a la campana, es importante
cuarto de carta. Blanco publicarla en cada sesion

de padres y maestros, como
apoyo a una charla sobre
el tema y un control de los
avances.

y negro. Sustrato bond
80mm.

Presupuesto

Q. 1,200.00

Piezas Coaracteristicas Sistema de impresion || Frecuencia de
publicacion

Volante, tamano media 1000 piezas, Ya que en esta pieza se

o . I L
\_L),lmporfogﬁllgdeg jospadres carta, (8.5x5.5"), blanco litografia offset publicardn las fechas en las
que se realizardn las sesiones

T e e y negro, sushato papel padres-maestros, los volantes
bond se publicarén con la fiecuencia
en que estas sesiones se
llevon a calbo, que es alrededor
de 7 veces al ano.

Dedica tiempoa fa lectura

T
unas paginas de amoral dia. =)

Presupuesto
La importancia de los padres Q 4000O COdO

en la educacion de sus hiios
publicacion.

s ko s o e

Precio total de las
piezas

Q. 2,00000
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Precio total de Diseno
Planeacion, indagacion, creatividad, Q. 6,000.00
diseno, ilustracion, maguetacion, validacion
y preparacion de artes finales.

Aporte de la estudiante a la escuela.

Precio total de la campana
Planeacion, indagacion, creatividad, Q. 9,87500
diseno, ilustracion, maguetacion, validacion
y preparacion de artes finales.
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4.3

Conclusiones

En la actualidad los padres y tutores tienen
mayor conciencia de la importancia que tiene
la lectura en la vida humana y de como esta se
relaciona con las actividades familiares y con
los lazos afectivos. Los padres de famiia
empiezan a ver la inteligencia emocional como
un elemento importante en la vida de sus hijos
por lo que entienden que al darles una mejor
calidad de tiempo y al demostrarles de |a forma
adecuada su afecto inciden directamente
en el desempeno académico de sus hijos. La
mayoria de padres de familia se encuentran en
disposicion de ayudar a sus hijos a lograr un
mejor estilo de vida a través de laeducaciony la
creccion de lozos ofectivos familiares mas fuertes,
por lo que al darles una mejor orientacion de

como lograrlo se muestran agradecidos y con
animo de aplicar lo que se les proponga.

Es necesario crear material impreso para poder
brindarles este apoyo a los padres de familio,
ya que entre sus multiples actividades diarias
es muy dificil recordar los consejos y las guias
que se les dan en las reuniones de padres vy
maestros.

Los ninos de hoy en dia se encuentran bajo la
influencia de muchos distractores, por lo que el
hdbito de la lectura no es percibido como una
actividad divertida o recreativa, sino meramente
educativa.
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4.9.1

Recomendaciones

Luego de haber redlizado el proyecto “Unas
paginas de amor al dia”, comprolbbado la eficacia
y validado de las piezas de diseno que
integran la propuesta justificado; se recomienda
tomar en cuenta los siguientes puntos:

Colocar las piezas gréficas en lugares visibles
y accesibles para que la campana tenga
presencia entre el grupo objetivo.

Maontener una comunicacion  constonte  entre
padres y docentes para poder conocer la
evolucion del caso y tener presentes las
necesidades que se deben cubrir con mayor
prioridad.

Este material puede contribuir a la expansion
del conocimiento y brindar guias accesibles
y comprensibles para los padres que desean
apoyar el crecimiento intelectual de sus hijos.

Con la distribucion de los materiales didacticos
se puede alcanzar una expansion mayor y asi
transmitir la informacion a mas padres de familio,
aun cuando estos no pertenezcan al grupo
objetivo inicial.

Redlizar sesiones periddicas para evaluar el
interés vy la aceptacion en los padres de familia,
también para  intercambiar  experiencias  y
nuevos aprendizajes para que entre ellos se
sientan identificados con el tema y evaluar los
avances en los ninos.

También se recomienda crear alianzas con
ofras jornadas educativas y con otras escuelas,
esto ademds de contribuir con la expansion de
la campanao, podria beneficiar con la reduccion
de costos en el material ya que los gastos serion
compartidos. Ademas de compartir nuevas
experiencias y mos soluciones a los distintos casos.
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Términos utilizados en Publicidad y
Disefo grdfico

Adaptacion:

1. Dg. Ajuste de un original publicitario a las
dimensiones del soporte. 2. Pub. Acciéon de
modiificar el contenido de un anuncio publicitario
segun el target al que se va a dirigir.

Aire:

1. Pub. Espacio en blanco o sin imprimir en una
pagina de una publicacion o en un anuncio
publicitario impreso.

Alcance:

Pm. 1. Ambito o espacio geogrdfico sobre el
que se desarrollard una determinada accion de
publicidad: ambito local, regional, nacional, efc.

Anagrama:

Pulb. Simbolo o emblema de una empresa cualauiera
oue esté compuesto por lefras, sin uso de imagenes,
formas, etc. Se juega con las tipografias y los
colores bdasicamente.

Anomalia:
Iregularidad, anomalidad o falta de adecuacion
a lo que es habitual.

Anuncio a cuatro tintas:
Pub. Anuncio a todo color.

Anverso:
imp. Cara frontal de una hoja.

Above the line:

Medios convencionales. Término no traducido
generalmente al castellano que describe todo
tioo de publicidad de un anuncionte o compania
realizada a fravés de una agencia y que es

S difundida en/por medios masivos (television,

90

cine, diarios, radio, exterior y revistas).

Audiencia:

Audience. Conjunto de personas que han sido
expuestas a un impacto publicitario, es decir,
que fueron receptoras de un anuncio emitido
a fravés de un medio de comunicacion, en un
periodo determinado de tiempo.

Banner:

Anuncio publicitario en una pagina web. Se
tfrata de botones o faldones situados al final
de la pdgina con algun tipo de enlace a la
pdgina del anuncionte.

Below the line:

Medios no convencionales. Literalmente significa
“oor debajo de la linea” y hace referencia a
cualquier tioo de accion publicitaria que realiza
una empresa, sin utilizar ninguno de los grandes
medios masivos. Los medios below the line mas
utlizados son: marketing directo, marketing telefénico,
merchandising, publicidad en punto de venta
y otras acciones promocionales.

Brainstorming:

Tormenta de ideas. Reunion de un grupo de
trabajo donde cada uno aporta todas las
ideas espontaneas que le vienen a la cabeza
sobre un determinado tema. Todas estas ideas
se apuntan, se analizan, se hace una cribay se
seleccionan las més adecuadas. Es una técnica
que estimula enormemente la creatividad,

Emisor:

Quien transmite una informacion sobre un producto
para darlo a conocer o mejorar la imagen que €l
receptor tiene de éste

Linea grdfica:
Es una serie de elementos que se identifican
por tener una caracteristica en comun.
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Logotipo:

Composicion gréfica compuesta por simbolos,
letras o ilustraciones separados o combinados
de una forma atrayente, distintiva y memorable
que sirve como identificativo y/o nombre de
una marca, de una sociedad de cualquier fipo
o de un evento determinado.

Reticula:
Conjunto de lineas que indican la distribucion
de los elementos a utilizar.

Serifas:

Las gracias, serifas, remates o terminales son
pequenos adomos ubicados generalmente
en los extremos de las lineas de los caracteres
tipogrdficos. También son conocidas por el
término inglés como serif Las tipografias Times,
Ceorgio, Garamond y Courier son ejemplos de
estilos de letra con esta clase de remate.

Target o grupo objetivo:

Parte de una audiencia que por sus caracteristicas
socio-demogrdficas es seleccionada como
objetivo de acciones publicitarias de las empresos.
Crupo de consumidores potenciales de un
producto o servicio.

Segun Gutierez Gonzdlez, Pedro P, Pedreira
Sanchez, David & Velo Miranda, Miriam (2005).
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Encuestas realizadas
a padres de familia y docentes

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseno Grafico

Encuesta: Ensefiamos a leer.

1) Genero [M]

2) Nivel académico

3) ldioma

4) ¢Con cuantas ninas y ninos cuenta?

5) ¢COmo estimula la lectura en sus alumnos?

B) cLes Lee cuentos?, ¢por que?

7) ¢QUE libros usan?

8) ¢Los padres se involucran? ¢Como?

Q) ¢QuUE materiales aporta el MINEDUC, para estimular la lectura de los ninos de este grado?

10) ¢Cuantas ninas y ninos aprenden a leer en primer grado?

11) ¢ De uno a diez que calificacion le daria A la calidad de lectura de [as nikas y Ninos?

12) ¢Es e‘;fhwel de Iectd‘\naeéﬁerado"? 4 /

13) ¢considera que a las ninas y ninos les-gusta leer? ¢por que?
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Universidad de San Carlos de Guatemala % ‘\Il

Facultad de Arquitectura 8 -

Escuela de Disefo Grafico A [
U s A C

Encuesta: Vamos aleer

1) Genero M] 2)Edad 3) Idioma
4)Estado civil: _Casado Soltero otro
5) Religion

B) ¢Que tipo de transporte utiliza2

7) ¢Sabe leer y escribir?

8) ¢cual es su nivel académico?

9) ¢ Trabaja? ¢Qué horario tiene?

10) ¢Si trabaja, quien cuida de sus hijos mientras trabaja?

11] ¢Cuanto tiempo dedican a convivir con sus hijos?

12) ¢Cudles son sus actividades familiares? (por ejemplo, salen de paseo juntos).

13) ¢Hay libros en su casa?

14) ¢Conoce alguna biblioteca? ¢ha buscado algln libro?

15) ¢Dedican tiempo a la lectura? ¢por que?

16) ¢Leen el Periodico? ¢Cual leen? T

17¢Les leen cuentos a sus hijos? ¢por C{Ué? ' 4

185',Cc3m0 ayuda a sus hijos a que aprendan a leer?

19¢ Cudles son sus programas de television favoritos?
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Nivel academico de los
oadres de familio

|
=_ e —_——
| . E—

| Primaria 65% Basicos 30% Diversificado 5

Estado civil de los
oadres de familio
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Sobre |la eleccioén
ael logotioo

o Hoja #1
Universidad de San Carlos de Guatemala ‘\"
Facultad de Arquitectura q
Escuela de Disefo Grafico disefio gréfico
U s A C

Encuesta: # 2 creando el habito de lectura

1) A continuacion se le presentan 3 disefios del logotipo que se utilizara en la campaia de
motivacion a la lectura infantil a través de los padres, obsérvelos detenidamente.

2) Responda las preguntas en relacion al proyecto que se le solicita.

e Leer,

es crecer

.

Sembrondo tfriunfos

con la lectura

~

Dcro COnOCer
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Hoja # 2

& Cudl de los 3 disefios presentados le atrae mas?

£ Cudl o cudles son los mensajes que enfiende de esteZ

i Existe algo que no esta suficientemente claro?

¢Por qué no esta [claro?

éSon atractivosZ

& 0ué le llama la atencion?

i Por qué?

i5e parecen a la manera de expresarse de usted?

iSon creibles?

i Expresan algo o presentan algo que no es aceptable para usted?

iSe identifica usted con los mensajes presentados? ; Por qué?
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Sobre |la eleccion

ael logotioo, via redes socia

i Heisy Alejandra y 14 personas mas # Accior

Vivian ¥aldés 25 de septiembre

Holal!1! Disculpen me podrian ayudar, sola tienen q elegir que loga les
qusta més, la campafia es para motivar la lectura en los nifios a bravés
de los padres....

GRACIAS!I

logotipo lectura-04.jog

“ Mirena Contreras 25 de septiembre
LA 2 ME GUSTA! ()

*[§ Mérena Contreras abanc

Aristides Flores

sugerencia: haz los logos mas deseriptivos visualmente: {papaiazul
| mamsimagenta hijoiceleste hijaiross pastel. todo ssto ajustslo sl

* concepto de ka 2, con una abstraccion mas libre alilos miro muy Formales
 poco lamativas tanto para padres como para nifios. ()

p.d. me gustan los conceptos textuales de la 1 v la 3, son Faciles de
recordar y utiles para promocionar, hace otra frase combinando esas
os..

Scorpioncita Samayoa 25 de septiembre
la 2, y si opino lo mismo que Aristides, el concepto de la uno es mas
funcional, x corta v al grano

[Escribe una respuesta para todos... ‘ Responder a todos
«

b @ B 0O

= Heisy Alejandra y 14 personas mas # Acci

Angelbetty Barrios 26 de septismbre
Me gusta el uno v apoyo &l comentario ded rafita jeje (2

Meme Coguox Sosa 26 de septiembre
o Mis comentarios:

Tipografis: La myriad pro para titulares ya estd quemads, deberias
intentar con alguna otra un poco més moderna.

Color: Los colares son muy Fusrtes, asi com estan no vas a poder
reproducirlos al impririr.

Trazo: Es muy simple el stroke, se ve algo paint.

el te sirvan de slgo mis comentarios., Saludos.

=

Diana Krings abandand la conversacin

"m: Sandra Elizabeth 26 de septiembre
3@
L
*[§ Sandra Elizabeth abandond la conversacidn,
+1§ Angelbetty Barrios abandond la canversacién,
+IJ Meme Coguox Sosa abandond la conversacidn.
Emerson Paz ptiembre [J

Tambien & 111

‘ Escribe una respuesta para todos... ‘ Responder a todos

b g O«
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= Heisy Alejandra y 14 personas mas 2 Acc

A
L.

k
O

Rafael Macal 25

Me gusta &l primero, nada mas que siento que se esta haciendo el ibro
muy elaborada, me explico: si te das cuenta lo que seria la Familia esta lo
mas abstracto posible, pero el libro tiene definidas hasta las paginas
jejete entonces, creo q Faltaria abstraer mas el libro para gue tenga mas
relacion con los otras personajes. En el Lno me gusta la idea, sin
embarga, yo Utiizaria la Forma dandole una vuelta de 180 grados, pues
coma lo propones me parece que cierra el disefio haciendo que el lbra
destaque poco, yo probaria poner a los personajes abajo, con el libro
arriba, asi darias una sensacion que daria mas enfasis 2l bra v lo
rodearias can el elemento secundario que seria la Familia que a la vez se
veria como un abrazo jejeje. Bueno son sugerencias (2 exitos Wiwi (2)

ptiembre

Hellen Cortez 25
ME ENCANTA EL 1, PRO XQ MO PROBAS EL LIBRO EN AZUL NO ROJO XD

Alberto Fuentes 26 de septizmbre

me gusta el 3 pero con otra tipografia v en otro lugar el texto. . digo
io...

Lucy Contreras abandor

Fetite Ange Noire abandond la conve

Diana Krings ptiembre

e gusta el uno... solo que el ibro parece un corchete. . talvez podrias
simplificarlo un poco... todo lo demas esta como bien abstracto v el ibro
no se... v si como dice Helen... podrias ponerlo en azul para unificatla
con el texto.... Suertel!1l

Angelbetty Barrios

apara todos... | Responder a tados

‘ Escribe una resp!

b =

& Heisy Alejandra y 14 personas mas

Jim

LH g

=

Fernando Grosjean 26 de septien

El 1 perg quitle los circulos de 5 la par al mufieco y bajale intensidad al

Fernando Grosjean abandond la conversacion.

Lucia Soto 26 de sept

el 1, pero la verdad la verdad, deberias de sequir probando otras
opciones, xq que estan demasiado planos los lagos v si tenes que ver
més tipografias si el logo es demasiado importante dentro de tu campafia
si cren q deberias de hacerlo mucho més llamativo osea que atraiga
mucho més al G.O por ejemplo un nifio super feliz con un libro, recordate
que la lectura para lo nifios debe ser diversion y eso también deben de
percibitlo los padres v los logos estan demasiado serios v no muy
atractivos. ojala te haya ayudado un poquito (2)

Andrea Osuna
ell

Monica Rubio sbandond nversacidn.

Monik Quifionez

1, perointenta otro color v otra tipografia, pero el libro, sino muy,
apoyo un comentario de ver otra abstraccion del libro, espera te sirva

P
<

ﬁ - =

Monik Quifionez abandond la conversacian,

Andrea Yalle abandond la conversacion,

Stephanie Hernandez

26 de sept
: 99
‘ Escribe una respuesta para todos. . ‘ Responder a todos

los nifios de educacion primaria




Sobre la eleccidén
ade las piezas, via redes socia

= Titi Valdez y 13 personas mas # Accio & Titi Valdez y 13 personas méas # Accio

Karin Lavarreda UEde octubre
n Yaldés 08 de octubre das!
holal! yo otra vez! me podrian ayudar a elegir una pieza, esta campafia
esta dirigida & los padres de Familla, para que sllos motiven a sus hijos &
leer v en el proceso de esto creen lazos mas fuertes entre s/, v lagren Candy Borrayo S

una unidin Familiar mas solida, "
gracias por la ayuda v por sus comentarios!!! dooosti

walidacion-01.jpg
Karin Lavarreda abandond la conversacidn.

Fernando Grosjean 08 de octubre
z

Fernanda Grasiean abandond |s conversacién,

Angelbetty Barrios 08 de octubre
Ve qusta el 2 vivill (@ Scorpioncita Samayoa 08 de octubre
2
3 Hellen Cortez 08 de octubre N .
=) Angelbetty Barrios sbandond la conversacian,
la dos!11 xD

Hellen Cortez abandona |a conversacidn,

| Meme Coguox Sosa 08 de octubre Lucia Soto 05 de actubre
La das. Fenitivamente la 2, solo trata de contrastar un poco mas las medallas

para g se entiendan mas v el logo tambien se pierde un poco no se sies

porque los naranjas se parecen mucho o x el stroke blanco

Meme Coguox Sosa abandond |5 conversacién, Lucia Soto abandond la conversacion,

Karin Lavarreda 08 de ockubre
i | ———— |
Responder a todos
Responder a todos

L ® b =

[ -

& Titi Valdez vy 13 personas mas # Accio
& Titi Valdez y 13 personas mas E

Rafael Macal 08 de nctubre e

Me qusta el 2.. nads mas que o son muchas medallss? jejejsie pera Is

+J Diego Pellecer abandond |a conversacian,
idea me gusta

*§ Ludwin Guerrero abandond la conversacian,
-~ Ludwin Guerrero 08 de actubre ) . A
*[§ Mérena Contreras sbandond la conwersaciin,
-~ sideplanolaz
+*[§ Candy Borrayao abandond la conversacian,

Lucy Contreras sbandand |a conversacidn,

Heisy Alejandra
findrea valle shandond ls conversacian. la2
Stephaniz Hernéndez abandend ke canversacidn,

Petite Ange Maire abandand la conversacian, Heisy Alejandra abandond la conversacidn.

aristides Flores 10 de ochubre . Luisa Tobar 11 de ooty
=/

2, con laidea de sna, cambia por vatios trofeos y resalta sl carazan. . definitiva Vivi, me gusta masla 2 11
e50 lo hara super. . exitos wivi

Diego Pellecer abandond la conversacion, Luisa Tobar abandona la conversacion.

Ludwin Guerrera abandond la comversacian.
ti ¥aldez 1

2@

Marena Contreras ahandond |a conversacidn.

Candy Borrayo abandona la conversacian,

Heisy Alejandra 10 ds actubre
laz

[ |
| | Responder a todos
0 5 O-

L=
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Herramienta de apoyo

Universidad de San Carlos de Guatemala ‘ﬂl

Facultad de Arquitectura <7

Escuela de Diseno Grafico disefio gréfico
u s A C

Encuesta 3: Creando el habito de la lectura

¢, Cual o cudles son los mensajes que entiende?

¢ Existe algo que no esta suficientemente claro?

¢ Por qué no esta claro?

¢, Son atractivos2

¢ Qué le llama la atencién?

¢ Por qué?

¢, Se parecen a la manera de expresarse de usted?

¢ Son creibles?

¢ Expresan algo o presentan algo que no es aceptable para usted?

¢ Se identifica usted con los mensajes presentados? ¢ Por qué?
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Evidencia del desarrollo
de validacion de las propuestas

Fotografia:
Vivian Carolina Valdés Martinez

“*-, i
Fotografia:
Vivian Carolina Valdés Martinez

Campania publicitaria para motivar la lectura en los ninos de educacion primaria




Fotografia:
Vivian Carolina Valdés Martinez

Fotografia:
Vivian Carolina Valdés Martinez
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Fotografia:
Vivian Carolina Valdés Martinez

Fotografia:
Vivian Carolina Valdés Martinez
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; LITOGRAFIA « DISENO GRAFICO

& \J oo RS
EDICJONES

1a. Av. 7-18, Zona 1, 2do. Nivel
Telefax: (502) 2253 7062 + Tels.: 5512 7244 « 4272 7157
E-mail: rileyediciones@gmail.com

CTC- 160 -2011

Asunto: Cotizacion al cliente 16-03-2011

En atencién a su solicitud, estamos enviando la siguiente cotizacion.

" VALOR
CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL
1,000  Volantes tamafio 1/2 carta impresos a fullcolor, tiro, en papel bond 80 gr.
y 96° de blancura. Q.700.00
1,000  Foliares tamafio carta impresos a fullcolor tiro y retiro, en papel bond 80 gr. 1 575.00
y 96° de blancura. Q.1,575.
1,000  Volantes tamario 1/2 carta impresos en un color, tiro, en papel bond 80 gr.
y 96° de blancura. Q.400.00
1,000 i A : ) ) -
Foliares tamario carta impresos a un colo tiro y retiro, en papel bond 80 gr. Q.1,200.00

y 96° de blancura.

Quedamos atentos a la espera de la confirmacién y sus comentarios.

Cordialmente,

Vigencia de la Cotizacion ] ( Forma de pago

(7 sl ||
Wi J 1

ii Las ideas de nuestros clientes son un pilar fundamental de nuestro trabajo !!

TN
174
e 5

1
J
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g ¥ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Campafia publicitaria para motivar la lectura en los nifios de
educacion primaria - Escuela tipo Federacion No. 2 - Villa
Nueva

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo -
DECANO

—

Fernando Fuentes
ASESOR

VivianCarolina Valdés Martinez
SUSTENTANTE






