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Introduccion

“La creatividad es la base fundamental para crear ideas
y conceptos que ofrece soluciones originales, tomando
en cuenta los tres sentidos del concepto: acto de inventar
cualquier cosa nueva (ingenio), capacidad de encontrar
soluciones originales y voluntad de modificar.” (Norberto Chaves)

Todo disefiador grafico sabe resolver problemas
mediante soluciones creativas para obtener una
mejor respuesta. Este proyecto dara a conocer al
municipio de Patzan como un lugar turistico,
ecologico y cultural a través del disefio de esta
campafa de promocion turistica. Para esto se ha
disefiado diferentes piezas graficas como afiches,
trifoliares y una guia turistica, donde se da a
conocer mas acerca del municipio y al mismo
tiempo promover el turismo.

Con base en principios basicos como el color, la forma, la
textura, etc. se logra que el mensaje sea global y
de comunicacién eficaz, solventando una necesidad
del municipio mediante un proceso metodoldgico
qgue respalda los resultados y el trabajo realizado.






Presentacion

El municipio de Patzun se localiza a 84 kil6metros
de la ciudad capital, rodeado de bellezas naturales
y con impresionantes vistas que invitan a descansar
y observar los maravillosos paisajes llenos de color,
asi como su riqueza cultural que encierra
tradiciones de mas de 400 afios.

Con el disefio de la campafia de promocidn
turistica se anhela que el municipio sea reconocido
como un destino nacional a visitar, considerando
al turismo como una alternativa para el incremento
en fuentes de trabajo.

Al disefiar el material adecuado a las necesidades
gue el municipio desee proyectar, se proyecta una
imagen que lo da a conocer como un destino
turistico para visitar.

Para llegar al desarrollo de la campafa de
promocion turistica, fue necesario elaborar un
marco tedrico y contextual por medio de
investigacion de campo y bibliografica dando como
resultado el poder informar acerca de la riqueza
cultural y natural que posee el municipio.
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1.1 ANTECEDENTES

El municipio de Patzin se encuentra a 84 kilbmetros
de la capital hacia el occidente del pais. Rodeado de
hermosas vistas en las que se aprecia la costa sury
la majestuosa cordillera de los volcanes de Guatemala.
El turista que visite su astillero “Balam Juyu”, podré
respirar un ambiente natural, observando la faunay
flora silvestre propia del lugar, experiencia apta para el
turismo ecologico.

Ademés de sus riquezas naturales, tiene una gran
riqueza cultural, contando con la fiesta patronal en
honor a “San Bernandino de Siena”, patrono del
pueblo, celebrada con una procesién que sale en
andas rodeadas de plumas, acompafiada de cofradias
y sus tradicionales sonidos de chirimia y tambor, asi
como el baile del venado, tradicion que tiene lugar
desde tiempos de la colonia. Estas tradiciones hacen
que el municipio se vista de gala y haga una invitacién
a no dejarlo de visitar.

Con el disefio de una campafia de promocidn turistica
con base en material grafico publicitario que resalte
la imagen que el municipio requiere para darse a
conocer, se logra el objetivo principal de este
proyecto, es decir, su promocién turistica. Para ello
se elabora un marco tedrico contextual con base en
la investigacion de campo y bibliografica, el cual
ayudé a desarrollar una propuesta de diferentes piezas
de comunicacion visual grafica para mover la
tradicion, la historia y la cultura del municipio y con
la inclusion de los elementos que lo caracterizan,
como la diversidad folclérica reflejada en sus
pobladores.



1.2 PROBLEMA

Al realizar la investigacién de campo y bibliografica
aplicando el método tedrico contextual, se identifico
que la poca divulgacion y la falta de promocion
turistica del municipio de Patzin determina que este
no sea reconocido como un destino turistico, siendo
este el mayor problema que el municipio presenta en
el nivel grafico-visual.

La carencia de material grafico publicitario para
promover la riqueza cultural del municipio tiene gran
incidencia en que sus tradiciones no sean conocidas
ni valoradas por su legado histérico. Una de estas
tradiciones es el “Corpus Cristi”, procesiéon que recorre
todo el pueblo durante tres dias, y sus méas de 400
afios de antigledad hacen que sea Unica y distingue
al municipio de los deméas. También su belleza natural
lo hace ideal para el turismo. Por la poca divulgaciéon
de sus tradiciones, la visita turistica es inusual,
perdiendo la oportunidad de ser reconocido como un
destino turistico, con un gran potencial econémico
gue beneficiaria a los pobladores.

Para dar una solucion efectiva es fundamental que la
campafia contemple el disefio de material gréafico
adecuado para la promocidn turistica del municipio,
proyectando el resultado de un incremento de las
visitas al lugar y su reconocimiento como destino
turistico, ecoldgico y cultural, lleno de color,
donde el turista tendra la oportunidad de descubrir
una nueva aventura.




1.2 JUSTIFICACION

Con ayuda de un marco tedrico contextual y en base
a las investigaciones de campo, la campafa de
promocidn turistica resuelve las necesidades de
comunicacion visual grafica del municipio mediante
el disefio de diferentes piezas graficas, guardando
una integracién de elementos que lo caracterizany
toman en cuenta su diversidad cultural y folclore.

La riqueza con que cuenta el municipio de Patzuln, su
naturaleza con vistas majestuosas, su historia, su
cultura manifestada a través de sus tradiciones y sus
fiestas, y su vestimenta representada por el guipil
regional lo hacen un lugar para visitar.

En la actualidad, el turismo ecoldgico y cultural
busca la maxima participacién de los pobladores del
municipio para beneficiarlos con mayores ingresos.
En su mayoria, los pobladores se dedican a la
agricultura u otros oficios que se ven reflejados en
la vida diaria.

Al contar con una campafia de promocidn turistica
donde se dé a conocer al municipio y se promocione
una aventura llena de color, se lograra un incremento
en la visita turistica y, por tanto, que los pobladores
se beneficien creando nuevas fuentes de trabajo vy
desarrollo econdmico.



1.3.1 MAGNITUD

Al promover al municipio de Patzin como un destino
turistico, se podra crear nuevas fuentes de trabajo
sostenibles para fomentar el desarrollo del mismo,
teniendo como principales beneficiarios a los
pobladores y las comunidades aldafias al municipio.

Su poblacion de 49,500 habitantes (censo 2005), su
extensiéon territorial de 124 kilometros cuadrados, con
un clima templado y rodeada de una riqueza natural,
donde se habla el idioma kaqgchikel y espafiol, hacen
del lugar un atractivo por su gran diversidad cultural.

Lugares como el balneario de Panibaj, de aguas
azufradas y medicinales que data de la época de la
colonia, ofrecen un turismo ecoloégico, que lo hacen
mas atractivo al visitante, ideal para alejarse del ruido
y la vida llena de estrés que se vive.

www.patzungob.gt




1.3.2 TRANSCENDENCIA

Patzun cuenta con una gran riqueza natural que lo
caracteriza y lo hace unico, distinguiéndolo de los
demas municipios de Guatemala. Con la campafia de
promocidon turistica se daran a conocer todas sus
riguezas naturales y culturales, con lugares y folclore
que lo hacen més atractivo en el sector del turismo
ecoldgico y cultural.

Para dar a conocer al municipio el medio de
comunicacion sera impreso, por medio de afiches
promocionales de su diferentes festividades,
trifoliares informativos, asi como una guia turistica
donde se hace presente la cultura, tradiciones e
historia de forma atractiva, para que el turista no
deje de visitar el municipio y tenga una aventura magica.



1.3.3 VULNERABILIDAD

Con la campafia de promocidn turistica del municipio
de Patzun y por medio del disefio de material impreso,
se pretende darlo a conocer como un destino ecoldgico
y cultural que ofrece una aventura Unica rodeada de
magia, color e historia.

La divulgacion de la campafia y la promocién del
municipio tendra lugar en hoteles de 5, 4 y 3 estrellas
y en posadas donde la influencia de turismo sea
constante,centros de aprendizaje de espafiol y por
medio de agencias de viajes que promocionan el
turismo a nivel nacional e internacional, para que
incluyan al municipio de Patzun como otro destino de
importancia que el turista no debe dejar de visitar en
nuestro pais.

De esta manera se enriquece la oferta a nivel nacional
y el interés de la demanda actual en actividades no
convencionales que provean un mayor relacionamiento
entre el turista y el destino mismo.

1.3.4 FACTIBILIDAD

La Municipalidad de Patzun es la principal ejecutora
de la campafia de promocion del municipio, con la
inquietud de darlo a conocer como un destino turistico
ecoldgico y cultural proporcionard los recursos
necesarios economicos que permitird la reproduccion
del material impreso.

www.patzungob.gt



1.4 OBJETIVO GENERAL

Disefiar una campafia de promocion turistica que
promueva el turismo ecoldgico y cultural.

1.5 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Disefiar una imagen que identifique al municipio de
Patzin y se adecue a las necesidades del municipio.

Disefiar material promocional impreso, como afiches
informativos y trifoliares, donde se dé a conocer al
municipio como un destino turistico.

Lograr la promocion del municipio de Patzin como
un destino turistico ecoldgico y cultural por medio
de una guia turistica donde se informe de sus
tradiciones, destinos a visitar, folclore, cultura e
historia.
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2.1 PERFIL DEL CLIENTE

El municipio de Patzun fue fundado mucho antes de
la conquista, en el siglo XIl, donde formaba parte del
territorio Kaqgchikel, el cual pertenecia al reino
Iximché. Por ser un pueblo de espiritu laborioso y
pacifico no tard6 en someterse a la corona espafiola.

Los sacerdotes franciscanos fueron los primeros en
[legar al municipio como misioneros en el afio de 1540
y comenzaron la construccién de la Iglesia parroquial
con la ayuda de sus pobladores,esta alun se encuentra
a un costado del parque.

Patzun se encontraba inscrito en el distrito octavo,
correspondiente a Sacatepéquez y dentro del circuito
denominado Comalapa. Al crearse como departamento
a Chimaltenango y por decreto de la asamblea
constituyente del 12 de septiembre de 1839, Patzun
entra a ser parte del departamento.

El nombre original del municipio se deriva de las
voces "Pa Su'm" que significa "Lugar de Girasoles".
Existe otro término para nombrar al municipio Pa
Tz'um que significa "Lugar de Cueros", este nombre
se debe un truque de un terreno que se realizé entre
habitantes de Tecpan Guatemala a cambio de una
campana, propiedad de los habitantes del municipio
de Patzun. El tamafio del terreno entregado fue el de
un cuero de una res cortado en tiras delgadas y
afiadidas para formar un lazo que facilitdo determinar
el terreno entregado.



2.2 MISION

La Municipalida de Patzin es una entidad autonoma
que promueve el desarrollo del municipio con acciones
encaminadas a la presentacién de servicios publicos
garantizando su adecuado funcionamiento, el
fortalecimiento de la educacién, la salud, la cultura,
el deporte y la ejecucion de obras en beneficio de los
habitantes.

2.3 VISION

Ser una institucién lider en la presentaciéon de
servicios, aplicando calidad en el gasto publico de
forma transparente y eficiente.

2.4 OBJETIVO GENERAL

Mejorar las politicas de recaudacion para invertirlas
en programas y proyectos de servicios publicos,
educacion, salud preventiva y obras de infraestructura
que contribuyan al desarrollo del municipio y mejorar
la calidad de vida de los habitantes.

www.patzungob.gt




2.5 SERVICIOS QUE PRESTA

Agua Potable

El municipio de Patzin cuenta con 2,382 usuarios de
agua domiciliar que beneficia a un 25% de habitantes
con una tarifa estandar de Q 17.00 mensuales. El
resto de las familias toma agua de las pilas o tanques
publicos.

Son diversas las fuentes y nacimientos que
suministran el agua a la poblacién: Xejolén, Xeoj,
Xepatan, Nik-Nik y Chuchuca. El municipio cuenta con
13 tanques publicos, 4 pilas y varios lugares para
[lenar cantaros.

Electricidad

La poblacion de Patzun tiene un total de 7,484
contadores de distribucion de energia eléctrica que
es aprovechada por el 95% de los habitantes.

En &rea urbana cuenta con servicio de energia
électrica y alumbrado publico en todas las
comunidades, excepto Chuaquenun. Estos servicios
son suministrados por la empresa Unién Fenosa
DEOCSA.

www.patzungob.gt



2.6 ESTRUCTURA de ?Daf;v'm

COCODE (Consejo Comunitario de
Desarrollo)

Organizacién comunitaria cuyos representantes
trabajan adhonoren por un afio para la comunidad a
través de proyectos de infraestructura, mejoras de
accesos, servicios de agua en el caso urbano.

COMUDE (Consejo Municipal de Desarrollo)
Esta formado por representantes del sector publico,
sociedad civil y representantes y personas de la
municipalidad.

Estos se rednen una vez al mes con el objetivo de
fomentar el desarrollo de todos sus vecinos a través
de la elaboracién de estrategias, planes, programas y
proyectos.

www.patzungob.gt



2.7 VARIABLE &WW

Patzdn cuenta con un total de 49,500 habitantes
(2005), y su crecimiento anual esta estimado en 3.4%.
Una de las caracteristicas de su poblacion es ser
joven, con un 39% de la poblaion entre 5y 19 afios.

El 48.89% (24,200) de la poblacion son hombres y el
51.11% (25,300) son mujeres. Es un municipio donde
la poblacion maya de la etnia Kaqchikel es de 94.8%.
El otro 5.2% es poblacion ladina (mestizos). Esta
proporcion se ve reflejada en la vida diaria del
municipio y en el predominio de las costumbres.

El 94.8% de habitantes de origen maya-kaqchikel esta
distribuido de la siguiente manera: 22,942 personas
de sexo masculino y 23,984 personas de sexo
femenino, dando el total de 46,926 personas en el
area urbana y rural.

El 5.2% del grupo ladino se distribuye entre 1,258

personas de sexo masculino y 1,316 personas de sexo
femenino, siendo un total de 2,574 habitantes.

www.patzungob.gt



2.8 VARIABLE g&ogz/ba%ioa«

Se encuentra a 84 kilbmetros de la capital, se puede
Ilegar a Tecpan para enlazar con la carretera
Interamericana en una distancia de 11 kilémetros por
terraceria. Cuenta con una carretera de asfalto que
comunica con Guatemala pasando por Chimaltenango
y Patzicia, esta misma carretera atraviesa Patzlin vy
continUa hasta Godinez, Panajachel y Solold para
encontrarse con la carretera Interamericana,
conectando con la costa Sur via San Lucas Tolimén
hacia Patulul.

Patzun se encuentra en el departamento de
Chimaltenango, a 30 kil6metros de la cabecera
departamental. Para llegar a Patzun se sale de
Chimaltenango, después de 15 kilobmetros al llegar a
Patzicia se entra a mano izquierda, se atraviesa el
pueblo y a 13 kilbmetros se encuentra, todo por
carretera de asfalto.

El municipio presenta las siguientes colindancias:

Norte: Tecpan Guatemala

Sur

Pochuta y Acatenango
Este : Ppatzicia y Santa Cruz Balanya
Oeste: San Lucas Tolimany San Antonio

Palopo

Coordenadas: Latitud 14° 40" 58.27"N,
longitud 91° 00°51.69"0

www.patzungob.gt



2.8 VARIABLE gwgu%‘m

Extension y Altitud
Patzin tiene una extension territorial de 124 km
dividido en 13 aldeas, 23 caserios y 18 fincas. Se

encuentra a una altitud de 2,213 metros sobre el
nivel del mar.

Clima
El municipio tiene dos estaciones marcadas:

Verano: De febrero a abril, no llueve y sube la
temperatura a 25 grados.

Invierno: Epoca de lluvias de mayo a octubre donde
son fuertes pero discontinuas, la temperatura es de
23 grados.

La temperatura baja algunos dias de diciembre o
enero hasta los 15 grados, cayendo heladas en algunas

madrugadas.

Los dias son soleados en la mafiana y las noches frias.

www.patzungob.gt



2.9 VARIABLE Pafioo;wa%ioa«

Una de las caracteristicas que se percibe facilmente
en la vida patzunera es la existencia de dos culturas
diferentes, el indigena y el ladino-mestizo que se
manifiesta en el 4rea urbana. Esto se debe a la
diferencia poblacional existente el 94.8% es indigena
de la etnia Kaqgchikel y un 5.2% ladinos-mestizos.

Todo esto se ve reflejado en la vestimenta, el idioma
y la alimentacién, las diferentes practicas religiosas,
educativas y de parentesco, los distintos tipos de
vivienda, etc.

Los indigenas y los ladinos-mestizos son diferentes en
cuanto a la valorizacién que hacen de las expresiones
culturales y la practica de estas, manifestadas en las
diferentes clases sociales.



2.10 VARIABLE Conductuwal

En el area urbana y rural del municipio de Patzun
predomina el uso del la lengua Kaqchikel, uno de
los veintidos idiomas de origen maya que se habla
en Guatemala. Este es el idioma que se utiliza en la
familia, escuelas, en los servicios publicos como: los
centros de salud, municipalidad, etc. Es el idioma
gue hablan las personas mayores y jévenes.
Actualmente existe un gran porcentaje de habitantes
que dominan los dos idiomas, el Kaqgchikel y el
espafiol.

Entre los habitantes del municipio, el respeto a la
vida y su entorno es muy importante, muestra de ello
es que por las calles es costumbre saludarse o
despedirse de las personas que se encuentran al
paso.

Existen otras practicas concretas que mencionaremos
a continuacion:

e Uso racionado de los elementos de la
naturaleza, no sacar provecho de ella.

e Solidaridad en distintos momentos de la
vida, nacimiento, muerte o accidente.

e Respeto a los mayores, hacerlos sentir
importantes dentro del seno familiar,
especialmente a los ancianos, muestra de
ello es que no existen asilos de ancianos.
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PERFIL DEL fewpo objctivo

2.2.1 Grupo Objetivo General

Dirigido a personas que gustan de hacer deporte al aire
libre, respirar aire puro, disfrutar de la naturaleza, conocer
la riqueza cultural a través de la historia y tradiciones que
se han desarrollado con los afios para aprender de la misma.

2.2.1  Grupo Objetivo Secundario

Destinado a todo el turista extranjero que se
encuentra de visita en el pais, que le gusta disfrutar
y aprender mas acerca de cultura, folclore e historia,
apreciando la naturaleza del pais.

2.2.2 Perfil del Grupo Objetivo
General

Clase media, media alta, de nivel medio, profesional,
deportistas, amantes de la naturaleza y toda aquella
persona que le gusta aprender acerca de la cultura
y la historia del pais.



PERFIL DEL feeypo obietivo

2.2.3 Variable Demografica

Edad: 20 a 60 afos.
Sexo: Femenino y masculino.
Religion: Toda religion.

Nacionalidad:

Guatemalteca / extranjera

2.2.4 Variable Geografica

Region: Habitantes de la region Metropolitana, Norte,
Central, Sur Occidente y Nor-Occidente.

Densidad: Rural y Urbana

Clima: Variable

2.2.5 Variable Psicogréafica

Personas que se dejan tentar por nuevos lugares turisticos,
ecoldgicos y culturales que ofrecen aventura, descanso y
tranquilidad, que invitan a olvidarse del estrés diario.

2.2.6 Variable Conductual

Intervienen motivaciones fisicas, culturales, sociales, de cambio
en actividades con nuevas ubicaciones geograficas, que marcan
el estatus, diversion y esparcimiento, que desatan el interés
de conocer nuevos destinos turisticos.
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3.1 CONCEPTOS Bssicos

S A Ghaipil
Especie de blusa adornada propia de los trajes indigenas.

3.2.1 Corte
Cantidad de tela necesaria y bastante para hacer una
prenda de vestir.

3.0.3 Fiesta
Solemnidad civil o religiosa en conmemoracién de
alguin acontecimiento o fecha especial.

3.0 4 anioiﬁfio

Extension territorial pequefia formada por varios pueblos.

3.5 MMunicipalidad
Instituciéon que se encarga de la administracién local.

2.7 6 73001;4/00/-‘&
Extensién de terreno que se vende desde un sitio, es un
concepto que se utiliza de manera diferente.

3.0.7 Gatesanias

Se refiere al trabajo realizado de forma manual por una persona.

3.1.8 Religion
Se compone por creencia y practica sobre cuestiones de tipo
existencial, moral y sobrenatural.

3.1.9 Costumbres
Es una practica arraigada.

3.1.10 Tradiciones
Todo aquello que uno hereda de las anteriores
generaciones.



3.2 CONCEPTOS de Prisesio

3.2.0 Gfiche 0 poster
Se llama pdster a una ldmina de impreso de cualquier
tamano, diseflado para ser colocado en una pared o
en una superficie vertical. En suimpresion se incluyen
elementos gréficos y textos.

3.2.2 Valla Publicitaria
Es un soporte plano sobre el que se fijan elementos publicitarios.

3.2 3 %win Twristica

Una guia turistica o guia de viaje es un libro para
turistas o viajeros que proporciona detalles sobre una
localidad o drea geografica, un destino turistico o un
itinerario en particular.

3.2.4 Proceso Creativo

Un proceso es una entidad activa que tiene asociada un conjunto
de atributos, codigos, datos, registros e identificacion unico.

3. 2.5 Diseriar

Es la realizacion de algin elemento visual que se utiliza
para satisfacer alguna necesidad. Se desarrolla por medio de un
proceso sistematizado o por la inspiracion del creador de la pieza.

3. 2.6 Pecesidad

Es la carencia o ausencia de algin elemento que impide realizar
una accion determinada y provoca en el ser humano el deseo
de adquirir y satisfacer el deseo ya adquirido para solucionar
el problema.



3.2 CONCEPTOS de Prisesio

327 7mfmmmio’n
La impresidn es un proceso para la produccion.

3.2.0 /;&w;wafﬂi& Visnal
Todas las imagenes visuales estdn constituidas por
forma, color, textura y luz en diversas medidas.

327 54«7’@@7’&51&9 de Comumnicacidn

Principios y rutas fundamentales que orientardn el
proceso administrativo para alcanzar los objetivos a
los que se desea llegar. Una estrategia muestra coémo
una institucién pretende llegar a esos objetivos que
pueden ser a corto, mediano y largo plazo.

3.2.(0 dﬂm}afﬂﬂa/ Pwﬂéioifa/mlﬂ

Conjunto de actividades o de esfuerzos que se realizan
durante cierto tiempo y estan encaminados a conseguir
un fin.

3.2l Semiética de ba Pullicidad

Se define semidtica como la ciencia que se ocupa del
estudio del significado de las cosas en la vida social.
Contribuye en cuanto brinda herramientas para
construir en la publicidad.

3.2.102 Pulblicidad

Es un objeto de estudio complejo debido a al cantidad de
dimensiones que comprende econémica, psicoldgica, socioldgica
y técnicamente.

La publicidad es un hecho comercial porque es una de las variable
para poder dar a conocer el producto y concretar ventas mediante
el empleo del método mas légico, eficiente y econdémico.



3.2 CONCEPTOS de Pisesio

2213 da,m«/a«a«r‘{,a« Pullicitaria

Es una unidad estructurada de produccidon de
publicidad, encierra una totalidad de
elementos que surgen a partir de un plan.

3.2 (4% edios 77%;5"&04/04/
Medios grdaficos, diarios y revistas.

3.2./5 @dﬂg@nmaoién

Es la estructura que se establece en cualquier
material visual para una mejor presentacién,
existe una amplia diversidad de diagramaciones
gque dan estilo y disefio a toda pieza grafica.

3.2. /6 7007\/0
Es una imagen, cuadro o representaciones, es
un signo o simbolo que sustituye al objeto.

3.2.107 /;ogofal/a«o

Es un elemento grafico, verbo-visual o auditivo
y sirve a una persona, empresa, instituciéon o
producto.

3.2 (83 7Piveles de 60’0(1igo Viswales
Subcddigo cromdtico: Referencia a los colores.
Subcddigo tipogrdfico:Referencia a tipo de
letra.

3.2.17 go’oﬁlgo Wo@folo’;mloo

Es toda la articulacidn espacial de la imagen
grafica, donde el disefiador la coloca de forma
estratégica de modo que dirija la mirada el
receptor a determinada jerarquizacion de la
informaciodn.
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4.1 CONCEPTO credfivo

Antes de llegar al concepto creativo y con base a lo
investigado se establecidé que la estrategia de
comunicacion sera en medios impresos, para que el
municipio sea conocido como un destino turistico
ecolégico y cultural.

Los medios impresos utilizados en la campafia seran
afiches promocionales, trifoliares informativos,
mantas publicitarias, una valla publicitaria y una guia
turistica. De esta manera se da a conocer todas las
riquezas y actividades culturales integradas con la
imagen que identifica al municipio.

La distribucion y divulgacion de todo el material
impreso se hara a través de hoteles de 5, 4y 3
estrellas y posadas donde la afluencia de turismo es
constante, centros de aprendizaje de espafol y
agencias de viajes de todo el pais e instituciones que
trabajan con la municipalidad. Al combinar en el
turismo lo histérico, lo cultural y lo natural, el
incremento serd mayor. El tiempo establecido es a
mediano plazo, dos meses de constante comunicacion
y tres meses parcialmente, haciendo un total de 5
meses de duracion de la campafia.

El municipio de Patzun estd rodeado de majestuosas
vistas que son un verdadero regalo a la vista, y con
sus coloridos trajes llenos de historia y tradicién,
hacen una integracion de elementos culturales que
se unen para manifestar un arte.

De esta manera, el concepto creativo Ilamaréa la
atencion del turismo nacional y extranjero, y estara
inspirado en la belleza del municipio al tomar en
cuenta todos sus elementos culturales y naturales.



4.1 CONCEPTO credfivo

Para llegar a la integracién de los elementos que se
utilizaran en la campafia de promociéon y proceso
creativo se deben integrar los elementos que lo
caracterizan, los cuales radican en su diversidad
natural y cultural Ilena de historia.

La técnica de lluvia de ideas genera palabras
relacionadas con el tema para alcanzar soluciones
creativas e innovadoras rompiendo paradigmas. Las
palabras que surgen son claves para describir al
municipio y ayudan a definir el concpeto creativo que
se ajusta a la necesidades de comunicacién del
municipio.

Al analizar las palabras generadas, se seleccionaron
las siguientes palabras clave:

Historia — Tradicion — Leyendas
Bordado — Telares = Generacion
Paisajes  — Naturaleza = Color
Viajes — Aventura = Diversién

Con la depuracion de estas palabras clave y de acuerdo
a las necesidades que el municipio tiene para su
promocidn turistica, la palabra “Historia” es la que
define el concepto creativo, ya que resume todo lo
que el municipio es y desea dar a conocer, uniendo
todos los aspectos de importancia, por medio de una
narracion de acontecimientos pasados que son de
suma importancia para el mismo. Los 400 afios de
historia que mantiene, gracias a las tradiciones que
de generacidn en generacién se han transmitido y lo
han mantenido, lo hacen méas interesante para visitar.

De esta manera se conocera mas acerca del municipio,

para que los turistas que lo visiten, estén informados
y conozcan mas sobre este destino turistico.




4.2 PROCESO de Eow’ra;;@

El boceto es la expresion inicial de una idea que se
tiene sobre el concepto creativo con ayuda de
diferentes bosquejos que surgen utilizando nociones
inovadoras. Es la primera reflexién del proyecto que
da forma y desarrolla diferentes disefios formando
alternativas para la imagen que el municipio de Patzun
necesita en su comunicacion.

ﬂo? 07'¢/.¢o

Es el simbolo o icono que identifica una empresa o
una institucion grafica y visualmente. También puede
ser un texto que identifica el nombre de la empresa
o institucion. Para seleccionar el logotipo de la
campafia se pasO por el proceso de bocetaje,

seleccionando el mas adecuado que identifica a la
Municipalidad de Patzun.

Prebocetos

Primera fase del logotipo para desarrollar diferentes
alternativas y dar a conocer la imagen con la que se
identifica la camapafia de promocion turistica para el
municipio.

Como elemento principal figura un girasol en
diferentes formas y tamafios, con un uso de colores
en tonalidades de verde y amarillo en combiancion
de frios y calidos que identifican al clima del
municipio. El uso de tipografia formal, rigida y legible.
Estas opciones no se emplearon por carecer de
volumen y ser poco atractivas en el uso de la campafa
de promocion del municipio.

)
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LOGOTIPO.
Final

Fue seleccionado por mantener seriedad y movimiento. Las
tipografias empleadas son Pristina y Range Italic por ser formales,
legibles, modernas y con movimiento y elegancia.

El uso de un girasol como elemento principal grafico de color
anaranjado con diferentes tonalidades para dar volumen vy
movimiento, representa el nombre del municipio. El color que
predomina es el verde y representa toda la naturaleza que rodea al
municipio.

“Patzun




AFICHES 2 omocionales

(xf‘ / El afiche es una herramienta de comunicacion utilizada en
N \ 4 o J actividades masivas.

¢ Primer Boceto

Uso de disefio asimétrico, con construccion de profundidad, donde
el texto y fotografias se ubican para una mejor atencion.

La tipografia en los titulos tiene movimiento y elegancia. En el
cuerpo de texto se utilizd la tipografia Times por ser una letra legible.
Las fotografias resaltan el colorido y riqueza cultural, del municipio.

Fue descartado por la poca legibilidad y el exceso de elementos
graficos que satura el mensaje, perdiendo la atencion.

Esta fiesta religiosa'se celebra 4o d|a= despues
del sabado de Gloria, llevando mas de 400 afos.
Siempre-es un jueves, motivo por el cual sale ) Z%
la procesion del Santisimo, recorriendo :
entre alfombras de aserrinpifo ¥ flores, con
sus arcos de hojas frutales, para el paso

de Jesus Sacramentado en el Custodio de'oro

y plata, que sale bajo palio a recorrer las calles
de Patzin, acompanados por los estallidos

de cohetes. El domingo siguiente vuelve

a salir la procesion, con mas sequidores, mas \
alfombras y mas colorido. :

Medida 11”x17”/ Full Color
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Uso de color en el texto, con diagramacion asimétrica, el
titulo en grande con tipografia Harrington y Goudy Old Style
en el cuerpo del texto. En el fondo uso del color amarillo
con degradé para atenuar y detonar el color del texto. A la
izquierda una fotografia de la festividad a promocionar.

Con la saturacion del color y fotografias se pierde la
atencién, no adecuandose a la imagen del municipio.

“Patzun

Girasol de GuaTemala

Ven a ﬂ‘iﬂr/’bwfa/b de suns

pawlafa«/;&a« "7~ co lorido

Para mayor informacién visita'la
www.patzun.gob.gt

Medida 11”x17”/ Full Color

G
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En el fondo se aplic6 un degradé de color calido, para
resaltar las fotografias de la fiesta a promocionar.

La tipografia Century Scholbok, por su trazo firmey
vertical, se uso en el titulo y en el cuerpo Times para
la legibilidad al leer la informacion.

En la parte derecha lleva el logotipo de la campainia,
en la parte inferior una onda en color verde muy claro
y otra en color verde claro. Las fotografias van en
diferentes tamafios, en el fondo el girasol con efecto
de transparencia.

No llama la atencién y el exceso de informacién no
se adecu0 a la imagen del municipio.

Feria Patronal

Son Bernardino de Siena

El 20 de mayo se celebra la fiesta patronal en
honor a San Bernardino de Siena, ceremonia que se
celebra entre incienso y toques de tambor. En
donde la procesion, consta de tres altares moviles
que recorre las calles del municipio, en hombros de
los devotos. La primera es llamada “Rogacion”
cuyo propésito es pedir lluvias y bendiciones a
Dios.

Teadicién 7 Adevocién
anceifral

La segunda procesién es la del “dia del patrén”, la
méis numerosa porque se acompafian las andas, tres
grupos de danzas tradicionales de “Toritos” con
sus respectivas marimbas. La tercera procesién se

conoce como “La octava de la festividad”, antigua
tradicién de la iglesia catlica para esta fiesta que V\\
se celebra con gran devocién que transcurre entre

: - ‘
color y alegria Girasol de Guatemala

Medida 11”x17”/ Full Color
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AFICHE % ol

Luego de haber pasado la fase de bocetaje y en base a todas
las opciones, la propuesta final para la imagen del municipio
es simple, sin caer en la exageracion de elementos.

El elemento principal es el girasol, ya que identifica el
significado del nombre del municipio. Se us6é una sola
fotografia para no caer en la saturacion de elementos. El
cuerpo del texto usé la tipografia Range Italic en color negro
para que sea legible, con degradé en color oro. Como
elemento grafico se usé una onda de color verde y mantener
la unidad en las piezas.

Patzun

WMos de 500 asios de
bistoria 7 Tradicidn. ..

Para mayor informacidon visita'laiPag
www.patzun.gob.gt

Medida 11”x17"/ Full Color




el panuelo.

Medida 8.5”x 5.5”/ Full Color

do antes del siglo XllI,
enecid al reino kagchiquel, no
sabe exactamente cuando solo
e sabe que con la llegada de los
espanoles y de su conquista en el
ano de 1,540. Siendo los padres
franciscanos, los primeros en llegar
al municipio, a ellos se debe la
construcciéon de laiglesia, y quienes
frajeron la imagen del patrono*San
Bernardino de Siena”. Se cree que
en un panuelo rojo que tiene la
imagen, estaban escondidos los
documentos de la historia, pero
desaparecieron y solo se conserva

GUIA 7—1/:/&1%0&0

Poimer Bocelo

p

(Prara que el municipio de Patzun sea conocido, se creo

una gufa turistica de 56 péaginas que se divide en

“diferentes secciones. Para hacerla mas completa se realiz6

una investigacion acerca de la cultura general y ser
visitado.

En el fondo se usa el color beige so6lido, como elemento
grafico una onda color morada. En la tipografia se usé la
letra Time por ser firme y legible, en el resto del texto
la letra Ariel Ligth en color morado. Las fotografias estan
recortadas de forma circular.

Quedo6 descartado por la falta de unidad, tener
demasiados elementos graficos.

A
Esta fiesta religiosd’se celebra 4o dfas'después

Siempre-es un jueves, motivo por el cual sale
s T . v
la procesion del Santisimo, recorriendo

sus arcos de hojas frutales, para el paso
de JesUs Sacramentado en el Custodio de'oro

de Patzin, acompaiiados por los estallidos

de cohetes. El domingo siguiente vuelve

a salir la procesion, con mas seguidores, mas \
alfombras y mas colorido. \

|Dsit 0

) ]G«-’bn&oé‘ de ﬁwnf&maéﬂ‘

del sabado de Gloria, llevando mas de 400 aflos. ety
entre alfombras de aserrinfpifio Vflores, con

y plata, que sale bajo palio a recorrer las calles




Sigundo Bocits

Se usa el color beige sélido, como elemento gréafico
en el fondo un girasol y una linea de color morado. El
titulo con tipografia Times por ser legible y firme, el
cuerpo de texto de color negro con tipografia Verdana
y la fotografias recortadas.

La propuesta no se aceptd, porque no llama la atencién
en la composicién de los elementos gréaficos.

Corpus Cristi

Esta fiesta religiosa se celebra 40 dias después del sabado de
Gloria, llevando mas de 400 afios. Siempre es un jueves, motivo
por el cual sale la procesion del Santisimo, recorriendo entre al-
fombras de aserrin, pino y flores, con sus arcos de hojas frutales,

para el paso de Jests Sacramentado en el Custodio de oro y plata,
que sale bajo palio a recorrer las calles de Patzun, acompanados
por los estallidos de cohetes. El domingo siguiente vuelve a salir
la procesion, con mas seguidores, mas alfombras y mas colorido.

Detras de la procesion sale el baile del venado, representacion
que simula una escena de caza entre un venado y un tigre
(balam). Este simboliza el espiritu perdido en la montana y el
tigre que logro traerlo de la montafa al pueblo. Esta representa-
cion artistica la hacen un grupo de personas, nifios y adultos ves-
tidos con ropa tradicional de Patzun, piel de venado y de tigre,
acompanado por un sonido hecho con hoja de milpa y que repro-
ducen una escena de caza, acompandndola “la Pluma”, que son,
campanas, liguras de angeles, espejos, panos de tela y otros ele-
mentos decorativos son parte de un minucioso trabajo.

Patzun

Medida 8.5”x 5.5/ Full Color
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\ Con 6 elemento central se us6 la fotografia del edificio de
‘H;La%ﬁnicipalidad, resaltando la arquitectura que posee. El
disefio es irregular por la posicion de los elementos graficos,

el color beige en degradé y el verde Ilimdn en los elementos
decorativos, donde va el nombre y lo complementé una onda

en color verde con degradés, el texto en titulo es de color
negro con tipografia Range Italic en el texto de color negro

con Times. De lado derecho abajo una fotografia con efecto
borrado y en el lado izquierdo el logotipo de la campafa.

Del lado izquierdo el titulo de forma vertical de color Corinto
sobre un efecto de transparencia de fondo una fotografia.

No se aprobd por el efecto de la fotografia no lleva unidad
con campafia de promocién.

4

Medida 8.5”x 5.5”/ Full Color




PROPUESTA

La tipografia es Range Italic, en los titulos se usa el color
negro, con efecto de sombra en color blanco, el cuerpo del
texto es breve para evitar saturacién, la tipografia usada es
Calibri. Las fotografias son cuadradas para resaltar la belleza
del municipio.

Se dibujé una onda en color verde lim6n y verde claro, en la
numeracion se utilizé un 6valo, todos estos son los elementos
graficos que hacen que el disefio sea irregular con
construccion secuencial para dar movimiento, sin perder la
simplicidad y unidad en el disefio.

Patzun

%wéw Tuwrisdica
¥Patzun -

Medida 8.5"x 5.5”/ Full Color




TRIFOLIARES
{@PW% Bocedo
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Medida 8.5” x 14" /Full Color

En el fondo se us6 el color verde, el glipil forma parte
de los elementos graficos. De forma vertical el nombre
del municipio, la tipografia es Mistral y en el cuerpo
de texto Times por ser firme en color negro por
legibilidad.

Al no tener unidad con las piezas graficas no se
aprobé.

Patzan

i«,m Pleturales de Balé’n

Dentro del municipio de Patzin hay
lugares con gran interés turistico
como es el balneario de Panibaj,
que data de la época colonial, s
una poza de agua calients azufrada
y medicinal. Se encuentra 3 17
kilometros de Patzin por camino de
terraceria. Para llegar a ella hay que
ir hasta la aldea de Chipiacul, de ahi
bajgr 3 la aldea de Panibaj y
pasando entre las milpas junto al rio
Madrevieja, ahi se encuentra el
balneario.

En Chuinimachicaj, se encuentra 3
12 kildmetros del municipio al
tomar el camino hacia Iz izquierda,
se lega 3l caserio y al final se
encuentra una montafia pequefia
donde se pusde observar el lago de
Atitldn y sus volcanes que lo rodsan

Para los amantes de deportes de
naturaleza, senderismo, caminatas, en
Patzin  disponen  de  diversos
recorridos llenos de gran atractivo.

De Patzin a Iz aldsa El Uano, Parony,
Cruz de Santiago, Los Pinos y regreso
3 Patzin. Es un recorrido de 12 kms.
gue se puede hacer en bicideta o
caminando.

De Patzin a Tecpan se puede ir por
los molinos y regresar por Pueblo
Viejo, se puede hacer en biciceta o
caminando. sy recorrido es de 25 kms.
gy terraceria.

De Patzin se pusde ir a Xepatan,

con unas vistas impr Ia
carretera es  de  terraceria.

Camino 3 Xepatan se encuentra el
camino que conduce haca el
astillero Balam Juy(, para llegar s
pasa por Abaj ya'y Coti juyu',
donde se observa lacostasury ala
izquierda la cordillera de volcanes
de Guatemala.

imaquin, Xeatzan Bajo, Chichoy y
regresar por la carretera de asfalto.
Este es un recorrido de 36 kms. donde
se pueden visitar diversas aldeas y
disfrutar de las vistas y de las
actividades agricolas y domésticas de
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El usé de un girasol en el fondo para llevar unidad con el eslogan \ .
con tipografia Range italic para darle movimiento,

como elemento grafico un girasol en color anaranjado y en color

verde una onda. Las fotografias son cuadradas sin efectos.

Toda la informacion se justifico, con uso de tipografia Calibre por

su legibilidad.

La propuesta no fue aceptada por no tener el escudo de la
municipalidad.

T»al,a«ioar

VeslimE K'4j: Sopa a base de harina de salpor (harina
hecha de un maiz especial de la region),carne
de res, de marrano, e pollo y oveja

Patzan se caracteriza por sus coloridos trajes
especialmente en la vestimenta femenina, lo

conforman las siguientes piezas: guipil, corte, Caldo de res (Ruyaal qutun)
faja, collares, aretes, listones para el pelo y Comida especial para las bodas
sandalias. .

ina consta de una c‘amisa Bebidas
on blanco, faja tejida,
s, sombrero y actual-
variante en el panta-
ofrades, el cual
le lana negro con

Pinol: Maiz tostado y molido, agua, azticar y
canela.

Atole de ceniza (Q'or pa chaj): Masa de maiz
blanco (hecho de nixtamal, cocido con agua de
ceniza y cal), agua, sal, frijoles y chile.

Atole de Ratoncitos ( Q'or ch'oy): Masa de__
maiz blanco, sal, agua, jengibre, pepita de

zapote, anis, pimienta gorda, un tipo de hierba
que se cultiva en la region .

Medida 8.5” x 14" /Full Color




- PROPUESTA

) Fnal

El fondo utilizé un degradé en color amarillo, como fondo un girasol y
paisaje del municipio en fondo de agua. Todo el texto es en color negro
para tener una mejor legibilidad.

Los elementos graficos mantien unidad en tamafio. La composicion en
el disefio es irregular con movimiento para lograr unidad en todos los
elementos del disefio.

Cellosen Comade

Té;@«iow

Westiimeie K'dj: Sopa a base de harina de salpor (harina

hecha de un maiz especial de la region),carne
de res, de marrano, e pollo y oveja

Municipio de Patzin
3079

Patzln se caracteriza por sus coloridos trajes
especialmente en la vestimenta femenina, lo
conforman las siguientes piezas: giipil, corte,
faja, collares, aretes, listones para el pelo y
sandalias.

Caldo de res (Ruya’al q'utun)
Comida especial para las bodas.

asculina consta de una camisa Bebidas
lon blanco, faja tejida,

s, sombrero y actual-

variante en el panta-

olrades, el cual

de lana negro con

Pinol: Maiz tostado y molido, agua, azicar y
canela.

Atole de ceniza (Qor pa chaj): Masa de maiz
blanco (hecho de nixtamal, cocido con agua de
ceniza y cal), agua, sal, frijoles y chile.

Atole de Ratoncitos ( Q'or ch'oy): Masa de_
maiz blanco, sal, agua, jengibre, pepita de
zapote, anis, pimienta gorda, un tipo de hierba
que se cultiva en la region .

Medida 8.5” x 14" /Full Color



VALLA Piblicitnrvia

Primer Boclo

El usé de la tipografia California en color negro por su
legibilidad, como fondo una fotografia de un girasol, como elemento
gréfico una onda de color verde.

No se aprobo el disefio por la saturacion de elementos y porque la
tipogafia no lleva unidad con toda la campafia.

-‘Patzun
\ s

Medida 3 mts. x 5 mts. / Full Color
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La fotografia de un girasol como fondo, el uso de una onda en color
verde con una variacion del verde del logotipo para hacer contraste.

El logotipo de la campaiia del lado derecho para tener un balance visual
con el eslogan de la campafa. La tipografia es Range Italic por tener
movimiento y frescura, y ser legible. Se utiliza en color blanco con efecto de sombra
de color negro, de esta manera lleva unidad con todas la piezas gréaficas.

‘,Patzun
\ A

Medida 3 mts. x 5 mts. / Full Color



MANTA RiblcAaria

Primer Boceto N

En el fondo, el palacio de la municipalidad con un degradé en \ ¥/
color anarajado. En grande el logotipo de la campafa. S /

La tipografia es Range Italic por tener movimiento en color
blanco con efecto de sombra negro,en la parte inferior
izquierdo lleva el escudo de la muncipalidad.

No se utiliz6 por la falta de unidad con las demas piezas graficas
de la campafia.

“Patat
> IrdlzZun
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Medida 1.80 mts. x 1.20mts / Full Color



PROPUESTA
% vl

En en el fondo, fotografias de un girasol y el edificio de la Municipalidad de
Patzun,.por ser los elementos graficos que identifican al municipio.
En el fondo, un degradé en color anaranjado, con una onda en color verde. En la
parte inferior izquierda, el escudo de la municipalidad, la tipografia utilizada
es Range lItalic por tener novimiento en color blanco con efecto de sombra de
color negro.

Todos los elementos graficos llevan unidad con todas las piezas graficas y
se adecuan las necesidades de la camapafia publicitaria del municipio de Patzun.

Medida 1.80 mts. x 1.20mts / Full Color



PLAN DE P#edios

El plan de medios es la solucion a la difusion de la campafia y la respuesta
a la necesidad de llegar al publico objetivo logrando que éste reciba
el mensaje del anunciante.

La planificacién de medios es un procedimiento que aplica diferentes técnicas
que logran la difusion masiva del mensaje de manera mas rentable,
logrando de manera eficaz la reproduccion de los mismos.

Los medios impresos son la mejor alternativa en la campafia de promocion
del municipio de Patzn, de esta manera seran entregados en las manos
al grupo objetivo para persuadirlo de conocerlo y obtener mejores resultados.

Para que la campafia de promocion del municipio de Patz(in sea un éxito en
medios impresos fue de suma importancia hacer una serie de bocetos
para obtener el concepto de lacamparia, tomando como principio la historia,
su cultura'y darla a conocer.

La difusion de un solo medio, en este caso los medios impresos que abarcan
afiches informativos, vallas publicitarias, trifoliares y una guia turistica que tiene
un tiraje y su contenido se basa en el texto e imagenes que se encuentran
impresas en papel y su objetivo es informar, tiene un efecto mas
duradero.

Al definir el punto de partida por medio de técnicas se establece la cobertura
del grupo objetivo que reciba el mensaje, elaborando el plan de medios
que se apoya en lainvestigacion y el conocimiento de la camparia. Tomando
en cuenta dos aspectos importantes :

El presupuesto disponible
El alcance a la audiencia del objetivo de lacamparia.

Estrategia de Comunicacion

En base a las investigaciones de campo, se establecio que la estrategia
de comunicacién consiste en transmitir el mensaje a través de medios
impresos que tienen como objetivo llevar la informacién para
conocer el municipio de Patzin y convertirlo en un lugar para
visitar por su riqueza natural y cultural. De esta manera, el grupo
objetivo podra tener una mejor informacién con todo el material
promocional que se elabord para darlo a conocer.

La Municipalidad de Patz(in sera la encargada de divulgar todo el material
promocional de la campafia, teniendo al alcance un presupuesto disponible
para que el grupo objetivo tenga la informacion necesaria del
municipio.




ESTRATEGIA DE Comenicacién

Resumen Ejecutivo:

Nombre del Proyecto:
"Patzun, Girasol de Guatemala"

Descripcion:

PatzUin es un municipio que esta a 84 kilométros de la capital, siendo por su
ubicacién un lugar ideal para disfrutar y relizar caminatas, practicar
deportes al aire libre, disfrutar de la flora y fauna silvestre, con una
historia de mas 400 afios que invita a conocer mas de este maravilloso
lugar.

Segmentacion del Mercado:
Geogréfica:
Regién Metropolitana, Norte, Central, Occidente y Nor-occidente del pais.

Demogréfica:

Edad: 20 a 60 arios.
Sexo: Femenino y masculino.
Religion: Toda religion.

Nacionalidad: Guatemalteca/ Extranjera.

Psicografica:
Clase social: Media baja, media alta y alta.

Objetivo de la estrategia:

Dar a conocer el municipio de Patziin como un lugar turistico ecoldgico y
cultural.

Monto total de la estrategia:
Q 55,260.00

Duracion de la camapafia publicitaria:
5 meses

Medios a utilizar:

Medios impresos: Afiches informativos.
Trifoliares.
Valla publicitaria.
Mantas publicitarias.
Una guia turistica con toda la informacién
nesesaria del municipio.
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Eitrote egmla« de Comunicacion * 2

P
Medio Fecha | Tiempo | Unidad Costo
Afiche Marzo 6 2’000 2’20000
Promocional al 6 de Abrill L e Q
Afiche Abril 20
"San Bernandino" | al 20 de Mayo 1 mes 1,500 Q 1,650.00
AﬁChe Ma (o) 10
"Corpus Cristi " 2 = (%I/e Julio 1 mes 1,500 Q 1,650.00
Trifoliar Marzo 6
Informativo al 31 de Julio 5 meses 5,000 Q 3,500.00
Y Cultural
Guia Mayo 5
Turistica al 5 de Julio 3 meses 1,000 Q 46,800.00
Manta
L Marzo 6 460.00
Publicitaria al 31 de Julio 5 meses 5 Q
Valla Permanece »
Publicitaria todo el afio. 1 ano 1 Q 1,475.00
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Para la campafia de promocion turistica del municipio de Patzin esta
previsto el siguiente presupuesto a cargo de la municipalidad para actividades
de comunicacion y difusién:

Medios Impresos

Afiche Full-Color de "11 x 12"
Papel Texcote Calibre 12, con UV
5,000 afiches

Q 5,500.00

Trifoliares Full-Color de "8.5 X11"
Papel Cushe 80 grs.

5,000 trifoliares

Q 3,500.00

Guia Turistica de 5.5" x 8.5"
Papel Cushe 80 grs.

1,000 ejemplares

Q 1,950.00 por hoja

Total Q 46,800.00

Manta Publicitaria
Full-Color en Vinil
1.80 mts. x 1.20 mts
5 mantas

Q 115.00C/U

Q 575.00

Valla Publicitaria
Full-Color

En Vinil

5mts x 3mts

Q 1,475.00

1 Valla Publicitaria

Total Q 57,850.00
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Comprobacion y eficiencia
de la Propuesta Final
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Validacion

Para validar las piezas graficas y poder realizar el
proceso, se utiliz6 la encuesta y el focus-group, para
recabar informacion acerca de la propuesta grafica
y asi poder obtener datos reales en base a los objetivos.

Focus - Group

Es una técnica de recoleccién de datos que se utiliza para
recaudar informacioén e investigar acerca del tema en
particular. Se realiza en una habitacion amplia y comoda,
entre 6 y 10 personas alrededor de 1 a 2 horas, para
obtener el resultado.

Encuesta

La encuesta es una técnica de investigacion realizada por medio de
una interrogacion verbal o escrita que se realiza a personas con
el fin de obtener una informacién determinada necesaria para
la investigacion.

Con la ayuda de estas dos técnicas de investigacion, los resultados
son mas fiables, ya que se tiene mayor comunicacién
con el grupo objtetivo, observando cémo influye el material
grafico y como lo recibe.



TECNICA DE RECOPILACION 1
? ocurd - %/wmp Con Profesionales

Se reunié a 20 profesionales del Disefio Gréafico de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, con supervisicion de la Lic. Lourdes Pérez,
en el edificio T2 para que dieran sus diferentes puntos de vista sobre
la propuesta final de la campafia de promocion turistica para el municipio
de Patzan.

Serie de preguntas

Sobre color y tipografia del texto:

1. Se lee claramente.
2. Se distingue el titulo del subtitulo.
3. La tipografia es la adecuada.

Sobre los elementos graficos:

1. Cree que los elementos graficos son adecuados.

2. Laimagen es lo suficimientemente atractiva.

3. Las fotografias tiene un tamafio adecuado.

4. El disefio es el adecuado y apropiado para la imagen del municipio.
5. La composicién de los elementos graficos le parece agradable.

Resultados Obetnidos:

1. El texto debe ser corto.

2. El color en las letras deber ser negro.

3. Las fotografias deben ser sin efecto.

4. Guardar la unificacion en todas las piezas gréaficas.



Dt Wﬂ' acién de
tndos del Focus-Growp  con Profesionales

1. El texto deber ser corto.
El 100% dijo que Si, se debe cambiar el texto.

2. El color en las letras debe ser negro.
El 100% dijo que el color debe ser negro.

3. Las fotografias deben ser sin efecto.

El 100% dijo que las fotografias deben ser sin efecto.

4. Guardar la unificacion en todas las piezas gréficas.
El 100% dijo que las piezas graficas deben guardar

unificacioén.



TECNICA DE RECOPILACION 2 *

Encuesta con el %@w;@o ﬁ%;@fqivo

La muestra se conformd con 25 perSonas-que viven en
la capital y 25 personas que viven en diferentes lugares cercanos,
pero fuera de la capital.

Grupo Objetivo

Personas que les gusta el turismo ecoldgico y cultrual.

Perfil del informante

Sexo: Maculino y Femenino
Idioma: Castellano

Edad: De 15 a 50 afios
Clase social: Mediana y media alta
Religion: Toda religién

Raza: Ladina

Ocupacion: Trabajadores

Resultados Obtenidos

El 90% de los encuestados aprobd las piezas graficas
motivandolos a conocer el municipio de Patzun.

Un 10% de los encuestados no las aprob6 por falta
de interés, no les motivo a conocer el municipio como
un lugar de turismo.
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1-¢Conoce el municipio de Patzin?

El 45% No lo conoce
El 55% Si lo conoce

2-¢Le gustaria conocer mas acerca del municipio de Patzin?
El 100% dijo que si.

3-Cémo turista, ¢le atrae el material grafico que se le presenta?
Un 87% de los encuestados dijo que Siy un 13% dijo No.

\ hwﬁaafooz %&_Za« 5%0%047(00 con &Z %@w]azo 0%;011;1/0

55% Sl

45 % NO

87 % Sl
\V
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: e - 97% sl
4-;Considera que la guia turistica que se le presenté tiene

la suficiente informacién del municipio?

EI 97 % dijo que Siy el 3% No.

5-¢Qué clase de turismo haria? (Ecoldgico o Cultural). s i

2% pooodi®

El 97 % dijo que haria turismo cultural.
El 3% dijo que haria turismo ecoldgico.

6-¢Considera que el material gréfico identifica al
municipio como un destino turistico?

El 100% de los encuestados dijo que Si.




" fmﬁaafozy 05& fa« 5%01»%7'00 con &f %@w/y«o 0/7;01'1;1,0
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7-En los afiches informativos, ¢lee sin dificultad toda la vl
informacién? \

El 100% de los encuestados dijo que Si.

8-¢Le llama la atencion visitar el municipio de Patzln, después
de ver todo el material gréfico?

El 100% de los encuestados dijo que Si.




F undomenacion

Todas la piezas gréficas finales se basan en la unidad y en conceptos
fundamentales del disefio que ayudan a tener mejores resultados
visuales que sean agradables al grupo objetivo de la campafia
de promocion del municipio de Patzun.

Construncecio wm«/ @iaﬁ/bmam}o nes

Las construcciones de las piezas graficas son diagramaciones con
construcciones de secuencias y profundidad para otorgarle
a la imagen movimientos. De esta manera se logra que el objeto
se acerque o se aleje, utilizando todos los fundamentos del disefio
como el color o la composicion. Con la diagramacion se retine la pieza
de una manera organica y arménica, de esta manera los textos e
imégenes son entendibles de una manera sencilla logrando armonia,
funcion y forma.

Cé %go Cromdtico

El cédigo cromético permite clasificar, distinguir y ver de forma clara el uso
del color en las piezas graficas de la campafia de promocion del municipio
de Patzun.

Se usaron colores que se encuentran en la naturaleza con
una gran gama de colores brillantes que resaltan las bellezas del municipio
por medio de la fotografia. En las fotografias se usa el el color iconico que
expresa una funcion con su color real, con historia. En el resto de la piezas
graficas, los colores brillantes y vivos, son gamas de célidos y frios llenos de
historia.

La articulacion espacial de la imagen gréfica se colocé de forma
estratégica de modo que dirija la mirada el receptor a determinada
jerarquizacion de la informacion. Todas las fotografias se ven reflejadas las
costumbresy la cultura del municipio.

Codigo Lingistico

Todas las fotografias son de diferentes tamafios, variando segun sea
el titulo y la informacion. Tomando en cuenta que se adecuen al disefio,
las oraciones y las frases estan relacionadas con la historia, cultura, folclore
y naturaleza del municipio, permitiendo unaarmonia visual.



PROPUESTA #iegas gedficas

Con las técnicas del focus-group y la encuesta, en base a los
resultados obtenidos de la evaluacion de la piezas graficas en
su totalidad fueron aprobadas por el grupo objetivo, logrando
que la imagen se adecue al municipio y sus necesidades. Para
llegar a este resultados fue necesario usar los conceptos y
elementos gréaficos que hicieron que todas las piezas graficas
fueran aceptadas.

La imagen de la campafia de promocion se caracterizd por
promocionar toda la historia, costumbres y tradiciones que
el municipio de Patzin tiene, dejandolos plasmados en fotografias
gue se han recopilado a través de los afios como un fiel recuerdo,
asi como su belleza natural, para que el grupo objetivo se interese
por conocerlo.

55&:%&»«\7(0& g/w'%iooa/
Girasol

Su nombre se usa como eslogan “Patzun, girasol de Guatemala” y
como elemento grafico en el logotipo de la campafia de promocién
del municipio.

La palabra girasol viene del griefo helios que significa sol y de
anthos significa flor. Estas flores siempre miran hacia el sol. Es
imporante conocer que esta flor viene de América del Sur y Central.
Su color significa poder y calor, y es un color simbdlico, ya que
se asocia a costumbres y rituales.

\
@

//\}\

'/

\ 4 I

q



pb??ﬂd/ g@éfi&ﬂd/

Onden

Se us6 como elemento gréfico en todas las piezas graficas por su
movimiento. Se puede expander en cualquier direccion y tamafio,
de esta manera se da flexibilidad y dinamismo al concepto
del disefio.

Elemento que se utilizé en el disefio de la guia turistica para hacer

énfasis en el titulo de la informacion a leer. De esta manera se
integra al disefio, llevando armonia y unidad.

ng,wfw
En la campafia de promocion de turismo se utilizaron tipografias
legibles.

En el logotipo se utiliz6 la tipografia que pertenece a la familia

Traditional Arabic por ser apropiada para la lectura. Por sus trazos finos,
su estilo sugiere tradicion, historia y seriedad.

Patzun




Tipografia del Eslogan

En el eslogan se uso la tipografia Lucida Caligraphy. Por su legibilidad,
elegancia y belleza, es apropiada para la lectura por sus trazos finos.

Girasol de Guatemala

En el resto de las piezas gréficas, todas las tipografias utilizadas son
legibles,elegantes, tradicionales y dindmicas.

En los titulo de los afiches promocionales, la tipografia utilizada
es Century Schoobook por su elegancia, simplicidad y legibilidad.

Corpus Cristi

En los subtitulos, Range Italic, por tener movimiento, elegancia, dinamismo
y legibilidad.

FieAa de cobor ya Tradicién

Para que el grupo objetivo se interese por la lecturay lea facilmente toda la
informacién del municipio de Patziin, teniendo un acercamiento a toda
esta historia y tradicion del municipio. Se utilizo la fuente Bell MT, por ser una
tipografia formal que hace que sus trazos faciliten la lectura rapida.

Se celebra 40 dias después del sidbado de gloria.

Todos los titulos van de 14 y 16, subtitulos en 14 y el cuerpo de texto en
12, para facilitar la lecutra.

«| Patzdn

= |Girasol de Guatemala

e | Se celebra 40 dias después del sabado de gloria.




&l Color

Los colores utilizados son colores derivados de la naturaleza:

Amarillo: Por ser un color alegre, claro y el color del girasol que refleja
el sol. Se usa en diferentes tonalidades como el amarillo oro,
amarillo ocre, amarillo claro o la combinacion del blanco dando el beige claro.

CYAN =0
MAGENTA= 32
AMARILLO= 75
NEGRO=0

CYAN =2
MAGENTA= 19
AMARILLO= 56
NEGRO= 0

CYAN =2
MAGENTA= 21
AMARILLO= 76
NEGRO= 0

CYAN =1
MAGENTA=1
AMARILLO= 12
NEGRO= 0

El verde: Expresa tranquilidad, paz, serenidad, limpieza y es el color de la
naturaleza. Se uso en diferente tonalidades para tener armonia entre todas
las piezas gréficas y contraste en todo el material gréafico de la campafa

de promocion del municipio de Patzdn.

CYAN =7
MAGENTA= 2
AMARILLO= 21
NEGRO= 0

CYAN=71
MAGENTA= 24
AMARILLO= 82
NEGRO= 5

CYAN =28
MAGENTA= 6
AMARILLO=91
NEGRO= 0
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Afiche promocional de Patzun

> ()<
~Patzun
i

Wbs de 500 arios de
hisloria ya Teadicién. ..

Para mayor informacidén visita lalPagina Web

www.patzun.gob.gt

Medida 11” x 17"/ Full Color



Afiche promocional del Corpus Cristi

Color . Tradicidn. . .
Corpus Cristi

SNARE
A2,
ey

Entre estallidos de cohetes, olor a
incienso, detr4s de la procesién sale el
baile del venado, representacién que
simula una escena de caza entre un
venado y un tigre. Este simboliza el
espiritu perdido en la montafia y el tigre

que logré traerlo de la montafia al

pueblo.

Se celebra 40 dias después del sdbado de
Gloria, teniendo méas de 400 afos de

realizarse. 7&” ?\ 1/1;1/& 04/1'00

Las calles del municipio se visten de sus

mejores galas, al ser decoradas con arcos f,l; &4’1@ en
.

elaborados de hojas frutales, alfombras
llenas de color, pino y flores.
)
\\q/ %
QWL
L(/\\
al\ea
Para mayor informacidén visita la Pagina Web: rad0 Z 0&& Gwa«f&maéma

www.patzun.gob.gt ——

Medida 11" x 17/ Full Color



Afiche de la Feria de San Bernandino

radicion ? devocion

Feria Patronal San Bernardino de Siena

El 20 de mayo se celebra la fiesta patronal en honor a San
Bernardino de Siena, ceremonia que se celebra entre
incienso y toques de tambor. La procesién consta de tres

altares moviles que recorren las calles del municipio, en \\\

hombros de los devotos.

La primera es llamada “Rogacién” cuyo propdsito es pedir
lluvias y bendiciones a Dios.

La segunda es la del “Dfa del patrén”, acompafiada de
danzas tradicionales de “Toritos” y marimbas.

La tercera “La octava de la festividad”, es la que se celebra
con mayor devocién.

V&n ? vive esla
/ f&/t/ba« en:

Az

Para mayor informacidon visita la Pagina Web ﬁ G'D’l/ﬂdfo Z 0‘& Gwaf&maéﬂ

www.patzun.gob.gt

Medida 11" x 17"/ Full Color
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Municipo de Pain
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Municipalidad de Patzin
Chinalienango, Guatemaa, CA
3. calle5:24 zoma 1

Teléfonos: 78308684 * 7839-8685
Pigina Web: wwo.patzn gobgt

Municipalidad de Patzin
Chimalenaogo, Guatemals, CA.
3ra.calle 5:24 zona 1
Teléfonos TRIOBGH * TRIHES
Pigi Webs weo.patzungobat

Primera edicién

Es prohibida la
reproduccion
total o parcial
de esta guia.

Fotografia banco de datos
de la municipalidad.

Diagramacion, disefio e
ilustracion
Maria Elena Castillo

Revision y correccién
Jorge Lépez
Asesor municipal

Agradecimiento especial
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Historia

Ubicacién

Clima

Cultura
Vestimenta

Comida
Idioma y
Artesanias

Ceremonias ...

Arquitectura
Iglesia .
Convento
Fuente ...

13
14
16
18

. 20

Fiestas Populares ............ 33
San Bernandino
Copus Cristi
Carrera de ...
Independencia
Semana Santa

Flora y Fauna .
Astillero

Actividades
Mapa ...
de Patzin

Girovolidel Gueatomnloa

Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



Medida 8.5” x5.5”/ Full Color

Fundado antes del siglo XIl,
perteneci6 al reino kagchiquel,
no se sabe exactamente cuando
solo se sabe que con la llegada
de los espafoles y de su
conquista en el afio de 1,540.
Siendo los padres franciscanos, los
primeros en llegar al municipio, a
ellos se debe la construccion de
la iglesia, y quienes trajeron la
imagen del patrono“San
Bernardino de Siena”. Se cree
que en un pafuelo rojo que tiene
la imagen, estaban escondidos
los documentos de la historia, pero

desaparecieron y solo se
conserva el pafuelo. En elafo
de1839, Patzin pasa a ser
municipio de Chimaltenango.

Su nombre proviene de la voces
"Pa Su'm" que significa “Lugar de
Girasoles". Con sus riqueza cultural
lo hacen un tesoro invaluableque
no se debe dejar de visitar.




%wia« Twritica

De la capital Guatemala se
encuentra a 84 kilémetros,se pasa
la cabecera departamental
chimaltenango a 30 kilémetros, a
15 kilbmetros se cruza al municipio
Patzcia, todo, se recorre ofros 13
kilémetros, todo en carretera de
asfalto.

Tiene una extension teritorial de
124 km. cuadrados, a una altura
de 2235.28 metros sobre el nivel
del mar.

En todo el camino se puden
observar que esta rodeado por
hermosos paisajes que engalan
todo el frayecto, haciendo que el
vidje sea placentero al observar
las imponentes montafas.

Tiene dos estaciones muy
marcadas.

Elverano que va de los mese de
febrero a abril, no llueve y sube la
temperatura a 25 grados.
Invierno,épocade lluvias que va
de mayo a octubre,
latemperatura es de 23 grados.

En el dia hace calory en la ncohe
se caracteriza por el frio, es por
eso que su clima es templado.
Algunos dias de diciembre, la
temperatura llega a 15 grados
cayendo unas heladas.

Medida 8.5” x5.5”/ Full Color




Girasol de Guatemala

Medida 8.5” x5.5”/ Full Color

Patzin se caracteriza por el
colorido de sus trajes, lleno de color,
antiguamente se usaba el color
rojo en el guipi, pero por las
tendencias de moda ha ido
cambiado a cafe, corinto,
adornado con diferentes motivos
que hacen resaltar su belleza.

Lo conforman las siguientes piezas:
guipil, corte, faja, collares, aretes,
listones para el pelo y sandalias.

La vestimenta mascuiina consta de
una camisa blanca,pantaléon
blanco, foja tejida, rodilera de lana,
sandalias, sombrero y saco.
Actualmente el traje solo es usado
por lo ancianos, ya que ha ido
perdiendo por tendencias de la
moda quedando en el olvido.



Patzin es un municipio que fiene
una variedad de comida fipica,
podemos mencionar:

K'dj: Sopa a base de harina de
salpor (harina hecha de un maiz

especial de la regién).came de
res, de marrano, e pollo y oveja

Caldo de res (Ruya'al g'utun)
Comida especial para las bodas.

Estos ricos paltillos se sirven con
lastoritlias que no faltan en las

Entres su bedidas estan:

Pinol: Maiz tostado y molido,
agua, azicar y caneld.

Atole de ceniza (Q'or pa cha(j]:
Masa de maiz blanco (hecho de
nixtamal, cocido con agua de
cg_?eiza y cal). agua, sal, frijoles y
chile.

Predomina el idioma maya
Kaqchiquel, uno de los veintidds
idiomas mayas que se hablan en
Guatemala, es el idioma oficial del
municipio.

Actualmente existe un gran
porcentaje de habitantes
kaqchikeles que dominan los dos
idiomas, el Kagchiquel y el espafiol,
aunque este Ultimo es el idioma
hablado por la poblacién ladina o
mestiza.

Artesanias: La elaboracién de

= mm

guipiles predominan por su belleza,
se destacan por sus disefios, con
colores alegres resaltan los detalles.

En la aldea Paraiso Chichoy, se
dedican en menor cantidad a la
elaboracién de petates de tul,

canastos de todos los tamafios Todo
esto hacen que Patzin sea rico en

su cultura.

CRatzim:

o Ol

Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Las ceremonias iban ligadas a la vida
diaria de la comunidad, sin embargo
con la llegada de las distintas
religiones estas expresiones culturales
han pasado a realizarse en ocasiones
especiales.

La danzadel venado,solo se puede
observar en la procesion del corpus
cristi. Acompando de la mUsica de
pitos y tambores rodeados de calor
humano.




Construida con la llegada del
catolicismo y los padres
franciscanos , con la ayuda de los
habitantes del pueblo, para su
construccion se extrajo la madera
de los drboles provenientes del
bosque de Patzin.

Con el teremoto de 1976, parte de
la iglesia se destruyo, llevando varios
afos para su reconstruccion, no
perdiendo su estructura original, la
hacen ser una tesoro para el
municipio por su historia y belleza.

1074

GoaasolidedGoeteate

Construido en la época colonial
data del siglo XII, conserva su
estructura original, que se
observa desde sus ventanales y
sus barrotes de madera.
Dafado por el terremoto de
1976 mds no en su totalidad,
conserva su arquitectura original,
todavia se puede apreciar su
patio colonial y parte de los
pilarles que lo sostienen,
haciendolo una verdadera joya
colonial.

R
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color




Medida 8.5” x5.5”/ Full Color

El edificio municipal, conserva aun
su estructura original, y se ha
convertido en un monumento
importante para la historia del
municipio de Patzin, ya que

conserva la historia del pueblo.

Debido al feremoto de 1976, sufrio
varios dafos llevando para su
recontruccién varios afos.

Ubicada en el centro del parque
municipal, data de los afios de la
coloniaq, la cual les proporcionaba
el agua a los pobladores del
pueblo. Hoy en dia es un
monumento de historia, y
leyendas, que son su inponente
belleza engala el parque .

Patziin

-
\ GrimsolidlelGuatenels



Se celebra 20 de mayo en honor
a “San Bernardino de Siena”. La
procesion consta de tres altares
que recorren las calles del pueblo.
La primera es llamada “Rogacion”
cuyo propdsito es pedir lluvias y
bendiciones a Dios, la segunda
procesién “dia del patrén”, la més
numerosa ,acompana las andas
tres grupos de danzas
tradicionales de “Toritos” con sus
respectivas marimbas y la tercera
procesion se conoce como “La
octava de la festividad".

Las ceremonias se celebran entre
incienso, musica con toques de
tambor y pito, en un ambiente
mistico y de mucho calor humano.

Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



Givasol do Guatomala

Medida 8.5” x5.5”/ Full Color

El viernes santo se visten de gala
len todas as calles, con sus
hermosas alfombras de color
que le abren paso ala procesién
llenos de fervor, se ve reflejada
la fe de todos los habitantes de
Patzin.

Este dias es muy especial, todos los
cargadores se visten de color
morado para cargar la procesion.
Entre incienso y el olor de la flor de
corozo caracteristicos de la
semana santa, lo hacen una
experiencia Unica.
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Gotillero

Su nombre singnifca “Cerro del Tigre",
cuenta con muchos recursos naturales,
dentro de un bosque himedo, donde se
aprecia la magestuosidad de la
naturaleza rodeado de montafas.

En el camino sepuedeobservar
diferentes epecies de arboles,helechos
y flora silvestre. Acompaiad con el canto
de los pdjaros de esta caminata una

Con caminos de terraceria, se puede N
experiencia

hacer una caminata dentro del astillero
para apreciar la aturaleza.

GO abo IR G T

GeTividodes

deodes

Dentro del municipio, hay lugares
con gran interés como es el
balheario de Panibaj que data
de la época colonial de agva
cdliente azvfrada y medicinal. Se
encuentra a 17 kildémetros de
Patzin por camino de terraceria.
En Chuinimachicaj se encuentra
a 12 kilémetros del municipio
dondese puede obsenar el lago
de Afitlan y sus volcanes.

..

o, (et

Camino a Xepatan se
encuentra el camino que
conduce hacia el astillero Balam
Juy, se observa la costa sury
-/ a laizquierda la cordillera de

volcanes de Guatemala, con
una vista impresionante llena de
color ¥ magestuosidad.

a0t oo GGuatom

Medida 8.5 x5.5”/ Full Color
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Vestimenta

Patziin se caracteriza por sus coloridos trajes
especialmente en la vestimenta femenina, lo
conforman las siguientes piezas: guipil, corte,
faja, collares, aretes, listones para el pelo y
sandalias.

ina consta de una camisa

l6n blanco, faja tejida,

ias, sombrero y actual-

nte en el panta-

ofrades, el cual
le lana negro con

VCastoria

Perteneci6 al reino Iximché del reino Kakchiquel, fun-
dado antes del siglo XII, no se sabe exactamente
cuando solo se sabe que con la llegada de los espano-
les, fueron conquistados, en el afo de 1,540, siendo los
padres franciscanos, los primeros en llegar al munici-
pio, a ellos se debe la construccion de la iglesia y quie-
nes trajeron la imagen del patrono del pueblo “San
Bernardino de Siena”. Se cree que en un panuelo rojo
que tiene la imagen, estaban escondidos los documen-
o desapare n y solose con-

6>o mida
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K'aj: Sopa a base de harina de salpor (harina
hecha de un maiz especial de la region),carne
de res, de marrano, e pollo y oveja

Caldo de res (Ruya’al q’'utun)
Comida especial para las bodas.

Bebidas
Pinol: Maiz tostado y molido, agua, aztcar y
canela.

Atole de ceniza (Qor pa chaj): Masa de maiz
blanco (hecho de nixtamal, cocido con agua de
ceniza y cal), agua, sal, frijoles y chile.

Atole de Ratoncitos ( Q'or ch'oy): Masa de
maiz blanco, sal, agua, jengibre, pepita de -
zapote, anis, pimienta gorda, un tipo de hierba -
que se cultiva en la region .

(UWlicacién Gliea

De la capital Guatemala se encuentra a 84 kilometros,
se toma la carretera interamericana haciaeloccidente
del pais Se llega a chimaltenango reccorre 30 kilome-
tros de la cabecera.

Se llega, se cruza hacia la izquierda, se pasa patzicia, se
recorre 15 kilometros mas y se llega al municipio.

DTiene dos estaciones muy marcadas. El verano que
va de febrero a abril, en esta época no llueve y sube

la temperatura a 25 grados.

Invierno, época de lluvias que va de mayo a octubre,
la temperatura es de 23 grados. Algunos dias de di-
ciembre la temperatura llega a los 15 grados, cayen-
do heladas algunas madrugadas.

Por lo general los dias son soleados con fresco en la
maifiana, calor durante el dia y en la noche frio.

Tiene una extension territorial de 124 kilometos cua-
drados, esta a 2235.28 metros sobre el nivel del mar.

Colinda al Norte, con Tecpan Guatemala; al Sur con

Pachutay Acatenango; al Este, con San luca Toliman y
San Antonio Palopé, del departamento de Solola.

Medida 8.5” x 14"/ Full Color
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El edificio municipal, conserva aun su estructura
original, y se ha convertido en un monumento
import

ante para la historia del municipio de Patzan, ya
que conserva la historia del pueblo.

Debido al terremoto de 1976, el edificio fue destrui-
do en su for al, en este mismo ano se le
> or Don Laureano Chulu
. quien le pide ayuda al
para que le proporcione
on del edificio munici-
para la reconstruc-
ginal llena de historia

‘ 55&4«&&
s"a«w Bervnandino

ida con la llegada del catolicismo y los
ranciscanos en el siglo XIl, con la ayuda de
tantes del pueblo, para su construccién se
la madera de los arboles provenientes del
e Patzun.

Debido al terremoto de 1976 parte de la iglesia se
destruyo y se construyo una nueva que se encuentra
al costado derech onde se encuentra la imagen
S ndin na patrono del pueblo.
Iglesia, se ha llevo varios
nserva su estructura

Medida 8.5” x 14"/ Full Color
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Cuando Patzan fue conquistado por la corona
espanola y el reino Kaqchiquel se rindio, llega-
ron los padres franciscanos en el siglo XII, y
por orden de la corona espanola debian evan-
gelizar a todos los habitantes de Patzan, para
hacer una mejor evangelizacion trajeron imdge-
nes para que asi pudieran entender de qué se
trataba la religion catolica.

A pesar del terremoto de 1976, sufrieoren
danos, pero se han resistido a los anos y aan
las podemosobservan en la iglesia, son verda-
deras joyas de la época colonial.

63 onvelo
Colonial

Construido en la época colonial data del siglo
Xll, conserva su estructura original, que se ob-
serva desde sus ventanales y sus barrotes de
madera.

Dafiado por el terremoto de 1976 mas no en su
totalidad, conserva su arquitectura original, to-
davia se puede apreciar su patio colonial y
parte de los pilarles que lo sostienen. Lugar de
grandes celebraciones, que con su historia lo
hacen un lugar que no se debe dejar de visitar.

7;%0 Giores

Municipio de Pazin

Cj‘wmfe

Colonial

Ubicada en el centro del parque municipal, data
de los afios de la colonia, la cual les proporcio-
naba el agua a los poblado del pueblo.

Dafiada por el terremot
la destruido en su t

importante para
historia ya que
El 30 de novi
glar el parque
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Por un municipior con desarrollo

Medida 3 mts. x 5 mts. / Full Color
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Por un municipio con desarrollo

Medida 1.80 mts. x 1.20 mts. / Full Color
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La campafia de promocién del municipio de Patzln tendréa la

difusién por medios impresos. Para que todas la piezas gréaficas
tengan unidad se debe seguir ciertos lineamientos y parametros
de impresion para que su utilizacion sea adecuada a cada pieza

grafica.

Con estos lineamientos, todas la piezas graficas seran
reproducidas en los medios impresos con las caracteristicas
especificas para obtener los mejores resultados y que la camparia

sea un éxito.
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Pieza grafica

Difusion

Especificaciones

~
Lineamientos técnicos

Afiche “Promocional
del municipio de
Patzun”

Hoteles (ciudad capital)
Hoteles, escuelas de
espafiol y pensiones

(region sur-occidente,
nor-occidente).

Papel Texcote
calibre 12 con UV
a Full-Color a
4 tintas CMYK
Impreso Offset
Medidas 11” X 17”
Cantidad 2,000
Formato Vertical

Exclusivamente para
imprentas y litografias.
Archivos en FH 11 con

los tiff para reproducir las
piezas graficas.

Afiche “Fiesta de San
Bernandino”

Hoteles (ciudad capital)
Hoteles, escuelas de
espafiol y pensiones

(regién sur-occidente,
nor-occidente).

Papel Texcote
calibre 12 con UV
a Full-Color a
4 tintas CMYK
Impreso Offset
Medidas 11”7 X 17”
Cantidad 2,000
Formato Vertical

Exclusivamente para
imprentas y litografias.
Archivos en FH 11 con

los tiff para reproducir las
piezas graficas.

Afiche “Fiesta de
Corpus Cristi”

Hoteles (ciudad capital)
Hoteles, escuelas de
espafiol y pensiones

(region sur-occidente,
nor-occidente).

Papel Texcote
calibre 12 con UV
a Full-Color a
4 tintas CMYK
Impreso Offset
Medidas 11” X 17”
Cantidad 2,000
Formato Vertical

Exclusivamente para
imprentas y litografias.
Archivos en FH 11 con

los tiff para reproducir las
piezas graficas.
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-
Pieza grafica Difusion Especificaciones Lineamientos técnicos |,
Papel Cushe
calibre 80 grs.
a Full-Color a
4 tintas CMYK Exclusivamente para
o Lobby de la Municipalidad tiro y retiro imprentas y litografias.
“Trifoliares Hoteles (ciudad capital) Impreso Offset Archivos en FH 11 con
Informativos” Hoteles, escuelas de Medidas 8.5 X 17" los tiff para reproducir
espafiol y pensiones Formato horizontal las piezas gréficas.
(region sur-occidente, Cantidad 5,000 divididos
nor-occidente). en 2,500 trifoliares
de informacion
cultural y 2,500 trifoliares
de arte.
Ubicacion dentro de la Impreso en vinil Full-Color
municipalidad: a4 tintas CYMK Exclusivamente para
Departamento de pagos y Medida de 1.80 mts x imprentas y litografias.
“Mantas tesoreria. 1.20 mts. Archivos en FH 11 con
Publiciatarias” Entrada a la municipalidad Impreso en offset. los tiff para reproducir
Lobby de la municipalidad Cantidad de 5 mantas las piezas gréficas.
Biblioteca
1. Ubicacién dentro En lona vinilica, Full Color Exclusivamente para
de la carretera a4 tintas CYMK. imprentas y litografias.
“Vallas Publiciatarias” interamericana _ Cantidad 2 Archivos en FH 11 con
km. 70 entrada al Medida de 3 mts. xSmts. | o titf para reproducir
municipio de Patzicia. Impresion offset. las piezas gréficas.
. J
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Pieza grafica Cantidad Medio Impresion Caracteristicas Valor
Papel Texcote
. ’ 2,000 offset con . 4y .
Promocional Tamario 11” x 12"
Papel Texcote
WA g Impresion Calibre 12
Afiche 1.500 offset con UV Q. 1,650.00
San Bernardino” Tamafio 117 x 12"
Papel Texcote
WA Impresién Calibre 12
Afiche 1,500 offeet con UV Q. 1,650.00
Corpus Cristi” Tamafio 11" x 12"
Papel Cushe
“ H H ” |m res|én 80 grS
Trifoliares 1500 gﬁset 557y 8 5" Q. 3,500.00
| . En lona Vinil
“Mantas ; mgfrfijton Full Color 0.575.00
Publiciatarias” 1.80 mts. x 1.20 mts.
“Vallas Impresion En lona Vinil
Publiciatarias” 1 offset Full Color Q.1,4750.00
5mts. x 3mts.
. J

107



60 WOWO nedy

Todo el disefio de la campafia tiene una imagen fresca, llena de
folclore, tradicion, color e historia que se plasma en todas las
piezas graficas, las cuales incluyen caracteristicas originales del
municipio como su nombre y origen.

Las piezas gréaficas muestran al turista la informacion necesaria
de las actividades del municipio, como su fiesta patronal, celebracion
del Corpus Cristi, etc., y de esta manera genera interés por conocer
este destino cultural lleno de historia y tradiciones ancestrales.

Se elaboraron y disefiaron las piezas graficas con imagenes visuales
del municipio llenas de color, textura e historia para crear una
unidad visual que permite identificar y distinguir al municipio de
Patzun.

Es fundamental dar a conocer el municipio de Patzun, para ello se
disefio la campafia de promocion turistica, conformada por
diferentes piezas graficas que ayudaran a la divulgacion del
municipio y asi convertirse en un lugar turistico ideal para admirar
la maravillosa naturaleza con la que cuenta y su riqueza cultural
que hace distinguir al municipio de otros.
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Libros:

Libros de Actas de Municipalidad de Patzun, afio 1940-1978

Investigaciones
Municipalidad de Patzun / Afio: 1940-1979

Etnohistoria y Teoria Antropolégica Cuaderno No. 26
Proyecto de Promocidn del Ballet Folkl6rico de Guatemala
2,006

Ana Karina Lépez

Sitios Web
www.inforpressca.com
www.patzugob.com
www.rae.es

www.digiedu.com.gt

Revista

Revista Patzun / 2,004 /Pag. 47
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Glosorio

Subtitulo

Un titulo secundario que va detras o debajo del titulo
principal. En contenido suele ser una ampliacion del
titulo principal.

PDF

Tecnologia informética desarrollada y basada en el
formato motor de impresién de Adobe PDF, como
herramienta para la reproducciéon impresa. La idea
central es permitir el establecimiento definitivo del
formato PDF como base de los procesos de artes
graficas.

Concepto

Una vez que se cuenta con los requisitos, es necesario
conceptualizar las diferentes ideas y ver cuales se ajustan
de la mejor forma posible a las necesidades de los usuarios
y del negocio.

Creatividad

La creatividad es denominada también inventiva,
pensamiento original, imaginacién constructiva,
pensamiento divergente, pensamiento creativo.

Imagen

Viene del latin image y permite describir a la figura,
representacion, semejanza, aspecto o apariencia de
una determinada cosa. También es la representacion
visual de un elemento que se logra a partir de técnicas en la
fotografia, el video, el disefio u otras disciplinas.
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitecutra
Programa de Disefio Grafico
Licenciatura en Disefio Grafico con énfasis en Publicidad

Encuesta validacion de piezas graficas
Campaiia de Promocién Turistica para el municipio de Patzin

Instruccién:

Conteste con una X la respuestas que considere es la adecuada a la pregunta en el espacio de le corresponde.

1. ¢ Conoce el municipio de Patzin?

Sil:lNoI:]

2. ¢ Le gustaria conocer mas acerca del municipio de Patzun?

Si[:lNoD

3. ¢ Como turista le atrae el material grafico que se le presenta?

Si [:l No I:‘
4.; Considera que la guia turistica que se le presento, tiene suficiente informacién del municipio?

SiDNoD

5.¢,Qué clase de turismo haria?

Ecolégico |:| Cultural |:|

6. ¢ Considera que el material grafico identifica al municipio como un destino turistico?

SiDNoD

7. ¢ En los afiches informativos lee sin dificultad toda la informacién?
Si D No I:‘

8. ¢Le llama la atencion visitar el municipio de Patzin después de ver todo el material grafico?

SiDNoD
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JULIO FERNANDO AYENDANO (. ,

[ICENCIADO EN [ETRAS

Guatemala, 30 de octubre de 2013.

Escuela de Disefio Grafico,
Facultad de Arquitectura,
Universidad de San Carlos de Guatemala.

A quien interese:

Tengo el honor de saludarlo y al mismo tiempo informarle que, en mi calidad de
profesional en formalidades lingiiisticas, he revisado la ortografia, la redaccién y el
estilo del proyecto de graduacién titulado:

Campaiia de promocioén turistica

para el Municipio de Patzin
Chimaltenango — Guatemala

Asimismo, que he respetado la semantica y la metalingiiistica correspondientes al
aspecto técnico de la especialidad, con el fin de conservar su contexto. Y que he
ratificado en segunda revision las correcciones realizadas en el trabajo presentado.

Por tanto, hago constar que:

Maria Elena Castillo Tanchez

Ha efectuado satisfactoriamente las correcciones requeridas por mi persona en los
aspectos de ortografia, redaccién y estilo en su proyecto de graduacion.
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Atentamente, . )!
, . Julio Fernando Avendario C.
,f LICENCIADO EN LETRAS
_? }1//1 }f \/ . — Colegiado No, 13238 —

]uho Fernando Avendan@ C.
| Licenciado en Letras |
Colegiado activo No. 13238




IMPRIMASE

Arg. Carlos Valladares Cerezo
Decano

Lic. Lourdes Pérez
Asesor Metodolégico
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Maﬁaféena Castillo Tanchez
SUSTENTANTE
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