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Introducción
“La creatividad es la base fundamental para crear ideas
y conceptos que ofrece soluciones originales, tomando
en cuenta los tres sentidos del concepto: acto de inventar
cualquier cosa nueva (ingenio), capacidad de encontrar
soluciones originales y  voluntad de modificar.” (Norberto Chaves)

To d o  d i s e ñ ad o r  g rá f i co  s a b e  res o l ve r  p ro b l e m as
m ed i a nte  s o l u c i o n es  c reat i vas  pa ra  o bte n e r  u n a
mejor  respuesta .  Este  proyecto  dará  a  conocer  a l
m u n i c i p i o  d e  P a t z ú n  c o m o  u n  l u g a r  t u r í s t i c o ,
e c o l ó g i c o  y  c u l t u ra l  a  t ravé s  d e l  d i s e ñ o  d e  esta
campaña de  promoción tur í st ica .  Para  esto   se  ha
diseñado d i ferentes  p iezas  gráf icas  como af iches ,
t r i f o l i a r e s  y  u n a  g u í a  t u r í s t i c a ,  d o n d e  s e  d a  a
c o n o c e r  m á s  a c e r c a  d e l  m u n i c i p i o   y  a l  m i s m o
tiempo  promover  e l  tur ismo.

Con base en principios básicos como el color, la forma, la
textura ,  etc .  se  logra  que e l  mensaje  sea  g loba l  y
de comunicación eficaz,  solventando una necesidad
del  munic ip io  mediante  un  proceso  metodológ ico
que respalda los  resultados  y  e l  t rabajo  real izado.
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Presentación
El  municipio de Patzún se local iza a  84 ki lómetros
de la ciudad capital ,  rodeado de bellezas naturales
y con impresionantes vistas que invitan a descansar
y observar los maravi l losos paisajes l lenos de color,
a s í  c o m o  s u  r i q u e z a  c u l t u r a l  q u e  e n c i e r r a
tradic iones  de más de 400 años.

C o n  e l  d i s e ñ o  d e  l a  c a m p a ñ a  d e  p r o m o c i ó n
turística se anhela que el municipio sea reconocido
como un dest ino nac ional  a  v is i tar,  cons iderando
al turismo como una alternativa para el incremento
en fuentes  de trabajo.

Al  diseñar el  material   adecuado a las necesidades
que el  municipio desee proyectar,  se proyecta una
i m a g e n  q u e  l o  d a  a  c o n o c e r  c o m o  u n  d e s t i n o
tur íst ico para  v is i tar.

P a r a  l l e g a r  a l  d e s a r r o l l o  d e  l a  c a m p a ñ a  d e
p ro m o c i ó n  t u r í s t i c a ,  f u e  n e c es a r i o  e l a b o ra r  u n
m a r c o  t e ó r i c o  y  c o n t e x t u a l  p o r  m e d i o  d e
investigación de campo y bibliográfica dando como
resul tado e l  poder  informar  acerca  de  la  r iqueza
c u l t u r a l  y  n a t u r a l  q u e  p o s e e  e l  m u n i c i p i o .
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El  munic ip io  de Patzún se  encuentra  a  84 k i lómetros
de la  capita l  hacia  e l  occ idente del  país .  Rodeado de
hermosas  v i stas  en  las  que se  aprec ia  la  costa  sur  y
la majestuosa cordi l lera de los volcanes de Guatemala.
E l  tur ista  que v is i te  su  ast i l lero  “Balam Juyu”,  podrá
respirar  un ambiente natura l ,  observando la  fauna y
f lora  s i l vest re  prop ia  de l  lugar, experiencia apta para e l
tur ismo ecológico.

A d e m á s  d e  s u s  r i q u ezas  n at u ra l es ,  t i e n e  u n a  g ra n
r iqueza  cu l tura l ,  contando con la  f iesta  patronal  en
h o n o r  a  “ S a n  B e r n a n d i n o  d e  S i e n a ”,  p a t r o n o  d e l
p u e b l o,  c e l e b rad a  co n  u n a  p ro c es i ó n   q u e  s a l e  e n
andas rodeadas de plumas,  acompañada de cofradías
y  sus  tradic ionales  sonidos  de chir imía  y  tambor,  as í
como e l  ba i le  de l  venado,  t rad ic ión  que  t iene  lugar
desde t iempos de la  colonia.  Estas  tradic iones hacen
que el municipio se vista de gala y haga una invitación
a no dejar lo  de v is i tar.

Con el  diseño de una campaña de promoción turíst ica
con base en mater ia l  gráf ico publ ic i tar io  que resalte
l a  i m a g e n  q u e  e l  m u n i c i p i o  re q u i e re  p a ra  d a rs e  a
c o n o c e r,  s e  l o g r a  e l  o b j e t i v o  p r i n c i p a l  d e  e s t e
proyecto,  es  dec i r,  su  promoción tur íst ica .  Para  e l lo
se  e labora  un marco teór ico  contextual  con base  en
l a  i nv es t i ga c i ò n  d e  c a m p o  y  b i b l i o g rá f i c a ,  e l  c u a l
ayudó a desarrollar una propuesta de diferentes piezas
d e  c o m u n i c a c i ó n  v i s u a l  g r á f i c a  p a r a  m o v e r  l a
tradic ión,  la  h istor ia  y  la  cultura del  munic ip io  y  con
l a  i n c l u s i ó n  d e  l o s  e l e m e nto s  q u e  l o  ca ra c te r i za n ,
c o m o  l a  d i v e r s i d a d  f o l c l ó r i c a  r e f l e j a d a  e n  s u s
pobladores.
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Al  rea l i zar  la  invest igac ión  de  campo y  b i b l iográf i ca
apl icando el  método teór ico contextual ,  se  ident i f icó
q u e  l a  p o c a  d i v u l g a c i ó n  y  l a  f a l t a  d e  p r o m o c i ó n
tur íst ica  del  munic ip io  de Patzún determina que este
no sea  reconocido como un dest ino tur íst ico,  s iendo
este e l  mayor problema que el  munic ip io presenta en
el  n ivel  gráf ico-v isual .

L a  c a r e n c i a  d e  m a t e r i a l  g r á f i c o  p u b l i c i t a r i o  p a r a
promover la  r iqueza cultural  del  munic ipio t iene gran
inc idenc ia  en  que sus  t rad ic iones  no  sean conoc idas
n i  va l o rad as  p o r  s u  l e gad o  h i s tó r i c o .  U n a  d e  estas
tradiciones es el “Corpus Cristi”,  procesión que recorre
to d o  e l  p u e b l o  d u ra nte  t res  d í as ,  y  s u s  m á s  d e  4 0 0
años  de ant igüedad hacen que  sea  única  y  d ist ingue
al  municipio de los demás.  También su bel leza natural
lo  hace ideal  para e l  tur ismo.  Por  la  poca divulgación
d e  s u s  t r a d i c i o n e s ,  la visita turística es inusual,
perdiendo la  oportunidad de ser  reconocido como un
d est i n o  t u r í s t i co,  co n  u n  g ra n  p o te n c i a l  e co n ó m i co
que benef ic iar ía  a  los  pobladores.

Para dar  una soluc ión efect iva  es  fundamental  que la
c a m p a ñ a  c o n t e m p l e  e l  d i s e ñ o  d e  m a t e r i a l  g rá f i c o
adecuado para  la  promoción tur í st ica  de l  munic ip io,
p ro ye c ta n d o  e l  res u l tad o  d e  u n  i n c re m e n t o  d e  l a s
v i s i t a s  a l  l u ga r  y  s u  re c o n o c i m i e n t o  c o m o  d es t i n o
t u r í s t i c o ,  e c o l ó g i c o  y  c u l t u r a l ,  l l e n o  d e  c o l o r,
donde e l  tur i sta  tendrá  la  oportun idad  de  descubr i r
una nueva aventura.
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Con ayuda de un marco teór ico  contextual  y  en base
a  l a s  i n v e s t i g a c i o n e s  d e  c a m p o ,  l a  c a m p a ñ a  d e
p r o m o c i ó n  t u r í s t i c a  r e s u e l v e  l a s  n e c e s i d a d e s  d e
comunicac ión  v i sua l  gráf ica  de l  munic ip io  mediante
e l  d i s e ñ o  d e  d i fe re ntes  p i ezas  g rá f i cas ,  g u a rd a n d o
una  integrac ión  de  e lementos  que  lo  caracter izan y
toman en  c u e n ta  s u  d i v e rs i d ad  c u l t u ra l  y  fo l c l o re .

E n  l a  a c t u a l i d a d ,  e l  t u r i s m o  e c o l ó g i c o  y  c u l t u r a l
busca la  máxima part ic ipac ión de los  pobladores  del
munic ip io  para  benef ic iar los  con  mayores  ingresos .
E n  s u  m a y o r í a ,  l o s  p o b l a d o r e s  s e  d e d i c a n  a  l a
agr i cu l tura  u  ot ros  o f i c ios  que  se  ven  ref le jados  en
la  v ida  d iar ia .

A l  co nta r  co n  u n a  ca m pa ñ a  d e  p ro m o c i ó n  t u r í s t i ca
donde se  dé a  conocer  a l  munic ip io  y  se  promocione
una aventura l lena de color,  se logrará un incremento
en la  v is i ta  tur íst ica  y,  por  tanto,  que los  pobladores
s e  b e n ef i c i e n  c rea n d o  n u evas  f u e ntes  d e  t ra b a j o  y
desarro l lo  económico .

La r iqueza con que cuenta el  munic ipio de Patzún,  su
n a t u ra l e za  c o n  v i s ta s  m a j est u o s a s ,  s u  h i s t o r i a ,  s u
cultura manifestada a  través de sus  tradic iones y  sus
f i estas ,  y  s u  vest i m e nta  re p res e ntad a  p o r  e l  g ü i p i l
regional  lo  hacen un  lugar  para  v i s i tar.
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Al  promover  a l  munic ip io  de Patzún como un dest ino
t u r í s t i co,  s e  p o d rá  c rea r  n u evas  f u e ntes  d e  t ra b a j o
s o ste n i b l es  pa ra  fo m e nta r  e l  d es a r ro l l o  d e l  m i s m o,
t e n i e n d o  c o m o  p r i n c i p a l e s  b e n e f i c i a r i o s  a  l o s
pobladores  y  las  comunidades  a ldañas  a l  munic ip io .

Su  poblac ión  de  49 ,500  hab i tantes  (censo  2005) ,  su
extensión territorial  de 124 ki lómetros cuadrados,  con
un c l ima templado y  rodeada de una r iqueza natural ,
donde  se  habla  e l  id ioma kaqchikel  y  español ,  hacen
del  lugar  un atract ivo por su gran divers idad cultural .

L u g a r e s  c o m o  e l  b a l n e a r i o  d e  P a n i b a j ,  d e  a g u a s
a zu f rad as  y  m ed i c i n a l es  q u e  d ata  d e  l a  é p o ca  d e  l a
co lon ia ,  o f recen un  tur i smo eco lóg ico,  que  lo  hacen
más atractivo al  visitante, ideal para alejarse del ruido
y la  v ida l lena de estrés  que se  v ive.

www.patzungob.gt
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Pat z ú n  c u e nta  co n  u n a  g ra n  r i q u eza  n at u ra l  q u e  l o
ca ra c te r i za  y  l o  h a c e  ú n i co,  d i s t i n g u i é n d o l o  d e  l o s
demás munic ip ios  de Guatemala.  Con la  campaña de
p ro m o c i ó n  t u r í s t i c a  s e  d a rá n  a  c o n o c e r  t o d a s  s u s
r iquezas naturales y  culturales,  con lugares y  folc lore
que lo  hacen más  atract ivo  en  e l  sector  de l  tur i smo
ecológico y  cultura l .

P a r a  d a r  a  c o n o c e r  a l  m u n i c i p i o  e l  m e d i o  d e
c o m u n i c a c i ó n  s e rá  i m p res o,  p o r  m ed i o  d e  a f i c h es
p r o m o c i o n a l e s  d e  s u  d i f e r e n t e s  f e s t i v i d a d e s ,
t r i fo l iares  informat ivos ,  as í  como una gu ía  tur í st i ca
d o n d e  s e  h a c e  p r e s e n t e  l a  c u l t u ra ,  t ra d i c i o n e s  e
h i s to r i a  d e  fo r m a  at ra c t i va ,  pa ra  q u e  e l  t u r i s ta  n o
deje de vis itar el municipio y tenga una  aventura mágica.

1.3.2   TRANSCENDENCIA
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Con la  campaña de promoción turíst ica del   municipio
de Patzún y por medio del  diseño de material  impreso,
se pretende darlo a conocer como un destino ecológico
y cultura l   que ofrece una aventura única  rodeada de
magia,  color  e  h istor ia .

L a  d i v u l g a c i ó n  d e  l a  c a m p a ñ a  y  l a  p r o m o c i ó n  d e l
municipio tendrá lugar en hoteles de 5,  4 y  3 estrel las
y  e n  p o s a d a s  d o n d e  l a  i n f l u e n c i a  d e  t u r i s m o  s e a
constante ,centros  de  aprend iza je  de  es paño l   y  por
m e d i o  d e  a g e n c i a s  d e  v i a j e s  q u e  p r o m o c i o n a n  e l
t u r i s m o  a  n i ve l  n a c i o n a l  e  i n te r n a c i o n a l ,  pa ra  q u e
incluyan al  municipio de Patzún como otro dest ino de
importancia que el  tur ista no debe dejar  de v is i tar  en
nuestro país .

De esta manera se enriquece la oferta a nivel  nacional
y  e l  interés  de  la  demanda actua l  en  act iv idades  no
convencionales que provean un mayor relacionamiento
entre e l  tur ista  y  e l  dest ino mismo.

La  Munic ipa l idad de  Patzún es  la  pr inc ipa l  e jecutora
de  la  campaña  de  promoc ión  de l  munic ip io,  con   l a
inquietud de darlo a conocer como un destino turístico
e c o l ó g i c o  y  c u l t u r a l  p r o p o r c i o n a r á  l o s  r e c u r s o s
necesar ios  económicos que permit irá  la  reproducción
del  mater ia l  impreso.

www.patzungob.gt

1.3.3  VULNERABILIDAD

1.3.4  FACTIBILIDAD
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D i s e ñ a r   u n a  c a m pa ñ a  d e  p ro m o c i ó n  t u r í s t i c a  q u e
promueva el turismo ecológico y cultural.

D iseñar  una imagen que ident i f ique a l  munic ip io  de
Patzún y  se  adecue a  las  neces idades  del  munic ip io .

Diseñar  mater ia l  promocional  impreso,  como af iches
informativos  y  tr i fo l iares ,   donde se dé a  conocer   a l
munic ip io  como un dest ino tur íst ico.

Lograr  la  promoc ión  de l  munic ip io  de  Patzún  como
un dest ino  tur í st i co  eco lóg ico  y  cu l tura l  por  medio
d e  u n a  g u í a  t u r í s t i c a  d o n d e  s e  i n f o r m e  d e  s u s
t ra d i c i o n es ,  d es t i n o s  a  v i s i t a r,  fo l c l o re ,  c u l t u ra  e
histor ia .
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El  munic ip io  de  Patzún fue  fundado mucho antes  de
la conquista,  en el  s ig lo XI I ,  donde formaba parte del
t e r r i t o r i o  K a q c h i ke l ,  e l  c u a l  p e r t e n e c í a  a l  r e i n o
I x i m c h é .  Po r  s e r  u n  p u e b l o  d e  es p í r i t u  l a b o r i o s o  y
pacíf ico no tardó en someterse a  la  corona española.

Los  sacerdotes  f ranc i scanos  fueron  los  pr imeros  en
llegar al  municipio como misioneros en el  año de 1540
y  comenzaron la construcción de la Iglesia parroquial
con la ayuda de sus pobladores,está aún se encuentra
a un costado del  parque.

Patzún  se  encontraba  inscr i to  en  e l  d i st r i to  octavo,
correspondiente a Sacatepéquez y dentro del  c ircuito
denominado Comalapa. Al crearse como departamento
a  C h i m a l t e n a n g o  y  p o r  d e c r e t o  d e  l a  a s a m b l e a
const i tuyente  del  12  de sept iembre de 1839,  Patzún
entra  a  ser  parte  del  departamento.

E l  n o m b re   o r i g i n a l  d e l  m u n i c i p i o  s e  d e r i va  d e  l as
voces  "Pa  Su´m"  que  s ign i f i ca  "Lugar  de  G i raso les" .
E x i s te  o t ro  té r m i n o  pa ra  n o m b ra r  a l  m u n i c i p i o  Pa
Tz´um que s ign i f i ca  "Lugar  de  Cueros" ,  este  nombre
se debe un truque de un terreno que se real izó entre
h a b i ta ntes  d e  Te c p á n  G u ate m a l a  a  c a m b i o  d e  u n a
campana,  propiedad de los  habitantes  del   munic ipio
de Patzún.  E l  tamaño del  terreno entregado fue el  de
u n  c u e r o  d e  u n a  r e s  c o r t a d o  e n  t i ra s  d e l g a d a s  y
añadidas para formar un lazo que faci l i tó  determinar
el  terreno entregado.

25
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La  Munic ipa l ida  de  Patzún es  una  ent idad autónoma
que promueve el desarrollo del municipio con acciones
encaminadas  a  la  presentac ión  de  ser v ic ios  públ icos
g a r a n t i z a n d o  s u  a d e c u a d o  f u n c i o n a m i e n t o ,  e l
forta lec imiento de la  educac ión,  la  sa lud,  la  cu l tura ,
el  deporte y  la  ejecución de obras en benefic io de los
habitantes.

S e r  u n a  i n s t i t u c i ó n  l í d e r  e n  l a  p r e s e n t a c i ó n  d e
s e r v i c i o s ,  a p l i ca n d o  ca l i d ad  e n  e l  gasto  p ú b l i co  d e
forma transparente y  ef ic iente.

Mejorar  las  pol í t i cas  de  recaudac ión para  invert i r las
e n  p r o g r a m a s  y  p r o y e c t o s  d e  s e r v i c i o s  p ú b l i c o s ,
educación, salud preventiva y obras de infraestructura
que contr ibuyan al  desarrol lo del  municipio y mejorar
la  ca l idad de v ida de los  habitantes.

www.patzungob.gt



27

Agua Potable

El  munic ipio de Patzún cuenta con 2,382 usuarios de
agua domici l iar que beneficia a un 25% de habitantes
co n  u n a  ta r i fa  está n d a r  d e  Q  17 . 0 0  m e n s u a l es .  E l
resto de las fami l ias toma agua de las pi las o tanques
públ icos.

S o n  d i v e r s a s  l a s  f u e n t e s  y  n a c i m i e n t o s  q u e
s u m i n i s t ra n  e l  a g u a  a  l a  p o b l a c i ó n :  Xe j o l ó n ,  Xe o j ,
Xepatan, Nik-Nik y Chuchucá. El  municipio cuenta con
1 3  ta n q u es  p ú b l i co s ,  4  p i l as  y  va r i o s  l u ga res  pa ra
l lenar  cántaros.

Electricidad

L a  p o b l a c i ó n  d e  P a t z ú n  t i e n e  u n  t o t a l  d e  7 , 4 8 4
contadores  de d istr i buc ión de energ ía  e léctr ica  que
e s  a p r o v e c h a d a  p o r  e l  9 5 %  d e  l o s  h a b i t a n t e s .

E n  á r e a  u r b a n a  c u e n t a  c o n  s e r v i c i o  d e   e n e r g í a
é l e c t r i c a  y  a l u m b r a d o  p ú b l i c o  e n  t o d a s  l a s
comunidades ,  excepto  Chuaquenún.  Estos  ser v ic ios
s o n  s u m i n i s t r a d o s  p o r  l a  e m p r e s a  U n i ó n  F e n o s a
DEOCSA.

www.patzungob.gt



28

C O C O D E  ( C o n s e j o  C o m u n i t a r i o  d e
Desarrollo)
O r g a n i z a c i ó n  c o m u n i t a r i a  c u y o s  r e p r e s e n t a n t e s
trabajan  ad honoren por  un  año para  la  comunidad a
t ravé s  d e  p roye c to s  d e  i n f ra est r u c t u ra ,  m e j o ras  d e
a c c e s o s ,  s e r v i c i o s  d e  a g u a  e n  e l  c a s o  u r b a n o .

COMUDE (Consejo Municipal de Desarrollo)
Está  formado por  representantes  de l  sector  públ ico,
s o c i e d a d  c i v i l  y  r e p r e s e n t a n t e s  y  p e r s o n a s  d e  l a
munic ipal idad.

E sto s  s e  re ú n e n  u n a  vez  a l  m es  c o n  e l  o b j e t i vo  d e
fomentar  e l  desarro l lo  de  todos  sus  vec inos  a  t ravés
de la  e laboración de estrategias,  p lanes,  programas y
proyectos.

www.patzungob.gt
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Pat z ú n  c u e nta  c o n  u n  to ta l  d e  4 9 , 5 0 0  h a b i ta ntes
(2005), y su crecimiento anual está estimado en 3.4%.
U n a  d e  l as  c a ra c te r í s t i c as  d e  s u  p o b l a c i ó n  es  s e r
joven,  con un 39% de la  pobla ión entre 5  y  19 años.

El  48.89% (24,200)  de la  población son hombres y  el
51.11% (25,300) son mujeres.  Es un municipio donde
la población maya de la etnia Kaqchikel  es de 94.8%.
E l  o t ro  5 . 2 %  es  p o b l a c i ó n  l ad i n a  ( m est i zo s ) .  E s ta
p r o p o r c i ó n  s e  v e  r e f l e j a d a  e n  l a  v i d a  d i a r i a  d e l
m u n i c i p i o  y  e n  e l  p red o m i n i o  d e  l as  c o st u m b res .

El 94.8% de habitantes de origen maya-kaqchikel está
distr ibuido de la  s iguiente manera:  22,942 personas
d e  s e x o  m a s c u l i n o  y  2 3 , 9 8 4  p e r s o n a s  d e  s e x o
femenino,  dando e l  tota l  de  46 ,926  personas  en  e l
área urbana y  rura l .

E l  5 .2% de l  g rupo lad ino  se  d i st r i buye  entre  1 ,258
personas de sexo masculino y 1,316 personas de sexo
f e m e n i n o ,  s i e n d o  u n  t o t a l  d e  2 , 5 7 4  h a b i t a n t e s .

www.patzungob.gt
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P a t z ú n  s e  e n c u e n t r a  e n  e l  d e p a r t a m e n t o  d e
C h i m a l t e n a n g o ,  a  3 0  k i l ó m e t r o s  d e  l a  c a b e c e r a
d e p a r t a m e n t a l .  P a r a  l l e g a r  a  P a t z ú n  s e  s a l e  d e
Chimaltenango,  después  de 15 k i lómetros  a l  l legar  a
Pat z i c í a  s e  e nt ra  a  m a n o  i zq u i e rd a ,  s e  at rav i es a  e l
p u e b l o  y  a  1 3  k i l ó m e t r o s  s e  e n c u e n t ra ,  t o d o  p o r
carretera  de asfa l to.

E l  m u n i c i p i o  p res e n ta  l a s  s i g u i e n tes  c o l i n d a n c i a s :

www.patzungob.gt

Coordenadas:  Lat i tud 14°   40´  58.27"N,
longitud 91° 00´51.69"0

Norte :
S u r   :

Este    : Patz ic ía y  Santa Cruz  Ba lanyá
 Pochuta y  Acatenango

T e c p a n  G u a t e m a l a

O e s t e : San Lucas Tolimán y San Antonio
Palopó

Se encuentra  a  84 k i lómetros  de la  capita l ,  se  puede
l l e g a r  a  Te c p á n  p a r a  e n l a z a r  c o n  l a  c a r r e t e r a
Interamericana en una distancia de 11 ki lómetros por
terracer ía .  Cuenta  con  una  carretera  de  asfa l to  que
comunica con Guatemala pasando por Chimaltenango
y  Patz i c ía ,  esta  misma car retera  at rav iesa  Patzún  y
c o n t i n ú a  h a s t a  G o d í n e z ,  Pa n a j a c h e l  y  S o l o l á  p a ra
e n c o n t r a r s e  c o n  l a  c a r r e t e r a  I n t e r a m e r i c a n a ,
conectando  con  la  costa  Sur  v ía  San  Lucas  To l imán
hacia  Patulu l .



31

Extensión y Altitud

Pa t z ú n  t i e n e  u n a  ex te n s i ó n  te r r i t o r i a l  d e  1 2 4  k m
d i v i d i d o  e n  1 3  a l d eas ,  2 3  cas e r í o s  y  1 8  f i n cas .  S e
e n c u e nt ra  a  u n a  a l t i t u d  d e  2 , 2 1 3  m e t ro s  s o b re  e l
n ivel  del  mar.

Clima

E l  m u n i c i p i o  t i e n e  d o s  e s t a c i o n e s  m a r c a d a s :

Ve r a n o :  D e  f e b r e r o  a  a b r i l ,  n o  l l u e v e  y  s u b e  l a
temperatura a  25 grados.

Invierno:  Época de l luv ias  de mayo a  octubre donde
son fuertes  pero d iscont inuas,  la  temperatura  es  de
23 grados.

L a  te m p e ra t u ra  b a j a  a l g u n o s  d í a s  d e  d i c i e m b re  o
enero hasta los 15 grados, cayendo heladas en algunas
madrugadas.

Los días son soleados en la mañana y las noches frías.

www.patzungob.gt

2
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Una de  las  caracter í st icas  que se  perc i be  fác i lmente
en la  v ida  patzunera  es  la  ex istenc ia  de  dos  cu l turas
d i fe re n t es ,  e l  i n d í g e n a  y  e l  l a d i n o - m es t i zo  q u e  s e
m a n i f i e s t a  e n  e l  á r e a  u r b a n a .  E s t o   s e  d e b e  a  l a
di ferencia  poblac ional  ex istente e l  94.8% es  indígena
d e  l a  e t n i a  Ka q c h i ke l  y  u n  5 . 2 %  l a d i n o s - m e s t i zo s .

Todo esto se  ve  ref le jado en la  vest imenta,  e l  id ioma
y la  a l imentac ión,  las  d i ferentes  práct icas  re l ig iosas ,
ed u cat i vas  y  d e  pa re ntes co,  l o s   d i s t i nto s  t i p o s  d e
viv ienda,  etc .

Los indígenas y los ladinos-mestizos son diferentes en
cuanto a la  valor ización que hacen de las  expresiones
cultura les  y  la  práct ica  de estas ,  mani festadas  en las
di ferentes  c lases  soc ia les .
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E n  e l  á rea  u r b a n a  y  r u ra l  d e l  m u n i c i p i o  d e  Pat z ú n
predomina e l  uso del  la  lengua K a q c h i ke l ,  u n o  d e
los  ve int idós  id iomas  de  or igen  maya  que  se  hab la
en Guatemala.  Este  es  e l  id ioma que se  ut i l i za  en la
fami l ia ,  escuelas,  en los  servic ios  públ icos como: los
c e nt ro s  d e  s a l u d ,  m u n i c i pa l i d ad ,  e tc .  E s  e l  i d i o m a
q u e  h a b l a n  l a s  p e r s o n a s  m a y o r e s  y  j ó v e n e s .
Actualmente existe un gran porcentaje de habitantes
q u e  d o m i n a n  l o s  d o s  i d i o m a s ,  e l  K a q c h i ke l  y  e l
español .

Ent re  los  hab i tantes  de l  munic ip io,  e l  res peto  a  la
vida y su entorno es muy importante, muestra de el lo
e s  q u e  p o r  l a s  c a l l e s  e s  c o s t u m b r e  s a l u d a r s e  o
d es p ed i rs e  d e  l a s  p e rs o n a s  q u e  s e  e n c u e n t ra n  a l
paso.

Existen otras prácticas concretas que mencionaremos
a cont inuación:

•   U s o  ra c i o n ad o  d e  l o s  e l e m e n t o s  d e  l a
n a t u r a l e z a ,  n o  s a c a r  p r o v e c h o  d e  e l l a .

•   Sol idar idad en d ist intos  momentos  de la
v i d a ,  n a c i m i e n t o ,  m u e r t e  o  a c c i d e n t e .

•   Res p eto  a  l o s  m ayo res ,  h a c e r l o s  s e nt i r
i m p o r t a n t e s  d e n t r o  d e l  s e n o  f a m i l i a r,
es pec ia lmente  a  los  anc ianos ,  muestra  de
e l lo  es  que  no  ex i sten  as i los  de  anc ianos .
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El Sitio
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2 . 2 . 1    G rup o  O b j e t i v o  G en e r a l

Dirigido a personas que  gustan de hacer deporte al aire
libre, respirar aire puro, disfrutar de la naturaleza, conocer
la riqueza cultural a través de la historia y tradiciones que
se han desarrollado con los años para aprender de la misma.

2.2. 1    Grupo Objetivo Secundario

D e s t i n a d o  a  t o d o  e l  t u r i s t a  e x t r a n j e r o  q u e  s e
encuentra de v is i ta  en el  país ,  que le  gusta disfrutar
y  aprender  más acerca de cultura, folclore e historia,
apreciando la naturaleza del país.

2 . 2 . 2   P e r f i l  d e l   G r u p o  O b j e t i v o
          G e n e r a l

Clase media,  media alta,  de nivel  medio,  profesional,
deport istas,  amantes de la  naturaleza y  toda aquel la
persona que le  gusta   aprender  acerca  de la  cu l tura
y  la  h istor ia  de l  pa ís .
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2.2.3   Variable  Demográfica
Edad:               20  a  60 años.
Sexo:      Femenino y  mascul ino.
Rel ig ión:     Toda re l ig ión.
Nacionalidad:

2.2.4   Variable  Geográfica

Región:     Habitantes de la región Metropolitana, Norte,
                 Central, Sur Occidente y Nor-Occidente.
Densidad:    Rural y Urbana
Clima:                Variable

2.2.5   Variable Psicográfica

Personas que se dejan tentar por nuevos lugares turísticos,
ecológicos y culturales que ofrecen aventura, descanso y
tranquilidad, que invitan a olvidarse del estrés diario.

2.2.6   Variable  Conductual

Intervienen motivaciones físicas, culturales, sociales, de cambio
en actividades con nuevas ubicaciones geográficas, que marcan
el estatus, diversión y esparcimiento, que  desatan el interés
de conocer nuevos  destinos turísticos.

Guatemalteca / extranjera
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3.1 .8 Religión
Se compone por creencia y práctica sobre cuestiones de tipo
existencial, moral y sobrenatural.

3.1 .9 Costumbres
Es una práctica arraigada.

3.1 . 10 Tradiciones
To d o  a q u e l l o  q u e  u n o  h e r e d a  d e  l a s  a n t e r i o r e s
generaciones.

Extensión territorial pequeña formada por varios pueblos.

Se refiere al trabajo realizado de forma manual por una persona.
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o póster

elementos gráficos y textos.

Es un soporte plano sobre el que se fijan elementos publicitarios.

Un proceso es una entidad activa que tiene asociada un conjunto
de atributos, códigos, datos, registros e identificación único.

Es la realización de algún elemento visual que se utiliza
para satisfacer alguna necesidad. Se desarrolla por medio de un
proceso sistematizado o por la inspiración del creador de la pieza.

Es la carencia o ausencia de algún elemento que impide realizar
una acción determinada y provoca en el ser humano el deseo
de adquirir y satisfacer el deseo ya adquirido para solucionar
el problema.
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Es un objeto de estudio complejo debido a al cantidad de
dimensiones que comprende económica, psicológica, sociológica
y técnicamente.

La publicidad es un hecho comercial porque es una de las variable
para poder dar a conocer el producto y concretar ventas mediante
el empleo del método más lógico, eficiente y económico.
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Antes  de l legar  a l  concepto creat ivo  y  con base a  lo
i n v e s t i g a d o  s e  e s t a b l e c i ó  q u e  l a  e s t r a t e g i a  d e
comunicación será en medios  impresos,  para  que e l
munic ip io  sea  conoc ido   como un  dest ino  tur í st i co
ecológico y  cultura l .

Los medios impresos ut i l izados en la  campaña  serán
a f i c h e s  p r o m o c i o n a l e s ,  t r i f o l i a r e s  i n f o r m a t i v o s ,
mantas publicitarias,  una val la publicitaria y una guía
tur í st ica .  De  esta  manera  se  da  a  conocer  todas  las
r iquezas  y  ac t iv idades  cu l tura les  integradas  con  la
imagen que ident i f ica  a l  munic ip io.

L a  d i s t r i b u c i ó n  y  d i v u l ga c i ó n  d e  t o d o  e l  m a t e r i a l
i m p res o  s e  h a rá  a  t rav é s   d e  h o t e l es  d e  5 ,  4  y  3
estrel las  y  posadas donde la  af luencia  de tur ismo es
c o n s t a n t e ,  c e n t r o s  d e  a p r e n d i z a j e  d e  e s p a ñ o l  y
agencias de viajes de todo el  país  e inst ituciones que
t ra b a j a n  c o n  l a  m u n i c i p a l i d a d .  A l  c o m b i n a r  e n  e l
t u r i s m o  l o  h i s t ó r i c o ,  l o  c u l t u r a l  y  l o  n a t u r a l ,  e l
incremento  será  mayor.  E l  t iempo estab lec ido  es  a
mediano plazo, dos meses de constante comunicación
y  t res  meses  parc ia lmente ,  hac iendo  un  tota l  de  5
meses  de durac ión de la  campaña.

El  munic ipio de Patzún está rodeado de majestuosas
v istas  que son un verdadero rega lo  a  la  v i sta ,  y  con
s u s  co l o r i d o s  t ra j es  l l e n o s  d e  h i s to r i a  y  t rad i c i ó n ,
hacen una  integrac ión  de  e lementos  cu l tura les  que
se unen para manifestar  un arte.

D e  e s t a  m a n e ra ,  e l  c o n c e p t o  c r e a t i v o  l l a m a rá  l a
atención del  tur ismo nac ional  y  extranjero,  y  estará
i n s p i rad o  e n  l a  b e l l eza  d e l  m u n i c i p i o  a l  to m a r  e n
cuenta  todos  sus  e lementos  cu l tura les  y  natura les .
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L a  t é c n i c a  d e  l l u v i a  d e  i d e a s  g e n e r a  p a l a b r a s
re lac ionadas  con  e l  tema  para  a lcanzar   so luc iones
creat ivas  e  innovadoras  rompiendo parad igmas .  Las
p a l a b r a s  q u e  s u r g e n  s o n  c l a v e s  p a r a  d e s c r i b i r  a l
municipio y ayudan a definir  el  concpeto creativo que
s e  a j u s t a  a  l a  n e c e s i d a d e s  d e  c o m u n i c a c i ó n  d e l
munic ip io.

A l  ana l i zar  las  pa labras  generadas ,  se  se lecc ionaron
las  s iguientes  palabras  c lave:

Para  l legar  a  la  integrac ión de los   e lementos  que se
u t i l i za rá n  e n  l a  ca m pa ñ a  d e  p ro m o c i ó n   y  p ro c es o
c r e a t i v o  s e  d e b e n  i n t e g r a r  l o s  e l e m e n t o s  q u e  l o
c a ra c t e r i z a n ,  l o s  c u a l e s  ra d i c a n  e n  s u  d i v e r s i d a d
natural  y  cultura l  l lena de h istor ia .

Con la depuración de estas palabras clave y de acuerdo
a  l a s  n e c e s i d a d e s  q u e  e l  m u n i c i p i o  t i e n e  p a ra  s u
promoción  tur í st i ca ,  la  pa labra  “H istor ia”  es  la  que
def ine  e l   concepto  creat ivo,  ya  que resume todo lo
que e l  munic ip io  es  y  desea  dar  a  conocer,  un iendo
todos los  aspectos de importancia,  por  medio de una
n a r ra c i ó n  d e  a c o nte c i m i e nto s  pas ad o s  q u e  s o n  d e
s u m a  i m p o r ta n c i a  pa ra  e l  m i s m o .  L o s  4 0 0  a ñ o s  d e
histor ia  que mant iene,  grac ias  a  las  t rad ic iones  que
de generac ión en generac ión se  han transmit ido y  lo
han mantenido, lo hacen más interesante para vis itar.

De esta manera se conocerá más acerca del municipio,
para que los tur istas que lo v is iten,  estén informados
y conozcan más sobre este destino turístico.

Historia

Bordado

Paisajes

Viajes

Tradición

Telares

Naturaleza

Aventura

Leyendas

Generación

Color

Diversión
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E l  boceto  es  la  expres ión  in ic ia l  de  una  idea  que  se
t i e n e  s o b r e  e l  c o n c e p t o  c r e a t i v o  c o n  a y u d a  d e
diferentes  bosquejos  que surgen ut i l i zando nociones
inovadoras.   Es  la  pr imera ref lexión del  proyecto que
da  forma y  desar ro l la  d i ferentes  d i seños  formando
alternativas para la imagen que el municipio de Patzún
neces ita  en su comunicac ión.

Es  e l  s ímbolo  o  í cono que  ident i f i ca  una  empresa  o
una inst itución gráf ica y v isualmente.  También puede
ser  un texto  que ident i f ica  e l  nombre de la  empresa
o  i n s t i t u c i ó n .  P a r a  s e l e c c i o n a r  e l  l o g o t i p o  d e  l a
c a m p a ñ a  s e   p a s ó  p o r  e l  p r o c e s o  d e  b o c e t a j e ,
s e l e c c i o n a n d o  e l  m á s  ad e c u ad o  q u e  i d e nt i f i ca  a  l a
Munic ipal idad de Patzún.

C o m o  e l e m e n t o  p r i n c i p a l  f i g u r a  u n  g i r a s o l  e n
di ferentes  formas  y  tamaños,  con un uso  de  co lores
en  tona l idades  de  verde  y  amar i l lo  en  combianc ión
d e  f r í o s  y  c á l i d o s  q u e  i d e n t i f i c a n  a l  c l i m a  d e l
municipio. El  uso de tipografía formal,  r ígida y legible.
E s t a s  o p c i o n e s  n o  s e  e m p l e a r o n  p o r  c a r e c e r  d e
volumen y ser poco atractivas en el  uso de la campaña
de promoción del  munic ip io.

Pr imera fase del  logot ipo para desarrol lar  d i ferentes
a l ternat ivas  y  dar  a  conocer  la  imagen con la  que se
identif ica la  camapaña de promoción turíst ica para el
munic ip io.
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Final
Fue seleccionado por mantener seriedad y movimiento. Las
tipografías empleadas son Prístina y Range Italic por ser formales,
l e g i b l e s ,  m o d e r n a s  y  c o n  m o v i m i e n t o  y  e l e ga n c i a .

El uso de un girasol como elemento principal gráfico de color
anaranjado con diferentes tonalidades para dar volumen y
movimiento, representa el nombre del municipio. El color que
predomina es el verde y representa toda la naturaleza que rodea al
municipio.
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  Primer Boceto
Uso de diseño asimétrico, con construcción de profundidad, donde
el texto y fotografías se ubican para  una mejor atención.

La tipografía  en los títulos tiene movimiento y elegancia. En el
cuerpo de texto se utilizó la tipografía Times por ser una letra legible.
Las fotografías resaltan el colorido y  riqueza cultural, del municipio.

Fue descartado por la poca legibilidad y el exceso de elementos
gráficos que satura el mensaje, perdiendo la atención.

El afiche es una herramienta de comunicación utilizada en
actividades masivas.

Medida 11”x17”/ Full Color



50

Uso de color en el texto, con  diagramación  asimétrica, el
título en grande con tipografía Harrington  y Goudy Old Style
 en el cuerpo del texto. En el fondo uso del color amarillo
con degradé para atenuar y detonar el color del texto. A la
izquierda una fotografía de la festividad a promocionar.

Con la  saturac ión de l  co lor  y  fotograf ías  se  p ierde  la
atenc ión,  no adecuándose a  la  imagen del  munic ip io .

Medida 11”x17”/ Full Color
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En el  fondo se aplicó un degradé de color cál ido, para
resa l tar  l as  fotograf ías  de  la  f iesta  a  promoc ionar.

La t ipograf ía  Century Scholbok,  por  su trazo  f i rme y
vertical ,  se usó en el  t ítulo y en el  cuerpo T imes para
la  leg ib i l idad a l  leer  la  información.

En la  parte  derecha l leva e l  logot ipo de la  campaña,
en la parte inferior una onda en color verde muy claro
y  o t ra  e n  co l o r  ve rd e  c l a ro .  L as  fo to g raf í as  va n  e n
diferentes tamaños,  en el  fondo el  g irasol  con efecto
de transparencia .

No l lama la  atenc ión  y  e l  exceso  de  informac ión  no
se adecuó a  la  imagen del  munic ip io.

Medida 11”x17”/ Full Color
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Luego de haber pasado la fase de bocetaje y en base a todas
las opciones,  la propuesta f inal  para la imagen del  municipio
e s  s i m p l e ,  s i n  c a e r  e n  l a  e x a g e r a c i ó n  d e  e l e m e n t o s .

E l  e l e m e n t o  p r i n c i p a l  e s  e l  g i ra s o l ,  y a  q u e  i d e n t i f i c a  e l
s i g n i f i c a d o  d e l  n o m b r e  d e l  m u n i c i p i o .  S e  u s ó  u n a  s o l a
fotograf ía   para  no  caer  en  la  saturac ión  de  e lementos .  E l
cuerpo del  texto usó la t ipografía Range Ital ic  en color negro
p a r a  q u e  s e a  l e g i b l e ,  c o n  d e g r a d é  e n  c o l o r  o r o .  C o m o
elemento gráfico se usó una onda de color verde y mantener
la  unidad en las  p iezas.

Medida 11”x17”/ Full Color
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Pa ra  q u e  e l  m u n i c i p i o  d e  Pat z ú n  s ea  co n o c i d o,  s e  c re ó
u n a  g u í a  t u r í s t i c a  d e  5 6  p á g i n a s  q u e  s e  d i v i d e  e n
diferentes secciones. Para hacerla más completa se realizó
u n a  i n v e s t i g a c i ó n  a c e r c a  d e  l a  c u l t u r a  g e n e r a l  y  s e r
v is i tado.

En e l  fondo se  usa  e l  co lor  be ige  só l ido,  como e lemento
gráf ico una onda color  morada.  En la  t ipograf ía  se  usó la
letra  T ime  por  ser  f i rme y  leg i b le ,  en  e l  resto  de l  texto
la letra Ariel  L igth en color morado. Las fotografías  están
recortadas  de forma c i rcular.

Q u e d ó  d e s c a r t a d o  p o r  l a  f a l t a  d e  u n i d a d ,  t e n e r
demasiados e lementos  gráf icos.

Medida 8.5”x 5.5”/ Full Color
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Se usa  e l  co lor  be ige   só l ido,  como e lemento gráf ico
en el  fondo un girasol  y  una l ínea de color  morado.  E l
t í tulo con  t ipograf ía  T imes por  ser  legible  y  f i rme,  e l
cuerpo de texto de color negro con t ipografía Verdana
y la  fotograf ías  recortadas.

La propuesta no se aceptó, porque no l lama la atención
en la composición de los elementos gráficos.

Medida 8.5”x 5.5”/ Full Color
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Medida 8.5”x 5.5”/ Full Color

Como e lemento centra l  se  usó  la  fotograf ía  de l  ed i f ic io  de
la  munic ipa l idad,  resa l tando la  arqui tectura  que posee.  E l
diseño es irregular por la posición de los elementos gráficos,
el  color  beige en degradé y el  verde l imón en los  elementos
decorativos, donde va el  nombre y lo complementó una onda
en co lor  verde con degradés ,  e l  texto  en t í tu lo  es  de  co lor
negro con t ipograf ía  Range I ta l ic  en el  texto de color  negro
con T imes.  De lado derecho abajo una fotograf ía  con efecto
borrado y  en  e l  lado  i zqu ierdo  e l  logot ipo  de  la  campaña.
Del lado izquierdo el t ítulo de forma vertical de color Corinto
sobre  un efecto  de  t ransparenc ia  de  fondo una fotograf ía .

No se  aprobó por  e l  efecto de la  fotograf ía  no l leva unidad
con campaña de promoción.
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La  t ipograf ía  es  Range  I ta l i c ,  en  los  t í tu los  se  usa  e l  co lor
negro,  con efecto  de  sombra  en co lor  b lanco,  e l  cuerpo del
texto es  breve para  ev i tar  saturac ión,  la  t ipograf ía  usada es
Cal ibr i .  Las fotograf ías son cuadradas para resaltar  la  bel leza
del  munic ip io.
Se dibujó una onda en color  verde l imón y  verde c laro,  en la
numeración se uti l izó un óvalo, todos estos son los elementos
g r á f i c o s  q u e  h a c e n  q u e  e l  d i s e ñ o  s e a  i r r e g u l a r  c o n
construcc ión secuencia l  para  dar  movimiento,  s in  perder  la
s impl ic idad y   unidad en e l  d iseño.

Medida 8.5”x 5.5”/ Full Color
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En el fondo se usó el color verde, el  güipi l  forma parte
de los elementos gráficos. De forma vertical el nombre
del  munic ip io,  la  t ipograf ía  es  Mistra l  y  en e l  cuerpo
d e  t e x t o  T i m e s  p o r  s e r  f i r m e  e n  c o l o r  n e g r o  p o r
legib i l idad.

A l   n o  te n e r  u n i d ad   c o n  l as  p i ezas  g rá f i c as  n o  s e
aprobó.

Medida 8.5” x 14” /Full Color
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El usó de un girasol en el fondo para llevar unidad con el eslogan
con tipografía Range italic para darle movimiento,
como elemento gráfico un girasol en color anaranjado y en color
verde una onda. Las fotografías son cuadradas sin efectos.
Toda la información se justificó, con uso de tipografía Calibre por
su legibilidad.

La propuesta no fue aceptada por no tener el escudo de la
municipalidad.

Medida 8.5” x 14” /Full Color
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El fondo utilizó un degradé en color  amarillo, como fondo un girasol y
paisaje del municipio en fondo de agua. Todo el texto es en color negro
para tener una mejor legibilidad.

Los elementos gráficos mantien unidad en tamaño. La composición en
el diseño es irregular con movimiento para lograr unidad en todos los
elementos del diseño.

Medida 8.5” x 14” /Full Color
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El usó de la tipografía California en color negro por su
legibilidad, como fondo una fotografía de un girasol, como elemento
gráfico una onda de color verde.

No se aprobó el diseño por la saturación de elementos y porque la
tipogafía no lleva unidad con toda la campaña.

Medida 3 mts. x 5 mts. / Full Color
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La fotografía de un girasol como fondo, el uso de una onda en color
verde con una variación del verde del logotipo para hacer contraste.

El logotipo de la campaña del lado derecho para tener un balance visual
con el eslogan de la campaña. La tipografía es Range Italic por tener
movimiento y frescura, y ser legible. Se utiliza en color blanco con efecto de sombra
de color negro, de esta manera lleva unidad con todas la piezas gráficas.

Medida 3 mts. x 5 mts. / Full Color
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En el fondo, el palacio de la municipalidad con un degradé en
color anarajado. En grande el logotipo de la campaña.

La tipografía es Range Italic por tener movimiento en color
blanco con efecto de sombra negro,en la parte inferior
izquierdo lleva el escudo de la muncipalidad.

No se utilizó por la falta de unidad con las demás piezas gráficas
de la campaña.

Medida 1.80 mts. x 1.20mts / Full Color
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En en el fondo, fotografías de un girasol y el edificio de la Municipalidad de
Patzún, por ser los elementos gráficos que identifican al municipio.
En el fondo, un degradé en color anaranjado, con una onda en color verde. En la
parte inferior izquierda, el escudo de la municipalidad, la tipografía utilizada
es Range Italic por tener novimiento en color blanco con efecto de sombra de
color negro.

Todos los elementos gráficos  llevan  unidad con todas las piezas gráficas y
se adecuan las necesidades de la camapaña publicitaria del municipio de Patzún.

Medida 1.80 mts. x 1.20mts / Full Color



La planificación de medios es un procedimiento que aplica diferentes técnicas
que logran la difusión masiva del mensaje de manera más rentable,
logrando de manera eficaz la reproducción de los mismos.

Los medios impresos son la mejor alternativa en la campaña de promoción
del municipio de Patzún, de esta manera serán entregados en las manos
al grupo objetivo para persuadirlo de conocerlo y obtener mejores  resultados.

Para que la campaña de promoción del municipio de Patzún sea un éxito en
medios impresos fue de suma importancia hacer una serie de bocetos
para obtener el concepto de la campaña,  tomando como principio la historia,
su cultura y darla a conocer.

La difusión de un solo medio, en este caso los medios impresos que abarcan
afiches informativos, vallas publicitarias, trifoliares y una guía turística que tiene
un tiraje y su contenido se basa en el texto e imágenes que se encuentran
impresas en papel y su objetivo es informar, tiene un efecto más
duradero.

El plan de medios es la solución a la difusión de la campaña y la respuesta
a la necesidad de llegar al público objetivo logrando que éste reciba
el mensaje del anunciante.

Al definir  el punto de partida por medio de técnicas se establece la cobertura
del grupo objetivo que reciba el mensaje, elaborando el plan de medios
que se apoya en la investigación y el conocimiento de la campaña. Tomando
en cuenta dos aspectos importantes :

El presupuesto disponible
El alcance a la audiencia del  objetivo de la campaña.

Estrategia de Comunicación

En base a las investigaciones de campo, se estableció que la estrategia
de comunicación  consiste en transmitir el mensaje a través de medios
impresos que tienen como objetivo llevar la información para
conocer el municipio de Patzún y convertirlo en un lugar para
visitar por su riqueza natural y cultural.  De esta manera, el grupo
objetivo podrá tener una mejor información  con todo el material
promocional que se elaboró para darlo a conocer.

La Municipalidad de Patzún será la encargada de divulgar todo el material
promocional de la campaña, teniendo al alcance un presupuesto disponible
para que el grupo objetivo tenga la información necesaria del
municipio.

64
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Patzún es un municipio que está a 84 kilométros de la capital, siendo por su
ubicación un lugar ideal para disfrutar y relizar caminatas, practicar
deportes al aire libre, disfrutar de la flora  y fauna silvestre, con una
historia de más 400 años que invita a conocer más de este maravilloso
lugar.

Dar a conocer el municipio de Patzún como un lugar turístico ecológico y
cultural.

Región Metropolitana, Norte, Central, Occidente y Nor-occidente del país.

Resumen Ejecutivo:

Descripción:

Segmentación  del Mercado:

Geográfica:

Demográfica:
Edad:              20 a 60 años.
Sexo:       Femenino y masculino.
Religión:         Toda religión.
Nacionalidad:   Guatemalteca/ Extranjera.

Psicográfica:
Clase social:    Media baja, media alta y alta.

Objetivo de la estrategia:

Monto total de la estrategia:
Q 55,260.00

Duración de la camapaña publicitaria:
5 meses

Medios a utilizar:

Medios impresos:  Afiches informativos.
  Trifoliares.
  Valla publicitaria.
  Mantas publicitarias.

                                Una guía turística con toda la información
                             nesesaria del municipio.

Nombre del Proyecto:
"Patzún, Girasol de Guatemala"
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Medio Fecha Tiempo Unidad

Afiche
Promocional

Afiche
"San Bernandino"

Afiche
"Corpus Cristi "

Trifoliar
Informativo
Y Cultural

Guía
Turística

Manta
Publicitaria

Valla
Publicitaria

Marzo 6
al  6 de Abrill

Abril 20
al  20 de Mayo

Mayo 10
al  5 de Julio

Mayo 5
al 5 de Julio

Marzo 6
al 31 de Julio

Marzo 6
al 31 de Julio

Permanece
todo el año.

1 mes

1 mes

1 mes

5 meses

3 meses

5 meses

1 año

2,000

1,500

1,500

5,000

1,000

5

1

Costo

Q 2,200.00

Q 1,650.00

Q 1,650.00

Q 3,500.00

Q 46,800.00

Q     460.00

Q 1,475.00
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Afiche Full-Color de "11 x 12"
Papel Texcote Calibre 12, con UV
5,000 afiches
Q 5,500.00

Trifoliares Full-Color de "8.5 X11"
Papel Cushe 80 grs.
5,000 trifoliares
Q 3,500.00

Guía Turística de 5.5" x 8.5"
Papel Cushe 80 grs.
1,000 ejemplares
Q 1,950.00 por hoja
Total Q 46,800.00

Manta Publicitaria
Full-Color en Vinil
1.80 mts. x 1.20 mts
5 mantas
Q 115.00 C/U
Q 575.00

Valla Publicitaria
Full-Color
En Vinil
5mts x 3mts
Q 1,475.00
1 Valla Publicitaria

Total Q 57,850.00

Para la campaña de promoción turística del municipio de Patzún está
previsto el siguiente presupuesto a cargo de la municipalidad para actividades
de comunicación y difusión:

Medios Impresos





Comprobación y eficiencia
de la Propuesta Final
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La encuesta es una técnica de investigación realizada por medio de
una interrogación verbal o escrita que se realiza a personas con
el fin de obtener una información determinada necesaria para
la investigación.

Con la ayuda de estas dos técnicas de investigación, los resultados
son más fiables, ya que se tiene mayor comunicación
con el grupo objtetivo, observando cómo influye el material
gráfico y cómo lo recibe.

Para val idar  las  piezas gráf icas  y  poder real izar  e l
proceso, se uti l izó la encuesta y el focus-group, para
recabar información acerca de la propuesta gráf ica
y así poder obtener datos reales en base a los objetivos.

Validación

Focus - Group
Es una técnica de recolección de datos que se utiliza para
recaudar información e investigar acerca del tema en
particular. Se realiza en una habitación amplia y cómoda,
entre 6 y 10 personas alrededor de 1 a 2 horas, para
obtener el resultado.

Encuesta
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Serie de preguntas

Sobre color y tipografía del texto:

1. Se lee claramente.
2. Se distingue el título del subtítulo.
3. La tipografía es la adecuada.

Sobre los elementos gráficos:

1. Cree que los elementos gráficos son adecuados.
2. La imagen es lo suficimientemente atractiva.
3. Las fotografías tiene un tamaño adecuado.
4. El diseño es el adecuado y apropiado para la imagen del municipio.
5. La composición de los elementos gráficos le parece agradable.

Resultados Obetnidos:

1. El texto debe ser corto.
2. El color en las letras deber ser negro.
3. Las fotografías deben ser sin efecto.
4. Guardar la unificación en todas las piezas gráficas.

Se reunió a 20 profesionales del Diseño Gráfico de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, con supervisición de la Lic. Lourdes Pérez,
en el edificio T2 para que dieran sus diferentes puntos de vista sobre
la propuesta final de la campaña de promoción turística para el municipio
de Patzún.
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4.  Guardar la unificación en todas las piezas gráficas.

                   El 100% dijo que las piezas gráficas deben guardar

                                 unificación.

1. El texto deber ser corto.
El 100% dijo que Sí, se debe cambiar el texto.

2. El color en las letras debe ser negro.

El 100% dijo que el color debe ser negro.

3. Las fotografías deben ser sin efecto.

El 100% dijo que las fotografías deben ser sin efecto.
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Grupo  Ob j e t ivo

Personas que les gusta el turismo ecológico y cultrual.

Per f i l  de l  in formante
Sexo: Macul ino y  Femenino
Idioma: Castel lano
Edad: De 15 a  50 años
Clase socia l : Mediana y  media  a l ta
Rel ig ión: Toda re l ig ión
Raza: Ladina
Ocupación: Trabajadores

Resul tado s  Ob t enido s

El 90% de los encuestados aprobó las piezas gráficas
m o t i vá n d o l o s  a  co n o c e r  e l  m u n i c i p i o  d e  Pat z ú n .

Un 10% de los encuestados no las  aprobó por falta
de interés, no les motivó a conocer el municipio como
un lugar de turismo.

La muestra se conformó con 25 personas que viven en
la capital y 25 personas que viven en diferentes lugares cercanos,
pero fuera de la capital.
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1-¿Conoce el municipio de Patzún?

El 45% No lo conoce
El 55% Sí lo conoce

2-¿Le gustaría conocer más acerca del municipio de Patzún?

3-Cómo turista, ¿le atrae el material gráfico que se le presenta?

Un 87% de los encuestados dijo que Sí y un 13% dijo No.

El 100% dijo que sí.



4-¿Considera que la guía turística que se le presentó tiene
    la suficiente información del municipio?

El 97 % dijo que Sí y  el 3% No.

5-¿Qué clase de turismo haría? (Ecológico o Cultural).

El 97 % dijo que haría turismo cultural.
                               El 3% dijo que haría turismo ecológico.

6-¿Considera que el material gráfico identifica al
   municipio como un destino turístico?

El 100% de los encuestados dijo que Sí.
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7-En los  afiches informativos, ¿lee sin dificultad toda la
    información?

El  100% de los encuestados di jo que Sí .

8-¿Le llama la atención  visitar el municipio de Patzún, después
     de ver todo el material gráfico?

El  100% de los encuestados di jo que Sí .

77
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Todas la piezas gráficas finales se basan en la unidad y en conceptos
fundamentales del diseño que ayudan a tener mejores resultados
visuales que sean agradables al grupo objetivo de la campaña
de promoción del municipio de Patzún.

Las construcciones de las piezas gráficas son diagramaciones con
construcciones de secuencias y profundidad para otorgarle
a la imagen movimientos. De esta manera se logra que el objeto
se acerque o se aleje, utilizando todos los fundamentos del diseño
como el color o la composición. Con la diagramación se reúne la pieza
de una manera orgánica y armónica, de esta manera los textos e
imágenes son entendibles de una manera sencilla logrando armonía,
función y forma.

El código cromático permite clasificar, distinguir y ver de forma clara el uso
del color en las piezas gráficas de la campaña de promoción del municipio
de Patzún.

Se usaron colores que se encuentran en la naturaleza con
una gran gama de colores brillantes que resaltan las bellezas del municipio
por medio de la fotografía. En las fotografías se usa el el color icónico que
expresa una función con su color real, con historia. En el resto de la piezas
gráficas, los colores brillantes y vivos, son gamas de cálidos y fríos llenos de
historia.

La articulación espacial de la imagen gráfica se colocó de forma
estratégica de modo que  dirija la mirada el receptor a determinada
 jerarquización de la información. Todas las fotografías se ven reflejadas las
costumbres y la cultura  del municipio.

Todas las fotografías son de diferentes tamaños, variando según sea
el título y la información. Tomando en cuenta que se adecuen al diseño,
las oraciones y las frases están relacionadas con la historia, cultura, folclore
y naturaleza del municipio, permitiendo una armonía visual.

Código Lingüístico
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Con las técnicas del focus-group y la encuesta, en base a los
resultados obtenidos de la evaluación de la piezas gráficas en
su totalidad fueron aprobadas por el grupo objetivo, logrando
que la imagen se adecue al municipio y sus necesidades. Para
llegar a este resultados fue necesario usar los conceptos y
elementos gráficos que hicieron que todas las piezas gráficas
fueran aceptadas.

La imagen de la campaña de promoción se caracterizó por
promocionar toda la historia, costumbres y tradiciones que
el municipio de Patzún tiene, dejándolos plasmados en fotografías
que se han recopilado a través de los años como un fiel recuerdo,
así como su belleza natural, para que el grupo objetivo se interese
por conocerlo.

Girasol

Su nombre se usa como eslogan “Patzún, girasol de Guatemala” y
como elemento gráfico en el logotipo de la campaña de promoción
del municipio.

La palabra girasol viene del griefo helios que significa sol y de
anthos significa flor. Estas flores siempre miran hacia el sol. Es
imporante conocer que esta flor viene de América del Sur y Central.
Su color significa poder y calor, y es un color simbólico, ya que
se asocia a costumbres y rituales.
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Se usó como elemento gráfico en  todas las piezas gráficas por su
movimiento. Se puede expander en cualquier dirección y tamaño,
de esta manera se da flexibilidad y dinamismo al concepto
del  diseño.

Elemento que se utilizó en el diseño de la guía turística  para hacer
énfasis en el título de la información a leer. De esta manera se
integra al diseño, llevando armonía y unidad.

En la campaña de promoción de turismo se utilizaron tipografías
legibles.

En el logotipo se utilizó la tipografía que pertenece a la familia
Traditional Arabic por ser apropiada para la lectura. Por sus trazos finos,
su estilo sugiere tradición, historia y seriedad.
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En el eslogan se uso la  tipografía Lucida Caligraphy. Por su legibilidad,
elegancia y belleza, es apropiada para la lectura por sus trazos finos.

En el resto de las piezas gráficas, todas las tipografías  utilizadas son
legibles,elegantes, tradicionales y dinámicas.

En los título de los afiches promocionales, la tipografía utilizada
es Century Schoobook por su elegancia, simplicidad y legibilidad.

Corpus Cristi

En los subtítulos, Range Italic, por tener movimiento, elegancia, dinamismo
y legibilidad.

Para  que el grupo objetivo  se interese por la lectura y lea fácilmente toda la
información del municipio de Patzún, teniendo un  acercamiento a toda
esta historia y tradición del municipio. Se utilizó la fuente Bell MT,  por ser una
tipografía formal que hace que sus trazos faciliten la lectura rápida.

Todos los títulos van de 14 y 16, subtítulos en 14 y el cuerpo de texto en
12, para facilitar la lecutra.

Tipografía del Eslogan
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CYAN = 71
MAGENTA= 24
AMARILLO= 82
NEGRO= 5

CYAN = 28
MAGENTA= 6
AMARILLO= 91
NEGRO= 0

CYAN = 2
MAGENTA= 21
AMARILLO= 76
NEGRO= 0

CYAN = 0
MAGENTA= 32
AMARILLO= 75
NEGRO= 0

CYAN = 7
MAGENTA= 2
AMARILLO= 21
NEGRO= 0

CYAN = 1
MAGENTA= 1
AMARILLO= 12
NEGRO= 0

CYAN = 2
MAGENTA= 19
AMARILLO= 56
NEGRO= 0

Los colores utilizados son colores derivados de la naturaleza:

Amarillo: Por ser un color alegre, claro  y el color del girasol que refleja
el sol. Se usa en diferentes tonalidades como el amarillo oro,
amarillo ocre, amarillo claro o la combinación del blanco dando el beige claro.

El verde: Expresa tranquilidad, paz, serenidad, limpieza y es el color de la
naturaleza.  Se usó en diferente tonalidades para tener armonía entre todas
las piezas gráficas y contraste en todo el material gráfico de la campaña
de promoción del municipio de Patzún.
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Medida 11” x 17”/ Full Color

Afiche promocional de Patzún
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Medida 11” x 17”/ Full Color

Afiche promocional del Corpus Cristi
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Medida 11” x 17”/ Full Color

Afiche de la Feria de San Bernandino
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



89Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



90 Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



91Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



92 Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



93Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color



96 Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Medida 8.5” x5.5”/ Full Color
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Medida 8.5” x 14”/ Full Color
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Medida 8.5” x 14”/ Full Color
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Medida 3 mts. x 5 mts. / Full Color
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Medida 1.80 mts. x 1.20 mts.  / Full Color



104

La campaña de promoción del municipio de Patzún tendrá la

difusión por medios impresos. Para que todas la piezas gráficas

tengan  unidad se debe seguir ciertos lineamientos y parámetros

de impresión para que su utilización sea adecuada a cada pieza

gráfica.

Con estos lineamientos, todas la piezas gráficas serán

reproducidas en los medios impresos con las características

específicas para obtener los mejores resultados y que la campaña

sea un éxito.
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Pieza gráfica Difusión Lineamientos técnicos

Afiche “Promocional
del municipio de

Patzún”

Especificaciones

Papel Texcote
calibre 12 con UV

a Full-Color a
4 tintas CMYK
Impreso Offset

Medidas 11” X 17”
Cantidad 2,000

Formato Vertical

Hoteles (ciudad capital)
Hoteles, escuelas de
español y pensiones

(región sur-occidente,
nor-occidente).

Afiche “Fiesta de San
Bernandino”

Hoteles (ciudad capital)
Hoteles, escuelas de
español y pensiones

(región sur-occidente,
nor-occidente).

Papel Texcote
calibre 12 con UV

a Full-Color a
4 tintas CMYK
Impreso Offset

Medidas 11” X 17”
Cantidad 2,000

Formato Vertical

Papel Texcote
calibre 12 con UV

a Full-Color a
4 tintas CMYK
Impreso Offset

Medidas 11” X 17”
Cantidad 2,000

Formato Vertical

Hoteles (ciudad capital)
Hoteles, escuelas de
español y pensiones

(región sur-occidente,
nor-occidente).

Afiche “Fiesta de
Corpus Cristi”

Exclusivamente para
imprentas y litografías.
Archivos en FH 11 con

los tiff para reproducir las
piezas gráficas.

Exclusivamente para
imprentas y litografías.
Archivos en FH 11 con

los tiff para reproducir las
piezas gráficas.

Exclusivamente para
imprentas y litografías.
Archivos en FH 11 con

los tiff para reproducir las
piezas gráficas.
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Pieza gráfica Difusión Lineamientos técnicosEspecificaciones

Papel Cushe
calibre 80 grs.
a Full-Color a
4 tintas CMYK

tiro y retiro
Impreso Offset

Medidas 8.5 X 17”
Formato horizontal

Cantidad 5,000 divididos
en 2,500 trifoliares

de información
cultural y 2,500 trifoliares

de arte.

Lobby de la Municipalidad
Hoteles (ciudad capital)

Hoteles, escuelas de
español y pensiones

(región sur-occidente,
nor-occidente).

Ubicación dentro de la
municipalidad:

Departamento de pagos y
tesorería.

Entrada a la municipalidad
Lobby de la municipalidad

Biblioteca

Impreso en vinil Full-Color
a 4 tintas CYMK

Medida de 1.80 mts x
1.20 mts.

Impreso en offset.
Cantidad de 5 mantas

En lona vinilica, Full Color
a 4 tintas CYMK.

Cantidad 2
Medida de 3 mts. x 5 mts.

Impresión offset.

1. Ubicación dentro
de la carretera
interamericana

km. 70 entrada al
municipio de Patzicía.

Exclusivamente para
imprentas y litografías.
Archivos en FH 11 con
los tiff para reproducir

 las piezas gráficas.

Exclusivamente para
imprentas y litografías.
Archivos en FH 11 con
los tiff para reproducir

 las piezas gráficas.

Exclusivamente para
imprentas y litografías.
Archivos en FH 11 con
los tiff para reproducir

las piezas gráficas.

“Trifoliares
Informativos”

“Mantas
Publiciatarias”

“Vallas  Publiciatarias”
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Pieza gráfica Cantidad CaracterísticasMedio Impresión

Papel Texcote
Calibre 12

con UV
Tamaño 11” x 12”

2,000
“Afiche

Promocional”

“Mantas
Publiciatarias”

“Vallas
Publiciatarias”

Valor

Impresión
offset Q. 2,200.00

“Afiche
San Bernardino”

Papel Texcote
Calibre 12

con UV
Tamaño 11” x 12”

1,500
Impresión

offset Q. 1,650.00

“Afiche
Corpus Cristi”

Papel Texcote
Calibre 12

con UV
Tamaño 11” x 12”

1,500
Impresión

offset Q. 1,650.00

“Trifoliares”
Papel Cushe

80 gr.s
5.5” x 8.5”1,500

Impresión
offset Q. 3,500.00

1
Impresión

offset

En lona Vinil
Full Color

5mts. x 3mts.
Q.1,4750.00

5
Impresión

offset

En lona Vinil
Full Color

1.80 mts. x 1.20 mts.
Q. 575.00



Todo el diseño de la campaña tiene una imagen fresca, llena de
folclore, tradición, color e historia que se plasma en todas las
piezas gráficas, las cuales incluyen características originales del
municipio como su nombre y  origen.

Las piezas  gráficas muestran al turista la información necesaria
de las actividades del municipio, como su fiesta patronal, celebración
del Corpus Cristi, etc., y de esta manera genera interés por conocer
este destino cultural lleno de historia y tradiciones ancestrales.

Se elaboraron y diseñaron las piezas gráficas con imágenes visuales
del municipio llenas de color, textura e historia para crear una
unidad visual que permite identificar y distinguir al municipio de
Patzún.

Es fundamental dar a conocer el municipio de Patzún, para ello se
diseñó la campaña de promoción turística, conformada por
diferentes piezas gráficas que ayudarán a la divulgación del
municipio y así convertirse en un lugar turístico ideal para admirar
la maravillosa naturaleza con la que cuenta y su riqueza cultural
que hace distinguir al municipio de otros.
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Libros:

Libros de Actas de Municipalidad de Patzún, año 1940-1978

Investigaciones

Municipalidad de Patzún / Año: 1940-1979

Etnohistoria y Teoría Antropológica Cuaderno No. 26

Proyecto de Promoción del Ballet Folklórico de Guatemala

2,006

Ana Karina López

Sitios Web

www.inforpressca.com

www.patzugob.com

www.rae.es

www.digiedu.com.gt

Revista

Revista Patzún / 2,004 /Pag. 47
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Subtítulo
Un título secundario que va detrás o debajo del título
principal. En contenido suele ser una ampliación del
título principal.

PDF
Tecnología informática desarrollada y basada en el
formato motor de impresión de Adobe PDF, como
herramienta para la reproducción impresa. La idea
central es permitir el establecimiento definitivo del
formato PDF como base de los procesos de artes
gráficas.

Concepto

Creatividad
La creatividad es denominada también inventiva,
pensamiento original, imaginación constructiva,
pensamiento divergente, pensamiento creativo.

Imagen
Viene del latín image y permite describir a la figura,
representación, semejanza, aspecto o apariencia de
una determinada cosa. También es la representación
visual de un elemento que se logra a partir de técnicas en la
fotografía, el video, el diseño u otras disciplinas.

Una vez que se cuenta con los requisitos, es necesario
conceptualizar las diferentes ideas y ver cuáles  se ajustan
de la mejor forma  posible a las necesidades de los usuarios
y del negocio.
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