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A lo largo de la historia, los libros de texto han venido cumpliendo una 
de sus tantas, pero primarias funciones, transmitir conocimiento, 
desde temas religiosos, hasta culturales, artísticos, científicos, 
políticos, etc. 

Presentación

Hoy es infinita la cantidad de libros 
que existen en el mundo, y no de-
jando a un lado su contenido, el 
aspecto estético, funcional y crea-
tivo es significativo, gracias a la 
evolución, influencia y aplicación 
del diseño gráfico.

El siguiente proyecto, describe el 
desarrollo y aplicación de diseño 
gráfico editorial en el libro de texto 
de filosofía, para el curso que im-
parte la organización cultural Nueva 
Acrópolis, pues el propósito es que 
sea un libro estético y atractivo. 

Aunque la filosofía sea un tema in-
tangible, la aplicación del diseño 
gráfico editorial en dicho libro pre-
tende, facilitar la transmisión de los 
contenidos con una diagramación 

clara, aplicando elementos gráfi-
cos de apoyo para que el alumno 
tenga una lectura fluida y a la vez 
dinámica.

Así pues, es importante recalcar 
que para el instructor del curso de 
filosofía de Nueva Acrópolis, esta 
nueva propuesta, será de gran 
apoyo para atraer la atención de los 
estudiantes y que las explicaciones 
se den con mejor efectividad.

El proyectar coherencia entre el 
mundo de las letras y el mundo 
gráfico ha sido un compromiso, 
darle a cada uno su lugar y su 
justa aplicación, para crear armo-
nía entre ellos y cumplir la función 
del diseño gráfico: comunicar efec-
tivamente.
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1.1 Antecedentes
Nueva Acrópolis se constituye en una organización cultural, una escuela de Filo-
sofía que promueve un mundo nuevo, demostrando a miles de personas, cómo 
trabajar por el mejoramiento interno, para ser un reflejo positivo en la sociedad. 

Además promueve la moral y la ética, puntos que involucran a todas las perso-
nas a tomar conciencia sobre los beneficios individuales y colectivos, cuando se 
llevan a su práctica.

Así también, trabaja por recuperar y difundir las raíces valiosas de momentos 
históricos que nos han marcado, para ampliar la visión de la vida y acercarnos 
a la riqueza que cada pueblo comparte. La participación en estas actividades 
conlleva a disfrutar una experiencia de imaginación creadora, además de liberar 
tensiones de la vida cotidiana.

Una de las necesidades de Nueva Acrópolis es invertir en comunicación visual 
para  promoverse y proyectar su misión, para lo cual se requiere una inversión 
económica considerable, y los recursos de la entidad son limitados; en ocasio-
nes hay aportes incondicionales de miembros o amigos de la organización, pero 
su principal fuente proviene de los voluntarios que desarrollan proyectos para 
conformar un fondo y utilizarlo en materiales de comunicación.

El Diseño Gráfico Editorial en Nueva Acrópolis, no se ha aplicado profesionalmente 
en ningúna de sus ramas y lo que existe se crea empíricamente, lo cual ha incidido 
en su imagen por la calidad del material didáctico que se edita.

1.2 Problema
De manera paulatina, la humanidad, 
está sufriendo una decadencia moral 
y ética, lo material tiene más valor que 
las personas y su esencia, por lo tanto 
trabajamos y valoramos más el cre-
cimiento externo que el crecimiento 
interno.

Uno de los primeros lugares donde 
nos enseñan o deberían enseñarnos 
valores éticos y morales es el hogar, 
el segundo la casa de estudios y un 
tercero, el recinto de nuestra incli-
nación religiosa, de lo contrario, es 
extraño escuchar de lugares donde 
se aborde, enseñe y se trabaje por 
la recuperación de los valores; es ahí 
donde Nueva Acrópolis está ubicada.

Nueva Acrópolis se creó con la fina-
lidad de estudiar y conocer todas las 
expresiones naturales y humanas, 

haciendo una selección y extraer sa-
biduría de todas ellas. Recuperar el 
significado y la función de la filosofía 
y ser un canal para encausarnos en 
el conocimiento de nosotros mismos 
y trabajarnos.

Así pues, también transmite todo esto 
mediante un curso de filosofía prácti-
ca, el cual cuenta con un libro de texto 
que contiene temas que han tenido 
muy buena aceptación por los alum-
nos que reciben el curso. 

No obstante, se observó y se tuvie-
ron pláticas con representantes de la 
institución, donde se pudo corroborar 
que tienen el texto en forma digital e 
impresa pero de una manera rústica, 
artesanal o de poca calidad. Visual-
mente no es atractivo, es monótono, 
aburrido, carece de línea gráfica, no 

cuenta con ilustraciones y diagramas 
estéticos, profesionales y originales 
que apoyen sus temas y así es difícil 
de manejar la información.

Siendo la filosofía un tema poco atrac-
tivo para la mayoría de las personas,  
Nueva Acrópolis la presenta de una 
manera más humana y digerida; por lo 
que se debe considerar la aplicación 
de diseño gráfico editorial en el libro 
de texto, no así en todo lo relacionado 
con material de apoyo didáctico del 
curso de filosofía.

Todo lo anterior, conllevó a la deli-
mitación del problema:  la ausencia 
de la aplicación de Diseño Gráfico 
Editorial en el libro de texto del curso 
de filosofía de la Organizazión Nueva 
Acrópolis.

FILOSOFÍA · CULTURA · VOLUNTARIADO 

ORGANIZACIÓN INTERNACIONAL

IntroducciónCapítulo 1
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1.3 Justificación
En todo lugar que se imparten clases, es importante que de alguna u otra manera 
se cuente con un libro, manual o instructivo como herramienta de enseñanza, 
pues es una guía para cumplir con el contenido del programa de estudios. Es 
valioso también, cuando el alumno es quien posee dicha herramienta, pues le 
es útil para llevar un seguimiento y control de lo que aprende, lee o estudia y le 
sirve como medio de consulta. Por está razón es necesario conocer el alcance 
que este proyecto tendrá.

Magnitud:
Este proyecto busca beneficiar a 
Nueva Acrópolis a la transmición del 
conocimiento y principalmente a los 
alumnos a tener un libro que facilite 
el entendimiento del contenido. A la 
fecha Nueva Acrópolis en Guatemala 
a dado este curso a más de 500 per-
sonas, y en todo el mundo a más de 
16,000, datos que cada vez se incre-
mentan. Todo lo anterior se ha realiza-
do desde hace 56 años, actualmente, 
en 54 países alrededor del mundo; 
entre éstos se encuentra Guatemala 
que consta de 7 sedes.

Trascendencia:
Nueva Acrópolis ha trabajado por 
mostrar al mundo la importancia de 
los valores y aprender filosoficamente 
la historia para no cometer los mismos 
errores. Por lo tanto,  Nueva Acrópolis 
quiere seguir impulsando la recupe-
ración de los valores humanos,  pro-
moviendo la fraternidad, fomentando 
el conocimiento y desarrollando el 
potencial humano.

Vulnerabilidad:
Es limitada la aceptación que tiene la 
filosofía en la sociedad, mucho menos 
tomarla como base para la vida en un 
país como Guatemala, que tiene ca-
rencias primarias como alimentación, 
salud, seguridad, etc. Nueva Acrópolis 
es vulnerable en ese sentido, sin em-
bargo, sí existen personas que buscan 
respuestas esenciales y se acercan 
a Nueva Acrópolis. El diseño gráfico 
editorial, puede aportar herramientas 
visuales útiles, que ayuden a cumplir 
los objetivos de Nueva Acrópolis, ya 
sea aplicado en su imagen como or-
ganización o en el material didáctico 
para la transmisión del conocimiento.

Factibilidad:
Nueva Acrópolis no cuenta con fon-
dos suficientes para llevar a cabo 
cualquier tipo de material en cantida-
des numerosas. Pero cuenta con vo-
luntarios que, hasta ahora, de alguna 
u otra manera, encuentran solucio-
nes económicas y, en algunos casos, 
creativas para desarrollar material.

IntroducciónCapítulo 1
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1.4 Objetivos de Diseño
Nueva Acrópolis podrá brindar a sus alumnos del curso de filosofía un libro que 
cumplirá una función muy importante, pues presentará el tema de la filosofía de 
una forma digerida, dinámica y estética gracias a la adecuada aplicación del 
diseño gráfico editorial. 

Objetivo General: 
Diseñar el libro de texto del curso de 
Filosofía, para mejorar la transmición 
de los contenidos a los alumnos de 
Nueva Acrópolis.

Objetivos Específicos: 

Diseñar para Nueva Acrópolis un libro 
de texto adecuado y estético para el 
curso de filosofía.

Diseñar diagramas y aplicar imáge-
nes para reforzar la comprención de 
los temas del contenido del libro de 
filosofía.

Definir la disposición de los elemen-
tos del libro de filosofía por medio de 
una maquetación que genere orden 
y jerarquía visual, que se adapte a su 
función didáctica.

1.

2.

3.

Todo lo anterior será posible gracias a la investigación e involucramiento con las 
personas relacionadas, incluyendo el grupo objetivo y el protagonismo del diseño 
gráfico, aplicando las herramientas y técnicas correctas.

Introducción Capítulo 1
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Como se mensionó en el capítulo anterior, la importancia de investigar e invo-
lucrarse, en la medida de lo posible con la organización, en este caso Nueva 
Acrópolis, y el grupo objetivo del proyecto, proporcionó datos generales pero 
esenciales para generar los parámetros necesarios. A continuación se presenta 
el perfil tanto de la Nueva Acrópolis como del grupo objetivo, en este caso los 
alumnos del curso de filosofía.  

2.1 Perfil de la Organización y el servicio que brinda
Nueva Acrópolis es una organización internacional de carácter filosófico, cul-
tural y social, sin fines de lucro, fue fundada en Buenos Aires, Argentina en el 
año 1957, por el profesor Jorge Ángel Livraga Rizzi (1930-1991). El nombre de 
la institución se inspira en la antigua Grecia, pues allí se ubica un lugar llamado 
Acrópolis, nombre que se le designaba a la parte más elevada de la ciudad en 
Atenas. Actualmente Nueva Acrópolis se encuentra en más de 50 países en los 
cinco continentes.

Perfil de la organización Capítulo 2

Misión:
Servir como canales útiles de estudio 
comparado y servicio voluntario, res-
catando la identidad de los pueblos, 
asimismo ayudando al individuo a re-
cuperar su propia vocación y sentido 
de bien común.

Visión:
Nueva Acrópolis presta un espa-
cio de diálogo y estudio que facilite 
aprender las lecciones de todas las 
grandes civilizaciones del pasado, 
rescatando prácticas que permitan 
un renacimiento de valores individua-
les y sociales. Se propone el análisis 
del futuro revisando nuestro pasado 
y trabajando activamente el presente 
a través de un plan de formación que 
une el mundo antiguo con el contem-
poráneo, tomando en cuenta todas 
las aspiraciones humanas.

Fomentamos una vivencia práctica de los valores por medio del 
voluntariado que genera un renacimiento cultural y personal que 
no puede ser abordado desde una perspectiva únicamente teórica, 
sino debe ser construida a través de la práctica. Más de 25,000 
personas comparten vivencias de voluntariado a través de sus 
actividades en los cinco continentes del planeta. Nuestra visión es 
contribuir a la construcción de un mundo mas humano en el que 
existan valores de fraternidad, responsabilidad y tolerancia activa. 
Estudiamos los ciclos históricos y entendemos que es fundamental 
sembrar ahora semillas de un nuevo renacimiento de los valores 
clásicos que saquen al mundo de la violencia y pobreza física y 
espiritual en la que se encuentra inmerso. (http://acropolis.org/home.php)

El rango de edad de la población que abarca la institución es desde los 14 años 
en adelante. Otras características, como género, religión, nivel socioeconómico, 
etc., son heterogéneas, por lo tanto se considerarán esas variantes en el momento 
de desarrollar material de diseño gráfico editorial.
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2.2 Grupo Objetivo
Perfil Demográfico:
Edad:

Desde los 15 años en adelante

Género:

Femenino y Masculino

Escolaridad:

Nivel Básico

Nivel Socioeconómico:

Clase media

Ocupación:

Heterogénea

Ubicación geográfica:

Pesonas que les sea accesible alguna 
de las diferentes sedes en Guatemala, 
que a la fecha son: Ciudad Capital: 
zona 1, zona 7, zona 11 y zona 10, 
Antigua Guatemala, Quetzaltenango 
y Cobán.

Perfil Psicográfico:
Personas que, de alguna manera, están involucradas o sienten gusto por la 
cultura, el arte visual, la música, el teatro, la literatura, etc.; por lo tanto suelen 
adquirir libros de historia, novelas, culturales u otros no comerciales; sus gustos 
musicales son amplios y en en su mayoría no populares. No tienen una inclinación 
religiosa arraigada o definida, mas no se consideran ateos. Les atraen temas que 
tengan que ver con el crecimiento individual y deseo de búsqueda.  Les gustan 
las formas de pensar diferentes pero universales, no se limitan a lo que ya existe 
en el sistema social. Gustan por las cosas creativas, originales o peculiares. Les 
entretiene el cine, documentales, las excurciones, los conciertos, compartir con 
amigos y, algo muy peculiar es que suelen tener buen sentido del humor.

Perfil de la organizaciónCapítulo 2
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Sabemos que el diseño editorial es de mucha consideración, así pues desde el 
momento en que se planteó la idea de diseñar el libro de filosofía para Nueva 
Acrópolis, se presentó un cuadro comparativo mostrando otras posibilidades; así 
también sus ventajas y desventajas.

3.1 Análisis y selección de la pieza a diseñar
A continuación se presenta un cuadro comparativo con las piezas que se plan-
tearon con Nueva Acrópolis, como posibles proyectos de diseño editorial, cada 
una con sus características, ventajas y desventajas.

Libro Impreso

Características:
Brindar a los alumnos, un libro 
estético y ordenado, respecto 
al curso de filosofía de Nueva 
Acrópolis, de manera que sea más 
útil y atractivo.

Ventajas:
Se lee o consulta cuando se necesita 
o se quiera.
No necesita electricidad.
Puede entender el procedimiento de 
lectura cualquier persona que haya 
ido a la escuela, que sepa leer y 
escribir.
Puede estar a la vista o en 
exhibición.
Puede ser de papel reciclado.
Las personas crean un vínculo con 
él, por lo tanto lo cuidan más.
Está culturalmente bien arraigado 
con la sociedad.
Todos los alumnos de Nueva 
Acrópolis lo deben utilizar, no sólo en 
Guatemala, sino, en todo el mundo.
Menos atractivo para ser robado.

Desventajas:
No se puede ajustar la letra. 
Es perecedero. 
Ocupa espacio físico.
Se deteriora con la manipulación.
En ocaciones se deben talar árboles 
para hacer el papel.

Libro Electrónico (E-book)

Características:
Brindar a los alumnos, un libro 
digital, con el contenido del curso de 
filosofía de Nueva Acrópolis.

Ventajas:
Se adquiere fácilmente.
Práctico y compacto.
No ocupa espacio.
Puede aumentar el tamaño del texto.
No se talan árboles.

Desventajas:
Es indispensable un dispositivo 
digital para leerlo y electricidad.
Hay que aprender a utilizar ese tipo 
de tecnología
No está a la vista
Piratearlo es más fácil y desbordante.
Cualquier dispositivo que se necesite 
para leer el libro, es objeto de robo.

Libro Interactivo

Características:
Brindar a los alumnos, un libro 
digital e interactivo, con el contenido 
del curso de filosofía de Nueva 
Acrópolis.

Ventajas:
Se adquiere fácilmente.
Puede tener animaciones, videos, 
audio e interactividad con el lector.
Atractivo.
Práctico y compacto.
No ocupa espacio.
Puede aumentar el tamaño del texto.
No se talan árboles.

Desventajas:
Es indispensable un dispositivo 
digital para leerlo y con la capacidad 
de espacio necesaria.
Hay que gastar luz, pues necesita 
electricidad.
Hay que saber utilizar ese tipo de 
tecnología.
No está a la vista.

Piratearlo es más fácil y desbordante.

Definición Creativa Capítulo 3
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Revista

Características:
Una revista mensual, donde se 
publiquen artículos que se den en 
el curso, actividades culturales, de 
voluntariado y Nueva Acrópolis en 
otras partes del mundo.

Ventajas:
Es muy vistosa y atractiva, su 
tamaño y peso resultan muy 
prácticos.
Su contenido es variado
Se reproduce en papel más fino e 
impresión a todo color
Se puede lucrar con ella y vender 
espacios publicitarios.
Se puede coleccionar.

Desventajas:
Hay que prepararla con mucho 
tiempo de anticipación.
Deben participar muchas personas 
en su elaboración.
Su reproducción es muy cara.
Tiene un grupo objetivo muy 
selectivo.

Folletos

Características:
Que hable de Nueva Acrópolis, qué 
es, qué hace, etc.

Ventajas:
Es práctico y compacto
La información es puntual.
Hay versatilidad en la forma de 
hacerlo.

Desventajas:
Puede ser caro.
No es un material que la gente quiera 
conservar.

Infografía

Características:
Describe con gráficos y textos de 
qué forma trabaja Nueva Acrópolis.

Ventajas:
Presenta una explicación atractiva y 
dinámica.
Facilita la explicación y la 
comprensión.
Información fácil de recordar.
Puede pegarse en la pared e 
info-decorar.

Desventajas:
Su creación puede ser lenta debido a 
la cantidad de ilustraciones.
Hay que tener experienca para editar 
la información, tanto la textual como 
la gráfica.
Puede ser difícil de manipular.

Después de la anterior comparación, 
se seleccionó y se pudo determinar 
que el libro de texto impreso es el 
más adecuado, empezando por su 
adaptabilidad a  las variables del gru-
po objetivo, en este caso los alumnos 
del curso. Además el libro de texto 
impreso ha tenido más trascendencia, 
es factible y práctico para ellos, no 
digamos para los instructores y para 
Nueva Acrópolis.

Definición CreativaCapítulo 3
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3.2 Concepto Creativo
El proceso de la creación del concepto y el concepto creativo, se realizó a través 
de dos técnicas, una lluvia de ideas hecha en conjunto con personas que ya 
están inmersas en el tema, en este caso instructores y alumnos. Y la segunda 
fueron dos mapas mentales.

Lluvia de ideas: Filosofía

Sabiduría, Conocimiento, Platón, Só-
crates, Kant, Aristóteles, Inteligencia, 
Pensamiento, Libertad, Serenidad, 
Pensamiento colectivo, Coherencia, 
Astucia, Forma de vida, Aprender, 
Experiencias, Nuevo, Alegría, Libro, 
Viaje, Mapa , Gente, Amor, Atenas, 
Sabiduría, Sabio, Felicidad , Interior, 
Serenidad, Vida, Leyes de la natura-
leza, Universo, Dios, Unidad, Trascen-
dencia, Paz, Infinito, Autoconocimien-
to, Transformación, Cambio, Rumbo, 
Positivo, Guía, Mapa interior.

Mapa Mental 1

Filosofía

Mapa Mental 2

Curso de Filosofía de Nueva Acrópolis

Definición Creativa Capítulo 3
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Fraces generadas:
- Conócete, mejora y sé feliz

- La vida y la filosofía

- Rumbo a la sabiduría

- Tu, Todos y la Historia

- Viaje a tu interior

- El arte de conocerse y vivir mejor

- Aprende y abre tu camino

- El orden de las cosas

- El orden de la vida

- La vida en orden

- Armonía en tu vida

- Fluye con la vida

- Trabaja un buen camino

- Un viaje al conocimiento

Después de los tres procesos, se llegó a definir el concepto.

Viajar

“Viaja dentro de ti y conócete”.
Así pues, que se trabajó con dicho concepto para generar el concepto creativo:

3.3 BRIEF
La importancia de conocer a la organización, en este caso a Nueva Acrópolis, 
hace que se de un enfoque más efectivo al proyecto, por lo tanto se presentan 
los siguientes antecedentes para su contextualización. 

Generales:
Fundada en Argentina en 1957, por el profesor Jorge Ángel Livraga, Nueva Acró-
polis es una organización internacional de carácter filosófico, cultural y social, sin 
fines de lucro, se encuentra en más de 50 países al rededor del mundo; inclu-
yendo Guatemala que actualmente cuenta cont 7 sedes, siendo la sede central 
en la zona 10, las demás sedes se ubican en zona 1, 7, 11, Antigua Guatemala, 
Quetzaltenango y Cobán. 
Sociales:
Nueva Acrópolis se presenta como una escuela de Filosofía que trabaja por un 
mundo nuevo y mejor y le ha mostrado a miles de personas, como trabajar el 
mejoramiento interno, para ser un reflejo positivo en la sociedad. 

Económicos:
El presupuesto de Nueva Acrópolis para invertir en comunicación visual es limi-
tado, en ocasiones hay aportes incondicionales de voluntarios o amigos de la 
asociación, pero su principal fuente es que, por parte de los voluntarios, desa-
rrollen proyectos económicos para formar un fondo y utilizarlo en el momento de 
llevar a cabo un proyecto de comunicación. 

Políticos:
Nueva Acrópolis es una asociación que promueve la moral y la ética, puntos que 
involucran a todas las personas a tomar conciencia sobre los beneficios indivi-
duales y colectivos, cuando se llevan a su práctica. 

Culturales:
Nueva Acrópolis trabaja y promueve  
la cultura empezando por recuperar y 
difundir las raíces valiosas de momen-
tos históricos que nos han marcado 
como humanidad, así tener una visión 
amplia de las riquezas de cada pue-
blo. La participación de las personas 
en estas actividades las lleva a liberar 
tensiones de la vida cotidiana y a dis-
frutar de la experiencia de la creación 
y la imaginación.

Institucionales:
El Diseño Gráfico Editorial en Nueva 
Acrópolis, no se ha aplicado ni mane-
jado profesionalmente en ninguna de 
sus ramas y lo que existe no es esta-
ble, ha afectado tanto en su imagen 
como organización y en el material 
didáctico del curso de filosofía.

Definición CreativaCapítulo 3
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Objetivo Principal del Proyecto:

Diseñar el libro de Filosofía, para mejorar la transmisión del contenido a los 
alumnos de Nueva Acrópolis.

Características y función de la Asociación:
Nueva Acrópolis imparte cursos de filosofía práctica, promueve actividades cul-
turales e impulsa el voluntariado.

Los cursos de filosofía práctica de Nueva Acrópolis están inspirados en aquellas 
corrientes de pensamiento que nos permiten una renovación para el futuro, la 
filosofía cuando es práctica, es formadora, nos ayuda a conocernos y mejorarnos, 
pues ser filósofo es una forma de vida comprometida con las mejores aspiraciones 
de la humanidad.

Nueva Acrópolis desarrolla activida-
des culturales participativas, que des-
pierten y potencien las cualidades de 
cada persona, ampliar su horizonte 
mental y que permita al espectador 
transformarse y mejorarse. Promover 
los valores culturales en todos los 
pueblos, una cultura con mensajes 
filosóficos, que pueda ser compren-
dida y vivida por todos. La cultura, 
como herramienta de humanización 
de nuestras sociedades, retoma las 
raíces atemporales de cada momento 
histórico para ampliar nuestra visión 
de la vida y acercarnos, con un espíri-
tu fraternal y ecléctico, a la diversidad 
y riqueza de cada pueblo.

La cultura del voluntariado forma par-
te del proyecto humanístico-filosófico 

que promueve Nueva Acrópolis, es la 
natural expresión de un espíritu de 
unidad con la vida y la humanidad, se 
manifiesta en la práctica de valores 
como el inegoísmo, el compromiso y 
la búsqueda del bien común. 

Nueva Acrópolis realiza todo esto con 
personas voluntarias de diferentes 
edades, estratos sociales y económi-
cos. Estas personas se comprometen, 
valga la redundancia, voluntariamente 
a asumir algunas responsabilidades 
que con el paso de los añosaumen-
ta. Así la organización crece en valor 
humano. Todo el trabajo realizado 
en todas las áreas que cubre Nueva 
Acrópolis, se ha mantenido desde su 
origen, hace 55 años. 

El trabajo que se realiza, tiene efecto en los participantes que toman el curso de 
introducción, ayudándoles a superar ideas y prejuicios que no les permiten ver 
su valor como seres humanos. Así también, la labor social se desarrolla en su 
entorno inmediato, en este caso, la sociedad guatemalteca.  El principio básico 
de Nueva Acrópolis es que si la persona tiene una psicología sana, es decir, se 
acepta a sí mismo tal y como es, entonces esta persona se convierte en un fac-
tor de cambio y puede llegar a influir en su entorno inmediato. Es probable que 
no tenga un impacto asombrosamente cuantitativo, pero el valor humano de los 
participantes es notable. 

Para Nueva Acrópolis la filosofía no es una acumulación de datos e información, 
sino una práctica diaria, así los integrantes buscan llevar a cabo, cotidianamente, 
una práctica filosófica que les permite ser entes concientes de sus actos y de la 
repercusión de éstos en la sociedad.

Definición Creativa Capítulo 3
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Como parte del conocimiento y familiarización con la institución, se realizó un 
FODA, donde, como bien lo dicen su siglas, conoceremos las fortalezas / debi-
lidades y oportunidades / amenazas de Nueva Acrópolis. Así también nos intro-
ducimos en las cualidades, características de la pieza y la meta final.

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

Es una organización con principios.

Los principios son universales, claros y sólidos.

Nueva Acrópolis trabaja con mucho orden.

Tiene 55 años de existir.

Nueva Acrópolis está en 50 países.

Todas las sedes del mundo trabajan clara y deter-
minadamente por un mismo fin.

Los miembros están identificados con N.A.

Propone un cambio positivo en las personas.

Enseña herramientas para un cambio actitudinal 
en nuestra vida.

El ambiente es muy agradable y positivo.

Económicamente es accesible.

Está ubicada en diferentes sectores de Guatemala.

Sus actividades culturales son eclécticas.

El 95% de sus actividades son gratuitas.

Hay diversidad de personas, por edad, sexo, credo, 
condiciones sociales y también diversidad profesio-
nes y habilidades.

Nueva Acrópolis no es muy conocida.

La filosofía no es muy atractiva, es decir la consi-
deran aburrida y sólo para personas intelectuales.

No poder llegar a más personas por falta de recur-
sos económicos.

Confunden a Nueva Acrópolis con una especie de 
religión, partido político, o algo por el estilo.

Se tiene la idea que es un lugar solamente para per-
sonas adultas y profesionales.

Cada vez más las a las personas ya no les llama la 
atención el estudio.

Las personas quieren cambios y mejoras rápidas.

Toda participación es voluntaria, por lo tanto cualquier 
persona en cualquier momento puede dejar a medias 
alguna actividad.

Tiene posibilidades de presentar actividades cultu-
rales públicas.

Sus actividades son para diversos públicos, pero to-
das tienen un fondo filosófico.

Tiene contactos y ha realizado actividades culturales 
en conjunto con otras organizaciones importantes 
como: la Municipalidad de Guatemala, Escuela de 
Música de la MUNI, con el Centro Histórico de la Ciu-
dad Capital, UNESCO y Universidad de San Carlos 
de Guatemala.

Está inscrita en el C.V.G. (Centro de Voluntariado de 
Guatemala)

Tiene espacios en radios.

No tiene competencia directa.

Es una organización ecléctica.

Propone cambios positivos.

El 95% de sus actividades son gratuitas.

Las personas necesitan lugares sanos.

Definición CreativaCapítulo 3
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Cualidades para la imagen visual:
Se diseñará el libro del curso de filosofía de Nueva Acrópolis, el cual utilizan los 
alumnos del curso, con la idea de que 

sea más atractivo y estético y a la vez más explícito gráficamente.

Características preferenciales:
El diseño pretende ser innovador para romper un poco la rigidez, aplicando una 
retícula más dinámica ordenada y generar jerarquía visual, sin embargo, debe ser 
adecuado para que cumpla con su función didáctica. Se reforzará la comprensión 
de los temas del libro con ilustraciones, fotografías y diagramas.

Target:
Hombres y mujeres de 15 años en 
adelante. Un nivel básico de estudios 
y con ocupaciones heterogéneas. 
Que tengan gusto por el arte ya sea 
visual, auditivo, teatral, literario, etc. 
Tienen un gusto de música amplio 
pero en su mayoría no se inclinan por 
lo popular. De religión no fuertemente 
arraigada, definida o si la tienen son 
abiertos y tolerantes con otras religio-
nes o ideologías. Sienten atracción 
por temas que traten el trabajo inter-
no de las personas, la búsqueda de 
uno mismo. Es notable su sentido del 
humor sano y perspicaz.

Competencia:
No se detectan competencias direc-
tas ni concretas. 

Meta final:
Que Nueva Acrópolis tenga un libro 
atractivo y estético, para ofrecer a 
los alumnos del curso de Filosofía de 
Nueva Acrópolis, que refleje la impor-
tancia y el valor de su contenido, un 
libro que les invite a leer y a consultar, 
que refuerce el interés por los temas, 
a cuidarlo y que apoye el contenido 
del curso.

De esta forma concluimos un recorri-
do fundamental por el cual hemos co-
nocido generalidades y detalles muy 
importantes de Nueva Acrópolis para 
lograr un proyecto gráfico y técnia-
mente que cumpla con los objetivos.

Definición Creativa Capítulo 3
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4.1 FLUJOGRAMA / CRONOGRAMA
Para trabajar en orden y de forma organizada el desarrollo del proyecto, se plani-
ficaron en un flujograma junto con un cronograma, todos los pasos elementales 
a seguir, los cuales le fueron dando forma, tanto a la investigación, como a la 
parte gráfica de la propuesta.

El efectivo uso de la herramienta anterior, logró que, tanto la parte de investigación 
como la parte gráfica propia de la pieza, se fueran desarrollando de forma fluida 
y aunque en algunas ocasiones los tiempos no concedieron, mas no afectó al 
resultado final.

Capítulo 4Planeación Operativa
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5.1 Dimensión temática
Los libros son como las personas, con algunos sentimos empatía y con nosotros 
no, a veces la apariencia nos engañan y en ocasiones hay libros que no tiene 
ningún atractivo visual por fuera, pero tiene un contenido maravilloso por dentro. 
Nuestra función como diseñadores gráficos es darle personalidad a los libros, 
despertar el interés de las personas y crear ese vínculo, personificando del libro, 
con su contenido y al contenido con el contenido mismo.

La filosofía es un tema que, como es-
tudio, tiende a calificarse como abu-
rrida, cuando en realidad encierra 
temas, pensamientos y acciones tan 
propias del ser humano, tanto indivi-
dual como colectivamente . Así pues, 
“Nueva Acrópolis propone una educa-
ción filosófica, que nos hace descu-
brir el sentido de la vida y nos permite 
conocer y aprovechar las causas y fi-
nalidades de la vida: una educación 
integral, humanista, que capacita al 
ser humano para dirigir su propia 
vida y servir eficazmente a quienes 
lo rodean. Las formas de educación 
que se ofrecen hoy, en general, son 
especializadas. Ofrecemos, en cam-
bio, una fórmula que integra todas las 
disciplinas”. (http://www.acropolis.org).

Por esta razón se le dio prioridad y se 
planteó y definió la idea de mejorar y 

darle atractivo visual al libro de filoso-
fía de Nueva Acrópolis, el cual tiene 
como objeto, explorar conceptos de 
filosofía fundamentales, tales como 
Ética y Moral.

El contenido del libro nos lleva a ex-
plorar tomando como referencia cul-
turas antiguas, entre ellas el antiguo 
Egipto y su moral, conceptos de la 
tradicionales de la India, la doctrina 
de Confucio, grandes y clásicos pen-
sadores griegos y de otras épocas y 
culturas, entre  otros; todos ellos en-
focados, tanto para nuestro beneficio 
individual como colectivo. Por ello es 
de suma importancia generar en di-
cho libro un sincretismo visual y grá-
fico de las diferentes formas de pen-
samiento, tratando de darles a todas 
su debida importancia, analizando la 
influencia que han tenido  cada una a 
lo largo de la historia de la humanidad 
y encontrado las similitudes y utilida-
des en nuestra era.

5.2 Dimensión funcional
El libro de texto es considerado como un medio tradicional en nuestra cultura 
educativa, “es un material impreso, estructurado, destinado a utilizarse en un 
determinado proceso de aprendizaje y formación”, Richaudeau (1981:51).

Para el curso de filosofía de Nueva Acrópolis, éste cumple una función didácti-
ca, de enseñanza-aprendizaje, un material de apoyo que proporciona una guía 
práctica al estudiante de filosofía para una fácil asimilación de los temas, primor-
dialmente en clases presenciales y que pueda ser fuente de consulta cuando no 
estén en presencia de una cátedra.

También es un buen soporte guiado 
para el instructor del curso, para im-
partir los temas que este contiene.

Según la necesidad, cuando es po-
sible, los temas son apoyados con 
su respectiva ilustración o fotografía 
para presentar lugares y personajes 
históricos; también contiene diagra-

mas y/o mapas, para mostrar gráfica-
mente la estructura de un proceso o 
estructurar los componentes de algo 
en especial, esto ayuda a facilitar la 
explicación de datos y desarrollos his-
tóricos que el alumno lo visualizará y 
retendrá con mayor facilidad. 

Marco Conceptual Capítulo 5
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5.3 Dimensión estética                 
Por ser un libro de texto, el cual será 
manipulado innumerables veces por 
tiempo prolongado, es importante 
considerar la pasta o portada y con-
traportada, ya que es lo que protege 
y da cuerpo al libro, debe ser suave 
para facilitar la maniobra de las pá-
ginas internas, y a la vez, resistente.

Para el tamaño del libro, hay que pen-
sar en la práctica portabilidad: que 
sea fácil de llevar y de guardar, que 
sea fácil de manipular. Para lo que se 
propone un tamaño de 8.5 de alto por 
6.5 de ancho, pues éste es conside-
rado un tamaño amigable y práctico.

Para las páginas internas, se propo-
ne papel bond de un gramo que no 
afecte el aumento en el peso del libro 
y también que facilite la maniobra de 
las páginas. Hemos de saber que, la 
cantidad de hojas también afecta el 
ancho del libro y por lo tanto, el lomo 
del mismo.

Introduciéndonos en la diagramación, 
empezando por la retícula, se selec-
cionó la retícula de una columna, ya 
que el texto del libro entra dentro de la 
clasificación de un texto corrido, que 
tiene secuencia y debe mantener un 
flujo.

Por la diversidad del grupo objetivo, hay que tomar en cuenta la capacidad visual 
de personas en un rango de edad amplio, la tipografía debe ser versátil, clara, y 
legible, siempre respetando la jerarquía visual del contenido y que sea apta para 
lecturas prolongadas. 

Respecto al tema gráfico, en gran parte se necesitarán fotografías históricas, su 
función será presentar a las personalidades, protagonistas de los temas y algunos 
sitios y construccones históricas donde se desarrollaron hechos determinantes. 

Los diagramas, serán claros y explícitos, el color en la aplicación de estos, será 
de gran ayuda para delimitar y especificar.  

5.4 Dimensión ética:                 
Como bien es claro, el libro es de filo-
sofía, por lo tanto, trata valores éticos 
y morales, así pues, es justo presen-
tarlo de la mejor manera.

Generar un libro de texto con temas 
tan diferentes y que pueden, incluso, 
llegar a ser contradictorios, que tenga 
la capacidad de presentarlos de forma 
objetiva y clara, para que sea el lec-
tor el que juzgue. Hay que tomar en 
cuenta que este libro es para un grupo 
objetivo muy heterogéneo, pero que a 

la larga tienen un vínculo ético y moral 
como seres humanos.

Todo lo que el diseño gráfico pueda 
afectar y aplicar en el libro, tendrá 
coherencia con principios como el 
orden, claridad y la limpieza.

Por ser una herramienta con fines 
educativos, tiene la posibilidad de uti-
lizar imágenes de forma gratuita, que 
no sean propias de Nueva Acrópolis, 
siempre y cuando se coloque su res-
pectiva fuente y/o autor. 

Marco ConceptualCapítulo 5
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6.1 Previsualización
El contenido del curso de filosofía de Nueva Acrópolis, está muy bien desarro-
llado, es digerible, atractivo y logra que las personas se den cuenta del vínculo 
que tenemos con la filosofía y sus beneficios internos y externos. Por lo tanto, si 
Nueva Acrópolis está proponiendo un cambio y una nueva forma de ver y vivir la 
filosofía, el mismo libro debe proyectarlo también.

En algunos capítulos atrás, se definió el concepto en una sola palabra, la cual, 
metafóricamente, encaja muy bien con la filosofía: "viajar", ya que la filosofía nos 
lleva a un viaje de introspección para conocernos a nosotros mismos. Así pues, 
esto dio pie a crear y definir el concepto creativo bajo el cual se trabajaría toda 
la pieza:  "Viaja dentro de ti y conócete".

Como es propio del proceso de previsualización, se desarrollaron y presentaron 
dos propuestas, las cuales estan nombradas respectivamente y cada una tiene 
una brebe explicación:

1. Idea "Mapa":

Por ser la filosofía un tema propio del 
ser humano, se pensó en aplicar una 
síntesis gráfica del cuerpo humano, 
para crear esa identidad entre el libro 
y el lector, que sienta que la filosofía 
habla de nosotros los seres humanos 
y nuestro interior.

2. Idea "Valija":

Se pensó en aplicar un elemento que 
relacionemos con viajar y este fue una 
valija. Fuera de ser sólo un objeto, una 
valija está catalogada como un objeto 
muy personal, pues en ella guarda-
mos nuestras cosas, necesarias para 
un viaje.

Después de dar una brebe explicación 
de las dos ideas, con el fin de con-
textualizarnos, presentamos cuáles y 
cómo se pretenden aplicar los códi-
gos visuales, que están involucrados 
desde el concepto creativo de diseño.

Código de Formato
Un punto importante para definir el tamaño del libro fue familiarizarlo con tamaño 
de libros para viajeros que son fáciles de llevar, pues si seguimos el concepto del 
cual partimos, todo debe ir relacionado con un viaje, detalle que también favorece 
al alumno sin limitar su función como libro de texto. 

El tamaño es prácito y cómodo, así se definió de 8.5 x 6.5 pulgadas (media oficio); 
engrapado y pegado en la banda, la portada y contraportada serán impresas en 
pasta suave. El libro aproximadamente tendrá 300 páginas, impresas en ambos 
lados, en papel bond.

Proceso de producción gráfica y validación Capítulo 6
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Código Lingüístico
Por ser un libro de texto, utilizado para 
impartir el curso de filosofía, su len-
guaje está clasificado como técnico 
pedagógico.    

Código Tipográfico
En el diseño de la portada, se pen-
só que, el título más relevante será 
“Filosofia”, aunque no sea el nombre 
propio del libro,  por lo tanto será la 
tipografía dominante, seguido de un 
slogan en letra más pequeña que 
principalmente esté inspirado con el 
concepto creativo de “viaja dentro de 
ti y conócete”. 

El contenido del libro de texto del cur-
so de filosofía, está conformado por 
índice, capítulos, títulos, subtítulos, 
pie de foto y por su puesto el conte-
nido, cada uno con un tamño corres-
pondiente según su nivel gerárquico. 
En general, por la diversidad del grupo 
objetivo, la tipografía debe ser clara, 
legible y versátil, siempre mantenien-
do y respetando la jerarquía visual del 
texto. También se pretende evitar el 
“serif” y como máximo utilizar 3 fuen-
tes diferentes, con sus variantes en 
bold, light e itálica. 

Código Icónico-Visual
La mayoría de fotografías son históricas, su función es mostrar a los alumnos los 
protagonistas de los temas y algunos sitios o construcciones históricas donde 
se desarrollaron o formaron parte de hechos determinantes. 

Los diagramas, son muy lineales pero explícitos, limpios y claros, el color en la 
aplicación de estos, servirá de apoyo para delimitar o diferenciar etapas o partes 
específicas.  

Código Cromático
El libro será impreso a color, esto será un gran apoyo para reflejar el mensaje 
y reforzar el atractivo visual del libro. El color permitirá que las imágenes sean 
más realistas y los diagramas podrán valerse del color para transmitir mejor las 
explicaciones.

En cambio los elementos que están involucrados con el texto del contenido del 
libro, conservarán el color negro, incluyendo el número de las páginas, más no 
así algunos titulares relacionados con el inicio de un tema para contrastar y di-
ferenciar del resto, con la idea de que el uso de color y el texto, lleven al lector a 
una armonía cromática sin distracción.

Colores:

Color: Turqueza
Código: 009FC1
Porcentajes:
C-80 M-14 Y-20 K-0

Color: Anaranjado
Código: ED9B00
Porcentajes:
C-0 M-43 Y-100 K-5

Color: Negro
Código: 1D1D1B
Porcentajes:
C-0 M-0 Y-0 K-100

Negro en di ferentes tonos

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Proceso de producción gráfica y validación Capítulo 6

6.2 Nivel 1 de visualización
Después de la creación y descripción de las ideas, se inició con el proceso de 
bocetaje a mano de las dos ideas mencionadas anteriormente, la idea del MAPA 
y la idea de la VALIJA. Iniciamos con su aplicación en la portada: 
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De los bocetos realizados, este fue el 
boceto que muestra lo que se planteó 
en la idea del Mapa:

Y el siguiente boceto es la idea 
de la valija:

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Proceso de producción gráfica y validación Capítulo 6

Muestra ilustrada a mano de 
las dos ideas de las portadas:

Boceto de los elementos y la diagramación 
de las páginas internas:
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6.3 Nivel 2 de visualización
Después de haber terminado la etapa de bocetaje a mano y de seleccionar las 
dos mejores ideas, se digitalizaron para mostrar las propuestas: 

Idea "Mapa":
Sobre un fondo reticulado, con textu-
ra y con tonos terrosos simulando un 
mapa, se pensó en aplicar la silueta 
de un cuerpo, en este caso, la cabeza, 
en línea punteada para relacionarlo 
con el mapa, pues la idea es que la 
filosofía es para nosotros y el viaje que 
haremos a nuestro interior. Se crea 
una espiral en la cabeza, también en 
línea punteada, como significado de 
introspección, se colocaron algunas 
ilustraciones sencillas de lugares y 
personajes de los que se habla en el 
libro, haciendo mención de los lugares 
o personajes que encontraremos en 
el viaje y nos ayudarán a comprender 
mejor la filosofía.

Idea "Valija":
Se utilizó una valija con un estilo an-
tiguo, que muestre que tiene historia, 
que ha vivido y eso denota sabiduría. 
Además una valija llega a ser un ele-
mento personal, dentro de ella me-
temos las cosas más importantes e 
indispensables que necesitamos para 
un viaje y he aquí la relación de la valija 
con nosotros mismos, que en nuestro 
interior hay tantas herramientas valio-
sas que sólo nos queda introspectar y 
descubrirlas. Tiene tres calcomanías 
como elemento decorativo, cada una 
con una de las tres preguntas esen-
ciales que puede hacerse un ser hu-
mano que más adelante que muestra 
y para terminar, el título del libro en 
forma de sello, como el que ponen en 
los pasaportes. Todo esto en fondo 
turquesa con una leve textura.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Portadillas con los elementos aplicados:

Fondo del mapa y una tipografía sencilla y 
limpia en bold y todas mayúsculas.

El mismo fondo turquesa, los títulos al estilo del 
sello. La valija en gris para que no pese y para 
que resalten las calcomanías, pues cada una 
de las preguntas corresponde a cada uno de 
los temas.
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Diseños de los índices:

Idea Mapa:

Con un tono más plano y liso, para no 
cargar la lectura del índice y se man-
tiene la idea de la retícula del mapa.

Idea Valija:

Se trazaron líneas como las que tienen 
los mapas de los metros, con la jerar-
quía del grosor de las líneas y puntos 
para mostrar paradas principales y las 
secundarias.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Diseños de las páginas internas:

La retícula que se aplicó es de una columna, pues se emplea por lo general para 
texto seguido, como el de los libros, pues su principal elemento es el bloque de 
texto. La tipografía es funcional, es clara, limpia y sin serifes, no es conservadora, 
pero tampoco descontextualiza el contenido. Los titulares en mayúsculas, pero 
en diferentes grosores para respetar la jerarquía.

Idea "Mapa" :

Se abstrajo un segmento de las líneas 
del mapa, muy discretas para que no 
carguen las páginas y estas forman 
bloques en tonos tenues terrosos para 
mantener la unidad del color del mapa 
de la portada.

Idea "Valija" :

Se aplicaron las líneas como repre-
sentando trayectorias, que nos llevan 
a un punto. Donde está el número de 
página, hay un círculo que conecta 
dos líneas simulando un movimiento.
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6.4 Nivel 3 de visualización
Después de haber terminado una muestra de las propuestas anteriores, la idea 
del mapa y la idea de la valija, se presentaron a la asociación y asesores corres-
pondientes para así seleccionar la opción que más atractivo y vínculo tenga con 
el objetivo que se quiere cumplir.

Portada Contraportada

Después de que observaran y anali-
zaran las dos ideas, la propuesta se-
leccionada fue la "Valija". Se calificó 
como la idea más creativa y concep-
tual: atrajo mucho la simpatía de los 
observadores la idea de la relación 
con la valija del viaje, los colores y el 
título como un sello. 

A continuación se expone su diseño, 
abarcando las páginas más relevan-
tes: 

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Página de créditos e índice

Página de índice (cont inuación)

Portadi l las
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Primeras dos páginas 
después de las portadi l las

Páginas sólo con texto

Páginas con texto e imágenes

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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6.5 Propuesta gráfica final fundamentada
Luego de haber terminado y presentado las partes más relevantes del diseño 
del libro, se realizaron las validaciones correspondientes con profesionales en 
el Diseño Gráfico Editorial, el director de Nueva Acrópolis Centro Histórico, di-
rectores de otras sedes y la directora de Nueva Acrópolis Guatemala, cada uno 
de los grupos mencionados, respondió y realizó comentarios, cada uno dentro 
de su categoría para favorecer el mejoramiento del diseño editorial del libro. Por 
consiguiente, se obtuvo el siguiente resultado final:

Diseño de portada

Val i ja

Descripción:
Color turquesa en el fondo, este favo-
rece a la comunicación, es un color re-
lajante, agradable que eleva el espíritu.

Tiene una leve textura para evitar que 
sea plano y simple.

El nombre del libro simula un sello, 
como los que colocan a los pasapor-
tes en aduanas o migración, en color 
azul, el cual da confianza y en un sen-
tido más profundo, está relacionado 
con la sabiduría.

Como elemento principal: la valija. Se 
debe aclarar que, por no conseguir los 
derechos sobre la fotografía anterior, 
se sustituyó la valija anterior por otra. 
La nueva imagen de la valija siempre 
mantiene su diseño clásico pero tie-
ne mejor presentación, es limpia bien 
preservada y da confianza. Tiene unos 
remaches dorados, detalle que mues-
tra distinción.

La valija está decorada con tres cal-
comanías, cada una con las con una 
pregunta esencial que nos respon-
demos por medio de la filosofía. En 
diferentes forma, color y diseño para 
hacerlo más ameno.

La frase "Manual de introducción" en 
letras discretas, mayúsculas y en blan-
co, sin tomar protagonismo, es un 3er. 
mensaje.

Al final hasta abajo el logotipo de Nue-
va Acrópolis, detalle que no puede 
faltar.
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Diseño contraportada

Diseño Portadi l la (Ét ica)

Contraportada:
Con un diseño minimalista, pero cáli-
do, se conserva el turquesa, en el me-
dio el logotipo en un tono más suave.

La valija en tonos grises, para no car-
gar el diseño, pero las calcomanías 
están en color, pues tomaron prota-
gonismo en las portadillas y aquí es 
su presentación final.

Portadillas:
Diseño simple, pero manteniendo ele-
mentos principales.

El nombre del tema que corresponde 
a la portadilla en la misma forma del 
sello.

La valija en tonos grises, para que no 
cargue el diseño, pues la idea en este 
caso es darle prioridad a la pregunta 
de la calcomanía que permanece a 
color.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Diseño Portadi l la (Sociopol í t ica)

Diseño Portadi l la (F i losof ía de la Histor ia)

Cada una de las preguntas en las calco-
manías tiene relación con cada uno 
de los temas del l ibro las cuales está 
ubicadas las portadil la.

¿Quién eres? ¿De dónde vienes? ¿A dónde vas?
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Portadi l la después de la portada

Página de créditos y página uno del índice.

La página después de la portada está en diseño minimalista, se 
colocó una frase primordial de la filosofía, en color turquesa, para 
que contraste pero que se vea limpio.

La página de los créditos en un dise-
ño limpio, en fondo turquesa y letras 
blancas.

El índice está formado por líneas, las 
cuales simulan las de un mapa de me-
tro, hay jerarquía entre ellas y entre los 
círculos, mostrando los temas prima-
rios, secundarios y terciarios.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Páginas dos y tres del índice

Primera página después de las portadi l las

La primera página después de las 
portadillas, en un diseño minimalis-
ta, es la misma valija que viene de la 
portadilla correspondiente, sobre una 
línea discreta en turquesa.
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Basicamente las páginas internas están formadas por los siguientes elementos, 
los cuales están inspirados en el concepto creativo, pues tienen relación con 
movimiento, direcciones, trayectorias, etc., pues se trata de que el libro es la 
guía del viaje. 

Ubicado en la parte central superior de las 
páginas, se encuentra este encabezado el 
cual consta de: 
• El nombre del manual
• Una linea punteada que en el primer 
extremo tiene un punto y en el otro una 
flecha, pues la idea es que diga gráficamente: 
que el manual del primer curso te lleva al 
tema de la ética, o de sociopolítica e historia 
de la filosofía respectivamente.

Ubicado en la parte inferior de las páginas, se 
encuentran estas lineas, su fonsión es: 
• Colocar los números de las páginas
• Hay unas lineas que aparentan movimiento 
o traslado, así pues hace sentir que si sigues 
el camino, llegarás a la siguiente página.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Inicio de temas:  
Fuente: Avenir Black (15pts.)

Color turqueza

Títulos primarios:  
Fuente: Avenir Black (11.5pts.)

Color negro

Títulos secundarios:  
Fuente: Avenir Medium (12pts.)

Color negro

Títulos terciarios:  
Fuente: Avenir Medium (10pts.)

Color negro

Contenido:  
Fuente: Avenir Book (10pts.)

Color negro

Fuentes de las imágenes:  
Fuente: Avenir Next Condensed Italic (5pts.)

Color negro

Pie de foto:  
Fuente: Avenir Next Condenced Italic (7pts.)

Color negro

Se presentan también los detalles y descripcio-
nes de todo lo que esté involucrado con tipogra-
fía de las páginas internas:

Números de página:  
Fuente: Avenir Medium (7.5pts.)

Color negro

Soportes títulos secundarios:  
Fuente: Avenir Oblique (9pts.)

Color negro 40%

Números de página:  
Fuente: Avenir Light Oblique (14pts.)

Color Turqueza
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Otros elementos gráficos que 
apoyan el contenido del l ibro y 
que ayudan a mantener un dina-
mismo visual, siempre basados en 
el concepto creativo:

Ícono de valija: se coloca este ícono cuando 
hay un descanso relevante y/o prolongado en 
la lectura o un salto conciderable en el tema.

A.

B.

C.

D.

C.

Ícono de bus: está colocado en aportes o 
apoyos de la lectura como notas y glosarios.

Ícono de libro: ubicado en segmentos donde 
hay lecturas de un libro en especial, que están 
escritos literalmente y son extensos.

Flechas: se colocan a un lado de los pie 
de fotografías, pero señalando la imagen o 
diagrama al que se está refiriendo.

D.

A.

B.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Página con in ic io de temas

Página donde inician los temas. Hasta arri-
ba, una línea punteada con una flecha al final, 
ambos elementos relacionados con mapas, 
viajes y direcciones, muestra en que tema se 
encuentran.

Abajo, horizontal, una línea que lleva a una cir-
cunferencia que contiene el número de página, 
luego continúa con otra línea, esto transmite 
movimiento, podríamos decir,  lo que te lleva 
a la siguiente página.

Cuando las páginas están abiertas, 
se puede ver en la parte superior del 
centro, al lado izquierdo el nombre 
del libro y al lado derecho el nombre 
del tema, estos están unidos por 
la línea punteada, que en el primer 
extremo tiene un punto de partida y 
en el otro una flecha.
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Con los esquemas y los diagramas, 
los diseños son límpios con líneas y 
formas finas, elegantes y discretas 
que hacen las formas.

Se aplica color para delimitar conte-
nidos o segmentar partes.

Página con diagrama

Página con esquema

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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Las imágenes:

Estas son descargadas de Internet. 
Cuando las imágenes como estas se 
utlizan con fines educativos, no pagan 
derechos, no tienen problemas lega-
les, con la condición que se les colo-
que al menos el vínculo de Internet, 
el autor y la fecha en que descargó.

Los pie de fotografía: 

Escritos en itálicas, bajo una tenue 
línea gris que al final tiene una flecha 
señalando la imagen a la que corres-
ponde.

Frases de personajes:

Al lado de ellos se colocará una de 
sus frases, en letra más grande, itálica 
y en turquesa.

Página con imagen Página con un personaje histór ico
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Páginas abiertas en par

Una muestra de como se ven las pá-
ginas a libro abierto.

Proceso de producción gráfica y validaciónCapítulo 6
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El camino de un diseñador gráfico 
puede estar lleno de interesantes 
aventuras.

Un protagonista en estas aventuras 
es el mundo editorial, de infinita ver-
satilidad, temas, tamaños, idiomas, 
texturas, colores,  formas, etc.

En el momento que nos involucramos 
en desarrollar un proyecto editorial, 
los diseñadores tenemos que tener 
nuestros sentidos activados, desde el 
primer contacto con el cliente, cono-
cer el lugar, el ambiente, lo que hacen, 
lo que buscan, las personas involucra-
das, etc., también investigar los temas 

Después de haber desarrollado y cumplido con las espectativas 
de este proyecto de diseño gráfico editorial, no nos queda más 
que volver atrás y tomar en cuenta todo lo que aprendimos en el 
trayecto.

que tengan relación con el cliente, con 
la pieza y los temas de la pieza, todo 
esto hace que nuestra mente se abra 
a un universo de ideas, innovaciones 
y soluciones más acertivas, inclusive, 
no importando las limitaciones eco-
nómicas.

Cuando finalicemos un proyecto 
de gestión y producción de diseño 
gráfico editorial, no habremos 
terminado un proyecto más, sino 
que habremos pasado por una 
serie de conocimientos propios 
de la experiencia que debemos 
valorar.

Algo muy interesante es que debemos 
aprovechar que tenemos las puertas 
abiertas al conocimiento de la “cultura 
general”, pues como se mencionó al 
inicio, nos sumergimos en diversidad 
de proyectos, donde incluso podemos 
despertar en nosotros el interés por 
temas que jamás conocimos o no 
prestamos atención, así pues tene-
mos en nuestras manos la capacidad 
de conocer, aprender y comunicar, 
pero lo mejor de todo es que este 
aprendizaje, nos puede despertar 
nuevas ideas en cualquier momento 
o situación.

Los diseñadores podemos abrir las puertas a nuevos proyectos, nuevas perspec-
tivas a las personas, empresas o instituciones, así pues, cada vez que tengamos 
la oportunidad de crear una pieza, hagámoslo con compromiso, dimensionemos 
todo lo que un proyecto nos puede dejar a nosotros, a nuestros colegas y a 
nuestro país.

Una de las lecciones más valiosas que puede dejar un proyecto 
como este, es que, sabiendo que somos estudiantes de la 
Universidad de San Carlos de Guatemala y que debemos realizar 
nuestro E.P.S. en una institución no lucrativa y de fines benéficos, 
tenemos que estar conscientes de que formamos parte de los 
responsables del progreso del país y esta es una deuda que 
adquirimos al entrar en esta universidad.
También es una gran oportunidad de involucrarnos y aportar 
nuestro conocimiento en actividades de voluntariado o de servicio 
social.

Lecciones aprendidas Capítulo 7
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Recomendaciones Capítulo 8

Aprovechar los momentos para ver 
diseño gráfico, las tendencias, los 
estilos, por Internet, librerías, biblio-
tecas, exposiciones, ya sean de pro-
fesionales o de estudiantes.

En la medida de lo posible, mostrar 
al cliente, las posibilidades de diseño 
que podemos realizar, por que mu-
chas personas o empresas lo ignoran 
o nos encierran en un solo producto 
o pieza.

Se recomienda a la asociación cultu-
ral Nueva Acrópolis que para solicitar 
cotizaciones en otras imprentas de 
su elección, den  los detalles que a 
continuación se describen:

Libro de Texto,  tamaño 8 x 6 pulga-
das, con 221 páginas interiores im-
presas en Papel bond blanco 80grs. 
A color.

Portada impresa en Cartoncillo Tex-
cote C-12 a color en tiro. Con Barniz 
Litográfico.

Encuadernado con lomo pegado en 
caliente.

También que en la medida de lo po-
sible, sigan apoyándose en el diseño 
gráfico editorial para sus libros de 
texto, pues los contenidos son muy 
valiosos y vale la pena brindar a los 
alumnos un libro digno de dicho con-
tenido.

Que los instructores les hagan saber 
a los alumnos que el libro de filoso-
fía, tiene un contenido esencial, que 
aunque ya hayan terminado el curso, 
lo pueden volver a leer y sacar bene-
ficios de este.

Así pues, se dan las siguientes recomendaciones: como 
comunicadores gráficos debemos valorar el proceso de 
investigación, tomarnos el tiempo de indagar y de inmiscuirnos 
para generar variedad de ideas y soluciones. 

Cotización sol ic i tada y enviada de EDITORIAL SERVIPRENSA S.A.
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Boceto: Esquema o proyecto en que se 
bosqueja cualquier obra. 

Color: Tono de un objeto determinado 
por la frecuencia de la luz emitida por el 
mismo. 

Columna: Área o campo en la que discu-
rre el texto.

Encuadernación: Cualquiera de los 
distintos procesos utilizados para mante-
ner juntas las páginas o capítulos de una 
publicación para formar un libro, folleto, 
revista u otro tipo de formato utilizando 
grapas, espiral, cola y otros medios. 

Espaciado entre palabras: Distancia 
entre palabras.

Ética: Parte de la filosofía que trata de la 
moral y de las obligaciones del hombre.

Filosofía: Es el estudio de una variedad 
de problemas fundamentales acerca de 
cuestiones como la existencia, el conoci-
miento, la verdad, la moral, la belleza, la 
mente y el lenguaje. 

Folleto: Obra impresa, no periódica, de 
reducido número de hojas.

Formato: La forma y el tamaño de un libro 
o página.

Fuente: Material que sirve de información 
a un investigador o de inspiración a un 
autor.

Fuente: Tipografía utilizada para un texto.

Gráfico: Elemento visual que comple-
menta al texto para hacer a un mensa-
je impreso más interesante o facilitar su 
comprensión.

Ícono: Signo que sustituye al objeto 
mediante su significación, representación 
o por analogía, como en la semiótica.

Índice: Que da paso ya al contenido 
propiamente que contiene el libro.

Infografía: Representación más visual que 
los propios textos; en la que intervienen 
descripciones, narraciones o interpreta-
ciones, presentadas de manera gráfica 
normalmente figurativa.

Imagen: Fotografía, esquema o compo-
nente visual similar.

Interletraje: Distancia entre las letras de 
una palabra.

Interlineado: Distancia entre los espacios 
de una linea de palabras y las que le ante-
ceden y las que le siguen.

Itálica: Cursiva, característica de inclina-
ción que se le puede dar a la tipografía.

Jerarquía: Guía visual, organizada y lógica 
para los encabezamientos de texto que 
indican niveles diferentes de importancia.

Justif icar: Ajustar los márgenes de 
elementos gráficos y/o textos a uno o a 
ambos lados.

Libro: Conjunto de muchas hojas de papel 
u otro material semejante que, encuader-
nadas, forman un volumen.

Libro Electrónico (E-Book): versión 
electrónica o digital de un libro o un texto 
publicado en la World Wide Web o en otros 
formatos electrónicos.

Libro Interactivo: Libro en formato digital,  
que podemos publicar como una página 
web en Internet  de modo que los alumnos 
pueden visualizarlo con el navegador.

Margen: Espacios que rodean un bloque 
de texto por los lados y las partes superior 
e inferior de una página.

Maqueta: Presentación del texto y las 
imágenes según un plan para mostrar tal 
como aparecerán en la página impresa.

Moral: Ciencia que trata del bien en gene-
ral, y de las acciones humanas en orden a 
su bondad o malicia.

Página: Espacio en el que se presentan 
las imágenes y el texto.

Pies de ilustración o de fotografía: 
Texto que describe o hace referencia a 
los elementos gráficos.

Portada: Cubierta delantera de un libro 
o de cualquier otra publicación o escrito.

Portadilla: Es la hoja que antecede a la 
portada y la primera página impar impresa, 
en la que sólo se presenta el título de la 
obra y el autor resumidos y, a veces, la 
colección o un resumen antes del inicio 
del libro.

Revista: Publicación de aparición perió-
dica, a intervalos mayores a un día, orien-
tadas principalmente a ofrecer noticias de 
actualidad más o menos inmediata.

Texto: Todo lo que se dice en el cuerpo de 
la obra manuscrita o impresa, a diferencia 
de lo que en ella va por separado; como 
las portadas, las notas, los índices, etc.

Glosario
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Herramientas para la validación de las piezas:

Presentamos a continuación, las encuestas que se realizaron, tanto con profe-
sionales como con los involucrados con Nueva Acrópolis. 

 Las primeras encuestas que se realizaron fue a los profesionales de diseño 
gráfico editorial, por lo tanto el enfoque de las preguntas son propias del medio.

ANEXOS
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ANEXOS

Herramientas para la validación de las piezas:

La siguiente encuestar fue realizada a los instructores del curso de 
fi losofía, por lo tanto el enfoque es más por el lado funcional, tanto como 
herramienta de enseñanza como instrumento de apoyo para los alumnos.
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Herramientas para la validación de las piezas:

La siguiente encuestar fue realizada a los alumnos que reciben el curso 
de fi losofía, así pues su enfoque es más en funsión como herramienta de 
aprendizaje y no digamos por su atractivo.

Dentro de la encuesta, también se segmentaron las edades, debido a que 
el rango de edad del grupo objetivo es muy amplio.

ANEXOS
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ANEXOS

Gráficas estadísticas de los resultados de las encuestas:

Para evidenciar el resultado de la aceptación del nuevo diseño editorial 
del l ibro de fi losofía, se presentan a continuación las gráficas que corre-
sponden a cada una de las encuestas.

Encuesta 1:

La siguiente gráfica muestra los resultados obtenidos con diseñadores 
gráficos profesionales en el área de diseño gráfico editorial.

¿Se comprende el mensaje del material?

¿Visualmente cumple como material didáctico?

¿Los colores uti l izados son adecuados?

¿La tipografía es apta para comunicar el contenido?

¿Qué calif icación le da los titulares y subtitulares?

¿Qué calif icación le da a los pie de foto?

¿La retícula es adecuada?

¿La diagramación es adecuada?

¿Lleva a una lectura fluida?

¿El tipo de gráficos es el más correcto?

¿El uso del color en la diagraciación es adecuado?

¿Que calif icación le da a la portada y contraportada?

¿Que calif icación le da a las portadil las?

Malo Puede mejorar Bueno
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Encuesta 2:
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La siguiente gráfica muestra los resultados obtenidos con instructores 
del curso de fi losofía de Nueva Acrópolis.

¿Ve atractiva la propuesta del nuevo diseño del manual?

¿Cumple una buena función como material didáctico?

¿Cree que invitará al alumno a interesarse en los temas?

¿Cree que el tamaño del libro es cómodo, práctico y funcional?

¿El tamaño de la letra del contenido es legible?

¿Se distinguen los títulos y subtítulos?

¿Son legibles los pie de foto?

¿Son legibles los números de las páginas?

¿El diseño del índice es funcional y claro?

¿El estilo de diseño de los diagramas es claro y explícito?

¿Cree necesaria la propuesta de portadillas para identificación de los 3 temas?

ANEXOS
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ANEXOS

Encuesta 3:
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La siguiente gráfica muestra los resultados obtenidos con los alumnos 
del curso de fi losofía de Nueva Acrópolis.

¿Ve atractiva la propuesta del nuevo diseño del manual?

¿Le parece atractivo para leer?

¿Le invita a interesarse en los temas?

¿Cree que el tamaño del libro es cómodo, práctico y funcional?

¿El tamaño de la letra del contenido es legible?

¿Se distinguen los títulos y subtítulos?

¿Son legibles los pie de fotografía?

¿Son legibles los números de las páginas?

¿El diseño del índice es funcional y claro?

¿El estilo de diseño de los diagramas es claro y explícito?

¿El uso de imágenes le parece neceario?
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Evidencias de las validaciones: A continuación se muestran algunas de las imágenes como evidencia de 
la validación que se realizó en Nueva Acrópolis, tanto con instructores 
como con alumnos..

Alumnos del curso de f i losof ía, respondiendo la encuesta.

Algunos de los instructores del curso respondiendo la encuesta.

ANEXOS
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ANEXOS

Evidencias del derecho de uso 
de imágenes de otros autores:

TÍTULO IV
LIMITACIONES A LA PROTECCIÓN

CAPÍTULO ÚNICO

ARTÍCULO 63.
Las obras protegidas por la presente ley podrán ser comunicadas 
l ícitamente, sin necesidad de la autor ización del autor ni el pago 
de remuneración alguna cuando la comunicación:
a) Se realice en un ámbito exclusivamente doméstico, siempre que no exista, un 
interés económico, directo o indirecto, y que la comunicación no fuere delibera-
damente difundida al exterior, en todo o en parte, por cualquier medio.

b) Se efectúe con fines exclusivamente didácticos, en el curso de las activi-
dades de una institución de enseñanza por el personal y los estudiantes de 
dicha institución, siempre que la comunicación no persiga fines lucrativos, 
directos o indirectos, y el público esté compuesto exclusivamente por el per-
sonal y estudiantes del centro educativo o padres o tutores de alumnos y 
otras personas directamente vinculadas con las actividades de la institución.

c) Sea indispensable para la práctica de una diligencia judicial o administrativa.

ARTÍCULO 66.*
Será lícito, sin autorización del titular del derecho y sin pago de remuneración, 
con obligación de mencionar la fuente y el nombre del autor de la obra utilizada, 
si están indicados.

a) Reproducir y distribuir por la prensa, radiodifusión o transmisión por cable 
u otros medios de difusión, de artículos publicados en los diarios o periódicos 
o colecciones periódicas sobre temas económicos, políticos o religiosos de 
actualidad, en los que la transmisión, difusión o reproducción pública no tenga 
reserva específica;

b) Reproducir y poner al alcance del público, con ocasión de informaciones re-
lativas a acontecimientos de actualidad, por medio de la fotografía videogramas, 
la radiodifusión o transmisión por cable, fragmentos de obras vistas u oídas 
en el curso de tales acontecimientos, en la medida justificada por el fin de la 
información;

c) Utilizar por cualquier forma de co-
municación al público, con fines de 
información sobre hechos de actua-
lidad, discursos políticos, judiciales, 
disertaciones, alocuciones, sermones 
y otras obras similares pronunciadas 
en público, conservando los autores 
el derecho exclusivo de publicarlos 
para otros fines; y

d) Incluir en una obra propia, frag-
mentos de otras ajenas de natura-
leza escrita, sonora o audiovisual, 
así como obras de carácter plás-
tico, fotográfico u otras análogas, 
siempre que se trate de obras ya di-
vulgadas y su inclusión se realice, a 
título de cita o para su análisis, con 
fines docentes o de investigación.*Reformada la l i teral  a) por el  Art ículo 92, del Decreto Del Congreso Número 11-2006 el 30-05-2006

A continuación se presentan los artículos relacionados con el respaldo 
del uso de imágenes con fines educativos, los cuales protegen a Nueva 
Acrópolis en el uso y reproducción de las imágenes descargadas, para el 
diseño del l ibro de fi losofía.












