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Con los ojos cerrados zambullida entre tantas ilusiones, suefios y colores la vida finalmente se presenté,
desperté entre todas mis expectativas, mis pensamientos guardaban silencio mientras me disponia a
nacer, sin palabras y con el corazén tan pequefio y a la vez grande por sentir la emocion de estar dentro
de la barriga de mi madre, sentia que era la Ultima vez que estaria en ese cdmodo lugar lleno de bellas
sensaciones algo parecidas a como cuando se siente si te metes debajo del agua y te dejas llevar... sin
embargo la curiosidad empezé a surgir aln mas, movia mis manos y mientras pasaba ese tiempo, veia
como se abria un pequefio agujerito, el agujerito por el que intentaria salir y llegar a experimentar lo que
era mi nacimiento. Ese del que todos hablaban y esperaban llenos de emociones junto a mi madre,
sentados en la sala de espera de la seccién de partos, de aquel frio pero a su vez célido hospital, muy
ameno por esa humanidad que tanto esperaba por mi.

Mientras la luz iluminaba mis ojos y sentia fisicamente el cambio de mi alrededor, todo se alteraba, la
gente hablaba y decia cosas murmuradas, no lograba aun entenderlas, no sabia muy bien el castellano.
Feliz y emocionada de estar fuera de ese majestuoso vientre, di mi primer llanto, para decirle a mi madre
gue ya estaba dispuesta a conocerla.

El doctor me chequed cuidadosamente entre mis suspiros y llantos que hacian fuertes mis latidos, no
comprendia del todo esas palabras que repetia una y otra vez, me sentia Unica, al escuchar decir entre la
multitud que esperaba: “Es una nifia especial”.

Algunos miraban lo que sucedia alrededor con rostros de asombro, se notaba un cambio un tanto frioy
de disgusto en sus comportamientos tan repentinos al verme, aun escuchaba decir que era “una nifa
especial”, no entendia hasta que uno de ellos me condujo en sus brazos un tanto acogedores a descubrir
esa mirada de amor, la que esperaba y necesitaba desde el principio. La de mi madre, que agradecida con
la vida al verme decia: “Solo el amor de una madre llega a descubrir lo que otros no quieren ver”.

Ahora, que ha pasado un poco el tiempo y he crecido, en mi mente hay pensamientos que hacen ver que
existe parte de la humanidad que suele dar la espalda al saber que uno tiene una discapacidad, esa que
sdlo se nota fisicamente, porque en mi interior reina el verdadero amor como ese que siente mi madre,
ese que ahora siento lleno de emocién hacia la vida y siempre recordar que si tenemos esa presencia
podemos seguir adelante teniendo siempre las manos llenas de esperanza.

Un nacimiento representa el principio de un todo, es el milagro del presente y la esperanza del futuro,
con esta historia compartimos el nacimiento de Fundacidon Michelle, porque desea ser como esa luz
maternal, que transforme a los jévenes con discapacidades intelectuales que cobija a seres Unicos y a los
seres cercanos a ellos comprender el porqué suceden las cosas y por qué toca vivirlas, saber que es mas
importante pretender cambiar mas de nuestra vida. Porque siempre podemos ser personas con “manos
de esperanza”.

Beatriz Porras







Uno tiene en sus manos,
el color de su dia//
“Mario Benedetti”



















Los seres humanos por el solo hecho de serlo,
poseen dignidad; merecen igual recono-
cimiento, consideracidon y respeto. Aunque
cierto es reconocer que no toda la poblacién
tiene las mismas capacidades, ya que en algu-
nos casos existen limitaciones sustanciales en
su funcionamiento intelectual, deficiencias e
incapacidades para interactuar en el entorno
de manera convencional y llegar a tener una
igualdad en oportunidades. A las personas
gue poseen limitaciones en las funciones
superiores del razonamiento, como aprender
(andlisis, sintesis, concentracién, atencion,
lenguaje y abstraccién), se les conoce como
personas con discapacidad intelectual.

En Guatemala existen muchas familias donde
habitan personas con esta discapacidad, tanto
nifios, jévenes y adultos, pero gracias al paso
del tiempo se han integrado programas
especiales para darles una atencién especial
segun sus caracteristicas y con ella realizar una
inclusion social y que con ello puedan tener
una vida mas plena e independiente.
Lamentablemente se ha dado muy poco cono-
cimiento y apoyo a estas organizaciones que en
su mayoria son no lucrativas e independientes
y que solo tienen un objetivo: ayudar a tener
una mejor calidad de vida y dignificar a estas
personas.
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En la Ciudad de Guatemala existen entidades
que brindan apoyo a las personas con
discapacidad, tal es el caso de Fundacién
Michelle -FUNDAMI-, entidad creada en el afio
2007, que nace con la intencién de brindar
talleres para lograr el bienestar espiritual,
emocional, laboral, econdmico y fisico de
personas con discapacidad intelectual. Asi,
contribuye a la mejora personal, familiar y
social de jovenes y adultos con discapacidad
intelectual. FUNDAMI se mantiene dia con dia
por donativos que realizan algunas empresas y
personas particulares, sin embargo, una gran
limitante es que aun no se reconoce el trabajo
que realiza dentro de Ila poblacién
guatemalteca. Es por la carencia de una
estrategia de comunicacién que surge la idea
de crear el presente proyecto para lograr
abordar algunos objetivos fundamentales,
creando una nueva estrategia de comunicacién
para dar a conocer sus servicios y asi fomentar
la importancia de la inclusién social, como todo
ser humano lo merece.




Las necesidades en la educacion
convencional se limitan en la poblacién guate-
malteca, principalmente por el aspecto
financiero de parte de las familias que no
tienen el subsidio para costear esta educacién.
Es alli cuando nacen y crecen organizaciones
sin fines de lucro para beneficiar a la poblacidn
en general cumpliendo el mandato de Ia
“Educacion para Todos” (Dakar 2000).

Se denomina Educacidn Convencional a la
atencidn pedagodgica y la prestacion de servi-
cios sociales o desarrollo de programas en las
areas de salud, nutricién, asistencia legal,
recreacion, entre otros, que garantizan la
educacién integral y de calidad de una
persona.

Como medida pedagdgica se busca una necesi-
dad Educativa Especial (NEE) para compensar
las dificultades que presenta un alumno al
acceder al curriculo que le corresponde por
edad. Dichas dificultades son superiores al
resto de los alumnos, por diversas causas, en
este caso, para los alumnos con un cociente
intelectual de 50 a 69 (C.l.), que son aquellas
personas que adquieren tarde el lenguaje,
aunque son capaces de mantener una
conversacion y por lo tanto, de expresarse en
la vida cotidiana. Una gran parte de estas
personas llegan a alcanzar una independencia
para el cuidado de su persona (comer, lavarse,
vestirse y controlar los esfinteres).

Las mayores dificultades las presentan en
actividades escolares, sobre todo en la lectura
y la escritura. La mayoria de estas personas
pueden desempeiiarse en labores practicas,
como trabajos manuales.

Al ver en la realidad de Guatemala que no
existen lugares para apoyar con procesos de
aprendizaje de educacién convencional a
personas con discapacidad intelectual leve,
nace la idea de crear FUNDAMI entre un grupo
de personas que en comun cuentdn con algin
familiar o amigo con esta discapacidad.

FUNDAMI brinda talleres practicos a jévenes
de 14 aios en adelante, para que en un futuro
a mediano y largo plazo, de acuerdo a las
caracteristicas individuales y de acuerdo con la
decision de sus familiares logren una
independencia  personal que les permita
desenvolverse con sus propias circunstancias
dentro de la sociendad guatemalteca.
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Muchos jévenes en Guatemala enfrentan
diversidad de obstaculos en la educacién para
desarrollarse plenamente.

En cuanto a las necesidades educativas
especiales asociadas para personas con
discapacidad intelectual no es la excepcion,
por circunstancias econdmicas, factores
educativos, familiares y sociales, es dificil el
acceso a una educacion convencional. De
acuerdo al Censo XI de Poblacion y VI de Hab-
itacion del Instituto Nacional de Estadistica
(INE), del 2002, se reporta que en Guatemala,
existen 135,482 hogares donde reside por lo
menos una persona con discapacidad intelec-
tual, esto es un 6.2% del total de hogares Gua-
temaltecos, el 53.8% reside en el area rural.

Lamentablemente en Guatemala son pocas
las entidades que apoyan con educacidn
convencional a jovenes con discapacidad
intelectual leve. FUNDAMI es una de ellas,
esta fundacién no cuenta con una buena
estrategia en comunicacion que la posicione y
logre con ello la ayuda econdmica necesaria 'y
de voluntarios para mantener adecuadamente
los talleres y programas que imparte. En vista
de esta problematica se propone realizar el
presente proyecto de Comunicacion:

Campaiia Publicitaria de Apoyo para
recaudar fondos y voluntariado para
FUNDAMI, Manos de Esperanza

Al realizar dicho proyecto se busca concien-
tizar a la sociedad guatemalteca sobre Ia
importancia de tener entidades que apoyen la
educacién convencional para personas con
discapacidades intelectuales.

Con una estrategia de divulgacién con medios
de comunicacién graficos se desea lograr dar a
conocer a FUNDAMI, con ello, se pretenden
dos objetivos:

Lograr la captacion de voluntariado y lograr
una significativa recaudacion econdmica a
corto plazo.




En Guatemala existen entidades destinadas a
brindar educaciéon convencional a personas
con discapacidades intelectuales leves, la
mayoria de estas son privadas y no lucrativas,
fundadas por grupos de padres de familia,
junto al apoyo de algunos profesionales o
empresas involucradas, con el objetivo de
promover el maximo desarrollo humano, la
inclusion educativa y social de cada joven
dependiendo sus caracteristicas, capacidades
y necesidades que presenten, para cambiar la
realidad de estas personas a corto, mediano y
largo plazo en la proteccidn de sus derechos, la
defensa de la dignidad, el desarrollo integral y
también el bienestar familiar.

Situacion Encontrada

Por el Cliente//

FUNDAMI: Darse a conocer en la sociedad
guatemalteca para aumentar y captar nuevos
patrocinadores, voluntarios y recibir el apoyo
econémico para el mantenimiento adecuado
de los talleres y programas que imparte la
fundacion.

Por el Disefador//

A lo largo de cuatro afos de funcionamiento
como fundacién no lucrativa, FUNDAMI ha
logrado mantenerse por medio de donativos
qgue brindan principalmente los padres de
familia como tarifa mensual, donativos que
realizan algunas empresas con material didac-
tico, inmuebles, accesorios, libreria, alimentos
entre otros, pero no reune los recursos
econémicos necesarios para cubrir el mante-
nimiento fisico del lugar y del personal que
apoya a diario en los talleres.

Esta carencia en recursos econdmicos se da
por la falta de una estrategia de comunicacién
que logre posicionar y dé a conocer qué es,
quién es y qué hace FUNDAMI. Por lo que se
desea crear una campaia publicitaria para
FUNDAMI, con el objetivo principal de generar
un medio de captacion econdmica y de volun-
tariado que se desea como objetivo principal
del cliente.
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Guatemala cuenta con un aproximado de
14,000,000 millones de habitantes, conside-
rando su drea metropolitana alcanzan los
3,103,86. En el caso de personas con alguna
discapacidad segun el BID (Banco Interameri-
cano de Desarrollo) existen 477.707 personas
con alguna discapacidad, del cual residen en el
area metropolitana casi unos 80,000 jovenes.
La mayoria de ellos no tiene acceso a algun
plan de educacién integral o motivacional de
programas que responda a la variedad de
caracteristicas y necesidades de cada joven de
acuerdo al lugar donde habitan, cuestiones de
edad, géneros, estatus o lugar de nacimiento,
y se fomente una sociedad mds justa y lleven
con esta educacion a la inclusion en mercados
laborales competitivos.

Para la Institucion//

FUNDAMI, como una organizacién no lucrativa
necesita crear un medio para llegar a imple-
mentar nuevas formas de apoyo y ayudar a la
sostenibilidad de la fundacion.

Se plantea implementar como estrategia la
creaciéon de una campafia publicitaria que
plantee con valores de solidaridad entre los
guatemaltecos y se tome el rol de Ia
importancia de brindar ayuda para la
recaudacion de fondos cuya finalidad es la
inclusion de estos jovenes en nuestra
sociedad.

Para la Necesidad//

Promover el principal objetivo de |Ia
Fundacidn, que es lograr la inclusién de los
jovenes con discapacidad intelectual en etapa
de crecimiento a la sociedad.

Para el Disefiador//

Sensibilizar a los guatemaltecos con piezas
graficas que contengan la informacion
necesaria para cumplir con satisfaccion los
objetivos de este proyecto.




La creacidn de una campafia publicitaria como
apoyo para recaudar fondos en la fundacién
tiene como objetivo dar a conocer entre los
habitantes del area metropolitana cual es la
gestion social que realiza FUNDAMI, porque
esta fomentando la inclusion de futuras
generaciones de jovenes con discapacidad
intelectual, brinddndoles una mejora en su
calidad de vida.

La campana publicitaria para que sea efectiva
y haga participe al grupo objetivo sugiere el
uso de medios directos y masivos. Implemen-
tando estos medios se logra mayor contacto
envolvente con la poblacidn y se puede crear
con ello, una conciencia social ideal para
general los aportes de apoyo que se desean
para la fundacion. Ademas, utilizar medios
directos tiene un menor costo de produccidon a
comparacién que utilizar otros medios. Se
tiene en cuenta que se debe generar una
recaudacion y no un gasto adicional para
FUNDAMI.
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La creacion de una campafia publicitaria como
apoyo: Crear una campafia publicitaria de
Apoyo para concientizar y divulgar la partici-
pacién de ayuda social sobre la inclusidon de la
educacién convencional en los jovenes con
discapacidad intelectual en los habitantes del
area metropolitana de Guatemala.

Promover la funcién que realiza FUNDAMI,
como entidad no lucrativa, e integrar a los
jovenes con discapacidades intelectuales con la
educacién convencional para mejorar la calidad
de vida humana.

Crear, con la implementacién de medios publi-
citarios adecuados, un canal de ayuda para la
captacion de fondos financieros para el man-
tenimiento de los talleres que realiza FUNDAMI.










FUNDAMI “Manos de Esperanza” es una
organizacion no gubernamental, sin dnimo de
lucro, cuya finalidad es brindar educacién
convencional, como necesidad educativa
especial para el desarrollo integral, bienestar
espiritual, emocional, laboral, econémico vy
fisico de jévenes desde los 14 afios en adelante
con discapacidad intelectual leve, contri-
buyendo asi, a la mejora individual, familiar y
social de estas personas.

Mision//

Mejorar las condiciones de vida en general de
jévenes y adultos con discapacidad intelectual
leve, para que logren su independencia
personal y se reincorporen a la sociedad de
una manera digna.

Vision//

Ser una organizacion no gubernamental y no
lucrativa, cuya finalidad es capacitar a jovenes
y adultos especiales por medio de talleres que
les permitan desarrollarse de forma integral
como personas dentro de la sociedad.

Objetivos Generales de la
Fundacion//

Promover, concientizar vy sensibilizar a la
sociedad con el propdsito de hacerla participe
en el desarrollo de las personas especiales.

Mejorar el campo de destrezas y habilidades
en estos jovenes, creando un ambiente
integral, adecuado para ello.

Propiciar medios adecuados que permitan la
colocacion laboral de los miembros de la
fundacion.

Desarrollar talleres basados en una progra-
macion acorde a las necesidades educativas
de jovenes especiales.

Desarrollar una independencia personal, que
les permita a los jovenes de la fundacién vivir
una vida mas plena y feliz de acuerdo a las
circunstancias personales.

Propiciar el crecimiento econémico en la
fundacion con el fin de poder atender a una
mayor poblacién.

Crear un ambiente educativo que coadyuve al
logro de los objetivos de aprendizaje y de
desarrollo de los jovenes.
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Perfil de la Organizacion y del Publico Destinatario//

Director de La Organizacion:

Lic. Felipe Valenzuela E.

Direccion Actual:

7.2 Calle 30-48 zona 11, Entrada a Colonia “El
Zompopero” Ciudad de Guatemala
Teléfono de Contacto:

2433-9707 / 2439-2999

Horario de Atencion:

8:00 a.m. —4:00 p.m.

E-mail: fundacionnfundami@yahoo.com
Pagina Web: www.fundacionfundami.org.gt




FUNDAMI “Manos de Esperanza” impulsa
dentro de su educaciéon convencional una
formacién integral de valores humanos vy
sociales que se desarrollan dentro de los
talleres practicos que imparte como terapia
espiritual para el bienestar fisico y emocional
de cada persona.

La educacién convencional que brinda es por
medio de talleres, tales como:

- Desarrollo de destrezas sociales y del
pensamiento

- Jardineria

- Habilidades artisticas

- Panaderia

- Pilates

- Computacion

- Cocina

- Complementados con actividades deportivas
y de valores humanos.

FUNDAMI tiene como compromiso la respon-
sabilidad social, su propdsito es promover la
igualdad de los derechos humanos que
poseen los jovenes con discapacidad intelec-
tual para hacer crecer en la sociedad el
respeto y la dignidad humana.

Como principio basico ofrece solidaridad y
apoyo a los padres de familia.

Promueve la participacion de todas las
personas que estan en el entorno del joven, ya
sea profesionales, familiares y de voluntarios.

Con el apoyo de algunas microempresas logra
generar un acceso al empleo para los jévenes
que presenten mejoria de independencia en
sus habilidades fisicas y emocionales.
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Sobre la Poblacion //

En 2005, el INE realizé la Encuesta Nacional de
Discapacidad cuyos resultados indican que:

Existian 401,000 personas con discapacidad a
nivel nacional. Las discapacidades con mayor
prevalencia son: visual, auditiva y fisicas y un
menor porcentaje para las discapacidades
intelectuales.

Los rangos de edad de las personas con
discapacidad son los siguientes:

22.5% en edades de 6 a 17 afos

42.3% en edades de 18 a 59 afos

35% de 60 a mas.

En cuanto a género no existe diferencia
estadisticamente significativa entre hombres y
mujeres. Del total de estas personas, un 14%
asiste a una escuela, el 20% habia cursado
hasta tercero primaria y el 52% no tiene un
grado de escolaridad. El 78% de las personas
con discapacidad no recibe ningun tipo de
apoyo. La principal causa por la que las perso-
nas con discapacidad no asisten a una escuela
es la sobreedad y no por su condicion.

Los programas educativos mas implementa-
dos para atender a la poblacién con
necesidades educativas especiales son:
aprestamiento, estimulacion temprana,
educacién especial, integracion escolar y
programas de aulas recurso e integrada.

La necesidad educativa para jévenes en etapa
de desarrollo y crecimiento con discapacidad
intelectual leve es muy escasa. FUNDAMI
ofrece por medio de talleres diarios la
integracion del joven al espacio de un lugar de
trabajo y logre independizarse de forma digna
siendo una de las organizaciones que apoya el
desarrollo integral de los jovenes, por lo que
generar un foco de apoyo es fundamental para
generar mas retroalimentacion en esta
necesidad educativa. Para ello, se busca en la
sociedad guatemalteca encontrar un grupo
objetivo para enfocar la campafiia publicitaria
y asi obtener los resultados esperados que se
trazaron en los objetivos.




Grupo Objetivo, Publico a quien

nos deseamos dirigir//

Perfil Geografico//
Area Regional:

Densidad:

Clima:

Poblacion en General:
Poblacién Metropolitana:
Idioma:

Perfil Demografico//
Edad:

Sexo:
Nacionalidad:
Estilo de vida Familiar:

Ingresos Econdmicos:
Religion:

Raza:

Idioma:

Departamento de Guatemala, Guatemala
Area metropolitana

Variable

14,000,000 de habitantes

3,103,860 habitantes

Espafiol

Jévenes desde los 15 anos hasta personas de mas de 50 afios
gue muestren calidez en las cuestiones de innovacion y ayuda
humanitaria, que gusten de nuevas tendencias en moda,
publicidad o introduccién de productos nuevos en el mercado.

Femenino y Masculino

Guatemalteca y Extranjera

Padres de familia, solteros, jévenes; madres solteras trabaja-
doras; encargados del sustento del hogar, economia, estado
emocional, de salud e integral de la familia. Empleados vy
empresarios, estudiantes de educacién media y estudiantes
del nivel superior.

Clase trabajadora con ingreso minimo de Q2,000 mensuales.
Variable

Variable

Espafiol
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Perfil Psicografico//
Estrato Social:

Perfil Conductual//

Medio-bajo,Medio-Alto y Alto-Bajo

Medio-Bajo: Formado por ejecutivos, técnicos, supervisores y
artesanos calificados, con ingresos estables.

Medio-Alto: Hombres de Negocios y profesionales que han
triunfado a base de estudios, experiencia laboral de buenos y
estables ingresos econédmicos.

Alto-Bajo: Aquellas antiguas familias ricas que durante
generaciones han progresado en varios aspectos.

Eje de Extroversidn / Personas Extrovertidas

Personas sociables y extrovertidas, agradables y persuasivas,
gue fomentan las buenas relaciones y la integracion de equipos
de amigos, familia y companeros de trabajo, que gustan de
socializar, que practican satisfacciones espirituales y fisicas, que
se adapten a cambios repentinos, presten atencién a los
detalles, impulsen las actividades de los demas, que motiven
con calidez a las personas de su entorno, que muestren
reacciones emotivas cuando en dar apoyo por solidaridad sea
el caso.

Eje de Paciencia / Paciente
Hogarenos, llevaderos, calidos y no les incomoda ciertas
rupturas en las rutinas.

Eje de Autocontrol / Racional

Personas que tienden a ser emotivas, emocionales, que
incluyen sentimientos y emociones al momento de tomar
decisiones.




Caracter Nacional//

El Grupo Objetivo tiene un
gusto musical amplio, esta
abierto a las nuevas tendencias
de moda, gusta del arte,
ceramica, cultura, estética
nacional y de los lugares de
convivencia social, familiar o
empresarial. Con cultura fisica
reflejada en el gusto por los
deportes, la vida sana, adopta
nuevas necesidades en el uso
de articulos de consumo por
los hdbitos adquiridos por
tendencias extranjeras, con
productos que sacian, inventan
y modifican las necesidades
diarias.

La caracteristica principal que describe a todo guatemalteco es
que es gente de muy buen humor, generosa y hospitalaria,
busca sobresalir con actitud positiva, da gracias de vivir un dia
mas, de compartir con la familia y de desarrollarse con buen pie
en todo trabajo o actividad que realice. Son convincentes,
calidos, persistentes, amistosos y gentiles. Por la actitud de
algunas personas visionarias y trabajadoras se ha dado un creci-
miento econdmico, emocional y social que va mejorando el
nivel de vida en la poblacion. Las nuevas dinamicas que se
obtienen del extranjero han provocado cambios importantes en
las relaciones sociales y econdmicas que predominan en algu-
nas zonas del pais. Y gracias al desempefio de personas vy
empresas que tratan de realizar su trabajo con buenas acciones
y costumbres se genera al final ganancias de todo tipo en el
pais.

Residentes del area metropolitana de la ciudad de Guatemala,
con ciertos aspectos caracteristicos, desde el lenguaje y su
forma de utilizarlo hasta las conductas que adopta por tener
un nivel educativo universitario, una educacién de valores que
muestren como costumbre en su forma de actuar. Hombres y
mujeres desde jovenes hasta la tercera edad, productivos y que
tienen contacto con movimientos relacionados con las tenden-
cias nuevas o adoptadas por el consumismo extranjero, con
una convivencia familiar arménica y de buena comunicacién
para poder sobrellevar los problemas o situaciones diarias.
Son de aquellas personas que tienen cooperacién solidaria con
el vecino y que logran sus propios éxitos enfrentando sus
propios miedos, metas y fracasos luchando por superarse
profesional, familiar, personal, emocional y econémicamente.
Disciplinados, metddicos con lo que tienen, poco espontdneos
que se protegen prefiriendo las actividades diarias y conocidas.
Estd un tanto mas alld de la cultura tradicional y adopta nuevas
tendencias como parte de su desenvolvimiento personal,
haciéndolo una persona reflexiva y optimista. Piensa antes de
actuar y es muy sensitivo al entorno.
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Organizacion No Gubernamental
(ONG)//

Segun Caja De Herramientas, (ONG's en Gua-
temala), “Las ONG son plenamente estableci-
das de caracter privado y sin fines de lucro que
persiguen el mejoramiento de las capacidades
humanas y la transformaciéon de las condi-
ciones y relaciones en que se desenvuelve la
poblacion en situacién de pobreza y/o
exclusion. Sus campos de accién son diversos,
tanto como las necesidades, intereses y agen-
das vigentes del desarrollo humano y la vigen-
cia de los derechos econdémicos, politicos,
sociales y culturales en el contexto guate-
malteco. Del total de organizaciones partici-
pantes, la base de datos las ha clasificado al
menos en dos grandes grupos, bajo los nom-
bres convencionales de: ONG y Asociaciones
locales”.

Tipos de ONG//

1.0rganizaciones voluntarias

2.Agencias y organismos de servicios no
lucrativos

3.0rganizaciones comunitarias o populares
4.0rganizaciones no gubernamentales para el
desarrollo (ONDG)

5.0rganizaciones de Inmigracién

Algunas actividades a nivel internacional
afrontadas por las ONG son:

eGarantias de la aplicacion de tratados inter-
nacionales humanitarios.

*Promocion y denuncia de los abusos de los
derechos humanos.

*Vivienda social.

e Ayuda humanitaria.

eProteccion del medio ambiente.

elaborales y medioambientales.
eCooperacion para el desarrollo.

eAyuda a la infancia.

eAyuda y orientacion a la Tercera Edad.
eInmigracion.

eGestion de riesgos de desastres.
eComunicacién para el desarrollo.
eParticipacién ciudadana.

eDerechos de personas LGTB (Lesbianas, Gays,
Transexuales y Bisexuales).

La Sociedad//

Es un conjunto de individuos que comparten
una cultura con sus conductas y fines, que
interactlan entre si para formar una comuni-
dad. Aunque las sociedades mds desarrolladas
son las humanas. Las sociedades humanas son
formadas por entidades poblacionales cuyos
habitantes y su entorno se interrelacionan en
un proyecto comun que les otorga una identi-
dad de pertenencia, que comparte lazos
ideoldgicos, econdmicos y politicos. Se tienen
en cuenta factores como el grado de desar-
rollo, la tecnologia alcanzada y la calidad de
vida.
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La Familia//

Es una unidad bioldgica, social y sicoldgica
formada por un nimero variable de personas
ligadas por vinculos de consanguinidad,
matrimonio y/o unidn estable que conviven
en un mismo hogar. En un plano social sus
funciones y su estructura va relacionado con
factores socioeconémicos.

En nuestra sociedad es evidente que la integri-
dad de un individuo, por ejemplo en términos
de salud, favorece y beneficia a la sociedad,
por el contrario una sociedad enferma,
deteriorada econdmica y/o culturalmente, va a
afectar negativamente a la familia y a los
individuos que la conforman. Las funciones
que la familia ejerce sobre sus componentes
son fundamentales en nuestra sociedad tales
como:

Comunicacion
Utilizando métodos verbales o paraverbales,
es fundamental para el desarrollo de la
afectividad, la ayuda, la autoridad, la com-
prensién, etc.

Afectividad
La relacion de carifio y amor; imprescindible
para el desarrollo normal del individuo.

Apoyo
De multiples formas, econdmico, social,
cultural, etc.

Adaptabilidad

Para mantener relaciones internas entre los
miembros del grupo y externas con la socie-
dad, a nivel cultural, econémico, laboral, higié-
nico, etc. Los procesos de adaptacion de la
familia surgen, ademas, en funciéon de las
diferentes etapas de su ciclo vital.

Autonomia

Los individuos necesitan un grado de inde-
pendencia para facilitar su crecimiento vy
maduracién. La familia debe establecer los
limites dependiendo a su funcidon de sus
creencias, aspiraciones, cultura, etc.

Reglas y Normas

De comportamiento para favorecer |Ia
convivencia. Estas normas facilitan las
relaciones e identifican los papeles de cada
miembro de la familia.

Inclusién Social//

Concepto pedagdgico que hace referencia al
modo en que una escuela debe dar respuesta
a la diversidad. Surge y pretende sustituir al de
integracion, hasta este momento el domi-
nante es la practica educativa. El sistema
escolar se modifica a las necesidades del
alumnoy no el alumno al sistema. Se presenta
como un derecho de todos los nifios y jévenes
y no solo de aquellos calificados como con
necesidades educativas especiales sino tam-
bién por cuestiones de cultura y discrimi-
nacion entre la diversidad cultural.




Calidad de Vida//

Segun Rossella Palomba (Calidad de Vida) [...]

El concepto de calidad de vida representa un
“término multidimensional de las politicas
sociales que significa tener buenas condi-
ciones de vida ‘objetivas’ y un alto grado de
bienestar ‘subjetivo’, y también incluye la
satisfaccién colectiva de necesidades a través
de politicas sociales en adicion a la satisfaccion
individual de necesidades”. Muchos autores
asumen una relacidon causa-efecto entre los
recursos y las condiciones de vida; mientras
mas y mejores recursos tenga acceso mayor es
la probabilidad de una buena calidad de vida.

Factores Ambientales

Son las caracteristicas del vecindario / comuni-
dad que pueden influir como: La presencia y
acceso a servicios, el grado de seguridad,
criminalidad, transporte, movilizacion y habili-
dad para servirse de las nuevas tecnologias
que hacen la vida mas simple.

Factores de Relacionamiento

Incluyen las relaciones con la familia, los
amigos y las redes sociales. La integracion a
organizaciones sociales y religiosas.

Discapacidad Intelectual//

Discapacidad caracterizada por limitaciones
significativas tanto en el funcionamiento
intelectual como en la conducta adaptativa,

expresada en las habilidades conceptuales,
sociales y prdcticas. Con un apoyo apropiado
la conducta adaptativa a menudo mejora. Hay
limitaciones dependiendo la categoria: leve,
moderada o profunda, todas se racionalizan
en el enfoque multidimensional (capacidad
intelectual, conducta adaptativa, partici-
pacion, salud y de interaccién y rol social). La
inteligencia se considera como la capacidad
mental general que comprende las siguientes
funciones:

- El razonamiento.

- La solucion de problemas.

- El pensamiento abstracto.

- La comprensién de ideas complejas.

- El aprendizaje con rapidez.

- El aprendizaje a partir de la experiencia.

La discapacidad intelectual no puede ser
definida por un elemento unico. Comprende
un conjunto de condiciones que la van
conformando hasta expresarse en un
individuo determinado. Algunas de estas
condiciones son inherentes a la persona, son
sus puntos fuertes y sus puntos débiles que es
preciso descubrir para poder intervenir
adecuadamente. La tarea primordial es la
deteccion de las limitaciones y capacidades en
funcidon de su edad y de sus expectativas
futuras, con el Unico fin de proporcionar los
apoyos necesarios en cada una de las dimen-
siones o areas en las que la vida de la persona
se expresa y se expone.
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Disefio Grafico//

Es el proceso de programar, proyectar, coordi-
nar, seleccionar y organizar una serie de
elementos para producir objetos visuales
destinados a comunicar mensajes especificos a
grupos determinados. Busca transmitir las
ideas esenciales del mensaje de forma clara y
directa, usando para ello diferentes elementos
graficos que den forma al mensaje y lo hagan
facilmente y entendible al publico destinatario
a través de diferentes soportes de comuni-
cacion.

Disefio Publicitario//

El desarrollo y evolucion de los productos y
servicios ha crecido espectacularmente, lo que
obliga a competir entre si para ocupar un sitio
dentro del mercado. De esto surge la
publicidad y con ella la evolucién del diseio
grafico como forma de comunicar, atraer y salir
victoriosos en la batalla frente a los demads
competidores. Se aplica en todos los ambitos y
se encuentra por todas partes. El disefio se
podria dividir en tres grupos principales:

La Edicion: Disefio de todo tipo de libros,
periddicos y revistas.

La Publicidad: Disefio de carteles publicitarios,
anuncios, folletos.

La Identidad: Disefio de una imagen corpora-
tiva de una empresa.

Publicidad//

Es una manera de informar al publico sobre un
producto o servicio a través de los medios de
comunicacion con el objetivo de motivar al
publico hacia una accién de consumo. Es
considerada una poderosa herramienta de la
mercadotecnia, especificamente de la promo-
cion, que es utilizada por empresas, organiza-
ciones no lucrativas, instituciones del estado y
personas individuales, para dar a conocer un
determinado mensaje relacionado con sus
productos, servicios, ideas u otros, a su grupo
objetivo.

Tipos de Publicidad//

En la actualidad se han generado varios tipos
de campaiia, divisiones, formas, etc. en donde
se puede acoplar un producto o servicio, resal-
taremos lo mas funcional para la realizacion y
conocer el buen empleo de nuestras
estrategias.




No Comercial-Civica o de Bien Publico
Campanias realizadas por entidades sin animo
de lucro o por empresas que se colocan en un
papel similar, buscan cambiar actitudes
masivas mediante la oferta de satisfactores
diferentes a un producto rentable: cultura,
turismo, salud, patriotismo. Sus fines son
altruistas e invitan a obrar, a congregarse
alrededor de causas importantes sociales.

De expectativa (teaser o intriga)

El objetivo es crear ansiedad en torno al
cambio drdstico de un producto o al
nacimiento préximo de uno nuevo. Asi, la cam-
pafia posterior que anuncie su salida al
mercado, caerd sobre terreno abonado por la
curiosidad.

De Relanzamiento
Para posicionar al producto en nueva forma.

La Ubicacion Geografica del Receptor

El sitio donde se alcanza al publico objetivo.
Campaiia local, nacional e internacional. Se
debe tomar en cuenta los habitos y compor-
tamientos regionales para utilizar un lenguaje
apropiado.

Emocional

Los mensajes estan orientados hacia la logicay
lo racional; intentar atraer con esperanzas y
sensaciones las emociones sobre todo, para
aumentar las connotaciones de prestigio del
producto o servicio.

Campaiia Publicitaria//

Segun Perseo Rosales Reyes, Mailxmail (Que
es una campafa Publicitaria), Se define como:
"El conjunto (sic) de elementos y mensajes
publicitarios que se realizan basicamente a
través de los medios de comunicacion", sin
embargo, una campafa no sdélo es un conjunto
de spots, carteles, material POP y demas
promoinstrumentos que cotidianamente
vemos por diferentes medios de comuni-
cacion. Detrds de cada anuncio existe un
trabajo coordinado que permite convertir la
labor creativa en una estrategia de comuni-
cacion.

Normas para la Elaboracidon de una
Campaiia//

Unidad de campaiia

Cuando son varias piezas, deben tener carac-
teristicas comunes que las hagan identifica-
bles y coherentes; el concepto usado en todos
los medios debe ser el mismo, pero traducido
a los codigos de cada medio para adaptarse y
transformarse, lo que le permite sobrevivir y
actuar con eficacia.
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Continuidad Temporal

Existen campafas que se plasman en una sola
pieza, en general estan constituidas por series
de piezas que actian mediante repeticiones en
periodos mas o menos prolongados. La
duracién del efecto de un estimulo es variable
y limitada.

Cobertura de los Medios Necesarios

Siempre hay medios que, en principio, pueden
proporcionar una via mas efectiva para llegar a
la mente de los receptores seleccionados. Y el
ataque desde varios medios resulta mas
efectivo que el efectuado por una sola ruta.

Marketing//

Es la combinacién de conocimientos y de
técnicas orientadas a comprender el mercado
y a influir en él.

Funciones del Marketing

Debe desempefar funciones orientadas a
analizar y comprender el mercado donde se
mueva la empresa, identificar las necesidades
de los clientes y favorecer y desarrollar una
demanda de los productos de la empresa.

Tipos de Marketing//

En términos generales puede agruparse en
above the line y below the line segun el tipo
de soportes que utilice para llegar a su publico
objetivo.

ATL (Above The Line)

Se entiende por todo lo que va en medios de
comunicacion masivos: television, radio, cine,
revistas, prensa, exterior e Internet.

BTL (Below The Line)

Agrupa acciones de mercadotecnia directa,
relaciones publicas, patrocinio, promociones,
punto de venta.

Las diversas formas del "below the line"
buscan la comunicacién directa con el
consumidor, mas alld del punto de venta, lo
busca donde sea que éste se encuentre. Por
ello, se denomina "publicidad no conven-
cional", pues se encuentran en cualquier
parte: internet, centros comerciales, bafos,
eventos, en lugares inesperados y espacios
libres, permitiendo llegar al consumidor de
una manera directa relacionando el producto
con la situacién determinada de ese preciso
momento del consumidor, requiere de la
creatividad para lograr llamar la atencién de
una manera innovadora.

Ambient Marketing
(Marketing de Guerrilla)//

(AM) (MG) Son dos formas similares de publi-
cidad empleadas en las estrategias BTL (Below
The Line). La diferencia entre ellas es que el
MG es de menor coste. A pesar de la sensacién
de intrusién que podrian ocasionar en el
publico, esta modalidad sigue siendo una de
las mas efectivas al momento de llamar la
atencién a través del efecto sorpresa en los




transeuntes. Para todo AM se debe pensar de
manera rigurosa en el estilo de vida del
consumidor. Esto posibilitarda focalizar los
esfuerzos y cumplir con los objetivos de
marketing.

Marketing y Apoyo a Causas
Populares//

Consiste en la donacion que las empresas otor-
gan a una causa que sea del interés popular.

Medios de Comunicacion en la
Publicidad//

Uso de los Media Typed in Adversiting
Permiten desarrollar adecuadamente la
estrategia promocional propuesta indepen-
dientemente de cudl sea la poblacién-objetivo
que se desee alcanzar.

Medios Publicitarios

Son los tipos de espacios que puede tomar la
publicidad para ser dada a conocer. Los princi-
pales son: televisién, radio, cine, anuncios
panoramicos, periddico, revistas, internet, etc.

Medios Exteriores

Se trata de un elemento urbano que cumple
una funcidon primordial de difusion, que pasa a
ser un componente mas del paisaje. Sus men-
sajes deben responder al instante que les dedi-
camos cuando andamos, esperamos o0 pasa-
mos en coche o en otro medio de transporte:
cortos, sintéticos, sencillos e impactantes.

La propuesta de este medio responde a una
formula basica de contacto con las personas
que frecuentan determinados lugares, donde
viven, trabajan, hacen deporte, se divierten y
realizan sus compras. Consiste en colocar
mensajes que pueden leerse o mirarse sin
necesidad de ningln canal o aparato media-
dor.

Material POP (Material Punto de Venta)
Es el material promocional colocado en las
tiendas para captar la atencién del consumi-
dor e impulsarlo a comprar. Incluye los letreros
gue se colocan en los estantes, anuncios en las
ventanas, modulos de demostracion, etc.

La Tipografia//

Es el arte o técnica de reproducir la comuni-
cacién mediante la palabra impresa, transmitir
con cierta habilidad, elegancia y eficacia, las
palabras, es el reflejo de una época.

Las tipografias se clasifican a través de estilos
por su forma y también por el momento en el
que fueron disenadas.

Humanistica o Veneciana

Los primeros tipos creados en ltalia, poco
después de ser inventada la imprenta; imita-
ban la caligrafia italiana de la época.
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Antigua o Romana

Tiene una gran influencia caligrafica pero es
mas refinada, debido a que los talladores
habian adquirido mas destreza en la confec-
cion de las piezas tipograficas.

De transicion o Reales

Llamados asi porque no se ajustan con exacti-
tud ni al aspecto formal de los tipos antiguos ni
al de los que posteriormente se realizarian.

Moderna o Contemporanea

De caracteres formales tales como una
profunda modulaciéon y contraste entre los
trazos y unos remates nitidos que en otra
época no hubiesen podido tallar.

Egipcios

Llamadas tipografias mecanas, exageran los
remates de las modernas produciendo un
impactante aspecto. Estos tipos se caracteri-
zan por su estructura monolineal y rasgos
achatados.

El Color//

Los colores por medio de nuestros ojos vy el
cerebro, penetran con una variedad de ondas
con diferente potencia actuando en nuestro
sistema nervioso central y sus ramificaciones.
Transmiten ondas activas que producen
impresiones, sensaciones y reflejos senso-
riales; con sus vibraciones determinadas para
cada color puden producirnos estimulos o ser
depresores de la emotividad, la conciencia y
en nuestros impulsos y deseos.

El Color en la Publicidad//

La publicidad estudia la potencia psiquica de
los colores, la aprovecha para su conveniencia
aplicando los poderosos factores de atracciéon
y seduccion para identificar sus mensajes;
también utiliza en la presentacion de los
productos aquel color que mejor sugiere el
caracter y la cualidad de aquellos.

Significado de los Colores//

@ Color Rojo

Transmite fuerza y energia. Simboliza tanto el
amor como la violencia. Llama la atencion y
estimula la mente.




@ Color Verde

Tiene sensacion calmante, simboliza Ia
esperanza y se relaciona con la naturaleza. Es
muy propio encontrarlo en hospitales o
lugares de alta tension emocional.

@ Color Azul

Simboliza lo fresco, lo transparente. Tiene un
efecto tranquilizador para la mente y las
empresas que utilizan el azul oscuro en su
logotipo quieren transmitir la madurez y la
sabiduria.

Color amarillo
El color amarillo simboliza la alegria y lo vivo.
Tiene como significado la simpatia y se vincula
con el sol y con la alegria de la luz. Es comun
ver este color en las ofertas de viajes a zonas
calidas de sol.

Color Blanco
El color blanco influye sobre las personas otor-
gando una sensacién de sobriedad y luminosi-
dad. Tiene como simbolismo la pureza y la
verdad. Muchos productos acuden al blanco
para aparentar limpieza y claridad.

@ Color Negro

Significa misterio y muerte. Tiene un signifi-
cado contradictorio que bien puede significar
elegancia y lo oscuro, pero también nobleza y
dignidad.

@ Color Café

Significa las personas fisicas. El color de Ia
tierra, lo neutro. Se encuentra en la tierra, es
un color cdlido.

® Color Naranja

Cdlido. Estimula las emociones e incluso el
apetito. El naranja se puede encontrar en la
naturaleza en la caida de las hojas del otoio, el
sol poniente, la piel y la pulpa de los citricos.

Diagramacion//

Es la organizacidn de algunos elementos como
contenidos escritos, visuales en un espacio
determinado para distribuirlos de forma que
sean balanceados y sean legibles y atractivos
a la vista.

Titulos o Titulares

Desde el titular de la primera pdgina, hasta los
titulares menores de articulos. Son subdividi-
dos en:

Subtitulos o Subtitulares

Colocados abajo de la titular principal,
complementan la informacién e incitan a leer
el texto.

Antetitulos o Antetitulares

Colocados arriba de la titular principal, com-
plementan la informacion e incitan a leer el
texto.
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Intertitulos, Intertitulares o Quiebras
Colocados en el medio del texto, esto para
seccionarlo y facilitar la comprension.

Destacados u Ojos
Colocados en el medio de la masa de texto,
entre columnas, para resaltar trechos y
sustituir quiebres.

Arte

Lo que se llama arte en diagramacién son
imagenes producidas para ilustrar o comple-
mentar visualmente la informacion del texto.

Boxes o Caja

Un box es un espacio graficamente delimitado
gue usualmente incluye un texto explicativo o
sobre el asunto relacionado al articulo
principal.




Establecimiento de la Estrategia de Comunicacioén//

Estrategia de
Comunicacion//

La implementacion de una estrategia implica
pensar en los alcances de cémo involucrar al
grupo objetivo con la campafia, se debe tomar
en cuenta el buen uso de los recursos
econdémicos con los que se cuenta, productos a
ofrecer y cdmo se mantrendra la propuesta en
la campafia, cuanto tiempo de duracién para

gue se logre posicionar, interactuar vy
diferenciar entre las demas campanas
existentes.

Seleccion de Medios//

Para la presente campafia de apoyo se
propone el uso de medios alternativos, a
través de estructuras fisicas ubicadas dentro
de algunos centros comerciales, con ello se
logrard un contacto mas directo con el grupo
objetivo, y asi desarrollar una expectativa,
mantenimiento y desarrollo de la campaiia
siempre dentro de estos lugares para tener
constancia en el mensaje con el uso correcto
de los recursos que se cuenta, tanto en
materiales como en productos a ofrecer para
realizar dicha campafia en un tiempo determi-
nado con menores costos que al utilizar
medios masivos.

Medios Alternativos//

Conocido también como publicidad BTL
(Below The Line)

Son aquellos que son innovadores, ya que
cualquier cosa puede convertirse en un
vehiculo para exhibir publicidad, su finalidad
es llamar la atencion de formas diferentes a las
convencionales, despertando cierto interés.

Flexible, exposicion repetida, bajo costo, baja
competencia de mensajes, buena selectividad
por localizacién y permite personalizar.

La finalidad de persuadir con medios
alternativos impresos (afiches) en la parte
introductoria de esta campafia lograra que los
elementos de apoyo en el proceso de la cam-
pafia incentiven de forma directa al grupo
objetivo a querer conocer y a apoyar a
FUNDAMI.

A
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En FUNDAMI se realizan varios talleres, pero el
que tiene mayor ventaja en darlo a conocer es el
area de panaderia. Los jévenes de FUNDAMI
realizan actividades de hornear pasteles,
galletas, pastelitos con la finalidad de venderlos
al publico o en establecimientos que apoyan por
el momento y tener un aporte para el mismo
mantenimiento de este taller, por lo que se
desea impulsar en esta campaiia al taller de
panaderia con el propdsito de llegar al grupo
objetivo con alimentos realizados por estos
jovenes, para que visualicen el poder que tienen
en ellos las actividades que se realizan en la
fundacion y que son importantes en su vida
diaria para lograr su propia independencia.

Adicionalmente de implementar una secuencia
de medios alternativos, se distribuiran volantes
informativos (material pop) en el que se
fusionard el concepto de la campaiia con infor-
macién de la fundacién, para dar a conocer a
FUNDAMI y logre aumentar la confianza del
porqué debemos apoyarlos.

Publicidad en Cafés

Principalmente se busca el apoyo de cafés
dentro del area de los centros comerciales
(Café Barista, &Café, Café Saul) y en sus
establecimientos privados.

Esto servira para implementar, aparte del
material grafico, una introduccién en tiempo
meta de los productos alimenticios
(panaderia) que realizan los jévenes en el taller
de panaderia y llegar a un consenso entre
empresa y fundacién para generar el consumo
de dichos alimentos dentro de los cafés y
generar un canal de apoyo sobre los objetivos
que se tienen para FUNDAMI en un tiempo
determinado (1 mes).

Café Barista
Enzonas 7,9, 10, 11, 14, 15, 16 y en Carretera
a El Salvador.

& Café
Enzonas1,7,9,10,11,12,14,13,15,16yen
Carretera a El Salvador.

Café Saul
En zonas 1, 10, 11 y en Carretera a El Salvador.

15 dias de campanfa de expectacién
15 dias de implementacién del producto

Mantenimiento de la campafa con publicidad
de medios impresos tales como afiches,
volantes y de apoyo.

Lugares especificos como:
Puertas, Ventanales, Pendonerias




Concepto de Disefio//

Se debe tomar en cuenta las dos necesidades
fundamentales al pensar realizar el concepto
creativo en la campafia: tener la idea de saber
qué se debe comunicar y encontrar una forma
de comunicarlo de manera diferenciadora.
Estas dos necesidades dan lugar a dos planos
para realizar el pensamiento creativo en la
campanfa, el uso de las estrategias y el creativo,
ya que se cuenta con una necesidad a resolver,
y otra en colocar los mensajes en el medio
adecuado para que lleguen a las personas que
interesan.

En Guatemala, las campanas sociales en su
mayoria son publicitadas en medios masivos,
(vallas, muppies, prensa, tv , redes sociales,
radio, etc.) que conllevan cuantiosos recursos
econdmicos en produccion, lo que hace
pensar en otras formas alternativas en medios
para comunicar el objetivo principal para
promover FUNDAMI, tipos de medios como los
alternativos que pueden llegar a ser positivos y
con mejor aceptacién con el poco recurso
econdmico con el que se cuenta.

Pensamiento Creativo//

Se debe pensar diferente, para poder entrar
en la mente del grupo objetivo, para ello se
utilizara el método de la teoria Disruption.

Teoria Disruption (Interrupcién)//

Es una herramienta para el cambio, es el arte
de hacer mejores preguntas, desafiando la
sabiduria convencional para imaginar nuevas
posibilidades e ideas visionarias. Se trata de
encontrar ideas de marca que generen un
crecimiento.

Media Arts//

Es una practica, no una teoria, sobre crear
conexiones significativas en una marca y el
publico (grupo objetivo) para lograr encontrar
con qué ganar la atencién e invitar a conocer la
marca.

£ R
Disruption i ép

Media Arts
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Conceptos de Disenol//

3 tavisien

Una proyeccién dela
empresa en el futuro, una
gran Idea para aspirar.

2

Una idea nueva y radical
para ayudar a alcanzar la

vislon mas rapida.
1 Elconvencimiento
de una creencla ampliaments
aceptada.

Al trasladar con vida la idea de marca en el
medio adecuado y ante un publico atento y
abierto a su historia, no se estard haciendo
simple publicidad, mas bien se estara creando
un significado con el objetivo trazado.




La Idea//

La idea publicitaria es una accion, es hacer algo
para lograr determinado efecto en la mente de
las personas y ganar su atencion.

FUNDAMI recauda sus fondos econémicos de
diferentes formas, donaciones principalmente
y con la venta de galletas que realizan los
jovenes con discapacidad intelectual dentro
del taller de panaderia que imparten a diario
en la fundacion. Por lo que la idea principal es
dar a conocer este producto y por quienes
estdn elaborados dentro de los cafés
seleccionados (Café Barista, & Café y Café Saul
del drea metropolitana).

Recurso//

Un café es el lugar adecuado para interactuar
con la idea que se plantea para dar a conocer
a FUNDAMI, ya que las personas que
consumen en estos establecimientos en su
mayoria gustan de golosinas como lo son las
galletitas, por lo que al integrarlas de forma
gratuita y creativa se estard interactuando con
el consumidor creando emociones de
sorpresa.
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Implementacion del recurso//
¢Como seria llamativo incorporar una galleta

cuando solicitas un café en un estable-
cimiento?

Que sea gratuita
Por su forma
Por su sabor

Por complemento

cafe azacar cachara

Creando un elemento principal y util con los
gue se brindan al solicitar un café, se centra la
idea de crear una galleta cuchara, que tiene
doble funcidn, la de ser un movedor de azlcar
y a su misma vez, una golosina lista para mor-
derla después de brindar su uso.

El plus emotivo seria que en los guatemaltecos
existe una tradiciéon familiar de tomar café e
introducir un panito o galleta dentro de una
taza, lo que se convierte en la primera cuchara
galleta muy rica y funcional.




Conceptos de Disenol//

Visualizacion para
las piezas graficas//

El icono fundamental para la campana es cada
uno de los jovenes que estd capacitandose en
la fundacién, ya que ellos representan en su
totalidad la finalidad del porqué se realizan los
talleres en FUNDAMI y del porqué deben tener
constancia en su mantenimiento diario.
Hacerlos resaltar por sus aptitudes aprendidas
en los talleres es mas gratificante porque tiene
mayor valor emocinal.

Este es un diagrama usado para representar
las palabras, ideas y conceptos para generar y
ordenar la idea central.

Nueva Generacidn

Jovenes
Son Felices

Aprenden

Luego de desglosar con la técnica creativa de
freemind se definieron las palabras clave para
utilizar en la conceptualizacion grafica de las
piezas de apoyo e impresas.

Jovenes= capaces /capacidades/ realidad/
suefio = superhéroe-accion

«

Se Educan

Se disciplinan
Comparten
Son Activos
Capaces
Imaginativos
Se divierten

Sofladores

N

k.
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Copy//

En el proceso de seleccion para el copy, (texto
de la campafa) se tomd en cuenta la
necesidad primaria que es descubrir a estos
jovenes dentro de la sociedad, para llegar a
conocer quiénes son, qué haceny el porqué se
necesita el apoyo para FUNDAMI y beneficio
personal de cada uno de ellos.

*Los jovenes de FUNDAMI tienen capacidades
ocultas. Descubrelas.
*Los jovenes tienen en su interior algo que
mostrarte. Descubrelo.
*En FUNDAMI hay jovenes que te quieren demos-
trar que pueden.
*FUNDAMI una familia de superhéroes. Apdyalos.
*Descubre en su interior lo que desea mostrar a la
realidad.
*Descubre dentro del nifio a alguien espectacular.
*Dentro de cada ser, existe alguien esperando
sobresalir.
*La realidad de los jévenes no debe ser un suefio.
*En el interior, existe alguien capaz. Descubra-
moslo.
*Apoya a cada joven para que pueda desarrollar
sus capacidades.
*Descubre que cada joven tienen un superhéroe
en su interior.
*Descubre al héroe que lleva dentro.
*Descubre al héroe que sale de su interior.

Linea de Disefio//

Imagenes

Al proceso en tanto a graficas o arte se fijo
utilizar fotografias propias de rostros de los
jévenes de Fundami, como elemento principal
y puntos focales en las piezas, por lo que se
genero una sesion fotografica a los jovenes de
FUNDAMI  con autorizacion para la
reproduccién de dicha campafia con el
consentimiento de sus padres.

Al realizar la sesion fotografica se tomd en
cuenta lo siguiente:

*Que los joévenes tuvieran una linea a seguir
en su vestuario y tuvieran unidad (playera
blanca y jeans), vestuario que utilizan como
uniforme para asistir a la fundacién pero en la
realizacion de las tomas fue estricto solo estas
2 prendas para que ninguna interviniera mas
que otras.

Fondo de las Propuestas

Para causar un impacto se genera un fondo
genérico para todas las fotografias, para
guardar unidad, para ello se escogié un color
neutro que a su vez llame la atencién al fusio-
narlo a la fotografia.

Color Café @

Significa las personas fisicas. El color de la
tierra, lo neutro. Se encuentra en la tierra, es
un color calido.




Tipografias de las Propuestas//

Tomando en cuenta que para la integracidon de
las propuestas y por la descripcién de los
medios a utilizar (material pop, BTL, impreso y
de mediana escala) se tomd en cuenta una
tipografia sencilla, simple que sea facil en su
lectura y no canse a cualquier distancia. Para
ello se toma en cuenta el siguiente tipo de
letra.

Moderna o Contemporanea
De caractéres formales, sencillos y legibles.

Miryad
abcdefghijklmnn
opqgrstuvwxyz
1234567890

Color de las Tipografias//

Dependiendo el fondo a escoger por medio de
efectividad se podria utilizar 2 tipos de colores
blanco o negro porque son contrastantes
aplicados a cualquier color y no llegan a
afectar ni intervenir con el fondo, imagen y
mensaje principal.

Elementos de Relleno
en la Propuesta//

Son elementos extras que brindan un toque de
disefio en la pieza, puede ser funcional para
darle vida a un espacio determinado o para
nivelarlo, hacerlo llamativo o simplemente siga
el cédigo de lectura.

Lineas

Divide imaginariamente las palabras, encierra
o define los espacios, comunica formas sino
también estabilidad, movimiento, accién vy
direccion.

Plantillas o Reticulas
En ellas se colocan los distintos elementos de
la pagina, textos, imagenes o elementos para
una buena diagramacién, logrando continui-
dad para identificacion de las piezas realizadas
en toda la campafia.

Fotografias

Se tomaron fotografias de los jévenes con la
autorizaciéon de sus padres para la repro-
duccion legal de las mismas. Al realizar las
tomas fotograficas se les refirié 2 imagenes
para que actuaran imaginariamente como un
superhéroe (Superman y la Mujer Maravilla).
En la toma se mostraron muy positivos, con
caracter fuerte al tomar el rol del personaje, lo
cual también fue una buena experiencia para
ellos.
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Referencia de las imagenes de los superhéroes
mostradas a los jovenes para la realizacién de
la propuesta fotografica de la campafia.

El Tono//

Con tonalidades ocres, agregandole un degra-
dado al fondo a cada imagen, se lograra crear
un punto focal en cada joven fotografiado, en
cuestion de textos dentro de las piezas, la
utilizacién de colores contrastantes, blancos y
negros son aceptables, ya que denotan la
importancia basica en la percepcion del
contenido, no restandole la importancia a la
fotografia.




Segundo Nivel de Visualizacion/ Bocetaje//

Visualizacion digital
del Mensaje Central//

Después de tener textualmente la visuali-
zacion basica para los layouts de los disefios de
la campafia, se procede a realizar el bocetaje,
realizando este paso se tiene como objetivo
llegar a la mejor proyeccion de las piezas. Se
realizaron 3 tipos de diagramacion fundamen-
tal y luego se integraron las imdgenes, textos
basicos y la identificacion de la campaiia.

La fotografia sera el punto focal en el disefio
de las propuestas. Por ello se plantean 3
propuestas basicas para ver en qué espacio se
aprovecha mas la informacién como un todo,
titular, subtitular y cierre con logo.

Layout basico 1: Fusiona la fotografia al texto
y logotipo.

Layout bdsico 2: Equilibrio en ambos lados
verticales, da la ilusién a integrar el centro a un
todo.

Layout basico 3: Peso al inicio de la lectura y
complementado informacién con la imagen.

k.
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Propuesta de Diagramacion del layout
Incorporacion de Elementos//

Poyeccion basica de las piezas con los 3 tipos
de diagramacion planteadas anteriormente,
integrando las fotografias, textos bdsicos y
logo.

AYUDANOS AENCONTRAR [R§Z/Fun

A ¢
INTERNO. ' A
damigt.org Tal

AYUDANOS A ENCONTRAR
Asu heroina irerna

www.fundamigt.org

\W'




Comparacion de las Propuestas Basicas
de Diagramacion/ Razonamiento//

Después de tener textualmente la visuali-
zacién basica para los layouts de los afiches
para la campana, se procede a realizar el
bocetaje, realizando este paso se tiene como
objetivo llegar a la mejor proyeccién de las
piezas.

N A

Colocada la imagen en tamano reducido, se
observa que no tiene algun elemento extra
gue apoye a la fotografia en si. Aunque tenga
la informacién no incita a que el publico identi-
fique a lejano o corto plazo a ver de qué se
trata el afiche.

El Punto de Vista de Personas consultadas al
ver este layout para los disefios de afiches fue
gue no tiene un elemento como punto focal,
la idea se pierde por la forma en la disposicién
de la fotografia, texto y logo integrados en el
mismo espacio, lo que hace solamente que la
idea general se sature sin ningun fin.

% /8
2 AYUDANOS A ENCONTRAR
ASU Neroina nrerna,
fundamigt.org

Consta de un equilibrio asimétrico en el
centro con la fotografia junto al texto,
implementado un peso lateral complementa
el espacio y hace aprovechar estos espacios
para colocar de forma precisa y facil a la vista
la identificacidon del logotipo.

El Punto de Vista de Personas consultadas fue
gue la implementacién del logo en la parte
final cierra la idea de a quién se esta
anunciando. Se observa mas equilibrado el
espacio aunque aun se pierde y no llama la
atencion del publico, lo que no incita a ver de
gué se trata la idea final.
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Wi

AYUDANOS A ENCONTRAR

Asu heroind wrerna

Yp

En esta propuesta se puede observar que
colocando un color llamativo, cintillo o
elemento en el centro de la fotografia llama la
atencidn y centra la imagen como punto focal,
colocando solo el copy de la propuesta dentro
de él hace enfatizar la idea principal.
La identificacién del logo a un lateral superior
es buena pero, en cuestién de lectura y cierre
es conveniente colocarlo en la parte inferior.

El Punto de Vista de Personas consultadas fue
que la idea de implementar color o algun
elemento al centro enfatiza la fotografia, pero
se siente desigualdad en cuestion de la
colocacion de los elementos, y aun es pobre en
lo que respecta a informacién.

Analisis General de las Propuestas
de Bocetaje//

Después de observar con los elementos basi-
cos las propuestas de layout, la mas destacada
fue la No.3 por el contraste de color en el
centro, se debe analizar el espacio correcto
que lleva cada elemento dentro del disefio,
dependiendo el uso que se le brinde por lo que
es conveniente un replanteamiento del layout.




Reestructuracion General de las
Propuestas de Bocetaje//

Se definid en el analisis anterior la correccidn
de la propuesta No. 3 con lo siguiente:

Copy
Entre menos palabras tenga y demuestre lo

qgue se desea informar en conjunto con la
imagen, se llega a lograr una aceptacién mas
efectiva, ya que la gente recuerda mas una
palabra, una imagen o texto en especial que
una larga frase textual.

Imagenes

Se realizd una sesiodn fotografica mds emotiva e
interactiva para captar en cada joven su esen-
cia natural actuando como un superhéroe,
lograron divertirse y participar mas positiva-
mente.

Logotipo

En el manual de identidad de la fundacidén se
encuentran las aplicaciones correctas, por lo
gue se toma en cuenta que el logotipo debe ir
sobre un recuadro color blanco para facilitar
su compresién visual y de lectura a ciertas
distancias. Se tomé la idea de implentarle
forma y movimiento como un detalle extra de
disefio en sus laterales para no ser simple-
mente un cuadrado.

Elementos Primarios

En la idea principal del concepto se habla de
agregar un elemento extra como enfoque
llamativo para las piezas, para que sea Unica y
logre ser mas eficaz entre otras propuestas
existentes.

Por ello se realizd el redisefio de la diagra-
macién del layout y se muestran 2 propuestas
mas para ser agregadas a la campafia.

Implementar una propuesta para las piezas
expectativas, piezas de mantenimiento vy
piezas explicativas para mayor eficacia logrard
un mayor posicionamiento de esta.
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Copy
“El Héroe se lleva por Dentro”

Apoyemos a Mejorar su Propio Destino.

Imagenes

Tomando en cuenta el copy al generar las
fotografias con los jovenes autorizados se
integra la pose principal del superhéroe a esta.
Al preguntarles qué superhéroe les gustaria
ser, respondieron que les gustaba la actitud de
ser como Supermany al igual a las mujeres que
qguerian ser la Mujer Maravilla. Se les mostro
las referencias de estos personajes y se
adentraron en la pose que ellos mas quisieran
realizar viendo las imagenes antes de hacer la
fotografia.




Propuestas de Bocetaje//

El entusiasmo en los jovenes al tomarles las
fotografias hizo integrar en la idea principal
que ellos fueran y se sintieran unos héroes, por
lo que se empled el cintillo de referencia en el
layout de la diagramacion final de las piezas,
creando una forma creativa extra para la pieza
de expectacion y que llamara la atencién por
su uso final y como fin complementario para la
descripcion de nuestros superhéroes.
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Razonamiento de la Propuesta de
Expectacion//

Realizar una propuesta grafica de expectacién
despertara interés de saber de qué y de quién
se trata el anuncio, dandole mayor impacto
cuando se integre la propuesta alternativa
final. La diagramacién para la elaboracién de
estas piezas graficas es sencilla, moderna,
expresa jovialidad por el del uso de elementos
de enfoque. En ella se utilizaron 3 partes
fundamentales:

El Copy (titular)
Demuestra que alguien importante estara por
venir.

Imagen

Se integraron 2 tipos de imdgenes, una
fotografica en el fondo, del stock realizado a
los jovenes de la Fundacion (género masculino
y femenino) y el empleo de las 2 imagenes que
mas gustaron del personaje que realizaron al
final con su pose, estas imagenes muestran el
torsoilustrado del traje de Superman vy otra de
la Mujer Maravilla, misma de la referencia
presentada para realizar la toma fotografica.

Fondo

El fondo genérico para todas las piezas es color
café en degradé, se empled un filtro para
difuminar las fotografias y no mostrar en esta
area de expectacién la identidad de cada
joven, este tratamiento en el disefio le brinda
mayor interés en saber de qué se tratan las
piezas.
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Propuesta de Piezas Fundamentales
de la Campaiia//

Los jovenes de FUNDAMI realizan 3 veces a la
semana el taller practico de panaderia, donde
preparan galletitas tipo margaritas, que
despues de elaborarlas las venden al publico y
en algunos establecimientos que apoyan
actualmente.

La idea principal es llegar al grupo objetivo
brindando emociones al interactuar con la
propuesta, por lo que se implementa elaborar
en el taller de panaderia una galletita simu-
lando una cucharita, elemento principal
cuando uno ordena un café en un
establecimiento. Siendo este elemento funda-
mental y brindandole un estilo diferente como
lo es una galleta-cuchara, se llegard a interac-
tuar con el grupo objetivo, creando una
conectividad indispensable con el producto
elaborado por los jovenes con discapacidad,
elevando el interés de conocer sobre quién
hizo algo que esta utilizando en ese momento.

Las galletas-cuchara son faciles de elaborar,
con la misma receta de masa para galleta se
toma una cucharita como molde y se rellena
con una capa sobre esta, luego se lleva al
horno y se decora con un toque de chocolate.

Se le agregara a la galleta-cuchara una tarjetita
con una frase acorde al concepto fijado, que
hard sentir emociones y deseos de conocer
mas sobre quién realizé la galleta-cuchara que
le obsequiaron al ordenar su café.

HoY!

UN HEROE
ME HIZO CON

SUPERPODERES

Jaime - 17 afos
Estudiante con Discapacidad Intelectual

Manos de Esperanza

Talleres para jovenes especciales

www.fundamigt.org




Ademas, se implementard la pieza de un
individual para colocar en las bandejas cuando
se entregue el café ordenado, pieza donde
hace la invitacidon a realizar tu aporte para
apoyar a los jovenes de FUNDAMI.

UN HEROE
ME HIZO CON
SUPERPODERES

mﬁm

Hamsd di Lipaiasas

Ayidanos a encontrar al héroe de su propio desting, HAZ TU DONACION AQUL
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Propuesta de Piezas Alternativas

Para la introduccién de la propuesta de la pieza
principal de la galleta-cuchara se realizo
ademas del individual y la tarjetita, una pieza
alternativa  (afiche) para hacer énfasis vy
recordatorio en el establecimiento de Ila
importancia de realizar tu donacion. Esta pieza
estd basada en la diagramacién implementada
en la propuesta de expectativa: simple,
moderna, equilibrando los elementos
principales.

El Copy (titular)

Denota que se debe apoyar para fomentar un
mejor destino con cambios positivos, se identi-
fica a cada joven para hacer mas especifico el
mensaje, colocando su nombre en el lateral
superior y de la misma forma se cierra con el
logo siguiendo sus aplicaciones basicas dentro
de un cuadro estilizado colocado al otro
extremo lateral inferior para equilibrar el
conjunto que reune todos los elementos.

Imagen y Fondo

El fondo Color café con degradé para enfatizar
al personaje que toma ahora en la fotografia
cada joven, fusionando el cintillo que se utilizé
en la expectacion del torso del héroe,
(Superman y Mujer Maravilla) para seguir
identificdndola como una misma. Esta misma
se colocd en forma creativa sobre el afiche
para darle un toque especial y uUnico a las
piezas.

wwwfundamigt.org

AYUDANOS A ENCONTRAR AL HEROE
DE SU PROPIO DESTINO.|




HovY!

! mi
Manos de Esperanza

Talleres para jovenes especciales

www.fundamigt.org

AYUDANOS A ENCONTRAR AL HEROE
DE SU PROPIO DESTINO.
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A la vista del espectador colocar el cintillo mas
grande a la proporcidon del afiche lograra
llamar la atencion de forma no convencional.
La parte del cintillo serd impresa en papel
adhesivo el cual sera el sello creativo en la
colocacién de cada afiche.

Se toma en cuenta que la cantidad de los
disefios en los afiches son el nimero de
jovenes que asisten a FUNDAMI que estdn
autorizados por sus padres o responsables
para participar en esta campafia (19 niflos en
total). Cada afiche serad personalizado a cada
joven, segun la pose escogida del superhéroe.

Vista Final de las Piezas en su forma de
Montaje y Presentacién:




Modo de Estrategia//

La colocacion de las piezas de los afiches en los
cafés, debe ser en espacios amplios y visibles
para el grupo objetivo para lograr Ia
retroalimentacion del mensaje de la campana.

Para la recoleccion de los donativos se
implementa el uso de una caja acrilica,
personificada con los 2 superhéroes
(Superman y la Mujer Maravilla) y asi tengan
su identidad propia y concuerde con las otras
piezas realizadas en la campaiia.
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Otras Propuestas de Medios
Alternativos a Utilizar//

Anteriormente se trabajo la identidad de
Marca de la Fundacién, se generaron
propuestas de comunicacién para promocio-
nar, tal es el caso de los trifoliares y los discos
compactos que contienen la informacion y las
actividades que tiene la empresa. En la
realizacién de las piezas hubo una que llamo
mucho la atencion del Gerente General que
fue el uso del trifoliar y el sobre del disco de
estas piezas, por ello se desea implementar el
troquel de esta pieza para apoyo en esta
campaia y sea aun mas directa con una parte
del grupo objetivo. En esta pieza de volante se
incorpora esta imagen de los medios
alternativos junto a una informacion basica y
de contacto de la fundacion.

Se toma en cuenta que estos joévenes realizan
tareas en los talleres que reciben como parte
de su aprendizaje, siendo el mas cotizado vy
aceptado el taller de panaderia, por lo que
esto genera un plus agregado, ya que hablando
con las autoridades del colegio se autorizo el
obsequio de las galletas por parte de las
instituciones que actualmente apoyan a
FUNDAMI con donativos mensuales, tal es el
caso de Libreria Platino y Gerentes Ejecutivos
de Pricemart Guatemala. Se generaran volan-
tes tipo pizza en donde va detallada la infor-
macién principal de FUNDAMI.

Volante cerrado en forma de pizza

AYUDANOS A ENCONTRAR AL HEROE
DE SU PROPIO DESTINO.

Volante cerrado en forma de pizza con sticker de cierre incluido

AYUDANOS A ENCONTRAR AL HEROE
DE SU PROPIO DESTINO.
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Estructuras Pop Up//

Generar una estructura de tamafo real para
interactuar con las personas e integrar e
incentivar al publico que asiste al café durante
el mantenimiento de la campafa y asi generar
participacién de personas para recaudar mas
fondos y lograr reconocer a la fundacion.

El objetivo de esta pieza es que las personas
se puedan tomar una fotografia sintiéndose
como un superhéroe y suban la foto al fan
page de la fundacién en facebook para
generar movimiento y reconocimiento de la
campana en las redes sociales.

TODOS LLEVAMOS UN HEROE DENTRO
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Instrumentacion de la Estrategia de Comunicacion//

Medio de
Publicacion//

Medio Alternativo
en el area urbana.
Centros Comerciales,
Cafés.

Medio Impreso
Cintillo adhesivo que
forma parte del afiche
indispensable para crear
el concepto en los
afiches.

Adhesivos
para pegar
los afiches

Se realizé un
afiche de tamafio Unico,
en estos la figura principal

son los jévenes de la

fundacion que fueron
autorizados

por sus padres para

participar.

10 jovenes/10 afiches

Tamafos:
16.5 x 23.75”

Estos son mas grandes
en forma horizontal a los
tamanios de los afiches.
Deben ser aun mayores

para crear la
idea que se tiene en
cuenta y darle un toque
extra al impreso.

Tamanos:
A) 20 x 10”

Preciol//

80 afiches en total

16.5 x 23.75”
Q32.00 c/u

*40 de los afiches son
para la propuesta de
expectacion y los otros
40 son para la propuesta
de mantenimiento.

80 stickers para ser
colocados sobre los
afiches.

20 x 10”
Q20.00 c/u

(precios a costo, ya que
la Fundacién tiene como ayuda
una imprenta que se
encargara en la realizacion
del material.)

Se publicara para la
propuesta de expectacion
40 afiches durante
15 dias, instalados en
los cafés participantes.
(Barista, & Café
y Café Saul).

Estos adhesivos se
colocan en la parte del
centro creando la ilusion
de incorporar
adhesivo/afiche para
crear el concepto
en los afiches.




Instrumentacion de la Estrategia de Comunicacion//

Tarjetas
Presentacion

Estructura
Pop Up

Medio de
Publicacion//

Para ser entregadas
junto a las
galletas-cuchara
como parte del mensaje
principal.

Medio impreso a color
tamafio persona real y
troquelado.
Sostenido por 2 bloques
a los lados del material.

Se realizo tipo de tamafio
tarjeta presentacion.

Tamafio:
2.5 x 6 pulgadas

Un sdlo tiro

2 Estructuras

Tamanos:
1) 1.55 mts
1)1.65 mts

El tamafio de las
estructuras se dejé al
tamafio promedio de una
persona Guatemalteca,
para que pueda usarse sin
restriccion.

Preciol//

3000 tarjetas de
presentacion.

Q.075 c/u

2 Estructuras
de material vinil y
coroplast impresa ambos
lados.

Total: 8 piezas

1) 1.65 mts.
Q80.00 c/u

1) 1.55 mts.
Q75.00 c/u

Cada tarjeta de
presentacion se
entregard con la
galleta-cuchara, se toma
en cuenta que el nimero
de tarjetas es el nimero
de galletas-cuchara que
se realizaran en la
semana de
mantenimiento de la
campania.

Se colocaran 2
estructuras en cada
area abierta del
café.




Instrumentacion de la Estrategia de Comunicacion//

Caja para
Donativos

Volantes

Medio de
Publicacion//

Material Pop
en vinilo y acrilico.

Medio Impreso a color
forma parte del apoyo
directo para fomentar las
donaciones directas y
reforzar las ideas del
concepto manejado con
los medios alternativos.

Cajas cuadradas con
vifieta frontal para ser
colocadas como
complento a las
estructuras y para los
afiches y asi complemen-
tar la demanda de
donaciones.

Volantes en forma
triangular (pizza) con la
informacién de la
fundacion donde se
agregara en su interior
una galleta de avena
hecha por los jovenes en
el taller de panaderia de
la fundacion, con esto se
desea incentivar la idea
de colaboracion,
“dando/doy”.

Stickers para sellar el
volante.

1)1.65 mts

Preciol//

100 cajas

Tamaio
6 x10”
Q40.00 c/u

500 volantes
troquelados forma
triangular.

Tamafo Volante
11x17”
Q20.00 c/u

Tamafio Sticker
de Cierre
6x2”
Q0.55 c c/u

Material de soporte para
generar fondos. Serdn
colocados como comple-
mento junto a los afiches
de mantenimiento dentro
del café.

Se entregaran para
promocionar la accidén
que realiza la fundacién
y asi darla a conocer
dentro de la sociedad
y asi lograr generar
fondos econémicos y de
tipo voluntariado.




Comprobacion de la Eficacial/

Grupo Focal//
Metodologia de la Investigacién//

Para observar la eficacia de las piezas graficas
generadas y establecer los resultados, para
generar la implementacion de la propuesta
final, se realiz6 una muestra de estudio o
prueba piloto con una parte del grupo
objetivo, con el apoyo del uso de la encuesta.

Técnica de Grupos Focales

Se utiliza para obtener informacidn cualitativa
de las reacciones y aceptaciéon o no de la
percepcién de las piezas graficas. La encuesta
fue realizada a un grupo de 20 participantes,
los cuales brindaron sus diferentes opiniones
frente a las imagenes de la campaiia y el
concepto que se manejé en esta.

Grupo de 5 personas del drea Ejecutiva Alta
(que laboran en el area financiera del centro
Comercial Unicentro).

Grupo de 5 personas del drea que transita en
centros comerciales (Unicentro).

Grupo de 5 personas colegas, ejecutivos,
telemarketing y equipo de ventas.

Grupo de 5 personas madres y padres de
familia en general.

Para todos los grupos se generd una encuesta
que contiene 10 preguntas de tipo cerradas y
de abanico.

Cerrada
Cuando no se tiene alternativa de respuesta,
mayormente es responder Sl o NO.

Abanico
Cuando se tiene varias respuestas, para
escoger entre las mismas o diferentes
opciones.

A estos 4 Grupos se les expuso visualmente las
propuestas finales disefadas de la campaiia.

Con la informacién obtenida por medio de la
encuesta se pudo comprobar si la idea de la
estrategia y propuesta final disefiada tenia
aceptacion al contacto directo con el grupo
objetivo. Se analizé dicha informacién y se
tabularon las respuestas y se presentan a
continuacién lo que reflejaron los resultados
en los 4 grupos objetivos.




Comprobacion de la Eficacial/

Resultados
de la Comprobacion//

Pregunta No.1:
é¢Conoce a algln joven con discapacidad cerca
de su drea de residencia o entorno social?

&

@®No 36%
Si 64%

El 64% de las personas encuestadas dijo
conocer por medio de amigos cercanos o por
tener algun familiar con discapacidad.
Mayoritariamente el Si lo comentaron las amas
de casa o padres de familia y las personas que
estaban laborando en las oficinas corporativas.
Sin embargo, existe un 36% de personas del
grupo focal que no tiene algun contacto con
personas discapacitadas.

Pregunta No.2:
¢Conoce usted qué es la Discapacidad Intelec-
tual?

@ No 84%
Si 20%

*Si la Respuesta es No, se le brindd una expli-
cacién breve sobre qué trata la discapacidad
Intelectual y proceder con la encuesta.

Pregunta No.3:
éCree usted que es dificil la integraciéon de
estos jovenes en la sociedad guatemalteca?

®No 88%
Si 12%

El 88% comentd que si se incentiva y apoya se
pueden integrar a la sociedad y el 12% dijo que
no porqgue no poseen las mismas cualidades
en razonamiento.

-




Comprobacion de la Eficacial//

Pregunta No.4:

De 1 a 3 en escala de reelevancia, enumere
qué considera se deba enfatizar en los jovenes
con discapacidad Intelectual para ser integra-
dos en la sociedad:

@ Educacion Especializada 59%
Talleres Practicos de Destrezas 25%
Desarrollo del Pensamiento para 16%
generar destrezas sociales.

El 59% de los encuestados comentd que se
debe tener de base la educacién especial para
cada joven y asi desarrollar las destrezas que
luego contindan en un 25%, ya que ayudan a
recrear una actividad motora que sirve para
demostrarlas en las actividades diarias.

Pregunta No. 5:

¢Conoce alguna campaia publicitaria dirigida
a apoyar a entidades de apoyo hacia los
jovenes con discapacidad Intelectual en la
Ciudad de Guatemala?

@ No 94%
Si 04%

El 94% de los encuestados dijo no haber
sabido ni escuchado en los medios de comuni-
cacién una campafia de apoyo para entidades
gue ayudan a jovenes con discapacidades
Intelectuales. Puede que las entidades no
reciban el apoyo vy la divulgacidon correcta para
darse a conocer. El 4% que dijo saber sobre
publicidad de este tipo fue regularmente en
los centros de estudios de algun familiar con
esta discapacidad, pero que no se divulga por
falta de recursos econdmicos a la sociedad
guatemalteca.




Comprobacion de la Eficacia//

Pregunta No.1:
¢Qué identifica como mensaje general que se
transmite en este material Grafico?

@ Un acto de ver lo inimaginable 45%
interiormente en las personas
Incentiva al positivismo y apoyo 20%
Promueve el “Todos podemos logar
algo sinos lo proponemos” 35%

El 45% de las personas al ver el material
comenté que les gusté mucho la idea de
integrar el concepto de “Soy un Héroe y quiero
gue veas que lo puedo lograr”. El 20% dijo que
les parecid6 muy creativa la idea de Ia
propuesta y que incentivaba al donar recursos
en pro para los jovenes. Un 35% afirmo que la
idea de héroe y persona les hacia creer positi-
vamente para lograr sus metas.

Pregunta No. 2:
éLe es facil leer los textos y comprender el
material?

@ No 14%
Si 86%

El 86% de los encuestados comentd que le fue
sencilla la comprensién de la idea principal del
material y la lectura de este mismo, por ser
accesible y con colores que se observan
correctamente. Un 14% dijo que le fue dificil
leer por problemas en la vista y no les parecié
la idea de los colores utilizados.

Pero retroalimentando la informacién se
mostré que el mensaje de comunicacidn es
bastante efectivo al primer impacto de
mostrarles el material.




Comprobacion de la Eficacial/

Pregunta No.3:

éLe causa mayor impresiéon una fotografia o
una ilustracién para este tipo de materiales de
apoyo a instituciones no lucrativas?

83%
17%

@ Fotografias
[lustraciones

El 83% de las personas al ver este tipo de
materiales para apoyo de intituciones
comentd que les gusta ver mas fotografias, ya
que se ve la realidad de las personas, en este
caso resaltaron positivamente el uso de las
fotografias sin denigrar la integracion de los
joévenes y un 17% por cuestiones de sensibili-
dad comentaron que para este tipo de cam-
pafias se utilizan a los jévenes para dar lastima
y brindarles asi el apoyo que desean.

Pregunta No.4:
¢éLe parece armodnico el manejo de los colores y
elementos que se manejan en el material?

12%
Si 88%

® No

Al 88% le parecié bien empleado el uso de los
elementos, colores en fotografias y textos.
A su vez un 12% comentdé que no le era
armonico a la vista por no gustarle ese tipo de
tonalidades.

Pregunta No. 5:

éUsted aprobaria este material para lanzarlo
como campaina de esta fundacién y darla a
conocer y a su vez incentivar la recaudacién de
recursos econdémicos para el mantenimiento
de la misma?

@ No

14%
Si 86%

A la mayoria le gusto la idea de la campafia, ya
gue comentaron que era diferente para lanzar
y apoyar a una entidad no conocida.




El presente proyecto ha sido elaborado con la
Metodologia del Método de 3 etapas, ya que
se estudiaron las necesidades y caracteristicas
qgue presentd el cliente FUNDAMI (Fundacién
Michelle). Se analizd6 al problema con un
proceso metodoldgico y asi aplicar las posibles
respuestas a la problematica con el empleo de
las propuestas graficas para la campaiia
publicitaria, en ella se analizé el uso del color
acorde a la identidad grafica de la fundacién.
Implementando nuevas ideas pero siempre
identificdndolas se lograria una buena
aplicacién de todos los elementos para dar a
conocer el concepto respecto al tema de
Apoyar a los jévenes con discapacidad Intelec-
tual. En resumen, mediante la aplicacién de
técnicas conjuntamente con una metodologia
se logré describir la necesidad del cliente en
forma visual, identificar a los jovenes e
integrarlos a la sociedad para una vida mas
digna en la que ellos puedan desenvolverse
adecuadamente y sin limitaciones.

En base a lo anterior descrito y con los resulta-
dos obtenidos de las encuestas con la muestra
de grupo focal, se reitera que FUNDAMI cuenta

ahora con una campafia de apoyo para dar a
conocer la Fundacidon en si, brindarle las
herramientas necesarias a estos jovenes por
medio de los talleres que imparte la
Fundacion, los cuales es indispensable promo-
cionarlos, ya que por medio de las donaciones
se mantiene actualmente y llegar a generar
nuevos ingresos hara crecer la fundacién para
poder apoyar a mas jovenes en igual estado y
también brindarles la educacion que se mere-
cen.
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El presente proyecto incluye una propuesta
grafica para utilizar como Campana de dar a
conocer FUNDAMI, Manos de Esperanza,
dicha fundacién trata de integrar a jovenes con
discapacidades intelectuales en la sociedad de
forma digna a través de talleres que realizan
como actividades curriculares, con valores
fomentados y lleguen a ser capaces de inde-
pendizarse por la continuidad de dichas activi-
dades.

Se realizd una campafna de apoyo vy
recaudacion de fondos para promover el
mantenimiento de los talleres, ya que como
institucién no lucrativa no tiene los ingresos
suficientes para sobrellevar los gastos que se
generan. Por ello implementar esta propuesta
puede llegar a generar un nuevo canal de
ayuda y brindarles a estos jovenes una calidad
de vida mejorada.

El mensaje en general de las propuestas
graficas en esta campafia enfoca el valor, la
capacidad, confianza, alegria y suefios de
querer mejorar la realidad de sus dias,
resaltarlos a ellos de forma ética, no conven-
cional y haciéndoles reverencia a que son
grandes porque son jovenes especiales,
porque dia a dia luchan y se transforman ellos
en héroes propios y para sus familias.

La correcta divulgacion de las piezas propues-
tas en este proyecto fomenta el valor de
altruismo que se debe generar y recalcar en
nuestra sociedad, y las personas que tengan
contacto con la propuesta tomen la iniciativa
de apoyar y servir al préjimo.
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Paginas Web

Publicidad
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Inclusion Social
www.wikipedia.com

Discapacidad Intelectual Definicion
http://feyamorfudla.galeon.com/aficiones823
761.html

www.feapscantabria.org

Sociedad
http://definicion.de/sociedad
www.bebeclick.com

Disefio publicitario, Evolucion y Tendencias
http://www.tupromoweb.com/index.php?opti
on=com_content&view=article&id=15&Itemid
=18

Marketing
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Que es Marketing

Odisea Web - www.OdiseaWeb.com

Julio 1997. Permitida la reproduccion de este
documento siempre que se cite su proceden-
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http://recursos.cnice.mec.es/media/publicida
d/bloque8/index.html

Diccionario de Marketing
http://www.publidirecta.com/dicc/diccionario
-marketing_m.php

El Color
http://www.elnaveghable.cl/admin/render/n
oticia/13663

Fisiologia y Psicologia del Color

Significado de los colores
http://www.significado-
colores.com/2009/03/significado-color--
cafe.html

Tipos de Medios de Comunicacion.
http://www.promonegocios.net/publicidad/ti
pos-medios-comunicacion.html
Promonegocios.net

Efectimedios
http://www.efectimedios.com/html/sitio/inde
x1.php?view=vistas/es_ES/pagina_180.php
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Introduccion al Disefio
http://html.rincondelvago.com/introduccion-
al-diseno-grafico.html

Utilizas mas tu Hemisferio lzquierdo Que el
Derecho?
http://www.estratia.com/_Utilizas-mas-tu-
hemisferio-cerebral--
izquierdo-o-el-derecho.htm

Libros y Tesis
Digitales (PDF)

Toértola, Julio

Métodos del Disefio

Para Disefiadores Graficos

Guatemala, Tercera Edicion

Impreso por LR Publicidad & Disefio 2000.
(pags 95-100)

Campafna de apoyo publicitario para la
fundacion del nifio enfermo renal

Fundanier

Margarita Tobar. 2009 FARUSAC Disefio Grafico




Afiche

Cartel publicitario. Poster, pieza de papel, de
plastico, de tela o de cualquier otro material
gue se imprime con imagenes y textos publici-
tarios. Este es uno de los soportes publicitarios
mas antiguos y del cual existen ejemplos que
se remontan varios siglos atras.

Area Visual Util
Es el area total visual publicitaria del médulo.

Area de impresion

Es el area total sobre la cual debe estar
impreso el material publicitario. Estas dimen-
siones incluyen los sangrados y dareas no
visibles.

Anuncio
Es un mensaje publicitario, grafico, radial o
televisivo.

Arte Final

Anuncio que previa aprobacion del
anunciante, la agencia entrega al medio o a
una imprenta para su publicacién o impresion.

Banner

Término inglés cuyo significado literal es
pancarta. Sin embargo, esta palabra se utiliza
también para describir los espacios de forma
rectangular que comercializan los periédicos
para insertar publicidad en su edicidén
informatica via Internet.

Boceto
Bosquejo para mostrar una idea grafica.

El layout suele ser el primer paso de un boceto.

Campaiia

Conjunto de actos o esfuerzos de indole
diversa que se aplican a conseguir un fin deter-
minado.

Carteleria

Se utiliza con gran frecuencia en los puntos de
venta y también en publicidad exterior, como
son las cabinas de telefdnicas, paradas de
autobuses, marquesinas urbanas, entre otras
muchas aplicaciones. Las vallas pueden
considerarse también como carteles, aunque
por su gran tamano forman en si mismas otra
categoria.

DPI

(Dots per inch/ puntos por pulgada) Unidad de
medida para resoluciones de impresién,
concretamente es el numero de puntos
individuales de tinta que una impresora o
toner puede producir en un espacio lineal de
una pulgada.

Estrategia
Proceso regulable, conjunto de las reglas que
aseguran una decisién Ooptima en cada
momento.
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Logotipo

Composicién grafica integrada por simbolos,
letras o ilustraciones separados o combinados
de una forma atrayente, distintiva vy
memorable que sirve como identificativo y/o
nombre de una marca, de una sociedad de
cualquier tipo o de un evento determinado.

RGB

(Red Green Blue / Roja Verde Azul) Modelo de
color aditivo, en el cual el rojo, verde y azul son
combinados de diferentes maneras para crear
otros colores. Es el modelo utilizado principal-
mente para visualizar los colores en las
pantallas de los computadores y en amplia-
ciones fotograficas de alta resolucién.

Vinilo adhesivo

Material de impresidon de alta resistencia
adhesivo resistente a la humedad, facil de
instalar sobre superficies planas para uso en
interiores y exteriores caracterizado por la
calidad en la impresién que garantiza colores
muy nitidos, utilizado en moddulos B,
elementos del Metro de Medellin, Transmile-
nio fase 2 un ano de duracién.




Anexos//

Universidad de San Carlos de Guatemala
Proyecto de Graduacion 2011
Validacion de Material Grifico Impreso

Facultad de Arquitectura
Licenciatura en Disefio Grafico
Con Enfasis en Publicidad

Encuesta para la comprobacion de la eficacia de
piezas que conforman la Campafia Publicitaria para
dar a conocer a la Fundacidn Fundami y recaudar
fondos para su mantenimiento.

Después de Haber Observado el
Material Grafico

1.0ué identifica como mensaje general que se
transmite en este material grafico?

Un acto de ver lo Inimaginable .
Iinterlormente en las personas
Edad Sexo Profesién
. . - Incentiva al positivism y apoyo .
i P el “Todos pod lagrar algo,

Margue con una X |a que crea o

1.Conoce algin jéven con discapacidad cerca de su area
de residencia o entorno social?

“HC N

2. Conoce usted que es la Discapacidad Intelectual?
“mC.

3.Cree usted que es dificll la integracién de estos
Jévenes en la socledad guatemalteca?

"N

4.De 1 a 3 en escala de fa, que

sl nos le proponemos” .

2.le ez ficil leer los textos y comprender el
material?

N e
3.le causa mayor Impresién una fotografia o una

llustracidn para este tipo de materiales de apoyo a
instituciones no lucrativas?

Fotografias . llustraciones .

4.le parece arménico el manejo de los colores y

[ id se deba fati. en los Jdvenes con
discapacidad Intelectual para ser integrados en la
sociedad?

Educacién Especializada .

Talleres Practicos de Destrezas

Desarrollo del Pensamineto para .
generar destrezas sociales.

5.Conoce alguna campafia publicitaria dirigida a apeyar
a entidades hacla los jdvenes con discapacidades
intelectuales en la Ciudad de Guatemala?

‘“m .

/! que se enel fal?
- Bl

S.Usted aprobaria este material para lanzarlo como
campafa de esta fundacién y darla a conocer y a su
vez la recaudacidn de recursos econdmicos para el
mantenimiento de la misma?

“mTe

EL
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7 TRICENTENARIA ‘ Faculiad ..
e Arquitectura

Campaina Publicitaria
de apoyo para recaudar fondos y voluntariado
para Fundami Manos de Esperanza

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares-Cerezo
DECANO

A

Lic. Empératriz ez
ES

Julia Bedtriz Porras Garcia
SUSTENTANTE






JULIO FERNANDO AYVENDARNO (.

[ICENCIADO EN [ETRAS

Cuatemala, 2 de noviembre de 2013.

Escuela de Disefio Grafico,
Facultad de Arquitectura,
Universidad de San Carlos de Guatemala.

A quien interese:

Tengo el honor de saludarlo y al mismo tiempo informarle que, en mi calidad de
profesional en formalidades lingiiisticas, he revisado la ortografia, la redaccién y el
estilo del proyecto de graduacién titulado:

Campaia Publicitaria
de apoyo para recaudar fondos
y voluntariado para Fundami

Asimismo, que he respetado la semdntica y la metalingiiistica correspondientes al
aspecto técnico de la especialidad, con el fin de conservar su contexto. Y que he
ratificado en segunda revision las correcciones realizadas en el trabajo presentado.

Por tanto, hago constar que:

Julia Beatriz Porras Garcia

Ha efectuado satisfactoriamente las correcciones requeridas por mi persona en los
aspectos de ortografia, redaccién y estilo en su proyecto de graduacién.

Atentamente,

 Julio Fernando Avendadio C.

LICENCIADO EN LETRAS
— Colegiado No. 13238 —

Julio Fernando Avénda
Licenciado en Letr:
Co%egiado activo No. 132







