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Segun el Decreto 27-2000 se ha declarado al VIH y sida como un problema
social de urgencia nacional, lamentablemente tuvieron que pasar al rededor
de dos décadas para que se considerara como una total amenaza, lo cual tuvo
una consecuencia grave en la sociedad guatemalteca.

(Cada dia estan muriendo mas personas a causa de este virus, las causantes del
problema son muchas pero entre ellas se puede mencionar la falta de métodos
de prevencion y estrategias efectivas en conjunto con la falta de inclusion de
la poblacién dentro de las mismas.

ONUSIDA es la maxima institucion encargada de trabajar para contrarrestar esta
epidemia. La sede central selecciond a Guatemala como pais de alto impacto,
lo que implica una importante movilizacion de recursos técnicos y financieros
para apoyar y mejorar la respuesta.

Sin embargo se ha logrado identificar que un punto clave para disminuir las
infecciones es trabajar de la mano con el mismo sector que se encuentra
mas vulnerable: los jovenes. Se ha planteado un proyecto que los incluya y
promuevan su voz con un mensaje de prevencion para aprovechar su energia,
proactivad, capacidad de convocatoria y liderazgo.

A continuacion se presenta el estudio del problema y la estrategia de comu-
nicacion multimedia propuesta por el disefiador grafico para contribuir a la
visibilizacion de los jovenes en la respuesta al VIH en Guatemala.
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El diagndstico institucional que se realizé en
la sede ONUSIDA en marzo de 2013, permitié
identificar necesidades de comunicacion visual.
Dentro de ellas se planted un proyecto importante
que se trabajaria con jovenes guatemaltecos para
conocer sus propuestas y recomendaciones para
la prevencion del VIH.

En ese entonces el nombre de la iniciativa era
CrowdOutAIDS, y lo que buscaba ONUSIDA en
conjunto con UNICEF y UNESCO era hacer una
adaptacion de la estrategia mundial al contexto
nacional.

Las organizaciones de jovenes tomaron las
riendas y propusieron el desarrollo de consultas
nacionales con dinamicas ludicas y participativas
que permitan extraer el sentir y experiencias de
grupos de adolescentes y jovenes de Guatemala.
Estas consultas, permitieron la participacion de
alrededor de 160 jovenes que aportaron sus
experiencias, propuestas y recomendaciones para
prevenir el VIH.

Las metodologias utilizadas contribuyeron a que
los jovenes a través de juegos, teatro y dinamicas
participativas pudieran expresarse, pero, ;qué
pasé con los jovenes que no asistieron? ;cémo
se expresan? ;como pueden unirse a la iniciativa?

Como solucién al problema el disefiador grafico
propuso una estrategia de comunicacion
multimedia que permitiera informar a los jovenes

nuaroauccion

sobre las consultas, lograr identificacion con las
experiencias vividas durante los encuentros y
motivarlos a que participen en un espacio dentro
de las redes sociales para que "unan su voz" para
dar una respuesta frente al VIH con el objetivo de
visibilizar la voz de mas jovenes guatemaltecos.

La estrategia se estructuré de varias fases:

1. Expectacion: dos spots cortos de
jovenes que participaron en las consultas
presenciales.

2. Spot: un spot para informar sobre las
consultas y motivar a los jovenes a participar.

3. Consulta on-line: un espacio en las redes
sociales para que los jovenes puedan
comentar, proponer y recomendar.

4. Video Documental: que presenta el
proceso de las consultas paso a paso y la
conclusién de los resultados.

La eficacia de la estrategia se comprobd a través
de un focus group que se realizé con una muestra
del grupo objetivo. Se evalu¢ la comprension del
mensaje, el impacto, la aceptacion y el nivel de
persuasion. La validacién pudo comprobar que los
jovenes tuvieron una aceptacion del 100% y que
estarian dispuestos a participar y a compartir la
iniciativa con el entorno en el que se desenvuelven.

en Guatemala
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Objetivo General (Social):

Disefiar una estrategia de comunicacion multimedia que facilite
a ONUSIDA recolectar recomendaciones y propuestas de los
jovenes en respuesta a la epidemia del VIH en Guatemala.

Especifico 1 (De Comunicacion Visual Institucional):

Gestionar un espacio en las redes sociales para promover la
participacion de jovenes en la Consulta Nacional sobre Juventud
y VIH y fortalecer las actividades de incidencia post-consulta.

Especifico 2 (De Disefio Grafico Multimedia):

Realizar un spot y video documental que motive a los jovenes a
través de las redes sociales a contribuir con recomendaciones
0 propuestas en respuesta al VIH.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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1.1 Planteamiento del problema

La iniciativa mundial CrowdOutAIDS ayudé a
identificar obstaculos que impiden que los
jovenes puedan ser lideres en la respuesta al
sida, entre ellos: su posicion social, que menudo
se describe como subordinada a los mayores,
la falta de aceptacion de los jovenes que
viven con el VIH, el escaso acceso a espacios
politicos, la desinformacion acerca del virus y las
oportunidades limitadas para los jévenes que no
poseen preparacion formal entre otras.

A mediados del afio 2013 en Guatemala, el Grupo
de Trabajo de Adolescencia y Juventud del Sistema
de Naciones Unidas, (bajo el liderazgo de UNICEF,
ONUSIDA y UNESCO) acogié el proyecto con
entusiasmo y emprendi6 un proceso de consulta
nacional para conocer las opiniones de los jovenes
en materia de Juventud y VIH. Siguiendo el espiritu
participativo de la iniciativa mundial, el Grupo de
Trabajo convoco a redes juveniles del pais que
guiaron el disefio metodologico y la realizacion de
esta consulta. Se acordé realizar dos consultas
regionales usando metodologias ludicas basadas
en Teatro del Oprimido y Legislativo, mesas de
didlogo y dindmicas participativas.

Estos eventos regionales permitieron conocer
cara a cara las opiniones y propuestas de los
jovenes ante la problematica, pero por motivos
presupuestarios las consultas llegaron aproxima-
damente a so6lo 120 jovenes guatemaltecos que
vivieron la experiencia de los talleres y lograron
aportar sus recomendaciones y propuestas en

respuesta al VIH en Guatemala, por lo tanto se
identifica el problema como:

El desconocimiento de las Consultas Nacionales
sobre Juventud y VIH, y la poca visibilidad de los
jovenes como actores clave en la prevencion del
VIH en Guatemala.

El disefiador grafico multimedia puede contribuir a
solucionar parcial o totalmente esta problematica,
ya que el disefio multimedia replantea las
estructuras comunicativas tradicionales y ofrece
la posibilidad de no acceder a la informacion de
forma lineal como otras especialidades. Engloba un
conjunto de herramientas comunicativas bastante
diversas que se convierten en un recurso solido
que permite un resultado mas efectivo y rico en
recursos expresivos que aseguran el impacto del
producto o estrategia, por lo tanto se consider6
esta problematica de alta vulnerabilidad donde el
disefiador grafico puede intervenir.




1.2 Justificacion del Problema

1.2.1 Magnitud y Trascendencia

De acuerdo a las estadisticas proporcionadas por
el Centro Nacional de Epidemiologia en Guatemala
(2012), durante el dltimo afio se registro un
crecimiento de 2,460 nuevas infecciones de VIH
entre jovenes hombres y mujeres. Es un ascenso
significativo comparado con el afio 2011 y marca
un estado de alerta ya que las cifras siguen
subiendo en vez de bajar.

En las estadisticas por edad y sexo el nimero mas
alto de infectados se encuentra entre los 25 a 29
afios de edad con 466 infecciones, sequido por
el grupo de 30 a 34 afios con 402 infecciones y
el de 20 a 24 afos con 284 infecciones, todas de
ambos sexos, donde se evidencia que la poblacién
mas afectada son los jovenes y adultos entre 20
a 34 afos de edad. (Anexo 1)

1.2.2 Vulnerabilidad

Los jovenes estan identificados como los mas
vulnerables ante la problematica y se plantea
escuchar sus propuestas y recomendaciones para
la realizacion de programas de prevencion de VIH
que sean mas efectivos.

Una estrategia disefiada de joven a joven puede
contribuir a lograr este objetivo. Que inicie
desde una iniciativa con un concepto y linea
grafica adecuada hasta un discurso con lenguaje
pertinente que persuada a los jovenes a contribuir

con ONUSIDA en las consultas nacionales y el valor
agregado proporcionado por el disefiador grafico
de aumentar el numero de participantes a través
de las redes sociales para obtener mas diversidad
de comentarios y propuestas para responder ante
la problematica.

1.2.3 Factibilidad

Las Consultas Nacionales Sobre Juventud y VIH
en Guatemala estan respaldadas por ONUSIDA,
UNICEF y UNESCO junto a 17 organizaciones
que trabajan con temas de juventud y VIH. Esto
permite tener acceso a la informacion que sea
necesaria y la asesoria total para la realizacion
del proyecto.

Respecto a la produccion que se llevaria a cabo
en los eventos regionales, estas instituciones
garantizan que son eventos planificados,
ordenados y en ambientes seguros y confortables
para los participantes y el equipo de produccion.

UNESCO garantiza el patrocinio de viaticos para
los dias de produccion de los audiovisuales, lo
cual es una gran ayuda que hace mas posible la
realizacion del proyecto.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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1.3 Antecedentes

de Comunicacion Visual

ONUSIDA posee una gran variedad de material
grafico debido a que recibe materiales por parte
de las otras organizaciones de Naciones Unidas
y cada uno de estos posee un disefio y estilo
completamente diferente.

Dentro del diagnéstico institucional se identific
poca unidad dentro del material que se ha
trabajado, siendo la méas adecuada la linea grafica
que maneja ONUSIDA Internacional.

(Figura 1) (Anexo 2)

Una de las Ultimas campafias lanzada en diciembre
de 2011 fué "Ver Para Entender" realizada por
ONUSIDA en conjunto a la Cruz Roja Guatemalteca.
Fué promovida desde las redes sociales y con el
apoyo de la agencia de publicidad BBDO, que
basicamente es una convocatoria destinada a
periodistas que trabajan en medios guatemaltecos
para que elaboren reportajes que permitian
visibilizar las realidades ocultas que envuelven
al VIH en el pais. (Figura 2)

Los reportajes promovieron acciones ciudadanas
de movilizacién a favor de la eliminacion del
estigma y la discriminacion por VIH.

Dentro de la fanpage “Llegar a Cero” en Facebook,
se cuenta con 6,000 sequidores que estan a
la disposicion para la divulgacion de nuevas
campafias y estrategias de comunicacion.

Se aproxima el lanzamiento de la sequnda fase de
esta campafia para finales de noviembre del 2013.

Resultados de Diagndstico Institucional

formacion
S |H y sida

F O Wl e wOMEONL g @

Figura 1. Algunos de los materiales que se han desarrollado dentro o en
colaboracién con ONUSIDA.

Figura 2. Fotografia del primer lanzamiento de la Campafia por ONUSIDA
y Cruz Roja Guatemalteca. Diciembre 2012.



1.4.1 Datos Generales

Nombre de la Institucion:
ONUSIDA Guatemala.

Direccion:

5a. Avenida 5-55, z.14, Edificio Europlaza, Torre IV,
Nivel 12, Ciudad de Guatemala, Guatemala.

Tipo de Institucion:

Organizacién no gubernamental sin fines de lucro.
Descripcion:

ONUSIDA aborda diferentes cuestiones culturales,
sanitarias, sociales y econémicas relativas al
VIH, entre las que se encuentran el género, la
respuesta inmediata y la ayuda humanitaria, el
asesoramiento, las pruebas, la prevencion, el
tratamiento, la atencion y el apoyo relacionados
con el VIH, la salud sexual y reproductiva, la
ciencia y la investigacion.

También ofrece asesoramiento a las poblaciones
mas afectadas por el VIH: personas que se
encuentran en misiones de paz, hombres que
tienen relaciones sexuales con hombres, usuarios
de drogas inyectables, jovenes, nifios y huérfanos.

1.4.1 Mision

Liderar e inspirar al mundo para lograr el acceso
universal a la prevencion, el tratamiento, la
atencion y el apoyo relacionados con el VIH.

1.4 Perfil del Cliente

1.4.2 Vision

* Cero nuevas infecciones por el VIH.
* Cero estigma y discriminacion.
* Cero muertes relacionadas con el sida.

1.4.3 Objetivos

Facilitar el trabajo multiagencial que,
conjuntamente con el Gobierno y la sociedad
civil, esta tratando de encontrar alternativas de
accién para enfrentar el creciente problema social
y de salud desencadenado por la epidemia del
VIH. ONUSIDA promueve la activa participacion
de Organismos No Gubernamentales y de otras
instancias de caracter comunitario en acciones de
prevencion del VIH, asi como en atencion y apoyo.

1.4.4 Servicios y apoyo que presta

Alna los esfuerzos de los copatrocinadores de las
Naciones Unidas, la sociedad civil, los gobiernos
nacionales, el sector privado, las instituciones
mundiales y las personas que viven con el VIH y
resultan mas afectadas por el virus.

Alza la voz en solidaridad con las personas mas
afectadas por el VIH, en defensa de la dignidad
humana, los derechos humanos y la igualdad de
género.

Moviliza recursos politicos, técnicos, cientificos y
financieros, responsabilizandose y responsabili-
zando a otros por los resultados.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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Faculta a los agentes de cambio con informacion
estratégica y pruebas para influir y asegurar que
los recursos se dirijan hacia donde producen
mayor efecto.

Apoya el liderazgo nacional inclusivo para lograr
respuestas amplias y sostenibles que formen
parte y se integren con los esfuerzos nacionales
en materia de salud y desarrollo.

Facilita ademas asesoria a los procesos legislativos
relacionados con la prevencion y control del VIH y
moviliza recursos nacionales e internacionales a
favor de los programas de prevencion y atencion
de la enfermedad en el pais. Una de las prioridades
del grupo es la coordinacion de la respuesta
nacional con todos los sectores. ONUSIDA apoya
a los programas y las acciones del pais para
mitigar los efectos de la epidemia y se esfuerza
por intercambiar y compartir recursos técnicos,
financieros y humanos con otras instituciones
nacionales, sub-regionales e internacionales.



1.5 Perfil del Grupo Objetivo

1.5.1 Geografico

Area: Departamento de Guatemala, areas urbanas.
Region: Centro América.

Extension territorial: 108.889 km*
Poblacion estimada: 14,757,316 habitantes.
Crecimiento poblacional: 2.5%

Poblacién urbana: 49%

Poblacion rural: 51%

Poblacion masculina: 7,192,875 habitantes.

Poblacion femenina: 7,564,441 habitantes.

1.5.2 Demografico

Edad: 18 a 30 afios de edad.
Género: masculino y femenino.
Idioma: espafiol.

Estado civil: solteros y casados.
Grupo étnico: todos.

Religion: indiferente.

Nivel académico: estudiantes universitarios
o profesionales de todas las carreras.

Ocupacion: trabajadores y estudiantes.
Ingresos mensuales: 02,500 en adelante.

Nivel socioeconémico: medio, medio-alto.

1.5.3 Psicografico

Jévenes lideres con un ritmo de vida bastante
activo, Unicamente cuentan con algunos fines de
semana para recreacion. Aunque se mantienen la
mayor parte del tiempo trabajando y estudiando
hacen espacio para involucrarse en proyectos o
programas de voluntariado y desarrollo social.

Proactivos, positivos pero consientes de la
realidad nacional, con pensamiento critico y
dispuestos a promover un cambio.

Interés en movimientos juveniles y que han sido
participes de otros programas de desarrollo social
como “Jovenes Contra la Violencia”, “Fabrica de
Sonrisas”, “Un Techo por mi Pais Guatemala”,
“Plantemos 1000 Arboles” ¢ forman parte de
algunas asociaciones que trabajen directamente
con VIH.

Tienen acceso a internet y a redes sociales
como Facebook, Twitter y YouTube a través de un
ordenador propio o Smartphone.

1.5.4 Cultura Visual y Auditiva

Alto gusto por la lectura, actividades culturales
como teatro, danza, cine y musica.

Canales de television que frecuentan: Natgeo,
Discovery Channel, Fox, Warner, Sony, TLC, entre
otros.

Emisoras de radio que frecuentan: Radio Infinita,
949 Radio, Atmosfera, entre otras.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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2.1 Conceptos del Tema

2.1.1VIHy Sida
Definicion de Sistema Inmunitario

Parham (2006) lo describe como el sistema
que esta conformado por células dedicadas
a la defensa que oponen resistencia ante
enfermedades infecciosas causadas por micro-
organismos que ventajosamente se reproducen
y evolucionan mucho mas rapido que sus
huéspedes humanos. (p.1)

Definicion de VIH
ONUSIDA (2008) define el VIH como:

Siglas que corresponden a “virus de la
inmunodeficiencia humana”. Es un retrovirus
que infecta las células del sistema inmunitario,
principalmente las células T CD4 positivas y los
macréfagos, componentes clave del sistema
inmunitario celular y destruye o dafia su
funcionamiento. La infeccion por este virus
provoca un deterioro progresivo del sistema
inmunitario, lo que deriva inmunodeficiencia.

(p-1)
Definicion de Sida

ONUSIDA (2011) lo describe como: “sindrome
de inmunodeficiencia adquirida”, definicion
epidemiologica basada en signos y sintomas
clinicos en donde el sistema inmunoldgico esta
cronicamente debilitado y no puede defenderse
ante infecciones oportunistas que se multiplican
y enferman gravemente al portador.

Hoy en dia el sida es una enfermedad crénica pero
tratable; con el medicamento adecuado puede
compararse con la hipertension o la diabetes.

(p.25)

Poblacion clave de alto riesgo de exposicion
y transmision de VIH

Es la poblacién mas propensa a estar expuesta
al VIH o de poder transmitirlo y que a su vez
su participacion en la respuesta a la epidemia
se considera indispensable, entre esta poblacién
estan: los hombres que tienen relaciones sexuales
con hombres, transexuales, usuarios de drogas
inyectables, profesionales del sexo y sus clientes.
(ONUSIDA, 2011, p.20)

Segln estadisticas del Centro Nacional de
Epidemiologia en Guatemala (2012) se ha
identificado que la mayor poblacién infectada se
encuentra entre el rango de 20 a 34 afios de edad
lo cual muestra una poblacién juvenil altamente
infectada y en riesgo de poder transmitir el VIH.

(p-3)

Estigma y discriminacion hacia personas que
viven con VIH

Aunque los avances médicos permiten dar una luz
de esperanza en respuesta a la epidemia, existen
otros problemas sociales que afectan a personas
con VIH como las crecientes violaciones de sus
derechos humanos debido a la discriminacion y
estigma.

Una persona que vive con VIH puede experimentar
auto estigma al interiorizar actitudes negativas
que expresa la sociedad respecto a la epidemia. Y
es victima de discriminacion cuando una persona
expresa una actitud negativa que se convierte en
una accion o trato injusto por la Unica condicion
de tener el VIH.” (GNP+, ONUSIDA, 2011, p.31)



El liderazgo de los jovenes en la respuesta
al sida

La nula participaciéon de jovenes lideres en
respuesta al VIH segiin CrowdOutAIDS (2011) es
otro de los problemas identificados. Es importante
la creacion de una red juvenil con acceso a
informacion y preparacion colectiva de jovenes
para jovenes, que sea incluyente con el fin de
garantizar una diversidad de puntos de vista que
contribuya a construir un mayor aprendizaje. Si
se permite a los jovenes liderar una respuesta al
sida, esta tendra como resultado una propuesta
de toma de decisiones politicas y financieras que
estaran de acuerdo al contexto juvenil del pais;
un impacto mas adecuado gracias a que los mas
afectados son los que proponen. (p.9)

Obstaculos que impiden la participacion de
los jovenes en la respuesta al sida

Segln CrowdOutAIDS (2011) existen varios
obstaculos que dificultan la inclusién de los
jovenes en la respuesta al sida, entre los mas
frecuentes estan: la mala posicion social que
tienen, ya que frecuentemente es subordinada
a personas adultas, pocos espacios politicos y
pocas oportunidades en toma de decisiones,
falta de aceptacion hacia las mujeres lideres,
oportunidades escasas a jovenes que no cuentan
con educacion formal y lo méas importante
la ausencia de una red de jovenes lideres
guatemaltecos. (p.8)

2.1.2 CrowdOutAIDS
CrowdOutAIDS Internacional

El Grupo de Trabajo de Adolescencia y Juventud
del Sistema de Naciones Unidas en Guatemala
(2013) define CrowdOutAIDS como:

Una iniciativa de ONUSIDA que permitio a
jovenes de todo el mundo elaborar recomen-
daciones para aumentar su participacion en
la respuesta frente al VIH. Estas recomen-
daciones fueron elaboradas en procesos
altamente participativos a través de las redes
sociales y de tecnologia de colaboracion
masiva on-line (crowdsourcing). (p.3)

CrowdOutAIDS en Guatemala

En Guatemala, el Grupo de Trabajo de Adolescencia
y Juventud del Sistema de Naciones Unidas (2013)
acogio el proyecto con entusiasmo y emprendio
un proceso de consulta nacional que se uni6
bajo el mensaje de “Una Voz Frente al VIH" para
conocer las opiniones de los jovenes en materia
de Juventud y VIH, bajo el liderazgo de ONUSIDA,
UNICEF y UNESCO.

Siguiendo el espiritu participativo de la iniciativa
mundial, el Grupo de Trabajo convocé a redes
juveniles del pais para que guiaran el disefio
metodoldgico y la realizacion de esta consulta.
Se realizaron 2 consultas regionales usando
metodologias ludicas basadas en Teatro del
Oprimido, mesas de dialogo y dinamicas
participativas. (p.3)
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2.2 Conceptos Diseino Audiovisual

2.2.1 Video Documental y Spot

Video Documental

Linares (2000) define el documental como “el
registro de hechos tomados de la realidad,
desarrollado con base en técnicas de investigacion,
documentacion, seleccion y clasificacion de los
diversos procesos y elementos, con un orden
l6gico y natural, y que conforman un determinado
acontecimiento.” (p.58)

La maxima de un buen documental es su
compromiso con la verdad. Un documentalista
ha de ser, por encima de todo, imparcial; debe
intentar informar sobre un acontecimiento con
fidelidad a los hechos. El documental, como los
materiales para informativos, tiene la finalidad
de reproducir un hecho tal como es, y evita in-
terpretaciones subjetivas y enfoques puramente
personales, aunque también cabe la posibilidad
de escribir un documental desde un punto de vista
personal, explicando que asi se ha hecho. (p.296)

Spot Publicitario o Comercial

Un spot publicitario o comercial es el mensaje
destinado a dar a conocer un producto, suceso o
similar al publico. Actualmente estan relacionados
con un propdsito persuasivo y estan encauzados
ala promocion de articulos, productos y servicios
También puede decirse que es un soporte visual,
auditivo o audiovisual de breve duracion que
transmite un mensaje que se limita a un hecho
basico o a una idea. (Miga, 2013, p.1)

2.2.2 Lenguaje Audiovisual

El proceso constructivo de un material audiovisual
se asemeja a otras construcciones en las que
la suma de las partes va progresivamente
constituyendo un todo. Sin embargo es importante
conocer cada una de estas partes. (Fernandez &
Martinez, 1999, p.28)

Toma

Unidad de captacién de imagen por un medio
técnico como la cdmara, desde que esta comienza
a funcionar hasta que se detiene. (Ordofiez, 2009,
p.27)

Escena y Secuencia

Una escena es una parte del discurso visual que
se desarrolla en un mismo escenario y que indi-
vidualmente no representa un sentido dramatico
completo.

La secuencia estd compuesta por una 0 mas
escenas, donde define una division del relato
visual en la que se plantea, desarrolla y concluye
una situacién dramatica. (Fernandez & Martinez,
1999, p.29)

Plano de Encuadre

Poner dentro de un marco restringido por el visor
de la camara la porcion de la toma que captara
la cdmara. Para su clasificacion se toma como
referencia la figura humana. Entre ellos estan:

* plano americano

* plano general,

* plano americano,

* plano medio,

* primer plano y de detalle,

* gran primer plano y primerisimo
primer plano.

(Fernandez & Martinez, 1999, p.32)



Movimientos de Camara

En los comienzos del cine la cdmara permanecia
inmovil y se limitaba a captar unicamente lo que
acontecia frente a ella. La creacion del lenguaje
expresivo cinematografico fue en gran parte por
el movimiento de la camara. Este movimiento
permite que el espectador vea la accion desde
el punto de vista mas indicado. (Fernandez &
Martinez, 1999, p.51)

* Panoramica Horizontal (Panning) o Vertical (Tilt
up 6 Tilt Down)

La panoramica horizontal da un giro de la camara
sobre su eje, esta puede ser de izquierda a
derecha o viceversa. Este movimiento equivale a
una rotacion de cabeza hacia alguno de sus lados.
Puede describir un espacio estatico o acompafiar
la trayectoria de un personaje.

La panoramica vertical tiene el mismo estilo de
movimiento que la horizontal, sélo que esta se
efectla de arriba abajo o viceversa. Su efecto
visual sustituye a la exploracion del ojo cuando
se observa un motivo de grandes dimensiones.
Como norma general, los giros en las panoramicas
deben efectuarse a una velocidad lenta, iniciando
de un encuadre estatico y finalizando de la misma
manera. (Ordéfiez, 2009, p.28)

* Barrido

Panoramica lo suficientemente rapida que no
permite al espectador ver que imagenes recoge.
Se utiliza en su mayoria de veces como transicion.
(Fernandez & Martinez, 1999, p.57)

* Travelling

Desplazamiento de la camara en el espacio
tridimensional, puede ser horizontal o vertical,
siempre cambiando su posicién inicial sobre el
suelo. En su mayoria de veces se utilizan vias,

rieles o gruas en donde se monta la camara
para que en conjunto con su movimiento tenga
un mayor alcance sobre el escenario. (Orddfiez,
2009, p.28)

e Zoom

Acercamiento para mostrar detalle o distancia-
miento para ampliar a plano general. Movimiento
proporcionado por un objetivo de distancia focal
variable, teniendo como regla general que el
zoom debe de ser a una velocidad constante o
progresiva sin saltos o titubeos. (Fernandez &
Martinez, 1999, p.59)

2.2.3 Fases de Produccion Audiovisual

PRE-PRODUCCION

La etapa primaria y la mas vital del proceso
de produccion, en ella se incluyen todos los
preparativos y actividades antes de empezar el
primer dia de produccion. Se establecen roles
a desempefar por parte del equipo técnico
y artistico, asi como el contrato de personal y
realizacion de casting si se necesitan actores.
(Zettl, 2009, p4)

Elementos de Pre-produccion
* Storyline

Es el término que se utiliza para designar, con
un minimo de palabras, el conflicto matriz de
una historia. No deberia de llevar mas de cinco
o seis lineas, porque es justamente una sintesis
de la historia. Debe contener lo esencial como: la
presentacion, el nudo y desenlace de la historia.
(Comparato, 2005, p.97)
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* Sinopsis

Es la storyline desarrollada en forma de texto.
Una vez que el conflicto matriz se presenta
en la storyline, el segundo paso es consequir
personajes para vivir una historia, que no es sino
dicho conflicto-matriz desarrollado. El nacimiento
del personaje que va a empezar a desarrollar
el conflicto se determina en el instante en que
empezamos a escribir la sinopsis. Podriamos decir
que la sinopsis es el reino del personaje y cuanto
mas desarrollado esté, mas posibilidades tendra
el guion. (Comparato, 2005, p.110)

* Escaleta

Estos guiones enumeran los diferentes segmentos
que seran incluidos en el programa y se utilizan
a menudo para programas rutinarios que
se producen diaria o semanalmente. Se da
informacion especifica para cada segmento,
que puede variar de programa a programa pero
generalmente se incluye la fuente, lo que contiene
y cuanto tiempo debe durar. (Burrows et al, 2001,
p.281)

* Guion de Dos Columnas

Empareja los elementos de video del lado izquierdo
con los de audio del lado derecho. Con el fin de
que el productor pueda identificar con facilidad
todos los materiales que necesitan reunirse,
en cada escena. Este guion es mas adecuado
para producciones de camaras mdltiples que se
realizan en vivo o se graban en vivo. (Burrows et
al, 2001, p.278)

* Guion Cinematografico

La principal caracteristica de este guion es que
cada escena estd separada de la siguiente para
que cada una pueda considerarse de forma
independiente. Los materiales producidos a partir

de este tipo de guion normalmente se graban en
diferentes locaciones.

Contiene division por escenas, acciones y didlogos
entre personajes, acontecimientos, descripciones
del entorno y acotaciones breves para los actores
sobre la emocién con que se interpretara.
Transmite la informacion suficiente para que el
lector visualice la pelicula en su imaginacion: cémo
transcurre el didlogo, cdmo acttan los personajes
y con qué objetos interactdan, sin especificar
todavia los pormenores de la produccién ni el
trabajo de camara.

También debe indicar los didlogos de forma
tabulada, las horas del dia, locaciones y si se
grabara en interiores (INT) o exteriores (EXT);
ayuda al productor a planear la preproduccion.
(Burrows et al, 2001, p.277)

* Storyboard

Muestra imagenes de cada elemento visual y
describen las acciones o indican el didlogo que
acompafia a cada una. Se utiliza regularmente
para producciones cortas como comerciales o
videos musicales y son un elemento basico para
un guién de medios interactivos. Usualmente,
incluyen planos de las tomas, personajes en el
rodaje, duracién de escenas y breve recuento de
lo que estd sucediendo en la toma. (Burrows et
al, 2001, p.281)

* Bosquejos

Enumeran los diversos elementos de un
programa pero normalmente en términos menos
especificos que las escaletas. Se usan a menudo
para producciones como videos musicales, que
se graban y después se editan. Debido a esto
puede contar con algunos detalles como los que
se encuentran en guiones estilo cinematografico.



Los documentales a menudo se prestan
para el bosquejo, ya que indican temas
generales, problemas o circunstancias para
ser investigados, pero las conclusiones reales
y los descubrimientos no se pueden plantear
hasta que el material se ha grabado. (Burrows
et al, 2001, p.281)

PRODUCCION

Etapa donde se integra el equipo de produccion
técnica y artistica que es cada uno de los
profesionales que intervienen y realizan su trabajo
durante la construccion del audiovisual. Incluye
todas las actividades en las que se inician las
grabaciones. (Zettl, 2009, p.4)

Equipo de Produccion

* Productor

Estd a cargo de la organizacion en general de
una produccién. Es responsable de ver que
todos los elementos de un programa estan en el
lugar y momento correctos. A menudo inician un
proyecto y ven que se termine a tiempo y dentro
del presupuesto. (Burrows et al, 2001, p.7)

¢ Director

Coordina y determina el ritmo general de la
produccion o programa. En algunas ocasiones
cuando el director es también productor, ayuda
a darle forma al guion o su labor inicia cuando
recibe el guién e inicia la produccién desde ahi.
(Burrows et al, 2001, p.7)

e Asistente de Direccion

También llamado “director asociado”. Las
atribuciones que tenga el asistente difieren de
director a director, dependiendo de su propia

filosofia y estilo de trabajo, aunque uno de los
principales deberes sera tomar el tiempo de
produccion, es decir, cronometrar los segmentos
individuales durante los ensayos para obtener el
tiempo total del programa o produccion.

* Director de Arte y Fotografia

Se encarga de los aspectos de disefio creativo
del programa, como la escenografia, locacion y
graficos. El director de fotografia se encarga de
la iluminacion y opera la camara. (Burrows et al,
2001, p.8)

* Editor

Es el responsable de cortar la pelicula.
Normalmente cuenta con un asistente que colabora
en los diversos procesos fisicos implicados en
la edicion, tales como el registro, corte y la
sincronizacion de audio y video. El editor puede
verse involucrado en varias etapas de produccion.
En el caso de largometrajes, muchos directores
gustan de disponer del editor en el set durante
al menos una parte del periodo de rodaje. Esto
permite que el editor comprenda profundamente
las intenciones del director. (Bernstein, 1997,
p.205)

POST-PRODUCCION

Su principal actividad consiste en la edicion de
video y audio. Su objetivo es aportar significacion
al conjunto de imagenes por medio del montaje,
dandole forma en base al storyboard y en el guién
antes realizado. (Zettl, 2009, p.4)

Elementos de Post-produccion
* Efectos visuales

En esta etapa se llevan a cabo las modificaciones
de las imagenes de la pelicula como correcciones
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de color y estabilizadores de camara. Es
importante no confundir este término con los
efectos especiales, los cuales se llevan a cabo
en el set durante el rodaje. (Barnwell, 2009, p.22)

* Efectos de sonido

Los efectos especiales no estarian completos sin
los de sonido. Ayudan a convencer al publico de
la veracidad de los efectos visuales en un filme.
Nunca dejara de valer la pena dedicar tiempo
en la mezcla del sonido a la incorporacién de
la atmésfera sonora adecuada a secciones que
dependen casi por entero de los efectos. La
persona que crea y graba muchos efectos de
sonido de la banda sonora es conocida como
"Foley". (Bernstein,1997, p.332)

* Voz en Off

Una narracion sobrepuesta que reemplaza por
momentos la voz del orador principal con el fin
de resumir o explicar de manera mas concreta.
Se coloca la pista de audio de la narracion y se
colocan videos apropiados. En efecto el audio
llega a ser el rol principal, mientras que el video
se convierte en secundario. (Zettl, 2009, p.433)

* Musicalizacion

Dirigida por un supervisor de musica que trabaja
en conjunto con el compositor, los mezcladores
y editores para crear la musica de la pelicula.
Se hace el nexo entre la industria del cine y la
discografica para negociar los derechos de todas
las piezas incorporadas a la banda sonora.
(Barnwell, 2009, p.22)
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3.1.1SPICE y POEMS

Para identificar caracteristicas unicas y establecer
empatia con el grupo objetivo se utilizaron las
herramientas metodolégicas S.PI.C.Ey PO.EM.S,
que contribuyeron a no sélo comprender el
comportamiento del usuario sino también a
conocer el contexto en el que se desenvuelven
en su diario vivir y de esta forma para identificar
canales, medios e insights que contribuyen a
desarrollar un concepto creativo para la propuesta
de disefio.

Se recopild la informacion de las metodologias
a través de entrevistas estructuradas que se
realizaron a jovenes escogidos al azar, que
forman parte del grupo objetivo. (Anexo 4)

Con el fin de generar una introspeccién en el
entrevistado, S.PI.C.E. identifica las necesidades
sociales, fisicas, de identidad, de comunicacion
y emocionales que una persona puede tener.
(Klein, 2011, p.23)

Su complemento P.O.E.M.S, identifica a las
personas, objetos, ambientes, mensajes y
servicios que rodean la cotidianidad de las
personas que conforman nuestro grupo objetivo.
(Klein, 2011, p.25)



“Como un retrato de experiencias ilogicas, asi soy yo”

22 anos, Pensum Cerrado, Mercadotecnia
Universidad Mariano Gélvez de Guatemala

Lo mismo que yo doy: atencion cuando la necesito, que me sepan escuchar, confianza,
honestidad y muy importante el respeto.

Mi estado fisico es lo que en gran parte me mantiene en dos pies. Me da seguridad
y fortaleza, trato de cuidarme lo mejor posible, aunque aveces por cuestiones de
tiempo no siempre se puede hacer ejercicio.

Soy una persona bastante segura, sociable, amistosa, bastante espontanea y sin
prejuicios. Tengo bastante confianza en mi mismo, sin duda eso me ha ayudado a
alcanzar varias metas. En un futuro me veo como un empresario independiente
exitoso, que con sus aprendizajes y logros pueda ser una fuente de trabajo en
Guatemala para contribuir con la economia y el desarrollo.

Me gusta estar informado de mi circulo social de familia y amigos, saber que todos se
encuentran bien. En cuestion de temética leo bastantes articulos o libros relacionados
con mi carrera, mercadotecnia. Estoy al tanto de nuevas estrategias y de como va
evolucionando el mercado.

En definitiva algo que siempre me cae como anillo al dedo es salir de la rutina. He
descubierto que vivir nuevas experiencias, en nuevos lugares y con nueva gente son
algo clave para mi felicidad.

Me rodeo de compafieros de clase, me gusta tener muchos amigos y compartir con
ellos. En el trabajo con familiares ya que mi trabajo es en negocio familiar.

Mi celular me acompafia siempre al igual que la msica... cuando voy manejando o
caminando siempre la escucho. Mi laptop es algo que frecuentemente ando cargando,
asi al salir de la Universidad puedo adelantar tareas en el trabajo cuando tengo
tiempo libre.

Entre semana frecuento la Universidad y la empresa de mi papa. Los fines de semana
me gusta hacer ejercicio, salir al cine o salir con los amigos de fiesta. Ultimamente
me he involucrado mucho con el movimiento “Plantemos 1,000 arboles”.

Me comunico inicialmente por WhatsApp y redes sociales. Si me urge hablar con
alguien prefiero llamarlo.

El servicio del que mas dependo es la telefonia celular y el internet. Me gusta estar
todo el tiempo conectado y saber de las personas que se encuentran lejos de mi.
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“Hoy viviré las historias que quiero contar”

23 afios, 10mo. Semetre en Psicologia
Universidad del Valle de Guatemala

De las personas que me rodean necesito honestidad, apoyo en momentos dificiles,
comprension y paciencia.

Mi integridad fisica al igual que mi salud son aspectos importantes para mi, por lo
que trato de ejércitarme en la medida que mis ocupaciones diarias me lo permiten.
Alimentarme bien, descansar lo mas que puedo para que mi desempefio en todas
mis actividades sea lo mejor posible.

Me defino como una mujer guatemalteca con orgullo de los origenes de mi familia
y de como estos forman mi cultura. Soy humilde, honesta, abierta al cambio como
parte fundamental de la vida y como Unica fuente de crecimiento y avance, creo en
el amor y la solidaridad con todos a mi alrededor como Unica forma de agradecer a
la vida por todo lo que me ha dado, soy creyente de la lucha por mi pais haciendo
mi trabajo de la mejor forma posible y animando a todos a creer en un cambio.
Soy positiva, sofiadora realista y emprendedora.

Siempre la lectura ha sido mi mayor hobbie y asi he definido mis gustos con el paso
del tiempo. Principalmente busco informacién de nuevos avances en salud mental
y fisica, politica (cuando es fuera de influencias de partidos), lecturas técnicas de
psicologia asi como cuentos cortos y novelas romanticas y existencialistas (escritores
latinoamericanos) como lectura recreativa . Me gusta enterarme de datos curiosos y
descubrimientos y claro, a veces busco informacion de moda y de artistas.

Para sentirme bien en el plano emocional y psicoldgico lo principal es el equilibrio
entre las exigencias de mi alrededor. Mi paz interna, armonia con todo y las personas
que me rodean, sentirme apoyada y escuchada por las personas que quiero.



En la Universidad de amigos y compafieros de clase, en mi préctica en el Hospital,
de muchos doctores y pacientes. Estoy trabajando en este momento en el drea de
cancer de mama.

Comida, siempre tengo hambre y debo estar preparada. Lo secundario podria ser
una botella de agua, me gusta mantenerme hidratada para rendir todo el dia y mi
iPhone para estar al tanto de todo.

Entre semana el Hospital San Juan de Dios por las mafianas y luego por las tardes
la Universidad. Los fines de semana la paso en familia, salimos a comer y a pasear
y de vez en cuando hago voluntariados como “Un Techo Por Mi Pais” o “Fabrica de
Sonrisas”.

Si las personas no estan cerca me comunico por celular, WhatsApp o Facebook son
muy eficientes.

El internet, las redes sociales, telefonia celular, cable, bibliotecas electronicas y
también los restaurantes porque salimos a comer en familia todos los fines de semana.

Anélisis de Resultados

Luego de analizar los resultados de las entrevistas ~ También manifiestan gusto por la lectura y
se logro identificar que su medio preferido de  se sienten comprometidos a contribuir con el
comunicacion es a través de las redes socialesy  desarrollo y cambio en Guatemala.

telefonia celular.

A continuacion se presenta el retrato del usuario
Ambos son jovenes lideres que les gusta rodearse  que surgié como resultado de esta investigacion.

de muchas personas, buscan ser comprendidos
y escuchados. Poseen un ritmo de vida bastante
activo donde incluyen trabajo, estudio y
voluntariado.
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Técnica de Conceptualizacion

Para identificar el insight la investigacion del grupo
objetivo se también se apoy6 en una entrevista
estructurada a la locutora y figura publica Gloria
Alvarez, quién contribuyd con informacion clave
para la realizacion de un mapa mental, técnica de
conceptualizacion definida por Lupton, E. (2012)
como:

32 Insight

—— T

Aunque en sus inicios los mapas mentales
desarrollados por Tony Buzan, especificaban
ciertas reglas, hoy en dia los disefiadores,
escritores y educadores emplean su método de
forma mas libre e intuitiva.

Entre las fases para realizar un mapa mental

se encuentran: la concentracion(colocar un
elemento en el centro de la pagina), ramificacion,
organizacion y subdivision. (p.23)

“un pensamiento radial, que consiste
en una forma de indagacion mental que
permite a los disefiadores explorar de forma
rapida el alcance de un problema, tema o
materia determinados. Comenzando por un
término o idea central, el disefiador puede
trazar velozmente un mapa de imagenes y
conceptos asociados”. (p.22)
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“Quiero que mi voz se escuche”

A todos nos gusta que nos escuchen... pero el sentimiento de “no me estan escuchando” lo perciben
mas adolescentes y jovenes, que por su transicion a adultos, su posicién social siempre es subordinada
a una persona mayor que ellos.

Esta informacion se pudo verificar en las reuniones de planificacion de las Consultas Nacionales sobre
Juventud y VIH, donde los jévenes mencionaban la importancia de que “su voz fuera escuchada.”

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala

(7]
N



3.3 Concepto Creativo

3.3.1 Bocetaje
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Luego de definir el insight, es mas facil empezar a definir conceptos creativos.

Se realizd otro mapa mental colocando en el espacio de concentracion “CrowdOutAIDS” (expulsemos al
SIDA), porque es la estrategia mundial que se busca adaptar al contexto nacional para el involucramiento
de jovenes en la respuesta al VIH.

Con las ramificaciones y subdivisiones se empiezan a generar varios conceptos de los cuales se genera
un primer proceso de bocetaje. Se trabaja la que mas relacion tiene con el insight para que exista una
conexion directa con el grupo objetivo.

Se escogieron otras dos propuestas bajo el concepto de “voz juvenil”, una propuesta alternativa “trabajo
grupal o fuerza colectiva” y se bocetaron las primeras propuestas de identificador de iniciativa.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala



3.3.2 Autoevaluacion

INFECC

UNA VOZ
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Se auto evaluaron las 5 propuestas y se eligieron Unicamente tres opciones que se consideraron mas
pertinentes y de mejor calidad grafica para validar con el cliente.
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Memorabilidad
Fijacion
Legibilidad
Composicién
Abstraccion
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Diagramacion
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o Voz Inmune al VIH

Pronunciando tu voz, puedes ganar inmunidad.

INMUNE

Juego de palabras: “voz” y “vos”para que el lector
sienta un didlogo directo.

Globos de texto unificados al centro con un mismo
objetivo. Colores juveniles, energéticos, corinto al
centro haciendo referencia a la sangre.

G Una Voz Contra el Sida

Mensaje claro y directo, con una tipografia que
apoya la connotacion.

Un globo de texto formado por triangulos que
representan las diferentes opiniones de cada
uno de los jovenes, pero que conforman un todo.

Verde por sus asociaciones positivas y relacionadas
con la naturaleza o nueva vida.

Anomalia en la palabra voz, para hacer énfasis.

O Accion Cero Infeccion

Primero la accion y luego el resultado.

Listones unificados de diferentes colores que
simbolizan la diversidad juvenil.

Circulo por el centro para enfatizar la unién.

INFECCION Magenta, la variacion del rojo hacia un tono mas
fresco.

Anomalia en la palabra accion para hacer referencia
al paso mas importante en la iniciativa.

3.3.3 Validacion con Cliente y Grupo Objetivo

Las 3 opciones escogidas se presentaron ante el cliente y fueron aprobadas para proceder con la
validacion del grupo objetivo a través de una encuesta on-line. (Anexo 5)

Los resultados de la encuesta presentaron un empate entre la propuesta 2 y 3 y dentro de los
comentarios se sugiri6 cambiar el término “contra el sida” ya que la connotacion podria ser ofensiva
para las personas que viven con VIH avanzado.

Tomando en cuenta esta sugerencia y con la asesoria de especialistas de ONUSIDA se concreté que
la propuesta debiera tener un enfoque positivo y de respuesta ante el problema. Se concluyéd como
concepto final: “Una Voz Frente al VIH".

El cliente pidié hizo la solicitud de una imagen menos rigida, que connotara un “movimiento dinamizador”
y la unién de 3 partes clave que conforman la iniciativa: los facilitadores y sistematizadores, los técnicos
en tomas de decisiones sobre programas de prevencion de VIH y la mas importante, la voz de los
jovenes ante la epidemia.
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3.3.4 Concepto Creativo Final

Los jovenes son los mas vulnerables ante la problematica del VIH en Guatemala y muchas veces su
voz no es escuchada.

Es momento de formar una red de jovenes que empodere a la juventud guatemalteca, pero lo mas
importante que unan sus voces para dar una respuesta frente al VIH.

El concepto se acompafiara de los slogan “une tu voz” y “queremos que tu voz se escuche” para hacer
gancho con el insight en las piezas graficas impresas, digitales y audiovisuales que se utilizaran durante
toda la estrategia de comunicacion.

La grafica muestra la unién de los 3 ciclos importantes que se unen por una misma causa:
los sistematizadores y facilitadores, los técnicos en tomas de decisiones y la voz de los jovenes.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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3.4 Estrategia de Comunicacion 4

3.4.1 Planteamiento de Estrategias para Objetivos
Objetivo General (Social):

Disefiar una estrategia de comunicacion multimedia que facilite a ONUSIDA recolectar recomendaciones
y propuestas de los jovenes en respuesta a la epidemia del VIH en Guatemala.

Especifico 1 (De Comunicacion Visual Institucional):

Gestionar un espacio en las redes sociales para promover la participacion de jovenes en la Consulta
Nacional sobre Juventud y VIH y fortalecer las actividades de incidencia post-consulta.
Estrategias
Incentivarlos por medio de un audiovisual, que esté disefiado acorde a su cultura visual y sus
gustos musicales para lograr identificacion y sientan la necesidad de expresarse.

Incluir un espacio abierto en las redes sociales para que puedan participar sin necesidad de
asistir a ningun evento, desde la comodidad de su casa o lugar donde se encuentren.

Especifico 2 (De Disefio Grafico Multimedia):

Realizar un video documental y spot para motivar a los jovenes a contribuir con recomendaciones y
propuestas a través de las redes sociales en respuesta a la epidemia del VIH en Guatemala.

Estrategias

Buscar bibliografia que explique el proceso completo de produccion y lenguaje audiovisual para
hacer una buena planificacion y evitar imprevistos. Recolectar tips de grabacion con camaras
DSLR para aprovechar al maximo el equipo de produccion disponible.

Buscar referencias de documentales realizados para jovenes al rededor del mundo, encontrar
similitudes y pensar como se adaptaria al contexto nacional.

Gestionar el patrocinio de vidticos del equipo de produccion durante las grabaciones de las
consultas regionales para garantizar la presencia de todo el equipo de produccion.

Encontrar tendencias de disefio audiovisual que sean pertinentes al grupo objetivo. Aplicarlas
en la edicion a través de Adobe Premiere y mottion graphics a través de After Effects.



Disefiar una estrategia de comunicacion multimedia que facilite a ONUSIDA recolectar
recomendaciones y propuestas de los jovenes en respuesta a la epidemia del VIH en
Guatemala. La estrategia incluye:

* Fase expectacion: 2 spots (Tiempo estimado 0:10)

* Fase consulta redes sociales: 1 spot que motive a los jovenes a participar en
la consulta en redes sociales. (Tiempo estimado 2:30)

* Espacio de Consulta On-line: 1 album fotografico dentro de la fanpage para
ir subiendo interrogantes donde los jovenes puedan comentar.

* Fase post consulta: 1 video documental, que recopile paso a paso la iniciativa,
las metodologias que se utilizaron en las consultas regionales para la recoleccion
de recomendaciones y los resultados obtenidos. (Tiempo estimado 6:00)

Se propone la implementacion de la tercera consulta dentro de la fanpage ONUSIDA
Guatemala, con el objetivo de crear un espacio abierto al didlogo entre jovenes para que
puedan aportar con comentarios, propuestas o recomendaciones.

agosto septiembre octubre noviembre diciembre
Pre-produccién . . ‘ . .
Produccién o . ‘ ' . o
Post-produccion
Validacion video
Consulta en R. Sociales 0000000

Disefio de Inf. Escrito**

*Meses divididos por semanas de trabajo
**Producto final estipulado para el 2014

Debido a que las consultas cara a cara solo lograrian alcanzar a un numero reducido
jovenes, se propone una estrategia on-line multimedia que permita aumentar el niimero
de participantes.

El spot y video documental replicarian las actividades ludicas y experimentales de los
encuentros cara a cara, para que los jovenes que no asistieron a los eventos se identifiquen
y se motiven a participar en la consulta a través de un medio comodo, incluyente y de total
aceptacion como son las redes sociales.

Facilitadores del Proyecto: Acercamiento con el Grupo Objetivo:

« ONUSIDA Organizaciones de Juventud y VIH de Guatemala
* UNICEF Equipo de Produccion:

* UNESCO (patrocinio viaticos) Indigo Producciones

Asesor en Redes Sociales:
Lic. Axel Barrios



3.5 Proceso Creativo /

3.5.1 Primer nivel de visualizacion
Pre-produccion

Ee dzsarrollo la propuesta de escaleta, guion de dos columnas y story
doar para preseqtarle al cliente la estructura que tendria el video
ocumental y el guion que tendria la seccién del spot.

T?Tllalen se identificé el formato a utilizar, el equipo para la produccion

B . ’
el ta gnto involucrado, el personal técnico, las locaciones y un primer
andlisis de los costos del proyecto.

PREVISUALIZACION

Los jovenes guatemaltecos quieren que su Voz se escuche. Tienen mucho
es lidicas y experimentales de las G

Este documental pretende replicar las actividad
tilizaron para la recoleccion d

VIH, y explicar brevemente las metodologias que se u
partes de los jovenes para que los jovenes que no asistieron a
consulta a través de un medio cémo
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La forma de publicitar el video serfa inicialmente a través d
Ads (con gran alcance a bajo costo) y comp
con los jovenes.

Se utilizara la promocién de la iniciativa con el hashtag #VozlovenVIH.

Estrategia de Comunica

3

do, incluyente y de total aceptacién como son las rede
e un post en la fanpage de ONUSIDAGuate con Facebook

lementando con una seccion de preguntas abiertas

PRE-PRODUCCION (ESCALETA, GUION Y STORYBOARD)
VIDEO Y SPOT DOCUMENTAL “UNA VOZ FRENTE EL VIH”

PROPUESTA JULIO JERONIMO

que decir y no quieren quedar en silencio.

onsultas Nacionales sobre Juventud y
e recomendaciones y propuestas por
los eventos se identifiquen y se motiven a participar en la

s sociales.

para iniciar el dialogo



FICHA TECNICA

Titulo
“Una Voz Frente al VIH"

Duracion

Version corta: 2 minutos aprox.
Version larga: 7 minutos aprox.

Formato de Grabacion

1280x720 HD 30fps

1280x720 HD 60fps

Formato producto final web: MP4 (H.264)
Audio: MP3

Afio

2013

Productora

indigo Producciones

Audiencia

lévenes entre 18 — 30 afios
Técnicos en tomas de decisiones sobre programas de prevencion de VIH

Canales de Difusion

YouTube

Facebook Post en ONUSIDA Guatemala
Share en Fanpages de UNICEF y UNESCO
Twitter de ONUSIDA

Personal Técnico

indigo Producciones

Director y Productor: Julio Jeronimo
Primera Camara: Julio Jernimo

Segunda Camara: Eduardo Hernandez
Tercera Camara: Erick Lopez

Asistente de lluminacién y Audio: Jorge Toj



FICHA DEL AUDIOVISUAL

Storyline
En Guatemala la epidemia del VIH nos afecta principalmente a los y las jovenes.

Es momento que los jovenes de todo el pais unan sus voces y lancen recomendaciones para la elaboracion de programas
més efectivos ante el VIH. jUne tu voz! #VozlovenVIH.

Sinopsis Argumental

La epidemia del VIH afecta principalmente, a la juventud guatemalteca, pero su voz pocas veces es escuchada, amplificada
y tomada en cuenta en las politicas y programas relacionados con el VIH.

Jévenes de todo el pais unen ahora sus voces para lanzar, desde la diversidad que les caracteriza, recomendaciones directas
y necesarias para acompafiar y alimentar la elaboracién de programas mas efectivos ante el VIH.

El camino apenas comienza y €n él las organizaciones y redes de jovenes del pals estan desplegando toda su energia y
motivacién para construir un proceso participativo, dinamico e incluyente que permita recoger la pluralidad de voces
adolescentes y jovenes del pais.

El Grupo Interagencial de Juventud del Sistema de Naciones Unidas, con ONUSIDA, UNICEF y UNESCO al frente, esta
acompafiando este interesante & innovador proceso y aprendiendo a mirar de frente al VIH desde la perspectiva que la
adolescencia y juventud guatemalteca nos muestra.

Las organizaciones de jovenes tomaron las riendas de esta iniciativa y propusieron el desarrollo de consultas nacionales
con dinamicas ludicas y participativas que permitan extraer el sentir y experiencias de grupos de adolescentes y jovenes de

Guatemala. Estas consultas, que s€ unen bajo el mensaje de “Una Voz Frente al VIH", se realizaran del 6 al 8 de septiembre
en Quetzaltenango y del 7 al 9 en Ciudad de Guatemala, donde alrededor de 160 jovenes entre 13 y 28 afios participaran
aportando sus experiencias, opiniones, propuestas entre otras.

¢Nos acompafias? ;Unes tu voz frente al VIH? #VozlovenVIH
Tematica

« Prevencion del VIH.

« Fomentacién de liderazgo en jovenes.



PRODUCCION

Equipo para Produccion

« 1 Camara Nikon D7100, HD 60fps

« 1 Camara Nikon D7000, HD 30fps

« 1 Camara Nikon D3100, HD 30fps

« 1 Micréfono Externo (Rode Videomic) + Deadcat
« 1 Cable de extension para micréfono de 8 metros
« 1 Audifonos

« 3 Tripodes de camara

« 2 Estabilizadores de Camara

« 1 Lampara LED con baterias recargables

« 1 Monopod para “boompole”

« 1 Laptop

« 1 Disco duro para backup de grabacion

Material a Utilizar

« Grabaciones producidas en los dos eventos regionales.
« Tomas de relleno de los jovenes en areas urbanas y rurales.
« Entrevistas a jovenes dentro y fuera de los eventos.

« Mottion Graphics para intro, outro, cintillos con datos de entrevistado y animaciones infograficas para explicar estadisticas.

« No se utilizara material enlatado solo material producido.
« Voz en Off por Gersom Gamboa y Deybel Dubon.

Locaciones

« Hotel del Campo — Quetzaltenango, del 6 al 8 de septiembre

« Hotel en la Ciudad Capital (pendiente de confirmacién) — del 7 al 9 de octubre
« Ciudad de Guatemala, Paseo de la Sexta, Cayald, Centros Comerciales, Universidades.

* Area rural.

Perfiles de los Entrevistados y Participantes dentro de las Consultas

« Grupo A: Jovenes entre 13-16 afios
« Grupo B: Jévenes entre 17-22 afios
« Grupo C: Jovenes entre 23-28 afios

15 personas por cada grupo etario, que incluyen: jovenes VIH positivos,

capitalinos.

seropositivos, de la diversidad sexual, indigenas y

47
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[5 segundos]

[50 segundos]

[1 minuto]

[2 minutos]

1. Intro — Presentacion de la imagen de la iniciativa.

© Recursos visuales:
- Fade in )
- Mottion graphics de logotipo de iniciativa g
Nacional Sobre Juventud y VIH en Guatemala”, afio 2013.
«)Recursos Auditivos: )
_ Efectos de sonido para mottion graphics.

y slogan “Consulta

cta el VIH? — Antecedentes, datos estadisticos

€6 f
B pionty cepciones de los jovenes

sobre la epidemia en Guatemala y las per
sobre el VIH.
© Recursos visuales: )
~ Tomas de relleno de jovenes en el reaurbano y rural realizando
varias actividades (jovenes caminando sobre las calles, compar-
tiendo, riendo, conversando, etc.)
_ Timelapse de los jévenes en el registr
_ Entrevista a jovenes en primer plano,
eventos para identificar percepciones sobre el VIH.
) Recursos auditivos: .
~Voz en off para narrar las estadisticas. »
_ Efectos de sonido para mottion graphics de estadlshqs.
_ Audio de entrevistas de los jovenes sobre las percepciones.
- Cancién melodramatica de fondo. Cxp K

o de ambas actividades
dentroy fuera de los

Como actuamos ante el VIH? Recomendaciones clave de

CrowdOutAIDS y objetivos de la consulta.

@ Recursos visuales: B
_ Tomas frontales en primer y primerisimo plang,Con poca profun-

didad de campo, donde diferentes jovene: iencionaran cada unand
de las 6 recomendaciones claves, € puede ser dentro o fuera de
os eventos regionales. o

_ Tomas de relleno para los objetivos de consulta, de las dinamicas
facion de grupos dentro de los eventos.

4. Formatos estandar para la recoleccién de recomendaciones —
i 6 ypP ion de las

p
las consultas.

@ Recursos visuales: . o .
_ Tomas de la actividad “Teatro Legislativo”, convivencia en%re jovenes.
_Tomas de la actividad “Proceso Milpa”, convivencia en}ye jovenes.

_ Tomas de la actividad “Cazamitos”, convivencia entre jovenes.
«)Recursos auditivos: "
- Propio audio de las actividades )
_Voz en off de narrador para explicar brevemente las metczvifxlogwas
_ Miisica de fondo con connotaciones energéticas y positivas.
(Mdsica variada de “City Rapture”).

Autoevaluacion

Luego de documentar la primera consulta, se
autoevaluo la forma en la que se presentarian
las conclusiones de la misma.

Se definié que era necesario la elaboracion de
un spot promocional basado en un guién que
expresara los resultados de la consulta y unificarlo
al video documental.

dologias a utilizar dentro de |~

[1 minuto]

[30 segundos]

[15 segundos]

Storyboard

Previo al primer dia de produccion,
se elabord un bosquejo de story
board para tener la idea de los
puntos mds importantes a tomar
en cuenta durante la produccion y
postproduccion.

La primera fase de produccion incluyé
la documentacién de la Primera
Consulta Nacional Sobre Juventud y
VIH realizada en Quetzaltenango.

@onusDA unicef@ T

5. Conclusi de Consultas =P ion de resultados de ambas

consultas.

© Recursos visuales:
- Tomas de la plenaria y de la noche cultural.
- Tomas frontales en primer y primerisimo plano, con ggoca profun-
didad de campo, donde diferentes jGvenes menciosaran fas
conclusiones de la consultas cara a cara.
“)Recursos auditivos:
- Extraer el audio de las tomas individuales'de los jovenes, para
utilizarlas como voz en off.

6. ;Cémo ti puedes actuar ante el VI| jUne tu voz! #VozlovenVIH
— Motivacién hacia los jévenes a que/unan su voz a través de

recomendaciones dentro de las redes sociales.

@ Recursos visuales:
- Tomas en slowmotioft de las noches culturales,
- Tomas en primeti$imo plano, slowmotion de las vivencias, insights
Y experiencias dé los jévenes dentro de las actividades.
“)Recursos auditivo:
- Audio pydpio de las noches culturales
- Voz e off de los insights encontrados dentro de las consultas.
- Musica de dierre. (Msica por “The Wallin' Jennys — One Voice”)

7. Outro — Logotipos y créditos
©@ Recursos visuales:

- Mottion graphics de logotipo de iniciativa

- Créditos:

Organizado por: ONUSIDA, UNICEF y UNESCO (logotipos)
Colaboracidn especial de:

Asociacion IDEI, Paz Joven, Asociacion Payasos At'z Anem Ko'j.

Con el apoyo de:

Programa de Informacion Vida Saludable PIVS- USAC, Diverarte,
AMUGEN, Fundacion Fernando Iturbide, Incidejoven, Cruz Roja
Guatemala, Centro de Voluntariado Guatemalteco, Coardinadora
Juventud por Guatemala / Juventud Caldh, Asociacién Scouts, Red
Nacional de [a Diversidad Sexual, Population Council Guatemala, RENO),
Colectivo Anigos contra el Sida, Gente Positiva, Mayablxogi Tejendo
Historia, J+LAC, Grupo de Trabajo de Adolescencia y luventud del
Sistema de Naciones Unidas en
Guatemala, Alto Comisionado de las Naciones Unidas paralos
Derechos Humanos (OACNUDH) y Programa de Voluntarios de.
Naciones Unidas (VNU).
Guatemala, 2013

- Fade out
- Dip to black
“)Recursos auditivos:
- Sigue miisica de cierre. (Mdsica por “The Walin’ Jennys — One Voice”)



Conclusiones Consulta en Xela

Conclusiones Caza Mitos

La municipalidad tienen que destinar pre;upues;o parra“:i::::; 2m;’ramar y
proyectos, que vayan enfocados al tra.ba)o con fos :‘e

escuelas, iglesias, familias y la comunidad en general. ) B
Campafias de sensibilizacion e informa.c‘\dn para errad\\car tht;n;: y chn
nacion, dirigidas a todos los sectores mvoluf[adys enla st 3

llegue a todas las comunidades y que sea bilingtie. B

dirigidos a personas
Que X :
sitivas con calidad y calidez de forma integral

i .
i juventud, para
Que los jévenes tomen el mando del empod;ran_merﬂo delaj e :n -
brindar informacion, capacitacign y acompafiamiento a otros oene
i ; ion y estigma-
disefio de propuestas y programas enfocados en la prevencion y estig
tizacion. i
e
i ecanismos para e le tod
o : respaldado por el marco juridico con
enfoque incluyente y participacién comunitaria
ibilizacio ue
Sensibilizar e instalar capacidades y sensibilizacion en los. se:\:lr\jTqu
atienden a las persanas positivas, personas que conviven cof
personas en riesgo.

Conclusiones Proceso de Milpa
Educacién dirigida a padres, jovenes y nifios. E “0
Accesibilidad a condones sin estigma ni discriminacion.

i icacio erra-
€1 uso de redes saciales y tecnologlas de comunicacign como una
mienta importante para informacion.

ONG’s de jovenes y para jovenes. C

Indidencia polftica por parte de los jovenes. | C
Educacion sexal que inicie desde la casa, @

Conclusiones Teatro Foro y Legislativo
Educacién integral en sexualidad humana (dentro de la casa, a escuela, la
comunidad y la familia.)

La migracidn como punto de acceso a informacién sobre VIH, no es una
condicionante de tener informacion correcta

Falta de comunicacion por la misma cultura patriarcal en fas comunidades
rurales.

Buscar equidad entre géneros. (No delegar la educacion sexual solo a las
mamés dentro del hogar).

Educacién de pares. De pacres a padres y de jévenes a jduenes,

Falta de educacion y atencion integral y diferenciada.
Acceso a informacion cientifica ¥ laica,

Espacios para el didlogo abierto.

Educacion de pares.

Acceso a la educacidn y  fa informacion puede romper con ciclos de
pobreza y desnutricion.

El derecho a expresar y recibir afectos,

Eduacion integral en sexualidad humana.

Importante trabajar educacién de pares, Joven a joven y adulto a adulto. E
Prevenir con educacion.

Contar con espacios de didlogo. C

Recursos y descentralizacion de los servicios,

Pertinencia cultural para que fa informacién llegue a todos los lugares.
Informacién Jaica.

1. Pertinendia cuftural. B

con MINEDUC que incluya la capacitacion de docentes.

4. Servicios accesibles sin discriminacidr

na z )
6. Escuela para padres. Empoderarios e informarluso

7. Empoderar a Jos medios de comunicacién con informacidn veridica,

Para obtener el guién del spot se
recopilaron los resultados de la consulta
realizada en Quetzaltenango. Se utilizaron
3 metodologias distintas para recopilar
las propuestas y recomendaciones de los
jovenes guatemaltecos.

Cada metodologia dié como resultado
muchas propuestas diferentes, pero
se priorizaron las que se encontraron
en comun, para asegurar que las
presentadas fueran las mas importantes
identificadas por los jovenes.

Conclusiones Escogidas para Guion de Spot

| Necesitamos informacién sobre la prevencion del VIH en todos los idiomas mayas, xincas y

Las conclusiones escogidas fueron
adaptadas a un lenguaje de joven a joven
para lograr identificacion y empatia con el
grupo objetivo.

garfifunas para que llegue a toda la poblacién,

I Queremos que el MINEDUC aborde de mejor manera la educacién sexual y que incluya fa
capacitacién de maestros.

Yo quiero tener accesibilidad a pruebas de ViH y a condones sin estigma ni discriminacion,
Me hubiera gustado que mis papas fueran los primeros en hablarme sobre sexualidad,

I Las municipalidades deben tomar en cuenta a los lideres comunitarios para dar una
respuesta eficaz al VIH.

I No queremos los métodos tradicionales de ensefianza. Aprendemos mas con metodologias
alternativas, lidicas y experimentales.

[l Las personas que convivimos con el VIH, también necesitamos ser apoyados.
Nos sentimos mas cémodos aprendiendo de joven a jSven o de nifio a nifio,
I Es momento de formar una red de jovenes que empodere a la juventud guatemalteca.

I Es necesario que los Centros de Salud de nuestras comunidades fortalezcan sus
programas de salud y que tengan un monitoreo constante.

Necesitamos un espacio para jévenes abierto al didlogo.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala

8



VIDEO

LOGOTIPO DE INICIATIVA

CON MOTION GRAPHICS

SLOGAN

00:05

1. INTRODUCCION

AUDIO

(Efectos de sonido para motion graphics).

2. ;COMO NOS AFECTA EL VIH? (DATOS ESTADISTICOS)

CADA ESTADISTICA PRESENTADA
GUION DE 2 COLUMNAS CON MOTION GRAPHICS

VIDEO DOCUMENTAL «yNA VOZ FRENTE EL VIH”

TIEMPQ ESTIMADO: 1:30 TOMAS DE RELLENO:
Jévenes interactuando en
barrios, universidades,

escuelas, parques, etc.
EXT.

00:35

Propuesta por Julio Jeronimo

TEXTO PRESENTADO
CON MOTION GRAPHICS

TOMAS DE RELLENO:
|6venes interactuando
en la primera consulta
en Xela.

INT.

00:14

Guion de 2 Columnas Spot (version corta)

loven (Voz en Off)

“Se estima que 7,9 millones de personas que viven con ViH en el mundo
q
son menores de 24 afios.

El 42% de las personas con VIH en Guatemala es menor de 29 afios de
edad.

El grupo de edad entre 25 29 afios representa més del 18% de todos los
casos del VIH en Guatemala.

En 2012 se registraron 1.043 casos de VIH en personas menores de 29
afios, "

3, ;COMO ACTUAMOS ANTE EL VIH?

Joven (Voz en Off)

“Mas de 60 jovenes unieron su voz en la primera Consulta Nacional Sobre
luventud y VIH realizada en Quetzaltenango en el mes de septiembre de
2013.

Estas fueron algunas de las propuestas que fueron escuchadas.”

Se reestructuré del audiovisual. Se seleccionaron 5 secciones clave:

1. Introduccion

2. ;Cémo nos afecta el VIH?

3. ¢C6mo actuamos ante el VIH?
4. Conclusiones de Consulta Xela

5. ¢Como tU puedes actuar ante el VIH?



4. PRESENTACION DE RESULTADOS DE CONSULTA XELA.

VIDEO

JOVEN GARIFUNA EN PASEO
DE LA SEXTA (DIVERARTE)

EXT.

JOVEN INDIGENA EN LA
gl%ERTA DE SU CASA

00:07

JOVEN EN LA ESCUELA
EXT.

MAESTRO EN EL COLEGIO
INT

00:09

JOVEN HOMOSEXUAL

EN EL CENTRO DE SALUD
EXT.

JOVEN TRANSEXUAL
EN BIENESTAR ESTUDIANTIL
INT.

00:07
g}yEN EN LA UNIVERSIDAD
00:05

JOVEN QUE CONVIVE CON EL VIH

(CRUZ ROIA GUATEMALTECA)
EXT.

00:05

JOVEN EN TEATRO
(ASOCIACION PAYASOS)

INT.

JOVEN EN ACTIVIDAD LUDICA
(PAZ JOVEN)

INT.

00:07

AUDIO
Joven garifuna (ante cimara)
“Necesitamos informacién para la prevencion del VIH(...)"

loven indigena (ante camara)
(-)en todos los idiomas mayas, xincas y garfifunas.”

Estudiante ladino (ante cimara)

“Queremos que El Ministerio de Educacién aborde de mejor manera la
educacion sexual(...)”

Maestro ladino (ante camara)

(---)que incluya la capatacién de maestros y escuela para padres.”

Joven homosexual (ante camara)
“Yo quiero tener accesibilidad a pruebas de VIH(...)”

Joven transexual (ante cimara)
(--.)y a condones sin estigma ni discriminacién.”

Estudiante universitario (ante cimara)

“Me hubiera gustado que mis papas fueran los primeros en hablarme de
sexualidad.”

Joven ladino (ante camara)

“Las personas que convivimos con el VIH también necesitamos apoyo.”

Joven actor (ante camara)
“Nos sentimos mas cmodos aprendiendo de jéven ajoven(...)"

loven facilitador (ante cdmara)

(--.)y con metodologias lidicas y experimentales..”

En el cierre se presenta un "call to action",
donde se invita a los jovenes a participar a
través de las redes sociales.

El discurso del guion y las escenas propuestas
buscan mostrar la vulnerabilidad de todos los

jovenes ante la problematica.

La idea es representar la diversidad cultural que
forma parte de Guatemala, a través de diferentes

locaciones, inclusion de género y etnia.

VIDEO

JOVEN INDIGENA EN
SU COMUNIDAD

JOVEN INDIGENA EN
AREA URBANA

EXT.

00:08

JOVEN EN LA UNIVERSIDAD
EXT.

00:04

{%IEN EN UN VECINDARIO

JOVEN EN UN VECINDARIO
EXT.
00:07

GRUPO DE JOVENES
EN UN PARQUE
EXT.

GRUPO DE JOVENES,
CLOSE-UR 45010 UNO

00:06

TOMAS DE RELLENO EN
SLOW MOTION

INFOGRAFIA CON
MOTION GRAPHICS

LOGOTIPOS Y CREDITOS
00:23

Aubio

Joven indigena (ante camara)

“Es necesario que los Centros de Salud de Nuestras comunidades fortalez-
can sus programas|...)”

Joven indigena (ante cdmara)
(--.)y que tengan un monitoreo ¥ evaluacion constante.”

Joven ladino (ante camara, sélo uno habla)

“Necesitamos un espacio para Jévenes abierto al didlogo,”

16ven lading (ante camara, slo uno habla)

“Es momento de formar una red de [évenes que empodere a

Ja juventud
guatemalteca...”

loven ladino (ante cimara)
*Y lo mas importarte...”

lovenes de diferentes etnias (ante camara, todos hablan)
“Unir nuestras voces{...)

loven ladino (ante camara, solo uno habla)
(. Jpara dar una respuesta frente al VIH"

5. §COMO TU PUEDES ACTUAR ANTE EL VIH?

Joven ladino (Voz en Off)

“Sabemos que tienes mucho que decic Queremos que tu voz también se
escuche.

Escribe en este POst o via twitter tus recomendaciones 0 propuestas para
dar una respuesta eficaz ante el VIH
Para que tu voz pueda ser escuchada no olvides mencionar el hashtag
#VozlovenVIH,

Todas las recomendaciones seran recopiladas y se utilizarén en un informe

Que se presentard ante el gobierno y técnicos en tomas de decisiones sobre
Pprogramas de prevencién de VIH.”

en Guatemala

iva “Una Voz Frente al VIH

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la inicia
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1. INTRODUCCION
VIDEC AuUDIO
GUION DE 2 COLUMNAS
LOGOTIPO DE INICIATIVA VIDEO DOCUMENTAL ““UNA VOZ FRENTE EL VIH”
CON MOTION GRAPHICS (Efectos de sonido para motion graphics).
TIEMPO ESTIMADO: 6:30
SLOGAN
00:07
2. gC(’)MO NOS AFECTA EL VIH? (DATOS ESTADISTICOS)
Joven (Voz en Off)
CADA ESTADISTICA PRESENTADA “Se estima que 7,9 millones de personas que viven con VIH en el mundo
T GRS son menores de 24 afios.
£l 42% de las personas con VIH en Guatemala es menor de 29 afios de
TOMAS DE RELLENO: dad.
Jévenes interactuando en eda . de todos los TITULO PRESENTADO Analy Paz (Voz en Off)
barrios, universidades, l grupo de edad entre 25y 29 aiios representa mds del 18% de todos CON MOTION GRAPHICS CAZA 0EAS
e RO G casos del VIH en Guatemala.
En 2012 se registraron 1.043 casos de VIH en personas menores de 29 TOMAS DE RELLENO:
afios.” {:vme:fv:dgfégqéandii en Audio proporcionado por la entrevista con Asociacion Paz Joven de Guate.
22 ldeas mala, donde explican la metodologi iz ’
;C6 te al VIH? | plican la metodologia y como se wtil i6
Todos somos vulnerables, pero ;como actuamos frente al en la Consulta de Xela recomendaciones de fos jovenes durayms a consu:t:o para la recoleccion de
Y] 00:30
3. zC(’)MO ACTUAMOS ANTE EL ViH?
TITULO PRESENTADO Dora Aonza (Voz en Off
Joven (Voz en Off) CON MOTION GRAPHICS LAMILPA
TITULO PRESENTADO “En 2012, el Grupo Interagencial de Juventud de Naciones Unidas de
CON MOTION GRAPHICS Gu:tema\a; con OEUSID)\, UNICEF y UNESCO al frente, decide plantear a ijMAS DE RELLENO: i )
i e iovenes la posibilidad de valerse de la experien- ovenes interactuando en Audio proporcionado por la entrevista con Asociacion IDE
redes y organizaciones de g P ! la metodologia La Mipa gy ‘ G5 | de Quetzaltenango,
TOMAS DE RELLENO: cia mundial de CrowdOutAIDS para conocer las recomendaciones de en la Consufia de Xela i o donde eplan  melodologia ycm se iz parafa recoec-
Jévenes interactuando en adolescentes y jovenes guatemaltecos en tormo a VIH. comendaciones de los j6venes durante la consulta,
bartios, universidades, ) KR
escuelas, pargues, etc. En 2013 las organizaciones de jévenes tomaron las nlendas de esta f
iniciativa y propusieron &l desarrollo de consultas nacionales ‘cun‘dmamlcas
CADA ESTADISTICA PRESENTADA lidicas y participativas que permitan extraer el sentir y experiencias de
CON MOTION GRAPHICS grupos de adolescentes y jovenes de Guatemala.
Lorena Roffé¢
Estas fueron las 3 metodologfas que se utilizaron para poder escuchar la TITULO PRESENTADO na Roffé (Voz en Off)
00:40 voz de los jévenes.” CON MOTION GRAPHICS TEATRO FORO Y TEATRO LEGISLATIVO
TOMAS DE RELLENO:
Jbvenes interactuanda en Audio proporcionado por la entrevista con Asociacién Payasos de Guatemala,

la metodologia Teatro Foro

donde expli i i
enla Consulta de Yela explican fa metodologia y como se utilizs para la recoleccion de

recomendaciones de los jdvenes durante la consulta.

01:50
5. PRESENTACION DE RESULTADOS DE CONSULTA XELA.

TEXTO PRESENTADO Aoven

CON MOTION GRAPHICS i (ke O

TOMAS DE RELLENG: J“Ma's de 60 jGvenes unieron su voz en la primera Consulta Nacional Sobre
e e luventud y VIH realizada en Quetzaltenango en el mes de septiembre de
enla primera constta W,

en Xela,

INT. Estas fueron algunas de las propuestas que fueron escuchadas.”
00:14

Guion de 2 Columnas Video Documental (version larga)

El nuevo guién se adapt6 a una version larga, que narra el proceso completo de la iniciativa, desde su
planificacion hasta su ejecucién y la presentacion de resultados.

Su estructura es similar a la version corta, Unicamente se cambian datos a nivel de voz en off y se
amplia la seccién 3, donde se agrega la explicacién de la adaptacién de la iniciativa CrowdOutAIDS al
contexto nacional y las metodologias utilizadas para la recoleccion de recomendaciones y propuestas
frente al VIH proporcionadas por los jovenes.



VIDEO

JOVEN GARIFUNA EN PASEQ
DE LA SEXTA
EXT.

JOVEN INDIGENA EN LA
PUERTA DE SU CASA
EXT.

00:07

JOVEN EN LA ESCUELA
EXT

MAESTRO EN EL COLEGIO
INT.

00:09

JOVEN DIVERSIDAD SEXUAL
EXT

JOVEN DIVERSIDAD SEXUAL
INT
00:07
JOVEN EN LA UNIVERSIDAD
EXT
00:05
JOVEN QUE CONVIVE CON EL VIH
EXT

00:05

JOVEN EN TEATRO
INT.

JOVEN EN ACTIVIDAD LUDICA
INT.

00:07

VIDEO

JOVEN INDIGENA EN

SU COMUNIDAD
EXT.
JOVEN INDIGENA EN
AREA URBANA
EXT.
00:08
IGVEN DEPORTISTA
EXT.
00:04
JE?;/EN EN UN VECINDARIO
JE%/EN EN UN VECINDARIO
00:f
AUDIO 0:07
Luis Pedro Sénchez (ante cdmara) gzmo DE IOVENES
i6 p PAR(
“Necesitamos informacion para la prevencion del VIH(...) o QUE
Marina Chen (ante camara) gfggé) DE JGVENES,
(~)en todos los idiomas mayas, xincas y garfifunias.” oo -UP, A SOLO UNO
00:06
Flor Monzén (ante camara)
“Queremos que EI Ministerio de Educacion aborde de mejor manera la
educacion sexual{...)" TOMAS DE RELLENO EN
SLOW MOTION
Ivonne Gonzélez (ante camara)
k atacion de maestros y escuela para padres.” INFOGRAFIA CON
(et MOTION GRAPHICS
Josué Villeda (ante camara)
“Yo quiero tener accesibilidad a pruebas de VIH(...)"
Gerardo Melgar (ante camara)
)y a condones sin estigma ni discriminacion.”
LOGOTIPOS Y CREDITOS
00:23

Alex Aballi (ante camara)

“Me hubiera gustado que mis papas fueran los primeros en hablarme de
sexualidad.”

Gerson Gamboa (ante camara)

“Las personas que convivimos con & Vi también necesitamos apoyo.

lorge Lépez (ante cdmara)
“Nos sentimos més comodos aprendiendo de joven a joven(...)"”

Flor Manzén (ante camara)

{...)y con metodologas lidicas y experimentales..”

Validacion con Asesores y Cliente

Luego de tener una propuesta final de guion, se procedié a validarla con asesor metodoldgico y

AuDIO

Marina Chen (ante cmara)
“Es necesario que los Centros de Salud de nuestras comunidades fartalez-
can sus programas(...)"
Andrea Garcia (ante camara)
(-)y que tengan un monitoreo y evaluacion constante.”

Diego Lépez (ante camara, sélo uno habla)
“Necesitamos un espacio para Jovenes abierto al didlogo.”

Marina Chen (ante camara, s6lo uno habla)
“Es momento de formar una red de jovenes que empodere a la juventud
guatemalteca...”

losué Vileda (ante camara)

“Y lo mas importante...”

lovenes de diferentes etnias (ante camara, todos hablan)
“Unir nuestras voces(...)

Gabriela Rivadeneira (ante camara, solo uno habla)
(-Jpara dar una respuesta frente al VIH"

5. ;COMO T0 PUEDES ACTUAR ANTE EL VIH?

Gerson y Deybel (Voz en Off)

Sabemos que tienes mucho que decir. Queremos que tu voz también se
escuche.

Escribe en este past o via twitter tus recomendaciones o propuestas para
dar una respuesta eficaz ante el VIH,

Para que tu voz pueda ser escuchada no olvides mencionar el hashtag
#VozlovenVIH.

Todas las recomendaciones serdn recopiladas y se utiizaran en un informe.

Que se presentard ante el gobierno y técnicos en tomas de decisiones sobre
programas de prevencidn de VIH.”

multimedia quienes manifestaron su aprobacion para ser presentado ante el cliente.

La propuesta se presenta ante autoridades de ONUSIDA, donde hacen el comentario que la estructura

y el lenguaje es el adecuado y la aprueban para el inicio de produccion.

n Guatemala

)

Frente

e la iniciativa

n Mt
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3.5.2 Segundo Nivel de Visualizacién
Produccion y Post-Produccion Spot

Se grabo el spot y se realizd el primer ensamble de postproduccion, agregando motion graphics en la
seccion 1y 2 (introductoria y estadisticas) donde se presenta la problematica y la seccién 5 (outro)
en un cintillo con el hashtag #VozlovenVIH y logotipos de cierre.

{}Vggcﬁ"ﬁle‘;ﬁo,es de éCémo actuamos ante el VIH?

z 4aﬁos

@ONUSIDA  unicef @

En esta etapa también se editaron
los 2 spots de expectacion.

Estrategia de Comunicacion Multimedia
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recorrido visual
*nameros indican seccion

Validacion con Especialistas Multimedia
Se valido el material audiovisual con dos especialistas multimedia para mejorar la propuesta.

Se utilizo como instrumento una rubrica de evaluacion elaborada durante el curso de Proyecto de
Graduacion (2013), para determinar los puntos fuertes y débiles del producto y realizar las mejoras
que fueran necesarias. (Anexo 6)

El Lic. Fernando Fuentes, menciond la necesidad de eliminar el filtro de 4 colores en movimiento para
todo el video, que se apreciaba mas solo en la parte introductoria de estadisticas, pero que si se le
daba continuidad para todo el visual se veia exagerado. También sugiri6 agregar voz en off en la seccién
de estadisticas y tener cuidado con algunos encuadres para evitar cortes de cabeza.

Se realizaron los cambios pertinentes y luego se validé nuevamente con la Licda. Ménica Noriega quien
califico el video y la estrategia como excelente haciendo unos pequefios comentarios sobre sustituir
algunas tomas de relleno que estaban muy movidas.
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3.5.3 Tercer Nivel de Visualizacion

Produccion y Post-Produccion Spot y Video Documental

Se realizaron los cambios en el spot solicitados por los especialistas multimedia. Se tomaron en cuenta
los comentarios para terminar con el Video Documental (version larga) donde se unifico la seccion de
spot ya corregida. Se procedi6 a validar con cliente y muestra del grupo objetivo.

viven con el VIH

y son menores de éComo actuamos frente al VIH?
z 4aﬁos
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recorrido visual
*nameros indican seccion
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Validacion con Cliente

Se llevd a cabo un focus group con autoridades de ONUSIDA, UNICEF, UNESCO y representantes de
organizaciones de juventud para conocer sus impresiones y comentarios sobre el spot (version corta).
El focus group se documento en video y al final se llegaron a conclusiones de algunos cambios.

Sugerencias sobre Contenido

* Reemplazar la estadistica de “mas del 18% de los casos estd entre el grupo de 25 a 29 afios”
por la estadistica “7,675 jovenes que viven con VIH en Guatemala, estan en el grupo entre 15y
24 afios”, solicitud de ONUSIDA.

* Incluir un par de tomas de relleno de nifios y adolescentes, solicitud de UNICEF.

* Incluir una toma de relleno en el outro que haga referencia a Guatemala, solicitud de UNESCO.

Sugerencias sobre Disefio Grafico

* Unificar las estadisticas, para que no genere confusion al lector. Dentro de un mismo cuadro
dar a entender que es una estadistica completa aunque esté partida en dos, para evitar que se
entienda que son 8 estadisticas cuando realmente son 4.

* Se concluy6 que como parte de la estrategia deben ir mensajes de reflexiones o casos especificos
sobre juventud y VIH colgados en el timeline de Facebook de ONUSIDA, con el fin de ampliar mas
espacios para que los jovenes puedan expresarse o identificarse.

Se realizaron los cambios sugeridos por el cliente y se prepar6 una version final de los audiovisuales
para validarlos con el grupo objetivo.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala






Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala

4.1 Validacion con Grupo Objetivo

4.1.1 Método Focus Group
Escenario y desarrollo de la sesion

Sala de juntas de ONUSIDA, 5av. 5-55, z.14,
Edificio Europlaza, Torre IV, Nivel 12, Ciudad de
Guatemala.

Tematica

Prevencion del VIH y liderazgo juvenil.

Objetivos de la validacion

Através del focus group se evaluaron los aspectos
de impacto, comprension, atraccion, aceptacion,
involucramiento y persuasion que generaron los
audiovisuales en la muestra del grupo objetivo.

Método: Grupo de discusion

La mecanica consistié en presentar las fases de
|la estrategia de comunicacion a los participantes.
Después de ver cada uno de los audiovisuales se
inicia el dialogo a través de preguntas abiertas
para que voluntariamente se iniciara la discusion.

Luego de discutir por unos minutos se concluyd
con los aportes y sugerencias, para recalcar los
puntos mas importantes y que todos estuvieran
de acuerdo.

Perfil de los participantes:

Jévenes entre 21 y 26 afios de edad, residentes
de la ciudad capital, estudiantes universitarios,
con diferentes profesiones, extrovertidos, con
pensamiento critico y gusto por la lectura.
Algunos forman parte de ONG's que trabajan con
prevencion de VIH y otros que se han involucrado
en movimientos como Scouts de Guatemala,
Plantemos 1000 arboles, Un Techo Por Mi Pais
Guatemala, etc.

Moderador

Julio Jerénimo (Estudiante de Disefio Grafico,
énfasis Multimedia) y Olga Lopez (Oficial de
Comunicacion de ONUSIDA)

Instrumento

Se utilizé6 un cuestionario con 10 preguntas
abiertas, donde se buscan respuesta a los
objetivos de validacion antes mencionados.
(Anexo 7)

Fotografias por Olga Lépez, Oficial de Comunicacion ONUSIDA.
17 de octubre 2013.



4.1.2 Analisis de Resultados

¢Se comprende el mensaje?

v

si Wno

El 90% de los participantes manifestaron total
comprension del mensaje. Comentaron que la
problemdtica se plantea de una forma diferente
a la que se esta acostumbrada a ver el tema de
VIH y Sida.

Sin embargo sugirieron que en la parte final
donde se invita a los jovenes a participar
puede ser de una manera mas directa hacia el
espectador, debido a que uno de los participantes
no comprendié el objetivo final del video.

¢Existio atraccion visual y auditiva?

Sl

El 100% manifesto atraccion y fijacion hacia el
material audiovisual. Mencionaron lo interesante
que fué ver el tema del VIH fuera del color rojo y
presentando una solucion al final. Consideraron
que la musica es adecuada, es energética y no
compite con la voz en off ni con el discurso de
los jovenes.

Dentro de los aspectos de mayor impacto estan los
datos estadisticos en la introduccion y la forma directa
que se presenta como una problematica juvenil.

¢Hubo aceptacion e involucramiento?

Si

El 100% opiné que el lenguaje que se utiliza
es el adecuado al igual que el tratamiento de la
imagen y los elementos graficos. Comentaron que
los motion graphics son atractivos y se presentan
en lugares y momentos pertinentes.

Se consideran parte de la solucién porque se
identifican al ver a jovenes como ellos presentando
las propuestas.

¢Logra el video el objetivo de persuasion?

v

si Mno

El 90% manifesté que luego de ver el video
aportarian con su comentarios o propuestas para
prevenir el VIH, visitarian la fanpage de ONUSIDA
Guatemala para informarse mas sobre la iniciativa
y ver de que otras formas pueden involucrarse.

El 100% manifesto que le darian "like" y "share" al
video luego de verlo en redes sociales. Esto nos
asegura que si en algin momento el espectador
no hiciera su comentario, al menos lo compartiria
aumentando el rango de personas a las que esta
llegando el mensaje.

Luego de recibir la retroalimentacion por parte del grupo objetivo se realizaron los cambios pertinentes
en la parte de cierre del audiovisual. Se cambi6 a un mensaje mas claro y directo para evitar que se

perdiera el objetivo final.

en Guatemala

“Una Voz Frente al VIH”

de la iniciativa
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4.2 Propuesta Grafica Final

4.2.1 Logotipo de Iniciativa

Junayoz
frle nte
o .

Codigo Lingiiistico
Los jévenes son los mas vulnerables ante la problematica y muchas veces su voz no es escuchada.

La esencia y objetivo de la iniciativa es poder visibilizar la voz de los jévenes como actores clave en la
respuesta frente al VIH.

Los slogan “une tu voz" y “queremos que tu voz se escuche” refuerzan el concepto de la iniciativa en
las piezas graficas.

Codigo Tipografico

La tipografia primaria, “Verb Black" proporciona la sensacion de estabilidad y solidez que acentta el
objetivo de la iniciativa.

ABCDEFGHI abcdefghi 124567890
JKLMNNOPQ jkimniAopqg @i!"$%&/()=¢?
RSTUVWXYZ rstuvwxyz

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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"Abadi MT Condensed", tipografia secundaria para textos descriptivos. Liviana y legible que logra un

balance en la jerarquia visual al combinarla con la tipografia principal.

ABCDEFGHI abcdefghdi
JKLMNNOPQ jklimni#foopoq
RSTUVWXYZ rstuvwxyz

124567890
@i!'"$%&/()=¢7

rente

2 J \V\ /_/D B:D
\ \ V/ //
& \_/

(37 MO Y100 KO
R173 G209 B54

(58 M7 Y98 KO
R122 G181 B69

(37 MO Y100 KO
R240 G97 B36

(O M100 YO K14
R207 GO B123

(O MO Y100 KO
R255 G242 BO

Codigo Iconico

Inspirado en la forma de un dtomo que plasma graficamente un
movimiento dinamizador donde convergen 3 ciclos fundamentales
para el cambio: facilitadores y sistematizadores, técnicos en tomas de
decisiones y jovenes.

(Cada uno de estos esta representado por un color y se unen al centro
para que connotar un trabajo en equipo.

Composicion Visual

Se utilizé el punto como elemento de composicion para reforzar el
concepto de la unién de los ciclos en un mismo momento. Sus disefio
simétrico y la tipografia centrada connota la estabilidad y firmeza de la
respuesta ante la problematica.

Codigo Cromatico

» Ciclo Naranja, por sus asociaciones con el calor y la energia para los
facilitadores y sistematizadores de la iniciativa: ONUSIDA, UNICEF,
UNESCO y el Grupo de Trabajo de Juventud y VIH en Guatemala.

* (iclo Verde, por sus asociaciones positivas con la naturaleza y la
esperanza de nueva vida para simbolizar la participacion activa de
los jovenes guatemaltecos con propuestas y recomendaciones en
respuesta al VIH.

* Ciclo Magenta para simbolizar la efectiva colaboracion de las
autoridades y técnicos en tomas de decision para la implementacion
de mejores programas de prevencion de VIH en Guatemala.
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4.2.2 Spots de Expectacion

Spot de Expectativa 1

En 10 segundos se mostré a 7 jovenes entre los 15 y 22 afios, que participaron en la Primera Consulta
Nacional Sobre Juventud y VIH en Quetzaltenango.

(Cada uno menciona seguido del otro el slogan "yo uno mi voz". El dltimo joven cierra el mensaje "yo
uno mi voz frente al VIH".

Fondo blanco para darle mayor peso al discurso hablado y presentar el logotipo de la iniciativa como
unico elemento grafico para generar expectativa.

Tratamiento de la Imagen

El tratamiento de la imagen, es en tonos célidos con una reduccién de negro hacia un tono magenta
parecido a la tendencia vintage que es de total aceptacion por el grupo objetivo y que actualmente se
utiliza en aplicaciones como Instagram.




Spot de Expectativa 2

Bajo el mismo formato que el Spot de Expectativa 1, se mostré a 7 jévenes entre los 18 'y 26 afios,
que participaron en el Spot de presentacion de propuestas y recomendaciones de la Primera Consulta
Nacional Sobre Juventud y VIH en Quetzaltenango.

(Cada uno menciona seguido del otro el slogan "yo uno mi voz". El tltimo joven cierra el mensaje "yo
uno mi voz frente al VIH".

En esta version se presentan diferentes escenarios para develar un poco los escenarios que se
mostraran mas adelante.

Musicalizacion

Para ambos spots se utiliz6 la cancién "Fallen" del artista electrénico City Rapture. El estilo de musica
se escogid por las connotaciones positivas y energéticas. Se identicd la necesidad de utilizar un tema
que no compitiera con el discurso de los jévenes pero que a la vez fuera arménico.
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4.2.3 Video Documental y Spot
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Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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1,043 casos de VI

es de 29 afios...

éComo actuamos frente al VIH?

Codigo Lingiiistico
El discurso del video documental y el guion del spot estan basados bajo 3 secciones principales:
1. ¢Cdmo nos afecta el VIH? - Antecedentes y estadisticas sobre juventud y VIH en el mundo y Guatemala.

2. ;Cémo actuamos frente al VIH? - Explicacion de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” y las metodologias
que se utilizaron en las consultas nacionales para recopilar recomendaciones y propuestas en respuesta
frente al VIH. En esta seccién también se presentan los resultados de la Primera Consulta sobre Juventud
y VIH realizada en Quetzaltenango basada en un guion adaptado a lenguaje de jovenes.

3. sComo tu puedes actuar frente al VIH? - Seccion de cierre donde se les invita a los espectadores a
¢
que se unan a la iniciativa a través de las redes sociales.

Codigo Iconico y Cromatico
Para el Video Documental y Spot se utilizaron dos tratamientos de imagen.

Para la seccién introductoria se utilizé un filtro de dos colores, con predominancias rojizas y verde para
connotar una atmoésfera de enfermedad.

Dentro de esta seccion se utilizaron tomas de relleno de jovenes en la Ciudad de Guatemala, realizando
varias actividades cotidianas para identificacion con el grupo objetivo.



El desenfoque permite establecer una jerarquia y darle legibilidad al texto de las estadisticas que se
presenta con motion graphics.

\ estan en el grupo entre
1524

Para la segunda y tercera parte de los audiovisuales se utilizan tonalidades mas calidas, con reduccion
del negro hacia un tono magenta que coincide con la tendencia de filtros vintage, utilizados en Instagram,
aplicacién que es de total aceptacion por el grupo objetivo.

En la seccion de explicacion de la iniciativa y metodologia se utilizaron tomas realizadas durante las
reuniones de planificacion y las vivencias mas importantes durante las consultas.

Para la seccion del guién, tomas frontales, con desenfoque de fondo para centrar la atencién total en
la persona que esta hablando y su discurso.

Metodologias

i

El logotipo de la iniciativa, las estadisticas en texto, los iconos identificadores de las metodologias y la seccion
final donde se les invita a participar en las redes sociales son presentadas con motion graphics.

Los cintillos y la iconografia se trabajaron siguiendo los colores y la linea gréfica del logotipo de la iniciativa.

Codigo Auditivo

La mdsica electronica refuerza el concepto positivo y amigable del audiovisual. Por sus melodias
armonicas y energéticas se contacté a las bandas "Memoryhouse" y "City Rapture" via correo electrénico
para solicitar los permisos de utilizacion de sus temas para el proyecto.

En la seccion introductoria se utilizo el tema "To The Lighthouse" (Memoryhouse), sequido de la seccion
de metodologias y presentacion de propuestas con los temas "Eve" y "Tayio" (City Rapture).

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala



4.2.4 Consulta en Redes Sociales

#Percepciones #Percepciones

¢Qué hablan o dicen sobre el VIH ¢Te da miedo realizarte una
en el lugar donde vives? prueba de VIH? ;Por qué?

(Menciona el lugar donde vives)

#VozjovenVIH #VozjovenVIH

~ ladisc n
. personas que Viven cc

#VozjovenVIH ’ » #VozjovenVIH

#Recomendaciones #Recomendaciones

¢Qué le recomendarias al Ministerio £Qué le recomendarias al Centro de
de Educacion para que pueda Salud de tu comunidad para que pueda
contribuir a la prevencion del VIH? contribuir a la prevencion del VIH?

(Menciona el lugar donde vives)

#VozjovenVIH #VozjovenVIH

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala

#Percepciones

ZPor qué piensas que una
persona con VIH es discriminada
en Guatemala?

#VozjovenVIH

#VozjovenVIH

#Recomendaciones

¢Qué le recomendarias a los padres de
familia para que puedan contribuir
a la prevencion del VIH?

#VozjovenVIH



#Percepciones @ ONUSIDA Cuatemala

In Cuatemala City.
Like - Comment - Share

) ONUSIDA Guatemala likes this.
[ 5 shares

= Diego Lopez Guatemala, como sociedad, es
conocida internacionalmente por no garantizar
los derechos humanos de ninguna minoria. Las
entidades piblicas, dirigidas por personas, caen
victimas del estigma contra quienes viven con VIH
Yy, a pesar de contar con la institucionalidad y base
legal para garantizar dichos derechos, estos no
siempre son protegidos como se debe.
7 hours ago - Like - &3 1

;Crees que a una persona con VIH @ onmor e s

comentario Diego Lopez tu #VozlovenVIH ha
sido escuchada.

se le garantizan sus derechos e |
en Guatemala? ;Por qué? BR o

desde el momento que la sociedad sabe que es
portador, por miedo, ignorancia y muchos
aspectos sociales y falta de educacion de
salubridad, se le empieza a dar una desigualdad y
menosprecio a la persona, sin saber que la

wid... See More

14 minutes ago - Edited - Like - g4 1

Sucely Chapas para empezar todos tenemos
derechos y obligaciones como seres humanos,

#voz ovenvIH no hay discriminacién en si segln nuestra carta
magna, algunos la pueden tener de goce o de

aiarriria la finics manars s mardiandn sckne

' Write a comment...
d

Cadigo Lingiiistico

La consulta en redes sociales se basa en preguntas abiertas que se identificaron como las mas
frecuentes dentro de la consultas presenciales. Estas se deben publicar diariamente en la fanpage de
ONUSIDA Guatemala durante un lapso de 20 dias habiles.

Las preguntas estan divididas en tres categorias: percepciones, propuestas y recomendaciones.

Codigo Iconico, Tipografico y Cromatico

Se utiliz6 el fondo y tipografia establecida en el manual de normas graficas del logotipo de la
iniciativa. La cita del hashtag #VozlovenVIH, #Percepciones, #Propuestas y #Recomendaciones
para un mejor orden y facil identificacion.

(Cada categoria tiene un color diferente. Las percepciones con fondo magenta por su cercania con
el color rojo identificado para el VIH y sida. Las propuestas y recomendaciones con fondo verde y
naranja por sus asociaciones con la esperanza, el calor y la energia como un elemento generador
de cambio.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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4.3 Lineamientos para

la puesta en practica

4.3.1 Medios Sugeridos y Divulgacion

Para garantizar la eficacia de la estrategia de comunicacion se sugiere que Facebook sea el medio de
difusion principal. Esta red social permite una efectiva publicidad del Spot y se puede ligar facilmente
a la fanpage de ONUSIDA Guatemala para atraer a los jovenes hacia las interrogantes y contenido que
se publique dentro de la misma.

Se sugiere hacer una inversion especifica para publicidad en Facebook, de al menos unos $200 para
un plazo de unos 20 dias, para que tenga mayor expansion y en poco tiempo se vuelva viral.

(Cada una de las imagenes de preguntas abiertas se sugiere que se publique dia a dia en horarios de
10 a 11 amy por las noches de 8 a 9 pm, que son los horarios en los que el grupo objetivo esta mas
pendiente de las redes sociales.

A continuacion se presentan los pasos a sequir:

1. Post en Facebook

Publicar el Spot en la Fanpage ONUSIDA Guatemala.

2. Publicacion de Banners

Publicar banners para Facebook cover y profile picture con informacion sobre la consulta
on-line. Y publicitar la Fanpage ONUSIDA Guatemala a través de mini banners.

3. Facebook Ads

Promocionar el post donde se encuentra el Spot y luego promocionar banners que redirijan
a la Fanpage ONUSIDAGuate para conseguir mayor actividad dentro de la pagina.

4. Publicacién de Album de Consulta

Publicacion diaria de imagenes con preguntas abiertas. Puede ser una o dos veces al dia en
los horarios especificados anteriormente.

5. Comunity Manager

Debido a que es necesario tener una comunicacion fluida con los jévenes que participen en
la consulta on-line, es indispensable contratar a un Comunity Manager para el manejo de
redes sociales, por lo menos 4 horas diarias.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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4.3.2 Reproduccion

El Spot fué creado con el fin Unico de recolectar recomendaciones y propuestas sobre prevencion de
VIH en un tiempo determinado. Sin embargo el video documental se puede utilizar como una memoria

de todo el proceso de esta iniciativa.

Se recomienda que si en algin momento se piensa reproducir alguno de los dos audiovisuales sea
el Video Documental ya que es el mas completo y tiene mas trascendencia por su explicacion paso a

paso de la iniciativa.

El formato disponible es H264 - mp4, el cual permite libremente transportarse desde una memoria USB

hasta un CD o DVD, asi como su facil publicacién en web o redes sociales.

4.3.3 Presupuesto de Produccion Audiovisual

Transporte:

4 pasajes Ida y vuelta Guatemala a Xela (Q150 c/u)
Hacia estacion de bus y de estacion de bus a hotel en Xela
Gasolina para transportes propios para la Ciudad de Guatemala

Hospedaje:
Hotel Casa Renaissance (Xela)
2 dias de hospedaje para 4 personas (Q350 la noche)

Alimentacion durante los 2 eventos:
16 Desayunos (dia 2'y 3 - Q30 c/u)

16 Almuerzos (dia 1y 2 - Q45 c/u)

16 Cenas (dia 1y 2 - Q30 c/u)

Subtotal Viaticos:

Promocion del Video Spot a través de Facebook Ads, $10 diarios durante 20 dias

Subtotal Redes Sociales:

Q600
Q150
Q200

Q700

Q480
Q720
Q480
Q3,330

Q1,600
Q1,600

73



Trabajo Técnico

Dia 1: Cobertura de 4 horas aprox.
Dia 2: Cobertura de 12 horas aprox.
Dia 3: Cobertura 2 horas aprox.

Total horas de grabacion por evento: 18 horas

Costo de 18 horas de Grabacién a 3 camaras HD (Q9,000)
Costo de 18 horas de 1 Asistencia de Produccién (Q2,000)

36 Horas de Grabacion a 3 camaras HD, (cobertura 2 eventos) Q18,000
36 Horas de Asistencia de Produccion, (cobertura 2 eventos Q4,000

Subtotal Costos de Grabacion:  Q22,000*

Servicios Profesionales

Pre-produccién Q1,500
Direccién y Produccién Q2,000
Direccién de Fotografia y Arte Q2,000
Motion Graphics Q2,000
Edicion Q5,000

Subtotal Costos Post-Produccion:  Q12,500*
TOTAL PRESUPUESTO: Q39,430

*Colaboracion de la Escuela de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala, a través
del Ejercicio Profesional Supervisado y Proyecto de Graduacion.
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Unicamente 120 jévenes unirian sus propuestas y
recomendaciones sobre la prevencion del VIH en
Guatemala en las dos Consultas sobre Juventud y
VIH en Guatemala, debido a que estas consultas
se llevaron a cabo a puerta cerrada y con cupos
limitados por motivos presupuestarios.

Contribuir con ONUSIDA a recolectar recomen-
daciones y propuestas de los jovenes para la
prevencion del VIH en Guatemala es el objetivo
principal del proyecto, donde se propuso una
estrategia de comunicacion que incluyera una
linea grafica pertinente al grupo objetivo sequido
de audiovisuales que se divulgarian a través de
las redes sociales con el fin de aumentar la
participacion de los jovenes que no pudieron
participar en las consultas presenciales.

Luego de validar los productos con el grupo
objetivo a través de un focus group se pudo
identificar que el 90% del total de la muestra
comprendi6 por completo el mensaje del que se
estaba tratando, el 100% tuvo una aceptacion
total y la consideraron como una estrategia de
alto impacto que en definitiva puede contribuir
a sensibilizar y recolectar recomendaciones o
propuestas de los jovenes sobre la prevencion
del VIH en Guatemala.

S

\ o(e ISIC

Identificaron que la propuesta tiene un valor
agregado, ya que es una forma completamente
diferente de tratar la tematica y que esta bien
disefiado para el grupo objetivo al que va
enfocado.

El 100% manifestd que le darian “share” a
los videos a través de las redes sociales y un
10% manifest6 que también lo mostrarian a sus
familiares y amigos de forma personal. Esto indica
que si en algin momento algunas personas no
contribuirian con “comentar” sobre el video, por
lo menos lo difundirian o le darian like lo cual
aumenta las posibilidades que otras personas
puedan hacerlo.

“Una Voz Frente al VIH” es un proyecto que ha
tenido una buena respuesta por parte de los
jovenes y que se estipula que para el afio 2014
pueda obtenerse un informe escrito que pueda
presentar los resultados de las dos consultas
presenciales y la consulta on-line (la propuesta)
para incidencia ante el gobierno y técnicos
en tomas de decisiones sobre programas de
prevencion de VIH en Guatemala.

en Guatemala
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1. De la Tematica

* EI conocimiento obtenido al involucrarme con
ONUSIDA para desarrollar este proyecto ha
sido muy enriquecedor. Desde conocer nuevos
conceptos y terminologia, hasta estar en contacto
con la situacion actual del pais respecto a la
problemética del VIH y conocer las percepciones
que tienen los jovenes acerca de ella.

* La experiencia obtenida al formar parte de
las Consultas Nacionales sobre Juventud y VIH
en Guatemala es la que mas se puede valorar.
Conocer a jovenes de diferentes organizaciones,
etnias, regiones, clases sociales, trabajar en
conjunto para dar una respuesta frente al VIH y
llegar a cero nuevas infecciones es impresionante.
Esta experiencia en definitiva ha sido un motivador
para muchas personas para sequir trabajando en
proyectos en la respuesta al VIH.

2. Incidencia del Disefio Grafico Multimedia
en el Contexto

* Se ha logrado visibilizar la capacidad de impacto
con productos audiovisuales multimedia. Muchas
veces se es incrédulo ante los productos que se
trabajan, pero esta especialidad es, segun opinion
personal, la mas completa porque convergen todas
las areas en un solo producto. Especificamente
dentro de este proyecto se ha podido demostrar
lo indispensable que fué poder documentar las
consultas, para poder generar mas propuestas y
recomendaciones y a su vez tener una memoria
visual del proceso de la iniciativa.

Las reacciones y comentarios del cliente y del
grupo objetivo han sido muy satisfactorias.

3. Del Proceso de PDG

* El proceso que involucra el Proyecto de
Graduacion es complejo. Requiere de mucha
organizacion y un cronograma que permita
visualizar el tiempo y fechas en las que se deben
ir cumpliendo las metas. Es importante evitar
dejar “cosas para después” y que cada una de
las fases que se vaya cumpliendo se realice de
la mejor manera posible. Conforme se avanza
en el proceso cada nueva fase requiere de la
fase anterior y si no se ha trabajado bien afecta,
desorienta y genera mas trabajo.

4. De la Gestion y Produccion de Diseiio

* La gestion y la optimizacion de tiempos es algo
que todo estudiante debe considerar al iniciar esta
fase. El proyecto demanda movilizacion, enviar
correos, hacer llamadas, solicitar citas, etc. Pero
desde un inicio se debe estar consiente del tiempo
que se le puede dedicar; pensar primero en el
tiempo disponible y en funcion de €l analizar que
tan complejo puede ser el proyecto para evitar
dejar el proceso incompleto.

5. Experiencia Personal

* Toda esta experiencia ha sido Unica, motivadora
y ante todo le han dado otra perspectiva a mi vida.
ONUSIDA me ha manifestado que se interesan
en poder sequir trabajando en conjunto con
mi persona para proximos proyectos, lo cual
me genera una gran satisfaccion y con esto
puedo concluir que se cumplié con el objetivo
y con las expectativas del proyecto. Demostré
lo indispensable que es incluir al disefiador
grafico en proyectos tan importantes como este
y contribui con ONUSIDA acercarse al objetivo
deseado.



1. De la Tematica

* Al abordar esta tematica es necesario tomar en
cuenta que muchas instituciones pueden negarse
a apoyar proyectos como el que se presenta,
debido a que el VIH alin es un tema tabu dentro
de la sociedad guatemalteca y las vinculaciones
de la epiedmia van directamente relacionadas
hacia la homosexualidad, promiscuidad o
infidelidad y muchas instituciones manifiestan
que el tema va en contra de sus valores, no
coincide con los objetivos de la organizacion
0 no se ven vulnerables ante la problema y es
necesario aprovechar un momento adecuado
para proveerlos de la informacion correcta que
pueda eliminar mitos e incentive a la investigacion
0 involucramiento ante la solucion.

* Es importante que los productos de disefio no
se centren solo en mostrar el problema, éstos
deberian ser planteados con el fin de generar un
cambio de conducta o incentivar formar parte de
una solucién y no solo ser informativos.

2. Del Proceso de Graduacion

* Dedicar un tiempo prudente a la busqueda
de la institucion con la que se desea realizar el
proyecto. Investigar, evaluar, hacer un adecuado
diagndstico para identificar si es una institucion
confiable, ordenada y con personal accesible que
pueda proveer informacion en el momento que se
necesite. La seleccion adecuada de la institucion
puede definir el éxito o fracaso del proyecto.

) Recomendaciones

* Evitar en la medida que sea posible el involucra-
miento en otros proyectos mientras se desarrolla
el Proyecto de Graduacion. Esta etapa requiere de
mucho enfoque, direccion, gestion y sobre todo
energia y organizacion.

* Es importante que exista un comun acuerdo
entre los docentes de Proyecto de Graduacion
y EPS. Debido a que son cursos que se llevan
en paralelo, el desacuerdo o poca empatia
entre docentes puede generar mas carga y
desorientacion durante el proceso.

* Tener una mentalidad abierta al cambio es vital.
Las variaciones y obstaculos que surgiran son
muchos y deben superarse de una forma rapida
para evitar estancarse.

3. Del Tipo de Proyecto

* El estudiante es el que decide la complejidad del
proyecto a desarrollar. Es importante identificar el
tiempo que requerira cada una de las propuestas
planteadas y que se enfoque en explotar sus
fortalezas como disefiador. El tiempo para su
realizacion es demasiado corto y aprender nuevo
software, nuevas técnicas o nueva tecnologia
puede retrasar significativamente el desarrollo
del proyecto.

*El proyecto debe de ser una iniciativa propia
del estudiante. Existe una gran diferencia entre
un profesional trabajando por en cargo a un
disefiador que propone y encuentra soluciones
innovadoras.

en Guatemala
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Adobe Premiere: es una aplicacion en forma
de estudio destinado a la edicion de video en
tiempo real.

After Effects: es una aplicacion en forma de
estudio destinado para la creacion o aplicacion
en una composicion, asi como realizacion de
graficos profesionales en movimiento (en 2D vy,
a medida que el software se va actualizando,
también en 3D), de montaje de video y de efectos
especiales audiovisuales, que desde sus raices
han consistido basicamente en la superposicion
de capas.

Camara DSLR: son un tipo de camara fotografica
del tipo reflex de unico objetivo (SLR), cuyo soporte
de almacenamiento de la imagen capturada es un
sensor electronico, en lugar de la pelicula de 35
mm empleada en la fotografia quimica.

Connotacion: la connotacion es el "doble sentido"
que se le atribuye a las palabras y también el
sentido figurado que se le da a las palabras segin
el contexto.

Cultura Visual: estudia la importancia de la
imagen, en las sociedades contemporaneas, y la
relacion de ésta con el espectador.

Dennotacion: es el significado basico de
una palabra, tal como aparece definido en los
diccionarios con una forma de expresion formal
y objetiva.

Expectacion: es lo que se considera lo mas
probable que suceda. Una expectativa, que es
una suposicion centrada en el futuro, puede o
no ser realista.

Focus Group: es una técnica cualitativa de estudio
de las opiniones o actitudes de un publico, utilizada
en ciencias sociales y en estudios comerciales.
Consiste en la reunion de un grupo de personas,

entre 6 y 12, con un moderador, investigador o
analista; encargado de hacer preguntas y dirigir la
discusion. Su labor es la de encauzar la discusion
para que no se aleje del tema de estudio y, de este
modo, da a la técnica su nombre en inglés (“"grupo
con foco"). Las preguntas son respondidas por
la interaccién del grupo en una dindmica en que
los participantes se sienten comodos y libres de
hablar y comentar sus opiniones. Normalmente
los grupos focales requieren cerca de dos horas
para cumplir su tarea.

FPS: Frames per Second, por su siglas en inglés.
Cuadros de grabacion por segundo.

Grupo Objetivo: sinonimo para designar al
destinatario ideal de una determinada campafia,
producto o servicio.

Motion Graphics: es un video o animacion
digital que crea la ilusion de movimiento mediante
imagenes, fotografias, titulos, colores y disefios.
Resumiendo, un Motion Graphic se define como
una animacion grafica multimedia en movimiento.

Multimedia: se utiliza para referirse a cualquier
objeto o sistema que utiliza multiples medios
de expresion fisicos o digitales para presentar
o comunicar informacion. De alli la expresion
multimedios. Los medios pueden ser variados,
desde texto e imagenes, hasta animacion, sonido,
video, etc.

“Una Voz Frente al VIH” en Guatemala

de la iniciativa
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Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social
Centro Nacional de Epidemiologia

Estadisticas de VIH y VIH Avanzado

Guatemala, afio 2012
Actualizado el 28 abril 2013
Dra. Judith Garcia, FETP-GAP

Epidemiologa
Notificacion de casos VIH y VIH avanzado por afio _
Guatemala, 1984 a diciembre 2012 ol
3000 - '
2500
A_«:tnn]na:iﬂgu_'hl )
3000 - Sistenwin de vagilimina
1500 |

|
Sisfema de vieilamcin g veb

1000 Raotacion eprdemiclogas en THE

500 1

BABSBEBTEBBO00919293 0495069708930 1 2 3 4567 89101112

= Ui ro de casos

Actualizadoel 28 de abril de 2013

6% Av. 3-45 zona 11 PBX: 2444-7474 /portal mspas_gob.gt
Epidemiologia: 2445-4159 [ 2472-2313 [ 2445-4040.

hitp://epidemiclogia mspas.gob_gt
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VIH y VIH asanzado: casos por sexo v aiio de notificacion

Gmltem.ali enero 1984 - diciembre 2012

54 3 0 a 3 0
85 4 0 ] 4 0
56 7 3 a 10 233
87 14 2 a 16 7.00
58 16 2 a 18 §.00
89 14 3 ] 17 4.67
90 63 14 a i 4.50
91 T 20 a 7 383
922 95 15 ] 110 6.33
93 104 21 ] 125 495
94 60 25 a 83 240
95 41 18 a 39 228
96 433 B9 ] 524 489
97 514 164 ] 678 313
98 426 184 4 614 232
99 12 280 a 802 LB6
0 361 170 ] 531 212
1 746 282 1 1029 265
2 663 329 4 996 202
3 1022 602 8 1632 L70
4 1311 878 ] 2189 L4
5 1532 1026 ] 2558 L4
6 1267 932 a 2199 L36
7 1430 1067 ] 2497 134
3 1638 1139 ] 2777 144
9 1622 1145 2 2768 142
10 1531 1144 3 2678 134
11 1117 914 0 2031 122
12 1402 1058 0 2460 133
Sin dato 45 31 3 9 145

Fuente: base VIH, CNE
Dratos al 31 die 2012
Actualizado 28abril 2013

VIH v VIH avanzado: tasa por departamento de residencia y sexo
Guatemala, afio 2012

Departamento de Relacidn

Residencia Femenino Masculine  Total masculimida Tasa
Alta Verapa “ 35 79 08 6.88
Baja Verapaz 5 11 16 22 5m
Chimaltenango 1 10 n 09 333
Chiguimula 15 n 37 15 975
H Progreso 4 1 43 09 2799
Escuintla 134 154 288 11 4021
Gaatemala 200 362 562 18 17.52
Huehuetenango 14 9 3 0.6 1.96
Izahal 83 0 153 08 36.10
Jalapa 6 13 19 22 581
Jutiapa 3 37 62 L3 1395
Peten 62 58 120 09 1811
Quetzaltenango 59 66 125 11 1548
Quiche n 2% 48 12 487
Retalhulen 7 85 162 11 5206
Sacatepequez 5 4 9 028 278
San Marcos 143 5 368 L6 3523
Sania Rosa 41 4 88 11 2491
Solola 5 12 17 24 n
Suchitepequez 43 65 108 13 2041
Totonicapan 14 0 34 14 6.92
Zacapa 1 o 36 20 1599
Exirageros 5 6 11 12
Sin dato 9 ] 29 22
Total 1058 1402 2460 1.3 16.32
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VIHy VIH avanzado: casos por grupe-edad y sexo
Guatemala, aiio 2012
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Foente: epi fichas y epi nfo, CNE

VIH v VIH avanzado: casos por grupo-edad v sexo

Guatemala, afo 2012

Grupo-edad Masculine Femenino Total
Oa4d 62 69 131
5a9 18 14 32
10 a 14 8 18 26
15a19 44 60 104
20 a24 132 152 284
25a29 242 224 466
30 a34 242 160 402
35a39 167 112 279
40 a 44 136 Bl 217
45 a 49 100 62 162
50 a 54 75 28 103
55a59 69 37 106
60 a 64 42 19 61
65 a 69 26 7 33
T0a74 20 8 28
75 v mas 7 1 8
Sin dato 12 6 18
Total 1402 1058 2460

Fuente: epi-fichaz ¥ epi-info, CNE

VIHy VIH avanzado: casos por identificacion étnica

(;uatemaln, ano 2012

Fuente: Epi-fichas y epi info, CHE

M Ladino / Mestizo
M Maya

M Garifuna

M Xinca



Diario d¢

CantroHmérica

Organo Oficial de la Repulblica de Guatemala

@ DECANO DE LA PRENSA CENTROAMERICANA @

“REGLAMENTO PARA LA ACREDITACION Y
NIVELACION DE AUXILIARES DE FARMACIA
EMPIRICOS".

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA
Acuérdase modificar el Articulo 1 del Acuerdo

como se indica.
V.

PUBLICACIONES VARIAS

PRESIDENCIA DEL ORGANISMO
JUDICIAL Y DE LA CORTE :
SUPREMA DE JUSTICIA
ACUERDO NUMERO 5/000

CORTE SUPREMA DE JUSTICIA
ACUERDO 19-2000
ACUERDO 20-2000

Matri ios ¢ Constituci de sociedad ¢ Modifi-

i de sociedad ¢ P: de in i6n ¢ Re-
gistro de marcas ¢ Titulos supletorios ¢ Edictos ¢
Rematgs.

va : 1. a S. A._n 1
1988,

Mini Xela, S.A.—Bal
1988,

General al 30 de junio de

General al 30 de junio de

ATENCION ANUNCIANTES
IMPRESION SE HACE
CONFORME ORIGINAL

Toda impresién en la parte legal de! Diario

de Centro / ica, se hace p el
original. Por lo anterior, esta Administracion
ruega al publico tomar nota. '

Gubemnativo nimero 537-98 del 12 de agosto de 1998,

ANUNCIOS VARIOS g

[ Ttomoccxiv g Guatemala, viernes 16 de junio de 2000 g NUMERO 32 |
: t
SUMARIO ORGANISMO LEGISLATIVO :
ORGANISMO LEGISLATIVO CONGRESO DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA
CONGRESC DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA
DECRETO NUMERO 27-2000 DECRETO NUMERO 27-2000
DECRETO NUMERO 36-2000
DECRETO NUMERO 38-2000 EL CONGRESO DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA
DECRETO NUMERO 39-2000
DECRETO NUMERO 40-2000 CONSIDERANDO:
ORGANISMO EJECUTIVO Que la Constitucién Politica de la Repiiblica establece en sus Articulos 93, 94 y 95, que el goce de la
S ) salud es derecho fundamental del ser humano, sin discriminacién alguna. Que el Estado velaré por la
Mmmuu salud y la asistencia social de todos los habitantes, desarrollando, a través de sus instituciones, accio-

nes de prevencién, promocién, recuperacién, rehabilitacion, coordinacién y las complementarias perti-
nentes a fin de procurarles el mas completo bienestar fisico, mental y social. Que la salud de los
habitantes de la nacion es un bien piiblico y que todas las personas e instituciones estan obligadas a
velar por su conservacién y restablecimiento;

CONSIDERANDO:

Que es importante el accionar contundente del ‘Estado en la prevencién y el contral del Virus de
Inmuncdeficiencia Humana —-VIH- y del Sindrome de Inmunodeficiencia Adquirida ~SIDA-, pandemia
que estd tomando dimensiones alarmantes sin que avizore aun una estabilidad en su prevencién y
control;

CONSIDERANDO:

Que de momento la forma mas efectiva de combatir este mal sin precedentes es la informacion yla
educacién, y que, por lo tanto, negarla, ocultarla o desvirtuarla significa atentar contra la vida huma-
na;

CONSIDERANDO:

Que el Articulo 6 de la Constitucién Politica de la Repiblica taxativamente sefiala que en Gua-
wemala todos los seres humanos son libres e iguales en dignidad y derechos, no dejando espacio alguno
para précticas discriminatorias o que atenten contra los derechos humanos, en este caso de las perso-
nas afectadas y expuestas al nesgo del VIH/SIDA,

POR TANTO,

En ejercicio de las atribuciones que le confiere el Articulo 171 literal a) de la Constitucién Politica
de la Republica;

DECRETA:
La siguiente:
LEY GENERAL PARA EL COMBATE DEL VIRUS DE INMUNODEFICIENCIA HUMANA ~VIH-
Y DEL SINDROME DE INMUNODEFICIENCIA ADQUIRIDA -SIDA- Y DE LA PROMOCION, PRO-
TECCION Y DEFENSA DE LOS DERECHOS HUMANOS ANTE EL VIH/SIDA.
CAPITULO I
DEL OBJETO Y AMBITO DE LA LEY

ARTICULO 1..Se declara la infeccién por el Virus de Inmunodeficiencia Humana —~VIH- Sindrome
de Inmunodeficiencia Adquirida —SIDA~ como un problema social de urgencia nacional.
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3. Instrumento Diagnostico Institucional

USAC BiseR

DISENO GRAFICO
TRICENTENARIA FACULTAD DE ARQUITECTURA
S

Cargo dentro de la institucién: Oficial de Comunicacion ONUSIDA Fecha: 26 de marzo 2013

IREAREIK - DTAGNOSTICO INSTITUCTONAL

Nombre del entrevistado: Olga Lépez

El objetivo de la entrevista es establecer la situacién actual de la ONG respecto a sus necesidades de comunicacién visual
y factibilidad para la realizacién de proyecto de graduacién dentro de la sede. A continuacién se haran algunas interro-
gantes en las que puede responder tan ampliamente como desee.

1. ¢Considera que su Institucidn esta interesada en recibir un epesista?

Vi [ Tno
2. sEstaria el personal de la institucion dispuesto a facilitar la informacién necesitada por el epesista?
W si [ Tno

3. ;Considera que el encargado tendrfa el tiempo para revisar los avances de los proyectos
con tiempo prudente y adecuado?

Vi | Ino Autoridades bastante accesibles con interés y disponibilidad.

4. sConsidera que estd dispuesto a cambios positivos y significativos de beneficio para la institucion?

si [ ITno Siempre estamos abiertos a jévenes, voluntarios, ideas, propuestas
iniciativas que generen desarroflo dentro def pais.

5. ¢;Considera que esta dispuesto a respetar el criterio del epesista?

si [ Ino (laro, estamos abiertos a propuestas y damos total libertad
a los profesionales a desarrollar su estrategia y piezas como mejor
lo consideren.

6. ;Cual ha sido su experiencia participando dentro de la insitucién? {mencionar tiempo)

He estado en ONUSIDA por al rededor de 2 afios, ha sido una locura total,
bastante trabajo, todavia hay mucho por hacer, tenemos una meta del 2015,
llegar a cero infecciones por el VIH o llegar a una reduccién significativa, es un poco dificif
por la falta de recursos pero siempre aparecen personas interesadas en apoyarnos.



ARSI - Df LA FACTIBILIDAD

1. ;La Institucion ha recibido a epesistas con anterioridad? si [ Jno

2. ¢Cudl ha sido la experiencia con epesistas anteriores? Hemos tenido epesistas de la Landivar y de la San Carlos,
lo tnico con el dltimo chico Leo, es que no logré ver su producto
M buena  Jregular  |mala final, mds sin embargo nos ha apoyado bastante como voluntario.

3. ¢Cuenta con espacio fisico para ubicar a un epesista? si _Ino En la oficina de Comunicacion o en
la sala de reuniones

4. sLa Institucion cuenta con departamento de comunicacion/divulgacion? si. __Jno

5. ¢Cuenta con equipo disponible para que un epesista pueda trabajar dentro de su Instituciéon? [ ]si ¥ no

6. ¢La Institucion cuenta con un presupuesto establecido para procesos o campafias de comunicacion? si [ no

7. ¢Cuéndo fué la dltima vez que se realizé una campafia o algiin material de disefio gréfico?

_ Jhaceunmes [ ]hace 6 meses & haceunafio [ ]hace masde “Ver para entender” lanzada en el 2012
0 menos 0 menos 0 menos un afio con el apoyo de BBDO.

8. ;Cudl fué el nivel de impacto de los materiales que se trabajaron con anterioridad?

W alto [ medio ~ bajo El impacto fué muy bueno sin embargo
quedd a medias y este afio queremos retomarlo

para darle sequimiento a la campafia,
esto lo hemos trabajado con BBDO y nos comentaron
que seguirdn apoyandonos...
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0BSERVACION QISR INSTITUCTON

‘ > Jmal
la percepcion del ambiente de trabajo? W buena  _ regular L Imalo

1. ¢Cual es

d i~ malo
2. Cudlesla actitud del personal? Wbuena _ jregular L. ma

regular [_Ino

3. ;Se percibe una institucion formal y ordenada? W si

i i T _no
4. 4Las autoridades son accesibles? W si __regular L

3 =5 e 3
5. ¢Se respetan las autoridades? st regular 1

6. Jnstalaciones en buen estade? st iregular L Tno

i lar __ino
7. /nstalaciones higiénicamente adecuadas? Whsi [ Jregular

institucion? W2 st _regular __no
8. ;Se percibe cumplimiento de la mision y vision de la institucion? ¥ st _reg
- &
9. ;Se perciben fines de luero? 1 si . regular Vv no
r el desarrollo social? v si | _iregular _uno

10. ;Se perciben un verdadero interés po

PDYARTAONUNK:- DE LAS NECESIDADES DE COM. VISUAL

3_% 1. Identidad Corporativa . ;”Qﬂ{’eq%o V calidad grdfica ¥ comunica  |_Jimpacta __| con concepto
i it funcional ;i i i i

= 2. Sitio Web Vy T calidad grafica v comunica [ | impacta | con concepto
T :

= 4. Material Informativo: i ;ugﬂ?eq%o _calidad grfica o comunica | Jimpacta | con concepto
5 Trifoliares  Afiches ~ Boletines

o i

= 5. Campafias de Comunicacion !;usn\'cn‘?eﬂo  calidad gréfica ¥ comunica | |impacta W con concepto
=2

6. Infografias y Material Didactico 7;“2%% V clidad grifica ¥ comunica [ limpacta W] con concepto

ativa “

7. ¢Inversién en materiales impresos? ] bastante [ lo necesario W poco

8. sInversion en materiales digitales?  y#bastante | lo necesario || poco
9. ¢Inversién en Campafias Masivas? || bastante | lo necesario [\ poco

10. ;Credibilidad en disefio grafico? W bastante | lo necesario || poco

“Durante estos 2 afios no he generado casi nada impreso, creo que si por eso calificaran mi trabajo
probablemente ya me hubieran despedido, me parece un desperdicio de recursos, la gente lo tira,
fos dobla o le es indiferente, creo en otras alternativas para poder comunicar ahorrando recursos.”

Olga Lépez, 2013
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CANALES Y RECURSOS

WEB ” Boletines Semanales (Informativo)

PRENSA

REDES SOCTALES

WEB

MASTVOS
(CAMPANAS)

La ONG tiene un boletines que se publican semanalmente en la pagina web con las noticias
mas relevantes o acciones de la institucién, estos también se envian por mail a una
extensa base de datos.

Comunicados de Prensa {Informativo)
Solicitar a la ONG el material grafico que se ha trabajado con anterioridad

para poder evaluar su situacién actual, conocer qué procesos y estrategias se han
elaborado con anterioridad.

a Publicaciones en Redes Sociales {Informativo y Persuasivo)

Facebook, twitter y youtube son las mas utilizadas Eor la institucion, lo que buscan es
enlazar las noticias redireccionando a la pagina web, siendo esta su mayor fuente de
informacion y comunicacion con los receptores.

“ Clip de Medios (Informativo y Recordacion)

Una compilacién de varias noticias nacionales e internacionales que se manejan dentro
de la temdtica de VIH, educacion y diversidad sexual, prevencidn y derechos humanos.

Campaiias Publicitarias Masivas (Informativo, recordativo y persuasivo)

ONUSIDA genera pocas campafias masivas, pero si se generan aproximadamente 1 al afio,
la que se trabajé Ultimamente es “Ver para entender” con la donacién de disefio por parte
de la agencia BBDO, dentro del material que se genera en estas campafias estan banners,
pagina web, roll-ups, anuncios de radio, prensa, redes sociales, etc.

“Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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4. Instrumento retrato del G.O.

ESCUELA DE

BigéRio GraFICO

DE ARQUITECTUR

ENTREVISTA ESTRUCTURADA TRICTENARA
RETRATO DEL USUARIO / METODOLOGIA S.PI.C.E
Entrevistado: Vera Rodas Nivel académico: 10mo. Semestre en Psicologia, Universidad del Valle
Edad: 23 afios Preferencia religiosa: Catdlica
Sexo: Femenino Preferencia Politica: Libertaria

Fecha de Entrevista: 19 de Agosto de 2013

INSTRUCCIONES: El estudio del grupo objetivo es una parte fundamental para la realizacién de un proyecto de comunicacion visual.
Para desarrollar esta etapa se te ha seleccionado porque formas parte de ese segmento al que se desea impactar y es necesario conocer
ciertos aspectos de tu personalidad. A continuacion se te realizaran 7 preguntas clave a las que debes responder de la forma
mas espontanea posible, ya que la idea principal es obtener respuestas que demuestren la escencia de tu persona.

1. ¢Qué es lo que necesitas de las personas que te rodean?

1

“De las personas que me rodean necesito honestidad, apoyo en momentos dificiles, comprensién y paciencia.”

2. ;Qué piensas de tu estado fisico en funcién de tu vida? ;Qué valor tiene para ti tu integridad fisica?

“Mi integridad fisica al igual que mi salud son aspectos importantes para mi, por lo que trato de ejércitarme en
la medida que mis ocupaciones diarias me lo permiten alimentarme bien, y descansar lo mas que puedo para
que mi desempefio en todas mis actividades sea lo mejor posible.”

3. ¢Como te defines a ti misma? ;Cudl es la identidad de Vera Rodas?

“Me defino como una mujer guatemalteca con orgullo de los origenes de mi familia y de como estos forman mi
cultura. Soy humilde, honesta, abierta al cambio como parte fundamental de la vida y como Unica fuente de
crecimiento y avance, creo en el amor y la solidaridad con todos a mi alrededor como tinica forma de agradecer
a la vida por todo lo que me ha dado, soy creyente de la lucha por mi pais haciendo mi trabajo de la mejor forma
posible y animando a todos a creer en un cambio posible. Soy positiva, realista sofiadora y emprendedora.”

4. ;De qué tipo de informacion buscas alimentarte?

“Siempre la lectura ha sido mi mayor hobbie y asi he definido mis gustos con el paso del tiempo. Principalmente
busco informacién de nuevos avances en salud mental y fisica, politica (cuando es fuera de influencias de parti-
dos), lecturas técnicas de psicologia asi como cuentos cortos y novelas romanticas y existencialistas (escritores
latinoamericanos) como lectura recreativa . Me gusta enterarme de datos curiosos y descubrimientos y claro, a
veces busco informacién de moda, y de artistas.”

5. ;Qué necesitas emocional y psicolégicamente para sentirte bien?

“Para sentirme bien en el plano emocional y psicoldgico lo principal es el equilibrio entre las exigencias de mi
alrededor y mi paz interna, armonia con todo y todos y el sentirme apoyada por las personas que quiero.”

6. ¢Alguna frase que te describa de la mejor manera?

“Hoy viviré las historias que quiero contar.”

7. ¢Coémo sera Vera Rodas en el futuro?

“Me veo en el futuro trabajando junto a las personas con més necesidades en mi pais, y llevando estos avances
a todas las comunidades de Guatemala.”



ENTREVISTA ESTRUCTURADA AP TRCINTENARA DI

RETRATO DEL USUARIO / METODOLOGIA S.PI.C.E

Entrevistado: Luis Enrique Cuté Nivel académico: Pensum Cerrado, Mercadotecnia UMG
Edad: 22 afios Preferencia religiosa: Catélica
Sexo: Masculino Preferencia Politica: Libertario

Fecha de Entrevista: 20 de Agosto de 2013

INSTRUCCIONES: El estudio del grupo objetivo es una parte fundamental para la realizacion de un proyecto de comunicacion visual.
Para desarrollar esta etapa se te ha seleccionado porque formas parte de ese segmento al que se desea impactar y es necesario conocer
ciertos aspectos de tu personalidad. A continuacion se te realizaran 7 preguntas clave a las que debes responder de la forma
mas espontanea posible, ya que la idea principal es obtener respuestas que demuestren la escencia de tu persona.

. ¢Qué es lo que necesitas de las personas que te rodean?

“Lo mismo que yo doy: atencién cuando la necesito, confianza y respeto.”

~no

. (Qué piensas de tu estado fisico en funcion de tu vida? ;Qué valor tiene para ti tu integridad fisica?

“Mi estado fisico es lo que en gran parte me mantiene en dos pies. Me da seguridad y fortaleza, trato de
cuidarme lo mejor posible, aunque aveces por cuestiones de tiempo no siempre se puede hacer ejercicio.”

w

. ¢Cémo te defines a ti mismo? ;Cual es la identidad de Luis Enrique?

“Soy una persona bastante segura, amistosa, bastante espontaneo y sin prejuicios. Tengo bastante confianza
en mi mismo, sin duda eso me ha ayudado a alcanzar varias metas.”

o

¢De qué tipo de informacion buscas alimentarte?

“Me gusta estar informado de mi circulo social de familia y amigos, saber que todos se encuentran bien. En
cuestién de tematica leo bastantes articulos o libros relacionados con mi carrera, mercadotecnia. Estoy al tanto
de nuevas estrategias y de como va evolucionando el mercado.”

o

. ¢Qué necesitas emocional y psicolégicamente para sentirte bien?

“En definitiva algo que siempre me cae como anillo al dedo es salir de la rutina. He descubierto que vivir nuevas
experiencias, en nuevos lugares y con nueva gente son algo clave para mi felicidad.”

o

. ¢Alguna frase que te describa de la mejor manera?

“Como un retrato de experiencias ildgicas, asi soy yo.”

~

. ¢Cémo sera Luis Enrique en el futuro?

“Mi mayor meta de momento es ser un empresario independiente exitoso, que con sus aprendizajes y logros
pueda ser una fuente de trabajo en Guatemala para contribuir con la economia y desarrollo.”

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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5. Instrumento Validacion Concepto

iHola!

Gracias por colaborar con mi proceso de disefio.

A continuacién veras 3 opciones diferentes opciones de logotipo para un movimiento juvenil
que le permite a los jovenes "pronunciar su voz" en respuesta al VIH.

Paor favor escoge el que mas te gusta o te parece llamativo.

Soy: () Mujer () Hombre

INFECCION

UMA RESPUESTA AL VIH.

Me gusta mas la opcién: () 1. Voz inmune al VIH
() 2. Una voz contra el sida
() 3. Accién cero infeccidn

Me gustd mas porque...

éAlgln comentario adicional?

iGracias!
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Tirme Submitted Me gusta mas la opcidn: ippoc:c?:f LAt

August 21, 2013 1:24 AM

August 20, 2013 10:50 PM

August 20, 2013 10:48 PM

August 20, 2013 10:47 PM

August 20, 2013 7:50 PM

August 20, 2013 7:30 PM

August 20, 2013 7:27 PM

August 20, 20013 7114 PM

August 20, 2013 7:00 PM

August 20, 2013 6:30 PM

August 20, 2013 5:40 PM

August 20, 2013 5:30 PM

August 20, 2013 457 PM

Soy:

Mujer 57% (13)

romore | 3% 10

* 23 total responses, 5% of submissions

Me gusta mas la opcion:

1.Voz inmune al VIH 19% (5)
2 U vz conacside [ ()
3. Accion cero infeccidn 41% (11)

* 27 total responses, 100% of submissions

Hombre

Hombre

Hombre

Hambre

Hambre

Mujer

Mujer

Mujer

Hambre

Mujer

Fue la primera gue llama mi
atencian, la diversidad de

3. Accion cero infeccian colores, eldinamismo, el
mensaje es corto y facil de
recordar.

El mensaje es mas claro sobre

2.Unavoz contra el sida -
lo que pretende la campana

Con el texto, demuestra
2.Unavozcontra el sida exactamente de lo que se
trata, bastante diractol

Porque las gazas me hacen

3. Accion cero infeccian .
referencia al tema

3. Accidn cero infeccion Incluye el "ribbon”
es fuera de lo comun yel
2.Unavoz contra el sida colorverde no se a usado
antes

El globo de texto en ese color
me hace recordar una gota de
sangre, y eso me recuerda
que el vih se encuentra y se
contagia principalmente por
medio de |a sangre.

1.Woz inmune al VIH

el concepto realmente no es
estar en contra del sida
porque significaria estar

3. Accidn cero infeccion encontra de |as personas que
lo portan, creo que el fin
primordial seria la CERQ
infeccion

3. Accidn cero infeccian los colores

Porque habla de tomaruna
3. Accidn cero infeccian acciony no solo de alegar
OMEstar en contra

Da un mensaje completo y
3. Accidn cero infeccian sinambigliedad, los colores
son llamativos y adecuados

porque los colores me dan la
sensacion de esperanza. y el
copy se me hace como mas
juvenil que las otras dos

2. Unavozcontra el sida

Me gusta laformay los
1.Voz inmune al VIH colores aungue me gusta
mas el slongab del 3ro

¢Algin comentario
adicional?

Quizds hacer notar de mejor
manera el slogan, para que

tenga mejor legibilidad. ¥ asi
no se pierda con la distancia

me gusto x el texto, mas el
diseno del 3ro me parece
mas llamativo

unicamente

creo queel slogan esta de
mas.

El disefio del logotipo 1 es
muy bueno y llamativo pero
el mensaje del logotipo 3 es
mds completo

para la propuesta 2 talvez
unaanomalia en otro color
para darle mas dinamismo..
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USAC ARQUITECTURA
TRICENTENARIA Disefio

Validacién de Proyecto de Graduacién “Una Voz Frenta al VIH"
Coevaluacién y Especialistas en el Area

Mente o oaato: 10860 Futf2) P05 pone Oﬂi/m/r:s

Staryline Video Viral

La epidemia del VIH en & mundo y én Guatemala afecta principalmente a los jdvenes.

Es momento que los jévenes de todo el pals unan sus voces y lancen r < ¥ propuestas para la

de programas mas efectivos que respondan ante el VIH, |Queremas que tu voz se escuchel Une tu voz! #ozlovenViH.

Escala de evaluaciin donde 1 es muy malg, 3 regulary 5 excelente.

ASPECTOS ESTETICOS

Unidad Visual

Tipograkia

Transiciones

Artey rafia

luminacién y Manejo de Color

ASPECTOS TECNICOS

Formata y Estrategia
Guidn y Storyboard
Audioy Voz en Off
Musicalizacién

Motion Graghics y Efectes

00000~
®@0000~
0008«
00800+
00080«

00000~

(ASPECTOS FUNCIONALES
Pertinenda
Memorablidad

Fiacion

Legbilidad

Comprensidn

00000~ 00000~

[e]e]elelolY
0083 VOBV »
COQ00O= 00000

o8R00« OBO00w

COMENTARIOS ¥ OBSERVACIONES:

Muche e ol ghecto, powado gol0 al vncio | agreqat loucitis aaa
o g.{)p:{:i\ra'wl bt (o tuidmc(:a)

.Lﬂ_

6. Instrumento Validacion Especialistas

Rubrica de Evaluacion creada por alumnos del curso
Proyecto de Graduacion, en el afio 2013.

WTECTURA
Blveo Grafic
NAKA
"
Validacién de Proyecto de Graduacion “Una Voz Frenta al VIH

Coevaluacién y Especialistas en el hrea

ML iz Fecha:
Mombre del mhdw:,ww
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incipalmente a los jhvenes.
pencial foen S
lancen iones y P para

fque vz 8 esouche! {Une twvaz! #Hozlowe

nviH,

Escala de evaluacion donde 1 25 MUy mala, 3 reqular y 5 excelente.

ASPECTOS ESTETICOS
nidad Visual
Tipografia
Transiciones
Arte y Fotografia
luminacion y Manejo de Color
AspECTOS TECHICOS
Formato y Estrategia
Guidn y Storyboard
Ay Yoz en Of
Musicaizacion
Mation Graghics y Efectes
ASPECTOS FUNCIONALES
Pertinencia
Memorabiidad
Fijacion
Legibiligad
Comprensidn

0Q000+~
(e]elelolel,
00000«
00000*
eees8s"-

00000*
00000«
[elelololon

00000+ 00000

aee6e- 6688

olelelolely
00000«
00000*

COMEMTARIOS Y OBSERVACIONES:




7. Instrumento Validacion G.O.

it

FOCUS GROUP - UNA VOZ FRENTE AL VIH
VALIDACION CON GROUP OBJETIVO

AGENDA

1. Lista de Asistencia
2. Presentacion de los participantes.
3. Presentacion de 2 spots de expectativa.
4. Presentacion de video viral.
4.1. Discusion en base a preguntas abiertas.
5. Presentacion de video version larga.
5.1. Discusion en base a preguntas abiertas.
6. Comentarios adicionales y discusion final.
7. Aimuerzo.

OBJETIVOS DEL PROYECTO:

Objetivo General
Disefiar una estrategia de comunicacion multimedia que facilite a ONUSIDA recolectar recomendaciones y vias de
accion de los jovenes en respuesta a la epidemia del VIH en Guatemala.

1. De Comunicacion Institucional
Aumentar el nimero de jovenes participantes en la consulta nacional “Una Voz Frente al VIH" y fortalecer las activi-
dades de incidencia post-consulta por medio de material audiovisual y multimedia.

2. De Disefio Grafico Multimedia
Desarrollar un video documental y piezas promocionales de la consulta “Una Voz Frente al VIH” para motivar a los
jovenes a contribuir con recomendaciones en respuesta al VIH y que las manifiesten a través de las redes sociales.

LISTA DE ASISTENCIA
FOCUS GROUP “UNA VOZ FRENTE AL VIH"

NOMBRE APELLIDO AREA PROFESIONAL CORREQ ELECTRONICO

Capnela O, CRInICCISn o -5 ¥hotmai com
ﬂ,ﬂr@ (c:ésa s - pSrce L;ga alefsanclradalla @ﬁma e
Maciandize Gauton Dsero Lrahto | mandie 83D hormenl.com
(SM@%@ Predealn o & ar’\. o ﬁM@u&h@ obacp i@ 1@l com

ot Onen Som cangulto oG, chensen@gma £
Cerbm | Comlacr Ceslor e Pacecky wolp duscodegeil can
N Fenes Trere Crifieo. i@ el com.
Olon Ldrer Loper  Aled Coltoucamls Oleh L @ehids 026
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“Una Voz Frente al VIH” en Guatemala

de la iniciativa

Estrategia de Comunicacion Multimedia

\USAC
7 TRICENTENARIA FACULTAD
LR

FOCUS GROUP - UNA VOZ FRENTE AL VIH
PREGUNTAS ABIERTAS PARA DIALOGO O DISCUSION

COMPRENSION
1. ¢Cudl es el mensaje que se esta transmitiendo?
2. iLes queda claro el contenido del mensaje? 6 ; Tuvieron dificultades para comprender algo?

ATRACCION

3. Describan sus primeras impresiones sobre el video.
4. ;Lo volverfan a ver?

5. ¢Qué es lo que mas recuerdan del video?

ACEPTACION
6. ¢Se identifican con el lenguaje y mensaje del video?
7. Visualmente, ;les parece atractivo el video? ;Qué parte o elementos es la que le parece més atractiva?

INVOLUCRAMIENTO
8. :Se identifican con el problema presentado?
9. ¢Se consideran parte de la solucion?

PERSUASION
10. Si ves el video en redes sociales, ;Qué accion tomarias luego de verlo? ;Por qué lo harias?

ESPACIO ABIERTO A COMENTARIOS Y DISCUSION.



ANALISIS DE LENGUAJE CORPORAL Y VERBAL

VIDEO VIRAL
TIEMPO ZQUE HAY EN PANTALLA?
1. INTRODUCCION
0:00 - 0:07 Motion graphics logotipo de iniciativa
2. ;COMO NOS AFECTA EL VIH?
00:08- 00:37 Estadisticas con tomas de relleno de jévenes en Guatemala.

3. ;COMO ACTUAMOS FRENTE AL VIH?
00:38 - 0:52 Tomas de relleno de la Consulta en Xela.

5. RESULTADOS CONSULTA XELA

0:53-1:58 Voces de los jovenes pronunciados en Xela.

1:59 - 2.27 Outro. Tomas de Relleno de la consulta en Xela.
Motion graphics sobre facebook, hashtag.
Mensaje de cierre con bandera de Guatemala.

El lenguaje corporal nos manifiesta que los participantes obtuvieron una fijcacion del 95% sobre el material
audiovisual. Coincidieron bastante en parpadeos constantes y en colocar repetidas veces su mano sobre la

quijada lo que significa “tomas de decision e interés”.

GESTOS VERBALES

1 participante menciona “ay
ahi estoy yo”

GESTOS NO VERBALES

Fijacion, constantes
parpadeos.

3 participantes colocan su
mano sosteniendose la
quijada.

1 participante se rasca el
cuello varias veces.

1 participante cambia de
posicién de mano y sonrie

2 participantes sonrien.

1 participante pierde la
atencion y ve a los lados.

1 participante se ajusta los
lentes, y coloca su mano sobre
la quijada.

1 participante se rasca la nariz
y se acomoda el pelo.

Estrategia de Comunicacion Multimedia de la iniciativa “Una Voz Frente al VIH” en Guatemala
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oz Frente al VIH” en Guatemala

TIEMPO

0:00 - 0:07

00:08- 00:37

00:38-1:28

1:28 - 1:58

1:59 - 3:04

3:05 - 4:55

4:56-5:10

5:11-6:16

6:17 - 6:40

ANALISIS DE LENGUAJE CORPORAL Y VERBAL

VIDEO VERSION LARGA

ZQUE HAY EN PANTALLA?

1. INTRODUCCION
Motion graphics logotipo de iniciativa
2. ;C0MO NOS AFECTA EL VIH?

Estadisticas con tomas de relleno de jovenes en Guatemala.

3. COMO ACTUAMOS FRENTE AL VIH?

Tomas de relleno de reuniones de ONUSIDA,UNICEF y
UNESCO, con organizaciones juveniles.
Logotipos de las 3 metodelogias.

4. METODOLOGIAS

Entrevista Analy Paz y tomas de relleno de (aza ldeas.
Entrevista Dora Alonzo y tomas de relleno de La Milpa.
Entrevista Lorena Roffé y tomas de rellenc de Teatro Foro y

Teatro Legislativo.

5. RESULTADOS CONSULTA XELA

Tomas de relleno de la consulta en Xela.
Voces de los jévenes pronunciados en Xela.
Qutro. Tomas de Relleno de la consulta en Xela.

Motion graphics sobre facebook, hashtag.
Mensaje de cierre con bandera de Guatemala.

GESTOS VERBALES

2 persona rién y se codean.

GESTOS NO VERBALES

2 personas mantienen los
brazos cruzados.

1 persona mantiene la mano
en la quijada.

1 persona pierde la atencidn y
ve a los lados.

1 persona cruza los brazos.

1 persona se acomoda.

1 persona deja de cruzar los
brazos.

1 persona coloca la mano
sobre la quijada.

1 persona deja de cruzar los
brazos y coloca su mano sobre
la quijada.

Pestafieos constantes entre los
participantes.

1 persona se acomoda.

1 persona sonrie.
1 persona se rasca la nariz y
deja de cruzar los brazos.

1 persona sonrie y se acomo-
da.
1 persona sonrie al final.

En esta versién al inicio los participantes manifestaron un poco de rechazo, debido a que la introduccién
es la misma, sentian que estaban por ver exactamente lo mismo hasta que llegd a la seccion de explicacién
de metodologias donde manifestaron aceptacién, y con parpadeos constantes el interés por entender las
metodologias. Se repitieron sonrisas lo que indica que se sienten comodos con el mensaje y se identifican.



Facultad .
Arquitectura

Universidad de Son Corlos de Guatemala

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala QIO

Arquitecto

Carlos Valladares Cerezo

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de
Graduacion, previo a optar al titulo de licenciado en Disefio Grafico, con énfasis
informatico Visual, especialidad multimedia; del estudiante JULIO JONATHAN
JOSUE JERONIMO SAZO, carné 200917255, titulado “ESTRATEGIA DE
COMUNICACION MULTIMEDIA DE LA INICIATIVA ‘UNA VOZ FRENTE AL VIH’
EN GUATEMALA”.

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del
documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la Universidad
de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los nueve dias de
enero de dos mil catorce.

Agradeciendo su atencidn, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

Lic. I‘.=u¢ obar Hernandez
Ng/de Personal 16861

Pro}f;éor Titu
Colegiado Activo 4,509
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