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PRESENTACION

A continuacion encontrara el informe final y los
detalles del proyecto desarrollado para el Ministerio
de Cultura y Deportes. También se presenta como
se logra identificar y delimitar el problema de disefio
y de qué forma se determina y se aplica una solucion
de diseno satisfactoria para las necesidades visuales
del Ministerio.
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Alo largo del ano 2011, las instituciones
artisticas del departamento de Guatemala se
vieron en la necesidad de alzar la voz ante la
falta de preocupacion por el mantenimiento
y falta de pago hacia los artistas, debido
a la poca inversion e interés por parte del
gobierno para promover la cultura artistica.

De acuerdo con Léster Godinez, director
de la Marimba de Conciertos del Palacio
Nacional, el Ministerio de Cultura y Deportes
“naci® mal, porque es un hibrido. Las
funciones del deporte distan de la cultura.
Hay dos naturalezas de presupuesto, la del
Deporte es por asignacion constitucional, el
articulo 91 determina que ‘se destinara una
asignacion privativa no menor del tres por
ciento del Presupuesto General de Ingresos
Ordinarios del Estado’. Entonces, de ese
porcentaje el 0.4% corresponde a cultura.
El deporte recibe el presupuesto por ser
un mandato constitucional, no se puede
recortar y no se pueden hacer trasferencias
para el de cultura. Cada vez que crece el
presupuesto general de gastos crece el del
Deporte, pero el de Cultura se estrecha”.

Es importante destacar que Guatemala
a nivel nacional cuenta con el talento nato
entre sus pobladores, para poder crear y
formar futuros artistas que pueden hacer
valer la presencia del arte dentro de nuestra
sociedad. Es evidente que la cultura que se
nos ha ensenado con el tiempo no toma en
cuenta el valorizar y apreciar el arte nacional.

CAPITULO |
INTRODUCCION

Por tal razon, para el desarrollo del presente
proyecto se determina la necesidad de
promover el arte en el departamento de
Guatemala para su valorizacion.

Capitulo | | Introduccion
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La falta de recursos que tiene la Direccion
General de las Artes para la promocion de
los grupos artisticos radica desde la falta
de presupuesto hasta el desinterés de los
altos mandos ante los mismos, teniendo
asi falta de servicios en infraestructuras,
pagos atrasados y poca atencion ante sus
necesidades como trabajadores del estado.

El gobierno ignora lo importante que es
un artista en la sociedad y lo bien que
hace el promoverlo, siendo los artistas
los que trabajan arduamente por lo que
hacen diariamente, para dejarlo todo en los
escenarios en los que se presentan.

La sociedad también se ha convertido en
un critico duro ante los artistas, tratando
de definir lo que hacen como si cualquiera
pudiera realizarlo, sin ver o saber siquiera el
trabajo que realizan.

El trabajo que realiza un doctor revisando
pacientes, recetandoles el medicamento
correcto y dandoles seguimiento es dificil,
principiando por el hecho de que tiene que
pasar al menos 7 anos estudiando para
poder dar el diagnostico correcto. Pues
un artista inicia desde temprana edad su
entrenamiento, de 8 a 12 horas al dia, muchas
veces sin descanso. Los musicos respetan y
cuidan sus instrumentos porque son parte de
lo que aman. Los bailarines deben mostrarse
delicados y al mismo tiempo tener mucha
fuerza para realizar los movimientos con

CAPITULO 1
ANTECEDENTES

exactitud. Los cantantes cuidando su voz
para deleitarnos con la finura de su canto,
perfeccionando su técnica para que a la hora
de llegar al escenario sea un verdadero éxito.

Los grupos artisticos se han visto afectados
por la falta de afluencia a los eventos en los
que participan, no porque el precio de la
entrada sea muy alto, ya que los mismos se
mantienen entre Q50 y Q100, sin contar la
entrega de pases de cortesia, y aun asi no
logran obtener un lleno completo.

Sin embargo, la Organizacion de las Artes
se presenta en el auditorio Juan Bautista
Gutiérrez, con entradas que tienen un costo
que oscila cerca de los Q300, y el auditorio
se llena. El publico a quien se dirige este
evento es el mismo que el de los que se
presentan en el Teatro Nacional, pero la falta
de conocimiento acerca de lo que hace el
artista guatemalteco, hace que se valore mas
lo que viene del extranjero, que lo que se tiene
en casa.

El Ministerio de Cultura y Deportes se ha
visto afectado por varios problemas de
presupuesto, lo cual ha causado huelgas de
trabajo por parte de los artistas.

Segun R. Cazali (2011, ElPeriddico),
integrantes de las instituciones artisticas
del Estado salieron a las calles del Centro
Historico para protestar y denunciar,
nuevamente, la falta de cumplimiento del

Capitulo | | Antecedentes
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acuerdo de que se tenia de restituir los
recursos para desarrollar sus labores en el
ano en curso.

Actualmente, el Conservatorio Nacional
ha declarado estar en la posibilidad de
suspender sus clases porque no llega
el pago para sus maestros por parte del
Ministerio, lo cual ha hecho muy dificil el
poder desempenar el trabajo con la misma
pasion con la que acostumbran realizarlo. La
pagina de Guatevision (2012) menciona que
“Lo que mas preocupa en el Conservatorio
Nacional de Musica es el atraso en el pago
de sueldos a los maestros.

“Recientemente, Omar Franco, administrador
del Conservatorio, sefald que a algunos
docentes no les pagan desde abril, por lo cual
suspendieron las clases hace unas semanas.

“Al retomar las actividades, los afectados
advirtieron: ‘Esperamos que nos hagan
efectivo nuestro pago a finales de julio,
de lo contrario podemos parar nuestras

ERH)

actividades nuevamente’”.

En la sociedad guatemalteca no se ve el
trabajo del artista como un trabajo real, como
lo es el de un meédico o el de un ingeniero.
Se piensa que, por ser algo que se disfruta,
no deberia ser cobrado; pero nadie se
detiene a considerar que los artistas también
tienen pagos que realizar y a pesar de que,
gracias a la Universidad de San Carlos de

Capitulo | | Antecedentes

Guatemala, ya existe la licenciatura en
Danza y en Musica, no se les valora como
los profesionales que realmente son, ya que
son las personas que mas aman su trabajo,
para aceptar condiciones deplorables de
trabajo.

Es por ese motivo que este proyecto se
dirige a dar a conocer una imagen real sobre
el artista que no solo ama su trabajo, sino
también se esfuerza cada dia para realizarlo
mejor y dejar cada gota de pasion en el
escenario, esperando a cambio Unicamente
el agradecimiento por medio de los aplausos
de la gente que disfruta del espectaculo.



CAPITULO 1
PROBLEMA

Desvalorizacion del artista nacional debido
a la falta de conocimiento del publico ante
la calidad de profesionalismo del trabajo
ejecutado por los artistas y los eventos que
realizan.

Capitulo | | Problema
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CAPITULO 1
JUSTIFICACION

MAGNITUD

Es un beneficio de ambas vias, publico-
artista, ya que se pretende educar e
incentivar a la poblacion a apreciar al artista
guatemalteco y a su obra, dando como
resultado el conocimiento de cultura artistica
llevandola a un grado de conciencia mayor.

Cada ano hay 2 temporadas de cada grupo
artistico para los eventos predeterminados
que ya tiene el ministerio, lo que conllevara un
tiempo activo de 6 meses para la campana
a realizar.

TRASCENDENCIA

Al generar informacion adecuada sobre el
artista guatemalteco, se busca la manera de
educar al publico, culturizando a la sociedad,
en la que se busca la valorizacion del artista
por el trabajo que realiza dia a dia, creando
asi mayor afluencia en los eventos en los que
participan, erradicando la desvalorizacion de
lo nacional ante lo extranjero.

VULNERABILIDAD

La falta de presupuesto es parte
determinante del problema, por lo que
habra que buscar soluciones alternas, como
busqueda de patrocinadores apoyando el
arte nacional.

Capitulo | | Justificacion

El desgano del artista por la mala relacion que
tiene actualmente con la institucion también
es parte del problema, por lo que hay que
motivarlo desde el inicio, y este proyecto
puede ser de utilidad para crear una mejor
relacion con la institucion.

Por otra parte esta la promocion de los
grupos y escuelas municipales, ya que son
la competencia directa de las instituciones
artisticas del ministerio, teniendo una mejor
planificacion de sus eventos, lo que se busca
es contrarrestar esa competencia, al iniciar
la promocion de las instituciones artisticas.

Es necesario tomar en cuenta la falta de
personal encargado de busqueda de
patrocinio, mercadeo y apoyo en logistica,
y también la desaceleracion y los procesos
por burocracia en cadenas de mando.

FACTIBILIDAD

El director actual de la Direccion General
de las Artes, ya que él es artista, tiene todo
el interés de buscar formas para mejorar la
situacion de los artistas.

Se tiene la experiencia que tiene el artista de
practicar su trabajo, lo cual apoya gran parte
de su participacion en este proyecto.

Existencantidaddeeventospredeterminados
por el ministerio, a los cuales unicamente les
falta la publicidad para generar la afluencia.



Grupos objetivos determinadosy centralizados,
quienes tienen el poder adquisitivo para asistir
a estos eventos.

El bajo costo de las actividades.

Capitulo | | Justificacion
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CAPITULO 1
OBJETIVOS DE DISENO

GENERAL

Generar una campana de valorizacion por
medio de spots publicitarios y artes para
medios en linea en 10s que no solo se dé a
conocer la cantidad de trabajo que realiza el
artista, sino también dandole un beneficio al
publico acompanado de un objetivo social.

ESPECIFICOS

Disenar el material para la campana
generando el conocimiento sobre los eventos
realizados por las instituciones y los lugares
donde se presentaran.

Aplicar una imagen grafica unificada como
artistas apoyados por el ministerio, creando
una campana que utilice imagenes del artista
en trabajo de ensayo, para crear el interés de
ver lo que haran en el escenario.

22 Gapitulo | | Objetivos
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ORGANIZACION QUE DEMANDA EL
SERVICIO Y PUBLICO DESTINATARIO

A continuacion se presenta la informacion relacionada
con la institucion y asi conocer los detalles del
proyecto sobre las instituciones artisticas.







loderno y Folklorico de Gudgmala/ Fotografia por: Karla Alvarez







CAPITULO 11

PERFIL DE LA INSTITUCION

El Ministerio de Cultura y Deportes de
Guatemala surgid de la necesidad de darle
importancia a los aspectos culturales vy
deportivos de una forma aparte, ya que este
formaba parte del Ministerio de Educacion.
Se detectd la necesidad de darle un lugar
mas importante, ya que era algo que influia
bastante en la poblacion. De esta manera se
crean estas instituciones como patrimonio
cultural de la nacion, debido a la importancia
de antigledad que estas merecian.

Segun la pagina web del Ministerio de
Cultura y Deportes(2012), en referencia de
Su mision y vision institucional dice:

Su Mision institucional es fortalecer vy
promover la identidad guatemalteca y la
cultura de paz, en el marco de la diversidad
cultural y el fomento de la interculturalidad,
mediante la proteccion, promocion y
divulgacion de los valores y manifestaciones
culturales de los pueblos que conforman
la nacion guatemalteca. A traves de

una institucionalidad sdlida y mediante
mecanismos de desconcentracion,
descentralizacion, transparencia y

participacion ciudadana, contribuye a que
la poblacion guatemalteca tenga una mejor
calidad de vida.

Su Vision Institucional es la de una institucion
gubernamental moderna, eficiente y eficaz,
rectora del desarrollo cultural del pais vy
contribuye con el fomento del deporte y la

recreacion. Implementa politicas publicas
que responden a los acuerdos de Paz y al
Plan Nacional de Desarrollo Cultural a Largo
Plazo. Su accionar esta orientado al fomento
de la cultura de paz, el fortalecimiento de la
identidad guatemalteca y la consolidacion
de un Estado multicultural y multilingue.

Al Ministerio de Cultura y Deportes le
corresponde atender lo relativo al régimen
juridico aplicable a la conservacion vy
desarrollo de la cultura guatemalteca y al
cuidado de la autenticidad de sus diversas
manifestaciones.

También le compete la proteccion vy
administracion  de  los  monumentos
nacionales y de los edificios, instituciones y
areas deinteréshistorico o culturaly elimpulso
de la recreacion y del deporte no federado
ni escolar, asi como dar cumplimiento a lo
establecido en el Plan Nacional de Desarrollo
Cultural a largo plazo, sus politicas culturales
y deportivas nacionales. Para ello, tiene a su
cargo las siguientes funciones:

1. Formular, ejecutar y administrar en
forma descentralizada la politica de
fomento, promocion y extension cultural
y artistica de conformidad con la ley.

2. Formular, ejecutar y administrar
en forma descentralizada la politica
de preservacion, mantenimiento
y administracion del patrimonio

Capitulo Il | Perfil de la Institucion
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cultural de la nacidon, de conformidad
con la Ley.

3. Administrar en forma descentralizada
0 contratar la operacion de los medios
de comunicacion oficiales de radio vy
television, para la divulgacion de asuntos
que se relacionan con el Ministerio.

4. Promover y difundir la identidad
cultural y los valores civicos de la nacion
en el marco de caracter pluriétnico y
multicultural que los caracteriza.

5. Creary participar enlaadministracion de
los mecanismos financieros adecuados
para el fomento, promocion y extension
cultural y artistica. Propiciar la repatriacion
y la restitucion al Estado de los bienes
culturales de la nacion, que hubiesen sido
sustraidos o exportados ilicitamente.

6. Impulsar de forma descentralizada la
recreacion y el deporte no federado y
no escolar.

7. Incorporar a todos sus planes,
programas Yy proyectos, —acciones
tendientes a propiciar la Cultura de Paz y
el Desarrollo Humano Sostenible.

8. Incluiren sus programasyy proyectos, los
ambitos definidos en el Plan Nacional de
Desarrollo Cultural a Largo Plazo, que sean
pertinentes a las actividades sustantivas

Capitulo Il | Perfil de la Institucion

de dichos programas y proyectos,
promoviendo también la participacion
interinstitucional e intrainstitucional y en
Su caso de la sociedad civil, para el logro
de sus objetivos.

9. Incluir en sus planes, programas y
proyectos, componentes que tiendan
a consolidar las actitudes y valores
construidos por lasociedad guatemalteca,
a traves del reconocimiento de la
multiculturalidad y de sus propias formas
de comprender la vida.

10. Proveer los elementos culturales y
deportivos indispensables para incorporar
la dimension cultural al desarrollo 'y
propiciar el desarrollo humano sostenible;
estos elementos seran propuestos a
las instituciones publicas a través de la
Direccion de Planificacion y Modernizacion
Institucional, del Ministerio, para que sean
incluidos en sus respectivos planes,
programas y proyectos.

11. Organizar y realizar actividades
culturales, artisticas, deportivas vy
recreativas, tendientes a fortalecer la
convivencia pacifica como premisa para
la construccion de la cultura de la paz, la
multiculturalidad vy la interculturalidad.

12.  Planificar, programar vy realizar
acciones con el propodsito de administrar
las  funciones culturales, artisticas,



deportivas y recreativas, a través de la
utilizacion de los recursos e infraestructura
fisica del Ministerio y por medio de la
coordinacion interinstitucional con otros
organismos estatales que contribuyan a
este proposito.

13. Facilitar el acceso de la poblacion
a actividades culturales, artisticas,
deportivas y recreativas, con el fin de
fortalecer las identidades, la cooperacion
solidaria, la equidad v la justicia social.

14. Fomentar, promocionar y realizar
investigaciones  socioculturales  en
coordinacion con la Direccion de
PlanificacionyModernizacion Institucional.

15. Ejecutar eventos que propicien el
conocimiento y difusion de la identidad
nacional y de sus valores multiculturales,
en coordinacion con la Direccion de
Comunicacion y Difusion Cultural”.

Este ministerio se ha visto con dificultades de
comunicacion en el area artistica; teniendo en el
ano 2011 varios altercados con las instituciones
a su cargo, siendo estas la Orquesta Sinfonica
Nacional, Marimba Nacional Femenina, Coro
Nacional de Guatemala, Ballet Nacional de
Guatemala, Ballet Moderno vy Folkldrico,
Marimba de Concierto de Bellas Artes, por
falta de interés hacia las mismas creando asi la
falta de conocimiento sobre las mismas ante el
publico en general.

El area encargada de las instituciones
artisticas es la Direccion General de las Artes,
la cual es el 6rgano responsable de generar
propuestas y acciones institucionales
que se orienten a la implementacion con
equidad étnica y de género de las politicas
culturales y deportivas nacionales, de
acuerdo a los lineamientos y a los ambitos
de su competencia contenidos en el Plan
Nacional de Desarrollo Cultural a largo plazo,
por medio de la investigacion, formacion,
fomento y difusion de todas las expresiones
artisticas, tradicionales y contemporaneas,
asi como de la obra de los creadores
guatemaltecos y guatemaltecas, dentro de
los marcos de reconocimiento y respeto a la
multiculturalidad y a la practica intercultural;
fomentando la tolerancia y convivencia
pacifica para el desarrollo humano sostenible.

Lecorrespondetambiénlaformacionydesarrollo
de la vocacion artistica de los guatemaltecos y
guatemaltecas, y ejercer el control y regulacion
de los espectaculos publicos que se presentan
en el territorio nacional.

Pero el mismo se ve corto en posibilidades
de ayudar a las instituciones artisticas,
ya que en el 2011 hubo falta de apoyo de
parte del mismo ministerio; por tal razon
se encuentra en necesidad de abordar el
tema, brindandole una solucién que pueda
representarle a las instituciones artisticas el
beneficio de darse a conocer ante el publico
en general.

Capitulo Il | Perfil de la Institucion
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CAPITULO 11

PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

PERFIL GEOGRAFICO

Segun la pagina web Universia, la ciudad
se subdivide en quince zonas, cada una
de las cuales a su vez tiene su propia
organizacion en cuadricula perfecta. Aunque
casi no quedan edificios de estilo colonial,
si se conserva la Plaza Mayor (la Zona 1),
un ejemplo paradigmatico de la tipica ciudad
colonial espanola convertida en centro
comercial y representativo de la capital.
Junto a la Plaza estan el Palacio Nacional
(futuro museo de historia natural) y la Catedral
Metropolitana, con sus dos torres gemelas.
Tras el terremoto de 1976, que destruyo el
antiguo edificio del mercado, se levanto el
actual Mercado Central, un inmenso centro
comercial especializado en objetos turisticos
(... Mientras que los restaurantes mas
elegantes y la vida nocturna se concentran
en la llamada Zona Viva, la Zona 10 reune los
grandes hoteles y los principales museos de
la ciudad (...) y la Zona 13 alberga el Museo
Nacional de Arqueologia y Etnologia y su
admirable coleccion de objetos mayas, asi
como el Museo Nacional de Arte Moderno,
que dispone de una coleccion de arte
nacional del siglo XX.(2012)

Por tal razon, dado el conocimiento de las
personas que transitan por estas zonas,
y lo que los rodea, el proyecto se dirigira
especificamente a personas con poder
adquisitivo, que se encuentran en zonas 10
y 13, segun el texto encontrado, pero otras

Capitulo Il | Perfil del Grupo Objetivo

zonas, como lo son zona 14, 15, y 16, han
aumentado la afluencia de poblacion, de
personas de alta cultura.



ASPECTO DEMOGRAFICO

Nivel Caracteristicas ¢Quiénes son?
Esta formado por personas que poseen _ _ . o
A tres automaoviles y frecuentemente viajan al banqueros, propietarios de grandes
exterior. empresas, herederos de grandes
Ingreso familiar mensual promedio: fortunas y grandes politicos.
Q. 65,000 a Q. 125,000
Nivel Alto, Esta representado por aquellas personas que | profesionales y agroindustriales de éxito,
Bajo tienen un ingreso elevado - gerentes generales de las empresas e
(B) g‘gégsé:)gam'"ar mensual promedio: industrias més grandes del pais.
- ’
Tienen un nivel de vida bastante holgada y
pueden darse lujos en menor escala que los Ejecutivos de grandes empresas o
Nivel Medio| del nivel AB. En su mayoria son graduados propietarios de empresas medianas
Alto umye;rsﬁanos, quienes participan erj supervisores, directores de
(€) actividades COmUNEs con los del nivel AB’ departamentos, técnicos especializados,
tanto en el ambito profesional como social. profesionales, vendedores
Ingreso familiar mensual promedio: ’
Q. 23,500

Fuente: Prodatos, S. A. Niveles Socioecondémicos en Guatemala.
Estudio realizado a nivel capital mayo-junio 2003

ASPECTO PSICOGRAFICO

Debido a experiencia vivida, personalmente,
la afluencia a este tipo de actividades es
bastante escasa de acuerdo a la falta de
promocion a los eventos y falta de estudio
de mercado.

Y no importa tanto el lugar donde se realiza
el evento, sino donde se enterd la persona
sobre el evento.

Muchas veces funcionan las redes sociales
como un aliado a la misma funcion, ya que
se expande de manera general, llegando a
mas de un grupo objetivo; por lo que la falta
de segmentacion no deja ubicar realmente
a un grupo objetivo especifico, que en
este caso son las personas que realmente
aprecian el arte.

Este tipo de personas van a eventos en

Mmuseos y estan constantemente en contacto
para saber de los mismos, ya que el gusto
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es aprendido, y logran encontrar la belleza
en cada una de las ramas de los grupos
artisticos.

Son empresarios y profesionales que dia a
dia buscan mejorar su posicion econdmica y
enriquecer su cultura, no importando pagar
altos costos para asistir a eventos culturales.

Es por eso que se pretende llegar a estas
personas, ya que no tienen conocimiento de
la calidad de profesionales que hay en el pais
y la promocion de sus eventos no esta dirigida
a este grupo capaz de llegar a beneficiar de
mejor manera a los grupos artisticos.
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CONCEPTO DE DISENO

A continuacion una breve introduccion a los temas a
tratar en el desarrollo de la investigacion para llegar a la
conceptualizacion del proyecto.













CAPITULO 111

CONCEPTOS FUNDAMENTALES

EL ARTISTAY SU ENTORNO

El arte se define muchas veces como una
actividad libre o expresiva, muchas veces
se ve unicamente como un hobbie, pero
definitivamente realizado por personas muy
talentosas, en eso radica la belleza del
mismo, en el artista que la realiza.

El Licenciado en Musica R. Argueta (2012)
comenta: “en mi caso fui estimulado por
la familia, estudiando educacion musical, y
desde entonces, le encontré el gusto a tocar
la marimba, ya que a nivel popular tiene un
lugar muy especial.

En el campo del estudio del instrumento
es muy escaso en el pais, por o que para
él era muy importante ensefar sobre este
instrumento y fomentar el amor al mismo,
ya que no solo es algo nuestro como
guatemaltecos, sino que también genera
musica muy especial”.

De la misma forma que Argueta empieza
la mayoria de artistas, aunque también hay
algunos que por deseos de los padres son
llevados a estas instituciones, por el gusto
que ellos tienen por las artes, mas no es
siempre de la misma forma con los hijos.

Como comenta C. Yax (2012): “Fui llevada a
la escuela por mi mama, ya que ella siempre
quiso ser bailarina, pero por diferentes
motivos no pudo lograrlo, pero el ver la
forma en que mis maestros daban la clase y
al ver las funciones de la escuela nacional de

danza o del ballet guatemala, fue lo que me
hizo enamorarme del arte”.

Hay varios casos iguales al de C. Yax en el
ambito del arte; no todos inician desde una
corta edad, hay algunos que entran ya a los
15 anos, o hasta 18 afos, y aun asi logran
conseguir su objetivo como artistas, pero
lo que los hace lograrlo es la pasion que le
encuentran al arte. Claro que este gusto por
el arte ya tiene mucho tiempo de darse en el
pais, mejorando en muchos aspectos.

Como cuenta Z. Vazquez (2012): “Yo
admiraba muchisimo a mis companeras de
anos mayores, ya que ellas ya bailaban en
funciones y eran muy buenas. Mis maestros
eran muy disciplinados y se dedicaban por
completo a su trabajo, vivian la danza en
todo momento, eran tanto maestros como
bailarines, y muy buenos”.

Como la experiencia de Z. Vazquez, muchos
maestros de danza y también de musica
marcaron las vidas de los actuales artistas
gue vemos en los escenarios hoy en dia.
Los artistas son una parte muy importante
de la sociedad. Son humanos vy tienen
derechos, pero por algun motivo no los
vemos de esa forma. Hay una tendencia a
pensar que el artista lleva un estilo de vida
bohemio, bastante libre, pero en realidad
pocos artistas llevan esa libertad de la que
se habla. La mayoria tiene familia, tiene
personas a su cargo, y el pago que recibe un
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artista definitivamente no es como el de un
“profesional”, sino como de un principiante,
de alguien que tiene un trabajo temporal.

Como comenta R. Argueta (2012): “La
marimba solia tener de 2 a 4 vigjes al
extranejro y constantes viajes al interior, al
igual que el ballet moderno y folklorico tenia
giras por europa, dando a conocer nuestra
culturafuerade aqui. Eran viajes que dejaban
muy buenas experiencias. El artista se veia
satisfecho del trabajo que realizaba fuera del
pais, y también dentro de él”.

El arte en Guatemala, especificamente las
artes escenicas tuvieron un auge entre1995
y el ano 2000. Segun los cometarios de los
artistas entrevistados, son los anos que los
definieron en su camino, el saber y sentir que
estaban realizando algo bueno, por el arte,
por el pais, por ellos mismos.

Segun D. Ackert (2012), “Los artistas son de
las personas mas dinamicas y llenas de valor
sobre la faz de la Tierra.

Tienen que lidiar con mas rechazos en un
ano que lo que la mayoria de las personas
en toda su vida. Cada dia se enfrentan al reto
financiero de vivir con trabajos temporales,
con la falta de respeto de la gente que cree
que deben obtener trabajos “reales”, y su
propio miedo a no volver a trabajar nunca
mas ...

Cada dia tienen que ignorar la posibilidad de
que esa vision a la que han dedicado toda su
vida es un sueno muy lejano. Con cada ano
que pasa, muchos de ellos miran mientras
las demas personas de su edad obtienen
los valores de una vida normal -el coche, la
familia, la casa, el nido...-

Pero ellos se mantienen aferrados a su
sueno sin importar los sactificios. ¢,Por que?
Porque los artistas estan dispuestos a dar su
vida entera a un momento -a aquella linea,
risa, gesto o a aquella interpretacion que
le robe el alma al publico-. Los artistas son
seres que han probado el néctar de la vida en
ese momento detenido en el tiempo, cuando
entregaron su espiritu creativo y tocaron el
corazon de alguien mas.

En ese instante, estuvieron mas cerca de
la magia, del cielo y la perfeccion de lo que
nadie jamas puede estar. Y en sus corazones
saben que el dedicarse a ese momento vale
mil vidas mas.”

Ackert puede ver el valor de los artistas y las
carencias de una sociedad que no valora a
todos por igual. Es cierto, el artista no salva
vidas como un médico, ni defiende casos
como un abogado, pero el momento en el
que el artista esta en un escenario, cambia
por completo el punto de vista de una
persona, aungue sea por 30 minutos, ya
que logra distraer a las personas con algo
diferente.
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La autoestima del artista es la que se ve
mas afectada, pero el que tiene mas fuerza
de levantarse es realmente el artista, quien
conoce totalmente cual es su verdadera
pasion, lo que lo llena por completo y lo
hace sactificarse sin arrepentirse, porque no
siente perder nada realmente, gana mas a la
hora de pararse en un escenario y brindarle
al publico la belleza del arte que domina.

Realmente hacen falta en el mundo mas
artistas que aman lo que hacen, que los miles
de operarios en los que se han convertido
todos, con una vida totalmente rutinaria que
emocionalmente les afecta, sin realmente
llegar a notarlo.

Una de las dificultades que mas tiene el
artista es el lidiar con la falta de presupuesto
para los eventos que realizan. Es por ese
motivo que no tienen una instruccion de
cOmo promover los mismos o de como
conseguir los patrocinadores adecuados.

Es de tal forma que el desarrollo del artista
se limita a técnica y pasion por lo que hacen,
que a lo que se les paga por ello, el salario
mas importante del artista se ha convertido
en el aplauso de la gente que los valora
cuando estan en el escenario.

Pero para poder manejarse en el mundo,
deben aprender de todo un poco, para hacer
valer su trabajo como un trabajo “real” y asi
poder conseguir mas que solo el aplauso del

publico, la admiracion del mismo. Pareciera
que el artista es fantasioso y no se asienta
en la realidad, pero es al contrario, es alguien
que teniendo los pies en la tierra, busca
formas de imaginar un mundo diferente, con
el cual puede identificar varios aspectos de
la vida, con las cuales el publico se siente
identificado. Es quien mejor conoce su
publico, sin necesidad de hacer costosos
estudios de mercado, utiliza el paso de la
vida como medicion de su éxito.

Segun C. Amaya (2010), “el desarrollo del
arte a una escala superior, sumado a los
cambios acaecidos en todas las esferas
de la actividad humana, y sobre todo a los
procesos relacionados con la informatica,
las comunicaciones, la globalizacion vy el
crecimiento vertiginoso de las industrias
culturales y del entretenimiento, demanda
de todos nosotros un esfuerzo sostenido
por reducir el autodidactismo en nuestra
esfera. No existe una sola via para aprender
y las posibilidades que pueden darse
son multiples, sin embargo, existe en los
intelectuales y artistas una resistencia
casi generalizada a aproximarse a los
temas gerenciales y mercadotécnicos por
considerarlos demasiado rasantes, primarios
e incompatibles con el arte y la cultura y esto
es algo que debemos superar.”

Como lo menciona Amaya, la falta de
conocimiento por parte delos artistas muchas
veces sobre los temas administrativos
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y  mercadolégicos,  fundamentan lo
mencionado anteriormente sobre la falta de
instruccion para promover eventos artisticos.

Por ello en una entidad cultural encargada
de eventos de este tipo debe existir una
persona que tenga todo el conocimiento
de arte y otra que tenga el conocimiento
mercadolégico administrativo, 'y trabajar
juntos para mejorar cada aspecto de los
eventos realizados.

Culturalmente, el arte se llega a denotar
como un tipo de educacion sofisticada, ya
gue en comparacion con paises europeos,
los estudiantes del otro continente reciben
clases de arte como parte de su conocimiento
diario, es como inculcarles desde pequenos a
respetary valorar al artista que se esfuerza por
llegar a estar entre los mejores de su medio.
A diferencia de los paises centroamericanos,
en donde no cualquiera tiene la oportunidad
de recibir este tipo de clases, y de tal manera
entenderloy apreciarlo. Esporesoqueelarte
muchas veces se ve como una actividad de
un nivel superior, tomando en cuenta que en
Europa, las academias de artistas funcionan
muchas veces como internados, a la edad
de 12 anos, son niNos que ya saben hacer
de todo, y su vida artistica termina a los 30,
porque ya viene un fuerte grupo de artistas
atrés de ellos. En cambio en Guatemala,
existen Unicamente dos escuelas, municipal
y nacional, para desarrollar las artes
esceénicas, las cuales se ven con dificultades

la mayor parte del tiempo, ya que no tienen
suficiente espacio para recibir a muchos
estudiantes en sus diferentes ramas. A pesar
de que tienen actividades ya establecidas
durante un ano, buscan que sus eventos se
llenen, valiéndose de la poca promocion que
obtienen.

A muchas personas les falta comprender el
significado de estas artes, como se explica a
continuacion: “La materia denominada Artes
escénicas se concibe como un instrumento
fundamental en unaformacionintegral, yaque
no solo se ocupa del estudio de las diferentes
manifestaciones de la teatralidad, sino que,
ademas, permite que el alumno desarrolle
competencias comunicativas,  sociales,
expresivas, creativas o las relacionadas con
la resolucion de problemas y la autonomia
personal, estimulando su interaccion con el
medio y garantizando, por tanto, el logro de
fines formativos y propedéuticos asignados
a esta etapa.”

Tal como lo vemos, los instrumentos
de las artes esceénicas son los artistas,
desarrollando una sensibilidad extra para
reconocer el entorno en el que se manejan.
Pueden llegar a conocer mas identidades
gue un psicologo y representarlas como
si ellos mismos las tuvieran, sin perder de
tal manera su propia identidad, su propio
yo, siguen siendo unicos representando a
alguien mas. Son tantos similares y al mismo
tiempo totalmente individuales, son ellos los
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que se representan de diferente manera,
sin dejar al lado la pasion que conllevan, y
hacen de cada caracteristica que tienen algo
totalmente especial.

Juan Pablo Il dice “Todos los artistas tienen
en comun la experiencia de la distancia
insondable que existe entre la obra de sus
manos, por lograda que sea, Yy la perfeccion
fulgurante de la belleza percibida en el fervor
del momento creativo: o que logran expresar
en lo que pintan, esculpen o crean es solo
un tenue reflejo del esplendor que durante
unos instantes ha brillado ante los ojos de
su espiritu.”

Nadie mas que ellos puede comprenderlo que
sienten por lo que haceny lo que realizan, de
tal manera que cada interpretacion que dejan
en el escenario es de mucha importancia
para ellos, porque es todo lo que tienen.
Ellos tienen mas valor por lo que realizan que
el publico mismo. Son ellos los Unicos que
realmente logran comprender las obras que
realizan, porque ponen todo su esfuerzo en
lo que hacen, dejan cada emocion en lo que
practican, lo que hace mucho mas valioso
su trabajo, lo hace realmente apreciable, y
es lo que se debe valorizar. No todos tienen
la cualidad de ser un artista completo y a
ellos que lo son, no se les valora como tales,
por lo que es necesario llegar a comprender
la importancia de ellos en la sociedad.
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CAPITULO 111

CONCEPTOS FUNDAMENTALES

LOS AUDIOVISUALES Y SUS TENDENCIAS

Las artes audiovisuales se han desempenado
en el mundo de la publicidad como una
forma de comunicar alas personas, logrando
la identificacion con las personas que l0s
visualizan, utilizando personajes o imagenes
que se adecuan a la vida cotidiana de la
persona a quien va dirigida.

Segun la pagina medialseo: “son muchos
los estudios que se han realizado en cuanto
al uso del video en Internet. Todos concluyen
que cada vez se utiliza mas el video en
Internet y que las empresas pueden utilizar
estas tendencias a su favor. Seguidamente
presentamos algunos datos relevantes que
ponen de manifiesto la importancia de usar
video en tu estrategia on-line.”

Se conoce mucho el anuncio en television, es
el mas comun, pero en estos dias, la mayor
parte de la poblaciéon pasa mas tiempo en
la computadora, por lo que la tecnologia y
publicidad ha avanzado con las estrategias
de markenting on-line, como lo son los
videos. De la misma forma se puede llegar
a contabilizar activamente cuantas personas
vieron el video, a cuantas les gusto, a cuantas
no, y si tienen algun comentario al respecto,
lo cual al publicista le da un feedback sobre
el trabajo realizado.

En la pagina medialseo se mecniona lo
siguiente: “Algunos datos relevantes:

-Cada mes aproximadamente las 3/4
partes de los internautas ven contenidos
en video por Internet.

- Cada mes 12 Billones de videos son
vistos por Internet.

- Bl 52% de todo el trafico de Internet son
videos.

-Mas del 70% de los internautas ven
videos por Internet.

- El promedio de visita de una persona en
Youtube es de 27 minutos.

- Los consumidores aceptan la publicidad
en los videos a cambio de informacion
de valor.

-3/4 de los usuarios de Internet creen
que un video on-line puede ser tan
bueno como un anuncio de television.

-Los videos cortos estan mas tiempo
entre los preferidos de los internautas.
© de cada 10 personas realizaron alguna
accion después de ver un video on-line.
Por ejemplo visitar una web.
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La gente estda cambiando algunos habitos
y esta dejando de lado la television para
consumir  contenidos comerciales  por
Internet. Es aqui donde los anuncios en
video de una empresa pueden encontrar su
lugar”.

Segun esta informacion, los audiovisuales
pueden llegar a incursionar de forma
publicitaria 0 promocional para cualquier
tipo de marca o producto.

Segun la pagina tecnologia educativa: "Los
medios audiovisuales tienen diferentes
funciones que cumplir, ya que permiten que
el aprendizaje sea mas rapido, pero por otra
parte el incremento de este avance esta
también trayendo sus consecuencias en
cuanto a la actitud y comportamiento de los
alumnos y niNos en general, ya que muchas
de las veces en lugar de querer aprender
lo que es de utilidad para ellos aprenden
las cosas que no son buenas para ellos.
Y muchos de los alumnos en lugar de que
estos avances sean de influencia positiva
son de influencia negativa, ya que muchos no
logran terminar o continuar con la escuela.”

Es necesario tener mucho cuidado en la
forma en que se usan las imagenes en un
audiovisual, tomando en cuenta en que se
tiene un grupo objetivo, pero en los medios
sociales no se puede limitar tanto a este
grupo, pues sera visto por otras personas que
no son parte del target, con lo que se pueden

dar dos situaciones: que las personas que
no se identifiquen lo encuentren simple y sin
motivos, 0 que se lleguen a sentir ofendidos,
de acuerdo a lo que se trate de decir.

Claro que son situaciones que siempre se
daran, pero de las cuales se tienen que
tomar en cuenta antes de hacer publico un
audiovisual.

Segun el blog industria audiovisual “Susan
Bodine (New YorK)(...)representa unaclientela
diversa en el cine, la television y las industrias
de los medios digitales. Sus clientes incluyen:
estudios de cine, redes de television, media
lenders, entidades financieras de capital
privado, asi como empresas de produccion
y distribucion, directores individuales,
escritores y productores. Recientemente, la
practica de la sefora Bodine se ha ampliado
paraincluir la representacion de empresas de
entretenimiento basados en la web. La Sra.
Bodine ofrece servicios legales y asesoria
en desarrollo, financiamiento, produccion,
distribucion y administracion de derechos
sobre peliculas, programas de television vy
las propiedades de los nuevos medios.

Ella también se ocupa de cuestiones de
clientes nacionales e internacionales con
las adquisiciones de derechos, el trabajo
de produccion juridica, las ventas de cine y
television, y licencias.”
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Lo expresado en el blog brinda unaidea de lo
que conlleva la realizacion de un audiovisual.
No es unicamente hacer un video con
finalidades agradables, se manejan varios
medios, el medio web es el que se encuentra
incursionando actualmente y el que mas
auge ha tenido.

Entre los aspectos a tomar en cuenta en
un audiovisual estan los colores, tipografias
las locaciones, personas que influiran en la
realizacion y que seran parte del audiovisual,
la creacion de historia 0 guion, conocimiento
de edicion. Todos estos aspectos son
muy importantes, ya que de ellos depende
el obtener un excelente audiovisual que
transimta realmente el objetivo trazado
desde la realizacion del guion.

Segun se comenta en el blog Sobre Colores,
es posible hablar de la teoria psicologica del
color. Max Luscher le da un significado a los
colores de acuerdo al test de Luscher de 8
colores de la siguiente forma:

- Azul  (grisaceo): Representa la
profundidad de sentimiento y es un
color concéntrico, pasivo, asociativo,
heteronomo, sensible, perceptivo,
unificador. Sus aspectos afectivos son
la tranquilidad, satisfaccion, ternura,
amor y afecto.

- Verde (con algo de azul): Representa
la constancia de voluntad y es un

- Amarillo

- Marrén (algo claro):

color concéntrico, pasivo, defensivo,
autonomo, cauteloso, POSESIVO,
inmutable. Sus aspectos afectivos
son la persistencia, autoafirmacion,
obstinacion y la autoestima.

- Rojo (con algo de amarillo, es decir

anaranjado): Representa la fuerza
de voluntad y es excéntrico, activo,
ofensor-agresivo, autbnomo, locomotor,
competitivo, eficiente. Sus aspectos
afectivos son la apetencia, excitabilidad,
autoridad y la sexualidad.

(saturado algo claro):
espontaneidad vy
es excéntrico, activo, planificador,
heteronomo, expansivo, ambicioso
e inquisitivo. Sus aspectos afectivos
son la variabilidad, la expectacion, la
originalidad, el regocijo.

Representa la

- Gris (neutro psicolégico, con mucho

blanco): Representa la neutralidad y es
separador, imparcial, aislante, ausente
de compromiso.

Representa la
receptividad sensorial pasiva y es
fisico, receptor sensorial fisico, seguro,
sociable, dependiente.

- Negro: Representa el limite absoluto

y es negacion, renuncia, abandono,
extremo, rechazo, extincion, temor.
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Violeta (rojizo): Representala realizacion
de los deseos y es irresponsable,
intuitivo, sensible, inmaduro, afectivo,
MAagico.

De esta manera, la forma en que se utilice el
color en una imagen puede influir en ciertos
aspectos, como por ejemplo, el uso de
colores lilas pueden causar cierta melancolia,
los dorados pueden sugerir riqueza, asi
como tesoro o anejidad, o un rojo puede
provocar cierta pasion; todo es de acuerdo
al contexto que se les dé a los mismos.

Pero como se mencionaba anteriormente,
es un complemento de detalles lo que hace
de un audiovisual un todo. Otro de los
aspectos importantes es el uso correcto de
la tipografia.

Segun la pagina fotonostra: “Definimos
la tipografia como el arte o técnica de
reproducir la comunicacion mediante la
palabra impresa, transmitir con cierta
habilidad, elegancia y eficacia, las palabras.
(...) El campo tipografico abarca la realizacion
de libros, periddicos, anuncios publicitarios,
revistas y cualquier otro documento impreso
que se comunique con otros mediante
palabras.”

Muchas veces la personalidad que transmite
una tipografia termina de dar un contexto de
acuerdo a una imagen que se esta viendo.
Como ejemplo, el hecho de decir “imaginate

una letra tipo vaquera” hace que en la
mente aparezca una tipografia de remates
cuadrados y bastante gruesa, o al hablar de
letra delicada, muchas veces se piensa en
una tipografia cursiva caligrafica, o al hablar
de simpleza, inmediatamente se piensa en
una tipografia sin astas.

No es necesario tener un amplio
conocimiento sobre tipografias, ya que es
de cultura general el ubicar estas tipografias
gue vienen a ser casi de uso comun, por lo
que se posicionan en nuestra mentes, con
las palabras como “vaquero”, “delicada” o
“simple”.

Uno de los aspectos que hay que tomar
en cuenta en tipografia, es el uso de la
tipografia para impresion vy la tipografia de
lectura digital, ya que en la impresion influye
la ganancia de punto sobre la tinta y la
absorcion del papel, a diferencia de lo digital,
que necesita una tipografia legible, que no
canse el leerla, por el simple hecho que la luz
de una pantalla cansa mucho mas rapido la
vista que el leer un periodico o revista.

Segun se menciona en la pagina fotonostra:
“Al primer golpe de vista, la tipografia y el
color dicen mas que el mismo texto. Segun
John Mc Wade, la tipografia es el punto
flaco mas habitual de la mayoria de los
disenadores.
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En cuanto al color, el lectoridenficalos colores
con mucha mas rapidez que cualquier otro
atributo, acepta o rechaza determinados
colores muy facilmente. Aplicar el color con
cierta discreccion en algunas partes del
texto, puede mejorar mucho su captacion
y aportar distincion. Incluso puede crear la
impresion de mayor variedad de fuentes.
Pero el color, usado inadecuadamente,
puede tener un impacto negativo, actuar
como distraccion y dar un aspecto vulgar.”

Es por eso que en un medio audiovisual,
es de suma importancia el encontrar la
tipografia correcta, ya que esta sea animada
0 no, siendo este de rapida nocion deben
ser textos cortos, que estén legibles por
la cantidad de segundos necesaria, para
poder complementar un video y lo que desea
transmitir.

Peroenunvideo, aparte de laimportanciaque
tiene la tipografia y el color en las imagenes,
también es necesario considerar la busqueda
correcta de locacion, personas y equipo, ya
que para poder realizar un audiovisual de
calidad, se debe tener conocimiento sobre
cOmMOo unir estos aspectos, de tal forma que
ayuden a tener un excelente conjunto.

Las técnicas utilizadas para tomar video
se actualizan constantemente, buscando
diferentes puntos de vista con el objetivo, de
personalizar mucho mas los videos. En la
pagina web a boca se proporciona una lista

de 10 tendencias en creacion de video, de
las cuales se seleccionaron las siguientes
como las mas importantes por el uso que
tienen y lo que transmiten:

- Tilt-Shift: seres, parecidos a hormigas y
pierden su identidad. (...) Los objetivos
Tilt-Shift pueden inclinarse y permiten
gue una camara haga fotos con una
profundidad de campo extremadamente
limitada, dando asi el efecto de una
toma macro sobre una escena muy
pequena. A esto se le anaden muchas
fotografias en un video a gran velocidad
(time-lapse), obteniendo el resultado
siguiente

7 wia % i . */
https://vimeo.com/9679622 | https://imeo.com/18310244##

Light Painting: Es wuna técnica
combinada; larga exposicion (varia de
pocos segundos a minutos) mientras
se “pinta” en el aire y stop-motion para
animar las fotografias.
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Las tendencias audiovisuales se actualizan
cada dia, pero no porque sea una tendencia
nueva significa que sean las Unicas que se
pueden utilizar, también se utilizan tendencias
mas convencionales, por el simple hecho de

gue muchas veces, menos es mas, entre
mas claro y directo sea el mensaje y la
toma sea clara, el mensaje llegara al target
de tal forma que estas nuevas tendencias
enriquecen el conocimiento y dan pauta a
nuevas creaciones audiovisuales.

El articulo en la pagina PuroMarketing
menciona: “Se espera que para este ano
(2012), el gasto global de anuncios de video
alcance los 7,11 billones de ddlares (US),
frente a los 2,16 billones de este 2011. En
el ultimo ano el crecimiento fue de 52,1%.
(.... Como porcentaje total de publicidad
en linea, el video crecera al 8,2% en 2015,
cuando en la actualidad esta en 2,1%.”

Ha sido bastante notorio el crecimiento del
uso de videos via web, de tal forma que es
incluido en las campanas de promocion,
ya que estas siempre buscan la conexion
directa con el usuario web.

Segun se comenta en la pagina Articuloz
una campana de promocion “Se puede
definir como todo el conjunto de acciones
estratégicas que tomaremos a cabo para
conseguir cierto objetivo.(...) Las campanas
buscan resultados a corto plazo, o0 en
periodos de tiempo mas bien reducidos.”

No existe una guia que defina una campana
exitosa, pero estas se generan por medio de
una meta y diferentes tipos de estrategias
para llegar a ellas, de tal manera que se
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van trazando varios pegenos objetivos que
daran un resultado satisfactorio en un corto
tiempo.

En la pagina Articuloz se sugiere un orden
de objetivos a plantearse de la siguiente
manera:

1. Campana para generar mas visitas:
El primer paso es sin duda realizar una
campana con el objetivo de conseguir
buen trafico cualificado. Ademas, como
esta comprobado que casi el total de
las personas no compra en su primer
visita a un sitio, es necesario tomar
medidas que persigan el objetivo de
hacer regresar a ese visitante, es decir,
fidelizarlo.

2. Para conseguir mas prospectos:
El segundo paso seria realizar una
campana con el fin de aumentar
nuestros  suscriptores. Soélo  luego
de conseguir una buena lista de
suscriptores, es el momento de intentar
las ventas, ya que es mucho mas facil
vender a suscriptores activos que a
visitantes nuevos.

3. Para alcanzar mas ventas: Es aqui
recién donde enfocaremos la campana
en las ventas. Se pueden tomar cientos
de medidas para la promocion, pero
siempre recomiendo centrarse en los
beneficios y mas beneficios de nuestros

productos y/o servicios.

4. Para crear una imagen de marca o
branding: En este caso nuestro objetivo
sera difundir nuestra marca y conseguir
que el publico la identifique con unos
determinados valores. Este objetivo
suele alcanzarse a largo plazo, pues
requiere mas tiempo de exposicion.

Asi como estos puntos, se pueden generar
otros, de acuerdo a qué punto se quiera
llegar con el usuario o consumidor de marca
O producto.

De esta manera es posible determinar los
aspectos mas importantes que pueden
influenciar un spot promocional que no solo
se vera apoyado por las imagenes en el video
sino que también debe existir diferentes
medios que apoyen el audiovisual, para
complementar la campana y que funcione
de una manera satisfactoria.
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CAPITULO 111

CONCEPTO CREATIVO

El concepto llega a ser la conclusion de
varias técnicas desarrolladas, buscando una
solucion real por medio de una investigacion
creativa, en la que se encontraran diferentes
insights. Esto permite conocer al grupo
objetivo mas a fondo y por lo tanto darle una
solucion funcional al problema que presenta
la institucion.

A continuacion 3 diferentes técnicas con las
que se desarrolla la investigacion:

TECNICA CREATIVA I: MANIFIESTO

Es una técnica en la que, por medio de un
escrito, un recuerdo o representacion de
una historia escrita 0 un video relatado, es
posible ponerse en los zapatos del grupo
objetivo, dando a conocer ciertas frases y
emociones gque piensan o sienten. Esto se
realiza antes de hacer un brief normalmente.

Un Dia Inspiracional...

“Mama:

Ya que estas de viaje tengo que comentarte
lo que pasod el domingo pasado: Me levanté
un poco diferente, con ganas de salir y de
conocer, No sabia si ir sola o quizas llamar a
alguien, caminar por las calles, no importando
si llovia o si habia demasiado sol. Tan solo
vivir por un momento algo que no Vviviré
todos los dias. Recordar mis dias de ninez
con las clases de piano en el conservatorio
nacional. Al salir ver a las ninas de la escuela

nacional corriendo, para llegar puntual
a sus clases de danza, la tiendita de la
esquina donde siempre se podia descansar
por un momento. COmMo extranaba esos
momentos. Tenia mucho tiempo sin
saber de actividades artisticas, pues ese
entretenimiento lo dejé por la universidad y
la promesa de un futuro mejor, del cual no
me arrepiento, pero a veces quisiera tan solo
regresar un momento a aquellas épocas
en las que el problema era que la nota no
sonaba igual o que ya era hora de comprar
una nueva zapatilla. Algo que empezd como
un hobbie, o talvez solo era un deseo tuyo,
pero a lo que le encontré gusto y que nunca
voy a olvidar. Ver la pasion de mis maestros
al dar la clase como si fuera la ultima. Ver
cOMO aman su trabajo, sin importar cuantos
estudiantes tenian. A veces podia ser solo
yo, a veces podiamos ser cinco en el salon.
¢ Recuerdas, como a veces, al llegar tarde,
era tan estricto el maestro al no dejarme
a veces me obligaba a buscar la forma de
no perderme la clase. Algunos tan solo se
iban. La sexta no quedaba tan lejos y sus
maquinitas de juegos tampoco.

Recuerdo la primera vez que me llevaste
con mi papa a ver Carmina Burana. Quedo
grabado en mi cabeza como tantos artistas
en un escenario podian reflejar tantas cosas
al mismo tiempo. El Coro Nacional, Ballet
Guatemala y Orquesta Sinfonica, todos
juntos en un mismo escenario, haciendo de
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un evento artistico algo magnifico. Mas de
120 artistas haciendo lo que aman, al mismo
tiempo. Recuerdo que estaba pequena,
tenia casi 8 anos, pero amé cada segundo
de la obra. No era algo totalmente explicito,
pero entendi cada parte.

No se cuando volveré a ver algo similar.
Casi no me entero de las actividades que se
realizan, pero espero te encuentres aqui para
poder volver a vivirlo, como la ultima vez. Me
gustaria volver a ir al teatro nacional y ver a
tantos artistas haciendo su trabajo, llenando
de emociones cada parte del teatro.

Te quiero y te extrano, espero verte pronto.”

FRASES IMPORTANTES

regresar un momento

ver la pasion de mis maestros, al dar la clase
ver cOmo aman su trabajo

artistas haciendo lo que aman

llenando de emociones cada parte del teatro

ANALISIS DE LAS FRASES

regresar un momento

El hacerle recordar al grupo objetivo por
algun momento si fueron a un teatro, hacerlo
ver como algo familiar, ya que la mayoria de
veces |os llevan de nifos y es de ahi cuando
adquieren el gusto a las artes. Tal vez es solo
de darle un refresh a esos recuerdos.
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ver la pasion de mis maestros al dar la
clase

Darle la valorizacion a quien nos ensend a
conocer sobre arte, a apreciar por un corto
tiempo sobre estas cosas, identificandolo
con las clases de estudio, pero que también
nos recuerde un estudio diferente, como
un maestro que no da la clase que le toca,
sino la clase que le apasiona, son maestros
diferentes.

ver cOmo aman su trabajo

Reconocer que no todos amamos o que
hacemos y que es un excelente ejemplo de
cOmo cada uno, no importando si es arte o
no, deberia amar 1o que hace.

artistas haciendo lo que aman

Con el mismo punto anterior, con la diferencia
de que en este se denota que el artista es
alguien que siempre va a amar su trabajo,
nadie lo obliga, mas que la propia pasion
que siente.

llenando de emociones cada parte del
teatro

Hacer algo que nadie hace, generar
actitudes, por medio de lo que realizan.

FRASE CONCEPTUAL:
VALORANDO A QUIEN AMA SU TRABAJO

Se eligid esta frase, porque es la mejor
manera de representar al artista por lo que
hace desde un punto de vista positivo.



TECNICA CREATIVA II: 180 GRADOS DEL

ENLACES

LADO AAL LADO B

Muestra unaideay su opuesto, generando un
enlace entre ambas, dandole un significado
claro a un concepto directo, por medio de
lluvia de palabras formando frases uniendo
una palabra contraria a otra.

LADO A

Arte Belleza Sofisticacion
Disciplina Pasion Amor
Trabajo Cultura Educacion
Aprendizaje Talento Genio
Facultad Aptitud Condicion
Disposicion  Inspiracion  Aficion
Vocacion Destreza Habilidad
Practica Experiencia Maestria
Primor Oficio Industria
LADO B

Incapacidad Ineptitud Torpeza

Inexperiencia Insuficiencia Carencia
Indiferencia Desconfianza Impasibilidad

Insensibilidad Neutralidad Desinterés
Apatia Indolencia  Desgana
Tibieza Desprecio  Displicencia
Despego Desafecto  Desamor
Desdén Despegue  Frialdad
Fastidio Timidez Verguenza
Ignorancia

Incapacidad — Talento
Torpeza — Disciplina
Amor — Desinterés
Aptitud — Timidez
Cultura — Ignorancia
Sofisticacion — Ordinario

FRASES

En el Arte existe la incapacidad en el talento,
en quien no se esfuerza por realizar sus
suenos.

La disciplina que nos da el arte jamas crea
torpeza ante la pasion de lo que se realiza.

El amor por el arte genera desinterés ante
todo lo que no tiene que ver con ello.

La aptitud de hacer cosas grandes esta en la
timidez de lo imposible.

La unica ignorancia de la cultura es la de
dejar pasar la falta de esfuerzo en las cosas
nuevas.

La sofisticacion del arte se da en el
aburrimiento de lo ordinario.

FRASE CONCEPTUAL:

LA SOFISTICACION DEL ARTE SE DA EN
EL ABURRIMIENTO DE LO ORDINARIO.
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Se eligio esta frase porque representa el arte
desde un punto de vista mas elegante y de
forma tacita el esfuerzo que tiene el seguirlo,
ya que para que sea sofisticado, nunca va a
ser ordinario.

TECNICA CREATIVA Ill: CREANDO EN

SUENOS

Con ella se intenta aprovechar el poder
creativo del sueno. Numerosos cientificos y
poetas han recalcado continuamente esta
posibilidad. En el sueno o en los momentos
de sopor es mayor la probabilidad para que
las imagenes surgidas se traduzcan en ideas
originales.

En esos momentos, el inconsciente se
manifiesta con mas facilidad pues los
bloqueos existentes en la consciencia
desaparecen y las ensonaciones aparecidas
pueden ser el principio de la solucion.

IDEAS DE SUENOS

Vestidos largos, grandes salones, alegria
como si fuera una fiesta.

Un gran palacio, grandes esculturas, como
si fueran de piedra pero al mismo tiempo
muy sofisticadas.

Grandes letreros de madera, con anuncios
en un estilo un poco barroco.
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Grandes escalones, da la intencion de algo
real.

IDEAS DE IDEAS

Fomentar un poco el regresar a la época
de oro y buscar la unién de las instituciones
para apoyarse entre ellas.

Reviviendo la época de oro.
Redescubriendo el arte.
Encontrando lo bello en las artes.
Aprendiendo a sonar.

FRASE CONCEPTUAL:
REVIVIENDO LA EPOCA DE ORO

Se selecciond esta frase, porque puede ser
una forma de representar la mejor época
recordada por personas que conocieron las
artes escénicas en Guatemala en su mejor
esplendor, generando la idea de como crear
una nueva época.



SELECCIONANDO FRASES

- Valorando a quien ama su trabajo

- La sofisticacion del arte se da en el
aburrimiento de lo ordinario

- Reviviendo la época de oro

De acuerdo a las frases seleccionadas, cada
una tiene un significado diferente, llevando a
cabo un mismo fin, el hacer que el artista se
luzca tal cual es, un profesional experto en
Su area.

Cuando se habla de valor es necesario
dirigirse a respetar siempre el amor que ellos
tienen alo que hacen, y por lo mismo, valorar
el efuerzo que empenan cada vez que se
presentan en un escenario.

Al hablar de sofisticacion se hace ver lo grato
del arte al ser algo tan elegante y a la vez
fuera de lo comun, el realmente llegar a ser
una actividad de alta sociedad, sin perder
cordura ni belleza; especificamente, se hace
ver el arte, mas que al artista, como un
conocimiento culto e importante.

Y al hablar de la Epoca de Oro se hace
alusion a una era muy importante para los
artistas en el pais. Algo que las personas
que lo vivieron como espectadores ya hace
mucho tiempo y que los mismos artistas
recuerdan con mucho aprecio. Es como un
tipo de homenaje.

Es por eso que se considera la union de la
primera frase con la ultima, ya que si existio
una época de oro, es porque personas que
amaban su trabajo lo dejaban todo en el
escenario, pero manteniendo como escencia
la tercera frase.

CONCEPTO FINAL:
REVIVIENDO LA EPOCA
DE ORO

Dimension Conceptual:

La idea principal es mostrar al artista metido
por completo en lo que esta realizando, su
trabajo, pero en dos fases, una anterior, como
un video antiguo, y ahora, convirtiéndose en
una imagen dorada en la que se aprecia el
arte. No todo lo que brilla es oro, pero el arte
es algo mucho mejor que valorar.

Dimensién Etica:

De acuerdo al Concepto, siempre debe
cuidarse el tema politico, ya que se habla
de las instituciones artisticas nacionales,
no se mostrara un artisa exagerado, pero si
denotando que no es un artista mediocre o
demasiado fantasioso, sino Unicamente la
belleza de su trabajo.
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Dimension Estética:

Se pretende utilizar la palabra “oro” del
concepto como base en las técnicas a utilizar
en el tratamiento de video y de imagenes.

Dimension Funcional:

El concepto permitira generar una actitud
por parte del target, de tal forma que se logre
identificar en algin momento de su vida
con lo que esta viendo, no porque lo haya
realizado, sino como un recordatorio de lo
que fue y lo que aun es el arte en Guatemala.

Capitulo lll | Conceptos Creativo










BOCETAJE

Se presenta a continuacion el proceso de bocetaje
y validacion para obtener los mejores resultados de
las propuestas realizadas.
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CAPITULO 1V

PREVISUALIZACION

USO DE IMAGENES

Videos y fotografias en blanco y negro en un
contexto fuera del escenario, mas como en
estudios de ensayo, utilizando mas que todo
la imagen cruda del artista esforzandose en
su trabajo, terminando con una imagen a
todo color del artista en escenario, finalizando
la obra.

O en contrariedad, imagenes con mucho
color, de tal forma que demuestre mucha
vivacidad en la imagen, en colores calidos,
reflejando cierta alegria que presente al
artista en su trabajo, pero de una forma mas
concentrada, en la que se defina la pasion o
el verdadero interés que ellos manejan.

USO DE TIPOGRAFIAS

Hay diferentes tipografias de acuerdo a cada
motivo, como se menciona anteriormente,
es el reflejo de una época, ya que ha
evolucionado en el tiempo. Ahora se utilizan
las que tiene predeterminadas el ordenador,
pero antes los escribanos eran los Unicos
que realizaban tipografias, ya fuera para
manusctritos o biblias ilustradas.

La combinacion de tipografias y colores
unicamente puede ser mejor complementada
por las imagenes que definitivamente van
a denotar emociones que causaran una
actitud, o una emocion ante el grupo
objetivo que alcanzara la meta que se

pretende al momento de empezar a realizar
un audiovisual.

Muchas veces, los audiovisuales se
acompanan de piezas graficas que sirven
como recordatorio de lo mostrado, vy
generando asi una constancia sobre el
mensaje enviado.

Tipografia: posibilidad de usar palo secos
para mayor claridad de texto en pequenas
frases o detalles, por ejemplo: 50 horas
semanales en la barra o en el estudio, para
terminar dando lo mejor de si... Valoremos a
quien ama su trabajo.

Arial Helvetica Neue Light,
Ultralight ltalic  Existence Light
Colaborate Thin

Y posible uso de tipografia caligrafica para el
cierre del audiovisual.

GeedOlibrations  Jucobu Harrington
TRAJAN PRO OPTIMUS PRINCEPS
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USO DE VIDEO

Toma de videos para las 6 instituciones (se
propone unir las 3 marimbas, ya que seria el
mismo concepto de uso de imagenes para
ellas).

Uso de imagenes con filtros dorados vy brillos
Uso de locacion, podria ser el palacio
nacional o un teatro.

Tomas de dia, por el uso de luz natural y
apoyo de luz artificial para crear el efecto en
dorado.

USO DE AUDIO

Uso de Narrador, para mensaje final
“Reviviendo la época de Oro, Instituciones
Artisticas del Ministerio de Culturay Deportes”
0 “Reviviendo la epoca de Oro, Instituciones
Artisticas de la Direccion General de las
Artes, Gobierno de Guatemala”.

Como personajes, bailarines y musicos, para
su spot individual y el mismo serviria para el
spot uniendo las 6 instituciones.

Musica de Ballets Conocidos:
Lago de los Cisnes, Cascanueces Vals de
las Flores, Giselle.

Musica para Orquesta:

Bethoven Para Elisa
Chopin, Mozart
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Una pieza que encierre a todas las
instituciones, que no especifique un estilo en
principal, pero que sea artistica de tal manera
que no distorsione el mensaje deseado a
enviar.

USO DE ARTES PARA FANPAGE

Uso de imagenes relacionadas con los
videos a realizar, de tal forma que ayuden a
complementar el mensaje, mostrando a los
artistas como una fotografia con cierto porte,
ya que se realizarian sesiones de fotos para
uso promocional, bajo las artes que ellos
trabajan.



CAPITULO 1V

FASE [: BOCETAJEY VALIDACION

Se realizaron tres niveles de visualizacion
para la imagen final a utilizar en los spots,
para poder obtener unidad en el diseno de
forma, tomando en cuenta las opiniones
de forma personal de algunos expertos en
diseno y personas del grupo objetivo.

PRIMER NIVEL DE BOCETAJE

GUION TECNICO
OPCION 1

Locacion : Palacio Nacional de la Cultura
Duracion : 30 segundos

De la luz a la estructura (columnas del
palacio), de la estructura al artista, del artista
al instrumento.

Close Up y Profundidad de campo con el
artista (manos, pies, movimientos).

Paneos de trabajo en la institucion (Salon de
Banderas, Gradas del Palacio, Patio de la
Paz).

Personas : 8 por cada institucion artistica.

Se inicia con la toma de 1 persona. Segundo
paneo, con 2 personas. Tercer paneo con 3
personas. Se termina con un traveling hacia
las 8 personas tocando los instrumentos,
cantando o bailando. Se finaliza con Frase
de importancia.
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STORYBOARD

Es en el que se busca de alguna forma dar
a entender la transicion de los elementos
planteados en el guion técnico, junto con
el cual ayuda a comprender intervalos de
tiempo entre transiciones, de tal manera que
ayuda a especificar tiempos de audio y de
grabacion.

De acuerdo a como se planted en el guion,
se trata de visualizar por medio de cada
uno de estos cuadros, los movimientos de
camara en conjunto con la movilizacion
de los personajes a participar en estas
grabaciones.
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GUION TECNICO [T 1'oen
OPCION 2 T T

o

Locacion : Conservatorio German Alcantara L ;}j:"‘“,‘; oy Lmadnd &
ronky( — Leenar Xe o o 2
o MUSAC A e
Duracién : 30 segundos é’&iﬁ'ﬁégw@@ Vo ce Co)(-i:
"qwﬁa [Awwmom o (_Dsﬁv-r’r\- O
El artista desde Close Up en accion (3 artistas Panulie 4

en plano americano).

Artistas en conjunto quedando en Pose final,
para finalizar con frase de importancia.

GUION LITERARIO

Esfuerzo, Dedicacion, Trabajo, Pasion,
Perseverancia.

Reviviendo la época de Oro, Instituciones
Artisticas.
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EVALUACION DE ALTERNATIVAS

Para el guion técnico se presentaron dos
propuestas, en las que se busca generar
una uniéon, o importancia de conexion entre
el Palacio Nacional de la Cultura, acutal sede
del Ministerio de Cultura y Deportes, con las
instituciones artisticas.

Se reserva como Plan B la segunda opcion.
Tomando en cuenta los permisos a solicictar
por ser patrimonio cultural, se tiene MUSAC
o el Conservatorio, ambos con el espacio
similar al Palacio, para ubicar las tomas.

Se escoge como primera opcion la primera,
ya que se obtendria mas belleza al unir las
artes, con la representacion del palacio
nacional.

GUION LITERA RIO 1

Video1

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con el

Ballet Nacional de Guatemala.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.
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Video2

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con el

Ballet Moderno y Folklérico.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.

Video3

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con el

Coro Nacional de Guatemala.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.

Video4d

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con el
Orquesta Sinfonica Nacional.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.



Video5

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con el
Marimba de Concierto del Palacio Nacional
de la Cultura.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.

Video6

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con la
Marimba Femenina de Concierto.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.

Video7

El esfuerzo que cada artista realiza se
presenta cada vez en el escenario que pisa,
dejando todo el amor por el trabajo que
realiza.

Revivamos la Epoca de Oro, con el
Marimba de Concierto de Bellas Artes.

Por las Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes del Ministerio de Cultura
y Deportes.

GUION LITERARIO 2

Video1

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Ballet Nacional de Guatemala.

Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.

Video 2

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Ballet Moderno y Folklérico.

Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.

Video 3

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Orquesta Sinfonica Nacional.

Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.

Video 4

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Coro Nacional de Guatemala.

Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.
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Video 5

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Marimba de Concierto del Palacio Nacional
de la Cultura.

Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.

Video 6

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Marimba Femenina de Concierto.
Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.

Video 7

Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo... Pasion...
Perseverancia... Reviviendo la Epoca de Oro,
Marimba de Concierto de Bellas Artes.
Instituciones Artisticas de la Direccion
General de las Artes. Ministerio de Cultura'y
Deportes.

En estas dos propuestas se busca apelar al

conocimiento de lo que vale, como lo es el
oro, reflejandolo en el esfuerzo del artista al
realizar su trabajo.

En cuestion de narracion, el segundo es mas
conciso al solo decir palabras que permiten
al espectador generar un pensamiento
de acuerdo a lo que vera en el video, a
diferencia del primero en el que se le dice el

Capitulo IV | Fase |: Bocetaje y Validacion

porqué se celebra la época de oro, invitando
al espectador a vivirla con los artistas.

SELECCION DE ALTERNATIVAS

De acuerdo al grupo objetivo, se toma en
cuenta que las personas son mucho mas
visuales, por lo que el segundo guion permite
la persuasion a comprender las palabras
elegidas, con laimagen del artista trabajando
en el video. Por ello se descarta la primera
opcidn, ya que a pesar de decir el motivo
directo del video, puede presionar a tomar
una decision inmediata. Con la segunda
opcion, en cambio, se sugiere la visita y el
conocimiento de estas instituciones.

VALIDACION DE PRIMER NIVEL DE
BOCETAJE

Segun el grupo objetivo establecido, es
muy importante el tratamiento de los artes
a realizar. Es por esto que en el guion se
toma muy en cuenta el uso de la estructura
del edificio en comparacion con el artista,
ya que se busca comparar arte con arte,
de tal forma que se vuelva algo sofisticado,
elegante y delicado, siendo llamativo ante
personas que ven con mucha importancia la
cultura del arte.

De acuerdo a como se plantea el uso del
video, permite encontrar cierta fusion entre
la estructura y el artista, para finalizar con el
arte y el artista, presentandolo de una forma



un poco majestuosa a traves del uso del oro
en la tipografia y en filtros para la fotografia
en artes para fanpage, que se derivaran de
la linea grafica del video.

Se hace uso de palabras muy importantes
en el medio artistico, ya que son actitudes
que el artista debe tener para poder ejecutar
majestuosamente su trabajo. El fin es
buscar una conexion con el target, ya que
son empresarios y profesionales que, para
llegar al lugar en el que se encuentran,
tuvieron que tener esas cualidades. Es por
lo mismo que son las personas que mMas
aprecian el arte.
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CAPITULO IV
FASE II: BOCETAJE Y VALIDACION

En el proceso de bocetaje en la fase I, se
hizo una investigacion de locacion, en la que
se tomaron fotografias con el fin de poder
ubicar los planos a utilizar en la grabacion
de videos, como se ve en las imagenes a
continuacion.

LLa fachada del palacio nacional(1), aunque es
de fuera, es muy conocida por su estructura,
por lo que en cierta forma puede llegar a
posicionar en la mente del grupo objetivo la
inclusion del ministerio en el video.

También esta el patio de la paz(2) en el
que se han presentado varias veces las
instituciones, y tiene columnas muy antiguas
que se pueden utilizar en el video.

Los pasillos(3) y gradas(4), que se dirigen al
salon de banderas(b) y salén de banquetes(6)
los que son la mayor representacion de lo
mas elegante del palacio nacional.
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CAPITULO 1V

FASE II: BOCETAJE Y VALIDACION

SEGUNDO NIVEL DE BOCETAJE

y Fade in por
parrafos y
terminando con

fade in black

la introduccion del
texto (Reviviendo la
Epoca de Oro) con un
brillo final, y particulas
cayendo sobre el texto
que va apareciendo.
Cierre con Pagina web y
logotipos de ministerio.

(Reviviendo la Epoca de
Oro,

Rallet Nacional de
Guatemala

Instituciones Artisticas de
la Direccion General de las
Artes.

Ministerio de Cultura y
Deportes)

Sec. | Plano | Ind. Tecn. Imagen Sonido T
1 ] Tilt down Del cielo hacia la Audio Narracion(Esfuerzo) | 5s
Al termino de la estructura del palacio Tchaikovsky Vals de las
toma fade in nacional Flores (de fondo)
1 2 Pan right De la estructura al Audio 55
Al término de la instrumento del artista Narracion(Dedicacion)
toma fade in Tchaikovsky Vals de las
Flores (de fondo)
1 5 Close Up con tilt up | Del instrumento al artista | Audio Narracion(Trabgjo) | Ss
Al término de la Tchaikovsky Vals de las
toma fade in Flores (de fondo)
1 4 Plano General En las gradas hacia el Audio Narracion(Pasion) 55
Al término de la sequndo piso, artistas(2) | Tchakovsky Vals de las
toma fade in practicando Flores (de fondo)
1 5 Plano General En el balcon del sequndo | Audio 55
Altérmino de la piso del palacio nacional, | Narracion(Perseverancia)
toma fade in dferentes artistas(3) Tchaikovsky Vals de las
practicando Flores (de fondo)
1 6 Traveling y término | Se entra al salon de las | Tchakovsky Vals de las 155
en fade in black banderas, en el que se | Flores (de fondo)
encuentran los artistas(8)
bailando, tocando o
cantando (dependiendo
del artista) y se quedan
estéticos para el cierre
1 7 Animacion de Texto | Efecto de Particulas para | Audio de Narracion 155

Tchakovsky Vals de las
Flores (de fondo)
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Con este guion se buscalllegar aunanocion de
tiempo y transiciones que se pueden realizar
en uno de los diferentes spots propuestos.

En la propuesta de spot se busca que el
audio cambie de acuerdo a cada institucion,
en este caso es el Ballet Guatemala.

Ballet Moderno y Folklorico: Paabanc/Noche
de Luna entre Ruinas

Coro Nacional: Ave Maria

Orquesta  Sinféonica:  Mozart  /
seleccionada por Cuarteto de Asturias
Marimba de Concierto del Palacio: Luna de
Xelaju

Marimba Femenina: Chichicastenango
Marimba de Bellas Artes: Soy de Zacapa.

Pieza

Este se define junto con el guion literario y
la locacion en la que se podrian realizar las
tomas (Palacio Nacional de la Cultura).

Tipografias

Setomaron en cuentalas siguientestipografias
por sus remates muy clasicos y a la vez
bastante legibles. La tipografia a proponer es
Optimus Princeps, pero careciendo la misma
de algunos detalles como las tildes, se busco
una tipografia con algunos rasgos similares,
como lo es Trajan Pro, de tal forma que no
distorsiona por ningun motivo el uso de la
otra tipografia.

Las tipografias Raleway Thin y Helvetica
se toman en cuenta como tipografias
complementarias en artes promocionales,

para dar a conocer mas informacion sobre
las instituciones.

TRAJAN PRO
ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

OPTIMUS PRINCEPS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMN OPQRSTUVWXYZ
1234567890

Raleway Thin
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUV\WW XYZ
abcdefghijklmnriopgrstuvwxyz
1234507890

Helvetica Neue Ultralight
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUMAXYZ
abcdefghikimnfioparstuwyxyz
1234567890
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Colorizacion

En cuestion al color base a utilizar en los artes
a realizar, se buscaron diferentes referencias
en dorados, ya que el color varia bastante.
En esta busqueda se pudieron definir varios
tipos de dorados que se puede utilizar en la
linea grafica de los artes a realizar junto con
el tratamiento del video.

También se definid el tratamiento de
tipografia en colores dorados, se realizaron
pruebas en las tipografias mencionadas
en la previsualizacion hasta llegar a la mas
adecuada al grupo objetivo como se plantea
anteriormente.
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VALIDACION DE SEGUNDO NIVEL DE
BOCETAJE

. REVIVIENDO LA

S

ATENMAT A

DIRECCION GENERAL DE
MINISTERIO DE CULTURA

DETALLES A EVALUAR

| TITUCIONES

CCION GENERAL
TERIO DE CULTUE
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En la validacion correspondiente se identifica
el uso del dorado en la tipografia y colores
ocres en el tratamiento de la imagen, por o
que los detalles a evaluar en la validacion
son los que se muestran en acercamiento
de la imagen superior.

De acuerdo a la encuesta realizada, el
tratamiento en la tipografia es bastante
adecuado al concepto, ya que es muy
notorio y el contexto de la imagen le da
cierto aspecto de delicadeza y de grandeza,
lo que le da mucho valor a la representacion,
en este caso del ballet.

De acuerdo a los criterios comentados,
se encuentra la falta de una informacion
adicional (sobre qué trata o quién dirige,
en este caso seria el Ministerio de Cultura
y Deportes) y el si es prudente el no utilizar
el mismo tratamiento en dorados con la
tipografia que complementa el arte.

Por lo tanto se logra definir el uso de la
tipografia en Reviviendo la Epoca de Oro vy
el uso de colores dorados ocres para la linea
grafica de los videos y artes para fanpage a
realizar, tomando en cuenta la inclusion del
logotipo institucional y el agregar un enlace
de informacion acerca de la institucion para
hacer mas completo el mensaje que se
desea enviar al grupo objetivo.
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COMPROBACION DE EFICACIA'Y
PROPUESTA GRAFICA FINAL

Despues de un largo proceso de bocetaje, se
realiza el producto final en el que se puede apreciar
de mejor forma cémo funcionan las artes finales
y de qué manera inciden en el grupo objetivo,
demostrando su funcionalidad.







Ballet Nacional de Guatemala/ Fotdgrafia por: Karla Alvarez







De acuerdo al proceso dado en la segunda

CAPITULO V

FASE III: BOCETAJE Y VALIDACION

Guion Literario Final

fase, se define gran aprte de la grafica y Esfuerzo... Dedicacion... Trabajo...
se procede a realizar algunos cambios Perseverancia...Pasion
en el guion y en la creacion definitiva en el Reviviendo la Epoca de Oro
storyboard con diferentes aspectos a tomar Instituciones Artisticas de la Direccidon
en cuenta en el video. General de las Artes
Ministerio de Cultura y Deportes
TERCER NIVEL DE BOCETAJE Guion Técnico Final
Sec. | Plano |Ind. Tecn. Imagen 7 Sonido T
1 1 Tilt down o GE ATEIEE ST TEEEET T Aydio Narracion (Esfuerzo) | Ss
Al término de la o
toma fade in
1 2 Pan,right Imagen de Artistas en Transicion Audio 55
Al termino de la Fade I Narracion (Dedicacion)
toma fade in
1 3 Close Up con tilt up ‘p:d“e“‘“ﬁ Artistas en Transcien | Audio Narracioni (Trabajo) | 5s
Al término de la o
toma fade in
1 4 Plano General oo SR ATEES R TEEEET L Aydio Narracions (Pasicn) | 5s
Altérmino de la o
toma fade in
1 > Plano General Imagen de Artistas en Transicién Audio 55
Altermino de la (Fade In) Narracion (Perseverancia)
toma fade in
1 6 Traveling y término | 155
? magen de Ar
en fade in black (Fade Ir) Uriér or la parte
del medio. para finalizar )
1 7 Animacion de Texto | Efecto de Particulas para | Audio de Narracion 155
y Fade in por la introduccion del (Reviviendo la Epoca de
parrafos y textoReviviendo la Oo,
terminando con Epoca de Oro) conun | e LT
fade in black brillo final, y particulas Con Marimba e
cagendo sobre el texto Nacional de la Cultura
que va apareciendo. Instituciones Artisticas de
Cierre con P&gina web y | la Direccion General de las
logotipos de ministerio. | Artes.
Ministerio de Cultura y
Deportes)
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STORYBOARD

A continuacion una breve induccion al
storyboard creado para el primer spot, en
el que se le da unidén a las instituciones
Ballet Guatemala y Ballet Folkldrico.
Concecuentemente apareceran las palabras
en una animacion con desvanecimiento por
particulas. Esta animacion se repetira en
todos los spots, al igual que la animacion
final, con la cual se cierra con particulas
doradas y un fondo dorado mostrando
el titulo del concepto, continuando a la
Direccion General de las Artes, finalizando
con el logotipo del Ministerio de Cultura
y Deportes, presentando el enlace de la
pagina web.

Este proceso se repite con las otras
instituciones, utilizando coro/orquestay las 3
marimbas involucaradas en las artes, de tal
forma que las transiciones son las mismas,
utilizando diferentes videos de acuerdo a la
institucion.

A diferencia de las 3 marimbas, el final
cambia por el hecho que en vez de dividirse
en dos partes, se divide en 3, buscando la
unificacion entre estas 3 instituciones.

En la animacion final se utiliza el trapcode
particular, efecto de after effects que crea
particulas que se ven modificadas, para
dar un toque dorado a la finalizacion de los
spots, dandole un poco de dinamismo y no
dejarlo unicamente en un video institucional.

-

88
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A continuacion ejemplos de la animacion
descargada y a modificar para adaptacion
de final de cada spot, consiguiente por
storyboard.
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Ministerio de Cultura 'y Deportes
Direccion General de las Artes

Instituciones Artisticas
www.mcd.gob.gt

O
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Creacion de video para validacion, subido
a vimeo con uso privado, para mantener
inédito el proyecto, de tal forma que
unicamente pueden ingresar por medio de
una contrasena brindada, por la persona
que lo subid, en este caso, el usuario de
TheFishBrothers.

93
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Sesion de fotografias y video para la
realizacion de video y artes para fanpage.
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Adaptacion de artes para fanpage,
manteniendo la linea grafica del video y
utilizando la sesion de fotos realizada en
cada dia de grabacion con las instituciones,
creando diferentes artes, como la portada
general de la fanpage y artes, en los que se
encuentra cada institucion con su nombre, y
en conjunto como se encuentran en el video,
de tal forma que se mantiente la unidad entre

el video y los artes a postear, creando de
este modo un micrositio donde se alojaran
los videos, y las imagenes promocionales,
creando asi trafico hacia la pagina web
del ministerio y dando conocimiento de
las mismas, ya que ahi se encuentra el
perfil de cada institucion y en la fanpage
se encuentran los calendarios sobre las
actividades a realizar.

SUAVARVALMN

Instituciones Artisticas Del Ministerio De

Cultura Y Deportes

B

| v Te gusta

A 273 personas les gusta esta pdgina - 61 personas estdn hablando sobre esto

Organizacién Gubernamental
COORDINACION DE INSTITUCIONES ARTISTICAS DEL MINISTERIO DE
CULTURA Y DEPORTES

Informacidn
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VALIDACION DE TERCER NIVEL DE
BOCETAJE

De acuerdo a la encuesta realizada para la
validacion de la tercera fase (ver anexos), se
vieron puntos importantes como el uso de
un dominio mas llamativo que no tuviera que
ver directametne con el Minsiterio de Cultura
y Deportes, ya que entre los comentarios,
el hecho de ser algo de gobierno le quita
credibilidad y muestra poco interés, por
lo que el mismo no se ha visto activo ante
estas instituciones.

Genera conocimiento de lo que las
instituciones realizan, y dan a conocer las
instituciones existentes, ya que la mayoria
ignoraba cuantas existen y lo que realizan.

De acuerdo a los comentarios recibidos, les
provoca el conocer mas sobre el evento y
sobre los artistas, de tal forma que les llama
la atencion los personajes que aparecen en
cada spot, ya que es un anuncio que les
parece muy elegante y de alta calidad.

El uso del dorado denota cierto interés
por algo que utiliza el oro como elemento
importante de composicion, dandole un
valor agregado a los artistas e instituciones
presentados en los artes. También se
mantiene la unificacion entre videos y artes
graficos, lo cual genera seguimiento entre
una cosay la otra.
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CAPITULO V

PROPUESTA GRAFICA FINAL

Y FUNDAMENTACION

La propuesta final a presentar es la respuesta
después de 3 validaciones, en la que fue posible
identificar aspectos a corregir y dar una mejor
calidad, para transmitir el mensaje deseado ante
el grupo objetivo, por lo que de acuerdo al estudio
realizado deberfa funcionar correctamente
ante el target y generar conocimiento de las
instituciones artisticas de una forma mas clara
y concisa.

FUNDAMENTACION

Dando en cierta forma seguimiento a las
recomendaciones y comentarios realizados en
las encuestas, se toma en cuenta el uso de los
siguientes elementos que definen la linea grafica
final a utilizar y que permiten una completa
legibilidad y entendimiento sobre el tema que se
propone en el proyecto, por lo que a continuacion
se puede comprender el uso de cada uno.

TIPOGRAFIA
Por medio de la primera validacion se presentaron
varias tipografias de las cuales se eligieron:

TRAJAN PRO
ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

OPTIMUS PRINCEPS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMN OPQRSTUVWXYZ
1234567890

Raleway Thin
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Optimus Princeps porgue representa firmezay le
da un toque clasico sin ser demasiado delicada al
contexto de los artes trabajados. Al no tener este
tilde, se eligio Trajan Pro, de forma que se utiliza
la tilde, para la redaccion correcta de palabras y
Raleway Thin para textos complementarios de
ser necesarios en Promocion de Artes Graficos.

COLORIZACION

Los colores a utilizar son dorados ocres en
gréficos para complementar fotografias, filtros
dorados suaves en videos y destellos para dar
efecto a la grandeza de la época de oro. Se
respeta siempre el uso del logotipo del Ministerio
de Cultura y Deportes en sus colores celestes,
sin afectar los demas artes realizados.

AUDIO

El uso de la narracion para complementar el texto
animado y la razén de ser del video, de tal forma
que sea muy legible y aporte al entendimiento
del audiovisual.

Al mismo tiempo se utiliza musica con la cancion
“Noche de Luna entre Ruinas” amenizada por el
grupo de cuerdas de Taiwan y la Marimba del
Palacio Nacional de la Cultura.

VIDEOS

Latoma de videos de cada institucion uniéndolas
por lazos, como el Ballet Guatemala con el Ballet
Folklérico, porque ambos son sobre danza; la
orquesta con el coro nacional, porque ambos
son bastante liricos, y las 3 marimbas de
concierto, porque el instrumento las une en si;
de tal manera que se reducen los spots, siendo
estos mas puntuales representando todo lo que
realizan en un video.

Capitulo V | Fase Ill: Bocetaje y Validacion

99



ELEMENTOS DE APOYO EN VIDEO

Las franjas doradas que se incluyen en el video
ayudan a separar una transicion de otra, dando
la entrada a un nuevo video, de tal forma que no
distraen la visibilidad de cada video, y dirigen un
camino visual ante el spot.

El texto que se convierte en particulas se utiliza
de apoyo al audio en narracion personificando
al mismo tiempo las particulas doradas que
se ven en los artes graficos, apareciendo y
desapareciendo en el tiempo exacto de la
narracion para que no ocupe mucho tiempo vy
no distraiga de la composicion audiovisual.

La adaptacion de la animacion final le da un
cierre a la composicion audiovisual, junto con
el texto que explota en particulas y los brillos,
complementan totalmente el concepto, de tal
forma que es implicito el mensaje de la época
de oro, dando asi mas conocimiento sobre quién
dirige estas instituciones.

COMPOSICION GRAFICA

En los artes graficos se busca un equilibrio axial
que permite una lectura dirigida, desde el primer
mensaje, para terminar con la o las imagenes de
cada institucion. Los textos dan la jerarquia en
cada arte, de tal forma, que es lo primero que
el usuraio lee, y en este caso, no se les coloca
el logotipo del ministerio, porque se encuentran Sy eos e mseo
en la fanpage de las Instituciones Artisticas de la

Direccion General de las Artes.
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Nombre:
Correo:

Istitucitn
su eleccion
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RALLET NACIONALI E ATEMALA

Capitulo V | Fase Il Bocetaje y Validacion



-

mll K

RNAITIEFEL INLA

1
Capitulo V | Fase Ill: Bocetaje y Validacion 03



104

Miricierio du

La adaptacion de la linea gréafica realizada para el
disco y sobre de entrega al Ministerio de Cultura
y Deportes, v a las Instituciones Artisticas, lleva
tanto el nombre del concepto como el logotipo
de la institucion del gobierno, para que la idea se
mantenga desde la imagen gréfica externa hasta
el contenido del mismo disco a entregar.

El  disco contiene fotografias tomadas
especificamente para el uso del concepto en
pagina de Facebook del ministerio de Cultura y
Deportes, disefio de micrositio y spots realizados
para el uso de la campana.

Capitulo V | Fase Il Bocetaje y Validacion

Cottura y Diegeatas

Miniderio da

ne de Guatemala [ REREEEEE R

Los 3 spots publicitarios se conforman por la
misma pieza musical y se diferencian por las
tomas realizadas a las diferentes instituciones,
compuestas en grupos: Ballet Guatemala y
Ballet Moderno y Folkldrico, Orquesta Sinfénica
Nacional y Coro Nacional, y Marimba del Palacio
de la Cultura, Marimba de Bellas Artes y Marimba
Femenina de Concierto.



Enlaces para visualizacion:
https://www.youtube.com/watch?v=n3yyM/EaOoQ
httos://www.youtube.comv/watch?v=nQcV7CkiYlk
https://www.youtube.com/watch?v=UPgxR28s07E
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La campana genera el conocimiento de las
instituciones y del trabajo que realizan, de tal
forma que ahora el target conoce cuantas
instituciones hay en la Direccion General de
las Artes, incentiva a la busqueda del evento
que este promociona y conoce su trabajo
por medio de cada toma representada en los
spots, ya que el artista es el protagonista de
cada uno y demuestra su trabajo, su pasion
de acuerdo a cada toma realizada. Es por lo
mismo que el material grafico desarrollado
busca apoyar, no solo en concepto al
artista sino a la institucion artistica que
se muestra en cada imagen y asi se ve
beneficiado tanto el artista, porque se dio a
conocer, como el grupo objetivo, que ahora
tiene concocimiento de las instituciones
nacionales y sobre el trabajo que realizan.

El material disefado no solo da a conocer
a las instituciones sino a cada artista que
labora en ellas, junto a la composicion les
da un posicionamiento especial en la mente
del target, haciendolos ver mas interesantes,
ante su trabajo, utilizando la colorizacion y la
jerarquia de elementos, para dar a entender
el concepto de la epoca de oro, sin quitarle
la importancia al artista, tanto en los lugares
donde estos realizan sus presentaciones,
y basicamente el artista se eencuentra en
escena realizando su labor, para mejor
entendimiento del publico.

CONCLUSIONES

Es por lo mismo que los audiovisuales
son de corto tiempo, pero bastante
ilustrativos de acuerdo a la labor del artista
y de la misma forma busca por medio de
su concepto unificar la imagen gréafica para
las instituciones en general, sin quitarle la
importancia de desempeno de cada arte.

Es por esto que la campana realizada utiliza
como medios facebook y youtube, donde
se puede encontrar gran parte del grupo
objetivo, y se puede apreciar y compartir los
spots realizados, llegando a tener un mayor
alcance estimado para la realizacion de este
proyecto.

Conclusiones
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LECCIONES APRENDIDAS

El proceso de diseno en relacion al grupo
objetivo de las artes suele ser bastante
amigable en el aspecto cultural, ya que
cuenta con un amplio grupo de interés,
el cual se puede abordar de diferentes
maneras; siendo el grupo urbano rural,
el que mas ha bajado el interés ante las
instituciones por las escuelas municipales,
se Vvio el grupo objetivo de un rango de edad
mayor, que comprende de cultura, y por
ende, tiende a valorar mucho mas lo que los
artistas realizan, ya que entiende el trabajo
que les ha llevado estar donde estan.

En la investigacion realizada por medio de
entrevistas a los artistas, se denoto el amor
que ellos le tienen a las artes y que la época
por ellos mas recordada era la época de oro,
por lo que influencid toda la campana de
tal forma que se les dio un lugar en forma
grafica, buscando comparar al artista actual
del artista de antes, lo cual solo comentado,
generaba una gran aceptacion por parte de
los artistas, por lo que se recomienda no
dejar esta campana de forma uUnicamente
externa, sino darle un uso interno, de forma
que incentive al artista cada vez a mejorar en
su labor.

Es dificil contar con el total apoyo del
Ministerio, no porque no quieran realizar las
actividades necesarias para la promocion,
sino porque constantemente dependen de la
aprobacion de diferentes mandos, para una
cantidad corta de permisos, por lo que se

debe tomar en cuenta el tiempo para realizar
tramites ante este tipo de grabaciones, ya
que esto puede atrasar el proceso de edicion
en videos y de permisos de locacion, al igual
que el alquiler de equipo.

No es mas importante el uso de miles de
efectos en una campana que el de uno solo
que sea utilizado de la mejor manera, le va a
dar mejor calidad a un arte y lo hara mucho
mas importante, porque lo vuelve puntual y
directo en lo que al mensaje se refiere.

LLecciones Aprendidas
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LINEAMIENTOS PARA LA

PUESTA EN PRACTICA

Duracion de Videos: 1 minuto y 37 segundos
cada uno.

Formatos: mp4 y mov.

Tamano: 1280px x 720px.

Encargado: Directora de Fomento del Arte
junto con Director de Informatica.

Vigencia: Tiene un alcance de 3 meses a
utilizar.

Medios: Facebook, Youtube, Pagina Web
Ministerio de Cultura y Deportes, Television
(opcional).

Artes de Facebook: Campana de 2 meses,
se complementa por medio de los videos y
artes graficos.

Micrositio: Con vigencia de 3 meses.
Posterior a esto debe ser cambiado por
otra campana nueva promocionado las
actividades de las instituciones artisticas.

Proceso:

La Directora de Fomento del Arte debe darle
las indicaciones al equipo de informatica,
para que suba los videos en el canal oficial de
youtube del Ministerio de Culturay Deportes,
y brindarle los enlaces correspondientes que
permitan la difusion de los mismos ante el
grupo objetivo.

El micrositio debe ser controlado por las
personas de informatica y asesorado
por fomento del arte para que contenga
la informacion correcta y se lleve en
sincronizacion con las  publicaciones

realizadas en fanpage.

Los videos se deben postear con un intervalo
de 4 dias, primero como expectacion, sin
comentar nada al respecto, luego con
mensajes con mencion al enlace en donde
la gente podra encontrar mas informacion
sobre las instituciones.

En cada afiche realizado para promocion
de algun evento debe contener el enlace
del micrositio y cada dos veces por semana
realizar un cambio de portada y postear una
imagen sobre la tematica de la época de
Oro.

Para tener mejores alcance sobre el grupo
objetivo, se recomienda la inversion en
anuncios para television por medio del
ministerio.

Se recomienda la generacion de estos spots
cada 3 meses con una tematica diferente, ya
que los artistas son bastante flexibles en ese
aspecto y es la mejor forma de presentarlos.

Lineamientos para la Puesta en Practica
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COTIZACIONES SOLICITADAS

@

e
=)
|THE FISH BROTHERSI

Sefiorita
Karla Alvarez
Presente

02 de noviembre de 2012

Tenemos el agrado de someter a su apreciable consideracion la siguiente cotizacion:

7 Sesiones de Fotos (Q. 1,350.00 c/u)

Q. 9,450.00

Manejo de FanPage (Fee Mensual, incluye disefio de artes a publicar,
alimentar la informacion de la fanpage, posteo de textos, fotos y
anuncios (aprox. 10 al mes)

Q. 4,600.00

Cubrir 7 Eventos (por evento Q.4,500.00, toma de fotografias, toma
de video y edicion

Q. 31,500.00

Produccidn 3 spots de 45 segundos promocionales, tramite de
permisos de locacion

Alquiler de equipo ((3)Q. 1,800.00 c/u)

. 5,400.00

Viaticos ((3)Q. 700.00 c/u)

. 2,100.00

4 Personas de Produccion (Q. 4.800.00 por spot)

. 14.400.00

Edicion de Video (Q. 1,800.00 c/u)

. 5,400.00

Diserio de Micrositio y Programacion

[l ') 's]is][9]

. 1,800.00

TOTAL (mds impuestos y precio de agencia) Q. 74,650.00

Q. 85,000.00

Fecha de Entrega: de 5 a 8 dias habiles despues de entregado el arte final.

Nota:Enviar artes en formato JPG, Al o PDF.Con excesos de color . No se recibiran

artes en ninguin otro formato ni se hacen modificaciones a artes enviados salvo

costo autorizado.
Atentamente

Licenciado David Salazar

2339-1147 / 5511-4037

Cotizaciones Solicitadas
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MilleesBauer

advertising

ORDEN DE PUBLICIDAD

ORDEN No.

2832

Fecha

02/11/2012

DATOS GENERALES DATOS DE FACTURACION
Cliente: Karla Alvarez Facturar a:
Producto: Disefio Grafico Direccion: CIUDAD
Campana: Institucional Nit: |
Direccion para entregar factura:
| DESCRIPCION |
Medio Disefio Grafico Version Institucional
Seccién Color
Tamaiio Cantidad |
Posiciéon
Fecha de
publicaciéon Noviembre 2012
lentrega

Especificaciones

Sesiones de Fotos, cubrir eventos, Edicién de Video
para 3 spots de 45 segs, manejo de fanpage(fee mensual)

Material Enviado

Adjunto

Yvonne Ovalle

MillesBauer

advertising

118 Cotizaciones Solicitadas

SUBTOTAL | Q 150,000.00
IVA
Ya incluye Q0.00
T. Prensa
No Q0.00
TOTAL Q. 150,000.00

Firma, sello y hora de recepcion
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CRONOGRAMA

AGOSTO

\

M M J VIL M M J V

PROYECTO

Recopilacién de Informacion sobre cada
institucion y sus antecedentes

Recopilacién de datos sobre el grupo objetivo y
relacién con los antecedentes de las
instituciones artisticas

Programacién de Realizacién de Proyecto con
Jefes Inmediatos, sobre qué tratara el proyecto

Investigacion sobre los medios que se utilizan
para la promocion de las artes y el ministerio

Investigacion de la promocién de la
competencia

Tabulacion de la comparacion entre
antecedentes de la competencia y de las
instituciones artisticas

Investigacion de estrategias de medios para
este tipo de instituciones fuera del pais

Diagramacion y tabulacion de informacion
recopilada para protocolo

Asesoria de Redaccidn en planteamientos para
problema vy justificacion

Cambios de Asesoria presentada

Busqueda de fuentes con nueva informacién
sobre el tema a tratar

Perfil del cliente

Visita al MCD para definir ciertos lineamientos
de acuerdo a como se dirige la investigacion

Asesoria de Cambios y Nueva informacion

Ensayo 1/Conceptos de tema

Investigacion para fundamentar los conceptos
del tema a tratar

Entrevistas con Artistas del medio

Redaccidn y unién de entrevistas con el ensayo

Asesoria de Ensayo realizado

Inicio de proceso de previsualizacion

Ensayo 2/ Tendencias Audiovisuales

Investigacion para fundamentar los conceptos
del tema a tratar

Investigacion de tipos de conceptualizacion
creativa

Anexos | Cronograma
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SEPTIEMBRE

M M

M M

L

M M

J

\Y

PROYECTO

10

11

12

13

14

17

19

20

21

24

25

28

Primer ejercicio de Conceptualizacion

Realizacion de Concepto final 1y
fundamentacion de acuerdo al tema

Segundo ejercicio de Conceptualizacion

Realizacién de Concepto final 2 y
fundamentacién de acuerdo al tema

Tercer ejercicio de Conceptualizacion

Realizacion de Concepto final 3y
fundamentacion de acuerdo al tema

Recopilacién de informacién para ayuda
de previsualizacién sobre el proyecto

De acuerdo al grupo objetivo, generar
previsualizacion de cada video

Seleccién de musica para cada video

Creacién de Bocetaje

Asesoria de bocetaje

Realizacion de guion literario

Realizacion de guion técnico y story
board

Solicitud del lugares para grabaciones

Seleccidn de storyboard de acuerdo al
lugar selecionado

Asesoria de primera linea de bocetaje

Cambios realizados en ensayos

Planeacion de estrategia de medios para
la promocion de los spots a realizar

Bocetaje final con story board, de
acuerdo a como se utilizara la narracién

Creacion de linea grafica

Anexos | Cronograma




CRONOGRAMA

OCTUBRE

M M

J

\

M M

J

\

M M

\

PROYECTO

i <

9|10

11

12

15

16

17

18

19

22

23| 24| 25

26

29

30

31

Toma de Video en Palacio
Nacional

Toma de Video en Palacio
Nacional

Toma de Video en Palacio
Nacional

Edicion de Videos

Edicion de Videos

Edicion de Videos

Edicion de Videos

Adaptacion de linea grafica en
edicion de videos

generacion de artes finales
graficos

Validacion de spots y artes
realizados

Validacion de spots y artes
realizados

Validacion de spots y artes
realizados

Validacion de spots y artes
realizados

Validacion de spots y artes
realizados

IGeneracién de conclusiones

Revisiones

Revisiones

Revisiones

Revisiones

Revision Final de Proyecto

Anexos | Cronograma
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ENCUESTA DE VALIDACION I

VALIDACION DIRIGIDA A PROFESIONALES
DEL DISENO GRAFICO - FASE |

1. Considera usted que la presencia grafica
del arte sobre la época de oro es para:
Informar sobre un evento
Informar sobre los artistas
Denotar una imagen clasica

2. ., Como considera la linea grafica utilizada
en el arte presentado?

Elegante

Pasiva

Interesante

3. ¢Considera apropiada la jerarquia de
elementos combinados con los artistas?

A distraer

Se Unifica

Mas importancia al artista

4. ;Considera adecuadas las tipografias
utilizadas?

Es legible

Dificil de entender

No se ve

5. ¢Considera adecuada la colorizacion
del arte de acuerdo al concepto que se
presenta”?

Muy recargado

Se complementa

Se aprecia lo suficiente

128
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El arte de prueba realizado fue mostrado
a 5 profesionales en el disefio grafico. Los
criterios a evaluar son los siguientes: linea
gréfica, comprension de concepto, tipografia y
colorizacion.

A continuacion se presentan los resultados
obtenidos:

1. Considera usted que la presencia grafica del
arte sobre la época de oro es para:

“ Informar sobre un evento

& Informar sobre los artistas

Denotar una imagen clasica

La mayoria de las personas encuestadas
considera el arte informativo sobre un evento
de acuerdo al concepto presentado. El motivo
del mismo es darle cierta elegancia al tipo de
eventos que estas instituciones presenten.

2. ¢ Cémo considera la linea grafica utilizada en
el arte presentado?

Interesante

“Elegante Pasiva



La mayoria de las personas encuestadas
considera de elegancia e interés el arte
presentado, lo cual cumple con el objetivo
original de dar una imagen de sofisticacion.

3. ;Considera apropiada la jerarquia de
elementos combinados con los artistas?

A distraer
 Se Unifica

 Mas importancia al artista

La mayoria considera unificada la imagen
presentada y siempre dandole importancia al
artista que se presenta en el arte.
4, iConsidera adecuadas las
utilizadas”?

tipografias

“Es legible = Dificil de entender - No se ve

La legibilidad es parte importante de la linea
gréfica, por lo que el texto se debe presentar lo
suficientemente entendible de acuerdo a lo que
representa.

5. ¢Considera adecuada la colorizacion
del arte de acuerdo al concepto que se
presenta?

“ Muy Recargado

“ Se Complementa

- Se Aprecia lo suficiente

Parte importante de lo que se debe
representar es la elegancia, sin saturar de
tantos elementos el arte, por lo que se busca
el equilibrio y generar jerarquia entre lo
presentado, para que sea verdaderamente
apreciable ante el grupo objetivo.

Anexos | Encuesta de Validacion |




ENCUESTA DE VALIDACION 11

VALIDACION DIRIGIDA A EXPERTOS DEL
TEMA - FASE |l

1. ¢(Qué funcibn cree que cumple el
tratamiento de la imagen?
Importancia de artista y evento
Importancia de época
Relevancia al artista

2. ¢ Considera de importancia informativa el
texto incluido en el arte?
El necesario
Falta de informacion de gobierno
Podria tener menos

3. ¢,A qué tipo de publico considera que se
dirige la pieza realizada”?

Grupo de Mayor Recurso

Grupo de Recurso Medio

Grupo de Bajos Recursos

4. ; Considera de utilidad la creacion de linea
grafica para unificar instituciones, por medio
de la misma?

Puede confundir

Mejoraria la imagen de instituciones

Es irrelevante

5. ¢Considera adecuado el nombre de la
campana para promover a los artistas?

Se complementa con su historia

Es anticuado

Es interesante

1
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El arte de prueba también fue presentado a 5
expertos del tema. Los criterios a evaluar son los
siguientes:

A continuacion se presentan los resultados
obtenidos:

1. ¢ Qué funcién cree que cumple el tratamiento
de laimagen?

“Importancia de artista y evento
= Importancia de época
Relevancia al artista
Se considera de importancia la época que
la pieza representa y se complementa con la
importancia que obtiene el artista dentro de la
misma pieza.

2. . Considera de importancia informativa el texto
incluido en el arte?

“ El necesario

 Falta de informacion de gobierno

Podria tener menos



Es de importancia la informacion sobre el
ministerio de cultura y deportes, por lo que se
debe agregar de acuerdo a la opinion de los
expertos.

3. ¢,A que tipo de publico considera que se dirige
la pieza realizada”?

“ Grupo de Mayor Recurso

“ Grupo de Recurso Medio

 Grupo de Bajos Recursos

Se identifica por completo, de acuerdo a los
expertos, a quién se dirige la pieza: es a un grupo
de mayor recurso, quienes son un mejor grupo
objetivo que comprende sobre la importancia de
la cultura en el arte.

4. ;Considera de utilidad la creacion de linea
gréfica para unificar instituciones, por medio de
la misma?

“ Puede Confundir

“ Mejorarfa la imagen de instituciones

“ Es irrelevante

Es de importancia la creacion de linea grafica
para mejorar la imagen de las instituciones,
generando asi, conocimiento sobre las mismas
de acuerdo a la imagen presentada, sin dejar de
lado que son instituciones nacionales.

5. ¢Considera adecuado el nombre de la
campana para promover artistas?

“ Se complementa con su historia

4 Es anticuado

“ Es interesante

Es muy importante para los artistas la historia que
complementa la labor que realizan, por lo cual
consideran de forma importante, y adecuada, el
relacionarlo con una época que signific6 mucho
para el arte y que puede levantar el nombre de
los artistas en esta época.

Anexos | Encuesta de Validacion |




ENCUESTA DE VALIDACION II1

VALIDACION DIRIGIDA AGRUPO OBJETIVO
- FASE Il
1. /Qué conocimiento tiene de las
instituciones artisticas?

No sabia cuales existian

Conocia la mayoria

Si las conoce

2. ¢Que le transmite la imagen presentada?
Cualidades de las instituciones y
artistas
Nada interesante
Conocimiento sobre las instituciones

3. ¢ Considera que el tipo de letra utilizado en
el video distrae 0 complementa el mismo?
Distrae
Es la adecuada
Es irrelevante

4. ;Considera el audio y la narracion
apropiadas para el video presentado?
Complementa
Distrae
Uno de los dos funciona unicamente

5. ¢Considera que el video brinda
conocimiento sobre las instituciones y sus
artistas?

Ahora conozco

Es irrelevante

Mejora mi conocimiento

—_—

Anexos | Encuesta de Validacion |l

El spot de prueba realizado fue mostrado al
grupo objetivo.

A continuacion se presentan los resultados
obtenidos:

1. ¢Qué conocimiento tiene de las instituciones
artisticas”?

& No sabfa cudles existian

& Conocia la mayoria

S las conoce

El conocimiento sobre las instituciones existe,
pero también hay falta de conocimiento o solo
conocimiento de algunas instituciones. El video
permite conocer la totalidad de las instituciones
nacionales, y permite dar a conocer sus artistas
y la pasion que transmiten.

2. ¢ Qué le transmite la imagen presentada”?

“ Cualidades de las instituciones y artistas

“ Nada Interesante

Conocimiento sobre las instituciones



El video genera interés sobre los artistas vy
al mismo tiempo transmite sus cualidades
representadas por ellos mismos.

3. ¢ Considera que el tipo de letra utilizado en el
video distrae o complementa el mismo”?

“ Distrae = Es la adecuada - Es irrelevante

La tipografia se logra complementar con el video
informando lo suficiente, sin distraer al grupo
objetivo.

4. ; Considera el audio y la narracion apropiadas
para el video presentado?

“ Complementa

“ Distrae

~ Uno de los dos funciona Gnicamente

El audio se logra complementar con el video y
Su narracion.

5. ;Considera que el video brinda conocimiento
sobre las instituciones y sus artistas?

“ Ahora Conozco

“ Es irrelevante

 Mejora mi conocimiento

El video cumple el objetivo de dar a conocer o de
mejorar el conocimiento sobre las instituciones
artisticas existentes, y sobre el querer saber mas
de las mismas.

Anexos | Encuesta de Validacion Il
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Audiovisual

Se refiere a todo lo relativo al uso simultaneo  forma, su tamaro y las relaciones visuales

o alternativo de lo auditivo y de lo visual, y por
lo tanto lo que nos interesa es la conjugacion
de imagen y sonido como reproduccion o
representacion de la realidad. Es una realidad
recortada en la que se selecciona soélo lo que
interesa reproducir. Los medios transforman
la realidad y la presentan diferente a la
natural.

La técnica audiovisual por muy objetiva que
se la quiera considerar siempre proyecta su
subjetividad en la realidad que capta.

Tendencia
Reaccion que mueve al sujeto a obrar para
conseguir un fin,

Edicion
Tratamiento que se le da a un video o audio
para modificarlo de su original.

Spot

Video corto que tiene la funcion de hacer
promocion a una marca o producto, en un
tiempo limitado minimo de 1 min.

Transicion
El movimiento de una toma hacia otra.

Tipografia

La tipografia es el oficio que trata el tema de
las letras, numeros y simbolos de un texto
impreso (ya sea sobre un medio fisico o

GLOSARIO

electromagnético), tales como su diseno, su

que se establecen entre ellos.

Glosario
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Asimismo, que he respetado la semantica y la metalingiiistica correspondientes al
aspecto técnico de la especialidad, con el fin de conservar su contexto. Y que he
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