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Diseñar material gráfico, con información 
del Programa de Estimulación Temprana 
para niños de 0 a 3 años, para darlo a 
conocer a las familias de la zona 7 (Pe-
nínsula Bethania), zona 18 (Asentamien-
to Nueva Jerusalén) y zona 19 (Colonia 
La Florida), de la ciudad.

Diseñar un exhibidor portátil, que con-
tenga información e instrumentos que se 
utilizan en las terapias para el Programa 
de Estimulación Temprana en niños de 0 
a 3 años y de las zonas 7, 18 y 19 de la 
ciudad. 
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Embarazadas, madres y 
niños de 0 a 1 año

Madres y niños de 1 a 3 
años de edad
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desmedida en los primeros años de vida, 
por lo tanto, es el momento justo donde el 
aprendizaje tendrá una fuerza impresio-
nante, de ahí la necesidad de una “Esti-
mulación Temprana”. 

Es fundamental que los padres, madres 
de familia y educadores le brinden al niño 
y la niña un ambiente rico para poder 
despertar sus energías ocultas. Los ni-
ños y las niñas necesitan de padres con 
una actitud positiva y de decisión, ya que 
los niños y niñas con padres con actitud 
positiva y que los han inscrito en progra-
mas de estimulación (82.76%) presentan 
un desarrollo psicomotor normal, en com-
paración a los niños con padres con una 
actitud negativa ante la estimulación tem-
prana (39.47%) que presentan riesgo en 
el desarrollo psicomotor. (Gutiérrez, 2012)

Con la estimulación temprana se logrará 
en un futuro niños y niñas con mayor se-
guridad en sí mismos, más investigado-
res, seguros, audaces y capaces de ir en 
busca de la satisfacción de sus propias 
necesidades, teniendo con esto apren-
dizajes significativos, lo cual quiere de-

cir que el aprendizaje tenga un sentido 
real para el niño y la niña, dejando atrás 
el aprendizaje mecánico y vacío. Por tal 
razón mejorarán el desempeño escolar 
primario y hasta secundario, aumentarán 
sus perspectivas de productividad y de 
ingresos futuros y reducirán la probabili-
dad de convertirse en una carga social y 
de salud pública y presupuestaria para la 
sociedad.

Un estudio realizado a nivel nacional de-
termina por medio de un informe anual 
las siguientes estadísticas: Los niños me-
nores de 3 años que reciben estimulación 
mejoran en las siguientes áreas: 35% en 
el desarrollo; 20% en el área motora, 17% 
en el de coordinación, 25% en el área de 
lenguaje y 15% en el área social. (Gutié-
rrez, 2012)

Con estas estadísticas se puede determi-
nar que al inscribir a los niños en progra-
mas de estimulación temprana se obten-
drán sin lugar a duda niños exitosos.
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Para la validación de las piezas gráficas 
con el cliente, se hizo uso del instrumen-
to de la encuesta, ya que es uno de los 
métodos más utilizados en la investiga-
ción. Consiste en un estudio de obtención 
de datos a partir de realizar un conjunto 
de preguntas dirigidas a cierto grupo de 
personas. Es un instrumento que tiene 
como ventaja que no se necesitan per-
sonas preparadas para la recogida de in-
formación. Las respuestas servirán para 
mejorar las piezas y determinar si se está 
cumpliendo con las normas de diseño de 
la Municipalidad y si el mensaje que se 
desea transmitir está claro. Por otra parte, 
servirá para estandarizar datos y realizar 
un análisis estadístico.

Se le presentó la encuesta a la coordina-
dora del Programa de Estimulación Tem-
prana, Lic. Angie Escobar, y a 10 emplea-
dos más que laboran actualmente en la 
institución. La encuesta consistía en una 
boleta con 10 preguntas cerradas, las 
cuales determinaron la opinión de los in-
formantes sobre las piezas gráficas reali-
zadas.

A continuación se presenta la encuesta 
con los respectivos resultados obtenidos. 
Esta información servirá para mejorar los 
diseños.
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