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Presentacion

Actualmente en la Municipalidad de
Guatemala existe el programa “Con tus
Hijos Cumple; dirigido a la atencion de
la Primera Infancia. Este proyecto persi-
gue alcanzar a la poblacion infantil des-
de su concepcion hasta los tres afios de
edad, con énfasis en el mejoramiento de
salud, nutricién, educacién y proteccion
y se enfoca en el fortalecimiento de las
capacidades naturales de las familias.

El programa esta centrado en el nifio y
la nina menores de seis anos de edad
desde su concepcion y enfocado en la
familia. Sus acciones estan encamina-
das a crear cambios positivos y durade-
ros en las practicas cotidianas relacio-
nadas con el cuidado y atencion de este
grupo poblacional.

Sebasaenlacomunicacion-reflexién-ac-
cion (se construye y se comparte los co-
nocimientos, se reflexiona sobre los mis-
mMOos y se ponen en practica, para luego

nuevamente reflexionar y enriquecer lo
aprendido). En el programa, la participa-
cion de las madres y padres de familia
es fundamental, pues es a partir de ellos
y con ellos es que se construye el Pro-
grama.

Para este proyecto se eligio el tema de
salud (estimulacion temprana en ninos
de 0 a 3 anos) para el cual se esta plan-
teando crear una Estrategia de Comu-
nicacion Visual, ya que actualmente no
cuenta con ninguna y es necesario e im-
portante implementarla, para lograr que
las familias de la ciudad capital se ente-
ren y se inscriban en este programa para
el beneficio de sus hijos y que los ninos
reciban acciones que favorezcan su de-
sarrollo integral. (Lopez, 2009)







El nacimiento de un nuevo miembro de la
familia trae como consecuencia cambios
importantes en la forma de vida de esta,
ya que el recién nacido se convierte en el
centro de atencion al cual hay que brin-
darle amor, alimentacion y cuidados para
que pueda crecer y desarrollarse en un
ambiente agradable y propiciar de esta
manera el crecimiento. Por ello es im-
portante que en las primeras etapas del
desarrollo de los ninos exista una super-
vision del crecimiento y desarrollo, vincu-
lada con la estimulacion temprana para
los infantes.

Los estimulos bien dirigidos son de gran
importancia para potenciar el crecimiento
y desarrollo del menor, y a su vez per-
miten la deteccidn oportuna de las des-
viaciones en este proceso. Por tal motivo
surge el interés de la Coordinacion Ge-
neral de la Secretaria de Asuntos Socia-
les de la Municipalidad de Guatemala de
crear el Programa Municipal “Con tus hi-
jos) dirigido a la atencion de la Primera
Infancia, que consiste en un programa
pedagdgico con caracter interdisciplina-
rio elaborado por pedagogos, psicélogos,
especialistas en crecimiento y desarrollo,

1.1

Antecedentes

en deporte, etc. Y asi preparar a las fami-
lias para que a partir de su experiencia,
estimulen el desarrollo integral de sus hi-
jos e hijas, ya que en la edad de 0 a 3
anos se encuentra el periodo mas signi-
ficativo en la formacion del nifo. En esta
etapa la estimulacion es capaz de ejercer
la accion mas determinante sobre el de-
sarrollo, precisamente por actuar sobre
formaciones que estan en franca fase de
maduracion. (Lépez, 2009)

El Programa de estimulacion temprana
actualmente no cuenta con una estra-
tegia de comunicacion visual y esto da
como resultado que no sea reconocido
por el grupo objetivo.

Para tratar dicho problema, se realiza un
analisis dirigido a dar una solucion al Pro-
grama y se elabora una Campana Publi-
citaria que esta conformada por piezas
creativas y una adecuada estrategia de
comunicacion, para promoverlo y lograr
que las familias de las zonas 7, 18 y 19 de
la ciudad capital se enteren de que existe
una buena opcion para el desarrollo inte-
gral de sus hijos.




1.2

Definicion del Problema

El Programa de Estimulacién Temprana
en Nifos de 0 a 3 afos, “Con tus
Hijos Cumple” de la Municipalidad de
Guatemala, actualmente carece de una
estrategia de comunicacion y de piezas
visuales para su respectiva promocion.

Esto da como resultado que las familias
a quien va dirigido este programa no
se enteren de que existe una forma
gratuita de estimular a los nifos, desde
su nacimiento hasta los seis anos, con
el objetivo de desarrollar al maximo
sus capacidades cognitivas, fisicas vy
psiquicas.




1.3

Justificacion

1.3.1
Magnitud del Problema

En el municipio de Guatemala, segun
el Perfil Sociodemografico del Municipio
de Guatemala 2010, viven 404,286
personas comprendidas entre los cero y
seis anos de edad; de las cuales, un 20%
vive en viviendas precarias, y de estas,
el 66%, en condiciones de hacinamiento
e insalubridad. Especialmente en los
municipios del interior del pais y en la
capital se destacan las zonas 18, 21y 25,
esto da como resultado que en la mitad
de los municipios rurales en Guatemala
(44 %), la mayoria de la poblacion (mas
del 75%) vive en pobreza.

Estos mismos estudios ponen de
manifiesto que muchos ninos y ninas
son dejados al cuidado de hermanos
mayores, de personas ajenas al grupo
familiar y en el peor de los casos solos en
sus hogares, debido que ambos padres se
dedican a actividades productivas, lo que
incide negativamente en su desarrollo y
los exponen desde temprana edad a los
riesgos de la calle. (UNICEF, 2010)




13.2
Trascendencia

Estudios realizados en el marco del
Programa Combate a la Pobreza Urbana,
en los asentamientos de la ciudad
capital, demuestran que existe una
marcada carencia de servicios sociales
encaminados a la atencion de la ninez.
Esta carencia tiene efectos que limitan
las posibilidades de desarrollo integral a
que todos los ninos, ninas y adolescentes
tienen derecho y que se refleja en los
indices de baja escolaridad, para lo cual si
existiera una Estrategia de Comunicacién
Visual para el Programa de Estimulacion
Temprana en ninos de 0 a 3 anos, las
familias se enterarian y se preocuparian
por llevarlos a dicho programa y habria un
beneficio y un desarrollo integral para los
ninos. (Lépez, 2009)

Como aporte a la soluciéon de esta
problematica, se propone crear, ejecutar y
desarrollar una Campana Publicitaria que
logre comunicar un mensaje a traves de
diversas piezas de disefo (trifoliar, volante,
cartel publicitario, etc.) y asi llegar al grupo
objetivo conformado por las familias de las
zonas 7 (Peninsula Bethania), zona 18
(Asentamiento Nueva Jerusalén) y zona
19 (Colonia La Florida) y asi concientizar
y darles a conocer la importancia de su
participacion, en compafia de sus hijos, en
el Programa de Estimulacion Temprana.




13.3
Vulnerabilidad

El disefio grafico tendra intervencion en el
Programa de Estimulacion Temprana en
ninos de 0 a 3 anos de la Municipalidad
de Guatemala, ya que es una herramien-
ta basica de comunicacion acompafada
de una estrategia que buscar transmitir
el mensaje de una forma efectiva.

A través de la creacion de diversas pie-
zas graficas que forman parte de la Cam-
pafa Publicitaria, se dara a conocer el
proyecto y al mismo tiempo se brindara
informacién de la importancia que tiene
un nifo al ser estimulado. Esta campa-
Na esta dirigida a las familias (especial-
mente de las zonas 7, 18 y 19), donde
actualmente se desarrolla este proyecto,
de manera que se logre obtener una ma-
yor visibilidad y, sobre todo, lograr que se
inscriban mas familias.




134
Factibilidad

Para llevar a cabo este proyecto se cuen-
ta con el apoyo total de la Secretaria de
Asuntos Sociales de Patricia de Arzu, es-
posa del alcalde de la ciudad de Guate-
mala, ya que proporcionara presupuesto
y toda la informacion que sea necesaria
para implementarla a nivel grafico. La Se-
cretaria también cuenta con informacién
especifica que servira para poder traba-
jar cualquier material que solicite.

Se propone un plan de trabajo, que con-
siste en una visita semanal a esta enti-
dad, para analizar el desarrollo de las
actividades del programa, asi como los
problemas secundarios que se suciten
en el transcurso del presente proyecto, y
de esta forma alcanzar una mejora con-
tinua.




1.4

Objetivos

1.4.1
Objetivo General

@ Disenar una Campana Publicitaria del
Programa de Estimulacion Temprana
para nifios de 0 a 3 afnos “Con tus Hijos
Cumple” de la Municipalidad de Guate-
mala, para dar a conocer el Proyecto a
las familias de las zonas 7, 18 y 19 de la
ciudad.




14.2
Objetivos Especificos

@ Disenar material grafico, con informacion
del Programa de Estimulacién Temprana
para ninos de 0 a 3 anos, para darlo a
conocer a las familias de la zona 7 (Pe-
ninsula Bethania), zona 18 (Asentamien-
to Nueva Jerusalén) y zona 19 (Colonia
La Florida), de la ciudad.

@ Disenar un exhibidor portatil, que con-
tenga informacion e instrumentos que se
utilizan en las terapias para el Programa
de Estimulaciéon Temprana en nifios de 0
a 3 anos y de las zonas 7, 18 y 19 de la
ciudad.







2.1
Perfil del cliente

Dentro de los ejes fundamentales que la
Municipalidad de Guatemala ha defini-
do en su plan de Desarrollo Guatemala
2020, se determina dar continuidad al
trabajo dirigido a la nifez con acciones
que favorezcan su desarrollo integral.
Con esta determinacion nace el Progra-
ma “Con tus Hijos Cumple] el cual persi-
gue alcanzar a la poblacién infantil des-
de su concepcion hasta los seis afnos de
edad, con énfasis en el mejoramiento de
salud, nutricion, educacion y proteccion,
a través de un modelo no tradicional cen-
trado en el fortalecimiento de las capaci-
dades naturales de las familias.

El programa esta centrado en el nifo y la
nina menores de tres anos de edad des-
de su concepcion y enfocado a la fami-
lia. Sus acciones estan encaminadas a
crear cambios positivos y duraderos en
las practicas cotidianas relacionadas con
el cuidado y atencion de este grupo po-
blacional.

Se basa en la comunicacion-reflexion-ac-
cion (se construye y se comparte los co-
nocimientos, se reflexiona sobre los mis-
mos y se ponen en practica para luego
nuevamente reflexionar y enriquecer lo
aprendido). En el programa, la participa-
cion de las madres y padres de familia es
fundamental, pues es a partir de ellos y
con ellos que se construye el Programa.
(Lopez, 2009)

El trabajo se realizara a través de reunio-
nes una vez por semana, en el Centro o
lugar que se defina como cede del mis-
mo. En estas reuniones se trabajaran te-
mas de proteccion, salud, nutricidon, aten-
cion educativa, estimulacion temprana y
fortalecimiento de valores. La labor del
equipo se extendera a los espacios co-
tidianos de los participantes a través de
visitas domiciliarias. (L6pez, 2009)

Ubicacion: Avenida Centroamérica 18-
21, zona 1.




2.1.2
Propositos

2.1.2.1
| | | Y 4
Vision
Segun Lépez (2009), “Las nifas y ninos de cero

a tres anos de edad, del Municipio de Guatema-
la, se desarrollan integralmente con la partici-

pacion activa de sus familias’
2.1.2.2
Mision
Garantizar el acceso de los niflos y ninas de
cero a tres afios de edad del municipio de Gua-
temala, en mayor grado de vulnerabilidad, a

servicios primarios de salud, educacion y nutri-
cion, que favorezcan su desarrollo integral.

2.1.2.3
Objetivo General

Contribuir al desarrollo integral de las nifas y ni-
nos de cero a tres anos de edad, que no asisten
a instituciones infantiles en las areas identifica-
das para la implementacion del Programa.

.



2.1.2.4
Obijetivos Estratégicos

® Participacion
Propiciar la participacion de la familia y
la comunidad en el desarrollo integral
de la Primera Infancia.

® Proteccién
Promover el desarrollo de capacidades
socio-emocionales positivas de las fa-
milias.

@ Capacitacion productiva
Facilitar procesos de formacion y ca-
pacitacién productiva que mejoren la
calidad de vida de las participantes y
sus familias.

® salud
Mejorar los conocimientos, actitudes y
practicas en salud de las familias par-
ticipantes, con énfasis en el grupo ma-
terno-infantil.

@ Nutricion

Promover y apoyar intervenciones nu-
tricionales y de higiene para mejorar el
estado nutricional de los ninos y ninas
de cero a seis anos, de las areas prio-
rizadas.

@ Actividades
Evaluacién del estado nutricional.
Evaluacion de la situacion alimentaria
y nutricional.
Educacion alimentaria y nutricional.




2.1.2.5
Objetivos Especificos

@ Educacion @ Actividades

Propiciar el desarrollo de habilidades y  Estimulacion temprana en las diferen-
destrezas cognitivas, afectivas y socia-  tes areas de desarrollo.
les, de los niflos y nifias de cero a seis  Educacion Inicial no escolarizada.
anos de edad, de las areas priorizadas.  Recreacion.
2.2

Metodologia

@ Atencion de grupos de 20 personas @ Atencion a ninos de 0 a 3 anos y de 4

cada uno, de lunes a viernes, 2 veces a 6 anos.
por semana.

@ Atencion a gestantes, madres y respon-
@ El horario variara segun la preferencia  sables. (Lopez, 2009: 35)

de los beneficiarios en horario preferen-

te de 7 a 15 horas.




2.3
Cultura Visual

El programa cuenta con promocion ac-
tualmente por medio de la pagina web
oficial de la municipalidad de Guatemala
y correos electronicos.

2.4

Cronograma de trabajo

La programacion mensual en que se trabaja el programa es:

Etapa
Inicial

Madres y nifios de 4
afos

Madres 1 vez por semana y
nifos todos los dias

Madres y nifos de 4
afos y 7 meses a 6 anos
con 9 meses

B

Madres 1 vez por semana y
nifos todos los dias

Etapa
Preescolar



2.5
Perfil del Cliente

Aspectos geograficos @ Género
Femenino.
® Pais
Guatemala. @ Creencias religiosas

Catolicismo, Cristianismo, entre otras.
@ Ubicacion
Avenida Centro América, 18-56, zona 1. @ Estado civil
Solteros y casados.

® Residencia

Area metropolitana. Caracteristicas Socioeconémicas
® Zonas @ Clase social

7,18y 19. Baja.
@ Colonias

Peninsula Bethania, Asentamiento
Nueva Jerusalén y La Florida.

Caracteristicas Sociodemograficas

® Edad
De 15 a 40 anos.




2.5.1

Caracteristicas Psicograficas

Grupo objetivo

Los padres de familia son de un nivel
socioecondmico bajo y salen desde tem-
prano todos los dias a trabajar general-
mente en jornadas de 8 horas y mas.
Preparan a los nifios para llevarlos a la
escuela o, si son muy pequefos, se que-
dan en casa con la abuela, la tia u otra
persona ajena, que puede no darle los
cuidados necesarios. Cuando regresan
a su casa del trabajo, se ocupan de las
tareas del hogar, pero no se enteran de
como paso el dia su nifo, si comio bien,
si durmio, etc. Por falta de tiempo, igno-
rancia u otras circunstancias no le pres-
tan el interés necesario, con el resultado
de que el desarrollo integral del nifio sea
mas lento en comparacién con el de un
nifio estimulado por sus padres.







3.1
Relevancia de un programa de
Estimulacion Temprana

en Ninos de 0 a 3 anos

El impacto de la estimulacién temprana
es tal que se considera un requisito basi-
co para el 6ptimo desarrollo del cerebro
del nifo o nifa, ya que potencia sus fun-
ciones cerebrales en todos los aspectos
(cognitivo, linguistico, motor y social).

Nuestro cerebro requiere informacion
que le ayude a desarrollarse. Su creci-
miento depende de la cantidad, tipo y
calidad de estimulos que recibe; las ca-
pacidades no se adquieren solo con el
paso del tiempo. El nino o nifa precisa
recibir estos estimulos a diario, desde
el momento de su nacimiento. Si recibe
estimulos pobres, de una forma irregular
0 en cantidad insuficiente, el cerebro no
desarrolla adecuadamente sus capaci-
dades al ritmo y con la calidad que ca-
bria esperar. Por otro lado, una estimu-
lacion temprana, abundante, periddica y
de buena calidad nos garantiza un ritmo
adecuado en el proceso de adquisicion
de distintas funciones cerebrales. (Ster-
nberg, 1998)

El concepto de “estimulacion temprana
empieza a usarse en 1959 para enfocar
la necesidad de atencidon especializada
de ninos y nifas que nacen en condicio-
nes de alto riesgo bioldgico y social, y en
la que se trata de ayudar especialmente
a los que provienen de familias margina-
les, carenciadas o necesitadas, dirigida
mas que todo a nifas y ninos. (Stern-
berg, 1998)

Actualmente, un 75% de la poblacion de
ninos y ninas en Guatemala proviene de
hogares de escasos recursos economi-
cos de la ciudad. Viven en ambientes con
numerosos factores de riesgo ambiental
que limitan el desarrollo cognoscitivo. Ac-
tualmente existe una marcada carencia
de servicios sociales encaminados a la
atencion de la nifez, razon por la cual
se ha implementado desde hace mucho
tiempo el programa “Estimulacién Tem-
prana” en diversos centros de la capital.
(MINEDUC, 2008)




La Estimulacion Temprana es toda aque-
lla actividad de contacto o juego con un
bebé o niflo que propicie, fortalezca y de-
sarrolle adecuada y oportunamente sus
potenciales humanos, mediante la repe-
ticién util de diferentes eventos sensoria-
les que aumentan el control emocional,
proporcionando al nilo una sensacion de
seguridad y goce; y por la otra, amplian la
habilidad mental, que le facilita el apren-
dizaje, ya que desarrolla destrezas para
estimularse a si mismo a través del jue-
go libre y del ejercicio de la curiosidad,
la exploracion y la imaginacion. (Labriola,
2009)

Dominguez (2001) dice acerca de este
concepto: “La estimulacion temprana
quiere decir, precisamente, en su mo-
mento, no antes ni después. Duran-
te esos periodos el nifo esta mas apto
para aprender determinadas destrezas o
emociones. A un nino se le puede ense-
Aar a sentirse seguro de si mismo desde
gue nace si establecemos para él un ho-
rario fijjo en todo sentido, con sus horas
de suefo, sus horas de alimentacién, de
bano... Desde entonces estamos a la vez
fomentando en él la seguridad que brinda
el tener orden en la vida’ (p.23)

Piaget (1969) menciona que el dinamis-
mo motor y los concretos aprendizajes
motrices estan estrechamente ligados a
la actividad mental infantil.

Cuando a un nifo se le proporcionan me-
dios mas ricos y vastos para desarrollar-
se, florece en él un interés y una capa-
cidad para aprender sorprendente. Por
tal razon es fundamental que los padres
y madres de familia, y mas adelante los
educadores, le brinden al nino y la niha
un ambiente rico para poder despertar
sus energias ocultas. Con eso se logra-
ra en un futuro nifios y nifias con mayor
seguridad en si mismos, mas investiga-
dores, audaces y capaces de ir en busca
de la satisfaccion de sus propias nece-
sidades, teniendo con esto aprendizajes
significativos, lo cual quiere decir que el
aprendizaje tenga un sentido real para el
nifo y la nina, dejando atras el aprendiza-
je mecanico y vacio, que posteriormente
llevara a muchos al fracaso escolar.




Con lo que describe Dominguez y Pia-
get, se puede concluir que es suma-
mente importante el entorno donde se
desarrolle la persona durante su infan-
cia, ya que esto influye en que genere
su propia personalidad, su ubicacién en
la familia y luego en la sociedad, como
también es considerable que los padres
conozcan el momento ideal para em-
pezar su estimulacion para reforzar su
cuerpo y preparar su mente para futu-
ros aprendizajes.

La Ley de Educacion Nacional, Decreto
Legislativo 12-91, en el articulo 29, es-
tablece los niveles de educacion inicial y
preprimaria como parte del Subsistema
de Educacion Escolar. En el articulo 43
define en el primer nivel la Educacion
Inicial como la que comienza desde la
concepcion del nifio y la nifia hasta los
tres anos de edad, procurando su de-
sarrollo integral y apoyando a la familia
para su plena formacion.

“Los programas educativos en Guate-
mala se enfocan a través de la Refor-
ma Educativa impulsada por la carte-
ra del Ministerio de Educacion, la que
contempla aspectos de vital importan-
cia para mejorar los programas educa-

tivos. Tal es el caso de los Programas
de Estimulacion Temprana que poseen
un enfoque de los Derechos del Nino,
los cuales se practican y ejecutan inte-
gralmente con ninos, ninas, personal y
padres de familia.” (Sanchez, 2010: 36)

En la ciudad capital de Guatemala, se
ubican 116 centros de las diferentes
instituciones, ubicados en 17 zonas. La
mayor cantidad de centros es del Pro-
grama Hogares Comunitarios con 73
centros que corresponden al 63.48%
del total en la ciudad capital. El area con
mayor cobertura es la zona 6 con 26
centros que corresponde a un 22.6%.
Un estudio que se llevd a cabo hace
10 anos indica que era la zona 1 la que
contaba con mayor cantidad de centros.
Esto evidencia que la cobertura ha ido
cambiando y se han implementado mas
centros en las zonas 6 y 7, consideradas
demograficamente densas. Las zonas
gue no tienen ningun centro o programa
de atencion son: 15, 16, 17, 20, 22, 23 y
24. (Gutiéerrez, 2012)




En dichos centros, puede notarse que la
mayoria de nifos y ninas atendidos, se-
gun UNICEF (2010), son en su mayoria
son ladinos (73.23%), en tanto que la
ninez indigena atendida equivale sola-
mente al 26.77%. El porcentaje de ninas
atendidas es de 50.25% vy el de nifos de
49.75% a nivel nacional.

El Programa Municipal “Con Tus Hijos
Cumple” actualmente se desarrolla en las
zonas 7, 18 y 19, y esta dirigido a la aten-
cion de la primera infancia. Consiste en
un programa pedagogico con caracter in-
terdisciplinario elaborado por pedagogos,
psicologos, especialistas en crecimiento
y desarrollo, en deporte, etc.; y esta en-
focado en preparar a las familias para
que a partir de su experiencia, estimulen
el desarrollo integral de sus hijos e hijas,
ya que en la edad de 0 a 3 afos esta el
periodo mas significativo en la formacion
del nifo, pues en esta etapa la estimula-
cion es capaz de ejercer la accion mas
determinante sobre el desarrollo, preci-
samente por actuar sobre formaciones
que estan en franca fase de maduracion.
(Myers, 1998)

El proceso de aprendizaje en este progra-
ma involucra la participacion del padre de

familia, donde se le orienta sobre el pro-
ceso de estimulacidon temprana que debe
realizar en el ambito familiar, logrando
mejorar el ambiente de cada familia a tra-
vés de los temas desarrollados.

La metodologia aplicada en el programa
es la siguiente:

*Dinamica y trabajo grupal:

Se coloca a los padres e hijos en rue-
da para realizar ejercicios con diferentes
instrumentos, como pelotas, juegos de
mesa, etc. para desarrollar la motricidad
en los nifios(as).

*Exposicion tedrica:

En una pizarra se les explica a los padres
de familia los ejercicios que tienen que
realizar en casa con los nifos(as) para
seguir estimulandolos, y al final se les
brinda un folleto donde graficamente es-
tan ejemplificados los estimulos para una
mejor comprension.

*Plenaria:

Se escoge a un grupo de padres de fami-
lia y se explica un tema especifico refe-
rente a la estimulacion.




* Dramatizaciones:

Las personas encargadas del Programa
de Estimulacién les explican a los pa-
dres de familia en compania de sus hijos
la forma adecuada de como se deben
de realizar los ejercicios para que la esti-
mulacion sea mas efectiva y se refuerce
en casa.

* Resolucién de dudas y a la vez son
orientados en la elaboracion de un ju-
guete que aportan para su hijo e hija.
(Lépez, 2009)

Para poder llevar a cabo en cualquier
centro el programa de Estimulacion Tem-
prana se debe realizar una planificaciéon
de actividades, estimulandose en forma
general las siguientes areas:

e Motor grueso: Comprende todos los
movimientos del cuerpo y acciones.

* Viso-motriz: Comprende todos los mo-
vimientos finos para mejorar el desarro-
llo efectivo emocional de nifios y nifas.

* Lenguaje: Comprende la forma de co-
municacion con todo ser viviente y bus-
ca garantizar el desarrollo de un proceso
educativo de calidad para nifos y ninas.

» Socioemocional: Es la relacion con las
personas que lo rodean en el medio so-
cial y su adaptacion.

La estimulacién temprana busca estimu-
lar al nifo y la niha de una forma apro-
piada, no pretende hacerlo en forma
temprana (antes de tiempo), con el fin
de ofrecerles una amplia gama de ex-
periencias que sirvan como base para
futuros aprendizajes. Todo aprendizaje
se basa en experiencias previas, enton-
ces, mediante la estimulacion se le pro-
porcionaran situaciones que le inviten
al aprendizaje. La idea es abrir canales
sensoriales para que el nino y la nina
adquieran mayor informacion del mun-
do que le rodea, dando énfasis en sus
areas de desarrollo y al mismo tiempo ir
estimulando la atencion, la memoria y el
lenguaje.

Estudios genéticos dicen que la inteli-
gencia esta determinada en un 80% por
la herencia y en un 20% por el medio
ambiente, por lo tanto, o que se puede
hacer por los nifos es sorprendente. Es-
tos estudios han informado a los educa-
dores que el cerebro tiene una evolucion




desmedida en los primeros anos de vida,
por lo tanto, es el momento justo donde el
aprendizaje tendra una fuerza impresio-
nante, de ahi la necesidad de una “Esti-
mulacién Temprana’

Es fundamental que los padres, madres
de familia y educadores le brinden al nifo
y la nina un ambiente rico para poder
despertar sus energias ocultas. Los ni-
nos y las nifas necesitan de padres con
una actitud positiva y de decisién, ya que
los ninos y ninas con padres con actitud
positiva y que los han inscrito en progra-
mas de estimulacion (82.76%) presentan
un desarrollo psicomotor normal, en com-
paracion a los nifos con padres con una
actitud negativa ante la estimulacion tem-
prana (39.47%) que presentan riesgo en
el desarrollo psicomotor. (Gutiérrez, 2012)

Con la estimulacién temprana se lograra
en un futuro ninos y ninas con mayor se-
guridad en si mismos, mas investigado-
res, seguros, audaces y capaces de ir en
busca de la satisfaccion de sus propias
necesidades, teniendo con esto apren-
dizajes significativos, lo cual quiere de-

cir que el aprendizaje tenga un sentido
real para el nifo y la nifa, dejando atras
el aprendizaje mecanico y vacio. Por tal
razén mejoraran el desempefno escolar
primario y hasta secundario, aumentaran
sus perspectivas de productividad y de
ingresos futuros y reduciran la probabili-
dad de convertirse en una carga social y
de salud publica y presupuestaria para la
sociedad.

Un estudio realizado a nivel nacional de-
termina por medio de un informe anual
las siguientes estadisticas: Los nifos me-
nores de 3 afos que reciben estimulacion
mejoran en las siguientes areas: 35% en
el desarrollo; 20% en el area motora, 17%
en el de coordinacion, 25% en el area de
lenguaje y 15% en el area social. (Gutie-
rrez, 2012)

Con estas estadisticas se puede determi-
nar que al inscribir a los nifos en progra-
mas de estimulacion temprana se obten-
dran sin lugar a duda nifos exitosos.




3.2
Incidencia del diseno

en la divulgacion de Programas
de Estimulacion Temprana

En la actualidad, el mundo esta lleno de
diversas formas de pensar, de vivir, de
disfrutar y de expresarse. Dicha diver-
sidad es lo que permite que se explote
al maximo la creatividad para sobresalir
actualmente en la competencia publicita-
ria que se vive dia con dia y asi marcar
una diferencia. Esto da como resultado
que se pueda observar en la ciudad dis-
tintos mensajes creativos brindados por
empresas y organizaciones que buscan
dar algun tipo de informacion o mensa-
je a través de material publicitario impre-
so, como banners, afiches, mantas, etc.
Este material también se combina con el
medio mas efectivo y actualizado en este
momento, las famosas “Redes Sociales’
para asi lograr llegar al grupo objetivo de
una manera diferente y no utilizar las for-
mas convencionales, con la finalidad de
que los mensajes lleguen de una forma

mas efectiva y destaquen entre tanta pu-
blicidad que constantemente se recibe.

En el extenso mundo de la publicidad, el
saber elegir los mejores componentes,
por asi decirlo, para generar las mejores
estrategias de comunicacion ha sido cru-
cial desde siempre.

Al momento de analizar la publicidad hoy
en dia, es importante considerar que uno
de los aspectos mas importantes a eva-
luar son las tendencias que se emplean
actualmente para lograr que se conozca
cdmo es, en este caso, El Programa de
Estimulacion Temprana, ya que si no se
tiene una evolucion, la efectividad al ge-
nerar un mensaje sera erronea.




La innovacion y la creatividad actualmen-
te se han convertido en una herramienta
estratégica para cualquier empresa o ins-
titucidn que quiera dar a conocer algo. La
creatividad es un factor determinante en
cualquier entidad que busca lograr trans-
mitir un mensaje de una forma innovado-
ra.

Segun especialistas, mas de 30,000 esti-
mulos se reciben por parte de las marcas
diariamente, de los cuales alcanzamos
realmente a captar muy pocos, lo cual
nos obliga a ser mas creativos y audaces.
(Geifman, 2014)

La creatividad tiene varios significados
segun diferentes autores:

Sternberg (1999) define a la persona
creativa como aquella que genera ideas
relativamente nuevas de alta calidad. Un
producto es original cuando no es prede-
cible, aunque depende del publico al que
se le presente.

Para que una persona sea creativa debe
disponer de seis recursos necesarios
(Sternberg, 1999):

* Inteligencia.

* Conocimiento.

» Estilos de pensamiento (capacidad de
usar la inteligencia).

* Personalidad. Asumir riesgos y superar
obstaculos.

* Motivaciéon. Puede ser extrinseca o in-
trinseca.

* Contexto medioambiental.

Por otro lado, Vigotsky (2013) considera
que la conducta del ser humano puede
ser de dos tipos: reproductora o creado-
ra. La reproductora se limita a repetir lo
ya existente, mientras que en la creadora
entre en juego la imaginacién, que es la
clave de la creatividad.

Este autor centra su trabajo en la creativi-
dad en el arte, encontrando cuatro princi-
pios necesarios para la creatividad artis-
tica, relacionados cada uno de ellos con
un periodo de la infancia:

* Actividad creadora de la imaginacion re-
lacionada directamente con la riqueza y
variedad de la experiencia.

* Relacion entre los productos imagina-
dos y determinados fendmenos de la rea-
lidad.




Emocidn, presente en un doble sentido.
Todo sentimiento tiende a manifestarse.

“Ley del signo emocional comun”y “Ley
de la representacion emocional de la rea-
lidad’

* Crear algo totalmente nuevo, donde el
aspecto intelectual y el emocional resul-
tan necesarios por igual.

Con lo que describen Sternberg y Vigots-
ky, se puede concluir que la actitud de
una persona creativa es aquella capaz
de producir ideas originales; es decir,
nuevas, sorprendentes o inusuales y que
den una solucién eficaz a un problema
determinado.

El ser creativo es la habilidad y necesidad
de hacer algo de valor. Puede ser grande.
Puede ser pequeno. Hacer algo nuevo,
diferente, que sorprenda, que haga pen-
sar, que haga sonreir, es hacer algo be-
llo, es contar una historia, es expresarse.
Se trata de ser apasionado. Crear algo
que los demas puedan usar es compartir
la creatividad. Lo que viene de la creati-
vidad viene de la inspiracién, inspiracion
que se encuentra en el mundo en el que

se vive hoy. Todo esto es una caracteristi-
ca esencial para toda persona que busca
comunicar acerca de una problematica
social, ya que se debe de disehar ma-
teriales con un concepto diferente para
gue sean atractivos y puedan trascender
y ser compartidos al grupo objetivo. (Ten-
dencias del marketing que se llevaran en
el 2014, s.f.).

Segun Ferrer (2010), “La creatividad en
medios impresos tiene todas las propie-
dades de ser el medio idéneo. Esta dis-
ponible tanto en pequefnas como grandes
cantidades, es de facil acceso, engan-
cha, y es versatil y creativo. Los estudios
demuestran que la publicidad impresa es
el doble de eficaz que la televisidn para
los minoristas, ya que los catalogos vy
revistas permiten a una marca conectar
con sus clientes hasta 25 minutos por se-
sion’ (p.33)

La tendencia y la confianza en estos ulti-
mos anos es la publicidad online, que es
un medio cibernético que une a las per-
sonas de una manera mas facil y rapida,
como también una técnica para poder co-
municarse con los diferentes mercados.




Este medio sigue aumentando y proliferan-
do, sobre todo en lo mas novedoso hoy en
dia, en las Redes Sociales (facebook, twit-
ter, YouTube, etc.)

Es algo muy dinamico. Redes como face-
book y twitter permiten interactuar con los
clientes o fans. A muchos clientes les gus-
ta tener un servicio accesible las 24 horas
del dia donde puedan expresarse. Ya sea
qgue los comentarios sean positivos o nega-
tivos, el cliente puede ver como la marca o
empresa responde y demuestra que le im-
porta lo que piensa.

Tener una presencia en internet a través de
las Redes Sociales, es mas que tratar de
vender un producto. Se busca que exista
una presencia dinamica que llame la aten-
cion de los consumidores de todas las eda-
des. Asi también de crear un vinculo y una
red de seguidores que confian y apoyan a
la marca o empresa.

Las redes sociales son ya factores claves
en los planes de publicidad de las empre-
sa. Pero lamentablemente, aunque sea una
forma mas efectiva y mas novedosa hoy en
dia, no aplica en la Campana Publicitaria
que se esta proponiendo en este proyecto,
ya que se realizd un estudio previo para de-
terminar el grupo objetivo a quien se dirige

esta Campana y se determind que no tiene
acceso a internet y aparatos inteligentes.

Para definir una estrategia de comunica-
cion, se debe de tomar en cuenta los recur-
S0s que posee la institucion y asi acoplarse
al presupuesto designado.

Debido a lo mencionado anteriormente
para dar a conocer el Programa de Estimu-
lacion Temprana en nifios de 0 a 3 afos, se
considera que el medio mas efectivo para
la divulgacién de este proyecto es la publi-
cidad impresa.

En la publicidad impresa, el mensaje trans-
mitido a través de cualquier medio y mate-
rial de comunicacion tiene como fin que las
personas comprendan rapidamente lo que
se desea transmitir, de modo que el men-
saje llegue mas rapido a su destino. Para
que esto suceda, Munari (1973) indica que
debe existir un proceso previo a la realiza-
cion de los materiales de comunicacion en
los que se toman en cuenta dos elementos:
el fisico, en el cual entra el color, la textura,
la forma y la simetria, y el psicolégico, en
el cual se encuentra el mensaje dado me-
diante un concepto creativo que hace que
el anuncio llame la atencién.




Un material de comunicacion visual es
un modo de expresion absolutamente
capital en publicidad, debido a sus tres
caracteristicas: rapidez, seduccion y ca-
pacidad de memorizacion, en el cual el
mensaje que se desee transmitir se debe
de planear en los canales de comunica-
cion.

Toda campana publicitaria debe de po-
seer una estrategia que se define como
“lo que se quiere decir’ a la audiencia;
ésta implica que tanto la campafa como
el mensaje deberan ser tolerantes, con-
sistentes y sdlidos, porque persiguen ob-
jetivos que se relacionan con los gustos,
valores, intereses, expectativas y todo
aquello que implica la primacia y el juicio
de la audiencia. En diseno de un cromo
publicitario se exige un vocabulario ade-
cuado, excelente redaccion de textos,
optima seleccion de colores, imagenes
apropiadas y evidentemente, un medio
de difusién conveniente. (Geifman, 2014).

La estrategia a utilizar en este proyecto
sera el uso del material impreso. Las pie-
zas graficas que conforman la campana
son: cartel publicitario, volante, trifoliar,
manta y articulos promocionales, en el
cual se trasmitira el beneficio y la impor-
tancia que tiene la Estimulacién Tempra-
na en el nino y la nina, mediante un texto

breve y con el apoyo de fotografias atrac-
tivas.

Otra estrategia estara conformada por
los articulos promocionales, y ayudara a
que exista un posicionamiento de la ins-
titucion y programa en el grupo obijetivo.
Cualquiera que sea el producto que se
elija para representar el programa servira
como una herramienta muy efectiva para
exposicion y promocién, ya que el estar
impreso tanto el nombre del programa
como la institucion o empresa interesa-
da se lograra que estén presentes en la
mente del grupo objetivo.

El diseno de estas piezas creativas y la
seleccion de una adecuada estrategia de
comunicacion son herramientas basicas
para poder cambiar actitudes e informar
a las personas sobre las diversas proble-
maticas sociales que hoy en dia existen
en nuestro pais y asi forjar mejores per-
sonas que puedan aportar algo a esta
sociedad.

Para la divulgacion de esta Campana Pu-
blicitaria se desea crear un vinculo direc-
to con las familias, por lo que es clave
que las diversas piezas impresas y los
articulos promocionales contengan infor-




macion importante que se quiere comuni-
car, ya que todo esto se repartira de puer-
ta en puerta, en una forma personalizada,
para obtener un posicionamiento en la
mente de las familias.

La evolucién que ha tenido la publicidad a
lo largo del tiempo y los medios que se de-
ben de utilizar por ser los mas efectivos han
logrado el posicionamiento de una marca o
una empresa de un modo mas facil y atrac-
tivo. Asimismo, se comprende que una es-
trategia de comunicacion no solo se basa
en el concepto que es bonito; sino el saber
la forma de darlo a conocer, ya que a la
medida que el mundo evoluciona, la tecno-

logia también. Conocer lo mas actual en
el mundo del disefio grafico es importante,
aunque muchas veces lo mas actualizado
en publicidad no se pueda aplicar en deter-
minadas campanas publicitarias, como el
caso de la presente propuesta.

En resumen, el disefio grafico, la publicidad
y la comunicacion social deben ir estrecha-
mente ligados para lograr un mensaje efi-
caz que pueda generar los cambios con-
ductuales deseados.

La publicidad hoy en dia esta sujeta a cam-
bios de forma y medio que se experimenta
en este siglo.







4.1
Flujograma

1 hora / 1 agos

3 horas / 3 agos 10 horas / 4 agos 20 horas /12 agos
- ’ -

160 horas / 28 agos

124 horas / 5 sept

3h 20
140 horas / 2 sept oras / 20 agos
. - ) -

24 horas / 20 sept

48 horas / 9 sept
°

80 horas / 12 sept

3 horas /25 sept

80 horas / 17sept

6 horas / 8 oct 6 horas /8 oct 160 horas /1 oct

3 horas /3 oct 24 horas /28 sept
- - - ’ - ’ - 3
)

60 horas / 13 oct

3 horas /22 sept

6 horas / 8 oct 80 horas / 8 oct

24 horas / 11 oct 90 horas /15 oct

Qe
3 horas / 16 oct







5.1

Analisis y seleccion de piezas a disenar

5.1.1

Conceptualizacion

El objetivo del presente proyecto es el
promover el Programa de Estimulacion
Temprana en nifios de 0 a 3 afos “Con
Tus Hijos Cumple; a través de una Cam-
pafa Publicitaria con una accién social.

Para lograrlo es necesario llevar a cabo
una investigacion cientifica y de campo.

Con esta recopilacion de datos es posible
determinar el Concepto Creativo, mismo
que podra ponerse en practica a través
de la implementacion de una Estrategia
de Comunicacion.

9.1.2

Objetivos de Campana

@ Informar a los usuarios sobre el programa

de Estimulacion Temprana, con materia-
les graficos que conforman la Campana
Publicitaria y asi despertar el interés a
las familias para que participen.

@ Fortalecer al grupo objetivo con una nor-
ma continua.




5.1.3
Estrategias de Campana

Disefnar material grafico impreso y digital
con la informacién necesaria para trans-
mitir al grupo objetivo la importancia de
recibir estimulacion para el desarrollo in-
tegral de sus hijos e hijas, especialmen-
te en la edad de 0 a 3 afos, periodo mas
significativo en la formacion del nifo.

Este material (bifoliares, volantes, afi-
ches, trifoliares, entre otros) sera pauta-
do en medios impresos.

Se imprimira y se distribuira folletos en
forma personalizada para tener un con-
tacto directo con el grupo objetivo y al
mismo tiempo se dara a conocer el Pro-
grama mediante piezas graficas que
contengan informacion sobre la estimu-
lacion en general, es decir, preguntas

como ¢,qué es la estimulacién?, ¢ cuales
son los beneficios que tiene?, ;cuales
son las consecuencias de su ausencia?,
con el fin de incentivarlos y asi lograr
despertar un interés para que los padres
o las personas que estén a cargo se ins-
criban e inscriban a sus ninos.

Parte fundamental de la estrategia sera
disefar un exhibidor portatil que se co-
loque en las diversas actividades que
la Municipalidad realiza en la zonas 7
(Peninsula Bethania), zona 18 (Asenta-
miento Nueva Jerusalén) y zona 19 (Co-
lonia La Florida) y asi puedan conocer
un poco de qué se trata el Programa de
Estimulacion.




5.1.4
Estrategias de Comunicacion

Toda estrategia de comunicacion debe
de estar compuesta por dos ejes, el in-
formativo y el comunicativo, que son
dos puntos importantes que se desean
lograr con esta Campana Publicitaria, y
asi llegar a las familias que residen en
la zona mencionadas y transmitirles la
informacion sobre el Programa gratuito,
en el cual sus hijos pueden tener la es-
timulacién temprana que necesitan para
su desarrollo.




5.1.5
Seleccion de piezas a disenar

5.1.6

Piezas a Disenar

Las piezas elegidas para disenar son:

Volante

Es de facil recordacién para la gente, ya
que la mayoria de la gente lo conserva o
se lo traslada a otra persona que lo ne-
cesite.

Tiene gran cantidad de espacio para po-
ner el texto necesario. Es importante sa-
ber atraer la atencidén de quien lo lee, de-
masiado texto suele causar aburrimiento,
pero como se pueden poner imagenes,
logotipos, etc., se puede hacer mas dina-
mico. Los volantes seran promocionales
o para una actividad determinada. Se re-
partiran en los sectores donde se desa-
rrolla este este Programa. Por ultimo son
medios de muy bajo costo. Se repartiran
2 veces por semana y se mandara a im-
primir en papel bond de 80 grs.

Cartel Publicitario

En un cartel publicitario se comunicara
algun evento futuro o situacion actual o
simplemente se promocionara el Progra-
ma. Generalmente el cartel es de tamano
grande, por ejemplo 11 x 17 plg., ya que
ostenta una considerable dimension para
que sea bien apreciado y notado por el
publico al cual va dirigido y con intencion
de atraer mas de lo ordinario. Este debe
contener siempre una foto o imagenes
para que sea mas atractivo al publico.
Se colocara en los centros donde se de-
sarrolla el Programa, como también en
lugares aledanos a este, Alcaldias Auxi-
liares, Centros Comerciales, etc. Se colo-
cara 1 vez al mes y se imprimira en papel
texcote.

Trifoliar
Hay que recordar que un ftrifoliar es un
folleto grafico en el que se publica infor-




macion acerca de una empresa o institu-
cion, esta conformado por tres caras que
se produce al doblar dos veces una hoja,
y asi se obtiene una pieza con un total
de seis divisiones. Se utilizara en forma
vertical y con los paneles superpuestos
de manera que forme un perfil al estar ce-
rrado. Su medida usualmente es de 8.5 x
11.0 cm. Se colocara informacion de todo
el Programa Con Tus Hijos Cumple y en
él se desarrollara el tema de estimulacion
temprana. Se distribuira en las Escuelas
o Institutos de la zona 7, 18 y 19, como
también en las Alcaldias Auxiliares y cen-
tros comerciales. Se repartira una vez por
semana y sera impreso en papel couche
de 100 grs.

Playera Promocional

Es un articulo promocional en el cual se
colocara el logo o alguna frase creativa
que esté asociada al programa y que ten-
dra como principal objetivo la promocion

del Programa en general o algo especifi-
co. Sera disefada para los padres de fa-
milia y nifos que estén inscritos y sera un
obsequio de parte de la institucién. Permi-
tira promocionar a la institucion y al mis-
mo tiempo recordarle permanentemente
a los padres el Programa. También se
puede utilizar como estrategia a la hora
de lanzar la Campafa de Divulgacion. La
playera sera de 100% algodon, con seri-
grafia y se repartira 2 veces al ano.

Bolsas para mercado

Estas seran exclusivamente para las ma-
dres. Su disefo tendra de un lado el lo-
gotipo del Programa y del otro lado una
frase que amarre con el logo. Se obse-
quiara a las madres que estén inscritas
y asi se lograra que exista una presencia
de la institucion a cualquier lado que se
dirijan, se dirija. Se repartira 1 vez al afo
y sera de tela tipo costal o manta.




Mochila

Se disenara una mochila pequena para
los niNos o0 nifnas que estén inscritos en
el Programa como un incentivo para ellos
y promocion para la institucion. Llevara
el logo acompanado de una frase escrita
como que el nifo estuviera expresando-
se, por ejemplo: “Herramientas para toda
la vida” Se regalaran en las sedes, 1 vez
al ano.

Manta vinilica

La lona o manta vinilica es material que
tiene poliéster con recubrimiento de PVC
para poder imprimir sobre ésta directa-
mente.

Por su resistencia tiene mayor duracion
por lo que se utiliza para tensar en roétu-
los de identificacion de negocios, vallas,
promociones, instituciones, entre otros.

Esta servira para promover los jardines
actuales y los futuros que se inaugura-
ran préximamente en zona 12 y 13.

Se colocaran en los postes de luz y en
esquinas estratégicas de las zonas 7, 18
y 19.

Gorra

La gorra es un articulo promocional que
resulta muy eficaz a la hora de promo-
cionar las marcas debido a que es un
articulo de uso comun y que puede ser
utilizada de manera cotidiana, ademas
de que se encuentran muy facilmente a
la vista de las personas. Las gorras pro-
mocionales que son del estilo beisbol
son las que mas se utilizan para publi-
cidad debido a la forma que tienen. Por
otro lado ofrecen muchas posibilidades
de jugar tanto con los disenos de la ima-
gen que se desee plasmar como con las
combinaciones de colores y el estam-
pado, ya que este puede ser bordado o
simplemente adherido.

Exhibidor Portatil

Esta disenado para mostrarle a las per-
sonas en qué consiste el programa de
Estimulacién Temprana, a través de un
escenario que cuenta con los diversos
elementos que se utilizan en las terapias
y asi al ingresar las familias puedan te-
ner un momento de experiencia con sus
hijos y darse cuenta del contenido del
programa, para incentivarlos a que se
inscriban.




5.2
Ventajas y Desventajas
del tipo de piezas a disenar

Toda Campana Publicitaria esta formada
por diversas piezas de diseno para man-
tener la atencion y buscar que los mensa-
jes sean trascendentes.

La Campana de divulgacion que se pro-
pone en este proyecto busca facilitar la
toma de conciencia e informar de manera
memorable la importancia de la Estimu-
lacion en los infantes. Para que esto se
cumpla es necesario disenar y evaluar
una estrategia de comunicacion y cada
una de sus piezas para que los mensajes
sean efectivos y lleguen al receptor, que
es el publico obijetivo.




Piezas

Ventajas

Desventajas

Cartel
Publicitario

@ El cartel lleva poco texto, por
lo cual es de facil lectura.

@Lleva imagenes para que
sea mas atractivo al publico.

@ La informacion es precisa.

@ El cartel solo es para peato-
nes.

@ Dependiendo el lugar donde
se coloque podria sufrir de-
terioro por circunstancias del
clima.

Trifoliar
Promocional

@ Debe de llevar bastante texto
relevante a comunicar.

@ Es la carta de presentacion y
promocion de una empresa.

@Tiene el espacio necesa-
rio para dar la informacion
esencial sobre una empresa
y su funcion.

@ La inclusién de imagenes le
permite a los receptores for-
marse una idea sobre las ca-
racteristicas y la importancia
de lo que se quiere transmi-
tir.

@ Lleva mucho texto.

@ Por ser compacto se puede
extraviar facilmente.

@EI costo es elevado.




Playera

@ Se le puede dar varias fun-
cionalidades: promocion,
obsequio, activacion, etc.

@EI tiempo de exposicion de
la marca es mucho mayor
que el de cualquier otro tipo
de publicidad.

@EI articulo promocional sera
usado y no desechado como
cualquier otro.

@ Presencia permanente de la
institucion o producto.

@La serigrafia de las playe-
ras suele desgastarse con el
uso.

@ El costo es elevado.

Bolsas para
mercado

@Tiene doble funcionalidad:
La promocién y el uso que el
grupo objetivo le quiera dar.

@ Contacto directo con el gru-
po objetivo.

@Con el uso constante se va
deteriorando la serigrafia.

@EI grupo objetivo le puede
dar un uso diferente al que
fue concebido.

Volante

® Su distribucion es rapida, ya
que va de mano en mano en
el grupo objetivo.

@ Es una forma econémica de
entregar informacion o pro-
mover algo.

@ Lleva imagenes para que
sea mas atractivo al publico.

@Tiene poca area para colo-
car informacion.

@ Solo cubre cierto sector o
area a donde se quiere lle-
gar, no las distintas zonas
de la capital.




Mochila
Promocional

@Sera un incentivo para el
grupo objetivo.

® Servira de promocién a la
institucion.

@ Contacto directo con el gru-
po objetivo.

@ EI deteriorio por el uso in-
adecuado.

@ El costo es elevado.

@ Constituye un buen recor-
datorio para los mensajes
o informacion que se desea
transmitir.

@ Es un mensaje fugaz.

@ Existen problemas de ubica-
cion, ya que es complicado
elegir las mejores localiza-
ciones, debido a que estas

@ Permite la exposiciéon cons-
M_ar]t_a P . suelen estar contratadas por
Vinilica tante de la marca a un mis- :
. los grandes anunciantes.
mo publico. B o
@ Su colocacion en la via pu-
@ Colocada en lugares estra- ) .
. . blica provocan un impacto
tégicos, es de gran impacto . .
L que contamina el ambiente
para el grupo obijetivo. .
en forma visual.
@Tiene doble funcionalidad:
La promocion y el uso que el
grupo objetivo le quiera dar.
Gorra @EI grupo objetivo que recibe @ No la utilice el grupo objeti-
) un articulo promocional re- VO.
Promocional

cuerda la marca.

@E! articulo promocional sera
usado y no desechado como
cualquier otro.

El bajo costo.

@ Articulo facil de extraviar.




Exhibidor
Portatil

@ Interaccién del grupo objeti-
vo Yy la marca.

@ Promocién y divulgacion de
la marca o producto.

@ El montaje es facil.

@ El mensaje va directo.

@ El clima.

@ El deterioro del material con
que esta elaborado.




5.3
Desarrollo del Concepto Creativo

Para poder llegar a la conceptualiza-
cion creativa existen diversas técnicas
que se pueden aplicar para obtener el
concepto de disefo. En este proyecto se
proponen tres:

Arte de Preguntar

Técnica creativa desarrollada por Alex
Osborn con el fin de conseguir una ma-
yor eficacia en la aplicaciéon del Brains-
torming. Para lo cual se realizara un lis-
tado de preguntas todas relacionadas
al tema central como a continuacion se
presentan. (Thompson, 2008)

¢ Qué es la estimulacion?

Es un grupo de técnicas para el desarro-
llo de las capacidades y habilidades de
los ninos.

¢Con quién se realiza la estimula-
cion? Usualmente con la mama, papa
0 asesora.

¢ De donde proviene la estimulacion?
Surge a mediados del siglo pasado con

la intencion de atender a nifios con al-
guna deficiencia o aquellas madres que
tuvieron problemas durante el embarazo.

A quién se le debe de aplicar la esti-
mulacion?

A los ninos y ninas y a las madres emba-
razadas.

¢Para quién es la estimulacion?
Para el bebé, niho y nina.

¢ Como es la estimulaciéon?

Por medio de un circuito de ejercicios
que se le aplican al nifio con ayuda de la
madre o padre.

¢Cuanto dura la terapia de estimula-
cion?

En la institucion dura 2 horas a la sema-
nay aparte se dejan ejercicios para rea-
lizar en casa.
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Arte de Preguntar

¢Donde se lleva a cabo la estimula-
cion?
En el Jardin infantil y en casa.

¢En qué otro lugar esta el programa
de estimulacion?
En la Sociedad Protectora del nifno.

¢ Cuantas veces a la semana se practi-
ca la estimulacion?
3 veces por semana.

Luego de realizar las preguntas, se obtu-
vo diversas respuestas y se anotaron en
una hoja de papel. Estas respuestas sir-
vieron para obtener una idea mas amplia
de lo que se quiere transmitir y de este
modo se logro definir lo siguiente:

Concepto
“Mamas felices” y “Familias realizadas’

Insigth

Al ver que sus hijos se estan desarrolla-
do entodas las areas, fisica, motora, etc.,
las madres estaran felices y las familias,
realizadas.




Mapas Mentales

Esta es una técnica creativa desarrollada
por Tony Buzan, investigador en el cam-
po de la inteligencia, que tiene como prin-
cipal aplicacion la generacidon de ideas
por medio de la asociacion. (Thompson,
2008)

Para aplicar la técnica, en una hoja en
blanco se colocd la idea principal, es de-
cir, el tema central que es “Estimulacion
Temprana en ninos de 0 a 3 anos de
edad” Luego, alrededor se anoté pala-
bras e imagenes claves, relacionadas o
que se podian asociar al tema, como por
ejemplo: beneficio, consecuencias, fami-
lia, educacién y salud, de estos temas se
derivan otras ideas:

@ Familia (mama, pap4, nifo, nifia, casa,

amor, hermanos, embarazo, etc.)

@ Educacion (maestros, ejercicios, escue-

la, tareas, inteligencia, religion, etc.)

® Salud (cuerpo, energia, calidad, de vida,

mente, ejercicio, actividad, etc.)




@ Consecuencias (sin desarrollo, indiferencia, retraso, no habilidades, etc.)

@ Beneficios (accién, motivacion, rapidez, aprendizaje, estimulacion, etc.)

Luego se organiza toda la informacion que se genera a partir del tema central y
asi se logra diversas soluciones de una manera mas rapida y clara, los resulta-
dos son:

Concepto
“Para toda la vida) “Dura toda la Vida’

Insight
Los beneficios que obtendran los nifos, les serviran durante toda su vida.

Da Vinci

Esta técnica creativa se basa principalmente en imagenes mentales, es decir, en la
realizacion de representaciones mentales de alguna situacion, escenario o problema.
De esta manera la imaginacion pasa a ser la herramienta principal de trabajo, que
necesita ser potenciada, con regularidad y persistencia, mediante unos sencillos ejer-
cicios para dar lugar a la aparicién de novedosas ideas.

(Thompson, 2008)

Como primer paso se penso en el problema, que es la falta de promocion del programa
de estimulacién temprana en nifnos de 0 a 3 anos, para lo cual se dejé fluir las image-
nes en la mente, como por ejemplo:




-Un papa y una mama teniendo en brazos
a un nino.

-Una madre embarazada.

-Un nifio en medio de papa y mama.

-Dos ninos de ambos sexos rodeando a
papay mama, etc.

Se escribe todo esto en un papel y se re-
flexiona sobre él por unos minutos, tomando
en cuenta sus diferentes aspectos.

De esta manera se cred un escenario en
la mente y empezaron a fluir ideas que
representan el problema, tras lo cual se
tomo una hoja y se empezé a ilustrar o
bocetar imagenes alegoéricas a esto. Lue-
go para cada dibujo que se hizo se pen-
s6 en una palabra que tuviera relacién
y asi poder amarrar la imagen, siempre
pensando que las ideas surgidas seran
la solucion a nuestro problema central,
como por ejemplo:

Madre embarazada: ilusion, alegria,
bebé.

Mama y papa con el nifio en brazos: pro-
teccion, carifo, amor, etc.

Y se obtuvo como resultado:

@ Concepto
“Creciendo Juntos’, “Calidad de Vida)
“Madres Consentidas”

@ Insigth
La conexion de madre a hijo por me-
dio del Programa de estimulacion.

Da Vinci




9.3.1

Seleccion de Concepto

Luego de aplicar las técnicas se obtuvo
3 conceptos creativos diferentes, para la
Campana de Estimulacion Temprana en
ninos de 0 a 3 anos, que son:

El primer concepto es “Para toda la vida”
(acompanada al inicio de palabras como
Aprendizaje, Conexidn, de modo que se
resalte los beneficios de la estimulacion,
para que se obtenga un titular como por
ejemplo: ‘Aprendizaje para toda la vida”

El segundo concepto seria el represen-
tar por medio de imagenes los resultados
obtenidos de la estimulacién, como por
ejemplo, “Soy un Arquitecto; “Soy un De-
portista’ titulares que lleven conexidén con
las imagenes, de manera que incentiven
al grupo objetivo a inscribir a sus hijos
para que en un futuro sean personas pro-
ductivas para la sociedad.

El tercer concepto sera el de ‘Amamos
con responsabilidad; con esto se quie-
re decir que el tener un hijo es una gran
responsabilidad, y como padres se tiene
la obligacion de velar por su educacion
y todo lo que sea necesario para que el
nino pueda desarrollarse.

El concepto mas adecuado para promo-
ver el Programa de Estimulacion Tem-
prana es “Para toda la vida’. Con esta
frase se quiere transmitir al grupo obje-
tivo que todo lo que aprenda o reciba el
nino o nina desde temprana edad le ser-
vira para siempre, ya que la estimulacion
temprana le trae muchos beneficios al
infante para su desarrollo.
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Codigos de Diseno

Los codigos a utilizar en este Proyecto
estan basados en el Manual de Identi-
dad Grafica proporcionado por la Muni-
cipalidad de Guatemala.

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Bold Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

54.1
Cadigo
Tipografico

La Tipografia ayuda a distinguir visual-
mente grupos de textos, y de esta ma-
nera ayuda al receptor a decodificar la
informacion.

Para el siguiente Proyecto, la unica tipo-
grafia que se utilizara en la campana es
la Helvética en sus diferentes formas, se-
gun las directrices del Manual de la Mu-
nicipalidad de Guatemala.

)

HELVETICA es una tipografia “Palo seco’
lo que hace sus rasgos muy legibles, in-
cluso en la confeccion de texto seguido.
El uso de solo esta tipografia es obliga-
torio en todas las publicaciones, puede
utilizarse en sus diferentes versiones.




5.4.2
Codigo Cromatico

54.3
El Color

La aplicacion del color, tanto en un gra-
fismo como en la tipografia, es una de
las herramientas mas importantes y mas
versatiles, dado que las variaciones y
combinaciones dentro de un espec-
tro pueden emplearse para modificar la
perspectiva del material visual. De modo
similar, una variacién en la tonalidad
del color puede suponer una diferencia
cuando hay restricciones.

5.4.4
Armonia y Contraste

El concepto de armonia significa aplicar
un conjunto de colores que esté com-
puesto por la misma gama o tono. El
contraste consiste en combinar colores
diferentes para expresar ideas especi-
ficas o transmitir sensaciones variadas,
por ejemplo, claros y obscuros, calidos y
frios, etc.




La gama de colores seleccionada para
esta campana esta basado en el Ma-
nual de ldentidad Grafica de la Munici-
palidad de Guatemala.

A continuacion se especifican los colo-
res permitidos a utilizar, sus porcenta-
jes y su significado que fundamentan
la seleccidn del codigo cromatico.

PANTONE 375C

C45MO0Y100KO

El verde “Muni” es uno de los mayores
activos de la identidad grafica munici-
pal y debe ser utilizado siempre como
color principal o debe tener protago-
nismodentro de los materiales graficos
que se elaboren.

Solamente podra utilizar el PANTONE
375 C cuando el material sea impreso
a 5 tintas.

54.5
Significado del
Color

PANTONE Blue 072 CVC
C100M100Y 7K 11

Aunque la paleta de colores permite usar
un amplio espectro de opciones, se reco-
mienda utilizar un azul como este, debi-
do a su compatibilidad visual con el ver-
de “Muni”

El color azul es un color fresco, tranqui-
lizante y se le asocia con la mente, a la
parte mas intelectual de la mente.

El azul ayuda a controlar la mente, a te-
ner claridad de ideas y a ser creativos.

PANTONE 375C PANTONE Blue 072 CVC




Los colores complementarios se aplica-
ran en los artes solamente como cintillos
o elementos graficos que hagan referen-
cia a datos importantes o deban resaltar

C 100
M 90
YO

K20

C 100
M 30
YO
KO0

co
M 40
Y 100
KO

Cco
M 100
Y 100
KO0

5.4.6
Colores Complementarios

del resto del diseno para que el receptor
del mensaje identifique que es la infor-

macion de su interés.

C75
MO

Y 100
K24

C 50
M 100
YO
KO

Cco
M 100
Y 100
KO0

Cco
M 60
Y 100
KO




5.4.7
Recomendaciones para
titulares segun fondo de color

Los titulares y cuerpos de texto deben
mantener los colores corporativos (verde
y azul), blanco o gris.

' ‘
PANTONE 375C

B



Sobre fondo verde
El texto principal debera colocarse en
blanco y textos secundarios en gris.

Sobre fondo blanco
El texto debera colocarse
unicamente en verde y gris.

Sobre fondo azul
El texto debera colocarse
unicamente en verde y blanco.

Sobre imagen o fotografia
El texto debera colocarse
unicamente en verde y blanco.

Municipalidad
de Guatemala

Municipalidad
de Guatemala

Municipalidad
de Guatemala

Municipalidad
de Guatemala

unicipalidad
de Guatemala

Blanco

Gris
COMOYOK 50

Verde
PANTONE

Gris
COMOYOK50

Verde
PANTONE

Blanco 375

Blanco

Verde
PANTONE 375




54.8
Colores Asignados para
cuerpo de textos

No esta permitido utilizar ningun otro
color para cuerpos de texto sobre fondo
blanco.

El Negro

Es el simbolo del silencio, del misterio,
confiere nobleza y elegancia. El negro
representa también autoridad y fortale-
za. Contrasta muy bien con colores bri-
llantes.

El Azul
Es un color fresco, tranquilizante y se le

x<zZnN

PANTONE Blue 072 CVC

asocia con la mente, a la parte mas inte-
lectual de la mente. El azul ayuda a con-
trolar la mente, a tener claridad de ideas
y a ser creativos.

El Gris

Es un color asociado con la independen-
cia, la auto-suficiencia, el auto-control,
porque es un color que actua como es-
cudo de las influencia externas.

GRIS 70

100

100

7
1

C 0
M 0
Y 0
K



9.9

Diagramacion

5.5.1
Reticula

Es la division geométrica de un area @ Contemplar los margenes al inicio del

de diseno, en columnas, espacios y  bocetaje.

margenes medidos con precision. Las @ Visualizar los espacios que van a que-

columnas representan las zonas verti-  dar en blanco.

cales que alinean los textos. Adicional- @ No utilizar demasiadas tipografias.

mente es importante considerar los si- @ Considerar el ancho de las columnas.

guientes aspectos antes de realizar una @ Considerar que la reticula constituye

composicion o un disefo. una guia para el disefador, sin em-
bargo, debe ser flexible y no limitar su

@ Conocer el formato y orientacion del  creatividad.
5.5.2

Tipos de Reticula

@ Reticula de Manuscrito.
® Reticula de Columnas.
@ Reticula Modular.

@ Reticula Jerarquica.

I



El Master Grid podra adaptarse a
todo tipo de layouts, verticales y
horizontales.

55.3
Reticula Modular

Este tipo de reticula es la que se aplica
en todos los disenos para la Municipali-
dad de Guatemala, ya que facilita la dia-
gramacion de imagenes y textos dentro
del area de disefo. Esta reticula esta
estructurada a base de cuadrados per-
fectos divididos en mitades de mitades.
Esta reticula se aplicara para cualquier
diseno.
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Area de Texto Horizontal

Area de texto en 3/4 de pagina Area de texto en P4gina completa
Ejemplo de Area de texto en 3/4 de pagina Ejemplo de Area de texto en Pagina completa

Transmetro

de transporte publico que I Transmetro es un servicio de

brinda servicio a rillones de = t ¢ bli -
usaios de Guaterriala desde .ra'nspor' (PR EE qug (i
fahrara dal 2007 servicio a millones de usarios de

Guatemala desde febrero de! 2007.

“ransmetro es 1in servicio

Area de grafica en Pagina completa Ejemplo de Area de gréfica en Pagina completa

febréro ds




5.5.5

Area de Texto Vertical

Area de texto en 3/4 de pagina

servicio a millones de usarios
diz Guaiemain desde
febrero del 2007.

Area de texto en Pagina completa

= e cra ot
1rdrisiniet
Transimetro es un servicic
de transporte publico que
brinda servicio a millones

de usarios de: Guaternala
desde febrero del 2007.

Area de grafica en Pagina completa
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6.1

Nivel 1 de Visualizacion y Validacion

6.1.1

Visualizacion y desarrollo de Bocetos
1a. Validacion con el cliente

A continuacion se presentan los tres con-
ceptos en bocetos, con técnica a lapiz,
para ser validados por el cliente, tomando

CARTEL PUBLICITARIO siempre en cuenta en los disenos el Ma-

nual de Identidad de la Municipalidad de
Rl APRB\]D%QEE Guatemala. Los conceptos son:
A oided es
0 TovA LA VIDA 1er.

Concepto

El boceto esta en una proporcion de un
cartel publicitario, en posicién vertical,
; basandose en el concepto “Para toda la
%%ET% 56 o vida’, utilizando el juego de palabras al ini-

cio de la frase, como ‘Aprendizaje” o “Co-
nexion, a modo de resaltar los beneficios
de la estimulacion y tomando en cuenta
la estrategia de comunicacién que es un
titular sencillo y directo, acompanado de
una fotografia grande y que llame la aten-

W SANRIRIE 06 “Jgrin: cion. En la parte de abajo va un cintillo

P66 vnovor ir\@u/nmwa?\ eorauntcle Wiyos o
2285 515" LN ¥ con el contacto del Programa y su respec-

tivo logotipo.

B



Cddigo Tipografico

Para cumplir con la primera caracteriza-
cion de codigos de diseno, la tipografia
utilizada en el titular y cuerpo de texto es
sera solamente la letra Helvetica en sus
diferentes formas. Es de estilo sencillo y
del tipo sans serif 0 sin remates.

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Bold Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Cddigo Cromatico
Para el codigo cromatico se hara uso de
los siguientes PANTONES:

Pantone 375C

El verde “Muni” es uno de los mayores
activos de la identidad grafica municipal
y debe ser utilizado siempre como color
principal o debe tener protagonismo den-
tro de los materiales graficos que se ela-
boren.

PANTONE Blue 072 CVC

Se recomienda utilizar un azul como este,
debido a su compatibilidad visual con el
verde “Muni’

N
PANTONE 375C

PANTONE Blue 072 CVC

I



CARTEL PUBLICITARIO
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20.

Concepto

El segundo boceto esta en una propor-
cion de un cartel publicitario, en posicion
vertical, basandose en el concepto ‘Ama
con responsabilidad’ Con este titular y la
foto se busca hacer conciencia en los pa-
dres de familia, especialmente en el gru-
po objetivo que son las madres, acerca
de la gran responsabilidad que es el te-
ner un hijo y de la obligacion que tienen
de velar por su educacion y todo lo que
sea necesario para que el nino pueda de-
sarrollarse plenamente. Se colocé el titu-
lar grande en la parte inferior de la foto
y abajo va un cintillo con el contacto del
Programa y su respectivo logotipo.




Cddigo Tipografico

Para cumplir con la primera caracteriza-
cion de codigos de diseno, la tipografia
utilizada en el titular y cuerpo de texto es
sera solamente la letra Helvetica en sus
diferentes formas. Es de estilo sencillo y
del tipo sans serif 0 sin remates.

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Bold Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Cddigo Cromatico
Para el codigo cromatico se hara uso de
los siguientes PANTONES:

Pantone 375C

El verde “Muni” es uno de los mayores
activos de la identidad grafica municipal
y debe ser utilizado siempre como color
principal o debe tener protagonismo den-
tro de los materiales graficos que se ela-
boren.

PANTONE Blue 072 CVC

Se recomienda utilizar un azul como este,
debido a su compatibilidad visual con el
verde “Muni’

N
PANTONE 375C

PANTONE Blue 072 CVC

I
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Concepto

El tercer boceto esta en una proporcion
de un cartel publicitario, en posicion ver-
tical, basandose en el concepto “Soy;
complementandola con las palabras “un
Arquitecto] “un Médico; “un Deportista
entre otras, para que quede el titular “Soy
un Arquitecto” con este titular combinado
“Soy un Arquitecto; “Soy un Médico; etc.
Con este titular y la foto se desea lograr
captar la atencidn de los padres, ya que
con este afiche podran ver el reflejo de
sus hijos a futuro, unos profesionales. Se
colocé el titular grande en la parte infe-
rior de la foto y abajo va un cintillo con
el contacto del Programa y su respectivo
logotipo.




Cddigo Tipografico

Para cumplir con la primera caracteriza-
cion de codigos de diseno, la tipografia
utilizada en el titular y cuerpo de texto es
sera solamente la letra Helvetica en sus
diferentes formas. Es de estilo sencillo y
del tipo sans serif 0 sin remates.

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Bold Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Cddigo Cromatico
Para el codigo cromatico se hara uso de
los siguientes PANTONES:

Pantone 375C

El verde “Muni” es uno de los mayores
activos de la identidad grafica municipal
y debe ser utilizado siempre como color
principal o debe tener protagonismo den-
tro de los materiales graficos que se ela-
boren.

PANTONE Blue 072 CVC

Se recomienda utilizar un azul como este,
debido a su compatibilidad visual con el
verde “Muni’

N
PANTONE 375C

PANTONE Blue 072 CVC

I



6.1.2
Instrumento de validacion

El instrumento utilizado para la valida-
cion de los bocetos a mano es una Ta-
bla de Medicién, proporcionada en el 60.
semestre de la carrera, por la Lic. Yadira
Aguilar, que consiste en la descripcion
de todos los aspectos fundamentales
que se deben de tomar en cuenta en un
diseno. Se le presento al cliente (Lic. An-
gie Escobar, encargada del Programa
de Estimulacion Temprana) y se coloca-
ron 10 puntos basicos con un lenguaje
adecuado a nuestro cliente, para que
pudieran evaluar el diseno y la comu-
nicacion. Estos son: Color, Tipografia,
Diagramacion, Fijacion, Composicion,
Legibilidad, Impacto, Innovacion, Ima-

gen y Equilibrio. Esta tabla funciona a
través de una calificacion por medio de
puntos (Con valor de 10 puntos en cada
inciso) y abajo de la tabla esta colocada
una descripcion breve de cada concep-
to a evaluar. El cliente debera colocar
la puntuacion que considere adecuada.
En base a los resultados individuales se
podra observar los aspectos que estan
bien aplicados y los que se deben me-
jorar si los resultados son bajos, para
asi lograr que el mensaje a comunicar o
transmitir llegue de una forma eficaz al
grupo objetivo.




Validacion: Colocar de 0 a 10 puntos en
cada una de las casillas que a continua-
cion se les presenta, para evaluar el con-
cepto creativo aplicado en las piezas. En

Color Tipografia Diagramacién Fijacién Composicién Legibilidad Impacto

Punteo
maximo

10

la parte inferior encontrara el significado
de cada uno de los puntos que seran
evaluados.

Innovacién Imagen Equilibrio

Color

Se evalua si los colores utilizados son los
adecuados para el grupo objetivo, si exis-
te una armonia y si corresponde al Ma-
nual de ldentidad de la Municipalidad de
Guatemala.

Tipografia

Se evalua si el tipo de fuente utilizada es
de acorde al concepto, si es legible y si
corresponde al Manual de Identidad de la
Municipalidad de Guatemala.

Diagramacion

Si el layout esta disenado en base a la
reticula que usan en la Municipalidad de
Guatemala.

Fijaciéon
Evaluar si el mensaje es suficientemente

fuerte para posesionarse en la mente del
grupo objetivo.

81




Composicion

Se evalua si existe una distribucion o dis-
posicion de todos los elementos que se
incluiran en el disefio o composicion, de
una forma perfecta y equilibrada.

Legibilidad

Se evalua si la posicién o forma en que
esta escrito el mensaje, si es funcional y
legible para el grupo objetivo.

Impacto
Se evalua que el mensaje a comunicar
logre una reaccion ante el grupo objetivo.

Innovacion

Se evalua si se aplican ideas nuevas que
sean atractivas en el diseno, respetando
siempre el Manual de Identidad de la
Municipalidad de Guatemala.

Imagen
Se evalua si las fotografias colocadas
van de acuerdo al tema.

Equilibrio

Se evalua si cada forma o figura re-
presentada sobre un papel se compor-
ta como un peso visual, porque ejerce
una fuerza optica. Una composicion se
encuentra en equilibrio si los pesos de
los distintos elementos que la forman se
compensan entre si.




Luego de validar los 3 conceptos por el cliente (Lic. Angie Escobar, encargada del
Programa de Estimulacion Temprana), los resultados que se obtuvieron, fueron los

siguientes:
CARTEL PUBLICITARIO Resultado Tabla de Medicion
\:v‘{ PRENDIZAJE
' Color  Tipografia Di“girgr"““' Fijacién Cg::"i'g:' Legibilidad Impacto Innovacién Imagen  Equilibrio  Resultado
9 9 10 10 8 7 8 9 10 9 89%
e - [
2286 5015°
A
';
Color  Tipografia Diugirgnmu- Fijacién c:i)cr:ri‘gr?- Legibilidad Impacto Innovacién Imagen  Equilibrio  Resultado
7 9 10 8 8 7 7 9 7 9 81%
51
ts
v,
Color  Tipografia Diugirg:‘m- Fijacién Cs‘?g'g:' Legibilidad Impacto Innovacién Imagen  Equilibrio  Resultado
8 9 10 7 [ 7 5 9 [ [ 73%
155

83




Boceto con mas punteo

El boceto que mas punteo obtuvo en base
a los resultados del cliente es el siguiente:

Cartel Publicitario
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Bocetos de las piezas graficas
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Trifoliar tiro

Los siguientes bocetos son todas las pie-
zas graficas que integran la Campanha Pu-
blicitaria para promover el Programa de
Estimulacion Temprana en nifios de 0 a 3
anos, aplicando el mismo concepto y linea
grafica en todo. Mas adelante se digitali-
zaran.
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Gorra Bolsa para mercado

Bolsdn Kiosko
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6.2

Nivel 2 de Visualizacion y Validacion

Aprendizaje
para
Toda la vida

Cartel Publicitario
Digitalizado

6.2.1
Visualizacion

A continuacién se encuentra ya digitaliza-
do el boceto que obtuvo el mayor punteo
para la respectiva validacion.

Concepto

“Para toda la vida] utilizando el juego de
palabras al inicio de la frase como Apren-
dizaje, Conexion, de modo que se resal-
ten los beneficios de la estimulacion.




Cddigo Cromatico

Se utilizaran los pantone especificados
en el Manual de Identidad de la Munici-
palidad de Guatemala que son:

PANTONE 375C

C45MO0Y 100K O

El verde “Muni” es uno de los mayores
activos de la identidad grafica munici-
pal y debe ser utilizado siempre como
color principal o debe tener protagonis-
mo dentro de los materiales graficos
que se elaboren.

PANTONE Blue 072 CVC
C100M100Y 7 K 11

Aunque la paleta de colores permite
usar un amplio espectro de opciones,
se recomienda utilizar un azul como
este, debido a su compatibilidad visual
con el verde “Muni”

PANTONE 375C PANTONE Blue 072 CVC

Cddigo Tipografico

Para el siguiente Proyecto la unica tipo-
grafia que se utilizara en la campana es
la Helvetica en sus diferentes formas, se-
gun las especificaciones del Manual de la
Municipalidad de Guatemala.

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Bold Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

B



6.2.2

Material para validacion con una
muestra del grupo objetivo

Este es el material grafico seleccionado
para ser validado por el grupo obijetivo.

Aprendizaje
para
Toda la vida

Cartel Publicitario
11x17 pulgadas




6.2.2.1
Instrumento de validacion

Para validar la pieza grafica se tomé una
muestra del grupo objetivo, usando como
herramienta la encuesta.

Encuesta

Es un estudio observacional en el cual
el investigador busca recaudar datos por
medio de un cuestionario predisefado.
(Sanchez, 2011)

La encuesta que se utilizé fue de 13 pre-
guntas cerradas, dirigidas a determinar
la opinidn de los informantes sobre la im-
portancia de la Estimulaciéon Temprana
en nifios de 0 a 3 afos, como también la
eficacia de las piezas disefnadas.

A continuacién se presenta la estrategia
de investigacion y las técnicas utilizadas
para la recoleccion de informacion y su
respectiva interpretacion.

1. Las piezas graficas para la Campahna
Publicitaria fueron presentadas a 30 per-
sonas.

2. Se comprobd el resultado que se ob-
tuvo del mensaje grafico a través de un
instrumento de medicién (encuesta).

3. Se hizo un analisis a través de la tabu-
lacion del instrumento.

4. Para obtener los resultados finales, se
analizan e interpretan en conjunto los re-
sultados presentados por las 30 perso-
nas.




Encuesta para validacion
Grupo objetivo

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Encuesta sobre la “Estimulacién Temprana en Nifios de 0-3 afios”

Instrucciones: Marque con una X la respuesta que considere que es correcta

para usted.

. éConoce usted qué es la Estimulacion Temprana?

5|- NO-

. éTiene a su cargo el cuidado de algun nifio?

sl - no [

. éConsidera que los padres de familia pueden ayudar al desarrollo del nifio?

s~

. ¢leinteresa conocer acerca del tema de estimulacion temprana?
s B ol

. éConoce alguna institucién donde exista el Programa de Estimulacién

Temprana?
S| - NO -

. éComprende el tema del cual habla este material?

Esta claro - Es confuso -




Encuesta para validacion
Grupo objetivo

7. éle fue facil leer los textos?

Si la letra esta clara - No, la letra se pierde -
8. éComo cataloga en mensaje que se esta transmitiendo en este material?

Simple y entendible - Confuso y aburrido -
9. ¢Qué impresion le provocé el material?

Me llamo la atencidn - No me causo interés -
10.¢Qué le parecen las fotografias?
Son de acuerdo al tema - No tienen que ver con el tema -

11.¢Como le parece el contenido de este material?

Adecuado - Inapropiado -

12.¢Se siente identificado con este tema?

Me interesa -No me interesa -

13.¢Considera que este material podria convencer a los padres de familia para
que se interesen en el desarrollo del nifio?

s B no [




6.2.2.2
Analisis e interpretacion
de Resultados

PREGUNTA No.1 PREGUNTA No.2
¢,Conoce usted qué es la Estimulacién Temprana? ¢ Tiene a su cargo el cuidado de algun nifo?

El 63% de las personas en-
cuestadas tiene a su cargo nifos
y el 37% restante, no.

El 50% de las personas en-
cuestadas conoce el tema
y el 50% restantes, no.

Si:50% NO:50% Si:63% NO:37%

PREGUNTA No.3
¢ Considera que los padres de familia pueden ayu-
dar al desarrollo del nino?

El 75% de las personas encuesta-
das esta de acuerdo en que los
padres pueden inlfuir en el desarrollo
del nifio y el 25% restante considera
que no pueden intervenir.

Si:75%  NO:25%




PREGUNTA No.4
¢ Le interesa conocer acerca del tema de
estimulacion temprana?

El 60% de las personas encuesta-
das esta interesado en conocer
mas a fondo el tema de estimu-
lacion y el 40% restante opina que
no les interesa.

Si:60% NO:40%

PREGUNTA No.5
¢ Conoce alguna institucion donde exista el Programa

de Estimulacion Temprana?

El 10% de las personas encuestadas
conoce alguna institucion donde se
desarrolla el Programa de Estimu-
lacién Temprana y el 90% desconoce
las instituciones encargadas de este
Proyecto.

Si: 10% NO: 90%

PREGUNTA No.6
¢ Comprende el tema del cual habla este material?

El 85% de las personas encuestadas
captd rapidamente del tema que se
esta hablando y el 15% restante no
tiene conocimiento del tema.

B




PREGUNTA No.7
¢ Le fue facil leer los textos del material?

El 100% de las personas encuestadas
comprende bien el texto y lo lee facimente.

Si, la letra esta clara: La letra se pierde:
100% 0%
PREGUNTA No.8

¢, Cémo cataloga el mensaje que se esta transmi-
tiendo en este material?

El 95% de las personas encuesta-
das considera que el mensaje es de
facil comprension y el 5% restante lo
siente confuso y aburrido.

Simple y entendible: 95% Confuso y aburrido:
5%

PREGUNTA No.9
¢ Qué impresion le provoco el material?

El 75% de las personas encuestadas esta
de acuerdo en que el material les parecio
atractivo y el 25% restante considera que
no les intereso.

Me llamé la atencién: No me causé interés:
75% 25%

95




PREGUNTA No.10
¢ Qué le parecen las fotografias?

Al 82% de las personas encuestadas le
gustan las fotografias y al 18% restante
no le parece que vayan con el tema.

Sondeacuerdoal  No tienen que ver
tema: 82% con el tema: 18%

PREGUNTA No.11
¢ Cémo le parece el contenido de este material?

Adecuado: /47

Al 74% de las personas encuestadas le
gustd el contenido de las piezas graficas
y el 26% restante lo encuentra inapro-
piado.

Inapropiado: 26%

PREGUNTA No.12
¢, Se siente identificado con este tema?

El 80% de las personas encuestadas no
tiene interés en conocer el tema'y el 20%
restante esta dispuesto a conocer mas de
la estimulacion.

No me interesa: 80%

B



PREGUNTA No.13
¢ Considera que este material podria convencer a los padres de familia
para que se interesen en el desarrollo del nifio?

Si77%

NO:23%

El 77% de las personas encuestadas
considera que puede despertar mas
interés en ellos y al 23% restante no lo
motiva.




6.2.2.3
Comprobacion y eficacia de
la propuesta grafica final

Luego de aplicar la encuesta para validar la
pieza grafica con el grupo objetivo, se obtu-
Vo los siguientes resultados:

@ Se debe de disefiar mas piezas graficas
para promover mas el programa de mane-
ra que las personas se motiven a conocer
acerca de este tema.

@ Colocar mas informacion especifica de las
zonas donde se desarrolla este Programa
y asi podran llamar, inscribirse o resolver
dudas.

@ Incluir material promocional en la Campana
Publicitaria.

® Realizar un sesién de fotos para madres
embarazadas que también reciben estimu-
lacion e incluirla en el material grafico.




6.3

Nivel 3 de Visualizacion y Validacion

6.3.1

Validacion y Visualizacion con
expertos y clientes

Se eligié 1 pieza grafica (cartel publicita-
rio) para ser validada por tres expertos en
diseno y por el cliente, el diseno se basa
en el Manual de Identidad de la Municipa-
lidad de Guatemala.

El concepto que se aplicara para todas
las piezas graficas es la frase “Para Toda
laVida”, por ser una expresion motivado-
ra para las familias, utilizando el famoso
Top of Heart, complementandola con una
palabra que represente los beneficios de
la estimulacién, como lo es Seguridad,
Independencia, Creatividad, etc.

Por medio del titular e imagen se busca
transmitir en este afiche a los padres de
familia de la zona 7, 18 y 19, todos los
frutos que lograran desarrollar sus hijos
si asisten al Programa de Estimulacion
Temprana de la Municipalidad de Guate-
mala.

A continuacién se presenta el uso de co-
digos utilizados y la pieza grafica valida-
da.




Cartel publicitario para
Validacion y Visualizacion
por expertos y clientes

Aprendizaje
para
Toda la vida




Cddigo Cromatico

Se utilizaran los pantone especificados
en el Manual de Identidad de la Munici-
palidad de Guatemala que son:

PANTONE 375C

C45MOY 100K O

El verde “Muni” es uno de los mayores
activos de la identidad grafica municipal
y debe ser utilizado siempre como color
principal o debe tener protagonismo
dentro de los materiales graficos que se
elaboren.

PANTONE Blue 072 CVC
C100M100Y 7K 11

Aunque la paleta de colores permite
usar un amplio espectro de opciones,
se recomienda utilizar un azul como
este, debido a su compatibilidad visual
con el verde “Muni’”

PANTONE 375C PANTONE Blue 072 CVC

Cddigo Tipografico

Para el siguiente Proyecto la unica tipo-
grafia que se utilizara en la campana es
la Helvetica en sus diferentes formas, se-
gun las especificaciones del Manual de la
Municipalidad de Guatemala.

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Bold Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890

Helvética Light Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890




6.4
Expertos

6.4.1

Proceso de Validacion

con expertos

Cada area en especifico tendra un valor
de 0 a 10 puntos y los expertos deberan
colocar la puntuacidn que consideren
adecuada. En base a los resultados indi-
viduales es posible observar los aspectos
que estan bien aplicados y lo que se de-
ben de mejorar si los resultados son ba-
jos, para asi lograr que el disefio cumpla
con todo y lograr un alto impacto social.

Para la validacion de estas piezas grafi-
cas, se le solicité a 3 expertos en el Area
de Diseno Grafico que brindaran su opi-
nion profesional para poder mejorar los
disefos, ya que siempre es necesario te-
ner otra opinién que pueda enriquecer el
material.

Se contd con los siguientes expertos para
la validacion:

@ Lic. Emperatriz Pérez, docente de la

Universidad de San Carlos de Guatema-
la.

@ Lic. Wendy Gonzales, egresada de la

Universidad de San Carlos, actualmente
trabaja en Freelance.

@ Astrid Aragon, egresada de la Universi-

dad de San Carlos, con titulo de Técnico
en Diseno Grafico, actualmente labora en
Cajas y Empaques de Guatemala.




A continuacion se presenta la tabla de medicion utilizada con
los 3 expertos en Diseno Grafico:

Validacién: Colocar de 0 a 10 puntos en cada una de las casillas que a continuacion se les presenta, para evaluar el concepto
creativo aplicado en las piezas. En la parte inferior encontrara el significado de cada uno de los puntos que seran evaluados.

Memora-

Equilibrio Color Tipografia Diagramacién Fijacion  Contraste Composicion bilidad
ilida

Legibilidad Pertinencia

Punteo
maximo

10

0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10

Equilibrio: Se evalua si cada forma o figura representada sobre un papel se comporta como un peso, un peso visual,
porque ejerce una fuerza 6ptica. Una composicién se encuentra en equilibrio si los pesos de los distintos elementos
que la forman se compensan entre si.

Color: Se evalua si los colores utilizados son los adecuados para el grupo objetivo y si existe una armonia.
Tipografia: Se evalla si el tipo de fuente utilizada es de acorde al concepto y si es legible.

Diagramacion: Si el layout esta disefiado en base a una reticula.

Fijacion: Se evalua si el mensaje e imagenes son suficientemente fuertes para posicionarse en la mente de las per-
sonas y asi crear un top of mind.

Contraste: Se evalla si existe atraccion o excitacién del publico observador, mediante la combinacién de diferentes
intensidades o niveles de contraste, en el color, el tamafo, la textura, etc.

Memorabilidad: Es memorable el disefio si se logra asociarlo con un recuerdo o evento importante.

Legibilidad: Se evalua si la posicién o forma en que esta escrito el mensaje es funcional y legible para el grupo ob-
jetivo.

Pertinencia: Se refiere a la forma en que la propuesta guarda relacién con el tema que se esta tratando y si es ade-
cuada al grupo objetivo.
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6.4.2
Resultados de Validacion
POr expertos

Los expertos proporcionaron sus observaciones por correo electrénico y
respondieron a la tabla de medicion sobre los aspectos importantes de las
piezas de disefo. Los resultados fueron los siguientes:

Re: FW: VALIDACION DE PIEZAS GRAFICAS

jes relacionados con este, agrupar mensajes por conversacion.

riz perez 06/09/2013
id beatrz zufiga pimentel ¥

T x

Observaciones de la

201316:22, astrid

Lic. Emperatriz Pérez

Atte. Astrid 2GHiga
Universidad de San Carlos de Guatemala

© 2013 Microsoft_ Téminos _Privacidad Espariol

Observaciones
de Astrid Aragén

astrid aragon 05/09/2013
Para: astid beatiz 2ufiga pimentel ¥

Saludos Astrid Zufiga:

En relacio fio esta imagen de Tu M

pasion por descubrir por titulo tendria mas Ejemplo; el lograr
eselfa s
ejempio:
mismo de ug:
¥ puedan lograr alg

Atentamente,
Astrid Aragén
58048158
Ela 2013 16:08, astrid

material para mi EPS, e itulo de mi proyecto es "Campafia Publicitaria

e ool

para Promover fios, Con " para
6 mejorar atencié

Ate. Astrid 26iga
Universidad de San Carlos de Guatemala

©2013Microsoft  Téminos  Privacidad  Desarolladores  Espafiol




Buenos dias colega, a continuacion mi opinion sobre sus piezas gréfica:

Afiche

En si todo el afiche se ve bastante limpio, la foto quedo con muy buena
resolucién y encierra bien el mensaje que se estd transmitiendo. Quiza sele

veria mejorla tipografia como se la coloco en el volante en la parte de la ObserVOCiOneS de |O

fotografia y un poco mas grande “aprendizaje”y el logo de la municipalidad un i ,
poco mas pequefio y agrandar un poco maslos recuadros tanto azul como el L W dy G |

de color blanco, o quizas que queden mitad mitad para que se vea mas el logo IC N e n O nzo es
de “con tus hijos cumple” y el nimero 1551 se leeria muy bien un poco més
pequefio. Otra opcion pudiera ser también en cuanto a la tipografia que en el
recuadro verde solo que un poco mas pequeiio fuera la palabra aprendizaje y
el resto en la fotografia, podria ser. Los colores combinan bastante bien; en
general me gusta mucho, solo tomeen cuenta esos detalles y perfecto. La
sugerencia de los cuadros azul y blanco si creeria que se te verian mejor si
reduces un poco el cuadro azul y agrandas el blanco

Resultado Tabla de Medicion

Validaciéon: Colocar de 0 a 10 puntos en cada una de las casillas que a continuacién se les presenta, para eva-
luar el concepto creativo aplicado en las piezas. En la parte inferior encontrard el significado de cada uno de los
puntos que serdn evaluados.

Memora-
bilidad

Equilibrio Color Tipografia Diagramacién Fijacién  Coniraste Composicién

Legibilidad Pertinencia

Lic. Emperatriz | ¢ 10 10 10 10 9 10 10 10 10

erez
Punteo
covendy | g 10 10 9 7 8 9 9 10 10 maximo

10

Lic. Astrid
Aragon 9 9 8 9 8 10 9 8 8 9

0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10 0-10
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6.4.3 _
Resumen de sugerencias
POr expertos

Dentro de los cambios sugeridos por los
expertos en diseno, surgieron los siguien-
tes puntos a tomar en cuenta en las pie-
zas graficas:

@Colocar la palabra “aprendizaje” mas
grande para que resalte.

@ Agrandar un poco mas los recuadros azul
y blanco, para que se vea mas el logo de
“con tus hijos cumple” y el numero 1551
se leeria mas también.

@ Cambiar la foto presentada por otra que
exprese mas la actividad realizada. Seria
bueno encontrar otra toma donde el nifo
reflejara la pasion por descubrir por medio
del juego y asi el titulo tendria mas fuerza.

@ Incluirimagenes de embarazadas, ya que
la estimulacion inicia en esa etapa.




6.5
Cliente

6.5.1

Validacion y Visualizacion

Para la validacion de las piezas graficas
con el cliente, se hizo uso del instrumen-
to de la encuesta, ya que es uno de los
métodos mas utilizados en la investiga-
cion. Consiste en un estudio de obtencion
de datos a partir de realizar un conjunto
de preguntas dirigidas a cierto grupo de
personas. Es un instrumento que tiene
como ventaja que no se necesitan per-
sonas preparadas para la recogida de in-
formacion. Las respuestas serviran para
mejorar las piezas y determinar si se esta
cumpliendo con las normas de disefio de
la Municipalidad y si el mensaje que se
desea transmitir esta claro. Por otra parte,
servira para estandarizar datos y realizar
un analisis estadistico.

por el cliente

Se le presentd la encuesta a la coordina-
dora del Programa de Estimulacion Tem-
prana, Lic. Angie Escobar, y a 10 emplea-
dos mas que laboran actualmente en la
institucion. La encuesta consistia en una
boleta con 10 preguntas cerradas, las
cuales determinaron la opinion de los in-
formantes sobre las piezas graficas reali-
zadas.

A continuacion se presenta la encuesta
con los respectivos resultados obtenidos.
Esta informacion servira para mejorar los
disefos.




Encuesta para validacion
con el cliente

USAC

TRICENTENARIA
Universidad

de San Carlos de Guabemala

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECURA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
PROYECTO DE GRADUACION 2013
VALIDACION DE MATERIAL GRAFICO IMPRESO

INSTRUCCIONES:
Marque con una X la respuesta que considere que es correcta para usted.

1. ¢Considera que la fotografia va de acuerdo con el tema de Estimulacion?

s [ no [

2. ¢Cree usted que los colores utilizados en el material cumple con el Manual de
Identidad Grafica de la Municipalidad de Guatemala?

si [ no [

3. ¢Cree usted que la informacion de la instituciéon estd completa para que se informen
las familias?

Completa . Incompleta -

4. ¢Cree usted que el concepto que se desea transmitir en el cartel esta claro?

Claro [ Confuso [11]

5. ¢Considera que el logotipo del Programa Con Tus Hijos Cumple visualmente se
distingue?

st [ ~No [

6. ¢Considera usted que el cartel visualmente esta recargado de imagenes y texto?

Recargado- Limpio -




Encuesta para validacion
con el cliente

7. ¢Cree usted que el concepto que se estad manejando en el material, llegara de una

manera clara a su receptor?
s [ no [

8. ¢Aparte del cartel que otra pieza grafica considera importante para la promocion del
Programa de Estimulacion?

Volante [[7] bifoliar ] Trifoliar [ Manta [1]

9. ¢Cree que el disefio de un cartel es adecuado para promover el Programa?

Adecuado 7] Inadecuado [

10. ¢ Considera que con el disefio del afiche se esta incentivando a los padres de familia a
que los nifios y nifias asistan al Programa?

s [ No [




6.5.2
Resultados de Comprobacion
por el cliente

Analisis e interpretacion de resultados

Pregunta No. 1
¢, Considera que la fotografia va de acuerdo con el tema de Estimulacion?

El 100% de las

personas encuestadas
considera que la fotografia
va de acuerdo al tema.

Si:100%  NO: 0%

-




Pregunta No. 2
¢, Cree usted que los colores utilizados en el material cumplen con el Manual de Identidad Grafi-

ca de la Municipalidad de Guatemala?

El 95% de las

personas encuestadas
considera que el material
cumple con el Manual y el 5%
restante considera que no.

Si: 95% NO: 5%

Pregunta No. 3
¢, Cree usted que la informacion de la institucion esta completa para que se informen las familias?

El 75% de las personas
encuestadas considera
gue si esta completa y el

5% restante considera
que no.

Si: 75% NO: 25%




Pregunta No. 4
¢,Cree usted que el concepto que se desea transmitir en el afiche esta claro?

El 75% de las personas
encuestadas considera
Eue el concepto esté claro.

| 25% restante considera
que no.

Claro: 75% Confuso: 25%

Pregunta No. 5
1.¢ Considera que el logotipo de Con tus Hijos Cumple visualmente se distuingue?

El 80% de las personas encuesta-
das considera que si se distuingue.
El 20% restante considera que no.

Si: 80% NO: 20%




Pregunta No. 6
¢,Considera usted que el cartel visualmente esta recargado de imagenes y texto?

El 100% de las personas
encuestadas considera
que no esta recargado de
imagenes y texto.

Recargado: 0% Limpio: 100%

Pregunta No.7
¢, Cree usted que el concepto que se esta manejando en el material llegara de una manera

clara a su receptor?

El 95% de las

personas encuestadas
considera que el concepto )
esta claro. El 5% restante consi-
dera que no.

Sl: 95% NO: 5%




Pregunta No. 8
Aparte del cartel, ¢,qué otra pieza grafica considera importante para la promocion del Pro-
grama de Estimulacion?

El 45% de las

personas encuestadas
considera que es importante
disefar una manta, un 35%
bifoliar, un 10% un trifoliar y un
10% un volante.

Volante: 10%  Bifoliar: 35%  Trifoliar: 10% Manta: 45%

Pregunta No. 9
¢,Cree que el disefo de un cartel es adecuado para promover el Programa?

El 75% de las personas
encuestadas considera

que si es adecuado y el 25%
restante considera que no.

Completa: 75% Incompleta: 25%




Pregunta No. 10
¢ Considera que con el disefo del cartel esta incentivando a los padres de familia a que los

ninos y ninas asistan al Programa?

El 85% de las personas
encuestadas considera
que si incentiva. El 15%
restante considera que no.

Claro: 85% Confuso: 15%




6.5.3 _
Resumen de sugerencias
por el cliente

Los cambios sugeridos por el cliente se
tomaran en cuenta para mejorar las pie-
zas graficas. Los puntos que sugirieron
son:

@ Disenar una manta vinilica.

@ Agrandar el logotipo del programa Con
tus Hijos Cumple.

@ Colocar la pagina principal de Municipali-
dad de Guatemala.

@ Expandir todo el cintillo.




6.5.4

Resultados de piezas graficas en
base a instrumentos de validacion
por expertos y clientes

Se toma la decisidn de realizar los siguientes cambios en cartel publicitario, en base
a la Tabla de Medicion con expertos y en la encuesta validada por el cliente, to-
mando en cuenta siempre la normas del Manual de ldentidad de la Municipalidad.
A continuacidn se presenta el arte con los cambios sugeridos mas relevantes.

Aprendizaje Expansién de la letra
para

TOda |a V|da Disminucién de la letra

Cartel
Publicitario

Expansion del cintillo

Se colocé mas informacién
de la institucion Expansion del logotipo

ConTu Hijos Cumple




6.6
Piezas graficas finales

Con los cambios sugeridos por los expertos, la pieza quedo asi:

Cartel Publicitario

Aprendizaje
para
Toda la vida

www.muniguate.com
Para mayor informacion comunicate a la Secretaria
de Asuntos Sociales de la Esposa del Alcalde




6.7
Presentacion de Resultados

6.71
Piezas graficas finales

A continuacion se presentan las piezas
graficas finales para elaborar la Campa-
na Publicitaria para promover El Progra-
ma de Estimulacion Temprana en nifios
0 a 3 anos “Con tus Hijos Cumple” de la
Municipalidad de Guatemala.

6.7.1.1
Cartel publicitario

El cartel publicitario se utilizara para pro-
mocion del Programa de Estimulacion,
gue generalmente es de tamano grande
para que sea visualmente mejor aprecia-
do. Se disenaran tres carteles diferentes,
manteniendo el mismo concepto y que
contengan la misma informacion.




Tamano ,
11x17 pulgadas | ol

Conexion
para

Toda la vida

Aprendizaje
para
Toda la vida

SR —

ihs

——/

|CON TUS
IHIJOS
ICUMPLE

GUATEMALA

Creatividad
para

Toda la vida

Carteles
Publicitarios




Fotografia: Francisco Diaz

Tamano
8.5x5.5 pulgadas

6.71.2
\olante

El volante sera promocional y se repartira
a las familias de las zonas 7, 18 y 19, don-
de actualmente se desarrolla el Progra-
ma. Llevara informacion basica para dar a
conocer el Programa de Estimulacion y el
contacto para obtener mas informacion.

Desarrollo
para

Toda la vida

La Municipalidad de Guatemala enfocado

en la ninez Guatemalteca, crea El Programa
gratuito de Estimulacion Temprana de 0-3 anos
“Con Tus Hijos Cumple] con el objetivo de
lograr un desarrollo integral en los nifios y nifias.

2230-2218 / 2251-6115




6.71.3
Trifoliar

El trifoliar sera promocional y se repartira
al publico objetivo. Se utilizara para pro-
mover y al mismo tiempo informar, ya que
dentro de su contenido se desarrollara el
tema de la Estimulaciéon Temprana y sus
beneficios. También llevara el contacto de
la institucion para que se inscriban.

Tamano
8.5x11 pulgadas

Programa de
Estimulacion
Temprana

“Con tus Hijos Cumple”

o

Condiciones para realizar
una adecuada estimulacion:

Organizar un ambiente adecuado y propicio
para el aprendizaje: hay que brindare al rio
un clima agradable, confortable, que o motive
¥ su vez que desplerte su atencion. ES impor-
natural y una

tante que haya luz, en o pos
temperatura adecuada.

Respetar la disposicion del nifo: es fundame
tal buscar el momento para realizar a estimu-
lacion. Los pades se tienen que converli en
buenos observadores de las actiudes, gestos

xpresiones del nino que indiquen el estado
de animo por el cual estd atravesando. No es
bueno realizar a estimulacion cuando el nifio
esté llorando, con hambre o con sueno, pues
0 debemos obligarlo a que realice Ias activi-
dades y efercicios de estmulacion

Tener en cuentael ilmo de aprendizaje el nino:
cada nifo tiene su propio ritmo de aprendizaje.
Debemos estimular para propiciar el desarollo
de todas sus habiidades en el momento ade-
cuado. Para cada etapa de crecimiento existen
capacidades que deben ser desarrolladas.

La decision de llevar a la practica un plan de
estimulacion, depende de los padres. En los
primeros anos es donde la plasticidad cerebral
s maxima, elapa en la cual podemos afianzar
todos los mecanismos de aprendizaje.

Creatividad Aprendizaje

Conexion

Estimulacion ¢ Cudles son las areas a

Estimular?

oMotora gruesa
©Motora fina
©Desarrollo del pensamiento
©Social afectivo

oLenguaje

oHigiene

Es toda actividad de contacto o juego con
un nifo o nina que propicie, fortalezca y
desarrolle sus potencialidades humanas

La estimulacion oportuna se utiliza con
el fin de poder desarrollar al maximo
las capacidades cognitivas, fisicas, psi-
quicas, motoras y sensoriales del nifo,
Tiene ademas el objetivo de poder aprove-
char toda la capacidad de aprendizaje y
‘adaptabilidad que tiene el cerebro del ser
humano en beneficio pura y exclusivamen-
te del bebe.

¢Donde da inicio la
Estimulacion Temprana? ]

A raves de diferentes ejercicios y juegos
podremos proporcionar al bebé una serie
de estimulos repetiivos. De esta manera
se potenciaran todas las funciones cere-
brales, permitiendo el desarrollo arménico
del bebe,

Tiene lugar mediante la repeticicn Uil de
diferentes eventos sensoriales que aumen-
1a el control emocional, proporcionando al
nifio 0 nifia, una sensacion de seguridad.




6.714
Playera

La playera sera un articulo promocional y
se regalara exclusivamente a las madres
que residen en las zonas 7, 18 y 19, como
también a las que ya pertenecen a este
Programa. Contiene el logotipo del Pro-
grama y un mensaje dirigido a ellas que
dice “Guia para toda la vida’; con el fin de
enfatizar la funcién que tienen sobre sus
hijos, el ser una guia para ellos.

Guia
para foda
la vida

Adelante Atras

I



6.715
Gorra

La gorra es un articulo promocional que
se les obsequiara a los papas, para es-
timularlos a involucrarse en la Estimula-
cion de sus hijos.

Se le colocé el logotipo de la institucion y
un mensaje que dice “Guia para toda la
vida’] para que recuerden la responsabili-
dad que tienen con los infantes.

Guia

para toda la vida

Adelante

Atras



6.71.6
Mochila

Esta mochila se repartira a los niflos que
formen parte de este programa, para que
les sirva en su taller de estimulacion, ya
en ella podran guardar las herramientas
o instrumentos que utilicen o darle el uso
que ellos necesiten. Se le coloco el men-
saje de “Herramientas para toda Vida’ tie-
ne como fin que los nifos y padres estén
concientes que lo aprendido en el Progra-
ma les servira por el resto de sus vidas.
Se incluira el logotipo del Programa.

\

Herramientas
paratoda la vida




6.71.7
Bolsa para mercado

Este articulo promocional es una bolsa
de mercado y se usara para promocion
exclusivamente con las madres, con el
objetivo de dar a conocer el programa
y que también sea un articulo util para
ellas.

Adelante




w oGt

6.71.8
Manta Vinilica

Esta servira para promover los jardines
actuales en la zona 7, 18 y 19 y los futu-
ros que se inauguraran proximamente en
zona 12y 13.

Se colocaran en los postes de luz y en
esquinas estratégicas de estas zonas.

Programa gratuito de Estimulacion
Temprana en ninos de 0-3 afios
“Con Tus Hijos Cumple] se preocupa
por el desarrollo integral en los
ninos y ninas.

2230-2218 / 2251-6115

3.0m




6.719
Exhibidor Portatil

Se colocara en las diversas actividades
que organiza la Municipalidad, con el fin
de mostrarle a las familias en qué consis-
te el programa de Estimulacion Tempra-
na. Consiste en un escenario que cuenta
con los diversos elementos que se utili-
zan en las terapias para que las familias
puedan tener una experiencia preliminar
de convivencia con sus hijos que motive
su inscripcion.

Vista Frontal

1.30m

1.20m

6.00m




Lateral Exterior Izquierdo

1.00 mts.

1.50 mts.

1.20 mts.

Herramientas
paratodala vida

6.00 mts.

Lateral Exterior Derecho

1.50m

1.20m

Herramientas
paratodala vida

6.00m




Lateral Interior Derecho

1.00m

N
1.10m
1.20m
0.60m
/\V /‘\/
6.00m
Lateral Interior izquierdo
1.00m
BN
1.10m
1.20m
0.60m

6.00m




4.00m

1.20m

Tracera Interna
1.00m
Vista Aérea
6.00 m

1.10m
0.60m




Exhibidor en 3D

jeonne
LSS
AR

GUATENROR







6.8
Presupuesto

El presupuesto esta basado en funcién
del diseno estratégico para la Campanha
Publicitaria para el Programa de Estimu-
lacion Temprana en Nifios de 0 a 3 afos
anos, “Con tus Hijos Cumple” de la Muni-
cipalidad de Guatemala. La propuesta es-
tratégica consiste en un Plan Operacional
anual, ya que solamente en un lapso pro-
longado se podra comprobar la eficacia
de cada una de las piezas en sus respec-
tivos medios sugeridos.




6.8.1
Cotizacion

[ ]
COTIZACION I
Guatemala, 27 de septiembre del 2013
Sefores IMPREDISA
MUNICIPALIDAD DE GUATEMALA
Ciudad

Impresiones Diversas, S.A.

Estimada Astrid Zddiga: ‘

A continuacion presento nuestra propuesta:

Impresion de Afiches con las siguientes caracteristicas:

Impresion full color tiro
Tamafio 11 X 17

En papel cartulina
Cantidad: 6,000

Precio unidad: Q.3.00
TOTAL: Q. 18,000.00

Impresion de Afiches con las siguientes caracteristicas:

Impresion full color tiro
Tamafio 8.5 X 5.5

En papel cartulina
Cantidad: 12,000

Precio unidad: C. 0.12
TOTAL: Q. 140,000.00

Impresion de Trifoliares con las siguientes caracteristicas:

Impresion full color tiro y retiro
Tamafio 8.5 X 11

En papel couche

Cantidad: 12,000

Precio unidad: C. 0.50

TOTAL: Q. 6,000.00

Impresion de Playeras con las siguientes caracteristicas:

Impresion full color tiro y retiro
Tallas: M,L, Y XL

En 100% algoddn
Cantidad:3,000

Precio unidad: Q.25.00
TOTAL: Q. 75,000.00




Impresion de Gorra con las siguientes caracteristicas:

Impresién full color tiro y retiro
Tallas: Unica talla

En 100% algoddn
Cantidad:1,000

Precio unidad: Q.10.00
TOTAL: Q. 10,000.00

Impresion de Mochila con las siguientes caracteristicas:

En Tela impermeable
Cantidad: 6,000

Precio unidad: Q.25.00
TOTAL: Q. 15,000.00

Impresion de Bolsa para mercado con las siguientes caracteristicas:

En Tela de fibra plastica reciclada
Impresidn full color tiro y retiro
Cantidad: 3,000

Precio unidad: Q.15.30

TOTAL: Q. 45,900.00

Impresion de 3 lonas vinilicas con las siguientes caracteristicas:

En Vinil

Impresidn full color tiro y retiro
Cantidad: 3

Precio unidad: Q.351.49
TOTAL: Q. 1,054.47

Este Erecio ya incluxe el IVA.
Observaciones:

1.
2.

Tiempo de entrega a convenir.
Cliente proporciona disefios en forma digital.

Sin mas que agradecer su atencion a la presente,

Atentamente, Aceptado por el cliente:

Fernando Toledo
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Presupuesto Anua

P\EZAS‘DE MEDIO DE DESCRIPCION PRECIO PRECIO
CANTIDAD DISENO PUBLICACION DE MATERIAL FRECUENCIA UNITARIO TOTAL
Medio impreso Tmrpoaggl T]é;(r]:gfgg& 6000 unidades, Q. 3.00 Q. 18,000.00
3 Cartel . . b + | delos 3 disenos de - 9 - 16,000.
oretes [Lifografia) cqhbre;&%gms, fulll “carteles, anuales.
Tamano 8.5 x5.5
Medio impreso | PIgs- Papelbond, |15 600 ynigades
1 Volante (Lifogro?fc) impresion solo tiro, anuales Q.0.12 Q. 1,440.00
calibre 80 gms, full
color.
Tamano 8.5 x11
o Medio impreso plgs. Papel cou- .
1 Trifoliar (Liografia) |che, impresién tiro | 12000 unidades Q.050 | Q.6,000.00
y retiro, calibre 80 anuailes
gms, full color.
Tela 100% algodén,
Medio impreso tallas S, M, Ly XL, .
1 Playera (serigrafia) condiserio ade- | 3000unidades 1 q.2500 | Q.75,00000
lante y atrds, full
color.
Medio Tela 100% algodoén,
€dio Impreso Unica talla, con 1,000 unidades Q.10.00 Q.10,000.00
! Gorra (Serigrafia) disefio adelante y anuales ’
atrds, full color.
1 Mochila Medio impreso  [Tela impermeable,| 6,000 unidades Q.25.00 Q.15,000.00
(Serigrafia) full color. anuales
Tela de fibra plati-
Medio impreso | careciclada (tipo .
] Bolsa para serigrafia) | costal) condisefio| 3000 unidades g 1530 | Q.45,900.00
adelante y atrds,
full color.
Medio impreso . 1 unidad
Lonas para i6 Material unida Q.351.49 Q.1,054.47
3 1S f (Rotulacion) - anual
Exhibidor Vinil v
Honorarios Profesionales Q.21,000.00

TOTAL

Q.193,394.47
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Lecciones aprendidas

@ Se trabajo con Reticula Modular, que es

la que se aplica para todos los disenos de
la Municipalidad de Guatemala, ya que
cuando se trabaja en una institucion se
debe de investigar si existe un Manual de
Identidad Grafica. Es necesario conocer
al cliente a través de la investigacion pre-

aplica, ya que la mayoria del publico ob-
jetivo a quien va dirigido este proyecto no
tiene acceso al internet y aparatos inteli-
gentes, por tal razén se eligio solo mate-
rial impreso para ser repartido al grupo
objetivo de una forma personalizada.

via para poder presentar una propuesta @ Se aplicaron nuevas técnicas para desa-

adecuada a sus parametros establecidos
y a sus tendencias graficas.

@ Las tendencias de marketing mas efec-

tiva en el 2014 son las Redes Sociales
(Facebook, Twitter y Youtube), ya que
favorecen el contacto entre individuos
para divulgar algun tipo de informacion.
Aunque estas sean las ultimas tenden-
cias de Publicidad, para la problematica
presentada que es la falta de promocién
o divulgacién del Programa de Estimula-
cion Temprana Con Tus Hijos Cumple, no

rrollar del Concepto Creativo, ya que para
poder llegar a una conceptualizacion, las
técnicas que se aplicaron son la de Da
Vince y El Arte de Preguntar, para asi lo-
grar obtener mi concepto de diseno y el
insight para la Campana Publicitaria. El
cambio en el medio grafico es constante
y acelerado, por lo que resulta indispen-
sable conocer y utilizar la mayor canti-
dad posible de técnicas generadoras de
ideas y estimuladoras de la creatividad,
para mantener la calidad y la innovacion
de los productos graficos ofrecidos.
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Conclusiones

@ Con la aplicacién de la Campana Pu-
blicitaria de Estimulacion Temprana en
ninos de 0 a 3 anos, se divulgara el pro-
grama para que los usuarios conozcan
la importancia y los beneficios de este
proyecto.

@ EI material grafico disefiado se utilizara
para informar a las familias involucradas
en el programa (de las zonas 7, 18 y 19)
acerca de la importancia y necesidad de
la estimulacidén temprana, y que de esta
manera los nifos puedan desarrollar
habilidades fisicas, mentales y sociales
desde el vientre materno.

@ El aporte de este proyecto de investiga-
Cion es el diseno de un exhibidor porta-
til, que es el eje principal de la Campanha
Publicitaria propuesta, cuyo objetivo es
que las familias puedan conocer los ma-
teriales o instrumentos utilizados en el
programa de estimulacion temprana, y
de esta forma despertar el interés de los
ninos, padres o personas encargadas
para que se inscriban.
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Recomendacione

@ Se recomienda a la Municipalidad de

Guatemala realizar alianzas estratégicas
con entidades extranjeras, para obtener
patrocinios que permitan llevar a cabo
Campanas publicitarias o cualquier otro
tipo de estrategias de Promocion.

@ Se recomienda a los futuros estudiantes

de Proyecto de Graduacion que desarro-
llen piezas y estrategias creativas y no-
vedosas, evitando las tradicionales, si el
grupo objetivo lo permite.

@ Se recomienda a la Escuela de Disefio
Grafico que se elabore un plan de conti-
nuidad o seguimiento luego de la ejecu-
tar de la Campana, para ver los resulta-
dos obtenidos del mensaje a divulgar con
el grupo objetivo, mediante las diversas
piezas graficas.
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Glosario

@ Psicosociales ® Observacional
Es un término que hace alusion a la  Simplemente es observar las conduc-
conjuncion de 2 disciplinas, la Psicolo- tas que espontdneamente ejecutan los

giay el Trabajo Social. sujetos.
@ Infante @ Top of Heart
Niflo que aun no ha llegado a los siete  Es un término para indicar la prefe-
anos de edad. rencia que el consumidor tiene por su
marca y una forma de medir su grado
® Desarrollo socioemocional de carifo. Esta preferencia es un claro

Es una fase de la edad. A medida que indicativo de que el consumidor com-

su propia identidad empieza a desarro-  prara la marca.

llarse, querra tomar decisiones, hacer

las cosas por si mismo y puede que @ Gestante

sea muy insistente. Es aquella persona que esta embara-
zada.

@ Cognitivo
Es aquello que pertenece o que esta
relacionado con conocimiento, aprendi-
zaje e informacion.
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