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Presentacion .‘0

En Guatemala, como en muchos paises latinoamericanos, en
algunos sectores de la poblacion no se tienen los cuidados
necesarios sobre la tenencia responsable de mascotas. Esta
situacion puede perjudicar a la sociedad, ya que los perros y
gatos se reproducen facilmente.

El siguiente proyecto de comunicacion visual muestra el
proceso de desarrollo de una campana de concienciacion para
Proyecto Mckee Guatemala y tiene como objetivo lograr que las
personas en el area metropolitana castren o esterilicen a sus
mascotas para disminuir su sobrepoblacion. Las consecuen-
cias de no castrar o esterilizar a los perros y gatos, ademas del
aumento descontrolado de las especies, son en primer orden la
salud de las personas.

Proyecto Mckee Guatemala es una institucion que se encarga
de promover jornadas de esterilizacion a bajo costo, también
brinda capacitacion profesional de Médicos Veterinarios y vo-
luntarios en tareas de organizacion y educacion sobre tenencia
responsable para evitar que estas especies sigan reproducién-
dose y aumentando el porcentaje animal. Esta propuesta con-
tiene diferentes piezas graficas que constituyen una campana
de prevencion y concienciacion para dar a conocer la impor-
tancia de la castracion o esterilizacion en las mascotas.
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1.1 Antecedentes ‘0

El Proyecto Mckee Guatemala fue fundado en el 2006, por iniciativa
de Fundacion Mckee Costa Rica. Es la Unica organizacion autorizada
que cuenta con el aval del Colegio de Médicos Veterinarios y Zootec-
nistas de Guatemala, y también es miembro de la Comision de Salud
contra la rabia del Ministerio de Salud.

Prensa Libre (2013) indica que en Guatemala se realizan jornadas
de esterilizacion y castracion por varias organizaciones. Dentro de
ellas esta Proyecto Mckee Guatemala, la cual ha esterilizado a mas
de nueve mil mascotas en los Ultimos dos anos. Sin embargo, en el
mes de Junio del presente ano se ha lanzado la campana educativa
“Pongamosle fin a la sobrepoblacion”, con el apoyo de la Asociacion
Nacional Protectora de Animales de Costa Rica y la Sociedad Mun-
dial de Proteccion Animal, para difundir la importancia de controlar
poblaciones caninas y felinas.

Como el tema de la esterilizacion de animales no es muy conoci-
do por la poblacion guatemalteca se requiere de una estrategia de
comunicacion visual que permita dar a conocer las jornadas y los
beneficios que brinda esta organizacion, con la finalidad de reducir
los indices de la sobrepoblacion animal.

Proyecto Mckee Guatemala tiene 7 afos de existir en Guatemala y
capacita a mas de 80 médicos veterinarios en la técnica quirirgica de
manera gratuita, permitiendo la realizacion de jornadas masivas de
30-40 mascotas en un dia entero de jornada en clinicas veterinarias.
Ademas, por la sencillez de esta técnica quirtrgica, cuenta con la
ventaja de realizar la cirugia en cualquier lugar, permitiendo de esta
manera llegar a lugares y comunidades del interior donde muchas
veces no se cuenta con servicios veterinarios y montar un quirofa-
no movil. Actualmente se operan entre 3,600 y 4,000 mascotas al
ano en jornadas de esterilizacion masivas, y la meta del proyecto es
alcanzar cifras como las que manejan en otros paises de 85,000 al
ano, con margenes de seguridad del 99.68% de seguridad para la
mascota.
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1.1 Problema de comunich%n
visual

Para hallar el problema se utilizo la técnica de marco logico combina-
da con la elaboracion de un arbol de problemas. Mediante la aplica-
cion de esta herramienta visual de analisis se identifico el problema
de comunicacion visual:

Insuficiencia en la divulgacion de los beneficios de la castracion en
perros y gatos en el area metropolitana de Guatemala.

g i x N
1.2 Justificacion ‘0

Para el proyecto McKee Guatemala es importante que las personas
estén informadas de las consecuencias negativas de sobrepoblacion
de mascotas, como por ejemplo, la contaminacion al medio ambiente
cuando de perros y gatos callejeros riegan la basura por las calles

o defecan. Para desarrollar apropiadamente el tema es necesario
promover informacion del desarollo de enfermedades en las mas-
cotas y la propagacion por enfermedades infectocontagiosas en los
seres humanos. Por ello que Mckee realiza las jornadas a bajo costo y
requiere de una propuesta de disefio para un mejor resultado.

Uno de los principales aportes del disefo es que puede concienciar

y persuadir y comunicar temas que influyen en el desarollo educa-
tivo de la comunidad. Este es uno de los alcances de la campana. Es
por eso que la necesidad de comunicacion es patente y necesaria,
porque en una sociedad sensible promueve cambios de actitud. En

la actualidad puede apreciarse cada vez mas la sensibilidad y volun-
tariado de los jovenes que donan su tiempo para ayudar al cuidado
de las mascotas. La educacion universitaria también contribuye en
promover que los estudiantes realicen proyectos reales de beneficio a
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1.2.1 Magnitud a°

= Segun datos estadisticos del INE (2011), en la ciudad capital de

I Guatemala aproximadamente hay 2, 541,581 habitantes, sin embargo
respecto a mascotas, “en Guatemala no existe un censo realizado
para ver cuantas mascotas existen en las calles, pero se calcula que
de cada 4 habitantes existe 1 perro o gato callejero, es decir que existi-

rian mas de 4 millones de mascotas en la calle." (Revista PETMI, 2012,
p.12).

No hay un total estadistico de personas afectadas, debido a que la ca-
pacidad productiva de perros y gatos supera por miles la cantidad de
hogares dispuestos a adoptarlos. Estudios realizados demuestran que
una pareja de perros y su descendencia puede tener hasta 67,000
crias en 6 anos, una pareja de gatos puede tener hasta 11, 000,000

de crias en 11 anos. Por esto mismo es casi imposible el control de las
mismas. (Rivera, entrevista personal, conversacion telefonica, 15 de

abril 2013)

Hernandez A. (comunicacion personal, entrevista, 09 de marzo,
2014), Coordinadora educativa de Proyecto Mckee, indico: Segun
estudios realizados, los resultados de castracion en las jornadas que
se han llevado a cabo, iniciamos con 12 mascotas por jornada con un
total de 144 esterilizados al mes y con la colaboracion de 10 médicos
veterinarios en lo que lleva activo Mckee tenemos el total de 12 mil
perros y gatos castrados.

.
1.2.2 Transcendencia ‘0

La importancia de este proyecto se centra en que generara una es-
trategia de comunicacion visual, cuyo objetivo principal es disminuir la
sobrepoblacion en mascotas, creando conciencia por medio de la cam-
pafay que a corto plazo, se logre aumentar la cantidad de castraciones
de perros y gatos por el proyecto Mckee.

Esto se lograra con la ayuda de un disefador grafico, en virtud de que
posee los conocimientos necesarios para crear una campana publici-
taria capaz de concienciar a los habitantes del area metropolitana de
Guatemala sobre la importancia de la esterilizacion y llevar un control
efectivo de su incidencia, disminuyendo la sobrepoblacion de mascotas
callejeras. Asimismo debe contemplarse la ayuda de la Facultad de Ve-
I terinaria de la Universidad de San Carlos para las jornadas y asi poder

: distribuir la informacion.

Sl
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1.2.3 Vulnerabilidad ‘0

La realizacion de este proyecto puede ser afectada por la falta de jor-
nadas de castracion mensual, teniendo como consecuencia que no se
genere el presupuesto total de produccion de la campana. Asimismo
que las organizaciones vinculadas con la ONG retrasen el lanzamiento
de la campana por falta de recursos o que la Facultad de Veterinaria
de la USAC no acceda al compromiso de unirse a Proyecto Mckee,
disminuyendo la cantidad de médicos veterinarios que se asignaran
para realizar las castraciones de mascotas al mes.

1.2.4Factibilidad .0

0a0,
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1.3 Objetivo General aQ°

Disefar una campana de concienciacion dirigida a los ha-
bitantes del area metropolitana de Guatemala acerca de la
importancia de la esterilizacion de perros y gatos.

%
1.3.1 Objetivos Especific&‘

« Informar con piezas gréficas, como trifoliares y volantes,
acerca de las ventajas y desventajas de la esterilizacion de
mascotas a personas que posean o adquieran perros o gatos
y que acuden a las veterinarias asociadas con Proyecto
Mckee Guatemala y veterinaria de la Universidad de San
Carlos.

« Desarrollar una infografia para dar a conocer paso a paso
el proceso de esterilizacion o castracion que ofrece el proyec-
to Mckee, dirigida a personas que visiten mercados centrales
del area metropolitana.

« Disenar material grafico en medios tradicionales, como
afiches, banners, vallas publicitarias, playeras para
promover las jornadas de esterilizacion o castracion del
Proyecto Mckee, dirigidas a las personas que compran
comida a sus mascotas y visitan los distintos puntos donde
se realiza "Pasos y pedales” en la ciudad de Guatemala.
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Capitulo 2
Perfil del Cliente
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2.1 Perfil de la Organizach'!

Nombre de la organizacion  Proyecto Mckee Guatemala Logotipo

Direccion  Ba. Avenida 32-41zona 8 de
Mixco, Villas Club El Dorado
Correos electronicos  eermckee@gmail.
com,apgmckee@gmail.com,
mariely.mckeeg@gmail.com,
amaria.mckee@gmail.com
Telefono  5501-8275
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PROYEC WIS provecTo

ProYecto MGKEE Guatemala

%
Vision a°

"Proyecto Mckee Guatemala nacio por iniciativa de Fundacion

Mckee Costa Rica que sembro la semilla para el nacimiento de nues-
tra organizacion hace 7 anos. Desde entonces su vision es promover

la organizacion de jornadas de esterilizacion a bajo costo, la capacita-
cion de Médicos Veterinarios y voluntarios en tareas de organizacion

y la educacion sobre tenencia responsable de mascotas para evitar la
sobrepoblacion animal.

%0
Misién "0

Su mision es educar a las personas sobre algunas creencias, tales
como: que es necesario que las mascotas se reproduzcan aunque sea
una vez en la vida, y que la reproduccion de perros y gatos esta ligada
completamente a hormonas. Lo importante es promover cambios de
actitud para terminar con los mitos actuales y evitar especificamente
la sobrepoblacion, estimada aproximadamente en 4y 6 millones de
animales callejeros.” (Proyecto Mckee, 2013:1)

S



Visita de Human Society al Proyecto Mckee Guatemala
Referencia tomada de Proyecto Mckee 2013

Médicos Veterinarios del Proyecto Mckee Guatemala
Referencia tomada de Proyecto Mckee 2013

Objetivos de la Organizacion

Proyecto Mckee (2013) afirma: Nuestros objetivos y suenos como
organizacion formada por un equipo de voluntarios y veterinarios que
trabajamos juntos de la mano es que en un futuro cercano nuestras
autoridades de gobierno y municipales tomen entre sus planes de sa-
lud el control poblacional de animales callejeros mediante el método
humanitario de control poblacional como lo es la esterilizacion, y que
se pueda crear un pais mas respetuoso y en armonia con los anima-
les, para generar una Guatemala mas educada y respetuosa de toda

vida.

Esta conformado por

Equipo de voluntarios: Son personas de cualquier profesion y nivel
social que pueden aportar parte de su tiempo, tanto en una jornada
como en tareas fuera de una jornada, aprendiendo los beneficios de
la esterilizacion, para ir e informar entre vecinos, amigos y familiares.
(Proyecto Mckee, 2013)

Organigrama de Proyecto Mckee Guatemala

Amaria Hernandez
Coordinadora Educativa

Actualizado el 1 de octubre de 2013

Andrea Portillo
Directora General

Edgar Rivera
Coordinador General

Marianne Abadia

Mariely Carrillo

Relacionista Publica

Coordinadora de Disefio

Médicos Veterinarios

colegiados activos
colaboradores del
Proyecto

Voluntarios
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El propdsito y actividade&‘
principales de la Organizacion

Proyecto Mckee (2013) indica que: "Actualmente médicos veteri-
narios del Proyecto se dedican a capacitar a veterinarios colegiados
activos en la técnica Mckee QS de microcirugia que permite operar a
mascotas a partir de I mes de edad, y es una técnica ultramoderna al
punto de que en Guatemala solamente existen menos de 5 veterina-
rios capacitados en esta técnica, todos ellos parte del Proyecto Mckee
Guatemala.

Esperamos a mediano plazo crear la cultura de la esterilizacion para
evitar la sobrepoblacion de mascotas que en Guatemala actualmente
esta calculada entre 6 y 8 millones de perros callejeros, lo cual crea
la imposibilidad de buscar millones de hogares responsables para
estas mascotas, [teniendo como consecuencia lal proliferacion de
enfermedades que van desde la rabia canina, hasta enfermedades
venéreas entre animales, conlleva a muchos animales maltratados,
comunidades con focos de rabia y enfermedades zoonoticas (de
contagio animal al humano)"”.

18

Jornada de Esterilizacion en Clinica La Jirafa, zona7
Referencia tomada de Proyecto Mckee 2013

Jornada en Villa Nueva, Clinica Génesis Veterinaria
Referencia tomada de Proyecto Mckee 2013




Jornada en Ciudad San Cristébal, Mixco
Referencia tomada de Proyecto Mckee 2013

Jornada en Ciudad San Cristobal, Mixco
Referencia tomada de Proyecto Mckee 2013

[

Durante las jornadas de estilizacion, a las personas se les explica los
cuidados post-operatorios, beneficios de la esterilizacion, y se les
entrega una hoja de cuidados post-operatorios. Con la esterilizacion
se previene el aparecimiento de tumores mamarios, quistes ovari-
cos, piometras que es una infeccion del tero que puede ser mortal,
ademas de evitar el nacimiento de mascotas que en muchos casos
terminaran en la calle. En el caso de los machos, se les evita tumores
testiculares, problemas de prostata, marcaje de territorio, y tanto en
machos como en hembras se les alarga el tiempo de vidade 2a 3
anos.

Ademas se educa a las personas sobre los mitos de que es necesario
que las mascotas se reproduzcan aunque sea una vez en su vida, y
sobre como la reproduccion de los perro y gatos esta ligada comple-
tamente a hormonas con el fin de terminar con los mitos que llevan a
que en la actualidad haya un problema de sobrepoblacion de mas-
cotas en nuestros pais, con un estimado de entre 4y 6 millones de
animales callejeros.

Las jornadas son autosostenibles, ya que el monto cobrado permite
recuperar el costo de los materiales y recaudar fondos para la reali-
zacion de jornadas en sectores de escasos recursos y con mascotas
rescatadas de la calle para dar en adopcion. Por otra parte, el vete-
rinario dona su tiempo y experiencia para poder darle impacto a la
realizacion de las jornadas, y que de esta manera sean constantes

y masivas, para poder lograr reducir la sobrepoblacion de mascotas
abandonadas y maltratadas y generar una comunidad mas sana, con
personas educadas sobre la tenencia responsable de mascotas y que
el pais tenga poco a poco la cultura de esterilizar a sus mascotas.
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2.2 Grupo Objetivo

. . N
2.2.1 Perfil Descriptivo Q°

Region:
Tamano del area:

Poblacion:

Tipo de Poblacion:
Clima:

Guatemala Ciudad.

Se ubica en la latitud 14° 37°15"y
longitud 90° 31" 36", cuenta con
una extension territorial de 2,253
kilometros cuadrados.

1,221,379 hombres y 1,320,202
mujeres.

(Consultado en Julio del 2012,
Disponible en: http://www.ine.
gob.gt/np/poblacion/)

Urbana.

Templado, de la clasificacion
Meseta y Altiplanos.

. N
2.2.2 Perfil demografico aQ°

Edad:
Género:
Nacionalidad:
Educacion:
Estado civil:
Ocupacion:
Religion:
Transporte:
Idiomas:

OO
SPE

20 - 45 anos.

Masculino y femenino.
Guatemalteca.

Superior.

Solteros y con familia.
Estudiantes y trabajadores.
Indefinida.

Carro propio y transporte pUblico.
Espafiol einglés.
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2.2.3 Perfil Psicografico @)@

Nivel socioeconomico:

Personalidad:
Habitos de consumo:

Estilo de vida:

2.2.4 Cultura Visual

Nivel Medio Alto (C1), Nivel Medio
(C2)y Nivel

Medio Bajo (C3).

Universitarios y trabajadores.
Comida rapida, bebidas refres-
cantes.

Amantes de los animales. Traba-
jadores, descansan fin de sema-
nay lo utilizan para estar tiempo
con su familia 0 su mascota.

2

Television:

Cine:

Lectura:
Redes sociales:

Series y documentales (El club
de las mascota, Encantador de
perrosy Lider de la manada).
Peliculas animadas y de masco-
tas (Marley and Me, Chihuahua
de Beverly hills, Como perros y
gatos).

Periodicos y revistas.

Facebook, Twitter, Google plus,
Skype, Bbm, Whatsapp, Youtube.



Grupo Objetivo 20,2 39:

Mujeres y hombres
LL'}

o=

Guatemala ciudad

NATIONAL ng AI.
ceocuenc 1=l

Programas

firea de Ciudad
de Guatemala



~

el

M
&a\

1

Capitulo 3
Marco Teorico
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3 Importancia de la Esterilizacion
de mascotas en Guatemala

La esterilizacion en perros y gatos es una actividad que tiene como
objetivo primordial evitar la sobrepoblacion animal, ya que en la
actualidad, debido a diferentes factores, hasta los perros de raza son
abandonados en las calles.

También hay criadores de perros, que luego los venden en tiendas de
mascotas, mercados o en la calle, en donde muchas personas com-
pran por impulso o porque se ven bonitos cuando son pequenos, sin
embargo, una mascota representa una gran responsabilidad y sobre
todo la disponibilidad economica que demanda su cuidado. El hecho
de que alguien pague una gran cantidad de dinero por un perro no
garantiza que sera bien cuidado y que no llegue a ser explotado para
tener crias.

Por lo tanto acerca de la esterilizacion de mascotas, Prensa Libre
(2013) comunica que una pareja de perros y sus descendientes
pueden llegar a tener 67 mil crias en seis anos. En el caso de gatos
es mas alarmante: una pareja de estos en 11 anos puede llegar a
reproducir mas de 1 millones de felinos. La castracion o esterilizacion
quirdrgica es el método recomendado para ponerle fin a la sobre-

poblacion de animales y asi evitar los envenenamientos masivos.
(Parrafo 3.

Debido a que existe sobrepoblacion de mascotas, Siglo 21 (2013) in-
forma que Proyecto Mckee Guatemala es pionero en la organizacion
de jornadas de vacunacion y esterilizacion de mascotas. Durante los
Ultimos dos anos, esta organizacion ha castrado unos 9,700 animales,
sin embargo, aseguran que la labor es larga, ya que en el pais existen
alrededor de 8 millones de perros en las calles. (Parrafo 6).

En la actualidad se revela que existe la necesidad de controlar la
poblacion canina y felina sin albergue que vive en las calles del pais y
forman parte de nuestro habitat. Su poblacion esta descontrolada, lo
cual implica riesgos para la salud pUblicay el bienestar animal, pro-
vocando una amenaza sanitaria. Con proyectos de esterilizacion se
puede controlar su proliferacion y tener un mejor registro de activi-
dades que beneficien a la sociedad y a los animales, ya que son seres

indefensos que también necesitan cuidado y atenciones. (Proyecto
Mckee, 2013)

24

\J
Nuwa. Perra Labrador rescalada del abandono. Fotografia tomada 1
dia después de su rescate. Foto: Cortesia O. Leén & R. Gutierrez

Como ejemplo esta Nuwa, una perra de raza Labrador que fue
amarrada lejos de la vista de las personas para que muriera de
inanicion. Los perros mestizos corren adn mayor riesgo de ser
abandonados y maltratados. Esta es una de las razones por las
cuales se deben hacer campanas de esterilizacion y sobre todo
sobre la tenencia y el cuidado responsable de los animales.

Seg0n A. Portillo (en comunicado/entrevis-
ta, 3 de marzo 2013), estudios realizados por
Proyecto Mckee muestran que hay un alto
porcentaje de mascotas que no estan este-
rilizadas, muchos de ellas son abandonadas
en las calles y afectan las regiones del area
metropolitana de Guatemala. Entre las ac-
tividades que Proyecto Mckee ha realizado
desde su existencia estan las siguientes:

1. Jornadas de esterilizacion en algunas
zonas de la capital y en departamentos
como Jutiapa y Huehuetenango.

2. De parte de Costa Rica se inicié una cam-

paiia llamada iUNAMONOS AL MOVIMIENTO!
iPONGAMOSLE FIN A LA SOBREPOBLACION!,
a la cual Proyecto Mckee le dio seguimiento.

3. Ha estado en programas televisivos, como
Se puso buena la tarde, y radiales, como Al
aire en Radio Infinita, informando acerca

de Proyecto Mckee Guatemala conformado
por veterinarios y voluntarios encargados
de realizar sus jornadas de esterilizacion en
perros y gatos.
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3.1.1¢Por qué tener una nhota?

Tener una mascota en casa puede traer grandes beneficios para la
familia y, si no son conscientes, contar con una puede resultar en una
experiencia muy desagradable, tanto para el nifo y su familia como
para el animal. Asi que es una decision que no se debe tomar a la
ligera. La decision de traer una mascota a casa implica un compromi-
so. Los cuidados de las mascotas no se refieren solo a la alimentacion;
es necesario cubrir todas sus necesidades.

Segun J. Willis (s.f), Las mascotas ayudan a reducir el estrés. Cami-
nar con una mascota ayuda a calmar los nervios y ofrece relajacion
instantanea. Estudios conducidos a nivel mundial han mostrado
que el impacto de una situacion estresante es menor en duenos de
mascotas, especialmente hombres; que en aquellos que no tienen
mascotas.

“Pocas cosas de la vida son fuente inherente de calma y alegria.

Una de esas fuentes es una mascota. Las mascotas nos dan amor
incondicional y una forma positiva estable de responsabilidad. Y nos
ofrecen bienestar independientemente de cualquier otra cosa que
pueda estar corriendo en nuestra vida. Como resultado, somos mas
saludables cuando vivimos con mascotas.” (Niven, 2004, p.205).

Se ha mostrado que estas pueden ofrecer a sus duenos una mayor
estabilidad psicologica, siendo esta una medida de proteccion contra
las enfermedades del corazon. Esto concluye en que las personas
pueden tener la compania de un perro o gato, para establecerse
emocionalmente mejor. También el control de la sobrepoblacion ayu-
da a las personas que no les gusta la idea de tener animales a evitar
su molestia o causarles dano.
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3.1.2 ¢ Por queé castrar o "0
esterilizar a una mascota?

El entrenador de perros, C. Millan (2009), indica que la esterilizacion
es una intervencion quirdrgica muy sencilla que se realiza con anes-
tesia general y que consiste en la extraccion de los drganos reproduc-
tores. Se trata de una operacion de minimo riesgo, de la cual estara
recuperado al cabo de dos o tres dias.

Se comparte los criterios Grand Country Pet Pals (s.f) acerca de la
esterilizacion de la mascota: La esterilizacion también puede dis-
minuir problemas de agresion. Aquellos que no estan esterilizados
tienen la tendencia a vagar en busqueda de una hembra. Una vez que
estan en la calle, corren el riesgo de ser atropellados, causar acciden-
tes vehiculares o pelearse con otros animales. El vagar incrementa las
probabilidades de que persigan animales salvajes o que caminen en
jaurias (grupos), lo cual puede aterrorizar tanto a personas como a
otros animales. Los machos no esterilizados también marcan su terri-
torio con su orina, dentro de su casa o en su jardin, lo cual produce un
olor desagradable. (Parrafo 5)

Por lo tanto, la esterilizacion es beneficiosa, en los machos porque
reduce la agresividad, disminuye las peleas, el vagabundeo. Un macho
esterilizado es uno que no sale a vagabundear ni a pelear; no son

agresivos, territoriales ni mordedores. (Reyes, comunicado entrevista,
8 de mayo 2013)

Sin embargo en los beneficios en castracion o esterilizacion en
hembras, la Facultad de Veterinaria de Cornell (s.f.) citado por Baudin
(2008] describe que, de una parte tenemos argumentos médi-

cos muy solidos y perfectamente constatados y demostrados que
apuntan a que la esterilizacion temprana de las hembras reduce muy
significativamente la tasa de cancer de mama, el tumor mas habitual
en perras cuyo aparato reproductor permanece intacto. Tanto es asi
que entre el colectivo de perras intactas, el riesgo de que aparezca
un tumor de mama a edad adulta es de tres a siete veces superior
con respecto de aquellas otras que son esterilizadas. Pero todavia
hay mas; si la esterilizacion se produce antes incluso del primer celo,
|a tasa de cancer de mama se reduce a un mero 0.5%, en tanto que
en perras que son esterilizadas entre el primero y el segundo celo, el
indice aumenta hasta el 25-26%.
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La esterilizacion en las mascotas

es importante, ya que esto ayuda a
tener un ambiente mas sanoen la
sociedad mediante el mantenimiento
o la reduccion de la poblacion canina
y felina. Es la Unica solucion viable
para el problema de la sobrepo-
blacion animal y transmision de
enfermedades.
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3.1.3 Entidades relacionadas con la
esterilizacion o castracion a mascotas

S e I En la pagina Guatepets (s.f), se afirma que en Guatemala hay algunas
entldades que se han preocupado por el problema de sobrepoblacion
de animales y han luchado por intervenir en la disminucion de la mis-
ma. Entre las mas sobresalientes estan Pet-mi Animal AWARE, AMA
(Asociacion de Amigos de los Animales) y como principal Proyecto
Mckee Guatemala, que hace jornadas de castracion mensual.

A. Portillo (comunicacion personal, entrevista 2 de abril 2013) sefald
lo siguiente respecto en reducir la sobrepoblacion en mascotas:

E's necesario que los guatemaltecos se unan a la jornada masiva de
esterilizacion y castraciones de caracter social para perros y gatos,
por el bienestar de los animales y de las personas. Estamos impul-
sando la campana, porque Guatemala tiene una sobrepoblacion

de estos animales, porque Guatemala tiene una sobrepoblacion de
animales. Ya que en muchas ocasiones si tienen dueno, pero los
sacan a las calles y practicamente los usan solamente para cuidar en
las noches. No se puede esperar a que las autoridades hagan algo; es
un deber de todos. Afortunadamente, cada dia crece una valoracion
diferente y la gente se muestra receptiva al cuidado de los animales.
Muchas veces se puede apreciar actividades de voluntariado que
fomentan la adopcion como otro punto importante en la sociedad.
Realmente hay muchas cosas por hacer, pero la intencion de este tipo
de proyectos es concientizar. En este caso se realiza a través de una
estrategia de comunicacion visual que resalta un cambio de actitud
para evitar la sobrepoblacion en mascotas y que tiene como proposi-
to su esterilizacion.

PROYECTO'

El disefio grafico puede promover cambios, porque puede persuadir
significativamente a las personas y duenos de mascotas, a través de
una campana de concienciacion.

0133A04d

Pl:t;"Yecto McI(EE Guatemala
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3.2 Influencia del Disena
Grafico en el medio Publicitario y
sus caracteristicas

Para la Universidad de Buenos Aires (UBA) (s.f.), el diserio posee una
especialidad que se manifiesta en un campo de accion, docencia e
investigacion que le es propio: debe indagar en el mundo perceptivo
del hombre para generar situaciones de comunicacion que se inser-
ten adecuadamente en el circuito operativo y simbolico con el cual

el individuo convive cotidianamente, nutriéndose de él para acceder
posteriormente, a expandirlo y enriquecerlo.

SegUn H. Armstrong (2010), las caracteristicas de un disefiador actual
son las siguientes:

- Proveedor de servicios: el disenador se limita a hacer, producir un
objeto.

« Intérprete: Esta es quizas la labor mas perdurable y destacada de un
disefador.

« Autor: Todas las profesiones requieren de una dosis de creatividad y
en el caso del disefo es importante destacar que el proyecto propio
en el que sea reconocido un estilo de disenador puede ser tan bueno
como malo.

« Autoria colectiva: No solo una cabeza es la responsable de armar
una propuesta sin contar con nadie a su alrededor, cada pequena
pieza (como puede ser el uso del color de una fuente) es el punto de
apoyo de un edificio construido por un grupo.

Por ello es que el diseno grafico siempre sera la union perfecta para
publicitar cualquier tipo de objeto, producto, persona, etc. Es por eso
que, para obtener un buen resultado como disenador, se necesita
utilizar diferentes estrategias para lanzar una campafa las cuales
pueden ser el atl (avobe the line - encima de la linea) y btl (below the
line - debajo de la linea).
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éPor qué realizar una campana de
concienciacion? Una campana de con-
cienciacion publica obtiene como resultado
una mejor comprension y cooperacion por
parte de los habitantes. La campana puede
lograr mejores resultados en las jornadas
de castracion y beneficiar a los duerios de
las mascotas, porque ademas de proveer
de servicios profesionales, también ofrece
una ventaja econdmica al menor costo.

éPor qué debemos concienciar? E.
Ander (2008] define como concienciar
es siempre una toma de conciencia que
impulsa a la participacion activa dentro del
tejido social, y se traduce, con frecuencia,
en formas de accion liberadora. También
dice que una persona concientizada es
potencialmente una persona comprome-
tida. Es por ello que se quiere intervenir
en las personas que tengan mascotas
para “despertar la conciencia” de todas las
causas negativas que trae el no castrar o
esterilizar a las mascotas.



Usode ATLY BTL

Para Todo marketing (2013) define el ATL y BTL de la siguiente
manera:

ATL es la estrategia para una campana publicitaria de una marca o
producto, es muy importante, definira la efectividad del mensaje y la
inmediatez en la que nuestro receptor la tendra. Después de definir
los gustos y preferencias de nuestro target, tenemos claro qué res-
puesta deseamos obtener en nuestra campana, de esto dependera
la intencion de uso de los diferentes medios de comunicacion; es
muy utilizada para promocionar productos o servicios, se caracte-
riza por estar dirigida a todos. En cambio, Below the line (BTL) es
una técnica que consiste en acciones de comunicacion no masivas
dirigidas a segmentos especificos. Su objetivo es la promocion de
productos y/o servicios mediante acciones en cuya concepcion

se emplea altas dosis de creatividad, sorpresa y sentido de opor-
tunidad, creandose novedosos canales para comunicar mensajes
publicitarios. Es por ello que para campana de concienciacion para
proyecto Mckee Guatemala incluye una combinacion de publicidad
atl (avobe the line - encima de la lineal y btl (below the line - debajo
de la linea). Ambas son necesarias para tener éxito en trasmitir el
mensaje y este pueda tener durabilidad, que sea memorable, acce-
sible y entendible.

0
3.2.1 Diseno Grafico estrh’gico
en la actualidad

A. Palomino (2009 publica que para David Ogilvy es mas importan-
te lo que se dice que la forma en que se dice. La comunicacion debe
centrarse en cosas convincentes, que puedan persuadir a la gente.
Para publicitar hay que disenar y tener la idea central de lo que se
va a transmitir, por ello a continuacion se presenta dos importantes
medios de publicidad de uso actual:
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Vallas o Banner Ambulantes

C. Vergara (2012) informa que la publicidad exterior es el medio mas
antiguo, pero durante décadas carecio de un verdadero sistema de
medicion de efectividad que les brindara a los anunciantes la con-
flanza de que su inversion no seria en vano. Hoy, la neurociencia y la
tecnologia han abierto un nuevo camino con cifras claras y menos
especulacion sobre el impacto real del medio. Actualmente en Gua-
temala es posible apreciar las vallas o banners ambulantes llevadas

a la espalda de un agente y sostenidas de una mochila, tienen mayor
cobertura en impacto visual porque la poblacion se impresiona al ver
esto ambulando por las calles de la ciudad o centros comerciales.

La publicidad en globo aerostatico

G. Guirola (12 de noviembre] informa que el globo aerostatico es un
medio publicitario a través del cual se despiertan muchas emociones
en las personas, y logra llamar la atencion haciendo que la marca, el
mensaje o el producto que se desea mostrar se recuerde y cree Word
of Mouth. Los precios de globos de gran tamanio en algunos paises
varian, aunque hay personas expertas que se dedican a construir
globos de aproximadamente 1 metro y el precio ronda entre 16y 25
dolares.
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3.2.2Las piezas Graficas ’aﬂlizar

n
1
y Paraldeas Libres (s.f), la creacion de piezas publicitarias conlleva un

g desarrollo creativo e innovador, y un disefo conceptualizado, acom-
I panado de imagenes y textos enfocados a presentar y comunicar

I un producto o servicio de forma eficaz, dinamica y oportuna. Es un
I vroceso profesional y limpio. Por ello se presenta las definiciones de
: las diferentes piezas graficas y de audio que se escogieron para rea-
y lizar la campana de concienciacion para Proyecto Mckee Guatemala.
1 Las diferentes piezas que complementan el atly btl de la campana de
I concienciacion para la ONG son las siguientes:

1

r. Trifoliar o Triptico

1

e Volante

'R Cartel o afiche

M- Infografia

i Banner

I. Playera

: . Valla

e Anuncio de radio

|

I Banner. Hace referencia a una extension de sustrato generalmen-

I te vinilico en la cual se imprime el mensaje a transmitir. Aunque su

I hombre correcto dentro del ambito publicitario es banner, es conoci-
: da popularmente en Guatemala como “manta’, ya que en sus inicios
j €l mensaje era pintado sobre un sustrato textil.

|

I Publicidad en Playeras (serigrafia). Las playeras que son portadas a
I diario son potenciales medios de publicidad ambulante. Sobre la tela

U de las playeras se puede imprimir desde una simple palabra o una

y [rase hasta el logotipo de alguna empresa y esta tiene mayor cober-

3 tura que otros medios publicitarios.

1

I Valla Publicitaria. Soporte plano sobre el que se fijan carteles

I publicitarios. Las vallas se han convertido en parte habitual del paisaje
" urbano e interurbano presentando anuncios o mensajes publicitarios.
: Radio. Un medio de comunicacion, por emision o recepcion. Es un
I género periodistico. Tiene la facilidad de transmitir ideas y facilita el
I intercambio de opiniones. Estimula la imaginacion al no dar image-

: nes, solamente sonidos.

&%
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Trifoliar o Triptico. Folleto informativo doblado en tres partes, por lo
regular es del tamano de una hoja de papel tamafo carta, que invita
a conocer de manera atractiva una actividad o un lugar determinado,
difundiendo informacion breve y significativa sobre su contenido.

Volante. Es un elemento impreso el cual debe contener mensajes
simples, directos y legibles, ya que por cultura solamente se le dedica
unos cuantos segundos a recibir el mensaje. Este por lo general tiene
una dimension pequena.

Cartel o Afiche. Presentacion grafica de todo lo que se desee expre-
sar, es una modalidad practica, eficiente y moderna de comunicacion
donde se deben senalar los aspectos mas importantes de la idea a
presentar. Puede tener varias las dimensiones del tamafo.

Infografia. Pieza grafica que tiene como objetivo informar de mane-
ra diferente, por medio de dibujos, graficos, esquemas, estadisticas

y representaciones. Por lo tanto, es un medio de comunicacion que
llega al receptor de forma visual.

Q0
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Capitulo 4 (
Planeacion Creativa



Flujograma

Reunion con la ONG

Platica acerca de lo que se va
a trabgjar

i Concepto Creativo: realizar i
i propuestas conceptuales y |
I establecer las estrategias de

I comunicacion y la seleccion de
: Diezas,

Integracion de las sugerencias
evidenciadas en el proceso de
evaluacion final

[ ————

Identificacion de
aprendizajes, conclusiones,
recomendaciones

=——————

Presentacion de resultados

>

en la institucion

34

Produccion grafica y
evaluacion de
propuestas.

i Revision y aprobacion final de
" la redaccén del proyecto de
i graduacibn por asesores

Concepto Creativo: Revisar
propuestas conceptuales y
establecer las estrategias de %
comunicacion y la seleccion de
biezas

Definicion de piezas a diseriar [
y de estrategias de
coMunicacion. Inicio de la
produccion gréfica

©

Inicio del proceso
De bocetaie.

v

3er nivel de visualizacion

Elaboracion de dumies y artes
finales para la reproduccion

=7

Aplicar técnicas de
investigacion para
fundamentar las decisiones de
diseio.

)
Revision final del informe y | i
entrega de observaciones a | %
I los estudiantes. Desarrollo de |
i dummies finales I

<&

graduacion.

(RSP R —

Orientaciones finales para
el examen privado

2da fase de bocetaje:
Digitalizacion de propuestas.

Entrega final de la redaccion
del Informe del proyecto de
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Capitulo 5
Definicion Creativa
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0
5.1 Analisis y seleccion (h‘o
piezas graficas

Diaz (2008) afirma que no puede haber publicidad, ni acto comu-
nicativo exitoso, si no esta coordinado de manera que todos sus
componentes se interrelacionen y se gestione la comunicacion de
manera eficiente. Para ello es necesario plantearse la formulacion de
estrategias comunicativas, que no son mas que un modo y “sistema
de influencias psico-sociologicas’ destinadas a uno o por lo general
varios publicos, a través de un conjunto relativamente amplio de
acciones y medios de comunicacion, durante un periodo de tiempo
previamente establecido, persiguiendo objetivos en correspondencia
con los intereses e intenciones de una determinada organizacion. Por
ello para que una campana o estrategia de comunicacion tenga éxito
debe ir acompanada de piezas graficas.

) %
Piezas Graficas: ventajasho
desventajas

Las diferentes piezas a utilizar en la campafa de concienciacion para
proyecto Mckee son las siguientes:

*Trifoliar o Triptico
Volante

«Cartel o afiche
«Infografia
«Banner

-Playera

Valla

«Anuncio de radio

QO§36
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Trifoliar o Triptico,®

Ventajas

Desventajas

Volang“

Ventajas

Desventajas

« Proporciona la informacion adecuada de manera
sintética, clara y precisa.

« Informa sobre actividades de la organizacion o
para dar datos generales de la misma.

- En él se destaca la filosofia de la organizacion,
valores y principios institucionales.

- El tamano lo hace menos visible.
- Debe ser repartido, tiene menos alcance.

« Es una publicidad segmentada, es decir, se repar-
ten en la zona de nuestro interés.

- Se puede repartir por temporadas para influen-
ciar a los consumidores.

- Sirve para reforzar la presencia de una empresa
en una zona.

« Es un método economico y efectivo de hacer

publicidad.

« No a todo mundo le interesa el producto o servicio
que se anuncia.

» No es un medio masivo de publicidad como la TV
o la radio.

» Solo es efectivo a corto plazo, pues las personas

lo tiran o destruyen si no les es de utilidad o no les
pone atencion.

Q0
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Cartel o Aficl"‘

Ventajas « Posibilita la transmision concisa, clara y perma-
nente de lo que se esta presentando.
« Es una publicidad 100% efectiva.
La audiencia puede mirar, leer, analizar, estudiar...
« El contenido del cartel es accesible cuando se
quiera y durante todo el tiempo que se desee.
« Ofrece la posibilidad de poder presentar publi-
caciones, propaganda, estudios, proyectos, expe-
riencias que por una u otra razon no se puedan
presentar en forma oral; o simplemente resulten
mas atractivas mediante un cartel.
- La representacion grafica (el cartel en si mismo)
puede facilitar la comprension del contenido de lo
que se quiere comunicar: “una imagen vale mas
que mil palabras”.
« Es mas facil recordar o retener imagenes - sobre
todo si se dispone de tiempo para mirarlas con
detenimiento - que recordar o retener una presen-
tacion oral.
- El cartel, si esta bien disenado expresa de forma
amena, agradable y atractiva la idea principal por lo
que fue creado.

Desventajas . o se podra definir un poblico especifico, por ser

una herramienta de estilo expansivo.

« Un buen cartel tendra un costo elevado por uni-
dad, no se diga por miles.

- El receptor tiene que acercarse al cartel, ha de
hacer un esfuerzo para llegar a él; no esta comoda-
mente sentado, como en las presentaciones orales,
y debe tener una actitud activa una vez que esté
frente al cartel: ha de leer, interpretar y juzgar el
mismo.

« El sitio en donde se coloque influira de gran ma-
nera, ya que existen leyes que prohiben ser pega-
dos en cualquier parte.

« Una mala interpretacion de la idea generaria
confusion y pérdida de clientes.
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Infog rah‘

* Ventajas « Buen contenido. El contenido propio y de cali-

: dad es uno de los aspectos mas valorados por los

1 usuarios y, por tanto, una herramienta muy potente
I para alcanzarlos y fidelizarlos.

I « Viralidad. Es uno de esos objetos del deseo de las
I marcas y para lograrla, las infografias pueden ser

: herramientas muy Utiles. Es sencillo de compartiry
I republicar y, por ende, para seguir expandiendo el
I mensaje.

I - Util para la gente. Los usuarios quieren que las

I marcas les resuelvan problemas, les den respues-
I tas a temas del sector, les mantengan informados
: de las Ultimas novedades. Y la infografia cumple,

I claramente, con el objetivo.

1 « Una forma distinta de acercarse a la audiencia.

I « No es mas que diversificar las armas’ con las que
I acercarse a usuarios y consumidores.

A « Autoridad. Con la publicacion de una infografia

: también se logra otro objetivo: se demuestra cierta
1 maestria y conocimiento del sector, un punto que

I puede resultar muy interesante de cara a la cons-
I truccion de una imagen de marca.

I « Aprovecha el potencial visual. La infografia explo-
: ta la imagen en un entorno donde ésta es enorme-
I mente valorada.

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

|

1

|

[ |

Desventajas . (jerty saturacion. Ha sido una opcion muy ele-

gida por grandes (y también pequenas) marcas y,
por tanto, existe cierta saturacion en el sector que
puede jugar en contra.

« Manejar los temas. Para lanzarse a elaborar
contenido como este, hay que controlar en profun-
didad los datos para evitar errores que podrian ser
contraproducentes.

- Obsolescencia. Hay que tener en cuenta que los
datos pueden quedar obsoletos muy pronto, por lo
que se deberia elegir algo que tuviera cierta vigen-
ciay evitar asi que sea algo ‘inservible’ demasiado
pronto.

Qs
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Ventajas

Desventajas

- N
Publicidad en Playeras @

- Son economicos, ideales para exhibiciones, even-
tos, conferencias y campanas de promocion. Es
una practica herramienta de venta.

« La lona Black out al ser sin brillo es perfecta

para sacarle fotos y que el disefo elegido se luzca
perfecto.

» Contaminacion visual, algunos se oponen a la
publicidad exterior porque causa contaminacion
visual, y externan una actitud negativa ante quienes
la utilizan.

« Poca estabilidad, si hay mucho aire no se queda
en su lugar.

(serigrafia)

Ventajas

Desventajas

« Impresion sobre cualquier tipo de tejido, dife-
rentes tipos de tintas y acabados (obtencion de
colores saturados, transparentes, fluorescentes,
brillantes, mates o semibrillantes), es rentable en
tirajes largos, las prendas impresas en serigrafia no
necesitan un lavado especial.

- El tipo de técnica es costosa para pequenas pro-
ducciones, dependiendo del acabado se pierde el
efecto con pocas lavadas, el tiempo de produccion
es mayor que cualquier otra técnica, se pueden
aplicar hasta 4 colores (cada color adicional encare-
ce el producto).
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Valla Publicitaria 4Q°
Ventajas « Flexibilidad.
« Tamano.

Desventajas

Radio

- Buena permanencia del mensaje.

- Corta duracion de impacto.
« No permite textos largos ni detallados.

2

Ventajas

Desventajas

« Llega a todo publico porigual.

« Permite gran selectividad (emisoras).

» Se puede escuchar y realizar otras actividades.
« Permite cubrimiento local o nacional.

+ No tiene imagenes.
« Contiene mucha publicidad.
» Mucha competencia.
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5.2 Concepto Creativo @

Antes de pasar con la etapa visual, como primer paso fueron evalua-
dos el cliente y el grupo objetivo para obtener el concepto creativo a
utilizar en la campana mediante métodos de investigacion.

0
Brief del Proyecto Mckee"‘o
Guatemala

Organizacion no gubernamental (ONG). Naci6 por iniciativa de Funda-
cion Mckee Costa Rica que sembrd la semilla para el nacimiento de la
organizacion hace 7 afos. El Proyecto Mckee es la Unica organizacion
autorizada y con el aval del Colegio de Médicos Veterinarios y Zootec-
nistas de Guatemala, es miembro de la Comision de Salud contra la
rabia del Ministerio de Salud, tiene el respaldo de organizaciones in-
ternacionales como la WSPA , ANPA de Costa Rica, Fundacion Mckee
Costa Rica, Human Society USA, Veterinarios Sin fronteras Canada,

y trabaja con algunas organizaciones de rescate animal de Guatemala.

0
Limitaciones .“0

Como toda campanfa tiene sus pro y sus contras. En este caso el
limite que puede existir con esta campana de concienciacion es que
las personas no la acepten por siempre seguir sus mismas creencias
acerca de sus mascotas y no dejar que les quiten algo muy intimo
que les puede traer frutos a las mismas personas. A continuacion se
muestra el procedimiento de eleccion del concepto creativo:

QO§42
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Creacion del Concepto @
Creativo

En base a la investigacion que se hizo acerca de Proyecto Mckee Gua-
temala y sus jornadas de esterilizacion o castracion se lleva a cabo

el concepto creativo dirigido a ser aplicado a la campana de concien-
ciacion. Se define a través de diferentes métodos de generacion de
ideas, como mapa mental, caja negray de cristal y lluvia de ideas.

. N
LLuvia de Ideas ‘0

Es una técnica utilizada por los disefiadores, E. Area (2012) comenta
acerca del Brainstorming o Lluvia de Ideas como la técnica de gru-

po o de la creatividad individual por el cual se hacen esfuerzos para
encontrar una conclusion para un problema especifico mediante la
recopilacion de una lista de ideas de manera espontanea aportadas
por sus miembros. Se trabaja haciendo una lista inicial de palabras re-
lacionadas con la necesidad y el area que se desarrollara la propuesta
grafica, se pueden usar sindnimos.

Arreglar

Mgjorar Auuclnr Eliminnr

D'lsn‘lnu‘lr Soll.l cionar

ESterilizar -‘/-— Enmendar

Suurrﬂlﬁ‘/l/ I "‘\""-—-—-\m-mr

Curar
II Ipnp Sobrepoblnﬂén

Recatar  poyior / \ h

Quitar Provencién

~ Suprimir lnpdlr
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Lo opuesto "‘c

“Lo Opuesto se dice de la contradiccion, de los contrarios y de la
relacion; de la privacion y de la posesion; de los principios de los seres
y de los elementos en que se resuelven; es decir, de la produccion y
de la destruccion.” (Azcarate, 1875, p.167). Se utiliza en el método de
investigacion, se hace la lista de elementos que se pueden relacionar
0 asociar con el tema o tipo de proyecto, a partir de esa lista se redac-
ta el opuesto a la idea y se define el concepto destacando lo opuesto.

Dejar - Traer

Quitar- Poner
Disminuir - Aumentar |y de patabras
Ayuda - Ignora
Vida - Muerte

Olvido- Huellal
Evitar - Atencion
Sano - Enfermo
Marcar - Borrar

Caja Negra 0%

"La caja negra es un proceso en el cual no se puede explicar como'y
por qué se realizo el disefio, el proceso esta dominado por la mente y
es el mas utilizado por los disenadores.” (Tortola, 2004, p.31).

-Sobrepoblacion de mascotas
-Suciedad por las calles
-Menos vida en perros y gatos
-Sufrir de enfermedades
-Accidentes por las calles
-Venta ilegal de mascotas
-Explotacion de reproduccion
de Pperros y gatos

El resultado de esta caja negra es la enumeracion de todos los
posibles aspectos negativos que conlleva una mascota no castrada,
colocandolo del lado izquierdo. Luego se evalud cada uno de ellos y se
concluyé que la solucion a todos en conjunto es ser un héroe, ya que
de esta forma se disminuye la sobrepoblacion de mascotas.

Problema_, Castrando atu  sopcign

‘ mascota \

X
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Con las técnicas para sacar conceptos se forman frases, de las cuales

se escogen tres:

Concepto
Creativo 1

Técnica
Creativa

Deja tu huella. Se complementa con "Controla la
poblacion de mascotas’.

En este concepto se utiliza la técnica creativa “al
principio de laletra” (iDEJA TU HUELLA! CONTRO-
LA LA POBLACION DE MASCOTAS] visualmente se
podra captar sellos de perros y gatos que simbo-
lizan las mascotas que han sido castradas y los
duenos han dejado huella con algo positivo.



Concepto
Creativo 2

Técnica
Creativa

Concepto
Creativo 3

Técnica
Creativa

Castracion. Se complementa con "La solucion a la
sobrepoblacion de mascotas”.

En este concepto se utiliza la técnica creativa
“signos y simbolos” (Castracion), formada con las
palabras perros y gatos en repeticion en cada letra,
con un fondo repetitivo de las mismas palabras
formando la pieza grafica.

Sé un héroe McKee. Se complementa con "Cas-
trando a tus mascotas disminuyes la sobrepobla-
cion’.

En este concepto se utiliza la técnica creativa “pa-
radoja y mezclar y juntar”. Se utiliza porque es una
proposicion en apariencia verdadera que conlleva a
una contradiccion logica o a una situacion que in-
fringe el sentido comun, y es poderosa al estimulo
de la reflexion. Por medio de imagenes entre lo real
y lo irreal se podra apreciar y llamar la atencion con
la frase "Sé un héroe Mckee".
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Eleccion de Concepto Crhvo

1 A continuacion se presentan  Juegos de palabras

I los recursos de eleccion de « Humor

I concepto creativo. « Analogias visuales

- Exageracion

« Empezar por el final

« Lo que soy capaz de hacer por...
« Adaptar

« Imaginar queé pasaria si...

« Invertir, ver la situacion hacia
atras o lo opuesto

- Conectar, juntar dos ideas no
relacionadas

« Comparar, tomar unaideay
usarla para describir otra

« Eliminar, restar algo

- Parodiar, etc.

{Por qué escoger un concepto? Para destacar el que mas se asemeja
a la solucion del problema, que en este caso es dar conciencia para
disminuir la sobrepoblacion de mascotas.

0o\
5
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Con las diferentes técnicas que se utilizaron para escoger un concep-
to creativo sobresalieron los tres siguientes:

» Deja tu huella. Se complementa con "Controla la poblacion de mas-
cotas’.

« Castracion. Se complementa con “La sobrepoblacion de mascotas.”
« Sé un héroe Mckee. Se complementa con “Castrando a tus masco-
tas disminuyes la sobrepoblacion’.

El mas adecuado de los tres conceptos es "Sé un héroe Mckee.
Castrando a tus mascotas disminuyes la sobrepoblacion”. Con este
concepto se puede lograr un mayor seguimiento del Proyecto Mckee
Guatemala y hacer que las personas castren a sus mascotas.

Este concepto tiene que relacionarse con un Insigth para darle mayor
fuerza al significado del mismo.

Insight de Salvas miles de vidas, ayudas a tus mascotas y las
Sé un Héroe llei : hé 2

callejeras. Seras un superhéroe con una accion
Mckee

que va a mejorar la situacion de sobrepoblacion y
abandono de mascotas, siendo un superhéroe en
este caso "la castracion de mascotas” es un reto por
cumplir.
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Con esta informacion es posible entrar mas en detalle a todo lo rela-
cionado desde lo que significa tener una mascota y lo que perjudica
no ser responsable con ella.

Relacion del
concepto
con el tema

Sé un héroe Mckee, todos queremos ver el lado
positivo de las cosas que nos pasan alrededor y,
como otras campanas han hecho uso de la figu-
ra de héroe, en esta se desea crear conciencia y
promover la responsabilidad que implica tener una
mascota en casa. La castracion de la mascota es
una expresion adecuada de esta responsabilidad.

o %
5.3 Pre-Visualizacion de @@

Codigos Visuales

Caddigo
Cromatico

Las piezas graficas requieren de unidad visual, por
medio de los colores capta una predeterminada
sensacion, en este caso se tratara de utilizar los
colores de la institucion que son naranja, blanco y
negro.

El color naranja es relacionado con la estimulacion
de los timidos y tristes, ya que genera entusiasmo,
exaltacion, fuerza activa y energética. El color blan-
co es el color que presenta mas sensibilidad frente
alaluz, se dice que es la suma de todos los colores
y en publicidad se utiliza para simbolizar la inocen-
cia, pureza, limpieza, luminosidad, entre otros. El
color negro transmite elegancia, sofisticacion, es
utilizado para gente exclusiva, por tanto, se utiliza
en anuncios de productos costosos y lujosos.

0
S

49



B S —

Codigo Se utiliza para darle firmeza y que la pieza esté mas i
Lingtisticoy . pleta. Se puede conformar de titular, subtitular,
Tipografico eslogan y cuerpo de informacion, construidos con

diferentes estilos de tipografia. En algunas piezas

se incluira un titular y un subtitular, otras tendran

un cuerpo de texto extra.

Para el titular se utilizara la tipografiia Bangers, es

tipo comic, que resaltara el mensaje Sé un Héroe
Mckee.

Para el subtitular se utilizara Helvética conden-
sedblack y helvética condensedligth, Helvética es
una letra de palo seco, redondeada, con una gran
altura de la x y sin florituras. Favorece mucho su
uso el hecho de contar con tantos pesos distintos,
que la hacen adecuada en practicamente cualquier
contexto.

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Codigo Dos superhéroes (Héroe Mckee] ilustrados abstrac- :
Iconico tos, de ambos sexos, seran colocados de distintas
formas y posiciones en las piezas graficas. Ellos

representan a los duenos de las mascotas que han I

castrado o castraran. Se convierten o convertiran I

en héroes, ayudando a los guatemaltecos a no ser :

afectados por la sobrepoblacion de mascotas. 1

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
L}

Una burbuja que esta de fondo del titulo "Sé un
Héroe Mckee' representa el pensamiento o lo que
esta diciendo el superhéroe. Y una fotografia de
cielo con nubes, que representa el fondo de la pieza
grafica.
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Capitulo 6 o \
Proceso de Produccion Grafica y Validacion
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Primer Nivel de Q°
Visualizacion

Nivel en el cual se presentan dos conceptos creativos con boce-

tos trabajados a mano, de estos dos se describen los codigos de la
imagen con que se pretende trabajar y poder escoger uno para poder
realizarlo digital.

Para reforzar el boceto se coloca el concepto creativo y su Insigth.

. N
Primer Concepto Q°
Creativo
Concepto Deja tu huella. Se complementa con “Controla la
Creativo poblacion de mascotas'.
Insight Siempre se deja una marca haciendo una causa

buena. El porqué: todo lo positivo que realizan los
las personas que poseen mascota sera productivo
para mejorar higiene y salud, y que haya menos
perros abandonados. Por ello es algo bueno dejar
huella o marcar el sobresalir con algo que esta en
manos de uno.

&Q@OQ
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Proceso de Bocetaje @@

A continuacion se presenta los bocetos de este concepto creativo,
indicando piezas y especificando sus cadigos visuales al final.

Dos imagenes en forma de
sello contienen una un perro
y la otra un gato. La idea es
colocar en diseno sellos de
ambos para que representen
el concepto "Deja huella”.

&



Cadigo Iconico

Los sellos representan la huella que
dejara una persona que ya castro

a su mascota, y estan montados
encima de cuaderno u hojas viejas
para representar que el problema

se da desde el pasado.

Cadigo Cromatico:

Los colores de la institucion

Cadigo Tipografico

Helvética condensada efecto sello

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW-
XYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Dos imagenes en forma de
sello contienen una un perro
y la otra un gato. La idea es — xe .
colocar en disefio sellos de B e —{ \
ambos para que representen

el concepto "Deja huella”. l"

S
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Segundo Concepto Q°

Creativo

Concepto
Creativo

Insight

Sé un héroe Mckee. Se complementa con "Cas-
trando a tus mascotas disminuyes la sobrepobla-
cion”.

Salvas miles de vidas, ayudas a tus mascotas y las
callejeras. El porqué: Ser un superhéroe con algo
que va a mejorar la situacion de sobrepoblacion y
abandono de mascotas, siendo un superhéroe en
este caso la castracion de mascotas es un reto para
poder cumplirlo.
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Proceso de Bocetaje

2

A continuacion se presenta los bocetos de este concepto creativo,
indicando piezas y especificando sus codigos visuales al final.

b |

i,
\2/' |
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Codigo Iconico

El superhéroe representa al dueno
de la mascota, estara colocado enci-
ma de una fotografia de cieloyenla
parte de abajo se colocara el texto y
ala par el logotipo de la ONG.

Codigo Cromatico:

Los colores de la institucion

Codigo Tipografico

Bangers

ABCDEFGHIIKLMNOPARSTUVWXYZ ABCDE-
FGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Las imagenes muestran la
busqueda del superhéroe que
va a interpretar la campana.
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Validacion con instrumerk’
metodologico

§ ¢Por qué utilizar una escala comparativa? B. Astroga (s.f), es una
1 técnica donde hay una comparacion directa de los objetos de esti-
I mulo entre siy se puede elegir rapidamente el concepto creativo a
: digitalizar.

: Para continuar con la eleccion de concepto creativo se autoevaluo
1 los bocetos con una escala comparativa, poniendo las ventajas y

I desventas de ambas piezas con preguntas.

1

I Tras la aplicacion del instrumento, el concepto elegido es el de "Sé

un Héroe Mckee”, con una puntuacion total de 49 de 50 demuestra
ser el mas adecuado para la campana de concienciacion.
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6.2 Segundo Nivelde @@
Visualizacion

En este nivel, el concepto creativo seleccionado se digitaliza para dar-
le mayor enfoque a lo que se hizo con los bocetos a mano. De igual
forma se describen los codigos de la imagen por cualquier cambio
que se presente.

Boceto
Digital

Boceto mano

ayudaras a controlar la-
sobrepoblacion de



Después de digitalizar la pro-
puesta grafica se hicieron 4
entrevistas por correo elec-
tronico para saber la opinion
de expertos en el disefo y
grupo objetivo.
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Validacion con instrumelho

de investigacion

Se utilizo entrevista por medio de correo electronico. Segun la pagina
Tiposde (s.f), este tipo de entrevista requiere que una determinada
muestra llene un cuestionario. La encuesta es enviada por correo

junto con sobres de respuesta, con sus correspondientes sellos, para
que sean devueltos a los investigadores.

¢Por qué utilizar entrevista por correo electronico?E xisten nu-
merosas razones para hacer una entrevista mediante correo electro-
nico. Las principales ventajas, segin |. Thompson (2006), son:

Las que estan relacionadas con la sinceridad con que suelen res-
ponder los encuestados (al no tener la presion directa que supone la
presencia del encuestador], el bajo costo (en relacion a la encuesta
cara a caray por teléfono) y la amplia cobertura a la que se puede
llegar (siempre y cuando se disponga de una buena base de datos).
Sus desventajas son: La baja tasa de respuesta y la falta de listas con

informacion actualizada.

Castrando a tus Mascotas }

e ——

disminuyes la sobrepoblacidn =

st 5

P T o i

Resultado de Entrevista

El resultado de las entrevistas
demostro que si se logra lo que
se quiere dar a mostrar. En base
a eso, la pieza elegida fue la
numero tres. Se le hizo cambios
a laimagen para que se acople
al grupo objetivo y se tomaron
en cuenta las observaciones
que hicieron de las piezas y
quedd como se muestra de lado
izquierdo.
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ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUUWXYZ

Castrando a tus Mascotas
disminuyes la sobrepoblacion

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abodefghijklmnopgrstuvwxyz

, SEUN
HEROE McKzr
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Codigos de lalmagen @@

Caodigo
Iconico

Caddigo
Cromatico

Caodigo
Tipografico

« Dos superhéroes (Héroe Mckee) ilustrados
abstractos, de ambos sexos, que representan a los
duenos de las mascotas. Castrando a sus mascotas
se convierten en héroes, ayudando a los guatemal-
tecos a no ser afectados por la sobrepoblacion de
mascotas.

- Una burbuja encabeza el titulo

« Una fotografia real del cielo es el fondo.

Los colores de la institucion.
« Naranja,

- negroy

« blanco.

- Bangers para el Titular
« Helvetica condensadblack para el Subtitular.
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6.3 Visualizacion y Q°

validacion de la propuesta
grafica nivel 3

Con las siete piezas graficas realizadas se les mostro en un pdf a
tres personas profesionales en el disefio, adjunto la encuesta con 6
preguntas. Estas son las siete piezas evaluadas:

Afiche

Volante
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El uso de instrumento de«,@

evaluacion

Se considera necesario aplicar la encuesta a personas que estén

al margen del diseno para conocer su opinion acerca de las piezas
graficas, es por eso que se les paso este instrumento de forma breve,
concisa y facil de llenar.

¢Por qué utilizar la encuesta? Existen dos tipos de preguntas para
elaborar una encuesta, abiertas y cerradas. El primer tipo de pregun-
ta es aquel que deja que el entrevistado responda con sus propias
palabras la encuesta, a estas se las llama preguntas abiertas. Por otro
lado estan las preguntas cerradas, aquellas en las cuales nosotros
ponemos palabras para que el entrevistado escoja una de ellas. En
este caso se utilizo la encuesta cerrada, porque da opcion a elegir
entre varias alternativas al entrevistado y no se opto por la encuesta
abierta, porque a la hora de responder iban a ser respuestas muy
extensasy siendo una de las Ultimas fases, la encuesta solo se dirige
a mejorar las piezas.

Resultados y significado de respuestas de la encuesta

n

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

I Pregunta uno, si se escogia cualquiera de las tres primeras opciones
: es positivo para la pieza grafica, solo la Ultima era negativa.
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
[ ]

Pregunta dos, tres y cuatro, si se escogia cualquiera de las dos pri-
meras opciones es positiva para la pieza grafica, porque al responder
regular que es la segunda opcion queda a mitad de un positivo o
negativo y la tercera opcion es negativa.

En la pregunta cinco, si se escogia las primeras dos opciones es posi-
tivo para la piezas grafica y las Ultimas dos es negativo.

Y la Gltima, la nGmero seis, era poner del uno al cinco la manera en
que impacta la imagen segin la opcion.

Se puede observar que todas las
respuestas fueron positivas, en
las observaciones que colocaron
son pequenos cambios que hay
que realizar, por ejemplo, usar
colores mas vivos, pero no se
puede hacer cambios ya que son
institucionales.

Cuadro de resultado

I Positivo
I Negativo

[WPregunta 1 Pregunta 2 W Pregunta 3

[WPregunta 4 1 pregunta 5
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Descripcion y fundamenth%m

de piezas graficas

Caédigo
Iconico

La burbuja que esta de fondo contiene el titular "Sé
un héroe Mckee" y representa el pensamiento o lo
que esta diciendo el superhéroe.

Y una fotografia de cielo con nubes constituye el
fondo de la pieza gréafica.

QO@%

Dos superhéroes (Héroe Mckee] ilustrados abstrac-
tos, de ambos sexos, seran colocados de distintas
formas y posiciones en las piezas graficas. Ellos
representan a los duefios de las mascotas que han
castrado o castraran. Se convierten o convertiran
en héroes, ayudando a los guatemaltecos de no ser
afectados por la sobrepoblacion de mascotas.




astrando a tus Mascotas '
disminuyes la sobrepoblacion "
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. Caodigo

Linguistico

Caddigo
Tipografico

"Sé un héroe Mckee" es el titular de la pieza grafica
que transmite a las personas la llamada a accion,
en este caso, a cooperar castrando a sus mascotas.

"Castrando a tu mascota disminuyes la sobrepo-
blacion” es el eslogan o frase que le da fortaleza al
titulo para trasmitir que es lo qué se quiere a dar a
entender con la campana para el Proyecto Mckee
Guatemala.

Bangers para el Titular, tipografia tipo comic, que
resalta el mensaje Sé un Héroe Mckee.

Helvética condensedblack y helvética condense-
dligth para el subtitular, Helvética es una letra de
palo seco, redondeada, con una gran altura de la
x y sin florituras. Favorece mucho su uso el hecho
de contar con tantos pesos distintos, que la hacen
adecuada en practicamente cualquier contexto.

%



Cadigo
Cromatico
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Propuesta Final Q°

Afiche
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Castrando a tus Mascotas W i

disminuyes la sobrepoblacion =&
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Infografia

I Vacunas
Tus mascotas debe tener
sus vacunas al dia.

3. Veterinario Colegiado

“Tu mascota serd atendida
por un médico
veterinario colegiado activo.

5. Sin dolor
Tu mascota es anestesiada

2. Ayuno
Prepara a tu mascota con
un ayuno de 8 hrs.

El proceso de castracioi
dura 20 minutos.

6. Micro Cirugia
La ténica quirurgica
Mckee consiste en una
microcirugia que permite
fécil recuperacion.

¥ como resultado
tenemos a una mascota
feliz y sana.

Castrando a tus Mascotas

disminuyes la sobrepoblacion

73



Trifoliar

74

Le das mas Evitas
oportunidad a perros y que entren en
gatos de que tengan | celo o brama.

un hogar.

Evitasla
reproduccion
masiva.

Le das Sino castras a tu mascota:

L mejor salud. %% Una gata junto a todas

sus crias llegard a tener

que sean 420,000 mininos
- l'hsc lidad abandonadas. en7 aios.
Hhre % Una perra junto a todas
y por cdo%gigjueiléme sus crias llegard a tener
ueden vivir /- Disminuyes ’
P més. los accidentes en tus en7 afos.

mascotas ya sea por

atropello de vehiculos
0 peleas con otros perros.

Falsas
Creencias

Su mascota
NO dejara de
ser macho o hembra
si se CASTRA.

Su mascota

NO cambia a ser
mas agresivo.

Castrarlos NO duele

Infc ior
, Castrando a tus Mascotas 55016275.40092147
disminuyes la sobrepoblacidn eemckee@qmailcom - apgmekee@gmail com I
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Castrando a tusMascotas
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TU MASCOTA...

Consulte

el calendario mensual
de nuestras jornadas.
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SPOT: Sé un Héroe Mckee

Guion

Operador de Radio

Locutor

Track de superhéroe

6 seg

Track de perros y gatos

2 seg

Track de perros y gatos menos

2 seg

Track de 3 perros y 3 gatos

2 seg

Track de 2 perros y 2 gatos

2 seg

Track ladrido y maullido

Track ladrido y maullido

Sé un héroe Mckee. Castrando
a tu mascota disminuyes la
sobrepoblacién.

5 seg

Proyecto Mckee Guatemala

Track de héroe yéndose

Buscanos en Facebook

Medio Texcote Costo unitario: 6 Sera ubicado en las veterinarias
Afiche Impreso 11x17" calibre 12 3 meses por 100 unidades | asociadas con Mckee y mercados
(Iitografia) s/varniz uv Q600 centrales del drea metropolitana
Medio dari
ATl Cost itario:
I | 80X180 Lona Vinilica 3 Olssgunl arIZQ Ubicado fuera de las veterinarias o
anney mpreso cms 12 onz meses . por jornadas de castracion
(plotter) unidades Q930
Medio Texcote Costo unitario: 8 Ubicado en tiendas de
|infografia Impreso 23x17" calibre 12 3meses | por100unidades |  mascotas, veterinarias y
(Iitografia) s/barniz uv Q1790 facultad veterinaria USAC
Medio Costo unitario: 36 Personal que repartird volantes
JPlayera Impreso s,m, |, xl Algodon 3 meses por 48 unidades ) T
Q1720 o realiza la técnica Mckee
(serigrafia)
JRadio 3 emisoras 30 seg 3 meses 2 veces al dia por 2 veces al mes|
Medio Costo unitario: 8 Ubicados en tiendas de
Trifoliar Impreso 11X8" Papel couché 3 meses  |por 1000 unidades|  mascotas, veterinarias y
(Iitografia) Q1350 facultad de veterinaria USAC
Medio M por unidad
anta Q.27,405.00 por 3 )
Valla Impreso 6X3mts o 3 meses P Ubicada en reforma
vinilica meses Q.
(plotter) 35,505.00
Medio 2 veces por | costounitario: 2 | se repartira en reasaledafias a
Volante Impreso 4X5.5" Papel couché| semana por 3 |por 1000 unidades| veterinarias, pasos y pedales y
(Iitografia) meses Q990 tienda de mascotas
Trabajo
o Todas las . 40 horas ala | Costo x hora: 50
Disefio . 8 digital
piezas semana total 8000
Grafico
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1.Es importante conocer a profundidad al grupo objetivo,
como sus gustos, perfil demografico, psicografico, cultura
visual, lugares que frecuenta, para lograr que el proyecto sea
eficaz al trasmitir el mensaje que se quiere lograr en la cam-
pafa de concienciacion.

2. Realizar un buen proyecto conlleva la lectura de articulos,
libros, publicaciones, blogs, etc., respecto al tema, en este
caso, el problema que queremos solucionar (la importancia
de la esterilizacion en mascotas) por medio de la campafa
de concienciacion, para lograr enriquecer con citas textua-
les y referencias, dandole asi un valor académico al trabajo
realizado.

3. Escoger un concepto creativo nos ayuda a tener mejor re-
sultado al realizar las piezas graficas, si se hacen mas de tres
conceptos, sirven de apoyo por si no se esta convencido de
elegir el concepto creativo final. Sin embargo, la ayuda de las
técnicas de investigacion, como la lluvia de ideas, caja negra'y
de cristal o mapa mental, son muy elementales para elegir el
concepto creativo.

4. Las etapas de visualizacion son muy importantes en el
proyecto, porque asi podemos descartar las propuestas e ir
eligiendo la indicada, quitando o agregando color, estilo de
letra, iconos, efc., para obtener un buen resultado a la pieza
final, con la ayuda de instrumentos de investigacion como lo
son las encuestas, cuestionarios y entrevistas.
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1. La campana de concienciacion de esterilizacion de mascotas
para el “Proyecto Mckee Guatemala”, a nivel metropolitano,
permitira aumentar el porcentaje de castraciones en las jorna-
das que realiza dicha ONG, y a su vez disminuira la sobrepobla-
cion de perros y gatos, cumpliendo asi con el objetivo general
que pretende esta campana.

2. Mediante los trifoliares y volantes, se captara en forma
focalizada el grupo objetivo, distribuidos en las 10 veterinarias
asociadas con Mckee y la Facultad de Veterinaria de la USAC.
Con ellos se busca llegar y dar a conocer las ventajas y desven-
tajas de lo que es la esterilizacion de mascotas en diferentes
sectores del area metropolitana del grupo objetivo. Esto per-
mite alcanzar el objetivo y hacer conciencia, a las personas que
cuidan a sus mascotas y las llevan regularmente al veterinario.

3. Lainfografia, como material de exposicion selectiva, alcanza
una cantidad amplia de miembros del grupo objetivo. Esta sera
distribuida por todos los mercados centrales del area metropo-
litana, cumpliendo asi con el fin de identificar la experiencia de
los pasos que proyecta la organizacion al esterilizar o castrar

a la mascota. Esta pieza grafica muestra que la mascota no
corre ningun riesgo al realizarle la micro-cirugia y que tiene
una facil recuperacion.

4. El material grafico impreso (afiche, banner, valla publicitaria,
playeral es funcional para percibir la atencion del grupo obje-
tivo e informarlo acerca de la campana de concienciacion que
se lanzara, para dar a conocer la importancia de la castracion
en las mascotas como una opcion accesible en las jornadas
que ofrece Proyecto Mckee Guatemala.

5. El desarrollo de la campana de concienciacion desde el bo-
cetaje hasta la pieza final, con la validacion que se presento al
grupo objetivo, clientes y profesionales del disefio, y con los re-
sultados del proceso evidencia que la transmision del mensaje
de la campafia cumplira con el objetivo de hacer conciencia
entre la poblacion y disminuir las sobrepoblacion en mascotas.

B.Y por Ultimo, la realizacion de este proyecto brinda la opor-
tunidad de poder reflexionar acerca del tema y toda la mejoria
que habra al llevarlo en practica.



~

el

M
&a\

1

Capitulo9
Recomendaciones



B S —

. N
Recomendaciones Q°

« Alainstitucion se recomienda siempre hacer un Ultimo chequeo de
informacion de piezas para evitar algin pequeno error de redaccion.
Al momento de sacar a la luz la campana, seguir paso a paso la me-
canica de publicitar cada pieza grafica, como el medio de impresion,
la frecuencia con la que seran repartidos o mostrados y los linea-
mientos a seguir para tener un mayor éxito.

« Afuturos estudiantes del énfasis creativo, se recomienda una
completa dedicacion al realizar el proyecto. A la mayor parte de
jovenes enfocados a diseno no les gusta leer, pero hacerlo provee la
informacion necesaria, que es la que nos sirve para dar soporte a lo
que estamos investigando. También leer te ayuda a tener una mejor
redaccion, que es uno de los mayores retos al realizar el proyecto.

« Ala Escuela de Disefo Grafico se recomienda incluir clases de
redaccion e investigacion a futuros estudiantes e incorporar todas las
normas del proyecto de graduacion, para tener mayor conocimiento
de realizar un buen trabajo.
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Banner

Brief
Creativo

Campana

Cartel u
Afiche

Concepto
creativo

Es un elemento publicitario en el lugar de venta

y su principal objetivo es favorecer la venta de los
productos, llamando la atencion del cliente, apelan-
do a una decision impulsiva de compra. En muchas
ocasiones, sirve de soporte a campanas publicita-
rias lanzadas en otros medios, funciona como un
elemento informativo de promociones y ofertas.

E's un resumen elaborado con la informacion
suministrada por el cliente relativa a su empresa

0 servicio, es algo tan vital para cualquier disefo,
campana, anuncio, etc., como la(s) herramienta(s)
a usar, proveera la informacion necesaria para
elaborarlo de la forma mas fiel a los objetivos del
cliente, excediendo al final las propias expectativas.

E's un plan de publicidad amplio para una serie

de anuncios diferentes, pero relacionados, que
aparecen en diversos medios durante un periodo
especifico. La campafa esta disefada en forma
estratégica para lograr un grupo de objetivos y
resolver algun problema crucial. Se trata de un plan
a corto plazo que, por lo general, funciona durante
UN ano 0 Menos.

La presentacion grafica de todo lo que se desee
expresar, es una modalidad practica, eficiente y
moderna de comunicacion donde se deben sefalar
los aspectos mas importantes de la idea a presen-
tar.

Surge de la codificacion y se fundamenta en el
caracter del producto, del anunciante, del mercado
y de la marca. Es un plan a largo plazo que puede
conducir a nuevos productos, servicios y herra-
mientas, incluso puede mejorar la marca.
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Entrevista

Infografia

Insight

Piezas
Graficas

Publicidad
en Playeras
(serigrafia)

Radio

Trifoliar o
Triptico

Una conversacion con un proposito bien definido.

No es algo sencillo, ni resulta una herramienta
perfecta. Sin embargo, es una alternativa mas para
diversificar y continuar con una estrategia de con-
tenidos clave en un momento como el actual.

E's un pensamiento que implica el descubrimiento
de una nueva organizacion perceptiva con respecto
a un problema, reflejando una nueva comprension
del mismo.

La creacion de piezas publicitarias es que conten-
gan un desarrollo creativo e innovador, y un diseno
conceptualizado, acompanado de imagenes y tex-
tos enfocados a presentar y comunicar un produc-
to o servicio de forma eficaz, dinamica y oportuna,
es un proceso profesional y limpio en el cual el
encargado de diseno esta comprometido desde

|a idea concebida, hasta la impresion, para que su
empresa muestre de manera integral su fortaleza,
esto hace parte del posicionamiento de marca.

E's una técnica de impresion muy antigua que
consiste en transferir una tinta a través de una gasa
tensada en un marco. El paso de la tinta se bloquea
en las areas donde no habra imagen mediante una
emulsion o barniz, quedando libre la zona donde
pasara la tinta.

E's el medio de comunicacion con mas penetracion.

Es un folleto informativo doblado en tres partes,
por lo regular es del tamano de una hoja de papel
tamano carta, que invita a conocer de manera
atractiva una actividad o un lugar determinado,
difundiendo informacion breve y significativa sobre
su contenido.

0
S



Valla
Publicitaria

Volante

Precisamente, uno de esos medios publicitarios
alternativos que pueden conseguir llamar la aten-
cion de los usuarios y que es cada vez mas utilizado
por marcas y empresas es la "valla publicitaria’, ya
sea en carreteras o en zonas urbanas. Su tamano
permite dar un sinfin de posibilidades para jugar
con multitud de efectos que, con toda seguridad,
nunca dejaran indiferente a las personas que los
visualicen.

E's un papel impreso que se distribuye de mano en
mano.
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Evaluaciéon de bocetos
Colocar puntuacién de los bocetos en cada casilla segan los siguientes pardmetros:

1-4 malo
5 regular
6-10 bueno

1. ¢Se utilizan colores de la organizacion?

2. ;Se estan utilizando una linea grafica?

3. ;Se utiliza una figura retérica?

4. ;Representa ayudar?

5. ¢latipografia a utilizar va a ser leible al colocarlo en las diferentes piezas graficas?

K
";' Deja tu huella
l“ Sé un héroe McKee

V6
S e
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Evaluacion pieza grafica @
digitalizada
i
Femenino D
Evaluacion de pieza grafica digitalizada Masculino ]

Marca con una ( ) si lo que signifiaca las siguientes palabras lo tranmiste la
propuesta grafica.

Realidad con dibujo
Color

Unidad

Legibilidad

Enfoque a salvar o ayudar
Infantil

Llamative

OO0 oo ooo

Coloque sus observaciones algun cambio que usted le haria:

o'’



Evaluacion tercera fase
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Encuesta

Nombre Numero Cel.

El objetivo de la siguiente encuesta es conocer acerca de que se opina de la imgen de la campana:

1. Cuando piensa en super héroe ¢{Qué es o primero que se le
viene a la mente?

Ayudar Proteccion Cuidar Entretenimiento

2. ¢Cree usted que se realiza una buena combinacioén utilizando
lo real con el dibujo?

Muy buena opcién regular para nada

3. ¢Cree usted que la tipografia es legible para transmitir el
mensaje?

Si se lee bien regular usaria otra tipografia ¢eual?
4. ;La pieza grafica tiene armonia en su composicion?
Si tiene Regular Debe trabajarse mas Solucion:

5. {Como evalua la pieza grafica?

Llamativa Interactiva Aburrida Discreta

6. Del uno al cinco coloque el numero a la par de cada palabra
segun como se interperetando la pieza grafica:

Memorable
Composicion Visual
Uso de color
llustracién
lluminacion

Observaciones:
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Cotizaciones 4Q°
Proyeccién Dual
= @ 6' 20 calle 3-94¥rzm 10 Teléfono (502) 2327-2000

(e — . Fax (502) 2327-2001 www.grupopol.nat
info@grupopol.net

CONTRATACION DE VALLAS PUBLICITARIAS
Cotizacién Mo, 9090 Fecha: 26-5ep-2012

Compania: LGB de Guatemala

Atencion: Licda, Marianela Ovieds Email: moviedo. lgbigrupalgb.com
Teléfono 0 FAX: 0
Proyecto:
Detalle de vallas cotizadas
PAIS CANTIDAD|  PAUTA EN VALLA PUBLICITARIAS R erante sl e
ala i 9.00 x 12.00 durante 3 meses Q. 28,620.00 Q. 9,720.00 Q. 38,340.00
ala i 15.00 x 6.00 durante 3 meses Q. 27,405.00 Q. 8,100.00 | . 35505.00
Cddigos v Ubicaciones
CODIGD TAMARD UBICACION
REF-Di1-B 1%.0:0 @ 6,00 Final y Calleg Crux 5-17 Tons 4 Link Video
SER-01-B .00 x 12,00 HMantanits municipal, frente & Mega Frater Link wideo
MAR-OT-A S00 x 13.00 Las Charcas Toma 11 Link Video

Wisits Guisda en Google Earth {es necesarks tener conexién de inkernet)
Detalles de la Negociacidn
La preduccitn de salientes, resaltados, efectos especiales, instalaciones o desinstalaciones, eambios de lona o vinil no contemplados
@n la presente cotizacikon y durante el periodo contratado, serd costeado por el cliente. GRUPOPOL se encargara de realizar dicho
cambio. La impresién digital se elabora en lona de 13 onzas y vinil autoadhesivo fabricado para intem perie.
Comision de Agencia: NO  Incluye comisién de agencia 0%
Impuastos; 81 Incluye impuestos
Arbitrios: 81 Incluye o pago de arbitrics municipales

Forma de Pago

Arrendamiento: Un pago inicial y saldo en mensualidades iguales y consecutivas.
Impresion Digital: Un page total anticipado.

TIEMPO DE ENTREGA: De acuerdo a disponibilidad
Paricdo del: 01-0ct-2013 al 31-Dec-2011

“Ubicaciones sujetas a disponibilidad sin previo aviso
- DBSERVACIOMES -

APROBACION DEL CLIENTE POL IFC
LGB de Guatemala Ejecutiva: Mary Arroyo




Digital Prepress S.A.
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Guatemala Octubre del 2013 nn n
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Seforita: ELECTRONICO
Susan Elizabeth Aquino Pineda

Respetable seforita.

A continuacién proporcionamos el detalle de los servicios requeridos.

Impresidn Plotter sobre lona vinilica de 13 onzas, con medida de 0.80x1.80 mt

Q 65.00

Impresién Plotter sobre lona vinilica de 13 onzas, con medida de 0.80x1.80 mt
con porta banner de igual medida

Q 155.00

Impresién Plotter sobre lona vinilica de 13 onzas, con medida de 6x3 mt

Q 768.00

Impresién Laser Digital de 100 afiches tamafo 11x17 pulgadas, sobre material
Texcote Calibre 12, de una sola cara

Q 650.00

-El pago seria al contado y contra entrega.

-El pago debe ser en efectivo.

-Si su pago es con Cheque, deberd ir a nombre de Digital Prepress

-Se cobrara Q 100.00 por cheque rechazado.

-El lapso de entrega es de 1 dia a partir del momento en que se apruebe

dicha Cotizacion.

-No ofrecemos servicio de corte u otros acabados finales para la impresién digital .

Att. Carlos Rubén Ticum Pineda

Ruta 3, 0-24 zona 4 Tel.: 2326-8999
electronico.impresiones@gmail.com



IMPRESIONES
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Guatemala 18 de septiembre de 2013
H =

Sefiorita " =
SUSAN AQUINO
Presente

Tengo el gusto de poder saludarla, y desearle éxitos en sus labores diarias. Aprovecho para
enviarle la presente

(’
COTIZACION

AFICHES, 11x17" texcote 12, full color
VO U EEES womamoomomommommemnsameansooa Q1,800.00
20 0 Ui e S T Q1,900.00
VOLANTES, media carta, papel couche, full color
1000 unidades........ccccevveeeeeeerieceerineneennn. .Q 990.00
TRIFOLIAR, 8x11" tiro y retiro, papel couche, full color
[11O0 ORI Cl CICT S NS Q1350.00
INFOGRAFIA, 23x17" texcote full color
1000 unidades.........cccevveeeeeeerrereereceennnnns Q2500.00
100 unidades........ccceeeeeeeeeeeeerreceiereeecnnnns Q17%0.00

L v

TIEMPO DE ENTREGA: A CONVENIR
FORMA DE PAGC: 60% de anticipo
Cheques a nombre de: GUSTAVO ADOLFO BRAN

Quedo a la espera de su pronta aprobacion

Maximino Garecia
REPRESENTANTE DE VENTAS
Impresiones GAB
4212-6579
impresionesgab@gmail.com
gab.impresiones@yahoo.es

22 Avenida B 19-61 Zona 6, Colonia 30 de Junio - Tel.: 4212 6579 « impresionesgab@gmail.com



JULIO FERNANDO AYENDARO (. '

[ICENCIADO EN [ETRAS Guatemala, 22 de marzo de 2014.

Escuela de Disefio Grafico.

A quien interese:

Tengo el honor de saludarlo y al mismo tiempo informarle que, en mi calidad de
profesional en formalidades lingiiisticas, he revisado la ortografia, la redaccién y el
estilo del proyecto de graduacién titulado:

Campaifia de concienciacién
de esterilizaciéon de mascotas
en el area metropolitana
-Proyecto Mckee Guatemala-

Asimismo, que he respetado la semintica y la metalingiiistica correspondientes al
aspecto técnico de la especialidad, con el fin de conservar su contexto. Y que he
ratificado en segunda revisién las correcciones realizadas en el trabajo presentado.

Por tanto, hago constar que:

Susan Elizabeth Aquino Pineda

Ha efectuado satisfactoriamente las correcciones requeridas por mi persona en los
aspectos de ortografia, redaccién y estilo en su proyecto de graduacién.

Atentamente

Julio Fernando Avendatio C.
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