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INTRODUCCION:

El presente documento es un estudio previo para
lograr una soluciéon arquitecténica, eficiente y
eficaz.

Generalidades

Se realiza un estudio de los antecedentes y
la problemética que padece la Colonia Prados de
Villa Hermosa Zona 7. Jurisdiccién del Municipio
de San Miguel Petapa, en la investigacion se
trataran temas como los objetivos que se buscan
lograr al presentar el proyecto el cual se vera
desglosado en los capitulos siguientes:

Capitulo 1 marco conceptual:

Se desarrollara definiciones para una mejor
comprension del anteproyecto basandose en
definiciones a nivel macro hacia lo micro, temas
sobre el equipamiento urbano circundante, los
integrativos, el término mercado y las distintas
areas que lo conforman, la tipologia de
mercados, de una manera teorica logrando
ubicar asi el que méas se acopla con su entorno
préximo y lograra abastecer a la poblacion
principal, se tomaron tablas demostrativas de la
tipologia y programas de necesidades minimo
para cada uno.

Esta referencia se tomé de documentos
elaborados por el SEGEPLAN (Secretaria
General de Planificacion) que se mencionara
mas adelante. Se desarrollaran a nivel sectorial
del mercado, asi como conceptos de las areas
gue lo definen y criterios que se tomaran para
definir el anteproyecto en la etapa final de este
documento.
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Capitulo 2 marco legal:

Cuando se trata los aspectos legales en este
documento, se presenta las distintas normas y
leyes que interactuan con el anteproyecto. Desde
aspectos tomados en la Constitucion Politica de
la Republica de Guatemala, hasta las normas
que intervienen de manera especifica como lo
son las NORMAS DEL INFOM (Instituto de
Fomento Municipal “Guatemalteco”), SEGEPLAN
(Secretaria General de Planificacion), asi como
normas Centro Americanas del INIFOM (Instituto
Nicaragliense de Fomento Municipal),

Todas estas normas ayudaran a un mejor disefio,
modulacién y obtencién de los datos requeridos
en esta propuesta. Ya que el Municipio de San
Miguel Petapa no cuenta con Normas o
Reglamentos de Construccion se tomara como
referencia el reglamento mas completo que es
el de la ciudad capital.

El mismo hace mencibn que los predios
destinados a fines municipales son  areas
condicionadas o0 que poseen algunas

restricciones y beneficios que no pueden tener
las otras zonas, se identifica el tipo de zona
general con base a aspectos proximos al solar.

Se identificara la clasificacion o tipologia, plazas
de parqueo para su correcto funcionamiento,
aunque como se ya menciono al ser una zona
condicionada no esta obligada a cumplir ciertos
aspectos, pero por funcionalidad se respetaron.

Capitulo 3 marco contextual:

Se delimitan entornos territoriales acercandose
poco a poco al area a intervenir, describiendo asi
la organizacién territorial del Municipio en donde
se ubicara el Mercado Municipal para la Colonia
Prados de Villa Hermosa Zona 7, San Miguel
Petapa. Ubicando asi el sector a intervenir,
localizando datos propios del lugar, como la
temperatura, los aspectos historicos que
enmarcan el lugar y se toman criterios de
crecimiento poblacional del territorio afecto.
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Se realizaron planos sobre el estudio de la
poblacién a atender, cumpliendo el radio de
influencia y ademas se muestra un plano de la
colonia donde se identificara la cantidad de lotes
0 posibles viviendas que posee para lograr
comprender accesos y crecimiento
poblacionales, un andlisis del sitio para identificar
el estado actual del terreno asi como el
decadente mercado, se situaron andlisis de
entorno ambientales para identificar areas de
explotacion visual orientaciones que beneficien
al anteproyecto, acceso viales y peatonales y
delimitacion espacial es decir con que area
contamos en el terreno.

Capitulo 4 caso anélogo:

El caso analogo tomado es el Mercado municipal
de Villa Nueva ubicado en la colonia Metro centro
se analizaron aspectos formales especificos,
espaciales, funcionales y cuantitativos, ademas
se analizaron temas funcionales formales tanto
dentro y fuera del mercado andlisis espacial
ubicando las distintas areas en el solar vy
sectorizacion de areas Secas, Himedas y Semi
Humedas numero de locales que abastecen al
Municipio y analisis de la proyeccion, basandose
en normas centro americanas para identificar la
cantidad de personas beneficiadas con el
proyecto.

Capitulo 5 premisas de disefio:

En las premisas del disefio se mencionan
algunos de los muchos tipos que se pueden
considerar pero se desglosaran los mas
importantes para este proyecto, identificando asi
aspectos del entorno préximo y circundante,
condiciones urbanas a utilizar.

Aspectos ambientales, tecnolégicos que ayuden
a una mejor solucién asi como condicionantes
estructurales que conlleven un mejor resguardo y
proteccién a las personas que daran uso de la
obra arquitecténica
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Las premisas funcionales del anteproyecto son
resultado para un mejor desempefio del
complejo arquitectonico, desde la funcionalidad
misma, como la metodologia de roles que se
realizaran dentro de las instalaciones, logrando
asi el resguardo de los productos que se
comercializan asi como métodos de evacuacion
de las personas

Capitulo 6 demanda a atender:

La demanda a atender se calcula con el analisis
de aspectos de crecimiento poblacional en una
colonia y se tomo el que conlleva mayor nimero
de habitantes, se logra asi poseer un factor de
seguridad y funcionalidad, si se incrementase la
poblacién que interactuara con el anteproyecto.

Se definird los horarios mas comunes y que
beneficien al uso del Mercado, asi como el
namero de artefactos sanitarios que se ubicaran
en puntos estratégicos para su mejor
desempefio, el nimero de plazas de parqueo
seran calculadas en este capitulo ademas del
area donde se ubicara el basurero general para
la correcta evacuacion de los desechos.

Capitulo 7 diagramacion:

La diagramacion es la sintesis de los capitulos
anteriormente descritos  logrando un analisis
previo al disefio de anteproyecto mediante un
analisis minucioso de las areas ubicando la
jerarquizacion interna de las mismas, las
relaciones y flujos que tienen entre si a nivel
sectorial como a nivel de conjunto.

Capitulo 8 prefiguracion:

La Prefiguracién son los principios que fueron
tomados para la propuesta arquitecténica o
anteproyecto a realizarse en este documento.

Capitulo 9 anteproyecto:

El anteproyecto es la respuesta final de donde se
tomaron los estudios previos y se propone una
solucion eficaz y eficiente logrando asi la correcta
funcionalidad del Mercado en el entorno que
interviene, desde la sectorizaciéon de las areas
internas el envolvente y como interactia con el
medio ambiente, logrando un mejor confort.
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Capitulo 10 presupuesto:

En el capitulo final el presupuesto y cronograma
de ejecucion e inversion se desglosara por
renglones el monto a utilizar hasta poder
concluir la obra asi como la cantidad de tiempo
necesaria para cumplir con lo planificado.

Anexo:

En el anexo se tomard un tema que aunque no
es de proceso arquitectonico directamente se
propondra medidas a nivel de salubridad para el
mejor mantenimiento del Mercado, logrando su
mejor desempefo y evitando asi la creacién y
propagacion de bacterias o enfermedades que
puedan perjudicar o incluso o atentar con la vida
de las personas que den uso del establecimiento
asi mismo se realizara propuestos como
maneras de evacuacion del complejo ya sea por
incendio por sismos o algun otro agente que se
pueda suscitar en él.

Se agregara el tema de captacion de agua de
lluvia con calculo hipotético, con datos reales de
la precipitacion pluvial en el sector se realiza este
tema con el fin de poder beneficiar a la propuesta
arquitecténica reduciendo en ciertas épocas del
afio gastos de servicio de agua
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GENERALIDADES:

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1. ANTECEDENTES

Antes de proponer un equipamiento
comunitario para la colonia las autoridades
ediles construyeron un mercado para la
colonia en el afio de 1997" el cual fue hecho
de madera y lamina que en su momento
funciono de acuerdo a la cantidad vy
necesidades de los habitantes, pero debido
a la falta de servicios basicos como agua,
luz, drenajes y de infraestructura solida fue
deteriorandose y ahora en la actualidad es
un lugar para juntar basura.

Desde ese entonces la comuna municipal se
ha dedicado a hacer mejoras a la colonia,
mas no asi al mercado que ahi existe y que
esta en muy malas condiciones sin poder
brindarles a los vecinos el servicio para el
cual fue realizado.

1.2. JUSTIFICACION

La construccion de un mercado municipal
para la Colonia Prados de Villa Hermosa,
servira de plataforma para el desarrollo
economico, en base a la importancia de este
dentro del municipio. Ademas permitira atraer
cada vez a mas negociantes, hasta ir
situandose dentro del sector como una de las
primeras fuentes de compra y venta de
productos de la canasta basica.

Lo que se busca al desarrollar este proyecto
es unificar las diferentes acciones dentro del
municipio, mediante la propuesta de un
equipamiento que permita la promocién de
otra imagen al sector y al Municipio en si.

! Municipalidad de San Miguel Petapa , departamento de infraestructura y
vivienda.

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

Asi que un mercado municipal para la
Colonia Prados de Villa Hermosa sera util
para el desarrollo y el alto porcentaje de
habitantes involucrados en éste,
representado por las diversas colonias que
rodean al municipio.

1.3. OBJETIVOS
GENERAL

e Desarrollar una propuesta
arquitectonica eficiente que permita a
las autoridades locales, la gestidon
financiera del proyecto. Plantear una
soluciéon a través de una propuesta
arquitectonica de un mercado que
responda las necesidades y
demandas actuales y futuras de la
poblacion.

ESPECIFICOS

e Brindar a la municipalidad un
documento que contenga una
propuesta técnica para la solucion del
déficit actual de infraestructura, en
cuanto a las actividades comerciales
del sector.

e Aplicar los conceptos de arquitectura
sin barreras, priorizando la circulacion
peatonal y consideracion a las
personas con habilidades especiales.

1.4. DELIMITACION DEL TEMA
1.4.1. TEMPORAL

El estudio se presenta en base al
Ejercicio Profesional Supervisado (EPS), con
el fin de disefiar un mercado municipal para
la colonia de Prados de Villa Hermosa,
Municipio de San Miguel Petapa, con una
vida util de 25 afios, y el tiempo que se
considera necesario para la realizacion de
este documento completo sera de 6 meses.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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Este proyecto arquitectonico esta dirigido
a la poblacion residente del lugar,
principalmente a aquella relacionada a las
actividades del hogar. Sin embargo, también
beneficiard a las colonias vecinas, asi como
a comerciantes que se beneficiarian del uso
del mismo.

Segun el instituto nacional de
estadistica (INE) el municipio cuenta con
101,242 personas (enero de 2002)? viviendo
dentro del municipio, 15,780 personas que
residen dentro de la colonia siendo 7,785
mujeres y 7,995 hombres, de las mujeres
unas 5,000 se encuentran comprendidas en
las edades de 18 a 60 afios, y de estas 4,000
son amas de casa a las cuales va a
beneficiar el proyecto arquitecténico que se
realizara dentro de la colonia. Tomando en
consideracion el radio de influencia
pertinente

1.4.2. FISICA

El espacio fisico considerado para la
elaboracion del mercado municipal es un
terreno municipal ubicado en las periferias
del pueblo donde tiene acceso por la via
principal del municipio asi como por las rutas
alternas del mismo.

Accesos por la manzana D y E (D se
encuentra en la parte superior del mapa. E
se encuentra a la par el poligono mas
pequefio en el lado derecho) del sector 8 y
por la manzana C (en la parte izquierda e
inferior se localiza) del sector 9.

1.4.3. METODOLOGIA

Para lograr los objetivos planteados sera
necesario realizar una investigacion de las
necesidades reales, a través de la consulta

2 INE, instituto nacional de estadistica, censo poblacional 2002.

FACULTAD DE ARQUITECTURA

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

de antecedentes relacionados con un
Mercado municipal en el area (OMP- Oficina
Municipal de planificacion en la seccion de
Desarrollo social)® para obtener una visién
general a partir de la cual pueda
desarrollarse una solucién adecuada a las
problematicas especificas identificadas.

Este estudio sera elaborado en
distintas fases, a través de las cuales se
hara la propuesta del anteproyecto de un
mercado municipal para la colonia
Posteriormente, se realizara la propuesta
arquitectonica

La primera fase se efectuard una
aproximacion del problema y se expondra la
consistencia del proyecto planteado, como y
por qué se espera que esta propuesta
solucione totalmente la situacion planteada.

En la segunda fase se presentara toda la
conceptualizacion tedrica y analisis de la
problematica, en que se expondran todas las
caracteristicas generales del objeto de
estudio de manera justificada.

En la tercera fase mostrara, la sintesis y
programacion, en esta etapa se presenta el
analisis de campo, todo lo relacionado con el
sitio y con el estudio de los dependientes.

La cuarta fase es la del disefio y desarrollo
de la propuesta final del anteproyecto
arquitectonico mediante asesorias dirigidas y
supervisadas por el arquitecto asesor del
proyecto asi como de la consultorias
externas que se tengan para darle una mejor
solucion y asi realizar una mejor propuesta.

3 Municipalidad de San Miguel Petapa .Departamento de infraestructura y
vivienda, Oficina Municipal de Planificacion
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1. TEORICO CONCEPTUAL

Para poder desarrollar la fase investigativa
del proyecto se deberd conocer aspectos
basicos y proyectarse de lo macro a lo micro
en cuestion de temas a desarrollar.

1.1 UBANISMO?*

Ciencia del disefio, construccion vy
ordenamiento de las ciudades. Por
extension, trazado urbano, aunque no sea
planificado. Otra definicibn seria que el
urbanismo es el arte de proyectar y construir
las ciudades de forma que sean satisfechas
todas las premisas que garantizan la vida
digna de los hombres y la eficacia de la gran
empresa que constituye la ciudad. También
se define como la ciencia que se ocupa de la
ordenacion y desarrollo de la ciudad,
persiguiendo, con la ayuda de todos los
medios técnicos, determinar la mejor
situacion de las vias, edificios e instalaciones
publicas, y de las viviendas privadas, de
modo que la poblacion se asiente de forma
comoda, sana y agradable.

Segun todas estas definiciones y, por tanto,
si el urbanismo es, entre otras cosas, el arte
de proyectar ciudades, la evolucion historica
del urbanismo no tiene por qué arrancar
desde el mismo punto de origen que el
derecho urbanistico, sino que arranca desde
la misma conformacion de la ciudad, y ésta
nace con el caracter social del hombre. Asi,
podria hablarse de un urbanismo historico
previo a la conformacion de un derecho
urbanistico.

* hitp://www.arghys.com/arquitectura/urbanismo-origen.html.
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El término Urbanismo procede de la palabra
latina Urbs que en la antigliedad se referia
por a la capital del mundo romano Roma. Sin
embargo no fue en Roma donde la las
aglomeraciones urbanas tuvieron su origen.

1.2 ESPACIO URBANO®

Es todo tipo de intermedio entre edificios,
tanto si se trata de é&reas urbanas como
rurales. Para que un espacio sea urbano no
es necesario que este ubicado en la ciudad.
En el espacio urbano se encuentra tres
elementos basicos La calle, La plaza, y el
parque

1.3 LA CALLE®

Es la que organiza la distribucion de terrenos
y comunica cada una de las propiedades.
Dada su estrechez crea un ambiente de
trafico y rapidez. “En la calle la arquitectura
solo se percibe de forma casual” Como la
calle es un espacio de circulacion y raras
veces aparece como espacio aislado e
independiente, ayuda a que las personas que
habiten estas calles perciban los entes
arquitectonicos con mas facilidad, pero asi se
percibe casualmente, para percibir la
Arquitectura realmente es necesario vivirla,
experimentarla.

1.4 LA PLAZA®

Es la primera creacion humana de espacios
urbanos, es la agrupacion de casas
alrededor de un espacio libre, permite un
maximo de control publico en el espacio
interior, debido a su amplitud se convirtié
muchas veces en un portador de un
contenido simbdlico y se aplicé a la
construccion de templos.

® tesis rodriguez cuca, Jorge Alberto. “Mercado y transferencia de buses en
canalitos, zona 24”. T (02) 2584.
S http://www.arghys.com/el-espacio-urbano.html
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1.5 EL PARQUE®

Son espacios urbanos donde predominan las
areas naturales sobre lo construido, cuyo fin
son el esparcimiento, descanso y recreacion
de la poblacion.

1.6 EQUIPAMIENTO URBANO’

Equipar, es proveer a una persona o
cosa de todo lo necesario, suministrar.
Urbano, es de la ciudad en contraposiciéon
con lo rural, ciudad o poblado con calles y

dotacion de  servicios, aglomeracion,
poblacion.
Definiremos nosotros al equipamiento

urbano como el conjunto de objetos que
permiten la realizacion de las actividades
propias en un territorio o0 ambito habitado.

lConjunto de edificaciones y espacios,
predominantemente de uso publico, en los
gue se realizan actividades complementarias
a las de habitacion y trabajo, o bien, en las
gue se proporcionan a la poblacién servicios
de bienestar social y de apoyo a las
actividades economicas.

En funcidon a las actividades o servicios
especificos a que corresponden se clasifican
en: equipamiento para la salud; educacion;
comercializacion y abasto; cultura, recreacion
y deporte; administracion, seguridad vy
servicios publicos.

Aunque existen otras clasificaciones con
diferentes niveles de especificidad, se estima
gue la aqui anotada es la suficientemente
amplia como para permitir la inclusion de
todos los elementos del equipamiento urbano

7 http://www.hic-al.org/glosario_definicion.cfm?id_entrada=27

FACULTAD DE ARQUITECTURA

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

1.7 EQUIPAMIENTO BASICO

Conformado por los satisfactores urbanos
De educacion, salud, recreacién, deportes y
Seguridad ecolégica, debe estar repartido
Equitativamente en todo el &mbito urbano.

1.8 EQUIPAMIENTO COMPLEMENTARIO

Conformado por satisfactores urbanos que
aunque no son basicos, si son necesarios
para el desarrollo social de la poblacion,
entre éstos se encuentran las guarderias,
centros culturales, clinicas especializadas,
museos, actividades administrativas vy
economicas, comercio y otros
equipamientos, pueden ser concentrados en
espacios con influencia en todo el contexto
urbano.

1.9 MERCADOS

Los mercados que en la términologia
econOmica de un mercado es el area dentro
de la cual los vendedores y los compradores
de una mercancia mantienen estrechas
relaciones comerciales, y llevan a cabo
abundantes transacciones de tal manera que
los distintos precios a que éstas se realizan
tienden a unificarse.

Para el arquitecto no solo representa la
organizacion espacial de unos volumenes
adecuados a unas técnicas y medios
especificos, sino la oportunidad de utilizar
es0s espacios sociales como vinculos de una
colectividad.

Se deriva del latin “Mercatus”, cuyo
significado es: sitio destinado en ciertas
poblaciones a la venta y compra de
mercancias. Lugar publico, cubierto o al aire
libre en el cual se llevan a cabo
transacciones comerciales bajo normas de
control e higiene, constituyéndose en un
punto de abastecimiento de productos

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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basicos, contribuyendo asi a la economia de
la poblacion.

Se remonta a la época en que el hombre
primitivo lleg6 a darse cuenta que podia
poseer cosas que él no producia, efectuando
el cambio o trueque con otros pueblos o
tribus.

Se reconoce pues como origen y fundamento
la desigualdad que existe en las condiciones
de los hombres y los pueblos. EI mercado
existi6 en los pueblos y tribus mas antiguos
gue poblaron la tierra, y a medida que fue
evolucionando, dicha organizacion o el
comercio el instinto de conservacion vy
subsistencia del hombre hace que procure
satisfacer sus necesidades mas elementales,
luego las secundarias y posteriormente las
superfluas.

Es asi como el desarrollo de los pueblos
obliga al incremento y expansion del
mercado, llegando en la actualidad a ser una
actividad econémica de suma importancia
para el progreso de la humanidad.

Por efecto de las diferencias de climas,
ubicacion, geografia, aptitudes de los
hombres, los productos de las diversas
regiones son muy variados lo que origina
grandes dificultades al consumidor. Alli surge
el Comercio que venciendo los obstaculos
gue ponen el espacio y el tiempo pretende
poner al alcance de los consumidores los
diversos productos y el comerciante es el
hombre que desarrolla esta actividad para
obtener una ganancia o margen de beneficio
a que tiene derecho por el trabajo que
realiza.

El mercado como la Industria ocupa un lugar
cada vez mas importante en la Sociedad
moderna. El nuimero y extension en sus
operaciones, su accién de satisfacer las
necesidades de la vida humana el
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incremento de trabajo, la creacion de nuevas
fuentes de produccién y comercializacion, las
comunicaciones rapidas entre las diversas
regiones del mundo han extendido las
relaciones comerciales.

Stanley Jevons afirma que "los comerciantes
pueden estar diseminados por toda la ciudad
0 una region, sin embargo constituir un
mercado, si se hallan en estrecha
comunicaciéon los unos con los otros, gracias
a ferias, reuniones, listas de precios, el

correo, u otros medios". &

1.10 CENTROS DE MERCADEO

Son asentamientos que reunen ciertas
caracteristicas sociales, economicas Yy
culturales, en donde se reunen determinado
namero de vendedores y compradores, el
precio ofrecido y pagado por cada uno es
influenciado por las decisiones de los demas,
situados en un lugar que ofrece la ventaja de
constituir un adecuado centro de atraccion o
foco para los consumidores que se
desplazan alli en busca de bienes y servicios
para satisfacer sus necesidades’

1.11 MERCADO MUNICIPAL®

Es un servicio publico municipal esencial y
como tal es uno de los fines primordiales del
municipio, el gobierno municipal vende o
renta los locales. Al mercado municipal
concurren los vecinos a realizar sus
actividades de mercadeo, entre ellas venta
de articulos agropecuarios, flores, articulos
de primera

Necesidad, cesteria, ropa, zapatos,
miscelaneos, comida preparada, carnes y
animales vivos para consumo de la
poblacién.

8 tesis rodriguez cuca, Jorge Alberto. “Mercado y transferencia de buses en
canalitos, zona 24”. T (02) 2584.

? Bran J, Berry. GEOGRAFIA DE LOS CENTROS DE

MERCADEDO. Editorial Vinces-vives, 1971.
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1.12 COMERCIANTES?

Son todas aquellas personas que venden sus
productos en los diferentes mercados.

1.13 USUARIOS

Son las personas que llegan a los mercados
a comprar productos a los comerciantes.

Segun el origen de los mismos, se pueden
clasificar en:

1.13.1 USUARIO LOCAL

Realiza su compra o venta a diario, ya sea al
menudeo o mayoreo en el mercado de su
localidad.

1.13.2 USUARIO EVENTUAL

Asiste sOlo en algunas ocasiones a las
instalaciones del mercado, o vienen de una
poblacién cercana una o dos veces por
semana.

1.13.3 USUARIO REGIONAL

Es el comprador o vendedor que viene de
otros Departamentos de la region a ofrecer o
adquirir sus productos por menor.

1.14 PRODUCTO

Es la esencia de la actividad comercial; es el
objeto producido por la actividad del hombre
o la naturaleza.

1.15 MERCANCIA

Cosa que se hace objeto de trato o venta,
esto es, cualquier género vendible.

1% tesis rodriguez cuca, Jorge Alberto. “Mercado y transferencia de buses en
canalitos, zona 24”. T (02) 2584.
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1.16 CONSUMIDOR

Son las personas o compradores finales. Se
desplazan en los mercados en busca de
bienes y servicios para satisfacer sus
necesidades.

1.17 INTERMEADIADORES

Aquellas personas que intervienen y/o
facilitan las operaciones de compraventa aun
cuando no tomen la propiedad del producto.

Su ganancia la obtienen a través de un
porcentaje fijo sobre el monto de la
operacion.

1.18 PUESTO FIJO

Sitio permanente, destinado para realizar
algunas actividades.

1.19 ADMINISTRACION

Su funcion sera la de velar por el correcto
funcionamiento del mercado y todo Ilo
relacionado con su funcion administrativa sus
alrededores inmediatos al mercado. Esta
area tiene a su cargo administrar, organizar y
mantener el ordenamiento interno de las
instalaciones del mercado, especialmente en
cuanto a cobro de tarifas, el aspecto
higiénico y funcional del mismo. *?

1.20 LOCAL

Area asignada a un vendedor para que este
pueda ofrecer sus productos.

! tesis rodriguez cuca, Jorge Alberto. “Mercado y transferencia de buses en
canalitos, zona 24”. T (02) 2584.

2 tesis FARUSAC “mercado y estacionamiento final de buses urbanos,
colonia tierra nueva chinautla” POR Marcelino Larios Guox.

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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1.21 LOCATARIO

Todo aquel individuo que posee un local de
forma arrendada y que vende en un
mercado.

1.22 LOCATIVO

Una de varias maneras en que una persona
obtiene derecho a un local, que puede ser
mediante contrato o arrendamiento, pagando
una cuota dependiendo del &rea del local y la
ubicacién dentro del mercado.

1.23 MARKETING O MERCADOTECNIA

Conjunto de técnicas utilizadas para la
comercializacion 'y distribucion de un
producto entre los diferentes consumidores

1.24 MERCANCIA
Lo que es objeto de compra o venta.
1.25 TIENDA DE GRANOS

Local seco, y ventilado donde se comercia
granos, tales como maiz, frijol, café, arroz
etc. Este local estad libre de contacto con
roedores y plagas de insectos

1.26 TIENDA SECA

Donde se comercian productos secos, tales
como ropa, calzado, telas.

1.27 CARGA Y DESCARGA

Espacio reservado para el abastecimiento del
mercado, su funcion sera la recepcion de los
productos que los locatarios reciben para
comerciar en el mercado.

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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1.28 COCINA

Local o sitio en el cual se guisa y se prepara
la comida la comida. Se debera disefiar con
agua potable, drenaje y electricidad.

1.29 COCINAS COLECTIVAS:

Se prepara todo tipo de comida. Se debera
disefiar con agua potable, drenaje vy
electricidad, ademas de tener acabados
impermeables.

1.30 COCINAS COMEDORES

Son locales donde se preparan alimentos
para los 3 tiempos y refacciones, la higiene
es necesaria, se recomienda que estas
pueden dar servicio al exterior, ya que Su uso
puede darse de forma nocturna y en la
madrugada, no pudiéndose utilizar si quedan
dentro de los establecimientos.*®

1.31 JARCIA

Dentro de muchos mercados se han
colocado locales de venta llamados jarcias,
los cuales su funcion es vender productos de
pesca, como anzuelos, comida para peces,
cafas de pescar, redes. etc.

1.32 LAVA VERDURAS

Espacio donde se lavan y clasifican verduras
y frutas. Surte de agua al piso de plaza y
demas ambientes que no poseen el servicio
de agua. etc.

1.33 MERCERIA

Trato y comercio de cosas menudas y de
poco valor o entidad, como alfileres, botones,
cintas, etc.

'3 Coleccion MANUALES TECNICOS (Mercados en Guatemala), INFOM,
Divisién de Obras Municipales
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1.34 PISO DE PLAZA

Funciona con mayor intensidad el dia de
mercado especifico de cada localidad, y
predomina las ventas de: granos, verduras,
legumbres, articulos de jarcias, plasticos,
frutas, artesanias, ventas de calzado,
productos de fantasia, merceria, esta ares
podra ser descubierta o cubierta.**

1.35 PISO DE PLAZA DESCUBIERTO®

Este funciona con mayor intensidad el dia de
mercado, en el predominan las ventas tales
como:

Granos

Verduras

Legumbres

Plasticos

Frutas

Artesanias

Venta de calzado
Productos de fantasia
Merceria...etc.

O©CoO~NOOULPWNPE

1.36 VENTA DE CARNES:

Espacio adecuado para la venta de todo tipo
de carnes. La higiene aqui es fundamental,
ya que debera ser supervisada
constantemente, por el encargado de control
sanitario.

1.37 VENTA DE ANIMALES:

Lugar para venta y compra de toda clase de
animales tales como:

Cerdos
Vacas
Caballos
Cabras

!* tesis FARUSAC “mercado y estacionamiento final de buses urbanos,
colonia tierra nueva chinautla” POR Marcelino Larios Guox

'® Coleccion MANUALES TECNICOS (Mercados en Guatemala), INFOM,
Divisién de Obras Municipales
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Perros
Burros
Gatos
Pollos
Gallinas
Patos
Gansos

1.38 DEPOSITOS DE BASURA:

Este servicio es esencial ya que los
mercados se caracterizan por mantener
mucha basura, y que tenga un lugar para
depositarla es fundamental, ya que se podra
incinerar o depositarla en algun barranco.
Lejano de la poblacion.

1.39 SERVICIOS SANITARIOS

Estos son esenciales ya que sirven para
satisfacer las necesidades fisiologicas
humanas, estos deberan separarse para
hombres y mujeres sin olvidar calcular para
personas con discapacidades.*®

1.40 CLASIFICACION DE MERCADOS
SEGUN SU ESPACIO FIsicoY’

1.40.1MERCADOS FORMALES

Son aquellos que funcionan dentro de un
edificio bajo condiciones higiénicas y
sanitarias adecuadas, éstos pueden ser
minoristas y mayoristas.

1.40.2 MERCADOS INFORMALES

Son los mercados que se ubican en las
calles, los cuales no tienen ninguna
comunicacion fisica con los mercados
formales, vendiendo los mismos productos
gue éstos.

16 Coleccion MANUALES TECNICOS (Mercados en Guatemala), INFOM,
Divisién de Obras Municipales

v Echeverria, Heder. Mercado para el Rancho, Progreso. Tesis Facultad de
Arquitectura.2007
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1.40.3 DESBORDAMIENTO

Estos se dan cuando un conjunto de
comerciantes se ubican en los alrededores
de los mercados formales, localizandose en
las calles adyacentes a los mismos.

1.40.4 MERCADO MOVIL

Es el tipo de mercado que se realiza dentro
de un furgdn. Existe en el interior del pais y
se utiliza para abastecer de alimentos a los
asentamientos humanos de  escasos
recursos alejados en donde no existe ningun
tipo de infraestructura de servicios.*®

1.40.5 LOS MERCADOS INDUSTRIALES O
INSTITUCIONALES:

Son aquellos en los que se realizan
transacciones de bienes y servicios
empleados en la obtencion de diferentes
productos que son objeto de transaccion
posterior 0 que se adquieren para obtener un
beneficio mediante su posterior reventa.*

1.41 TIPOS DE INFLUENCIA DEL
MERCADO®

Son los lugares aledafios a éste, que se ven
influenciados por las actividades que se
realizan dentro del mismo. Hay 3 tipos de
areas de influencia:

1.41.1 AREA DE INFLUENCIA DIRECTA

La poblacion reside dentro de un radio de

aproximadamente un  kilbmetro del
mercado.

El criterio adoptado para ubicar los
mercados influye en su
dimensionamiento. Es necesario

aproximar el mercado a la demanda para
beneficiar al usuario las investigaciones

18 Echeverria, Heder. Mercado para el Rancho, Progreso. Tesis Facultad de
Arquitectura.2007
Jan Bazant. Op.cit 17
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han demostrado que la mayoria de la
poblaciéon hace el recorrido desde su casa
hasta el mercado a pie y hace las compras
diariamente. La distancia recorrida es de 8
a 10 manzanas tipicas (1 kilbmetro a pie/ o
area de influencia directa).?
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1.41.2 AREA DE INFLUENCIA INDIRECTA

Corresponde a é&reas relativamente bien
delimitadas con féacil acceso al mercado a
través del sistema de transporte colectivo.

1.41.3 AREA DE INFLUENCIA DISPERSA

Corresponde a la situacion en que la
demanda se diluye en todo el area de la
ciudad.

20 plan maestro y estudio de prefactibilidad de mercado de minoristas
Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 139

12

FACULTAD DE ARQUITECTURA



y/

-

g
. SAN 4
QAQ"‘ \g

Chp,
4

4

MUy,
13

%

‘:"i\‘ mil “MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”
ea'ﬂ:@u"‘ﬂ
€h~ ‘«S-r\,,
TIPOS DE AREAS DE INFLUENCIA 1.42 CLASIFICACION DE MERCADOS
DE UN MERCADO SEGUN AREA DE INFLUENCIA?

Los mercados se pueden clasificar segun el
I AREA DE INELUENCIA DIRECTA I area (_jfa influencia que ejercen sobre la
poblacion en:

1.42.1 MERCADO CANTONAL:

ﬁ -\ Tiene influencia directa, es el mercado

destinado a servir a una zona, barrio o
colonia especifica con 20,000 habitantes.
Su tarea de accion es la de 1 Km.
AREA DE INFLUENCIA INDIRECTA I alrededor del mercado, sus ventas son al
menudeo.

Para que tenga éxito este mercado debera
estar localizado en un area densamente
poblada y donde no haya concentracion

de miseria. %

Este es el mercado mas pequefio por lo
I AREA DE INFLUENCIA DISPERSA I que no debera ser menor de 160 locales
comerciales y para que este sea funcional
debera de usarse un 75% de estos locales
para la venta de alimentos basicos.?®

Iﬁ- Es mejor construir un mercado de 160

locales que 2 de 80 locales que estén
localizados proximos a la poblacion
consumidora, esto se debe a que los
mercados de 80 locales funcionaran mal
por su falta de diversidad por lo que la
GRAFICA 1 poblacion consumidora continuaria
S abasteciendo un mercado metropolitano o
sectorial distante®

2 Girén Nelson, ANTEPROYECTO MERCADO ALDEA ARGUETA, SOLOLA.
Tesis, FARUSAC, 2004.

2 plan maestro y estudio de prefactibilidad de mercado de minoristas
Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 39

% pPlan maestro y estudio de prefactibilidad de mercado de minoristas
Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 126

24 plan maestro y estudio de prefactibilidad de mercado de minoristas
Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 171
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1.42.2 MERCADO SECTORIAL:

Tiene influencia indirecta, la demanda
proviene a mas de 1 Km. De radio, el usuario
puede llegar a pie, en carro o autobus.

1.42.3 MERCADO METROPOLITANO:

Tiene influencia dispersa, por su ubicacion
sirve a los usuarios de todos los puntos de la
ciudad, los consumidores se encuentran
dispersos en toda el area metropolitana y se
movilizan por medio de un automdvil o
transporte publico, su radio de influencia es
abierto y no se puede llegar a determinar con
exactitud su demanda.

1.42.4 CENTRAL DE MAYOREDO:

Tiene influencia dispersa, se acude a éste
desde el interior del pais, tanto compradores
como vendedores al mayoreo, quienes
posteriormente parten a mercados locales de
cada lugar para Distribuir los productos por
todo el pais.

1.43 CLASIFICACION DE MERCADOS
SEGUN SU  FUNCIONAMIENTO Y
ORGANIZACION

1.43.1 MERCADO MAYORISTA

Son en los que se venden mercaderias al por
mayor y en grandes cantidades. Alli acuden
generalmente los intermediarios y
distribuidores a comprar en cantidad los
productos que después han de revender a
otros comerciantes, a precios mayores y
caprichosamente elevados. Entre éstos se
pueden encontrar la central de mayoreo, el
mercado metropolitano, y mercado sectorial.

1.43.2 MERCADO MINORISTA:

Llamados también de abastos, donde se
venden en pequeias cantidades

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

directamente a los consumidores.”® Entre
éstos se pueden encontrar el mercado
metropolitano, mercado sectorial y cantonal.

1.43.3 MERCADO PUBLICO:

Es un mercado de uso de la comunidad que
es administrado por la municipalidad y
cooperativas de vendedores en donde se
proveen los suministros principales para el
consumo local como: carnes, frutas,
hortalizas, granos y abarrotes, ropa, zapatos
y enseres domeésticos.

1.43.4 MERCADO PRIVADO:

Son del tipo en donde se efectua
compraventa en tiendas, locales comerciales,
abarroterias, supermercados, etc.

Para el correcto funcionamiento de cada
mercado en cuanto al uso de cada local
debera de utilizar la venta de alimentos
basicos dentro del establecimiento en
forma centralizada vy sectorizada
formando grupos para lograr una mayor
competitividad entre los locatarios asi
mismo reducir el valor de cada producto,
para los locales complementarios como
ferreterias, mercerias, venta de ropa
flores, artesanias, Comedores.
Refresquerias etc. Deberan ir proximos a
los ingresos, deberan ocupar como
maximo un 25% de los locales a
establecerse®

1.44 SISTEMA DE COMERCIALIZACION?’

El sistema de comercializacién de alimentos
en Guatemala se establece en forma
primaria en las denominadas centrales de
mayoreo donde se realiza la distribucién al

%% Echeverria, Heder. Mercado para el Rancho, Progreso.

Tesis Facultad de Arquitectura.2007

%6 plan maestro y estudio de prefactibilidad de mercado de minoristas
Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 141

% tesis FARUSAC “mercado y estacionamiento final de buses urbanos,
colonia tierra nueva chinautla” POR Marcelino Larios Guox.
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sistema de mercado de la capital. A estos
centros acuden desde el interior, la mayoria
de productores e intermediarios que
provienen del area rural, y de ahi distribuye
el mercado local en todas sus formas, de
donde acuden comerciantes minoristas en
forma diaria 0 semanal para adquirir sus
productos que pronto seran distribuidos en el
sistema de comercializacion al por menor.

El segundo grupo de alimentos esta
constituido por el sistema de
comercializacién al por menor o minorista.
Son aquellos distribuidores que compraran
en medianas y pequefas cantidades que
distribuyen en forma local

1.45 SISTEMA DE COMERCIALIZACION
DE FRUTAS Y HORTALIZAS

Se realiza en las llamadas centrales de
mayoreo (que no es mas que un mercado
formal muchas veces con desbordamientos,
a donde acuden la mayoria de intermediarios
gue proviene de distintas aéreas del pais).
En donde encontramos a pequefios
productores que traen sus productos hacia la
central de mayoreo donde efectian sus
ventas ellos mismos, también encontramos a
los comerciantes mayoristas especializados
guienes se establecen en la central de
mayoreo con un puesto fijo y dominan en su
mayoria el comercio de bananos, platanos,
frutas, tubérculos y granos. También
encontramos a los comerciantes
transportistas que realizan el acopio en el
interior del pais y venden sus productos en
los llamados mercados moviles.

Como hemos podido observar la
comercializacion al por mayor es donde se
distribuye el mercado local en todas sus
formas, ya que aqui acuden los minoristas en
forma diaria o semanal para adquirir los
productos que luego seran distribuidos al
sistema de comercializacién al por menor.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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1.46 SISTEMA DE COMERCIALIZACION
AL POR MENOR:

Ventas al por menor son aquellas efectuadas
en pequeias cantidades entre el comerciante
minorista y el consumidor final. También se
debe resaltar el hecho de que algunos
comerciantes minoristas funcionen como
proveedores de otros minoristas inclusive de
otras ciudades. La comercializaciébn en
Guatemala se realiza principalmente a través
de los siguientes canales:

e Mercados
minoristas)
Abarroterias, Tiendas y pulperias
Carnicerias, pollerias, pescaderias
Lecherias y cremerias

Ademas de estos canales también
cabe resaltar la existencia de un gran
namero de comerciantes de alimentos
agrupados en los llamados mercados
informales espontaneos.

Municipales  (mercados

1.47 CLASIFICACION DE
SEGUN Su
GEOGRAFICA?®

MERCADOS
LOCALIZACION
1.47.1 LOCALES

Los que se encuentran ubicados en una
determinada Zona, region o localidad.

1.47.2 NACIONALES

Los que abarcan toda la extension territorial
de un pais.

1.47.3 INTERNACIONALES

Los que exceden las fronteras de una nacion
y se extienden a otros paises.

% mercado municipal zona 2 Chimaltenango, Chimaltenango. Tesis de grado
farusac 2005
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1.48 AREAS EN QUE SON

CONFORMADOS LOS MERCADOS:
e Area seca: abarrotes, zapateria, ropa.

e Area semi-hiimeda:

fruterias.

verduras,

e Area humeda: carnicerias, polleria,
marraneria, comedores.

e Area servicios: sanitarios, basurero.
e Area administrativa.
e Area de servicios.

1.49 SUBDIVISION DE LA ZONIFICACION

Los mercados para tener un funcionamiento
deben zonificarse, de tal forma que permita
la visualizacion y obtencion de los productos,
ya que asi cubrira las necesidades de los
usuarios de wuna manera ordenada Yy
eficiente.?

1.49.1 ZONA DE VENTAS

Esta es la zona de mayor afluencia de
personas, ya que es el lugar donde los
usuarios se proveen de los productos de la
canasta basica. La zona de ventas se
subdivide en tres areas, las cuales se
describen a continuacion:

1.50 AREA SEMI-HUMEDA

Es un area que requiere de agua Unicamente
para remojar el producto que esta a la venta.
No necesita de instalacion de agua potable
individual, ésta puede estar sectorizada, al
igual que el drenaje para su limpieza. Los
puestos de venta que forman parte del area
Semi-humeda son:

% Mercado municipal zona 2 Chimaltenango, Chimaltenango. Tesis de grado
farusac 2005

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

> Frutas.
> Hortalizas
> Flores.

1.51 AREA HUMEDA:

Es un area que requiere de instalacion
hidraulica y de drenaje para su limpieza en
forma individual. Los puestos de venta que
se encuentran dentro de estas areas son:

Carnicerias
Marranerias
Pollerias

Venta de huevo
Pescaderias
Lacteos
Embutidos
Refresquerias
Comedores y
preparada.

VVVVVVVVY

comida

1.52 AREA SECA:

Es un area que no requiere de utilizacion de
agua para la venta de sus productos, no
necesita de instalacion de agua potable
individual. Los puestos que forman parte del
area seca son:

> Ventas de abarrotes
> Tiendas
» Miscelaneas

Otra manera de clasificacion de mercados
que realiza el SEGEPLAN en el
documento Plan maestro y estudio de
prefactibilidad de mercado de minoristas
Volumen 1 establece el tipo de
establecimiento mediante al numero de
poblacién a servir, numero minimo de locales
y al predimensionamiento minimo del
mercado en M? el cual se presentara en la
siguiente tabla:
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JERARQUIA DE MERCADOS EN GUATEMALA - SEGEPLAN-

AREA MINIMA A
CONSTRUIR M?

NUMERO TOTAL
DE PUESTOS

POBLACION
A SERVIR

TIPO DE MERCADO

160 PUESTOS 15,000 A 22,000

1,800 M?

200 PUESTOS 20,000 A 25,000 2,250 M?

268 PUESTOS 26,000 A 28,000 3,000 M2

380 PUESTOS 34,000 A 73,000 4,000 m?

491 PUESTOS 46,000 A 66,000 5,000 M?

FUENTE: pian maestro y estudio de prefactibiliidad de mercado de minoristas Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 211
R —
., . , CUADRO 1
Tabla relacion tipo de locales numero de FUENTE: SEGEPLAN
locales y area a ocupar

CARACTERISTICAS DE LOS PROYECTOS TiPICOS DE NUEVOS MERCADOS

PUESTOS PARA ALIMENTOS
TIPO DE OTROS — AREA
MERCADOS FRUTAS Y CARNES | PEscaposY | GRANOSY SUB-TOTAL | PUESTOS CONSTRUIDA
VERDURAS MARISCOS ABARROTES (W)
TPO 0
AREA DE PUESTOS (M?) 280 M2 180 M2 12 M2 252 M2 724 W 326 M2 1,050 M2 1,800 M?
NUMERO DE LOCALES 70 LOCALES | 20 LOCALES 2 LOCALES 28 LOCALES 120 LOCALES 40 LOCALES |160 LOCALES
TIPO 1
AREA DE PUESTOS (M?) 348 M2 225 M2 18 M? 315 w2 906 M? 388 M2 1,294 M? 2,250 M2
NUMERO DE LOCALES 87 LOCALES | 25 LOCALES 3 LOCALES 35 LOCALES 150 LOCALES 50 LOCALES 200 LOCALES
TIPO 2
AREA DE PUESTOS (M?) 487 M2 285 M? 24 2 392 M2 1,188 M? 508 M2 1,696 M? 3'000 M2
NUMERO DE LOCALES 121 LOCALES | 32 LOCALES 4 LOCALES 43 LOCALES 200 LOCALES 67 LOCALES |267 LOCALES
TIPO 3
AREA DE PUESTOS (M?) 688 M2 405 M 36 M2 558 M2 1,607 M2 723 M2 2410 W2 4’000 M2
NUMERO DE LOCALES 172 LOCALES | 45 LOCALES 6 LOCALES 62 LOCALES 285 LOCALES 95 LOCALES |380 LOCALES
TIPO 4
AREA DE PUESTOS (M?) 829 M2 498 M2 41 M2 705 M? 2,073 M2 888 M2 2,961 M2 5,000 M2
NUMERO DE LOCALES | 207 LOCALES | 55 LOCALES | 7 LOCALES 78 LOCALES | 368 LOCALES | 123 LOCALES [491 LOCALES
FUENTE: Plan maestro y estudio de prefactibiliidad de mercado de minoristas Volumen 1 SEGEPLAN 1,988 pagina 213

R —
CUADRO 2
FUENTE: SEGEPLAN

w‘m,n—’ FACULTAD DE ARQUITECTURA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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1.53 CLASIFICACION DE LOCALES®°

1.53.1 CLASIFICACION DE LOCALES POR
CATEGORIAS

Se clasifican por la naturaleza del negocio y
el equipamiento que requieran para Ssu
funcionamiento, se dividen en primera,
segunday tercera categoria.

1.53.1.1 LOCALES DE PRIMERA
CATEGORIA

Compuestos por:

» Carnicerias

» Comedores

» Artesanias tipicas
» Abarrotes

» Ropay calzado.

1.53.1.2 LOCALES DE SEGUNDA
CATEGORIA

Compuestos por:

Productos lacteos
Marranerias

Pollerias

Miscelaneas
Refresquerias
Pescados y mariscos.

YVVVVYY

1.53.1.3 LOCALES DE TERCERA
CATEGORIA

Compuestos por:
» Verduras y frutas
» Flores y comida preparada.

% tesis rodriguez cuca, Jorge Alberto. “Mercado y transferencia de buses en
canalitos, zona 24”. T (02) 2584.

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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1.54 CLASIFICACION DE LOCALES
SEGUN SU UBICACION: ™

Se clasifican de acuerdo al lugar donde estan
ubicados en preferencias Ay B.

LOCALES

1541 PREFERENCIALES

TIPO A

Son los que estan ubicados en la esquina de
un sector; localizados en cualquier acceso
del mercado o localizados en el cruce de dos
0 mas vias de circulacion principal.

1.54.2 LOCALES PREFERENCIALES
TIPO B

Los locales que estén ubicados después de
un local tipo A, los locales que uno de sus
frentes den hacia una via de circulacion
principal.**

3! Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas,
Volumen |, 1988.
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MARCO LEGAL

2. LINEAMIENTOS DEL ESTADO:

Es la legislacién basica que rige el servicio
de mercados, que esta incluida en la
Constitucion de la Republica de Guatemala,
Cédigo Municipal, Normas reglamentarias
para el almacenamiento y funcionamiento de
los mercados del Area Metropolitana de
Guatemala.

Dentro de las normativas estatales, se
mencionan obligaciones establecidas en
relacion al proyecto, las cuales se mencionan
a continuacion:

a) Promover en forma sistematica la

descentralizacion economica
administrativa, para lograr un
adecuado desarrollo regional del

pais.

b) La defensa de consumidores vy
usuarios en cuanto a la preservacion
de la calidad de los productos de
consumo interno y de exportacion

para  garantizarse su salud,
seguridad y legitimos intereses
economicos.

c) Promover el desarrollo ordenado y

eficiente del comercio interior y
exterior del pais, fomentando
mercados para los productos
nacionales.

2.1 LINEAMIENTOS MUNICIPALES:

Los mercados se consideran un servicio
publico municipal.

%2 tesis FARUSAC “mercado y estacionamiento final de buses urbanos,
colonia tierra nueva chinautla” POR Marcelino Larios Guox.
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Las municipalidades celebran contratos y
otorgan concesiones para el funcionamiento
de los servicios.

Son las municipalidades las propietarias de
los terrenos, edificios e instalaciones de los
mercados publicos. Son las municipalidades
las que administraran y mantendran los
servicios que preste el mercado de acuerdo
con sus propios reglamentos internos o
aguellos que emanen del INFOM.

Por carecer de un reglamento de
construccion para el municipio de San Miguel
Petapa, los aspectos de reglamento de
regiran por medio del codigo municipal,
normas y reglamentarias para arrendamiento
y funcionamiento de mercados del éarea
metropolitana de la ciudad de Guatemala.

2.1.1 CONSTITUCION POLITICA DE LA
REPUBLICA DE GUATEMALA:*

2.1.2 ARTICULO 43. LIBERTAD DE
INDUSTRIA, COMERCIO Y TRABAJO.

Se reconoce la libertad de industria, de
comercio y de trabajo, salvo las limitaciones
que por motivos sociales o de interés
nacional impongan las leyes.

2.1.3 ARTICULO 119. OBLIGACIONES DEL
ESTADO.

a).Promover el desarrollo econémico
de la Nacion, estimulando la iniciativa
en actividades agricolas, pecuarias,
industriales, turisticas y de otra
naturaleza.

b).Promover en forma sistematica la
descentralizacion econOmica
administrativa, para logra un adecuado
desarrollo regional del pais.

33 constitucion politica de la reptblica de Guatemala

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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1). La defensa de consumidores y
usuarios en cuanto a la preservacion
de la calidad de los productos de
consumo interno.

L). Promover el desarrollo ordenado y

eficiente del comercio interior vy
exterior del pais, fomentando
mercados para los  productos
nacionales.

2.1.4 ARTICULO 257. ASIGNACION PARA
LAS MUNICIPALIDADES.

El Organismo Ejecutivo incluira anualmente
en el presupuesto general de ingresos
ordinarios del Estado un diez por ciento del
mismo para las municipalidades del pais.

Este porcentaje debera ser distribuido en la
forma en que la ley determine y destinado
por lo menos en un noventa por ciento para
programas y proyectos de educacion, salud
preventiva, obras de infraestructura vy
servicios publicos que mejoren la calidad de
vida de los habitantes.

2.2 NORMAS MiNIMQS PARA EL DISENO
DE MERCADOS SEGUN EL INFOM.**

2.2.1 UBICACION DE TERRENO:

Para la ubicaciéon de los predios a utilizar
para la edificaciéon de un mercado, se deben
considera los siguientes aspectos.

a) Costumbres del lugar

b) Dias principales de mercado

c) Tipos de venta

3 Coleccion MANUALES TECNICOS (Mercados en Guatemala), INFOM,
Divisién de Obras Municipales

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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2.2.2 FUNCIONAMIENTO.
a) considerando: materiales, equipo,

capital y mano de obra.

b) Organizacion: determinar cada una de
las  actividades necesaria para
alcanzar los propdsitos afines, asi
como asignarlas a determinados
individuos.

2.2.3 EQUIPAMIENTO.

Tomando en cuenta todos los instrumentos
necesarios para realizar las actividades
establecidas.

2.2.4 ASPECTOS FUNCIONALES:

a) poblacion

b) ubicacion

c) clima

d) entorno urbano

e) materiales

f) vialidad

g) costumbres y tradiciones

2.3 AREAS MINIMAS:

Para el disefio de mercados se deben tomar
en cuenta las areas minimas de locales que
a continuacion se describen.

2.3.1 ADMINISTRACION:
Su area minima debe ser 30.00 mts® que

incluye oficina, espera, bodega vy servicio
sanitario.

2.3.2 BASURERO:

Debe tener su propia area de carga y
descarga, la cual debe tener un area minima
de 0.08 mts? por cada metro cuadrado.

20

FACULTAD DE ARQUITECTURA



ot SA :"c |
() G, \&
‘( b |

.y

M U 14,0/“

S ”t'ﬂ’
L)

%, S

3 “a:%ﬁ‘

2.3.3 COCINAS COMEDORES:

Su area minima es 2.25 mts2 del area de

mesas.

2.3.4 COCINAS INDIVIDUALES:

Su &area minima debe ser 2.00 mts2 por

persona
2.3.5 COCINAS COLECTIVAS:

Su area minima debe ser 8.00 mts2 por

persona.
2.3.6 LAVA VERDURAS:

Su area minima debe ser 0.10 mts? por

cada local de piso plaza.

2.3.7 TIENDA DE GRANOS:
Su area minima debe ser 4.80 mts?
2.3.8 TIENDA SECA:

Su area minima 7.00 mts?
2.3.9 VENTA DE ANIMALES:

Su area minima debe ser 4.00 mts?
2.3.10 PISO DE PLAZA DESCUBIERTO:

Su area minima debe ser 2.25 mts? por

plaza.®

% Coleccion MANUALES TECNICOS (Mercados en Guatemala), INFOM,
Divisién de Obras Municipales

FACULTAD DE ARQUITECTURA

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

2.4 NORMAS SEGUN REGLAMENTO DE
LA DIRECCION DE ABASTOS DE LA
MUNICIPALIDAD DE GUATEMALA®®

2.4.1 ARTICULO 6°. LOCALES.

Los locales se clasifican por categoria de
primera, de segunda y de tercera, segun la
naturaleza o expendio y el equipamiento que
requieren para su funcionamiento.

a) Son locales de primera categoria,
ventas de carne de res, de marrano,
de aves, de mariscos, comedores,

cocinas, refresquerias, y artesanias
tipicas.
b) Segunda categoria: abarrotes,

productos lacteos y miscelaneas.

c) Tercera categoria: verduras, frutas,
flores, comida preparada.

La venta o expendio de cualquier otro
articulo no especificado en las categorias
anteriores, sera el administrador del mercado
quien determine su clasificacion.

2.4.2 ARTICULO 8°, LOCALES
PREFERENCIALES:

Los locales estaran catalogados segun su
ubicacion y localizacion en preferenciales Ay
preferenciales B.

2.4.2.1 LOCALES PREFERENCIALES A.

1. Los que esta ubicados en la esquina
de un sector y localizados en cualquier
acceso del mercado.

2. Los que estan ubicados en la esquina
de un sector y localizados en el cruce

21
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de dos o mas vias de circulacion
principal dentro del mercado.

2.4.2.2 SON LOCALES PREFERENCIALES
B.

2 Los locales que estan ubicados en la
esquina de un sector y no estan
comprendidos en el inciso anterior.

3 Los que estan ubicados de tal forma
gue uno de sus frentes de hacia una
via de circulacion principal.

4 Los que estan ubicados
inmediatamente después de un local
preferencial A.

2.5 TAMANO MINIMO DE UN MERCADO

En el area no se encuentra ningun otro
mercado de gran magnitud para atender esta
poblacién, el mercado es viable y factible por
gue atender A una gran poblacion actual y
una proyeccion.

El punto a estimar en este inciso es cual sera
el tamafio minimo que debe tener un
mercado para que funcione adecuadamente
y sea viable construirlo.

Se puede determinar que existe un tamafio
minimo, debajo del cual, un mercado que se
quiera edificar resultara en un fracaso de
intercambio. Este tamafio minimo que debe
tener un proyecto de este tipo, depende de
varios factores:

1. La proximidad o no, de algun mercado
de gran magnitud.

2. El nivel de renta de los usuarios.

3. La demanda real de la comunidad a
verificar.

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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Un nuevo mercado puede ser viable y
factible, si en su area de influencia directa
residen minimo cerca de 20,000 habitantes,
incluyendo su proyeccion.

MU,

2.6 CONDICIONANTES DE
LOCALIZACION

Esta es necesaria para la correcta ubicaciéon
de la plaza o mercado si existe una traza
urbana, ubicarlo en el area planificada.

Si existe un plan de desarrollo urbano, ubicar
el proyecto dentro del area disponible, pero si
no existe, ubicarlo tomando en cuenta los
siguientes lineamientos:

2.6.1 LOCALIZACION POR TRADICION:

Para construir un mercado debe tomarse
en cuenta el lugar que la comunidad
posee donde se localiza el area de
comercio por tradicion.

2.6.2 TERRENO MUNICIPAL:

Si la Municipalidad tiene un terreno propio
para la construccion de un mercado, la
construccion sera justificable tomando en
cuenta los siguientes requisitos:

1. Ubicaciobn acorde con el
mercado.

2. Equidistante al area que prestara el
servicio, con un radio de influencia
adecuada al tipo de mercado por
elaborar.

tipo de

2.6.3 CONDICIONES TOPOGRAFICAS:

La topografia del terreno debe ser de
preferencia regular o con pendiente
moderada, entre el 2% y el 5% si no es asi
se tomaran los siguientes criterios:

22
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a) Adaptacion del disefio del proyecto a
la topografia existente del terreno,
considerando movimiento de tierras.

b) Tomar en cuenta lo existente en el
terreno como construcciones,
vegetacion, etc.

2.6.4 SERVICIO DE INFRAESTRUCTURA:

Para el disefio del proyecto, se tomara en
consideracion, los servicios publicos con que
cuenta tanto la poblacion como el area
determinada a utilizar. Dentro de estos
servicios algunos ya existen y otros se
creardn como consecuencia del disefio. Los
basicos pueden enumerarse de la siguiente
manera:

1) Agua potable
2) Drenajes
3) Electricidad

4) Area para
servidas

tratamiento de aguas

5) Vias de acceso adecuadas.

2.7 AREAS BASICAS QUE CONFORMAN
UN MERCADO.

2.7.1 AREA DE ESTACIONAMIENTO.

En este tipo de proyecto, se debe definir y
delimitar las areas de estacionamientos,
tanto de vehiculos particulares, taxis, y
cualquier otro tipo de vehiculo utilizado por la
poblacibn como medio de transporte. Para
calcular los estacionamientos, se tomara 1
parqueo por cada 25 puestos fijos.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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2.7.2 AREA DE SERVICIOS SANITARIOS.

Son esenciales en este de tipo de edificios,
por el nimero de personas que lo visitan y
por los vendedores que pasan gran nuecero
de horas en el mercado, los servicios
sanitarios les sirven para satisfacer las
necesidades fisiolégicas de estos y se
dividen en sanitarios para hombres vy
sanitarios para mujeres.

2.7.3 AREA DE BASURA

Esta area es muy importante y esencial ya
que el mercado se caracteriza por mantener
mucha basura y el que tenga un lugar donde
depositarla es fundamental, para ser movida
luego por los camiones para ser depositada
en un area autorizada por las autoridades
municipales.

La distancia minima de separacion entre un
mercado y un vertedero debe ser de al
menos 3 kilometros, Los vectores como
moscas o roedores pueden recorrer grandes
Distancias, que pondrian en peligro de
contaminacion. Los productos del mercado,
especialmente los alimentos. *

2.7.4 AREA HUMEDA.

Area donde se venden articulos que por su
naturaleza son productos lavables o
productos provenientes del mar

2.7.5 AREA SEMI HUMEDA.

Areas donde se venden legumbres y otros
gue son de tipo semi-humeda.

3" Mercado Municipal Manuales Elementales de Servicios Municipales No. 2
Arg. Leonardo Garcia A. INIFOM

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,




“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7, SAN MIGUEL PETAPA”

2.7.6 AREAS SECAS.

Aqui se vende variedad de productos tales
como: ropa, telas calzado etc.

2.8 CIRCULACIONES.

Espacio destinado para que las personas
puedan transitar libremente sin que haya
algun objeto de les impida esta circulacion,
las cuales se clasifican en tres jerarquias.

2.8.1 CIRCULACIONES DE PRIMER
ORDEN.

Son aguellas circulaciones destinadas

para el ingreso directo de las personas al

edificio, asi como también el egreso de

las personas, igual a 2.50 metros

2.8.2 CIRCULACIONES DE SEGUNDO
ORDEN.

Este tipo de circulacion es utilizado por

los vendedores para el ingreso vy egreso

de sus productos a las instalaciones del

mercado, igual a 2.00 metros.

2.8.3 CIRCULACIONES DE TERCER
ORDEN.

Este tipo de circulacion es parecido al

anterior pero sin ser igual, este es

utilizado por los vendedores dentro del
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A fin de desarrollar una circulacién lo mas
fluida posible, es conveniente que exista
una buena sefializacion de locales
comerciales, sanitarios, salidas, y otros
elementos que el comprador requiere
como informacion para poder circular.
Los canales de drenajes en el piso no
deben estar descubiertos. Deben estar
provistos de rejillas, cedazos u otros
elementos que permitan el paso sobre
ellos, sin exposicion de las personas a
caidas, y al mismo tiempo evitar que se
ensucien y obstruyan la libre circulacién
de las aguas servidas.

El piso debe recibir periodicamente un
mantenimiento adecuado, evitandose la
creacion de charcas, ladrillos sueltos,
concentracion de basura, tuberias

descubiertas, entre otros elementos que
signifiquen estorbo de la libre circulacion.
Preferiblemente, los pisos del mercado
deben tener cualidades anti-derrapantes y
faciles de limpiar.

Como norma de seguridad para la
evacuacion rapida de un edificio de
mercado se deben establecer salidas cada
12.00 metros entre una y otra, lo que
significa que cada persona dispondra de
un maximo de 6.00 metros a recorrer al
momento de una emergencia.

La altura minima libre en un espacio de

mismo sector de ventas, igual a 1.50

circulacion debe ser de unos 2.50 metros,

metros.

$Estos espacios de circulaciéon deben estar
desprovistos de cambios de nivel
bruscos. Se recomienda el uso de rampas
suaves, de poca pendiente, lo que permite al
peaton ascender o descender sin tropezar.

% Mercado Municipal Manuales Elementales de Servicios Municipales No. 2
Arg. Leonardo Garcia A. INIFOM

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

considerando que las personas que llevan
una carga sobre sus hombros no tendran
obstaculos por _encima de sus cabezas,
por lo que debe evitarse la colocacion de
cuerdas 0 mecates, cables eléctricos,
tuberias, rotulos, aleros, vigas, y otros
elementos constructivos a esa altura.
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2.9. FACTORES PARA EL DISENO:
2.9.1 FUNCIONAMIENTO

a) Considerando: materiales,
capital y mano de obra.

equipo,

b) Organizacion: determinar cada una de
las actividades necesarias para
alcanzar los propésitos afines, asi
como asignarlas a determinados
individuos.

2.9.2 EQUIPAMIENTO:

Tomando en cuenta todos los instrumentos
necesarios para realizar las actividades
establecidas.

2.9.3 ASPECTOS FUNCIONALES:

1) Poblacion

2) Entorno Urbano

3) Vialidad

4) Ubicacion

5) Materiales

6) Costumbres

7) Clima

8) Aspecto fotografico

9) Tradiciones

2.10 CAPACIDAD.

Para el célculo de la capacidad se debe
tomar en cuenta varios factores tales como
costumbres, dias de mercado y tipos de

ventas, la cantidad de personas que hacen
uso del mercado en las mafanas, productos

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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y vehiculos, utilizados por las personas
estacionamientos.

La manera de pre dimensionar un mercado
tipico se realiza mediante el nimero minimo
de locales asi como de su area la cual
estable el SEGEPLAN en el documento
Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad
de Mercados Minoristas, Volumen |, 1988.
Pagina 211 y esta misma se encuentra
ubicada en este documento en la pagina
15 asi mismo la cantidad de locales
comerciales minimos se estable en esta
misma tabla

Ademas existe otra tabla la cual indica el
tipo de local y la cantidad para cubrir las
demandas basicas como las
complementarias esta tabla se encuentra
en el documento Plan Maestro y Estudio
de Pre factibilidad de Mercados
Minoristas, Volumen 1, 1988. Pagina 213
del SEGEPLAN y en este documento en la
pagina 15 tabla 2

2.11 CRITERIOS PARA DISENAR
MERCADOS*

Se integrard a la circulacion perimetral un
lugar amplio y conveniente para el
estacionamiento de vehiculos y -una plaza.
La banqueta que rodea el mercado tendra

un ancho minimo de 2.40 m.

2.12 PLAZA DE DESAHOGO

Es un espacio libre de obstaculos que se
utiliza los dias de mercado maovil o de venta
extraordinaria. Estara separada del edificio y
de las arterias de circulacion, pero adyacente
al estacionamiento publico. Cuando quede
aislada del mercado se utilizaran pasos a
desnivel o puentes que se conecten a los
accesos del mercado.
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2.13 ESTACIONAMIENTO.

Se considera para los compradores,
comerciantes y proveedores. El numero de
cajones se determinara con el estudio de las
horas pico del mercado. Su puede ubicar en
la parte frontal y la parte posterior para
aprovechar ambas partes. (Ver mas
adelante reglamento de parqueos POT
Guatemala).

2.14 ACCESO

2.14.1 EXISTEN DOS TIPOS DE ACCESOS
IMPORTANTES:

2.14.1.1 CONSUMIDOR.

El acceso principal se desplazara hacia atras
con respecto a la banqueta perimetral para
tener _mayor amplitud. Por lo general se
protege con _cortinas _metalicas. Sobre este
acceso, o0 en el costado del muro ciego, se
colocard _un_rétulo _con el nombre del
mercado.

Los accesos secundarios se _comunican _en
forma directa con la circulacién perimetral; se
interrelacionaran _con__los corredores de
circulacion _interna _gque comunican _con los
puestos. El ancho de la puerta es variable:
2.40ma3.00m.

2.14.1.2 DE LOS PRODUCTOS.

El acceso de los productos se Ubica en el
patio de maniobras donde se estacionan los
camiones. El abastecimiento de productos se
efectia en horas en que no se atiende al
consumidor.

El patio de maniobras se debe localizar en
una calle secundaria amplia. El andén para
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2.15 EDIFICIO

Es donde se realiza la actividad comercial y
es el que da caracter al mercado. En la
solucion de su volumetria debe predominar la
unidad y puede ser:

2.16 UNA SOLA UNIDAD.

El espacio debe ser flexible; las zonas se
delimitardn con circulaciones. Se pueden
diferenciar creando diferentes cuerpos
adosados a un espacio central. Los servicios
generales y area de alimentos se localizan
en un extremo del edificio.

2.17 SECCIONES.

Cada zona de puestos de productos
perecederos y no perecederos, deben tener
una forma determinada que les proporcione
identidad. Su integracion al conjunto se
efectia adosando cuerpos de circulaciones,
patios 0 secciones que alberguen los
servicios generales. La conexion entre
cuerpos se soluciona mediante pasajes Yy
pasos a desnivel.

2.18 CUERPOS AISLADOS.

Son unidades que funcionan en forma
independiente. Estan unidos con plazas y
circulaciones internas. Por lo general, los
servicios generales y el area de alimentos
se juntan en un edificio central con respecto
a los demas cuerpos.

2.19 ADMINISTRACION

Se puede localizar préxima al acceso

carga v descarga que da acceso a los

principal. Con un espacio de 4.00 x 6.00

productos al mercado, tendrd un ancho

metros, en plan libre es mas que suficiente.

minimo de 3.00 m v relacién directa con la

Debera contar con:

zona de alimentos preparados.

% UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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2.19.1 SECRETARIA Y SALA DE ESPERA.

Contara con area de informacién y sillas para
gue esperen las personas).

2.19.2 PRIVADO DEL ADMINISTRADOR.

Debe tener una ubicacién tal que permita
tener un control visual del area de trabajo
2.19.3 CONTABILIDAD Y CONTROL.

Contara con espacio
archivero, computadora, etc.

para escritorio,

2.20 PUESTOS TIPO

Las actividades de compra-venta se deben
organizar de acuerdo con el sentido mas
importante del transito interior, asi como la
distribucion conveniente con los servicios
generales. La distribucion de productos se
realiza tomando en cuenta la orientacion.

2.21 PRODUCTOS PERECEDEROS. *°

En el caso de las florerias se recomienda
localizarlos al Norte; las frutas, verduras y
legumbres, cremeria y salchicheria en _la

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

calzado se ubican al poniente, ya que son
productos que no les afecta el calor.

Aungue en el caso de telas v ropa se debe
evitar que los rayos del sol incidan_en
forma directa para evitar gue se decolore
la mercancia.

En caso de construir el mercado en varios
niveles, para no desperdiciar el area
comercial de la planta baja con los servicios,
es_conveniente instalarlos en un_sequndo
piso. Este espacio debe estar arreglado con
rampas y escaleras para que el comprador
pueda circular sin problema alguno.

2.23 ZAPATERIA.

Los escaparates se disefiaran con el fin de
exponer toda la gama en venta o, por el
contrario, algunos modelos seleccionados.
La circulacion debera ser lo suficientemente
amplia para permitir el paso de tres personas
COmMO Minimo.

2.24 JOYERIA.

Los articulos en exhibicion son de pequeiias

parte intermedia cargada al Norte vy

dimensiones y muy valiosos, por lo que este

Oriente; la seccion de carnes (pescado,

espacio necesita medidas especiales de

pollo, carnes rojas) al Norte-Sur; la parte

seguridad, para evitar pérdidas de la

de alimentos, al Sur.

2.21.1 CARNICERIA.

Debe contar con vitrinas refrigeradores,
basculas, molino de carne, cortadora, etc.

2.22 PRODUCTOS NO PERECEDEROS. #

Los puestos de telas, plasticos, jarciaria,

mercancia.
2.25 MODULACION DE PUESTOS.

Depende de la especialidad del mercado
(viveres, ropa, muebles, chatarra, Productos
de segunda, etc.).

Se parte del médulo de 0.30 metros, ya que
es compatible con el espacio v los materiales

La profundidad varia de 1.80 metros a 3.60
de 2.10 metros a 4.20

abarrotes, joyeria, merceria, ropa VY existentes en el mercado.
a0 metros el frente
Enciclopedia de la arquitectura PLAZOLA (MERCADOS
metros.
4 Enciclopedia de la arquitectura PLAZOLA (MERCADOS
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Su construccion debe ser sencilla y de facil

mantenimiento. La base, barra y entrepafios

que se construyan en obra deben ser de

area, para que el comprador pueda transitar
sin dificultad.
También se debe tomar en cuenta que estas

concreto armado. Los muebles también

circulaciones tienen que encontrar a su paso

deben ser de materiales de mantenimiento

los diferentes puestos de venta. Se deben

sencillo.

En los muros divisorios que se encuentran en
los puestos es recomendable la utilizacion de
muros prefabricados y de bloque hueco, por
la disminucién que representa en los costos,
asi como la rapidez en la mano de obra.

2.28 LOCALES COMERCIALES.

Se localizan hacia la calle, son los espacios
mas rentables. Se delimitan con muros.

2.29 BODEGAS.

Son elementos opcionales que comercializan
productos de oferta. Su espacio es mas
amplio que el de los puestos comunes. Se
localizan en el exterior del mercado.

2.30 PATIOS.

Se utilizan para hacer mas confortable el
recorrido y lograr una buena ventilacion e
iluminacién. En estos puntos se localizan los
puestos de. Consumo general, tortas, jugos
y licuados. etc.

2.31 CIRCULACIONES.

Es la parte encargada de distribuir a los
usuarios, locatarios y productos a las
diferentes partes que conforman ele
mercado, pueden ser de manera horizontal y
vertical.

2.31.1 HORIZONTALES.

Deben ser por corredores en linea
claramente definidos e interrelacionados
entre si, con absoluta visibilidad en toda el

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

evitar circulaciones en linea quebrada o
escalonadas, ya que se desperdicia el
espacio: El ancho minimo debe ser 2.40 m.

Las circulaciones que comuniquen hacia la
zona de servicios _generales, deben formar
trampas _con _cambios de direccion _a 90°,
para___evitar __ vistas desagradables al

comprador.

2.31.2 VERTICALES.

Se emplean en construcciones de varios
niveles.

Las rampas tendran _una pendiente maxima
del 8%. Debe permitir maniobrar a los carros
pequefios que abastecen de productos. El
ancho minimo debe ser 2.40 metros. El piso
debe ser anti-derrapante, de preferencia con
estrias.

Se recomiendan escaleras de dos tramos y
un descanso para hacer menos cansado su
recorrido, con un ancho minimo de 2.40 m.

2.31.3 PASILLOS.

Esta area estara conformada por un corredor
cuyos lados se aprovecharan para disponer
puestos que comercialicen dulces, artesanias
joyeria, regalos, mochilas, cinturones,
pafiuelos, entre otros.

La modulacion de las circulaciones es
determinante en la separacién de columnas.
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2.32 SERVICIOS PARA EL CONSUMIDOR
ALIMENTOS.

0y
e,

MUy,

Los puestos Tendran acceso directo a la
calle, a la plaza o alguna circulacion

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

poseer un cuarto para cobros del uso de este

servicio, también podra ubicarse en ese

mismo punto el &rea de mantenimiento

Las dimensiones con las que deben contar

intermedia.

Los puestos se solucionan en plan libre
para ser distribuido cada uno segun la
necesidad del cliente. Constan de area de
preparacién de alimentos, localizada en un

estos locales seran de 1.30 m2 por usuario,

con una altura minima de 2.70 m. El nUmero

de mobiliario depende de los usuarios del

servicio, por ejemplo

extremo, al fondo o al centro del local. El USUARIOS | SANITARIOS | LAVADOS
area de comensales se soluciona con mesas, DE5A10 2 2
gue rodean el area de preparacion. DE11A20 3 3
También se distribuyen en forma lineal. En DE 21 A 50 a a

este _caso__se construye una barra de
concreto para los usuarios y se integra a ella
la zona de preparacion _de alimentos. Los
puestos estaran separados mediante _una
circulacion intermedia.

2.33 SANITARIOS PUBLICOS PARA
HOMBRES Y MUJERES.

Se instalan en el espacio menos rentable,
fuera de la visibilidad de los compradores, de
preferencia en alguna esquina proxima a la
calle o en la planta alta del mercado.

Consta de seccion de hombres y mujeres y
un vestibulo de distribucion. Ambas partes
estaran separadas por un blogueo visual
arquitectonico, para evitar vistas
desagradables.

Por lo general tienen solo servicio de aqua
fria. Tendran ventilaciéon natural hacia algun
ducto, para evitar gue el mal olor invada

CUADRO 3
FUENTE: ELABORACION PROPIA

2.34 SERVICIOS GENERALES

Esta constituido por las areas de apoyo para
el buen funcionamiento del mercado.

2.34.1 BASURA.

En este género de edificios se han
implantado las nuevas condiciones de
higiene en cuanto a los nuevos sistemas de
transporte y circulacion de la basura. Para
recolectar la basura se debe buscar un lugar
independiente de los locales de venta. Se
recomienda clasificarla y en caso de ser
perecedera, Debe contar con un depdésito
para su tratamiento o eliminacion.

Este cuarto se sitla cerca de un andén de

alguna zona comercial. Los pisos seran de

carga v descarga de mercancia para facilitar

cemento escobillado o piso anti-derrapante.

su recoleccidon. Las paredes y pisos deben

Deberdn poseer una pendiente minima de

ser de materiales lavables y no deben

1% hacia una reposadera para evitar

permitir la acumulacidon de bacterias.

desbordamientos por inundaciones

Los muros estaran forrados de azulejo o
mezcla con pintura de aceite. Y debera

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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2.35 BODEGAS.

Son locales opcionales, destinados al
almacén de productos por medio de una
cuota. Se localizan junto al andén de carga vy

descarga.

2.35.1 SON DE DOS TIPOS:

Para  productos  perecederosS Yy  no
perecederos; protegidas contra roedores y la
humedad. Consta de control, bascula y area
libre.

Los frigorificos son camaras frias construidas
en_el lugar, donde se almacenan carnes o
productos que necesiten refrigeracion.

2.36 CUARTO DE MAQUINAS.

Se pueden aprovechar los soétanos para
proyectar la seccion de maquinaria para la
refrigeracion de carne y un local de calderas
para la dotacién de agua caliente.

2.37 CONSTRUCCION

Se buscara disminuir costos vy utilizar
elementos de facil mantenimiento.

2.37.1 ESTRUCTURA.

Los bloques con estructuras independientes
permiten que la construccion sea por etapas.
Si es posible, la solucién estructural debe
estar dentro de los limites normales para
este tipo de edificaciones. Se aprovecharé la
estructura como elemento arquitectonico
expresivo.

2.37.2 MUROS.

Deben ser de material lavable para evitar la
acumulacién de bichos y bacterias. Se
recomienda el bloque Vvitrificado de dos
caras.

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

2.37.3 CUBIERTA.

La forma de la cubierta, aparte de crear un
espacio agradable, se debe utilizar para
iluminar y ventilar el espacio interior.

En general, no debe emplearse para la
techumbre el sistema de dientes de sierra,
porque no se logra una ventilacion activa
que es indispensable para cualquier
mercado. Puede ser de concreto con un
espesor de 4 a 10 cm, de estructura
metalica con lamina galvanizada.

2.37.4 PISOS.

Los pisos se construyen con una losa de
concreto armada, seccionada, con juntas
para evitar fisuras al producirse el empuje del
terreno. El terminado y los pisos que se
utiicen deben ser de material anti-
derrapante.

Tendran una pendiente de 1% hacia las
coladeras con rejilla. Se recomienda trabajar
los materiales que se utlicen en la
construccion en forma aparente para abatir
costos de mantenimiento en el futuro,
ademas de que mantienen el caracter de
contemporaneidad de la obra.

En mercados de productos de segunda se

recomiendan los materiales mas
econdémicos, sin menoscabo de la
durabilidad.

2.38 INSTALACIONES

Para equipar adecuadamente estos lugares
existen diversos mecanismos.

2.38.1 ELECTRICA.

Los duetos que sean aparentes seran de
lamina galvanizada, con el objeto de evitar
un incendio en caso de corto circuito.

30

FACULTAD DE ARQUITECTURA

Quepiitng




lialeey = |
k de:?)a ;\%ﬁ’t\""y
2.38.2 SANITARIA.

Para el drenaje debe preverse una
canalizacion conveniente para las aguas que
escurren por los pisos; en el disefio del
sistema de drenaje del mercado se deben
considerar coladeras con trampa para ratas,
ya que estos animales constituyen un peligro.

El sistema de alcantarillas debe tener la
profundidad adecuada para que en épocas
de lluvia, el agua pluvial no invada las
circulaciones.

2.38.3 HIDRAULICA.

Se recomienda que los puestos tengan por lo
menos servicio de agua fria, solucionando el
servicio con una llave tipo grifo.

El abastecimiento para los sanitarios debe
ser mediante gravedad. Con el objeto de
evitar interrumpir su servicio se construira
una cisterna o un tanque de almacenamiento
elevado.

En el caso de aprovisionamiento de agua
potable, un depdsito de agua debe
contemplarse de tal forma que abastezca
durante un dia de trabajo completo, como
minimo. En tal sentido, se puede
establecer una provisibn minima de
reserva de agua potable de unos 100 litros
por usuario y dia, lo que significa unos
26.42 galones por persona y dia de
personal fijo en el mercado.

Esto implicaria a comerciantes (un
estimado de 2 personas por cada tramo) y
a personal de la Intendencia o
administracion del mercado.*

2.38.4 CONTRA INCENDIO.

2 Mercado Municipal Manuales Elementales de Servicios Municipales No. 2
Arg. Leonardo Garcia A. INIFOM
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Se debe tomar en cuenta la proteccion contra
el fuego al construir un mercado.

Deben contar con los elementos necesarios
para. Combatir el fuego, como hidrantes,
manqueras, .cubetas, extintores guimicos,
etc.

2.38.5 SISTEMA DE VIGILANCIA.

Se debe considerar un cuarto para el
vigilante que realice rondas por la noche.

2.39 ILUMINACION Y VENTILACION

Se debe evitar que el sol entre después de
las diez de la mafana o antes de la hora
correspondiente en la tarde; pero se permitira
la entrada del sol en la mafana para evitar
que el local sea humedo.

La ventilacion se disefiara en forma que
permita una penetracion y evacuacion del
viento en toda el area.*®

2.40 REGLAMENTO DE CONSTRUCCION
P.O.T. (Plan de Ordenamiento Territorial)*

2.40.1 ZONAS GENERALES:

El POT categoriza el territorio del Municipio
de Guatemala en 6 zonas generales segun
las caracteristicas de sus areas naturales y
rurales, asi como las de sus areas urbanas y
aguellas por urbanizar.

Las zonas generales determinan los
pardmetros normativos aplicables dentro de
un predio que inciden en la construccion y en
el uso del suelo, asi como los procedimientos
que deben seguirse para poder adquirir una
autorizacion municipal.

3 Enciclopedia de la arquitectura PLAZOLA (MERCADOS)
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2.40.1.1. ZONA GENERAL GO [NATURAL]:

Areas que por su topografia y orografia se
consideran de vocacion para la conservacion
del ambiente y que por sus condiciones se
consideran de riesgo de desastres y no aptas
para edificaciones y ocupacion humana
continuada.

2.40.1.2. ZONA GENERAL G1 [RURAL]:

Areas que por su topografia se consideran
de vocaciébn para la conservacion del
ambiente y los recursos naturales, con
aptitud para la ocupacién humana compatible
con el ambiente, correspondiente a una baja
intensidad de construccion.

2.40.1.3. ZONA GENERAL G2
[SEMIURBANA]:

Son aquellas areas que por su distancia con
las vias de mayor acceso del municipio se
consideran aptas para edificaciones de baja
intensidad de construccion y en las que
predominan la vivienda unifamiliar y las areas
verdes.

2.40.1.4. ZONA G3 [URBANA]:*

Son aquellas éareas que por su relativa
cercania con las vias de mayor acceso del
municipio se consideran aptas para
edificaciones de mediana intensidad de
construccién y en las que predomina la
vivienda, tanto unifamiliar como multifamiliar.

2.40.1.5. ZONA G4 [CENTRAL]:

Son aquellas areas que por su cercania con
las vias de mayor acceso del municipio se
consideran aptas para edificaciones de alta
intensidad de construccion y en las que

** Se aplicara al anteproyecto

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

predominan la vivienda multifamiliar y los
usos del suelo no residenciales compatibles
con la vivienda.

2.40.1.6. ZONA G5 [NUCLEO]:

Son aquellas areas que por su colindancia
con las vias de mayor acceso del municipio
se consideran aptas para edificaciones de
muy alta intensidad de construccion y en las
que predominan la vivienda multifamiliar y los
usos del suelo no residenciales compatibles
con la vivienda.

2.41 ARTICULO 45. PARAMETROS
NORMATIVOS PARA LA ZONA GENERAL
URBANA G3.

Se indicara unicamente lo que aplique al
anteproyecto

2.41. CICLO DE OBRA:

2.41.1.1. INDICE DE EDIFICABILIDAD:

indice de edificabilidad ampliado: Mas de
dos punto siete y hasta cuatro punto cero
(>2.7~4.0) a través de la aplicacion de
incentivos o transferencia de edificabilidad
por compensacion.

Si se encuentra dentro de uno de los
pardmetros expuestos se aplicara el
procedimiento con resolucion de la Direccion
de Control Territorial.

2.41.1.2. PORCENTAJE DE
PERMEABILIDAD:

Diez por ciento o mas (10%-~) de la superficie
efectiva del predio. Si se encuentra dentro de
éste parametro se aplicara el procedimiento
con resolucion de la Direccion de Control
Territorial.

Este parametro podra ser modificado a
través de un Plan Local de Ordenamiento
Territorial.

32
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2.41.1.3. ALTURA:

Bloque Inferior: Hasta doce metros de altura
(~12m).

i. Separaciones a colindancias:
Cualquier separacion (Om-~).

ii. Lado minimo de patios y pozos de luz:
Un cuarto de la altura del bloque
inferior o mas (1/4h~).

Si se encuentra dentro de éstos parametros
se aplicara el procedimiento con resolucion
de la Direccion de Control Territorial.

Estos parametros podran ser modificados a
través de un Plan Local de Ordenamiento
Territorial

2.42 ZONAS ESPECIALES:*°

2.42.1 ARTICULO 34.* ZONAS
ESPECIALES.

Las zonas especiales son aquellas que
tienen un uso del suelo predominantemente
mono funcional o especifico y les aplican las
condiciones especiales contenidas en el
presente articulo. Se establecen los
siguientes tipos de zonas especiales:

2.42.1.1. ZONAS ESPECIALES E1:

Comprenden los inmuebles que, siendo
bienes nacionales, estan dedicados a
actividades publicas, comunitarias,
comunales, colectivas o vecinales de acceso
publico a la poblaciébn a la que sirven,
siempre que tengan fines de ocio, recreacion,
deporte o cultura.

Las zonas especiales E1 no tienen asignada
ninguna zona general y, por tanto, no estan
sujetas a la aplicacion de las normas
establecidas para las mismas.

46 . - S
plan de ordenamiento territorial del municipio de Guatemala
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Los fraccionamientos, la realizacién de obras
y los cambios de uso del suelo en las zonas
especiales E1 se podran autorizar, siempre
que cumplan previamente con resolucion
favorable de Ila Junta Directiva de
Ordenamiento  Territorial 'y bajo las
condiciones que dicha Junta establezca de
conformidad con la Ley.

Los equipamientos comunitarios que se
exijan como requisito para la aprobacién de
un Plan Parcial de Ordenamiento Territorial
necesariamente se incluirAn en esta
categoria si se integran al Patrimonio
municipal.

2.42.1.2. ZONAS ESPECIALES E2%":

Comprenden los inmuebles que constituyen
bienes nacionales, en los cuales Unicamente
pueden realizarse fraccionamientos y obras

directamente relacionadas con el uso del
suelo  mono-funcional al que estan
dedicados.

Las zonas especiales E2 no tienen asignada
ninguna zona general y, por tanto, no estan
sujetas a la aplicacion de las normas
establecidas para las mismas.

Dentro de las zonas especiales E2 se
establecen los siguientes sub-tipos:

2.42.1.3. ZONAS ESPECIALES E2.1.

Las areas aeroportuarias y de terminales de
transporte.

2.42.1.4 ZONAS ESPECIALES E2.2.

Las areas o sitios arqueoldgicos.

*’ se aplicara al anteproyecto

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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2.421.5. ZONAS ESPECIALES E2.3.
Las prisiones.
2.42.1.5. ZONAS ESPECIALES E2.4.

Los cementerios publicos.

2.42.1.6. ZONAS ESPECIALES E2.5

Las infraestructuras urbanas.

2.42.2. ZONAS ESPECIALES E3
Comprenden los bienes inmuebles
nacionales o de propiedad privada en los que
predominan los usos del suelo mono
funcionales, cuyo desarrollo esta sujeto a la
aplicacion de las normas aplicables a las
zonas generales.

Dentro de las zonas especiales E3 se
establecen los siguientes sub-tipos:

2.42.2.1. ZONAS ESPECIALES E3.1.

Las areas hospitalarias.

2.42.2.2. ESPECIALES E3.2.

Las areas industriales.

2.42.2.3. ZONAS ESPECIALES E3.3.

Las areas educativas y culturales.

2.42.2.4. ZONAS ESPECIALES E3.4.

Las areas militares.

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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2.42.2.5. ZONAS ESPECIALES ES.5.

Las areas de cementerios privados.*

2.43 DOTACION REGULAR DE
APARCAMIENTOS PARA USOS DEL
SUELO NO RESIDENCIALES

2.43.1 PLAZAS REGULARES:

En superficies dedicadas a la venta de
productos o la prestacion de servicios, por
ejemplo: Comercios, Areas de atencion al
publico, peluquerias, clinicas, etc.

Se requiere 1 plaza de aparcamiento por
cada 24 m? o fraccién.

o)

1/24m?

o fraccién* ;

GRAFICA 2
FUENTE: POT

En superficies dedicadas al consumo de
comidas y bebidas por ejemplo: restaurantes,
comedores, cafeterias, etc. Se requiere 1
plaza de aparcamiento por cada 10 m? o
fraccion.

oy

1/1om?

o fracciéon*

GRAFICA 3
FUENTE: POT

4 plan de ordenamiento territorial del municipio de Guatemala
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En superficies dedicadas a labores de
oficina; por ejemplo oficinas profesionales o
de entidades destinadas a la atencion
constante del publico, se requiere 1 plaza de
aparcamiento por cada 32m? o fraccion

=

1/35m?

o fraccién*

GRAFICA 4
FUENTE: POT

En superficies dedicadas a la produccion,
reparacion o almacenamiento de productos;
por ejemplo Bodegas, Industrias, Talleres,
etc., se requiere 1 plaza de aparcamiento por
cada 200m? o fraccion.

()

1/200m?

o fraccion*

GRAFICA 5
FUENTE: POT

En superficies dedicadas a la actividad de
ocio estancial; por ejemplo: museos,
galerias, bibliotecas y salas de exposicion, se
requiere 1 plaza de aparcamiento por cada

50m2 o fraccion.

1/so0m?

o fraccion*

GRAFICA 6
FUENTE: POT
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2.43.2 PLAZAS PARA DISCAPACITADOS:

Adicional a los requerimientos anteriores el
proyecto debera contemplar acorde a la ley,
plazas para discapacitados el caso que
aplica para este anteproyecto sera:

Si el proyecto tiene un requerimiento de mas
de 50 plazas, ya sea publico o privado y esta
dedicado a un uso no residencial que
implique concurrencia y brinde atencién al
publico, deber4d de contemplar un 2% del
total de las plazas para el estacionamiento
de discapacitados.

.

2% del tota

. LY

GRAFICA 7
FUENTE: POT

(de las plazas exist

2.43.3 PLAZAS DE APARCAMIENTO
PARA AREAS DE CIRCULACION:

Si el area de circulaciéon interna supera el
20% del total de la superficie del proyecto, el
excedente se tomara como uso del suelo no
residencial con actividades de ocio
estanciales. Para estas actividades se
necesita 1 plaza por cada 50m? o fraccién

1/som?

o fraccion*

GRAFICA 8
FUENTE: POT
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GRAFICA 9
FUENTE: POT

Zonas especiales E2

Zonas especiales E2: Comprenden los
inmuebles que constituyen bienes
nacionales, en los cuales unicamente
pueden realizarse fraccionamientos vy
obras directamente relacionadas con el
uso del suelo mono-funcional al que estdn
dedicados.

* E2.1: Las dreas aeroportuarias y
terminales de transporte

® E2.2: Las areas o sitios arqueoldgicos

® E2.3: Las prisiones

* E2.4: Los cementerios publicos

® E3.5: Las infraestructuras urbanas

SOO® @

GRAFICA 10
FUENTE: POT
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+ DENSO

ZONA G5:

Nucleo, colindan con vias de acceso principal
y el uso del suelo puede ser comercial o
vivienda, edificaciones de gran densidad.

ZONA G4:
Central, cercania a vias de acceso al

municipio, uso de suelo mixto Comercial y

vivienda

ZONA G2:

Semi-Urbana, lejania a vias de acceso al
municipio, predomina la vivienda unifamiliar
y las dreas verdes.

ZONA G1:
Rural, areas destinadas a la conservacion del
medio ambiente y a la habitabilidad del ser

humano.
& ZONA GO:
(é) Natural, con riesgo de desastres, destinada a
= la conservacion del medio ambiente
.
GRAFICA 11
FUENTE: POT
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2.44. LA COORDINADORA NACIONAL DE
REDUCCION DE DESASTRES (CONRED)
POSEE NORMAS EN LA SENALIZACION
DE LOS ESTABLECIMIENTOS
LOGRANDO ASi UNA MITIGACION DE
DESASTRES

2.44.1 “ARTICULO 3. EDIFICACIONES E
INSTALACIONES COMPRENDIDAS

La presente norma es aplicable a todas las
edificaciones e instalaciones de uso publico
gue actualmente funcionen como tales, asi
como para aquellas que se desarrollen en el
futuro. Se consideran de uso publico las
edificaciones, sin importar el titular del
derecho de propiedad, a las que se permita
el acceso, con o sin restricciones, de
personal (como empleados, contratistas y
subcontratistas, entre otros) y/o usuarios
(como clientes, consumidores, beneficiarios,
compradores, interesados, entre otros).

Son edificaciones de uso publico, entre otras
comprendidas en la descripcién contenida en
el parrafo que antecede, las siguientes:

b) Las edificaciones destinadas al
establecimiento de locales comerciales,
incluyendo mercados, supermercados,
centros de mayoreo, expendios, centros
comerciales y otros similares.

2.44.2. ARTICULO 5. PLAN DE
RESPUESTA A EMERGENCIAS EN
EDIFICACIONES E INSTALACIONES
NUEVAS

El responsable de la edificacion o instalacion
de uso publico debe elaborar un plan de
respuesta a emergencias, el cual se
denominara proyecto de Plan de Respuesta
a Emergencias, mismo que contendra las
Normas Minimas de Seguridad aprobadas

49 norma de reduccion de desastres nimero dos -nrd2- (CONRED)

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

mediante la  presente  norma. Los
responsables de la edificacion o instalacion
de que se trate, deben presentar para su
conocimiento y evaluacion, el proyecto de
Plan de Respuesta a Emergencias ante la
Autoridad Competente, previo al inicio de los
trabajos de obra

La Autoridad Competente debera evaluar los
proyectos y si los considera ajustados a la
presente normativa, los aprobara dentro del
plazo de treinta (30) dias siguientes a la
fecha de presentacion. Los responsables
deberan implementar las medidas contenidas
en el Plan correspondiente dentro de los
treinta dias (30) siguientes, debiendo
acreditar de manera documental la
implementacion del Plan ante la Autoridad
Competente.

El mismo requisito es exigible para el caso
de las edificaciones e instalaciones que no
siendo de uso publico, sus responsables
modifiquen el destino de los mismos a uso
publico, cumpliendo en cualquier caso con el
marco juridico aplicable.

Las edificaciones e instalaciones que de
acuerdo a la Tabla 1 solo requieran una
salida de emergencia quedan exoneradas del
requisito de presentar ante la Autoridad
Competente su proyecto de Plan de
Respuesta a Emergencias. Sin embargo, si
deberan cumplir con todos los otros
requerimientos contenidos en esta Norma.

2.44.3. ARTICULO 16. DISTANCIA A LAS
SALIDAS DE EMERGENCIA.

La distancia maxima a recorrer entre
cualquier punto del edificio hasta la salida de
emergencia en un edificio que no esté
equipado con rociadores contra incendios
sera de cuarenta y cinco (45) metros; y de
sesenta (60) metros cuando el edificio esté
equipado con rociadores contra incendios.

38
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2.44.4 ARTICULO 18. PUERTAS.

Las puertas en Salidas de Emergencia
deberéan ser del tipo de pivote o con bisagras,
las cuales deberan abrirse en la direccion del
flujo de salida durante la emergencia. El
herraje de la puerta deber&a abrir cuando se
le aplique una fuerza de 6.8 kilogramos
fuerza, y la puerta debera entrar en
movimiento cuando esté sujeta a una fuerza
de 13.6 kilogramos fuerza. Las fuerzas
deberan ser aplicadas del lado de la puerta
en la que esté instalado el herraje. La puerta
debe contar con herraje de emergencia.

No se podran utilizar puertas que se abran
en las dos direcciones cuando:

a) La carga de ocupacion sea de cien (100) o
mas.

b) La puerta sea parte de un sistema de
proteccion contra incendios.

c) La puerta sea parte de un sistema de
control de humo.

2.44.5. ARTICULO 22. CORREDORES.

El ancho minimo de los corredores utilizados
en rutas de evacuacion seré el indicado en el
Articulo 14, pero no sera menor a noventa
(90) centimetros para cargas de ocupacion
menores a cincuenta (50); o ciento diez (110)
centimetros para cargas de ocupacion de
cincuenta (50) o0 mas. La altura minima sera
de doscientos diez (210) centimetros. No
podra haber ninguna obstrucciéon que
reduzca el ancho del corredor.

2.44.6. ARTICULO 23. GRADAS.

Cualquier grupo de dos o mas escalones
debera cumplir con lo establecido en esta
Norma. ElI ancho minimo de las gradas
utiizadas en rutas de evacuacion sera el
indicado en el Articulo 14, pero no sera
menor a noventa (90) centimetros para
cargas de ocupacion menores a cincuenta

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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(50); o de ciento diez (110) centimetros para
cargas de ocupacion de cincuenta (50) o
mas.

2.44.7. ARTICULO 24.
EMERGENCIA.

RAMPAS DE

Las rampas utilizadas en las Salidas de
Emergencia deberan cumplir con los
requerimientos de esta norma.

El ancho minimo de las rampas utilizadas en
rutas de evacuacion sera el indicado en el
Articulo 14, pero no serd menor a noventa
(90) centimetros para cargas de ocupacion
menores a cincuenta (50) o ciento diez (110)
centimetros para cargas de ocupacion de
cincuenta (50) o mas.

La pendiente maxima de las rampas sera del
8.33 por ciento cuando deban ser utilizadas
para personas en sillas de ruedas, o del 12.5
por ciento cuando no van a ser utilizadas por
personas en sillas de ruedas. Las rampas
deberan tener descansos en su parte
superior y en su parte inferior, y por lo menos
un descanso intermedio por cada ciento
cincuenta (150) centimetros de elevacion.
Los descansos superiores e intermedios
deberan tener una longitud no menor de
ciento cincuenta (150) centimetros. Los
descansos inferiores deberan tener una
longitud no menor de ciento ochenta y tres
(183) centimetros.

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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3. MARCO CONTEXTUAL
3.1 ENTORNO TERRITORIAL®®

3.1.1. CENTROAMERICA O AMERICA
CENTRAL.
Regidn del continente americano, constituida
por un largo y estrecho istmo a manera de
puente entre Norteamérica y Sudamérica.
Centroamérica, que es definida por los
geografos como parte de América del Norte,
tiene una extension de 523.000 km2 vy
comprende los siguientes paises:
Guatemala, Belice, Honduras, El Salvador,
Nicaragua, Costa Rica y Panama, asi como
el sector mas meridional de México. La
region tenia (segun estimaciones para 1993)
aproximadamente 30 millones de habitantes.

MAPA 1
FUENTE: TESIS JOSE JOAQUIN MEJICANOS

50
tesis rodriguez cuca, Jorge Alberto. “Mercado y transferencia de buses en
canalitos, zona 24”. T (02) 2584.
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3.2. REPUBLICA DE GUATEMALA.

Guatemala es una republica relativamente
pequefia, de solamente 108,889km? de
extension territorial que esta situada entre los
paralelos 13°44" a 18°30" latitud norte y entre
los meridianos 87°24" a 92°14" longitud
oeste. Limita al Norte y Oeste con la
republica de México, al sur con el océano
Pacifico; y al Este con el océano Atlantico, y
las Republicas de Belice, Honduras y El
Salvador, presenta dos estaciones al afo la
estacion de invierno y la estacién de verano,
su clima es variado de acuerdo con la
topografia que va desde un clima frié hasta
un clima céalido pasando por un climas
templado.

La republica de Guatemala esta dividida
politicamente en 22 departamentos los
cuales a su vez estan integrados en 8
regiones. Agrupadas segun caracteristicas
geograficas economicas, y culturales mas o
menos parecidas, los departamentos a su
vez estan divididos en municipios, aldeas,
caserios y parajes.

DEPARTAMENTO
DE GUATEMALA

MAPA 2
FUENTE: TESIS JOSE JOAQUIN MEJICANOS
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3.3 GUATEMALA DEPARTAMENTO.

Departamento de Guatemala esta situado en
el centro sur de la republica en las tierras
altas volcanicas y altiplanicie central. Su
capital es Ciudad Guatemala.

Limita al norte con departamento de Baja
Verapaz, al noreste del departamento de El
Progreso, al este con el departamento de
Jalapa, al sudeste con el departamento de
Santa Rosa, al sudoeste con el
departamento de Escuintla, al oeste con los
departamentos de Sacatepéquez y
Chimaltenango y al noroeste con el
departamento de El Quiché. Su superficie es
de 2.126 kmz.

3.4 POBLACION POR CENTRO POBLADO
DEPARTAMENTO DE GUATEMALA.

Los principales centros poblados de la region
son Guatemala, con el caracter de area
metropolitana, Mixco, Villa Nueva, Amatitlan,
Chinautla, Villa canales, San Pedro
Sacatepéquez, San Juan Sacatepéquez, San
Raymundo, y Palencia. Estos centros,
aunque son legalmente autébnomos y esta
fisicamente separados de la capital,
funcionalmente estan fuertemente articulados
con esta y son altamente dependientes de la
misma: en constaste con el resto de
cabeceras municipales, puede decirse que
se encuentran mas desarticulados. A
diferencia  de otras regiones, los
asentamientos poblacionales rurales de esta
no son dispersos, sino mas bien fuertemente
concentrados.

La poblacién urbana de la region 1 para el
afio 2001 se estima en 1, 836,653 habitantes
gue corresponde a un 85.36% de la
poblacién total de la misma. Por aparte, la
poblacién rural suma 315,002 habitantes,
que corresponde al 14.64% del total.

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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MAPA 3
FUENTE: ELABORACION PROPIA

Guatemala
Santa Catarina Pinula
San José Pinula
San José del Golfo
Palencia
Chinautla
San Pedro Ayampuc
Mixco
San Pedro Sacatepéquez
San Juan Sacatepéquez
San Raymundo
Chuarrancho
Fraijanes
Amatitlan
Villa Nueva
Villa Canales
San Miguel Petapa
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3.5 HISTORIA EN EL MUNICIPIO DE SAN
MIGUEL PETAPA %!

3.5.1 HISTORIA

Petapa estaba originalmente compuesto por
una poblaciéon indigena de descendencia
pokomam, situacion reflejada en su nombre,
gue significa "lugar de esteras o petates”,
segun Edmundo Gracias, aunque Tomas
Gage, lo sefiala como una palabra
compuesta de pet, que significa estera, y
thap, que quiere decir agua, surgiendo el
nombre de estera de agua o cama de agua.
Por otro lado Francisco Rubio, lo sefiala
como una palabra de origen nahualt, que
significa "lugar de esteras y petates”,
coincidiendo con el primero.

Pese a su movimiento en el siglo XVIII a su
actual ubicacion, las reliquias religiosas de la
Iglesia catélica Romana fueron trasladadas
de su ubicacion original, donde la poblacion
catélica esta orgullosa de haber extendido la
visita de la imagen del "Sefior Sepultado”, el
cual tiene 5 siglos de existencia.

San Miguel Petapa tiene dos dias festivos,
uno que se celebra en Febrero en
conmemoracion de "Nuestra Sefiora Virgen
del Rosario". El otro dia festivo esta dedicado
a "Arcangel Miguel”.

Una tradicion entre los ladinos (Mestizos) del
municipio, es la Danza de las Flores. La cual
consiste en una danza en donde todos los
participantes dan vueltas alrededor, mientras
la musica y los versos son recitados al
mismo tiempo. Esta tradicion inicio en la
antigua capital espafiola, Santiago de
Guatemala (Antigua Guatemala en los
tiempos presentes) donde se extendid a las

*1 http://es.wikipedia.org/wiki/San_Miguel_Petapa
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poblaciones cercanas. Afios después fue
tomada por la nueva capital, Nueva
Guatemala de la Asuncion. Hoy en dia esta
danza folklérica se realiza en otros
municipios del departamento de Guatemala,
como San Raymundo, Mixco, San Juan
Sacatepéquez y Villa Nueva.

3.5.2. CULTURA E IDENTIDAD®?

El poblado es uno de los mas antiguos, de
origen prehispanico y  ascendencia
cakchiquel en la rama de los Petapas. En
Petapa, ademdas del espafiol se habla
pokomam y pocomchi.

3.5.3. COSTUMBRES Y TRADICIONES

La fiesta patronal que celebra el municipio se
hace en honor al Santo Patrono, San Miguel
Arcangel, ésta es concurrida por personas de
la capital y en ésta se presencian danzas
folkloricas como La Conquista y Partidefios.

3.5.4. FIESTA PATRONAL

La fiesta titular se celebra los dias 29 y 30 de
septiembre

3.5.5 LUGARES SAGRADOS

En San Miguel Petapa, con base a la
informacion  recopilada del diccionario
geografico de Guatemala, se reconoce un
sitio arqueoldgico el cual se denomina
Ruinas de la Iglesia Antigua la cual forman
parte del recurso turistico que es en si un
potencial del municipio.
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2 http://www.deguate.com/municipios/pages/guatemala/san-miguel-
petapa/historia.php#.UPh4VayJsqg
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3.6. ORGANIZACION TERRITORIAL:*3

El municipio de San Miguel Petapa, se
encuentra situado en la parte sur del
departamento de Guatemala, en la Region |
0 Region Metropolitana. Se localiza en la
latitud 14° 30' 06" y en la longitud 90° 33’
37". Limita al Norte con el municipio de Villa
Nueva (Guatemala); al Sur con el Lago de
Amatitlan (Guatemala); al Este con el
municipio de Villa Canales (Guatemala); y al
Oeste con el municipio de Villa

Nueva (Guatemala). Cuenta con una
extension territorial de 23  kilbmetros
cuadrados, y se encuentra a una altura de

1,285 metros sobre el nivel del mar, su clima
es templado. Se encuentra a una distancia
de 20 k. De la cabecera departamental de
Guatemala.

3.7 DISTRIBUCION TERRITORIAL:

e ZONA 01

COLONIAS

. Exclusivas Villa de Petapa
. Villas de Petapa

. Villas Alboradas 1

. Villas Alboradas 2

. Villas Alboradas 3

. Villas Alboradas 4

. El deseo

. El Centenario

00 ~NO 01~ WNDN B

CONDOMINIOS
1. LasJoyas 1

2. Las Joyas 2
3. Las Joyas 3

53 http://culturapeteneraymas.wordpress.com/2011/10/23/san-miguel-petapa/
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e ZONA 02
COLONIAS
1. Israel

2. Santa Teresita 5

RECIDENCIALES
1. Valles de San Miguel 2

PARAIJES
1. Las Palmas

e ZONA 03

CONDOMINIOS

1. Santa Inés

2. Quebradas de San Miguel

RECIDENCIALES

1. Los Eucaliptos 1
2. Los Eucaliptos 2
3. Los Pinos

4. Casuarinas
FINCAS

1. El Nilo

e ZONA 04
ALDEAS
1. Santa Inés Petapa

CACERIOS

1. Galiz

2. Callejon Galiz
3. El Cerro
4. El Encinal
5. Portal de Santa Inés
6. Semillas de Paz

e ZONA 05

PARAIJES
1. Puente Piloto

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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e ZONA 06
COLONIAS
1. Los Alamos

MUy,

CONDOMINIOS

1. Los Alamitos 1
2. Los Alamitos 2
3. Villas de Malaga
4. Llanuba

RECIDENCIALES

. Sol de los Alamos

. Prados de los Alamos
. Villas de los Alamos

. Jardin de los Alamos
. Los Nuevos Alamos 1
. Los Nuevos Alamos 2
. Los Nuevos Alamos 3
. Las Rosas

00 ~NO O~ WNDNPE

LOTIFICACION
1. Los Alamos

e ZONA 07
CACERIOS
1. El frutal

COLONIAS

1. Aguilar Hernandez

2. Villa Hermosa

3. Prados de Villa Hermosa

RECIDENCIALES

. Alamedas de Villa Flores

. Esmeralda 1

. Esmeralda 2

. Petapa 1l

. Petapa 2

. Fuentes del Vvalle 1

. Altos de Fuentes del Valle 1
. Altos de Fuentes del Valle 2
. Altos de Fuentes del Valle 3

© 0O ~NO OB~ WN B
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e ZONA 08

COLONIAS

1. Brisas de Gerona 1
2. Brisas de Gerona 2
3. Brisas de Gerona 3

CONDOMINIOS

. Cafiadas de Petapa

. Alcazar

. Prados de San Miguel 1
. Prados de San Miguel 2
. Prados de San Miguel 3
. Gerona

. Rincén Oriental

~NOo ok WDN PP

GRANIJAS
1. Gerona
2. Joyas

e ZONA 09
COLONIAS

1. San Antonio

2. El Bosque

3. Cendist

4, Santa Teresita 04
5. Israel Poniente

6. Papalha

RECIDENCIALES
1. Villas de San Lazaro

e ZONA 10
COLONIAS

1. El Cortijo

2. Santa Teresita 2
3. Villas de Santiago
4. Las Margaritas
5. San José

6. Luisa Alejandra 1
7. Luisa Alejandra 2
8. El Rosario

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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9. Ribera del Rio

CONDOMINIOS
1. La Castellana

RECIDENCIALES

1. San Miguel

2. Villas de Guillén
3. Valles de Petapa
4. Valles de Maria

PARAJES
1. Tal tic
2. Zamora

FINCAS
1. El Carmen Guillén

« ZONA 11
CONDOMINIOS
1. Los Arcos

RECIDENCIALES
1. Prados de Sur
2. Valles de San Miguel

PARAIJES
1. Playa de Oro

I

NCAS

. El Tempisque
. El Zare

. Bebedero

. San Mateo

. La Voladora

. Ajial

. Sauzal

~NOoO OB WN B
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CERROS
1. Cerro Gordo

e ZONA 12

FINCAS

1. La Majada o la Cerra
2. Guayabon

e ZONA 13
RECIDENCIALES

1. Cafiadas de Rio

2. Jardines de la Mansion
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3.8 PRADOS DE VILLA HERMOSA
3.8.1 ANTECEDENTES

Se entrevist6 al presidente del COCODE del
mercado de prados de villa hermosa el cual
menciona que la finca donde actualmente se
establece la colonia no tenia un uso de suelo
definido, eran pastizales.

Con el pasar del tiempo la finca matriz fue
desmembrada obteniéndose asi este
territorio el cual fue comprado por la
Lotificadora que se conoce con el nombre de
ALTAMIRA la cual lo adquirié6 con el fin de
crear la actual colonia.

3.9 CRECIMIENTO POBLACIONAL DE LA
COLONIA

Por tener escases de informacion se decidio
calcular los parametros demograficos
mediante el plano de lotificacion de la colonia
prados de villa hermosa, el uso de suelo
predominante es habitacional.

Realizando un sondeo se puede observar
mas actividades en esta colonia que la
residencial por lo que se realizara un
promedio demografico de la siguiente
manera:

La colonia posee 8,233 lotes y se asumira
gue cada vivienda ocupara 2 lotes tipicos
(4.00 m de frente y 18.00 m de largo). Esto
por la variabilidad de las viviendas asi como
los usos de suelo diverso, obteniendo un
numero de viviendas de 4,117 residencias
asumiendo estudios del INE que el niamero
de habitantes promedio por familia en el
departamento de Guatemala son de 5
personas obteniendo un dato
demografico de 20,585 habitantes hasta
la fecha en dicha colonia.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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3.10 MERCADO DE PRADOS DE VILLA
HERMOSA

Antes de proponer un equipamiento
comunitario para la colonia las autoridades
ediles construyeron un mercado para la
colonia en el afio de 1997 el cual fue hecho
de madera y lamina que en su momento
funciono de acuerdo a la cantidad vy
necesidades de los habitantes, pero debido
a la falta de servicios basicos como agua,
luz, drenajes y de infraestructura solida fue
deteriorandose y ahora en la actualidad es
un lugar para juntar basura.

Desde ese entonces la comuna municipal se
ha dedicado a hacer mejoras a la colonia,
mas no asi al mercado que ahi existe y que
estd en muy malas condiciones sin poder
brindarles a los vecinos el servicio para el
cual fue realizado.

4 Municipalidad de San Miguel Petapa, departamento de infraestructura y
vivienda.

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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TEMPERATURA

1. CALIDO -

4. SEMI FRIO -

Guatemala

Santa Catarina Pinula
San José Pinula

San José del Golfo
Palencia

Chinautla

San Pedro Ayampuc
Mixco

San Pedro Sacatepéquez
10. San Juan Sacatepéquez

MAPA DE TEMPERATURA DEL 11. San Raymundo

DEPARTAMENTO DE GUATEMALA ~ 12. Chuarrancho
13.  Fraijanes

MAPA 4 14. Amatitlan
FUENTE: ELABORACION PROPIA 1 5. Vi"a Nueva
16.  Villa Canales
17.  San Miguel Petapa

” UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA, 48 FACULTAD DE ARQUITECTURA A’
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capitulo | marco tedrico. Que este tipo de mercados, Tiene influencia directa, destinado a servir a una
zona, barrio o colonia especifica con 20,000 habitantes. Su tarea de accion es la de 1 Km. alrededor
(. del mercado, sus ventas son al menudo poseyendo un area no menor de los 1,800 M?y 160 locales
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3.11 ANALISIS DEL SITIO

El terreno ubicado en la Colonia Prados de
Villa Hermosa perteneciente a la zona 7 del
municipio de san miguel Petapa. Las
conexiones viales hacia el mercado son
internas propias de del territorio se ingresa
por la manzana Dy E (D se encuentra en la
parte superior del mapa. E se encuentra a la
par el poligono méas pequefio en el lado
derecho) del sector 8 y por la manzana C
(en la parte izquierda e inferior se localiza)
del sector 9.

3.12 TERRENO.

La Municipalidad tiene el terreno, la cual se
hace su ubicacién por tradicion, ya que
actualmente funciona como sitio de
intercambio el terreno tiene 17135.6106 m?2
aproximadamente.

3.13 TOPOGRAFIA.

La pendiente del terreno no supera el 15%,
actualmente no existen arboles, lo que
predomina en el solar son los en la parte baja
del terreno

3.14 AGUA POTABLE.

Es alimentado por la red municipal desde la
red central que se encuentra a unos metros

3.15 CLIMA.

Los climas que predominan en el
departamento de Guatemala son

» clima célido,

» clima semi calido

» clima templado

» clima semi frio

Predominando en la regién del municipio de
San Miguel Petapa el clima semi célido.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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3.16 VIENTO

La velocidad del viento en el municipio de
San Miguel Petapa son es de 5 Km/h,
siendo los meses de mayor viento de
noviembre a febrero y los de menor
velocidad del viento son de marzo a mayo.
Los vientos son provenientes del nor-este al
sur-oeste presentdndose en noviembre y
diciembre un fuerte movimiento.

3.17 VEGETACION.

La Unica vegetacion que posee el terreno son
pastizales en las partes bajas del solar ya
que casi el 100% del terreno fue utilizado
para la realizacion de la colonia.

3.18 DRENAJES

Los desechos liquidos o aguas negras es
evacuado a traves del sistema de
alcantarillado sanitario que cubre el 100% de
las viviendas, los desechos son conducidos
al rio de aguas negras por no contar con una
planta de tratamiento.

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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3.19 SITUACION ACTUAL DEL MERCADO

Las areas del actual mercado se encuentran
en total desorden, estas areas no estan por
sector y con areas de desbordamiento, como
se muestra en la grafica.
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A continuacion se le presentara una serie de
imagenes las cuales mostraran la situacion
actual del mercado

MERCADO ACTUAL PRADOS DE VILLA HERMOSA

CIRCULACIONES DEPLORABLES

USOS DE SUELOS DIVERSOS

FOTOGRAFIA 1
FUENTE: PROPIA

las circulaciones a nivel de conjunto pealonales
y/o vehiculares no eslablecidas tienen un
terreno poco aprovechado. Los
vecinos de la colonia visitan poco a este mercado
optando ir a otros cercanos (mercado de villa
hermosa y ciudad real) o incluso el Mercado del
guarda o la Terminal

FOTOGRAFIA 2
FUENTE: PROPIA

el uso del suelo destinado para el mercado es
usado en la actualidad para el ocio creando asi un
campo de fool ball de terraceria por las personas
del lugar asi como en ocaciones se instala un feria
que llega una vez al ano

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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DESAPROVECHAMIENTO DEL TERRENO

LOCALES EN MAL ESTADO

FOTOGRAFIA 3
FUENTE: PROPIA

el terreno destinado al mercado se encuentra
ubicado al inicio de la colonia, nacio de forma
espontanea creando asi el COCODE del
mercado los cuales solo utilizan una minima
parte del solar de una manera rural por no contar
con los medios para construir una mejor
propuesta

FOTOGRAFIA 4
FUENTE: PROPIA

las condiciones de los locales comerciales o
puestos de ventas son deplorable, se utilizaron
maleriales perecederos como la madera no
fratada y la lamina que con el paso del tiempo
fueron deteriorandose, ademas de no contar con
un establecimiento adecuado para el uso y asi
prestar servicio a los vecinos de la colonia

CIRCULACIONES INAPROPIADAS

SERVICIOS

FOTOGRAFIA 5
FUENTE: PROPIA

el actual mercado no cuenta con establecimiento
apropiado ni disenado apropiadamente los
espacios de circulacion se encuntra la
intemperie, las condiciones de ventas Ilas
personas trabajadoras del mercado son precarias

a

FOTOGRAFIA 6
FUENTE: PROPIA

los servicios complementarios basicos si estan a
las cercanias eleciricidad alcantarillado y agua
polable aun con el paso del tiempo se han ido
deteriorando momentaneamente, la contaminacion
en el lugar por materieles como bolsas plasticas
jugetes

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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FOTOGRAFIA
FOTOGRAFIA

17
| ' FOTOGRAFIA
\ 4 N g

FOTOGRAFIA
1

FOTOGRAFIA

FOTOGRAFIA
13

_ FOTOGRAFIA

14
FOTOGRAFiA [ OTOGRAFIA
16 15

CROQUIS 1
FUENTE: ELABORACION PROPIA

” UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA, 54 FACULTAD DE ARQUITECTURA
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MEJORES VISTAS DEL TERRENO
VISTAS NATURALES Y URBANAS

FOTOGRAFIA 7
FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 8
FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 9
FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 10
FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 11
FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 12
FUENTE: PROPIA
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MEJORES VISTAS DEL TERRENO
VISTAS NATURALES Y URBANAS

FOTOGRAFIA 13 FOTOGRAFIA 14
FUENTE: PROPIA FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 15 FOTOGRAFIA 16
FUENTE: PROPIA FUENTE: PROPIA

FOTOGRAFIA 17 FOTOGRAFIA 18
FUENTE: PROPIA FUENTE: PROPIA

” UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA, 56 FACULTAD DE ARQUITECTURA
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HACIA VILLA
HERMOSA
CALZADA

PRINCIPAL VIA CALLE

FERROVIARIA SECUNDARIA

VIENTO
PREDOMINANTE
NOR-ESTE

SIMBOLOGIA Y NOMENCLATURA

MEJORES
VISTAS

SOL
SALIENTE

SOL
PONIENTE

o

VIENTOS
PREDOMINANTES

PASTIZALES

VEGETACION
DIVERSA NO
ARBOL

ANALISIS AMBIENTAL DEL

ESTACION
DE TRANS
URBANO

TERRENO PARA MERCADO: vientos
predominantes, asi mismo vegetacion
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EST. P.O.| RUMBOS | DISTANCIA EST. P.O.| RUMBOS | DISTANCIA

0 | 1 |N13de200wW | 7.34 31 | 32 | N80°584"E 10.42

1 | 2 | N87°4330"W | 104.33 32 | 33 | S62°91"E 9.23

2 | 3 | s37T2'E 6.97 33 | 34 | 568°4815"E 5.90

3 | 4 | sar2erw 10.51 34 | 35 | S82°024"E 7.23

4 | 5 | S294510"W 10.65 35 | 36 | S85°370"E 6.30

5 | 6 | szuasE 9.62 36 | 37 | N83°40'54"E 8.28

6 | 7 | sas523aw 10.90 37 | 38 | N77°14'50"E 6.60

7 | 8 |s115642'W | 11.03 38 | 39 | N66°3348"E 5.07

8 | 9 |S11°2938"W 9.06 39 | 40 | N61°57'3"E 6.31

9 | 10 | s17°5014" W 8.31 40 | 41 | N74°5321"E 6.06

10 | 11 | s21°2122"w 6.06 41 | 42 | Nocsarw 15.60

11 | 12 | $17°3052"W | 4.83 42 | 43 | N15°5046"W |  7.91

12 | 13 | s18542'w 8.52 43 | 44 | N29°59'5" W 10.18

13 | 14 | S12°2056" W 8.26 44 | 45 | N27°222"W 16.24

14 | 15 | s20°38'59" W 8.89 45 | 46 | N31°41T"W 13.20

15 | 16 | S29°14'38" W 5.34 46 | 47 | N32047'58"W | 14.11

16 | 17 | S31°15M4"W | 4.47 47 | 48 | N36°2251"W |  9.72

17 | 18 | s44345"E 3.41 48 | 49 | N20°5847"W |  4.50

18 | 19 | S48°349"E 3.90 49 | 50 | N26°11'1"W 8.78

19 | 20 | S43°2436"E 4.61 50 | 51 | N19°521"W 3.21

20 | 21 | S52°3340"E 4.51 51 | 52 | N22°24'34"W | 2.82

21 | 22 | 559°514"E 7.68 52 | 53 | N16°56'33"W |  2.36

22 | 23 | s56°5228"E 7.20 53 | 54 | N6°56'26" W 2.45

23 | 24 | S59°2354"E 6.63 54 | 55 | N7°44'25"W 2.18

24 | 25 | $520045'E 6.15 55 | 56 | N59°16'57"W |  3.80

25 | 26 | S65°3245"E |  10.83 56 | 57 | N47°14'26"W | 585

26 | 27 | S76°36'38"E 9.95 57 | 58 | N8°4836"E 11.26

0 15.00 MTS 27 | 28 | S56°330"E 11.45 58 | 59 | N21°18'25" W 6.93

28 | 29 | S78°38'38"E 9.71 50 | 60 | N31°24'55"E 4.20

5.00 MTS 25.00 MTS 29 | 30 | S77°437"E 6.93 60 | 0 | N52°4134"E | 34.10

30 | 31 | ST8°3532"E 7.09 AREA = 17135.61 m?2 = 24523.63 vrs?
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4. CASO ANALOGO

4.1 MERCADO MUNICIPAL DE VILLA
NUEVA

4.1.1 FORMAL
ESPECIFICO:

Mercado tipo: sectorial, ubicado en el
municipio de Villa Nueva del departamento
de Guatemala. Su forma béasica rectangular
circundando la plaza de vehiculos
particulares a su vez es limitada por el area
de cargay descarga.

En la construccion de sus muros internos se
aplicaron materiales de mamposteria

Estructura metalica para las columnas y en la
cubierta, estructura metélica mas lamina
galvanizada, a dos aguas. Los ingresos al
mercado estan siendo enfatizados por
porticos en forma de arcos de medio punto
también de estructura metalica incluyendo
asi policarbonato como cubierta translucida,

Este proyecto no cuenta con atractivo visual
su énfasis esta directamente con la
funcionalidad de los espacios

4.2 ASPECTOS ESPACIALES

Metros cuadrados de mercado: 10,644.478
M?. Area seca: 355 puestos, area himeda:
99 puestos, area semi humeda: 214 puestos,
piso plaza, 346 puestos, artesanias: 15

puestos, comedores y refresquerias: 64
puestos Metros cuadrados de locales
comerciales: 10,644.478 M?

aproximadamente los parqueos: 10,000.00
M? aproximadamente, de carga y descarga:
300.00 M? aproximadamente, de &reas
verdes: 4,500.00 M? aproximadamente Total
de metros cuadrados: 25,444.478 M?
aproximadamente

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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4.3 FUNCIONAL
ESPECIFICO:

Planta rectangular con accesos peatonales
centrados al frente del mercado. Los locales
estan divididos por sectores: al inicio con
comedores y un ancla de locales
comerciales, alquilados a la entidad privada
aunque algunos locales son utilizados para
actividades puras de la municipalidad.

Durante la visita se pudo constatar que existe
relacion directa entre los tipos de puestos
como humeda y seca, el cual no es
recomendable.

Areas de apoyo estan: carga y descarga,
basurero, lavadero de frutas y verduras,

La administracion, secretaria, contador,
seguridad, ventanillas de municipalidad se
ubican en los locales comerciales. Control de
acceso vehicular. Por dos accesos uno por la
via secundaria y la otro por una de menor
jerarquia

La iluminacién tipo cenital, por medio de
lamina traslicida pero también se cuenta con
lamparas incandescentes que en dias
nublados o horas donde la iluminacion es
deficiente compensan el problema

4.4 ASPECTOS CUANTITATIVO:

10 accesos peatonales al mercado, de 2
metros de ancho y 3 de altura. 250
plazas de parqueos. 1 médulo de lava
verduras de 15 m2 con 6 chorros. 12
camiones y 15 pick-ups 2 modulos de
servicios sanitarios 2 de hombres y 2
mujeres equipados, 1 banqueta
perimetral de 2.50 metros de ancho

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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FOTOGRAFIA 19 : FOTOGRAFIA 20
IMATERIAL FUENTE: PROPIA CIRCULACION FUENTE: PROPIA

Los materiales usados para este proyecto en su | En el area de comedores las circulaciones
mayoria es lamina troquelada tanto en las | principales se ubican a los costados habiendo
paredes como en la cubierta final logrando una | circulaciones secundarias que intercomunican los
economia en el proyecto pero este material no | locales del perimetro usando parte del centro

es utilizado para ciertas areas para areas comunes.
ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

El envolvente de las dreas del mercado son analizados en respuesta de un proyecto que se ajuste a la
funcionalidad y economia aunque el mantenimiento de los materiales puede llevar consigo gastos considerables
de oxidacidn de las laminas asi como pintura entre otras situaciones, no obstante el comedor es una propuesta
creada con mayor resguardo usando en sus muros block, con su doble altura logra mantener un habiente
confortable, evitando asi la mezcla de olores al cocinar, lamentablemente las instalciones de gas estdn adentro.

R

l_l-.ﬂl.

FOTOGRAFIA 21 — FOTOGRAFIA 22
|MATER|ALES FUENTE: PROPIA FUNC'ONAL FUENTE: PROPIA

El aprovechamiento de los materiales usando | El agua pluvial unificadas en caidas libres son
muros de mediana altura de mamposteria conla | direccionadas a cunetas que estan en el
continuidad del mismo con lamina usando asi | perimetro del proyecto llevandolas directamente a
columnas de acero sistema de esqueleto interno | el alcantarillado estas no pasan por la planta de
tratamiento

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

La mala planificacion de las circulaciones verticales en el comedor conlleva a la reduccién de usuarios
a atender personas de edad avanzada y con capacidades especiales, no obstante la integracion con el
proyecto se mantiene logrando una continuidad es lo formal, los aspectos funcionales de estas caidas
libres de agua pluvial se deberan de proteger con rejillas reduciendo asi la contaminacion de las
mismas como también reduciendo la posibilidad de un accidente.

62
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FOTOGRAFIA 23 ‘ el FOTOGRAFIA 24
FUNCIONALES FUENTE: PROPIA ILUMINACION FUENTE: PROPIA

Los accesos peatonales Unicamente se encuentran en | La iluminaciéon en el dia en estas areas es confortable
los extremos se debi6 crear accesos intermedios con | lograda con la alternaciéon de lamina translucida y por las
la finalidad de poder evacuar a las personas mas | tardes o dias extremadamente nublados estas
rapidamente el tipo de local es tipico en su perimetro y | edificaciones cuentan con lamparas fluorescentes
en islas de 4 se ubican en el centro del recinto | principalmente en el area de circulacion. |

intercalados por areas comunes de mesas.

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

Las instalaciones de iluminacién son implementadas para el beneficio del usuario el agente poseera
iluminacién propia en cada local protegido por puertas tipo persianas los muebles fijos fueron fundidos
en obra y revestidos con azulejo para su facil mantenimiento en puntos estratégicos se han disefiado
areas para vigilancia en este caso para salvaguardar al agente como al usuario. Se deberan mejorar las
politicas internas con respecto a cuan cargado debe estar el local para que este no se vea mon6tono.

FOTOGRAFIA 25 FOTOGRAFIA 26
EQUIPAMIENTO INTERNO |2 PROPA FUNCIONALES FUENTE: PROPIA

En areas especificas fueron implementados cajeros | Los espacios de circulacion en areas ropa son aceptables la
automaticos pero no con la seguridad requerida se | iluminacion natural genera una perfecta visual de lo que se
debera crear areas especificas para este uso la vende en cada local, pero la implementacién de carretillas

indicacion de &reas de circulacion y salidas de | como las de lo supermercados reduce el espacio de
emergencia circulacion estas deberan de circular en areas especificas.

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

En &reas especificas fueron implementados cajeros automaticos pero no con la seguridad requerida se debera crear
areas especificas para este uso asi como mejorar politicas internas para evitar sobre cargar los locales logrando asi
una mejor estética.

Las sefializaciones estan carentes por su alrededor  sin mencionar la contaminacion que se percibe en el entorno
por la mercaderia de algunos de los locales comerciales.
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FOTOGRAFIA 27 - FOTOGRAFIA 28

EQUIPAMIENTO INTERNO| FUENTE: PROPIA FUNCION FUENTE: PROPIA

Existen 2 arreglos espaciales o propuestas de los || LOoS muebles fijos como el mostrador. Asi como las
locales destinados a carnicerias pollerias mariscos || Paredes se colocé azulejo para el facil mantenimiento
en esquina y intermedio cada local posee persianas evitando asi enfermedades cada tubo donde se coloca

metalicas sdlidas para resguardar la mercaderia de || la carne fue fundido en obra, requisitos cumplidos por el
cada uno de los agentes manual del INFOM (Instituto de Fomento Municipal)

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

Se ha respetado las premisas del manual del INFOM. La manera de resguardar los locales mediante
persianas asi como las instalaciones eléctricas de 220v para cierras etc. Se debera dejar en cada
local una reposadera como minimo esta se comunicara a la planta de tratamiento, los pasillos no
poseen rejillas para limpieza o para eliminar contaminaciones accidentales en caso de comedores o por
simple limpieza

FOTOGRAFIA 29 FOTOGRAFIA 30
FORMA FUENTE: PROPIA FUNCIONAL FUENTE: PROPIA

La forma de estos locales, es basica pero | Los pasillos principales en las areas de carnicerias
responde con las necesidades y el buen | pollerias son amplios respondiendo a un flujo
funcionamiento de los mismos la iluminacion | principal vy paso con carretillas, la iluminacion
frente a cada area de despacho logra una buena | sigue siendo éptima

visual de lo que el agente ofrece a cada usuario.

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

Los pasillos secundarios de estas areas son demasiado reducidos maximo en horas pico o dias de
mercado sin mencionar que es dificil el flujo cuando se porta una carretilla estos pasillos cuentan con
area de uso por parte de los usuarios mano cuenta area de circulacion, el eje principal de circulacion
viene desde la ropa miscelanea cada departamento no se encuentra limitado

” UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA, 64 FACULTAD DE ARQUITECTURA
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L. FOTOGRAFIA 31 FOTOGRAFIA 32
FUNCION FUENTE: PROPIA FUNCION FUENTE: PROPIA

La funcién en estas &reas esta pensada en dias de | Los locales son fundidos en obra existiendo en
mercados u horas de mayor afluencia en sus esquinay centralizados con una a dos é&reas de
circulaciones. La iluminacién es clave lograndola con | atencion al publico algunos con previa

laminas translucidas la amplitud de la altura logra un | autorizacién se pueden aplicar revestimientos de
mejor confor en el usuario como en el agente azulejo

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

Los pasillos en la area de vegetales no cuentan con rejillas de limpieza se debera mejorar el
reglamento interno para que no se excedan con los productos del area la cual estan alquilando.

El disefio minimo de cada local en esta area corresponde a las necesidades de la mayoria de los
agentes

FOTOGRAFIA 33 FOTOGRAFIA 34
FUNCION FUENTE: PROPIA FUNCION FUENTE: PROPIA

Cada 4rea no est4 delimitada més que solo un En las areas de miscelaneas o tiendas de
corredor, los corredores secundarios no cuentan | abarrotes no respeta el area de circulacion
con el espacio necesario y cada &rea carece algunos agentes del mercado, el flujo peatonal
de salidas de emergencia. es reducido

ASPECTOS NEGATIVOS Y POSITIVOS

Existe mucha contaminacion visual en &reas de misceldneas. El riesgo a que pueda haber un incendio
por tanto material inflamable esta latente por lo que faltan espacios que mitiguen ese futuro problema
se deberd crear formas que limiten una &rea de la otra ya sea espacialmente o virtual.
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2 W I ) ' CARNICERIA AREA DE PISO PLAZA MISCELANEOS PUESTO DE VENTA DE | FRUTAS Y VERDURAS
COMEDORES Y ROPA
REFRESQUERIAS
DISTRIBUCION DE LOCALES COMERCIALES MERCADO MERCADO NUEVO DE VILLA NUEVA
SIMB. TIPO DE AREA No DE LOCALES % ESQUEMA DEL MERCADO DE VILLA NUEVA, UBlCA[?O EN METRO CENTRO: POSEE 7 TIPOS GRUPOS
COMEDOR 26 25399 | COMERCIALES, PERO EL ORDENAMIENTO DE LAS AREAS ES ALTERNO
COMEDORES Y REFRESQUERIAS REFRESQUERIAS 38 3710 % ’
] ) FLORISTERIA 5 0.488 % | PORSUPERAR EL PARAMETRO CALCULADO POR EL SEGEPLAN EN SU DOCUMENTO PLAN MAESTRO Y
FLORISTERIA'Y ARTESANIA ARTESANIA 15 1.464 % ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD DE MERCADO DE MINORISTAS VOLUMEN 1 1988 PAGINA 211 Y PAGINA 15
DE ESTE DOCUMENTO EL CUAL INDICA Q EL MERCADO TIPO 4 POSEE UN PREDIMENSIONAMIENTO DE
CARNICERIA CARNICERIA 94 9.179 %| 5,000 M? SE TOMARA EL CALCULO DEL INSTITUTO DE FOMENTO MUNICIPAL DE NICARAGUA "iNIFOM"
EN SU MANUAL DE DISENO DE MERCADOS ESTABLECE EL PREDIMENSIONAMIENTO DEL MERCADO
PISO PLAZA PISO PLAZA 346 | 33.789 % BASANDOSE EN UNA PREMISA LA CUAL INDICA QUE SE LE OTORGARA 0.10 M2 POR USUARIO AFECTO
MISCELANEA MISCELANEA 149 | 14.550 %| BASANDOSE EN LA ANTERIOR PREMISA SE PODRA INDICAR QUE ESTE MERCADO PUEDE
HABASTECER A UN MAXIMO DE 106,445 USUARIOS (AREA DE MERCADO 10,644.478 M?
VENTA DE ROPA VENTA DE ROPA 206 | 20.117 %| APROXIMADAMENTE, DATO OBTENIDO DE GOOGLE EARTH "ARCHIVO .KML" Y SITIO WEB:
FRUTAS & www.freemaptools.com/area-calculator.htm).
FRUTAS Y VERDURAS VERDURAS 145 1 14.160 % cALCULO: AREA DE MERCADO 10,644.478 M2 106,445 USUARIOS
TOTAL DE LOCALES| 1,024 | 99.996 % 0.10 M*USUARIO INIFOM  0.10 M¥USUARIO
PROYECTO: DIBUJO i T T |
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5. PREMISAS DE DISENO
5.1 CRITERIOS DE DISENO:

Para diseflar el mercado se determina la
cuantificacion de usuarios para éste, la
dosificacion de puestos a utilizar y el area
gue ocupard. Siendo importante partir de las
determinantes de disefilo que concluye de
toda la investigacibn que precede para
plantear las necesidades de este proyecto
especifico. Para disefiar el mercado se ha
seguido algunas formas ya establecidas para
mercados, por varias instituciones y criterios
establecidos en el Plan de Mercados
Minoristas de la municipalidad de Guatemala,
por tener fundamentos y estudios profundos
al respecto.

5.2 PREMISAS

Es necesario realizar un analisis de los
requerimientos generales de disefio, lo que
constituye las premisas generales, las cuales
orientan a la planificacion del proyecto.

Para mejores resultado en el estudio, las
premisas generales se clasificaran de la
siguiente manera:

5.3 Urbanas

5.4 Ambientales

5.5 Tecnoldgicas

5.6 Materiales

5.7 Funcionales y

5.8 Formales

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

5.3 PREMISAS URBANAS.

Para determinar las premisas urbanas es
necesaria la aplicacion de toda la informacién
obtenida en el Marco Tedrico, tales como la
mejor ubicacién del mercado en el casco
urbano, mejor ubicacién sobre la manzana,
orientacion sobre la vialidad principal, las
condiciones de integracion al entorno, etc.

5.4 PREMISAS AMBIENTALES.

Para determinar las premisas ambientales,
fue necesario conocer el tipo de clima,
soleamiento, viento, temperatura, humedad,
etc.

Ademas, se determiné que debido a las
caracteristicas climaticas del municipio, es
necesario dar confort al proyecto. Para esto
es importante crear ambientes agradables,
sin permitir la luz directa de los rayos solares,
mejorar la ventilacion, preferentemente que
sea ventilacion cruzada, usar diferentes
alturas en los techos, con pozos de luz para
tener una renovacion del aire
frecuentemente.

Todo esto especialmente en los espacios
donde permaneceran un mayor numero de
personas.

5.5 PREMISAS TECNOLOGICAS.

Estas premisas se refieren a la tecnologia
que se puede usar en un mercado o en el
estacionamiento. Tales como radios de
circuito cerrado, el uso de montacargas,
sistemas contra incendios, generaciéon de
energia eléctrica en casos de emergencia.

5.6 PREMISAS MATERIALES.

Estas premisas se refieren al tipo de
tecnologia constructiva que se utilizara en el
proyecto, a los diferentes materiales que se
puede utilizar.
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5.7 PREMISAS FUNCIONALES.

Se refieren al funcionamiento general de los
ambientes y areas exteriores, que se
relacionan entre si a través de las diferentes
circulaciones, tanto peatonales como
vehiculares, usando elementos como
vestibulos, plazas, corredores, pasillos,
andenes, etc., lo que ayudara al buen
funcionamiento y distribucién del proyecto.

5.8 PREMISAS FORMALES.

El aspecto formal determina la forma que
tendrd el Mercado, para este aspecto se
tiene que tomar en cuenta que la funcion
debe ir intimamente ligada a la forma, para
gue el proyecto tenga un significado de
acuerdo con su funcién sin perder de vista el
aspecto de relacion e integracion con el
medio que lo rodea .
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PREMISAS URBANAS

LA FACHADA PRINCIPAL SE
UBICARA DE PREFERENCIA
FRENTE A LA CALLE O AVENIDA
J k MAS TRANSITADA.
= = — (N s omen, wms pes
ELABORACION PROPIA OPTARAL TITULO DE.AIIQUITECI'O
GUATEMALA JULIO, 2011

CREAR ESPACIOS DE
INTERCONEXION ENTRE
LOS EDIFICIOS O AREAS

PRONGNONGNGN!
LA RAZRAIAR RN
NPNSN ' ' A
INONINININTN

.....

FUENTE:
MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
GRAFICA 13 NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIDS'GUO)( PARA
FUENTE: ELABORACION PROPIA OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO
GUATEMALA JULIO, 2011

LOGRAR UNA INTEGRACION
ENTRE EDIFICIO Y
VEGETACION PARA DAR UNA
NUEVA IDENTIDAD AL LUGAR

FUENTE:

MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA

G RAFICA 14 OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO

FUENTE: ELABORACION PROPIA GUATEMALA JULIO, 2011

~N— UTILIZAR LUMINARIAS Y

EQUIPAMIENTO URBANO EN EL

COMPLEJO TALES COMO

LAMPARAS, BASUREROS,

fLI‘ILlM_l T SENALIZACIONES, TEXTURAS
VAR variasLe————pvariaele4 EN PASOS PEATONALES

FUENTE:
GRAFICA 15 MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
. NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA
FUENTE: ELABORACION PROPIA CFTARALTTAND b RHGUTTES D

IABLE 4

GUATEMALA JULIO, 2011
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PREMISAS URBANAS

UTILIZAR LA VEGETACION

COMO BARRERAS NATURALES
%— S| FUESE NECESARIO

FUENTE:
GRAFICA 16 MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
. NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA
FUENTE: ELABORACION PROPIA OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO
GUATEMALA JULIO, 2011

EL TERRENO DEBERA DE
CONTAR CON SERVICIOS DE
INFRAESTRUCTURA, PARA

; BRINDAR UN BUEN SERVICIO
|
|
FUENTE:
GRAFICA 17 MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
FUENTE: ELABORACION PROPIA il e e S

GUATEMALA JULIO, 2011

LA UBICACION DEL MERCADO
DEBE SER DENTRO DE LA
ESTRUCTURA URBANA EN
FORMA CENTRAL O PERIFERICA
EN AMBOS CASOS DEBERA
TENER CONEXION CON LA

VIALIDAD PRIMARIA
FUENTE:
G RAFI CA 18 MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
FUENTE: ELABORACION PROPIA NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA
OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO
GUATEMALA JULIO, 2011
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PREMISAS AMBIENTALES
\ LA EDIFICACION DEBE SER
\}\l UBICADA DE TAL MANERA QUE
LOS VIENTOS DOMINANTES DEL
47 NOR-ESTE INCIDAN EN LAS
FACHADAS PARA LOGRA UNA
VENTILACION ADECUADA EN LOS
AMBIENTES
GRAFICA 19
FUENTE: ELABORACION PROPIA e S

NUEVA, CHINAUTLA, PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA

OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO
GUATEMALA JULIO, 2011
PROPONER SOLUCIONES PARA
EVACUAR EL AIRE CALIENTE
/‘ '\ POR ARRIBA PARA UN MEJOR
CONFORT AMBIENTAL
GRAFICA 20

FUENTE: ELABORACION PROPIA

FUENTE:

MERCADO Y ESTACONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
NUEVA, CHINAUTLA, PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA
OFTAR AL TITULD DE ARQUITECTO

GUATEMALA JUUO, 2011

PERMITIR LA ENTRADA DEL
SOL PERO EN HORARIOS QUE

ESTA INCIDENCIA NO
PERJUDIQUE AL MERCADO
GRAFICA 21
FUENTE: ELABORACION PROPIA FUENTE:
MERCADO Y ESTAGONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA

NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA
OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO

GUATEMALA JULIO, 2011
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PREMISAS AMBIENTALES

USAR ILUMINACION CENITAL PARA ILUMINAR AMBIENTES DE

FORMA NATURAL, EN LOS LUGARES QUE NO PUEDA LLEGAR POR
MEDIO DE UN CERRAMIENTO VERTICAL

FUENTE:

MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
GRAFICA 22 NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELING LARIOS GUOX PARA
FUENTE: ELABORACION PROPIA OETNAK IO DR Ny D

GUATEMALA JULID, 2011

[}

e -

UTILIZAR ALEROS LARGOS PARA R s cion PROPIA
PERMITIR EL REFLEJO DE LA LUZ

HACIA LOS INTERIORES, CUANDO %mm; s sses maavos,con insa
EL PROYECTO LO REQUIERA SR COI P

GUATEMALA JULO, 2011
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PREMISAS TECNOLOGICAS

PARA CARGAS PESADAS SE
DEBERA REALIZAR UN ANDEN
DE CARGA O DE SER POSIBLE
UN MONTACARGAS

_P=oXoXo)" {|

) ( FUENTE:

MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
GRAFICA 24 NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA

FUENTE: ELABORACION PROPIA OFTARALTITULO,DE ARGUITECTO

GUATEMALA JULIQ, 2011

PARA INFORMAR Y ATENDER
DE UNA MEJOR MANERA A

LOS USUARIOS Y
LOCATARIOS DEL MERCADO
SE DEBERA CONTAR CON UN
CIRCUITO DE BOCINAS O

ALTOPARLANTE
FUENTE:
GRAFICA 25 R Ge PR F R T
FUENTE: ELABORACION PROPIA OFTARALTITULO.DE ARQUITECTO SATERALA LG
U EN CASOS DE CORTE DE
ENERGIA DEBERA DE CONTAR
CON UNA PLANTA ELECTRICA
DE EMERGENCIA, PARA LOS
| EEEE‘E‘.& ZE PRODUCTOS QUE NECESITEN
| EMERGENDICA REFRIGERACION NO
SALIENDO AFECTO LOS
5 AGENTES QUE  POSEEN
PRODUCTOS QUE DEBEN SER
e i _3 REFRIGERADOS.
GRAFICA 26 FUENTE:
FUENTE: ELABORACION PROPIA MUIEGA, CHIMALTLA. PRESEITADG POR MAREELING LANIGS SL1CR PAR

OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO

GUATEMALA JULIO, 2011
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PREMISAS TECNOLOGICAS

PROPONER SISTEMAS
CONTRA INCENDIOS:
TALES COMO HIDRANTES,
MANGUERAS EXTINTORES

ETC.
G R AF | C A 27 ﬁ ':ﬂléREyA-ll-)%‘l ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
FUENTE: ELABORACION PROPIA ggfx.? ﬂ#ﬁf;‘.;‘g :g&ﬁ‘#}@,”;’ PORMARCELINOLARIOD SUOX-PARA
AR | PARA SALVAGUARDAR AL
CAMARA mim LOCATARIO Y USUARIO SE
PROPONDRA LA COLOCACION
TV = 5‘0“5| 5 ﬁ‘ DE CAMARAS DE VIGILANCIA Y
0k Q Qi 1 O E3 PUESTOS DE CONTROL EN EL
vocoaur o | | | SEGUNDO NIVEL
C AM ARA ELECTRICA
CAMARA — CONEXION
ey
FUENTE:
GRAFICA 28 e e o E oA o P
FUENTE: ELABORACION PROPIA OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO

GUATEMALA JULIO, 2011

k\\?/ // CUANDO NO ESTE ABIERTO AL
5

PUBLICO Y AS| PROTEGER LOS
2. E / \ BIENES DE CADA LOCATARIO
: g SE INSTALARAN DETECTORES
6_00/% DE MOVIMIENTO Y CAMARAS
o CON SISTEMAS VISION
| 510 | NOCTURNA

FUENTE:

MERCADO Y ESTACIONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANOS, COLONIA TIERRA
G RAF I CA 29 NUEVA, CHINAUTLA. PRESENTADO POR MARCELINO LARIOS GUOX PARA
FUENTE: ELABORACION PROPIA OPTAR AL TITULO DE ARQUITECTO

GUATEMALA JULIO, 2011
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PREMISAS ESTRUCTURALES

SISTEMA CONSTRUCTIVO ESQUELETO INTERNO O MARCO ESTRUCTURAL

PREDIMENSIONAMIENTO DE COLUMNAS

b= ANCf-IO DE LA VIGA

t

a
,f—a—x

- i i COLUMNA
i 17 L
2 VIGA

b =k GA
SECUNDARIA |
[ Ll s

PLANTA DE RETICULA DE COLUMNAS

GRAFICA 31
FUENTE: ELABORACION PROPIA

COLUMNA a = DISTANCIA O LADO DE COLUMNA
|+ 2~ PARA ESTABLECER UN PREDIMENSIONAMIENTO
T ARQUITECTONICO DE UNA COLUMNA SE PUEDE
? UTILIZAR LA SIGUIENTE FORMULA:
coLy a MAXIMO = 0.0015 x AT x No. DE NIVELES
Y — a MINIMA = 0.0010 x AT x No. DE NIVELES
Lq SE TOMARA EL PROMEDIO DE LAS DISTANCIAS
= PREDIMENSIONADAS USANDO DISTANCIAS
PLANTA DE ENTERAS
RETICULA DE
COLUMNAS Y —1 AT = AREA TRINUTARIA
a= LADO DE COLUMNA
SE RECOMIENDA USAR COLUMNAS CUADRADAS
FUENTE:
GRAFICA 30 LIBRO: CONCEPTOS ESTRUCTURALES
FUENTE: ELABORACION PROPIA AUTOR: ARQ. MIGUEL ALVAREZ MEDRANC
VIGA h=ALTURADELAVIGA PREDIMENSIONAMIENTO DE VIGAS

PARA ESTABLECER
PREDIMENSIONAMIENTO
ARQUITECTONICO DE UNA VIGA SE PUEDE
UTILIZAR LAS SIGUIENTES FORMULAS

h = DISTANCIA ENTRE COLUMNAS /12
b= (1/2)xh

a= DISTANCIA HORIZONTAL
b = DISTANCIA VERTICAL

SE APROXIMA AL NUMERO MAYOR UNA VEZ QUE
HAY SIDO PREDIMENSIONADA

S| EL TAMANO DE LAS VIGAS SON MUY GRANDES
SE PODRAN REALIZAR VIGAS SECUNDARIAS
CON EL MISMO METODO COLOCANDO A 1/2 DE
LAS LUCES LAS CUALES SON DELIMITADAS POR
COLUMNAS

UN

FUENTE:
LIBRO: CONCEPTOS ESTRUCTURALES
AUTOR: ARQ. MIGUEL ALVAREZ MEDRANOC

LOSA

a
$—m=7.40—}

miy COLUMNA

VIGA

oy 1T 11

L=

IPLANTA DE RETICUILA DE COLUMNAS

GRAFICA 32
FUENTE: ELABORACION PROPIA

PREDIMENSIONAMIENTO DE LOSAS

PARA ESTABLECER UN PREDIMENSIONAMIENTO
ARQUITECTONICO DE UNA LOSA SE PUEDE
UTILIZAR LAS SIGUIENTE FORMULA:

t = peralte de losa PARA QUE ESTE

m = luz interior horizontal SISTEMA NO TENGA
n = luz interior vertical UN COSTO ELEVADO
t=2 (m+n)/ 180 LA LOSA NO DEBERA

t= 2(7.40+7.40)/ 180 = 0.1644 EXCEDER 0.12 MTS

AL USAR VIGAS SECUNDARIAS Y REDUCIR LA
LUZ PARA DICHO CALCULO TAMBIEN AFECTA A
LA DISTANCIA QUE SE UTILIZA PARA
PREDIMENSIONAR LOSA

FUENTE:
LIBRO: CONCEPTOS ESTRUCTURALES
AUTOR: ARQ. MIGUEL ALVAREZ MEDRANO

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

76

Quepiitng

FACULTAD DE ARQUITECTURA




i Ty g

1 ot SN Ay, ‘,
K3 %, \&
T,

B

oy S

% o
T
2y

4

4 "yens®®
S

i

Cy,

MUy,

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

PREMISAS ESTRUCTURALES

SISTEMA CONSTRUCTIVO ESQUELETO INTERNO O MARCO ESTRUCTURAL

JUNTAS DE CONSTRUCCION JUNTA DE CONSTRUCCION
64560 EL CTE EXIGE LA COLOCAGION DE UNA JUNTA DE FORMA QUE NO
N EE s HAYA ELEMENTOS CONTINUOS DE MAS DE 40.00 M - 45.00 M. DE
I JUNTA DE LONGITUD.
-_-ﬁ—_- --Eﬁ\ CONSTRUCCION
= PARA CONSEGUIR ESTA JUNTA EJECUTAREMOS DOBLE PILAR CON
! ! TN UNA SEPARACION APROXIMADA DE UNOS 5 CMS ENTRE ELLOS,
1= S CONSIGUIENDO ELEMENTOS ESTRUGTURALES INDEPENDIENTES.
| | . TS SE UTILIZA PARA EVITAR PROBLEMAS DE TORSION EN PLANTA A LA
R ﬁ-_ HORA DE UN SISMO.
JUNTADE JUNTA DE
CONSTRUCCTON CONSTRUCCION

SE RECOMIENDA CONSTRUIR VARIOS ELEMENTOS S| EXISTEN
GRANDES DIFERENCIAS DE FORMA EN LOS ELEMENTOS EN PLANTA

SE RECOMIENDA CONSTRUIR VARIOS ELEMENTOS S| EXISTEN
JUNTA DE GRANDES DIFERENCIAS DE ALTURAEN LOS ELEMENTOS
CONSTRUCCION

GRAFICA 33 |

FUENTE: I I FUENTE:

ELABORACION LIBRO: CONCEPTOS ESTRUCTURALES

PROPIA AUTOR: ARQ. MIGUEL ALVAREZ MEDRANO
RAMPAS PEATONALES

DEBEN SER DE FACIL ACCESO Y NO PUEDEN PRESENTAR
CAMBIOS DE DIRECCION EN PENDIENTE. EL PORCENTAJE
DE PENDIENTE INDICA LA RELACION ENTRE LA ALTURA Y
~ LA LONGITUD DE LA RAMPA (8% DE PENDIENTE ).

EL ANCHO MINIMO DE LA RAMPA SERA DE 1 MT. SI LA
RAMPA CAMBIA DE DIRECCION (ENTRE 90° Y 180°),

ESTE CAMBIO SE DEBE REALIZAR SOBRE UNA
SUPERFICIE PLANA Y HORIZONTAL. TODA RAMPA DEBE
TENER BORDES DE PROTECCION LATERALES DE 10 CMS.
¢ PARA EVITAR LA CAIDA ACCIDENTAL DE LAS RUEDAS
a0 = DELANTERAS DE UNA SILLA DE RUEDAS.

. 095
| 0.75 0,20

LA RAMPA NO DEBE EXCEDER LA PENDIENTE MAXIMA DE
8% CUANDO SU DESARROLLO SEA DE HASTA

2.00 MTS. CUANDO REQUIERAN DE UN DESARROLLO
MAYOR, SU PENDIENTE IRA DISMINUYENDO HASTA
LLEGAR A 6% EN 8.00 MTS. DE LARGO. EN CASO DE
REQUERIR MAYOR DESARROLLO, EL LARGO DEBERA
SECCIONARSE CADA 8.00 MTS., CON DESCANSOS
HORIZONTALES DE UN LARGO LIBRE MINIMO DE 1.50 MTS.

0.95a 1.00
0.7020.80 |

LOS PASAMANOS DEBERAN SOBREPASAR LOS 30 CMS.
EN LOS PUNTOS DE ENTRADA Y SALIDA. EL PASAMANOS
TENDRA DOS ALTURAS, DE 95 CMS. PARA ADULTOS Y 70
CMS. PARA NINOS. UNA TERCERA ALTURA A 25 CMS.

Alturas en pasamanos PUEDE SUPLIR LOS BORDES DE PROTECCION LATERALES
DE UNA RAMPA.

EL DIAMETRO CIRCULAR DE LOS PASAMANOS DEBE SER
ENTRE 3 A 5.00 CMS. Y SEPARADO 5 CMS. DEL MUROQ.

FUENTE:
ESPECIFICACIONES DE ESPACIOS INTERIORES Y ESPACIOS
EXTERIORES DEL MANUAL DE ACCESIBILIDAD UNIVERSAL PARA

PERSONAS CON DISCAPACIDAD AL ESPACIO FISICO Y MEDIOS
GRAFI CA 34 DE TRANSPORTE EN GUATEMALA,
FUENTE: ELABORACION PROPIA

CONADI, 20056

1
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PREMISAS MATERIALES

GRAFICA 35

FUENTE: ELABORACION PROPIA

PARA LOS MURQOS SE USARA
MATERIALES DE MAMPOSTERIA ASI
MISMO PARA LA REALIZACION DE LOS
LOCALES COMERCIALES : ESTOS
PUEDEN SER BLOCK LADRILLOS O
SUPER LADRILLO SEGUN INDIQUEN LOS
PLANOS

FUENTE:

MERCADO Y ESTACONAMIENTO FINAL, DE BUSES URBANCS, COLONIA TIERRA
NUEVA, CHINAUTLA, FRESENTADO POR MARCELING LARIOS GUOX PARA

OPTAR AL TITULOC DE ARQUITECTO
GUATEMALA JULIO, 26011

LAMINA TRANSLUCID.
O POLICARBONATO

DETALLE DE TABLARGOCS

GRAFICA 36

FUENTE: ELABORACION PROPIA

SE USARA LAMINA DE POLICARBONATO
PARA LOS POZOS DE LUZ EN EL
CERRAMIENTO HORIZONTAL FINAL.

ASI COMO TABLA ROCA EN EL
ENVOLVENTE CON LA FINALIDAD DE
MOLDEAR Y DAR AS| LA FORMA AL
EDIFICIO

FUENTE:
ELABORACION PROPIA

GRAFICA 37
FUENTE: ELABORACION PROPIA

LA SOLUCION DEL MERCADO SE DEBE
EJECUTARSE CON UN MAXIMO DE 2
PLANTAS Y DE PREFERENTE EN 1.

FUENTE:
PLAN MAESTRO Y ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD DE MERCADO

DE MINORISTAS VOLUMEN 1 SEGEPLAN 1,988 / COLECCION
MANUALES TECNICOS {MERCADOS EN GUATEMALA), INFOM,
DIVISIGN DE OBRAS MUNICIPALES

Ingusiriales v

BLOCK NURAGHE + JUNTA
LOCKY GEOMALLA

BLOCK NURAGHE + JUNTA
LOCKY GEOMALLA

| GRAFICA 38
FUENTE: ELABORACION PROPIA

1 Mares do contencion do pasos a tesnivel.

SE PUEDEN CONSTRUIR MUROS DE HASTA
10 METROS DE ALTURA DE UN SOLO MURO SE
PUEDEN CONSTRUIR MUROCS DE HASTA
1.00 METRO SIN USO DE GEOMALLA. EL SISTEMA
ES MUY PRACTICO PORQUE NO REQUIERE DEL
USO DE NINGUN MORTERO NI CONCRETO Y
ACERO DE REFUERZO.

FUENTE:
CATALOGO DE MEGRAPRODUCTOS
MURQ DE CONTENCION NURAGHE 2G LOCK

SE PUEDEN CONSTRUIR MUROS DE HASTA
10 METROS DE ALTURA DE UN SOLO MURO SE
PUEDEN CONSTRUIR MUROS DE HASTA
1.00 METRO SIN USO DE GEOMALLA. EL SISTEMA
ES MUY PRACTICC PORQUE NO REQUIERE DEL
USO DE NINGUN MORTERO NI CONCRETO Y
ACERO DE REFUERZO.

FUENTE:

CATALOGO DE MEGRAPRODUCTQS
MURO DE CONTENCION NURAGHE 2G LOCK

% UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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PREMISAS FUNCIONALES

COLECTORES

CON

ACCESO

CAJA
DE
DECANTAGION

RED
PUBLICA

LA IMPLEMENTACION DE SISTEMAS PARA
LA EXTRACCION DE AGUAS RESIDUALES
DENTRO DEL COMPLEJO ARQUITECTONICO
USANDO REJILLAS EN LOS PASILLOS DE EL
MERCADO.

ASI COMO LA CAPTACION DE AGUAS
2 e PLUVIALES POR MEDIO DE CAJAS
o<k PiSO COLECTORAS O CUNETAS LAS CUALES SE
€52 DIRIGEN HACIA UNA CAJA DECANTACION Y
H POR NO POSEER PROBLEMAS EN EL
TRATAMIENTO SON REDIRECCIONADAS
y L\/" DIRECTAMENTE A LA RED PUBLICA
CAJ. CAJAS
oou:g;gm ARLEGonaR GRAFICA 39 —
PLUVIAL PLUVIAL EEEE;ER ACION MERCADO "UNEESAELRIGIA(;ISQL ﬁ&fyﬂﬁ
PROPIA ARQ. LEONARDO GARCIA A, INIFOM
CAJA
TRAMA EN LAS AREAS DONDE LAS AGUAS SON
cociNa oRrasa NEGRAS ESTAS SERAN SOMETIDAS A
= S e METODOS DE LIMPIEZA ELIMINANDO
ABSORCION | |MPURESAS Y DEPOSITANDOLAS EN UN
ot @ POZO DE ABSORCION O CAMPO DE
LIXIDIADOS SEGUN SEA EL CASO
GRAFICA 40 FUENTE:

FUENTE: ELABORACION PROPIA

MERCADO MUNICIPAL MANUALES ELEMENTALES
DE SERVICIOS MUNICIPALES No.2
ARQ. LEONARDOQ GARCIA A. INIFOM

SISTEMA CONVENCIONAL FILTROS
MODERNO DE
TRATAMIENTO DE AGUAS
SERVIDAS
REACTOR
DES | | BY DOBLE |- 7 PATIO
DE
ARENADOR PASS | [ o mara |- .
GRAFICA 41
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DE SER POSIBLE SE DEBERA USAR UN
SISTEMA DE TRATAMIENTO DE AGUAS
RESIDUALES PARA REDUCIR LA
CONTAMINACION AL MOMENTO DE
CONECTAR ESTA RED INTERNA A UN
SISTEMA MUNICIPAL

FUENTE:
MERCADO MUNIGIPAL MANUALES ELEMENTALES
DE SERVICIOS MUNICIPALES No.2

ARQ. LEONARDO GARCIA A. INIFOM

\$16%___omu
i

e

/

PENDIENTE MAXIMA 16%

seccion

GRAFICA

42
FUENTE:
ELABORACION

areac

PROPIA

24.00m

de transicion

seccion

PENDIENTE MAXIMA 20% CON TRANSICIONES DE

<
> 4.00 MTS

10% CON UN A LOGITUD DE DESARROLLO

PENDIENTES DE RAMPA

LA PENDIENTE DE UNA RAMPA PODRA SER DE UNO DE
LOS SIGUIENTES TIPOS:

A) RAMPA SIMPLE

NO PODRA EXCEDER EL 16% DE PENDIENTE.

B) RAMPA CON TRANSICIONES

NO PODRA EXCEDER EL 20% DE PENDIENTE, SIEMPRE
QUE CUENTE CON TRANSICIONES MENORES O
IGUALES AL 10% DE PENDIENTE, CON UNA LONGITUD
DE DESARROLLO DE AL

MENOS 4.00M CADA UNA DE ELLAS.

FUENTE:

GUIA DE APLICACION DOTACION Y DISERO DE ESTACIONAMIENTOS
(DDE) PRIMERA EDICION 2010 PAGINA 40 MUNICIPALIDAD CAFITALINA,
CIUDAD GUATEMALA.
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SALIDAS DE SALIDAS DE
EMERGENCIA EMERGENCIA
__I 2.00 i 12.00 (MAXIMO) i 2.00 |——
|
22
14 -
W< W < T
9 22
z3 =3
53 Sh
[SR7] Qw
| OCAL <o LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL <0
COMERCIAL 8 j COMERCIAL | COMERCIAL | COMERCIAL | COMERCIAL 8 ;‘
9 ¥ @
o - o
¥
LAS SALIDAS DE EMERGENCIA ESTARAN A UN
MAXIMO DE 12.00 ENTRE S| PARA QUE CADA GRAFICA 43
USUARIO TENGA UN MAXIMO DE 6.00 PARA FUENTE: ELABORACION PROPIA
PODER SALIR.
LOS PASILLOS SECUNDARIOS SERAN DE 2.00 FUENTE:
MTS. COLECCION MANUALES TECNICOS (MERCADOS EN
GUATEMALA), INFOM, DIVISIGN DE OBRAS
MUNICIPALES

LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL
COMERCIAL | COMERCIAL | COMERCIAL | COMERCIAL

MIN

CIRCULACION
T INTERNA PASILLO REJILLA - 2.50
PRINCIPAL (Z) : 2
6 UJ L
FE
=5 =
LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL 8 r o
COMERCIAL | COMERCIAL | COMERCIAL | COMERCIAL| & I"_J %
4

1
¥

LAS RAMPAS SERAN CON PENDIENTE MAXIMA DE
8% Y LLEVARAN TEXTURA ANTIDERRAPANTE

LOS PASILLOS PRINCIPALES TENDRAN UN ANCHO

MAXIMO DE 2.50 METROS
FUENTE:
COLECCION MANUALES TECNICOS (MERCADOS EN
GRAFICA 44
, GUATEMALA), INFOM, DIVISIGN DE OBRAS
FUENTE: ELABORACION PROPIA MUNICIPALES
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6. DEMANDA A ATENDER Y
PROGRAMA DE NECESIDADES

6.1 DEMANDA A ATENDER

Para el funcionamiento correcto del mercado
se debe incluir en su disefio todos los
espacios o ambientes que le seran (Utiles
para el desenvolvimiento de las personas
gue prestan el servicio y para los que hacen
uso de este servicio.

Por esta raz6n para el desarrollo del
programa de necesidades, se toma como
base toda la informacion obtenida a través de
la investigacion del marco teorico, los casos
analogos, y a traves del diagnostico, donde
se hizo un estudio de sitio, de donde se
observo los tipos de articulos que son
vendidas en mercado improvisado actual. Y
los tipos de servicios que en la actualidad
son ofrecidas, para tomarlos en cuenta en el
programa de necesidades.

Los fendmenos sobre crecimiento
poblacional en una colonia son los siguientes

6.2 FENOMENO 1

Cuando en una colonia se haya alcanzado el
100% a nivel de construccion en los lotes, los
hijos de los pobladores tengan mayoria de
edad y estén casados se iran a buscar otros
territorios donde habitar

6.3 FENOMENO 2

Cuando en una colonia se haya alcanzado

el 100% a nivel de construccion en los

lotes, los hijos de los pobladores tengan

mayoria de edad y estén casados podrian

construir de forma vertical ya que no

contaran con espacio permeable o

terreno disponible donde construir

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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Para este documento se tomara el
FENOMENO 2 el cual se asumira que la
poblaciéon calculada hasta este afio sera
duplicada o aumentada aln mas

6.4 DETERMINANTES DE DISENO:

Poblacion a ser atendida. De acuerdo con los
datos planteados en el marco contextual se
deduce:
> la poblacion afecta hasta el afio 2,013
es de 20,585 habitantes desde su inicio en
1,997 (16 afios)

> Poblacion a atender directamente para
el afio de 2013: 8,234 habitantes.

> la poblacion futura afecta desde el afio
2,013 y su proyeccion a 25 afios 2,038
es de 53,521 habitantes

> Poblacion  futura a atender
directamente para el afio de 2,038
sera de: 21,409 habitantes.

» Los dias de mercado son los fines de
semana SABADO & DOMINGO ya
que esta colonia esta categorizada
como ciudad dormitorio, no obstante el
mercado estara abierto al publico
desde las 8:00 am a 16:00 pm

6.5 CALCULO DE USUARIOS:
Conforme los datos obtenidos segun el radio
de influencia directo se concluyen en las

siguientes dimensiones:

Poblacién de radio de influencia directa para
el afio 2013, es de 8,234 habitantes.

Poblacién de radio de influencia directa para
el afio 2038 sera de 21,409 habitantes.

El horario oficial de comercializacion de los
mercados es de 6:00 a 18:00. A las 6:00 am

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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el mercado abre al publico comenzando con
un namero pequefio de pobladores que va en
aumento hasta llegar al maximo periodo de
10:00 am. A 14:00 pm. Y a partir de esa hora
el nimero de compradores tiende a reducirse
que llega casi al minimo a las 16:00.

A continuacion se presentara un estudio
realizado por SEGEPLAN en su documento
plan maestro y estudio de pre factibilidad de
mercado de minoristas editado en 1988 el
cual lo establece por flujo de compradores:

Horario de flujo de

Mercado compradores %
06:00 am. A 08:00 am. 0%
08:00 am. A 09:00 am. 10%
09:00 am. A 10:00 am. 20%
10:00 am. A 12:00 am. 40%
12:00 am. A 14:00 pm. 15%
14:00 pm. A 16:00 pm. 10%
16:00 pm. A 18:00 pm. 05%

Debido a la poca cantidad de puestos
existentes y al crecimiento poblacional se
recomienda que se dé la creaciébn de un
mercado que satisfaga la poblacion a servir
por lo que se ha seleccionado un mercado
Tipo 0 para la Colonia Prados de Villa
Hermosa Zona 7 jurisdiccion del municipio de
san Miguel Petapa, ya que es el mas
indicado y puede tener una proyeccion de
hasta 25 afos.

6.6 USUARIOS POTENCIALES:

Para determinar los usuarios potenciales se
haré dela siguiente manera:

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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2= numero de personas por familia que
haran uso del establecimiento

Afo 2013

Familias 4,117 X 2= 8,234 Usuarios

Afio 2038
Familias 10,704 X 2= 21,408 Usuarios

Estimando que cada familia del casco urbano
esta formada por 5 miembros. Entonces se
determina que 2 personas del grupo familiar
visitaran el mercado.

Tomando en cuenta los dias principales de
mercado, que son 2, se ha establecido que
en esos 2 dias llegara un 40% de la
poblacion a atender, el 60% restante sera
dividido dentro de la cantidad de dias
restantes, dando como resultado final, los
usuarios a servir en es principales dias.

21,408 usuarios x 0.40=8,564 Usuarios
21,408 usuarios x 0.60=12,845 Usuarios
2 dias de mercado

8,564 / 2 = 4,282 usuarios al dia

6.7 DETERMINACION DE AREAS DEL
MERCADO.

6.7.1 AREAS EXTERNAS.

Las areas calculadas en base al documento
POT (Plan de Ordenamiento Territorial)

6.7.2 ESTACIONAMIENTO.

En superficies dedicadas a la venta de
productos o la prestacion de servicios, por
ejemplo: Comercios, Areas de atencion al
publico, peluquerias, clinicas, etc. Se
requiere 1 plaza de aparcamiento por cada
24 m? o fraccién.

Entre los 120 locales de alimentos
basicos en el mercado tipo 0 posee un

82
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area de 724 M? por lo que el célculo se
efectuara de la siguiente manera:

No. Plazas = 724.00 M?24.00 M*= 30.1
plazas aproximéandolas a 30 plazas de

parqueo.

En superficies dedicadas al consumo de
comidas y bebidas por ejemplo: restaurantes,
comedores, cafeterias, etc. Se requiere 1
plaza de aparcamiento por cada 10 m2 o
fraccion.

El area que posee los 40 locales restantes
de mercaderia complementaria como lo
son los comedores, refresquerias, ventas
de ropa etc. Que se sugiere usar en un
mercado tipo O El &rea serd 326.00 M? por
lo que el calculo se efectuara de la
siguiente manera:

No. Plazas = 326.00 M%10.00 M*= 32.6
plazas aproximandolas al mayor 33 plazas

de pargueo.

En superficies dedicadas a labores de
oficina; por ejemplo oficinas profesionales o
de entidades destinadas a la atencion
constante del publico, se requiere 1 plaza de
aparcamiento por cada 32.00m? o fraccién

El area administrativa segun manual del
INFOM no ser4 menor de 30.00 M? por
consiguiente se colocara para este caso
se aplicaran Unicamente 2_plazas de

parqueo.

En superficies dedicadas a la produccion,
reparacion o almacenamiento de productos;
por ejemplo Bodegas, Industrias, Talleres,
etc., se requiere 1 plaza de aparcamiento
por cada 200m? o fraccion.

Para este caso se tomara 1 sola plaza de
pargueo previendo una bodega para cada
local comercial destinado a abarrotes vy

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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granos basicos 0 ventas

complementarias.

Si el area de circulaciéon interna supera el
20% del total de la superficie del proyecto, el
excedente se tomara como uso del suelo no
residencial con actividades de ocio
estanciales. Para estas actividades se
necesita 1 plaza por cada 50m? o fraccion

En el caso del mercado tipo 0 posee una
area de circulacion de 41.66% por lo que
se tomara el 20% para el presente calculo
0.4166 x 1800M?=750M? por lo que

750
360 M?

0.4166
0.20

No de plazas= 360.00 M?%50.00 M?=7.2
plazas de parqueo aproximandolo al
menor total 7 plazas de parqueo.

En el anterior reglamento de aparcamientos
se calculé el numero de plazas mediante el
20% de circulacion no obstante el area de
circulacion si supera el 20% por lo que se
sustrajo y se calculé en base al porcentaje
maximo eso nos dio como resultado un
excedente del 21.66% descrito a M? da
390.00 M?

En superficies dedicadas a la actividad de
ocio estancial; por ejemplo: museos,
galerias, bibliotecas y salas de exposicion, se
requiere 1 plaza de aparcamiento por cada
50m? o fraccion.

En este caso se tomara el porcentaje
excedente que es 390.00 M? y se utilizara
esta condicion

No. Plazas= 390.00 M?50.00 M’= 7.8
plazas de parqueos y se aproximara al
mayor, Total 8 plazas de pargueos/

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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En resumen:

No. plazas por venta de productos 30
No. Plazas por venta de comidas etc. 33
No. Plazas por areas de oficinas 2
No. Plazas por areas de bodegas 1
No. Plazas por 20% de circulacion 7
No. Plazas por 21.66% exceso

de circulacion 8
SUB-TOTAL plazas de parqueo 81

Se debera considerar un 2% del total de las
plazas para el estacionamiento de
discapacitados.

La cantidad calculada de plazas de
parqueo es de 81 plazas y se debera
considerar agregar un 2% del numero de
plazas calculadas el cual seria

No. Plazas= 81 X 0.02= 1.62 plazas y se
aproximara al mayor teniendo un total de
plazas para discapacitados de 2 plazas de

parqueo

El total calculado de plazas de parqueo
para este proyecto sera de 83 plazas de

parqueo

6.7.3 PARQUEO DE DESCARGA:

En este sentido se debe tomar en cuenta que
el comportamiento de los vendedores, para
este caso, siempre se organiza y contratan el
servicio de un camion que les lleva sus
productos desde el punto de distribucion.
Para el efecto, se ha considerado el numero
de camiones que abastece a los mercado
analizados, los cuales oscilan entre 1 0 2
camiones y 1 6 2 pick-ups. Por lo que se
considera necesario el espacio maximo para.

» 2 camiones x 25.00 m2 = 50.00 m?
> Cizrculacién y maniobra 50% = 25.00
m

g % UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

6.7.4 AREA DE BASUREROS:

El area de basurero debera estar junto al
estacionamiento Y lejos del area de carga y
descarga.

El célculo de esta area se basa en la premisa
del manual de mercado del INFOM el cual
dicta 0.08 M? por &rea de locales comerciales
siendo asi el area de los locales comerciales
para el mercado tipo O normado por el
SEGEPLAN sera de 84.00 M* ver tabla 2
pagina 15

Area de locales comerciales
1,050 M?

Norma INFOM para basureros
0.08 M?

Calculo:
M? de BASURERO=1,050 M? X 0.08 M?
M? de BASURERO= 84.00 M?

6.7.5 AREAS INTERNAS:

Son las éareas en donde se realizan las
actividades de compra y venta de productos,
de manera cubierta o semi-cubierta para el
area de plaza. Para realizar el célculo de la
cantidad de puestos. Necesarios para el afo
2,038, se realizd en base a la tabla 2 de la
hoja 15 de este documento tomando como
referencia el mercado tipo 0

6.7.6 AREA DE LAVADO DE VERDURAS:

Esta area esta destinada a que los productos
como vegetales, verduras y frutas sean
lavados antes de ingresar al mercado. Por lo
que se realizara en el area de lavado de
verduras, el cual se recomienda que cuente
con escurridor natural por medio de muros
bajos con pendientes de un material liso, ya
sea de alisado de cemento o azulejado.

Area de 7.00 m? como minimo
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6.7.7 SERVICIOS SANITARIOS:

Para poder disefiar el numero de unidades
de servicios sanitarios publicos dentro del
mercado, se debe de tomar en cuenta la
cantidad de personas que asisten al mercado
a la hora pico y la cantidad de puestos.

Usuarios horas pico: 1,713.

Agentes de puestos: 320 (160 hombres,
160 mujeres).
Total usuarios: 2,033.
Considerando que sera aproximadamente
el 40% del total de usuarios de un dia de
mercado, y de este total se calcula un 60%
para mujeres y 40% para hombres. 2,033
Usuarios.

2,033 x 60% = 1,220 Mujeres.
2,033 x 40% = 814 Hombres.

El tiempo promedio de uso de los
artefactos es de 4 minutos, si las horas
pico oscilan desde las 10:00 horas a las
12:00 horas si la hora pico es de 120
minutos, el ndmero de turnos por
artefacto es de 30.

1,220 Mujeres/ 30 turnos = 40 artefactos.
814 Hombres/ 30 turnos = 27 artefactos.

6.7.8. ADMINISTRACION:

En esta é&rea estardn las personas
encargadas de la administracion del
mercado, Debera contar con las siguientes
areas:

Oficina de Administrador General: 10.50 M2
Secretaria y Sala de Espera: 9.00 M2

S.S. privado: 3.00 M2

Conserjeria y Bodega de Limpieza: 15.00 M2

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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Organigrama de la administracion de cada
Mercado:

ADMINISTRADOR DE MERCADO

l

SECRETARIO-CAJERO

£ e

GRAFICA 45
FUENTE: ELABORACION PROPIA

6.8 PROGRAMA DE NECESIDADES

6.8.1. MERCADO.
6.8.1.1. AREA SECA. (PRODUCTOS NO
PERECEDEROS)

» Granos basicos

(Alimentos basicos)

» Conservas y condimentos
(Alimentos bésicos)

* Plasticos

(Productos complementarios)
* Ropa

(Productos complementarios)
» Zapatos

(Productos complementarios)
* Reparacién de calzado
(Productos complementarios)
* Articulos usados

(Productos complementarios)
* Miscelaneos

(Productos complementarios)
* Artesanias

(Productos complementarios)
* Bodegas

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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6.8.1.2. AREA HUMEDA (PRODUCTOS » Rampa
PERECEDEROQOS) « Area de carga y descarga
 Estacionamiento
 Carnicerias » Tanque cisterna
(Alimentos bésicos) * Planta de emergencia
» Marranerias * Cuarto de maquinas
(Alimentos bésicos) « Area de emergencias
* Pollerias * Planta de tratamiento
(Alimentos basicos)
* Venta de huevos 6.8.1.6. AREA ADMINISTRATIVA
(Alimentos basicos)
» Pescaderias * Administracion
(Alimentos basicos) * Of. Cobrador
» Mariscos * S.S. administracion
(Alimentos bésicos) + Cabina de sonido (circuito cerrado)
* Lacteos * Bodega de limpieza
(Alimentos basicos) » Seguridad
* Embutidos » Sala de espera

(Alimentos bésicos) )
6.8.1.7. AREAS EXTERNAS:

6.8.1.3. AREA SEMI-HUMEDA
* Plaza o Plazoleta de Ingreso

» Comedor * Plazas exteriores
(Productos complementarios) * Estacionamiento de mercado
* Refresquerias * Area verde

(Productos complementarios) * Locales comerciales

« Area de mesas » Guardiania

(Productos complementarios)
6.8.1.4. AREA DE FRUTAS Y VEGETALES

* Vegetales

(Alimentos basicos)

* Frutas

(Alimentos basicos)

* Flores

(Productos complementarios)
* Hortalizas

(Alimentos basicos)

6.8.1.5. SERVICIOS

* S.S. publico hombres

» S.S. publico mujeres

* Depdsito de basura

« Area de lavado de verduras

4> UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA, 86 FACULTAD DE ARQUITECTURA
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7.2. MATRIZ DE RELACION

PONDERACION

RELACION DESEABLE

SIN RELACION

RELACION NECESARIA 10

5
0

GRAFICA 46

EEEEEE : ELABORACION PROPIA

MATRIZ DE RELACIONES: CONJUNTO
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PONDERACION
RELACION NECESARIA 10

RELACION DESEABLE 5

SIN RELACION 0

MATRIZ DE RELACIONES: AREA SECA

GRAFICA 47
FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 48
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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PONDERACION

RELACION NECESARIA 10

RELACION DESEABLE 5

SIN RELACION 0
MATRIZ DE RELACIONES: AREA SEMI-HUMEDA

GRAFICA 49
FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 50
FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 51
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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RELACION NECESARIA 10

RELACION DESEABLE 5
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MATRIZ DE RELACIONES: SERVICIOS
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7.3. DIAGRAMA DE PONDERACION

DIAGRAMA DE PONDERACION: CONJUNTO

AREA SECA ——— A

-

AREA SEMI-HUMEDA — B

AREA HUMEDA _C

AREA COMPLEMENTARIA
PISO PLAZA

ESTACIONAMIENTO MERCADO

ADMINISTRACION

AREA DE CARGA Y DESCARGA

©|®|IN|lo|la|s|®N

AREA DE BASURERO

PLANTA DE TRATAMIENTO

=y
=

PLANTA ELECTRICA

-
g

TANQUE CISTERNA

g8
N

GUARDIANIA

-
w

AREAS VERDES

=
S

GRAFICA 54
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE PONDERACION: AREA SECA

1 |ABARROTES — A

2 |GRANOS BASICOS

3 |CONSERVAS Y
CONDIMENTOS

PLASTICOS

ROPA

ZAPATOS

N |lo|o | s

REPARACION
DE CALZADO

ARTICULOS USADOS

@

9 |MISCELANEOS

10 | ARTESANIAS

GRAFICA 55
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE PONDERACION: AREAS EXTERNAS

1 |PLAZA O PLAZOLETA INGRESO

PLAZAS EXTERIORES

ESTACIONAMIENTO

LOCAL COMERCIAL

2
3
4 |AREA VERDE
5
6

GUARDIANIA

(2]

GRAFICA 56
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE PONDERACION: AREA SEMI-HUMEDA

1 |comEDORES — A
2 |REFRESQUERIAS — B

3 |AREA DE MESAS c

GRAFICA 57

FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE PONDERACION: AREA FRUTAS Y VERDURAS

VEGETALES

FRUTAS

1
2
3 |FLORES
4 |HORTALIZAS

0o @ >

GRAFICA 58

FUENTE: ELABORACION PROPIA

CARNICERIA

MARRANERIA

POLLERIA

VENTA DE HUEVOS

PESCADERIA

MARISCOS

LACTEOS

sl~w|lo|la|ls|we|ln]| >

EMBUTIDOS

o @ >

GRAFICA 59

FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE PONDERACION: AREA HUMEDA
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DIAGRAMA DE PONDERACION: SERVICIOS

S.S. PUBLICOS HOMBRES ——— A
S.S. PUBLICOS MUJERES

DEPOSITO DE BASURA [

LAVADO DE VERDURAS

ESTACIONAMIENTO

CISTERNA
PLANTA DE EMERGENCIA

1
2
3
4
5 |CARGA Y DESCARGA
6
7
8
8

CUARTO DE MAQUINAS
10 | AREA DE EMERGENCIA

11 |PLANTA DE TRATAMIENTO

GRAFICA 60
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE PONDERACION: ADMINISTRATIVA

ADMINISTRADOR — A

SECRETARIO

COBRADOR VE—

.S ADMINSTRACION

CABINA DE SONIDO

BODEGA DE LIMPIEZA

SEGURIDAD
SALA DE ESPERA

o |~N|la|lo|la|le|n] =

GRAFICA 61
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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7.4. DIAGRAMA DE RELACIONES Y
CIRCULACIONES

DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: CONJUNTO

AREA SECA ———— DIRECTA
AREA SEMI-HUMEDA — e e INDIRECTA
AREA HUMEDA

AREA COMPLEMENTARIA
PISO PLAZA

ESTACIONAMIENTO MERCADO
ADMINISTRACION

AREA DE CARGA Y DESCARGA

o|leo|~|lo|a|la|le|n]| =

AREA DE BASURERO

10| PLANTA DE TRATAMIENTO

11 |PLANTA ELECTRICA

12| TANQUE CISTERNA

13| GUARDIANIA
14| AREAS VERDES

GRAFICA 62
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: AREA SECA

1 |ABARROTES

GRANOS BASICOS

CONCERVAS Y CONDIMENTOS

PN

PLASTICOS

ROPA

o

6 |zAPATOS

7 |REPARACION DE CALZADO

8 |ARTICULOS USADOS

9 |MISCELANEOS

10 | ARTESANIAS

s DIRECTA
e e e INDIRECTA

GRAFICA 63
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: AREAS EXTERNAS

1 |PLAZA O PLAZOLETA INGRESO

PLAZAS EXTERIORES

2
3 |ESTACIONAMIENTO m——
4 | AREA VERDE
5 |LOCAL COMERCIAL / |
7 I

6 |GUARDIANIA /

/ |
s DIRECTA é

e e e INDIRECTA

GRAFICA 64
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: AREA SEMI-HUMEDA

1 |COMEDORES

2 |REFRESQUERIAS

3 | AREA DE MESAS

s DIRECTA
— v e e INDIRECTA

GRAFICA 65
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: AREA FRUTAS Y
VERDURAS

VEGETALES

FRUTAS

1
2

3 |FLORES
4 |HORTALIZAS

s DIRECTA

e s e INDIRECTA

5]

DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: AREA HUMEDA

CARNICERIA

GRAFICA 66
FUENTE: ELABORACION PROPIA

MARRANERIA

POLLERIA
VENTA DE HUEVOS

PESCADERIA

MARISCOS

LACTEOS
EMBUTIDOS

oI N ||l |s|lw | N>

s D/RECTA /

= = == = NDIRECTA /
ﬁ, N\

GRAFICA 67
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: SERVICIOS

1 |S.S. PUBLICOS HOMBRES

S.S. PUBLICOS MUJERES

DEPOSITO DE BASURA

AW N

LAVADO DE VERDURAS

5 |CARGAY DESCARGA

6 |ESTACIONAMIENTO

7 |CISTERNA

8 |PLANTA DE EMERGENCIA

9 |CUARTO DE MAQUINAS

10 | AREA DE EMERGENCIA

11 |PLANTA DE TRATAMIENTO

s DIRECTA
— e mm INDIRECTA

GRAFICA 68
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE RELACIONES Y CIRCULACIONES: ADMINISTRATIVA

1 |ADMINISTRADOR

2 |SECRETARIO

3 |COBRADOR

4 |S.S ADMINSTRACION

5 |CABINA DE SONIDO

6 |BODEGA DE LIMPIEZA

7 |SEGURIDAD

8 |SALA DE ESPERA

s DIRECTA
— mm wem mm INDIRECTA

GRAFICA 69
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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7.5. DIAGRAMA DE FLUJOS
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DIAGRAMA DE FLUJOS: CONJUNTO

AREA SECA
AREA SEMI-HUMEDA

-

AREA HUMEDA

AREA COMPLEMENTARIA
PISO PLAZA

|l | |®|N

ESTACIONAMIENTO MERCADO

ADMINISTRACION

~

8 |AREA DE CARGA Y DESCARGA

9 |AREA DE BASURERO

10 |PLANTA DE TRATAMIENTO

11 |PLANTA ELECTRICA

12 | TANQUE CISTERNA

13 | GUARDIANIA

14| AREAS VERDES

I 100%
50%

1%

GRAFICA 70
FUENTE: ELABORACION PROPIA

VESTIBULO
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DIAGRAMA DE FLUJOS: AREA SECA

1 |ABARROTES

GRANOS BASICOS

CONCERVAS Y CONDIMENTOS

PLASTICOS

ROPA

ZAPATOS
REPARACION DE CALZADO

ARTICULOS USADOS

MISCELANEOS

© | D IN| OO | sl N

ARTESANIAS

-
=

— 100%

s 50%

1%

GRAFICA 71
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE FLUJOS: AREAS EXTERNAS

1 |PLAZA O PLAZOLETA INGRESO

PLAZAS EXTERIORES

ESTACIONAMIENTO

LOCAL COMERCIAL

2
3
4 |AREA VERDE
5
6

GUARDIANIA

— 100%
— 50%

1%

GRAFICA 72
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE FLUJOS: AREA SEMI-HUMEDA

1 |COMEDORES

2 |REFRESQUERIAS

3 | AREA DE MESAS

—— 100%
— 50%

1%

GRAFICA 73
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE FLUJOS: AREA FRUTAS Y VERDURAS

1 |VEGETALES I 100%
2 |FRUTAS 50%
3 |FLORES - 1%
4 |HORTALIZAS

GRAFICA 74

FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE FLUJOS: AREA HUMEDA

1 |CARNICERIA

MARRANERIA

POLLERIA

N

VENTA DE HUEVOS

PESCADERIA

(4]

6 |MARISCOS

7 |LACTEOS
8 |EMBUTIDOS

E—— 100%
50%

1%

GRAFICA 75
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE FLUJOS: SERVICIOS

1 |S.8. PUBLICOS HOMBRES

S.S. PUBLICOS MUJERES
DEPOSITO DE BASURA

W IN

LAVADO DE VERDURAS

CARGA Y DESCARGA

o\

6 |ESTACIONAMIENTO

7 |CISTERNA

8 |PLANTA DE EMERGENCIA

9 |CUARTO DE MAQUINAS

10 | AREA DE EMERGENCIA

11 |PLANTA DE TRATAMIENTO

E—— 100%
50%

1%

GRAFICA 76
FUENTE: ELABORACIO6 PROPIA

DIAGRAMA DE FLUJOS: ADMINISTRATIVA

1 |ADMINISTRADOR

2 |SECRETARIO

COBRADOR

S.S ADMINSTRACION

-~ W

CABINA DE SONIDO

BODEGA DE LIMPIEZA

SEGURIDAD

SALA DE ESPERA

@ |IN|®>| O

——— 100%
50%

1%

GRAFICA 77
FUENTE: ELABORACION PROPIA

109

FACULTAD DE ARQUITECTURA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

EromEsti



$ e 3
“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7, SAN MIGUEL PETAPA’ :'1\ i

7.6. DIAGRAMA DE BURBUJAS

DIAGRAMA DE BURBUJAS: CONJUNTO

1 |AREA SECA s DIRECTA
AREA SEMI-HUMEDA — v e INDIRECTA

AREA HUMEDA

AREA COMPLEMENTARIA

PISO PLAZA

ol | s|lw | N

ESTACIONAMIENTO MERCADO

7 |ADMINISTRACION

8 |AREA DE CARGA Y DESCARGA

9 |AREA DE BASURERO

10 |PLANTA DE TRATAMIENTO

11 |PLANTA ELECTRICA

12 | TANQUE CISTERNA &
13 | GUARDIANIA

14 | AREAS VERDES

GRAFICA 78
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE BURBUJAS: AREA SECA

1 |ABARROTES

2 |GRANOS BASICOS

CONSERVAS Y
CONDIMENTOS

w

PLASTICOS

ROPA

ZAPATOS

N |lo|o |

PREPARACION
DE CALZADO

ARTICULOS USADOS

9 |MISCELANEOS

10 | ARTESANIAS ‘ VENTANA

N

@“5 — GRAFICA 79
FUENTE: ELABORACION PROPIA
DIAG A DE BURBUJAS: AREAS EXTERNAS

1 |PLAZA O PLAZOLETA INGRESO

PLAZAS EXTERIORES

ESTACIONAMIENTO
AREA VERDE
Ny
LOCAL COMERCIAL
GUARDIANIA
N
E
GRAFICA 80

VENTANA
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE BURBUJAS: AREA SEMI-HUMEDA

VENTANA

1 |COMEDORES
VENTANA

2 |REFRESQUERIAS

3 |AREA DE MESAS

VENTANA

GRAFICA 81
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE BURBUJAS: AREA FRUTAS Y VERDURAS

1 |VEGETALES

FRUTAS

FLORES

E I

HORTALIZAS

VENTANA

VENTANA

GRAFICA 82
FUENTE: ELABORACION PROPIA

DIAGRAMA DE BURBUJAS: AREA HUMEDA

1 |CARNICERIA
MARRANERIA

VENTANA

POLLERIA
VENTA DE HUEVOS

VENTANA

PESCADERIA

MARISCOS

LACTEOS
EMBUTIDOS

o |IN ||l |s|lw N

GRAFICA 83
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DIAGRAMA DE BURBUJAS: SERVICIOS

-

S.8. PUBLICOS HOMBRES

S.S. PUBLICOS MUJERES

DEPOSITO DE BASURA

LAVADO DE VERDURAS

CARGA Y DESCARGA

ESTACIONAMIENTO

CISTERNA

PLANTA DE EMERGENCIA

O | o|N|lo|la|s|lw|N

CUARTO DE MAQUINAS

-
o

AREA DE EMERGENCIA

-
-

PLANTA DE TRATAMIENTO

DIAGRAMA DE BURBUJAS: ADMINISTRATIVA

ADMINISTRADOR

SECRETARIO

COBRADOR

S.8 ADMINSTRACION

CABINA DE SONIDO

BODEGA DE LIMPIEZA

SEGURIDAD

@I N|o|oa| s |@|N

SALA DE ESPERA

GRAFICA 85
FUENTE: ELABORACION PROPIA

N GRAFICA 84

FUENTE: ELABORACION PROPIA

VENTANA

VENTANA
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8. PREFIGURACION
8.1 CONCEPTOS DE PREFIGURACION

Para poder establecer el disefio se utilizara la
modulacion del espacio por medio de una red
plana, la cual permite dar organizaciones en
las que sus componentes son iguales o
modulares, estandarizando, normalizando, y
repitiendo los elementos constructivos.

>El trazo de la red plana, surge de la
relaciéon de dos grupos de rectas paralelas
ortogonales separadas con una misma
distancia.
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GRILLA MODULAR ORTOGONAL SIMETRICA

t

GRAFICA 86
FUENTE: ELABORACION PROPIA

5 . . . .
Marcelino Larios Guox. “mercado y estacionamiento final de buses
urbanos, colonia tierra nueva chinautla”
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8.2. MODULACION:

La modulacién a usarse en el anteproyecto
seran columnas de 0.55 MTS x 0.55 MTS.
Moduladas a 8.00 MTS. De manera
longitudinal y 8.40 MTS. De manera
transversal, se usaran vigas armadas Yy
losas bidireccionales, el envolvente se usara
DUROCK (tabla roca) y los vanos de
ventanas tendran una proteccion tipo
persiana metalica

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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8.4. EJES DE TENSION®® Asimétrica, pero exige equilibrio axial. Al eje

se le pueden colocar limites para reforzar la
Es el elemento mas elemental para nocién, y estos limites se pueden ser
organizar, es una linea que es imaginaria e alineacién de una planta o planos verticales.
invisible, que puede ser simétrica 6

EJE
1
EJE - . - - . . - - EJE
EJE 1
| RADIO]
1 s/
EJE - - ! ~
\
1
I ! EJE
EJE
1
GRAFICA 87
FUENTE: ELABORACION PROPIA
EJE

8.5. JERARQUIA®’

Significa relevancia o significacion de una Se puede dar jerarquia por volumetria, por
forma o espacio en virtud de su dimension, delimitacion espacial, textura,
forma o situacion relativa a otras formas y emplazamiento, altura etc.

espacios de
organizacion.

6 . . . .
Marcelino Larios Guox. “mercado y estacionamiento final de buses

urbanos, colonia tierra nueva chinautla” GRAFlCA 88

FUENTE: ELABORACION PROPIA

7 . . . .
Marcelino Larios Guox. “mercado y estacionamiento final de buses
urbanos, colonia tierra nueva chinautla”
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EQUIPAMIENTO URBANO

LAMPARA

BANCA

@ BASURERO RECICLAJE ORGANICO,
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VISTA CONJUNTO No.2 MERCADO MUNICIPAL PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7

SAN MIGUEL PETAPA, GUATEMALA

PERSPECTIVA No0.02

FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 90
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PLAZOLETA O INGRESO PRINCIPAL A MERCADO

PERSPECTIVA No.04

FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 92
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AREA SEMI-HUMEDA; FRUTAS, VERDURAS Y LEGUMBRES

PERSPECTIVA No.06

FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 94
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PERSPECTIVA No.07

AREA SECA; LOCALES DE GRANOS Y ABARROTES

GRAFICA 95

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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PERSPECTIVA No0.09
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AREA DE REFRESQUERIAS Y AREA DE MESAS

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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AREA DE VENTA DE FLORES, VASIJAS, Y ANIMALES VIVOS

PERSPECTIVA No.11

GRAFICA 99
FUENTE: ELABORACION PROPIA
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AREA DE CARGA Y DESCARGA, AREA DE FLORES Y VENTA DE ANIMALES

PERSPECTIVA No.12

FUENTE: ELABORACION PROPIA

GRAFICA 100
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10. PRESUPUESTO, CRONOGRAMA

DE EJECUCION E INVERSION
10.1 PRESUPUESTO

PRESUPUESTO URBANIZACION

PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD| UNITARIO SUBTOTAL
% LIMPIEZA Y CHAPEO m? 13,000.00 Q20.00 Q260,000.00
& TRANSPORTE + RELLENO CON MAQUINA M’ 50,360.00 Q80.00 Q4,028,800.00
é ACARREO + CORTE CON MAQUINA m’ 21,600.00 Q50.00 Q1,080,000.00
§ INSTALACIONES PROVISIONALES GLOBAL 2 Q2,000.00 Q4,000.00
s TRAZADO Y ESTAQUEADO m? 1 Q1,500.00 Q1,500.00
= CIRCULACION PROVISIONAL MLS 2000 Q75.00 Q150,000.00
Q5,524,300.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD| UNITARIO SUBTOTAL
POSTES ALUMBRADO PUBLICO UNIDAD 20 Q550.00 Q11,000.00
o LAMPARAS DE ALUMBRADO PUBLICO UNIDAD 20 Q900.00 Q18,000.00
2 SISTEMA DE RECOLECCION DE AGUAS SERVIDAS Y
o Br R UNIDAD 1 Q10,000.00 Q10,000.00
% PLANTA DE TRATAMIENTO AGUAS NEGRAS GLOBAL 1 Q8,000.00 Q38,000.00
E TANQUE ELEVADO GLOBAL 1 Q12,000.00 Q12,000.00
= TANQUE CISTERNA HIDRANTE, AGUAPOTABLEY | 5| omAL 5 02,000.00 Q4,000.00
SISTEMA DE CAPTACION DE AGUA DE LLUVIA
Q63,000.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD| UNITARIO SUBTOTAL
- DRENAJE FRANCES GLOBAL 1 Q5,000.00 Q5,000.00
né MURO DE CONTENCION CON GEOMALLA TIPO GLOBAL 1 Q1,750,000.00 Q1,750,000.00
5 NURAGHE (COTIZACION MEGAPRODUCTOS)
3 SOLERA DE REMATE MLS 600 Q100.00 Q60,000.00
E CIMIENTO CORRIDO MLS 500 Q200.00 Q100,000.00
INSTALACION DE MURO DE CONTENCION GLOBAL 1 Q200,000.00 Q200,000.00
Q2,115,000.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD| UNITARIO SUBTOTAL
ACERA'Y GRADAS m? 1200 Q60.00 Q72,000.00
PLAZOLETAS m? 500 Q60.00 Q30,000.00
ASFALTO M2 2500 Q100.00 Q250,000.00
8 MURO PERIMETRAL PREFABRICADO MLS 2000 Q400.00 Q800,000.00
2 BANCAS DE CONCRETO GLOBAL 1 Q4,000.00 Q4,000.00
2‘{ BOTES DE BASURA GLOBAL 1 Q8,000.00 Q8,000.00
5(“ FALSO MANI (PLANTA TIPO CUBRESUELO) GLOBAL 1 Q2,500.00 Q2,500.00
PALMERAS GLOBAL 1 Q5,000.00 Q5,000.00
TREPADORAS GLOBAL 1 Q2,000.00 Q2,000.00
ARBUSTOS GLOBAL 1 Q800.00 Q800.00
Q1,174,300.00
TOTAL PRESUPUESTO DE URBANIZACION | Q8,876,600.00 |
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PRESUPUESTO MERCADO

PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
¥ TRAZADO Y ESTAQUEADO M2 2710 Q5.00 Q13,550.00
2 BODEGA GLOBAL 1 Q2,000.00 Q2,000.00
=
=
=
L
o
o
Q15,550.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
ZAPATAS GLOBAL 130 Q300.00 Q39,000.00
% MURO DE CONTENCION BLOCK PINEADO GLOABL 1 Q11,500.00 Q11,500.00
g MURO SOBRE CIMIENTO M2 551 Q110.00 Q60,610.00
E SOLERA DE HUMEDAD MLS 394 Q80.00 Q31,520.00
g SOLERA DE AMARRE MLS 277 Q175.00 Q48,475.00
o TRONCO DE COLUMNA UNIDAD 130 Q50.00 Q6,500.00
Q197,605.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
i LEVANTADO DE BLOCK 0.10X0.20X0.40 M2 Q0.00 Q0.00
(&) <« |SOLERA INTERMEDIA TIPO "U" GLOBAL 1 Q6,000.00 Q6,000.00
8 S 8 SOLERA FINAL (EN LOCALES
< & g COMERCIALES) GLOBAL 1 Q8,000.00 Q8,000.00
= e i |
<Zt S 2 SOLERA INTERMEDIA GLOBAL 1 Q10,000.00 Q10,000.00
._>u = |TABLAROCA 0 300 Q190.00 Q57,000.00
|
LEVANTADO DE MUEBLES FIJOS GLOBAL 1 Q10,000.00 Q10,000.00
Q91,000.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
COLUMNAS TIPO 1 {0.55X0.55) UNIDAD 130 Q150.00 Q19,500.00
PINES UNIDAD 390 Q80.00 Q31,200.00
. COLUMNAS TIPO 2 {0.15X0.15) UNIDAD 61 Q150.00 Q9,150.00
oDc COLUMNAS TIPO 3 {0.10X0.10) UNIDAD 17 Q150.00 Q2,550.00
5 BORDILLO CENITAL MLS 120 Q100.00 Q12,000.00
2 LOSA GLOBAL 3,843 Q300.00 Q1,152,900.00
7 CERCHAS (ESTRUCTURA METALICA EN
- CENITALES) GLOBAL 1 Q8,000.00 Q8,000.00
VIGATIPO 1 GLOBAL 1 Q15,000.00 Q15,000.00
VIGATIPO 2 GLOBAL 1 Q6,000.00 Q6,000.00
Q1,256,300.00
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PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
AGUA POTABLE GLOBAL 1 Q12,000.00 Q12,000.00
HIDRANTE UNIDAD 2 Q500.00 Q1,000.00
o EQUIPO DE BOMBEO HIDRONEUMATICO GLOBAL 1 Q8,000.00 Q8,000.00
g CIRCUITO CERRADO DE CAMARA GLOBAL 1 Q2,000.00 Q2,000.00
8 LUZ Y FUERZA (ELECTRICIDAD) GLOBAL 1 Q15,000.00 Q15,000.00
; DRENAIJES GLOBAL 1 Q11,000.00 Q11,000.00
5 EXTINTORES UNIDAD 1 Q4,000.00 Q4,000.00
= LUCES DE EMERGENCIA GLOBAL 1 Q1,100.00 Q1,100.00
PARA RAYOS GLOBAL 1 Q1,500.00 Q1,500.00
DETECTOR DE MOVIMIENTO GLOBAL 1 Q800.00 Q800.00
SONIDO Y AUDIO GLOBAL 1 Q1,500.00 Q1,500.00
Q57,900.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
& MINGITORIOS UNIDAD 30 Q450.00 Q13,500.00
8 g INODOROS CON FLUXOMETRO UNIDAD 45 Q650.00 Q29,250.00
E E FREGADEROS Y LAVAMANOS UNIDAD 70 Q400.00 Q28,000.00
s - PATIO DE LAVADO (LEVANTADO DE
IE % BLOCK) GLOBAL 1 Q3,000.00 Q3,000.00
<=
Q73,750.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
BARANDAS GLOBAL 1 Q5,000.00 Q5,000.00
: g Eﬂii;isME:ELPERS[ANAS RELAL s GLOBAL 1 Q10,000.00 Q10,000.00
E X [ MR | coma |1 | assoonoo|  Q15,000.00
E g PERSIANA TIPO 1 UNIDAD 25 Q1,000.00 Q25,000.00
PERSIANA TIPO 2 UNIDAD 30 Q1,500.00 Q45,000.00
PERSIANA TIPO 3 UNIDAD 24 Q1,700.00 Q40,800.00
Q140,800.00
PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
FACHALETA DE PIEDRA DE CANTERA GLOBAL 1 Q8,600.00 Qs, d
PERGOLA GLOBAL 1 Q10,000.00 Q10,000.00
8 REPELLO + CERNIDO GLOBAL 1 Q189,000.00| Q189,000.00
2 AZULEJO ANTIDESLIZANTE GLOBAL 1 Q108,900.00] Q108,900.00
2 PISO DE CONCRETO PULIDO GLOBAL 1 Q450,000.00| Q450,000.00
2 PISO DE GRANITO EN BANOS GLOBAL 1 Q20,400.00 Q20,400.00
PISO DE CONCRETO TEXTURIZADO GLOBAL 1.00 Q11,500.00 Q11,500.00
LAMINA TRANSLUCIDA O PLEXIGLAS UNIDAD 65.00 Q75.00 Q4,875.00
Q803,275.00
TOTAL PRESUPUESTO DE URBANIZACION | Q2,636,180.00
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PRESUPUESTO SISTEMA DE CAPTACION DE LLUVIA
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PRECIO
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD CANTIDAD | UNITARIO SUBTOTAL
< TANQUES ROTOPLAST UNIDAD 6 Q2,500.00 Q15,000.00
8 SISTEMA HIDRONEUMATICO GLOBAL 2 Q2,000.00 Q4,000.00
< TUBERIA DIAMETRO 4" MLS 50 Q20.00 Q1,000.00
g TUBERIA DIAMETRO 2" MLS 10 Q20.00 Q200.00
O _, [|TONELES PLASTICOS GLOBAL 18 Q75.00 Q1,350.00
,‘.‘ <L  |ESTRUCTURA METALICA PARA TONELES GLOBAL 2 Q2,000.00 Q4,000.00
% g TABLAS DE MADERA 1 1/2" GLOBAL 6 Q300.00 Q1,800.00
3 &  |ACCESORIOS GLOBAL 1 Q500.00 Q500.00
() ARENA SILICA GLOBAL 1 Q300.00 Q300.00
< GRANZA GLOBAL 1 Q200.00 Q200.00
E PIEDRA BOLA BLOBAL 1 Q300.00 Q300.00
- CARBON ACTIVADO GLOBAL 1 Q300.00 Q300.00
n HONORARIOS GLOBAL ik Q5,850.00 Q5,850.00
Q34,800.00
RESUMEN DE PRESUPUESTO MAS HONORIARIOS
RENGLONES CONCEPTO UNIDAD SUBTOTAL

o URBANIZACION GLOBAL Q8,876,600.00

<Qt MERCADO GLOBAL Q2,636,180.00

(=)

g SISTEMA DE CAPTACION DE AGUA PLUVIAL 2 Ha9,a00.00

2 IMPREVISTOS GLOBAL Q926,590.40

8 HONORARIOS GLOBAL Q2,487,874.08

TOTAL] Q14,996,844.48
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CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Para calcular el numero de plazas o locales
en el anteproyecto se usd el documento
creado por el SEGEPLAN (Plan Maestro y
Estudio de Pre factibilidad de Mercados
Minoristas, Volumen |, 1988).

Con este anteproyecto se resuelve la
problemética de la falta de mercado dentro
de la Colonia Prados de Villa Hermosa,
jurisdiccion del municipio de san miguel
Petapa. Logrado equipar a una poblacion a
un radio de 1KM.

El programa de necesidades fue estudiado
en base a la tipologia de mercados
existentes en Guatemala. Y proyecta a
veinticinco afnos.

Se propone un documento administrativo
sobre la prolongacion de vida utl del
anteproyecto tomando como condiciones de
higiene en el objeto arquitecténico asi como
medidas de mitigacion sobre desastre
naturales.

El disefio de jardines fue analizado en base
al tipo de suelo asi como el mantenimiento
gue recibira las plantas del lugar.

Se dispuso del equipamiento urbano minimo
para el buen funcionamiento del complejo

Se implementd planta de tratamiento de
aguas negras para reducir la contaminacion
gue desecharse

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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RECOMENDACIONES

El calculo o pre dimensionamiento del
anteproyecto fue calculado a formas
empiricas por lo que deberé ser revisado por
un ingeniero civil.

Realizar capacitaciones a nivel AGENTE
(ADMINISTRACION) y AGENTE
(LOCATARIO) para el mejor funcionamiento
del mercado logrando una mayor longevidad
del objeto arquitecténico

A su vez se sugiere realizar la planificacion y
los estudios previos por profesionales de las
distintas ramas para dar soluciones exactas
a Estructuras, instalaciones, entre otros.

Se recomienda que el proyecto
arquitectonico se ejecute en base a lo
especificado, para conseguir el apropiado
manejo de los espacios y areas verdes
propuestas para lograr un mayor provecho al
proyecto y a su entorno.

Se recomienda la realizacion de un censo
poblacional en la Colonia Prados de Villa
Hermosa zona 7 jurisdiccion del municipio de
san miguel Petapa. Y una proyeccion a 25
afios para verificar las hipotesis planteadas
en este documento

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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ANEXO

El presente documento es la recopilacion de
normas preventivas para lograr la reduccion
de los contaminantes en el establecimiento,
basandose en los hechos acontecidos en
Santo Domingo Xenacoj en mayo del 2013,
el cual se detecté la bacteria E Coli
(comunmente localizada en las heces
fecales) en los alimentos que se consumian
en dicho equipamiento urbano (mercado), se
dara una breve descripcion de lo que produjo
en dicho lugar y se presentara un manual
operativo  recopilacion  obtenida por
entrevistas a las distintas unidades del
MSPAS (Ministerio de Salud Publica y
Asistencia Social) de Guatemala

Asi como la unidad de mercados de la
municipalidad capitalina de Guatemala
Ademas se agregara medidas de reduccion
de desastres proporcionadas en la CONRED
(Coordinadora Nacional para la Reduccion
de Desastres)

Como parte ultima de este anexo se
proporcionara cuadros de los especimenes
de plantas ornamentales que se proponen en
el anteproyecto datos de suma importancia
para el mantenimiento de las mismas.

*Aunque aln no determinan con claridad
cuales son las causas de la intoxicacion de
mas de 65 personas (tres muertas) en Santo
Domingo Xenacoj, Sacatepéquez, todo
apunta a que podria ser la bacteria E. Coli o
por uso de pesticidas.

De acuerdo con informes del Centro Nacional
de Epidemiologia, el contagio fue por ingerir
alimentos preparados en el Mercado
Municipal,

Sobre todo comidas como coliflor envuelta en
huevo, frijoles negros y colorados, frutas y
verduras.

>8 www.publinews.gt Viernes 12 de abril 2013
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El vocero del Ministerio de Salud, Gustavo
Barillas, inform6 que por todos los sintomas
de las victimas se

Trataria de E. Coli. “Hay vomitos, diarrea y
deshidratacion, estos son los sintomas de la
bacteria.

En unas 72 horas se sabrd qué fue lo que
pudo afectar a los pobladores”, explicd
Barillas, quien agregd que no se descarta la
presencia de pesticidas en las verduras. El
portavoz informé que el mercado esta
cerrado y que se abrira hasta que se logre
esclarecer en donde estd el punto de
contaminacion. “Se estd realizando un
barrido epidemiologico para determinar qué
fue exactamente

Lo que sucedio.

Lo que pedimos a la poblacion en general es
tener mucha precaucion y sobre todo higiene
cuando se manipulen los alimentos”,
expresé. ElI ministerio les hizo un llamado a
los guatemaltecos a no alarmarse ante este
tipo de problemas, ya que no hay una
contaminacion a nivel general.

Los médicos del Centro de Salud de Santo
Domingo Xenacoj comentaron que entre el
miércoles y ayer han atendido unos 96 casos
similares. Mientras que en los hospitales de
Chimaltenango y La Antigua Guatemala
habrian llegado 20 personas, sumando mas
de 108 afectados.

De acuerdo con los expertos de la cartera de
Salud, una de las causas de la bacteria es la
poca higiene con la que manipulan los
alimentos. Fuentes del Centro de Salud del
lugar a los que tuvo acceso Publinews
indicaron que también existe una posibilidad
de que haya existido pesticida en los
productos.*®

150

> www.publinews.gt Viernes 12 de abril 2013

FACULTAD DE ARQUITECTURA

Quepiitng



http://www.publinews.gt/
http://www.publinews.gt/

%, & e A |
g M ‘@J
e

LA BACTERIA®

Segun la Organizacion Panamericana de la
Salud, el E. Coli es una epidemia extensa y
grave, causada por un grupo serotipico
infrecuente y los sintomas de la enfermedad
son célicos abdominales y diarrea,

Que puede ser sanguinolenta, fiebre vy
vomitos.

* Informe. De acuerdo con algunos
testimonios de pobladores del lugar, el

contagio habria iniciado el jueves 4 de abril
con un paciente extranjero que comenzg con
vomitos y diarrea.

Se considera que en un camion, que no es
de la comunidad, cargado de brocoli y coliflor
se vendieron los productos a bajo precio.

Las medidas de prevencibn ante una
posible infeccion como la que se describid
anteriormente, se desarrollara en este
documento anexo como medidas que
debera realizar a nivel de administracion en
este mercado.

Normas y reglamentos que deben regirse
normas del MSPAS y son:

% www.publinews.gt Viernes 12 de abril 2013
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*IREGLAMENTO PARA LA
AUTORIZACION Y CONTROL SANITARIO
DE ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS
PREPARADOS Y BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS, EN MERCADOS, FERIAS
Y EN LA VIA PUBLICA

Articulo 5.1

Clasificacion

Establecimientos de alimentos
preparados en el interior de mercados
Estin comprendidos dentro de esta
clasificacion los comedores, ventas en
canastos, mesas y similares ubicados dentro
de los mercados

Articulo 7

Colorantes, ingredientes y aditivos

En la preparacion de alimentos que utilicen
colorantes, ingredientes o aditivos estos
deben ser de los permitidos en el pais y
deben ser inocuos

Articulo 8

Materia prima

La materia prima, o los productos, o los
subproductos que se utilicen en la
preparacion de los alimentos deben provenir
cuando proceda de establecimientos
autorizados por la autoridad sanitaria
correspondiente 'y cuando sean carnes
deben de proceder de rastros o mataderos
también autorizados y contar con el sello de
inspeccion sanitaria

Articulo 13

Areas de recepcion

Las areas o espacios para recibir los
alimentos o materias primas deben ser
adecuadas y limpias evitando colocarlos
directamente sobre el suelo o a la intemperie

! reglamento para la autorizacién y control sanitario de
establecimientos de alimentos preparados y bebidas no alcohdlicas,
en mercados, ferias y en la via publica ministerio de salud publica 'y
asistencia social (MSPAS)

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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y si se trata de alimentos perecederos
deberdn de recibirse a temperaturas de
conservacion adecuada e inmediatamente
almacenarlos y manteniendo la misma
temperatura. Cuando los alimentos no sean
procesados en el expendio si no en lugar
distinto también debe garantizarse por parte
del manipulador que el lugar donde se
reciben las materias primas y alimentos sean
adecuados

Articulo 14

Ubicacion

Los establecimientos de alimentos deberan
ubicarse en un lugar limpio y adecuado y sus
alrededores deben estar libres de focos de
contaminacion tales como  basureros,
tragantes, desagties, y otros similares

Articulo 15

Construccion de establecimientos

El material de construccion de los
establecimientos de alimentos sea este
permanente o movil deberan ser de material
resistente y adecuado para su limpieza y
pintura. Si se tratase de casetas o0
comedores deberan contar con pisos
paredes y cielos adecuados, limpios y de
facil lavado y desinfeccion cuando se trate de
expendios de alimentos en vehiculos
deberan ademas de cumplir con todos los
requisitos. Existir separacion entre la cabina
y los alimentos que se expenden.

Articulo 16

Mobiliario adecuado

El establecimiento debera contar con
mobiliario suficiente y adecuado. Las mesas,
tablas de picar, estanterias y demas muebles
con que se cuenten deben de ser de féacil
limpieza, desinfeccién y deben mantenerse
limpios y en buen estado.

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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Articulo 17

Mesas tablas y tarimas

Las mesas y tablas de picar no deben de
tener grietas que permitan el
almacenamiento de residuos de alimentos o
la presencia de insectos dichas mesas deben
contar con al menos 60 centimetros de altura
con respecto al piso. Cuando el
establecimiento sea una caseta o comedor y
se almacenen cantidades grandes de materia
prima no perecedera debera contarse con
tarimas colocarlas en lugares apropiados
Articulo 18

Disposicion de la basura

Los  establecimientos  deberan  tener
depositos de basura de facil limpieza y
desinfeccion con su respectiva tapadera. Y
utilizacion de bolsas plasticas dentro de los
depdsitos para la adecuada y facil
eliminacion de la basura, especialmente en
establecimientos ubicados en la via publica
debiendo separar la basura organica de la
inorganica su eliminacion final se harad en
lugares adecuados y autorizados por el
efecto

Articulo 19

Disposicion de las aguas servidas

Las aguas que sean utlizadas para la
preparacion de los alimentos incluyendo las
de lavado y desinfeccibn deben de ser
eliminadas en lugares apropiados Yy
autorizados para dicho fin. Si se tratase de
comedores estos deberan contar con su
propio desague.

Articulo 20

Sistema de conservacion

Los establecimientos deberan contar con un
sistema de conservacién de los alimentos y
de materia prima que asegure la inocuidad
debiendo considerarse las temperaturas de
refrigeracion asi como las de congelacién
debe evitarse la preparacion de alimentos en
exceso para evitar sobrantes. Si estas
circunstancias sucedieran deberan guardarse
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en recipientes cerrados y cuidando su
separacion de los crudos para evitar la
contaminacion cruzada.

Articulo 21

Superficies y areas adecuadas

Las superficies o areas donde se procesen 0
elaboren los alimentos deben ser adecuadas
y con suficiente amplitud dependiente del tipo
de establecimiento que se trate vy
mantenerlas siempre limpias y desinfectadas
para garantizar la inocuidad de los alimentos
debe contar con espacio suficiente para
lavado y desinfeccion de manos, frutas y
vegetales, utensilios y equipo y otros objetos
propios del procesamiento. Si el alimento se
procesa en lugar distinto a los de su venta o
expendios deben cumplirse también con
estos requisitos

Articulo 22

Procesamiento den comedores

Cuando el establecimiento de alimentos
fuese un comedor debera contar con el area
de procesamiento con su respectivo extractor
de hubo o campana y tener buena
iluminacioén y ventilacion

Articulo 25

Ausencia de insectos y roedores

Los lugares de preparacion y expendio de
los alimentos deben de estar libres de
insectos, roedores y otros animales que
puedan alterar o contaminar los mismos

Articulo 26

Practica de fumigacién

Cuando se fumiga un establecimiento se
hard en horas en que no estén manipulando
ni expendiendo alimentos debiendo utilizarse
productos aprobados y autorizados por la
autoridad sanitaria correspondiente.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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Articulo 29

Presentacién personal

A las personas que se dediquen a la
preparacion o expendio de alimentos, deben
usar ropa limpia, gorro o redecilla que le
cubra el cabello. Debe usar gabacha de color
claro o blanco. No usar anillos, alhajas, ni
pulseras mientras trabajan, usar ufias cortas,
limpias y sin esmalte.

Articulo 30

Habitos higiénicos

Quien manipule o expenda alimentos debe
observar habitos higiénicos adecuados.
Tales como no toser y estornudar sobre los
alimentos, evitar manipular alimentos cuanto
se tenga lesiones o infecciones en la piel
especialmente en las manos, no manipular
los alimentos cuando se tengan otras
enfermedades infectocontagiosas, lavarse
las manos de forma apropiada después de
hacer uso de los servicios sanitarios, y antes
de preparar los alimentos, no introducirse los
dedos a la nariz, no rascarse o fumar
mientras los estda manipulando. No debe
introducir los dedos en los alimentos para
probarlos si no debe utlizar un medio
adecuado y limpio y en todo caso debe
minimizar el contacto directo de las manos
con los alimentos. Ademas el manipulador no
debe usar el establecimiento de alimentos
como vivienda temporal ni fija ni para guardar
ropa, calzado ni otros distintos objetos a los
del establecimiento.

Articulo 31

Proteccion del alimento

El manipulador debe proteger los alimentos y
bebidas en vitrinas o cubrirlos en campanas
de malla metalica o material plastico o
mantas limpias, deben de tener sus
respectivos limpiadores adecuados y limpios.
De preferencia cuando la autoridad lo
recomiende debera usar platos, vasos y
cubiertos desechables para el servicio de los
alimentos, no se debe colocar alimentos

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,
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crudos junto a los cocidos para evitar la
contaminacion cruzada

Articulo 32

Minimizacién de riesgos

Se recomienda que la persona que cobra los
alimentos sea distinta a la que los prepara.

Articulo 33

Uso de desinfectantes

Todo detergente, jabon, cloro o cualquier otro
desinfectante o sanitizante que utilice el
manipulador en el establecimiento debera ser
de los aprobados y autorizados por la
autoridad sanitaria competente

Articulo 34

Capacitacion previa

Un manipulador de alimentos previo a laborar
en cualquiera de los establecimientos
previstos en este reglamento debera recibir
curso sobre buenas practicas en la
manipulacion de los alimentos debiendo
comprobar tal extremo con constancia de
participacion de los mismos

Articulo 35

Capacitadores

Los cursos o capacitaciones sobre las
buenas préacticas en la manipulacion de los
alimentos podran ser impartidos por la
autoridad sanitaria competente de los
distritos municipales de salud o de las
direcciones de areas de salud teniendo
validez también aquellos cursos o
capacitaciones impartidas por personas
individuales o juridicas que a criterio de la
autoridad  sanitaria cuente con los
conocimientos, responsabilidad y capacidad
necesaria para hacerlo.

Articulo 36

Vigencia de la constancia

Siempre que el manipulador reciba un curso
0 capacitacion sobre buenas practicas en la
manipulacion de los alimentos tienen
derecho a exigir constancia de participacion
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la misma tendra una vigencia de 6 meses. La
autoridad  sanitaria  implementara  los
mecanismos para facilitar al manipulador el
cumplimiento de este requisito.

Articulo 37

Constancia de buena salud

Un manipulador de alimentos, previamente a
trabajar en un establecimiento, debera
obtener constancia de buena salud,
extendida por la autoridad sanitaria
competente o0 un medico particular
practicAndose los examenes Yy analisis
pertinentes.

?REGLAMENTO PARA LA INOCUIDAD DE
LOS ALIMENTOS ACUERDO
GUBERNATIVO 969-99

Articulo 12

De otros laboratorios

Cuando las necesidades del servicio asi lo
requieran los ministerios de salud vy
agricultura podran autorizar otros laboratorios
publicos o privados para efectuar pruebas
analiticas especificas. El ministerio de salud
evaluara previamente a los laboratorios de
conformidad de los procedimientos del
laboratorio nacional de la salud y el ministerio
de agricultura observara la normativa
especifica sobre el reconocimiento de
pruebas y andlisis y diagnéstico de
laboratorio.

Articulo 14

Clasificacion

Para su autorizacion y control, se establece
la siguiente clasificacion;

2 reglamento para la inocuidad de los alimentos acuerdo
gubernativo 969-99 ministerio de salud publica y asistencia social
(MSPAS)
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Articulo 14.1
Establecimientos de
preparados

En esta categoria quedan comprendidos los
restaurantes, comedores, cafeterias, bares,
cantinas, ventas callejeras, casetas,
tortilleras y otros

alimentos

Articulo 14.2

Expendios de alimentos

En esta categoria quedan comprendidos los
supermercados, carnicerias, abarroterias,
tiendas, panaderias, depdsitos y similares

Articulo 16

Licencia sanitaria

Todo propietario de establecimiento de
alimentos previos a su funcionamiento o
apertura al publico, debera obtener la licencia
sanitaria extendida por la autoridad
competente. Es prohibido el funcionamiento
de establecimientos de alimentos sin licencia
sanitaria vigente.

Articulo 17

Modificaciones

Es obligacion del propietario o representante
legal de establecimiento de alimentos.

17.1 previo  efectuar  modificaciones
estructurales en el area de manejo de
alimentos de un establecimiento autorizado
ante la autoridad sanitaria competente.

17.2 notificar ante la autoridad competente la
suspension de operaciones: cambio de
propietario 0 representante legal;
modificacién de razon social y cualquier otro
cambio en la informacién proporcionada para
la obtencion de Ila licencia sanitaria
correspondiente dentro de los siguientes 30
dias.
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Articulo 18

Competencia

Son dependencias competentes para otorgar
licencias sanitarias para establecimiento de
alimentos.

18.1 el departamento y regulacién de control
de alimentos, dependencia de la direccion
general de regulacion, vigilancia y control de
la salud, del ministerio de la salud. Cuando
se trate de fabricas de alimentos y bebidas.

18.2 las jefaturas de los distritos de salud
cuando se trate de otro tipo de
establecimientos  calcificados dentro del
articulo 14 de este reglamento

18.3 la unidad de normas y regulacion del
ministerio de agricultura cuando se trate de
los establecimientos a que se refieran los
numerales 14.8, 14.9 y 14.10 del articulo 14
de este reglamento

Articulo 20

Vigencia

Las licencias sanitarias otorgadas por las
autoridades sefialadas en los numerales 18.1
y 18.2 del articulo 18 de este reglamento
tendran cinco afios de vigencia y las licencias
otorgadas por las autoridades sefaladas en
el numeral 18.3 del articulo 18 tendran un
afio de vigencia. La vigencia de la licencia
sanitaria inicia a partr de la fecha de
emisién pudiéndose interrumpir cuando por
infracciones a las leyes sanitarias y sus
reglamentos se resuelva su cancelacion
temporal o definitiva.

Articulo 21
Costo de lalicencia

El proceso de autorizacion y otorgamiento de
la licencia sanitaria, constituye un servicio
cada

cuyo costo serd establecido por
ministerio.
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Articulo 44

Obligatoriedad

Los establecimientos de alimentos estan
sujetos a inspecciones Yy supervisiones
higiénicas sanitarias. Esta se realizara en
horarios de funcionamiento de los diferentes
tipos de establecimientos. El propietario o su
representante legal son los responsables de
permitir y facilitar a los funcionarios vy
personal autorizado realizar las inspecciones
y supervisiones técnicas pertinentes.

Articulo 45

Prohibiciones

En los establecimientos de alimentos. Queda
terminantemente prohibidos el uso o empleo
de materias primas y de productos o
subproductos comestibles que contengan
substancias descompuestas o extrafias, de
productos o subproductos que provenga de
animales sacrificados en lugares no
autorizados y la utilizacion de alimentos
adulterados, alterados, falsificados o
contaminados las sustancias toxicas utiles
para la limpieza y desinfeccion de los
establecimientos deber4d almacenarse en
lugares separados y resguardados para
evitar riesgos de contaminacion

Articulo 47

Medidas preventivas

Si de la inspeccion y supervisién practicada
a establecimiento de alimentos se establece
un riesgo o peligro para la salud de los
consumidores el inspector o supervisor
autorizado podra ordenar alguna de las
siguientes medidas preventivas: a. comiso
de materias primas, productos subproductos.
b. disponer la inmovilizacion de estos y c.
sellar los empaques, cajas, contenedores,
recintos y establecimientos. De lo actuado
debera  dejar constancia en  acta
administrativa, con la cual se iniciara
expediente respectivo, para la imposicion de
las sanciones que puedan derivarse.
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Articulo 49

Obligatoriedad

Los  propietarios, administradores 0
responsables de los establecimientos de los
alimentos. Sean estos procesados 0 no estan
obligados a permitir a los funcionarios,
inspectores y supervisores autorizados del
ministerio de salud y de agricultura segun
corresponda, la toma de muestra de
alimentos y otros relacionados para fines de
control sanitario

Como evitar los contagios y mejorar la
higiene en el mercado

Normalmente se realizan muestreos de
comidas y bebidas una a dos veces cada
mes lo que se realiza normalmente son
capacitaciones constantes sobre la buena
manipulacion de los alimentos, si bien es una
manera de la cual el ministerio de salud
trabaja.®

Este documento hace referencia al capitulo
dos articulo doce del reglamento para la
inocuidad de los alimentos acuerdo
gubernativo 969-99 ministerio de salud
publica y asistencia social (MSPAS) el cual
menciona que el ministerio de salud
conjuntamente con el ministerio de
agricultura pueden aprobar laboratorios
publicos y privados siempre y cuando
cumplan con estatutos propios de dichos
ministerios, para lo cual se debera analizar
si es viable el andlisis que manejan los
ministerios antes mencionados para evitar
posibles  contagios mediante  mala
manipulacion de los alimentos de ser el caso
se deberd solicitar la certificacion de otro
laboratorio para lograr efectuar andlisis en
los alimentos tanto en los comedores y
ventas de frutas y verduras o cualquier otro
alimento que se venda en el mercado de

%3 Entrevista realizada al inspector de salud de san Miguel
Petapa el sefior Antonio Mazariegos
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prados de villa hermosa jurisdiccion del
municipio de san miguel Petapa. Efectuando
los anadlisis una vez por semana de manera
alterna para evaluar la calidad de Ilos
alimentos que se comercialicen dentro de las
instalaciones.

Por otro lado la capacitacion constante de los
agentes e implementacion de campafas para
los usuarios directos del mercado son
necesarias, como se muestran las
capacitaciones actuales de los ministerios.

Se debera verificar la procedencia de los
alimentos perecederos o frutas y verduras
para garantizar que estas no fueron
regadas con aguas residuales que
contaminen al ser humano ademas se
debera poseer un control interno del
mercado para verificar el buen cocimiento
de los alimentos ya que incluso en la carne
se presenta la bacteria localizada en santo
domingo Xenaco.

Asi mismo se deberd capacitar a las
personas que manipulen los alimentos tanto
los agentes del mercado como los usuarios
gue se abastecen en dicho establecimiento
logrando buenas practicas de higiene en
ambos puntos reduciendo posibles contagios
en el caso de las verduras se deberan dejar
reposadas por lo minimo treinta minutos en
cloro.

Dichas préacticas se podran realizarse por
parte del ministerio de salud publica vy
agricultura pero dichos ministerios podran
capacitar al personal administrativo para que
ellos realicen capacitaciones constantes
logrando conseguir una buena educacion de
higiene. Y controlar el buen manejo de
alimentos tanto en los comedores como
donde se comercialicen.

Se deberé lograr proveer en toda la jornada
en que el mercado esté abierto agua
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abundante y potable para lo cual se debera
analizar constantemente los niveles de PH
(grado de acides que posea el agua) este PH
no deber4d de exceder de 1.5 y analisis
bacteriolégico cuando asi se solicite al
manipulador de alimentos, el anteproyecto
contempla un tanque elevado para que por lo
menos el establecimiento posea agua
abundante un dia si en este caso hiciera
falta en este documento al final se anexara
una propuesta de documento informativo
para capacitacion tanto a agentes como a
usuarios para el buen manejo de los
alimentos dicha informacion fue
proporcionada por el inspector de saludo de
san miguel Petapa por lo que se debera
corroborar si la informacion adjuntada a este
documento se actualizara cuando este
mercado esté operando.

®Todos los agentes directos del mercado
deben proveer tarjeta de salud anualmente,
luego se les capacita para la inocuidad de los
alimentos conjuntamente con el MSPAS y
los centros de salud.

Se debera coordinar con la municipalidad de
san miguel Petapa trenes de limpieza del
establecimiento para mantenimiento general
del mismo, deberan realizarse limpieza de
drenajes, fumigaciones, este tipo de limpieza
profunda debera realizarse como minimo
una vez cada dos meses y se debera
cerrarse el mercado todo el dia ya que se
aprovechara para fumigar. No obstante se
debera realizar una limpieza de puestos
diariamente.

Definimos el término tren de limpieza a la
limpieza profunda de cada uno de los
puestos y se utiliza un vehiculo denominado
BACTOR que destapa los drenajes y
fumiga. La fumigacion debera hacerse de

o4 Entrevista a la direccion general de mercados de la ciudad
capital MUNIGUATE persona entrevistada Gabriela Palomo
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manera general para eliminacion de plagas y
deberd usarse pesticidas aprobados por el
ministerio de salud y agricultura lo cual se
tomara mas adelante.

Se debera verificar si en este municipio se
cuenta con la direccion de mercados
concernientes a la regiébn de no ser asi se
deber& entablar comunicacion con la entidad
entrevistada para adoptar el plan de
manteamiento que ellos ejecutan o ver la
posibilidad de que esta entidad apoye.

®°E| tratamiento que se debera realizar a los
desechos comunes municipales que
producira el mercado de prados de villa
hermosa se realizara por la municipalidad ya
gque esta es la entidad obligada de
recolectarla y llevarla a una disposicion final.

El primer paso es la reclasificacion de los
desechos

Desechos inorganicos: plasticos distintos
tipos de plasticos, PET alta y baja densidad.
Los plasticos PET usados para bebidas etc.
Los plasticos de alta densidad usadas en
materiales quimicos como aceites. Se debe
separa el vidrio también el papel y cartén.
Mitigando el recalentamiento global

Desechos organicos: son todos aquellos que
segregan sustancias liquidas, una mezcla
cargas elevadas de nitrogeno, potasio,
magnesio, cobre, zinc, manganeso. La
municipalidad debera tratarlo en un lote en
especifico el cual denominaremos vertedero
municipal, estos se deberan de colocar como
se le denomina relleno sanitario debiendo
colocar capas de membranas para la
captacion de los lixiviados evitando asi que
estos contaminen los mantos freaticos en
estos lixiviados se encontraran sustancias

65 ) ) ) ) R ) )
Entrevista al ingeniero Erwin paredes division de saneamiento ambiental
del ministerio de salud publica y asistencia social (MSPAS)

/ UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA,

158

e

S, Y

Cip,
Vs>

MU,

e D e
} j,";._?’

!
{

Uy

-
Ty MY

B Qg e
ey e

dafinas como elementos que se desprenden
de los plasticos como el bifenol produciendo
canceres en las mujeres el de mama, asi
como el papel aluminio

Se pueden encontrar en estos lixiviados por
ser terrenos volcanicos metales pesados
como el mercurio, arsénico produce distintos
tipos de carcinomas faringe ovarios laringe
etc.

Se deberadn tratar haciendo las zanjas
dependiendo del volumen de basura que
recolecte en el municipio.

Se debera dispersar y mezclar pequefias
capas de suelo. Primero para la absorcion de
cierta cantidad de liquidos segundo para que
estos liquidos que van a fermentarse no se
conviertan en lugares de ovoposicion de
vectores como es la mosca trasportando
protozoarios como las amebas y otros
agentes q ocasiones problemas
gastrointestinales y/o que ocasiones diarrea.

Se sabe que Con dos libras de basura
organica una mosca pueda desovar cerca de
setenta mil huevos en su ciclo de vida que es
de veintiocho a treinta dias. Esa es la
funcién de la tierra para evitar la propagacion
de estos huevos. Los lixiviados se le pueden
contrarrestar los agentes contaminantes
logrando asi un abono tipo foliar.

Se debera darle un tratamiento previo en los
centros de acopio del mercado como lo es el
basurero general para evitar la proliferacion
de moscas se puede aplicar unos productos
gue contengan deltametrina y supermetrina,
asi mismo se podra aplicar en la basura
organica ovicidas para evitar que los huevos
de las moscas logren madurar aplicandolo
al final del dia. Evitando enfermedades en el
mercado o colonia.
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Se deberan colocar en puntos estratégicos
recipientes para reciclar plasticos, vidrios,
papel, carton y los organicos.

Colocando asi los teléfonos de las entidades
recicladoras cuando esté lleno realizar la
venta de los mismos.

Se debera planificar y coordinar programas
de fumigacién con la unidad de vectores, el
ciclo de vida de la mosca en lugares calidos

es de siete dias. Se deberd realizar
fumigaciones cada seis dias de tipo
nebulizaciones de amplio espectro

eliminando una biodiversidad de insectos
rompiendo el ciclo de los siete dias en
lugares calidos. Estos pesticidas
desaparecen en dos horas eliminando
vectores nocturnos no sin antes indicar a los
duefios de los productos cubrirlos con un
nylon.

Realizar campafias de higiene personal y de
los productos que se compran coordinandose

“MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA ZONA 7 DE SAN MIGUEL PETAPA”

con el centro de salud.

La planta de tratamiento propuesta debera
analizarse ya que Se puede proponer el uso
del biogas creando biodigestores estos
podrian ser almacenados vy utilizandose
para las cocinas del mercado propuesto
deberdn crear varios biodigestores con
bypass para cuando uno de ellos se llene se
deje reposar creando el biogés.

Una libra de gas metano hace lo que hace
cincuenta libras de CO2 en el
recalentamiento global usandose para las
cocinas quemandose se reduce este grado
de contaminacion logrando asi el
aprovechamiento de los recursos.

Se calculara en base a los dias de mercados
que son los dias que generan mayor
cantidad de desechos estos estudios deben
ser realizados por un ingeniero sanitario.

ARACHIS PINTOI
NOMBRE COMUN: MANI AMARILLO
DESCRIPCION: " Planta perenne de desarrollo extendido, produce
pequerias flores de color amarille. De répido
crecimiento.
- REPRODUCCION: ~ Asexual, por divisién de rizomas.
UTILIZACION JARDINERA: En jardines exteriores, como planta tapizante.
- CONDICIONES : " Pleno sol.
ALTO: ' Scm.
ANCHO:  Indefinido.
CARACTERISTICAS DEL SUELO:  Suelo drenado.
CLIMA: - Cdlido y templado.
RIEGO: " Dos veces por semana.
FERTILIZACION: Utilizacién fertilizante foliar cada 15 dias.
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ZEBRINA PENDULA
HIERBA DE POLLO
DESCRIPCION: Planta perenne con tallo herbéceo y con héabito
rastrero o colgante. Produce pequerias flores blancas.
REPRODUCCION: Asexual, por divisién de las plantas o por véstago.
' UTILIZACION JARDINERA: Como planta ornamental cultivada por su follaje. en
jardin exterior e interior. En macetas y jardineras.
CONDICIONES : Sol directo.
- ALTO: 30 -~ 40 cm.
ANCHO: 30 = 40 cm.
CARACTERISTICAS DEL SUELO:  Suelo drenado.
CLIMA: Calido, templado y frio.
RIEGO: Dos veces por semana.
, FERTILIZACION: - Utilizacién fertilizante foliar cada 15 dics.

MURRAYA PANICULATA
'NOMBRECOMUN:  LIMONARIA
DESCRIPCION: Arbusto perennifolio, de porte redondeado. Las hojas

son muy aromdticas y comestibles son lustrosas de
color verde oscuro, las flores arométicas y
pentapétalas. De color blanco, y dispersas en
ramilletes, Los frutos diminutos son de color rojo.

REPRODUCCION: Sexual, por medio de semillas. Asexual, por esquejes.
UTILIZACION JARDINERA: Utilizada en jardines exteriores para la creacién de
cercos o setos.
CONDICIONES : Pleno sol.
ALTO: 2-4m
ANCHO: 2m.
. CARACTERISTICAS DEL SUELO: | Suelo drenado.
CLIMA: Calido, templado v frio.
RIEGO: Dos veces por semana.
FERTILIZACION: Aplicar abono.
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DICKSONIA ANTARTICA

NOMBRE COMUN: DICKSONIA

DESCRIPCION: Helecho perenne de porte arbéreo. Los tallos estén
cubiertos de fibras parduscas y coronados por un
grupo de frondes, parecidos a hoja de palmera, algo
arqueados, lanceolados y profundamente divididos.

REPRODUCCION: Asexual.

UTILIZACION JARDINERA: Como planta de jardin exterior o interior.

CONDICIONES : Sombra parcial.

ALTO: 10 m. o mds

ANCHO: 4m.

CARACTERISTICAS DEL SUELO: Requiere un suelo himedo.,

CLIMA: Calido, templado v frio.

RIEGO: Dos o tres riegos por semana.

FERTILIZACION: Cada 15 o 20 dias rociar el follaje al pie de la planta

con un fertilizante foliar.

PYROSTEGIA VENUSTA

NOMBRE COMUN: COLLAR DE LA REINA

DESCRIPCION: Enredadera trepadora de tallos lefiosos y follaje
persistente. De crecimiento rapido, produce ramilletes
compactos de flores tubulares de color naranja.

REPRODUCCION: Asexual por acodos y esquejes. Sexual por semillas.

UTILIZACION JARDINERA: Excelente planta trepadora de flor, lamativa por su
destacada floracion. Muy adecuada para arcos,
pérgolas y verjas.

CONDICIONES : Pleno sol.

ALTO: 10m.

ANCHO: Indefinido.

CARACTERISTICAS DEL SUELO: Suelo drenado.

CLIMA: Calido y templado.

RIEGO: Dos o tres veces por semana.

FERTILIZACION: Aplica fertilizante una vez al mes.

FACULTAD DE ARQUITECTURA
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CAPTACION DE AGUA DE LLUVIA®®

El sistema de captacion de agua de lluvia
ayuda a dar respuesta a la necesidad de
agua en mercados, al captar el agua que cae
sobre el techo y conducirla a los tanques
donde se filtra y almacena, puede utilizarse
en servicios sanitarios y limpieza, ademas al
implementarse filtros de arcilla puede ser
bebible. En la época de lluvia estos sistemas
funcionan como una fuente de agua y en
época seca como tanques de
almacenamiento los cuales se pueden llenar
con camiones cisterna.
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Este sistema se propone en este
anteproyecto, donde el sistema tiene una
capacidad de almacenar 5,000 litros de agua
y a su vez alimenta una cisterna con
capacidad de 60,000 litros, el agua
recolectada es utlizada para servicios
sanitarios y pilas del lugar, haciendo que el
consumo de agua potable se reduzca hasta
un 25 por ciento.
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CALCULO PARA LA RECOLECCION DE AGUA DE LLUVIA

DATOS A CONSIDERAR:
+ Area de techo
* Precipitacion pluvial promedio

EJEMPLO:
« Area de techo : 2933 metros cuadrados

* Precipitacion pluvial en el mes de mas lluvia: 414mm
* Precipitacién pluvial en el mes de menor lluvia: 102mm

*  Mayor lluvia:
30 dias

414mm =13.8mm x 2933m2 = 41,400mm = 40.48 metros cubicos

1000L

CALCULO CASO HIPOTETICO

*  Menor lluvia:
30 dias

+ EJEMPLO:

102mm = 3.4mm x 2933m2 = 10,200mm = 9.97 metros cubicos

1000L

+ Asumiendo que fuera un edificio que posee 450 personas
« Consumo por dia de 68 litros por persona (consumo para lavado de piso y uso

sanitarios)
*  24.400litro s/dia

e 1,247,400 litros al mes = 1,247.40 metros cubicos de consumo al mes
. 1,2470.40 m3/mes / 30dias = 41.58 m3 dia

% Direccién de Medio Ambiente
Municipalidad de Guatemala
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» Area de techo : 3000 metros cuadrados
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* Meses de mayor precipitacion pluvial : 414mm
* Meses de menor precipitacion pluvial : 102mm

« Dias de lluvia por mes promedio: 23 dias

COLECTOR DE AGUA DE LLUVIA

Qg
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« Mayor lluvia: 414mm = 13.8mm x 2933m? = 41,475.40mm = 40.48 metros clbicos
30 dias 1000L
« Menor lluvia:  102mm = 3.4mm x 2933m? = 9,972.20mm = 9.97 metros clbicos
30 dias 1000L
Resultado:
Mes de mayor lluvia:
99.75% de ahorro en el consumo de agua
Mes de menor lluvia
23.97% de ahorro en el consumo de agua
METROS CUBICOS |METROS CUBICOS| COSTO METRO COSTO
DIA MENSUAL cuBICO MENSUAL
[consumMo 41.58 1247.40 Q12,29 Q15,455.29
MESES COSTO MENSUAL COSTO ANUAL
CONSUMO ANUAL 12 Q15,455.29 Q185,463.43
‘ METROS CUBICOS |METROS CUBICOS COSTO POR COSTO CANTIDAD DE
COLECCION DE AGUA DE LLUVIA POR DIA MENSUAL METRO CUBICO | MENSUAL MESES COSTO TOTAL
MESES DE MAYOR PRESIPITACION 40.48 414 Q1239 Q5,129.46 3 Q15,388.38
MESES DE MENOR PRESIPITACION 9.97 102 Q1239 Q1,263.78 3 Q3,791.34
COSTO ANUAL Q19,179.72
COSTO ANUAL POR LOS DOS
MONTO ANUAL SISTEMAS DE CAPTACION Q38,359.44
CONSUMO DE AGUA POTABLE Q185,463.43
AHORRO POR COLECCION DE L
AGUA DE LLLUVIA Q38,359.44 Mes de mayor lluvia:
99.75% de ahorro en el consumo de agua
DIFERENCIA DE PAGO Q147,103.99 Mes de menor lluvia
23.97% de ahorro en el consumo de agua
MONTO DE LA INVERSION DEL Q70,000.00 LA INVERSION SE RECUPERA EN 2 ANOS
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FACULTAD DE ARQUITECTURA UNIVERSIDAD DE SAN CARLCS DE GUATEMALA,




Facultad c.
Arquitectura

Universidad de Son Corlos de Guotemalo

HSUSAC

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

[ GRS Y]

Arquitecto

Carlos Valladares Cerezo

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefior Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de
Graduacion, previo a optar al Grado de Licenciado en Arquitectura, del estudiante
JUAN FERNANDO AJUCUM ALAYA, carné 2002 18092, titulado “MERCADO
MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA, ZONA 7,

SAN MIGUEL PETAPA.”

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del

documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los

veintitrés dias de junio de dos mil catorce.

Agradeciendo su atencién, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,
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&’ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

MERCADO MUNICIPAL PARA LA COLONIA PRADOS DE VILLA HERMOSA,
SAN MIGUEL PETAPA

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS?”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO
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Juan|Fernando Ajucum Alaya
SUSTENTANTE
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