UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
FACULTAD DE ARQUITECTURA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO
' US C ARQUITECTURA ’\}

“&# TRICENTENARIA Diseno Gréfico-

= Uriversidad de San Caros de

CAMPANA DE
DIVULGACION

PARA PROMOVER LA VISITA
A LA PAGINA WEB DE

JOVENES POR GUATEMALA

CON EL FIN DE INCENTIVAR LA PARTICIPACION CiVICA
EN JOVENES UNIVERSITARIOS DE 18 A 25 ANOS DE
LA CAPITAL

PROYECTO DE GRADUACION PRESENTADO POR
ANA LUCIA BARQUIN SAMAYOA PARA OPTAR AL
TITULO DE LICENCIADA EN DISENO GRAFICO CON
ENFASIS CREATIVO PUBLICITARIO
EGRESADA DE LA FACULTAD DE ARQUITECTURA DE
LA UNIVERSIDAD SAN CARLOS DE GUATEMALA

GUATEMALA, AGOSTO DE 2014




V

YHHIII///777700000000000000000000000 000044447/ 4777777777000007
N
/

PARA PROMOVER LA VISITA
A LA PAGINA WEB DE

JOVENES POR GUATEMALA

CON EL FIN DE INCENTIVAR LA PARTICIPACION CiVICA
EN JOVENES UNIVERSITARIOS DE 18 A 25 ANOS DE
LA CAPITAL

L/VTTIHH /1077950000044 700044 70000440 000040 10000470 0000047000007777

PROYECTO DE GRADUACION PRESENTADO POR
ANA LUCIA BARQUIN SAMAYOA PARA OPTAR AL
TITULO DE LICENCIADA EN DISENO GRAFICO CON
ENFASIS CREATIVO PUBLICITARIO
EGRESADA DE LA FACULTAD DE ARQUITECTURA DE
LA UNIVERSIDAD SAN CARLOS DE GUATEMALA
GUATEMALA, MARZO DE 2014



NOMINA DE AUTORIDADES

MIEMBROS DE JUNTA DIRECTIVA

DECANO ARQ. CARLOS ENRIQUE VALLADARES CEREZO

VOCAL 1 ARQ. GLORIA RUTH LARA DE COREA

VOCAL II ARQ. EDGAR ARMANDO LOPEZ PAZOS

VOCAL III ARQ. MARCO VINICIO BARRIOS CONTRERAS

VOCAL IV TECD.G. WILLIAM JOSUE PEREZ SAZO

VOCAL V BR. CARLOS ALFREDO GUZMAN LECHUGA

SECRETARIO ARQ. ALEJANDRO MUNOZ CALDERON
TRIBUNAL EXAMINADOR

DECANO ARQ. CARLOS ENRIQUE VALLADARES CEREZO

SECRETARIO ARQ. ALEJANDRO MUNOZ CALDERON
EXAMINADOR ARQ. JULIO TORTOLA NAVARRO
EXAMINADOR ARQ. GABRIEL BARAHONA




Dedico este proyecto principalmente a Dios, por ser parte
fundamental en mi vida y por darme la inteligencia, sabiduria y
perseverancia para concluir esta etapa de mi vida y cumplir una
de muchas metas.

A mi familia, por ser mi apoyo y motivacion; en especial
mis papas, porque gracias a ellos soy lo que soy, por inculcarme
valores y principios y por siempre brindarme todo su amor y
apoyo incondicional.

A mis amigas y amigos, por siempre estar presentes
apoyandome.

A mis catedraticos, por compartir su experiencia y
orientacion con nosotros los estudiantes, porque todos esos
conocimientos compartidos son los que nos formaron como
profesionales.



“Algunas personas suenan
con hacer grandes cosas,

mientras otras estan
desplertas y las hacen”
Anonimo




Actualmente vivimos en wuna sociedad donde los
guatemaltecos vemos el civismo Unicamente en actividades
sociales y politicas pasajeras. Creemos que cumplimos como
ciudadanos con el hecho de involucrarnos casualmente en este tipo
de actividades y aspiramos a otras nacionalidades o a vivir fuera del
pais, Guatemala, y nos sentimos decepcionados y avergonzados
de nuestro pais cuando los culpables somos nosotros que no nos
preocupamos por ser unos mejores ciudadanos. Necesitamos
cambiar costumbres, patrones de conducta, principios, valores y
participar en espacios civicos, tomas de decisiones democraticas,
en conclusién, tener un compromiso civico.

En conjunto con la asociacién Jévenes por Guatemala, en
vistade lafaltadeliderazgo activo, la pérdida de identidad ciudadana
por parte de los jovenes emprendedores que la conforman y que
buscan un cambio positivo, buscamos promover una campaa
de divulgacion que invite a la participacion civica e incite a los
jovenes a participar e involucrarse en progrmas y actividades de la
asociacién con el fin de impulsar los valores y la moral del pais.

Jovenes por Guatemala es una organizacién que actualmente
tiene gran influencia en los jovenes guatemaltecos gracias a los
jovenes emprendedores que lo conforman y buscan el ideal de una
Guatemala mejor. Pero, para lograr todos los grandes cambios que
queremos para nuestro pais, hay que iniciar por nosotros mismos
y tomar el reto, en este caso y a nivel personal, no solo como
disenadora si no como ciudadana guatemalteca, esperando lograr
el impacto para que la juventud guatemalteca se pinte de azuly
blanco.
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CAPITULO 1

ANTECEDENTES
IDENTIFICACION DEL PROBLEMA
JUSTIFICACION

OBJETIVOS GENERALES
OBJETIVOS ESPECIFICOS




El poco involucramiento en
actividades civicas es unreflejo del bajo
interés entre los jévenes ylapocaonula
identificacion civica, hasta llegar al punto
de ser criticado o juzgado si se tiene
algun involucramiento en actividades
relacionadas con la patria. Esto conlleva
a la caducidad en el orgullo civico de
los jovenes guatemaltecos. Esta falta
de orgullo puede ser identificada en
los jévenes al culminar sus estudios de
educacién de diversificado e iniciar con
sus estudios superiores, universitarios o
técnicos.

Todas aquellas personas que
han culminado sus estudios de nivel
de diversificado recuerdan que en los
centros educativos se tenia un dia a la
semana que se conocia como: “El Dia
Civico” en el cual era muy dificil encontrar
a un estudiante que se identificara o se
involucrara con compromiso y orgullo
Yy no unicamente con la mentalidad de
que tenian que asistir debido a que era
asistencia obligatoria. Las actividades
civicas en la educaciéon basica y
diversificado suelen ser percibidas
por los estudiantes como aburridas
y tediosas, perdiendo el interés de
cualquier tema relacionado con la patria
que se hable durante el acto. Es aqui

sentimientos que deberian llevarse
dentro como guatemalteco el resto de la
vida.

El guatemalteco ve el civismo, el
amor a la patria y la identidad ciudadana
unicamente en actividades sociales o
politicas pasajeras o temporales que
considera suficientes para cumplir
con su deber de ciudadano y expresar
abundantemente su civismo. Esta actitud
convierte al guatemalteco en un “clasista
de actividades”. La educacion civica
debe ser en la infancia y adolescencia
para luego ser aplicada. En la actualidad
se le ha restado importancia a la
educacién civica y a la adquisicion de
valores y principios en busqueda de una
sociedad integral.

Otro aspecto de la falta de
identidad nacional, es que muchos
guatemaltecos se dedican a aspirar a
otras nacionalidades como respuesta a
las situaciones de inseguridad, injusticia,
verguenza y pobreza que se vive en el
pais, ya que usualmente se piensa y
suefia con una vida mejor.



Jovenes por Guatemala es
inscrita como ASOCIACION CIVIL NO
LUCRATIVA JOVENES X GUATEMALA
y empieza sus actividades a finales del
ano 2007, tratando de ayudar a los mas
necesitados en la Unidbn Zacapa, en
donde un grupo de jévenes coniniciativa,
recolectd y llevd viveres y regalos a los
ninos y nifias. Es en esta oportunidad y
acercamiento a una realidad de nuestro
Pais, en donde muchas personas en
areas vulnerables viven en condiciones
extremas, que varios amigos con
cualidades de liderazgo unidos con
representantes de varias universidades
deciden actuar y hacer algo que
contribuya a mejorar estas condiciones.

Coneltiempoestaideaevoluciond
y se convirtidé en una organizacion
conformada por lideres jévenes que
desean incentivar y promover la
participacién a través de la creacion de
soluciones concretas a los problemas
actuales en los que vive nuestro pais.
Son jovenes con metas, ideales, suefios
y sobre todo con una vision de cambio
para nuestra Guatemala.

Por ello, la asociacion pretende
culturizar e informar a la poblacién joven
del pais mediante proyectos variados

desarrollo, buscando oportunidades por
medio de programas de crecimiento
y proyeccion social, y en conjunto
con campafas de alto impacto vy
sensibilizacién de la poblacién en la
busqueda una Guatemala mejor.

Ya que el 69% de la poblacion
guatemalteca actualmente se encuentra
debajo de los 30 afos, pretenden
ser el motor y reflejo de cambio en la
actitud de los jévenes guatemaltecos,
incentivandolos de manera positiva a
trabajar por un mejor pais comenzando
pOr uno Mismo.

Jovenes por Guatemala es una
Asociaciéon no politica partidista, que
reconoce laimportancia en la proximidad
a los 3 organismos del Estado, asi como
de las instituciones gubernamentales
que se deriven de las mismas, con el
unico objetivo de encontrar apoyo para
la realizaciéon de actividades, en las
que se considere que el Gobierno debe
intervenir y colaborar en cumplimiento.



1.3 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

La carencia de una estrategia de
difusion efectiva limita el proceso y el

Carencia de conocimiento apoyo popular para poder llevar a cabo
proyectos, para lograr el apoyo publico

d.e |a_ pagina Web que la y una masiva activacién de ayuda por
institucién utiliza para parte de los jovenes.

informar acerca de las
distintas actividades de
voluntariad

Es en la ultima media década cuando
surgen movimientos de culturizacion
civicay de apoyo a la poblacion juvenil,
los cuales tienen como fin llevar a
cabo distintos proyectos que impulsan
una nueva cultura nacionalista en la
poblacién joven del pais.

En una sociedad egoista e
individualista y ajena a los problemas
sociales que rodean al pais, una
esperanza se presenta con cada accion
positiva, con cada proyecto prometedor
de rescate de una cultura que decae a
pasos acelerados: Es reconfortante
saber que aun hay quienes se preocupan
por mejorar este mundo y buscar la
participacion en actividades a las que
se puede integrar toda la poblacion.




El diario guatemalteco El
Periodicointentd profundizarenlos datos
estadisticos de los jovenes estudiantes
de nivel universitario y encontré6 que
ni siquiera se tiene la cifra de cuantos
universitarios hay en el pais y como estan
repartidos en las universidades. Ningun
centro de investigacion o institucién los
registra.

Con la colaboracién de las 13
universidades del pais generd esta cifra:
en Guatemalahay 312,697 universitarios.

La Universidad de San Carlos
(USAC), con casi 155 mil estudiantes,
aglutinaal 49.5 por ciento de la poblacion
estudiantil del pais. La otra mitad esta
repartida en 12 casas de estudios
encabezadas por la Universidad
Mariano Galvez (UMG), con el 16 ciento.
Todas las universidades sumaron 61 mil
478 nuevos ingresos e imparten 934
carreras.

Se calcula que la cobertura bruta
de la educacioén superior en Guatemala
es de 12 por ciento.

Significa que solo 12 de cada 100
guatemaltecos entre 18 y 24 afos esta
matriculado.’

Es de suma importancia que la
implementacion de nueva imagen grafica
de la pagina web para Jovenes por
Guatemala y la imagen de la campana
sean amigables para todos los jévenes.
Debe ser informativa, funcional y con
unidad visual.

De esta manera es posible
promover cada vez mas la participaciéon
ciudadana de los jovenes universitarios
de la Ciudad Capital.

Por medio de esta mediacion se
busca lograr la identificacion entre el
movimiento y los jovenes universitarios
capitalinos a través del material grafico,
con el fin de colocar el movimiento en
la mente del grupo objetivo como un

"Paola Hurtado (2011, domingo 3 de abril) Los 312,697
universitarios ignotos. elPeriodico.

Recuperado el 25 de abril 2012,
http://www.elperiodico.com.gt



medio de contacto con la organizacion,
en donde se puede obtener toda la
informacion necesaria para ser participes
del cambio.

Jovenes por Guatemala trabaja
bajo  colaboraciones de distintas
entidades que brindan su patrocinio
para poder desarrollar las actividades.
A su vez, también cuenta con el apoyo
de personas voluntarias que, sin paga
alguna, colaboran para llevar a cabo los
diferentes movimientos.

Por medio de la creacion de una
campana de divulgacion, incentivar
la visita a la pagina web de Jovenes
por Guatemala con el fin de dar a
conocer sus actividades y promover la
participacién civica y ciudadana de los
jovenes universitarios de la Capital.

Disefiar material grafico para
la campana dirigido a jévenes
universitarios de la ciudad capital
de 18 a 25 afos que despierte el
interés por visitar la pagina web.

Fomentar la participacion e
involucramiento en las actividades
de la institucién publicadas en la
pagina web.






CAPITULO 2

PERFIL DE LA ORGANIZACION
PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO




Jovenes por Guatemala es una
organizacion conformada por lideres
joévenes que desea incentivar y promover
la participacion a través de la creacion
de soluciones concretas a los problemas
actuales en los que vive nuestro pais.
Esta conformada por jovenes con
metas, ideales, suefios y sobre todo
con una vision de cambio para nuestra
Guatemala.

Busca culturizar e informar a la
poblaciénjoven de nuestro pais, creando
proyectos variados de desarrollo en
busca de oportunidades a través de
programas de crecimiento y proyeccion
social, en conjunto con campafnas de
alto impacto que contribuyan a la unidad
y sensibilizacién de la poblacion en la
busqueda de un mismo fin: Una mejor
Guatemala.

Debido a que el 69% de la
poblaciéon del pais actualmente se
encuentra debajo de los 30 anos,
pretende ser el motor y reflejo de
cambio en la actitud de la poblacion,
incentivandola de manera positiva a
trabajar por un mejor pais comenzando
por uno mismo.

Creando acciones de proyeccién
social busca mostrar la importancia de
sofar y de tener una vision de futuro, de
lo que se quiere lograr y llegar a ser en
la vida con ideales y valores éticos bien
cimentados para lograr un desarrollo
integral.

Promueve el fortalecimiento del
liderazgo a través de actividades en
las cuales los jovenes se involucren
desde la generacién de la idea hasta la
ejecucion del proyecto. De esta manera,
el fortalecimiento de la identidad
nacional y una educacioén basada en los
principios y en los valores se constituyen
en los aspectos mas importantes sobre
los que se basa el funcionamiento del

grupo.

Jovenes por Guatemala busca
culturizar y sobre todo informar a la
poblacién joven del pais a través de la
creacion de proyectos de desarrollo,
buscando oportunidades por medio de
programas de crecimiento y proyeccion
social, en conjunto con campanas de
alto impacto que contribuyan a la unidad



y sensibilizacién de la poblacion en la
busqueda de un mismo fin: Una mejor
Guatemala.

Ser un ejemplo de liderazgo para
todas nuestras naciones hermanas de
Latinoamérica y el mundo.

Y marcar tendencias de
participacién y educacion juvenil civica,
mediante la expansion de los proyectos
que alguna vez nacieron en Guatemala.

La asociacion crea acciones de
proyeccién social, buscando mostrar la
importancia de sofiar y crear una vision
de futuro de lo que se quiere lograr
y llegar a ser en la vida, con ideales y
valores éticos bien cimentados para
lograr un desarrollo integral.

También promueve el fortalecimiento
del liderazgo a través de actividades
en las cuales los jovenes se involucren
desde la generacion de la idea hasta la
ejecucion del proyecto. 2

Promover la responsabilidad
social de las y los jévenes y de las y los
jovenes universitarios como agentes de
cambio.

Monitoreo y seguimiento del
accionar de las instituciones.

Convocatorias a foros de
discusion.

Ejecucion de proyectos de
desarrollo, programas de crecimiento y
proyeccién social, que contribuyan a la
unidad de la poblacion.

Pedro Cruz, Coordinador General.

2Joévenes por Guatemala (en linea)
Consultado el dia 14 de abril 2012. Disponible en internet.
http://www.jovenesporguatemala.org/nosotros



2.2 PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

GEOGRAFICO

DEMOGRAFICO

(Edad - Sexo - Ocupacion
- Ingresos - Transporte
- Vlivienda - Idioma -
Educacion)

Residentes en la Ciudad
Capital de Guatemala vy
sus alrededores.

De 18 a 25 afos
Hombres y Mujeres

Jovenes estudiantes
universitarios de diversas
carreras y de las distintas
universidades del pais.

Nivel medio-alto

Sus ingresos familiares
estan entre los Q20,000
y Q23,000 al mes. Viven
en zonas residenciales
de Guatemala (Carretera
a El Salvador, Zona

16, Zona 10, etc.). Las
las casas tienen 4 o
mas habitaciones y
pueden ser hechas a sus
especificaciones.




DEMOGRAFICO

(Edad - Sexo - Ocupacion

- Ingresos - Transporte
- Viivienda - Idioma -
Educacion)

Disponen de la mayoria
de los bienes de confort y
poseen 2 o 3 vehiculos de
modelos recientes.
Estudian en universidades
de alto prestigio como
URL, UFM, UVG.

Viajan al exterior por lo
menos una vez al afo y
frecuentemente al interior
del pais a lugares de
descanso.

Nivel medio-bajo
Viven en colonias o
condominios de las
zonas populares de
Guatemala (zona 11,
zona 12, zona 2, San
Cristobal, etc.). Habitan
en casas modestas y
confortables, sin mucho
lujo; generalmente con 3
habitaciones en colonias
de casas iguales. Poseen
uno o dos vehiculos de
modelos no recientes.
Estudian en universidades
de nivel medio como
USAC, UMG, UG y URL.
Los ingresos familiares
estan entre los Q10,000 y
Q13,000 al mes. Su nivel
educacional se encuentra
en estudios




secundarios o
universitarios completos.

Nivel bajo

Viven en hogares
modestos, casi siempre
alquilados, localizados
en barrios y colonias
populares, edificios
multifamiliares, etc.
Usualmente no tienen
automovil o es de un

DEMOGRAFICO modelo muy anterior.

Estudian en universidades
(000 e de nivel medio como
- Ingresos - Transporte [t

o : Sus ingresos familiares

-V|V|enda-!c,i|oma- van de Q3,000 a

Educacion) Q5,000. Posiblemente
el jefe de familia no
completo sus estudios
secundarios y trabaja
de obrero, dependiente,
auxiliar de actividades
especializadas,
mensajero, etc. Varios
miembros de la familia
contribuyen al ingreso
familiar.




PSICOGRAFICO

(Personalidad - Valores

- Habitos de consumo
- Estilo de vida -
Entrenamiento)

Nivel medio-alto
Invierten mucho tiempo en
estudiar y trabajar

y no tienen muchas
oportunidades de
compartir en familia.

Son universitarios muy
dependientes y en su
tiempo libre realizan
actividades como leer,
ver television, dibuijar,
escuchar musica, salir
con amigos, dormir,
participar en actividades
de voluntariado o
consultar redes sociales
por medio de una
computadora personal

o un celular. Frecuentan
lugares publicos: malls,
restaurantes, clubs, areas
deportivas, etc. con
amistades del mismo
rango econoémico. La
mayoria tiene carro
propio y no dependen de
companieros ni transporte
publico.

Nivel medio-bajo
Regularmente estudian
o trabajan y son mas
independientes. En su
tiempo libre realizan
actividades como




PSICOGRAFICO

(Personalidad - Valores

- Habitos de consumo
- Estilo de vida -
Entrenamiento)

practicar deportes, leer,
escuchar musica, salir con
los amigos, visitar redes
sociales, salir al cine o
participar en actividades
de voluntariado. Algunos
viajan en transporte
publico o con algun
companero, ya que la
minoria posee carro
propio.

Nivel bajo

Aprecian los valores
familiares. Comparten
actividades familiares y
regularmente descansan
los domingos, por lo que
hacen alguna actividad
especial. Los jévenes
trabajan en la manana

y a veces en la tarde o
estudian en universidades
publicas, por lo que

son casi totalmente
independientes y en su
tiempo libre les gusta
practicar deportes,
escuchar musica, bailar,
salir con los amigos,
salir al cine o a centros
comerciales populares.
Los padres de familia
tienen incluso tres
trabajos.




CONDUCTUAL

(Formas de

comportamiento)

Los jévenes entre 18 y 25
anos gustan de las redes
sociales como facebook,
twitter, utilizan a diario su
correo electrénico, por lo
que se puede decir que
utilizan el internet como
un medio indispensable
de comunicacién. Son
generalmente activos

y practican deportes
como football, voleyball,
basket ball, karate, tae
kwon do, yoga y pilates,
ya que necesitan de una
actividad que despeje su
estrés diario o lo hacen
simplemente por transmitir
una buena imagen
personal. También gustan
de actividades recreativas,
como ir al cine, asistir

a reuniones sociales y
fiestas o pasar tiempo de
ocio en las instalaciones
de la universidad.

La minoria gusta de
estudiar en ambientes
como bibliotecas, ya
que prefieren estudiar en
grupo, en casa o en las
areas de estudio comun
en la universidad.







CAPITULO 3

MARCO TEORICO
CONCEPTO CREATIVO
PROCESO DE BOCETAJE




31 CONCEPTOS FUNDAMENTALES

Los seres humanos con su
frecuente necesidad de comunicar han
desarrollado tecnologias poniéndolas a
su favor. Los medios de comunicacion
han ayudado a que el disefio grafico
tenga impacto en el comportamiento
social; teniendo el disefio grafico
como finalidad concebir, programar,
proyectar y realizar comunicaciones
visuales buscando transmitir mensajes
especificos a grupos sociales
determinados. El disefio grafico hace
posible comunicar graficamente ideas y
es el disefador grafico el encargado de
codificar e interpretar el mensaje en el
proceso de comunicacion.

Los mensajes visuales pueden
canalizarse a través de diversos medios
de comunicacion no solo impresos,
también se le da el nombre de “disefo
en comunicacion visual”, tal es el caso
de las campanas.

Una campana es el conjunto
de actos que se llevan a cabo con la
intencién de lograr un determinado
objetivo y ganarse la preferencia de los
consumidores o de las personas.

Para realizar una campafa de
divulgacién es necesario establecer los
fines y propdsitos a través de su relacion
con los propodsitos de la institucion.
Después de fijar esos propositos es
importante definir qué conducta en
particular se desea modificar o generar
en el grupo objetivo, tomando en
cuenta que esta conducta debe ser una
actitud positiva y buscando producir
una propiedad intelectual para que se
sirva de ella y la respete. En este caso
se busca dar a conocer el sitio web de
Jovenes por Guatemala y asi promover
y generar el civismo y la participacion
ciudadana en jovenes universitarios de
la ciudad capital comprendidos entre los
18 y los 25 afnos.

Jovenes por Guatemala es una
asociacion civil no lucrativa, que busca
culturizar e informar a la poblacion
joven del pais por medio de la creacion
de proyectos de desarrollo, buscando
oportunidades por medio de programas
de crecimiento y proyeccion social,
en conjunto con campafas de alto
impacto que contribuyan a la unidad
y sensibilizacion de la poblacion en la
busqueda de un mismo fin: Una mejor
Guatemala.




Atravésdelacreaciénde acciones
de proyeccion social, busca mostrar
la importancia de sofar, una visién de
futuro y promueve el fortalecimiento
del liderazgo a través de actividades
en las cuales los jévenes se involucren
desde la generacion de la idea hasta la
ejecucion del proyecto. Tiene como fin
promover la responsabilidad social de
las y los jévenes y de las y los jovenes
universitarios como agentes de cambio.
Todo esto se reduce a la busqueda de
una participacion ciudadana.

Actualmente, muchos sectores
de la sociedad se preguntan por la
democracia en distintas instituciones,
pero nadie se cuestiona como
ciudadano. No todos tenemos
inclinacion por la participacion politica,
la mayoria de personas prefiere realizar
actividades como ir al cine, leer, salir a
comer con amigos. La democracia es un
aspecto de nuestras vidas unicamente
como personas sociales y la utilizamos
como método de vida que nos permite
disfrutar de nuestros intereses sin el uso
de la fuerza.

Esta Asociacidn cree que un proceso
democratico puede ayudar a cambiar
las injusticias que vivimos a diario y a
promover la justicia. Sin embargo nos

centramos en la idea que la participacion
ciudadana se reduce uUnicamente a
ejercer el voto y olvidamos que la
participaciéon ciudadana es diversa,
desde conocer nuestros derechos
y obligaciones como ciudadanos vy
ejercerlos, hasta el involucramiento
politico. La participacion ciudadana es
pasar de una democracia representativa
a una participativa, donde existe el
involucramiento enlatoma de decisiones
y en el desarrollo de las mismas y
lamentablemente ese involucramiento
es bajo.

La identificacién civica que hay
hoy en dia entre la juventud guatemalteca
es casi nula y cada dia es mas marcada.
La poca identidad civica que tienen
los jovenes caduca al culminar sus
estudios diversificados, ya que en las
universidades no existe una educacién
civica y resulta ser que nos convertimos
en dependientes de actividades sociales
o politicas para mostrar nuestro amor
a Guatemala. Como guatemaltecos
vemos el civismo y el amor a la patria
unicamente en actividades pasajeras o
temporales en las cuales se cree que al
involucrarse en ellas de manera casual
se cumple con el deber ciudadano.




Debido a esta preocupacion en
la ultima media década, movimientos
de culturizacion civica y de apoyo a la
poblacién juvenil han originado una
creciente corriente por eventos que
promuevan civismo, llevando a cabo
distintos proyectos que impulsen una
nueva cultura en la poblacion joven del
pais.

En una sociedad egoista,
individualista y ajena a los problemas
sociales que rodean al pais, una
esperanza se presenta con cada accion
positiva, con cada proyecto prometedor
de rescate de una cultura que decae a
pasos acelerados. Es reconfortante
saber que aun hay quienes se preocupan
por mejorar nuestro pais y buscar la
participacién en actividades a las que
se puede integrar toda la poblacién.

La carencia de una estrategia de
difusion efectiva limita el proceso y el
apoyo popular para poder llevar a cabo
proyectos, para lograr el involucramiento
de los jovenes universitarios.

A través de la campana de
divulgacién se busca promover la visita a
la pagina web de Jovenes por Guatemala
para dar a conocer de manera eficaz sus

actividades y promover la participaciéon
civica y ciudadana de los jovenes
universitarios de la Capital.

CIVISMO

Consiste en el cumplimiento de
las obligaciones que se presentan para
con la comunidad a la cual pertenece. El
civismo supone la observacion de unas
pautas minimas de comportamiento
social que son las que permitiran que
los seres humanos podamos vivir en
colectividad. Las bases que propone
esta conducta social son el respeto
hacia el préjimo, hacia el entorno natural,
los objetos vy las instituciones publicas,
la buena educacion, la urbanidad y la
cortesia.

PARTICIPACION

Refiere a la accion y efecto de
participar, es decir, podra implicar la
toma o recepcion de parte de algo,
compartir algo, dar noticia a alguien de
algo.

Otro de los usos también
muy difundidos del término permite
denominar a la capacidad que tiene
la ciudadania de involucrarse en las




decisiones politicas de su pais o
region. A la mencionada se la conoce

popularmente  como  participacion
ciudadana y se la podra manifestar y
ejecutar de diferentes formas, como
puede ser a través de las elecciones
generales o de los referendos vy
plebiscitos que se convoquen en el pais
o regién en el que habita.

CIUDADANO

El término ciudadano es una
condicion politico-juridica que se aplica
a toda aquella persona que, como
mayor de edad, tiene deberes para
con sus compaferos ciudadanos asi
como también derechos. Normalmente,
la nocion de ciudadano implica la
convivencia en comunidad con otros
ciudadanos, los cuales en conjunto
conforman un determinado tipo de
sociedad que, para organizarse, debe
estar ordenada juridica y politicamente.

PROMOVER

Es comenzar algo o darle un curso
activo a una cosa con la finalidad puesta
en que tal cuestion se lleve a cabo y se
concrete.

IDENTIDAD

Es el conjunto de los rasgos
propios de un individuo o de una
comunidad. Estos rasgos caracterizan
al sujeto o a la colectividad frente a
los demas. La identidad también es
la conciencia que una persona tiene
respecto a ella misma y que la convierte
en alguien distinta a los demas. Aunque
muchos de los rasgos que forman la
identidad son hereditarios o innatos,
el entorno ejerce influencia en la
conformacion de la especificidad de
cada sujeto.

VALORES

Los valores son principios

que nos permiten orientar nuestro
comportamiento en  funcién  de
realizarnos como personas. Son
creencias fundamentales que nos

ayudan a preferir, apreciar y elegir
unas cosas en lugar de otras, o un
comportamiento en lugar de otro.
También son fuente de satisfaccion y
plenitud. Nos proporcionan una pauta
para formular metas y propdsitos,
personales o colectivos. Reflejan
nuestros intereses, sentimientos vy
convicciones mas importantes.
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DIVULGAR

Publicar un conocimiento, poner
al alcance del publico una cosa. Tiene
que ver con la nocién de publicar o
propagar algo, ya que no puede haber
divulgacién si determinado conjunto de
datos o de informaciones permanece
en poder de una sola persona. La
divulgacién, por tanto, es lo que permite
a una sociedad recibir diferente tipo
de datos de manera mas o menos
organizada. Estos datos por lo general
pueden ser divulgados con fines Uutiles,
aunque en muchos casos la divulgacion
de informacion personal o privada tiene
que ver con la curiosidad y no realmente
con la utilidad.

CAMPANA

El origen etimologico de campana
procede del latin campania que, a su
vez, deriva de campus (“campo”). Una
campanatambién es el conjunto de actos
que se llevan a cabo con la intencién de
lograr un determinado obijetivo.
(Thompsom |, 2005:Promonegocios)

Consiste en una serie de distintos
anuncios pero con relaciéon, que
aparecen en diversos medios durante
un periodo especifico. Es disefiada con
estrategias comerciales para difundir y
anunciar un producto o servicio.

DISENO

La palabra disefio se refiere a
un boceto, bosquejo o esquema que
se realiza, ya sea mentalmente o en un
soporte material, antes de concretar la
produccion de algo. El término también
se emplea para referirse a la apariencia
de ciertos productos en cuanto a sus
lineas, forma y funcionalidades. El acto
intuitivo de disenar podria llamarse
creatividad como acto de creacién o
innovacion.

LINEA GRAFICA

Definida con relaciones a la
identidad corporativa; los colores,
formas, texturas y mas, deben de
concordar de cierto modo; esta se debe
plasmar en las tarjetas de presentacion,
hojas membretados, sobres, CD, cartas,
etc, en toda la papeleria.




EMISOR

Es el encargado de definir los
objetivos publicitarios, los medios
publicitarios y los mensajes publicitarios
que seran enviados al receptor (publico).
El Emisor es el negocio o empresa que
lanza la campafa publicitaria.

OBJETIVO PUBLICITARIO

Es el objetivo que se pretende
alcanzaralhacerusodelapublicidad, por
ejemplo: el de dar a conocer la existencia
de un nuevo producto, el de informar
sobre sus principales caracteristicas, el
de persuadir o motivar su compra, el de
hacer recordar su existencia, etc.

MEDIO O CANAL PUBLICITARIO

Es el medio o canal a través del
cual se envia el mensaje publicitario
al publico objetivo; ejemplos de
medios publicitarios son: la television,
la radio, diarios, revistas, Internet,
correo tradicional y electrénico, ferias,
campanas, eventos, afiches, carteles,
folletos, volantes, etc.

MENSAJE PUBLICITARIO

Es el mensaje que se envia al
publico objetivo a través de los medios
0 canales publicitarios. EI mensaje
publicitario debe senalar las principales
caracteristicas, beneficios o atributos
del producto. Debe estar compuesto
de un lenguaje claro, fluido y facil de
entender.

El mensaje publicitario debera
captar la atenciéon del consumidor, y
debera ser un mensaje veraz, no se
debe ofrecer algo que el producto no
posea o algo que no se pueda cumplir.
(Crece Negocios, 2011:12)

RECEPTOR

Es quien recibe el mensaje
publicitario, a través de los medios o
canales publicitarios. El receptor esta
conformado por el publico objetivo.
(Crece Negocios, 2011:13)




PIEZAS IMPRESAS

Banners Publicitarios. Los
banners o imagenes publicitarias
son muy importantes dentro de la
estrategia de marketing y promocion
de las empresas. Los resultados de las
campafnas de promocién dependen de
su atractivo.

AFICHE

Es anunciar algo, colocado
en un lugar publico, frecuentemente
usado en las ciudades o en sitios con
gran afluencia de publico. Pueden
hacerse afiches de propaganda, ya sea
comercial o politica; afiches educativos,
por ejemplo sobre educacion vial, y
suelen también colocarse en las aulas
o galerias de las escuelas para que los
alumnos conozcan las hazanas de algun
procer o sobre algun otro acontecimiento
trascendente en la vida del Estado o de
la comunidad.

Para producir el efecto deseado,
de llamar la atencion del observador
debe ser creativo y colorido.

PAGINA WEB

Por definicion son documentos
que pueden contener textos, imagenes,
videos Yy, en resumen, contenidos
digitales que pueden ser visualizados
por un usuario web desde un dispositivo
remoto. Para ejemplificar lo que que
son las paginas web, imaginemos
que queremos escribir un libro, este
supuesto libro debe contener una
portada o pagina inicial, un indice o
menu, diferentes capitulos o paginas
principales y los datos del autor o la
pagina de contacto. Asi que cuando
entro en la pagina principal de un sitio
web (conjunto de paginas web), es como
si fuera la portada de un libro, desde
donde puedo acceder a las paginas
principales de sitio web navegando por
el menu.

En términos genéricos, una
pagina web se puede estructurar en
varias partes:

HEADER La cabecera se encuentra
en la parte superior de la pagina
web, generalmente contiene
informacion relativa a la tematica
del sitio web.




DY En el cuerpo encontraremos
el contenido mas relevante para
esa pagina en particular. Puede
ser de cuerpo entero o con una
barra lateral. Las barras laterales
generalmente se usan paraponer
contenido complementario vy
para mostrar accesos a otras
paginas relevantes.

FOOTER En el footer generalmente
encontraremos informacion de
contacto, un menu a las paginas
mas relevantes, enlaces a
otras paginas web y en general
contenido complementario
referente a la tematica del sitio
web.

FUNDAMENTOS DE DISENO

Son todos los elementos que
se utilizan para comunicar y transmitir
visualmente un mensaje de forma
efectiva. El disefiador debe conocer
los diferentes recursos graficos de los
que dispone, junto con la imaginacion,
experiencia, buen gusto y el sentido
comun necesarios para combinarlos de
forma correcta y adecuada. Para ello es
importante tener claro qué es el disefo.

DISENO

Como wun proceso o labor
destinado a proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar un conjunto de
elementos para producir y crear objetos
visuales destinados a comunicar
mensajes  especificos a  grupos
determinados. Un disefo es una pieza
con un cierto atractivo visual, con
personalidad propia y un gran equilibrio
estético.

DIAGRAMACION

O Se trata de armonizar la
funcion con la forma, contenido y
disefio grafico. La comunicacion entre
el comunicador y el disefiador gréafico
es fluida en la medida que el primero
debe trasmitir los objetivos de su
mensaje y el segundo tendra que saber
interpretarlos graficamente. En ambos
casos aportaran lo que sus profesiones
ofrezcan para lograr un resultado
unitario, integral y sobre todo eficaz, es
decir, que el mensaje sea comprendido
y cumpla el objetivo principal que es el
de comunicar.




COLOR

El color es un elemento
fundamental para poderle dar vida a
los disefios y resulta un aliado para
todo disenador. Al realizar una buena
combinacién de los colores se mantiene
la armonia y se atrae la atencion del
grupo al que se quiere persuadir. El
color es un grupo de reglas basicas en
la mezcla de colores para conseguir el
efecto deseado combinando colores de
luz o pigmento.

TIPOGRAFIA

Se conoce como tipografia a
la destreza, el oficio y la industria de
la eleccion y el uso de tipos (las letras
disefiadas con unidad de estilo) para
desarrollar una labor de impresion. Se
trata de una actividad que se encarga
de todo lo referente a los simbolos, los
numerosy las letras de un contenido que
se imprime en soporte fisico o digital.

El diseno, la apariencia y las
dimensiones de los tipos dependen de la
tipografia. Es posible distinguir diversas
ramas o divisiones en este arte, como
la tipografia creativa (que explora las
formas graficas mas all4 de la finalidad
lingUistica de los simbolos), la tipografia

de edicion (vinculada a las propiedades
normativas de las familias de tipos), la
tipografia del detalle o microtipografia
(centrada en el interlineado, el
interletrado y la marca visual) y la
macrotipografia (especializada en el
tipo, el estilo y cuerpo de los simbolos).
( http:// definicion.de/tipografia/)




Es un proceso didacticoy practico
que busca desarrollar un tema mediante
la creatividad mental. Tal como lo dice
su nombre, la lluvia de ideas supone el

Ciudadania
Guatemala
Jovenes
Universitarios
Capital
Participacion
Involucrar

Sitio web
Campana
Divulgar
Divulgacion
Creativo

Disefio
Promover
Civico

Civismo
Identidad

Amor a la Patria
Grupos de accion

fines.

Deber ciudadano
Cultura

Valores
Educacion
Proyectos
Difusion

Jovenes lideres
Patriotismo
Acciones de cambio
Identidad nacional
Educacion civica
Patriotismo
Involucramiento
Grupos de accién
Derechos
Obligaciones
Democracia
Institucién
Generar

y espontdneamente en ideas, conceptos
o palabras que se puedan relacionar con
un tema previamente definido y que,
entonces, puedan servir a diferentes

Transmitir

Visual

Comunicar

Proyectar

Impacto
Comportamiento

Social

Deber ciudadano
Jovenes por Guatemala
Unidad

Trabajo en equipo
Generar

Votar

Juventud guatemalteca
Pais

Derechos y Obligaciones
Patria

Responsabilidad

Social



Es una representacion de una
cierta porcion de territorio que se plasma

a través de un esquema o dibuijo.

El concepto de mapa mental, por
lo tanto, esta vinculado al diagrama o

GRUDOS DE PRATICIPACION
Accion CIURDANA

RESPOSABILIDAD
CIUDADANA

Amon A
LAPATRIA

INVOLUCRAMIENTO
DE JOVENES PATRIOTISMO

VoTAR

bosquejo que se desarrolla con la

intencion

reflejar

conceptos o

actividades que se hallan vinculados a
una idea principal o a un término clave.
Se dispone de la palabra principal,

creando una red de relaciones.

DERECHOS v
OBLIGACIONES

DEBER
CIUDADANO

DARTICIPACION

EDUCACION
CIvicR

IDENTIDAD
NACIonAL

VALORES

JOVENES
LIDERES

INVOLUCRAMIENTO

ACCIONES DE
CAMBI0

GUATEMALA
MEJoR



INSIGHT

“Soy un joven que se preocupa
por el cambio positivo en su pais y
empiezo ese cambio involucrandome y
participando en actividades en beneficio
de él.”

CONCEPTO

Involucrandonos tendremos

una mejor Guatemala

FUNDAMENTACION DEL CONCEPTO
CREATIVO

El Concepto creativo nace
luego de realizar un mapa mental con
palabras relevantes de la lluvia de
ideas, obteniendo como idea central
“Participacion”.

El insight surge de la idea central,
“Soy un joven que se preocupa por el
cambio positivo en su pais y empiezo ese
cambio involucrandome y participando
en actividades en beneficio de él.” Y de
esta manera surge nuestro concepto
creativo “Involucrandonos tendremos
una mejor Guatemala.”

Los jovenes de hoy en dia estan
dispuestos a involucrarse y a realizar
acciones en beneficio de nuestro pais.
Dispuestos aformar parte delcambioyno
quedarse de brazos cruzados esperando
que alguien mas lo haga, buscando
constantemente una Guatemala mejor.




3.3 ESTRATEGIA DE COMUNICACION

OBJETIVO
Campana de divulgacion para
dar a conocer la pagina web
de Jovenes por Guatemala y
promover el involucramiento.

ESTRATEGIA

Desarrollo de Campafa de
divulgacion.

TACT|ICAS

Disefo de campana de Plan de campafa en

divulgacion. redes sociales.
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3.5 SEGUNDO NIVEL DE BOCETAJE

&TE APUNTAS

14

& TE APUNTAS

v

Vos, ¢ que vas
hacer el finde? ¢
¢ Te apuntas de Vos, ¢que vas f'ts AP"!NTAS

voluntario para hacer el finde?
¢ Te apuntas de

voluntario para
Vos, ¢ que vas
hacer el finde?
¢Te apuntas de
voluntario para

Vos, ¢que vas
hacer el finde?

e apu'?tas b
voluntario para




34 TERCER NIVEL DE BOCETAJE

¢TE APUNTAS
POR GUATE?

¢TE APUNTAS
POR

¢TE APUNTAS
POR GUATE?

wwwww




CAPITULO 4

VALIDACION
COMPROBACION DE EFICACIA




41 VALIDACION

ACEPTACION

Serealizé un test auna muestra del grupo
objetivo durante el segundo nivel de
visualizacion, para medir la aceptacion
del concepto de la campana.

¢ Te parece adecuado el
concepto manejado?

@ s

- No

¢ Te parece adecuado el concepto
de la campana vinculado
con el manejo de la nueva
tecnologia en los jovenes?

@ s

- No

gEI Iendguaje manejado es
adecuado para los jovenes?

@ s

-~ No




FUNCIONALIDAD

Se realizd un test a disefiadores y
personas de la institucion luego de
perfeccionarse en el tercer nivel de
bocetaje para medir qué tan funcional
sera la campana.

¢Consideras que el concepto
sera entendible para
los jovenes?

(O si
@No

¢Es funcinal el lenguaje
utilizado?

O si
@No

¢Crees que el grupo objetivo
entendera la ilustracion?

O si
QNO




PERTENENCIA

En el tercer nivel de visualizacion también
se realizd un test para determinar la
pertenencia. Se realizé a las personas
de la instituciéon que son jévenes.

¢ Te identificas con la situacién
planteada?
(bbm)

¢ Te identificas con el lenguaje

utilizado?
®s
f:’/ 7;‘\’1'

- No




CAPITULO 5

ESPECIFICACIONES
LINEAMIENTOS
PROPUESTA GRAFICA FINAL




Se deben utilizar los colores
pantone colocados a continuacién.

Pantone 3945 EC

Pantone 110 EC

. Pantone 2935 EC

Pantone 297 EC

Pantone 7541 EC

Pantone Cool Gray 4 EC

. Pantone Cool Gray 11 EC

Para el titular de la campana se
utilizara la tipografia Bebas Neue.

Dependera del medio en el que
vaya a ser publicada la pieza.



5.2 PROPUESTA GRAFICA FINAL

¢TE APUNTAS

AFICHE

Cantidad: 2,000
Tamano: 11 x 17”7
Soporte: Opalina
Impresion: Offset
Color: CMYK
Formato: TIFF
Resolucién: 300dpi




GUATE?

WWW.JOVENESPORGUATEMALA.ORG

Cantidad: 15

Tamanfno: 1.67 x 0.90 m
Impresién: Ploter digital
Color: CMYK

Formato: JPG
Resolucién: 300dpi
Pauta: 28 dias



ROLL UP

Cantidad: 5

Tamano: 1 x2 m
Impresién: Ploter digital
Color: CMYK

Formato: JPG
Resolucién: 200dpi




Cantidad: 5

Tamano: 15 x 6 m aprox.
Impresion: Ploter digital
Color: CMYK

Formato: JPG
Resolucién: 30dpi




¢TE APUNTAS
POR

GIGANTOGRAFIA
Cantidad: 12

Tamano: 3.00 x 1.80 m
Impresién: Ploter digital
Color: CMYK

Formato: JPG
Resolucién: 200dpi
Costo: Q4,838




WIJWEIIESN

RO,

;oyengs Por Guatemaly

Cantidad: 1

Tamano: 937X433 ps
Color: RGB
Formato: JPG
Resolucion: 72dpi



¢TE APUNTAS
POR

PLAYERA

Cantidad: 50
Impresion: Serigrafia
Color: CMYK
Formato: JPG
Resolucién: 300dpi




5.3 PRESUPUESTO

COSTO UNIDAD CANTIDAD COSTO TOTAL

MEDIOS IMPRESOS

AFICHES Q10.00 400 Q4,000.00
MUPIS Q1,640.00 12 Q19,680.00
VALLAS Q12,000.00 4 Q48,000.00
GIGANTOGRAFIAS Q4,838.00 12 Q58,056.00
ROLL UPS Q250.00 5 Q1,250.00
FLYERS Q1.30Q 500 650.00
MEDIOS DIGITALES
FOTODEFONDO  -—-- R —
FACEBOOK
MEDIOS MISCELANEQS
PLAYERAS Q27.00 50 Q1,350.00
PRODUCCION
COSTO SIGNIFICATIVO DE LOS SERVICIOS PRESTADQS
POR PARTE DEL DISENADOR GRAFICO Q18,000.00

@



RECOMENDACIONES

Recomendaciones para llevar a cabo la implementacion de la
campana de divulgacion:

La campafa tendra una duracion de 28 dias. En este periodo
debe tomarse en cuenta la planificacién con los medios para tener
sincronia al momento de sacar la campanfa al aire.

En necesario dar seguimiento a las publicaciones en la redes
sociales, realizar una agenda especifica de actualizacion de estado en
facebook y twitter para viralizarla por ese medio.

Pensar el momento adecuado para sacar la campana al aire,
programarla poco tiempo antes de una campana de volutariado para
que los jovenes lo tengan fresco y se cumpla el objetivo.




REFERENCIAS

Paola Hurtado (2011, domingo 3 de abril) Los 312,697
universitarios ignotos. elPeriddico. Recuperado el 25 de abril 2012,
http://www.elperiodico.com.gt

Jovenes por Guatemala (en linea) Consultado el dia 14 de abril de
2012. Disponible en internet: http://www.jovenesporguatemala.com/
nosotros

Jovenes por Guatemala (2011) Desarrollo de la Propuesta: Jovenes
por Guatemala




Guatemala, 15 de marzo de 2014.

Escuela de Disefio Grafico,
Facultad de Arquitectura,
Universidad de San Carlos de Guatemala.

A quien interese:

Tengo el honor de saludarlo y al mismo tiempo informarle que, en mi calidad de
profesional en formalidades lingiiisticas, he revisado la ortografia, la redaccién y el
estilo del proyecto de graduacioén titulado:

Campaiia de Divulgacion
para promover la visita a la pagina web

de Jovenes por Guatemala

con el fin de incentivar la participacion civica
en los jovenes universitarios de 18 a 25 afios de la ciudad capital

Asimismo, que he respetado la semantica y la metalingiiistica correspondientes al
aspecto técnico de la especialidad, con el fin de conservar su contexto. Y que he
ratificado en segunda revision las correcciones realizadas en el trabajo presentado.

Por tanto, hago constar que:

Ana Lucia Barquin Samayoa

Ha efectuado satisfactoriamente las correcciones requeridas por mi persona en los
aspectos de ortografia, redaccién y estilo en su proyecto de graduacion.

Atentamente,

ICENCIADO EN LETRAS -
—; Colegiado No. 13238 —

JuliojFernandd Avenddiig
Licenciado en Letras
CTlegiado activo No. 13238
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Jovenes por Guatemala con el fin de incentivar la participacion civica
en jovenes universitarios de 18 a 25 arios de la ciudad capital.

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
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Ana Lucia Barquin Samayoa
SUSTENTANTE



“El autor es responsable de las doctrinas sustentadas, originalidad y contenido
del proyecto de graduacién, eximiendo de cualquier responsabilidad a la Facultad
de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala”





