Universidad de San Carlos de Guatemala | Facultad de Arquitectura | Escuela de Disefio Grafico

U S AC ARQUITECTURA

¥ TRICENTENARIA Diseno Grafico

sidad.de San Carlos de Guatemala

DESARROLLO DE SITIO WEB PARA

LA CONCIENTIZACION DEL TRATAMIENTO DEL

SUELO Y PRODUCCION DE SEMILLAS, EN LA
COMUNIDAD DE RABINAL, BAJA VERAPAZ

PRESENTADO POR
ANGEL EDUARDO GARCIA ARCHILA
200719087

PARA OPTAR AL TITULO DE -
LICENCIADO EN pISENO GRAFICO

ENLA ESPfCIALIDAD INFORMATICO VISUAL

ENFASIS MULTIMEDIA

|

- Guatemala, octubre del 2014 -







ST Universidad de San Carlos de Guabemala

AN ) USAC ‘y Facultad
A

O\ # TRICENTENARIA rquitectura

("DESARROLLD DE SITIO WEB PARA LA CONCIENTIZACION DEL TRATAMIENTO
DEL SUELD Y FRODUCCION DE SEMILLAS, EN LA COMUNIDAD OF RABINAL, BAJA
VERAPAZ')

PRESENTADO A LA JUNTA DIRECTIVA POR
Angel Eduardo Garcia Archila

Al conferirse el titulo de
(LICENCIADO EN DISENO GRAFICO EN LA ESPECIALIDAD

INFORMATICO VISUAL ENFASIS MULTIMEDIA)

“El autor es responsable de las doctrinas sustentadas, originalidad y contenido del
proyecto de graduacion, eximiendo de cualquier responsabilidad a la Facultad de
Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala”

Octubre, 2014






Desarrollo de sitio web para la
Asociacion Qachuu Aloom.

“Desarrollo de sitio web para la
concientizacion del tratamiento
del suelo y produccion de semillas,
en la comunidad de Rabinal,

Baja Verapaz”



NAomina de Autoridades

Junta Directiva

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo - Decano
Arqg. Gloria Ruth Lara Corddén de Corea - Vocal |
Arg. Edgar Armando Lopez Pazos - Vocal |l

Arg. Marco Vinicio Barrios Contreras - Vocal lll
Tec. D.G. Wilian Josué Pérez Sazo - Vocal IV

Br. Carlos Alfredo Guzmdn Lechuga - Vocal V
Arq. Alejandro Munoz Calderdn - Secretario

Tribunal Examinador

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo - Decano
Licda. Lourdes Eugenia Pérez Estrada - Asesor Metodoldgico
Lic. Luis Gustavo Jurado Duarte - Asesor Grdfico

Ing. Agr. Edson Tomds Xiloj Cuin - Tercer Asesor

Arq. Alejandro Munoz Calderdn - Secretario

bcto de Graduacion - 2012



A Dios, por todas las ben-
diciones, por estar con-
migo en cada momento
y darme las fuerzas para
seguir adelante y llegar
hasta el final.

A mis padres, por todos
sus esfuerzos por sacar-
me adelante, por luchar
para darme todo lo que
tengo y hacerme ser lo
que soy, por apoyarme
y comprenderme, por
ser mi principal orgullo y
mi razon para seguir, por
todo lo que me dieron y
me dan cada dia.

Dedicatoria

A mi familia, por moti-
varme de alguna u ofra
manera a no decaer, por
el apoyo incondicional y
por estar siempre presen-
te.

A mis amigos, por acom-
panarme a lo largo de los
anos. A los que se unie-
ron en el camino y los
que se quedaron atrds,
pero siguen en la lucha.

A todas las personas que
de una u otra manera
contribuyeron en el logro
de este objetivo trasado.



Indice

o Presentacion.........ocooovo |
« Intfroduccidon
e ObJetiVOS.....oo e, 11

capitulo
0 P pag.

I Planteamiento del Problema de

11

13
13
14
15
16
17
.21

pag.
23

pag.

cto de Graduacion - 2012




Mapa de intferaccion............cccoceeeeiei. .37
Opciones de Layout............c.ccooiiiii 38
Segunda etapa de bocetgje................... 40
Primer nivel de visualizacion...................... 41
Segundo nivel de visuadlizacion.................. 41
Tercera etapa de bocetgje....................... 42
Tercer nivel de visualizacion...................... 42
pag.
Comprobacion de eficacia....................... 43
ProCeSO........cooiiioieoeeee 43
Logros obtenidos..................coccooii 44
Propuesta grafica final...........c.ccocooee. 46
Fundamentacion Técnica.............c..c........ .46
COlOT. ..o 46
TIPOGrafiO. e, 47
lCoONOGrafiQL. ..o 48
ReHCUIOL ..o 49
Otros aspectos técnicos............ccccveceeve.. .50
Secciones delsitioweb............................. .52
Presentacion web y movil......................... .54
Criterio final............c 56
pag.
CoNnClUSIONES. ... 57
Lecciones aprendidas..............occocoeii 58
Recomendaciones.................................... 59
Lineamientos para puesta en prdctica..... 60
PresupuestO...........coie 64
Referencias.............ccocooo 65
GlOSQAMO. ... 69
ANEXOS. ... 73

pag.




En el siguiente informe,
encontrard los avances
y la culminacion del Pro-
yecto de Graduacion,
el mismo que consta de
la creacion de un portal
web destinado a con-
cientizar a los lectores
sobre el deterioro de los
suelos y su conservacion,
asi como el mejoramien-
fo de semillas criollas y
nativas, en el municipio
de Rabinal, en el depar-
tfamento de Baja Vera-
paz.
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Presentacion

El motivo por el cudl fue
realizado este proyecto,
es debido a la proble-
mdtica que presenta la
organizacion Qachuu
Aloom, que ftiene a su
cargo diferentes proyec-
tos y programas en pro
del mejoramiento de los
suelos y semillas, ademads
de tener la voluntad de
querer ayudar a los po-
bladores de dicha loco-
lidad.

Sin embargo, los fondos
para mantener 1os pro-
yectos no son lo suficien-
tes y esto provoca que la
problemdatica se agrave,
que la comunidad local
pierda las oportunidades
de desarrollo y que los
suelos se degraden, asi
como la calidad de los
productos cosechados.

A lo largo del tiempo es-
tipulado para la realiza-
cion de este proyecto,
se recolectaron diversas

opiniones a fravés de
asesorias con profesiona-
les, un proceso de valida-
cion por medio de un Fo-
cus Group (Grupo Focal),
también con profesio-
nales de varias materias,
quienes expresaron que
un sitio web es una herra-
miento muy importante
en la actualidad.

Ademds, que le da un es-
tandar mdas alto de cali-
dad a la organizacion, la
tarjeta de presentacion
ante el mundo vy el prin-
cipal imdn de patrocinios
y colaboradores para los
programas que la organi-
zacion tenga planeado
realizar.

Es asi como la creaciéon
de un portal web puede
ser de gran ayuda para
la organizacion, en su mi-
sibn de buscar apoyo y
para continuar adelante
con sus actividades en la
region.



Introduccion

Qachuu Aloom es una or-
ganizacion sin fines de lu-
cro, trabaja desde hace
mds de 10 anos en doce
aldeas del municipio de
Rabinal, departamento
de Baja Verapaz y ofrece
formacidon a sus miem-
bros, en la conservacion
del suelo, la conservo-
cion de semillas, cuidado
de animales, medicinas
fradicionales, la cons-
fruccidn natural, micro
préstamos y la organiza-
cidn comunitaria.

La organizacion esta diri-
gida por y para las fami-
lias indigenas Mayas Achi
de Rabinal. Su mision a lo
largo de todos estos anos
ha sido fortalecer econo-
mica y culturalmente a
las comunidades rurales
Mayas, a través de pro-
gramas agricolas sosteni-
bles y los proyectos edu-
cativos. De esta forma,
se esfuerza por alcanzar
resultados principales de
las mds de 300 personas
con las que trabaja.

La mejora de la nutricion
a través de un aprendiza-
je practico y vivencial, las
mujeres y sus hijos apren-
der a crear y mantener
huertas y pollos de granja
con técnicas tradiciona-
les e innovadoras.

Las verduras, la carne y
los huevos aseguran una
dieta mdas variada y nutri-
tiva en los pobladores de
estas aldeas.

Por medio del EPS, Ejer-
cicio Profesional Super-
visado de la Escuela de
Diseno Grdfico de la Uni-
versidad de San Carlos
de Guatemala, se de-
tecta una necesidad en
una organizacion no gu-
bernamental (ONG) y se
aporta una o varias so-
luciones a la misma, por
medio de piezas graficas
de comunicacion.

El EPS es una forma de re-
tribucidn social de parte
de la Universidad hacia
las necesidades de la so-
ciedad.

El diseho grdfico puede
llegar a ser una de las
profesiones que menos
se detfiene a pensar el
impacto que podria o
no ocasionar en el sec-
tor social, claro estd que
a quien van dirigidos los
mensajes es hacia una
parte de la sociedad,
pero no se piensa mas
a fondo en el impacto
que éste ocasiona en las
mismas y pocas veces se
obtiene la retroalimen-
tacion necesaria para
poder corregir posterior-
mente las falencias que
podrian ser detectadas.




Objetivos

Objetivo General

Desarrollar de una estra-
tegia de comunicacion,
que integre medios vir-
tuales, para sensibilizar a
los sectores politico y so-
cial, acerca del frata-
miento del suelo y pro-
ducciéon de semillas en la
comunidad de Rabinal,
Baja Verapaz.

Objetivos Especificos

Optimizar un canal de
comunicacion electroni-
ca, con el fin de involu-
crar a mds sectores en la
protecciéon y recupera-
cion de dreas agricolas
y también en el mejora-
miento de semillas.

Hacer un uso correcto de
las redes sociales ade-
cuadas, como un canal
mas directo y trasmitir el
mensaje para abarcar
mayor cantidad de par-
ticipantes y voluntarios al
proyecto, destinado a un
grupo objetivo mds espe-
cifico (jovenes).
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CAPITULO |

1. Planteamiento del problema de investigacion/comunicacién

Las causas de la degra-
dacion de suelos, tienen
su origen en factores so-
cioeconomicos, en la so-
bre explotacion de la ca-
pacidad de uso de las
fierras y en practicas de
manejo de suelo y agua
inadecuadas.

El Gobierno, alcaldias vy
organizaciones naciona-
les, tienen la responsabi-
lidad urgente de crear
una mayor conciencia
en la poblacién acerca
del deterioro de los re-
cursos de tierras y de su
efecto negativo sobre la
produccion agricola y la
economia del pais.

La informacion disponible
de investigacion sobre los
tipos, causas, grado y se-
veridad de la degradao-
cion de tierras es todavia
insuficiente en la mayoria
de los paises de América
Latina. Esta falta de infor-
macion dificulta enorme-
mente la identificacion y
la puesta en prdctica de
estrategias efectivas de
conservacion y rehabili-
tacion de tierras.

Para superar los proble-
mas mencionados, se de-
ben considerar solucio-

nes que impliquen una
accién inmediata y tam-
bién, métodos de preven-
cién para impedir mayor
deterioro futuro. Parte
del deterioro causado lo
puede solucionar la na-
turaleza misma con sus
ciclos naturales.

Por ello la accidon del ser
humano debiera conftri-
buir a crear las condicio-
nes necesarias para que
la naturaleza emprenda
su obra de restauracion.
Sin  embargo, recupe-
rar el suelo una vez que
éste ha sido destruido es
un proceso lento si se lo
deja sélo a su ritmo na-
tural y muy costoso si se
frata de acelerarlo. Por lo
tanto, lo mds razonable
es evitar que se destruya
el suelo. La compacta-
cion del suelo se produ-
ce por el paso de perso-
nas, animales y vehiculos
en forma repetida por el




mismo lugar. Esto provo-
ca la desaparicion de los
espacios existentes entre
las particulas del suelo, lo
cual disminuye la canti-
dad de oxigeno presente
y por ello, la microflora y
microfauna.

La degradacion de los
suelos es como una crisis
silenciosa que esta avan-
zando tan rdpidamente
en América Latina que
pocos paises tienen la es-
peranza de alcanzar una
agricultura sostenible en
un futuro préximo. Es un
problema que, a pesar
de estar amenazando la
subsistencia de millones
de personas en la region,
tiende a serignorado por
los gobiernos y la pobla-
cién en general.
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La urbanizacion es el a-
vance y crecimiento de
las ciudades vy la edifica-
cion de nuevas poblao-
ciones, las que general-
mente se ubican sobre
suelo fértil. De esta forma
se pierde el mejor sue-
lo agricola, se impide la
recarga de los depdsitos
de agua subterrdneay se
destruye mucha microflo-
ra y microfauna que vive
en el suelo.

Una gran parte de los
suelos con alto potencial
agricola de muchos pai-
ses se encuentran dentro
de limites urbanos y el rd-
pido crecimiento de las
urbes amenaza las tierras.



1.2. Justificacién del problema de investigacién / comunicacion

1.2.1. Magnitud

La problemdtica afecta
a mas de 200 personas
residentes en varias al-
deas del municipo de Ra-
binal, departamento de
Baja Verapaz, que estdn
infegradas a los proyec-
fos de la organizacion,
que por mas de 10 anos
han salido adelante y cu-
bierto sus principales ne-
cesitades basicas.

Lo anterior expuesto sig-
nifica que, al menos dos,
generaciones se han vis-
to afectadas por el poco
interés que le han dado
las autoridades regiona-
les y locales, al problema
del descuido en la pro-
teccion y cuidado de las
dreas agricolas. Adicio-
nal al mal estado de las
tierras, la mala calidad
de las semillas, reduce
cuantitavamente la co-
secha de las frutas o
verduras que se siembre
sobre esas ftierras, lo que
agudiza la situacion.

En el caso de las regiones
del norte del pais, aque-
llas cuencas con una sen-
sibilidad hidrolégica  su-
perior al 10% concentran
el 70% de la poblacién en
situacion de pobreza del
pais y el 89% de sus areas
boscosas y montanosas.
Las cuencas con una
sensibilidad de al menos
el 25% cubren sélo un
sexto del pais pero con-
tienen a la tercera parte
de su poblacién pobre y

el 42% de sus bosques de
montana.

Suele hacerse referencia
al hecho de que la po-
blacién rural del pais se
concentra en dreas de
ladera. Pero, no existe
informacién cuantitativa
y sistemdtica sobre este
aspecto, pues los Censos
Agropecuarios realizados
en el pais, no suelen con-
siderar la pendiente del
terreno como variable de
estudio y los estudios de
pobreza, aunque consi-
deran un enfoque de sis-
temas de sustento, no
suelen incluir aspectos re-
lacionados con la cali-
dad de la tierra.

La degradacion y la po-
breza se acentuan a me-
dida que las condiciones
climdaticas se asemejan
mads a las del tréopico se-
midrido, de modo que en
las laderas de las dreas
mds secas, mas del 50%
de los ninos presenta sin-
tomas de desnutricion.




1.2.2. Trascendencia

A finales de los anos 70’s
y principios de los 80's del
siglo pasado, se fomenta-
bala produccion de lena
para el consumo familiar.
Dichos proyectos fueron
poco exitosos y el énfasis
se frasladd entonces a la
produccion de especies
arboéreas multipropdsito,
las cudles proporciona-
ban a las familias alimen-
tos, ingresos, pasto para
ganado, abono orgdni-
co, lena y madera.

Los impactos que la de-
forestacion y la degrada-
cion de los suelos causan,
pueden dividirse en tres
categorias, ambientales,
productivos y socioeco-
NOGMICOS.

Aunque las interrelacio-
nes son complejas, pue-
de considerarse de ma-
nera general que los im-
pactos socioecondmicos
son consecuencia de los
productivos y estos a su
vez de los ambientales. Es
necesario también clasifi-
car los diferentes dmbitos
en los cuales tienen lugar
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las consecuencias de la
degradacion de los sue-
los:

A nivel global: particular-
mente su conftribucion al
cambio climatico (bien
por el aumento de la emi-
siobn de gases de efecto
invernadero o por la re-
duccién enlacapacidad
de los ecosistemas como
sumideros de carbono),
danos a la biodiversidad
(de manera directa en
las dreas degradadas, e
indirectamente como con-
secuencia del avance
de la frontera agricola)
y danos en aguas inter-
nacionales (como la se-
dimentacion y alteracion
del ciclo hidrologico).

A nivel nacional (podria
anadirse también a nivel
regional o de cuenca hi-
drogrdfica), la que en la
literatura anglosajona se
define como degrada-
cion off-site: por ejemplo,
danos de infraestructu-
ras por sedimentacion o
inundacion, el empeora-
miento de la calidad del

agua y cambios en los
caudales y el régimen
temporal de los cursos de
agua.

Por Ultimo, a nivel local
o de finca (degradacion
on-site), en los suelos di-
rectamente afectados,
causa pérdidas impor-
tantes de productividad.
Los impactos que se dan
a un nivel diferente del
local (los impactos glo-
bales y nacionales) son
los que normalmente se
denominan externalida-
des. En cuanto a la dis-
ponibilidad de nutrientes
en el suelo, existe diversa
evidencia. El balance de
los nutrientes para suelos
con cobertura y sin ella
estima igualmente el ba-
lance de nutrientes para
solo los principales, con
resultados algo diferentes
alos anteriores pero siem-
pre favorables al manejo
agroforestal respecto al
sistema tradicional.



1.2.3. Vulnerabilidad

La sostenibilidad financie-
ra es fuente de inquietud,
ya gque normalmente los
recursos financieros que
pueden obtenerse de los
usuarios de los servicios
ambientales son normal-
mente inferiores a las in-
versiones necesarias pa-
ra readlizar los cambios
en los usos del suelo e
infroducir tecnologias de
manejo sostenible de los
suelos y agua.

Es habitual recurrir enton-
ces a fondos adicionales,
procedentes o también
pueden de agencias in-
ternacionales de coope-
racion, lo que provoca
un riesgo de dependen-
cia econdmica, o bien a

fondos nacionales como
los gubernamentales o
los procedentes de las
ofras partes interesadas
como podrian ser distritos
de riego o empresas de
generacion hidroeléctri-
ca.

Un buen uso de los mate-
riales de diseno, genera-
ria una exitosa ventana
al mundo de los inversio-
nistas, mientras que un
mal uso del mismo podria
generar rechazo de par-
te del publico y un revés
a los objetivos trazados
por la organizacion.




1.2.4. Factibilidad

Con base en las diversas
concepciones, el proyec-
to se desarrolla a fravés
de las siguientes etapas:
El diagndstico de las ne-
cesidades, el cual puede
basarse en una investigao-
cion de campo o docu-
mental; planteamiento vy
fundamentacion tedrica
de la propuesta; las acti-
vidades y recursos nece-
sarios para su ejecucion.

Ademds, en caso que el
proyecto refiera la eva-
luacidn de propuestas,
€s necesario incorporar
la descripcion de los pro-
cesos, los resultados, las
conclusiones y recomen-
daciones.

A pesar que la planifica-
cion e investigacion coin-
cida en muchos aspec-
tos relacionados con las
etapas que integran el
proyecto, existen alterna-
tivas en esta materia. En
consecuencia, se anali-
zardn las etapas que se
manejen, a fin de evitar
confusiones. Al iniciar el
diseno del proyecto, se
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plantean muchas interro-
gantes, cuyas respuestas
indicardn las operacio-
nes a realizar, las cuales
se relacionan con la or-
ganizacion y estructura
del mismo.

Las piezas a realizar, pri-
mero es la identidad del
proyecto, linea grdfica,
naturaleza y contexto so-
cial y cultural.

La solucion al proble-
ma planteado, al mismo
tiempo busca la satisfac-
cion de una necesidad
que se fiene en la region
afectadaq, la importancia
de beneficiar a cientos
de personas que sufren
esta problemdtica, au-
menta el interés y la rele-
vancia que se espera de
parte de todos.

También, se destaca las
oportunidades actuales
y a futuro que generard
el proyecto, por medio
de estrategias y tareas
como parte de un plan
de accidon en funcién de
los objetivos propuestos.

Se puede decir que, gra-
cias al apoyo de la orga-
nizacion, dicho proyecto
tendrd todos los elemen-
fos necesarios para lle-
varse a cabo. Ademds, la
organizacion ya cuenta
en su poder con un ser-
vicio de hosting y un do-
minio propio, con lo que
la puesta en marcha del
proyecto es muy factible
de realizar.



Fuentes de financiamiento

www.gardensedge.org/
_ the

www.icid.org

OICID.CIID

1.3. Perfil de la Institucion

La organizacion cuenta
con un total de cuatro
departamentos, los cua-
les son el departamento
de coordinaciéon, cuyos
miembros son los encar-
gados de gestionar pro-
yectos e implementarlos.
El departamento de ad-
ministracion, el cual in-
cluye personal de conta-
bilidad general, créditos,
etc. Ademds el departa-
mento de agricultura, sus
principales funciones son
la produccion en el cam-
po, ademds acompana-
miento a los socios, entre
otras actividades vy, final-
mente, el deparfamento
de comercializaciéon o
mercadeo, su principal
funcidn es promocionar
los productos de la orga-
nizacién a nivel local vy
nacional.

La organizacion cuenta
con algunos aliados es-
tratégicos, como La Co-
mision Internacional de
Riegos y Drenaqjes (The
International Commission
on Irrigation and Draino-
ge, ICID por sus siglas en

inglés) y The Garden’s
Edge, quienesson sus prin-
cipales fuentes de fi-
nanciamiento, a nivel na-
cional, la institucidon tra-
baja con redes de orga-
nizaciones, tales como
REDSAG, (Red por la De-
fensa de la Soberania Ali-
mentaria de Guatemala)
y RAIS (Red Alternativa de
Intercambio Solidario).

La filosofia de la organi-
zacioén siempre ha sido el
respeto hacia la Madre
Naturaleza, la voluntad e
interés de las personas en
participar, su espiritu de
solidaridad, la promocion
del consumo responsa-
ble. Confianza, fomento
y respeto en los procesos,
la compresidon y toleran-
cia, asi como la confian-
za, el respeto, la honesti-
dad y transparencia.




La organizacion convoca
a reuniones mensuales
a sus miembros, en don-
de se elaboran planes
de trabaqjo y se entregan
informes. En su mayoriq,
los colaboradores de la
organizacion son profe-
sionales egresados de la
Universidad de San Car-
los de Guatemala. Algu-
nos son originarios de la
region, por lo que cono-
cen a fondo las necesi-
dades de la poblacién a
la que benefician con sus
proyectos y programas.

Cada trabajador mues-
tra una actitud positiva
y siempre dispuestos a
aportar lo mejor de si, en
pro de la organizacion y
de las personas que apo-
ya la misma.

Qachuu Aloom trabaja
en el municipio de Ra-
binal, departamento de
Baja Verapaz. Rabinal
fue fuertemente afecta-
da por el enfrentamien-
to armado de 36 anos,
entre el ejército y grupos
desafectos al gobierno
guatemalteco. Las con-
secuencias de la guerra
fueron graves, en parti-
cular para la poblacion
indigena.

A finales de 1970 y princi-
pios de 1980, una politica
de represion se llevd a
cabo dirigido a diezmar
la poblacién maya del
pais. Comunidades de
Rabinal sufrieron nume-
rosas masacres a manos
de los militares guatemal-
tecos.
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Hombres, mujeres, ancio-
nos y ninos fueron tortu-
rados sistemdticamente,
violados y asesinados, vy
después enterrados en
fosas comunes.

La justificacion oficial de
estos hechos fue que
eran combatientes gue-
rrilleros, una nocién des-
conocida para la mayo-
ria de ellos.

Muchos pueblos siguen
sufriendo los efectos di-
rectos e indirectos de lo
que hoy se conoce como
“La Violencia”, la ruptura
del tejido social, la falta
de liderazgo, debido a
los asesinatos en masa y
la economia gravemen-
te debilitada.

Los niveles exiremos de
pobreza y falta de ac-
ceso a recursos como la
tierra, el agua potable,
nutrientes, las medicinas,
transporte publico escue-
las y atencidn médica,
anaden un mayor nivel
de dificultad de la situa-
cion actual que la ma-
yoria de familias de las
zonas rurales de Guate-
mala enfrentan.

Esa situacion da ori-
gen a la organizacion
Qachuu Aloom, cuya
mision es el manteni-
miento de la organiza-
cién a través de la expe-
rimentacién, multiplican-
do de técnica ecoldgica
y rescatando las semillas
criollas por medio de la
participaciéon activa de
las mujeres, hombres con
voluntad de mejorar las
condiciones de la seguri-
dad alimentaria y la eco-
nomia.

Por otro lado, su vision es
ser una organizacion que
respeta la Madre Tierra,
promoviendo la agricul-
tura ecologica y semillas
criollas, para alimentar-
nos bien y mejorar la cali-
dad de vida.

Dentro de sus principo-
les objetivos esta el me-
jorar la nutricion a través
del aprendizaje desde
la experiencia prdctica,
las mujeres y sus hijos a-
prenden cémo crear y
mantener huertos y ga-
linas camperas con las
técnicas tradicionales e
innovadoras.




Las verduras, carne vy
huevos garantizan una
dieta mds variada y nu-
tritiva.

Ademds, lasostenibilidad
nutricional como uno de
sus principales objetivos,
los miembros también a-
prenden a producir y
guardar semillas de las
plantas en sus huertos. A
través de su propia pro-
ducciéon de semillas estdn
a salvo de la necesidad
de comprar semillas hi-
bridas (que no producen
semillas) en cada tempo-
rada.

La falta de acceso a las
semillas es una de las
principales razones por lo
cual la mayoria de las fa-
milias no tienen huertas.
A través de capacita-
ciones, las familias estdn
determinadas a tener las
semillas para la siguiente
temporada por salvar al-
gunas de las semillas de
sus productos.
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Ademds, la produccion
de pollos garantiza un
suministro constante de
carne y huevos.

Y por Ultimo el aumento
de la estabilidad finan-
ciera y es que los miem-
bros de la asociaciéon se
animan a producir mas
semillas que las que van
a necesitar para su uUso
personal.

Venden las semillas res-
tantes a la asociacion; la
venta de estos produc-
tos ayuda a las mujeres
para cubrir ofros costos
de mantenimiento de
su hogar (por ejemplo:
compra de carne, jabdn
y aceite de cocina para
sus hijos).



1.4 Peffil del Grupo Objetivo

@

NECESIDADES BASICAS

Tienen entre una a dos
propiedades.

Seguro médico de gastos
mayores.

Poseen al menos un vehi-
culo.

Gasto promedio de ali-
mentos al dia:
Q155- Q195

Compran ropa y calzo-
dos cada 3 meses en pro-
medio.

Cada familia tiene
ingresos entre

Q 3,875
Q 6,200

mensuales

ESTILO DE VIDA

Poseen cable o TV sate-
lital, equipos de sonido,
teléfonos fijos y celulares,
ademds de otros gad-
geds como tablets, ipods
y demds, asi como acce-
so ainternet. Lo mueve la
buUsqueda de una buena
situacion econdmica vy
se identifican con la re-
ligiosidad, su vision de la
familia, su tradicién y sus
ganas de ascender.

Van al cine regularmen-
te y asisten a conciertos,
museos, seminarios, res-
taurantes y bares recu-
rmrentemente.

NIVEL ACADEMICO

Graduados, maestros o
doctores, ingenieros vy li-
cenciados con estudios
de posgrado que se man-
fienen en cursos de ac-
tualizacion.

Lectura aproximada en
un ano de hasta 6 libros,
revistas de negocios, mo-
da, deportes, entre otros.




Redes sociales que frecuentan

®-0000

Principales canales de TV

2N & & SHBO

Equipos deportivos

Navegadores web

efede

Sistemas operativos

| [
a2

Windows
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CAPITULO II

2. Marco Tedrico y Conceptual

Creacion de un catdlogo
de productos digital para
Qachuu Aloom, por An-
gel Garcia, 2013.

El diseno multimedia, es
apenas una rama mas
que se desprende del
diseno grdfico. En la ac-
tualidad, frabajan de la
mano ya que el diseno
grafico es la gran base
del diseno multimedia,
a esto, se le suma la im-
portancia del mensaje a
tfransmitir y este a su vez,
no deberia estar limita-
do ala simple fransmision
de una informacion de
una canal hacia el otro.
Pero, tampoco es libre la
opcion de trasladar un
mensaje, existen su limita-
ciones y este es el princi-
pal reto que afrontan los
disenadores y desarrolla-
dores multimedia.

Actualmente, el diseno
multimedia va desde una
presentacion  institucio-
nal, hasta aplicaciones
para dispositivos moviles,
sitios web, animaciones
2D y 3D, entre ofros. Par-
tiendo del concepto que
“Multimedia” quiere de-

cir que frabajan en con-
junto, diferentes medios,
como imdgenes, audios,
cuerpos de texto y ofros
elementos que trasmi-
ten cierta informacion,
esta es la definicion que
aporta la Real Academia
de la Lengua Espanola.
El término “Multimedia”
aporta en nuestros tiem-
pos un modelo de co-
municacion mas actuali-
zado, contempordneo vy
accesible para diversos
sectores. (Bouza, 1997, p.
30y 31)

Sin embargo, hay facto-
res que permiten creer
que el diseno multime-
dia se estd convirtiendo
en el modelo de comu-
nicacion actual, mas uti-
lizado, por su facil trasla-
do, relativamente bajos
costos y porque el mun-
do estd cambiando vy
las tfecnologias han evo-
lucionado de tal forma,
que los medios impresos
estdn quedando obsole-




tos, no en el olvido, pero
dejan de ser funcionales
ante la presencia de me-
dios electronicos, anun-
cios animados en lugar
del tfradicional afiche pe-
gado en la pared.

Hoy en dia, los empresa-
rios se han dado cuen-
ta que sus potenciales
clientes se sienten mads
atraidos por la publici-
dad multimedia, existe
mas interaccion con los
usuarios y es que, en la
actualidad las agencias
de publicidad y los pro-
fesionales de mercadeo
saben que “el consumi-
dor es quien disena en la
actualidad los produc-
tos”. (Koftler, 2005, p. 85).

La Creacion de una Mar-
ca Afractiva, siempre
cuando los disenadores
crean nuevas piezas, se
preguntan si lo que a e-
llos les gusta (por el simple
hecho de ser los creado-
res) también le gustard a
los demdas. (Klein, 1999, p.
88)

La pregunta envuelve
tanto, que se siguen pro-
bando opciones que a su
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entender, es la mejor op-
cion, sin embargo en el
momento de exponer las
piezas, los clientes le ha-
cen modificaciones que NO
estdn contempladas an-
tes de iniciar a bocetar.

El error mds grande de
los disenadores, es dise-
nar en base a sus pro-
pios gustos, no se piensa
que la pieza no deberia
agradarle al disenador,
debe de cumplir con el
objetivo de comunicar
un mensaje, con la bue-
na utilizacién de imdge-
nes y la mejor redaccioéon
del texto que deben es-
tar incluidos.

Por tal motivo, es que po-

N

cas veces, la “propuesta
final” no siempre serd la
final, siempre los disenos
estdn hechos por disena-
dores que no conocen el
tema del cual estdn tfra-
tando, solo hacen "“que
se vea bonito”. Por ofro
lado, cuando el diseno
estd bien fundamentado,
se ha seguido la linea del
Brief proporcionado por
el cliente, se ha realizado
una buena investigacion
alrededor del tema a fra-
tar, finalmente el diseno
ha sido aprobado vy sale
a la luz publica, la inte-
rrogante siempre estard
presente: “sLe gusta a la
gente?¢”. (Koftler, 2005, p.
99 y 100)




Fotografia fomada de:
- http://www.golpevisual.
com/blog/la-creacion-
de-una-marca.html - Por
Gaston Acevedo, 2012.

Los disenadores siem-
pre fratan de estar a la
moda, en lo Ultimo de las
tendencias de diseno y
actualizados en cuanto
a software por compu-
tadora se refiere y eso los
lleva a querer estar en lo
mds alto en cuanto a sus
creaciones, esto no es
un mal o una enferme-
dad, pero si un asunto
que a los disenadores les
preocupa bastante, ya

que muchas situaciones
alrededor de un diseno
estan pendientes del éxi-
to o fracaso del mismo. Y
por esto mismo, siempre
que se crea algo tan im-
portante como una mar-
ca, salen preguntas que
deben tener respuestas
importantes y bien fun-
damentadas, porque to-
do lo que se elige para
una nueva marca, es tan
importante como saber
elegir el nombre correcto
para una mascota, o aun
mas importante... Un hijo.
(Klein, 1999, p.89)

La creatividad y la tecno-
logia se integran y su tras-
cendencia. No siempre
la creatividad y la tec-
nologia estuvieron juntas,
en la actualidad, muchos
piensan que una hace
a la otra y viceversa.

Hace muchos  anos,
cuando la tecnologia
era tan limitada a unos
pocos, los creativos con
los pocos recursos que
tenian a la mano, gene-
raban todo el proceso
hasta el producto visual.

Hoy en dia, la tecnolo-

gia ha sido moldeada
por personas creativas,
todo lo que hoy vemos a
nuestro alrededor, en al-
gun momento en la vida
no existio, pero si existio
alguien que pudo visuali-
zarlo y pudo llevarlo de
su mente a la realidad.
(Barroeta, 2004, p.13)

Como dijera Ortega vy
Gasset (1996): “la mision
del arte es inventar lo
que no existe”. Este di-
cho, es aplicable para
todos aquellas personas
que se consideren crea-
tivos, no solo se trata de
innovar todo lo existente,
se trata de crear lo inexis-
tente, antes se creaban
productos o servicios pa-
ra satisfacer las necesi-
dades de los clientes, en
la actualidad, se crean
nuevas necesidades pa-
ra los clientes. (Kotler,
2005, p. 17y 18)

No hace muchos anos
atrds, las personas no
dependian de unacompu
tadora para trabajar en
sus oficinas, los jovenes
no necesitaban de telé-
fonos para comunicarse
Con suUs amigos y muchos




ejemplos que se pue-
den plantear. Al pasar
los anos, son los creativos
quienes han ampliado las
necesidades de los con-
sumidores, con eso, han
cumplido su misibn de
crear lo que no existe y lo
ya existente, es de creao-
tivos innovarlos y mante-
nerlos en el mercado.

La tecnologia es toma-
da como un apoyo por
los creativos, cuando de-
beria ser lo conftrario, ha-
cer uso de su creatividad
para mejorar las tecno-

logias ya existentes. (Ba-
rroeta, 2004, p. 14)

La mayoria de creativos
exitosos, también son
muy buenos investiga-
dores, son capaces de
visualizar a futuro y con
ello, anticiparse a los éxi-
tos o fracasos a los que
podrian llegar.

El diseno grafico multime-
dia, 3Como se entrelaza?
Actualmente las perso-
nas estdn invadidas por
la gran cantfidad de pu-
blicidad a su alrededor
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y es que todo lo que se
puede observar al girar
la cabeza, es diseno. Pe-
ro el diseno también ha
evolucionado junto con
las ideas que nacen y son
expuestas por los mejores
creativos, hoy en dia, to-
do es negocio y si algo
no es rentable, se hace a
un lado para dar paso a
nuevas tendencias.

El disefio multimedia, estd
posiciondndose como el
mejor modelo de comu-
nicaciones en nuestros
fiempos, posee muchos
recursos que facilitan la
transmision de mensajes
en pocos segundos de un
lugar a ofro. Las empre-
sas que no han recurrido
al diseno multimedia, es-
tdn queddndose atrds
frente a la competencia.
(Pascual, 2007, p. 38)

Pantallas touch para
eventos, ferias y publici-
dad. Tomada de: http://
pichincha.evisos.ec/
fotos-del-anuncio/pan-
fallas-touch-para-even-
fos-ferias-y-publicidad-
advertech-id-101828
Noviembre de 2013.



El diseno multimedia con-
lleva hacer diseno grd-
fico, pero animado. De
esa forma, el diseno deja
de ser tan ambiguo y co-
mun, para ser mads di-
ndmico e interactivo
con el grupo objetivo al
que va dirigido, como
se mencionaba anterio-
mente, los creativos in-
ventan necesidades pao-
ra los clientes y el diseno
multimedia es una herro-
mienta que estdn utilizan-
do para llevar a cabo
su prometido. El diseno
grdfico por si solo, vende.
Pero si este diseno fuera
animado, interactuara con
el grupo objetivo y fuera
mds dindmico, venderia
mucho mds, esto es lo
que quieren y buscan los
empresarios, vender.

El diseno multimedia estd
tan posicionado en la so-
ciedad, que ha traspasa-
dolabarreraque lo limita-
ba a ser solamente dise-
NO casi comunicacional,

Fotografia tomada de

- http://somosucab.fum-
blr.com/ - Por Luis Rome-
ro, 2011.

actualmente vemos esta
rama del diseno en el
cine, en la television y
principalmente en la in-
ternet, es decir que, es la
técnica que en nuestros
tiempos se ha manteni-
do y sigue evolucionan-
do mds que otras, de las
mads utilizadas por los em-
presarios (Pascual, 2007,
p. 39)

El diseno grdfico y su in-
cidencia en la sociedad.
Los disenadores de hoy
en dia, son orientados a
que su trabajo se trata

principalmente de dos
disciplinas, la comunica-
cién y publicidad. El dise-
no grdfico deberia ser el
arte de persuadir al gru-
po objetivo desde otros
puntos de vista, integrar
mds conceptos merca-
dolégicos y algo que no
se piensa mucho, pero
tiene gran incidencia y
es la sociedad. Puede ser
el diseno grdafico, una de
las profesiones que me-
nos se detiene a pensar
el impacto que podria o
no ocasionar en el sec-
tor social, claro estd que




a quien van dirigidos los
mensajes es a una parte
de la sociedad, pero no
se piensa mds a fondo
en el impacto que éste
ocasiona en las mismas
y pocas veces también,
se obtiene la retroalimen-
tacidbn necesaria para
poder corregir posterior-
mente las falencias que
podrian ser detectadas.
(Frascara, 2004, p. 19)

Los disenadores que tra-
bajan bajo una gran pre-
sién de trabajo, en algun
momento, consciente o
inconscientemente, se
vuelven coémplices de las
futuras  consecuencias
negativas que podrian
producirse debido a sus
creaciones. Si por un mo-
mento, se reuniera a un
grupo de disenadores
grdficos y se les pregun-
tara sobre si tienen co-
nocimiento real de la in-
formacion que trasladan
todos los dias en sus pu-
blicaciones, muchos de
ellos quizd no tendria no-
cion real de lo que estd
disenando. (Frascara,
2004, p. 22y 23)

Tampoco son los culpa-
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bles totales si una publi-
cacién no rindiera los
frutos esperados por los
empresarios de parte de
la sociedad a la que se
quiere llegar.

Pocas veces es tomado
en cuenta la opinidn del
disenador, a éste solo
se le mira como el que
hace todo el trabagjo
por aquellos que no so-
ben utilizar un software
de diseno, con la prepa-
raciobn adecuada y los
suficientes insumos que
les podrian proveer los
clientes, el diseno grdfico
tendriac  mayor impacto
en la sociedad, pero de
manera favorable y no
siempre los disenos en las
vallas publicitarias o en
los muppis son dignos de
admirar por su contenido
social, son observados
por lo que vendan y no
por lo que aporten cultu-
ralmente. (Taylor, 2004, p.
26)

Fotografia tomada de
- http://www.taringa.net/
posts/noticias/ 14860231/
Mala-cosecha-de-soja-
frigo-y-maiz.html - Por Jor-
ge A. Rodriguez, 2012.

Proteccién y conserva-
cion de los suelos. La con-
taminacion ambiental a
través de los anos, ha lle-
gado a tales extremos
que ni la superficie que
pisamos se ha salvado.
El hombre, en su afdn de
apoderarse de mds tie-
rras y ufilizarlas a su sabor
y antojo, no se ha dado
cuenta que lo que hace
es destruir su entorno.
Europa ha sido la mds
golpeada por la misma
ambicion del hombre de
querer tener todo, ac-
tualmente en este conti-
nente, es casi nula la co-
secha de algunas frutas
O verduras que por su es-




cases, fienen que llegar
del ofro lado del planeta,
a precios considerable-
mente bajos, esto por-
que la materia prima vy la
mano de obra la pone el
continente rico en tierras
y los recursos econdmi-
cos quienes no las fienen.
(Vernooy, 2003, p. 51)

Sin  embargo, aunque
obtengan lo que no pue-
den producir ellos mis-
mos, casi nadie se de-
tiene a observar que las
tierras fértiles, con el paso
del tiempo se estdin dete-
riorando, que cada dia
mds el agua escasea y
la contaminacion

que

ambiental también ha
ayudado a empeorar
la situacién del suelo. Lo
peor del caso, es que al-
gunos intentan detener
la problemdtica y no se
dan cuenta que lo que
realmente estdn hacien-
do es aumentar la situa-
cion.

Los quimicos con los que
intentan recuperar los
suelos no son los ade-
cuados, por lo mismo su
valor es bajo y con esto
enganan a quienes real-
mente tienen la intencion
de recuperar lo poco
que tienen para seguir
manteniendo a sus fami-

lias y su frabagjo. (Soria,
2002, p. 11)

La contaminacion am-
biental no es algo nuevo,
viene de varias genera-
ciones atrds, sin embargo
poCco O nada se ha he-
cho para revertir la situa-
cion, son muy pocos los
programas que existen
en el mundo para recu-
perar las tierras fértiles, los
pocos que trabajan en el
tema no cuentan con los
recursos necesarios para
llevar a cabo proyectos
de recuperaciéon o pro-
teccidn de los pocos es-
pacios que quedan en
la actualidad para conti-
nuar con la produccién
de alimentos naturales,
es poco el interés existen-
te. (Vernooy, 2003, p. 62)

Mejoramiento de semillas
en la regiéon. La recolec-
cion de semillas en los
vertederos y sembradios
de esta regién, se hace
de manera incorrectaq,
los trabajadores no estdn
capacitados para selec-
cionar y fransportarlas a
los bancos de semillas,
que los mismos, muchas
veces tfampoco cuentan




con las condiciones de
clima adecuadas para
su almacenaje. Algunas
personas No cuentan con
la informacidn necesaria
para aumentar la canti-
dad de semillas de alta
calidad que se necesitan
para futuras siembras, ha-
ciendo que esto produz-
ca un descontrol en las
futuras cosechas.

Por otro lado, si existen
asociaciones que se en-
cargan de profteger vy
mejorar la calidad de las
semillas que recolectan,
cuentan con espacios
seguros, con las condi-
ciones pertinentes y con
el personal capacitado
para el mantenimiento
de las mismas. Parece

cosa facil, pero la acti-

vidad de seleccion de
semillas es algo que no
pueden hacer muchas
personas, se debe tener
el conocimiento suficien-
te para saber qué semi-
llas son muy producibles
y cudles simplemente son
semillas para la basura.
(Jara, 2003, p. 28)

En Guatemala, existen al-
gunos bancos de semi-
llas que cumplen con el
objetivo de conservar
las semillas en lugares a-
decuados, llenan los es-
tadndares de calidad y no
existen muchas quejas,
sin embargo, no lo pue-
den hacer todo.

Las semillas que guardan
son practicamente un te-
soro que no le proveen

a cualquier comprador.
Pero la falta de insumos
(econdmicos) ha hecho
que las semillas conser-
vadas, con el tiempo se
vayan deteriorando, que
algunas que son llevadas
al campo no produzcan
los esperado. (Jara, 2003,

p. 51)

Las asociaciones que se
encargan de la protec-
cion y distribucion de se-
millas de “alta calidad”
carecen de algun plan
O proyecto que les ayu-
de a mejorar las semillas
recolectadas y siempre
serdn de la misma cao-
lidad y por lo mismo, los
productos también serdn
iguales, si se quieren pro-
ductos de alta calidad,
las semillas es el primer
pPAso a mejorar y prote-
ger. (Jara, 2003, p.53)

Banco de semillas. Foto-
grafia proporcionada por
Edson Xiloj, Asociacion
Qachuu Aloom, 2013.
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CAPITULO III

3. Propuesta y produccidn grdafica

El capitulo describe vy
detalla las herramientas
(Metodologia) utilizadas
para la recoleccion de
datos y toda la informa-
cidn que sirve para la
creacion del insight, asi
como el concepto crea-
tivo que es la base de
todo el proyecto.

En este caso, se utilizaron
los métodos de POEMS
que expone el entorno
del cliente; y SPICE que
Nnos muestra un punto de
vista mds personal e inter-
no del mismo.

Para la identificacion del
Insight, se ha utilizado el
método de las 6W, que
nos muestra las ventajas
o beneficios del proyec-
to, los puntos a favor y
posibles soluciones a futu-
ros contratiempos. Toda

la informacidén obtenida,
fue mediante reuniones
de trabajo con el cliente.

Dichas reuniones fueron
en promedio una vez por
semana, en algun centro
comercial de la civdad
capital y casi siempre en
la zona de restaurantes,
con horarios entre las 12
del medio dia y las 17 ho-
ras, en dias hdbiles.

Mencidén especial para el
cliente, Ingeniero Agroé-
nomo Edson Xiloj, coor-
dinador de proyectos de
la  Asociacién Qachuu
Aloom, quien en todo
momento se mostré ac-
cesible y respondid a to-
das las preguntas que se
le hacian durante las reu-
niones y quien facilitd la
informacidn solicitada.




3.1. Grupo Objetivo (Target)

Social. Necesita del apoyo de sus familiares, amigos y
socios en los retos en los que esté participando, son se-
guros de si mismos y pocas veces demuestran inseguri-
dad.

Physical. Muchas veces se sienten comodos en espa-
cios cerrados, pero principalmente le gusta estar en es-
pacios abiertos, se preocupa por su apariencia fisica y
le brinda atencion.

demds, tiene una mentalidad de lider, muy fiel a sus va-
lores y lucha por lograr sus objetivos profesionales.

Communication. Siempre estd enterada del aconte-
cer nacional, siempre al pendiente de sus negociosy el
entorno de la misma, ademds es aficionado a algunos
equipos deportivos.

Emotional. Emocionalmente necesita el carino y com-
prension de su familia y amigos, la aceptacion de parte
de sus companeros de tfrabajo y evita las discusiones,
es positivo.

Identity. Es una persona que piensa como ayudar a los I
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Personas. 3Quiénes estardn en contacto? Profesionales
como abogados, ingenieros, médicos, agronomos y per-
sonas relacionadas al servicio social y empresarial.

Objetos. Escritorios, mesas de reuniones, comedores pri-
vados, ascensores, espejos, lugares con buena ventila-
cion, campos abiertos o calles con mucho trdfico.

Ambientes. Oficinas privadas, banos de regular tamano,
techos altos, centros comerciales, gradas eléctricas, rui-
do provocado por otros, clima agradable o soleado.

Mensajes. Se informa a traves de periddicos digitales e
impresos, revistas de modas, deportes o finanzas, publi-
cidad estdatica en la via publica, telenoticieros principal-
mente por las mananas, mensajes de texto por celular.

Servicios. Ofrecen servicios de bienes raices, asesora-
miento juridico, servicios médicos profesionales, pero prin-
cipalmente servicio social, se hacen presentes en semina-
rios y conferencias dentro y fuera del pais.




3.2. Identificacién del Insight

Falta de recursos econdmicos para contfinuar con los pro-
gramas y proyectos que tiene la organizacion, no existe
un medio visual para atraer inversidon del extranjero.

Portal web, banners y publicidad en redes sociales, reu-
niones con potenciales clientes nacionales y extranjeros,
volantes, afiches y mantas, etiquetas en los productos.

Cronograma, reuniones semanales con el coordinador
general de la organizacion, presencia en las principales
en redes sociales y actividades locales.

Se cuenta con servicio de hosting propio, ademds que se
cuenta con una sociedad con una imprenta local para
bajos costos y pocos recursos para publicidad masiva.

=3

y

Organizacion “The Garden Edge” que apoyad programas
de conservacion ambientas, ademds de La Comision
Internacional de Riegos y Drenajes (ICID por sus siglas en
ith who |ng|és)

Profesionales como abogados, ingenieros, médicos,
agronomos y personas relacionadas al servicio social,
empresarios de clase media alta en el extranjero.

E E
=2

t om

Proyecto de Graduacion - 2012




3.2.1. Identificacion de Insight y concepto creativo

El concepto creativo final
es producto de la identi-
ficacion del insight y el
racional, los cuales a su
vez para ser determina-
dos, se realizd el gjercicio
de las 6'W y éste es pro-
ducto de los métodos de
SPICE y POEMS, como se
describe en el siguiente
diagrama.

La seleccion del con-
cepto creativo final, tie-
ne como base la unidad
que el cliente quiere con
los usuarios. Se les invita a
integrarse a los proyec-
tos, aprovechando la ca-
pacidad del grupo obje-
tivo de querer y poder ser
activo en diferentes pro-
yectos.

Asi también, buscando el
crecimiento de nuestro
pais, a través de los co-
nocimientos que aporten
personas locales como
extranjeras.

Identificacion
delinsight

INSIGHT

RACIONAL

“La necesidad de te-
ner todo a la mano,
para reducir espacios
y fiempos de espera,
les satisface hacer mu-
chas cosas al mismo
fiempo.”

Cuando se tiene con-
tacto con personas
fuera de nuestro pais,
pedirles ayuda es algo
muy importante, como
cuando se frae a un
extranjero a frabajar
en un puesto especi-
fico, es porque a nivel
local no hay alguien
con esa capacidad.

Concepto
creativo

Juntos por
un mejor pais (

Concepto

IDEAS

- TU ambiente, nuestro am-
biente.

Dejale algo a lo que vienen
detrds.

- Soy el mejor ejemplo para
mis hijos.

Por un pais para vivir mejor.
Comida sana, vida sana.
Guatemala, somos tU y yo.
Dame una mano.
Mejoremos juntos lo nuestro.
Porque esta es nuestra casa.

creativo

Hoy por ti, manana por mi.




3.3 Primera etapa de bocetaje

A continuacién se des-
cribe el método utilizado
para iniciar con la etapa
de bocetaqgje.

Iniciando conla creacion
de un mapa de interacti-
vidad (siguiente pdgina)
el cudl es un diagrama
que detalla el contenido
del sitio web de acuerdo
a un orden, que puede
ser por importancia, por
orden cronoldégico en
que la informacion fue
actualizada, por orden
alfabético o el orden que
el creador considere sea
el mds Ufil para los usua-
ros que visiten el sitio.

Posteriormente se proce-
did a la primera fase de
bocetaje y es aqui don-
de se fraslada a la parte
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grdfica toda la informa-
cion que se agrupd en
el mapa de interaccion.
Cabe decir que, para la
creacién del mapa de
interaccién (también llo-
mado “Mapa del sitio")
se contd con el consenti-
miento del cliente, quien
luego de un par de reu-
niones, solicité seccio-
nes que no estuvieron
comtempladas en un ini-
cio, como incrustar un
catdlogo de productos
(Proyecto tipo B del Ejer-
cicio Profesional Supervi-
sado) asi como una gale-
ria de imagenes y videos,
importantes  secciones
para comunicar a los
usuarios la esencia de la
organizacion, sus logros
y coémo ellos logran salir
adelante.



3.3.1 Mapa de interactividad

Galeria de imagenes de fondo (maximo 8 con lo mas
relevante de la organizacion) transicién automatica.

Inicio

- Misién - Botén “regresar” a historia
¢{Quiénes somos? Historia - Vision - Boton “regresar” a historia
- Valores - Botén “regresar” a historia

Catélogo de productos - Semillas criollas y nativas.

- Frutas y verduras.
Productos - Productos elaborados.
Productos elaborados con materia prima natural.
Banco de semillas.

Manual de produccién de semillas nativas - ("Botén descargar”)
Adaptacion de semillas criollas - (Boton “descargar”)

Manual de produccién agroecolégica - (Boton “descargar”)
Boletines (mensuales o trimestrales) - (Botén “descargar”)
Cartilla Aprendiendo y haciendo técnicas agroecoldgicas y
conservacién de semillas - (Botdn “descargar”)

Descargas

17
I

Actividades - Desplegar galeria - Botén “Click aqu
Proyectos - Desplegar galeria - Boton “Click aqui”
Programas - Desplegar galeria - Boton “Click aqui”

Temas de nutricion - “Leer mas” - Informacion e imagenes
Trabajo con jovenes -“Leer mas” - Informacién e imagenes
Seleccién de semillas - “Leer mas” - Informacion e imagenes
Reforestacion - “Leer mas” - Informacién e imagenes
Produccion pecuaria - “Leer més” - Informacién e imagenes
Banco de semillas - “Leer mas” - Informacién e imagenes
Intercambios - “Leer mas” - Informacion e imagenes

Escuela de campo - “Leer mas” - Informacion e imagenes

Blog

Datos de la organizacién - Direccion, teléfono, email.
Formulario de contacto - Nombre, asunto, email,
consulta - Boton “enviar” el formulario.

Redes sociales - Facebook, Twitter, Youtube

100001

*Diagrama por Angel Garcia
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3.3.2 Opciones de
layout

La primera etapa de bo-
cetaje comprende las
primeras muestras de dia-
gramacion para  utilizar
en el proyecto del sitio
web.

Estas imdgenes muestran
los disenos de layout que
fueron descartados, ya
que estos no podrian a-
daptarse a la diferente
informacién que contie-
ne el sitio, ademds se bus-
ca un concepto diferen-
te y no utilizar disenos
mondtonos y muy recu-
rrentes en el diseno web.




Las imdgenes a conti-
nuacion, muestran las 2
opciones finales con las
que se da paso al boce-
taje por secciones, estas
dos opciones son muy
diferentes a las anterio-
res, dan espacio a cam-
biar el color de fondo por
imagenes y este recurso
serd utilizado para resal-
tar el concepto creativo.

ltves e |




3.4 Segunda etapa de bocetaje

Opcidén 1 Opcidn 2

En esta segunda etapa S ENET TGNt o (R @cochuuiioon
del bocetaje, ya se apli- ‘
can opciones de tipogra-
fias, gama de colores,
iconografia y reticula, asi
como la redaccion de la
informacién que se utili-
zard en el sitio web. Prac-  gapmmes
ticamente se readlizaron K

dos (2) versiones del sitio
web, a falta de la progra-
maciéon de los enlace
hacia las diferentes sec-
ciones. Basdndose en el
mapa de interaccion, se
trabajaron seis secciones
importantes, las cuales
en un futuro podrian am-
pliarse o reducirse, ésto a
criterio del cliente.

O QachuuAloom
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3.5 Primer nivel de visualizacion (Autoevaluacion)

En esta etapa, lasugeren-
cia de la asesora meto-
dolégica Licda. Lourdes
Pérez fue una actividad
grupal en el salén de clo-
ses.

Todos los alumnos que
realizaron proyectos en
comun (pdaginas web, vi-
deos, multimediaq, etc.) se

juntaran y entre todos
poder observar y eva-
luar el frabajo de los de-
mAas companeros. Para la
evaluacion, serealizé una
matriz, creada por los es-
tudiantes y durante el ho-
rario de clase, se hizo una
pequena reunion, sin em-
bargo el tiempo no fue
suficiente y cada alumno

3.6 Segundo nivel de visualizacion

En esta segunda etapaq,
se presentaron los avan-
ces del proyecto a un
profesional de la mate-
ria, en este caso, el pro-
fesional consultado fue
Axel Barrios, Licenciado
en Diseno Grdfico, con
especializacion en el &-
rea multimedia, quien se
ha desempena en el am-
biente del diseno web
por mds de 5 anos, en di-
ferentes proyectos, ade-
mds de ser catedrdtico
en la Escuela de Diseno
grdfico, de la Universidad
de San Carlos de Guate-

mala. El Licenciado apor-
t6 sus conocimientos y
evalud las dos opciones
que le fueron expuestas,
inclindndose por la se-
gunda opcidn. Esta es la
que anteriormente habia
sido la elegida durante la
autoevaluacion previa.

Ofrosaportesdellicencia-
do fue mejorar los colores
y estilos del sitio web, asi
COomo apoyar con la tec-
nologia necesaria para
mantener el proyecto en
linea, mientras éste sea
aprobado. También, se le

se llevo una copia de la
matriz de evaluaciéon y la
adaptd como mejor con-
siderd a sus necesidades.
(Ver anexo 1)

solicité que evaluara las
propuestas con la misma
matriz utilizada durante la
autoevaluacion.

Fotografia por Angel Garcia.




3.7 Tercera etapa de bocetaqje

En esta etapa, se aplico-
ron las sugerencias apor-
tadas por companeros
de clase, asesores meto-
doldégico y grdfico y tam-
bién del cuarto consultor,
el cambio en los colores
por algo mas llamativo
y claro, la tipografia fue
confirmada vy el retoque
digital de las fotografias
fue mejorado. También
se hicieron algunos qjus-
tes en los bloques de tex-
to, asi como en los estilos.

3.8 Tercer nivel de visualizacion

La propuesta elegida,
fue presentada al cliente,
quien ademds de expre-
sar sus opiniones respecto
al diseno y funcionalidad
del sitio web, también e-
valué el mismo, dando
una respuesta satisfacto-
riay confirmando su apo-
yo al proyecto.

Fotografia por Angel Garcia.
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CAPITULO IV

4. Comprobacién de eficacia y propuesta grdfica final

4.1. Proceso

1. Se inicié con la realiza-
cion de las preguntas es-
timulo a realizar durante
la sesion, preguntas ba-
sadas en los objetivos del
proyecto. También se rea-
lizd una tabla de observa-
cion. (Ver anexo 2)

2. Se realizé la gestion de
un lugar adaptado con
una computadora, un
proyector y asientos para
los asistentes. Ademds de
planificar un refrigerio pa-
ra entregar como agro-
decimiento a los asisten-
tes.

3. Una vez estaban todos
los participantes presen-
tes en el lugar adecuado
para el focus group, se
procedid a pasar una lista
de asistentes (Ver anexo
3) mientras se realiza una
breve introduccion del
proyecto.

4. Se presenta el proyecto
a los asistentes (sitio web)
explicando  claramente

los elementos que visuali-
zan y una breve justifica-
cion de cada uno.

5. Una persona auxiliar, en
la tabla de observaciones
inicia a fomar nota de los
gestos verbales y no ver-
bales que puedan pre-
sentarse por parte de los
asistentes. (Ver anexo 4)

6. Cuando termind la pre-
sentacién del proyecto,
se procedid a realizar las
preguntas estimulo, se to-
maron los principales pa-
labras y descripciones
concisas de manera bre-
ve, asi como anotar al-
gunos gestos que se pue-
dan presentar en ese mo-
mento, (Ver anexo 5y 6)
y siempre recibiendo sus
comentarios.

7. Finalmente, se les agra-
decid a los asistentes por
SU presenciay por su tiem-
po vy se les invitd a tomar
el refrigerio que se prepa-
ré para la ocasion.

Participantes

A P & 11 personas

Calidad de interaccion

% % % % % Completa

Nivel de estructura

* kK WY Media

Participacion del
moderador

* &k WX Media



Reacciones del G.O.

Los asistentes mostraron
gran interés por el cata-
logo de productos de la
organizacion, asi como
en las galerias fotogrdfi-
cas. Por algunos momen-
fos platicaban entre si
cuando se proyectaba
la seccion de historia de
la organizacion y senalan
que seria un buen apor-
fe resaltar los logros que
pueda tener la organiza-
cion.
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4.2. Logros Obtenidos

1. Los asistentes califica-
ron como atractivo y vis-
toso el diseno del sitio
web. Consideran que el
mensaje que se comuni-
ca es resaltar a la organi-
zacién y a la comunidad.

2. Los asistentes manifes-
taron después de ver el
sitio web, que se intere-
saron mucho por obtener
mdas informacion de sus
proyectos, por tal moti-
vo si estarian dispuestos
a ponerse en contacto
con la organizaciéon, es
decir se cumple con el
objetivo de concientizar
al grupo objetivo y que
éste quiera involucrarse
de alguna manera con
la organizacion.

3. Surgieron algunas du-
das respecto al nombre
de la organizaciéon, sugi-
riendo que deberia co-
locarse el significado de
la misma, ya que es un
aspecto muy importante,

ademds tanto el diseno,
como la navegabilidad
del sitio, fue bien acepta-
do por los asistentes.

4. Algunas observacio-
nes muy técnicas fueron
el famano de la lefra y la
seccion de las redes so-
ciales ocupan un espa-
cio muy grande, deberia
ser menor.

5. Entre los asistentes se
encontraba un ingeniero
agronomo y senald que
el nivel de interés hacia
la organizacidon podria
resultar ser selectiva, ya
que él por su profesion si
se interesd mucho por los
proyectos de la organiza-
cion, pero personas con
otras profesiones podrian
no tener la misma reac-
cion. Otros asistentes ven
muy favorable que el sifio
sea autoadministrable vy
senalaron la importancia
de un manual técnico
para el usuario.



Fotografias: Suseth Morales
y Angel Rolddn.

Participantes

Saul Guerra - Ing. Agrénomo

Liza Ixcot Y. - Bidlogo

Julio Villatoro - Ing. Sistemas
Andrea Rodas - Ing. Quimica

Julio Estrada - Administrador web
Sandra Herrera Ruiz - Antropdloga
Sonia Garcia - Inga. Industrial

Julio Rufino Salazar - Ing. Agrénomo
Roberto Barrios - Economista

Liuba Cabrera - Inga. Alimentos

Jorge Tello - Ing. Sistemas



4.3. Propuesta grdfica final

4.4. Fundamentacion Técnica

44.1. Color

Los colores utilizados en
el proyecto, han sido to-
mados del logotipo de
la organizacion. En un
inicio, el diseno tenia fin-
tes mds oscuros y grises,
pero finalmente, se cam-
bié a un verde que esta
presente en el logotipo.
El color que se utiliza prin-
cipalmente en el menu,
es un color blanco ama-
rillento, éste también ha
sido tomado del fondo
que tiene el logotipo.
Oftros colores que fueron
tomados de logo, son el
que aparece cuando es
precionado un link, este
se transforma en el mismo

C=91 R=0
M=37 G=93
Y=94 B=52
K=34 #005D34
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color naranja pdlido que
estd en la calabaza del
logo. Ademds, para los
textos principales, se ufili-
za blanco, ya que éste es
el mds contrastante con
el verde de los blogues
de los textos.

Los tonos en verde, van
relacionados a los colo-
res que prevaleceny que
se observan en los cam-
pos de cultivo, es el color
que mds se repite en la
propuesta, ademds de
transmitir limpieza; al ver-
de suele relacionarsele
con la naturaleza, ade-
mds de la conciencia

Q.
QQ”Uu A\oo

ambiental relacionada
al reciclaje y al buscar el
mejoramiento de nuestro
planeta.

Los tonos cdlidos, se en-
cuentran presentes con
el naranja que va rela-
cionada con el hambre,
la forfuna, la abundancia
y también denota natu-
ralidad cuando confras-
ta con colores frios.

El color crema hace las
funciones del color neu-
fral, siempre es importan-
te un color que conftraste
con un color fuerte y con
un color claro.

C=5 R=241
M=10 G=221
Y=43 B=160
K=0 #F1DDAO
C=1 R=222
M=50 G=142
Y=74 B=85
K=0 #DEBS8ESS5



4.4.2. Tipografia
Tipografia de uso digital

Arial Regular La fipografia de uso digi-
tal serd empleada en to-

da plataforma electréni-

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ que ufiice la marca
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz cor?o por eJ'PempIO:P pref—
1234567890 senrtaciones rower roint,

pie de firma y ofros ele-
mentos digitales que re-
Arial Bold quieran de una correcta
lectura en pantalla. No

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ¢eben anadise fipogre-

fias display que no corres-

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz pondan a las indicadas
1234567890 en el manual ni tipogra-
fias cuya funcién sea de-
corativa.
Gautami Regular Tipografia Corporativa

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ  $¢ ha seleccionado la

fuente Gautami por sus

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz optimas  caracteristicas,
1234567890 como legibilidad vy lim-

pieza.
Gautami Bold Se utilizard en todas las

aplicaciones graficas de

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ '@ organizacion, fales co-

mo: papeleria, anuncios

abcdefghijkimnihopqgrstuvwxyz de prensa, revistas, for-
mas impresas de comuni-
1234567890 cacion, etc.



4.4.3. Iconografia

El sitio no contiene gran
cantidad de simbolos o
iconos, los que se utili-
zan son principalmente
iconos de las principales
redes sociales en la cual
la organizacion tiene pre-
sencia y para ello se han
adecuado ala paleta de
color que se utiliza en to-
do el sitio en positivo, es
decir el fondo de color
claro y el logo (facebook
y twitter) en color oscuro.
La forma del icono es cir-

cular, misma forma que
tiene el logotipo de la or-
ganizacion. También se
utiliza el simbolo de una
luna, la cudl aparece en
el fondo del logotipo ori-
ginal de la organizacion.

Las fotografias utilizadas
como fondo delssitio (fulls-
creen) fueron proporcio-
nadas por el cliente. Al-
gunas sufrieron retoques
fotogrdficos para daruna
apariencia de vida en las

personas y lugares que
estan en las mismas. Al-
gunas fotografias, como
las que aparecen en las
galerias fotogrdficas, no
tienen ningun retoque di-
gital, ya que éstan no son
parte de la estructura del
sitio, podria ser removidas
O agregarse nuevas, por
lo que éstas se presentan
tal cudl han sido produci-
das.
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4.4.4. Reticula

Se ha utilizado una reti-
cula jerdrquica, esta u-
nifica los diferentes ele-
mentos dispares y crea
una superestructura que
se opone a los elementos
orgdnicos situados en el
formato sencillo, ademas

hace nuevas disposicio-
nes visuales ya que éstos
se muestran en grupo.
Este modelo de reticula
beneficia en el senfido
de claridad, eficacia, e-
conomia y continuidad.
Aporta un orden sistema-

tizado, distinguiendo los
diversos tipos de informa-
cion y facilitando la na-
vegacion del usuario a
traves del contenido.

| Menu 1 | Menu 2 | Menu 3 | Menu 4 | Menu 5|

Menu 6

| I |

LOGO \ Lo
| |

| I |

| I |

| I |

| I |

| I |

| I |

Banner |
| I |

| I |

| I |

| I |

/ | I |

| I |

| I |

Pie de pagina / Creditos ! ! !

:
1
1
1
1
1
1
1
| Contenido de una seccién
1
1
1
1
1
1
1
1
h

I
|
|
|
|
I
|
|
| 650px.
1
I
|
|
|
1
|
!

100%




4.4.5. Otros aspectos técnicos

Tecnologia utilizada

WordPress lo hace todo

mucho mds sencillo. Es

casi como utilizar Micro-

soft Word. El Content Ma-

nagement System (CMS) W P
0 manejo de contenido ORD RESS
es 5 veces mds sencillo

que cualquier ofro gestor

de contenido, llegando

incluso a poder afirmar

que cualquier persona, Username

sin ninguna nociéon de in-

formdtica ni programao-

cidon web, podrd usar

WordPress de manera
sencilla. Password

Los sitios creados con
WordPress son accesi-

bles, construidas con sim- -

ples y atractivas tecno- [F1Remember Me
logias, las web creadas
con WordPress son sUper
accesibles, es decir, que
gracias a que se crean
principalmente utilzando
los codigos HTML, PHP y «— Back to Qachuu Aloom
CSS, la pdgina web po-

drd ser vista desde iPho-

nes, BlackBerrys, Android,

iPads, etc.

Lost your passward?
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No se necesitan muchos conocimientos técnicos
para su instalacion, su actualizacion es sencilla, el pa-
nel de administracion es muy amigable, cuenta con
miles de desarrolladores de forma altruista mejoran-
do el producto dia a dia, asi como una multitud de
plugin o extensiones que permiten instalar aplicacio-
nes o realizar mejoras.

p z e
[C] Pages All Pages .

Meny fiame  Beccones
—

Add Mew

Menu Structure
ATANCT Mozt Recent  Wiew Al Search
B Appe:
Drag each mem Into e arder yau prefer Chck the 3row on the ignt of he te2m o reveal
addiflonal confguration aptians .

LemEs [ samgle Page
Customize
Widgets Hosotros e
Selzrt All Addta Menu
Menus
Shulershat Optons Historia swde Mo Page
Theme user guide Links
Enitar h 3 S e
Categories AR 2

£F Plugins

Afio 2003 st it=m 2ge
4, Users
T! Tools Ao 2004 sub s Page
[17] Settings

Aiio 2005 sui it

Adio 2008 50 i

Afio 2007 300 it

Mision, Vision y Valores sub iem Page

+Ouienes somos? sul iz



4.4.6 Secciones finales del sitio web

Home

ANO 2002

Nuestra historia > Afio 2002
Nosotros
Productos
Catdlogo
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QachuuAloom

DESCARGAS
Archivos descargables
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Descargas
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QachuuAloom

FERIA DE SEMILLAS,
INTERCAMBIO DE
EXPERIENCIAS.

Blog

QachuuAloom

Formulario de contacto

Homirs (sbigsar

| Emoi jobiguor

Contacto




4.4.7 Presentacion web y movil (Diseino responsive)

Nosotros »

VIDEOTECA

- Tv Agro 1 y 2 de Septiembre - Agricultura [J—

| orgénica mwm;d
g 5

P a2

| Seguira @Qachu

Entradas re
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El sitio web es un diseno
responsive, esto quiere
decir que sin importar las
dimensiones de la panta-
lla, el sitio se despliega y
se ajusta perfectamente
ala misma. Esto es, que el
sitio web creado, puede
visuallizarse en cualquier
computadora de cual-
quier tamano (desktops y
lap-tops) asi como celu-
lares, tablets y otros gad-
gefts.

Ademds, tener un diseno
responsive ayuda al po-
sicionamiento en busca-
dores. Segun Sara Queza-
da, del sitio maestros del
web: “tener una version
movil de tu web es bue-
no, tener una responsive
es aln mejor, sobre todo
porgue cuantos mds dis-
positivos alcances a cu-
brir, mds trafico genera-
rd tu web. Buscadores
como Google ya estdn
priorizando en el ranking
a las welbsites moviles en
buUsquedas moviles”

Fotografia por Angel Garcia.




4.4.8 Criterio final

Resumiendo, el sitio web : > S
utiliza los colores princi- § ! tra historia > Afio 2006
pales del logotipo de la ' . g
organizacion y dominan-
do los tonos en color ver-
de, asi como los deriva-
dos de la tonalidad orl-
ginal. Los textos tienen la 4
tonalidad mas clara del |NEGG—G—

logotipo y también son Rl ]

nuestra

utilizados en blanco, exis- comunidad

tfiendo un alto contraste

y su facil lectura, las ima-

genes utilizadas son origi-

nales de la organizacion.

Por Ultimo, cabe mencionar que el diseno pasd por diferentes revisiones, pero
principalmente, el cliente calificé como buena la opcidn de utlizar el verde de
la organizacion. Ademdas, el verde (Emerald 17-5641) es el color para el ano 2013
indicado por PANTONE, compania lider mundial en colores. Verde, sinbnimo de
bienestar, vida sana, salud, progreso, evolucion vy felicidad.

En la siguiente imagen
se muestran la paleta de
colores que predominan
en la seccidon de “Noso-
fros*
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Conclusiones

Con toda la infomacion
recolectada en el pro-
ceso de realizacion del
proyecto, comentarios,
sugerencias, cambios
obligados, enfre ofros,
luego de pasar por va-
rios procesos de valida-
ciones, asesorias, consul-
tas y retroalimentacion
solicitada a todas las
personas que son des-
critas en las pdginas an-
teriores, se llegd a las si-
guientes  conclusiones:

1. La estrategia de co-
municacion, desarrolla-
da con el soporte de la
Escuela de Diseno Grafi-
co de la Universidad de
San Carlos de Guatema-
la, hacia la organizacion,
ha logrado sensibilizar
a gran parte del grupo
objetivo y esto quedd

demostrado en el gru-
po focal que se realizd
en dias anteriores con
profesionales, donde los
asistentes mostraron gran
interés en los proyectos
que promueven el frata-
miento de los suelos vy la
produccidon de semillas
en la localidad de Rabi-
nal, en Baja Verapaz.

2. Se ha logrado que per-
sonas de diversos secto-
res se interesen por apo-
yar los programas que
tiene a sus cargo la insti-
tucion, como bidlogos e
ingenieros con especiali-
dad en alimentos y agro-
nomia.

3. El optimizar el uso de
las redes sociales ade-
cuadas, como un canal
de comunicacion mds

directa, fue bajando de
inferés a medida que el
proyecto fue ftomando
mas protagonismo, es
decir, el uso de las redes
sociales servird para co-
nectarse con el sitio web
y no el sitio web para co-
nectar con los perfiles de
la organizacién, posicio-
nados en internet.

4. La construccion delssitio
web, segun comentarios
de los presentes en el gru-
po focal, facilita la infor-
macidn necesaria para
promover tanto ala insti-
tucidon, como sus proyec-
tos y programas que tie-
nen a su cargo, esto ex-
pone a la organizacion
local e internacionalmen-
te, atrayendo mds inver-
sion o participantes.




Lecciones aprendidas

Se tenia poca experien-
cia o conocimiento sobre
la temdatica del proyecto,
se desconocia casi por
completo el tema sobre
la conservacion de los
suelos, sin embargo exis-
tia cierto conocimiento
previo sobre el mejoro-
miento de las semillas.

Con el franscurrir del tiem-
po se adquirid material
diddctico que ayudd a
reforzar los conocimien-
tos sobre la temdtica, el
tener mayor informacion
cambidé un poco el pun-
to de vista con el que
se estaba trabajando el
proyecto. Investigar por
cuenta propia mejora el
rendimiento del estudian-
te y tiene mas fundamen-
tos para sus propuestas.

Se aconseja que antes
de iniciar un proyecto se
tenga el mayor conoci-
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miento posible de la te-
matica con la que se que
se qQuiere trabajar, para
evitar contratiempos vy
agilizar los tiempos.

El diseno grafico es la ac-
tividad también que en-
globa creatividad innata
con conocimientos ad-
quiridos, es comunicar,
transmitir informacién, asi
como graficar mensajes.
Pero el diseno grafico, no
siempre tiene que ser es-
tatico, puede ser anima-
do y éste se llama multi-
media.

El estudiante de diseno
grdfico tiene la obligo-
cion de no estancarse
Unicamente en lo estd-
tico, debe investigar y
practicar mas en ofras ro-
mas de la profesidon que
ha elegido.



Recomendaciones

Se recomienda a la or-
ganizacion los siguientes
puntos:

Actualizar peridédicamen-
te el sitio web, para estar
al dia con las actividades
que se realicen y que es-
tas puedan ser expuestas
al grupo obijetivo, con
esto se logrard que el
publico se de por entera-
do del acontecer dentro,
como fuera de la region.

Hacer uso constante de
los perfiles en redes socia-
les especificas, una parte
del grupo objetivo utiliza
mucho estos medios y es
un canal mds directo de
interaccion con ellos.

Revisar el manual de u-
suario cuando se con-
sidere oportuno realizar
cualquier tipo de actua-
lizaciédn, modificacion, e-
dicion o eliminacion en la
informacioén del sitio web.
(Ver Anexo 7)

Y por Ultimo, distribuir el
material proporcionado
para posicionarse dentro
del grupo objetivo, ha-
cer presencia en eventos
donde se hagan presen-
tes los potenciales patro-
cinadores.




Lineamientos para la puesta en prdctica

Raul Zambrano (2013)
menciona que “Face-
book y Twitter han tenido
un impacto social impor-
tante que ha revolucio-
nado el intercambio de
la informacién alrededor
del mundo (...) generdn-
dose una red social de

agrupaciones y comuni-
dades internacionales vir-
tuales de creciente evo-
lucion™.

La estrategia de comu-
nicaciéon, prevé la crea-
cién y optimizacion del si-
tio web como inicio para
la promociéon de la orga-
nizacioén, por medio de la
producciéon vy realizaciéon
de contenidos grdficos
(Temas, discusiones, avi-
s0s, anuncios, imdagenes,
fotografias, etc.) también
un plan de activacion y
participaciéon en las re-
des sociales selecciona-
das para el efecto. (Fa-
cebook y Twitter)

Promocionando los pro-
ductos y servicios de la
organizacion, como tam-
bién los eventos proximos
de participaciéon, semi-
narios, capacitaciones y
charlas, entfre otros, po-
siciondndose dentro del
grupo objetivo.

Transmitir una imagen o-
migable, de responsabi-
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lidad social y sobre todo
de compromiso con sus
participantes.  Principal-
mente, fortalecer en el
sector de la promociodn,
difusion y propagacion
de los valores, proyectos
y los avances de la orgo-
nizacion a nivel regional.

Compartir toda informa-
cion importante, como
experiencias, historia bre-
ve, promover debates lo-
cales o regionales, temas
relacionados a las activi-
dades de la organizacion
utilizando como base, la
participacion en publica-
ciones y ofros encuentros
sociales.

Incrementar la cantidad
de parficipantes y de se-
guidores activos, elevar
el infercambio de infor-
macion relevante por
medio de mds publica-
ciones y mensajes trans-
mitidos. Despertar el inte-
rés en el grupo objetivo,
difundiendo mayormen-
te, temas de responsabili-
dady compromiso social.




“Las redes sociales no
fueron creadas para
vender” Oscar Del San-
to (2011) El uso de las
redes sociales para esta
estrategia, se basa prin-
cipalmente, en generar
expectacion e informar
respecto a los temas de
inferés hacia el grupo
objetivo. En el andilisis
del perfil del grupo obje-
fivo (paginas 21 y 22) se
detecté a Facebook vy
Twitter como dos de las
redes sociales mas utiliza-
das y frecuentadas, por
lo tanto, no es necesario
crear perfiles o paginas
por todas las redes socia-
les existentes.

Al tener perfiles en mu-
chas redes sociales, se
corre el riesgo de des-
continuar la publicacion
de contenidos, perjudi-
cando la imagen de la
organizacion y disminu-
yendo (o hasta cortan-
do) relaciones comercia-
les y personales.

Activacion de los peffiles
en redes sociales:

1. Crear y personalizar
perfiles en las redes socia-
les seleccionadas. (Logo-
tipo, imdgenes, fotogra-
fias, colores y mas)

2. Publicaciones. Una vez
se fienen personalizados
los perfiles y son fdaciles
de ubicar y reconocer,
iniciar con publicaciones
con los perfiles antes des-
critos, no decaer si al ini-
Cio no se tiene respuesta,
si NO se consiguen segui-
dores o fans, lo importan-
te es que, si ya se inicid
la publicacion de infor-
macién, no detenerse,
poner una meta de “X”

cantidad de publicacio-
nes diarias.

3. Como informacién adi-
cional, cabe destacar
que: en las publicacio-
nes, se aconseja SIEMPRE
colocar un texto titular no
mayor a 15 palabras ni
menor a 5 palabras.

Graficar las publicacio-
nes con fotografias o
imdgenes relacionadas
al tema en cuestion.

Colocar el link que redi-
reccionard a los usuarios
hacia el destino donde
se encuentra mds infor-
macioén, en este caso ha-
cia el sitio web de la or-
ganizacion.

Crear un HashTag o eti-
quetas por medio del
simbolo # para identifi-
car temas en especifico
o clasificar la informacion
que se tfransmite. (Ej. #Qa-
chuuAloomNutricion,
#CursosQachuuAloom,
#YoEstoyConQachuuA-
loom, entre muchos mds)




El sitio web ya cuenta
con las herramientas ne-
cesarias para compartir
la informacién publicada
en la misma, por diver-
sas redes sociales, por lo
cual, lo convierte en un
canal de comunicacion
bi-direccional, por consi-
guiente se crean conte-
nidos de mucho interés
que atraiga al grupo ob-
jetivo y obtener buenos
resultados.

A contfinuacion, se mues-
tran el ciclo de la estra-
tegia de comunicacion,
como determinada pu-
blicacion en los perfiles
sociales puede trasladar
al usuario hacia el sitio
web y como estando
presente en el sitio web,
puede distribuir la infor-
macion Util que encontrd
hacia su red de seguido-
res y con esto, aumentar
la canfidad de usuarios
activos en las publicacio-
nes de la organizacion.
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“ Re er W Eliminar * F
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. Me gusta - Comentar
buena y una mala publi- e
cacion en las redes so- g o
ciales.

ntario...




Presupuesto del proyecto

A contfinuacion se desglosan los siguientes costos.

M Servicio de Hosting (Plan Bdsico) por 1 afo, incluye
- 1 Alojamiento de dominio
- 50 cuentas de correo
- Transferencia ilimitada de datos
- Alimacenamiento de datos de 150Gb Q 1,899.00

| Compra de dominio para el sitio web (ga.org.gt) por2 anos. Q  250.00

M Disefio de sitio web, (Autoadministrable) incluye
- Retoque digital de fotografias (10 mdx.)
- Redaccion de informacion
- Creacion de perfiles en redes sociales (2 mdx.)
- Edicion de imagenes a utilizar en perfiles de
redes sociales (3 max. por perfil)
- Diseno de iconografia
- Programacién del sitio web en WordPress Q 8,799.00

B Manual del usuario
- Diseno y diagramacion
- Impresion Q 91.00

B Programacién de sitio web, incluye
- Lenguaijes CSS, HTML, PHP, JavaScript. Q 4,230.00

M Gastos adicionales
- Proteccidén de privacidad del dominio Q 120.00
- Proteccidn del sitio web anti-spam y malware Q 150.00
- BackUp diario del sitio web en la nube Q 150.00
- SEQ, visibilidad en los motores de busqueda Q 150.00
- Impuesto al valor agregado Q 2,160.00

[ TOTAL  Q17,999.00

*El costo total del proyecto, es un aporte de la Escuela de Diseno Grdfico a través del Ejercicio Profesional Su-
pervisado.

**Presupuesto basado en casos reales de empresas o personas especializados en diseno web, a quienes se les
solicitd informacion de costos, con las especificaciones puntuales de este proyecto. (Ver anexos 8, 9y 10)
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Glosario

Amaranto. El Amaranto
es una planta de cultivo
anual que puede alcan-
zar de 0.5 a 3 meftros de
altura; posee hojas an-
chas y abundantes de
color brillante, espigas y
flores pUrpuras, naranjas,
rojas y doradas. Esta es
una planta dicotiledo-
nea. Las ramas de forma
cilindrica, pueden em-
pezar tan abajo como la
base de la planta depen-
diendo de la variedad
de ésta.

Base de datos. Es un con-
junto de datos pertene-
cientes a un mismo con-
texto y almacenados sis-
temdticamente para su
posterior uso. En este sen-
tido; una biblioteca pue-
de considerarse una ba-
se de datos compuesta
en su mayoria por docu-
mentos y textos impresos
en papel indexados para
su consulta. También son
ampliamente usadas co-
mo entornos cientificos
con el objeto de almace-
nar la informacién.

Content Management
System (CMS). Se tradu-
ce directamente al espa-
nol como Sistema Gestor
de Contenidos. Como su
propio nombre indica, es
un sistema que nos per-
mite gestionar conteni-
dos. En lineas generales,
un CMS permitiria admi-
nistrar contenidos en un
medio digital y para el
caso parficular que nos
ocupa, un CMS permitiria
gestionar los contenidos
de una web.

CSS. Las hojas de estilo en
cascada o (Cascading
Style Sheets, o sus siglas
CSS) hacen referencia a
un lenguaje de hojas de
estilos usado para des-
cribir la presentacion se-
mdadntica (el aspectoy for-
mato) de un documento
escrifo en lenguaje de
marcas. Su aplicaciéon
mds comun es dar estilo a
pdginas welbs escritas en
lenguaje HTML y XHTML,
pero también puede ser
aplicado a cualquier tipo
de documentos XML,.

Degradacién. Es la suma
de procesos que deterio-
ran el medio ambiente.
Muchas de las cosas que
hacemos provocan la
degradacion ambiental:
la quema de combusti-
bles fosiles, el arrojo de
residuos en fuentes po-
tables de agua, o aire, la
pesca, caza o tala indis-
criminada, etc. El proble-
ma de la degradaciéon
ambiental, es que al des-
truir la belleza de la natu-
raleza y los recursos que
ésta nos proporciona.

Dominio. Un dominio es
una red de identificacion
que se asocia a un grupo
de dispositivos conecta-
dos a una red de Inter-
net. El propdsito de los
dominios es traducir las
direcciones IP de cada
nodo activo en la red, a
términos memorizables y
faciles de encontrar. Esta
abstraccidén hace posi-
ble que cualquier servicio
(de red) pueda moverse
de un lugar geogrdfico a
ofro en la red Internet.
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Focus Group. Es una téc-
nica de recoleccion de
datos ampliomente uti-
lizada por los investiga-
dores a fin de obtener
informacién acerca de
la opinidn de los usuarios,
sobre un determinado
producto existente en el
mercado o que preten-
de ser lanzado, también
puede realizarse a fin de
investigar sobre la per-
cepcion de las personas
en torno a un tema.

Genocidio. Es un delito
internacional que com-
prende cualquiera de los
actos perpetrados con la
infencion de destruir, to-
tal o parcialmente, a un
grupo nacional, étnico,
racial o religioso como
tal; estos actos compren-
den la matanza y lesidon
grave a la integridad fisi-
ca o mental de los miem-
bros del grupo, someti-
miento intencional del
grupo a condiciones de
existencia que hayan de
acarrear su destruccion
fisica, total o parcial.
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Hibrido. Es el organismo
vivo animal o vegetal
procedente del cruce de
dos organismos de razas,
especies o subespecies
distintas, o de alguna o
mds cualidades diferen-
tes. Muchos de los hibri-
dos generados enfre es-
pecies diferentes nacen
estériles. Genéticamente
los hibridos son organis-
mos heterocigotos por
poseer genes para ras-
gos distintos.

Hosting. Es el servicio que
provee el espacio en In-
ternet para los sitios web.
Estos servicios funcionan
ofreciendote computa-
doras de grandes presta-
ciones (servidores web),
utiizando conexiones de
alta velocidad ademdas
de muchas otfras presta-
ciones. Cuando alguien
escribe tu direccion web
(como por ejemple www.
midominio.com), ellos se
conectaran al servidor
web donde esté alojado
tu pagina y descargardn
los archivos de tu sitio.

Iconografia. Es la descrip-
cion del tema o asunto
representado en las imd-
genes artisticas, asi como
de su simbologia y los
afributos que identifican
a los personaqjes repre-
sentados. El término estd
construido por las raices
griegas (eikdn, imagen) y
también (graphein, escri-
bir). Aunque el DRAEreco-
ge la existencia de la pa-
labra latina iconographia
proveniente de la griega
gekovoypaoia, los mismos
no podian tener el senti-
do con el que se usa.

Insight. Son los aspectos
ocultos de la forma de
pensar, sentir o actuar de
los consumidores que ge-
neran oporfunidades de
nuevos productos, estra-
tegias y comunicacion a-
ccionable para las em-
presas (una revelacion
o talves descubrimiento).
Los insights surgen luego
de unaindagacion a pro-
fundidad de los aspec-
tos ocultos, o inconfesa-
bles del consumidor.



Interactividad. Sistemas
que se emplean enla ac-
tfualidad donde median-
te diversos elementos, se
permite la buena interac-
cidon del usuario con los
contenidos de manera
diferente, haciendo refe-
rencia ala evolucion que
los sistemas multimedia
han sufrido con el paso
de los anos.

Joomla. Es un Sistema de
gestiobn de contenidos
(eninglés Content Mana-
gement System, o CMS).
Permite crear y modifi-
car contenido de un sitio
web de manera sencilla
a través de un Panel de
Administracion. Es un soft-
ware de cdédigo abierto,
desarrollado en PHP. Este
es un administrador de
contenidos que puede
utilizarse en una PC local,
en una Infranet o a ftro-
vés de Internet y requiere
para su funcionamiento
una base de datos crea-
da con un gestor MySQL,
asi como de un servidor
HTTP Apache.

Layout. Es el esquema
de distribucion de los
elementos dentro un di-
seno. Es habitual que un
disenador que se dedi-
ca a la creacién de pd-
ginas web desarrolle un
layout y se lo presente a
su cliente para que éste
lo apruebe y decida so-
bre la distribucion de los
contenidos. una especie
de plantilla que presenta
tablas. La idea es que, a
partir del layout, la pdagi-
na web comience a de-
sarrollarse con sus conte-
nidos especificos.

Microflora. Tienen la to-
rea mds importante en
la construccién del sue-
lo, por medio de la des-
integracion de rocas, en
la construccion de suelos
fértiles. Tiene una estre-
cha relacién con el de-
sarrollo de la produccion
agricola y en el centenar
de anos de su existencia,
ayuda a resolver muchos
problemas, conlaconser-
vacién e incremento de
la fertilidad de los suelos.

Microfauna. Se compo-
ne de varios insectos. De
toda ella, al menos se
conocen unos 40 peque-
AOS organismos, Acaros e
insectos de disfintos tipos
que también conviven
en la colmena con las
abejas. Asi llegamos a in-
teresarnos en las relacio-
nes entre las diferentes
formas de vida, en parti-
cular de la microfauna.

Multimedia. Consiste en
el uso de diversos tipos
de medios para trans-
mitir, administrar o pre-
sentar informacion. Estos
medios pueden ser texto,
grdficas, audio y video,
animaciones, entre otros.
Cuando se usa el término
en el dmbito de la com-
putacidn, nos referimos al
uso de software y hard-
ware para almacenar y
presentar los contenidos,
generalmente usando la
combinacion de texto,
fotografias e ilustracio-
nes, videos y audio, los
cuales pueden ser en
versiones 2D como en 3D.
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Racional. Es una hipote-
sis, un supuesto, una con-
jetura, una suposicion, si,
porque querer adivinar
los procesos mentales de
cualquier persona es un
atrevimiento que ni los
lingUistas cometen con
la cerfidumbre del publi-
cista. Todo lo racional es
frio, calculador y cae en
los terrenos de la légica,
qgue es mecdnica o una
especie de dlgebra o
gramdtica. Es palabra,
argumento y propuesta.

Sedimentacion. Es el pro-
ceso por el cual el sedi-
mento en movimiento se
deposita. Un tipo comun
ocurre cuando el mate-
rial sdlido, transportado
por una fuerte corrien-
te de agua, se deposita
en el fondo de cualquier
rio, embalse, o dispositivo
construido especialmen-
te para tal fin. Todas las
corriente de agua, ca-
racterizadas por su cau-
dal, tirante de agua, ve-
locidad y forma de la
seccion tiene una capa-
cidad de transportar ma-
terial sélido en suspension
y otras moléculas en diso-
lucion.
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Servidor. Un servidor web
O es un programa infor-
matico que procesa una
aplicacion del lado del
servidor, realizando co-
nexiones bidireccionales
O unidireccionales y sin-
cronas o asincronas con
el cliente y generando o
cediendo una respuesta
en cualquier lenguaje o
aplicacion del lado del
cliente. El codigo recibi-
do por el cliente suele ser
compilado y ejecutado
por un navegador web.
Para la transmision de to-
dos estos datos suele utili-
zarse algun protocolo.

Zona Rural. Una comu-
nidad es rural cuando
por su oferta de recursos
naturales, sus habitantes
logran desarrollar un sen-
tido de pertenencia al
territorio tal que se dispo-
nen a construir sociedad
en base a esos recursos.
Es equivalente a los usos
habituales de los térmi-
nos “campo” y “agro’.
No debe confundirse lo
agrario con lo agricola,
pues mientras lo primero
incluye la totalidad de lo
rural, lo segundo se limita
a la agricultura.

Zona Urbana. La defini-
cion de espacio urbano
(o, también, medio urba-
no, drea urbana, centro
urbano o nucleo urbano)
resulta tan dificil como la
de espacio rural (o la del
espacio periurbano, que
comprende el espacio
entre los dos Ultimos), so-
bre todo fras los Ultimos
modelos de crecimiento
urbano. Rasgos caracte-
risticos del espacio urba-
Nno son su mayor pobla-
cion, su alta densidad de
poblacién, su extension
y su mayor dotacion de
tfodo tipo de infraestruc-
turas; pero sobre todo la
particularidad de las fun-
ciones urbanas, especial-
mente las econdmicas,
concentrdndose la acti-
vidad y el empleo en los
sectores secundario y ter-
ciario, siendo insignifican-
te el primario.



ANEXOS

1-
Guia de evaluacion del
bocetagje.
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RQUITECTURA “
&EW&%E‘.—A piseno Grafico,

proyecto de Graduacion - Noviembre, 2013

propuesia. sitio web para la orgunizocibn Gachuu AlooM. de Rabinal, Baja Verapoaz.

QObijetivo de la propuesto. desarroliar una estrategia de comun‘lcc\cién que integre medios
virtuales para sensibilizar a los sectores politico Y social, acerca del fratamiento delsueloy
produccic’)n de semillas en la comunidad de Rabinal. Baja Verapaz.

sQué piensa acerca del
sitio web?

cudh (azon usted

»PO!

izor und
ea\\zcmc aigun@
r orret:cibr\ ol diseno

Comprension

ael stio?

3Que mensaje considera
que s& quiere fransmite?

on

N:epmc\

sQuéle flarmé mas la
atencidn del sitio web?

Atraccion (impﬂclo)

2.

Guia utilizada durante el

fo
CuUs group, para tomar

go’ro de'los comentarios
e los asistentes.
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Listado de las personas

que se hicieron presentes

al focus group.
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4-
Guia utilizada para reco-
pilacion de datos impor-
tantes en el focus group.
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5.
Tabla de observacion,
respuestas surgidas en el
focus group.



78

Tabla de observacion,
respuestas surgidas en el
focus group.
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7-
Vista del manual de usua-
rio, para el correcto fun-
cionamiento delsitioweb.
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9-
Presupuesto solicitado a
la empresa Maximusc?.
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USAC ‘ Facultad .

T/ TRICENTENARIA Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatbemala v GO Universided de San Corlos de Guatemaia

Arquitecto

Carlos Valladares Cerezo

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefior Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de
Graduacion, previo a optar al Grado de Licenciado en Disefto Grafico,
Especialidad Informatico Visual, Enfasis Multimedia; del estudiante ANGEL
EDUARDO GARCIA ARCHILA, carné 200719087, titulado “DESARROLLO DE
SITIO WEB PARA LA CONCIENTIZACION DEL TRATAMIENTO DEL SUELO Y
PRODUCCION DE SEMILLAS, EN LA COMUNIDAD DE RABINAL, BAJA
VERAPAZ”.

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del
documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a Jos
nueve dias de septiembre de dos mil catorce.

Agradeciendo su atencidn, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

Lie. Luis Eduardo Exfgg?fm"m
COL. No.
COLEGID OF HUMANIDADES Colegfado Activo 4,509
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8.  TRICENTENARIA Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

“Desarrollo de sitio web para la concientizacion del tratamiento
del suelo y produccién de semillas, en la comunidad de Rabinal,
Baja Verapaz”

IMPRIMASE

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Carlos Enrique Valladares Cerezo
DECANO

Licda. Lourdes Eug sfof Estrada

ASESOR

Angel Eduardo Garcia Archila
SUSTENTANTE
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En este informe, encontrara los avances y la cuiminacion del Proyecto
de Graduacion, el mismo que consta de la creacion de un portal web
destinado a concientizar a los lectores sobre el deterioro de los suelos y
Su conservacion, asi como el mejoramiento de semillas criollas y nativas,
en el municipio de Rabinal, en el departamento de Baja Verapaz.

El diseno grafico puede llegar a ser una de las profesiones que menos se - L d ® ¢
detiene a pensar el impacto que podria o Nno ocasionar en el sector social, "
claro esta que a quien van dirigidos los mensajes es hacia una parte de la ‘
sociedad, pero no se piensa mas a fondo en el impacto que éste ocasiona en

las mismas y pocas veces se obtiene la retroalimentacion necesaria para poder

corregir posteriormente las falencias que podrian ser detectadas.

”fl‘:? USAC ARQUITECTURA "

U TRICENTENARIA Disefo Grdfico

Universidad de San Carlos de Guatemala



