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V. Presentacion

La Escuela de Diseno Grdfico de la tricentenaria Universidad de San
Carlos de Guatemala, como ente formador de profesionales de la co-
municacion visual presenta un trabajo de investigacion exhaustiva y
produccion del diseno, proponiéndolo como un elemento estrategico
para el desarrollo didactico en el proceso de ensenanza-aprendizaje
que contribuird a mejorar las condiciones actuales de los procesos de
facilitacion del aprendizaje entre estudiantes y docentes.

En esta investigacion se detecto la necesidad de involucrar la mul-
timedia al salon de clases, como apoyo al docente, que en muchos
Casos, se ve incapaz de satisfacer la demanda a un alto numero de
estudiantes dentro del salon de clases, en un periodo de una hora con
veinte minutos, planteando la solucion en la explotacion de recursos
interactivos a traves de plataformas en internet.

Este proyecto evidencia el andlisis de la situacion y la construccion del
material disenado, a través del diseno propiamente, validaciones, re-
disenos y asesorias especializadas, para dar como resultado un ma-
terial que sea funcional y estético que se sustentara en la respuesta
positiva de los estudiantes objetivo.






VI. Introduccion

El proyecto "Material diddactico y audiovisual para la asignatura de Fo-
tografia de la Licenciatura en Diseno Grafico” es un resultado de in-
vestigacion respecto a las problemdticas que actualmente (2013 a la
fecha) aquejan a la Escuela de Diseno Grdfico.

La Escuela es una institucion de cardcter publico, cuya finalidad es
formar profesionales en el campo de la comunicacion grafica, sin em-
bargo, al observar la metodologia de clase de muchos profesores, se
evidencia las pocas alternativas diddacticas que existen, especialmente,
en el area de la multimedia y el audiovisual.

Para una carrera que requiere constante evolucion, la limitante en
aplicacion de material alternativo es inexcusable, por ello, y basado
en dicha problemdtica, se decidio plantear un proyecto audiovisual,
tomando como base a la asignatura de fotografia, cuya naturaleza
prdactica se ve limitada en gran medida debido a la sobrepoblacion
estudiantil. Dentro del programa de asignatura, se reserva un espacio
para el aprendizaje histérico y cultural de la fotografia, espacio que se
llena con una prdctica en el laboratorio fotgrdfico de la institucion, sin
embargo, el espacio y tiempo son reducidos, y el docente se ve en la
incapacidad de explicar todos los detalles técnicos a los estudiantes,
eso motivé ala eleccion del tema de la quimica fotografica como espi-
na dorsal del proyecto, para producir un video educativo que redujera
el tiempo de explicacion dentro de la prdctica vivencial, acercando @
los estudiantes a conceptos técniso antes de ingresar a ella.

El proceso de diseno y produccion del audiovisual propuesto fue
sometido a validacion con una muestra del grupo objetivo, obteniendo
una respuesta positiva, gracias a un proceso metodoldgico de diseno
aunado a constantes asesorias de especialistas en metodologia, pro-
duccion y docencia, dando a la Escuela de Diseno Grdafico material
que servira para futuras cohortes dentro del salon de clases, y para
futuros proyectos de investigacion-accion en futuros profesionales.
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VII. Objetivos

General

Elaborar material didactico y audiovisual que
facilite el aprendizaje de los contenidos que se
imparten en la asignatura de fotografia de la
Escuela de Diseno Grafico.

Especifico #1

Producir un video educativo que cubra el tema de
la guimica fotografica y la importancia cultural del
laboratorio fotogrdfico.

Especifico #2

Proporcionar presentaciones sintetizadas de
los contenidos de la asignatura de fotografia
mediados para canales web.

X






Capitulo1
Planteamiento del problema

1.1 Planteamiento del problema

Con frecuencia, las clases impartidas en la Escuela de Diseno Grdafico
de la universidad de San Carlos necesitan de material de apoyo ade-
cuado, dada la naturaleza visual de las asignaturas. Muchas veces el
material se basa en fotocopias de libros, folletos o imagenes sueltas
que ilustren el tema, tal es el caso del material didactico para la asig-
natura de Fotografismo.

La cantidad de estudiantes oscilan entre 70 y 30!, por seccion, cifras
gue resultan muy elevadas e impiden que el catedrdatico pueda expli-
car correctamente durante el periodo de clase, donde se da el mayor
intercambio de informacion. Al no presentarse adecuadamente parte
de la temdtica de fotografia, se da lugar a confusion o lagunas de
conocimiento en los estudiantes, propiciando equivocos y mala inter-
pretacion, que se reflejardn en la calificacion de los ejercicios.

Tomando en cuenta que la mayoria de los estudiantes llegan sin estu-
dios previos de fotografia se dificulta el traslado de informacion, espe-
cialmente si esta solo puede ser recibida en un Unico canal, por lo que
se plantea el proyecto de apoyo al docente que facilite el intercambio
de informacion entre el docente y el estudiante a través del diseno de
material didactico audiovisual que pueda ser distribuido a traves del
internet para ser consultado por el alumno fuera del periodo de clases
asignado.

La primera columna de la Figura 1 describe la relacion entre los estu-
diantes y la informacion en clase, y como ambos son contrastantes
frente al tiempo que existe durante un periodo; y la segunda columna,
describe el acceso de los estudiantes a los canales web, pero la infor-
macion de clase a traves de ellos es minima, dando lugar a la ruptura
gue se plantea en la Figura 2, donde la desvinculacion del canal Web
limita el acceso que los estudiantes tienen al material didactico.

1. Datos tomados de listados de asignacion oficial de los anos 2012 y 2013 de los cursos de fotografia y fotografismo

17



Figural

Estudiantes = Informacion en clase Estudiantes = Acceso WEB
> Tiempo > Material didactico

Proporciones entre estudiantes, canales y material diddctico. Elaboracion propia.

Figura 2

Accesos WEB

Estudiantes
clages

Canales WEB

®

Material diddctico

Rutas de relacion entre estudiantes y material diddctico. Elaboracion propia.
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La Tabla 1 ennumera los canales actuales (2013) que se utilizan en la
asignatura para facilitar el aprendizaje y describe la competencia del
material especifico de cada uno de ellos.

Tablal

O Canal: Presentaciones para clase presencial

® Presencia de material diddctico en canal:

Si. Presentaciones en PowerPoint, imdgenes aisladas y esquemas aislados
de otros documentos.

e ¢ Esta el material didactico disenado para el canal”?

Si, en la mayoria de los casos. Estos conservan una unidad visual disenada
por el catedratico, pero el material requiere revision dada la antigledad de
algunos esquemas.

O Canal: Documentos de apoyo a temas tedricos

® Presencia de material didactico en canal:
Si. Informacién en programa de asignatura bajo “Bibliografia recomendada”

e ¢ Esta el material didactico disenado para el canal?
Si. La bibliografia recomendada existe.

O Canal: Plataformas en internet

® Presencia de material diddactico en canal:
Muy poco (imd&genes sueltas).

e ¢ Esta el material didactico disenado para el canal?

No. Las pocas imdgenes se remiten a ser copias de las diapositivas de
clases presenciales.

Competencias de material diddctico por canal. Elaboracion propia.
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1.2 Justificacion
1.2.1 Magnitud:

Fotografia es un curso dentro del drea de Tecnologia y Expresion, de
naturaleza practica, en donde la asesoria del catedratico es necesaria,
pero esta puede llegar a volverse complicada por la extension de
algunos temas, la comprension completa de ciertas tecnicas y el uso de
cada modelo de camara en especifico, que requieren un tiempo mMmayor
por el elevado numero de estudiantes. La cantidad de estudiantes
oscilan entre 70 y 90 por seccion, estas cifras resultan muy elevadas
e impiden que el catedratico pueda explicar correctamente durante el
periodo de clase.

o Poblacion actualmente afectada: Estudiantes de la Escuela de
Diseno Grdfico actualmente cursando asignaturas posteriores al
cuarto semestre de la carrera de Diseno grafico, catedrdticos de
fotografia y fotografismo.

o Poblacion beneficiada: Estudiantes de la Escuela de Diseno Grafico
actualmente cursando asignaturas previas al cuarto semestre de la
carrera de Diseno grafico, catedrdticos de fotografia y fotografismo.

1.2.2 Trascendencia:

El diseno de material diddactico para el curso de fotografia beneficia
directamente a los estudiantes de la Escuela de Diseno Grafico que
actualmente cursan la carrera, pero gracias a la estructura del curso
y su contenido tecnico, el material no dejard de ser competente a la
asignatura en un solo semestre, lo que permite que este pueda seguir
explotandose en proximas promociones.
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1.2.3 Vulnerabilidad:

En comparacion al material actual, qgue consiste en fotografias y es-
guemas recuperados de distintas fuentes, el diseno de material didac-
tico audiovisual para colaborar con el docente del curso representaria:

A favor:

o Mayor atencion por parte del estudiante, esto, dado la naturaleza
audiovisual de la propuesta.

o Mas canales de distribucion en plataformas web.

« Mejor manejo de los tiempos en clase, gracias a que el tema podra
ser ampliado a distancia por el alumno.

En contra:
+ La mediacion de algunos temas puede ser muy densa.

o Lo capacidad autodidacta del estudiante sea muy limitada.
o El'material producido sea mal distribuido.

1.2.4 Factibilidad:
La computadora es una herramienta indispensable para la carrera de

diseno grdfico, lo que significa que el acceso a internet y la experiencia
en la navegacion web estdn al alcance de todos los estudiantes.

22,



1.3 Antecedentes de comunicacion visual

La Escuela de Diseno Grdaficon se ve representada a traves de la ima-
gen institucional de FARUSAC Divulgacion. En su mayoria de piezas, Ia
presencia de la Escuela se limita a menciones y apariciones de logoti-
POS.

La incursion en internet se ha hecho a traves de esfuerzos aislados
gue no permiten una verdadera presencia de la institucion, la Figura 3
muestra tres gjemplos de perfiles fantasmas, hechos publicos y aban-
donados, dando lugar a confusiones, deteriorando la imagen publica
de la institucion.

El denominado “Campus Virtual’, lejos de ser una plataforma que
promueva el intercambio entre docente y alumno, ha sido relegado
como un banco de programas y acceso a notas, pues la estructura
del mismo no promueve una interfaz adecuada, ni el espacio virtual
mMinimo para la naturaleza de trabajos y ejemplos que se manejan en
la Escuela.

Figura 3

1. FaRUSAC Comunicacion y RRPP (facebook.com/farusacdivulgacion)

2. Disefo grdfico Usac pensum nuevo (facebook.com/dgpensum2011)

3. Escuela Disefio Grdfico (facebook.com/dgusacoficial)

Presencia desvinculada de la EDG en Facebook. Elaboracion propia.
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1.3.1 Objetivos de comunicacién de la instituciéon

Mdas alla del drea de Divulgacion y Relaciones Publicas de FARUSAC,
ambas con objetivos de perspectiva institucional, la escuela no cuenta
con un sistema unificado para la creacion de material visual con fines
de docencia, exceptuando todo el material de coordinacion de docentes
para casos especiales (EPS, programas de asignatura, proyectos de
integracion, etc.).

1.3.2 Division de Relaciones Publicas de la Facultad de Arquitectura:

El Departamento de Comunicacion y relaciones publicas de la Facultad
de Arquitectura de la Universidad de San Carlos, es la dependencia
en la que se coordinan los procesos de comunicacion e informacion
institucionales. Su estructura estd determinada por dos ejes
fundamentales: Comunicacion interna y comunicacion externa desde
los cuales se emprenden planes y proyectos, cuyo objetivo es lograr la
difusion efectiva de los mensajes relativos a la gestion y desarrollo de
la mision de la facultad

*  Mision: Generar una disposicion favorable entre los miembros de la
Facultad para facilitar la concrecion de los objetivos institucionales.
Para ello el equipo de Relaciones publicas desarrollard una
planificacion de su trabajo organizandolo en diversas dreas.

* Vision: Ser un departamento de asesoria tanto para las autoridades
como los directivos con el fin de ayudar a cumplir sus objetivos en
beneficio de la colectividad.

24



1.4 Perfil de la institucion
1.4.1 Resena Escuela de Diseno Grafico:

Es la instancia de administracion academica encargada de formar profesionales
en comunicacion grafica y visual, conimpacto en el drea de comunicacion graficay
visual y en el drea de comunicacion y publicidad. Asi tambien encargada de generar
conocimientos para contribuir a la solucion de problemas de la comunicacion
social del pais.

1.4.2 Objetivos Escuela de Disefio Grdfico:

* Formar profesionales en diseno grafico y visual, orientados a tender con etica,
eficacia, equidad y productividad las demandas de la sociedad guatemalteca.

e Contribuir con el desarrollo de la sociedad guatemalteca mediante los
programas de extension e investigacion vinculadas con la estructura curricular
de la carrera de diseno grdﬁco.

1.4.3 Objetivos del area de tecnologia y expresion:

Proporcionar al estudiante las habilidades necesarias para graficar sus ideas
e integrar los conocimientos tedrico-prdcticos para resolver problemas de
comunicacion visual. Diseno visual, Expresion grafica, Tipografia, Fotografismo y
Diseno digital, son algunos de los cursos que integran esta drea.

25



1.4.4 Servicios que presta al pais:

A traveés del Ejercicio profesional Supervisado: Durante su desarrollo el estudiante,
previa aprobacion de la direccion de la Escuela de diseno Grdafico, se involucrard
en apoyo a una institucion u organizacion no lucrativa. (.) El estudiante debera
corresponder a las necesidades de apoyo en diseno grdfico y visual (..) Utiles para
la organizacion o institucion a la que apoya®.

1.4.5 Contexto nacional

La Escuela de Diseno Grafico, como institucion educativa de nivel superior, vela
por la capacitacion de los estudiantes para desempenarse tecnica y eticamente
dentro de un mercado laboral que demanda conocimiento y profesionalismo.
Es responsabilidad de la institucion permitir una transmision del conocimiento
de forma correcta. Como se ve en la Figura 4, el conocimiento adquirido dentro
de la Escuela estd intimamente relacionado con las demandas del mismo en el
mercado actual.

Figura 4
=1 Contenido Actual
o o _— Demanda de conocimiento
Aplicacicn de conocimiento e —
—
Problema Solucién
Desintegracion del trigngulo Integracion del triangulo

Adaptado de Rodriguez, A. Tridngulo integrado. (2005) [Grdfico]

2. Reglamento de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala (2001), Guatemala: Editorial Universitaria.

r a
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1.5 Grupo Objetivo

Figura S

Muestra tomada de alumnos de fotografia jornada matutina 2013

. Estudiantes de la Escuela de Diseno Grdafico
(o] 3er. y 4to. semestre

a ) 19-25 afos 485% 515%

'm' Ciudad Capital (55.9%) Mixco (8.8%)
Villa Nueva (20.6%) Otros(14.7%)

=)

.E $ ) Q. 2,000 - Q. 4,000
@ ___________

Perfil psicogrdfico del grupo objetivo. Elaboracion propia. Ver Anexos |, gréficas 1 a 9
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Capitulo 2
Marco tedrico y conceptual

2.1 Material didactico

Cuando se habla de material diddctico, por lo regular se tiende a pen-
sar en und sola parte de la pedagogia: el soporte visual dentro el salon
de clases, sin embargo, para una definicibn mdas adecuada, es nece-
sario repasar el significado y etimologia de la didactica, Aldana (2005)
dice que

Es la disciplina pedagogica que estudia y propone los fundamen-
tos cientificos, técnicos y humanos, que favorecen la conduccion
o direccion del aprendizaje. Tambiéen puede entenderse como el
conjunto de practicas, fundamentos y recursos que permiten, de
manera mas eficiente, el desarrollo de procesos y acciones de
ensenanza y aprendizaje. (p.149)

Ademds, dentro del marco de recursos auxiliares, anade (2005) que
la didactica es la que se ocupa del aprovechamiento practico y efec-
tivo de elementos que ayuden a realizar el proceso de ensenanza-
aprendizaje. (p.152). Esta definicion incluye de facto todos los objetos
que sirvan como auxiliares del proceso de aprendizaje en el aula (p.
161), dado gue los mismos son las herramientas a través de las cuales
se puede hacer eficiente el traslado de informacion.

Por estas definiciones, se puede decir que el proceso de aprendizaje,
en la medida gque va evolucionando a la par de su contexto, requiere
material didactico actualizado, y en la medida que este material se
actualiza, la tecnologia empieza a jugar un rol vital en la naturaleza de
las mismas. Dicha evolucion la sintetiza Pifeiro (2001):

A lo largo de los setenta y ochenta, se desarrollaron tecnologias
como las transparencias para retroproyector que revolucionaron
las metodologias diddcticas hasta entonces basadas principal-
mente en el uso de pizarras individuales y comunes. La progresiva
adopcion de equipos para la proyeccion de transparencias, es
un reflejo de la creciente preocupacion (.) y puede interpretarse
como un primer paso en la evoluciéon hacia el (sic) multimedia.

(p. 48)




2.2 El material diddactico en el proceso de ensenanza-aprendizaje
del disefo grafico a nivel superior

Dada la naturaleza teorica-prdctica del diseno grafico, Pérez (2012)
indica que en la facilitacion del proceso de ensenanza del diseno
grafico “Se han implementado otras prdcticas novedosas que
promueven el pensamiento critico y la autonomia del ser, como la
elaboracion de diarios reflexivos y bitadcoras” que buscan respond-
er a las necesidades actuales de la profesion, de caracteristicas
cambiantes, y ademds tenga presente “la participacion activa del
alumno en la busqueda de procedimientos y soluciones” (Asunce,
1998), sin embargo, Perez asegura que mientras no existan me-
joras en la infraestructura dentro del aula, el enfoque curricular
dentro de la Escuela de Diseno Grdafico, no podrd adaptarse del
todo a las necesidades de la realidad del pais. Estas necesidades,
van en concomitancia de la evolucion tecnologica, siendo el docente
quien "Propicia experiencias, metodologias, estrategias y tecnicas
gue promuevan la integracion de la teoria con la practica, la en-
senanza de la autonomia y toma de decisiones vy la reflexion [..] Se
actualiza constantemente en el dmbito laboral del diseno grafico”
(Comision de Readecuacion Curricular de Licenciatura en Diseno
Grdfico, 2010).

2.3 El recurso tecnolégico en clase

Dentro del marco didactico, la importancia de los recursos va en
aumento proporcional al acceso y evolucion de la tecnologia. Lemke,
Coughlin & Reifsneider (2009) aseguran que el uso efectivo de la
tecnologia se evidencia en altos niveles de aprendizaje, concordan-
do con los resultados de Herndandez (p, 9) en el que las tecnologias
de la informacion aportan recursos inexistentes en las aulas de
hace algunos anos, lo que crea nuevas estrategias de aprendizaje
(p. 1). Esta efectividad en el proceso de ensenanza-aprendizaje es
evidencia de la constante necesidad de aplicar la multimedia como
una herramienta dentro del salon de clases.
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2.3 Multimedia

La multimedia es un téermino utilizado para englobar diversos sistemas
de soporte para el intercambio de informacion, y no se limita a las
computadoras, como normalmente se cree.

El Diccionario de la Real Academia Espanola (2001) la define como
algo "Que utiliza conjunta y simultdneamente diversos medios, como
imagenes, sonidos y texto, en la transmision de una informacion’, pero,
dentro del contexto del disenador grafico, amplia Rodriguez (2006) re-
firiendose a ella como “Las obras audiovisuales que posibilitan al usu-
ario la experiencia sensorial de multiples estimulos, particularmente
visuales y auditivos. Entre ellos imdagenes visuales estdticas y en mov-
imiento, audio lineal e interactivo, realidad virtual, interactividad, etc”
(p. 8) Ademdas, aclara "Cuando estos recursos permiten la interaccion
entre el usuario y algun equipo electrénico, deja de ser multimedia
para recibir la denominacion de hipermedia. Entonces hipermedia es
multimedia interactiva”. (p. 8)

La importancia de las herramientas multimedia dentro de la experi-
encia de aprendizaje queda evidenciada cuando Muller (2008) afirma:

Casi todas las experiencias de aprendizaje, sean estas interac-
tivas o no, consisten en segmentos lineales de multimedia, y ex-
aminar estos blogues fundamentales puede, discutiblemente,
proveer una vision interna de metodos pedagdgicos mds com-
plejos. Adicionalmente, la multimedia provee una arena deter-
minada en la cual se puede probar diferentes estrategias de in-
struccion con grandes cohortes de alumnos. (p. 18)

Muller (2008) también comenta acerca de la multimedia experimental:

Cuando una tecnologia estd disponible en clase casi desde el
dia de su invencion, los disenadores de instrucciones [por, en-
cargados de la didactica en clase] han tenido que cargar con las
promesas exageradas de los vendedores de dicha tecnologia. (..)
Este tipo de resultado tecnoldgico es clasificado por Clark y Estes
(Clark & Estes 1998, 1999, Estes & Clark 1998) como soluciones
"manuales” (..) con falta de fundamentacion tedrica.
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Estos conceptos, que resultan fundamentales, contienen dentro de
sus segmentos, al video.

2.4 El video educativo

Bravo (sf) define el video educativo como “aguel que cumple un ob-
jetivo diddctico previamente formulado’, si bien esta definicion carga
con un espectro muy amplio, Cebridn (1987) se limita a cuatro tipos
de video educativo, de acuerdo a su funcion: Los curriculares, que se
adaptan alas necesidades curriculares de la asignatura; de divulgacion
cultural, que presenta aspectos culturales diversos a una audiencia
igual de dispersa; el cientifico-tecnico, donde se exponen contenidos
relacionados con el avance de la ciencia y la tecnologia o se explica el
comportamiento de fendmenos de cardcter fisico, quimico o bioldgico;
y videos para la educacion, gue son aguellos que, obedeciendo a una
determinada intencionalidad diddctica, son utilizados como recursos
diddacticos y que no han sido especificamente realizados con la idea
de ensenar. (p. 7)

Bravo (sf) ademds, anade que

M. Schmidt (1987) también nos ofrece su propia clasificacion. En
este caso, en funcion de los objetivos diddcticos que pueden al-
canzarse con su empleo. Es tos pueden ser instructivos, cuya mis-
ion es instruir o lograr que los alumnos dominen un determinado
contenido. Cognoscitivos, si pretenden dar a conocer diferentes
aspectos relacionados con el tema que se estd estudiando; Mo-
tivadores, para disponer positivamente al alumno hacia el desar-
rollo de una determinada tarea; Modelizadores, que presentan
modelos a imitar o seguir; y Ludicos o expresivos, destinados a
que los alumnos puedan aprender y comprender el lenguaje de
los medios audiovisuales. (p. 2)

De estas clasificaciones, Bravo (sf) rescata, como herramienta de alta
potencialidad, el video de tipo Instructivo, diciendo que son capaces
de transmitir un contenido educativo completo y que su alto nivel de
estructuracion les otorga una estructura narrativa sencilla y facil de
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asimilar y donde cada una de las secuencias o bloques temadticos es-
tan debidamente estructurados (p. 3)

2.5 Fotografia

El Diccionario Larousse Técnico (1979) define el aparato fotografico
como “Una simple caja de paredes opacas, provista de su cara frontal
de un orifico (estenope) de 0.4 mm de didmetro y de bordes per-
fectamente lisos, que permite obtener fotografias, pero requiere de
un tiempo de iluminacion” (p. 491). De la misma forma define una foto-
grafia como “Procedimiento para reproducir imdgenes reales proyec-
tandolas con dispositivos Opticos sobre superficies fotosensibles vy fi-
jédndolas en ellas por métodos quimicos” (p. 490).

Estas definiciones técnicas se refieren al funcionamiento del aparato,
para una definicion de la fotografia como disciplina, me remito a la
definicion del Artlex Art Dictionary (2010), que la especifica como una
habilidad y ciencia de producir imdgenes permanentes de objetos so-
bre superficies fotosensibles (p.140), acercdndola mds a las compe-
tencias que busca el programa de la asignatura, que consiste en el
aprendizaje de técnicas (habilidades) de la fotografia como herrami-
enta al servicio del diseno grdfico.

2.6 El laboratorio fotografico

El laboratorio es un espacio completamente aislado de la luz, en el
cual se manejan y procesan materiales fotosensibles que se utilizan
en la fotografia (Pellecer, 2005). El laboratorio fotografico cuenta con
un NUMero de herramientas para su funcionamiento, Pellecer (2005)
las describe asi

Ampliadora: Instrumento que proyecta la imagen ampliada de un
negativo sobre papel fotosensible. Las ampliadoras para papel
blanco y negro son distintas de las usadas para papel de color.
Copia: Imagen positiva creada sobre una superficie preparada,
generalmente papel, por medio de un negativo fotogrdafico.
Diapositiva: Fotografia (positivo) sobre un soporte transparente,
para ser vista por luz transmitida, como las transparencias de
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proyeccion.

Filtro: Material transparente que absorbe o elimina selectiva-
mente el espectro de luz que lo atraviesa.

Luz de seguridad: Luz de color empleada en el cuarto oscuro,
gue no afecta a los materiales sensibles, considerando el tiempo
de exposicion y la distancia de la fuente luminosa.

Agente humectante: Producto quimico que disminuye la tension
superficial del agua o de soluciones acuosas cuando se anade
en cantidades extremadamente pequenas, para reducir el ries-
go de que se produzcan marcas de secado. Entre los agentes
humectantes se encuentra el Photo-flo de Kodak. (Marin, 2001:8)
Agente revelador: El ingrediente activo de un revelador. Mu-
chos reveladores tienen dos o mds agentes reveladores. (Marin,
2001:10)

BANDEJA: Recipiente pldstico en que se vierte un agente quimi-
co gue realizard una accion determinada en el material fotosen-
sible que se sumerja en la bandeja.

Espirales: Carretes disenados para cargar en ellos un rollo de
pelicula fotografica para poder procesarla dentro de un tanque
de revelado. Anteriormente se fabricaban de metal; hoy son de
plastico.

Fijador: Compuesto quimico que disuelve los haluros de plata no
expuestos de una copia o un negativo.

Revelador: Compuesto quimico que hace visible laimagen latente
en la pelicula expuesta. (p.13).
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Capitulo 3
Proceso creativo y produccién grafica

3.1 Fases de proceso creativo

El proceso creativo del proyecto se plantea en tres fases de andlisis y
evaluacion, la Figura 6 sintetiza las etapas de la metodologia utilizada
para identificar insights y formular los fundamentos de la produccion.

Figura 6
, . | . |
Tecnicas + Estrategiade 1 Procesos de
de retrato : comunicacion . bocetaje y
del consumidor | (medios y canales) | evaluacion

Proceso creativo y produccion grdfica. Elaboracion propia.

3.2 Retrato del consumidor

Las técnicas SPICE y POEMS funcionan en conjunto como una me-
todologia que permite leer al grupo objetivo desde una perspectiva
mas emocional y precisa que las estadisticas psicograficas, porque se
concentran en los aspectos interiores que humanizan al sujeto, permi-
tiendo al investigador ser mucho mds preciso al momento de descu-
brir insights o aspectos sociales relevantes al proyecto de diseno.

La Figura 7 sintetiza los resultados de la técnica SPICE aplicada, y la
Figura 8 muestra los resultados de la técnica POEMS.
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Figura7

Social: Busca seguridad y aceptacion dentro de un
grupo con sus mismos intereses, la pertenencia le
es indispensable. Necesita ser escuchado cuando
se expresa y prefiere los lugares en donde se
sienta comodo y nadie le critique.

Personal: Valora mucho suimagen personal. Tiene
un gusto natural por la cultura, el arte y el deporte
emergente. Siempre busca transmitir sus gustos

pAB LO a través de su vestuario. Es fandtico de las modas
: alternativas y se considera un chavo con buen
Estudiante de DG qusto.

Identidad: Es un agente de cambio. Necesita de
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I Ocupacion: : USAC. Su necesidad de tener identidad lo hace
|
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) 1
1
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1
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|

|

1

|

|

1
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|

Estudiante pertenecer, de facto, a una “cultura urbana”.

Prefiere la cultura popular antes que la ciencia o la

]

@ : Comunicacional: Prefiere el lado positivo de las
Presupuesto: I cosas. No ve las noticias ni la prensa, porque las
HIHCEE : considera amarillistas. Busca canales y fuentes de

_ I informacion alternativos, y prefiere los meétodos
: virtuales donde su opinidn pueda ser escuchada.
Tecnologia: ! -
Acceso ! politica.
inmediato :‘ ________________________ Tt _ _______
| Emocional: Es un ser sensible emocionalmente,
I dispuesto a entregarse por un bien mayor. Espera

3 J' carino y respeto de sus similares y se siente mas

__________ comodo si percibe ser escuchado y valorado.

Método SPICE. Elaboracion propia. Ver Anexo |l
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Figura 8

People*: Estudiantes universitarios de fotografia,
dedicados unicamente al estudio, se desenvuelven
en circulos estrechos dentro de sus marcos de
intereses y frecuentan lugares culturales.

©

Objects*: El medio universitario estd dividido en
dos contextos: El salon de clases con presenta-
ciones y documentos mediados; e internet con
documentos y ejemplos para descarga, videos en
linea.

Ll
Ll
(I

Enviroments*: La interaccion primordial se da en el
salon de clases, con la posibilidad de extenderse al
entorno web (redes sociales, video-hosts y Nubes),
dada la facilidad de acceso con la que cuentan los
sujetos.

Messages*: Mensajes de naturaleza audiovisual
seran distribuidos por los canales web populares
(Facebook, vimeo y Youtube), y por el lado aca-
démico presencial, seran PDFs y presentaciones
estilizadas.

Services®: Se oficializardn las asesorias y consultas
a través de las redes sociales, las experiencias
magistrales en clase tomardn mayor inmediatez,
dando lugar a discusion y critica por sobre el
exceso innecesario de la teoria, ademds de dotar
mMas referencias actuales.

@ © O

*Inglés para (en orden): Personas, objetos, ambientes, mensajes, servicios
Método POEMS. Elaboracion propia. Ver Anexo |l



Después de retratar al consumidor, la técnica de las 6W (6 preguntas)
establecerad la relacion entre el consumidor y la problemdadtica, dando
como resultado el Insight (Tabla 2).

Tabla 2

® What?* (Problemdtica)
Falta actualizacion en el material diddctico visualy L -
audiovisual con el gue se imparte la asigantura de
fotografia.

® Why?* (Justificacion)
- Los medios de difusion web de la Escuela son
inadecuados para la informacion.
- El docente no se da abasto con la sobrepoblacion
estudiantil
- Los fondos asignados a la EDG no son suficientes
para generar material audivisual constante.

® When?* (Cronograma)
El diseno estd planteado durante el proceso de EPS
de 2013.
La implementacion serd a partir del ano 2014, con la
cohorte 2013.

® Where?* (Ambiente)
En la web, con un video y material adicional difundido
por redes sociales y video-hosts.

000000
S ve oo 1
® Who?* (Grupo objetivo) ; Insight
ler. Nivel 1 El reconocimiento es algo que se
Estudiantes de fotografia de la EDG "anora en la profesion del diseno
2do. Nivel

, grdfico. Se quiere ser una figura
I admirada vy la aceptaciéon (de lo
' qgue somos y hacemos) es una
: moneda bastante codiciada. Con
1 las redes sociales, el destacar se
: convierte en una necesidad.

Futuros estudiantes de Diseno Grdafico
Docentes de fotografia

® Whom?* (Socios)
Direccion de la institucion
Tercer asesor

" Inglés para (en orden): ¢, Qué? ¢Por qué? ¢ Cudndo? ¢ Donde? ¢ Quién? s Con quién?
6 preguntas e insight. Elaboracion propia.
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3.3 Concepto creativo

El concepto creativo nace al involucrar el insight a una tecnica creativa.
La técnica aplicada durante el proceso creativo fue la de relaciones
forzadas (Ver anexo V). El mapa de creacién de concepto creativo
estd descrito en la Figura 9.

Figura 9

o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

1
1 I I
1 I I
1 l :
1 I :
. .
¥ '  Técnica creativa | 1 Concepto
¥ i Relaciones forzadas ! - credti’\D'O
: @ ! (Whitney, 1958) o
L ; 1 1 [ )
| ] , 1 1
AN . |
1 I :
1 l :
1

Creacion de concepto creativo. Elaboracion propia.

"La parte de un todo” es la naturaleza misma del disenador grdfico. El
proceso creativo permitio descubrir, a traves de la relacion de termi-
nologia del curso de fotografia con las caracteristicas del consumidor,
que es una necesidad del ser humano formar parte de algo mayor.
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3.4 Estrategias de comunicacion

La eleccion de medios y soportes se basd en dos lineas: Primero, la
perspectiva del enfasis del cual se trabagjo, siendo multimedia, era im-
perativo orientar el resultado a un medio audiovisual, y sequndo, dada
la accesibilidad actual de las tecnologias de informacion por parte del
grupo objetivo (Ver Figura S y Figura 8).

3.5 Proceso de la propuesta

El proceso creativo estd dividido en tres niveles: La autoevaluacion, la
evaluacion con un especialista y la evaluacion con el cliente. Cada nivel
representa la evolucion del material grdfico en relacion a los requisitos
del nivel anterior (Figura 10).

Figural0
P —m - =
I |
| I
| ler. N\ 2do. I
: Nivel | ¥ \ Nivel | |
| [ I l I |
| [ [ I I |
| I Autoevaluacion | | Asesoria | |
| | | especialistas | |
I e — = — — — - i — .l
I |
I |
| Necesidades de la institucion <> Concepto creativo |
L e e e e e e e e e e e e = |

Niveles de la propuesta. Elaboracion propia.
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3.5.1 Pre-produccion

El proceso creativo es empezado con la pre-produccion en el medio
de produccion audiovisual, es en este momento dnde se redactan vy
definen las especificaciones fundamentales de la produccion. En este
punto, se debe tomar a consideracion el objetivo del audiovisual, sus
canales de distribucion y detalles técnicos, que se resumen en una
ficha de documentall.

3.5.1.1 Ficha del documental

Titulo: El Laboratorio Fotografico

ldea Original: Un video informativo curricular que de a conocer la im-
portancia cultural del laboratorio de fotografia, y los procesos quimi-
cos que pueden desarrollarse en el.

Difusion: Difusion web (como herramienta diddctica a distancia)
Duracion: 4:30 minutos

Formato: 1280 x 720 HD Compresion AVI (Web: h.264)

Tipo: Informativo (curricular)

Audiencia:  Ver Figuras 5, 7 y 8 de retrato del consumidor.

Cardcter: Contenido diddctico

Personal técnico: Guionista, director, fotografo/arte, operador de cd-
mMara, operador de luces, operador de audio

Descripcion: Un video dentro del marco educativo destinado a dar a
conocer el laboratorio de fotografia de la Escuela de Diseno Grdfico, su
funcionamiento y areas, sirviendo como soporte al tema de la guimica
fotografica.
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Sinopsis: La importancia cultural del laboratorio de fotografia es in-
cuestionable, Sus técnicas manuales y procesos artesanales son
el punto de partida para cubrir un tema de importancia dentro del
aprendizaje de fotografia: La quimica y el fotodiseno.

Storyline: El video inicia con una sinopsis del laboratorio, para continuar
presentando (con un narrador en OFF) los componentes bdsicos del
laboratorio de fotografia, su drea himeda y secaq, las ampliadoras y la
funcion tedrica de cada uno de ellos, para luego adentrarse en las es-
pecificaciones tecnicas del revelado, fijado y parado de las fotografias.

Argumento: Un narrador describe la sinopsis historica del laboratorio,
llevando la conversacion hacia las partes que lo componen: El agua
corriente, las ampliadoras B/N, las luces de seguridad, los cristales de
las Bessler vy el papel fotosensible, con el fin de acercar de forma tec-
nica el uso del laboratorio, sirviendo como base para enriquecer el
conocimiento del observador en el tema de la quimica fotogrdfica, y
los procesos de revelado B/N con el uso del revelador universal liford,
el bano de paro, el fijador y el lavado, dando datos cientificos de las
reacciones fotosensibles que se llevan a cabo.

3.5.1.2 Escaleta

La escaleta es el elemento de la preproduccion en donde se definen
los segmentos del audiovisual y se define que material debe ser pro-
ducido y qué debe ser disenado. La escaleta del audiovisual “El Labo-
ratorio Fotografico” se divide en tres segmentos:
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Segmento 1 - "El laboratorio: Generalidades”

Producido:

Grabacion en institucion: Si
Grabacion de estudio: No
Guion técnico: Si
Storyboard: Si

Fotografia: Si

Animaciones: Producidas
Introduccion (logotipo de la institucion)

Segmento 2 — "El revelado fotogrdﬁco"

Producido:

Grabacion en institucion: Si
Grabacion de estudio: No
Guion técnico: Si
Storyboard: Si

Fotografia: Si

Animaciones: Producidas
Simular los procesos quimicos.

Segmento 3 - "La cultura”

Producido:

Grabacion en institucion: Si
Grabacion de estudio: No
Guion técnico: Si
Storyboard: Si

Fotografia: Si

Animaciones: Producidas
Créditos

3.5.1.3 El Storyboard

El storyboard es la presentacion visual de la secuencia narrativa de un
audiovisual, aqui se definen planos, angulos y tiempos. El storyboard
del audiovisual “El Laboratorio Fotografico” contemplo titulos y planos
de acuerdo al orden de la escaleta. (Ver Anexo VI)



3.5.2 Primer nivel de la propuesta
Es en el que se desarrollan las primeras ideas y donde la toma de

decisiones se estrecha mds con el pensamiento creativo y las necesi-
dades detectadas (Figura 11).

Figurall

= ==
- - = -

td ~
P Toma de N
4 decisiones S

Andlisisde \
@ contextos |
|

Pensamiento

creativo k J
\
\

N Requerimientos
S especiales y

- -

Autoevaluacion

Primer nivel de la propuesta. Elaboraciéon propia.

La autoevaluacion se hizo medainte una rubrica de valores, donde se
establecieron los aspectos mdas importantes dentro del audiovsual,
para ser calificados como bueno, regular o malo (Ver Anexo V).

La autoevaluacion dio un resultado favorable, sin emborgo, se debio
reforzar tres regulores:

r Bl
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La unidad visual, debido a la complejidad técnica de la iluminacion y
grabado en el sitio, se contempld una nueva unidad visual con Motion
Graphics, gue no habian sido considerados en una etapa previa.

El audio: Dentro del guién, un andlisis del concepto hizo ver que era
necesario utilizar una comunicacion casual, para evitar una narrativa
monotona que contrastara con los visuales.

Las Motion Graphics: La necesidad de implementar Motion Graphics
para sutituir algunos planos resultd en un planteamiento mas acorde
alo planeado, sin embargo, implicd mads inversion de tiempo.

3.5.3 Segundo nivel de la propuesta

El segundo nivel de evaluacion consiste en la adicion de un criterio es-
pecializado del drea de incidencia (en este caso, un especialista en
produccién audiovisual). La evaluacion se dio a través de una serie de
asesorias personales, donde se sugierieron algunos cambios, princi-
palmente, respecto ala narrativa visual y la presentacion de los Motion
Graphics (Ver Tabla 3). La asesoria del segundo nivel de evaluacion es
replantearse algunas de las decisiones autoevaluadas con la ayuda
de una perspectiva externa (Figura 12).

Figural2

4
" Fundamentos
¢+ (sistematizacion)

.\ Asesoria

especialista

» Presentacion
. y discusion ,*
4
~ N . P
~ -

~ -
.---_—

Segundo nivel de la propuesta. Elaboracion propia.
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Tabla 3

@ /Cudles el verdadero manifiesto del documental?

® El manifiesto debe hacer mas clara la intencion educativa del
audiovisudl, si el abordaje es mas cultural o tecnico, pues de ello
depende la construccion de la narrativa y el ritmo.

@ La solucion se planteo reestructurando el audiovisual, anadiendo
la cultura como una forma de introduccion, sirviendo como
Marco para el proceso técnico.

® /Sonlas preguntas generadoras adecuadas para la idea central
del audiovisual?

® Establecer en que segmento del audiovisual va encajar el mani-
fiesto historico de la temdtica abordada.

@ La solucion fue mas sencilla habiendo reescrito el manifiesto, se
encajo una serie de preguntas tecnicas para el proceso de posi-
tivado, y las preguntas culturales se replantearon al inicio en el
primer segmento.

® Como se llevard a cabo la transicion entre los visuales y los
Motion Graphics?

® La implementacion de Motion Graphics para sustituir planos
genero una discusion respecto a la naturaleza de los mismos, ya
que no debian interrumpir el flujo de la narrativa en el audio-
visual.

@ Se llegd al consenso de que dichas interrupciones se pueden
evitar generando y disenando un juego de iconografia que sus-
tente la informacion de modo visual, de forma minimalista y que
se apoye en el audio.

Resultados de la asesoria con especialista. Elaboracion propia.
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3.5.4 Tercer nivel de la propuesta

El Ultimo nivel de evaluacion es con el cliente. Aqui las opiniones vuelven
al campo de los requerimientos especiales, las necesidades del cliente
y los objetivos del audiovisual (Figura 13). Este nivel se caracteriza por
tener la capacidad de contrastar con los resultados del nivel anterior.
Los resultados de este nivel estan oreintados a la apreciacion visual
de los planos sugeridos y el manejo de los tiempos respecto a la infor-
mMacion mediada que debe presentarse.

Figural3
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) dudas adicionales ¥

‘
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\ @ cliente
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. decisiones

~ -
~ -
~~-_-—

Necesidades
de comunicacion

Tercer nivel de la propuesta. Elaboracion propia.
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El cliente estuvo de acuerdo en cuanto a la seleccion de plnaos, aunque
gjusto el orden en el que se presentaban los temas, optando por dejar
la parte cultural al final, para enfocar con mayor atencion el proceso
guimico, donde los planos eran mas cerrados, cosa con la que estuvo
de acuerdo. Se desarrolld una matriz de tres columnas para evaluar la
intencion, la técnica y la aplicacion de concepto en cada toma.

La eleccion de dngulos quedo consensuada de la siguiente forma:

Planos generoles:

Criterio técnico:

Muestra un gran escenario.
Tiene un valor descriptivo, y evoca distancias.
El dngulo neutro establece un punto de vista natural.

Criterio de accion:

La funcion del plano dentro del audiovisual serd puramente contex-
tual. Debido a las estrechas dimensiones del lugar, este serd el unico
plano que circunscriba el ambiente donde tomard lugar la accion.

Criterio creativo:

El concepto, como idea central tiene el exponer las “partes” de un
“todo”. Como el plano general serd la introduccion al audiovisual, este
serd el pasar de o general (todo) a lo particular (la parte).

r a
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Planos Medio-corto y primeros planos (objetos):

Criterio técnico:

Muestra la figura en un espacio mas personal gue el medio, por lo
general para destacar un movimiento gue no pueda ser expuesto en
un primer plano. El primer plano es el plano personal por excelencia.
Comunica actitudes y psicologia del objeto.

Criterio de accion:

El plano medio-corto se juzgd apropiado para las acciones pasivas
del video. Su uso se limitard a las demostraciones que requieran una
Mano humana sin accion aparente. El primer plano funcionarda para
aquellos objetos que no requieran especial atencidon en sus partes.

Criterio creativo:

La eleccion de un primer plano en los objetos sin funcion especial fue
debido a que la mayoria de ellos dentro del laboratorio, son irrecono-
cibles desde un angulo cerrado o una parte muy limitada.Por eso, en
estos casos si deben mostrase en su totalidad.

Es necesario contemplar el dngulo neutro para estos encuadres, pues
de otramanera pueden resultar muy contrastantes al momento de los
cortes o movimientos.
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Primeros planos (acciones):

Las acciones creadas en Motion Graphics requieren de un fondo es-
table para evitar los contrastes de estilo entre el Full-Motion Video vy
la simulacion animada, por ello se eligieron primeros planos fijos, de
angulo neutro, para soportar la animacion.

Criterio técnico:

El primer plano es el plano personal por excelencia. Comunica acti-
tudes y psicologia del objeto. Las acciones que se presentan en este
nivel deben ser actuadas con cuidado, ya que la cercania las puede
hacer parecer falsas.

Criterio de accion:

Otra instancia donde decidi usar el primer plano, fue durante la pres-
encia de personagje durante acciones concretas. La necesidad de co-
nmunicar instrucciones especificas implica que la accion debe verse de
cerca.

Criterio creativo:
Cada accion determina una parte del proceso. Estas acciones en con-
junto son un “todo”. Si bien podrian presentarse en el mismo plano, 1o

ideal, esteticamente hablando, es que sea por separado, como lo dicta
el fundamento conceptual.
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Planos detalle (objetos)

Criterio técnico:

El plano de detalle funciona como aislante: Se centra unicamente en
un objeto, o parte de este. Este plano, combinado con dngulos del tipo
aberrante, exigen la atencion del observador.

Criterio de accion:

Cuando se describe el uso de cada uno de los elementos del labora-
torio, se debe tener especiala tencion, porgue son sumamanete sen-
sibles. Por ello, juzgué necesario, acercar el cuadro a la parte que se
explica, dado por entendido que anteriormente, con un plano medio-
corto, se establecio la herramienta de la que se habla.

Criterio creativo:

Aqui es donde mds encaja el concepto, pues cada una de las partes
gue se explican, forman la totalidad del funcionamiento de la herrami-
enta, estando acorde a la parte del todo.

3.6 Elementos adicionales de diseno

Adicional al lenguaje audiovisual, los niveles de evaluacion permitieron

fundamentar elementos adicionales de la pieza que permiten gue el
mMensaje sea Mas claro dentro del proceso de comunicacion.
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3.6.1 Tipografia

El elemento tipografico se debe caracterizar por la legibilidad y el buen
desempeno en el medio (soporte) sobre el que ird. Dada la plataforma
virtual en la que se distribuye el audiovisual, es necesario el estudio
tipogrdfico con énfasis a la legibilidad en condiciones de contrastes de
luminancia y una distancia cercana al sujeto.

La familia "Nexa” en sus variantes Regular y Bold (ver Figura 14) pert-
enece al grupo de las Palo Seco, y se decidio utilizar dado que con-
serva mejor su trazo aun en condiciones de calidad de video baja (Ver
Figura 15).

Figural4d

Nexda Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890, , - _ """ 47 jl

Nexa Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniaopqrstuvwxyz
1234567890.,-_""¢? j!

Tipografia Nexa y variantes. Elaboracion propia.
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FiguralS

|
FOtogrQﬂQ @ ————=e FulHD (1080p x 720)

|
|
Fotogrgﬂg @ e SDH264(1080x 720)
|
|
FDTDQFGﬁG 0:—0 SD Low Quality (980 x 460)
|
|
Fotografio e4————e 3g0vea

Tipografia Nexa y calidades de imagen. Elaboracion propia.

3.6.2 Linea graéfica de Motion Graphics

La naturaleza didactica descriptiva del audiovisual estd mediada para
describir las herramientas y procesos que se dan en el laboratorio, no
es una herramienta vivencial, sino un canal adicional para conocer los
rasgos del proceso de positivado que pueden llevarse a cabo en el
laboratorio de la institucion.

Por ello, la linea grdfica estd construida a base de iconografia que
identifica, con formas bdsica, su referente real, cuya funcion es la de
describir visualmente los procesos que se narran en el audiovisudl
(Figura 16).

El empleo de iconos permite simular reacciones quimicas que por su
naturaleza nanometrica, son imposibles de registrar con los medios de
grabacion convencionales, por lo gue funcionan como soporte visual a
conceptos intengibles para el estudiante de fotografia.
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Figural6

Muestra de iconos en audiovisual. Elaboracion propia.
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Capitulo 4
Comprobacién de eficacia y propuesta grafica final

4.1 Instrumentos de recoleccion de datos

El Grupo focal. Es una técnica de recoleccion de datos mediante una
reunion y entrevista semi-estructurada, son un objetivo particular. El
Proposito es que surjan actitudes, sentimientos, experiencias y reac-
ciones (Escobar y Bonilla-Jdiménez, 2009). Esta técnica se eligio porque
ayuda a percibir no solo las respuestas racionales, sino que permite
un registro de las emociones y el compromiso del participante con la
propuesta.

El proceso de comprobacion de la eficacia se dio con la presentacion
de la propuesta final a una muestra del grupo objetivo, generando una
evaluacion cualitativa gue sirve como guia para las mejoras de aspec-
tos que no hayan sido considerados (Ver Figural?).

Figural7

Muestra G.O.

Evaluacion
cudalitativa

Pieza
grdfica

/

\
\ /
\
‘\ = -
- Cambios

Diseno propuestos

Herramienta evaluativa Necesidades + concepto  Procesos de diseno

Proceso de comprobacion de la eficacia de la propuesta grdfica final Elaboracion propia.
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El grupo focal estd destinado a sistematizar el proceso de evaluacion
y opinion por parte de sujetos pertenecientes al Target del audiovisual
“Laboratorio Fotografico” y proyecto tipo B del EPS 2013.

La informacion recolectada a traves de esta técnica responde a las
necesidades de comunicacion de la institucion, las cuales se apoyan en
la redaccion del manifiesto del audiovisual. Principalmente las respu-
estas positivas estan divididas en tres dreas:

Composicion: Existe una aceptacion genuina, donde el participante
tenga muy pocas o no tenga objeciones en cuanto a la estetica del
audiovisual.

Pertinencia: El participante manifiesta una comprension completa de
la informacion presentada, y debe tener poca o ninguna duda respec-
to alos terminos o imdagenes vistas.

Empatia: El participante estd conforme con la experiencia completa
del audiovisual presentado. Su respuesta honesta refleja una actitud
de aceptacion con la propuesta presentada.

4.2 Perfil del informante

Estudiantes del curso de Fotografia de la Escuela de Diseno Grdfico
de la Universidad de San Carlos de Guatemala. edades comprendidas
entre 18-25 anos. (Ver apartado 3.2: Retrato del consumidor)

4.3 Detalles técnicos de la sesidon

Se dirigio la sesion de validacion con la metodologia de Grupo Focal
descrita por Kalviknes (2012):

Numero de participantes: 6

Moderador: Byron Munoz

Fecha: 10/10/2013

Lugar: Salén T1-108 del Edificio T1, Ciudad Universitaria, Zona 12

Hora: 12 del mediodia

Cronogramar:

Proyeccion de audiovisual: 5 minutos
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Preguntas y registro de respuestas acerca del audiovisual: 15~25
mMinutos
Composicion:
o ¢Qué piensan del video que vieron?
« Entérminos generales, ¢/Qué opinion le merece el video™?
« ¢Le cambiarian algo al video que vieron?
Pertinencia:
o ¢Qué me pueden decir del tema que toco el video?
« ¢Que frase les gustd mas del video?
o ¢lesresulta familiar el video? sQué les recuerda”
Empatia:
« Sifueran ustedes los directores, ¢Le cambiarian algo al video™?
« ¢Que parte o cosa les gustd mds del video?
o Sifueran ustedes los directores, ;Qué nombre le pondrian al
video?
Pregunta de salida y termino de la sesion: S minutos.
« ¢Que tema les gusta mds de foto?
Duracion de la sesion: 30 minutos.

4.4 Resultados de la validacion

La tabla de registros y la ficha de observaciones (Ver anexo VIl y VIII)
sirvieron como guia para obtener los siguientes resultados generales:

o El Focus Group se llevo a cabo en el salon T1-108, donde actual-
mente reciben fotografia. Se realizé inmediatamente despues de
finalizada la clase, por lo que al principio se tuvo un poco de influ-
encia de personas ajenas al FG, pero no altero el proceso.

o De los seis sujetos que formaron parte del Focus Group, se identi-
ficaron 2 que tuvieron la atencion completa durante el audiovisual,
a pesar de que uno de ellos bostezo, si se observd una intencion
de participar.

« Todos los participantes tuvieron intervenciones verbales durante la
presentacion audiovisual, tres de ellos, para hacer notar cosas que
les gustaban vy los otros hicieron comentarios alusivos a la infor-
mMacion que se les presentaba.
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o Las actitudes de los participantes siempre fueron positivas, en
ningun Momento se observo un desgano 0 una merma de aten-
cion.

o Las opiniones estaban mds orientadas a aspectos técnicos, y no a
la intencionalidad, pertinencia o contexto de la informacion.

Durante la entrevista posterior, en el campo emotivo, se reducen las
respuestas a dos caracteristicas iniciales, uno, la respuesta de acep-
tacion, y el segundo la falta de opinion negativa en cuanto a la temdati-
ca vy la informacion, aungque se debid cambiar dos encuadres que los
participantes vieron muy contrastante unos con otros. Esto se debi¢ a
la cantidad de dominante de poca luminosidad, que es muy marcada
durante los primeros 2 minutos del video, y luego la presentacion de
las dreas, que requieren, inevitablemente, de un fondo blanco. Este
asunto se resolvio con el uso de recuadros negros durante la aparicion
de Motion Graphics.

Otros detalles que se notaron fueron la aceptacion del uso del audio
presentado, diciendo que el contenido era facil de comprender, y que
el no usar mucha musica fue atinado.

La legibilidad y retencion de la temdtica abordada tabien resultéd fa-
vorable. La totalidad del grupo focal admitié encontrar interesante el
tema, y recordaban correctamente el nombre de los elementos pre-
sentados.

Las fotografias de la Tabla 4 presentan el desarrollo de la sesion de
validacion en el salon de clases.
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Tabla 4

® [lenado de fichas y toma de datos

® Presentacion de informacion general y
diapositivas

® Sesion de preguntas y respuestas

® Observaciones generales y fin de la sesion

Proceso de validacion en sede. Elaboracion propia
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4.5 Propuesta grdafica final y fundamentacion

El audiovisual tiene una duracion de cuatro minutos y treinta y siete
segundos, cuperdndose los cuatro minutos y treinta sequndos que se
contemplaban, esto se debe principalmente al aumento de tiempo de
los logotipos institucionales, para que sean legibles durante un tiempo
mayor. El concepto establece lineamientos principales de la propuesta
final, de la misma forma, cada elemento responde al concepto desde
la idea principal de considerar al audiovisual como el “todo’, y sus el-
ementos como las “partes” (Para ver tomas fijas del audiovisual com-
pleto, referirse al Anexo VIII).

4.5.1 Fundamentacion de lectura visual

En Guatemala el idioma oficial es el espanol?, por ello la lectura visual
acostumbrada es de izquierda a derecha, de arriba hacia abajo.

Cuando hablamos de un audiovisual, la lectura visual es dictada por
los puntos de interseccion de las paralelas de los tercios, por lo que
debemos partir de esos cuatro puntos para generar un recorrido que
resulte optimo. En el caso de las cortinillas textuales, se ubican los titu-
los en el cuadrante inferior derecho sobre un fondo negro, realzando
inmediatamente la letra y atrayendo la atencion del observador (Ver
Figura 18).

2. Articulo | de la Ley de Idiomas Nacionales, UNICEF

r Bl

60

[ n



Figura18

La Ampliadora

Cuadrante de atencion

Elaboracion propia

4.5.2 Lineas de movimiento

Los movimientos del audiovisual tienden prominentemente a la misma
direccion de la lectura textual, con la idea de darle naturalidad a las
tomas, pues en calidad de video educativo descriptivo los elementos
deben estar expuestos de la forma mas literal posible. El mapa de
movimientos (Figura 19) revela un equilibrio entre el movimiento y el
punto de atencion estatico.

Los movimientos son lentos y estables, evitando dngulos holandeses
que roben naturalidad a la informacion visual presentada.
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4.5.3 Cédigo cromatico

La paleta cromatica del audiovisual estd limitada a tonos de luminan-
cia neutra. El audiovisual plantea un objetivo de comunicacion didac-
tico, por lo que alterar la naturaleza de los objetos en exceso puede re-
sultar contraproducente (Muller, 2008). Se establecio una iluminacion
sencilla que sustentara la pobre luminancia del laboratorio, pero que
no resultara pldstica (Figura 20).

Figura 20

Valor de dominantes

R:10G:11B: 13
HEX#0AOBOD

R: 35G: 39 B:48
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1

;
R20G:32B:52 .
HEX#142034 !
R70G:19B:17
HEX#461311 :
R09G17B:18 |
HEX#091112 !
1

1

1

1

1

R:00 G: 00B:10
HEX#00000A

Solucion cromdttica. Elaboracion propia
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4.5.4 Cédigo linguistico

La presentacion visual estd complementada con frases breves. Buscar
esta sintesis fue necesario dada la naturaleza del concepto y el me-
dio. Un audiovisual cargado de informacion que requiera la atencion
del observador resultard aburrido (Muller, 2008). Por ello, se buscd
ser conciso y trabagjar la informacion necesaria de forma sencilla, con
frases y oraciones accesibles y claras.

En el campo visual, se optd por la funcionalidad y limpieza iconogra-
fica para complementar los elementos reales del audiovisual. La natu-
raleza de las imagenes mostradas no podrian ser sobrecargadas con
elementos pesados, por lo que la linea se definid con un contraste
visual.

4.5.5 Criterios de formato

La difusion web del audiovisual implica mas que una duracion corta,
también se debe tomar en cuenta el peso total del archivo de datos.
En este caso, se aplicaron los estdndares actuales (2013) de repro-
duccion de Youtube y Vimeo en calidad estandar, con una codificacion
mp4 con compresion H.264, adicional a este formato, se hizo entre-
ga a la institucion de una version sin compresion con codificacion AV,
desde la cual se pueden generar copias de menor (0 mayor) calidad,
de acuerdo a las exigencias en el futuro.

4.5.6 Composicion visual

La composicion visual se divide en tres aspectos generales: Planos
(Ver Tabla 5), angulos (Ver Tabla 6) y tiempos (Ver Tabla 7).
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Tabla 5

Para contextualizar. Siguiendo los
lineamientos del concepto, una
parte debe dar lugar a un todo.
Este plano representa ese todo, y
es con el gue se inicia el audiovisual,
para ayudar al observador a rela-
cionar las tomas subsiguientes.

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

I

1
Son el nivel inmediato inferior del E
general. Se utiliza este plano en :
situaciones en las que se debe :
presentar el elemento completo, sin i
que el contexto se robe la atencion. :
De acuerdo al lenguaje audiovisual, |
este plano despierta el interés del i
observador y aumenta la presencia |
del objeto, por eso se eligido como |
adecuado para presentar las carac- |
teristicas de los elementos del drea |
seca. :
-

Primmer Plano (Medio-Corto)

Son los planos estrella de la com-
posicion. Responden al concepto
creativo en la forma de representar
solo una caracteristica de un objeto
mas grande y funcionan como
soportes de los Motion Graphics,
pues representan proceso quimi-
Cos que son imposibles de mostrar
en pantalla.

Plano Detalle

Fundamentacion de planos. Elaboracion propia
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Tabla 6

1
El dngulo a nivel realza la naturali- E
dad de los elementos, haciéndolos |
ver tal cual son en el contexto. !
El concepto creativo establece una !
parte del todo, por lo que estos !
angulos se complementan con '
rmovimientos, para cubrir en varios :
cuadros diversos estados de las i
secciones gue estdn siendo descri- :
tas. i

Concentran la atencion en un

ILFORP objeto. Principalmente su funcion es
contrastar y dinamizar la visuali-
= zacion del audiovisual.
medida que funcionan como Mmu-

letillas de soporte a las partes de
un proceso largo en el que se
puede correr el riesgo de volver
monaotono lo gue hay en pantalla.

1
1
1
1
]
1
1
|
1
5 = Cumplen con el concepto en la !
e — i
1
1
1
]
1
1
1
1
1
1

Fundamentacion de angulos. Elaboracion propia
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Tabla 6

Establecidas a 4.23 segundos,
tiempo que se calculd en base al
tiempo que se requiere para decir
el titular mas largo (“El laboratorio
fotografico”) mds un sequndo, para
mantener la legibilidad.

el Bano de paro

Cortinillas de titulos
(O de informacion)

Entre 10 y 30 segundos, estdn
determinados por la cantidad de
informacion que debe ser recibida.
La sintesis verbal del proceso
quimico vy las partes del laboratorio
fueron consensuadas con un
asesor con experiencia, quien
formuld las frases expuestas en el
audiovisual, manteniendo una
continuidad légica. Las tomas se
adaptaron a dicho consenso.

Fundamentacién de dngulos. Elaboracion propia

6/



4.6 Fundamentacién de presentaciones ligeras

Las presentaciones ligeras consisten e esquemas simplificados de los
temas: La camara, el ciclorama, concepto creativo, exposimetro, pro-
fundidad de campo, composicion, los objetivos, el obturador vy la veloci-
dad, el enfoque selectivo y la luz natural. (Ver Anexo 1X).

4.6.1 Tipografia

La misma naturaleza del canal web y la unidad visual hizo necesario
utilizar la misma tipografia que en el audiovisual. (Ver apartado 3.5.1:
Tipografia).

4.6.2 Construccion

La construccion basica de cada presentacion siguié un orden que per-
mitiera una lectura fdcil e intuitiva, segun comunicaciones personales
con asesor de la institucion (Ver Figura 21).

Figura 21

ite)

la Camara

Titulo

Informacion técnica Cultura fotogrdfica

Construccion de presentacion. Elaboracion propia
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Capitulo 5
Conclusiones, lecciones y puesta en prdctica

5.1 Conclusiones

Después del proceso de diseno y presentacion de la propuesta grafica
final, se concluye:

o La produccion de material diddctico alternativo es recibido con en-
tusiasmo por parte de los estudiantes, pues, como lo demostro el
proceso de validacion, se muestran abiertos a nuevas experiencias
para la facilitacion del aprendizaje.

o Elproceso de evaluacion de la propuesta por parte de una mues-
tra del grupo objetivo, demostrd que la implementacion de medios
audiovisuales como material diddctico en la asignatura de Foto-
grafia, es una opcién viable para compensar el acceso a la infor-
macion de practica de quimica fotografica.

o Las presentaciones disenadas especificamente para canales web
permiten la explotacion de un canal novedoso y de mayor accesibi-
lidad para los estudiantes, como lo demostro el metodo de retrato
del consumidor.

5.2 Recomendaciones a la institucion

« Se recomienda la creacion de canales y plataformas web oficiales
para la Escuela de Diseno Grdafico, cuya direccion esté a cargo de la
misma Escuela, para distribuir material didactico e informativo que
permita hacer crecer la presencia web de la institucion.

+ Laadopcién continua de tecnologia actual, pues dada la naturaleza
de la carrera, es necesaria la facilitacion del aprendizaje en un con-
texto que reflgje la realidad de la profesion, en aras de preparar
mejor al estudiante para enfrentar un mercado orientado al cam-
bio y la tecnocracia.

« Laconservacion de espacios analdgicos e historicos, como el labo-
ratorio de diseno, permitiendo la vivencia de experiencias que en-
riquezcan la profesion del disenador grafico.
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5.3 Lecciones aprendidas

Dentro del proceso de gestion del diseno y la toma de desiciones en
base a una problematica, siempre existiran puntos de reflexion en los
que se puede encontrar campo para mejorar y desarrollarse. A lo
largo de este proceso, fue necesario hacer uso de todos los aprendi-
zajes adquiridos para salir avante. En cada contexto con el que se tuvo
interaccion, se encuentran lecciones que deben ser aprendidas y su-
peradas, un metodo Util para ordenar estas lecciones es el de las tres
preguntas, que permite un andlisis del antes y el después de encon-
trada la reflexion.

S5.3.1El diseno grafico multimedia como material didactico

Qué sabia?

Las ideas que se tienen del material diddctico por lo general se re-
ducen a la idea del libro y las fotocopias, y si bien yo pensaba de la
misma forma, tambiéen estaba consciente de las posibilidades de invo-
lucrar material novedoso a las aulas, teniendo como ejemplos a paises
como Finlandia, Islandia y Dinamarca, que, a traves de documentales
en internet, me fui enterando de los progresos que pueden tener los
estudiantes cuando se les cambia lo mondtono de una clase magistral
por medios de mayor interaccion.

cQué aprendi?

El aprendizaje de mayor fuerza es el que se dio durante los procesos
de validacion, porque a pesar de tener la idea de que los estudiantes
podrian aceptar el material presentado, la respuesta fue increible-
mente positiva, llegando incluso algunos a preguntar por que no hay
mMas proyectos similares dentro de la Escuela. Es necesario hacer notar
que a traves de estos procesos aprendi el manejo de una audiencia,
notar sus emociones y poder leer sus gestos cuando se expresaban.

Qué debo mejorar?

A este nivel de aprendizaje, creo que lo que queda es informarse mas
y tomar cartas en el asunto, para que la Escuela mejore.
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S.3.2 Procesos y metodologias de diseno

cQué sabia”?

Las bases tedricas. A lo largo de la carrera los catedrdticos facilitaron
el aprendizaje de una infinidad de metodologias de diseno, pero el
problema radicaba en que |lo hacian de forma aislada. Lo que estaba
bien para un catedratico era inmediatamente desestimado por otro,
y esto resultd en que si bien el conocimiento estaba, la capacidad de
integrarlo a un proyecto grande no existia.

cQué aprendi?

La principal leccion fue hacer uso de mi criterio como disenador en
cuanto a la eleccion de instrumentos y procesos a utilizar, conjugando-
los con lo que demandaba el contexto.

¢Qué debo mejorar?

La aplicacion de técnicas no es suficiente. Como profesional debo velar
por las necesidades especificas que demanda un producto de diseno,
y las que demanda un problema. Debo profundizar en la bibliografia
existente de diseno moderno, y mantenerme al dia con las exigencias
del mercado.

5.3.3 Gestion y produccion del diseno

cQué sabia”?
Sabia que el diseno multimedia es demandante y requiere un tiempo
bastante generoso para su gestion y diseno.

cQué aprendi?
A hacer cronogramas. Aprovechar el tiempo. Calendarizar mis ac-
ciones. Tener el aplomo para sentarme y producir.

¢Qué debo mejorar?

La incidencia de mis decisiones deben estar completamente funda-
mentadas, y debe existir un énfasis genuino por la funcionalidad del
material antes que por la estética, porque un diseno que no es fun-
cional es un diseno que no existe.
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5.4 Especificaciones técnicas y lineamientos para la puesta en
practica

La produccion de un audiovisual no es barata, pero gracias a la ac-
cesibilidad de las herramientas de distribucion masiva en lineq, el costo
bien puede valer la pena.

5.4.1 Presupuesto de produccion
El costo del audiovisual producido se desglosa de la siguiente manera:

Cdmara de video formato HDV (Alguiler S dias) Q. 5000.00
Microfono unidireccional (Alquiler S dias) Q. 2,500.00
Audifonos profesionales (Alquiler 2 dias) Q. 600.00

Tripode

Lampara direccional (2)

Reflector plateado

Difusor (Alguiler 5 dias) Q. 6,650.00
Regleta y extension Q. 235.00
Computador + software de edicion Q. 7.520.00

Quimico revelador (1) Q. 200.00
Quimico Bano de paro (1) Q. 50.00
Quimico fijador (1) Q. 40.00

Papel fotogrdafico (1) Q. 250.00

Electricidad (3~5 horas x 5 dias) Q. 0.40 kW/h = Q. 10.00

Agua (corriente, S horas) Q. 45.00/mes = Q. 1.50

Costos variables (5 dias de trabdadjo)

Seguro por equipo Q.1,500.00

Imprevisto Q. 1,000.00

Vidticos: 5 dias transporte +Alimento + Agua Q. 500.00
Servicios profesionales (direccion, pre, produccion y post)
Asistente (5 dias x Q. 71.40) Q. 35700

Guion/Produccion/Arte Q. 18,000.00

Costo aproximado de video: Q. 36,893.50
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5.5 Distribucion del material

En un mundo donde se promueve la propiedad privada, la Escuela de
Diseno Grdfico debe ser ejemplo del “Id y ensenad a todos” de nuestra
universidad, por ello, el material se diseno para ser distribuido a traves
de las plataformas gratuitas de internet.

En Youtube: Youtube (http://wwwyoutube.com/) es el video-host mds
conocido. Crear una cuenta es gratis e incluso se puede optar por
licencias de educacion y creative commmons. Para distribuir el video a
través de esta plataforma, se usard el archivo con terminacion .mp4,
que estd preparado especialmente para la plataforma, es ligero y
mantiene su aspecto al visualizarse desde cualguier extension de You-
tube.

En Vimeo: Vimeo (http://wwwyvimeo.com/) es la plataforma de videos
oficial de Google. Crear una cuenta bdsica es gratis, crea una cuenta
comercial es de pago, pero, dado el contexto de incidencia de la in-
stitucion, una cuenta bdsica es suficiente. Para distribuir el material
a traves de esta pdagina, se utilizard el archivo con la terminacion AV
Sibien es mds pesado, la calidad de visualizacion de Vimeo es mucho
mayor, por lo que la plataforma lo soportard sin ningun problema.

En Facebook video: Facebook (http://www.facebook.com/) es la red
social de mds presencia en la actualidad (2013), crear una cuenta es
gratis, y soporta la subida de videos. Para distribuir este material en
Facebook, se utilizard el archivo con terminacion .mp4, en version SD,
dado que los lineamientos en cuanto al peso del amterial son Mmas
estrictos, sin embargo, el material estd preparado para soportar esta
compresion manteniendo su legibilidad.
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IX. Glosario

Angulo audiovisual: Campo visual que cubre un determinado objetivo.

Audiovisual: Se entiende como la integracion e interrelacion plena en-
tre lo auditivo y lo visual para producir una nueva realidad o lenguaje.
La percepcion es simultanea.

Corte: Se le llama corte al cambio de un momento cinematogrdﬁco a
otro en un audiovisual.

lluminacién: Conjunto de luces que hay en un lugar para iluminarlo o
para adornarlo.

Lenguaje Audiovisual: Es toda aguella comunicacion gue transmitimos
a traves de los sentidos de la vista y del oido. Se entiende como los
modos artificiales de organizacion de laimagen vy el sonido que utiliza-
Mos para trasmitir ideas o sensaciones ajustandolas a la capacidad
del hombre para percibirlas y comprenderlas

Método: Es el procedimiento utilizado para llegar a un fin.

Método cientifico: Es el basado en la observacion y la experimentacion,
la recopilacion de datos, la comprobacion de las hipotesis de partida.

Metodologia: Hace referencia al conjunto de procedimientos racion-
ales utilizados para alcanzar una gama de objetivos que rigen en una
investigacion cientifica u otras tareas que requieran habilidades, cono-
cimientos o cuidados especificos. Alternativamente puede definirse la
metodologia como el estudio o eleccién de un metodo pertinente para
un determinado objetivo.

Plano: Es la perspectiva de los personagjes, objetos y elementos de las
imagenes tal como los capta el observador desde un lugar determi-
nado. Mientras el punto de vista se mantenga fijo en un lugar y no varie
la distancia desde la que se contempla se habla de un mismo tamano
de plano.

Proceso: Conjunto de las fases sucesivas de un fendomeno natural o de
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una operacion artificial.

Recurso audiovisual: Elemento auditivo, visual, semdantico, estético o
diddctico que soporta la idea transmitida a travées de un audiovisual.

Técnica: Conjunto de procedimientos y recursos de que se sirve una
ciencia o un arte.

Tiempo audiovisual: Duracion de cierta cosa o situacion.

Transicion: Efecto visual que interrelaciona en un contexto diferente a
dos momentos cinematograficos.

Validacion: Proceso mediante el cual se comprueba la efectividad de
un producto, material o argumento.
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X. Anexos

I. Modelo de encuesta psicografica y resultados

m USAC ARQUITECTURA
TS Disefio Grdfico g
LV -

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Gréfico

Ejercicio Profesional Supervisado 2013

ENCUESTA

A/

Marque la X en la respuesta que mas se ajuste a su realidad. En las preguntas, conteste.
Edad: Sexo: M: __F:

Lugar de residencia:

Ciudad capital: __ Mixco: Villa Nueva: Villa Canales:

Amatitlan: __ Otro (especifique):
1. ¢Utiliza transporte publico para venir a la universidad? Si: __ No: __
2. ¢Sufamilia tiene carro? Si:__ No:__
3. ¢Tiene carro propio? Si: __ No:__
4. ¢Tieneinternet en casa? Si:__ No:__
5. ¢Tiene internet en su celular? Si:__ No:__
6. ¢Cuantas computadoras hay en su casa? 1:_ 20 Maés:__
7. ¢Trabaja? Si:__ No:__
8. ¢Apoya en los pagos de su casa? Si:__ No:__
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Grdficas de resultados

Edad

Uso de transporte publico

Femenino

Masculino

No

ORO,

Carro propio

Otros

Villa Nueva

Ciudad
capital

Mixco

Zona de residencia

No

Si

Internet en teléfono

No

Carro en familia

No

Si

No

Si

Internet en casa

80



Il. Mapa de empatia

neege Gisd, CIA> p—— "
YO ER( 1.‘.L,\€I

L& CUG

e Objetes

lefSoanasS i
Joenes - wavpes g bombres; | lhurss Rl
2 Judicates Je D6 i ,‘/’("{u V‘OJ&)').)C“"‘&J
DT ETOE A f et eeS g’.)“"‘éi? £
Aoxi liaves Cneatbns) L‘fﬁf (3/y 500 b )

A :
b el ke bjudg — gg[() Phee (3) s B 7000

r\o‘(’}«‘w“f Conetimiendpg 4,,1“ t’ilﬁfﬁ!‘/’ 6:4(:«‘.‘5;/’-4? vge
Zla:‘n.»fse ter Gmigos o foieje || W meen ley sfipicos  « pimaleg
ey o Yareas ftwch-i’&s Mﬂb ren, u
ress\ve, Jdudag il ("MS«SJ m)ﬁj?‘ eas |
pime : f 4&’! Aé‘l’z‘ “"
v bajay Qe ?or,’eg 1
' ) ; o ey Cvivrics !
(OEL‘»‘C}? ) Acler o :’J&"ﬂ;: : Giticleta () /:Mﬂf" !
by asiskuns Qsesofer e bejuy ) tﬂzk«’m erssTeon
C o (A o P
Vntjo0c s hevr s de Tones vden | Lo Lndteas
Preseacie i\d—b /rh‘v’-tﬁ f’m?g - i oo wnilo £ leueo

_Gpoy0 dacende
lershude ek ¢
AMh\QMkS &4{;,,,\"1’ Me"‘gfijé§

Ao la (e clase) lon {tm‘-)/\’ q/ww},), ‘
(orredstes de -1 fros o cdencion 4

e Zoanl gejw;;a _7 ,",{J,J;‘} b‘.fn dag on lq,—(-:\ 3 be{é“f\
- ey{vc‘w{e; dc mJ bl A/qr_, f‘%i’l‘6\e3

Mang s

- L"é? }(um Lo Dajvs ) : I o

drea biendas s b pgte owipin dewspelve, | dorsale

| Cafelerag rvEnsTERALrT i B bbb prehag |- o

\ Frecc spaeini pe¢ faceny N cmud;jhm
infeonagin de tovend \ cupong

g‘f‘jrﬂ) Yol L At {PS ch*— Woraric de ¢ Lasoy

_Dk%%.am L’g}’"f 3 .M‘:’Mrﬂg

ir (ofitd v 2L dorng T Vidogf

Secvidio g

vorbaje Aot palme

clumma Palouie
elowe 7 duum e
G wi lia? alumae

s M = 1 g Pezgon G, 4 fis sl
fulifaisl Redma | Uy ovics s res J
laavdibue ¢
b Serwifio O QSesevia

X ekiicis
e)‘} i alomas 790 i Loy
| Lop . v & Guiergn
alineries 3 gebecks T o 7:”?(‘;5 , N\ alumc & S50Vl
Blhce pies G RS T O I —
{c:cka de Dbaavichk P 22 -0f ~ -72ci3

SerdiGe (o bante
Ho Cario=® aito ~ i2:00 Len avla)
2220 2 1130 (e eli¥icls)

Bl 4n30uss.

/i

8l



lll. Guia de observacién

priaes — WAYIINE, 4 ho»«b’e;i
1dicates Je D6

(2w X2

&3

Aoxi Liaves Cnonbrs)
\
» eihvdiar
:\:J‘lpmn\r C’caeo‘wlew-{ns
relacioanse oa tonigos o Peseje ||
ARG w Fareas
reseV\veys Judag

Ava (m;a«
lonulde dclwror Jvdag
e"“’%‘@,és Seavas  AIESELor Cfﬂx ('"joj
/
Winz)s fe les hegr . de ‘P :; “’i j"" i
1 ﬂvj 5 Jd"t’/\,"‘-e \ZANL@ y\\)-h[ Nl

AMl‘anS

Ao l‘1 (& L[aSe)
(orrdstes de -1

fres fuc »‘P‘\( »/l

cortex b Fe'(;v’(dx‘,/e,
S CenveTsagvaal

L/fk -‘-. &.\‘,’ab ,{

&‘Fe{ér “5 rr ﬁh?’;( Hfaiinl ped s tareay

Gt peievva (&’5

—S?(\n Ge

fiosen 4 G ma/a}}éﬂ/

Lo Vigugles

laavdibye ¢ i

Le servigio 2¢ 4seseia
e i)i tics

v a dpvie en
Aliwentes 3 gebids] G r5e

plvce fras
Ly Grvice cowtmie 7

Builibasl & W%J

82

e i L se 4"‘7»:—
(on k;{v/e apé adjt.),

i (eﬁ‘dv e Lo 4‘ A

P EML thae 1
Objetos ]
I bieres ;,éb{uip/
; /f\(/'(ef mJ&ISuefal-g
| oS Gy e
" L«ﬂg ($/y o5 b VL

. el inde Loy — \ BB(5) l/’/mf[&) ﬁmﬁ"f:::j?
;4”146 Liaphp) n etk VSo s

wmorriley  sfipicss o pimaleg
W&( files Z— 72y va"éj?"‘ e q% W

bat
% 4/31} nedn *as ()
- [got7ay @5 Cuiories I
M o LT L
Lllril}{'d#'s () {,:V\#Mz/ﬂ leagaTianm
— Pdancon i
: (eméA lindess wnito § (enco
L fm?s’ 2 i e

bebidag eq budn g i)c{,lk\

T f‘l-iuf\eg

W\em%aje;

N’\s 1 L] I %«j‘,s )
zt;? i Leg o 5 ﬂféas.‘?wpé; Foesale abwao
S A L R R W2
hp}.«x«i"u“ﬁ de M’eag (»ng“-:#nj

?054*1 Worario de ¢ lasey

~Dudug en bg b "”“{WS

bAgaje Hocuate palue

clumma Palvwe

o lome 7 dutenfe

Goiliad alumae
olomae 790 1) Lap

alome & 5P meTvil

ook de DLV X P 22 -0f - -2ci3
o larioe® aido ~ 12:00 (eaavla)
2226+ 1230 (e elificle)

Bl G230 uss.



IV. Proceso de relaciones forzadas

' sk
_Ht

' &
..v'-.' <) ,ale i i{;\iqﬁ/cg CZL{VQ PM'&[L?(S{‘/‘N/Q |

) e ‘ (Ptogata) | (socey poemt) ﬁ a\ﬁ,{“@‘%\//

)

)

)

P | o Tleevpiaid e

Comegameeao | Lo aresi bilida
-y 7 ) - \ gealesd
—— £a _ - P@ﬁ’””l Je Poritiviswmo
via.C\"f‘C“Wf” fVe I re Toneon Aad
) Or den ?(f’ujf o 4 Seu §; H L"""‘ﬁ 2 , %
Soperntive 1\ Discorse ide ol Q\?
) oAdsred EoleFica | EFipss @
g}z‘a’{Cﬁ “a a &Mllva waw%) EX Porwncias )
} i , /
/f"‘“*-««“ . =
) fetnita Creativa : [elaciones f‘{jad.fé 00; Chatfes §. Whikng , 1459 )
, o e e S
Palabra ol qzac: ESCALERA (it o ke Sk
des confesiciin: &5 calones 2”‘80 o Palibras ¢l i/»?
qifibg
Pases | €5Caloaes ~ veconociniemb - Loz - accesi b (:de
wmadera arribe = compromise - Concopho - ﬁe/ﬁmmu 4
ayuee ! Pasos ~ aubdi dacie enfogec - i Jou fi d=d
Clernsion waderoa- coltvra -slg,/zp/imfuf& - Yosi kv ismp
GO AYoda-  Yewovasen - \elpeidd ~ foncional
‘fiﬁﬂéﬁ“/ Lyksien - gedon leeri o - Ses i i Mag e
apyeo desplegar ~ Sepermiisl ~discurse — ;deaf
qltuia qpege = interds - estehen - eqipe s
a /T‘”” A dackica - corteo lwmanvai - Coperivecias
:%ﬁwfgw '(20& - ,m W&*g“/&'} Y denay “f“‘a, vey o b C’xz/ e e 5 4
‘a3’



V. Rubrica de autevaluacién

A EVALUAR BUENO REGULAR MALO

Aspectos estéticos

Unidad visual X

Transicicnes (cantidad)

Plonos + Angulos (cantidad)

lluminacion + Color

X X X X

Elementos tipogrdficos

Aspectos técnicos

>

Formato (por canales)

>

Guion + Storyboard

Audio (facilidad de
grabado)

MUsica (facilidad de
obtencién)

Motion Graphics X

Aspectos Adicionales

Contemplacion de lenguaje

Pertinencia a objetivos

Memorabilidad

Legibilidad

> XXX X X

Comprension

TOTALES 1

no
W
@)

84,



VI. Storyboard

ARQUITECTURA ’\‘
Diseno Graficoggs '

Logotipo de la Facultad (version EDG)

FOTOGRAFiIA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

&

Identificador visual del curso de fotografia

Laboratorio fotografico

Tarjeta del titulo con imagen de laboratorio de
fondo.

Se empieza con una descripcidn breve del
laboratorio, con una sinopsis histdrica del
mismo, narrado por la presentadora. Un plano
general del laboratorio funciona como fondo.

El Revelado

Se observan las herramientas desde angulos
abiertos y encuadres cercanos, la narradora
describe los elementos que lo conforman y su
funcionamiento de modo conciso. (Ampliadora,
area seca, area humeda, agua corriente, luz de
seguridad y contenedores)

Tarjeta con intermedio para separar el
revelado/quimica de las descripciones. El fondo
es un plano general del darea hiumeda de
revelado.

Proceso de revelado con informacién técnica
de tiempos y cantidades especificado en
pantalla. Los encuadres seran cerrados, con
constantes cambios de angulo.
(Ampliacién, revelador, bafio de paro, fijador,
lavado, secado, foto-disefio)
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VII. Fichas de validacion

@USAC ARQUITECTURA ’ %

P TICINTENARIA Pisefio Graficoggy

Hoja de participante para Focus Group
Ejercicio Profesional Supervisado 2013 [Byron Mufioz - 200917234]

La presente hoja corresponde al requisito de EPS para registrar a participantes del proceso de
validacion de las propuestas de los proyectos tipo Ay tipo B.

Fecha: Hora:

Nombre y Apellido:

Correo electrénico:

Edad: Ocupacidn:

Para uso exclusivo de moderador:

Ndmero: Audiovisual: Presentacion:
Verbal No Verbal Tono Actitud
- A
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AvaumecTuRA,
Bno cuble

Hoja de participante para Focus Group.

validacién de as propuestas de los proyectos tipo Ay tipo 8.

st - v LA

Cados vy i Sl
<18 @ bstwailcom
P ocupacen: _ Bt b

Para uso exclusivo de moderador:

Namero: Audiovisual: presentacién:

Verbal TR Verbal T —

x I

2| coee urlu{:g

AsqurECTURA,
Biero Grate:

Hoja de participante para Focus Group.

Fecha: 10 =10 =43 Hora: V1100 Firma: %

Nombrey Apelido:_Javier Aguilar

ltraviccese @unebmail.com

AvaumecTuRA,
Bno cuble

Hoja de participante para Focus Group.

validacién de as propuestas de los proyectos tipo Ay tipo 8.

st - v LA

Cados vy i Sl
<18 @ bstwailcom
P ocupacen: _ Bt b

Para uso exclusivo de moderador:

Namero: Audiovisual: presentacién:

Verbal TR Verbal

x I

2| coee urlu{:g

|URAC sarcunfy

Hola de participante para Focus Group.

validacién de las propuestas de los proyectos tio A tipo .

fecha: 10~ 10= 13 hora: 12200 FWA@%

Nombreyapelice:_Oxcicn Jocoe” Cocdona_mined
|

Correo electrénico:

Edad: (%) Ocupacién: __ Uk [cmk

Para uso exclusivo de moderador:

Edad: 22 Ocupacién: estvdio

Para uso exclusivo de moderador:

Namero: = Audiovisual: _x Presentacién: __X.
Verbal NoVerbal Tono [ Actitud__

X Of 4. e O .
Gyl
pmcoesbn

)

Nimero: __ Audiovisual: _X. Presentacién:
Verbal NoVerbal oo Actitud
x Q) [eanst

& |r =
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AsqumecTuRa,
Biacho Grafco

BUSAC seme

Hoja de particpante para Focus Group. Hoja de participante para Focus Group
Ejercicio Profesional Supervisado 2013 [Byron Mufioz - 200917234]

vadacon d 0 popocta de os proyectos 10 Ay 150 B. Valdacin de as propuestas de o provecto o Ay 5o .
rehe 10101705 o 12200 - . oo _I0= 10= 13 _ pors 12200 ;.m@%
Nombrey Apetider _Ni L monhel Nombrey Apeli 2

enicknonbier @ dwoil - comn Gorreo electrénico: _yazn - M@ Wokmanl. ccom

| ocupacien: _ECkudioni, edod: __22) owwpadon:_Edudionle,

para uso exclusivo de moderador: Para uso exclusivo de moderador:

Nimero Audiovisual: X Presentacion: Numero:__ Audiovisual: X Presentacion:

T S— T o R Verbal o Verbal L
x @ E)| R - e P % [3)
X Lty ane. €
Ak tghd (9

)

arqurecuea.
Bisono Grdie

asqurecruea,
Do cobtes
Hoja de participante para Focus Group

Hoja de participante para Focus Group.
Ejercicio Profesional Supervisado 2013 [Byron Mufioz - 200917234] i

validacién de las propuestas de los proyectos tipo Ay tipo B. validacién de as propuestas de los proyectos tipo Ay tipo B.

Fecha: 10 =10 =13 o \L 00 Firma: #

Javier Aguilac

Nombrey Apelido: (405 Cslels e

<118 @ hifwed.com olbe

cese @unetmail.com

tont_ 10 ocupactin:_ Bty diaat ot 22 DevetseSubudis

Para uso exclusivo de moderador: Para uso exclusivo de moderador:

) x 2
Nimero: Audiovisual: __ presentacion: X Nimero: Audiovisual: Presentacin: _X
Verbal NoVerbal - Tono. T Actiud . Verbal NoVerbal Toro [ Actiug
x o] =3 q ~ 0)
A L X W\ fpsmte U :
Z| oo ety oS
© sty

o
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VIIl. Tomas de audiovisual final

o | Baio de

¢ N

El Laboratorio Fotografico
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o _Guatemala, octubre 08 de 2014.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Arq. Carlos Valladares Cerezo "
Presente.

Sefior DecanO'

Atentamente hago de su c«anocsmlen’to que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Gréafico - Facultad de Arquitectura: BYRON
LUIS AROLDO MURNOZ HERNANDEZ, Came umversntano 2009 17234, realicé la

Revisién de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: MATERIAL DIDACTICO Y
AUDIOVISUAL PARA LA ASIGNATURA DE FOTOGRAFIA DE LA LICENCIATURA EN DISENO

GRAFICO, previamente a conferirsele et titulo de Llcenmado en DISENO GRAFICO,
CON ENFASIS EN MULTIMEDIA., . : ;

Y, habiéndoseie efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingiistico, considero
que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad tecnica y
cientifica requerida, por lo que recomiendo darle continuidad a los tramites
correspondientes, antes de que se reai:ce la 1mpresron de dtchc documento de
investigacion. :

Al agradecer la atencién que se sirva bnndar ala presente me suscribo
respetuosamente ; ;
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