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INTRODUCCION

El presente documento de tesis, consiste en el estudio y desarrollo de una
propuesta arquitecténica a nivel de anteproyecto, del Mercado Municipal en la
colonia 4 de febrero, de la Zona 7 de Guatemala, del departamento de Guatemala.
La importancia de la comercializacion para toda clase de productos y en especial
aquellos de consumo diario, da como resultado la creacion formal o informal de los
denominados mercados, los cuales forman parte del equipamiento urbano de toda
poblacion.

En los ultimos afios se ha visto como los mercados han ido creciendo, resultado
de las demandas de la poblacion. La falta de una planificacion a futuro da como
resultado los denominados desbordamientos, es decir ventas alrededor de los
establecimientos considerados como mercados, los cuales provocan multiples
modificaciones y probleméticas en su entorno inmediato.

El mercado municipal de la colonia 4 de febrero presenta este tipo de problema,
por tal motivo y en busca de las mejoras de la comunidad organizada en este
lugar, se realiza el estudio que a continuacién se presenta; conteniendo este
documento toda la informacion relacionada con el tema en estudio.

El presente documento muestra la problematica, los antecedentes, el referente
tedrico, la justificacion, los objetivos, los alcances, la delimitacion; geogréfica, y
la metodologia dando una perspectiva amplia de la situacién actual en el area
y del camino a tomar para el desarrollo del proyecto.
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CAPITULO 1

GENERALIDADES
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1. ANTECEDENTES

Antes de plantear un mercado para la colonia 4 de febrero las autoridades ediles
hicieron un mercado para la colonia en el afio de 1987 el cual fue hecho de
madera y lamina que en su momento funciono de acuerdo a la cantidad y
necesidades de los habitantes, pero debido a la falta de servicios basicos como
agua, luz, drenajes y de infraestructura solida fue deteriorandose y ahora en la
actualidad es un lote baldio y sirve Unicamente para juntar basura.

Desde ese entonces la comuna capitalina realiz6 algan tipo de mejoras a la
colonia, mas no asi a la parte del mercado que todavia funciona y que esta en
muy malas condiciones para su funcionamiento, principalmente la falta de una
infraestructura soélida, poca seguridad a los comerciantes y a los usuarios y la falta
de higiene que existe en el lugar por los indigentes que utilizan el espacio
destruido o abandonado para realizar sus necesidades fisiologicas y esto no
permite brindarles a los vecinos del sector el servicio para el cual fue realizado en
primera instancia el mercado.

2. JUSTIFICACION

La actividad de intercambio comercial es de suma importancia para la vida
cotidiana de las personas, ya que por medio de ella, las familias tienen la
posibilidad de adquirir productos de la canasta basica, especialmente dentro de
los sectores populares que generalmente se realizan a diario.

El anteproyecto de un mercado municipal para la colonia 4 de febrero de la
ciudad capital, servird para el desarrollo econémico, dada la importancia de este
dentro de la colonia. Ademas permitira atraer cada vez a mas negociantes, hasta ir
situandose dentro del sector como una de las primeras fuentes de compra y venta
de productos de la canasta bésica.

Lo que se busca al desarrollar este proyecto es unificar las diferentes acciones
dentro de la ciudad capital, mediante un espacio en el cual los comerciantes y
vecinos tengan un punto estratégico para sus transacciones de mercaderia,
promocionando otra imagen al sector y a la colonia, beneficiando a la
Municipalidad de Guatemala que por medio de esta investigacion podra tener un
documento donde se reflejara claramente la necesidad de implementar un nuevo

Municipalidad de Guatemala, departamento de infraestructura y vivienda.
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sistema de abastecimiento de la canasta basica a las areas cercanas de la
colonia.

Ya que si no se realizara se verian obstruidos los objetivos planteados en el plan
metrépoli 2020 de la Municipalidad Capitalina en los que hace mencion a la
descentralizacion de servicios basicos y de abastecimiento para la poblacion,

dentro de los cuales contempla la creacion de un centro de transferencia
comercial sectorial para la regidén noreste donde se encuentra la colonia Bethania
y sus alrededores, siendo el punto de mayor referencia para el desfogue un
mercado en la colonia 4 de Febrero, debido a que la colonia Bethania desbordo la
capacidad de albergue del mercado existente, asi que como el area mas poblada
y de mayor crecimiento del sector es la colonia 4 de febrero este mercado estaria
disminuyendo la sobrepoblacién del mercado existente.

Asi que un mercado municipal para la colonia 4 de febrero serda util para el
desarrollo y el alto porcentaje de habitantes involucrados en éste, representado
por las diversas colonias y asentamientos que rodean a la misma.

3. DEFINICION DEL PROBLEMA

El departamento de Guatemala, cuenta con una gran gama de problemas
que lo aquejan siendo estos la violencia, desempleo, inseguridad, debido a esto
muchas personas ya no recorren la ciudad por miedo a que les suceda algo malo,
asi es que para muchos el salir de su sector para comprar los articulos de primera
necesidad para subsistir se ha vuelto su mayor problema, especialmente a las
amas de casa que no pueden desplazarse con sus hijos menores para hacer sus
compras a lugares donde se puedan abastecer de estos.

Esto es el caso de la colonia 4 de febrero de la zona 7 capitalina que a su
vez esta catalogada como zona roja’ por la violencia que la circuncide ya que
colinda con la colonia Bethania y con el asentamiento nifio dormido y esto genera
una mayor dificultad de movilidad a las amas de casa las cuales se tienen que
transportar grandes distancias generando esto grandes problemas para poder

www.pnc.com.gt/clasificacion de zonas por violencia
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hacerse de la canasta basica , ya que si bien la colonia cuenta con un mercado
improvisado de madera y lamina un mini centro de salud y un salon de usos
multiples para la colonia la cual no cuenta con los servicios basicos necesarios
para funcionar generando una deficiencia espacial en el lugar.

4. OBJETIVOS

4.1 GENERAL

Plantear una solucion viable y desarrollar una propuesta arquitectonica
eficiente que responda a las necesidades y contribuya a solucionar el problema
de seguridad y movilidad en el que se ven envueltos los vecinos de la colonia 4 de
Febrero de la zona 7 de la ciudad capital.

4.2 ESPECIFICOS

e Ubicar adecuadamente los diferentes locales de venta, sectorizandolos por
actividad y uso, logrando con ello espacios adecuados para el desarrollo de
las actividades comerciales.

e Brindar a la comunidad y a la Municipalidad de Guatemala un documento
gue contenga una propuesta técnica fundamentada y un anteproyecto
viable que contribuya a mejorar el déficit de un espacio adecuado para el
comercio actual del sector.

5. DELIMITACION

5.1 Tematica: Se plantea el estudio de Mercado Municipal en su entorno
urbano, el desarrollo del anteproyecto arquitecténico y presupuesto preliminar.

5.2 Temporal: El proyecto de mercado municipal para la colonia 4 de
febrero de la zona 7, se plantea con una proyeccion de 20 afios, por el incremento
de las ventas en la zona de estudio, el tiempo que se considera necesario para la
realizacién de este documento completo se llevara en un lapso de 18 meses.

5.3 Geografica: La presente investigacion sera desarrollada en la colonia

4 de febrero y su radio de influencia, ya que es donde sera tratado el tema
problema.
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5.4 Espacial: El espacio fisico considerado para la elaboracion del
mercado municipal es un terreno municipal de 1592.7551 mts2 ubicado sobre el
carril auxiliar del periférico que también es el ingreso a la colonia 4 de Febrero
sobre la 34 avenida de la zona 7 de la ciudad Capital.

6. DEMANDA A ATENDER

Este proyecto arquitectonico estd dirigido a la poblacion residente del
lugar, principalmente a las cabezas de familia aquellas relacionadas a las
actividades del hogar.

Segun el instituto nacional de estadistica (INE) la colonia 4 de febrero
cuenta con un numero de 5,324 personas (enero de 2004)% y asi como en sus
alrededores inmediatos, siendo en promedio unas 2068 mujeres y 3256 hombres.
De las mujeres 1300 se encuentran comprendidas en las edades de 18 a 60 afios,
y 1000 son amas de casa a las cuales va a beneficiar el presente proyecto
arquitectonico.

Por lo que haciendo la proyeccién de crecimiento anual al afio 2031 sera de:

Ca-g =2 (P2 —P1)
N (P2 + P1)

Ca-g = crecimiento anual geométrico
P2 = poblacion ultimo censo

P1 = poblacién un censo anterior

N = niimero de afios entre los censos’

Ca-g = 2 (1300 — 875)= 850 = 0.04 %
8 (1300+875) 17400

Esto equivale al 4% anual de crecimiento poblacional por lo que haciendo la
proyeccion para el afio 2031 y tomando como base el porcentaje de crecimiento y
los afios del dltimo censo tendremos lo siguiente:

Crecimiento anual geomeétrico = 0.04

INE, instituto nacional de estadistica, censo poblacional 2004 proyeccién 2011.

4 . . . .
[ Tesis de grado “Mercado sectorial y terminal de buses del norte para la ciudad de Huehuetenango,Huehuetenengo”.
Facultad de arquitectura 2002 Arq. Samuel Renardo Gonzélez Palacios. Pagina 32-

Pagina | 5

MERCADO MUNICIPAL COLONIA 4 DE FEBRERO ZONA 7 GUATEMALA

Facyliad del
[eIQUNTEC U]



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

aeiE«ma

Diferencia entre el afio del ultimo censo y el afio a proyectar = 29 afios
Poblacion del dltimo censo = 1300

0.04 *26 = 1.04
1.04 * 1300 = 1352 + 1300= 2652
2652 = 2,652 amas de casa para el 2031

Basados en este sistema, para el afio 2031 el nimero de amas de casa a
beneficiar serd de 2,652 quienes se veran directamente beneficiadas con el
proyecto y alrededor de unas 2,500 familias en total a sus alrededores.

7. METODOLOGIA

Para la elaboracion del estudio del mercado municipal se establece la siguiente
metodologia, en ésta se desglosan los capitulos que componen el presente
documento de tesis:

7.1 Marco Conceptual

7.1.1 Antecedentes:
Es toda aquella informacion, de lo que se ha dicho o hecho dentro
del tema en estudio, mercado municipal de la colonia 4 de febrero.

7.1.2 Justificacion:
Se exponen las razones con un propdsito definido del por qué el
tema en estudio.

7.1.3 Objetivos:
Se establecen las metas generales y especificas que se pretenden
alcanzar con el tema en estudio.

7.1.4 Delimitacion del tema:

Se determinan los alcances de la investigacion siendo estas:

e Tematica con relacion al tema en estudio,

e Territoriales, abarca el radio de influencia del tipo de
equipamiento.

e Temporal, por un tiempo de vida util del proyecto.
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7.1.5 Recursos:
Se definen los tipos de apoyo para la realizacién del proyecto, fisicos,
humanos y financieros.

7.2 Marco Contextual

Esta conformado por tres partes:

1. Fundamentacion de las teorias y modelos relacionados con el tema en
estudio denominandolo como Referente Tedrico.

2. Apego a las leyes politicas que gobiernan a Guatemala, basandose en
todas las que tengan relacién con el tema de mercados municipales.

3. Analisis de los casos analogos nacional e internacional, utilizando el
método de revision de fuentes secundarias, empleando la técnica de la
revision bibliogréfica.

8. DIAGNOSTICO

Dividido en cuatro sub-temas para el analisis del tema

8.1 Problema:

8.1.1. Descripcion de las condiciones urbanas de la colonia 4 de
febrero, el objetivo es aplicar los conceptos mencionados en el
referente tedrico.

8.1.2. Descripcion gréfica y tedrica de las condiciones actuales del
mercado dividido en dos segmentos; las condiciones del mercado
como inmueble y los desbordamientos alrededor de este si estos
existieran.

8.1.3. Andlisis de sitio donde contenga toda la informacion grafica y
tedrica del terreno a utilizar en la propuesta arquitectonica del
mercado municipal tipo sectorial de la colonia 4 de febrero.

8.1.4. Andlisis de Usuarios, Agentes y Beneficiarios.®

> Ver estructura de funcionamiento pag. 32
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9. PREMISAS DE DISENO

Establecen los criterios constructivos, funcionales, ambientales y formales en los
que se sustentard el disefio arquitectonico del mercado municipal, esto en
respuesta a las investigaciones hechas en los capitulos anteriores.

9.1 Programa de Necesidades:

Logra establecer los espacios necesarios, para servir a la poblacion que se
encuentra dentro del radio de influencia y las proyecciones a futuro. Se realiza una
encuesta con el objetivo de determinar las necesidades dela poblacion a servir.
Con esta informacion se logran establecer los espacios en metros cuadrados.

9.2 Diagramacion:

En este inciso se realiza la matriz de diagnostico, matrices y diagramas de
relaciones.

9.3 Diseiio:

A nivel arquitectdnico se disefia los diferentes espacios que integraran el mercado
municipal para la colonia 4 de febrero, utilizando la técnica de diagramacién como
instrumento del disefio.

9.4 Presupuesto:

Se desarrolla el presupuesto global de costo del proyecto a nivel constructivo, con
la técnica de célculos matematicos y el instrumento boleta electronica de Excel y
renglones a nivel constructivo.

9.5 Cronogramas:

Elaboracion de cronogramas de ejecucion del proyecto arquitectonico con la
técnica de calculo de tiempo versus ejecucion por renglones de trabajo con el
instrumento de diagrama de Gant.

9.6 Conclusiones y recomendaciones:

Se hace mencion de los libros, folletos, tesis, etc. Estos son los documentos que
se utilizaron durante la investigacion al igual que los anexos donde se incluyen los
instrumentos utilizados para la investigacion.
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CAPITULQO 2
REFERENTES
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Este capitulo est4 dividido en tres incisos:

e Referente Tedrico: contienen todos los conceptos y teorias que serviran
de base y fundamento tedrico, en la propuesta para el mercado municipal
de la colonia 4 de febrero, con el objetivo de establecer las teorias
aplicables al tema en estudio.

e Referente Legal: se hace mencion de todas las leyes politicas, codigos,
reglamentos, etc., que afectan de forma legal al proyecto.

e Referente conceptual: son los aspectos conceptuales relacionados con el
proyecto.

11.REFERENTE TEORICO

El suelo urbano es la superficie donde se desarrollan actividades sociales,
comerciales, de transporte, etc. De una ciudad. En esta superficie es donde se
encuentran ubicados los elementos urbanos y arquitecténicos que forman parte
del equipamiento de un centro poblado.

La importancia de un analisis teérico y grafico del uso del suelo y el
equipamiento urbano de la ciudad capital radica en la mejor apreciacién de la
ciudad, ya que muestra la distribucion de cada elemento que converge dentro de
un centro urbano original. Esto da un panorama mas amplio de los puntos que
estdn sobrecargados de determinadas actividades, como las comerciales y las
areas que no cuentan con servicios basicos para el buen funcionamiento de la
ciudad.

El uso del suelo urbano en la colonia 4 de Febrero asi como en la capital
esta distribuido en varias actividades predominantes como vivienda, comercio,
educacion, recreacion, industria, deporte, etc. Que se ve claramente en los mapas
de uso de suelo de la ciudad.

El comercio en la colonia 4 de febrero es a través del intercambio comercial
de productos basicos, artesanales, textiles, ropa, calzado, etc. Que llegan a los
mercados locales mediante carros fleteros o en vehiculos particulares de los
mismos vendedores.

En el caso de la colonia cuenta con el mercado de la colonia Bethania que es
administrado por la Municipalidad de Guatemala y se mantiene en funcionamiento

Pagina | 11

MERCADO MUNICIPAL COLONIA 4 DE FEBRERO ZONA 7 GUATEMALA

Facyliad del
[eIQUNTEC U]




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

todos los dias de la semana, este ha sobrepasado su capacidad lo que ha
provocado el desbordamiento comercial, este mercado si bien es cierto es de
construccion reciente ya no alcanza a brindarle toda la infraestructura que se
necesita para atender a todo el sector.

Este mercado ubicado en la colonia Bethania atiende a todos los
asentamientos aledafos asi como también a la colonia 4 de Febrero, colonia Nifio
Dormido y mas recientemente a los asentamientos anexos | y Il de la colonia 4 de
Febrero. ’

los Mercados Municipales y/o cantonales de Guatemala son una muestra
de la idiosincrasia guatemalteca, en pocos metros cuadrados pueden adquirirse
una gran variedad de productos relacionados con la cocina guatemalteca, carnes y
embutidos de diferente clase, las verduras y los vegetales, ropa y calzado entre
otros productos. Los mercados son los mas grandes soportes de la economia
nacional al poder ofrecer su diversidad de productos a los mas bajos precios y que
a su vez se convierten en otra muestra de la multiculturalidad que compone a
nuestra sociedad.

Al mismo tiempo los mercados son la segunda mas grande plataforma de
distribuciéon de productos de consumo diario. Es un espacio comercial que debe
ser aprovechado por las empresas productoras de articulos de consumo diario,
desde donde las mismas, pueden brindar su apoyo a la economia de las familias
guatemaltecas.

Es por su importancia en los diferentes aspectos mencionados que se recomienda
usar la tecnologia y su aplicacién para mejorar la competitividad y productividad de
estas unidades economicas, y se propone un mercado municipal para la colonia 4
de Febrero que tiene como propédsito general integrar , promocionar productos de
primer necesidad y de la canasta bésica.

11.1 ARQUITECTURA MINIMALISTA

El minimalismo es una tendencia cuyo origen esta en la musica, pero que influyd
fuertemente al interiorismo y a la arquitectura. Surge en EE.UU. durante la década
de los afios 60 del siglo XX, pero su explosion vendria en los 70, reaccionando
contra la catarata cromatica del pop art, e invitando a un estilo mas reposado en el
gue prevalecen los espacios amplios y los tonos suaves. Wollheim fue el primero

Datos elaborados por el investigador mediante visita de campo y entrevistas en el lugar.
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que utilizé el término, sin embargo, es la frase 'menos es mas', popularmente
atribuida a Mies van der Rohe, la que aparece como lema de esta corriente.

A fines de los afos treinta Van Der Rohe ejerci6 la direccion de la escuela Arte y
disefio de la Bauhaus, en Alemania en donde se materializaron sus primeras ideas
respecto a la pureza de formas y al uso del concepto artistico para dotar al disefio
industrial de personalidad. La reduccion de las formas a lo elemental, asi como la
predileccion por emocionar a través de la minima expresion, fueron los principales
criterios que eligieron los primeros minimalistas de la pintura y la escultura.

Dentro de la arquitectura, el orden, la sobriedad y el alto influjo del racionalismo
precedente, marcan la edificacion en su conjunto. En la decoracion, priman las
lineas rectas, la ausencia de ornamentos y florituras, los muebles sencillos y
funcionales, la disposicion ordenada y los acabados finos. Dentro del concepto de
"Minimalismo" se entiende que la Arquitectura solo contenga lo que necesita para
gue sea "funcional”, para llegar a su esencia y sea sencilla.

Cualquier ornamento es totalmente innecesario, cualquier "acabado" es totalmente
innecesario. La idea de incluir algo en la composicion arquitectdnica por su simple
belleza queda totalmente rechazada. El minimalismo rechaza la "belleza” como
una funcion, lo bello no es util. Colocar algo en una composicion por fortalecer su
belleza es inaceptable Dentro de este funcionalismo extremo se pierde mucho el
lado artistico de la arquitectura. La extincion de las formas asimétricas y sin una
geometria determinada y la ausencia de la ceramica en acabados por el simple
hecho de que "no tienen una funcion".

La falta de color y vanos por ser innecesarios... generan espacios llenos de vidrio,
totalmente blancos y sin ningun caracter en lo mas minimo... tanto como para
llegar al punto de hacer "cubos" o "cilindros" blancos llenos de vidrio y llamarlos
arquitectura, cuando luego vemos al pasado y vemos todos esos hermosos
edificios, no hablando Unicamente de los grandes y costosos, sino también de las
casas habitacionales clasicas muy bien detalladas, conceptos como reduccion,
sintesis, depuracién, austeridad, orden, repeticion, desnudez ornamental o pureza
material parecen haber dejado de llamarse racionalistas, para ser definitivamente
identificadas como minimalistas.®

www.wikipedia.com/arquitectura/clasificacionminimalismoenlaarquitectura.
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11.1.1 ARQUITECTOS Y PROYECTOS IMPORTANTES

11.1.1.1Alberto Campo Baeza (Valladolid)®

Su trabajo se desliza entre la explotacidon de tecnologias constructivas
elementales para producir espacios minimalistas, y el contraste entre
materialidades pesadas y ligeras y los espacios por ellas generadas. De las
propias concepciones del arquitecto nacen afirmaciones como decir que el primer
material creado para la arquitectura es la Luz, siendo de esta manera el arquitecto
un creador, dominando el mundo de la luz; el tema central de la arquitectura de
Campo Baeza es basicamente el uso extremo de la luz como ente compositivo
principal.

Sostiene que solo viviendo arménicamente se le puede dar armonia al espacio, en
otras palabras la armonia de una obra depende de la armonia de quien lo creo,
ademas ve la estética como una abstraccién en el edificio, no como una base
primordial en la concepcién de un edificio.

Obras mas importantes:

Sede Central de la Caja de Ahorros de Granada, Granada Casa de Blas en Sevilla
la Nueva (Madrid), Casa Ture gano en Pozuelo de Alarcon (Madrid), Casa Gaspar
en Vejer de la Frontera (Cadiz), Centro BIT en Inca (Mallorca), CASA GASPAR
(Zahoa, Cadiz 1992)

Distribucion en planta de “casa Gaspar” es una de las manifestaciones mas
sobresalientes de la simplicidad extrema y el funcionalismo totalmente racional de
la misma, un aspecto muy interesante es la ubicacion de las habitaciones, ya se
accede a ella a través de los patios exteriores, y no estan conectadas
directamente al nucleo de la casa. En el eje central de la casa encontramos un
amplio espacio para sala comedor, o estudio, cocina, y una especie de bafio
compartido.

En lo que respecta a las caracteristicas exteriores de esta casa uno de los
aspectos mas relevantes es la sobriedad total del color, la aplicacion del blanco
como tono unico en las paredes, tanto al exterior del muro perimetral como en el
interior, las fachadas totalmente “limpias” con una geometria horizontal muy
caracteristica del minimalismo; en cuanto los patios interiores de la casa, son dos
espacios en ambas alas, sumamente parecidos, a diferencia de la piscina que se

Biografias.com/arquitectos del siglo XX/Abaeza.

Pagina | 14

MERCADO MUNICIPAL COLONIA 4 DE FEBRERO ZONA 7 GUATEMALA

aeiE«ma



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

encuentra en uno de ellos como se aprecia en las imagenes sobre estas lineas.
Cabe mencionar que una de las caracteristicas mas generales en los proyectos de
Baeza es el uso del cubo en su forma més pura, ademas de la aplicacion del vidrio
como elemento dramatico, creando un fuerte contraste entre lo ligero y lo pesado,
la luz y la oscuridad, lo negro y lo blanco. Una caracteristica peculiar es la forma
en que se maneja la ambientacién exterior y la forma en que se utilizan los arboles
como elementos compositivos Unicos en el paisaje blanco creado por la casa
misma; otro aspecto importante es el uso de la ventaneria, crea no solo un
espacio para la entrada de luz y aire, sino también se vuelve un marco que
envuelve al espacio interior como un cuadro artistico visto desde cualquiera de los
dos patios.

El trabajo al interior de la casa es igualmente simple, las tonalidades son muy
suaves prevaleciendo con mucha fuerza el blanco, sin embargo se ve una leve
tendencia de colores tierra con elementos de madera y el color suave en el piso
que casi desaparece en el espacio. Las puertas y aberturas son muy bien
pensadas, permanecen bajo la misma influencia sobria de toda la edificacion, con
una iluminaciéon muy bien planeada.
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11.1.1.2 Tadao Ando (Japon)

Tadao Ando sostiene que la arquitectura debe ser el resultado de un encuentro
entre el razonamiento logico y la creacion que resulta del uso de los sentidos. No
alcanza sélo con el conocimiento y la respuesta légica al programa, pero tampoco
con mera sensibilidad es posible satisfacer las demandas que nos hace la
realidad."

En los anos ‘80, Tadao Ando consolida su reputacion internacional con edificios
como su iglesia en el agua (Hokkaido, 1988); la Iglesia de la Luz (Osaka) y el
Museo de los Nifios (Himeji, 1990). Pero, a pesar de ser ya bien conocido fuera de
Japon y de haber dictado clases en Estados Unidos, se iban los ‘80 y no habia
realizado ningun proyecto fuera de su patria.

En 1992 es el responsable del famoso Pabellén de Japdn para la Expo ‘92 de
Sevilla, resuelto todo en madera y siguiendo la tradicion constructiva japonesa. Alli
demuestra su capacidad para trabajar con otros materiales, ademas del hormigon.
Por la misma época construye el centro para seminarios de Vitra, donde su obra
se encuentra junto a edificios de Grimshaw, Gehry, Hadid y Siza.

Obras representativas:

Casa Azuma (Osaka, Japon) Fundacién Pulitzer (St. Louis, Missouri) Viviendas
Rokko (Hyogo, Japén) Capilla en el Monte Rokko (Kobe, Japén) Jardin de las
Bellas Artes (Kioto, Japon) Museo Suntory (Osaka, Japon) Museo de Arte
Moderno (Fort Worth, Tejas) Museo de Arte Contemporaneo Naoshima (Kagawa,
Japén) Pabellén del Japén, Exposicion 1992 (Sevilla, Espafia) Espacio de
Meditacion para la UNESCO (Paris) Centro de Congresos (Nara, Japon) Edificio
de Conferencias de Vitra (Weil am Rhein, Alemania) Casa Koshino (Ashiya,
Japon) Centro de Investigacibn de Benetton (Treviso, Italia CHICHU ART
MUSEUM (NAOSHIMA, JAPON)Exteriores museo de Arte Chichu.

El Museo de arte Chichu, es practicamente un museo de exposiciones
permanentes, en este complejo edificio se puede ver claramente la tendencia de
“‘enterrar” los edificios, aspecto muy caracteristico del arquitecto, desde la entrada
principal del complejo puede verse una marcada horizontalidad y el dominio total
de volimenes en su mas pura expresion, aprovechando muy favorablemente el
color y textura propios de cada material. Entre otros elementos cabe resaltar el
uso de espejos de agua, muy populares en la arquitectura oriental, estos
elementos forman parte vital de la composicion general del edificio, no solo como
aberturas de luz sino también como elementos reflectivos de lo que los rodea,

10
Biografias.com/arquitectos del siglo XX/tando
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creando una sensacion totalmente distinta. Debido a que muy buena parte del
edificio esta bajo el nivel del suelo, el arquitecto emplea espacios muertos para dar
iluminacién inferir a través de aberturas lineales en las paredes, en algunas
ocasiones estos espacios abiertos también sirven como conexion entre areas aqui
se da la introduccion de otro material muy simbdlico de este movimiento, el vidrio,
este se ve invisible como barandal de las escaleras, y aporta un toque de suavidad
y ligereza en medio de la pesada y maciza composicion.

En cuanto a los interiores, el trabajo artistico del propio edificio va sin duda mano a
mano con el trabajo que se exhibe en él, como antes se mencionaba, las
“ventanas” son muy poco ortodoxas, salen totalmente del concepto original que se
puede tener de una fuente de luz, y se convierten en una impresionante linea
luminosa que corta las paredes para dejar entrar la luz del dia dentro del recinto.
Una de las cosas mas interesantes con respecto a esta creativa forma de
iluminacién exterior es la forma en que se ve desde el exterior esta hendidura, es
basicamente una linea negra casi etérea que atraviesa la pesada masa de piedra
en una diagonal muy cerrada, y el contraste que se consigue a través de la
iluminacion del sol es simplemente sublime. ElI purismo, la simpleza, la
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horizontalidad, el uso de &ngulos agudos, los juegos luz y sombra, y el uso puro
de los materiales son quiza los aspectos mas emblematicos de este edificio, y sin
duda alguna son también el sello personal del arquitecto que deja ver claramente
la fuerza creativa de su mente en el mas puro de los sentidos.

11.1.1.3 John Pawson (Inglaterra)

John Pawson (Halifax, 1949) es un arquitectos inglés. En 1973 se traslado a
Japon donde colabor6 con el disefiador ShiroKuramata. A su regreso a Inglaterra
se matriculé en la ArchitecturalAssociation de Londres y establecié su estudio
particular en 1981. **

En la actualidad se asocia la obra de Pawson a la corriente artistica del
minimalismo. En las propias palabras del arquitecto el monasterio de NovyDvur es
una de las consecuencias menos documentadas de la caida del comunismo en
Checoslovaquia. Siguiendo la complejidad de un caparazon, esta segunda fase
del monasterio tiene un contenido complejo de comodidad para los miembros del
monasterio y para quienes lo visitan, para las familias del lugar y para las
costumbres y cultura. Para mi la practica de la arquitectura es basicamente crear
espacios donde las personas se sientan comodas, donde un conjunto de acciones
puede sentirse natural. Tomo los muchos retos del proyecto NovyDvur con la idea
de que un monasterio es esencialmente una serie de espacios domésticos con un
namero de territorios especializados que no son parte tipica de una casa familiar.
Desde el exterior, el trabajo se enfoc6 en formas de retomar los problemas
fundamentales de espacio, proporcion, luz y materiales, mas que en desarrollar un
conjunto de manierismos estilistas.

11
Biografias.com/arquitectos del siglo XX/Jpawson
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El monasterio de NovyDvur es particularmente especial, esto debido a que fue
construido como un anexo de un monasterio ya existente con un estilo sumamente
clasico del lugar, la propuesta del arquitecto en este caso, en lugar de continuar
bajo la misma linea arquitectdnica, propone un contrate total, sorprendentemente,
la adaptacion de la nueva ala del monasterio a la anterior no resulta insultante,
mas bien se acopla suavemente. En este edificio se denota un minimalismo un
poco mas complejo, las formas geométricas ya no se encuentran en su mas pura
expresion, y aparece por primera vez en este analisis la curva como elemento
compositivo, si bien el cubo prevalece, las lineas suaves y algunos bordes
redondeados cambian totalmente la perspectiva global del edificio. El color es
sumamente sobrio, sin embargo se ve un tenue juego de tonalidades de blanco en
los exteriores que crea cierto movimiento cromatico que transforma
significativamente la apreciacion del edificio.
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En el interior del edificio se ve claramente el uso bien intencionado de la luz como
elemento de composicion fundamental, y de la misma manera, las caracteristicas
geométricas exteriores se ven reflejadas en el interior, con la béveda de canon
corrido en el pasillo, o las suaves aberturas en los costados y techo de las gradas.
El color de la misma manera es blanco, con ciertas variaciones tonales en algunos
espacios, pero manteniendo la tendencia cromatica. Este edificio en particular a
diferencia de los anteriores no se limita totalmente a la monocromia, sino que
introduce elementos en madera de colores tierra pero mMAas oscuros, Yy
definitivamente este aspecto resalta fuertemente el dramatismo del espacio
interior. Como en los casos anteriores, el uso del vidrio es basico, sin embargo en
este caso el vidrio no es un elemento casi invisible totalmente contrastante, sino
mas bien es una elemento compositivo y estético importante, utilizando marcos
pequefios que lo encierran pero permaneciendo simple y sobrio.
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12.MARCO REFERENCIAL

En el proceso histérico de los mercados, la cultura maya es una de las culturas
indigenas de la antigua region mesoamericana que alcanzé mayor desarrollo
economico.

En la época Colonial, se establecio en el centro principal de la ciudad “La Plaza”, y
alrededor de éstas las instituciones de poder; la iglesia, el Palacio de Gobierno, el
Ayuntamiento y el Portal del Comercio.

El Mercado Actual, sigue dominado por una mayoria indigena en lo que se refiere
a distribucion de productos y en parte de la produccién especialmente en el
Altiplano guatemalteco.*?

El dia de mercado, trasciende lo meramente comercial, pues funciona como un
mecanismo de integracion social, siendo una cultura del pueblo maya, mostrando
gue el comercio tiene también un caracter ritual, incluso sagrado, teniendo una
dinamica comercial donde se ensefian, reproducen y refuerzan una serie de
valores propios de la cultura; la honestidad (el valor de la palabra empefiada), el
trabajo, la responsabilidad, la participacién en la vida comunitaria y el respeto por
la armonia con la naturaleza, son puntos de referencia que condicionan las
relaciones econémicas.™®

13.REFERENTE CONCEPTUAL

13.1 MERCADO
Se deriva del latin “Merca tus”, cuyo significado es: sitio destinado en ciertas
poblaciones a la venta y compra de mercancias.**

13.2 CONCEPTOS DE MERCADO

En términos econdmicos generales el mercado designa aquel conjunto de
personas y organizaciones que participan de alguna forma en la compra y
venta de los bienes y servicios o en la utilizacion de los mismos. Para definir el

12
www.mundo maya.com

13 National Geographic, 2002: pag.15-16

14 - . .
Diccionario Larousse ilustrado
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mercado en el sentido mas especifico, hay que relacionarle con otras variables,
como el producto o una zona determinada.

El concepto que, sobre el mercado, se maneja en la actualidad, ha cambiado
respecto al que se manejaba afos atrds. Antiguamente, se consideraba
mercado al lugar en el cual se reunian compradores y vendedores a
intercambiar diferentes bienes y servicios disponibles en el lugar. aunque este
tipo de mercados aun existen en muchas regiones, en este momento no se
puede limitar el concepto de mercado a este caso en particular.

El desarrollo de nuevas tecnologias, de nuevos productos, ha permitido que
esos intercambios entre personas no solo se realicen en un lugar determinado,
ni que los productos que desean intercambiar estén fisicamente en ese lugar.

Actualmente, se puede definir un mercado como el espacio, la situacion o el
contexto en el cual se lleva a cabo el intercambio, la venta y la compra de
bienes, servicios 0 mercancias por parte de unos compradores que demandan
esas mercancias y tienen la posibilidad de comprarlas, y los vendedores que
ofrecen éstas mismas. Pueden existir mercados de distintos niveles. por
ejemplo, un mercado puede ser una tienda de barrio, un centro comercial, el
puesto de venta de un campesino en una plaza de mercado o una bolsa de
valores, como la bolsa de nueva york.

Todos estos mercados, dependiendo del tipo de mercancia que manejan, se
desempeiian de forma distinta. en algunos, el intercambio se hace a nivel
nacional y, en otros, a nivel internacional ,siendo mercados en los cuales
intervienen compradores y vendedores de muchas partes del mundo. Por otro
lado, algunos mercados son muy personales, pues es necesario que el
comprador y el vendedor tengan contacto personal directo, mientras que otros
son impersonales, pues el vendedor y el comprador nunca se ven, ni se
conocen el uno al otro.

En los mercados, los compradores reflejan sus deseos en la demanda,
buscando lograr la mayor utilidad posible, mientras que los vendedores buscan
obtener ganancias al ofrecer productos que los consumidores o compradores
estén buscando; es decir, que estén demandando. Esta demanda y oferta de
mercancias actlan como fuerzas que, al interactuar, permiten determinar los
precios con que se intercambian las mercancias. la informacion cumple un
papel fundamental en los mercados, pues gracias a ella los vendedores y los
consumidores saben qué se esta demandando, en qué cantidad y a qué
precios, gracias a lo cual puede decidir qué y cuanto producir, asi como qué
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comprar y en qué cantidad hacerlo, o, si asi lo consideran, pueden tomar algun
otro tipo de decision.™

13.2.1 Mercados de Consumo:

Son aquellos en los que se realizan transacciones de bienes y servicios que
son adquiridos por las unidades finales de consumo. Estos mercados
pueden dividirse en dos tipos principales:

13.2.2 Mercados de productos de consumo inmediato:

Son aquellos en los que la adquisicién de productos por los compradores
individuales o familiares se realiza con gran frecuencia, siendo
generalmente consumidos al poco tiempo de su adquisicion. Es el caso del
pescado, carne, bebidas, frutas, verduras, etc.

13.2.3 Mercados de productos de consumo duradero:

Son aquellos en los que los productos adquiridos por los compradores
individuales o familiares son utilizados a lo largo de diferentes periodos de
tiempo hasta que pierden su utilidad o quedan anticuados, por ejemplo:
televisores, muebles, trajes, etc.'®

13.3 CLASIFICACION DE MERCADOS

13.3.1 Mercado Municipal:

Es aquel que es propiedad del gobierno municipal, este vende o renta los
locales, no es solamente los que se alojan fisicamente en un edificio, sino
también sus desbordamientos.

Los vendedores tipicos se dedican a la venta de: frutas, flores, cereales y
abarrotes en general, la leche y sus derivados, pescado, carne de res, ropa,
zapatos, artesanias, etc.

1 . .
5 www.lablaa.org/ayudadetareas/economia/econo42.htm,JuanPérez

16 www.gestiopolis.com/canales/economia/articulos/42/conmercadhel.htm, Juan Pérez
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13.3.2 Mercados Formales:

Funcionan dentro de los edificios de la municipalidad, con condiciones
higiénicas y sanitarias adecuadas, pueden ser minoristas o mayoristas.*’

13.3.3 Mercados Informales:

Su caracteristica principal es que son un conjunto de comerciantes
ubicados en las calles, que no tienen ninguna conexién fisica con un
mercado formal. Son mercados que surgieron espontaneamente a mitad de
camino entre la zona de consumo y los mercados formales, causando
problemas en las vias de circulacién durante la mafiana y parte de la tarde.

13.3.4 Desbordamientos:

Es el conjunto de comerciantes que se ubican en los aledafios delos
mercados formales constituyendo un todo continuo. Estan localizados en
las calles adyacentes a los mercados formales. Este tipo de ventas arruinan
el ornato de la ciudad y ademas cambian el uso del suelo.

13.3.5 Mercado Espontaneo:

Grupo de comerciantes pequefio que inicialmente se forma con ventas de
verdura, fruta y algun tipo de granos. Fruto de una necesidad en el sector,
tienen la caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a convertirse en
un mercado informal(institucionalizarse), se ubica en banquetas, areas
abiertas y en algunos casos en arriates.*®

13.3.6 Mercado Movil:

Mercado que se realiza en un furgon o pick ups. Existe en el interior de
nuestro pais, se utiliza para abastecer de alimentos a los asentamientos
humanos de escasos recursos donde no existe ningun tipo de
infraestructuras de servicios.

1 (Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, 25)

18 (Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen I, 1998, 25)
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13.4 Mercado por Influencia de Poblacién:

Son mercados de acuerdo a la influencia que ejercen en la poblacién a servir,
segun su capacidad.

13.4.1Mercado Metropolitano:

Este por su ubicacion estratégica sirve a usuarios de todos los puntos de
una ciudad, los consumidores estan dispersos en toda el Area
Metropolitana.

13.4.2 Mercado Sectorial:

Su demanda proviene de areas ubicadas a mas de un kilébmetro, el usuario
puede llegar a pie o en automovil, estd atendido por un sistema de
transporte colectivo urbano y extraurbano.

13.4.3 Mercado Cantonal:

Este tipo de mercado da servicio a personas que habitan en un radio no
mayor a un kildmetro (usuarios directos), también llamado mercado de
barrio, ya que pueden desplazarse a pie los usuarios hacia el mercado o en
automovil a una distancia que se recorre en un tiempo no mayor a diez
minutos.*

“Por los que tomando en cuenta los diferentes tipos de mercado se
llegd a la decision de realizar un Mercado Municipal con el fin de que
las autoridades ediles se puedan hacer cargo de la administracién del
mismo y poder brindarle en un espacio disefiado especialmente para
este fin el confort y la tranquilidad a los vecinos y especialmente a las
amas de casa para comprar los alimentos y enceres de la vida
cotidiana.”

20 Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de Mercados

Minoristas, Volumen |, 1998, 43
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13.5 ANALISIS DE FUNCION Y RELACION DE UN MERCADO

Segun la clasificacion de los mercados podemos mencionar su funcionamiento y
Su organizacion en nuestro pais, ya que los diferentes tipos de mercados se
pueden diferenciar segun su capacidad de venta y compra (capacidad comercial),
asi también su ubicacion, lo referente a sus sistemas de servicios, que definen su
forma organizativa y pueden ser de la siguiente manera:

13.5.1 Mayoristas:

Se denominan asi a los mercados cuyas actividades de comercializacion
son al por mayor, es decir, son aquellos que realizan sus compras y ventas
en cantidades grandes

13.5.2 Minoristas:

Se denomina asi a los mercados cuyas actividades de comercializacion se
realizan al por menor (menudeo), es decir, que realizan compras y ventas
en cantidades medianas y pequefias, que se distribuyen en forma local.

Dentro del funcionamiento de la clasificacion de los mercados, podemos
mencionar que debido a la capacidad de servicio y cobertura delos mercados,
pueden ser tanto mayoristas como minoristas o en algunos casos pueden realizar
ambas actividades de mayoreo a menudeo.??

13.5.3 SUBDIVISION DE ZONIFICACION

Los mercados para tener un funcionamiento adecuado deben zonificarse, de tal
forma que permita la visualizacion y obtencion de los productos, ya que asi cubrira
las necesidades de los usuarios de una manera ordenada y eficiente.

a) Zona de Venta:

Esta es la zona de mayor afluencia de personas, ya que es el lugar donde
los usuarios se proveen de los productos de la canasta basica. La zona de
ventas se subdivide en tres areas las cuales se describen a continuacioén:

2 (Rodriguez Quiroa, Marco, Mercado y Central de Transferencia para Chiquimula)
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b) Area Semi-humeda:

Es un area que requiere de agua Unicamente para remojar el
producto que esta a la venta. No necesita de instalacion de agua
potable individual, ésta puede estar sectorizada, al igual que el
drenaje para su limpieza. Los puestos de venta que forman parte del
area semi humeda son: frutas, hortalizas y flores.

c) Area Humeda:

Es un area que requiere de instalacion hidraulica y de drenaje para
su limpieza en forma individual. Los puestos de venta que se
encuentran dentro de estas areas son:. carnicerias, marranerias,
pollerias, ventas de huevo, pescaderias, lacteos y embutidos,
refresquerias, comedores y comida preparada.?®

d) Clasificacién de los Locales:
Estos pueden clasificarse por categorias y por su ubicacion.

Locales por Categorias:

Se clasifican por la naturaleza del negocio y el equipamiento que
requieran para su funcionamiento, se dividen en primera, segunda y
tercera categoria.

1. Locales de Primera Categoria:

Compuestos por carnicerias, comedores, artesanias tipicas,
abarrotes, ropa y calzado.

2. Locales de Segunda Categoria:

Compuestos por productos lacteos, marinerias, pollerias,
miscelaneos, refresquerias, pescados y mariscos.

3. Locales de Tercera Categoria:

Compuestos por verduras y frutas, flores y comida preparada.

23
Plan Maestro

y Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, 48
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4. Locales por su Ubicacion:

Se clasifican de acuerdo al lugar donde estan ubicados en
preferencias Ay B.

5. Locales Preferenciales Tipo A:

Son los que estan ubicados en la esquina de un sector y
localizados en cualquier acceso del mercado. Los que estan
ubicados en la esquina de un sector y localizados en el cruce
de dos 0 mas vias de circulacion principal.

6. Locales Preferenciales Tipo B:

Son los locales ubicados en la esquina de un sector y que no
estén comprendidos en los casos anteriores. Los locales que
estén ubicados después de un local tipo “A”, los locales que
uno de sus frentes dé hacia una via de circulacién principal.**

13.6 COMERCIO:

Se refiere a las tiendas, almacenes o establecimientos comerciales que se
encuentran en el lugar. Pueden ser:

13.6.1 Comercio Fijo o Establecido: Conjunto de establecimientos
comerciales que se encuentran situados permanentemente en un lugar.

13.6.2 Puesto Ambulante: Puestos armables que puedan ser
transportados de un lugar a otro en cualquier momento confacilidad,
ademas de no tener un lugar fijo.

13.6.3 Puesto de Piso Plaza: Puesto fijo o provisional que se desplaza
segun los dias de mercado, ademas de poseer caracteristicas depequefio
comercio. ?°

13.7 CLASIFICACION DE LOS COMERCIANTES

24
Plan Maestro

y Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen I, 1998,

% Plazola y Cisnero Enciclopedia de Arquitectura. 603
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Existen comerciantes de pequefio y gran porte econémico, entre ellospodemos
mencionar:

13.7.1 Comerciante de Frutas y Hortalizas:

Son de porte econdmico pequefio, esto significa que no cuenta con un
capital y que realizan sus compras en pequefas cantidades cada dos dias
en terminal eso mercados, regularmente esas ventas las realizan las
mujeres constituyendo una actividad de complemento para el ingreso
familiar y o como un ingreso principal. Se localizan principalmente en los
desbordamientos, ya que no tienen un local fijjo para guardar sus productos,
alquilan generalmente en casas cercanas.

13.7.2 Comerciantes de Aves:

El comerciante de aves es mas capitalizado, porque tiene un volumen de
ventas mas alto, muchas veces tiene uno o dos empleados, tienen equipo
de refrigeracion y preparacion de producto. Este tipo de venta constituye su
actividad principal, para el sostenimiento de la familia y hay muchos en la
cual los propietarios son muchas veces hombres.

13.7.3 Comerciante de Carne de Cerdo:

Es ligeramente mas capitalizado que el de carne de ave, ya que ademas la
carne, vende embutidos, manteca, chicharrones, carnitas, muy pocos tienen
equipo de refrigeracion.

13.7.4 Comerciantes de Carne de Res:

Son los que poseen mas capital, tienen puestos de mayor porte econémico
y uno o mas empleados.

13.7.5 Comerciantes de Pescados o Mariscos:

Estan en idénticas condiciones que los vendedores de hortalizas, y que
ademas de ser vendidos en puestos también se venden en plataformas de
madera.

13.7.6 Comerciantes de Granos y Abarrotes:

Al igual que los vendedores de carne de res, estos son capitalizados,
necesitan mantener mayor existencia de productos. Estos comerciantes
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estan ubicados dentro de los mercados formales, también en mercados
informales y desbordamientos.

13.7.7 Comerciantes de Ventas de Comida y Refrescos:

Estas personas se encargan de ofrecer a los vendedores y usuarios del
mercado desayuno, almuerzo y refacciones a bajo costo. Segun el tipo de
comida se clasifican en: comida rapida y comida preparada, ademas de
heladerias y refresquerias.

13.7.8 Comerciante de Ropa y Calzado:

Este es el que cuenta con mayor capital que todos los comerciantes,
generalmente se abastecen de comercios capitalinos, ademas de tener uno
o dos empleados para vender. La mayor parte de las calles la conforman
estos comerciantes.?®

Productos de —r— —  Productos de
todo el Pais todo el Pais
= B\
Mgy ¥ Kl -3 S g
Sistema de Comercializacion
al por Mayor

v

Sistema de Comercializacion
al por Menor

Abarroteria Panaderia Mercado Tienda Carniceria
Formal

v

27

Consumidor Final

% Girén Estrada,

Lidia Elizabeth, Mercado y Terminal de Buses, para el Municipio de Joyabaj, Quiché. 30

21 Elaboracidn propia del investigador
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13.8 ESTRUCTURA DE FUNCIONAMIENTO

Esta conformado por dos tipos de personas; Agentes Municipales y Usuarios.

13.8.1. Agentes Municipales: Son los que desarrollan actividades fijas
dentro del mercado, entre ellos podemos mencionar:

a) Administrador: Es la persona que se encarga tanto del
mantenimiento, control y funcionamiento del mercado, como de
las relaciones interpersonales, entre comerciantes y autoridades
municipales para que sean Optimas y permitan la armonia entre
los mismos y que esto repercuta en la buena atencion a
compradores y vendedores del mercado.

b) Secretaria: Se encarga de atender al publico y comerciante,
para resolver asuntos con el administrador, auxiliarlo cuando
seanecesario y mantener el control de la correspondencia.

c) Contador: Es la persona encargada del funcionamiento de la
economia del mercado. Se encarga de llevar la contabilidad,
ademas de entregar cuentas al tesorero municipal.

d) Inspector Sanitario: Realiza la inspeccion sanitaria de los
productos que se venden en el mercado.

e) Cobrador de Puestos: Realiza los cobros de arrendamiento a
los vendedores del mercado.

f) Personal de Mantenimiento: Encargado del mantenimiento de
la infraestructura en lo que se refiere a las instalaciones eléctricas,
hidraulicas y sanitarias, recoleccion de basura y atencion de los
servicios sanitarios publicos.

g) Personal de Limpieza: Es el encargado de mantener el orden y
limpieza del mercado durante el dia.

h) Agente de Seguridad: Persona encargada de la seguridad y
bienestar de los usuarios del servicio.
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13.8.2 Usuarios: Son las personas que hacen uso de cualquier tipode
venta en el mercado, asi como de sus instalaciones.

a) Vendedor: Es el personal encargado de mostrar u ofrecer al
publico la mercaderia.

b) Comerciantes: Son la personas o agentes que comercializan los
productos, siendo mayoristas, acopiadores, distribuidoresminoristas;
obtienen sus ganancias por la diferencia entre losprecios de venta y
de compra de los usuarios.

c) Comprador: Los usuarios que adquieren el producto, los cuales
pueden ser: amas de casa, ancianos, nifios padres defamilia, jovenes
y publico en general. Estos son:

d) Usuario Local: Es el que casi a diario realiza sus compras de
productos basicos al menudeo o mayoreo en el mercado de su
localidad.

e) Usuario Eventual: Es el que asiste sélo algunas ocasiones a las
instalaciones del mercado para abastecerse de productos o
vienen de una poblacién cercana una o dos veces por semana.

f) Usuario Regional: Es el comprador o vendedor que viene de
otros departamentos de la regiébn a ofrecer o adquirir sus
productos por menor.

g) Comprador Minorista: Realiza sus compras por menor, ya sea
para consumo propio 0 ventas por menor.

h) Comprador Mayorista: Es el que realiza sus compras por
mayor para comercializarlas. Esto es para abastecer agrandes
empresas.”®

13.9 CARACTERISTICA SIMBOLICA CULTURAL DE LAS
EDIFICACIONES DE COMERCIO E INTERCAMBIO POPULAR
GUATEMALTECO.

Dentro de la idiosincrasia de los guatemaltecos existe una muy arraigada
como lo es la veneracion de imagenes religiosas de los diferentes santos que

2 -
8 Girén Estrada,

Lidia Elizabeth, Mercado y Terminal de Buses, para el Municipio de Joyabaj, Quiché. 40
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existen, no podria quedar atras el santo patrono de los mercados municipales que
varia dependiendo de cada mercado quien es el santo que segun los inquilinos de
los mercados es el protector de los productos que ahi se venden y de las personas
que los venden, también le atribuyen la prosperidad en las ventas y en el
constante desarrollo de un mercado en si.

14. REFERENTE LEGAL

La creciente poblacion de la ciudad asi como las condiciones de la colonia llevan a
plantear al gobierno local una propuesta de mercado técnicamente disefiada, que
permita mejorar y ordenar la infraestructura, mejorar la gestion empresarial de los
comerciantes y promover la recuperacion, mantenimiento y flujo constante de
transacciones dentro de las instalaciones.*

La propuesta para iniciar este proyecto esta fundamentado en la constitucion
politica de la republica y en el cédigo municipal en donde se establece que tanto
el estado como el gobierno municipal son los garantes del fomento del desarrollo
en forma ordenada, de proteger los servicios de transporte comercial y turistico, de
prestar servicios basicos, asi como de establecer servicios publicos como centros
de salud, mercados locales, etc. Siendo el ministerio de salud publica y asistencia
social, obras publicas, la misma municipalidad y la direccién de salud los 6rganos
encargados de velar por el buen funcionamiento, formulacion y aplicacion de las
leyes y normas sobre este particular.*°

Asi mismo tomando en cuenta el Plan de Ordenamiento Territorial (POT)
podemos saber que el terreno donde se construira el proyecto pertenece al
régimen G-5 en el apartado T-4 que nos permite crear edificios de gran afluencia
de personas asi como un mayor indice de edificabilidad y de infraestructura
urbana, pudiendo llegar a un indice de ocupacion hasta un 90% del area total del
terreno dejando un retiro de 21 mts y una altura de 64 mts pudiendo ampliarla a
96mts ya que es este sector la ley de aeronautica civil que prevalece sobre el pot
en cuanto a las alturas no entra en rigor por no ser area de transito aéreo por lo de
apartado T-4 es porque se encuentra en una area donde las calles o carreteras
superan los 50 mts de ancho por lo que el transito de personas es fluido y da para
mantener libre de atascos las vias principales gracias al sector donde se

2 Constitucion de la Republica de

Guatemala Articulos 43,96, 99, 253,
255y 257

%0 Cddigo municipal Articulos

10,33,67,68,72, 73,
74, 100, 107,
113y 147
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encuentra, esta area puede ser utilizado para vivienda o uso compatible con la
vivienda que es lo que nosotros estamos .

El Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales como rector del tema ambiental,
segun lo establece la Ley de Proteccion y Mejoramiento del ambiente 68-86,
segun el articulo 8 exige que para cualquier proyecto, obra o industria sea publica
0 privada esta debe contar previamente con el instrumento ambiental autorizado
que le corresponda a cada proyecto a desarrollar como lo es un mercado dentro
de una zona urbana y metropolitana, en el cual se debe adjuntar el impacto
ambiental que este generara dentro del contexto urbano asi como el tratamiento
de aguas servidas y residuales como también el de desecho sélidos que este
genere.®!

Todo esto tomando en cuenta también las medidas de la ONU en su plan de
desarrollo del milenio en el objetivo 8 meta 8b Atender las necesidades
especiales de los paises menos adelantados esto también incluye el acceso
libre de aranceles y cupos de las exportaciones de los paises menos adelantados,
el programa mejora el uso de la deuda de los paises pobres muy endeudados y la
cancelacion de la deuda bilateral oficial, y la concesion de una asistencia para el
desarrollo mas generosa a los paises que hayan expresado su determinacion de
reducir la pobreza y mejorar el indice de vida de las comunidades involucradas
también ayuda a la proporcion de las exportaciones (por su valor y sin incluir las
armas) admitidas libre de derechos y cupos, aranceles y cupos medios aplicados a
los productos agricolas y textiles y el vestido, subsidios a la exportacién y la
produccion de productos agricolas en los paises de la Organizacion de
Cooperaciéon y Desarrollo Econémicos gOCDE), Porcion de la AOD* ofrecida para
ayudar a crear la capacidad comercial.’

Mientras en el codigo de salud se dan todas las leyes correspondientes a la
supervision y aplicacion de las normas sanitarias sobre la produccion, el
almacenamiento, la conservacion, la transformacion, elaboracion, fraccionamiento,
transporte, distribucién, comercio, importacion, expendio y calidad de alimentos.
En los articulos 49, 58, 70, 71, 72, 73, 75, 76, 77, 78 las municipalidades no
podran autorizar la construccion de edificaciones que no cumplan con las normas
reglamentarias de salubridad, el Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social, el
Ministerio de Trabajo y Prevision Social, la Direccion General de Servicios de

Cdédigo de salud Articulos 49,
58, 70 al 78 y del 212 al
219

%2 Declaracion de la Organizacién de ayuda para centro américa. june 2004

33
www.onu.org.gt

Pagina | 36

MERCADO MUNICIPAL COLONIA 4 DE FEBRERO ZONA 7 GUATEMALA

aeiE«ma



UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Salud y el Instituto Guatemalteco de Seguridad Social supervisaran los lugares de
produccion, elaboracién y comercio.

Todos los lugares donde se produzcan, elaboren y comercien alimentos deberan
ser supervisados por funcionarios o empleados debidamente identificados del
servicio de salud a cualquier hora por lo que los propietarios deberan permitir el
ingreso, todo lo relacionado con alimentos deberda cumplir con los reglamentos
sanitarios y debera registrarse previamente en la direccion general de servicios de
salud. En resumen el Cdédigo de Salud estipula las leyes sanitarias en lo
relacionado a la salud y manejo de alimentos y el Ministerio de Salud Publica
velara por el cumplimiento de esta ley, de estos los que intervienen de forma
directa al estudio son los anteriormente mencionados y los articulos del 212 al 219
donde estipula los tipos de establecimientos y los requerimientos para la
autorizacion de venta y manipulacion como de comercio de productos alimenticios.
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CAPITULO 3
CASOS ANALOGOS
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15. CASOS ANALOGOS

15.1 CASO ANALOGO NACIONAL
MERCADO MUNICIPAL DE VILLA NUEVA
FORMAL CUALITATIVO:

Mercado tipo: sectorial, ubicado en el municipio de Villa Nueva del departamento
de Guatemala. Su forma es rectangular a lo largo del estacionamiento de
vehiculos particulares y del area de carga y descarga. En la construccion se
aplicaron materiales de mamposteria reforzada, estructura metalica para las
columnas y en la cubierta, estructura metalica mas lamina galvanizada, a dos
aguas. Los ingresos al mercado son en forma de arcos, hechos con estructura
metalica mas lamina traslicida, esto modifica la forma rectangular alargada del
edificio pero no ofrece un atractivo arquitecténico.

CUANTITATIVO:

Metros cuadrados de mercado: 6,340

Area seca: 60 puestos, area hiumeda: 56 puestos, area semi himeda: 31puestos,
piso plaza, 75 puestos, artesanias: 5 puestos, restaurante: 10 Metros cuadrados
de locales comerciales: 500, Metros cuadrados de parqueos: 2,025, Metros
cuadrados de carga y descarga: 859, Metros cuadrados de areas verdes: 634.50
Total de metros cuadrados: 10,363.50

FUNCIONAL CUALITATIVO:

Planta en forma rectangular con accesos peatonales centrados al frente del
mercado. Los locales estan divididos por areas: ropa, frutas, verduras, piso plaza,
carnicerias, artesanias, comedores y un ancla de locales comerciales, alquilados a
la entidad privada tales como “el gallo mas gallo”, “BANRURAL”, helados Sarita”.
Durante la visita se pudo constatar que existe relacion directa entre los tipos de
puestos como humeda y seca, el cual no es recomendable, como por ejemplo:
areas de apoyo estan: carga y descarga, basurero, lavadero de frutas y verduras,
administracion, secretaria, contador, seguridad, control de acceso vehicular.

La iluminacién es cenital, por medio de lamina traslicida la proporcion no cubre la
necesidad y por ello se utiliza todo el tiempo la luz artificial.

CUANTITATIVO:

6 accesos peatonales al mercado, de 2metros de ancho y 3 de altura.

250 plazas de parqueos.

1 médulo de lava verduras de 15 m2con 6 chorros.

12 camiones y 15 pick-ups

2 modulos de servicios sanitarios uno de hombres y uno mujeres equipados.
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

15.2 CASO ANALOGO INTERNACIONAL

MERCADO PARA EL BARRIO DE EL SANCHINARRO MADRID, ESPANA

FORMAL

CUALITATIVO

Este caso analogo no esté construido aun, porque es parte de un concurso titulado
Ideas impulsado por el ayuntamiento de Madrid, Espafia. El alcalde Alberto Ruiz-
Gallardon anuncié al ganador el 11 de enero 2009 siendo los Arquitectos:
Santiago Becerra, Elena Verdd, Isabel Benito y Carmen Pérez Medina de la
empresa estudio mute arquitectura. Se iniciara la construccion en marzo 2009.

Ubicacion: San chinarro es un barrio que se ubica al norte de Madrid, Espafia.
Entrelas calles Fernando de Rojas, Isabel, Clara, Eugenia y Principe Carlos.

El proyecto ha buscado también que una vez se acceda al mercado, que tendra
puestos con fachadas y espacios controlados, el usuario localice e identifique con
rapidez el mayor numero de destinos posibles y que pueda accedera ellos con
facilidad. Su organizacién espacial clara, la solucion a la circulacién de mercancias
y clientes, la tipologia y disposicion de los puestos, asi como el protagonismo del
mercado sobre los demas usos, garantizan la competitividad y viabilidad comercial
del proyecto” ha destacado el alcalde.

CUANTITATIVO

Los creadores del proyecto comentan el edificio tendra forma de crisélida, cuatro
alturas y contara con un gimnasio en la cuarta planta. Un nuevo mercado
municipal de 8,602 metros cuadrados, que tendra un disefio espectacular.

Este proyecto intenta plantear "una nueva tipologia de mercado”, con dos tipos
diferenciados de puestos, el puesto pequefio de mercado tradicional y los puestos
parecidos a los de un centro comercial
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CAPITULO 4
ANALISIS CONTEXTUAL
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El Terreno propuestopara el desarrollo del edificio arguitectonico cumple MAPA DE
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LO UNICO QUE SE MANTIENE TODAVIA
ES LA IGLESIA CATOLICA DEL LUGAR
YA QUE ESTA SE MANTIENE POR LA
AYUDA DE SUS FIELES MAS NO SE DA
ABASTO PARA PODER MANTENER EL

EL ANCHO DE LA CALLE PERMITE
REALIZAR UNA PARADA DE BUS PARA
EL MEJOR DESEMPENO DEL MERCADO
SIN OSTACULIZAR EL TRAFICO DEL

FACHADA QUE DA HACIA EL CARRIL AUXILIAR DEL

AREA DE JARDIN COMO LO DEMAS LUGAR

=3 : .' |
. ~

TERRENO VALDIO
EL TERRENO COLINDANTE CON EL
SALON ESTA DESOLADO TAMBIEN

PERIFERICO EN EL CUAL ESTA UNA ENTRADA AL SALON
ABANDONADO Y QUE UTILIZA UNA PERSONA
PARTICULAR COMO BODEGA PARA VENDER TONELES EN
EL

RETORNO HACIA
UNIVERSIDAD O RECTO
® PARALAZONAL

DEBIDO A QUE AHI SE ENCONTRABAN TERRENO  DESTINADO

JUEGO INFANTILES PERO POR LA AL MERCADO

FALTA DE MANTENIMIENTO YA NADIE ACTUALMENTE

UTILIZA EL LUGAR PARA RECREARSE OCUPADO POR LOS
BOMBEROS

VOLUNTARIOS ~ DEBIDO

A QUE ESTAN HACIENDO

UN NUEVO EDIFICIO

PARA ELLOS INGRESO A LA COLONIA Y EL
TERRENO MEDIANTE CARRIL
AUXILIAR

TERRENO A UTILIZAR EN MALAS
CONDICIONES DEBIDO AL

SALON COMUINAL PUESTO DE SALUDasanooNO
E ANTIGUO INGRESO AL CENTRO DE SALUD CUANDO

l ‘ CABINA DE BOMBEROS
EN GENERAL TODA LA CONSTRUCCION ' — =
ESTE FUNCIONABA EN EL LUGAR Y PARQUEO DEL

gazﬂcmZxOOmrﬂm»»mzomv‘;
EN MUY MALAS CONDICIONES LO QUAL
LLEVA AL ABANDONO Y A QUE SE UTILIZE
COMO BASURERO O COMO CENTRO PARA
ALBERGAR ECHOS DELICTIVOS POR = |
LUGAR DONDE FUNCIONABA MISMO
— = = EL MERCADO DE LA COLONIA
AHORA TERRENO VALDIO QUE
mmchN»oo_ﬁm»d.Sx
m>mc§
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PARTE DE MAREROS DEL LUGAR

TERRENO VALDIO

INTERIOR DEL MERCADO EL CUAL ESTA EN

MERCADO DE LAMINA Y MADERA

MUY MALAS CONDICIONES POR EL P
ABANDONO Y LA FALTA DE INTERES DEPAR ! ANTIGUO MERCADO DE LA COLONIA QUE DEBIDO AL
DE LAS AUTORIDADES R ABANDONO ESTA A PUNTO DE CAERSE POR LA POLIA
3 QUE SE CARCOMIO LA MADERA Y MUROS EN MUY
MALA CONDICION

: COLONIA 4 DE FEBRERO
ZONA 7 , GUATEMALA
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

20. SELECCION DEL TERRENO PROPUESTO PARA EL MERCADO
MUNICIPAL.

Habiendo realizado el estudio del terreno propuesto para realizar el
proyecto arquitectonico y tomando en cuenta todos los factores que lo
afectan directa e indirectamente y habiendo considerando que los agentes
involucrados, se puede minimizar el impacto negativo que perjudica a
todos los vecinos de la colonia 4 de febrero y mas aun a aquellos que
estan directamente involucrados con este.

La cercania a una via de acceso directa como lo es el periférico que
abarca de la zona 1 hasta la ciudad universitaria zona 12 la incursion de
una estacién de bomberos voluntarios sobre el carril auxiliar, el flujo de
personas que esto conlleva y tener la posibilidad de que la Municipalidad
de Guatemala es duefia del terreno dan por manifiesto que este es el
mejor terreno propuesto al igual que el mejor punto para poder acceder a
la colonia 4 de febrero de la zona 7.
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

CAPITULO 5
PREMISAS DE DISENO
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

i PREMISAS PARTICULARES DE DISENO

21. AMBIENTALES

Mejor  orientacion de la
edificacion con respecto al sol,
zonificacion  de los espacios,
ventanas hacia las mejores
vistas (de preferencia norte y
sur), prever las ampliaciones para
el futuro, espacios con elementos
paisajistas.

55,

m@ A | T

-

7e!

» 22

Cambios de nivel para ventilacion
cruzada y los ambientes
interiores con grandes luces, uso
de patios centrales para ventilar
e iluminar casos de concentracion
de ambientes o saturacion de
espacios

ok

Todos los ambiente deben
tener espacios iluminados Yy
ventilados de forma natural
e iluminados de forma artificial

J.,., b ¥ » ¥ h_.q M..M.

B oa,

AR

Barreras visuales (asi como
arbustos y arboles), deberan
permitir vista de ingresos y
comercios favoreciendo la visual
del conjunto.

Circulaciones  peatonales  bien
definidas y simples que generen
direccion y no pierdan al usuario,
vestibular los dos tipos de
circulaciones las vehiculares y las
peatonales, para logar una relacion
congruente con a edificacion. Los
espacios entre  pasillos se deben
dividir  entre principales vy
secundarios teniendo estos como
dimensiones estandares de 3.00 y
2.00 metros respectivamente y en
las dreas exteriores de 1.20 por
2.00 metros sin exceder tramos
mayores a 10 metros para no
crear fatiga, acondicionar los
espacios con rampas para las
personas  con condiciones
especiales.

-

Los caminamientos que van del
mercado a la parada de bus
deberan ser techados asi tambien
el area de espera de bus.

Los espacios destinados para la
circulacién incluyen el espacio
destinado para la compra en
donde los puestos estan colocados
en ambos extremos el consumidor
al frente y la libre circulacion de
usuarios.
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

7

PREMISAS GENERALES DE DISENO

CUALITATIVAS

La utilizacion de formas
geométricas que permitan
simplificar el disefio
estructural y funcional de la
edificacion. Se deben aplicar
ademas las técnicas de
disefio o los instrumentos.

Los ingresos generan
sensaciones en los agentes y
usuarios por lo el énfasis visual
se genera por medio de textura,
colores, proporciones, posiciones
etc. de los elementos que la
conformen.

Es importante definir los ejes de
circulacion horizontales y
verticales generados por los
vestibulos y las escaleras,
rampas.

Proporcion:

Los pozos de luz, tragaluces,
domos permiten ventilar e
iluminar de una forma
atractiva los ambientes y
generan la renovacion del
aire.

Punto focal:

La identidad del proyecto se
establece por medio de las
formas y los volimenes el
presente proyecto es de actividad
comercial el manejo de
volumenes sdlidos firmes, denota
importancia y valor simblico.
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[ PREMISAS PARTICULARES DE DISENO 1

AREA HUMEDA:

Estos puestos necesitan los servicios basicos de energia eléctrica, agua y drenajes por cada uno de ellos: es indispensable que los puestos dispongan de
un mostrador, drea de lavado, cortes, los muros con azulejos de piso a cielo con dimensiones no mayores a los 3 metros cuadros cada uno. Estos
son las carnicerias, pollerias, pescaderias, marraneriasy embutidos.
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

i PREMISAS PARTICULARES DE DISENO

FUNCIONALES

AREA SEMI-HUMEDA

requieren servicios basicos de agua, Luz y teléfono, se incluye los puestos de flores.

Los puestos destinados para comercializacion de alimentos procesados necesitan mostradores, estufa, mesas, sillas, lavaderos por lo que ademds

opcién de arreglos espaciales: )
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

CAPITULO 6
APROXIMACION AL
DISENO
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

25.MARCO HISTORICO

La colonia 4 de febrero fue creada en el afio de 1977 luego del terremoto

del afio 1976, destinandola a personas de escasos recursos economicos que
hubieran perdido su vivienda en el sismo.
Fue asi como las autoridades se dieron a la tarea de darle infraestructura y
servicios al lugar creando un mercado para la colonia y posteriormente un centro
de salud y salén de usos multiples para el uso de la comunidad pensando en el
crecimiento de la colonia gracias al periférico, que se estaba desarrollando en ese
tiempo.

Esto también cre6 una superpoblacion del lugar ya que por estar muy cerca del
centro histérico fue una solucién viable y accesible a muchos migrantes del interior
de la republica que conseguian en la colonia un lugar barato y accesible para
habitar.

La colonia se fue desarrollando poco a poco al principio solo eran 4 cuadras las
qgue la conformaban siendo estas la 29,29a, 29b a la 30 avenida y de la 22 a la 25
calle siendo estas las Unicas pobladas pero debido al crecimiento en que se vio
envuelta la colonia llega en la actualidad desde la 26 hasta la 30 avenida.?*

26.USUARIOS

Para dar con el crecimiento poblacional se utilizaran férmulas de interés
compuesto, en el cual se partira desde el afio 2,004 hasta llegar al afio 2,031, que
es el afio en que se calculara el tiempo util del disefio.

Pn= POX(1+I)n de donde:

Pn= Afio ultimo

POX= Afo Inicial (poblacién)

1= Factor Constante

I= indice de Crecimiento 4%

N= NUmero de afios a analizar

Pn= 1,300 (1+0.04) 29 = 3,921 personas.

La formula anterior sirvid para obtener la cantidad futura al afio 2,031, ya que con
esta informacion se pudo determinar el numero de familia, que en el caso de la
colonia 4 de febrero tiene un promedio de 7 integrantes y de este nimero de
familias se puede estimarle nimero de personas que visitan el mercado. Para lo
cual se estimara que Unicamente una persona por familia visita el mercado,

34 L . . N . . .
Investigacion en el lugar, visita a junta directiva de la colonia, entrevistas a vecinos
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tomando en cuenta que el dia de mercado es martes y domingo, se dividio la
poblacién en dos.

27.PROGRAMA DE NECESIDADES

Atreves del analisis de casos analogos se establecié el siguiente programa de
necesidades:

1. Areas Externas

Esta area estard formada por el area de vehiculos pesados, vehiculos
particulares, el area de carga y descarga de mercaderia y el depésito de
basura.

2. Parqueos para vehiculos pesados:

Se tomara en cuenta que son generalmente camiones y pick ups los que
utilizaran esta éarea, por frecuencia de uso, en un tiempo maximo de
30minutos por lo cual se consideraran 3 camiones o pick ups.

3. Parqueos para vehiculos particulares:

Para determinar el area de parqueo se considerard como base que por
cada 25 puestos fijos se coloca un parqueo.

91/ 25 = 4 parqueos

4. Depoésito de Basura

Esta area es muy importante por su ubicacion dentro del mercado, debe
estar ubicada en una zona alejada o separada de todas las ventas y que no
afecte a los usuarios ni a los vendedores. Para calcular el area que éste
necesita se tomara el calculo que tiene el manual técnico del INFOM, 1989
gue dice que tendra un area minima de 0.008mz2/1.00m2

del area del mercado.

5. Operaciones Internas
5.1 Administracion y Servicios:
Administrador. 15.00 m2

Contabilidad. 15.00 m2
Secretaria y Cobro. 15.00m2
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Cabina de Sonido 9.00 m2

Altar Religioso. 9.00 m2

Bodega de Limpieza. 15.00m2

Area de Lavado de Productos. 9.00m2
Control Sanitario. 15.00m2

Banco del sistema. 30.00 m

6. Servicios Sanitarios Publicos:

Para realizar el calculo del area y nimero de artefactos que son necesarios
para satisfacer la demanda, se consideré un porcentaje de los usuarios
potenciales en horas pico y los agentes de cada unidad comercial, bajo los
siguientes criterios. De 9:00am a 10:00am se concentra aproximadamente
el 10% de los usuarios potenciales y agregandole un agente de cada puesto
normal y dos agentes de los comedores, daria un total de 237 personas,
tomando en cuenta que segun las estadisticas de la colonia 4 de febrero, el
49% de la poblacion son mujeres y el 51% son hombres, diriamos que 126
son mujeres y 131 son hombres. El tiempo promedio de uso de los servicios
sanitarios es de 3 minutos y 8 minutos maximo, por lo cual tomaremos la
media proporcional de estos tiempos que equivale a 5.5 minutos. Al operar
los 60 minutos de la hora pico y dividir dentro de los 5.5 minutos de tiempo
de uso por cada persona resultan10.90 turnos, que se aproximan a 11
turnos por hora pico y dividiendo losll turnos dentro del namero de
personas que van a utilizar el servicio separadamente hombres y mujeres,
tendriamos el calculo siguiente.

121 hombres / 11 turnos = 12 artefactos
116 mujeres / 11 turnos = 12 artefactos

Para el dimensionamiento de los puestos comerciales, se tomé la
informacion que da el Plan Maestro de Mercados Minoristas de la
Municipalidad de Guatemala y el Manual Técnico de Mercados del INFOM,
1989 los cuales nos dan informacion de las areas minimas de

cada area, dependiendo su uso dentro del mercado.

7. Area de Mercado

El funcionamiento de éste es todos los dias y en él se venden productos de
la canasta basica, es decir, productos de consumo diario tales como: grano,
verduras, legumbres, carnes, chicharrones, frutas, especies para el
preparado de comida, etc. Para determinar el area de venta con circulacion
se determina primero el area total del edificio del mercado multiplicando por
el factor 0.53 por el numero de viviendas a atender en el afio que se haga la
proyeccion del proyecto, que en este caso son de 2,652 personas para el
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afo 2,031y el factor x que es el numero de niveles del edificio elcual nos
indica:

2,652 X 0.53 X2 =2,811.12 metros cuadrados

8. Circulacién

Por lo que indica también que el area de circulacion es del 40% del area
disponible para los puestos.

9. No. de puestos

Mediante el célculo de proyeccion para el afio 2,031se hara el célculo del
numero de puestos necesarios dentro del mercado sera el siguiente:

Pn=POX(1+I)n de donde:

Pp= Puestos proyectados

Pf= Puestos fijos

1= Factor Constante

I= indice de Crecimiento 4 %

(Censado 1981 a 1994 censo intercensal)
N= Numero de afios a analizar

Pn=54 (1+0.04) 29 = 91 puestos

10. Piso de Plaza

Tomando en cuenta las costumbres de la poblacion y los datos recabados
en campo se tomé la decision de asignar un20% del area total de ventas
calculada.

1,291.08 m2 X 20% = 258.20 metros cuadrados.

11. Area Seca y Miscelaneos

Estas areas seran las que por su naturaleza no producen humedad, sin
llegar a necesitar mucha agua para limpiar y evacuar desechos, se debe
tomar en cuenta que seran acondicionados para proveer seguridad a los
productos de ventas. En esta area se pueden mencionar los puestos de
abarrotes, ventas de candelas, ventas de enseres, artesanias, granos etc.

12. Area Semi Himeda

Esta area estad enfocada principalmente a las ventas de frutas, hortalizas,
flores, tortillas, etc. Sus ventas pueden ser en canasto y se delimitan a base
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de pintura. Su tamafio segun el Plan Maestro de Mercados Minoristas se
puede determinar que conforme el numero de afios que se tenga
planificado el disefo, se recomienda; buscar optimizar su funcionamiento al
maximo. El area no menos a los 2.50 m2por cada puesto y su circulacion
seré el 70% del area total de cada comercio.

13. Area HUmeda

Carnicerias, Marranerias, Pollerias y Mariscos. Se equipan con mostrador
fijo, colgadores de carne, lavadores con instalacion hidraulica y sanitaria,
area para huesos y desechos, debera tener facilidad de limpieza. Su
dimension no serd menor a 9.00m2 tanto para carnicerias como
marranerias y de 6.00m2 las pollerias y venta de mariscos.
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28. CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS
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CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS

Cabinade | Informar, Jpersonas. | 8hr. Escritorio, 5.00 4.00 9.00 S0
sonido. conversar, equipo de
entretener. sonido, sillas.
Areade | Caminar, lavar. | 4 personas. | 15min. | Piletas. 6.00 9.00 15.00 ninguna
lavado de
pro-
M ductos.
M Bodega | Guardar, limpiar, | 2 personas. 15min. | Armario, enseres | 6.00 6.00 12.00 ninguna
w | de caminar. de limpieza.
= |
z impieza.
(2]
]
wm S.S.de Necesidades 11 personas | 5.5 min. | 4 mingitorios, 1200 | 1200 | 20.00 ninguna
Hombres. | fisiologicas. por tumo. 2 inodoros,
6 lavamanos.
S.S.de Necesidades 11 personas | 5.5min. | 6 inodoros, 1200 | 1200 | 20.00 ninguna
Mujeres. | fisiologicas. por turno. 6 lavamanos.
Abarrote- | Comprar, 24 locales 8hr. Mostradores y 5.00 4,00 12.00 ninguna
rias. vender, fijos. Anaqueles.
Granos. | regatear, pagar,
Zapatosy | conversar,
ropa. observar.
< | Hilos.
O | Candelas.
% Barberia.
<
w
14
<
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CUADRO DE ORDENAMIENTO DE DATOS
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CUADRO REQUERIMIENTO PARA LOCALES COMERCIALES
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29.DIAGRAMACION

MATRIZ DE RELACIONES Y DIAGRAMA DE PREPONDERANCIA:

Vehiculos Pesados
5 Deposito
Vehiados Livianos 5 mcs o
0 %<0
Depdsito Basura 0 0
0 X0 X0
Adninistradién 0 <0 x5 Lavadd de S
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CAPITULO 8
PRESUPUESTO Y
CRONOGRAMA
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PRESUPUESTO FASE |

No. | Renglon de Trabajo Unidad | Cantidad | Costo Costo  Total
FASE I Unitario del Renglon
1 Trabajos Preliminares. M2 1,943.97 | 115.30 17,806.46
2 Cimentacion. MI 516.79 639.18 330,321.83
3 Columnas. ML 285.80 420.00 119,974 33
4 Soleras. ML 185.20 278.20 51,521.41
5 Vigas. MI 300.00 375.00 112,460.29
b Muros. M2 39590 220.00 87,098.00
i Losa Prefabricada. M2 695.85 600.00 417,510.00
8 Area Mesa de Trabajo. M2 49 54 670.00 33,171.88
9 Modulos Gradas. Global | 1 15,186.52 | 15,186.52
10 Acabados Paredes. M2 791.80 180.75 143,117.85
11 Acabados Piso. M2 658.00 17777 116,905.12
12 | Azulejo. M2 156.00 118.75 18,524 50
13 | Banqueta. M2 108.35 105.00 11,376.75
14 | Adoquinado. M2 627.98 85.00 53,378.30
15 | Vegetacion. M2 128.92 50.00 6.446.00
16 Fosa Séptica y Pozo | Global 3463418 | 34,634.18
Absorcion.
17 Instalacion Agua, Drenajes, | Global 94 482 25 | 94,482.25
Pluviales.
18 | Instalacion Eléctrica. Global 51,21267 | 51,21267
19 | Puertas. M2 43.40 650.00 28,210.00
20 Ventanas. M2 102.75 225.00 23,943.75
COSTO TOTAL FASE | 1,797,282.09
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PRESUPUESTO FASE Il

Renglon de Trabajo Unidad | Cantidad | Costo Costo  Total
FASE II. Unitario del Renglén
1 Soleras. ML 83826 278.00 233,036.28
2 Columnas. MI 473.50 420.00 198,870.00
3 Solera Corona. ML 7535 37295 28,102.20
4 Mojinete. ML 61.60 450.60 2775477
5 Canal. Mi 7530 444 39 33,462.69
6 Muros. M2 527.55 220.00 116,061.00
7 Acabados Paredes. M2 1,055.10 | 180.75 190,709.33
8 Acabados Piso. M2 678.00 177.77 120,006.00
9 Azulejo. M2 50.12 118.75 5,951.75
10 | Estructura Metalica. M2 6594 28 350.00 242 998.00
11 Instalacion Agua, Drenajes, | Global 45102.26 | 45,102.26
Pluviales.
12 Instalacion Eléctrica. Global 45 919.80 | 45,919.80
13 | Puertas. M2 18.62 650.00 12,103.00
14 Ventanas. M2 3675 525.00 19,293.75
COSTO TOTAL FASE 11 1,319,370.83

COSTO TOTAL POR M2 DE CONSTRUCCION

No. Descripcion M2 de Costo total Costo total
construccion por m2
1 Mercado Municipal 1,752.39 Q.3,116,652.92 | Q.1,778.51
TOTAL Q.1778.51
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CRONOGRAMA DE EJECUCION

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FASE

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES FASE | MES 1 MES 2 MES 3 MES 4

1 | Trabajos Preliminares.

17,806.46
2 | Cimentacidn.

330,321.83
3 | Columnas.

11997433
4 | Soleras.

51,521.41
5 | Vigas.

112,460.29
6
Muros. 87,098.00

7 | Entrepiso. 104,377 50 313,132,650
8 | Area Mesa de Trabajo. 33.171.88
9 | Modulo Gradas. 15.186.52
10 | Acabados en Paredes. 95, 411 a0 AT 705.95
11 | Acabados en Piso. 116,905.12
12 | Acabados Azulejo. 18,524 50
13 | Fundicién de Banqueta. 11,376.75
14 | Colocacion Adoguin. 26,689.15 26,6689.15
15 | Vegetacion.
16 | Fosa Séptica y Pozo de Absorcion. 34.634.18
17 | Instalacion Agua, Drenajes, Pluviales. 47,241.13 47,241.13
18 | Instalacion Eléctrica. 12,803.17 1280317 12,803.17 12,803.17

MES 1

1 | Scleras.

MES 2

233,038.22

2 | Columnas.

1828.870.00

3 | Selera de Corona.

2. 102.00

4 | Majinete.

o

Canal.

6 | Muros.

118.051.00

7 | Acabados Paredes.

8 | Acabados Piso.

83.5680.78

&

127.138.61

9 | Azulejo.

10 | Estructura Metalica.

11 | Instalacién Agua. Drensjes, Pluviales.

120,008.28

242 00800

30.062. 14

12 | Instalacion Eléctrica.

f

15.034.03

1147984 11.470.094 22858090
13 | Puertas.
12,102.00
14 | Venianas.
19.293.75
TOTAL DEL PROYECTO. 681, B10.68 321,023_58 F16,536.57T
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CONCLUSIONES

o Toda ciudad debe realizar un analisis de su entorno urbano, pues este le
permitira un desarrollo ordenado. De esta manera proyectar su crecimiento
futuro, adelantandose a la busqueda de soluciones viables a los problemas que
se presentan, evitando buscar en el Gltimo momento, medidas desesperadas que
se daban por la ausencia de planificacion, y que orientan a la atencién de
problemas emergentes, que no siempre son los mas importantes y relevantes.

o Toda la ciudad de Guatemala, debe desarrollar evaluaciones ambientales y
estudios de planificacion y proteccion a mediano y largo plazo de los proyectos
desarrollados, ya que esto le permitira un desarrollo ordenado y con altas
potencialidades, solo asi se podra convivir dentro de la ciudad en un ambiente
agradable y sin tener que desplazarse grandes distancias paras obtener los
insumos diarios, logrando de esta manera encaminarse a un auténtico y positivo
“crecimiento urbano continuo”.

o El proyecto aporta una solucion especifica al plan maestro de mercados, en
el cual se propone superar el déficit de los mismos, aportando soluciones a la
demanda actual y la demanda a futuro, asi mismo enmarca dentro de los sistemas
sectoriales de mercados un mercado sectorial y o cantonal, el cual da el soporte al
sistema de mercados en general, asi mismo el nivel de equipamiento comercial
actual en el sector lo podemos catalogar como deficiente, insalubre e inoperante
por lo que la propuesta satisface la necesidad planteada

o Con lo analizado en el trabajo de investigacién, podemos ver que todo lo
anteriormente descrito forma parte de un proceso metodoldgico de disefio de
investigacion. El proceso de investigacion es secuencial y sistematico, donde la
informacion se ha ordenado de tal manera que nos da como resultado la
organizacion de espacios de brinden y soporten la actividad econdmica de
intercambio comercial que se realiza dentro y fuera del mercado propuesto.
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RECOMENDACIONES

. El déficit de mercados debe ser atacado mediante el desarrollo de sistemas
sectoriales de mercados que contengan la demanda actual y la demanda futura de
los sectores denominados vectores de crecimiento.

o El presente trabajo de tesis se enmarca dentro de un estudio de pre-
factibilidad, concluyendo en la realizacion del anteproyecto, por lo cual se debe dar
a conocer a las instituciones que pueden de una u otra manera intervenir para la
ejecucion del mismo y se debe dar a conocer a los vecinos de la colonia como
futuros usuarios. De esta forma se podra entrar al estudio de factibilidad al
desarrollo del proyecto y posteriormente a su ejecucion.

o Se sugiere que el andlisis estructural sea completado por un especialista en la
materia pudiendo ser este un profesional en la ingenieria civil o estructural para
lograr un Optimo pre dimensionamiento del mercado, un estudio de suelos para
determinar si existiera algin impedimento geoldgico para realizar el proyecto en el
sector, asi como un estudio de impacto ambiental para poder determinar la
influencia en la realizacion del mercado y sus consecuencias con el ambiente.

o Eliminar puestos insalubres e inadecuados en los alrededores del mercado y la
colonia, concientizando a la poblacion de la importancia del uso de un espacio
disefiado especialmente para esta actividad y dandole un ingreso en tema de
arbitrios a las autoridades ediles, lo cual mantendra en buen funcionamiento y
mantenimiento del mercado.

o Mantener una sana y constante comunicacion con los representantes de los
vendedores nos permite una retroalimentacion sobre sus necesidades y de como
el proyecto se puede lograr ir renovando y manteniendo en funciones sin llegar al
punto de desbordamientos o creacion de ventas clandestinas a sus alrededores.
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r_los_mercados_municipales_minoristas

http://www.mercasa.es

http://www.mercadosmunicipales.es/
http://archidose.blogspot.com/2006/04/novy-dvur-monastery.html

Wikipedia, Enciclopedia libre.

www.johnpawson.com
http://espaciohogar.com/alberto-campo-baeza-documental/TadaoAndoatNaoshima
Art Architecture Nature

Philip Jodidio Rizzoli, New York.

www.mosarq.es

http://www.encarta.com

http://www.e-mixco.com

Pagina | 88

MERCADO MUNICIPAL COLONIA 4 DE FEBRERO ZONA 7 GUATEMALA

aeiE«ma


http://espaciohogar.com/alberto-campo-baeza-documental/

“T J TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad ..
Arquitectura
CIOU SO Universidod de Son Carlos de Gualemalo

Arquitecto

Carlos Valladares Cerezo

Decano Facultad de Arquitectura
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Sefior Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de
Graduacion, del estudiante CARLOS SAMUEL MARTINEZ GONZALEZ, camé
200319516, previo a conferirsele el titulo de Arquitecto en el grado de
Licenciatura; titulado “MERCADO MUNICIPAL COLONIA 4 DE FEBRERO ZONA
7 GUATEMALA, GUATEMALA”.

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del
documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
once dias de noviembre de dos mil catorce.

Agradeciendo su atencién, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

Lic. Cuis Eduardo Escobar Hemdndez
COL. No. 4509 ) ‘
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