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“Nuestro Problema para la comprension de la escolarizaciéon obligatoria
tiene su origen en un hecho inoportuno:
El dano que hace desde una perspectiva humana,
es un bien desde una perspectiva de sistema”

John Tylor Gato
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PRESENTACION

El deseo por aportar dentro del tema educativo
siempre fue algo inquietante en mi desarrollo
personal, pues desde siempre, sentia que algo no
encajaba. Llega el momento de realizar EPS vy se
presenta la oportunidad de realizar un aporte al
dmbito educativo Alternativo, del cual tenia un
desconocimiento casi total.

Es interesante y sorprendente como llegar a
conocer diferentes perspectivas puede llegar a
cambiar por completo las ideas que han sido
impuestas por un sistema a lo largo de los anos.

Este proyecto se trata de eso, de abirir los ojos,
cambiar la perspectiva, cuestionarse jrealmente
lo estamos haciendo bien?.

Es un proyecto que finalmente queda abierto a
criterio propio y personal, pero invita a
reflexionar sobre la educacién que reciben las
nuevas generaciones. Finalmente, la educacion
que se merecen los ninos es la que Mas les favore
a sus necesidades, para eso se muestran las
diferentes alternativas, que escasamente
funcionan en Guatemala, pero que juntos se
pueden hacer cada vez mads.
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INTRODUCCION

REALIDAD EDUCATIVA EN GUATEMALA

La educacion es un tema relativo, que se ha
estandarizado por siglos y que pretende crear un
tipo de ser humano estereotipado, encasillado en
un sistema. La problemdtica de la deficiencia el
sistema educativo actual, converge en el hecho
de pretender educar sin bases humanas, y colocar
como primer plano la adaptacion del humano al
sistema y no del sistema al ser humano.

Llenar una curricula, acaparar a la mayor

cantidad de estudiantes, desechar a los que no
quieren aprender o que “no entienden” es cldsico
en el sistema tradicional. Evaluar el nivel de
aprendizaje de un estudiante a través de un
numero, condicionar, fomentar miedo y
competencia, no dejar expresar, obligar a hacer lo
que el maestro dice, en un ambiente poco
agradable y apto para el estudiante, donde el
maestro se encuentra desmotivado, llenando un
programa, para crear una disciplina y un orden
establecido por el sistema.

Todo este proceso de encasillar a las personas en un
mismo estandar genera que muchas de ellas sean
marginadas del sistema educativo, por un diferente
ritmo de aprendizaje, una preferencia especifica
por alguna materia, déficit de atencion, la division
de clases, entre otros. Teniendo como
consecuencia una limitacién para alcanzar una
realizacion humana o satisfaccion personal.

Ante una realidad anteriormente expuesta, Casa
Pincel coloca una esperanza en el proceso
educativo de dichas personas, brindando una
Educacion adaptada a las necesidades de cada
individuo, por medio de diferentes metodologias y
procesos de ensenanza alternas que se
desarollardn a lo largo de este proyecto.



OBJETIVOS

GENERAL Y ESPECIFICOS DEL
PROYECT O

GENERAL

Dar a conocer los métodos alternativos de
educacion que existen y su efectividad a nivel
internacional asi como la implementacion de los
mismos en un nivel guatemalteco, y la importancia
de generar nuevos proyectos alternos como Casa
Pincel.

ESPECIFICOS

e Desarrollar cuatro audiovisuales que muestren las
deficiencias reales y latentes de sistema educativo
tradicional vs. Las ventajas de los sistemas
educativos alternativos y su efectividad, asi como el
funcionamiento de los mismos en Guatemala.

e Elaborar un spot de concientizacioén, para difundir
y hacer popular la idea de la Educacion Alterna
que propone Casa Pincel.

e Campana grafica que fomente la educacion

alternativa para ser difundida en las redes sociales y
viralizar la idea.
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1.6 Grupo Objetivo

En el proceso de investigaciéon para desarrollar este
revolucionario proyecto, se han detectado barreras
enormes, principalmente por el escaso conocimiento
del tema de Educacion Alternativa. Siendo
alarmantes los resultados, pues ni si quiera los maestros
tienen conocimiento de su existencia.

Estos problemas son ejemplo de la necesidad que
existe de mostrarle al mundo que hay alternativas de
educacion realmente efectivas, enfocadas en el
bienestar y el desarrollo del estudiante, sin dejar de
lado la capacitacién y la motivacién del docente.



1.1

ANTECEDENTE

DE LA INSTITUCION Y DE COMUNICACION

El proyecto de Casa Pincel es relativamente nuevo
y surge hace 3 anos, como un proyecto alterno

de FUNDAECO enfocado en educacion. Con el
paso del tiempo fue evolucionando y tomando
una forma concreta que formd el proyecto en algo
bastante grande, con capacidad de manejarse
como una institucién propia, por lo que tomé la
forma de Fundacién para trabajar de la mano de
FUNDAECO, en proyectos educativos, relativos al
medio ambiente.

La Fundacion Casa Pincel es una institucion que
nace de la necesidad de encontrar soluciones
alternas al sistema de educaciéon retrograda que
invade el pais de Guatemala. Existen actualmente
colegios que implementan nuevas tecnologias
adaptadas a un mundo moderno, sin embargo
carecen de fondos puramente sociales, naturales
o artisticos y de igual manera hay una gran
cantidad de ninos y adolescentes que no pueden
optar por este tipo de educacién por que no
tienen las posibilidades econdmicas para recibirla.

Ademds hoy en dia se ha dejado atras la
esencia del entorno en donde se habita por
diferentes aparatos tecnoldgicos como las
computadoras, los celulares, ipad,
videojuegos etc. Y peor aln se ha dejado de
lado al ser humano mismo como personaje
vital en el proceso de educacion.

Es en ese momento en donde Casa Pincel
actua como una institucion que vela por
brindar educacion a estos ninos de escasos
recursos mediante una Educacion
Alternativa, que se enfoca en la
recuperaciéon de una educacion mds sana,
siempre enfocada en cierta tecnologia pues
es importante mantener a la ninez
actualizada, pero adaptada a su entorno
natural, y con educacion basada en el arte y
el medio ambiente.



1.2

IDENTIFICACION

DEL PROBLEMA

Casa Pincel atraviesa por una gran cantidad de
problemas que van desde el escaso conocimiento
de su causa: Educacién Alternativa, hasta la falta
de recursos para poder crear una campana para
dar a conocer tanto las Métodologias como a la
fundacion en si.

En cuanto al desarrollo de campanas y material de
diseno, ha trabajado en algunos casos con apoyo
y fondos de FUNDAECO, tanto apoyo en cuanto
a elaboracién de estudios, campanas y labores

de beneficio social, ahora en cuanto a la creacion
de imagen y documentacioén de los proyectos

son realizados, se han realizado por personas que
trabajan como colaboradores y donan su trabajo,
muchas veces esto implica que en el tema de
diseno quede a medias o se entreguen mal.

Se observaron varios afiches, fotografias y algunos
videos que documentan la informacidén, asi como
el diseno para el proyecto de Cambalacha, el cual
posee una muy buena pagina web a través de la
cual se recaudan fondos y se da a conocer en que
consiste. Sin embargo no existe una pagina oficial
de Casa Pincel, tampoco existe imagen, ni
logotipo, niredes sociales.

El Unico video de documentaciéon de los
talleres impartidos en El Pareddn (Buena
Vista) poseen muy buenas tomas, sin
embargo la persona encargada de
entregarlo no lo editd correctamente y no
contiene audio y alo largo de la
reproducciéon del mismo se detiene en
repetidas veces, por lo tanto no es un video
que pueda ser utilizado de ninguna forma a
menos que se realice una nueva edicion.

Casa Pincel tampoco tiene un video
institucional en el que se exprese a que se
dedica, en general esta fundacion tiene
mucha necesidad de diseno grdaficoy el
énfasis multimedia queda excelente de
acuerdo a varias de las Métodologias que
utilizan para documentar sus proyectos, por
lo tanto se puede ofrecer a la fundaciéon
apoyo en cuanto arealizar un audiovisual a
través del cual se pueda realizar
conciencia sobre la existencia de estos
métodos en Guatemala, asi como una
campana grafica para difundir en redes
tanto el video como la ideologia de la
fundacion.



1.3

JUSTIFICACION

FACTIBILIDAD /MAGNITUD/TRASENDENCIA/VUNERABILIDAD

/RELEVANCIA SOCIAL
Factibilidad

Realizar este proyecto es completamente viable,
ya que se tiene la necesidad latente de la
implementacién del material audiovisual y
principalmente de dar a conocer la valiosa
informacion que significan las alternativas de
educacion. La fundacion no cuenta con un drea
de diseno grafico o personas encargadas de esta
darea por lo que resulta un beneficio realmente
grande el aporte de una campana grdficay
audiovisual asi como la implementacion de la
fundacién en redes sociales.

Como medio factible para difundir la campana.
Ademds se cuenta con el completo apoyo del
proyecto en cuanto a vidticos en el caso de
grabar en el interior, en brindar informacién en
asesoria y en proporcionar material de apoyo
externo referente a métodos de educacion alterna
para hacer una investigacion clara del tema.
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Magnitud

El alcance que pueda tener la elaboracion
de este proyecto es completamente
significativa, la campana esta enfocada
hacia la viralizacién de un video
documental y un spot, para los cuales se han
creado alianzas estratégicas con las
comunidades internacionales de Educacion
Alternativa,- Reevo- como medio para
difundir la campana. El propdsito es dar a
conocer estos métodos y la existencia de
Casa Pincel como un centro de apoyo a
cualguier persona que desee involucrarse y
colaborar con la causa. La magnitud se
encuentra en elimpacto en los
guatemaltecos por mejorar el sistema
educativo, esperando un alcance minimo
de visualizacién del proyecto 3 millones de
personas.

Casa Pincel posee como primer proyecto

la implementacion de la escuela alternativa
en Buena Vista Pareddn, en donde se estima
el beneficio de aproximadamente 500 ninos,
paralelo a esto posee diversos proyectos
activos como Shine Box el cual consiste en
educar a ninos lustradores del éarea
metropolitana de la ciudad capital. En
donde como primera fase del proyecto se
pretende brindar educacion a 50 ninos y
adolescentes. comprendidos entre las
edades de 5 a 17 anos de edad, como un
proyecto pequeno que se llevard a cabo
con donaciones de padrinos, que se unan a
esta labor. Porlo que al generar una
campana gue muestre que existe una
Educacion Alternativa con la que se puede
colaborar con la sociedad se logren fondos
para realizar estos nobles proyectos.



JUSTIFICACION

Trascendencia

La transcendencia del proyecto en un corto plazo
es laimplementacion de la fundaciéon en la web
(redes sociales, youtube, Facebook instagram). En
el cual se tendrdn los audiovisuales y la campana
grafica para dar a conocer la educacion
Alternativa, como primer paso la trascendencia
puede ser enorme pues es un tema del que se
tiene desconocimiento absoluto, con el que se
pretende crear una controversia el cual se
convierta en tema de actualidad.

En un mediano plazo estos audiovisuales pueden
funcionar para atraer a voluntarios o personas que
deseen apoyar y unirse a la causa.

En un largo plazo, se puede generar un cambio
social en Guatemala a través de la colaboraciéon a
proyectos educativos alternos que incrementen la
existencia de estas Metodologias en nuestra
comunidad mejorando la calidad de aprendizaje,
por tanto la calidad de seres humanos
colaborando por la sociedad.

Vulnerabilidad

La vulnerabilidad del trabajo se encuentra en que
siendo un tema que cambia por completo algo
que por siglos ha sido ley, como lo es un sistema
educativo tradicional establecido, muchas
personas puedan oponerse o tachar el proyecto
como algo que no funciona o que es inalcanzable
para nuestra sociedad, sin embargo esos No son
factores que frenen el funcionamiento de
entidades como esta, pues hay pruebas de la
eficiencia de estos métodos, quizds muy pocos en
Guatemala pero muchos a nivel Latinoamérica no
se diga a nivel mundial.
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Relevancia Social

El proyecto es un despertar, un abrir los 0jos
hacia nuevos horizontes donde, quizds jamds
imaginaron podrian existir. Por lo tanto las
personas fascinadas con estas Métodologias
pueden ser generadores de nuevas
oportunidades de educaciény de
implementaciéon de estas alternativas.

Los padres pueden brindar una mejor
educacidn a sus hijos, una educaciéon que
puede basarse en uno de estos métodos de
libre pensamiento, incluso pueden ser
activistas en movimientos en pro de
educacion alternativa.

Los jovenes exigirdn que la educacion se
mejore y se respete su desarrollo y su
capacidad individual de comprender y
aprender los diferentes contenidos. El
conocimiento de estas alternativas
educativas son la puerta hacia nuevos
pensamientos y nuevas perspectivas en
donde Casa Pincel juega el papel de centro
en el cual se pueden avocar para apoyar o
ser apoyados.

Casa Pincel serd conocida y respetada por
sus ideologias alternas y funcionard como un
medio para gestionar y producir proyectos
de educacion alternos, lo que generara a
nivel social una mejora y calidad de
estudiantes y seres humanos que puedan
amar su entorno, aprovechar sus recursos y
respetarse entre las personas.



1.4

PERFIL or 1
INSTITUCION

¢, QUE ES CASA PINCEL?

En Casa Pincel se propone un Sistema Curricular
alternativo, entretenido y divertido para la ninez y
la adolescencia. Se procura que la formacion
integre imaginacion, intelecto y armonia como
parte de la escénica de la Fundacion.

El Sistema Curricular de Casa Pincel, es alternativo
porque difiere de los métodos y Métodologia que
ofrece el Sistema Académico Estatal, sostiene
ademds, ampliar las posibilidades de crecer
integramente dentro de la diversidad de
practica-experiencias que se gestan en nuestras
agendas.

Es entretenida, porque teoria y practica se unen
en espacios dedicados a despertar capacidades
internas del ser.

Y divertida porque perfuma la vida desde el punto
mas equitativo del juego, de la recreacion, de la
imaginacion, como parte primordial en el
aprendizaje - ensenanza.

El Sistema Curricular Anual que se brinda abraza y
contempla en cada uno de sus trimestres;
desdibujar la cotidianidad. El trimestre se le pincela
y lo que significa, que en la musica el sincopa - que
da sabor alritmo -, ese ir y venir del tiempo, esa sal
blanca y desconocida, esa guinda en el pastel.

En Casa Pincel se alternan laboratorios, talleres

y agendas que promueven una sociedad mas
integrada, mas lucida y con mucho mas ganas de
seguir conociendo la vida, alcanzar metas,
explorar a plenitud.”
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Misién:

Somos una Fundacién encargada de
promover un sistema de educacion
alternativo basado en el arte la naturaleza
y el amor, abierto a ninos y adolescentes de
escasos recursos. Pedagogia Waldorf.

Visién:

Generaciéon e integracion de una mayor
cantidad j6venes de bien a la sociedad, a
través de la educacion alterna.

ODbjetivos:

Implementar un nuevo sistema de
educacidén en la ninez y juventud
guatemalteca de escasos recursos.

* Implementar proyectos especificos en de
terminadas areas del pais.

e Gestionar campanas y proyectos peque
nos de apoyo ciertos circulos de ninos o
adolescentes de Guatemala enriesgo.

* Brindar un apoyo fundamental a todos los
ninos y adolescentes a través de charlas,
talleres, conferencias entre otros, de indole
educativo- alterno.



ANTECEDENTES:
COMUNICACION

ESTADO DEL ARTE

LOGOTIPO/SLOGAN

4

CASA
PINCEL

Dibujame un futuro.

Figura 1. Logotipo de y Slogan de Casa Pincel. 2014.
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Figura 2. Afiche de invitacion a evento  “It’s happening” 2012.
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Casa Pincel posee logotipo y
slogan, sin embargo carece de
campanas graficas o
audiovisuales de calidad.

La imagen Se han trabajado
algunos disenos para
diferentes eventos, incluso se
tienen algunos audiovisuales
que fueron entregados
incompletos y sin funcionar.

Los afiches realizados se basan
siempre en fondos fotograficos,
con texto sobre la imagen, son
ideas muy buenas a las que

les falta Unicamente un diseno
unificado entre el logotipo las
tipografias y la linea general
de arte.

{00PM BAILE DE LOS ANGELES AL ARCANGELSAN RAFAEL IGLESIL.
[EB0PMDESFILE EN LAS CALLES 0E LA ALDEA DE LAS PRINCESAS DELSOR
DERMUAR; LA LUNALLAS FLORES, LAS £ST mu:munul_
ARACOMINAR EN EL SALONMOYIC PAL
JEDOPMEVENTD CULTURAL EX £ SALJN MUNICIPAL
CONAPRESENCIA DE PERSONAS HOIE N UEADAS!
PRINCESAS MUSICA CINE Y MAS.

TRABAMNDO PARA RESCATAR L PAT
UATEMA

Figura 3. Afiche de invitacién a evento
cultural en el Paredoén. Escuintla.



GRUPO
OBJETIVO

El grupo objetivo se comprende en dos
importantes grupos:

1. Estudiantes de 13 a 25 anos de edad.

Clase social:
media baja, media, media alta.

Grafica 8. Departamento de Guatemala (2006):
Estratificaciéon socioeconémica.
Porcentaje de la poblacion.

.
Bajo exverse Eapa Netio bajp Wode Ano

[« Dopto o7 o 14% 5% 2% %

| = Puis 5 e F o) " an

Fusnts: Estimacion con bass an Encovi 2006

Figura 4. Captura de estadisticas segun clases sociales
http://www.ine.gob.gt/. 2006

Sexo:

Hombres y mujeres.

“Guatemala es un pais cuya poblacion es
mayoritariamente jdven. La mitad de la poblaciéon
se encuentra bagjola “edad mediana” . Segun la
Encovi 2006, la edad mediana del pais era de 19

anos” . Recuperado http://www.desarrollohumano.org.gt/
fasciculos/cifras_v4.html

Ubicacién geografica:

Cualquier lugar del departamento de Guatemala
(preferentemente dreas urbanas, cabecera, mu-
nicipios etc.) con acceso a luz eléctrica, television,
computadora, internet.

Religidn:
Indiferente.
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Gustos o preferencias:

Son personas con gustos o preferencias
variados, en promedio son personas con
intereses relacionados a los estudios, trabajo,
en algunos casos familia. Gustan de diversos
tipos de musica, frecuentan restaurantes de
comida rdpida. Por lo general pasan
bastante tiempo en sus computadoras por
motivo trabajo — estudio. Pendientes de las
redes sociales, y dependientes de celulares o
aparatos tecnoldgicos.

Motivaciones:

Cada individuo en su profesion u ocupacion,
estudiando en el colegio o graduarse de la
universidad, obtener un titulo, un buen
trabajo o formar una empresa. Son algunas
de las motivaciones de este sector.

Ocupacion:

En su mayoria estudiantes o profesionales en
diversas dreas, indiferente.

Habitos: Utilizar el celular, exceso de uso del
computador, generalmente trabajay
estudia, ver television, escuchar radio.
Despreocupados por problemas sociales.

Habitos:

Utilizar el celular, exceso de uso del
computador, generalmente trabajay
estudia, ver television, escuchar radio.
Despreocupados por problemas sociales.



GRUPO

OBJETIVO

2. Comprende a los padres de familia o educadores: de 30- 60 afios de edad

Clase social:
media baja, media, media alta.

Sexo:
Hombres y mujeres.

Estas son personas en su mayor parte
comprometidas con la educacion, pueden ser
directores de diferentes instituciones, maestros de
colegios, docentes universitarios o bien padres de
familia, quienes son los educadores principales de
cualquier individuo. Su mayor preocupaciéon en
caso de ser maestros, es mejorar la educacion,
por lo que los métodos alternativos notablemente
despertardn su interés. En el caso de ser padres,
siempre se busca lo mejor para los hijos ya sea la
mejor escuela, o el mejor colegio, todo
relacionado con darle una mejor calidad de vida,
es por eso que son un target perfecto para poder
hacer llegar el mensaje.

Ubicacién geografica:

Cualquier lugar del departamento de Guatemala
(oreferentemente dreas urbanas, cabecera,
municipios etc.) con acceso a luz eléctrica,
television, computadorag, internet.

Habitos:

Constantemente en carreras, ocupados, pasan
bastante tiempo en su trabajo, bus o automaovil.
Estan pendientes de las noticias y los aconteceres
del pais.
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Gustos o preferencias:

Son personas interesadas en educacion,
en mejorar e implementar nuevos y mejores
métodos educativos, desarrollo, deseo de
superacion. Son personas maduras,
consientes de la realidad del pais, en
busqueda de soluciones a diferentes
problemas. Adultos activos que
generalmente ya poseen una familia, casa
propia, automovil, terrenos, afiliaciones a
diferentes instituciones, etc. Poseen gastos
mensuales altos, y cuentas de dinero en los
bancos.

Motivaciones:

Las motivaciones de estas personas son
principalmente brindar una mejor calidad
educativa, estabilidad, desarrollo, progreso,
superacion personal, sacar adelante a su
familia.

Ocupacion:

Maestros, docentes, profesores en cualquier
dreaq, cientifico, artistico, musical, social,
gramdtico, etc.

Religién:
Indiferente.



“La verdadera felicidad no consiste en encontrar nuevas tierras,
sino en ver con otros 0jos”

Marcel Proust
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2.2 Educacién

2.3 Educacién Alternativa
2.4 Medio Ambiente

2.5 Entorno Social

2.6 Cultura

CAPITULO ‘

DOS

MARCO TEORICOY CONCEPTUAL

El proposito de este proyecto es dar a conocer a
los padres o educadores asi como a los
estudiantes, a través de Métodos de diseiio
grafico Y audiovisuales, que existen diversas
Meétodologias que distan del funcionamiento de
|o Escuela Tradicional, siendo enfocadas desde
una perspectiva humana para mejorar la
sociedad Y SU medio ambiente Yy aplicada a las
necesidades individuales de cada nino. Algunos
de estos sistemas son: La pedagogia Waldorf,

el Método Montesori, € Homeschooling, COMoO
alternativas que actualmente funcionan en
Guatemala, pero se tiene escaso conocimiento
de los mismos.



2.1

DISENO
GRAFICO

Y SU APLICACION AUDIOVISUAL

Diseiio Grafico y audiovisual:

El Diseno Grdafico Audiovisual se define como la
accién de concebir, programar, proyectar y
realizar comunicaciones audiovisuales de cardcter
grafico-sonoro y en movimiento, producidas
normalmente por medios tecnolégicos, vy
destinadas a transmitir mensajes especificos a
grupos determinados por los medios de
comunicacion audiovisual. Gracias a esta
actividad podemos comunicar graficamente
ideas, hechos, valores.

El Diseno Grdafico no significa crear un dibujo,
imagen, ilustracion o fotografia. Es algo mds que
la suma de todos esos elementos, y para poder
comunicar visualmente un mensaje de forma
efectiva deben conocerse a fondo todos esos
recursos graficos.

Funcién de comunicacién:

Podemos considerar que el diseno grafico
audiovisual, en lo que respecta ala comunicacion,
tiene la funcidn de transmitir una informaciéon
determinada mediante la difusion de mensajes
que adoptan la forma de composiciones
grafico-sonoras. Para ello tenemos en cuenta que
la comunicacion es el término con el que hacemos
alusion al intercambio, mediante un mensaje, de
conceptos entre dos 0 md&s personas. Estas
composiciones son transmitidas por los medios
audiovisuales para llegar a un publico
determinado. El alcance del efecto deseado sobre
el publico se consigue mediante un mensaje
eficiente. La eficiencia en diseno grdfico se centra

en dos puntos: legibilidad y atractivo.

¢Que es un disefiador?

Un disenador es un profesional que construye
mensajes con medios visuales ayuddndose de un
método: el diseno.
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El disenador debe conseguir que el mensaje
finalimpacte y atraiga la atencién del
publico objetivo. El disenador tomard
elementos visuales cercanos al arte, incluird
aspectos y cédigos de la comunicaciéon
interpersonal, y combinard mediante un
proceso creativo todos estos elementos,
plasmdndolos en un mensaje visual. No
debemos confundir a un disefhador con un
artista: El disenador se nutre del arte, lo
desarrolla y lo utiliza como herramienta
expresiva en la comunicacion. Podemos
afirmar que el diseno es el arte al servicio de
la comunicacion visual.

Elementos de un audiovisual:

El mensaje visual se compone de conceptoy
forma. En el espacio grafico se define por el
largo y el ancho y la incorporacién de
diversos recursos comunicacionales:

e Elementos de cardcter grafico

e Elementos de cardcter linguistico

* Elementos auditivos

* Elementos audiovisuales

e Elementos de cardcter compuesto

Para la composicion de un mensaje grafico
audiovisual hay que tener en cuenta: Las
agrupaciones (relaciones de proximidad,
semejanza, continuidad y/o simetria), la
forma, el contorno, la ubicacién, el tamano,
el color, el contraste, el equilibrio y la simetria.
A fin de cuentas, podemos disponer la
combinacién de cuatro principios bdsicos
para hacer llegar el mensaje al receptor de
manera automdatica e inconsciente: estética,
jerarquia, armonia vy ritmo.

Fuente: Todogrdfico. informacidén de Diseno Audiovisua
http://goo.gl/D37réj



2.2 EDUCACION

La educacién es un tema de alta importancia en la
actualidad, siendo esta la base de la vida de todo
ser humano en sus diversos sentidos de su
existencia, la educacion se ve reflejada en cada
una de las actividades que se realizan dia con dia,
cada uno de los actos que las personas realizan no
son mds que formas aprendidas de vida.

“La palabra educacién ha sido a veces utilizada
en un sentido muy amplio para designar el
conjunto de las influencias que la naturaleza, o los
demds hombres, pueden ejercer bien sea sobre
nuestra inteligencia, bien sea sobre nuestra
voluntad. Abarca, dice Stuart Mill, “todo lo que
hacemos por voluntad propia y todo cuanto
hacen los demds a favor nuestro con el fin e
aproximarnos a la perfeccién de nuestra
naturaleza. En su acepcidén mds amplia, abarca
incluso los efectos indirectos producidos sobre el
cardcter vy sobre las facultades del hombre por
cosas cuyameta es completamente diferente: por
las leyes, por las formas de gobierno, las artes
industriales, e, incluso, también por hechos fisicos,
independientes a la voluntad del hombre, tales
com oelclima, el suelo yla posciéon local” . Sin
embargo, dicha definicién engloba hechos
completamente contrapuestos y que no se
pueden reunir bajo un mismo vocablo sin pena de
expnerse a confusiones”

Fuente: La educacion tradicional http://goo.gl/6x2omP
Educacién Tradicional:

Esa educacién tradicional se basaba en una serie
de principios que aseguraban la continuidad de
las ideologias por la transmisién acritica de
contenidos. Debemos igualmente hacer la
aclaraciéon de que Sécrates ya aplicod el
aprendizaje por descubrimiento en su método
llamado mayéutica, pero sus innovaciones
pedagdgicas, le valieron una condena a muerte,
por incitar alos jévenes a la reflexiéon critica.

En la ensenanza tradicional, que se mantuvo hasta
mediados del siglo XX, se concebia a la educacion
como una transmision de conocimientos
acumulados a lo largo de varias generaciones que
debian hacerse conocer a los nuevos integrantes
de la sociedad, que los recibian como algo
inalterable e indiscutible.
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Figura 5. La educacion en el siglo XX. http://historiacasasviejas.
blogspot.com/

La Edad Media dominada por laiglesia, el
enciclopedismo de la Edad Moderna,
demandaban acumular conocimientos,

que se recibian de quienes sabian, pues ya
los habian aprendido antes (los maestros) a
quienes debian incorporarlos como verdades
absolutas a sus cerebros, sin intervencion en
este proceso.

El protagonista de la ensenanza era el
maestro, limitdndose el alumno a atesorar
ese legado cultural, donde por ejemplo los
proceres se mostraban como semidioses
carentes de defectos, alejados de lo
mundano, y debian repetirse de memoria sus
hazanas.

Se sostenia que los ninos tenian un
coeficiente intelectual medible, que
determinaba su grado de inteligencia vy sus
posibilidades de aprendizaje. Eran personas
educadas para obedecer y no para
cuestionar, lo que estaba acorde con el
sistema politico de la época.

Fuente: Educacion actual. http://goo.gl/QSngéz



2.3

EDUCACION
ALTERNA

“LOS NINOS Y JOVENES QUIEREN CRECER CON LIBERTAD”

La educacioén no solo se centra en el hecho de
ensenar al nino determinada materia, o examinary
pretender evaluar sobre una nota, las
capacidades de una persona. La educacioén va
mas alla de aprender, reflexionar y analizar los
contextos que se presentan en la vida
cotidianamente.

Medios de comunicacion miles de libros todos los
discursos politicos organismos intrnacionales,
politicos filosofos , expertos, paginas de internet
todos coiciden con la importancia de la
educacion, se invierten en capacitaciones,
investigaciones, se compran libros, netbooks,
pizarras digitales, suben salarios, bajan salarios, se
imitan modelos extranjeros, todo para mejorar la
educacion.

Esto no evita que haya tantas escuelas como
realidades sociales, escuelas publicas, privadas,
pararicos, selectivas etc. Gran parte pretende
incluir y contender a la mayor cantidad de
estudiantes, muchas otras se consentran en formar
trabajadores de diferentes jerarquias y solo unas
pocas se dedican a los supuestos resultados de
excelencia.

Mas alla de sus diferencias todas trabajan 'y
aspiran a un ideal de escuela comun hasta que
punto esta escuela ideal nos ayuda a
desarrollarnos individual y colectivamente?
Realmente este paradigma educativo busca que
las personas tengan una buena calidad de vida
y trabajen para la mejora de su comunidad? hay
otro tipo de escuela que lo logre hay alguna
educacion pensada con estos ideales? — extracto
de documental la educaciéon prohibida.
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¢Qué es Educacién Alternativa?

Educacién alternativa o emergente, o como
se le quiera llamar, es un concepto que
refleja que es alternativa frente a otros
proyectos educativos formales y oficiales, en
consecuencia su Métodologia podria
responder a procesos de buscar mas
libertad, mas participacion y de
involucramiento de los sectores sociales
frente a sus propias encrucijadas o
problemdaticas. También educacion

“alternativa” porgue se apropia de sus
mismos esfuerzos que realiza la gente para
generar mds conocimiento, mds prdctica y
mds construccion de su vida. (Omar Castro
Asesor de accion Educacion Alternativa).
Una “educacion alternativa” |, que se
orienta a educar y formar educandos que se
comprometen con su desarrollo personal y él
de su comunidad, implica necesariomente
una dindmica incluyente, NUNCA excluyente
en sentido alguno.

Esta educacion alternativa puede construirse
tanto dentro de un contexto escolar formal
como contextos totalmente extra-escolares,
o alguna combinacién de ambos.

Ademds, la “alternatividad” también
consiste en el hecho que sea una educaciéon
orientada al aprendizaje conjunto desde,
eny parala Vida...refriendome a “calidad
de vida” ....no una educaciéon orientada a
obtener notas, aprobar exdmenes y
conseguir titulos.

Fuente: Educacién Alternativa http://goo.gl/vb3VPH



EDUCACION ALTERNATIVA

Al momento de estudiar, aulas, pizarrones,
cuadernos, libros de texto, exdmenes y una
progresiva complejidad en el pénsum es lo de
rutina. Ya se trate del dmbito publico o privado,
ningun padre estd tranquilo si su hijo no tiene una
sélida y constante formacion en matemdaticas y
lenguaje desde primero primaria.

Y asi, saltarse algun paso de la  “educacion
obligatoria” —rpreprimaria, primaria y
secundaria—, se percibe como arriesgado y hasta
iresponsable. Este programa tradicional, con mds
de 200 anos de historia y basado en sembrar una
estandarizaciéon de capacidades y conductas
sociales, supone asi una estructura rigida en la que
varios pedagogos han detectado fallos al
momento de construir a la persona individual que
representa cada estudiante.

En el ultimo siglo han surgido pedagogias
alternativas que buscan mas que simplemente
cumplir con la cuota de contenidos del ano. La
creatividad, el desarrollo del pensamiento critico y
la libertad son algunas de esas bases, propuestas
algo inusuales que incluso estdn disponibles en el
pais.

METODO MONTESORI

Maria Montessori (1870-1952), primera mujer
médico de Italia, tuvo unos inicios duros.
Habiendo aun bastante prejuicio sexista, esta
psiquiatra quedd relegada a trabajar con ninos
considerados como  “mentalmente
perturbados” . Ahi, ella descubrié que los
peguenos gustaban imitarla y que con los estimulos
adecuados —mucho juego manual— podian
empezar arendir tanto como los ninos sanos. Con
el tiempo, esta humanista desarrollé un método
que llegd a aplicar a alumnos sin deficiencias,
comenzando asi una larga tradicion pedagoégica
desde Europa hacia todo el mundo.

“El método estd basado en cuatro pilares” ,
explica Maria del Carmen Flores, asesora del
Colegio Internacional Montessori de Guatemala:

“Los periodos sensitivos —ensenar cada cosa en el
momento correcto—, las mentes absorbentes —los
NINOS pequenos son como esponjas, captan mas
de lo que los rodea—, el ambiente preparado —
adecuar todo para que el nino manipule e
interactle, incluyendo el tamano del mobiliario—y
una buena actitud del adulto —profesores
pacientes, que den mucha libertad al nino de
aprender a su ritmo y modo” .
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Esta institucion, que funciona en el pais desde
1984, no es la unica que tiene este método
dentro de sus estrategias pedagdgicas —
sobre todo, en lo que respecta a educacion
temprano— pero es la que ha aplicado el
método en todas las etapas de su curriculo.
Esta pedagogia, de modo similar al
planteamiento de la Waldorf, motiva a los
ninos a aprender mediante el juego, con

un énfasis en las elecciones libres. De esta
forma, ninos de preprimaria identifican tejidos
guatemaltecos tradicionales, reconocen las
partes internas de una planta, saben
geografia de todo el mundo y realizan
transacciones financieras simples; todo esto,
jugando memoria, armando rompecabezas,
explorando mapas y jugando al
supermercado.

“Muchos peguenos tienen ya
conocimientos que Nno parecen propios de su
edad, pero que ellos han aprendido
jugando, y en general, la idea del método es
quitar lo tedioso del aprendizaje y realizarlo
lioremente, no limitar la imaginacion del nino
y educar para responder por sus
decisiones” , agrega Flores.



PEDAGOGIA WALDORF
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Figura 6. Instalaciones y Directora de la escuela Caracol San Marcos la Laguna. Fotogroﬁds por Castillo 2014.

En 1919, Rudolph Steiner, un pensador austriaco,
amante de las artes y fundador de la corriente
antroposéfica, tuvo el encargo de disenar un
programa educativo para hijos de los empleados
de la fabrica de cigarrillos alemana
Waldorf-Astoria.

Steiner era un sujeto peculiar, con una particular
vision de coémo las artes podian dar un apoyo
trascendental a la educacion de los ninos, por
otorgarle un matiz espiritual muy importante para el
desarrollo libre y moralmente responsable.

“El percibid una separacion muy grande entre
ciencias y artes, y su ideal fue unirlas: que cada
cientifico fuera también artista, y cada artista, mas
cientifico” , explica Joshua Wilson, educador
estadounidense y fundador, junto a su esposa
Courtney, de Escuela Caracol, ubicada en San
Marcos la Laguna, Solold, y en funciones desde el
2007. Con estudiantes de todas etnias y
nacionalidades, es una de las pocas instituciones
en Guatemala basadas en pedagogia Waldorf y
se financia a través de una fundacion que
recauda fondos en Estados Unidos para becar a
muchos niNos de escasos recursos.
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Este método tiene todo de extrano para
quien estd ya demasiado acostumbrado a la
educacion tradicional. Las escuelas Waldorf
estan disenadas para fomentar y desarrollar
mejor las habilidades creativas y analiticas
de cada persona desde la ninez. Algunos
principios incluyen un énfasis en el juego
durante el primer septenio, para agudizar
todas las facultades motrices. Propiamente,
no es sino hasta la primaria que se imparten
clases mdés académicas, “en donde siempre
se integran las artes y el movimiento

corporal [alo que se le conoce como
euritmia)” , agrega el director.

En Escuela Caracol, por ejemplo, en
ninguna pared hay abecedarios y tampoco
libros de texto pero sitienen unos gnomitos
matemdticos, con distinta personalidad
segun la operacién que representan (como
el revoltoso gnomito multiplicador). Estos son
amigos de los chicos de kinder, por cierto,

y representan una parte importante del
método: explicar a través de relatos, artes 'y
movimiento. “Laidea es soplar vida a cosas
abstractas” , resume Wilson.



HOME SCHOOLING

Asi como las ofertas alternativas en educacion
existen, también estd el otro lado de la moneda
respecto al sistema tradicional: a muchos ninos No
les gusta. No sélo porque encuentren las lecciones
tediosas o se vean forzados o frustrados a rendir en
materias que no les interesan con tal de llenar los
requerimientos de la media. La presidon de grupo,
la intensa necesidad de encajar y el acoso escolar
-bullying- hace que, para muchos, el colegio sea
una tensién grande o un tormento, fuera del
dmbito académico.

“A nosotros nos llegan muchisimos padres que
quieren sacar a sus hijos del colegio por estas
cuestiones. Nos dicen gque sus hijos ya no quieren
ir al colegio, y estudiar en casa es una excelente
opcidn” , explica Angela de Barahona,
coordinadora del Colegio Hebrdn, institucion que
ofrece Unicamente el programa de estudio en
casa, o homeschooling.

Aunque muchas personas ven con recelo la
cuestion de estudiar en casa, las ventajas son
grandes. Propiamente, no se trata de una
cuestion alternativa, pues hasta mediados del siglo
XIX esto era lo mdas usual. Sin embargo, aungue la
educacion tradicional trajo muchas facilidades a
los padres, llegd también a burocratizar muchos
aspectos de la vida familiar y educativa. Silos
padres quieren conocer el rendimiento del nino,
tienen que acudir al colegio o esperar las notas, y
los paquetes educativos son redondos: “o toma
todo, o deja todo”

Figura 7. Home Schooling .http://www.religionnews.com/
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“En Estados Unidos son millones los ninos que
estudian en casa, y su rendimiento es superior
al de los que asisten a escuelas y colegios,
gracias a la educaciéon personalizada.” ,
explica Josefina de Machado, directora de
la institucion.

Pero hay mds que eso. Uno de los puntos mas
atacados al homeschooling esla  “falta de
socializacion” , pero un estudio en el drea
publicado por la revista Time presenta, por el
contrario, que estos ninos son los estudiantes
socialmente mejor adaptados porque tienen
mas confianza en si mismos, pues Nno crecen
con los temores e inseguridades que muchas
veces hay en el aula.

Por supuesto, este programa supone mucha
disciplina para cumplir horarios de trabajo,
pero si se hacen bien, los alumnos suelen
quedar libres desde mediodia. De este
modo, pueden dedicarse a otras actividades
por la tarde, como las artes o los deportes,
que también son oportunidades para
convivir con otros jévenes Entre todo, “lo
mas importante es la comunicacion diaria de
los papds con sus hijos, que crea un vinculo
muy especial que en la época moderna se
ha perdido. Aqui hemos visto que las

familias estdn felices, integradas” , comenta
la directora.

Fuente: Prensa Libre, Escuela Caracol. http://goo.gl/
HxIQpB



2.4 MEDIO AMBIENTE

El medio ambiente es un sistema formado por
elementos naturales y artificiales que estan
interrelacionados y que son modificados por la
accién humana. Se trata del entorno que
condiciona la forma de vida de la sociedad y que
incluye valores naturales, sociales y culturales que
existen en un lugar y momento determinado.

Se conoce como ecosistema al conjunto
formado por todos los factores bidticos de un area
y los factores abidticos del medio ambiente; en
otras palabras, es una comunidad de seres vivos
con los procesos vitales interrelacionados.

La ecologia es otra nocidn vinculada al medio
ambiente, ya que se trata de la disciplina que
estudia la relacién entre los seres vivos y su entor-
Nno, cuya subsistencia puede garantizarse a través
de un comportamiento ecoldégico, que respete y

proteja los recursos naturales.
Definicién de medio ambiente - Qué es, Significado y Concepto

http://definicion.de/medio-ambiente/#ixzz3AzJgYNtk

La relaciéon entre la educacion y el medio
ambiente es que la educacion alterna toma en
cuentalos factores y el contexto del individuo
para aplicar la aducacién a su entorno sin
apartarse del la educacién general que cada
persona necesita.

El medio ambiente es un tema de alta
importancia en la educacion pues es la base para
que las personas tomene una mejor consiencia
sobre su contexto. Muchas veces en la actualidad
se esta mds preocupado por la tecnologia que por
la naturaleza o por cuidar del planeta, lo cual es
un terrible error pues la tecnologia no podria salvar
al planeta de cualquier catdstrofe. La educacion
alterna contempla que si el individuo esta en paz
con la naturaleza y mantiene una amplia relaciéon
con ella se pueden lograr cambios significativos en
la forma.
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EL ENTORNO SOCIAL:

Normalmente el entorno social de un
individuo estd determinado por el que
dispongan sus progenitores previomente a
su nacimiento y serd este el que marcard

el pulso de su condicién de vida en todos
los niveles, especialmente en los primeros
anos de su existencia que dependen casi en
un ciento por ciento de sus padres. Luego,
puede ir modificdndose o amplidndose en
funcion de diversas circunstancias personales
y laborales.

En el podemos incluir: el nivel socio
econémico de la familia, los ingresos
percibidos, el trabajo que realizan papd 'y
mamd, el nivel cultural y educativo y todas
las personas con las cuales se interactua,

ya sean familiares, amigos, companeros de
trabajo, entre otros.

Los entornos sociales indefectiblemente
influirdn en el desarrollo y en el crecimiento
del individuo y también podrdn confirmarse
en algunos casos y en otros, pueden
modificarse o eliminarse.

Ahora bien, y en consecuencia con lo
expuesto debemos senalar que no todas las
personas disponen del mismo entorno social
y esto es porque lisa y llanamente no todos
provenimos ni tenemaos un mismo origen
social.

Tradicionalmente, cuanto menores son los
ingresos econdmicos, el nivel educativoy
cultural de una persona, menores serdn sus
chances de progreso. Y por el contrario,
cuanto mejor posicidn econdmica tiene
alguien, mejor le suele ir en la vida en materia
de chances y oportunidades.

Asi, un individuo que crece y se desarrolla en
un entorno social en el que priman los bajos
recursos y oportunidades tendrd mas
complicaciones para avanzar en la vida 'y
ademds se encontrard mucho mas
vulnerable ala hora de padecer
enfermedades, de optar por el delito como
medio de vida, entre otros flagelos.

Fuente: Definicion ABC: http://goo.gl/vJgb%f



2.5 ENTORNO SOCIAL

Actualmente enla ciudad de Guatemala el
entorno social es un tanto complicado de definir
como una comunidad realmente integrada en
donde cada uno de sus habitantes viven con las
comodidades minimas para optar por una calidad
de vida relativamente buena, ni si siquiera se llegan
a los estndares minimos de vida, actualmente se
ve la manera de sobrevivir en lugar de vivir en la
sociedad guatemalteca, uno de los principales
factores que afecta es la pobreza, lo que genera
violencia e inseguridad en el pais, siendo este uno
de los mds violentos a nivel mundial. La pobreza
desencadena que la educacion sea escasa para
todos, mediocres para ciertos sectores y nula en
otros. No existen recursos para tener escuelas
dignas, ni maestros altamente capacitados, los
métodos educativos no son los mejores y
realmente no se enfocan en fomentar la
superacion personal de los individuos, la escuela se
vuelve un establecimiento donde ensenan a
sobrevivir, esto si se tiene la dicha de poder asistir

a un centro educativo. Pues el analfabetismo es
uno de los problemas mds grandes del pais. Sin
embargo no solo los analfabetos son los afectados
pues personas con posibilidades de educaciéon no
reciben la adecuada por diferentes factores, que
pueden ir desde corrupcidn, personal sin
capacidades diddacticas, o la ensenanza de un
sistema robotizado en lugar de educar con fines de
mejorar la calidad de vida.
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ANALFABETISMO EN GUATEMALA:

Guatemala presenta uno de los niveles de
analfabetismo mds altos de América Latinag,
Segun la Encuesta Sociodemogrdfica de
1989, el 40.7% de los habitantes mayores de
15 anos estaba en esa situacion.
Ciertamente, el problema del analfabetismo
se ha ido reduciendo desde los anos
cincuenta, cuando el 74,5% de los
guatemaltecos eran analfabetos. Pero esta
mejoria relativa no detiene el crecimiento
del volumen de analfabetos: en 1973 eran un
millén y medio, y en 1990, UNESCO estimaba
que eran dos millones y un cuarto.

Las mujeres sufren el problema notablemente
mas que los hombres: en 1989 ellas
presentaban una tasa del 48% mientras la de
los varones era de 34%.

Actualmente Se estima que 657.233 ninos y
ninas Nno asisten a la escuela primaria,
correspondiendo al 26% de la poblaciéon total
entre los 7 y los 14 anos de edad.

Cada ano 204.593 ninos y ninas abandonan
la escuela (12% de matriculados).A pesar
de los rezagos de Guatemala en materia de
educacidn, es uno de los paises que menos
invierte en esta importante drea. El gasto en
educacién como porcentaje del Producto
Interno Bruto, PIB, de Guatemala es de
aproximadamente 2,4%, en comparacion al
4,4% del promedio en América Latina.

Fuente: Alfabetismo en Guatemala. http://goo.gl/5AP-
TpP

Es necesario y urgente que se enfatice en la
educacidn y no solo en colocar escuelas que
ni tienen instalaciones dignas, es necesario
reforzar la Métodologia que se esta

utilizando para educar a las personas,
tomdndolo desde un punto mds humano
que genere un interés en las personas por la
superacion de ellos mismos y sus semejantes.
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La cultura es un fendmeno comun a todos los seres
humanos ya que todos y cada uno de nosotros, al
vivir en sociedad, aprendemos lo que nos
transmiten las generaciones anteriores y con ese
conocimiento podemos eventualmente contribuir
a que la cultura siga creciendo y perviviendo. Sin
embargo, la cultura también nos diferencia ya que
cada grupo social construye sus propias
representaciones culturales de acuerdo a sus
preferencias, sus intereses, sus miedos, sus
inquietudes, etc. Asi, no es lo mismo la cultura de
un pais occidental que la de un pais oriental, como
también puede ser diferente la cultura de una
regiéon de un pais con otra regidn del mismo pais

o incluso las culturas que representan a diferentes
grupos sociales que conviven juntos en un mismo
espacio geogrdfico.

La importancia de la cultura radica en el hecho de
que cada uno de nosotros se siente representado
por un grupo de tradiciones, elementos, formas de
pensamiento, formas de actuar que son parte de la
sociedad o del grupo social en el cual
desarrollamos nuestra vida cotidiana y que nos dan
una idea de pertenencia. De este modo, es muy
dificil gue alguien denacionalidad alemana se
sienta parte de la cultura india porque las
representaciones culturales de cada sociedad son
muy distintas y tienen que ver con las
especificidades del lugar, del ambiente, del
momento, del grupo social, etc.

Fuente: Significado Cultura. http://www.importancia.org/cultura



3.2 Segunda Fase
6 “W”/INSIGHTY
PRE-PRODUCCION

3.8 Tercera Fase
FICHA TECNICA - GUION
Y PRESUPUESTO

TRES

) 4
‘ API I l l I I 3.1 Pimera Fase
SPICE/ POEMS (Personajes)

PROCESO CREATIVO
Y DESCRIPCION GRAFICA

En este capitulo se presenta la etapa de pre
produccioén tanto grafica como audiovisual,
utilizando diferentes técnicas y Métodologias
para generar un resultado efectivo, a través del
analisis del grupo objetivo, la determinacién de
los medios adecuados y la preparacién de
elementos que daran como resultado una
campaifia completa de comunicacién para Casa
Pincel.



3.1

PRIMERA

FASE

APROXIMACION

SPICE

POEMS

Esta herramienta es utilizada para crear un
acercamiento al grupo objetivo, a través del
andlisis detallado de las diferentes necesidades
que posee.

En esta fase se crea un perfil del grupo objetivo
que revela cuales son los puntos vulnerables que
podemos tomar como ventaja para crear

estrategias efectivas de comunicacion, pensadas

y creadas para el target.
Las necesidades analizadas son las siguientes:

Social = social

Physical= fisico

Identity = Identidad
Communication= comunicacion
Emotional= Emocional

Social: Se analiza ;Qué es lo que necesita esta
persona de su entorno, de las personas que le
rodean o de su comunidad? Que tipo de papel
juega dentro de la sociedad.

Fisico: ;Qué necesita de forma prdcticay
funcional? referente a salud, clima etc.

Idendidad: Es la manera en que se veny se
definen asi mismos.

Comunicacidn: Es la informacién qué necesita

esta personaq, y los medios a través de los cuales los

necesita.

Emocional: Es la parte psicologica en cuanto a
qué necesidades posee el individuo
psicolégicamente.
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Através de esta técnica se puede tener una
idea apmplia de los elemenos con los que
tiene contacto frecuente el grupo objetivo.
Estos elementos son los siguientes:

People= Personas

Objects = Objetos
Environments = Ambientes
messages & media = Mensajes
Services = Servicios

Personas: Son las personas que estardn en
contacto con el grupo objetivo alo largo del
proceso.

Objetos: Son todos los elementos que se
pueden ser creados en el proceso.

Ambientes: Son las locaciones adecuadas
o los lugares que tendrdn gran participacion
en el proceso.

Mensajes y medios: Es toda la informacion
que se necesita transmitir y la definicién de
los canales.

Servicios: ;Qué servicios o sistemas pueden
ser ofrecidos?



PERSONAJES

Retrato del grupo objetivo

El director
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Caracteristicas Generales

Son personas conservadoras y tradicionales.
Imponen reglas para seguir, creen que es

la Unica manera de hacerle entender a un
nino, a través de castigos o sanciones por sus
faltas.

Creen que memorizar es un método efectivo
de aprendizaje.

Tienen personalidades intimidantes en lugar
de ser amigables. En general son personas
frustradas o cansadas de sueldos mediocres
o alumnos que no quieren aprender. Tienen
que intimidar para ganarse el respeto. Son
temidos por los alumnos sin embargo son
punto de burla para muchos de ellos. En
caso de ser un padre de familia es un padre
al que el hijo jamds le va a contar la verdad,
viviréd enganado de lo que realmente hace
o motiva a su hijo. No buscard ir mas alld de
lo que la tradicional academia le indica por
el hecho del tiempo que lleva impartiendose
como método oficial.

Gustos y Preferencias

Sus ambientes de trabajo normalmente lo
componen cuatro paredes un escritorio,
pizarrdn, reglas y elementos de oficinag,
pasan gran parte del tiempo en el colegio,
en actividades civicas, o eventos que
impliguen educacién como congresos y
conferencias, en sus momentos libres visitan
bibliotecas, leen, asisten a las cafeterias,
tienen un estilo de vida sedentario y
acomodado. Escuchan radio, las emisoras
con musica del recuerdo, constantemente
estan viendo noticias o leyendo la prensa
para enterarse de lo que pasa en su contexto
social.

Desmotivaciones

Estan desmotivados por la apatia de los
estudiantes ante el sistema de educacion. Su
labor es tan vital e importante para la
sociedad y no son tomados en cuenta como
tal. Estan cansados de no ver o generar
cambios positivos en los alumnos. Estan
preocupados por el diario vivir y por sus
familias y vidas personales.



PERSONAJE

El director

Necesidades

Necesitan tiempo para ellos mismos para
capacitarse , para renovarse y parad
encontrarse con nuevas ideas.

Necesitan espacios adecuados para desa-
rrollar su intelecto.

Actualizacion constante.

Necesitan encontrar incentivos que ayuden
al estudiante a recuperar las ganas de
estudio.

Principalmente necesitan sentirse
MOTIVADOS

Necesitan abrir su mente hacia nuevos
horizontes. _n_

Necesitan mejores sueldos

¢Qué les interesa?

Hacer efectiva la educacion.

Reducir su carga de trabajo al ver que los
ninos rinden mejor

Romper con la rutina

Mejorar su record educativo

Sacar personas pensantes y buenos alumnos
Que lo busquen por ser bueno

Un mejor empleo.

Cambios a nivel social
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SPICE- EDUCADORES

SPIC

EDUCADORES

EMOCIONAL

En un nivel emocional ellos deben conocer la
psicologia de las personas en un nivel
considerable, variando en el ciclo de vida
gue se encuentren sus alumnos ya sean
estudiantes o hijos, la psicologia de cada
uno de ellos varia de una edad a otra segun
su nivel de desarrollo, En un nivel emocional
deben tener un cardcter estable y de mucha
paciencia muy psicoldégico y analitico, que
vaya mas alld.
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SOCIAL

Son personas que necesitan de su entorno
social canales de expresion en el cual
puedan promover la educacién en un tema
de su especialidad, necesitan ser
escuchados y valorados como personas
que dejan un legado intelectual. Necesitan
oportunidades de brindar una educacion
efectiva tanto como institucional como
familiar. Estas personas también necesitan
apoyo y capacitaciones para mejorar la
calidad educativa, necesitan
ACTUALIZACION CONSTANTE.

IDENTIDAD

FISICO

Estas personas en un nivel fisico necesitan las
herramientas y medios EFECTIVOS necesarios
para transmitir su sabiduria. Asi mismo
necesitan un lugar fisico donde poder
impartir sus conocimientos tanto como
padres o maestros prescinden de un lugar,
libros, textos, apoyo diddctico etc. Para
cumplir con su labor.

Un circulo que le identifique como un
representante que cultiva en una nueva
generacion la semilla de una persona
integra y con un buen nivel de educacion.
Necesitan una red que o un centro en el cual
converger para tomar ayuda en el caso de
necesitar mejorar su calidad de ensenanza,
necesitan un apoyo de actualizacién y de
informacion sobre Métodologias innovadoras
para mejorar la educacion.

COMUNICACION

Deben estar en constante

enriquecimiento intelectual, cultural, artistico,
cientifico, tecnoldgico etc. Estas personas
necesitan métodos para enriquecer sus
conocimientos de manera efectiva asi mismo
formas para transmitirlo de una manera
correcta.



POEMS - EDUCADORES

OEMSHk

EDUCADORES
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PERSONAS

Son personas con un alto interés por transmitir
sus conocimientos y educar de manera
integra a las nuevas generaciones.

OBJETOS

La informacién la pueden visualizar de una
mejor manera a través de folletos,
audiovisuales, anuncios de TV, noticias, radio,
anuncios de prensa, etc.

ENTORNO

Un ambiente adecuado para transmitir la
informaciéon podria ser en los mismos
establecimientos educativos, o en centros
congresos 0 convenciones de educacion, en
la organizacién de algun tipo de exposicion o
talleres de actualizacion.

MENSAJES

El mensaje serd presentado por medio de un
audiovisual de cardcter informativo para
presentar una nueva y revolucionaria
propuesta educativa, los mensajes serdn
transmitidos de manera grdfica y audivisual
en los medios adecuados para cada grupo
objetivo.

El mensaje debe ser claro y fuerte,
impactante para crear una reaccién y esa
reaccioéon es abprir los 0jos.

SERVICIOS

Se pueden generar diferentes servicios como
talleres, o conferencias, ademds se pueden
brindar capacitaciones en diferentes lugares
llevando el mensaje y difundiéndolo de una
forma masiva.



PERSONAJE 2

El estudiante

Son seres absorbentes, estas personas tienen la
habilidad de aprender y de ejecutar diferetes
actividades que le ayuden a desarrollar sus
capacidades intelectuales, fisicas y
psicolégicas. El estudiantes es una persona muy
diferente en las distintas etapas de su vida.

Los jovenes de 13 anos en adelante son

personas que empiezan a desarrollar sus

propios criterios, sus gustos, preferencias,

definen sus capacidades y lo que quieren

hacer cuando sean grandes, empiezan a
trabajar en esas habilidades, van descburiendo a
un nivel mdas maduro que en la infancia, la
magnitud de su inteligencia y de sus

habilidades para aprender. Es una etapa en la
cual los jbvenes pueden tomar caminos
incorrectos si no reciben una correcta educacion.

Estos jovenes estan en constante
bUsqueda de libertad, generalmente no se
sienten agusto asistiendo al colegio o
escuela. Se rehusan a hacer tareas o las
actividades asignadas. En este momento sus
calificaciones son el motivo por el cual ellos
hardn o no hardn los ejercicios asignados,
todo gira al rededor de las notas, pues son el
centro de atencion por parte de los padres y
maestros.

Los jovenes por el contrario estan sedientos
de aprender,de explorar, de conocer, y
descubrirse tanto a si mismos como al mundo
exterior, de aprender y educarse, de
entenderse como seres humanos y de
entender su objetivo en la vida, de saber las
bases que necesita para mantenerse
constantemente motivado a ser una mejor
persona, a pensar a ser diferente sin
prejuicios ni encasillamientos.

Deben ser alimentados para tener una mejor
calidad de vida dentro de la sociedad, con
las Métodologias adecuadas.




SPICE - ESTUDIANTES

SOCIAL

Son personas con una vida social relativa, en
la primera parte de la adolescencia
necesitan mucho afecto y sentido de
partencia, asi como aceptacién ante la
sociedad, y en la primera etapa de la
juventud, se ven con necesidades de
independencia individual y aceptaciéon
colectiva ya sea en trabagjos, centros
educativos, religiosos o deportivos etc.

FISICO

En un nivel fisico estas personas necesitan
herramientas para poder aprender

adecuadamente en cualquier campo de su
preferencia, cientifico, numérico, artistico,
musical etc. Necesitan satisfacer sus
necesidades bdsicas y también la

adquisicion de tecnologia para poder
encajar en una actualidad de innovacion.

ESTUDIANTES

IDENTIDAD

Para estas personas es un tema bastante
EMOCIONAL relevante el hecho se sentir.uno identidad

sobre algun determinado circulo que puede
Emocionalmente es un tanto variado segun ser de diferente indole desde gustos o
la etapa en la adolescencia son personas preferencias musicales, tendencias de moda,
completamente susceptibles que atraviesan tribus urbanas, trabajos, estudios o carreras
momentos confusos en donde los traumas similares etc. Pero sobre todo por compartir
de la infancia pueden cobrar factura, asi ese algo en comun gue los une como una
como en la primera etapa de la juventud peqguena comunidad.

son un poco mds racionales y estables con
busqueda constante de libertad e indepen-
dencia.

COMUNICACION

Para dirigirse a este grupo objetivo se debe
tomar en cuenta que son personas con un
avance tecnoldgico bastante alto y con
conocimientos de actualidad muy
vanguardistas por tanto es necesarios recurrir
a métodos mds impactantesy de “moda”
dentro de su circulo para crear una reaccion.
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POEMS - ESTUDIANTES

PERSONAS

Son personas con preferencias
independientes y colectivas con sed de

o conocimientos y huevas experiencias en
diferentes campos de su interés. Dispuestas a
crear e innovar.

OBJETOS

La informacion la pueden visualizar en
diferentes dispositivos que se relacionen con

o tecnologia como las redes sociales,
aplicaciones, television y celulares, tablets.
BTL etc.

ENTORNO

Un ambiente adecuado para dar a conocer

los mensajes pueden ser en los mismos
centros educativos asicomo en la
organizacion de activadas de su interés para

los jbvenes como conciertos, galerias,
exposiciones, incluso fiestas creativas etc.

ESTUDIANTES

MENSATES

El mensaje serd presentado por medio de un
audiovisual de cardcter informativo para
presentar una nueva y revolucionaria
propuesta educativa, los mensajes serdn
transmitidos de manera grdfica y audiovisual
en los medios adecuados para cada grupo
objetivo.

@ ¢ mensaje debe ser claro y fuerte,
impactante para crear una reaccién y esa
reaccioéon es abrir los 0jos.

SERVICIOS

Se pueden generar diferentes servicios como
talleres, o conferencias, ademads se pueden
brindar capacitaciones en diferentes lugares
llevando el mensaje y difundiéndolo de una
forma masiva.
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3.2

SEGUNDA
FASE

MEDIOS - LAS 6 W DE LA COMUNICACION

LAS 6 W DE LA COMUNICACION

Esta herramienta estudia el acercamiento que
tiene el grupo objetivo hacia determinado
producto, servicio, marca, campana etc. A través
de una serie de preguntas, las cuales consisten en:

1. What? = ;,Qué?

2. Where? =4 D6nde?

3. When? = ;Cuando?

4- Why? = jPor qué?

5. Who? = ;,Quién?

6. To Whom? = ;Para quién?

. 'l) )
]QCC'QUE] deseq | oo 4., POR QUE?
O o o dHese aeseaiograny aue probiermase Las razones y justificacion de los procesos.
resolverad.
; ?
2 i DONDE? 5. ¢ QUIEN?Y

., i . . Personas que falicitardn los procesos.
A tréves de qué medios y en qué lugares

6. ,PARA QUIEN?
Personas involucradas en el proceso: Grupo
objetivo, padres, educadores y estudiantes.

3. s CUANDOQO?

Se establece el calendario o el programa de
actividades para realizar todo el proceso de
campana.



ILA_S 6 II'W'!!

DE LA COMUNICACION

PROBLEMA

WHAT?

La escasa informaciéon en la sociedad
guatemalteca sobre los métodos alternativos de
educacidon y su efectividad en el estudiante.

El enfoque tradicionalista de la educaciény el
hecho que no le conviene al sistema implementar
métodos educativos realmente efectivos.

La costumbre y mediocridad en un pais
tercermundista.

La creacion de una campana grdfica y audiovisual
de concientizacion para la poblaciéon
guatemalteca principalmente padres y
educadores sobre los métodos de educacion
alterna que pueden implementarse como
herramienta para desarrollar a las nuevas
generaciones con pensamientos individuales y
positivos generando una mejor calidad de vida a
la sociedad.

CONTEXTO

WHERE?

Medios graficos y audiovisuales:

Un documental, una serie de 3 spots, la
implementaciéon de una linea grdfica para la
campana y la funcacion. Material gréfico de
apoyo para difusibn enredes y para mailings.

CONTEXTO
WHY?

En Guatemala actualmente no existe ningun tipo
de documental o audiovisual que informe o que
presente ala Métodologia de educacion alterna,
sin embargo existen algunas publicaciones en
medios escritos sobre el tema, por tanto un
audiovisual es un refuerzo y un material que
involucra a mas sentidos a comprender de manera
mas grafica el significado y la importancia de estos
métodos alternos.

Los medios utilizados, redes, conferencias charlas y
eventos son parte de una estrategia de difusion
organizada por la institucional para llevar el
mensaje a diferentes puntos donde se con centra
el grupo objetivo.
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CUANDO

WHEN?

SEPTIEMBRE: PRODUCCION

¢ nicio de filmacidn de las diferentes
entrevistas

e Grabacion de tomas de relleno

¢ BUusqueda de material enlatado.

* Revision y supervision de material grabado

¢ Analisis de motion graphics

e Tomas de fotografias a utilizar en la
campana.

¢ Elaboracién final de la imagen de
campana.

e Elaboracidén de sefts.

e Direcciéon de arte, fotografia y continuidad

OCTUBRE: POST PRODUCCION

¢ Edicion de tomas en ell video

e Correccidon de audio

e Correcién de color

e Correccidon de iluminacion.

* Montajes

* Entrega de primeros cortes.

¢ Readlizacidén de cambios y supervision
¢ Entrega de cortes finales

¢ Elaboracién de motions graphics

NOVIEMBRE: PUBLICACION

e Redes sociales (youtube, Facebook,
instagram, etc).

e Eventos de la fundacion.

¢ Espacios en television

e Charlas y conferencias de la fundacion.

e Colegios y establecimientos educativos de
diferente indole



LAS 6 ii'W'!!

DE LA COMUNICACION

JQUIEN?

WHO?

Asesores profesionales en la elaboracion del
material

Asesor experto en la temdatica de educacion y
psicologia

Personas especializadas en el tema ya se en
educacidn tradicional o alterna en realizacion de
entrevistas.

Estudiantes de diversas edades, ninos, adolecentes
y jbvenes y su valiosa opinion.

Colaboradores de Casa Pincel.

¢{PARA QUIEN? - Grupo Objetivo

FORWHOM?

Educadores: Padres de familia, directores de
colegios o institutos, maestros, instituciones
educativas de cualquier indole.

Estudiantes: del sector publico o privado. Entre las
edades de 13 a 25 anos.
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INSIGHT

PROCESO CREATIVO

CONCEPTUALIZACION

Luego de un exhaustivo andlisis del grupo Elementos grdficos:

objetivo, se estudiaron diferentes posibles

conceptos del proyecto del cual se surgid el mds Llave-cerebro.
acertado, llegando a ser el concepto de Globos de pensamiento.
campana: Cerebro.

LA FELICIDAD: tomada desde el punto de vista Imagenes:

de que el fin de todos en la vida es ser felices y esa

felicidad tiene que ser inculcada desde la infancia. Fotografias a ninos y adolescentes: 6

fotografias a ninos y ninas de diferentes
edades con preferencias especificas, ya sea
un gusto por las artes, la musica, los animales,
algun deporte etc.

Tomando como refernecia la frase de:

¢ Qué quieres ser cuando seas grande?

“CUANDO SEA GRANDE, —
QUIERO SER FELIZ’

Una llave- cerebro ilustrada.
Es un insight versatil para ambos grupos objetivos, Un cerebro — candado abierto.
pues eslo que esta en constante busqueda, la
felicidad. Los padres constantemente preguntan
a sus hijos ¢qué quieren ser cuando sean grandes?
Inculcando una profesion, ser padres, tener un
trabajo, ganar dinero etc. No tomando en cuenta
el factor vital de ser felices, independientemente
de cualquier estereotipo establecido en la
sociedad.
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PRE

PRODUCCION

MEDIOS

RUTA DE USUARIO

A: Primera fase: Se adaptardn los medios
seleccionados para poder publicar de manera
ideal los elementos de la campana. En esta fase se
adaptardan las ideologias de la instituciéon en los
diferentes medios seleccionados, el audiovisual,
spot, piezas graficas etc. Se dan a conocer las
Métodologias alternativas.

Mini-documental:

Audiovisual que muestra que significa y en que
consiste la Educacion Alterna, con testimonios
reales de alumnos, maestros, escuelas con diversas
Métodologias, sus ventajas y una breve
comparacioén con el sistema convencional de
educacion.

Usos: Este documental se utilizara en charlas, con-
ferencias reuniones y presentaciones en

diferentes puntos de interés para mostrar el sistema
de educacion.

Se colocard eninternet en diferentes redes.

Este video tiene propdsitos de ser publicado en
medios masivos — television —

B: Segunda Fase: Spot y piezas gréficas como
complemento de campana.

Spot: SPOT como refuerzo al documental para ser
viralizado.
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Piezas graficas para hacer aun mas breve el
impacto de la campana.

Usos: Spot para medios masivos de comuni
cacién y medios virales.

Las piezas graficas se adaptaran para
mailings y baners web, asi como medios
impresos, posiblemente prensa, revista,
volantes afiches, vallas, baners etc.

C: Tercera Fase: Material complementario
de campana.

Linea grdfica de la campana para
generalizar diferentes documentos.
Firmas de correo, rétulos, cuadernos,
articulos promocionales para recaudacion
de fondos.



3.3

TERCERA

FASE

NIVELES DE PROPUESTAS

En la elaboracion del audiovisual se llevaron a
cabo diferentes evaluaciones para concretar
de manera efectiva el resultado del documenta,
siendo estas de autoevaluacion, evaluacion del
cliente, y con los especialistas.

Autoevaluaciéon/ Coevaluacion:

La evaluaciéon individual y con colegas, se
delimitaron diferentes puntos importantes a
mencionar dentro del video.

Ficha Técnica

Ficha audiovisual
Ficha de personajes
Produccidn

Story board

FICHA TECNICA:

Video Documental sobre la educacion alterna
como parte de la estratégia de comunicaciéon del
proyecto CASA PINCEL de Fundaeco. Para dar a
conocer las diferentes Métodologias educativas
EFECTIVAS que existen.

Titulo:
“Cuando sea grande, quiero ser feliz”

Duracion:

8 a 10 minutos.

Formato:

1280 X 780 HD

Formato web: MP4

Formato MPG/Vob television y otros dispositivos.

ANo
2014

Productora:
Elizabeth Kate.

Audiencia:

Primer target: Padres/educadores: 35 — 60

anos.

Segundo target: Jovenes: 13 — 25 anos.

Canales de difusion:
Redes sociales
Congresos

Medios masivos
Exposiciones
Conferencias/charlas.

Personal técnico:
Director /productor
Camarégrafo
Continuidad - Edicion.
Director de fotografia
Director de arte
Director de audio.



FICHAS DEL AUDIOVISUAL

SINOPSIS

Material audiovisual que tiene como funcidn
principal dar a conocer la educacion alterna
como un conjunto de diferentes métodos efectivos
de ensenanza que pueden contribuir a mejorar

la calidad de vida de las personas dentro de una
sociedad, por tanto mejorar a la sociedad misma.

ARGUMENTO:

El video presentara diferentes enfoques de la
educacion girando sobre métodos alternos que
buscan crear humanos consientes, pensantesy
felices. Focalizando la educaciéon con el fin de

no ser un individuo mds absorbido por el sistemai.
Muestra como pequenos son capaces de
aprender y ser muy efectivos con estos métodos asi
como maestros y directores de escuelas alternas
muestran la calidad de este tipo de educacion.

De esta manera se pretende abrir los ojos ante una
sociedad de educadores/padres tradicionalistas
que creen que no existe otra opcidn para sus hijos
mas que la educacién del sistema. En el
audiovisual se pretende mostrar la libertad de
pensamiento que la escuela convencional crea en
los seres humanos y la importancia de conocer una
nueva alternativa para brindarle mejores opciones
de vida a sus hijos o alumnos.

EJES TEMATICOS:
Educaciéon Alternativa
Pensamiento

Libertad

Felicidad

PERFIL DE PERSONAJES:

Perfil del presentador/ voz en off:

Perfil: Voz masculina entre unos 25 - 30 anos de
edad

Con tono de voz firme pero noble, debe connotar
seguridad y emocion sobre el tema. La
nacionalidad es indiferente, el acento debe ser
neutro. Habilidad y flexibilidad del vocabulario,
debe expresar mucho entusiasmo hacia el tema,
generar confianza.

Curricula: Indispensable.

Normado: No utilizar ningun tipo de acento, no se
permiten palabras ofensivas o insultos a ideologias
opuestas. Una forma de expresar educacion es la
tolerancia.
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CASTING
PERFIL DE ENTREVISTADOS:

Directora del proyecto: Encargaday
conocedora en el tema de educacion
alternativa.

Presidente de la fundacién: Experto y
respaldo legal sobre el proyecto.

Maestros y directores: Personas con pasion
por la educacion, la correcta educacion, los
valores humanos, la calidad de vida en las
personas y los métodos alternativos como
canales para transmitir ensenanzas. Deben
ser personas optimistas, con ganas de dar a
conocer los métodos y de mostrar los
resultados a través de sus instituciones.

Conocedores: Personas interesadas en la
educacidén en general que desean plantear
la situacion educativa a nivel guatemalteco,
esto servird para hacer un breve andlisis y
comparaciéon de ambos sistemas.

Testimonios (Estudiantes): En este punto se
mostrardn personas (Ninos — adolescentes)
que han sido educados a través de métodos
alternos y sus capacidades, desarrollo y
ventajas sobre este sistema.

PREGUNTAS GENERADORAS
ENTREVISTAS

Dialogo entre el entrevistado y el
entrevistadora para establecer unarelacién
de confianza y un ambiente adecuado para
desarrollar la entrevista.

Preguntas:
Directora del proyecto.

1. ¢, que laincentivd ainiciar con un
cambio en el sistema educativo?

2. ;Qué es educacion alterna?

3. ¢Porque es necesario cambiar el sistema
educativo?

4. i Existen casos comprobados de la
efectividad de un nuevo sistema alterno?

5. ,qué es casa pincel?

6. ;qué propone casa pincel como
solucion?

8. ;Cual es el verdadero significado de
educaciéon?




PREGUNTAS GENERADORAS

Presidente de la Fundacion:

Dialogo entre el entrevistado y el entrevistadora
para establecer una relacion de confianza y un
ambiente adecuado para desarrollar la entrevista.

1.¢Cudl es la labor de FUNDAECO dentro de
la sociedad guatemalteca? Como ayudan a
la comunidad.

2. ¢Cudl es la magnitud de las labores que
realiza?

3. jcudnto timpo tiene la fundaciéon de estar
laborando?

4. ;Cudles han sido los logros mas destacados de
la fundacion?

5. ¢Reciben un apoyo adecuado?

6. sen que les gustaria mejorar?

7. ,Que opina de la importancia de la
educacion en la sociedad?

8. ¢,COmo considera que se educa
ecolégicamente a las nuevas generaciones?

9. ¢(Creen que existen método para mejorarla?

Maestros y directores educaciéon alterna:.

1. ¢Qué significan las escuelas tradicionales?

2. ;Qué fomenta la educaciéon del sistema?

3. ;Por qué es importante establecer métodos
alternos?

4. ;En qué consiste el método que ellos
implementan?

5. ¢Cudles son los ejemplos mds claros de la
efectividad del método alterno?

6. ¢ Que aspectos positivos genera hacia la
sociedad los métodos implementados?

7. ¢Conoce otros métodos alternos? ;Cudles?

Maestros o directores, educacion tradicional:

1. ¢ Que opinan del sistema tradicional de
educacion?

2. ;Considera que el sistema educativo
actual vela por el bienestar emocional del
estudiante y de su crecimiento como ser
humano?

3. ¢ Cree que esimportante implementar
cambios en el sistema? ¢Por qué?

4. ilos alumnos tienen interés en aprender?

5. i,conoce métodos alternos de educacion?
¢ Cudles?

6. Sino conoce, ¢, le gustaria conocer? .

7. ¢ Sipudiera cambiar algo en el sistema
educativo, qué seria?
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Alumnos de métodos alternos:

. ¢qué tipo de sistema educativo has

recibido?

. ,cudl ha sido tu experiencia en este

método educativo?

. ¢,codmo consideras la efectividad del

mismo?

.¢como te ha ayudado a crecer como

persona?

. ¢qué piensas del sistema tradicional?

e hubiera gustado educarte en el?

. ¢ Qué le aconsejas a los demas jévenes/

niNos, respecto ala educacion que
recibiste?



EQUIPO DE PRODUCCION

Necesidades de equipo de produccion: FOTOGRAFIA:

1 cdmara profesional de video. Entrevistas: lluminacion y arte.
1 tripode. (varia segun la locacién).
Lamparas con pedestal.

1 reflector

2 difusores de luz.

1 microfono de solapa

1 lente telefoto

1 lente 18-55

1 laptop

3 asistentes de produccion
software para post produccion.
2 extensiones

1 regleta
Material: Tomas Educacioéon Tradicional: Tonos grises y
Enlatado: tomas realizadas para un documental frios.

sobre la educacion, que iba a ser utilizado previa-
mente para el proyecto de Casa Pincel

Locaciones:

- Oficina Central Casa Pincel zona 14

- Oficina Central de Fundaeco Zona 1

- Escuela Caracol San Marcos la Laguna.

- Escuela Ciudad Vieja Zona 10 Guatemala.
- Colegio Montesori Zona 10

- Set entrevistas a padres y alumnos zona 1

- Set para maestros zona 21

Arte y fotografia: Tomas Educacion Alternativa: tonos cdlidos y
amigables.

El arte del proyecto se manejo en base al insight de

la felicidad reflieando toda la parte referente a la

educacion alternativa, utilizando colores vivos en

las piezas graficas de campana.

Asi mismo en las tomas del documental se
buscaron locaciones adecuadas a los temas, con
elemenos claves dentro del ambiente en la
mayoria de entrevistas.

En cuanto a los motions graphics utilizados se
trabajoé bajo la misma linea de color en la paleta
de verdes turquesa del logotipo de Casa Pincel.

En cuanto a la fotografia se utilizaron colores frios
y tonalidades oscuras para las partes del sistema
tradicional, tanto del spot como del documental,
mientras que las partes de Educacion alternativa
se manejaron con colores cdlidos y tonalidades
amigables.
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GUION - PRODUCCION

GUION LITERARIO:

GUION (ARGUMENTO):
Titular:
-CUANDO SEA GRANDE, QUIERO SER FELIZ-
- CASA PINCEL-

Frase introductoria:
“La verdadera felicidad no consiste en encontrar nuevas tierras, si no en ver con otros 0jos”
Marcel Proust.

VOZ EN OFF:
Por siglos hemos sido vendados por un sistema educativo que funciona para un sistema consumista,
pero destructivo para el humano y la naturaleza..

;Como nos atrevemos a criticar el sistema educativo tradicional si con el hemos aprendido “todo lo
que sabemos™?

Los métodos no han sido los apropiados, sin dejar de lado los malos valores que inconscientemente

la educacion tradicional fomenta en cada individuo, la competencia, el consumismo, el miedo, la
division de clases, el condicionamiento, el bloqueo de un pensamiento libre, el convertirnos a todos en
la persona estandar que no existe.

sPor que no cuestionarnos la necesidad de ser que tienen las calificaciones?

;Como se puede estandarizar con un numero la experiencia y el aprendizaje que un individuo ha
obtenido ;

El fin de la educacién es crear un verdadero aprendizaje no una nota obtenida muchas veces por copia,
por miedo, por ganar, mas que por el querer aprender.

Para valorar realmente el aprendizaje y la comprension de una persona sobre un tema se debe ir mas
alla de un nimero.

Debe estar enfocada en el valor hacia la vida, en el amor propio, los intereses personales, el entorno
natural y social, el contacto espiritual, las pasiones y las habilidades que cada individuo posee.

Entrevistado:

Marco Vinicio Cerezo

Presidente de FUNDAECO

Opinidn sobre el dafio que crea el sistema educativo actual.

El sistema nos educa para salir a la gran selva, donde debemos sobrevivir para poder ser felices, don-
de necesitamos dinero para poder tener una buena calidad de vida, y nos crea estandares, que hasta

no alcanzarlos, no podremos alcanzar la felicidad.
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GUION - PRODUCCION

GUION TECNICO:

SEC PLANO IMAGEN AUDIO TIEMPO
gl SONIDO TEXTO 10seg.
ESCENA 1
INTRO Sonido de “Wuestro Problema
FRASE nifios, para la comprensidn
ambiente de de la escolarizacidn
N " jueso y risas. abligataria
1ia tiene su arigen en un
hecke inapartuna:
s Eldafo que hace
desde uma
perspectiva
humana,
esun bien desde ung
‘ perspectiva de
sistema”
ESCENAZ PLAND TIMELAPSE LA DE CIUDAL VISTA DE PAJARD Fondo Presentaccidn, | 20seg,
ESCENA CIUDAD | GENERAL musical
DE GUATEMALA |VISTADE adecuado.
PAJARO
ESCENA 3 CLOSE UP Fondo Escuelas de | 30seq.
ESCENAS DE musical Educacidn
EDUCACIGN adecuado. alterna por
TRADICIONALES - na
perspectivi
mds humana.
|
SEC PLANO IMAGEN AUDIO TIEMFPO
SONIDO TEXTO 1:l3seg.
ESCENA 4 MEDIO
PRIMERA Sonido de Una educaciin
ENTREVISTA miedo y que 5¢ basa ef un
INTRODUCCION represion, nimerm, fenir
AL TEMA credr
competencins,
consumistms
persanas sin
pensmignto
propio.
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GUION - PRODUCCION

GUION TECNICO:

ESCENA 5 MOTION “" Sonido de Cuando sea | 1:22scg
PRIMER TITULD introduccion | grande, guiero

W ser feliz

|
[l dafio y lsa conss<cuenciss de wn mal Satema Cducetrvo
ESCENA & MEDIO 1:40seg.
INT. DIA Voz del Cintillo con
OFICINA entrevistado. nombre
Misica
adecuadaa
bajo tono
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GUION - PRODUCCION

DESARROLLO DE PIEZAS GRAFICAS:

CUANDO SEA

GRANDE
iQUIERO SER

FELIZ!

CUANDO SEA

GRANDE |* |
iQUIERO SER \@

FELIZ!

LA LLAVE DE LA FELICIDAD,

USALA.

CUANDO SEA

GRANDE |
iQUIERO SER %

FELIZ!
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PRESU-
PUESTO

DETALLE DE LA PRODUCCION

APORTACION ESTUDIANTE

Preproduccién

(U 1To) o TR Q. 5,000
Concepto Creativo....ooeeeeeeeeee e, Q. 7,000
Produccién

Asistente de produccCion........ccceeeeeeeeeeeeecccciieeeeeee. Q. 5,000
CamMArOGrafO..cee e, Q. 4,000
DIFECCION. ... Q. 2,000
DireccCion de Arte.....icceceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee Q. 7,000
Direccion de fotografiQ..... e Q. 7,000
Post-Produccién

18 minutos de ediCiON.........cooeeeiiiiiiiiiiiieeeee, Q. 18,000
3 minutos de aniMACION........coooevvvveeeeeeeeeeeeeeeee Q. 5,000

Equipo de produccién

Alguiler de equipo (10 diAS) ....eeeeevveeiiieiiiieeeieeeeee Q. 18,000
Alguiler de cdmara Canon T3i (Q.1,800 x dia)

Alquiler de kit de luces de 3 sombrillas con

PEAESTAIES. ..o Q. 5,000
Griperia (Cables, arneses, steady cam)........cccceuee.... Q. 10,000
MiIcréfono de SOIAPA ..o Q. 2,000
Alquiler de estudio.......cooiiiiiiee e Q. 1,000
Subtotal........c......... Q. 36,000
Total aproximado del video institucional: ..........cceeeeee.. Q.96,700.00
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“La verdadera felicidad no consiste en encontrar nuevas tierras,
sino en ver con otros 0jos”

Marcel Proust
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CAPITULO

4.1 Descripcién del proceso

4.2 Focus Group
4.3 Instrumentos

4.4 Analisis de Informaciéon

COMPROBACION DE LA EFICACIA

En este capitulo se presentan las técnicas
utilizadas para evaluar los aspectos importantes
del auciovisual, en cuanto a su correcto
funcionamiento, su estética y su desarrollo
técnico.



4.1

DESCRIPCION

PROCESO

VALIDACION DEL PROYECTO.

Tema y objetivos de la validacion:

La validacioén se realizard al audiovisual realizado al
proyecto de Casa Pincel, el cual esta compuesto
por un documental de 18 minutos, que muestra en
la primera parte, los factores negativos del sistema
educativo actual, comparado con los beneficios
de la educacioén alternativa, la cual comprende la
segunda parte.

El proceso de la validaciéon es el conjunto de
herramientas que se utilizan para determinar la
eficacia del proyecto. en donde se evaluan
diferentes factores, como la correcta utilizacion
del contenido es decir que se transmita el mensaije,
que sea estético y visualmente bien elaborado y
que cumpla a cabalidad aspectos técnicos como
audio, tomas, encuadres, iluminacién, orden del
audiovisual, animaciones etc.

El objetivo de la validaciéon es presentar una
campana efectiva al 100%, comprobada
directamente con el grupo objetivo y en algunos
Casos con expertos en el tema.
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Método Utilizado:

FOCUS GROUP:

Esta técnica consiste en reunir cierta
cantidad de personas que cumplan los
requisitos que compone al grupo objetivo,
para dar su visto bueno o sus observaciones
sobre el proyecto de acuerdo a sus
preferencias. De esta manera es mas
factible determinar la eficacia del audio
visual y crear mejoras a raiz de los
comentarios de los participantes si existieran
cambios.

Escenario y desarrollo de la sesién:

El Focus Group se llevé a cabo en la 8va
calle A 5-20 zona 21 Residenciales

Eureka en donde se reunidé un grupo de
maestros los cuales evaluaron el audiovisual.

La evaluacion se llevd a través de la
observacion y la tecnica de la encuesta, asi
como sus opiniones personales al finalizar la
sesion.



4.2 FOCUS GROUP

Perfil del informante:

Las personas seleccionadas para participar en el
Focus Group deben cumplieron con los siguientes
requisitos:

Grupo objetivo de Educadores y estudiantes:

EDAD:

Educadores: 25 - 60 anos.

Estudiantes: 13 - 25 anos.

SEXQO: indiferente.

CLASE SOCIAL: media.

GUSTOS O PREFERENCIAS: personas entusiastas con
ganas de crear cambios o formar parte de
cambios positivos en su comunidad.
PROFESION:

Educadores: Maestros, padres de familia con
cualquier profesion.

Estudiantes: indiferente.

Participantes:

La sesidn se compuso por 8 integrantes los cuales
fueron los siguientes:

Rosita Castillo
Maestra colegio Lensen
28 anos.

Alejandra Vargas
Estudiante
18 anos

Maria Galindo
Trabajadora Social MAGA
54 anos

Adalberto Castillo
Historiador USAC
55 anos

Mayra Guiterrez
Maestra para el hogar
25 anos

Leonel Gutierrez
Ingeniero Agronomo
58 anos

Luis Reyes
Estudiante
19 anos

Karin de Ledn

Maestra los infantes
31 anos
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Moderador:

El moderador debe introducir y presentar

el proyecto, asi como llevar la continuidad
dentro de la sesidn y resolver las dudas de los
parteicipantes.

Moderador: Katherine Castillo.

* Medir el interés del grupo objetivo sobre los
audiovisuales

* Verificar la correcta comprension del
mensaje.

e Determinar si genera un interés por conocer
mas sobre el tema.

e Analizar si la calidad audiovisual esta
acertada.

¢Qué informacion se puede obtener de este
grupo?

Se pueden obtener cambios, observaciones
o detalles que en algun momento pudimos
pasar por alto. Asi como aclaraciones
puntuales que atraigan de manera efectiva
al target.

Detalles Técnicos

Numero de participantes: 8 aprox.
Fecha: 13 de octubre de 2014
Lugar: 8va calle A 5-20 zona 21
Cronograma:

2:00 PM: Inicio de sesion e introduccion al
proyecto.

2:15 PM: Presentacion del video final (toma
nota de los gestos y expresiones de primera
impresion con cada parte de los segmentos)
2:30 PM: Repeticion de la proyecciéon del
video para tomar nota de la opinién del
publico. (Interacciéon con el grupo objetivo a
través del moderador, recopilando
expresiones, gestos, detalles, comentarios,
sugerencias etc.)

2:45 PM: Se les solicita llenar una breve
encuesta para tener informacién detallada.
3:00 PM: Se solicitan los ultimos comentarios y
se despide el moderador cerrando la sesion.
3:15 PM: Se les invita a un pequeno refrigerio
como agradecimiento de la participacion.

Total duracién de la sesién: 1THora



4.3 INSTRUMENTOS

Se utilizo un esquema en el cual se evaldan los
aspectos verbales, no verbales de tono y la
actitud.

HOJA DE PARTICIPANTE FOCUS GROUP

Universidad de San Carlos de Guatemala Facultad de
Arquitectura Escuela de Disefio Gréfico

Ejercicio Profesional Supervisado / Proyecto de Graduacién
Katherine Elizabeth Castillo Reyes - 201024795

Guia de Observacion del comportamiento:
Comportamiento general documental Educacién Alternativa

ACTITUD
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También se utilizd la herramienta de encuesta, para
tener informacién mas precisa de la opinidon del
grupo objetivo.

OLRE  APmmomee

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grafico

Hoja de participante Focus Group
Campaiia Grifica y audiovisual en pro de la Educacion Alternativa
La presente hoja corresponde como herramienta para el Ejercicio Profesional Supervisado
para registrar a participantes del proceso de validacidn del documental, Spot y Camparia
grdfica en redes en pro de la Educacidn Alternativa para el proyecto de Casa Pincel.

Fecha: hora, Firma:
Nombre y apellido:
Correo electronico:
Edad____ ocupacién

Ssexo M F

A continuacién se le presentan una serie de preguntas, las cuales debe responder marcando con
una X la respuesta que considere la adecuada o llenando los espacios con su opinidn.

1. ¢Como calificaria el desarrollo del contenido del audiovisual (Documental?
Excelente Muybueno Bueno  Regular Malo

2. ¢éQué parte retuvo mas su atencién?

3. ¢Le gustaron los colores utilizados en las animaciones del video?

SI  NO Porque

4, ¢Le gustaron los fondos musicales utilizados en el audiovisual?

SI  NO Porque
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4.4 ANALISIS DE INFORMACION

Analisis de informacién:

Resultados, conclusiones y
recomendaciones:

* Los participantes estuvieron muy atentos en
la introducciéon del documental, prestaron
mucho interes al tema.

* Las entrevistas que se presentan en el
documentall provocaron murmullo, y que
conversaran entre ellos.

* Las opiniones generales fueron muy buenas
en cuanto ala narrativa, les parecié muy
interesante observar diferentes puntos de
vista.

* Los colores fueron de su agrado.

* Las frases fueron comentadas y generaron
gestos positivos en los participantes.

* En la mitad del documental parecen estar
un tanto inquietos, pero por el cambio de
tema a educacioéon alternativa retoman la
atencién en el video.

*Todos afirmaron estar de acuerdo con el
cambio en el sistema educativo y les parecio
muy interesante la propuesta de la
educacidn alternativa, realmente querian
conocer mas.

* Algunos no estaban de acuerdo con todo
lo mencionado, pequenos detalles u
opiniones dentro de las entrevistas. ( temas
muy particulares y subjetivos)

* Comentarios positivos sobre efectos de
color.

* Suguieren mejorar el audio de algunas
entrevistas.

* Suguieren ampliar mds el tema.
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Y 4
8.1 Proceso Creativo
5.2 Composicién

5.3 Estructura
5.4 Codigo tipografico
5.5 Cédigo lingiiistico

PROPUESTA GRAFICA FINAL FUNDAMENTADA

Este capitulo resume el proceso de creaciéon de
la camparfia tanto grafica omo audiovisual, el
desarrollo de sus elementos, los colores, la
estratégia, tipografia etc. Asi como el resumen



5.1

PROCESO
CREATIVO

APLICACION

Cddigo Icénico

Se concluy6 en el insight basado en la felicidad y
en la libertad de pensamiento concluyendo en las
siguientes frases:

“iCuando sea grande, quiero ser feliz!”

“La llave de la felicidad esta
en un pensamiento libre.”

para los cuales fueron utilizados los siguientes
elementos:

La llave: La llave simboliza un elemento con el cual
se pueden abrir puertas, en este caso las puertas
de la mente y el pensamiento. De la INTELIGENCIA,
y que con un pensamiento libre, se puede ser feliz
totalmente.

El globo de pensamiento: En representacion de las
ideas, de los pensamientos personales,
representando expresion y andlisis.

El candado: Como simbolo de un pensamiento
blogueado por un sistama mal enfocado.

El cerebro: Como elemento fundamental dentro
de la campana. Todo gira alrededor de PENSAR.
Pensar libre e individualmente, para generar ideas
que ayuden de manera colectiva a una sociedad.
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5.2

COMPOSICION

AUDIOVISUALES INFORMATIVOS SOBRE LA EDUCACION ALTERNATIVA

Introduccién

El primer audiovisual inicia con una frase de
reflexion relacionada al temay luego inicia la voz
en off, con una breve explicacion sobre la
problemdtica del Sistema Educativo tradicional.

r "

* La verdadera felicidad no consiste en encontrar
nuevas tierras, si no en ver con otros ojos”

Marcel Proust
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Entrevista introductoria

Se entrevista a la encargada del proyecto
Casa Pincel, como parte de la apertura al
tema, donde posteriormente se muestra una
animacioéon con el logotipo vy frases
relacionadas.

I
i
Seleccionar nivel de zoom

Directera Casa Pincel -
iy’ - ‘
N ——— 4

Por que el sistema debe estar adaptado a la humanidad...

L _



5.3

ESTRUCTURA

AUDIOVISUALES INFORMATIVOS SOBRE EDUCACION ALTERNATIVA

Primera Fase
El candado

En esta fase inician las entrevistas a personas
de importancia en el medio educativo y

sus opiniones fundamentadas, referentes al
dano y las consecuencias del mal enfoque
en el sistema.

B ‘ Entrevista a directora de Colegio Ciudad
Vieja, brinda su punto de vista sobre los
diferentes niveles de aprendizaje.

El Candado

El dafia y las consecuencias de un mal sistema educative.

_

Entrevista a a Marco Vinicio Cerezo
presidente de FUNDAECO. y tomas de
relleno.
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ESTRUCTURA

AUDIOVISUALES INFORMATIVOS SOBRE EDUCACION ALTERNATIVA

Entrevista a madre de familia, qu]en trabaja Entrevista Historiador de USAC, quien cuenta
como maestra en sistema Homeschooling su perspectiva de la desmotivacion de los
con sus hijos, opinando sobre el descuido del maestros y las malas capacitaciones.

maestro a los alumnos.

'
Satisfactorio Excelente
c
2 Vs x
16.5% 1.9% . . .
- A AAe
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ESTRUCTURA

AUDIOVISUALES INFORMATIVOS SOBRE EDUCACION ALTERNATIVA

Segunda Fase
La llave/cerebro

En esta segunda fase, se presentan las
soluciones a la problemdatica del sistema
educativo, Se representa como llave para
dar a entender que es la solucion.

; -

_La llave_

fvas coma solscidn al

Entrevista Directora Escuela Caracol
hablandonos sobre la Pedagogia Waldorf.

.

¢Qué es
Educacion,
alternativa?

WALDORF
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ESTRUCTURA

AUDIOVISUALES INFORMATIVOS SOBRE EDUCACION ALTERNATIVA

Visita a escuela caracol la Unica con la Método Montesori:
Pedagogia Waldorf en Guatemala, en San Entrevista a maestra del método Montesori y
Marcos la Laguna. su breve explicacion sobre el método.

MONTESSORI
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ESTRUCTURA

AUDIOVISUALES INFORMATIVOS SOBRE EDUCACION ALTERNATIVA

Cierre
Entrevistas a madre e hijos quienes son Explica la directora del Proyecto Hilda
educados en sistema Homeschooling. Mansilla y Marco Vinicio Cerozo Presidente
Testimonio y fé sobre la efectividad del de FUNDAECO en que consiste CASA PINCEL.

método.

HOMESCHOU OLIN G
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5.4 CODIGO TIPOGRAFICO

1. TIPOGRAFiA ROCKWELL

Tipografia sobria, fuerte y presencial, de
cardcter informal pero elegante por el serif
cuadrado.

La tipografia es muy relacionada a
ambientes escolares, muy parecidos a los
letreros de los buses escolares. Por tanto fue
seleccionada para tipografia de titulares,
encabezados o frases relevantes.

Regular:
ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXY?Z

abcdefghijklmniiopqrs
tuvwxyz

Bold:
ABCDEFGHIJKLMNNO
POQRSTUVWXY Z

abcdefghijklmniopqr
stuvwxyz

Italic:
ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopqrs
tuvwxyz
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2. TIPOGRAFIA HEITITC

Tipografia de la familia de palo seco, se
utiliza para los textos grandes por su facil
lectura y comprension. Sus trazos limpios y
redondos contrastan con el cuadrado y
grande de la tipografia rockwell. Se utiliza
para visualizar una parte amigable y

elegante a través de la tipografia.

Regular:
ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXY!Z

abcdefghijklmnnop
gqrstuvwxyz



5.5 CODIGO LINGUISTICO

Las frases utilizadas con frecuencia dentro de toda
la campana son:

“iCuando sea grande, quiero ser feliz!”

La llave de la felicidad estd en un pensamiento
libre.

El sistema debe adaptarse al humano y no el
humano al sistema.

Usa la llave de la felicidad: indica un cerebro.
Como simbolo del pensamiento libre sin bloqueos.

Los niveles de aprendizaje son distintos de una
persona a otra, no se puede pretender que todos
aprendan al mismo tiempo y de la misma forma.

“La verdadera felicidad no consiste en encontrar
nuevas tierras, sino en ver con otros ojos”

Educaciéon Alternativa.

Estas frases estardn alo largo de la campana
graficay por su puesto dentro de la audiovisual.

Colores:

Principales:

e Turquesa, verde.

* Tonalidades verdes.
o Cris.

e Blanco y negro.

. c=100 m=27 y=48 k=0 R=24 G=154 B=160
‘ c=30 m=30 y=30k=30 | R=136 G=128 B=126

‘ c=75m=0 y=75k=0 R=0 G=185B=176

‘ c=75m=15y=62k=0 | R=56 G=164 B=144

Secundarios:
* Anaranjado, rojo, azul y morado.

Los colores son utilizados para crear un diseno

limpio mediante la utilizacion de 2 colores
principalmente el turquesa y el gris.
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MOTION GRAPHIC

Satisfactorio Excelente

&

dorf
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Pedagogia Waldorf
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PINCEL

Home

El Candado

El dafia y Jas conscenencias de un mal sistema odicatio.




6.1 Medios y sos
6.2 Estrategia web
6.3 Piezas Graficas

SEIS

ESPECIFICACIONES TECNICASY
LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN
PRACTICA DE LA PROPUESTA

CAPITULO ‘

Se presentan los aspectos técnicos de la
campaiia, referentes a presupuesto, formas y
lineamientos para utilizar las piezas y el
audiovisual asi como los medios correctos.



6.1

MEDIOS
Y USOS

APLICACION DE MEDIOS

Esta es una campana para realizarse inicialmente
por redes sociales, para ello se cuenta con una
estratégia la cual debe seguir a exactitud cada
uno de los lineamientos para obtener un feedback
de la efectividad, segun los resultados pueden
buscarse otros medios como televisivos,
conferencias, charlas, radio, ingluso medios ATL.
Estrategia de Campana:

La campana tiene inicio el 3 de Noviembre del
ano 2014.

Grupo Objetivo:
1.- Padres de familia de 30 a 50 anos de edad.
2.- Estudiantes de 13 a 25 anos de edad.

MATERIAL:

4 AUDIOVISUALES INFORMATIVOS-Sobre la
Educaciéon Alternativa en Guatemala de 18
minutos. (Padres y educadores)

1 Spot —resumen del documental- (Estudiantes 13
- 25 anos)

Campana Grdfica: “Cuando Sea Grande Quiero
ser Feliz” —Padresy educadores —

Campana Grdfica: “ Un pensamiento libre, la
llave de la felicidad” - Estudiantes-

MEDIOS:

Redes Sociales: YouTube, Facebook, Gmail,
Instagram, Twitter.
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ALIANZAS:
*Reevo: (Comunidad internacional de
Educacion Alternatival)

eEducaciéon Prohibida: (Documental de
educacion Alterna en América Latina)

eEscuela Caracol: primeray Unica escuela
Waldorf en Guatemala.

*Colegio Montesori: Aplica el Método de
Maria Montesori en Guatemala

*FUNDAECO: Fundacién para la
conservacion de la Ecologia, de donde surge
la necesidad de implementar educaciéon
alternativa a través del proyecto de Casa
Pincel.

*Colegio Ciudad Vieja: Colegio que imparte
el método de educacidn Dirigida, para ninos
con déficit de aprendizaje.

* Academia Musical Beat: Academia de
Mdusica que implementa métodos libres.

D’ muzik: Discoteca Movil: Su grupo
objetivo son keremeses 15 anos, karaokes y
festividades en Colegios, a través de ellos
podemos difundir el mensaje de la
Educacién Alternativa.



ESTRATEGIA WEB

CAMPANA EN REDES SOCIALES.

ESTRATEGIA:

Objetivo:

*Mostrar que existe una Educacion Alternativa,
como una educacidén completa que se preocupa
por el bienestar de la sociedad como humanos, no
como trabajadores, esclavos con fines de ganar
dinero.

eDar a conocer que lugares de educaciéon
Alternativa funcionan en Guatemala.

*Mostrar a Casa Pincel como un proyecto que
pretende mejorar el sistema educativo a través de
pedagogias alternas.

RESUMEN:

La campana pretende dar a conocer ala
Educacion Alternativa como una soluciéon a
diferentes problemas sociales que fomenta la
educacion tradicional. El medio seleccionado han
sido las redes sociales como un medio que
contiene al grupo objetivo y que se puede lograr
CON esCcasos recursos. La campana consiste en
subir 2 videos a YouTube. El cual serd difundido a
través del Facebook del proyecto CASA PINCEL,
se realizaron alianzas con diferentes instituciones
quienes difundirdn el video en sus redes.

4 audivisuales los cuales dardn una explicaciéon
breve sobre como se estdn llevando a cabo los
métodos de Educacién Alternativa en Guatemala

Alianza estratégica con el Soundtrack:

El soundtrak del video es de unos DJ Famosos a
nivel internacional: Above & Beyond, quienes
noblemente cedieron los derechos de autor para
poder utilizar la cancién. Por lo cual se publicara el
video en su FanPage creando un trafico alrededor
de 2 millones de personas.

Se planifico un Envio de correos masivos con la
campana dirigida a padres o educadores,
colegios y escuelas. Asicomo a jovenes y
estudiantes.
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CRONOGRAMA:
15-30 DE NOVIEMBRE:

Semana 1 EXPECTATIVA:
Se suben las imdgenes de escuelas
tradicionales, presentando un ambiente no
apto para el estudiante, con lemas referentes
ala educacion. Se utilizan imagenes que
cuestionan si no existieran algunas
caracteristicas de la educacion tradicional y
si existe alguna escuela que busque
cambiarlo, si existen ALTERNATIVAS.

ePortada.

eFoto de perfil.

eLemas de campana
Para la campana de expectativa se
compraran anuncios dirigidos al target para
crear un interés por el tema de la educacion
alternativa.

Semana 2 LANZAMIENTO:

Lunes:

Se sube el video a youtube y se transmite en
las redes sociales: Facebook, twitter,
instagram, google — gmail.

El video es compartido y comentado por
nuestros aliados anteriormente mencionados.
Se difunde a través de un anuncio comprado
en Facebook durante 1 semana.

Martes:

Se realiza un mailing dirigido a padres o
educadores que invita a ver el video con una
imagen de campana.

Se suben lasimagenes de campana a las
redes.

Miércoles:

Se sube el video corto dirigido a estudiantes
en todas las redes de Casa Pincel.

El video es compartido y comentado por los
aliados.

Se difunde a través de un anuncio especifico
para el target.

Se envia un mailing dirigido a jévenes.



ESTRATEGIA WEB

CAMPANA EN REDES SOCIALES.

Jueves:

Dia de segmentos educativos, el dia de tips y
presentacion de escuelas que funcionan con
método alterno.

Viernes:

Se evaluan estadisticas obtenidas en la semana,
para tomar decisiones de continuaciéon de
campana que pueden variar segun los resultados.
Fotografias detrds de cadmaras.

Semana 3 CAMPANA:

Se continua el proceso de evaluacion de
estadisticas y compra de anuncios para difundir el
mensaje.

Lunes, martes y miércoles:
Se suben testimonios positivos sobre la educacion
alternativa.

Jueves:
Se presenta el documental de la educacion
prohibida.

Viernes:

Se presenta evallan los resultados de la semana
para tomar decisiones de campana.

Resultados esperados: 2 videos viralizados.
Personas hablando del tema. Una mejoria notable
en la cantidad de likes a la pagina de Casa Pincel,
minimo 1000 personas. Videos e imagenes
compartidas.
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Semana 4 MANTENIMIENTO:

Se establece el dia LUNES como dia de
reflexion, este dia de escribirdn y subirdn
temas relacionados con la felicidad, el
espiritu, la direcciéon de la vida de cada ser
humano, creando insights en las personas
segun las actividades que realizan para que
evalien a conciencia sobre como la
educacion la correcta educacion puede
brindar una paz y estabilidad emocional.

Se establece el dia MARTES como el dia para
subir articulos, referentes a los métodos
actuales vs. los alternos. Los temas varian
segun temas de actualidad, intereses del
grupo objetivo etc. Este dia se focaliza
mucho en presentar informacion de CASA
PINCEL, la Métodologia, lo que pretende,
hacia donde va, etc. Es un dia de alto nivel
de expresion de CASA PINCEL.

Se establece el MIERCOLES como el dia de
personaijes, en este dia se subirdn grandes
ejemplos de personas con visiones distintas
sobre el mundo, ya sean personajes clésicos
o de actualidad, cualquier persona que sea
un ejemplo de vida, su peracion y distincion
de un sistema robotizado es alguien perfecto
para mencionar en este apartado.

Se establece el dia JUEVES como el dia para
presentar algln movimiento nuevo referente
ala educacion alternativa, es un dia para
subir material educativo, y consejos. Este dia
segun las tendencias, se utilizard para hacer
valer la voz de las demds personas, puede ser
alguien individual, alguna escuela o
Fundacion.

Se establece el VIERNES como un dia
liberador, el dia en que se mencionan
actividades recreativas /productivas para
cualquier tipo de preferencias, desde
actividades poco usuales hasta las mas
conocidas, todas enfocadas hacia el
estimulo de la creatividad y el pensamiento.



6.3

PIEZAS
GRAFICAS

PIEZAS BASE PARA APLICACION A DIFERENTES
ARTES

CUANDO SEA Mailing Expectativa

GRANDE
iQUIERO SER \g@

FELIZ!

CUANDO SEA {8
GRANDE
iQUIERO SER
FELIZ!
4 -
Mailing campana

CUANDIO §EA,

GRANDE
iQUIERO SER

FELIZ!

CUANDO SEA

GRANDE {0 £13
IQUIERO SER {SRAE- ¥
FELIZ! A

EDUCACION
ALTERNATIVA
El mejor futuro
para tus hijos
)

AS
SRCEL, f¥h
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PIEZAS
GRAFICAS

PIEZAS BASE PARA APLICACION A DIFERENTES

ARTES

Ejemplo imagenes en redes

CUANDO SEA

GRANDE
iQUIERO SER

FELIZ!

16

CUANDO SEA

GRANDE &
iQUIERO SER [

FELIZ!

CUANDO SEA

GRANDE
iQUIERO SER

FELIZ!

CUANDO SEA

GRANDE
iQUIERO SER

FELIZ!



1. Se elabord un trabajo audiovisual que dd a
conocer los diferentes sistemas de educacion
alterna que existen en guatemala, su relevancia y
el aporte positivo que representa al Pais a través de
4 audiovisuales que muestran la contra parte del
sistema, la parte de solucidon que es la Educacion
Alternativa.

2. Se estructurdé una campana grdfica para
promover la Educacion Alternativa como una he-
rramienta de mejorar el sistema en que los ninos se
van formando, a través de varias piezas para redes,
material impreso mailings, etc.

3. Serealiz6 un Spot de expectativa para lanzar
previo al los audiovisuales, para crear el interes en el
espectador sobre el tema.

4. Es necesario hacer cada vez mds grande el
movimiento de educacion alternativa, pues es la
Unica forma de crear cambios significativos positivos
dentro de la sociedad, Argentina es un claro
ejemplo del cambio y de la implementacion a
pasos acelerados de gran cantidad de escuelas
alternas, aunque el Ministerio de Educacién no las
apruebe.
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RECOMENDACIONES

A LOS ALUMNOQOS:

* Establecer un calendario y seguirlo al pie de la
letra desde que inicia el semestre.

* Adelantar de 2 a 3 horas diarias es indispensable
para evitar dejarlo todo a dltima hora,

* Es importante referenciarse, en textos, en videos,
en disenos etc. Las referencias son vitales para
crear y generar conceptos creativos.

*No den por seguro hada, confirmen con los
contactos que serdn de ayuda para determinada
parte de su proyecto, ya sea entrevistaq,
colaborador, asistente etc.

* La investigacion es vital en el proceso de desarrollo
de linea grdfica, mds siendo la Educacion
Alternativa un tema en Guatemala con muy pocas
referencias o investigaciones previomente
realizadas.

A LA ESCUELA:

*Iniciar el semestre desde la fecha en que
comienzan los semestres de otros anos. Pues dos
meses limitan mucho la calidad del proyecto, es
posible que salgan grandes campanas sin
embargo podrian aumentar en calidad y en
efectividad si se tiene un tiempo mds largo. (asi
mismo podria incrementar la exigencia hacia el
alumno también).

* Reestructurar el proceso de asesorias, pues siguen
siendo muchos alumnos para un sélo docente, si

se organiza esto de mejor forma, las asesorias mds
detalladas pueden brindar mejores resultados.



LECCIONES APRENDIDAS

+QUE SABIA?

Qué es un proceso darduo, de trabajo constante y
determinante. Es una etapa enla que la
Universidad se convierte en la prioridad mas
importante, pues es la unica manera de poder
cumplir efectivamente con el proyecto.

Qué es necesario ser disciplinado para poder tener
todo, enlo que cabe, bajo control.

4 QUE APRENDI?

Que en una produccion nunca esta todo dicho o
definido, la pre- produccion sirve para tener una
guia y evitar lo mdas posible los improvistos o las
situaciones dificiles. Sin embargo estas son casi
inevitables, pero con una buena planificacion
pueden ser leves.

Que es necesario disponer de dinero, tiempo y
energia pues es un trabajo demandante en todos
los sentidos.

Que no se debe subestimar los tiempos de
animacioéon y edicion pues, aungque ya se tengan
todas las tomas estos proces son largos.

¢, QUE NECESITO MEJORAR?

*La organizacion mads detallada en la
pre - produccion.

* Control de estres.

* Planificacion
* Proyeccidn
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GLOSARIO

Abstracciéon: Separacion mental de las cualidades
de una cosa y de su realidad fisica para
considerarlas aisladamente.

Aprendizaje:El aprendizaje es el proceso mediante
el cual se adquiere una determinada habilidad,
se asimila una informaciéon o se adopta una nueva
estrategia de conocimiento y accion.

Documental: €5 la expresion de un aspecto de la
realidad, mostrada en forma audiovisual. La
organizacion y estructura de iméagenes y sonidos
(textos y entrevistas), segun el punto de vista del
autor, determina el tipo de documental.

Educacién Alternativa: Son los métodos diferentes a
los que el sistema ha impuesto para educar de una
manerda libre, eficiente y con criterios propios a los
alumnos.

Fomentar: Impulsar, promover, favorecer.

Gestion: Conjunto de trédmites que se llevan a cabo
para resolver un asunto.

HD: La alta definicién (abreviada enlas siglas AD),
HD o HQ (del inglés High Definition o High Quality)
es un sistema de video con una mayor resolucion
que la definicion estdndar, alcanzando
resoluciones de 1280 X 720y 1920 X 1080 pixeles. Si
el video, ademas, fuera en 3D seria 3DHD. A los
televisores aptos para la alta definicién se les
conoce como HDTV.

Pedagogia Waldorf: Es la que funciona como una
espiral asendiente, el nino no se intelectualiza sino
hasta los 7 anos de edad, fomentando la libertad
de pensamiento el criterio propio el conocimiento
asi mismos, las manualidades y el conocimiento
profundo entre al alumno - maestro.
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Pedagogia: La pedagogia estudia ala
educacion como fendmeno complejo y
multirreferencial, lo que indica que existen
conocimientos provenientes de otras ciencias y
disciplinas que le pueden ayudar a
comprender lo que es la educacion.

Sistema: 0 pedagogia estudia a la educaciéon
como fendmeno complejo y multirreferencial,
lo que indica que existen conocimientos
provenientes de otras ciencias y disciplinas que
le pueden ayudar a comprender lo que es la
educacion.

TIC: Tecnologias de Informaciéon y
Comunicacion.
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Byron Alfredo Rabe Rendédn

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Seifor Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto de
Graduacién, al conferirsele el Grado de Licenciada en Disefio Gréfico, Enfasis
Informatico Visual, de la estudiante KATHERINE ELIZABETH CASTILLO REYES,
camé 201024795, fitulado “ELABORACION DE CAMPANA GRAFICA Y
AUDIOVISUAL PARA DAR A CONOCER EN QUE CONSISTE LA EDUCACION
ALTERNATIVA, SU DESARROLLO EN GUATEMALA Y SUS BENEFICIOS EN
LA SOCIEDAD, COMO APOYO AL PROYECTO DE CASA PINCEL.

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del
documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
veintiocho dias de mayo de dos mil quince.

Agradeciendo su atencion, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentaments,
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