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El informe de Graduacién “Disefo Editorial de Manual de
Visibilidad para monitores del campo del Programa Mun-
dial de Alimentos (PMA), en la ciudad de Guatemala”, de
la carrera de Licenciatura en Disefio Grafico con énfasis
en Editorial, Didactico interactivo de la Universidad de San
Carlos de Guatemala (USAC), presenta material impreso
de disefo gréafico, manual con la que se pretende que la
organizacién cuente con un medio de comunicacion vi-
sual e informativo para monitores de campo; por medio de
este podran tener una buena capacitacién y saber cémo
sobrellevar una emergencia en diferentes lugares del pais.
Este trabajo contiene material impreso de disefio grafico
con lo que se pretende que la institucidon cuente con un
medio de aprendizaje, el cual sea de gran importancia
para el grupo objetivo y para las personas afectadas den-
tro del pais.

También consta de manera pormenorizada con un in-
forme completo que va desde una breve historia del Pro-
grama Mundial de Alimentos de las Naciones Unidas en
Guatemala, hasta la presentacion y justificacion de la pro-
puesta de disefio grafico. El archivo de disefio quedara
en la institucién para su impresiéon y distribucién. Luego
de desglosar la descripcién de la institucién, su historia
y las actividades que realiza, se pasa a dictar un perfil
del grupo objetivo. Luego de esto, se encuentra un capi-
tulo de conceptos que se utilizaron para elaboracién de la
pieza, tanto técnicas como del tema en si. Posteriormente
se da un anélisis del trabajo a realizar y comienza propia-
mente la labor de disefo gréafico, desde el concepto crea-
tivo, proceso de bocetaje, comprobacion y validacion.
Por dltimo la aprobacion y comprobada su eficacia; se
daran las conclusiones del trabajo, los lineamientos vy
normas de uso del material propuesto. El informe de gra-
duacion concluye con un glosario de términos pertinentes
y conceptos fundamentales, conceptos de disefio y ulti-
mamente la respectiva bibliografia del trabajo y anexos
que ayudaron para la realizaciéon del mismo
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Actualmente en el Programa Mundial de Alimentos (PMA),
organizaciéon encargada de la seguridad alimentaria y
de diferentes programas para combatir la desnutricion,
carece de material grafico de visibilidad para emergen-
cias para monitores del campo. También, se ha pensado
desarrollar sus habilidades con manual de apoyo para
las diversas capacitaciones del mismo; asi este material
fué edisenado de una forma practica para que el lector lo
comprenda de inmediato y ponga en practica.

La organizacidon requiere el desarrollo de piezas graficas,
gue en conjunto ayuden a transmitir la informacién de una
forma efectiva y masiva dentro de una emergencia en el
campo.

Este manual contiene informaciéon sobre los diferentes
formas de practicas que tiene que tomar en cuenta en
caso de emergencia, no existe hasta el momento en
ningun pais de Latinoamérica este tipo de documento por
eso es de gran utilidad para las personas que estan en
el campo, ya que cuentan con un paquete completo de
temas de gran importancia. Se desea alcanzar de formar
profesional y exitosa los objetivos y soluciones que den
como resultado la investigacion, desarrollar de forma or-
denada y funcional las soluciones que podamos ofrecerle
a nuestro cliente.
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Expectativas de nuestros clientes

El Programa Mundial de Alimento tiene como expectativa
poder contar con material visual que llegue de forma ma-
siva a su grupo objetivo, para darles informacién sobre lo
que se debe hacer en caso de emergencia en el campo.

Necesidades identificadas

La necesidad de material visual en el cual la organizacién
Programa Mundial de Alimentos de las Naciones Unidas
en la Ciudad de Guatemala, carece de material informa-
tivo impreso, este para poder cumplir con un trabajo efi-
caz y que llegue al grupo objetivo cumpliendo todas las
expectativas que ellos necesiten, para cubrir emergencias
en caso de desastres naturales y falta de recursos en las
personas en el interior del pais.

Delimitacion del problema

Es la necesidad de contar con una herramienta sencilla
y practica sobre el uso correcto de la visibilidad de emer-
gencia en el campo para los monitores.
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El Programa mundial de alimentos cuenta con guias es-
tablecidas para uso de visibilidad en las sedes de los
paises con los que trabaja. Este manual no existe y es de
gran importancia que tengan un material impreso para los
monitores de campo, ya que con este manual van a tener
la facilidad de comprensién y poner en practica lo estable-
cido en las sedes de los diferentes paises, este material
va ser de gran uso en caso de emergencias.

También es un manual que se puede utilizar y compartir
con los paises de América Latina.

Magnitud

En cuanto a la magnitud del problema, éste abarca los
monitores de campo de Programa Mundial de Alimentos
que comprenden las edades 20-40 (hombres y mujeres)
que trabajan en caso de emergencias.

Este dard un impacto social ya que cuenta con las
herramientas necesarias dentro de la organizacion vy
ayudaré a que el monitor de campo se capacite y entregue
el manual, conozca mejor los temas vy tratarlos de forma
eficaz en el interior del pais; este proyecto fué pensado
para las personas que conforman los departamentos, mu-
nicipios, aldeas y caserios a la hora de llegar sea de la
mejor manera, para poder lograr un cambio dentro de la
sociedad sobre la desnutricion que existe en Guatemala
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Trascendencia

El material impreso es una fuente de apoyo de suma
importancia, que fortalecera el monitoreo por medio de ca-
pacitaciones y la informacién distribuida dentro del manual
de las personas que cubren las emergencias.

Vulnerabilidad

La falta de infomarcion como ésta, pone en desventaja
como organizacién mundial, este servira para mitigar las
emergencias y abarcar el problema desde la raiz. En este
manual tendran la herramienta necesaria frente a cualquier
tipo de desastre, y por medio de esta informacion prepare-
mos a los monitores de campo salgan mejor preparados y
qgue realicen las tareas de visibilidad con las reglas estable-
cidas de la organizacion.

Factibilidad

Es practico por su tamarno y por lo facil de reproducir si se
desean mas copias.

Es factible su implementacién, tanto en clase por el cate-
dratico, como en casa, como método de consulta para el
monitor de campo.

Esta respaldado por el area de publicaciones en Guatemala
con quien se ha sostenido platicas para su eficaz funcion-
amiento, ya que servira de apoyo y de complemento para
enriquecer los conocimientos metodoldgicos.

Es de gran importancia en el nivel social ya que el material
impreso cubre las necesidades de miles de personas en
Guatemala, y ayuda a trasmitir el mensaje de manera eficaz
por medio de entrevistas, fotografias, historias en la pagina
web, la sociedad esta encerrada en su propio circulo y es
importante, recibir los mensajes y darlos a conocer, este
material es una fuente de comunicacion masiva de esto se
trata el manual, brindar el conocimiento y asi poder cumplir
con los objetivos de la organizacion.
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Objetivo general

Disefiar material informativo para facilitar los lineamien-
tos del Programa Mundial de Alimentos, que ayude a ca-
pacitar al grupo objetivo para la prevencién, mitigacion y
riesgo de emergencias en forma inmediata,

Objetivos especificos

Disefiar un manual informativo que provea las herramien-
tas necesarias y desarrolle capacidades de prevencion
de desastres en el personal del Programa Mundial de Ali-
mentos.

Elaborar de forma creativa la pieza gréafica permite el uso
correcto del manual de normas gréaficas , apoyada con
imagenes e ilustraciones que orienten y capaciten al
grupo objetivo de manera inmediata, en caso de emer-
gencias y prevenciéon de desastres en el interior del pais.
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rfil de la organizacion




Historia

El Programa Mundial de Alimentos creado en 1961 e inaugu-
rado en 1963, como un esfuerzo conjunto de la ONU vy de la
Organizacién de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacion (FAO), es el organismo de ayuda alimentaria del
Sistema de Naciones Unidas. La ayuda alimentaria es otro
instrumento que contribuye a la seguridad alimentaria, la cual
se define como el acceso que toda persona debe tener a los
alimentos basicos que le permiten llevar una vida activa, sana
y digna. Sus funciones estan enfocadas a utilizar la asistencia
alimentaria para promover el desarrollo econémico y social,
asi como suministrar asistencia rapida y vital a las victimas
de guerras y desastres naturales o bien, provocados por el
hombre. “El 80% de sus recursos se dedica a la asistencia de
socorro”. (Estado de la Inseguridad Alimentaria en el Mundo,
FAO,2012, www.wfp.org) En este sentido, el PMA apoya go-
biernos e instituciones nacionales y regionales en el desar-
rollo de politicas publicas, en la identificacién de necesidades,
en el monitoreo y evaluacion de programas, proporcionando
asistencia técnica en las areas de alimentacion y nutricién, en
el disefio e implementacién de programas de ayuda alimenta-
ria dirigidos a los grupos mas vulnerables y necesitados.
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¢ Qué hace el Programa Mundial de Alimentos?

“Luchando contra el hambre en el mundo” ( Estado de la Inse-
guridad Alimentaria en el Mundo, 2012, .wfp.org) El Programa
Mundial de Alimentos (PMA) es la organizacion de ayuda hu-
manitaria mas grande del mundo que lucha contra el hambre
mundialmente.

Durante las emergencias llevan alimentos a donde mas se
necesite para salvar las vidas de las victimas de desastres
naturales, de las guerras o conflictos civiles. Una vez que las
emergencias han pasado, usan los alimentos para ayudar a
las comunidades a reconstruir sus vidas destrozadas. EIl PMA
es parte del Sistema de las Naciones Unidas vy es financiada
por donaciones voluntarias. La vision de esta agencia, fun-
dada en 1962, es la de un mundo en el cual cada hombre,
mujer y nifno tenga acceso en todo momento a la alimentacion
necesaria para llevar una vida activa y saludable. Trabajamos
en pro de esa vision con nuestras agencias hermanas de las
Naciones Unidas en Roma: la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FAO) y el Fondo
Internacional de Desarrollo Agricola (FIDA), asi como gobi-
ernos, socios de las Naciones Unidas y organizaciones no
gubernamentales. Cada ano, el PMA asiste en promedio a 90
millones de personas en mas de 70 paises. La mayoria de los
10,000 funcionarios que laboran en el PMA lo hacen en zonas
remotas en donde sirven directamente a los mas pobres que
padecen hambre.
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Ejes de trabajo del organismo

En acuerdo con el Gobierno de Guatemala, se han defini-
do conjuntamente las actividades de desarrollo en cuatro
ejes esenciales de trabajo:

1.

Nutricion: crear las condiciones para satisfacer las
necesidades nutricionales y sanitarias de los nifos y
de las mujeres embarazadas y madres lactantes.
Educacién: crear las condiciones para que los hoga-
res pobres inviertan en capital humano mediante edu-
cacion y capacitacion.

Bienes: posibilitar la adquisicion y la conservacion de
bienes por parte de las familias pobres.

Desastres naturales: mitigar las consecuencias de los
desastres naturales en zonas vulnerables.

“Los cinco objetivos estratégicos del PMA” (Estado de la
Inseguridad Alimentaria en el Mundo, 2010)

1.

2.

o~

Salvar vidas y proteger los medios de subsistencia en
emergencias.

Prevenir el hambre aguda e invertir en medidas de pre-
paracion para casos de catastrofe y de mitigacion de
sus efectos.

Reconstruir las comunidades y restablecer los medi-
os de subsistencia después de un conflicto o una ca-
tastrofe o en situaciones de transicion.

Reducir el hambre cronica y la desnutricion.
Fortalecer la capacidad de los paises para reducir el
hambre.
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Segmentacion

En Guatemala hay 12 monitores de campo del Programa
Mundial de Alimentos (PMA), los cuales estan en el rango
de edad de 20-40, todos ellos son capacitados para las
emergencias y visitas a beneficiarios de la organizacion,
este trabajo se desarrollara debido a la falta de material
dentro de la organizacion que es para cada uno de ellos.

Geografico

Regiéon: Guatemala Guatemala.
Tipo de poblacion: Urbana y Rural.

Demografico

Edad: De 20 a 40 afos.

Sexo: Masculino y Femenino.

Nacionalidad: guatemalteca.

Grupo Etnico: Sin distincién alguna

Religién: Todas.

Educacion: Nivel medio - Universitario.

Ocupacién: monitores del campo del PMA.

Intereses: Lectura, ayuda, capacitaciones, historias, perfil
de donantes.

Ingresos: salario minimo. De Q3,000.00
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Capitulo 3
Definicion creativa




Eleccion de la pieza: manual (PMA)

Monitores de campo Mediante una reunién con la perso-
na encargada de las publicaciones del Programa Mundial
de alimentos, se discuti6 la falta de material de visibilidad
para las personas que visitan el campo en caso de emer-
gencias y para capacitaciones o entregas de alimentos.
El PMA trabaja con diferentes programas de mitigacion
y seguridad alimentaria, y por lo mismo los monitores de
campo necesitan una herramienta con la cual puedan de-
sempefar una labor eficiente. Por lo cual se procura tener
una pieza que contenga las herramientas y temas comple-
tos de lo que realizan, y la cual necesita que sea de gran
importancia la pieza a realizar porque con eso ellos van
a tener que ir al campo, se piensa en un material com-
pleto un libro con informacion y actividades cuando se les
vaya a impartir las capacitaciones, también se pensé en
un cuaderno para la facilidad del uso.
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\entajas

Manual (PMA) para monitores de campo para capacita-
ciones

Contiene 10 temas de suma importancia, esto acompana-
da de fotografias e ilustraciones.

Las estudiantes pueden leerla en varios dias, lo que ayuda-
ria en la retencion de informaciéon en mayor cantidad de
tiempo.

El manual contiene la informacién resumida y actividades
para capacitaciones.

El manual que se compartida a los paises de Latino Amé-
rica.

Puede transportarse facilmente, por su peso ligero.

No tiene costo alguno.

De tamarno prudente para que lo tengan siempre a la mano.
Ayuda a recordar la informacién obtenida

Desventajas

Manual (PMA) para monitores de campo para capacita-
ciones

La falta de equipo en las comunidades para las capacita-
ciones.

poca aceptacion por ser un producto y/o servicio ya cono-
cido.

Tecnologia de impresién para tercerizar en proveedores.
El manual cuenta con la demanda de apoyo para el grupo
objetivo y cumple los lineamientos de la Organizacién,
ademas se fortalecera para las capacitaciones ya que la
informacion, para que cada tema sea facil de tratar a los
monitores de campo.
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Que el material impreso pueda guiar al lector en toda la pieza

y envie 0 haga énfasis en alguna informacién importante sobre
el tema para que la lectura sea de mas facil comprension,asi
también hacer el documento mas dinamico y cause mas intéres.

Humanidad

Ayuda

Alimento

Capacitar

Apoyo

Seguridad

Nifnos, mujeres, hombres y ancianos.

Ayuda alimentaria, salud, control de desnutricién,
dar esperanza.

Nutrientes, personas especializadas, crecimien-
to, granos, programas para
agricultores, bienestar.

Educacion alimentaria, como tratar los temas de
desnutricion, apoyar en caso de desastres, como
generar ganancias.

En como cosechar alimentos y cuidarlos, brindar
programas para beneficiarios.

Que nunca les haga falta el alimento, a llegar a
todos los departamentos en casos de desastres.

Como generar ganancias
Dentro de cada proyecto siempre se invierte para desarrollarlo de la mejor manera,
las ganancias recaudadas son por medio de donaciones y voluntariados alrededor

del mundo.
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Conceptualizacion teérica

Luchando contra el hambre en el mundo.

Es una de la frase que identifica la ayuda humanitaria que
realiza dia a dia a la cantidad de personas que lo necesi-
tan. Guatemala es el 4to lugar de desnutricion en todo el
mundo, esto nos deberia hacer concientizar a todos y en-
trar en una realidad que estamos viviendo. El hambre, la
pobreza, los alimentos, los agricultores; es una parte muy
importante de Guatemala. Estas personas luchan todos los
dias para sobrevivir, muchas de las veces no son personas
gue esperen la ayuda del PMA, son personas que por cir-
cunstancias adversas perdieron la vivienda por huracanes
y catastrofes que para ellos es dificil volver a tener porque
ellos solo vivian el dia y no tenian mas recursos de vivienda
o alimentacién. Ayudar a las personas que lo necesitan es
una funcidbn muy grande, hay tantas personas que viven
en albergues y llevan 2 afos sin recuperar sus vidas y su
tranquilidad.

Implementacién del concepto a la pieza editorial

Luchando contra el hambre en el mundo.

Se desea realizar un manual que transmita todo lo que la
frase denota, siguiendo las normas establecidas y colo-
cando imagenes que transmitan todo aquello que nosotros
no podemos con palabras, imagenes de nifos, madres tra-
bajando para sus hijos, personas viviendo en albergues y
ancianos viendo como los catastrofes destruyen sus vivien-
das y cosechas es importante transmitir para concientizar
y motivar que el trabajo que estan realizando los monitores
es de suma importancia para la organizacion. Este manual
va contener informacion acompanando de ilustraciones
para que ellos comprendan mejor el concepto o idea que
se quiere transmitir, él manual para monitores de campo se
realizara con la paleta de colores de la organizacion, estilo
de fuente y las medidas que corresponden para que sea
parte de la organizacion.

171 Manual de visibilidad



“El Programa Mundial de Alimentos (PMA) es la organi-
zacion de ayuda humanitaria mas grande del mundo que
lucha contra el hambre mundialmente.” (Fortalecimien-
to de la labor a todos los niveles para fomentar el cre-
cimiento econdmico sostenido que favorezca a los pobres,
ECOSOC,2007). Durante las emergencias llevan alimen-
tos a donde mas se necesite para salvar las vidas de las
victimas de desastres naturales, de las guerras o conflictos
civiles. Una vez que las emergencias han pasado,usan los
alimentos para ayudar a las comunidades a reconstruir sus
vidas destrozadas. EI PMA es parte del Sistema de las Na-
ciones Unidas y es financiada por donaciones voluntarias.
La vision

El PMA es la de un mundo en el cual cada hombre,

mujer y nifio tenga acceso en todo momento a la
alimentacion necesaria para llevar una vida activa

y saludable.
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Mision

1. Alimentos para el trabajo, con objeto de
promover la autosuficiencia de las personas
y las comunidades pobres a través de
proyectos de desarrollo.

2. Alimentos para el crecimiento, asisitiendo
a las personas mas vulnerables — bebés,
ninos en la escuela, mujeres embarazadas
y ancianos - en los tiempos mas criticos de su vida.

3. Alimentos para la vida, con el fin de sostener
a victimas de desastres naturales, como los
terremotos, inundaciones, sequias, guerras
civiles y disturbios politicos.

Los cinco objetivos estratégicos del PMA

1. Salvar vidas y proteger los medios de subsistencia en
emergencias.

2. Prevenir el hambre aguda e invertir en medidas de pre-
paracion para casos de catastrofe y de mitigacion de
sus efectos.

3. Reconstruir las comunidades y restablecer los medios

de subsistencia después de un conflicto o una catastro-

fes o0 en situaciones de transicion.

Reducir el hambre crdnica y la desnutricion.

Fortalecer la capacidad de los paises para reducir el

hambre.

o s
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capitulo 4 '
Planeacion operativa




Flujograma

Proceso Creativo
Proyecto de Graduacién

Visita a Institucion

Eleccion de material de apoyo grafico editorial a implementar en el
proyecto de graduacion.

Explicar mediante cuadros comparativos ventajas y desventajas la hora
de disefar y recalcar la funcionalidad de la pieza gréfica editorial. Y
fundamentar por qué si es funcional y porque no seria factible para la
organizacién.

Buscar informacién sobre la pieza grafica que se va realizar y lo que
necesita comunicar para nuestro grupo objetivo.

Insumos

Cuadro comparativo realizacién;

hojas, e impresora.

Material de apoyo sobre Conceptualizacién: llevar material
editorial previamente elaborado en otro curso.

Proceso de Conceptualizacion

Realizacion de Mapas Conceptuales o lluvia de ideas.

Conceptualizacion Tedrica

Disefio de Conceptualizacidn para Linea Grafica.

Elaboracion del Briefing.

Insumos

Hojas
Tinta

Impresora.
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Planificacion

ler. Nivel de Proceso Creativo:

Elaboracidn de Pre bocetos| Layout en los programas de disefio para la ubicacién de los
mismos.

Siempre trabajando por medio de la computadora, intro-
duciendo las informaciones recabadas y utilizacion de ilustra-
ciones, para una mejor emision del mensaje.

El primer nivel de bocetaje nos lleva analizar la pieza grafica
editorial que vamos a disefar y buscar informacion para la
mejora de la misma

2do. Nivel de Proceso Creativo:

Eleccidn de temas a tratar en el manual.

Eleccion de imagenes e ilustraciones acompafiadas de herramienta
utiles para el grupo objetivo:

Fotografias que se capturan en emergencias o visitas al campo.

De la Organizacion

Retorcar las fotografias para la mejor visualizacion.

Vectores
Aplicacion de Color y brushes.
Disefio y Diagramacion

Elementos decorativos.

Disefio de Reticulas
Insumos
Hojas, tinta, impresora. Jerarquia de Texto
Referencias, branding Guia de visibilidad Estilos de Texto
corporativa del Programa Mundial de
Alimentos (PMA).
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Planificacion

Encuesta Validacion para Cliente, Profesionales de
Disefo y area de comunicacion y publicaciones.

Desarrollo de Encuesta para saber si es factible y de gran utilidad ya
sea para los oficiales de departamentos dentro de la organizacién
como también para el grupo objetivo al cual le queremos dirigir, en
este evaluamos la funcionalidad del concepto creativo que vamos a
utilizar.

Insumos

Hojas
Tinta

Impresora.

Visita a Institucion para Aprobacion y
Validacion de Propuesta

Aprobacidn de Conceptualizacién del Proyecto de Graduacién.

Mapas conceptuales, conceptualizacion tedrica, linea grafica e imple-
mentacién de concepto a la pieza editorial

Revisidon de Conceptualizacién.
2 bocetos finales digitales
Validacién y aprobacién de la pieza final

Aprobacidn de la funcionalidad

Correcciones. Insumos
Hojas

Tinta

Impresora.
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Planificacion

Validacion dentro de la organizacion

Resultados y elaboracion de grafica.

Eleccion de diferentes propuestas, en base a la validacién dentro de la
organizacion

Insumos
Hojas

Tinta
Impresora.

Fotocopias de encuestas

3er. Nivel de Proceso Creativo:

Correcciones de layout.
Verificar las imagenes utilizadas en la pieza.
Utilizacion texto en la pieza.

Utilizacidon master pages en la pieza.

Insumos

Impresidn de material y cotizacién.

Profesional en la materia para asesorias del
material de apoyo.
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Planificacion

Validacion con Grupo Objetivo

Tomar en cuesta la encuesta para ver si es funcional.
Resultados y elaboracion de grafica.

Correcciones de las propuestas.

Insumos

Hojas
Tinta
Impresora.

Fotocopias para 12 monitores de campo

Visita a Institucion Presentacion de
Propuesta Final y Tabulacion de Resultados

Tabulacidn de encuestas y resultados finales.

Presentacidn de objetivos los cuales se logré llegar y el informe com-
pleto a las personas que les beneficiara el proyecto de graduacion.

Presentacién de conclusiones y recomendaciones.

Se hace entrega de la propuesta final, con el CD interactivo.

Insumos

Propuesta Final:
presentacion en PDF

USB

Computadora.
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4.2
Cronograma de
trbajo

o«

15

v
Mes Agosto Septiembre Octubre
Semana

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Visita a Institucion

Conceptualizacion Tedrica

ler. Nivel de Proceso Creativo
Bocetaje

2do. Nivel de Proceso Creativo
Bocetaje

Encuesta Validacion para Cliente,
Profesionales de Disefio

Visita a Institucién para Aprobacion
Validacion de Propuesta

Validacion dentro de la organizacion

3er. Nivel de Proceso Creativo:
Creacion de Arte Final

Fuente: Elaboracién propia



Ccapitulo 5
Marco conceptual




El manual de visibilidad de emergencias para monitores de
campo, es un proyecto pensado para prevenir y poder miti-
gar las emergencias de forma inmediata, dentro del area
urbana y rural del pais. Este va ser de gran apoyo para la
institucion, ya que los monitores podran ser capacitados,
tener a mano el documento y poder ayudar a las perso-
nas que estan en este tipo de problemas, ya sea por los
catastrofes naturales, por pobreza y falta de alimentacion.
Este manual contiene informacion sobre los diferentes for-
mas de practicas que tiene que tomar en cuenta en caso
de emergencia, no existe hasta el momento en ningun pais
de Latinoamérica de este tipo de documento, por eso es
gran utilidad para las personas que estan en el campo, ya
que cuentan con un paquete completo de temas de gran
importancia.

Temas de manual

- Branding , guia de visibilidad corporativa
« Guia para preparar visitas en el terreno
+ Guia para manejo de medios

+ Visibilidad de emergencias

« ;,COmo hacer una entrevista?

+ ¢, Como tomar una fotografia?

+ Uso de Flipcam

+ ;,C6mo escribir una historia para la web?
+ ¢, Como hacer una fotografia galeria?

. Mensajes corporativos
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El manual de visibilidad de emergencias para los monitores
de campo, el objetivo es elaborar una pieza gréafica efectiva
para nuestro cliente, ya que esta va ser utilizada para tener
una eficaz respuesta para los problemas, que se presenten
dentro del pais y en beneficio de las personas afectadas.
Esto nos lleva la necesidad de contar con una herramienta
sencilla y practica sobre el uso correcto de la visibilidad de
emergencias en el campo para los monitores, tomando en
cuenta los aspectos de estética y funcionalidad que seran
implementaran en el material,

El manual es elaborado en este proyecto cumple con

las necesidades requeridas por dicha organizacién, ya que
es un una herramienta educativa que permite a las perso-
nas involucradas en el tema, lograr informarse de manera
clara y sencilla; asi como también, responder a la necesi-
dad de una constante capacitacion en temas importantes
como protocolos de accién en caso de emergencia por de-
sastres naturales, por pobreza y falta de alimentacién.
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Se realiz6 este proyecto tomando en cuenta el as-
pecto estético y funcional de la pieza, asociando
la estructura con el concepto creativo y dando
prioridad al mismo. En esta parte es donde se
concentra toda la creatividad para brindar un ma-
terial estéticamente atractivo al cliente y realizarlo
dentro de los parametros estéticos actuales para
lograr el objetivo.

Tomando en cuenta todos los aspectos estéticos
se mencionan los mas importantes dentro de la
pieza gréfica

El nimero de columnas, los colores de las por-
tadas, el estilo de letra, pie de pagina, titulos, pie
de foto, etc., se basa en conceptos adquiridos a
lo largo de estudios del diseno gréafico al grupo
objetivo.

Para el cuerpo de texto se utilizara una tipografia
verdana, ya que es de facil legibilidad para las
lecturas largas de documentos impresos. Para
los titulares se utilizard una tipografia que refleje
fuerza,, y es lo principal que queremos represen-
tar por lo tanto se utilizara en bold verdana.

Los colores que se utilizaran la paleta de colores,
El color en el disefo tiene un gran efecto en las
personas, el cual permite percibir el mensaje de
manera correcta. El manual esta disefado para
poder imprimirse a color (cuatro tintas, CMYK).
Principalmente se utilizaron los colores azules de
forma iconica, ya el color institucional.

Se utilizaran fotografias tomadas especificamente
para el proyecto segun las necesidades, las mis-
mas seran capturadas en el areas del pais, esto
nos ayudara a elaborar una estructura clara, un
lenguaje de acuerdo a al grupo objetivo, texto ex-
tenso para no dejar fuera ningun tema de suma
importancia, y un disefio atractivo la pieza grafica
podra dar la imagen y lograr el objetivo.
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La elaboracion de este proyecto cumple con la re-
sponsabilidad social y cuenta con los valores hu-
manitarios que el guatemalteco ha perdido por fal-
ta de informacion brindada, este documentos sera
utilizado especialmente, para fomentar a nuestro
grupo objetivo cémo deben actuar en caso de
emergencias; ademas les ayudard a plasmar vy
escribir sobre los problematicas que Guatemala
esta viviendo actualmente, y no basta con que
nos lo comenten, la humanidad ahora necesita
ver iméagenes que reflejen y que los lleven mas
alla de la realidad.

Valores de Ayuda en el Programa Mundial de Ali-
mentos, eso es lo que trabaja la ayuda las per-
sonas con problemas de desnutricién cronica y
aguda, lo cual realizan varios programas que be-
neficia las personas del interior del pais, para que
tengan un desarrollo éptimo y puedan realizar las
actividades como nosotros lo hacer, este manual
no tendra ningun costo, ya que las personas que
trabajan de monitores del PMA son personas que
necesitan de este material para realizar ain mejor
las actividades o ayudas. Asimismo se fomenta el
compafierismo en este manual va a traer muchas
cosas positivas a los monitores, ya que pueden
compartir informacién y contribuir con la formu-
laciéon del manual. Se han hecho reuniones con
ellos para saber qué herramientas son las que
necesitan y en qué forma debe ser.

Este proyecto tiene repercusién en quienes re-
ciban el mensaje, por la misma razén el diseno
lleva unidad con el concepto creativo y este es
la humanidad, con el cual lo que se quiere es
influir por medio de la pieza grafica de una forma
positiva, tomando en cuenta todos los valores del
grupo objetivo sin llegar alterar sus medios de vida
y costumbres. También se tomé en cuentan la for-
macién educativa y profesional, de tal modo que
en su disefo habra la unidad entre forma, ética y
estética.
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capitulo 6
Proceso de produccion
grafica y validacion
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Verdana

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
@0123456789
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstu
vwxyz@0123456789
ABCDEFGHIJKLMN
PPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
@0123456789
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYz
abcdefghijkimnopqrstu
vwxyz@0123456789
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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Formato

Para contar con una base a disefiar se eligié un
formato, se establecié la medida 6.5"x 11" (tama-
Ao medio oficio), tomando en cuenta la facilidad
de manipulacién para el grupo objetivo y asimis-
mo las facilidades de impresién.

— 6.5" —

85"

Caddigo Tipografico

Tipo de letra

Tipo de letra estd disponible para asegurar la
identidad de las comunicaciones del PMA, espe-
cialmente para uso externo:

VVerdana, es una tipografia fuerte y moderna, se
utilizara en el titulo del manual de visibilidad de
emergencia, ya que es una tipografia clara y leg-
ible, esta se le aplicara bold para dar el grosor
caracteristico que da la sensacion de impresion
o impacto en el grupo objetivo. Esta tipografia fue
utilizada en todos los titulares, tanto en la portada
como en los de las paginas internas para poder
dar unidad al disefo. Siempre utilizando difer-
entes tipos de tamafas o puntos para jerarquizar
los bloques de texto y mantener un recorrido visu-
al sin ninguna complicacién al lector.
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Reticula

Se decidié hacer una reticula de dos columnas
para asi poder organizar adecuadamente las fo-
tografias, los titulos y los cuerpos de texto, y dar
una jerarquia los elementos, basado la estéticay
teniendo un documento funcional.

Cddigo Cromatico
El color en el disefio tiene un gran efecto en las
personas, el cual permite percibir el mensaje de
manera correcta. El manual esté disefado para
poder imprimirse a color (cuatro tintas, CMYK).
Principalmente se utilizaron los colores azules de
forma icdnica, ya el color institucional.
PMA BLUE ' PMA BLUE Colores del PMA

! FEnire S0 ' Separacion de Color Definicién del color corporativo Pantone 3005 fue

elegido en Debido a su fuerza, su brillo y su ver-

satilidad.

PMA BLUE 'PMA BLUE
R Separacion RGB IHEX websafe

R 0 (0088FF
b G 136
b B 255
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Esta gama de colores esta disponible para com-
plementar el azul del PMA en Materiales de comu-
nicaciéon del PMA. A partir de esta paleta asegura
branding consistencia. Tenga en cuenta que es-
tos colores no debe aplicarse al logo PMA.
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Paleta de colores - CMYK y RGB

A continuacién se muestran los desgloses de
color de la paleta de las empresas colores. Estos
deben ser utilizados en las que no es posible re-
producir el color Pantone especifico. Los valores
CMYK son relevante para la impresion litogréafica,
donde la produccién esta limitada a cuatro colores
unicos (CMYK). Los valores RGB son utiles para
aplicaciones en la pantalla.

Pantona 410

A 138
G 158

B 146
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En este nivel de bocetaje se plasman las ideas
a mano alzada sin ayuda de ningan instrumento
adicional para su elaboracion. Podemos observar
las primeras ideas de la portada, la diagramacién,
los espacios, la numeracion, titulos, etc.

En estos bocetos los espacios a utilizar son de 2
columnas en el cual podemos estructurar el cu-
erpo de texto, asi mismo las fotografias son del
tamano de 1 columnay en algunas paginas como
en el boceto que a continuacién observaremos se
enfatizé la fotografia y esto es por la necesidad de
integrar el texto con la fotografia.

5
- o
:Fol'oc,fafuo ’Fo‘roq aba |3
g
Thlo | =
é Dates orgonizach
| Logphpo Loqoho
5 __ | ¥ologata
| Tklo Logo I /-
By T
3]
b & —
& Pafos orgaMzaccn
l. | ltogohpo T
Tihlo J— Thlo |———
1\ E U ——
m 2 nar de
e, | | o
Thulo Trhlo
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— Tolo

En estos bocetos los espacios a utilizar son de 2 colum-
nas, en los cual podemos estructurar el cuerpo de texto,
asimismo las fotografias son del tamafio de 1 columnay
en algunas paginas como en el boceto que a continuacién
observaremos, se enfatizé la fotografia y esto es por la
necesidad de integrar el texto con la fotografia.

T

toho

Toto F-_-.lva:jm 1a H’Gﬂ"“]("a

1 — =— | fol —— |
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Estos bocetos son algunas ideas para lograr encerrar el
concepto que queremos hacer llegar al grupo objetivo, y
este nos ayudara a brindarles un documento informativo
y funcional.

En este primer nivel bocetaje el tema a tratar en la el
manual, es como actuar a la hora de una emergencia y
como prepararse para ir al campo a realizar toda la infor-
macion adquirida en el documento.

El grupo objetivo al que va dirigida la revista: son los
monitores de campo. El formato que se considerd para
el manual es de medio oficio primer paso es la eleccion
del formato, el formato elegido es el medio oficio 6.5"
8.5" vertical. Se eligié este formato, ya que es practico y
de facilitar manipulacion por el grupo objetivo y es mas
sencilla la reproduccién de la misma. Se disend el layout
de las paginas internas, portadas.

Manual de visibilidad




Portada

Se disend con el orden de jerarquia, para que el
lector tenga una mejor comprensién del mismo,
coloque los elementos por orden de importancia
como el titulo y fotografia, esto ayudara a reforzar
la lectura. La reticula elegida es de 2 columnas
esta es la base y ayudara a diagramar todo el
manual, teniendo un orden légico.

Foto

Logo

Foto

e B

Logo
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Paginas internas
El boceto de péaginas interiores nos muestran
como se va ir diagramando todo el documento

manteniendo una unidad y siempre utilizando la | |

jerarquia en cada hoja disefada para el lector,
aqui se muestra los titulos, cuerpo de texto, fo-

tografias, pie de péaginas. El cuerpo de texto es

bastante amplio, ya que contiene muchos pasos y

este seré reforzado con fotografias.
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Boceto de portada

En este boceto se colocaron los elementos graficos en la
que la organizacion se identifica, en la portada colocamos
una franja azul pantone 3005, y colocamos una fotografia
lo cual representa el manual se trabajan mucho con im-
agenes, ya que estas representan y muchas de las veces
la imagen cuenta una historia diferente. Se coloca el lo-
gotipo del lado derecho superior, siguiendo las medidas y
reglas de la institucion y el concepto creativo es ayudar y
la imagen lo representa

El segundo boceto muestra los mismos elementos un
poco mas de la organizacién, tomando en cuenta el con-
cepto y mostrando una fotografia esta ocupa toda la hoja,
utilizando como fuente verdana y el logotipo programa
mundial de alimentos en la parte izquierdo inferior, tam-
bién colocando el titulo en la parte inferior izquierdo, para
mantener el equilibrio entre los elementos.

En el tercer boceto, se hace un close up de una nifia en
visitas cuando en una regién o pueblo hay emergencias,
llevando al concepto creativo humanitario y ayuda, esto
nos transmite con mucha fuerza el significado de cada
una de ellas, siempre utilizando el color del pantone y las
franjas.

Fundamentacién de la decisién final del nivel 3 :

Se toma en cuenta la opcidon C, ya que cumple con todos
los requerimientos de la ONU, el tipo de letra es verdana
de la familia de palo seco, para que el lector no force la
vista y que sea de mucha facilidad y entendimiento; las
fotografias son de las foto galerias del Programa Mundial
de Alimentos capturada por Francisco Fion.

El tamano del documento es de 6.5"x 8.5" vertical tamano
medio oficio para el facil uso del material.

Y por ultimo el logotipo que se utilizara es el estandar en
la parte inferior derecho de la portada y contra portada.
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Se realizaron tres opciones de portada para el
manual de visibilidad de emergencias, se esta
siempre teniendo en cuenta que la fotografia en
el orden jerarquico es el punto focal, ya que este
cuenta con el concepto creativo del manual que
es humanitario.

El primera boceto

En la siguiente portada se realizé una diagra-
macién, utilizando el pantone 3005 de la organi-
zacion, estructurando con los bloques de color,
titulo y logotipo del mismo. Es un disefio limpio
para la facil reproduccion del mismo.

Manual de Visibilidad

para Monitores de Campo

del Programa Mundial de Alimentos.

WFP

N

V/ } "_I:"l
NV
i

wfp.org/es

Wib.oru/es

Manual de Visibil
para Monitores de Campo

v
Programa Mundial de Alimentos
wihors/em
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Siempre utilizando el tipo de publicaciones en las
que la organizacion trabaja; como punto focal las
fotografias se realizaron 3 opciones de fotografias
en el que el grupo objetivo y organizacién diran
por medio de validacion cuél es la que mas re-
presenta humanidad y manual de emergencias.
La estructura de la portada es una franja pantone
3005 en el lado izquierdo al filo de la hoja, este
siempre contiene el slogan “Luchando contra el
hambre en el mundo”. El titulo del manual tiene
letra Verdana ppt 21 bold, usando una transpar-
encia de 80% con el pantone 3005.

En la parte inferior izquierdo, se posiciona el log-
otipo de la organizacién El PMA logo - Extended

\ersion:

La version extendida es preferible en casos don-
de haya espacio disponible, tales como paginas y
portadas de las empresas publicaciones.

Principios Humanitarios

Otre dlog tamas qua 6o dan 2 nccar an ecia doow actores imvakucrades BarR eptmIzar recHrEaS ¥ majer
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.y Emargencas dal Comind parmanants Inzaraganeis] de
i

= asrdsrnn un carjust de prncipins us deben regir
gestién da Ia IFormacien en sRuadones de decasirar

B Bcesbilded, Lair i
cesibl Il
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¥ do 52 nocesarla. L
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Guatemala
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En el campa estén nuestras princinzles.
operaciones

&Con quisnes viajamos al terrenc?
Oportunidad para mostrar:
Agreas afectadas
Necesidades
Impacte / resultados de la asistencia v
programas

Potenciales donantes:
tradicionales y no tradidanales

Abogacia por las personas que se encuen-

1ran en insaguridad alimentaria

Movilizacion de recursos

Ademas:

Infarmamos Gobigrng, ONG °s, contrapartss
Celebridades

Misiones de Evaluscitn / Programas (Sede)

Recopilar material { historias, fotografias,
imdgenes, etc..)

Concer mejor las operaciones y los ben-
efiarics

44| Manual de visibilidad




Promover un mejor conocimiento del uso
de la asistanda alimentaria para el desar-
rello ¥ en situaciones de emergenaa

Lograr un mejor entendimiento del rol del
PMA en el tema del hambre v la seguridad
ahmantzna

Alertar sobre situaciones de emergencia

Obtener una mejor respussta de los do-
nantes antes las solictudes de fondos

Infarmar sobre el destine de |as contribu-
CIONES

Hacer Abogacia

iCuando debemos viajar al terreno?

En cualquier momento.

Situaciones de Emergencia

zonas afectadas, salidas de bodegas, dis-
trbuciones en zlbergues, distribuciones en
comunidades, misiones de evaluadin etc.

Programas de Desarrcllo:

Inauguraciones, eventos especiales, ea-
paditaciones

Problamas (sin prensa y sin donantes)

Podemos observar los siguientes bocetos realiza-
dos para las paginas interiores del manual, con
las fotografias seleccionadas y el cuerpo de texto
a dos columnas debidamente acomodado para
dar una buena legibilidad y comprension del mis-
mo. La tipografia utilizada en el cuerpo texto fue
una letra de la familia sans serif , esto es pensado
porque el manual es extenso ayudara a no tener
complicaciones con la legibilidad en la lectura. En
esta propuesta de pagina interior, ya se ve apli-
cada la tipografia de la portada con las paginas
interiores, para que las mismas lleven unién en el
disefo, el titulo del manual y subtitulos no tienen
el mismo tamano de letra varia, siempre man-
teniendo un orden jerarquico en el documento.
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseno Grafico

Validacién
DISENO EDITORIAL DE MANUAL DE EMERGENCIAS PARA MONITORES DE CAMPO
DEL PROGRAMA MUNDIAL DE ALIMENTOS (PMA) EN LA CIUDAD DE GUATEMALA-

1.; Como calificaria el disefio del manual de visibilidad que se le proporcionado?

Bien Regular Mal

2. ¢ Le parece que las fotografias son las adecuadas para el manual?
Si No

3. ¢ Es legible el tipo de letra utilizado en el manual?

Si No

4. ¢, Coémo califica la paleta de colores utilizados en el material grafico?
Bien Regular Mal

5. ¢ El tamano del documento proporcionado es el indicado para el grupo objetivo?
Bien Regular Mal

6. ¢ La forma de abordar los temas, le parece?

Bien Regular Mal

7.¢ En general, atendiendo al disefio, el contenido y utilidad que usted le da al manual, es
funcional para su uso diario y manejo del mismo?
Bien Regular Mal

Desde el punto de vista estético:

8. ¢, Uso de colores, imagenes y gréficos es?

Bien Regular Mal

9. ¢, Considera necesario algun cambio en el material grafico?
Si No

Si contesto Sl ;,Qué cambios necesita segun su experiencia? Si contesto NO ¢ Por qué?
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Resultados

Se realizé6 basada en una encuesta la validacién, para
examinar el nivel de aceptacién de la propuesta grafica
disefiada para los monitores de campo. En las siguientes
preguntas que se pueden observar, se habla sobre la legi-
bilidad del disefio en general, sobre la unidad del manual
con la armonia cromética, tipografia y fotografias. Esta
encuesta nos ayuda a verificar qué tan eficiente y fun-
cional es el material.

Seleccién de muestra

Para la comprobacion de la eficacia de la propuesta gra-
fica, la seleccién de muestra se realizé con las siguientes
caracteristicas:

Sexo: Masculino y femenino.

Edad: 20-40 anos.

Regién: Guatemala Guatemala

Nivel socio-econémico: medio bajo.

Ingresos: De Q 3,000.00 mensuales en adelante.
Ocupacién: Monitores de campo en el Programa Mundial
de Alimentos.

Escolaridad: Diversificado y universitario.

Intereses: Lectura, ayuda, capacitaciones, historias, perfil
de donantes.
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Esta encuesta también fue realizada por el personal de la
organizacion para reforzar puntos importantes en el docu-
mentos y se observé que en la dltima pregunta donde su-
giere que se le realice un cambio al material, la mayoria
de ellos colocaron mas temas y nombraron cuéles pueden
ser para que el material cuente con la funcién principal:
ayudar a las personas que sufren de emergencias en el
interior del pais de Guatemala.

Realizacién de Validacién

La validacion se realiz6 en la oficina del Programa Mundial
de Alimentos (PMA), que se encuentra ubicada en 13 calle
8-44 zona 10 edificio Edyma oficina 401, Guatemala. En
donde se cit6 a los 20 monitores de campo y 5 internos de
la oficina, en horario de trabajo. Los encuestados fueron
contactados por la oficial de informacién publica que esta
encargada de capacitar a los monitores Las reacciones
ante la propuesta grafica final fueron muy positivas, tanto
del grupo objetivo como de los oficiales del PM.
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Resultados

La totalidad de personas encuestadas fue de 15,
entre los cuales 5 del sexo masculino y 10 del
sexo femenino.

A continuacién los resultados, en base a la en-
cuesta se presentan la tabulacion en forma gra-
fica.

1. ¢ Cémo calificaria el disefio del manual de visibilidad que se le proporcionado?

Bien 80%
Regular 20%
Mal 0%

2. i Le parece que las fotografias son las adecuadas para el manual?

Si 85%
No 15%
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3. ¢ Es legible el tipo de letra utilizado en el manual?

Si 90%
No 10%

4. ; Como califica la paleta de colores utilizados en el material grafico?

Bien 80%
Regular 10%
Mal 10%
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5. ¢ El tamano del documento proporcionado es el indicado para el grupo objetivo?

Bien 80%
Regular 10%
Mal 10%

6. ¢ La forma de abordar los temas, le parece?

Bien 90%
Regular 10%
Mal 0%
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7. ¢ En general, atendiendo al disefio, el contenido y utilidad que usted le da al
manual, es funcional para su uso diario y manejo del mismo?

Bien 80%
Regular 20%
Mal 0%

Desde el punto de vista estético:
8. ¢ Uso de colores, imagenes y graficos es?

Bien 80%
Regular 10%
Mal 10%
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9. ¢ Considera necesario algun cambio en el material grafico?

Si 85%
No  15%
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Manual de Visibilidad
para monitores de campo

Programa Mundial de Alimentos

6.4
Nivel 3 de visualizacion

La propuesta final es el resultado de toda la investigacién
exhaustiva realizada con el cliente, para darle un mejor pro-
ducto grafico visual al grupo objetivo. La propuesta final se
refleja por medio de previos bocetos, los cuales se elabo-
raron a la necesidad del grupo objetivo este es material
gréafico que va dirigido a los monitores de campo. Todas las
etapas de bocetaje fueron modificadas por asesores en dis-
efo gréafico y grupo objetivo, ya que para ellos se exige que
sea un documento funcional, que transmita correctamente
el mensaje y la necesidad de que ellos documento que co-
munique de forma efectiva, asi ellos poder realizar sus tar-
eas de mejor manera.

A

WP

gg Programa Mundial de Alimentos

Guatemala

WP

{‘#} Programa Mundial de Alimentos
s

wip.arg/es

Manual de Visibilidad
para monitores de campo

Introduccion

Guatemala
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Branding

Guia Corporativa

BRANDING

Guia Corporativa

Summary

These guidelines provide essential informa-
tion on applying WFP's branding standarcs
for all audiences, with particular respect to
lnge, colour, typeface, t2g line, a sefide

fer statement, and publication design. These
Enldg:\’v?j are simed at str &

ngthening WFP's

rand presence and ensuring that WFP's im-
age s presented whh graater consistency
globally.

The mafor elements are:
1. WFF logo now incorporates 'wip.org® o
reinforce the importance of our website as a
critical communications placform.

2. Creation of 2 WFP tag line ‘Fighting Hur
ger Wordwide' for strength and coherance
2gency-wide messaging.

3. Aself-identifying stazement t be used when
describing the agency's unique role: 'WFP is
the wiorld's largest humanitarian agency, fght-

ing hunger worldwide

4. Guidance on using the 'Fil the Cup’ cam-
palan Iogo o sumpar fundraiing for WFP's
Schaol meal programmes.

Please apply these branding guid
internal and external contexts,

s in both

211 can downioad the lagos from the lage
collection page on WFPgo
natp: /ge.ip.arg/ web/wipge/isgecaliecten

Misiones y visitas
al terreno

clave: priorizar audiencias y defnir los men-
‘que llevars el sector salud a la poblacin,
2 la comunidad internacional, a los danantes,

les de respuesta. ¥ todo ello, en

un entorma politice y sodial compleja. Es nec-
esario por lo tanto conocer bien el entorno ¥
Ias necesidades de informacion de la poblacion
los actores involucrados para opti-

mizay recursas y mejor la calidad del wabajo

1 BMA Manua

antes, durante y después de una emergencia,

Los socios

Riasg
Desastres y Emergencias del Comité Perma-

nent

e Interagencial de la Region

el Caribe (REDLAC), del cual el Programa Mun-
jembro_permanente,

dial de Alimentos es miem!

condaron un conjunto de prin
ben regr la gestion de la informacitn en situa-
Giones de desastre:

£Qué buscamos?
Promover un mejor conacimiento del uso
dela asistencia alimentaria para ¢l desar-
rollo y en situaciones de emergencia

- Lograr un mejor entendimiento del rol del
PMA en el tema del hambre y la seguridad
alimentaria

- lertar sobre situaciones de emergencia

= Obtener una mejor respuesta de los do-
mances anes las solicitudes de fandos

= Informar sobre el desting de las contribu-

- Hacer Abogacia

&Cuindo debemos viajar al terrena?

+ En cuslquier momento.

+ Situacionss de Emergencia

« Zonas afectadas, salidas de bodegas, dis-
bttt e il

Programas de Desarrollos

Inauguraciones, eventos especiales, ca-
paciaciones,
= Problemas (sin prensa y sin donantes)

1 PMA Ma
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No tratar da persuadirlos de que los pro-
gramas son p Descubrir o con-
trario destruir a credibilidad y se perderd
el foco dela historia

Se deben de organizar con el tiempo su-
feienee

Considerar tiempo suficiente para filmar o
tomar fotografias

Considerar los gastos de viaje para perio-
diszas

No cambiar Ia ruta al dltimo minuto { a no
ser por fuerza mayor- sequridad)

Estar atentos y preparadas por cuslquier

de las cantrapartes o beneficiarios)

Considerar _los tips para toma de foto-
grafias y uso de flipcam
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Publicaciones del PMA - Resumen de caratula

Las caracteristicas de diseno de las publicaciones del
PMA promover el reconocimiento maximo y legibilidad a
través de tres elementos de cubierta recurrentes:
Logotipo PMA

El logotipo se coloca en un fondo blanco en la base de la
portada. Tag linea en la raya vertical azul La linea de la
etiqueta se incluye en la franja vertical en el lado izquierdo
de la cubierta cuando sea posible y pueden aparecer en
la parte superior o la parte inferior para equilibrar el titulo
y fotos del complemento. En cubiertas de publicacién, el
lema sera en Georgia cursiva 13 pt en blanco sobre el
fondo azul.

Titulo sobre franja azul horizontal

El texto del titulo en blanco se coloca dentro de una caja
LeftAligned horizontal azul con una transparencia efecto.
La caja se coloca en la mejor posicién para integrarse con
la imagen de la portada. Es una buena practica para man-
tener los titulos de una sola linea. El titulo estara en primer
plano en la bandera azul horizontal. La longitud de la ban-
dera depende de la longitud del titulo. El mismo disefio se
puede aplicar a los carteles, folletos, tarjetas, etc

Manual de visibilidad



6.5 Propuesta grafica final
fundamentada

1/14 ancho

Tipografia : Geogia 12 ppt

Fotografia: Francisco Fion
/ Elizabeth Sagastume
Misién Emergencia

Raya Azul PMA, Pantone 3005

Caja azul o 4 .r"f
(C:100-M :20_Y :0-K: 0): 70% de transparencia . e = L

Manual de Visibilidad
para monitores de campo

Q“} Programa Mundial de Alimentos

Verdana 21ppt.
Color blanco

1/7

Guatemala
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contraportada

1/14 ancho

Fotografia: Francisco Fion
Elizabeth Sagastume
Mision Emergencia

Raya Azul PMA, Pantone 3005

- Caja azul
Verdana 9 oot color bl g T (C:100-M :20_Y :0-K: 0):
erdana t color blanco Oficina 401, Guata .
i Tl + (5000) 2993 SRR | 267 105 70% de transparencia
P & [500) 7333 703
% Webaile: worw wipoTy ¢ werw. wip.orgian
2z b
[SIs)
c @ {‘ib Programa Mundial de Alimentos
= iy or/es
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Paginas internas

Manual de Visibilidad
para monitores de campo

Guatemala

_ logotipoextendido
WFP

' S
m Programa Mundial de Alimentos o ®
c =
wip.arg/es 5 2
- o a

Titular

Caja azul
(C:100-M :20_Y :0-K: 0)
70% de transparencia

Verdana pt17.271
Pantone 3005
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Paginas internas

Verdana 60pt
bold

Principios d
Humanitarios e

Caja azul
(C:100-M :20_Y :0-K: 0):
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Paginas internas

Caja azul
(C:100-M :20_Y :0-K: 0):
70% de transparencia

Verdana 15 pt

Verdana 9 pt
Pantone 444

Principios Humanitarios

los temas que se dan a conocer en este docu-
mento incluye la planificacion de comunicacion,
sin embarge cuando se trata de emergencias
y desastres planificar la comunicacion se con-
vierte en una tarea complicada y desafiante
que incluye la compilacion, sistematizacion,
produccian y divulgacion de informacion que
permita |a toma de decisicnes y la movilizacien
de recursos; exige identificar fuentes y actores
clave; prigrizar audiencias y definir los men-
sajes que llevara el sector se?llud a la poblacion,
a |la comunidad internacional, a los donantes,
a los medios de comunicacion y a las organi-
zaciones gue forman parte de los circuitos
internacionales de respuesta, ¥ todo ello, en
un entormo politico v social complejo. Es nec-
esario por lo tanto conocer bien el entorno y
las necesidades de informacion de la poblacién
como de los actores involucrados para opti-
mizar recursos v mejor la calidad del trabajo

antes, durante y después de una emergendia.
Los socios del Grupo de Trabajo de Riesgos,
Desastres y Emergencias del Comité Perma-
nente Interagencial de la Region Americana v
el Caribe [IREDLAC]. del cual el Programa Mun-
dizl de Alimentos es miembro permanente,
acordaron un conjunta de principios que de-
ben regir la gestion de la informacion en situa-
ciones de desastre:

Cuerpo de texto
Verdana 9 pt
Leanding 15 pt

Fotografia: Francisco Fion
Elizabeth Sagastume

| Misiéon Emergencia
-

1 PMA Manual de Visibilidad
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Paginas internas

Verdana 12 pt.
Bold

Subtitulo
Verdana 9 pt.
Bold

Cuerpo de texto
Verdana 9 pt.
Leading 15 pt.
Regular

iPor qué debemos viajar al terreno?

En el campo estan nuestras principales
OpEraciones

Oportunidad para mostrar:

Abogacia por las personas gue se encuentran
en inseguridad alimentaria Movilizacién de re-
cursos

Ademas:

iCon quienes viajamos al terreno?

Periodistas nacionales e internacionales
Misiones varias:

Misiones y Visitas al terreno

Agreas afectadas

Necesidades

Impacto / resultados de la asistencia y
programas

Informarnos

Recopilar material | historias, fotografias,
imagenes, etc..)

Conocer mejor las operaciones vy los ben-
eficiarios

Donantes

Potenciales donantes: tradicionales y no
tradicionales

Misiones de Evaluacion / Programas (Sede)
Gobierno, ONG s, contrapartes
Celebridades
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70 Transparencia

\| Fotografia: Francisco Fion
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Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseno Grafico

Validacion

DISENO EDITORIAL DE MANUAL DE EMERGENCIAS PARA MONITORES DE CAMPO
DEL PROGRAMA MUNDIAL DE ALIMENTOS (PMA) EN LA CIUDAD DE GUATEMALA-
1.: Como calificaria el disefio del manual de visibilidad que se le proporcionado?

Bien Regular Mal

2. i Le parece que las fotografias son las adecuadas para el manual?
Si No

3. ¢ Es legible el tipo de letra utilizado en el manual?

Si No
4. ; Cémo califica la paleta de colores utilizados en el material grafico?
Bien Regular Mal

5. ¢ El tamano del documento proporcionado es el indicado para el grupo objetivo?
Bien Regular Mal

6. ¢La forma de abordar los temas, le parece?
Bien Regular Mal

7.: En general, atendiendo al disefio, el contenido y utilidad que usted le da al manual, es
funcional para su uso diario y manejo del mismo?
Bien Regular Mal
Desde el punto de vista estético:

8. ¢ Uso de colores, imagenes y graficos es?

Bien Regular Mal
9. ¢ Considera necesario algun cambio en el material gréfico?
Si No

Si contesto Sl ;,Qué cambios necesita segun su experiencia? Si contesto NO ¢ Por qué?
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Se realizdé basado en una encuesta la validacion, para
examinar el nivel de aceptacién de la propuesta gra-
fica disefada para los monitores de campo, en las si-
guientes preguntas que se pueden observar, se habla
sobre la legibilidad del disefio en general, también de la
unidad del manual con la armonia cromatica, tipografia
y fotografias. Esta encuesta nos ayuda a verificar qué
tan eficiente y funcional es el material.

Seleccion de muestra
Para la comprobacion de la eficacia de la propuesta
grafica, la seleccién de muestra se realizé con las sigu-
ientes caracteristicas:

Sexo: Masculino y femenino.

Edad: 20-40 anos.

Region: Guatemala Guatemala

Nivel socio-econdmico: medio bajo.

Ingresos: De Q 3,000.00 mensuales en adelante.
Ocupacién: Monitores de campo en el Programa Mun-
dial de Alimentos.

Escolaridad: Diversificado y universitario.

Intereses: Lectura, ayuda, capacitaciones, historias,
perfil de donantes.
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Esta encuesta también fue realizada por el personal de la
organizacion para reforzar puntos importantes en el docu-
mentos y se observé que en la dltima pregunta donde su-
giere que se le realice un cambio al material, la mayoria
de ellos colocaron mas temas y nombraron cuéles pueden
ser para que el material cuente con la funcién principal,
ayudar a las personas que sufren de emergencias en el
interior del pais de Guatemala.

Realizacién de Validaciéon

La validacién se realizé en la oficina del Programa Mundial
de Alimentos (PMA), que se encuentra ubicada en 13 calle
8-44 zona 10 edificio Edyma oficina 401, Guatemala. En
donde se cit6 a los 20 monitores de campo y 5 internos de
la oficina, en horario de trabajo. Los encuestados fueron
contactados por la oficial de informacién publica que esta
encargada de capacitar a los monitores Las reacciones
ante la propuesta gréafica final fueron muy positivas, tanto
del grupo objetivo como de los oficiales del PM.

Resultados

La muestra que se tomo fue de 25, entre los cuales 15 del
sexo masculino y 10 del sexo femenino.
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Resultados
La totalidad de personas encuestadas fue de 25, entre los
cuales 15 del sexo masculino y 10 del sexo femenino.

1. ; Como califica el disefo del material proporcionado?

Gréfica No.1

Interpretacién de resultados :

Bien 90%
Regular 10%
Mal 0%

La grafica nos muestra el resultado
del un 10% de rechazo, ya que los
monitores de campo no tienen acce-
so al manual de normas gréficas las
cuales establecen ciertas normas son
establecidas y no pueden salir de las
mismas. Y el 90% es de aceptacon
que siempre se ha trabajado estética-
mente agradable y en orden para su
mejor legibilidad.

Fuente: Elaboracién propia

2. i Le parece que las fotografias son las adecuadas para el manual?

Gréafica No.2

Interpretacién de resultados :

Si 100%
No 0%

Fuente: Elaboracién propia
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3. (Es legible el tipo de letra utilizado en el manual?

Gréfica No.3

Interpretacién de resultados :

Si 100%
No 0%

La grafica nos muestra el resultado
del un 100% de aceptacion, en las
graficas 2 y 3 estan de acuerdo esté-
ticamente y legiblemente en las foto-
grafias y tipo de fuente.

Fuente: Elaboracién propia

4. ; Cémo califica la paleta de colores utilizados en el material grafico?
Gréfica No.4

Interpretacién de resultados :

Bien 90%
Regular 10%
Mal 0%

La grafica nos muestra el resultado
del un 10% de rechazo, ya que los
monitores de campo no tienen ac-
ceso al manual de normas graficas
las cuales establecen ciertas normas
son establecidas y no pueden salir de
las mismas. Ellos mencionaban otros
colores , se realizaron cambios y se
utilizé la paleta de colores completa
en el manual.

Fuente: Elaboracion propia
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5. ¢ El tamano del documento proporcionado es el indicado para el grupo objetivo?

Interpretacién de resultados :

Bien 95%
Regular 5%
Mal 0%

La grafica nos muestra el resultado
del un 5% de rechazo, ya que los
monitores de campo no tienen ac-
ceso al manual de normas graficas
las cuales establecen ciertas normas
son establecidas y no pueden salir de
las mismas. Ellos mencionaban otros
colores , se realizaron cambios y se
utilizé la paleta de colores completa
en el manual.

Gréafica No.5

Fuente: Elaboracién propia

6. ¢La forma de abordar los temas, le parece?

Interpretacién de resultados :

Bien 100%
Regular 0%
Mal 0%

La grafica nos muestra el resultado
de un 100% de aceptacion, estan
de acuerdo con la forma de abordar
los diferentes temas y los que ellos
necesitaban para ir al campo y re-
alizar de una forma satisfactoria.
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Gréfica No.6

Fuente: Elaboracion propia
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7. ¢ En general, atendiendo al disefio, contenido y utilidad, tu opinién es?

Interpretacién de resultados :

Bien 100%
Regular 0%
Mal 0%

La grafica nos muestra el resultado
del un 100% de aceptacion, estan de
acuerdo con la estructura en general,
después de mostrar el manual de nor-
mas graficas del PMA, lo cual cumple
con el trabajo editorial completo y que
es funcional para el grupo objetivo.

Desde el punto de vista estético:

8. ¢Uso de colores, imagenes y gréaficos es?

Interpretacién de resultados :

Bien 100%
Regular 0%
Mal 0%

La grafica nos muestra el resultado
del un 100% de aceptacion, ya que
cumple con todos los requerimientos
de estética en el que se trabaja den-
tro de la organizacion.
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Gréfica No.7

Fuente: Elaboracién propia

Gréfica No.8

Fuente: Elaboracién propia
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9. ¢ Considera necesario algun cambio en el
material grafico?

Interpretacion de resultados :

Gréafica No.9

Si 95%
No 5%

La grafica nos muestra el resultado
del un 5% de rechazo, para ellos es
complicado saber

Fuente: Elaboracion propia
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Mi experiencia personal ha sido satisfactoria. Por voluntad
propia, y gracias a disponer del tiempo necesario, pude
encontrar una empresa cuyo perfil, politica y organizacién
se corresponde con mis intereses profesionales y convic-
ciones éticas.

La poca carga horaria académica de este semestre me
permitié realizar la practica, al tiempo que continué con
mis estudios, quitando asi el condicionamiento econémi-
co para realizarla. El conocimiento de lenguajes de pro-
gramacioén adquirido permitié sumarme a un proyecto ya
iniciado, comprender su funcionamiento y disefio, y hacer
aportes de mejoramiento.

La calidad profesional y humana de todos los integran-
tes de la empresa receptora, conjugd un espacio propicio
para que me desenvolviera comodamente y adquiriera
valiosos nuevos conocimientos. El interés que me des-
pertd por los proyectos asignados favorecié mi partici-
paciéon y dedicacion.

Haber conocido el funcionamiento de una empresa re-
sponsable, convencida del valor ético que brinda servi-
cios y productos de calidad desde un ambiente de trabajo
distendido y participativo, y que tiene ademas una gran
proyeccién de crecimiento, es quizas, la experiencia mas
valiosa.

Demuestra que es posible, aun dentro de este sistema
econdmico, otro modelo de desarrollo. Es un modelo dis-
tante de las practicas habituales que convierten al pro-
fesional (y al trabajador en general) es un insumo mas,
fungible y consumible, de la maquinaria cuyo unico fin es
la concentracion de riqueza.
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1. El manual grafico que se realiz6 para los monitores de cam-
po fue aceptado en un 90% de lo cual se deduce que sera
funcional y no tendra ningun problema en ponerse en practica,
el otro 10% no necesariamente fue satisfactorio pues causo
rechazo, pero esto debe a que no tienen acceso al manual de
normas graficas lo cual establecen que ciertas normas son es-
tablecidas y ellas no pueden salirse de las mismas.

2. La utilizacién de las fotografias dentro de la validacion ob-
tuvo un 100% de aceptacién de los monitores de campo se
dedujo que era la mas indicada en cuanto los temas utilizados
en el manual y entenderlos.

3. En cuanto a la diagramacién y legibilidad de la tipografia fue
aceptada en un 100% ya que ellos podran tener un recorrido
visual sin ningln problema a la hora de ser capacitados.

4. La combinacion de la paleta de colores dentro del manual de
normas graficas, los monitores de campo tuvieron unas acep-
tacién de un 90% ya que no conocian las normas establecidas
dentro de la organizacion.
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5. El tamano del manual fue aceptado en un 95% por los mo-
nitores de campo ellos pensaron que no cuentan con los tama-
Aos establecidos dentro del manual de normas gréficas, el 5%
de rechazo fue por la falta de interés al capacitar por el manual
brindado por la organizacién.

6. La forma de abordar de temas fue aceptado por un 100%,
los monitores de campo estuvieron de acuerdo ya que eran los
mas importantes para llevar a cabo su trabajo con facilidad.

7. En cuanto a los cambios que se podian realizar los monito-
res de campo fue aceptado un 95% ya que ellos consideran
practico y facil de utilizar, el rechazo del 5% fue porque el grupo
objetivo quiere seguir realizando su trabajo sin ninguna norma
establecida.
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Precio Precio
Servicio Descripcién Cantidad| Unitario Total
Investigacion Estudio de campo a la asociaciéon vy Q300.00 Q300.00
grupo objetivo en general.
(Diagnéstico) Referencias del tema
Estudio e investigacion profunda del
concepto general.
BUsqueda de informacion sobre teoria
del color, tfipo de diagramacion e
ilustracion.
Informacion sobre la elaboracion de
la pieza mds adecuada al tema y del
material a imprimir.
- Bibliotecas e internet.
- Fotocopias e impresiones
Conceptualizacion Estudio profundo del concepto a Q150.00 Q150.00
utilizar  (temdtica) / Bibliotecas e
internet/ Fotocopias e impresiones
Evaluacién y Fotocopias de  encuestas de 25 Q0.15 Q 3.75
validacién evaluaciéon y validacion
Transporte (bus) / dia / hora 60 Q4.00 Q 240.00
Diagramacion Diseno de Layout (full color) 3 Q75.00 Q225.00
Paginas con fotografia y texto 43 Q100.00 Q4,300.00
Paginas texto 10 Q75.00 Q750.00
Capitulos 14 Q50.00 | Q700.00
Portad
orrada ] Q35000 | Q350.00
Contraportada
1 Q350.00 Q350.00
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Artes finales

Material editable en disco para la
organizacién, por cambios en un
futuro.

Material digital en disco y en formato
PDF, rasterizado para el lugar a donde
se reproducird dicha pieza grdfica,
incluyendo una guia digital que
confiene los lineamientos requeridos
para la impresion final.

Q5,000.00

Q300.00

Q5,000.00

Q300.00

Correcciones

Correcciones del material por parte
de la organizacion.

- Tema relacionado con cada
capitulo de la pieza (resumen o
colocar mdas informacion
proporcionada)

Q20.00

Q100.00

Dummy

Material impreso

PAginas interiores (hojas tiro y retiro) /
Tamano de formato 6.5" *8.5/ papel
bond Iaser / full color.

Portada y confra portada / Papel
opalina full color / firo y retiro
Engrapado y empastado

Q30.00

Q25.00

Q5.00

Q240.00

Q25.00

Q5.00

Total

13,038.75
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Recomendaciones

+ Ordenar la impresién del manual de visibilidad de Emergen-
cias en una imprenta y no por fotocopias, por razones de
presentacion.

- El disefio que se aplica en materiales se debe coordinar
muy bien con los colores, imagenes y textos breves ya que
esto agiliza el aprendizaje y la memorizacion de la capaci-
tacion impartida.

+ Evaluar cada cierto tiempo los temas dentro del manual e
incluir nuevos temas dependiendo las necesidades de las
emergencias registradas en el interior.

+ El tamano del documento siempre respetarlo para la fun-
cionalidad y legibilidad del mismo, tamafio del manual 6.5"x
8.5".
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Boceto:
Un boceto, también llamado esbozo o borrador, es un dibujo re-
alizado de forma esquematica y sin preocuparse de los detalles
o terminaciones para representar ideas, lugares, personas u
objetos.

Brief:

Un documento o la sesién informativa que proporciona infor-
macioén a la agencia de publicidad para que genere una comu-
nicaciéon, anuncio o campana publicitaria.

Caédigo cromatico

Tiene como objeto, provocar impacto visual mediante la mani-
pulacién del color, este acto debe ser conciente en cuanto a
sus efectos. Los principales criterios para la adopcién cromati-
ca son:

Adopcidn por la percepcién del color: (Bios) Como todo es-
timulo, produce efectos en nuestro organismo, determinadas
combinaciones de colores sin duda pueden alterarnos mas que
otros, la eleccién de estos para determinados fines, responde
a una adopcién cromatica segln su interaccion con nuestro
organismo.

Adopcién por Significante: (logos) Cada color puede adoptar
distintos significados segun su contexto sociocultural en el que
esté inmerso. Para tomar una pregunta clasica de la catedra de
los miércoles ¢ De qué color es la alegria?

Adopcién por Iconicidad con el Objeto, (mimesis) Hablaremos
de una iconicidad con el objeto en los casos en que la eleccion
del color responde a caracteristicas imitativas del objeto al cual
se estd haciendo referencia. Por ejemplo: “Bello Bosque” (El
codigo tipografico es acompanado por el cromatico haciendo
referencia a “lo designado”).
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Color
m. Impresién que los rayos de luz reflejados por un cuerpo pro-
ducen en la retina del ojo. En algunas zonas, también f.:

Creativo, va
adj. Que posee o estimula la capacidad de creacién

Diagramacién
f. Distribucién proporcional de los espacios de un texto.

Demogréfico, ca
adj. De la demografia o relativo a ella

Espacios

se encuentran en blanco, no significan nada, pero la com-
posicién permite que el texto se lea de una forma mas clara y
que la composicién produzca un efecto visual agradable.

Formato

se define como el tamafo de un impreso, expresado en relacién
con el numero de hojas que comprende cada pliego o indican-
do la longitud y anchura de la plana. Todo esto se resume al
espacio que se dispone para realizar un disefo.
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Fotografia
f. Técnica de fijar y reproducir en un material sensible a la luz
las imagenes recogidas en el fondo de una camara oscura

Geografico, ca
adj. De la geografia o relativo a ella

Herramienta
f. Objeto que se utiliza para trabajar en diversos oficios o re-
alizar un trabajo manual

Imagenes

Son los elementos de la composicién que mas atraen la aten-
cién del lector, ya que visualmente son mas rapidas y atractivas
de ver que el texto. Estas a su vez, deben contener la infor-
macioén relacionada con el texto que las acompafia, ya que de
lo contrario, podriamos confundir al publico lector.

Interlineado

m. Conjunto de espacios entre las lineas de un escrito
Legibilidad

f. Capacidad o posibilidad de ser leido, por su claridad:

Manual
m. Libro que recoge lo esencial o basico de una materia:
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Maquetacién

Composicién de una pagina, compaginaciéon de diferentes el-
ementos. Son términos diferentes, que se utilizan para hacer
referencia a una misma cosa; la forma de ocupar el espacio del
plano mesurable, la pagina.

Portada
f. Primera pagina de los libros impresos, en la que figura el ti-
tulo, el nombre del autor y el lugar y afno de la impresion.

Pie de la imagen

Se colocan debajo de las imagenes aportando una informacion
adicional de estas. Este texto debe ser breve y que aporte la
informacion necesaria para identificar la informacion sobre la
imagen.

Segmentacion
f. Division de algo en segmentos

Subtitulo
se colocan debajo de los titulos principales, y aportan una infor-
macioén complementaria a la del primer titular principal.

Tamano

Si el tipo es demasiado grande, o pequefia, cansa mucho al
lector y reduce la legibilidad. También ocurre con las columnas,
donde un ancho corto, cansa al usuario, ya que tiene que cam-
biar de linea constantemente.
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Glosario

Tipogréfica

Como el arte o técnica de reproducir la comunicacién mediante
la palabra impresa, transmitir con cierta habilidad, elegancia y
eficacia, las palabras.

Titular

de un documento se considera el ingrediente méas importante
de una composicion, porque es el primero en el que se fija el
lector. Su labor es captar la atencién del publico, e incitarle a
que se introduzca dentro del tema.

Visibilidad

f. Calidad de visible.
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Misiones y Visitas al terreno.

Muestra del desarrollo del proyecto

Principios
Humanitarios

Pagina inicio de capitulos

£Como tomar una fotografia?

‘UNA BUENA FOTOGRAFIA SIEMPRE
TIENE UN TEMA ~Algo que contar

¢Coémo tomar
una fotografia?

Principios Humanitarios

Paginas Internas del Manual de visibilidad para
monitores de campo

Pagina interna diagramada
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Guatémala, mayo 14 de 2015.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura e
Universidad de San Carlos de Guatemala

" Msc. Arg. Byron Alfredo Rabé Rendén
Presente.

~ Sefior Decano:

Atentamente hago de su conocnmlento que con ‘base en el requenm|ento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - ‘Facultad de Arquitectura:
GABRIELA IRASEMA GARCIA ZAMORA, Carné universitario: 200719166, realicé la

Revision de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO EDITORIAL DE
MANUAL DE VISIBILIDAD DE EMERGENCIAS PARA MONITORES DE CAMPO DE
PROGRAMA MUNDIAL DE ALIMENTOS (PMA), EN LA CIUDAD DE GUATEMALA,

previamente a conferirsele el titulo de Llcencrada en DISENO GRAFICO, CON
ENFASIS EDITORIAL. B : : : S5

Y, hablendosele efectuado al trabajo referido, Ias adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingliistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica requerida, por lo que recomiendo darle continuidad a los procesos
correspondientes, antes de que se realice la :mpresxon de dicho documento de
investigacion. ; ;

Al agradecer la atencion que se surva bnndar a Ia presente me suscribo
respetuosamente, : ,

Maricella Saravia de Ramirez -
za del Idioma Espafiol v de la Literatura
correccién de textos cientificos uni w:*s itarios

Teléfonos: 2122 6600 - 5828 7092 v 2232 9859 - maricellasaravia@hotmail.com
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