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Mediante el Proyecto de la Divulgacion y Restauracion del Patrimonio
Cinematografico Guatemalteco daremos a conocer la importancia de la
Cinemateca Universitaria "Enrique Torres" y el Cine Guatemalteco en nuestro
pais.

Para ello, se ofrecen instrumentos de caracter pedagdgico que ilustran la
historia y trayectoria de dicha organizacion, el propdsito es aportar un beneficio
para la sociedad guatemalteca.
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La divulgacién y restauracion del patrimonio cinematografico guatemalteco
es un proyecto que tiene como proposito difundir las actividades, historia y
trayectoria de una organizacion dedicada a la conservacion y proteccion de
materiales altamente histéricos en el ambiente cinematografico, dando a
conocer esos aspectos por medio de materiales graficos y multimedia que
aportaran informacién educativa, tanto a las personas guatemaltecas como
a las extranjeras, porque revelan todo un proceso de trabajo para que dichos
materiales puedan comprenderse mejor.

Los materiales son altamente resistentes, faciles de utilizar, obtener, transportar,
conservar y coleccionar.

g 2 TAR
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La Cinemateca Universitaria, dependencia de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, fue fundada el 9 de marzo de 1970, mediante acuerdo de
rectoria No. 7110 la iniciativa de Enrique Torres hizo posible la creacién de
la Cinemateca durante la administracién del Dr. Rafael Cuevas del Cid. Las
actividades de dicha dependencia se iniciaron el 13 de junio del mismo afo”
como una exhibicién en el cine Lido, y un cursillo cinematografico que, durante
una semana, dicto el director de la Fundacion Cinemateca Argentina, senor
“Fernandez Durado”.

La Cinemateca es una entidad que recolecta, preserva y divulga el cine. En
su funcién de recoleccidn y preservacion de los elementos cinematograficos,
actua como museo y tiene la mision de adquirir, identificar, clasificar, restaurar,
ordenar, conservar, y valorizar todos los objetos y documentos significativos
para la historia y desarrollo de la cinematografia.

Hace tres afios, con el nuevo director el Lic. Walter Figueroa, ha retomado
sus objetivos iniciales de divulgar y promocionar el patrimonio filmico
guatemalteco que esta resguardado. Se encontré que carecian de material
informativo, ademas necesita erradicar el deterioro de elementos publicitaros
cinematograficos.
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La cinemateca Universitaria “Enrique Torres” cuenta con un logotipo, trifoliares
espacios en el periddico universitario; un plan de actividades impreso para
informar al publico sobre las peliculas que se proyectan los dias viernes. Al
evaluar la entidad se observaron los siguientes problemas:

1. No cuentan con documentos que informen sobre la cinemateca
¢,Como se fundo?, ¢ Quién la fundo?, ;Cuanto tiempo tiene? ;Qué es?, ;A
que se dedican?, ¢ Cuales son sus objetivos?, s Cual es su Mision y Vision?
Esta informacion es necesaria porque a las actividades asisten personas
nacionales y extranjeras quienes no conocen la historia de esta dependencia.

2. Los materiales impreso “Afiches”, que son piezas historicas del cine
guatemalteco se estan deteriorando. Algunos ya no existen y otros estan por
dejar de existir.

3. La institucion quiere informar al grupo objetivo de su historia. Por

ello, se le recomendé al coordinador el desarrollo del siguiente proyecto: La
Divulgacion y Restauracion del Patrimonio Cinematografico Guatemalteco.

g 2 TAR
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El problema de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” es que no cuenta
con documentos informativos que pueden ser conservados, observados
y escuchados por las personas que la visitan; por esta razon, se considera
importante dar a conocer su historia y esto justifica el problema de investigacién/
comunicacién basandose en el analisis de las siguientes variantes:

Magnitud: la poblacién afectada sera 18,000 estudiantes de la Universidad de
San carlos de Guatemala, profesionales y personas extranjeras interesados
en la historia de nuestro pais.

Trascendencia: Actualmente, la Cinemateca alberga mas de 5,000 rollos de
peliculas originales en formatos de 35, 16 y 8 milimetros, de los cuales 1,300 son
patrimonio nacional. La Cinemateca esta cumpliendo una funcion valiosisima
en el pais y sera de gran utilidad para el futuro, reconstruir la historia de las
luchas, miserias y trabajos del pueblo guatemalteco, para enriquecer nuestra
cultura.

Vulnerabilidad: Através del disefio grafico se recrearan afiches que son parte
importante de la historia del Disefio Grafico en Guatemala y se contribuira a la
divulgacién del patrimonio cinematografico guatemalteco.

Ademas, el proyecto es factible porque la Cinemateca Universitaria “Enrique
Torres” tiene el apoyo del Estado por medio del presupuesto que la USAC
le asigna y también de patrocinadores de empresas privadas que han ido
contribuyendo a la conservacion de la historia filmica guatemalteca.
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La finalidad que se pretende alcanzar con el proyecto, es que las personas,
tanto guatemaltecas como extranjeras, se culturicen mas y conozcan la historia
del Cine Guatemalteco por medio de los films protegidos y conservada en la
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”, pues esta es la Unica dependencia
en el pais que realiza esa funcién.

Objetivos especificos

Proporcionar a (escuelas, colegios, privados, bibliotecas, universidades, entre
otras) un beneficio educativo de caracter pedagdgico y una herramienta de
informacion sobre una institucion especializada en proteger films historicos,
también aporta diferentes mensajes de cultura como promocionales con estilos
de diseno que utilizaban en épocas pasadas y en épocas actuales para divulgar
las peliculas de cine.

Contribuir a captar patrocinadores para alcanzar mayor cobertura en la sociedad
de nuestro pais y darle auge a la cinemateca.
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Organizacion no lucrativa que lleva el nombre de Cinemateca Universitaria
“Enrique Torres” ubicada en el Centro Cultural Universitario en la 2da Av. 12-
40 de la zona 1, teléfonos: 22324441 y 22326215, el coordinador actual es el
Lic. Walter Figueroa.

Las actividades de la Cinemateca estan encaminadas a la difusion de peliculas
generalmente al publico guatemalteco, para divulgar diversos aspectos del
cine mediante conferencias y presentaciones los dias viernes por ello les han
llamado viernes de cine. A esta actividad gratuita llegan casi 100 personas por
dia. También se da el apoyo y reconocimiento a personajes importantes que
han destacado en el cine guatemalteco.

Ademas, tiene la recoleccion y preservacion de peliculas, prestamos de
peliculas en VHS y DVD, venta de imagenes publicitarias de la que se tiene
derecho de autor; asimismo, se cuenta con algunas donaciones de materiales
libros que aportan a la historia de los films guatemaltecos.

La poblacion que asiste a la cinemateca para solicitar sus servicios esta
formada en el 95% por personas adultas, dedicadas a la educacion, jubilados
y empresarios. El 5% esta formado por jovenes estudiantes amantes del cine.
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El grupo objetivo de este proyecto de disefo se divide en dos:

1. Perfil Demografico

. Personas jovenes comprendidas entre los 18 y 35 afios de edad

. Personas de los dos sexos

. Guatemaltecos

. Status socioecondmicos de clase media y alta

. Grupo étnico indigenas, garifunas, mestizos y ladinos

. Creencias mayas, catolicas, romanas, evangélicas, mormonas,
adventistas, testigos de Jehova, judias, musulmanas, islamicas

. Nivel educativo basico, diversificado, técnicos y profesionales
universitarios

. Residentes en la ciudad capital, municipio y departamentos

. Ocupacion profesional, educadores,, actores de teatro y cine,
técnicos, amas de casa , estudiantes

. Habitos de consumo, comida rapida, tiendas de conveniencia,
supermercados

. Entretenimiento, cines, restaurantes, complejos deportivos ,
bibliotecas, Internet, discotecas, almacenes, supermercados, ferias,
eventos

. Comportamientos responsables serios, dinamicos, alegres y
respetuosos

. Forma de expresién verbal alta, técnica, adecuadas a diferentes

actividades y relaciones sociales
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2. Perfil Demografico
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Personas comprendidas entre los 35 y 70 afos de edad

Personas de sexo femenino y de sexo masculino

Extranjeras y nacionales

Status socioecondémicos de clase media y alta

Grupo étnico americanos, europeos, asiaticos, africanos, centro
americanos

Creencias catdlicas, romanas, evangélicas, mormonas, budistas,
judias, musulmanas, islamicas, judias

Nivel educativo basicos, diversificados, técnicos y profesionales
universitarios

Residentes en Norte América, Centro América, Sur América, Europa
y Asia

Ocupacion profesional actores, técnicos, jubilados, directores,
coordinadores y empresarios

Habitos de consumo, supermercado, tiendas, de conveniencia,
comidas saludables

Entretenimiento, cine, restaurantes, bibliotecas, Internet, almacenes,
museos, centros historicos, iglesias

Comportamiento responsables, serios, alegres y respetuosos

Forma de expresién verbal en una forma alta, técnica, respetuosa y
culta
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3.2. Historia

Es todo aquello que ha sucedido en el curso de los siglos desde que el oirme
aparecio6 en la tierra. Asi todo lo que el ser humano ha hecho es historia, desde
la pequefia anécdota hasta la gran conquista politica, militar o cultural, sin
embargo , la historia no esta constituida simplemente por lo realizado con los
hombres, sino por todo los que les afecta, aunque ellos no sean sus ejecutores
o promotore) inundaciones, terremotos, erupciones de volcanes etc.) el hombre
es el sujeto de la historia, pero sujeto agente y paciente, y la historia es, por
tanto, la vida de de la humanidad.

(Pelayo y Gross Ramén Garcia, Enciclopedia Metodica Larousse, Tercera Edicion actualizada Tomo 1
Historia Universal Pag. 218)

3.3. Cultura

Conjunto de todos los tipos de actividades transformadoras del hombre y la
sociedad asi como los resultados de dicha actividad. Se distingue la cultura
material y la espiritual. A la primera corresponde todo el conjunto de bienes
materiales y los medios de produccion. La segunda incluye el conjunto de
conocimientos, todas las formas del pensamiento y la esfera de la concepcion
del mundo, (la filosofia la ética el derecho) etc. Asi como la esfera de la actividad
estética (medio de expresién el arte) estos elementos de la cultura tiene una
indisoluble relacion entre si.

La actividad productiva material del hombre es el fundamento de sus actividades
en los demas campos de la vida.

El hombre crea la cultura, que incluye la técnica, la vivencia, las instalaciones,
los medios de comunicacion (trasporte y caminos) los medios de comunicacion
entre las personas (el idioma, la escritura, la radio, la television) etc. En la
actualidad las personas viven en la practica en un medio cultural, rodeada de
creaciones propias.

El desarrollo de la cultura se basa en el de la produccién de material. El cambio
del modo significa también modificaciones cualitativas en la lectura.

(Pelayo y Gross Ramén Garcia, Diccionario filososfico, Editorial Cartago 1955 a 1975)



Nuestra

i s tor
spf’gen

Imagenes

3.4. Patrimonio cultural

Si bien el término “Patrimonio” es un concepto legal que tiene que ver con el
conjunto de bienes y derechos que una persona o institucion posee; alincorporarle
la palabra “Cultura”, especificamos un conjunto de bienes que incluyen nuestra
cultura y herencia, aspectos que pueden ser tangibles o intangibles. En términos
muy generales, podriamos decir que el Patrimonio Cultural de una nacion
comprende todos aquellos bienes que son expresiones y testimonio de la
creacion humana propias de ese pais.

Asi y de conformidad con la Conferencia intergubernamental sobre politicas
culturales al servicio del desarrollo (Estocolmo 1998): “El patrimonio cultural tiene
que ser entendido como todos los elementos naturales y culturales, tangibles |
e intangibles, que son heredados o creados recientemente. Mediante estos
elementos, grupos sociales reconocen su identidad y se someten a pasarla a
las generaciones futuras de una manera mejor y enriquecida’ '

En forma similar, la organizacién de las Naciones Unidas para la educacion,
la Ciencia y la Cultura -UNESCO- considera el Patrimonio Cultural como “Los |
elementos que llevan testimonio de la historia y de la identidad de determinada
cultura, considerados como tales, segun la ley vigente o vistos como esenciales
para la comprensién y la preservacion de una herencia especifica. Elementos
que con base en motivos religiosos o seculares, poseen valor arqueoldgico,
prehistérico, literario, artistico o cientifico”.

De conformidad con la legislacion nacional guatemalteca, el Articulo 2do de la
Ley para la proteccion del Patrimonio Cultural de la Nacion, decreto legislativo
No. 26-97, establece que “Forma parte del patrimonio Cultura de la Nacion,
los bienes e instituciones, publicos o privados o relativos a la paleontologia,
arqueologia, historia, antropologia, arte, ciencia y tecnologia y la cultura en
general incluido el patrimonio intangible, que coadyuven al fortalecimiento de

la identidad nacional. Si bien dicha disposicién legal no define propiamente el ’ﬁ
concepto de Patrimonio Cultural, nos dice en forma clara que tipo de bienes lo f
conformen, en tal sentido, el patrimonio cultural de una nacion comprendera:

1. Todos aquellos bienes culturales que son expresiones y testimonios de
la creacion humana propias de ese pais.

Los objetos culturales que dan cuenta de la manera de ser y hacer un
pueblo.

Todos aquellos objetos culturales que le confiere una identidad
determinada a ese pais.

Aquellos objetos culturales que por ministerio de la ley o por declaratoria
de autoridad, hayan sido declarados como tal.

0 DN

(Ministerio de Cultura y Deportes de Guatemala,
Gobierno de la Republica de Guatemala afio 2005)

ﬁ“ﬁiﬁw

/
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3.5. Restauracion

La palabra Restauracion esta asociada con respeto, rescate, valores e
identidad, es un restablecimiento de elementos estéticos, histéricos fisicos de
una obra el cual precisa una serie de examenes y analisis, ademas de estudio
y dominio de diferentes disciplinas.

No es solo de devolverte la funcionalidad perdida a un objeto sino rescatar
la singularidad de la obra, debe priorizar la preservacion de los elementos,
rasgos y sefas de la historicidad de las mismas

(Ministerio de Cultura y Deportes de Guatemala, Gobierno de la republica de Guatemala www.
ministeriodeculturaydeportes.com )

3.6. Conservacion

Es una serie de acciones que se realizan para detener y evitar que continue
el deterioro de un bien cultural, esta trabaja controlando el medio ambiente.
Dichas acciones estan vinculadas con planes y programas de mantenimiento
a corto, mediano y largo plazo actuando solamente en los materiales que
componen la obra.

(Ministerio de Cultura y Deportes de Guatemala, Gobierno de la republica de Guatemala www.
ministeriodeculturaydeportes.com )

3.7. Conservacion Preventiva

Esta accion actua solamente sobre los elementos fisicos de la obra sin
intervenirla y previene contra el deterioro por medio de controles de las
condiciones externas en donde se encuentra la obra. Es decir, control del
medio ambiente, de la temperatura, de la humedad, de la luz etc.

(Ministerio de Cultura y Deportes de Guatemala, Gobierno de la republica de Guatemala www.
ministeriodeculturaydeportes.com )
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3.8. Restauracion Digital

Representa una alternativa a los procesos tradicionales de restauracion
encaminados a la mejora del aspecto visual de la imagen. En lugar de intentar
recuperar los soportes se orienta a la recuperaciéon del contenido iconico
de fotografias cuya imagen se ha deteriorado. Para ello, utiliza técnicas
especiales de copiado (lluminacién, filtros, peliculas y revelado). Los métodos
de copiado de tratamiento de imagenes digitales, la restauracion se efectua
sobre el objeto en si, si no sobre otro objeto.

A diferencia, de acuerdo con la definicion inicial pudieran ser considerados
erroneamente como restauracion digital, tras indagar en nuestro idioma,
deben ser consideradas como recreaciones digitales.

Recreaciones es, segun el DRAE en su primera acepcion , crear o producir
de nuevo una cosa o, como especifica en el e-diccion@arios Espasa,
imitar o reproducir un modelo. Ahi se podra contemplar la obra tal y como,
supuestamente, hubiese sido concebida originalmente sin necesidad de
inducir a error al espectador quien, cuando puede contemplar el original, vera
el verdadero estado en que se encuentra.

(Dr. Miguel B. Marquez miembro del grupo de investigacion en estructura, historia y contenidos de a comunicacion.
Secretario de la Sociedad d Historia de la Fotografia Espafiola)

3.9. Cine

El cine simplemente es el registro del movimiento, mejor aun, del movimiento
de la luz, destellos luminosos que se mueven, son en sintesis, lo que vemos
en pantalla.

Ese hecho simple lo coloca inevitablemente en una posicion estética; ademas,
el cine torna de la pintura la composicion, el manejo de la luz y desde los
afios 50 con color; de la fotografia el medio, el encuadre y distorsion de la
imagen a través de las lentes; pero va mas alla aun, de la literatura toma el
guion, del teatro la puesta en escena y la actuacion, de la danza la estética
del movimiento y, desde 1928, con la pista sonora: los dialogos , la musica y
el ruido.

f‘
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Entonces, el cine es el arte de la mente y la conciencia humana, el reflejo
de nosotros mismos desde lo mas profundo de nuestro ser. Es el arma de
la inteligencia y sensibilidad a nuestro favor. Es el medio mas eficaz de la
cultura o la contracultura universal contemporanea.

(Diccionario Larousse)
3.10. Cinematografia:

Cinematografia, es a técnica que consiste en proyectar fotogramas de forma
rapida y sucesiva (24 fotogramas por segundo) para crear la impresion
de movimiento (“kine” en griego significa movimiento y “grafos” escribir o
plasmar). Los inicios del cine se remontan al final del siglo XIX en Francia.
Cuando los hermanos Lumiére filmaron la salida de obreros de una fabrica.

(Diccionario de Cine Larousse)

3.11. Filme

Banda de celuloide que sirve de soporte a la emulsion, designa la obra
cinematografica como tal y no solo la pelicula.

(Diccionario de Cine Larousse)
3.12. Cinemateca

Organismo que asegurala conservaciéon de los films. Conservalos documentos
y obras de a cinematografias.

(Diccionario Larousse)

#g fARTAR
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3.72. C/onas/ztoi o temas de diseiio
3.14. Benchmarking

Proceso de medicién, es un proceso comercial que puede contribuir a
lograr una ventaja competitiva. EI benchmarking, segun el criterio de los
especialistas, puede tener diferentes definiciones u formas de aplicaciéon
dentro de las organizaciones.

Robert J. Boxwell, en su libro Benchmarking competir con ventaja, hace un
recuento historico de como el Benchmarking apoya los procesos estratégicos
llevandolo al grado de detalle. Este autor nos dice que el benchmarking
es dos cosas: Proponerse metas utilizando normas externas y objetivas
y aprendiendo de los otros, aprendiendo “cuanto” y tal vez lo que es mas
importante, aprendiendo “como”.

3.15. Tipos de Benchmarking

El Benchmarking Interno se refiere a las comparaciones que se realizan dentro
de la misma empresa o entre filas de una corporacion.

El Benchmarking competitivo se refiere a las comparaciones con actividades,
funciones, procesos, productos, servicios de empresas competidoras
nacionales o de otros paises.

El Benchamarking Genérico tiene como objetivo realizar comparaciones
entre funciones o procesos en empresas de diferentes sectores de actividad
economica.

3.16. Procesos del Benchmarking

Compararse con el mejor

Aprender del mejor

Adaptar lo aprendido

Fijar nuevos objetivos

Pasa a la accién

Obtener ventajas competitivas y convertirse en lider
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3.17. Campaia publicitaria

Una campana publicitaria estd compuesta por todas las funciones necesarias
para formar un tema en un programa coordinado, tendiente a cumplir
determinadas metas a favor de un producto, marca o institucién. Antes
de realizar este tipo de campana, se debe de conocer la audiencia meta,
establecer mentas, fijar el presupuesto y determinar el tema.

3.18. Definicion de los objetivos

Esta meta alcanza estableciendo objetivos especificos susceptibles de
expresarse en anuncios individuales que son después incorporados a las
campanas.

3.19. Establecimiento de presupuesto

Toda empresa que quiere hacerse de publicidad debe tener un presupuesto
para cubrir el gasto de divulgaciéon. Un método que permite acrecentar el
presupuesto es la Publicidad Cooperativa. Consiste en unir esfuerzos entre
dos 0 mas empresas, para beneficiar a cada uno de los participantes. Hay
dos tipos de anuncio cooperativo: el Vertical y el Horizontal.

3.20. Publicidad Cooperativa vertical

Son compafias que participan en distintos niveles de distribucion. Muchas
veces, el fabricante prepara el anuncio, dejando espacio para el nombre y
la direccion del detallista, después ambos comparten el costo promedio de
colocar el anuncio.

3.21. Publicidad Cooperativa horizontal

Lo realizan de manera conjunta, dos o0 mas empresas, en el mismo nivel de
distribucion como un grupo de tiendas, compartiendo los costos. Por ejemplo:
todas las tiendas de un centro comercial suburbano pueden colocar un
anuncio conjunto en un diario. El beneficio principal es que, al reunir fondos
lograra mayor exposicién que si efectuara la publicidad en forma individual.

Imagenes
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3.22. Seleccion de los Medios

En realidad se trata de decisiones que se toman simultaneamente. Tanto el
mensaje como la eleccion del medio, dependen del mensaje y la audiencia
meta, los anunciantes deben de tomar decisiones en esto, hay tres niveles
sucesivos para determinar el medio publicitario a utilizar:

1. ¢, Qué tipo de medio se empleare? Periddico, revista, television, correo
directo etc. ¢ Qué decir de medios menso prominentes como los especuladores
y las paginas de seccion comercial de los directorios telefonicos?

2. ¢ Qué categoria de medio seleccionado se utilizara? La television
abierta, por cable, las revistas incluyen categorias de interés general

3. ¢, Qué vinculo de los medios especificos se usara? Un anunciante que
escoge primero la radio y luego las estaciones locales habra de determinar
cuales estaciones utilizara en cada ciudad

3.23. Objetivos del anuncio

La finalidad de un anuncio particular y las metas de la campana entera
influyen en qué medios se emplearan. Por ejemplo, si con la campana se
busca generar citas para los vendedores, se recurrira al correo directo. Si un
anunciante quiere provocar una accion rapida, le convendra elegir la prensa
o la radio.

3.24. Cobertura de la audiencia

La audiencia alcanzada por el medio debera corresponder a la region
geografica donde se distribuya el producto. Mas aun, el medio seleccionado
habra de llegar a los tipos deseados de prospectos con un minimo de cobertura
desperdiciada.
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3.25. Requerimiento de mensaje

El medio debe ser para el mensaje. Por ejemplo las revistas proporcionan
reproducciones de alta calidad visual, que atraen la atencion junto con
mensajes impresos que pueden ser cuidadosamente leidos u evaluados.

3.26. Costo de los medios

El costo de cada medio se estudia en relacion con los fondos disponibles
para la publicidad o también en relacion con su alcance o circulacion.

3.27. dl/(sc[éo.’z auJéouééuafsé

3.28. Television

Combina el movimiento o sonido y los efectos visuales especiales. Los
productos pueden ser demostrados y descritos por ella. La television brinda
una gran cobertura geografica y da muchas flexibilidades en la presentacion
del mensaje.

3.29. Radio

En los ultimos anos, la radio ha vuelto a recobrara importancia como medio
cultural y publicitario. Este medio solo causa una impresion auditiva en el
radioescucha para tener la informaciéon oida y no vista, por lo demas, la
atencion de la audiencia a menudo presenta un bajo nivel, porque la radio
suele emplease como estimulo de fondo para trabajar, estudiar o realizar
alguna otra actividad

(Publicidad promocion de venta y elaciones publicas Capitulo 18 Pag. 529)

# g fARTAR
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3.31. Diseino

Es el proceso légico que resuelve un conjunto de necesidades humanas
en un marco racional econdmico y cultural determinado: y que mediante
metodologias tiene a la optimizacién de las soluciones de acuerdo con la
disponibilidad de recursos, en un sentido amplio “Disefo” significa la prevision
mental de una combinaciéon de medios para alcanzar un fin o conjunto de
fines.

(Arg. Tortola, Julio Roberto. Caja de cristal, Caja negra, Metodologia del disefio, Pag. 10,11)

3.32. Diseno grafico

Actividad cuya finalidad es crear obras cuyo destino es la impresion, e
disefio grafico es un vehiculo de a comunicacion acerca de la identidad, de
las ideas, los productos y el medio ambiente, ademas lleva un conjunto de
procedimientos que permiten reproducir sobre superficie copias de escritos,
dibujos e imagenes.

(Arq. Tortola, Julio Roberto. Caja de cristal, Caja negra, Metodologia del disefio, Pag. 10,11)

3.33. Color

El color es la sensacién resultante de la estimulacion de la retina del ojo por
ondas luminicas. Los colores estan presnetes en la naturaleza, en las formas,
en los objetos y es lo que brinda volumen , profundidad y personalidad.

(Harten, Peter J, El Color en la publicidad y artes graficas, Pag. 7,8)
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3.34. Tipografia

Definimos la tipografia como el arte o técnica de reproducir la comunicacion
mediante la palabra impresa, trasmitir con cierta habilidad, elegancia y
eficacia, las palabras, la tipografia es el reflejo de una época. Por ello, la
evolucion del disefio de las mismas responde a proyecciones tecnoldgicas y
artisticas. El signo tipografico se ha considerado como uno de los miembros
mas activos de los cambios culturales del hombre.

(Gil, Gustavo Editorial S.A. GG Disefio Barcelona, 1982 . Pag.12)
3.35. Forma

Son todos los elementos visuales que constituyen lo que generalmente
llamamos “forma”, la forma en este sentido, no es solo una forma que se
ve, sino una figura de tamafno, color y textura determinados. La manera en
que una forma es creada, construida u organizada junto a otras formas es a
menudo gobernada por cierta disciplina a la que determinamos estructura.

(Gil, Gustavo Editorial S.A. GG Disefio Barcelona, 1982 . Pag.12)
3.36. Diagramacion

Es distribuir adecuadamente los elementos de disefio dentro de un espacio o
formato determinado, al diagramar debe de tomarse en cuenta que cada uno
de estos elementos deben de tener indicaciones especificas para la edicion
de textos. Actualmente la edicidén de textos se hace por computadora, por lo
que las especificaciones deben de ser adecuadas a los programas que se
utilizan para este procedimiento.

(D.G. Mendoza Paz, Eva Graciela, Manual de Técnicas Graficas y aplicacion creativa de la letra Pag. 72)

Imagenes
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3.37. Prensa

Los peridodicos son un medio publicitario de gran flexibilidad y oportunidad.
Podemos insertar y cancelar anuncios en muy poco tiempo y podemos colocar
desde pequefos avisos calcificados hasta anuncios de varias planas. Por otra
parte la vida del periddico es sumamente breve, son desechados después de
haber sido leidos. Se considera que ofrecen una cobertura bastante amplia
de un mercado local.

(Publicidad, Promocion de ventas y relaciones publicas Capitulo 18 Pag. 534 a 542)
(Editorial Ciprodeni, Manual de apoyo en comunicacion)

3.38. Revista

Son el medio que utiliza cuando en un anuncio se desea una impresion de
gran calidad y colorido. Puede llegar a un mercado nacional con un costo
relativamente bajo por el lector. Generalmente la revista se lee en tiempos
libres, resulta de gran utilidad para el anunciante que debe comunicar un
mensaje largo o complicado.

(Publicidad, Promocion de ventas y relaciones publicas Capitulo 18 Pag. 534 a 542)
Editorial Ciprodeni, Manual de apoyo en comunicacién)

3.39. Afiche

Se puede decir que es una pieza de cartulina o cartdn que puede tener
diferentes tamanos. Es util para comunicar una idea llamando la atencién
mediante unaimagen o varias, puedeninformar de un evento, una organizacion,
una actividad importante para el grupo social, pero también para dejar una
sola idea en la mente de quienes lo miran. Igual que otras piezas de disefio,
se presenta una ilustracion o fotografias de regular tamafno con una frase
que complementa el mensaje de la ilustracion, se caracteriza por llamar la
atencion por su belleza o fealdad.

(Publicidad, Promocioén de ventas y relaciones publicas Capitulo 18 Pag. 534 a 542)
Editorial Ciprodeni, Manual de apoyo en comunicacion)
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3.40. \(/l/(adéoi interactivos

3.41. Multimedia

Conjunto de informaciones de tipo diferente (textos, graficos, sonidos,
imagenes animadas, etc.) agrupados en un mismo soporte.

3.42. Internet

El mediointeractivo desarrollado mas rapidamente, los consumidores accesan
a este, utilizando sus computadoras personales, internet es particularmente
popular entre las compafiias que venden productos que implican una toma
de decisiones extensas.

(La Biblia de la computacion e internet Pag. 994)

3.43. Pagina Web

Son sistemas basados en paginas de informacién con “hipertextos”
mecanismos de ayuda de los sistemas operativos graficos. Un hipertexto es
un “Link”, o salto o una forma de llegar rapidos a otro sitio, todo al alcance del
Mouse y la linea de textos que se esta leyendo.

3.44. CD

Comandos de sistemas operativos DOS y UNIX que nos sirven para cambiar
de directorio, es un disco compacto de sistema operativo de tiempo real.

(Diccionario de la Informatica Pag. 53)

3.45. Interactivo
Se dice del sistema (lenguaje o sistema de otra indole) que permite un

didlogo interactivo entre el usuario y la computadora a través de una terminal
generalmente la pantalla.

(Enciclopedia Didactica de Computacion Pag. 301)

(298
&
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4.7. C/onas/zﬁo Creativo

El concepto creativo que se realiz6 para el proyecto NUESTRA HISTORIAEN _
IMAGENES. ’ | p—

Para este concepto se utiliz la figura retorica de la metafora ya que con ella ot '
queremos dar a entender un mensaje que tenga semejanza o afinidad, en ’ ;
este caso, con el cine.

4 R
Se utiliz6 La Palabra NUESTRA debido a su significado de pluralidad ?* e =
relacionada con grupos de personas que forman parte de un legado cultural .\ ~
de un pais y que lo hace destacarse de los demas, ya que la institucién de q I
la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres” tiene el propésito de divulgar ; }
en el cine guatemalteco; relacionado con la palabra HISTORIA, es la que ' £ 4

resguarda la trayectoria y los sucesos de muchos afios y que han marcado
hechos importantes en Guatemala.

La palabra IMAGENES identifica la parte importante y fundamental del r.’
proyecto, debido a que la institucién es rica en peliculas de cine, afiches _am
histéricos, fotografias, material publicitario y presentaciones especialmente \q @

dirigidas al publico guatemalteco y a extranjero.
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4.2. Proceso de Bocetaje

Se utilizaron tipografias de la familia Romanas que son de tradicion, dignidad
clasicismo lo que se asocia con mensajes de caracter historico, religioso o
bien elegante y sombrio.

Una vez aclarado el concepto del proyecto, se puso en marcha un estudio
de medicion utilizando e Benchmarking, El Propédsito de este estudio es la
comparacion de una empresa con otra para observar las técnicas, niveles
de competitividad en disefio, diagramacion, interactividad y mercadeo en CD
Interactivos, para que el proyecto tenga el nivel requerido por la competencia
y el grupo objetivo. Los CD se analizaron de las diferentes empresas y
organizaciones fueron:

La Historia y Cultura de Guatemala editado por Banco del Occidente
Un Tour Magico del Inguat

Travesia; El Video Aragonés

Moemia le Modilor.

LN~

1- EL CD LA HISTORIA Y CULTURA DE GUATEMALA editado por el
Banco de Occidente es un disefio que transmite el mensaje por medio del
color e imagenes que se adecuan al tema. Este CD esta estructurado por
medio de una presentacion inicial, temas, fotografias, videos, musica y por
ultimo la seccion de salida.

En conclusion, este disefio transmite el mensaje, pero se observo que toda la
ubicacion de sus elementos, dentro de espacio, es muy estatica, no contiene
dinamismo ni recorrido visual.

# g fARTAR
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2- UN TOUR MAGICO DEL INGUAT es un CD que se enfoca
principalmente a las personas que visitan Guatemala. Su disefio es en forma
de relieve Maya, bastante adecuado al mensaje transmitido que es la cultura
guatemalteca. La estructura de este CD esta conformada por el inicio en
idiomas inglés, y espafiol, seccién de menus y salida.

3- TRAVESIA es un CD interactivo espafiol, de disefio sencillo, utiliza
colores blanco y negro que dan la sensacion de pureza, modestia, nobleza y
elegancia. No tiene saturacion de elementos y su estructura esta conformada

por una presentacion, menus y salida.
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4- MOEMIA LE MODULOR es un CD bastante creativo, su caja es poco
usual por su caja no tradicional, su manual es bastante dinamico debido a que
utilizan la figura del circulo, con colores frios y calidos en un disefio simple y
limpio. Una de las desventajas es la tipografia, debido a que no hay suficiente
espacio entre sus elementos, es muy pequeia y dificulta su lectura.

La estructuracion del CD esta conformada por una presentacion animada de
su logotipo, tiene la seccion de fotos, videos y por ultimo una salida.

Siguiendo con el analisis de medicion, se hizo otro estudio, en este caso, de
tarjetas deportivas, telefonicas, bancarias y de uso comercial, las empresas
que utilizan este medio de publicidad son:

1. Tarjetas deportivas de BasketBall NBA Hoops, Flair, Fleer
Tarjetas del Banco G&T Continental
Tarjetas de Telefonia Tigo

Tarjetas Quick Foto

o > 0N

Tarjetas de Telefonia Ladatel

wﬁsaw
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1- En el anadlisis de las TARJIETAS DEPORTIVAS, se observd que
la mayoria son de papel, fragiles pueden romperse y doblarse, todos los
elementos son colocados en forma vertical, con un disefio sumadamente
profesional, creativo, con valores juveniles dinamicos que dan sensacion
de fuerza, superioridad y agresividad. La funcion de estas tarjetas es ser
coleccionables debido al tipo de imagen que se tiene, en este caso estrellas
deportivas.

2- EN LA TARJETA G&T se observo un material resistente, durable y
a la vez flexible, su disefio es simple, denota el logotipo de la empresa y una
fotografia del mismo logotipo pero en forma de pantalla o sello de agua.

3- LA TARJETA TIGO es de papel laminado para lograr mas resistencia.
Utiliza colores sélidos y planos con fotografias simples y juveniles, la distribucién
de los elementos es clara y sencilla, su forma es horizontal y sus esquinas son
redondeadas.

4- LA TARJETA QUICK foto es una tarjeta plastica durable de caracter
comercial, su diseno es bastante simple y directo. Solo contiene el logotipo
de la empresa, utiliza colores vivos, su forma es horizontal, y sus bordes son
redondeados.

5- LA TARJETA LADATEL ES DE PVC un material resistente, su disefio
depende de la campafa publicitaria, de esta manera podrian ser paisajes,
monumentos, caricaturas, etc. Una vez obtenido el concepto creativo y el
estudio de medicion se pasa al proceso de bocetaje de CD interactivo. Se

realizd6, como primera fase, la estructuracién de informacion recopilada.
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4.3. Estructura del OD interactivo

4.4. Presentacion
A) Inicio

Aparece una pequena introduccion con sonido de fondo, luego se veran dos
botones; cada uno especifica el idioma, que el grupo objetivo lo quiera leer:
espanol o inglés.

B) El menu de pociones incluira botones

1. Botoén de inicio: este boton nos regresara a la presentacién
inicial del interactivo.

2 Boton de ¢ Quiénes Somos? Aqui se da a conocer la institucion.
Nombre, mision, vision, funciones y objetivos.

3. Boton de Historia del Fundador: Breve resefia de la vida y obra
de Enrique Torres.

4 Boton de historia de la Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”
Sus origenes

5. Boton de historia del cine guatemalteco.

Panorama de cine guatemalteco, primeras filmaciones guatemaltecas cine
historico, cine sonoro, financiamiento, el cine comercial, el cine olvidado
1896-1999

6. Boton de peliculas guatemaltecas

Tacita de plata
Inauguracién de la USAC
La Huelga de Dolores 1928
Ferrocarril de los Altos

El Sombreron

Los Domingos Pasaran

El Triunfo de los Campeones Justicieros
El Silencio de Neto

Ixcan

El hombre Iguana

La Casa de enfrente

7. Galeria de equipos y afiches histéricos

Equipos para reconstruccion de peliculas de cine
Afiches historicos.

# g fARTAR
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8. Boton de actividades de la Cinemateca

Coordinaciones

* Presentacion de proyecciones los dias viernes, denominados “Viernes de
cine” conferencias y foros

* Gestiones para donaciones de materiales filmicos a la unidad

* Desarrollo de ciclos de cine con entidades nacionales y diplomaticas
acreditadas en nuestro pais

* Realizaciones de eventos importantes como homenajes a destacados
cineastas de nuestro pais

* Coordinacién de Epesistas, voluntarios y colaboradores

Medios audiovisuales

* Limpieza, restauracion y traslado de soporte de material filmico de
formatos de 8, 16 y 35 mm a soportes estables

* Revision de material no identificado, copias de seguridad a formatos
magnéticos y digitales mediante tele cine

* Mantenimiento de equipo

* Proyecciones en formatos de video, VHS, SVHS, DVD, formato de cine
8mm 16mm 35mm y tele cine de 16mm

* Apoyo audiovisual, en lap top proyector de diapositivas y proyector de
acetatos

* Uso del equipo de restauracion cinematografica: reparadora de perforados

de 16y 35mm

9. Lista de peliculas para el publico

Informe de las peliculas que se tienen en la cinemateca para préstamo.
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10. Boton de salida

Este botdn nos dirige a la salida de la presentacion con imagenes de los
patrocinadores y créditos.

De esta manera, sera la estructuracion del CD interactivo, del cual se realizaron
cuatro pre-bocetos para darle forma al proyecto.

En términos generales, los pre-bocetos contienen elementos como: Menu de
botones que muestran temas de la organizacién y temas de la historia del
cine guatemalteco.Todos los elementos fueron distribuidos y realizados a lapiz
para hacer mas fluidas las ideas.

Todos estos bosquejos que conforman cada pre-boceto se idearon para que
fueran totalmente dinamicos, atractivos y que tuvieran un recorrido visual. De
los cuatro pre- bocetos analizados, se escogieron dos, debido a que son los
que mejor se adaptan al tema de disefio especificado, para asi seguir en la
siguiente fase que es el bocetaje.
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En este proceso se realizaron fotografias con elementos cinematograficos, en
colores especificos para el grupo objetivo. Ademas, se idearon ornamentos y
vifietas para adornar y darle mas sensacion de antigiedad, los menus fueron
elaborados con fotografias de peliculas de cine colocadas horizontalmente
y verticalmente, segun la idea de cada pre-boceto, cada fotograma en este

caso sera un botén de informacion.

FONDO

FONDO

VINETA 1
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Toda esa informacion sera vista por medio de bandejas, que son rectangulos
que encuadran los textos, para no perderse con la fotografia de fondo.
Estas bandejas incluyen botones para avanzar y retroceder la informacion.
Los botones se elaboraron en forma horizontal y puntiaguda para guiar la

direccioén de la formacion.

BOTON INDIVIDUAL

BOTONES

~__BOTONE3
/ \___y AREAPARA
TEXOS
" = | L —
'S ‘ REGRESAR AVANZAR

Ademas, se idearon Banners animados para proyectar mensajes culturales.
TEXTO ANIMADO

BANNER T
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De esta manera, llegamos a la ubicacion de todos los elementos disefiados en
cada boceto, el cual fue mostrado al cliente para ser aprobado.

BANNER EN MOVIMIENTO

O on — TV VP AV VU VT VT TV VTV N

REGRESO VIDEOS
A INICIO NACIONALES
{QUIENES ecinch ‘ Z GALERIA DE EQUIPOS
SOMOS? e “éf‘ dé'e‘” ”G’L'ZZ o - . ) g Y AFICHES HISTORICOS
NUESTRO
FUNDADOR ACTIVIDADES
HISTORIA DE LA LISTADO DE
CINEMATECA PELICULAS
HISTORIA SALIDA
DEL CINE

BOTONES DE AVANSARY
RETROCEDER

Al tener luz verde en el boceto elegido se realiz6 la animacién y diagramacién
de cada elemento, luego de darle la funcionalidad, se disefi6 la portada del
disco, contraportada de la caja del disco y un manual que contendra datos
importantes de uso.

BANNER EN
MOVIMIENTO

REGRESO A

INICIO énu’qwz Torzes

CreloZan s chided capdal enos o [Siedcms e eizom 8. sendo o do de cuatro
Permancs. ia famila Pudre Joss Toires Unute s Mams Angela

{QUIENES SOMOS?

Jorto &
3 un [oven responsable husasia y ma:un

3l a0 mbiarte it bestack S a4 daco o pekica rgdardts o ol Sempo
de’ Castiflo Armas 1o cual 1o lley s de Argentina

NUESTRO
FUNDADOR

eyt s lmse ¥ seinen Qe tsskzabe ol seprase & Gusenale rao conigo
i cine, 51 58 COMVIIIo 80 Un (NS} G €3 Maerd empi
= sueho de crear un Cine cub.

Estando en Guatemala concce 3 una mujer famada Ofeka Cast; 5u esposa
ot e g b ol g b g g g Ay b

HISTORIA DE LA
CINEMATECA

+*_ En 30 tiempo 36 enconraba a cargo o Rectae Cr. Rafaol Cuevos dol Cid 1o cual 1o avala y emplez:
SErich o 50000 60 Tome. €3 & como COMRTES 8 WIS 41 1 Clematecs aportando 1035 8

ATRAS
ADELANTE

e Emique talece dos Jraserhes ol arauior torie, o 28 do_abe do 1074 o8
menos de u ll\nnmdl a, establecit 108

e R ¢ hemateca Universtaria Enque Tomes

HISTORIA DEL CINE

VIDEOS
NACIONALES -

\; SALIDA

LISTADO DE PELICULAS

GALERIA DE EQUIPOS
Y AFICHES HISTORICOS

ACTIVIDADES
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Estructuracidn de la cﬁsﬂfau’zaaéén de O%[éaéz.’z L'M/)’Z‘Sioi
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4.5. Presentacion

Los afiches seran recreados o restaurados digitalmente para que se puedan
imprimiry exhibirentarjetas de teléfonode 2 1/8 x 3 1/8 de Plg aproximadamente.

4.6. Contenido

Imagen de afiche

Fotografia de fondo

Breve informacién de afiche o imagen fotografica

Logotipo de la Cinemateca

Mensajes culturales de apoyo

Espacio esquematico reservado de la empresa patrocinadora

Una vez obtenida la estructuracién, se realizaron los pre-bocetos de lo
que queriamos implementar. Estos elementos fueron fotografias y textos
organizados simuladamente dentro de las tarjetas de teléfono. Se realizaron
cuatro formas diferentes a mano alzada, pero siempre guardando el esquema

de disefio antiguo y los espacios permitidos.

tag fARTAR
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Segun el analisis de los pre-bocetos, se escogid uno, que es el que
consideramos mas factible por su ubicacion de elementos y asi proceder al
disefio digital, lo cual fue la restauracion de los afiches histéricos deteriorados,
ubicando las zonas afectadas del material, restaurandolas y otorgandole mas
color a las imagenes, llegando asi a un estado perfecto.

s
o
_

1er Ejemplo del proceso de
Restauracion de Afiches

Paso 1

SONIA FURID
~ JULIAN BRAVD
- LEONARDO MORAN

b’?ﬂ"“ RAEL
|

SIRE

;23
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2do Ejemplo del proceso de
Restauracion de Afiches
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Luego de este proceso, se elaboraron fotografias cinematograficas, sinopsis
del afiche, logotipo de la Cinemateca, direccién y teléfonos. Después de ubicar
todos los elementos disefiados, se le mostro al cliente la version final, quien la
aprobd.

TARJETAS DE TELEFONO TIRO Y RETIRO

Area para
imagen de afiche

En 1972 se produce la pelicula El cristo de los
Milagros por el Director Guatemalteco Rafael
Lanuza y producida por la Cinematogréfica Tikal,
como papel estelar figuran los guatemaltecos
Claudio Lanuza, Victor Molina, Enrique Bremermén,
Juan Gallardo y Norma Lazareno.

<
<
i c=oeen o e PR B (e e s 120
1 Telbfonos 223244412252615 oxtansoncs 124

Fax: 22208762

. Logotipo de la
Area para Cinemateca
patrocidandor

En 1975 se produce la pelicula La Mansién de las
siete Momias bajo la direccién del Guatemalteco
Rafael Lanuza, con la produccién fimica de Agra-
Sanchez, S. A. Esta pelicula trata sobre la muerte del
padre de la hermosa Sofia que después hereda parte .
de su fortuna en oro. Sin saber que una maldicién
antigua fue echada en el oro por el que cualquier
persona que lo acepta debe vender su alma al diablo.

entro Cultural Univers
5: 22324441-22326215
Fax: 22-20-8762

Sinopsis del Afiche —

En 1971 se produce la pelicula SuperZan y El nifio
del Espacio por el director Guatemalteco Rafael
Lanuza, producida por Filmaciones Agrasanchez y
la Cinematogréfica Tikal, protagonizado por el
reparto de Superzan, Luigi G. Lanuza, Claudio
Lanuza, Antonio Almarza, Fredy Peccerel, Rolando
Kussman y Enrique Bremerman.

LRl | Centro Cultural Universitario e CHY
2 1 Teléfonos; 22324441-22326215 extensiones.

Area para Direccién de la
Texto Cinemateca

SHNE
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Después de ubicar todos los elementos disefados, se le mostré al cliente la
version final, quien la aprobd

Area reservada para

Imagen de empresa patrocinadora
Afiche —

Titulo Frases de

apoyo

Sinopsis del
Afiche

Imagen de
[ fondo
Pie de
Imprenta

Y

> Es el primer I je hecho en G la por
Luis Argueta y Justo Chang, realizado en1994. La
pelicula recrea la Guatemala de 1954 a través de la
mirada de un nifio, El Silencio de Neto es el silencio
de todos los guatemaltecos. Es el profundo silencio
Inculcado en todos los aspectos de nuestra cultura
por los eventos de los ultimos cuarenta afos del
siglo XX y el cual finalmente hemos empezado a
romper.

Disefio y Creatividad D G Adler A Ahvarez Castille

L W
ENRIQUE TORRES
UsSAC

E
Ulicados en el Edificio del Centro Cultural Universitario enla 22 Av. 12-40
| delazona 1 Teléfonos; 22324441-22326215 extensiones 124 o

" Fax: 22-20-8762
.

Direccion
de la )

Cinemateca Area reservada para
empresa patrocinadora

Logotipo
Cinemateca

0“

g [RRTAR
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Para comprobar la eficacia de las piezas, utilizamos el Método de cuatro
etapas, para solucionar las necesidades planteadas. Lo desarrollaremos

por medio de la Etapa Evaluativa, que constituye los resultados positivos o
negativos de nuestro receptor hacia los disefios realizados

La técnica para la comprobacion del CD interactivo y la Restauracion de
afiches impresos en tarjetas de telefénicas fue la encuesta. Se seleccion6
porque es una técnica que permite recolectar informacion, opiniones, gustos y
actitudes del grupo objetivo por medio de preguntas escritas. De esta manera,
se puede establecer el conocimiento de la relacidon causa y efecto, esto quiere
decir que nuestra encuesta esta contenida por medio de

Encabezado
Preguntas de Control
Cuerpo

Enelencabezado se lee: Universidad de San Carlos de Guatemala, Facultad de
Arquitectura, Licenciatura en Disefio Grafico, Encuesta sobre Nuestra Historia
en imagenes en CD Interactivo y en tarjetas de teléfono de la Cinemateca
Universitaria "Enrique Torres, noviembre 2005. Todas estas encuestas estan
dirigidas a los jovenes entre los 18 a 35 afos y adultos entre los 35 a 70 afos
que son el grupo objetivo del proyecto. Ademas, se presentaran a Disefadores
Graficos para validar técnicamente los elementos utilizados en las piezas de
disefo

Con los datos de las encuestas se procedio a la tabulacion y clasificacion:
Diseno de encuestas

Encuestas para Disenadores Graficos
Encuesta para el Grupo objetivo
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Universidad de San Carlos de Guatemala Facultad de Arquitectura Licenciatura en Disefo Grafico,
Encuesta sobre Nuestra Historia en Imagenes en CD interactivo y en tarjetas de Teléfono de la
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”Noviembre 2005
1 ¢ Cémo clasificaria usted la ubicacion de los elementos graficos dentro del espacio del CD
Excelnete Bueno Regualr
2 4 Coémo clasificaria usted el Dinamismo?
Excelnete Bueno Regualr
3 ¢ Coémo clasificaria usted la forma y el color utilizados en el disefio?
Excelnete Bueno Regualr
4. ; Cémo clasificaria usted la diagramacion?
Excelnete Bueno Regualr
5. ¢ Como calcificaria usted el uso dela tipografica?
Excelnete Bueno Regualr
6. ¢ Como clasificaria usted el disefio de las fotografias?
Excelnete Bueno Regualr
7. ¢ Como clasificaria usted la atraccién visual?
Excelnete Bueno Regualr

8. ¢ Como clasificaria usted la animacion utilizada para el CD?

Excelnete Bueno Regualr

9. ¢ Como clasificaria usted la interactividad del CD?
Excelnete Bueno Regualr

10. ¢ Como clasificaria usted el mensaje trasmitido por medio de todos los elementos
graficos expuestos en el CD vy las Tarjetas de teléfono?

Excelnete Bueno Regualr
11. ¢ Cémo clasificaria usted la comprensién del CD vy las Tarjetas de teléfono?

Excelnete Bueno Regualr

Imégenes
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Universidad de San Carlos de Guatemala Facultad de Arquitectura Licenciatura en Disefo Grafico,
Encuesta sobre Nuestra Historia en Imagenes en CD interactivo y en tarjetas de Teléfono de la
Cinemateca Universitaria “Enrique Torres”

Noviembre 2005

Sexo___M___ Fprofesion u oficio
Instrucciones: Por favor responda las siguientes preguntas que acontinuacion se le presentan:

1. ¢ Conoce usted la ubicacion, la historia y las actividades de la Cinemateca Universitaria Enrique Torres?
Si No

2. ¢ Conoce la historia y trayectoria que ha tenido el cine guatemalteco?
Si No

3. ¢ Le gustaria adquirir un CD interactivo y Tarjetas de teléfono coleccionables que muestran
imagenes, historia y cultura sobre el Cinemateca Universitaria Enrique Torres y todo el papel que desempefia
en el ambiente cinematografico Guatemalteco de caracter educativo?
Si No
4. Coémo clasificaria usted la introduccion del CD?
Excelnete Bueno Regualr
5. ¢ Como clasificaria usted el disefio de la seccién principal donde se encuentra toda la informacion del CD?
Excelnete Bueno Regualr
6. ; Como clasificaria usted los temas que muestra el CD?
Excelnete Bueno Regualr
7. ; Coémo clasificaria usted la seccién de peliculas Guatemaltecas?
Excelnete Bueno Regualr
8. ; Como clasificaria usted el movimiento y animacion de los elementos en Disefio?
Excelnete Bueno Regualr
9. ; Coémo clasificaria usted la navegacion utilizacién del CD interactivo?
Excelnete Bueno Regualr
10. ¢ Cémo clasificaria usted el Disefio de las tarjetas de teléfono?
Excelnete Bueno Regualr
11. ¢ Coémo clasificaria usted los colores utilizados en el Disefio de Tarjetas?
Excelnete Bueno Regualr
12. ; Cémo clasificaria usted la informacion utilizada en las tarjetas?

Excelnete Bueno Regualr
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Tablas Yy g’zaﬁ'aai de Las encuestas paza dissiadores g*zd/[iam

Tablas de prequntas Yy 'zs.&/zusata.&
Encuestas /2a'za. %Laznac[ozsi aflcos, disz zss/;uz_ﬂfas /)oz cada /nzgumfas

RESPUESTAS
No. PREGUNTAS exceLente | BUENO |REGULAR
1 ¢,Coémo clasificaria usted la ubicacién de los elementos graficos dentro del 1 1 1
espacio del CD?
2 | ¢Cémo clasificaria usted el dinamismo? 3 3 3
3 ¢, Como clasificaria usted la forma y el color utilizados en el disefio? 4 4 4
4 ¢,Como clasificaria usted la diagramacion? 5 5 5
5 | ¢Cémo calcificaria usted el uso dela tipografica? 6 6 6
6 ¢,Como clasificaria usted el disefio de las fotografias? 8 8 8
7 | ¢Cdémo clasificaria usted la atraccion visual? 9 9 9
8 | ¢Cdmo clasificaria usted la animacion utilizada para el CD? 90 90 90
9 | ¢Coémo clasificaria usted la interactividad del CD? 12 12 12
10 | ¢Como clasificaria usted el mensaje trasmitido por medio de todos los
elementos graficos expuestos en el CD y las Tarjetas de teléfono?
11 | ¢Como clasificaria usted la comprension del CD vy las Tarjetas de 6 6 6
teléfono?

PREGUNTA NO.1
¢, Como clasificaria usted la ubicacién de los
elementos graficos dentro del espacio del CD?

[ ]

0,
0.90% 0.00%

PREGUNTA NO.2
¢, Coémo clasificaria usted el Dinamismo?

|

] [ ]

Excelente  Bueno Regular

6.36% 0.00%

B 2.72%

|

= [ ] [ ]

Excelente  Bueno Regular

O“

g [RRTAR
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PREGUNTA NO.3
¢, Como clasificaria usted la forma y el
color utilizados en el disefio?

0.00%

— m

9.09%

[] L] [] rar
Excelente Bueno Regular L

PREGUNTA NO.4

[]

diagramacion?

PREGUNTA NO.5
¢,Coémo calcificaria usted el uso . .

de la tipografica? Excelente Bueno

O
6.36% [ ]0.00% [

L 2.72%

¢,Como clasificaria usted la

L]
. 1.18%

[ ]0.00%

[]

Regular

PREGUNTA NO.6
¢,Coémo clasificaria usted el disefio de
. . |:| las fotografias?
Excelente  Bueno Regular . 7.27%

1.81%

B

B[]

Excelente  Bueno Regular

D0.00%
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PREGUNTA NO.9 s’ygen
¢ Como clasificaria usted la interactividad del CD? Imagenes

0,
2% ] s

L 0.00%

B B0 ]

Excelente  Bueno Regular

PREGUNTA NO.7
¢, Coémo clasificaria usted la atraccion visual?

Do.oo%

[ ]

Excelente Bueno Regular

PREGUNTA NO.8
¢,Coémo clasificaria usted la
animacioén utilizada para el CD?

[ ] []

0.00% 1.18%

7.27%

H B []
Excelente  Bueno Regular ﬁ
g [GRTAR
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Imagenes usted el mensaje trasmitido por medio de
todos los elementos graficos expuestos en

el CD vy las Tarjetas de teléfono?

. 17 .0.00%

10.0%

|:| 0.00%

L] L] [ ]

Excelente  Bueno Regular

PREGUNTANO.11 ; Cémo clasificaria
usted la comprension del CD y las
Tarjetas de teléfono?

| T 0.90%

8.81% .

B

Excelente Bueno Regular

|:| 0.00%

RESULTADO FINAL DE LA EFICACIA DE
LAS PIEZAS POR MEDIO DEL DISENO

GRAFICO
- 14.75%

85.43% .
17

B

|:| 0.00%

Excelente Bueno Regular

W ]

RESULTADO
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Tablas Yy g'zd/[iaai de [as Enouestas pata Los g'w,/zo.’z (DL:/'.stL'Uoi

UaGZ)ai (/\/o. 7
.(/D’zagumfai de Com/;vzsniio’n paza el gw./zo (Dg/'aﬁéuo
RESPUESTAS
No. PREGUNTAS
Sl NO
1 | Conoce usted la ubicacion, la historia y las 0 20
actividades de la Cinemateca Universitaria Enrique
Torres?
0 20
2 | ¢Conoce la historia y trayectoria que ha tenido el
cine guatemalteco?

PREGUNTA NO.1 Conoce usted la
ubicacion, la historia y las actividades
de la Cinemateca Universitaria
Enrique Torres?

0.00% [ ]

. 100%

|

.NO

SI.

PREGUNTA NO.2 ,;Conoce la historia y
trayectoria que ha tenido el cine guatemalteco?

0.00% .
1 . 100%

|

| Vo

@ﬁ

g [RRTAR
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gjzsguntai de Atraccidn Encuesta fata el g’zu/)o Og/stiuo
RESPUESTAS
N NTAS
o PREGU S/ NO
¢Le gustaria adquirir un CD interactivo y
3 tarjetas de teléfono coleccionables que 19 1
muestran imagenes, historia y cultura
sobre el Cinemateca Universitaria Enrique
Torres y todo el papel que desempeniia en el
ambiente cinematografico Guatemalteco de
caracter educativo?
PREGUNTA NO.3

¢ Le gustaria adquirir un CD interactivo y Tarjetas de teléfono coleccionables
que muestran imagenes, historia y cultura sobre el Cinemateca Universitaria
Enrique Torres y todo el papel que desempena en el ambiente cinematografico

Guatema

Iteco de caracter educativo?

0.00% [
-

I 700%
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gag[a:» J\/O. 3
.(/D’zsngfa:» de Oqa.s/)ta[;é&c[ac{ Encusstas /2a’za el g’zu/zo (D[;/'atéuo
No. PREGUNTAS RESPUESTAS
EXCELENTE | BUENO| REGULAR
4 | ¢ Cbémo clasificaria usted la introduccion del CD? 11 9 0
5 | ¢Como clasificaria usted el disefio de la seccion 13 7 o
principal donde se encuentra toda la informacién del
CD?
6 | ¢ Cbémo clasificaria usted los temas que muestra el CD? 11 9 0
7 | ¢ Como clasificaria usted la seccion de peliculas 14 6 0
Guatemaltecas?
8 | ¢Coémo clasificaria usted el movimiento y animacion de 15 5 0
los elementos en Disefio?
9 | ¢Como clasificaria usted la navegacion utilizacion del 14 6 0
CD interactivo?
10 | 4 Como clasificaria usted el Disefio de las tarjetas de 17 3 0
teléfono?
11 | ¢ Como clasificaria usted los colores utilizados en el 16 4 0
Disefio de Tarjetas?
12 | ¢Como clasificaria usted la informacion utilizada en las 14 6 0
tarjetas?
TOTAL DE RESPUESTAS 125 | 55 | 0
PREGUNTA NO.4 PREGUNTA NO.5
¢, Coémo clasificaria usted la .,Como clasificaria usted el diseno de la
introduccion del CD? seccion principal donde se encuentra toda la

informacion del CD?

0.00% . |:|

o)
611% 500/" 7220/ 0.00% 3.88%

&

Exc ente Bueno egular

[ ]

Excelente Bueno Regular

Q“

g [RRTAR
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PREGUNTA NO.6
¢ Como clasificaria usted los temas
que muestra el CD?

611°/ 0.00% .500%

L

D 7. 77% 0. 00% 2. 33%

Excelente Bueno Regular L

PREGUNTA NO.7
¢, Como clasificaria usted la seccion de
peliculas Guatemaltecas?

PREGUNTA NO.8 Excelente Bueno Regular
¢, Como clasificaria usted el movimiento y
animacion de los elementos en Diseio?

2.77%

PREGUNTA NO.9
|:| 0.00% ¢, Como clasificaria usted la navegacion
utilizacién del CD interactivo?

[ ]

0.00%

L

Excelente  Bueno Regular 7.77%

[] [ ]

Excelente  Bueno Regular



PREGUNTA NO.10 NueStra

¢, Coémo clasificaria usted el Disefno sﬁﬁ
de las tarjetas de teléfono? =l

15t01‘lll

Imagenes

1. 66%

o 44%
PREGUNTA NO.11
¢,Coémo clasificaria usted los
colores utilizados en el Disefio
Excelente Bueno Regular de Tarjetas?

2.22% .
8.88%

0.00% D

|

] [ ] [ ]

Excelente  Bueno Regular

PREGUNTA NO.12
¢, Coémo clasificaria usted la informacion
utilizada en las tarjetas?

6.11%
611%

611%&

Excelente Bueno Regular RESULTADO FINAL DE LA
EFICACIA DE LAS PIEZAS
POR MEDIO DEL GRUPO

OBJETIVO
0.00% B
30.54%
69. 46%

:

[ ] [] []
Excelente  Bueno Regular g
RESULTADO ﬁ
o &
100% oy

Be
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De acuerdo con la tabulacion y la realizacion de las graficas, se pudo verificar
que la respuesta de las primeras diez encuestas a Disenadores Graficos
aportaron estos 85.43% Excelente, 14.75% Buena y el 0.00% Regular. La
opinidén constructiva de Técnicos y Profesionales es aceptable en un 100%
de efectividad.

La veinte encuestas restantes que fueron dirigidas a los grupos objetivos el
resultado en las preguntas de Comprension es que el 100% de las personas
encuestadas no conocen las Historia del cine guatemalteco ni la trayectoria,
ubicacion y actividades de la Cinemateca Universitaria Enrique Torres.

En las preguntas de atraccion, el 95% de los encuestados esta interesados en
adquirir este material para cultura general. En las preguntas de aceptabilidad
el 69.43% fue Excelente, el 30.54% en Buena y el 0.00% en Regular.

Todo este proceso lleva a la conclusion de que muchos guatemaltecos no
tienen conocimiento de la Cinemateca Universitaria "Enrique Torres" y el
papel que desempefa en el ambiente cinematografico. Por lo anterior este
proyecto es efectivo, pues da a conocer un patrimonio de gran valor por medio

de materiales totalmente educativos y accesibles al publico.

5.7 cﬁaé/zu,ssﬁa g'za/[éaa Final Yy /wzc[amanﬁaaéo’n

La propuesta final del proyecto son: el CD interactivo y las Tarjetas de teléfono,
ambos constituyen una herramienta eficaz en la demostracién de los diferentes
temas, fotografias e historia de la organizacion. Se constato; por medio de
la técnica de la encuesta, que su disefio es atractivo y dinamico. Sus colores
producen impacto visual, su tipografia es legible y no cansa la vista, todos los
elementos disefiados dentro proyectos son adecuados, porque promueven el
mensaje correctamente ideado para el receptor.

Todo lo anterior se demuestra por medio de los materiales graficos e
interactivos, que son una forma directa de divulgacion, tienen un largo tiempo
de vida, son econdmicos, accesibles, pequefios en su forma fisica y faciles
de transportar. La razén de idear este tipo de material es que la Cinemateca
Universitaria "Enrique Torres" es una organizacion no lucrativa y no la conocen
una buena cantidad de personas. De esta manera, se dara a conocer por medio
del Proyecto la Divulgacion y Restauracion del Patrimonio Cinematografico
Guatemalteco los patrocinadores seran empresas privadas que contribuiran
a preservar y divulgar el patrimonio guatemalteco y contribuiran a la solucion
de las necesidades planteadas.
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MANUAL DE USO DEL CD:

Tamano: 9 72 x 4 21/32 plg

Impresién: Full color

Programa: Adobe llustrador, Photoshop
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ENRIQUE TORRES
U's A c

CONTRAPORTADA DE

LA CAJA DEL CD

Tamano: 5 1/16 x 4 5/8 plg
Impresion: Full color
Programa: Adobe llustrador,
Photoshop

NRIQUE TORRES
Vs A cC

z 1
12-40 de la zona \
la 22 Av. o762 \{

£ rsitario en
Edificio de!TC‘eg'ZfOZ%X“ rel b"(:’;‘i‘;_x\ 124 o Fax: 22-20-
S N
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CARATULA DEL CD
Tamano: 4.70 x 4.70plg
Impresién: Full color Termica
Programa: Adobe llustrador,
Photoshop

Univers_
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ENRIQUE TORRES
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ENRIQUE TORRES
UusAC
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COLECCIONABLES

TIRO Y RETIRO

Tamano: 2 1/8 x 3 1/8 plg

Impresion: Full Color

Programas: Adobe llustrador,

Photoshop TIRO

Ladatel Q.30
> g =

#
- €
tra

RETIRO

g Ladatel Q.30
Es el primer largometraje hecho en Guatemala por E
Luis Argueta y Justo Chang, realizado en1994. La 5 —
pelicula recrea la Guatemala de 1954 a través de la §
mirada de un nifio, El Silencio de Neto es el silencio —
de todos los guatemaltecos. Es el profundo silencio & =
Inculcado en todos los aspectos de nuestra cultura <
por los eventos de los dltimos cuarenta afios del &
siglo XX y el cual finalmente hemos empezado a  § Llamadas locales y de larga distancia
b £ Para su seguridad,solo compre tarjstas
2 5 Ladatel en su bolsa de garantia cerrada
i 0 en dispensores automaticos.
osa U 3 Publicidad en Tarjetas
8&" & TELGUA Fax (502) 4754725
> Guatemala
ENRIQUE TORRES
UusaAc
itario enla 2°. Av. 12:40
~delazona 1 mermu 2344 22936515 axensoncs 1246
T TIRO

RETIRO

Ladatel Q.30

En 1972 se produce la pelicula El cristo de los
Milagros por el Director Guatemalteco Rafael
Lanuza y producida por la Cinematografica Tikal,
como papel estelar figuran los guatemaltecos
Claudio Lanuza, Victor Molina, Enrique Bremermén,
Juan Gallardo y Norma Lazareno.

Llamadas locales y de larga distancia

Para su seguridad,solo compre tarjetas

Ladatel en su bolsa de garantia cerrada
© en dispensores automaticos.

Publicidad en Tarjetas

TELGUA rax (502) 475 4725

Guatemala

Ladatel

Disefioy Greatividad D.G. Adler A Alvarez Gastillc

o

ENRIOUE TORRES
UusAC
Ubicados en el Edificio del Centro Cultural Universitario en la 2% Av. 12-40
de la zona 1 Teléfonos; 22324441-22326215 extensiones 124 o
Fax 22.20-8762
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Ladatel Q.30

Descubre Eicire

Guatemalteco

Es una pelicula realizada bajo la Direccién Otto
Coronado, actuacién de Juan Gallardo y el
desaparecido maestro César Garcia Céceres (Chalio)
fotografia Rafael y Carlos Lanuza, arreglo y direccién
musical Joaquin Orellana. Este film trata de un
 delincuente, que junto a sus secuaces impone sus
 leyes a una poblacién azotada por la violencia.

Disefioy Creatividac: DG, Adler A Alvarez Gastilo

prr

$
& %

ENRIQUE TORRES
usACcC

Ubicados en el Edificio del Cantro Cultural Universitario enla 2°. Av. 12-40
delazona 1 Teléfanos; 22324441.22326215 extensiones 124 o
Fax: 22-20-8762

Llamadas locales y de larga distancia
Para su seguridad,solo compre tarjetas
Ladatel en su bolsa de garantia cerrada
0 en dispensores automaticos.

Ladatel Q.30

Publicidad en Tarjetas

TELGUA Fax (502) 475 4725

Guatemala

RETIRO

Es una pelicula realizada en la época de 1974,
escrita y dirigida por el cineasta guatemalteco
Rafael Lanuza Martinez. Esta historia trata de un
lugar donde recs condenados a mas de veinte aios
de prision y condenados a muerte, son llevados a
trabajos forzados a la finca de Rosaura Ventura,
quien es la duefia de toda la regién.

ENRIHUEURRES
UusAc

de lazona 1 Teléfonos; 22324441-22326215 extensiones 124 o
Fax: 22.20-8762

Disefioy Creamivicad: .G, Adler A, Alvarez Castilo.

Ubicades en el Edificio del Centro Cultural Universitario en la 2, Av. 12-40

Ladatel Q.30

Llamadas locales y de larga distancia

Para su seguridad,solo compre tarjetas

Ladatel en su bolsa de garantia cerrada
o en dispensores automaticos.

Publicidad en Tarjetas

TELGUA Fax (502) 475 4725

Guatemala
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Imégenes

TIRO Y RETIRO
Tamano: 2 1/8 x 3 1/8 plg TIRO
Impresion: Full Color
Programas: Adobe

llustrador, Photoshop

U
puedes ser

Nuestra
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e Imagenes™

RETIRO

) / Ladatel Q.30
La Cinemateca Universitaria Enrique Torres, fue
fundada en 1970, es una entidad no lucrativa que
recolecta, preserva y divulga el cine. José Enrique i
Torres Pérez, fue el primer coordinador y fundador de
la Cinemateca Universitaria. El 26 de cctubre de.
1970 Lamentablemente Enrique Torres fallece, dos.
dias después de presentar su informe de actividades
el 28 de abril de 1971. Es por eso que la Clnemelom
paso a llevar su nombre.

P

& 5

Llamadas locales y de larga distancia
. Para su seguridad,solo compre tarjetas
Ladatel en su bolsa de garantia cerrada

0 en dispensores automaticos.

Publicidad en Tarjetas

TELGUA Fax (502) 475 4725

Guatemala

Disefio y Creatividad: D.G. Adler A. Alverez Gastillo.

ENRIQUE TORRES -
USAC "

Ubicados en el Edificio del Certro Cultural Universitaric en la . 12-40
da lazona 1 Teléfanos; 22324441.22326215 extensiones 124 &
Fax; 22-20-8762

d

RETIRO

Ladatel Q.30

En 1975 se produce la pelicula La Mansién de las
siete Momias bajo la direccién del Guatemalteco
Rafael Lanuza, con la produccién filmica de
AgraSanchez, S. A. Esta pelicula trata sobre la
muerte del padre de la hermosa Sofia que después
hereda parte de su fortuna en oro. Sin saber que una
maldicién antigua fue echada en el oro por el que
cualquier persona que lo acepta debe vender su alma
al diablo.

H#H#H!

Liamadas locales y de larga distancia
Para su seguridad,solo compre tarjetas
Ladatel en su bolsa de garantia cerrada

0 en dispensores aufomaticos.

Publicidad en Tarjetas

-
£, 3 %’a TELGUA Fax (502) 475 4725

= Guatemala

Ladatel

Disefioy Creatvidad: D.G. Adler A Alvarez Castillo,

ENRIOUE TORRES
UusAC

Ubicados en el Edficio del Gentro Cultural Universitario enla 2%, Av. 12-40
de lazona 1 Teléfonos, 22324441-22326215 extensiones 124 o
Fax: 22-20-8762
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TIRO Y RETIRO

Tamano: 2 1/8 x 3 1/8 plg

Impresién: Full Color

Programas: Adobe llustrador, Photoshop

TIRO

RETIRO

- L / Q.
En 1971 se produce la pelicula SuperZany El nifio & adate Q 30
del Espacio por el director Guatemalteco Rafael 8 e -
Lanuza, por F y 3
la Gi Tikal, iz por el <
reparto de Superzan, Luigi G. Lanuza, Claudio ﬁ
Lanuza, Antonio Almarza, Fredy Peccerel, Relando «
klussmen y Enrique Bremerman. 2
£ Llamadas locales y de larga distancia
% Para su seguridad,solo compre tarjetas
g Ladatel en su bolsa de garantia cerrada
‘i‘ 0 en dispensores automaticos.
Uni, % Publicidad en Tarjetas
_f“w TELGUA Fax (502) 475 4725
4 Guatemala
Ladatel
ENRIOUE TORRES
UusAC
Ubicados en el Ediicia del Centro Cultural Universitario en la 2%, Av. 12-40
de lazona | Teléfonos; 22324441-22326215 extensianes 124 0
Fax: 22-20.8762
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AFICHES REVITALIZADOS
Tamano:70 x 1.10 cms
Impresion: Full Color
Programas: Photoshop

DEMON
MARIA CARDINAL y
SUPERZAN.2»

MWM

JUAN GALLARDU <

presentacion estelar de

LEONARDO MORAN
MARICARMEN SOSA

con ANTONIO RAYEL - LUISCIFUENTES CANTO - ALWIGAR ERICASTILLA - GESAR GARCIA CAGERES - TERESH cUGLIOITA
ireccion: 0TT0 CORONADD - Argumento y adaptacidn 0TTO CORONADO y RENE GARCIA M
'P”rlg'digfnla{”auzuD‘La,mwvilnn;g&nﬂlmS S.A. Promotor ROBERTO CERVANTES CDLDRES

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

SONIA FURIO
JULIAN BRAVO
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El proyecto La Divulgacion y la Restauracion del Patrimonio Cinematografico
Guatemalteco abrira brecha para que se desarrolle y divulgue la organizacion
y el cine guatemalteco, con ideas, proyectos y patrocinios en pro de la difusion
de su historia, trayectoria y actividades.

También ayudara a personas involucradas en la Cinemateca, pues que
contaran con la base para desarrollar otros proyectos. El estudio y analisis
denotara un pobre conocimiento de la cultura, sin embargo, evidencia su
interés por conocer este tipo de material informativo. Todo ello coadyuvara a la
consecucion de los objetivos planeados.

Imagenes

&

#ag A2 TAR



Nuestra

i s tor i
Wﬁen

Imagenes

Linsamisntos /2a’za [a puaéﬁa En /)’zaatéaa de [a /)’zo/zu,sita

Serecomienda protegery conservar este material para futuros disehadores
graficos, publicistas y todas aquellas personas que aborden proyectos
similares y deseen guardar la linea de disefo utilizado.

Ademas, se les sugiere difundir este material en entidades nacionales y
extranjeras , como Centros culturales, Institutos de Turismo, Bibliotecas,
Universidades, Colegios y eventos de la Cinemateca para darse a conocer
en todo el territorio guatemalteco y fuera del él.

Los medios y costos sugeridos podrian ser obsoletos en poco tiempo por ello
sugerimos en otros medios de impresién como:

PRECIO PRECIO
CANTIDAD PRODUCTO UNIDAD UNIDAD
CDs en impresion termal, quemados con caja ancha transparente fondo
500 negro, encelofanados con servicio de introducir el manual y la contraportada Q13.00 Q6,500.00
impresa de la caja del CD.
500 Manuales impresos en tiro y retiro de 5 15/16 x 4 5/8 plg a full color en papel Q4.04 Q 2,020.00
couche C80 3 signaturas 12 paginas engrapadas con Barniz normal
. . .
500 Contrapgrtadas para caja de Cd de 9 %2 x 4 21/32 de plg impresa full color en Q1.89 Q 945.00
un solo tiro en papel couche C80 con Barniz normal.
PRECIO PRECIO
CANTIDAD PRODUCTO UNIDAD UNIDAD
7,000 Tarjetas coleccionables en PVC 0.30 mm impresas en Full color tiro y retiro Q8.03 Q 56,227.50
TOTAL DE INVERSION Q 65,692.50

Q“
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STICKER WATER PROOF SURFACE, PARA CARATULAS DE CD
Ventaja y desventaja

Este material reduce los costos, es resistente al agua y tiene una buena
presentacion profesional como el sugerido en la cotizacién.Lamentablemente
es un material no resistente a raspones y cortes, puede ser despegado
intencionalmente de su ubicacion con lo cual se pierde el disefio realizado.

IMPRESION INJECT PARA CARATULA DE CD
Ventaja y desventaja

En el mercado de produccidon es un material econdmico, es utilizado
frecuentemente en proyectos personales que no le exijan mucha calidad
de impresion y profesionalismo. Este material no es resistente al agua, su
impresion no es de calidad profesional tampoco tiene una buena calibracion
de color para un proyecto donde se involucran criticas y comentarios de
observacion.

IMPRESION DE MANUALES Y CONRTRAPORTADA DE LA CAJA DEL
CD INTERACTIVO EN PAPEL BOND 80

Ventaja y desventaja

Es un material que reduce significativamente el costo de la impresion. Es
utilizado en cualquier pieza de diseno, por ejemplo afiches, volantes, sobres
etc. Las desventajas de este material es que no es muy resistente al movimiento
brusco del usuario, a los diversos ambientes que se presenten, su calidad de
impresion no es de tanta calidad fotografica, su presentacion no seria muy
profesional para el uso que se le dara a este proyecto.

NOTA: para bajar aun mas el costo de impresion del Manual del CD interactivo
podria imprimirse la primera Signatura (Portada ) a full color y las signaturas
interiores imprimirse en monocromo.

IMPRESION DE TARJETAS COLECCIONABLES EN PAPEL COUCHE
100
Ventaja y desventaja

Es una material de calidad fotografica, tiene presentacién profesional. Puede
ser conservado por mucho mas tiempo por medio de las aplicaciones de Barniz
UV, es resistente se conserva adecuadamente. Es muy utilizado en diversidad
de disenos como cajas farmacéuticas, perfumes, manuales, tarjetas, etc.
Las desventajas es que si el usuario no lo conserva adecuadamente, podria
deteriorarse por los diferentes ambientes a que se expongan, por ejemplo,
agua, fuego, cortes, golpes, dobleces etc.
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NOTA: Se sugiere implementar en este material el disefio si no se encontrara
el patrocinio en tarjetas de teléfono.

A continuaciéon se explica como debe ser actualizado el CD interactivo bajo
lineamientos ejemplificados. Se recomienda que para actualizar este material,
no se cambien la estructura establecida, ni el disefio.

Lo unico que deben actualizar son los textos, fotografias y peliculas. La
persona que se encargue de actualizar el amterial debe de tener la capacidad
y conocimientos basicos de todos los programas mecionados para mejorar
la calidad, ya que si no se toma en cuenta estos aspectos el proyecto se
degenerara.

El CD interactivo fue realizado bajo una variedad de programas o plataformas
interactivas que se conocen en el mercado de Software y en el campo del
Disefo Grafico.

En este proyecto se utilizaron programas como Macro Media Free Hand Mx,
Cinema 4d, Photoshop 7, Swish 1.5, Corel Drawn 12 y Adobe Premier que
fueron soportes de ayuda para colocar toda la informacion en la plataforma
mas importante que seria Flash MX donde se encuentra todo el proyecto que
con anterioridad explicamos, se utilizaron formatos Flash como el punto EXE,
SWF Y FLA que son esenciales en el mismo.

Este CD esta estructurado por una pagina de inicio, que esta en red con los
menus de informacion. Es la pagina central del proyecto donde se conecta con
la demas paginas animadas con informacién, fotografias y videos.

ACTUALIZACION DE TEXTOS INFORMATIVOS Y FOTOGRAFIAS

» Ubicar CD que contenga los archivos FLA que son los documentos que
dejamos abiertos para actualizaciones

» Escoger que archivo se actualizara por Ejemplo CINEMATECA.FLA
 Abrir archivo seleccionado

» Al tener la vista del archivo abierto se lee CINEMATECA.FLA encontraras un
cuadro de color gris de lado derecho, haz doble click sobre él y entraras a una
nueva escena. Alli encontraras en la parte superior, 3 layers llamados Textos,
Botones, y Bandeja. Posicionate en el layer de Textos. En el Frame No. 3 con el
cursor de tu Mause posicidnate en el centro del escenario donde se encuentra
el cuadro gris con una crucita en medio.

Haz doble click sobre la crucita y entraras a una nueva escena, alli encontraras
un layer llamado No.1 que contiene una animacion den Motion Tween de
color azul. Posiciénate en el Frame No.15 y veras el texto o informacion que
buscabas.

# g fARTAR
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Ahora, para cambiarlo, editarlo o eliminarlo dale doble click al texto que se ve
en el escenario y entraras una nueva escena donde podras actualizarlo.

Para salir de esas escenas solo posicidonate con tu Mause en la barra de
escenas que se encuentran debajo de la linea de tiempo o Frames y dale click
al icono de escena 1 vy listo, te encontraras en el principio del archivo.

Nota: los textos de informacion fueron convertidos a Path (a lineas) ya que
fueron diagramados en Free Hand y pegados en un Flash para obtener el
efecto del contorno o forma de las fotografias en diagramacion.

ACTUALIZACION DE PELIICULAS

« Ubicar CD que contenga los archivos FLA que son los documentos que
dejamos abiertos para las actualizaciones

» Seleccionar el archivo que se actualizara por Ejemplo LA CASA.FLA
* Abrir archivo

* Al tener la vista del archivo LA CASA.FLA abierto encontraras un cuadro de
color gris (Bandeja) en el centro del escenario. En la parte superior, donde se
encuentran los layers, hay un layer llamado Fondo, haz click en el Frame que
aparece en ese layer y notaras que en el escenario donde se encuentra el
cuadro gris tendra 3 crucitas.

Haz click en la ultima crucita que se encuentra del lado derecho y entraras a
una nueva escena. Arriba se encuentra otro layer llamado layer 1, haz click en
el frame No.20 sobre ese mismo layer y veras los textos y las fotografias de
un televisor.

Haz click nuevamente en la imagen de texto y fotografia y entraras a una
nueva escena, haz click nuevamente, nuevamente en la imagen del televisor
y encontraras una nueva escena con layers llamados Botones, Marco, Pelicula
y Layer No.1 para cambiar la pelicula haz a un lado el marco del televisor haz
click en el layer de pelicula y te mostrara en donde se encuentray listo, puedes
substituirla por otra mas actual.

NOTA: Recuerda para hacer las actualizaciones ya sea en textos fotografias y
peliculas, la metodologia o esquema son similares.
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Barillas Barrientos, Edgar Leonel
Febrero 1985, Documentos filmicos de la historia contemporanea de
Guatemala: Los Nitratos del LA CUET

Barillas Barrientos, Edgar Leonel
Sobrevivir al desastre: Rescate de tres Filmes de la Cinemateca Universitaria
Enrique Torres

Diccionario del Cine La Rousse
Diccionario del la Informatica
Enciclopedia Didactica de Computacion

Edware De Bono
1993 Edicion Paidos Ibérica S.A. Mas alla de la competencia, La creacion de
nuevos valores y objetivos en la empresa

Fernandez, Federico
Paidos Barcelona 2001, Manual Basico de lenguaje y narrativa audiovisual.

Gil, Gustavo
1982 GG Disefio Barcelona, Editorial S.A.

Gobierno de la Republica de Guatemala
www.ministeriodeculturaydeportesdeguatemala.com

Harten Peter J.
El color en la Publicidad y artes graficas

La Biblia de la Computacion e Internet
Manual de apoyo en comunicacién. Editorial Cliprodeni
Monografias .com
1997 Sinexi S.A. Historia del Cine

D.G. Mendéza Paz, Eva Graciela
Manual de Técnicas Graficas y aplicacion creativa de la letra

Dr. Marquez B. Miguel
Restauracion digital de la fotografia: Miembro del Grupo Investigacion en
Estructuras, Historia y Contenido de la Comunicacion, Secretario de la
Sociedad de Historia de la Fotografia Espanola.

Pelayo y Gross, Ramén Garcia
Historia Universal Enciclopedia Metddica Tercera Edicion actualizada Tomo 1
Larousse

Pelayo y Gross, Ramén Garcia
1955 a 1975 Editorial. Cartago Diccionario Filosofico

Arq. Tértola, Julio Roberto
1999 1era Ediciéon Caja de Cristal, Caja Negra, Metodologia del Disefio
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BANNER
Espacio utilizado para publicidad en forma vertucal u horizontal en movimientos
interactivos utilizados frecuentemente en paginas web.

BENCHMARKING

Proceso de comparacion y medicidon continuamente a una organizacion
con respecto a los lideres comerciales de cualquier lugar del mundo para
obtener la informacion que permitira tomar medidas necesarias para mejorar
el desempefo.

BOCETAJE
Son bosquejos rapidos o Layout

COLLAGE
Es el montaje ritmico de distintas y breves escenas o tomas

CONCEPTO

Son los organizadores de la informacion y la accion, los conceptos son tan
vitales para los negocios como las finanzas, las materias primas, la mano de
obray la energia.

DEGRADAR
Rebajar, Envilecer, degradar los colores, debilitar progresivamente

DIAGRAMACION

Es componer, organizar especificamente cuando disefiamos el formato de una
pagina, sea esta de un periodico, una revista, un folleto, un libro, un catalogo
u otro similar.

DVD
(Acrénimo Digital video Disk) Disco de video digital, dispositivo de
almacenamiento cuyo aspecto es al CD

ESTRUCTURACION
Es la disciplina que subyace bajo tales disposiciones, impone un orden y
predetermina las relaciones internas de las formas en un disefio

HIPERTEXTOS
Forma de llegar rapido a otro sitio o pagina Web

LINK
Es combinar rutinas separadas desde diferentes archivos de librerias para

crear un programa, en hipertextos, crear una asociacion entre dos objetos en
un titulo.
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LOGOTIPO

Nombre de una industria, un comercio un producto o una marca,
diferenciando graficamente mediante un tipo de letra cuyo grafismo ayuda a
fijar el recuerdo

PRE-BOCETAJE
Etapa anterior al Bocetaje

SATURACION
Es el grado de pureza de un color

SISTEMA OPERATIVO D.O.S

(Acronimo Disk Operativ Sistem) Sistema Operativo de Disco, de tarea unica
y para solo un usuario, empleado en muchas computadoras personal, tiende
a ser substituido por sistemas operativos Windows y OS/2

VINETA
Dibujo pequeno que se coloca como adorno en el principio y fin de un libro,
capitulo, pelicula etc.

VHS
(Acrénimo Video Home System) Cinta magnética de media pulgada de uso
domestico contiene 250 Hrl

TELE-CINE
Aparato proyector de cinta cinematografica de 8mm
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Guatemala, 3 de marzo de 2015

Arquitecto

Byron Alfredo Rabe Renddn

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que he realizado la revisién de estilo del
proyecto de graduacién: DIVULGACION Y RESTAURACION DEL PATRIMONIO
CINEMATOGRAFICO GUATEMALTECO, del estudiante ADLER ADENAUER ALVAREZ
CASTILLO de la Facultad de Arquitectura, carné universitario 199916091, previamente
a conferirsele el titulo de DISENADOR GRAFICO ENFASIS INFORMATICO VISUAL, CON
ESPECIALIDAD EN MULTIMEDIA en el grado académico de licenciado.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
lingliistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con |a
calidad técnica y cientifica requerida.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

GTA/gta
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