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Presentacion
del proyecto

El proyecto que se presenta a continuacion desarrolla la asistencia, desde la
competencia del diseno, de diversas estrategias de identidad corporativa,
brandingy medios de comunicacion para una entidad con enfoque social
como lo es el Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de Prado”.

El Radioteatro infantil “Martha Bolanos de Prado” es una institucion y
programa radial educativo, enfocado a la ensenanza de técnicas de locucion
y actuacion para ninos y jovenes comprendidos en las edades de 5 a 17
anos. El programa permite el desarrollo de la juventud guatemalteca en
un ambiente sano, donde existe la oportunidad de expresarse e interpretar
momentaneamente diferentes personajes de muchos cuentos.

Es importante involucrar y apoyar la gestion cultural de instituciones como
el radioteatro infantil desde la labor del diseno grafico y la comunicacion
visual puesto que toda institucion debe proyectar una identidad
corporativa que la identifique con las audiencias meta y para ello es de vital
importancia promover la participacion activa del diseno y del disefador
en problematicas sociales como esta.
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Objetivos

del Proyecto

Objetivo general

Crear desde la competencia del diseno la identidad corporativa
del radioteatro infantil, para fortalecer y unificar sus acciones
institucionales internas y externas.

Objetivo de comunicacion

Desarrollar una estrategia de comunicacion visual para el
Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de Prado” que responda a
las necesidades graficas de la institucion.

Objetivos especificos

Elaborar una estrategia de branding para que el radioteatro infantil
pueda orientar sus acciones actuales hacia una identidad visual
gue integre sus valores institucionales.

Crear una guia del usuario para que los encargados tengan una
herramienta a la mano que los guie en el manejo y utilizacion de
los elementos graficos que se elaboren.

Proponer una estrategia de medios en linea que permitan divulgar
de una manera eficiente las actividades e informacion general del
radioteatro infantil a través de piezas y material grafico.
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Planteamiento
del problema

Antecedentes graficos de la institucion

El Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de Prado” es un espacio de sana
recreacion con mas de 60 anos de historia, donde los ninos y jovenes
guatemaltecos menores de 17 anos pueden demostrar su talento artistico
y aportar al crecimiento cultural del pais. Existen en Guatemala pocos
espacios donde la juventud pueda fortalecer sus capacidades como actores
y locutores en un ambiente amigable, sano y gratuito.

Figura 1. Retrato de Martha
Bolanos de Prado, ubicado
simbodlicamente en el Estudio
de Cristal que lleva su nombre.
(Archivo Radioteatro, SF)

A pesar de esta relevancia que debiera tener, la
institucion nunca ha tenido referentes graficos que la
identifiqueny las diferentes administraciones de WRadio
(Radio TGW), han dado poca importancia al crecimiento
y difusion de las actividades del Radioteatro Infantil.

Actualmente el medio utilizado para difundir noticias
e informacion importante del Radioteatro Infantil es
Facebook. A través de su pagina publica y su grupo
privado, se publican horarios y notas sobre actividades
publicas importantes.

No se utiliza ningun tipo de grafico que complemente
la informacion y el Unico, que identifica a la institucion
es un retrato de la fundadora, Martha Bolanos de Prado
(Inserto). Se utilizan fotografias en el area de foto de
portada y foto de perfil



Identificacién del Problema

El Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de Prado” no cuenta, ni ha contado
en sus 69 anos de historia, con una identidad corporativa apropiada, ni con
una estrategia de branding y de medios que permita la promocion de las
actividades e informacion general de la institucion como también la eficiente

comunicacion interna y externa.

Por el valor historico, artistico y cultural, la institucion y el programa como
tal son de suma importancia para sociedad guatemalteca, pero por el paso
del tiempo, la poca difusion de sus actividades y por no estar actualizados,

el Radioteatro puede dejar de existir.

Figura 2. Martha Bolafos de Prado, derecha, junto a alumna.
(Archivo Radioteatro, SF)

12 2o
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Bolanos de Prado, Directoray Fundadora. (Archivo Radioteatro, SF)

Justificacion del Problema

El Radioteatro como institucion, ha
prevalecido por mas de 60 anos
sin una identidad corporativa que
lo defina graficamente y que lo
identifique para con los miembros
del elenco y con la sociedad en
general.

A lo largo de la historia, el
Radioteatro Infantil “Martha Bolanos
de Prado” ha formado mas de 600
actores y actrices guatemaltecos
gue han incursionado en diferentes
medios de comunicacion nacionales
e internacionales y han aportado al
desarrollo y fortalecimiento de la
cultura nacional, ubicadndolo como
una escuela Unica formadora de
pequenos actores y locutores y
como un programa familiar que
tiene radioescuchas a nivel nacional
por ser parte de la programacion
actual de WRadio (Radio TGW 107.3
FM).

Actores, actrices, animadores
y redactores sobresalientes se
iniciaron en el Radioteatro y
muchos de ellos aportaron y
siguen aportando a la cultura
del pais. Tal es el caso de César
Garcia Caceres (Chalio Titipuches),
Tito Medina, Victor Molina, Ruth
Duarte del Sol, Herbert Meneses,
Gilda Castro y muchos mas.
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Debido a laimportancia cultural del Radioteatro Infantil
y tomando en cuenta la constante formacion que
brinda a la ninez guatemalteca en el ambito artistico,
es preciso brindar un aporte a la institucion desde el
Ejercicio Profesional Supervisado (EPS), que desde la
labor del disefio plantearia soluciones a los problemas
encontrados durante la ejecucion del proyecto.

El involucramiento de una propuesta de diseno que
permite darle una identidad grafica y fortalecer las
acciones institucionales para crear un referente grafico
gue pueda ser identificado por la sociedad en general.
Ademas permitira el crecimiento del radioteatro y su
posible comparacién con la Epoca de Oro del mismo,
donde el elenco duplicaba en cantidad al actual y los
Radioescuchas en toda la nacion enviaban al elenco
muestras de carino y afecto.

Cracias a la accesibilidad y el apoyo de la directora
actual del Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de
Prado”, Annabella Palma Prado, como del elenco de
actores y actrices, el proyecto tiene gran posibilidad
de ser desarrollado y ejecutado pues el proyectista es
miembro actual del elenco lo que facilita el flujo de
informacion.

¢
i
¥
B
.
]

Figura 4. Ensayo del elenco en el Estudio de Cristal de Radio TGW en el edificio de la Tipografia Nacional.
(Archivo Radioteatro, SF)



Perfil del cliente

Nombre: Radioteatro Infantil Martha Bolanos de Prado

Direccion:
Sede central: 18 calle 6-72 zona
Teléfonos: 2323-8282, 2251-9873

1, 3er Nivel

Direccion electrénica: www.radiotgw.gob.gt

Personal responsable del funci
Propietarias: Marina Prado Bola
Administradores: Annabella Pa

Organigrama: no aplica

onamiento
nos y Annabella Palma Prado de Andrade

Ima Prado de Andrade

Informacion sobre la competencia

No tiene competencia directa.

A pesar de que existe otro Radioteatro (Radioteatro

Nacional) en WRadio, el elenco de éste esta compuesto en su mayoria por adultos y los
cuentos gque suelen emitir no estan enfocados a ninos.

Figura5. “Sefo Martita” durante un
ensayo con sus partituras musicales.
(Archivo Radioteatro, SF)

sido cuna de grandes locutores, actrices, actores, publicistas, escritores, periodistas y
licenciados en Ciencias de la Comunicacion que hoy se desempenan con exito y algunos
que han dejado un valioso legado con sus carreras artisticas y profesionales.

Historia del Radioteatro

En 1946 nace la idea de crear un programa de Radio
orientado a la ninez guatemalteca, por iniciativa del
maestro José Castaneda, director de Radio Nacional
TCW por aquel entonces, quien admirando la labor
de Martha Bolanos de Prado y su grupo de ninos
actores, le propone llevar a la radio, los tradicionales
cuentos infantiles dramatizados por sus alumnos
en adaptaciones especiales en formato para radio.
(Almorza, A.1994)

El programa nace un 15 de agosto de ese anoy ha
permanecido en este mismo medio durante mas de
sesenta y nueve anos, entreteniendo al publico que
lo sintoniza y creando una escuela de actuacion para
ninos y ninas; quienes tienen la oportunidad desde
muy pequenos de actuar frente a un micréfono para
familiarizarse con el formato de guiones para radio.

En el transcurso de todo este tiempo el programa ha

El elenco esta formado por ninos y jovenes y sus edades estan comprendidas ente 5 a
17 anos, con el apoyo de alumnos veteranos mayores de 18 anos. Los ensayos se realizan
todos los sabados de 10:00 a 12:30 hrs El programa se transmite en vivo a las 13:30 hrs.



Filosofia:

Visién
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“Impactar, influenciar y formar culturalmente a la ninez y a la juventud guatemaltecas
inculcandoles valores, estimulando su imaginacion e inspirdndolos a ser profesionales con
bases morales y éticas para asegurar el desarrollo del pais.”

Misién

“Formar profesionales en los medios de comunicaciéon que puedan desenvolverse artistica
y competentemente en las areas de locucion, actuacion y manejo de guiones a través de la
practica semanal que comprende ensayo y transmision de un programa radial que entretenga,
divierta y a la vez eduque a los radioescuchas.”

t!? Objetivos como escuela:

Ensenar a leer y a usar correctamente los signos de puntuacion.
Adiestrar en el conocimiento de la gramatica y la ortografia.
Fomentar valores a través de cuentos con contenido ético y moral.

Transmitir conocimientos histéricos y culturales de la humanidad a
través de los cuentos.

Introducir a la apreciacion de musica sinfonica

Despertar la capacidad de expresar emociones y diferentes caracteres
a través de la dramatizacion e interpretacion de personajes.

Ensenar técnicas correctas del manejo del aire e impostacion de la
VOZ.

Ayudar al desenvolvimiento individual y fomentar la autoestima y el
desarrollo del caracter.

Formar profesionales de la comunicacion, tanto locutores, como
actores y guionistas.

. Objetivos como programa de entretenimiento:

Fomentar valores a través de cuentos con contenido ético y moral.

Transmitir conocimientos historicos y culturales de la humanidad a
través de los cuentos.

Introducir a la apreciacion de musica sinfénica.
Estimular la imaginacion.

Resumen de material con el que cuenta el Radioteatro Infantil:

Diplomas proporcionados por WRadio
Guiones
Manual para Hacer guiones de radioteatro



Perfil del grupo objetivo principal

El grupo objetivo principal esta formado por el elenco artistico de las Tres Generaciones
que integran el Radioteatro. Cada generacioén la identifica la Directora del momento,
siendo Martha Bolanos de Prado la primera directora, Marina Prado Bolanos la segunda
y Annabella Palma Prado de Andrade la directora actual. Para puntualizar se separan
en los siguientes aspectos:

Q Sociodemografico

El grupo se integra por ninos, jovenes y adultos;
hombres y mujeres, comprendidos en las edades de
5 anos en adelante, de origen guatemalteco, solteros y
casados, mestizos, estudiantes de nivel primaria, medio
y estudios posteriores (universidad y posgrados). Los
jovenes adultos y adultos se desarrollan en el medio de
la comunicacion y labores similares.

E Socioeconémico

Segun un estudio previo en el proyecto de graduacion
de Palma, J. (2010), concreta que los niveles
socioeconomicos son tipo AB, B, y BC. Ninos y jovenes
reciben el apoyo de sus padres. Sus habitos se pueden
segmentar segun VALS2 en comportamiento por accion
y por principio.
l Psicografico

Los integrantes estan interesados en el desarrollo
artistico y cultural propio y a la vez, del pais. Destacan
por ser expresivos, perseverantes y participativos.
Desarrollan un carino especial por el programa. Muy
imaginativos e interesados en cuentos fantasticos y en
la lectura en general. Deseosos de sobresalir y aportar
al medio.

Figura 6. Integrantes del la 2day 3ra Generacién de estudiantes del Radioteatro Infantil. (Torres, N. 2015)
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Conociendo al grupo objetivo principal

Actualmente se “\ Apasionados por Q( Son participativos y
comunican con todo tipo de lectura. sociables. Expresivos y
familiares y amigos Su redaccion extrovertidos.
por las distintas y ortografia es
redes sociales. correcta.

Al grupo se pueden
Primordialmente ‘.0 orp P

integrar ninos y
jovenes de 5 a 17 anos,
pero la totalidad se
compone de personas
de 5 a 60 anos o mas.
(Por la antiguedad

del programa)

Facebooky Twitter.

Los perfiles
individuales suelen
enfocarse a futuros
o actuales: artistas,
humanistas o
comunicadores.

Los nifios son cultos, §, Muchosde los ﬂ Al grupo se le inculca
sabeny estan b4 adultos tienen el gusto musical por la
conscientes de larga experiencia musica sinfonica. Los
muchas problematicas en los medios de gustos propios varian
a sus alrededores. comunicacion o son desde el Jazz hasta la
Buscan superarse. actores de renombre. musica Pop actual.

Datos segun estudio previo del Proyecto de Graduacién de Jessie Palma, Palma, J (2010), y documento
de Diagndstico Insitucional, Torres, N. (2015).

Perfil del grupo secundario (radioescuchas)

Por la reciente incorporacion del Radioteatro Infantil Martha Bolanos de Prado a la
franja familiar de WRadio la audiencia meta se modificé de un programa infantil a un
publico familiar. Este grupo no tiene contacto directo con la Marca ni con el elenco.

Sociodemografico

El grupo se encuentra ubicado, por la cobertura de Wradio (Radio TGW), en diferentes
regiones del pais. Compuesto por familias de 5 a 6 integrantes, de origen guatemalteco,
mestizos, hijos con estudio primario y padres trabajadores, en su mayoria con nivel de
estudios basico.

Socioeconémico

Niveles socioecondmicos AB, B, BC y C, puesto que Radio TGW va dirigida a toda la nacion
y SU cubre una gran gama de sectores econdmicos
Psicografico

Les gusta pasar tiempo en familia. Se reunen para escuchar programas de radio, ya sea
en el hogar o en algun automavil. Escuchan el programa por tradicion y/o por gusto de
los programas y la agenda cultural de W Radio.
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Capitulo
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Educacion y cultura

Cestion cultural en Guatemala
Diseno social

Implicaciones del diseno
Funciones del diseno grafico
Comunicacion visual

Identidad corporativa

Diseno grafico para la gente
Diseno y etica
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Marco
teérico

Incidencia del disefo grafico en la gestion social
de un proyecto

La profesion del diseno grafico y su rol comunicacional cubren diversas
tematicas a nivel nacional e internacional, puesto que el diseno tiene
un enfoque multisectorial y este mismo tiene cabida en proyectos con
orientacion privada y social; empero, ¢El disefo grafico tiene una limitante
en cuanto a tematicas a cubrir? ;Cémo el profesional del disefio puede
lograr un discernimiento ético al cubrir una problematica en particular?
¢Existe algun tipo de limitante funcional o estética que condicione la labor
del disenador? ;Como enlazar la tematica del proyecto sin contravenir
valores éticos y morales? Para iniciar, discernir y argumentar sobre estas
interrogantes, es necesario conocer la tematica principal de este proyecto
y a la vez, un poco del devenir historico institucional de la sede para tener
un precedente histdrico y comprender la trascendencia del mismo.

La radiodifusion en Guatemala inicia
en el siglo XX, Antonio Almorza en
su libro “Historia de la Radiodifusion
GCuatemalteca” (1995), senala que
en 1930 se transmiten las primeras
senales radiales de Radio TGW “La
voz de Guatemala”, que marca
y gestiona la agenda cultural y
noticiosa de esa época. Nacen varios
radio-periddicos como el Noticiero
“El Tiempo”; programas musicales
como “Chapinlandia”; radionovelas
y radioteatros como “La Radionovela
de Guatemala”, “El Radioteatro de
TCW” y “El Radioteatro Infantil
Martha Bolanos de Prado”, este
ultimo esencial para el desarrollo
proyecto de graduacion.

Figura 7. Adolfo Palma, en los estudios de
Radio TGW. (Wikimedia, 1940)



Figura 8. Martha Bolanos de Prado junto a Carlos Figueroa, durante
el rodaje de la pelicula “La Alegria de Vivir". (Archivo Radioteatro, SF)

Para Almorza (1995), el radioteatro
infantil es “uno de los pilares sobre
el que se sienta la radiodifusion de
nuestro pais, por cuanto ha dado los
frutos necesarias para que ésta se
mantenga a través de los locutores
- actores que a la fecha de escribir
la historia que nos ocupa, trabajan
dan vida y mantienen muy en alto la
actividad radiofonica”. El radioteatro
infantil nace un 15 de agosto de 1946,
fundado por Martha Bolanos de
Prado y promovido por la idea del
insighe musicologo José Castaneda
Medinilla. La idea y el propdsito del
radioteatro era adaptar obras de
la literatura infantil clasicas y de la
época, en cuentos radiales que ninos
artistas interpretarian en Radio TGW,
promoviendo el conocimiento de
musica clasica, literatura, reglas
ortograficas, técnicas de locucion y
de actuacion, entre otras.

El valor Radioteatro Infantil “Martha
Bolanos de Prado”; como lo explica
Ana Maria Bolanhos (1954) en su tesis

de maestra de educacion primaria, se basa en la fusién de técnicas teatrales con técnicas
de locucion profesional (manejo de tono, matices, entonacion, etc.) todo esto se une con la
concentracion, disciplina y perseverancia que todo actor del radioteatro debe poseer.

Pero la importancia del Radioteatro no queda solamente ahi, Bolanos agrega la importancia
cultural y educativa que el programa inculca en los ninos, fomenta la parte social y adquieren

ejemplos moralizadores y de
fomento de sus valores. Alo largo de
69 anos de historia, el Radioteatro
ha formado escritores, locutores,
comunicadores, artistas de teatro
y de otras profesiones que se
han involucrado de una u otra
manera en el acontecer cultural
y los medios de comunicacién en
Guatemala, formandose desde
temprana edad en los micréfonos
del Radioteatro infantil y en los
pasillos de Radio TGW
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€€ No hay educacion sin cultura simplemente porque ésta es la matriz,
el marco, el contenido y el fin de todo proceso de formacién humana 22
(Santillan, R. 2000) (Bernandez, J. 2004)

Es este punto se puede notar la importancia de
la educacion y su relacion con la cultura. Ambos
conceptos aportan al crecimiento y fortalecimiento
de las instituciones, como el radioteatro; y a la vez, de
la nacion. Ricardo Santillan Guemes (2000) y Jorge
Bernardez (2004) mencionan que “No hay educacion sin
cultura simplemente porque ésta es la matriz, el marco,
el contenido y el fin de todo proceso de formacion
humana”. Y lo refuerzan con la siguiente cita: “Todo
docente es un gestor cultural, en la medida en que
opera sobre el horizonte simbodlico de la comunidad.”
En el caso del radioteatro, la responsabilidad de educar
en cultura se heredd de Martha Bolanos de Prado a
Marina Prado Bolanos, de la misma manera Marina
Prado heredd la direccion a Annabella Palma Prado, las
tres directoras han gestado a las diferentes generaciones
de artistas mediante su propia metodologia y técnicas
de ensenanza.

Ellas se han encargado de formar un espacio cultural intangible donde la
ninez guatemalteca puede involucrarse y cultivar la lectura, la locucion y
la actuacion, pero a pesar de haber transcurrido mas de 60 anos desde
su fundacion; la gestion cultural por parte de las autoridades de Radio
TGW, actualmente WRadio, para con el radioteatro infantil no ha sido la
adecuada, descuidando factores como la difusion de sus actividades, el
correcto manejo de su identidad interna y su imagen externay el poco
involucramiento que tienen con el elenco y su directora.

La problematica no es aislada y se repite con diversas instituciones que
apoyan la cultura, la educacién y la formacion integral de la juventud.
Las acciones para salvaguardar, consciente o inconscientemente, bienes
patrimoniales que son fuente de desarrollo cultural y educativo, pueden
dirigirse desde varios sectores y profesiones, una de ellas: El diseno grafico.



Para converger y poder involucrar a la profesion del
diseno y del diseno grafico en especifico con la gestion
y compromiso cultural y educativo, es necesario
adoptar una conciencia social. La Red de Disenadores
con Conciencia Social (2014), en su articulo “Coémo
iniciarse en el Diseno con Conciencia Social’, define
ciertas caracteristicas que un disenador con conciencia
social debe tener, entre ellas menciona que “.. es un
profesional que incorpora a su trabajo una filosofia
comprometida con la sustentabilidad social y
ambiental, cumpliendo al mismo tiempo con los
circuitos comerciales necesarios para mantenerse
econémicamente como profesional’. Se puede optar
por seguir ambos caminos, pero el legado que puede
dejar el disefio comprometido con lo social puede ser
inmenso.

Para ahondar en las diferentes perspectivas del diseno
es necesario conocer e interactuar con los diferentes
colectivos para indagar en su magnitud y trascendencia.

Engendro Colectivo (2014) sobre el Diseno con Perspectiva Social: “.. se caracteriza por tener
una actitud de respeto y de servicio por el bien del desarrollo de las personas, por la promocion
de proyectos que incentiven la convivencia justa entre la gente, por propiciar acciones que
disminuyan la violencia, por buscar una sociedad incluyente en clase, etnia y género, por
respetar los derechos humanos, por favorecer una justa retribucion de los bienes, por apelar
a la participacion de la ciudadania en la toma de decisiones que afectan a las comunidades,
por la formacion de ciudadanos civicos, por su preocupacion por la proteccion ambiental,
por buscar la autonomia tecnoldgica, por preferir practicas comerciales respetuosas y por la
transparencia en sus acciones”.

éé

la comunicacion visual
esta enlazada

a la interaccion de la
gente

””

El diseno es social desde su concepcion y lo social va
intrinsecamente ligado a lo comunicacional y desde
esta perspectiva, Joan Costa (2012), menciona que lo
producido por el disenador no es una simple “‘cosa”
sino lo refiere como un “hecho social”, origen de
comunicaciony a la vez, une los conceptos e indica que
la comunicacion visual esta enlazada a la interaccion
de la gente. Lo denomina el lugar donde el “Disefio esta
vivo”. Comprendemos la conexion de los conceptos de
Costa y se hace la asociacion con las 3 funciones del
diseno que refiere Maria Ledesma (2008), Organizar
(Hacer - Leer), que refleja el diseno de la estructura
del mensaje; Informar (Hacer - Saber), la informacion
contextualizada; y Persuadir (Hacer - Hacer), que busca
la modificacion de la conducta del destinatario.
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Para involucrar los tres elementos funcionales mencionados por Ledesma
e incidir positivamente en el desarrollo del proyecto se debe tener una
base teodrica-investigativa que sustente y justifique las decisiones tomadas
en el proceso de comunicacion visual. Por ejemplo, en la funcion “Hacer
- Leer” se debe dar a los textos la organizacion necesaria y mediarlos
hacia la facil comprension de nuestras audiencias. En el diseno grafico
“todo comunica” y esto enlaza con la funcion “Hacer - Saber”, conocer
las generalidades del proyecto, realizar ejercicios para contextualizar la
informacion, se debe buscar la claridad puesto que todo mensaje contiene
ruidos comunicacionales que pueden variar de una u otra manera.
Finalmente, ubicamos el “Hacer - Hacer” como la funciéon persuasiva, la
evolucion del diseno grafico a la comunicacion visual.

Estas funciones también tienen
similitud, a grandes rasgos, a los
cinco pasos del Design Thinking:
Empatizar, Definir, Idear, Prototipar
y Evaluar. La mini guia: Introduccion
al Design Thinking del [nstitute
of Design at Stanford (2013), hace Evaluar
alusidon a una proceso creativo que
se enfoca en el usuario, en su vida
y SuUs acciones, se debe entender
al otro individuo para empezar a
disenar para él.

Empatizar

Hacer - Saber

Hacer - Leer

Dicho estoy mencionado el contexto
historico y cultural de la institucion
sede: El Radioteatro Infantil Martha
Bolanos de Prado, es necesario Prototipar

comprender la tematica principal \/

del proyecto que va enfocada
hacia el desarrollo y fortalecimiento
de la identidad institucional y la
comunicacion interna y externa,

Design Thinking

Hacer - Hacer

Definir

|dear

Figura 9 . Grafico ilustrativo del Design Thinking y
conceptos planteados por Maria Ledesma. (Torres, N. 2015)

El disefo es una actividad proyectual. Todo
diseno es fruto de un designio. Esta hecho

luego, dar paso a unir puntos para para cubrir una funcién, para solucionar un
que la gestién del disefio cumpla problema o para mejorar la calidad de vida
de la gente. Diserfio responsable. Joan Costa, 12

con la responsabilidad social y las principios del disefo (2012)



funciones planteadas por Ledesma, para posteriormente abordar las tematicas especificas
del diseno grafico y de la vision deontoldgica del mismo.

Toda institucion debe tener elementos graficos que la identifiquen para manejar una correcta
comunicacion interna y externa. Pero, ;qué sucede cuando estos elementos son inexistentes o
poco aptos para cumplir con las funciones de informar, comunicar y representar a la institucion
como tal? Es en estos casos donde se necesita generar objetivos por parte de la sede y unificar
criterios para crear o fortalecer la Identidad Institucional, pero ;Qué es Identidad Institucional?

Se define como Identidad Institucional al conjunto que representa graficamente a la identidad
verbal (hombre, siglas) y a la identidad visual (color, tipografia, marca, formas de comunicar)
esto segun el blog de diseno PlanD (2014), en su articulo sobre las diferencias entre Identidad e
Imagen corporativa. Norberto Chaves (2011) amplia que va desde de la creacion de logotipos
y manuales de identidad corporativa a un campo multidisciplinario que cubre la Imagen
Institucional, creando una conexion reforzada entre Identidad e Imagen Corporativa.

En el mismo articulo, PlanD define como a la Imagen Institucional como “la actitud que
muestra la empresa conforme a los valores que pretende representar.” La imagen corporativa
va de la mano con las acciones y decisiones empresariales.

Lo interesante es conocer sobre las diferentes dimensiones que cubren la
Identidad Corporativa y qué tipo de elementos que van ligados al disefo.
Arnau Gifreu Castells (2012), puntualiza en la conexién entre |dentidad e
Imagen Corporativa y le incluye siete elementos fortalecen estos conceptos,
que denomina como “Nuevas dimensiones de la Identidad - Imagen
Corporativa: Los siete vectores de la identidad” siendo estos:

@ Nombre o identidad verbal: El nombre o la razén social

.() Logotipo: El nombre audible se gréfica, se “traduce” de un
idioma verbal a un idioma grafico.

‘zl Simbologia grafica: Esta resalta la diferencia entre un simbolo
iconico a un logotipo, siendo el primero mas efectivo por su
pregnancia.

Q Identidad cromatica: Cémo el color se transforma de
informacion a senal, el color corporativo pasa a formar parte
del lenguaje de la institucion.

@ Identidad cultural: El caracter con los estilos de cada época,
como se pueden identificar y definir.

& Arquitectura corporativa: Las acciones e interacciones
empresariales entre clientes y hasta los mismos empleados.

‘i"!'li, Indicadores objetivos de identidad: Los datos cuantificables
de la empresa y comparables de la empresa.

Estos vectores indican puntos constantes que no deben dejar de formar
parte del diseno de la Identidad corporativa ni de su proceso de creacion
y fortalecimiento. Tampoco se separan del fundamento que refiere que la
Identidad se construye dentro de la empresa o institucion y la Imagen es
construida fuera y que ambas mantienen una relacion intrinseca.
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Es intrigante ver como se puede relacionar algunos conceptos basicos del diseno con estos
vectores. Por ejemplo, el elemento de la Identidad cromatica puede ser utilizado, segun
Norberto Chaves (2012) en su articulo “Color e Identidad Corporativa”, como instrumento para
la identificacion institucional. Chaves, contrasta en el mismo articulo, que el color no siempre
significa lo mismo, su convencionalizacion ira mutando y adquiriendo nuevas caracteristicas
y por ende, nuevos significados.

Se puede ver también como los vectores de “Logotipo”, “Simbologia grafica”y el de “Identidad
Cultural” hacen referencia a la relacion entre formay funcion. Estos factores deben tener una
funcion estética que permita la apreciacion general sin caer en establecimientos graficos no
equilibrados e inadecuados. La inclusion sustancial de elementos que conforman y acompanan
el proceso del disefio es necesaria. Las metodologias
investigativas que ayudan a tomar decisiones de
diseno deben asistir para crear un precedente en la
creacion de laidentidad y en el fomento correctode la
imagen institucional sin perder de vista los elementos
éticos y estéticos.

___________ Lo estético debe tener injerencia en todo proyecto
@ de diseno. Esto, se menciona en referencia a que el
ABC disefio debe buscar la simpleza, mas no la sencillez.
v Escudrinando entre los diferentes aspectos estéticos
podemos resaltar 4 que son importantes para el
desarrollo de proyectos graficos. La Direccion de Paredro

(2013), hace mencidn de:

’\ =l
3.

D .
= b1 e 1. Lasimplicidad: disefo intuitivo, de facil uso.
i i b 2. La claridad: mediar el contenido, saber a
: quién se dirige.
P REETEEEES 3. La adaptabilidad: el disefio debe ser lo
i suficientemente entendible para diferentes
: audiencias que no sean la principal.
T ERCEEEEEEE 4. Y la coherencia: tener presente la relacion
de los elementos de diseno con su contexto.
El disefo grafico
essimple, _
poreso ! ’ a
estan | .
complicado. Usuario
Paul Rand (SF)
(5F) : Feedback
___________________________________ 1
: MM Creacion o A Crecimiento KA
L AR ¢ ‘ LIl ¢ - X X
Identidad Reforzamiento Institucion Reputacion Imagen
: -} Figura10. Créfico ilustrativo de las diferencias y relaciones

de Imagen e Identidad corporativa.
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Empatizar

Hacer - Saber

%

Mejoras
situacionales
éticamente

correctas

@

Persuadir

Organizar

yd

Hacer - Leer Hacer - Hacer

Figura1l. Grafico ilustrativo relacionando conceptos planteados

por Maria Ledesma con la ética (Torres, N. 2015)
Recordando los tres factores antes mencionados por Maria Ledesma: Organizar (Hacer
- Leer), que refleja el diseno de la estructura del mensaje; Informar (Hacer - Saber), la
informacion contextualizada; y Persuadir (Hacer - Hacer), que busca la modificacion de
la conducta del destinatario; vemos que en el diseno, todos los elementos, funciones y
factores estan relacionados. Las funciones de Hacer - Leer / Saber / Hacer, se deben basar en
cuestiones estéticas para facilitar su practica y su difusion, y orientandolas desde el Diseno
con Consciencia Social, debe mejorar la situaciéon de personas o colectivos.

Vemos entonces un punto de convergencia entre las tematicas explicadas, pero se

retoma una de las interrogantes planteadas en la introduccion ;Cémo el profesional
del diseno puede lograr un discernimiento ético al
cubrir una problematica en particular? Es interesante el
planteamiento de la pregunta y Alejandro Tapia (2004),
menciona la importancia del disenador en la etapa
creativa y como, histéricamente, se le fue adjudicando
la labor Unica de interpretacion de mensajes, con lo cual
la interaccion social se disminuyo, esta aproximacion ha
perdido su fuerza actualmente pues se ve al disenador con
otro concepto mas integrador y polifacético, resaltando su
capacidad para la resolucion de problemas de una manera
diferente, con acciones vistas desde la comunicacion.

Al estar inmiscuido en distintas tematicas, el disenador
puede perder la dimension ética de su trabajo, es por esto
gue se debe investigar y basarse en codigos deontologicos
que rijan y orienten su labor. Uno de los dilemas éticos en
los que recae el disenador es acerca de la originalidad y
Autoria de las propuestas. Tenemos que tener claro que
para el desarrollo de cualquier proyecto sea su enfoque
publico (social) o de caracter privado, el disenador esta
sujeto a leyes, normativos nacionales e internacionales.
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El diseno entonces no entiende a las
personas para las cuales se disena como
personas inmoviles, simples receptoras de
mensajes, sino como personas dinamicas que
reaccionan, que pueden cambiar situaciones.
Engendro Colectivo. (2014)

Es significativo mencionar que el disenador debe
asumir la responsabilidad de mensajes que esta
codificando, Maria Gabriela Huibodro (2005) en
su Manual de Etica para el Disefio, hace alusion al
pensamiento enfocado hacia el usuario: “no basta
con que el disenador se sienta satisfecho con su
trabajo, sino que debe empatizar con su cliente
y considerar que es él quien debe comprender
dicho diseno.”

Muchos dilemas éticos se pueden resolver incluso
antes de ser un problema, inculcando principios
de responsabilidad, lealtad, honestidad, justicia
y competencia sana. El disenador tampoco se
debe olvidar de su consciencia social y debe
abordar estas tematicas con mayor frecuencia.
Cuando la ética, las funciones estéticas y
funcionales del diseno coinciden con la
responsabilidad del disenador hacia la sociedad,
se puede concluir que todos ganan.

En este mundo, el diseno debe unificar

criterios, debe orientarse hacia la resolucion de

problemas, hacia mejorary priorizar soluciones. El disenador no es un ente aislado: debe estar
en constante evolucion, debe informarse y actualizarse para fundamentar sus propuestas
desde las distintas dimensiones funcionales y estéticas y mejorar su técnica, su proceso de
investigacion y metodologia. Debe preocuparse por la sociedad, por las problematicas que
en cierta manera no logran salir a la luz publica. Debe conocer sus proyectos, conocer a
sus clientes, fomentar la empatia, ahondar en las tematicas sociales. Ser éticos y conocer el
otro lado de la moneda enriquece a la profesion, le da caracter distinto que sobrepasa lo
empresarial: le da conciencia y responsabilidad social.
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Proceso creativo
y de produccion grafica

Primera etapa

Se tuvo un acercamiento con el grupo objetivo. Se realizaron las actividades de
Mmapas de empatia y de POEMS (People, Objects, Enviroment, Media, Services)y
SPICE (Social. Physical Identity, Communication, Emotional), éstas herramientas
ayudan a colocarse en el lugar del grupo objetivo y los resultados permiten conocer
y tener un mejor acercamiento y trato con el mismo. El mapa de empatia refleja
situaciones personales, con diferentes interrogantes que permiten conocer el punto
de vista de la persona entrevistada. A continuacion se explica cada herramienta
de una manera mas puntual:

POEMS

People (personas)
i{Quiénes estan en contacto? ;Quiénes integran el grupo?

(Ejemplo: ninos, adultos, ancianos, autoridades, locutores, etc.)
Objects (objetos)

(Qué objetos utiliza? ;Con qué objetos interactua? ;Qué objetos pueden ser
creados?

(Ejemplo: libros, herramientas, manuales, etc.)
Enviroment (ambientes)

;{Qué lugares visita? ;Aspecto de los lugares con los que interactua?

(Ejemplo: pasillos, estudios, teatros, salones, aulas, etc.)
Media (mensajes y medios)

(Qué medios utiliza? ;Cuales son los medios que prefiere o que suele preferir?

(Ejemplo: libros, revistas, television, radio, internet, etc. )
Services (servicios)

(Queé se le puede ofrecer?

(Ejemplo: talleres, cursos, papeleria, clases magistrales, etc.)
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Figura12. Grafico ilustrativo sobre la herramienta de POEMS. (Torres, N. 2015)




SPICE

Social

:{Qué es lo que necesitas de las personas a tu alrededor?

(Ejemplo: necesito apoyo, superarme, etc.)
* Physical (fisico)
;(Qué es lo que necesitas para estar preparado?

(Ejemplo: quiero estar preparado para mi futuro, me gusta
dormir, etc.)
@ Identity (identidad)

;CoémMo te defines a ti mismo?

(Ejemplo: soy una persona autosuficiente, quiero ser diferente,
etc.)
@ Communication (comunicacion)

¢{Qué informacion necesitas para superarte?

(Ejemplo: quiero saber de la politica, quiero saber del pais, etc.)
' Emotional (emocional)

:{Qué necesitas emocional y psicoldégicamente?

(Ejemplo: quiero estar tranquilo, necesito relajarme, etc.)
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Figura13. Crafico ilustrativo sobre la herramienta de SPICE. (Torres, N. 2015)
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Mapa de empatia:

Todas las interrogantes se adaptan

a la tematica y contexto del grupo
«Que (Qué objetivo.

piensas? dices? (Qué ves?

{Qué piensas?

;{Qué oyes? {Qué dices? ;:Qué haces?

{Qué oyes?

(Qué ves?

Esfuerzos Resultados

Esfuerzos y Resultados

Figural4. Grafico ilustrativo sobre la herramienta
de Mapas de Empatia. (Torres, N. 2015)
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Acerca del grupo objetivo
Representan a un segmento de la juventud culta, suelen leer mucho y visitar lugares culturales.
Tienen el apoyo de sus padres. Estan conectados al mundo a través de las redes sociales.

Utilizan: Facebook, Soundcloud, Radios en linea, Twitter.

Aspiraciones: se esfuerzan por mejorar, les gusta la critica, empenados en ser mejores en el
ambito cultural y artistico. Son excéntricos, leen mucho y tienen un vocabulario amplio para
su edad. Su lectura y comprension es avanzada por la practica.

Medios: poca television, mucho internet, teléfono maovil en su mayoria, diarios virtuales, suelen
visitar el cine y el teatro.

POEMS

Social

Ninos miembros del elenco. Padres de familia
gque acompanan y supervisan actividades
del Radioteatro. Audiencia general del
Segmento Familiar de WRadio.

Physical (fisico)

Libros, tecnologia, instrumentos musicales, guiones,
microfonos, estudio de cristal, butacas, materiales
para efectos de sonido.

Identity (identidad)

Estudio de cristal, pasillos Radio TGW, teatros,
bibliotecasy ventas de libros, cafés, universidades.

Communication (comunicacion)

Por Redes Sociales, papeleria miscelanea, brochures,
afiches, banners virtuales, apps.

Emotional (emocional)

Animaciones, ilustraciones de personajes,
talleres de teatro.

Figura15. Grafico ilustrativo sobre las caracteristicas e informacién recolectada
con la herramienta de POEMS. (Torres, N. 2015)

Figura16 . Seforitas colaborando durante la realizacién de elaboracion de POEMS y SPICE. (Torres, N. 2015)



JUANFER ESTRADA

Es un nino activo. Le interesa todo y esta al
pendiente de todo. Busca la atencion y el
buen desempeno. Le gusta que le den la
oportunidad. Siempre esta en movimiento.

Esta en constante aprendizaje. Le gusta todo
lo cultural y lo virtual. Es activo y comprende
rapidamente las instrucciones. Mantiene la
atencion poco tiempo.

Tiene hambre de conocimiento. Es un
sonador y ve el mundo desde otro punto de
vista. Es abierto y siempre tiene un tema de
conversacion, es extrovertido.

Quiere estar enterado de la agenda cultural, le
gusta leer, quiere saber qué es lo que pasa y
esta atento a las explicaciones.

Utiliza sus habilidades para ser el centro de
atencion. Es respetuoso y dedicado. Es sociable,
busca las oportunidades para sobresalir.

Un poco mas acerca de
Juanfer Estrada...

Juanfer tiene dos anos de
ser miembro del elenco.
Ha participado en muchos
cuentos desde su debut. Es
de los ninos mMas pequenos
del elenco actual que ha
logrado realizar papeles
protagdénicos pues su
desenvolvimiento como actor
ha sido inigualable.

Cosas que nunca olvida:

U7 ®

Smartphone
Lapiz o Lapicero
Su felicidad caracteristica

Figura17 . Infografia descriptiva sobre actor:
Juanfer Estrada - SPICE. (Torres, N. 2015)
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LAURA GARCIA

Es una mujer joven. Esta pendiente de lo que
pasa a su alrededor. Conoce de la problematica
nacional. Aboga por el respeto y le gusta
generar confianza. Es sensible y solidaria con
SUs companeros.

Esta interesada en ser una comunicadora
y aplicar lo aprendido en el campo. Esta
preocupada por enfrentar los cambios
tecnoldgicos.

Es una persona artistica, sincera y agradable. Le
interesa la psicologia y la comunicacion, busca
la sabiduria.

Quiere saber sobre descubrimientos
neurocientificos, lo que estan haciendo en el
mundo que sea innovador, los sucesos diarios
en Guatemala.

Necesita del apoyo de su familia, redes sociales
de apoyo. Resalta la comunicacion y el respeto
en su familia.

Un poco mas acerca de
Laura Garcia...

Tiene tres anos de ser
miembro del elenco principal.
Laura tiene experiencia en
teatro y ha sido actriz de
varias obras. Es una actriz
caracteristica muy importante
para el radioteatro pues
puede interactuar con ella
misma realizando varios
personajes a la vez.

Cosas que nunca olvida:

U< N

Smartphone
Libros
Compartir con el elenco

Figura 18 . Infografia descriptiva sobre
actor: Laura Garcia - SPICE (Torres, N. 2015)



XV FESTIVAL IBEROAMERICAND
DE TEATRO DE BOGOTA

Figura 19 . Arte para concurso de
Logotipo del Festival Iberoamericano
de Bogota. (

Figura 20 . Arte para 17° Festival del
Centro Historico. (Ruano, G. 2015)

Casos analogos

Con el fin de escudrinar en las tematicas especificas del
proyecto, se analizaron diferentes casos analogos que
permitieran conocer el trasfondo grafico y cultural para
relacionarlos y tener un referente directo de métodos
y aplicaciones.

Con esta técnica, se investigd y se encontraron las
propuestas del “XV Festival lberoamericano de Teatro
de Bogota (como caso internacional)” y la Propuesta
del “Festival del Centro Historico” (como caso nacional).

De estos casos se analizaron aspectos positivos,
negativos y detalles que los hicieran relevantes para la
investigacion, de los cuales se obtuvieron las siguientes
conclusiones:
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& /nsighty conceptualizacion

Los insights en el consumidor y grupo objetivo, son
aspectos actitudinales y/o de comportamiento que se
mantienen ocultos en la mente de los mismos. Ellos
desconocen que conocen o que aplican dichas actitudes
0 maneras de actuar, y estas formas de “operar” inciden
directamente en su forma de pensar, decir o decidir.

Luego del proceso de reconocimiento del insight, se
procede a la etapa de conceptualizacion. De esta etapa,
nace el concepto creativo. La etapa de conceptualizacion
es fundamental pues permite crear el elemento o idea
general que amarra y conecta todos los elementos dentro
de la propuesta de diseno. El insighty el concepto creativo
deben conectarse en una “triada” ordenada donde el
grupo objetivo, cliente y propuesta funcionen en una
relacion que apunta hacia una misma direccion.

; Insight

“Al actuar todos tenemos que estar a tono...”

El insight”..a tono..” nace de una entrevista por empatia
con el grupo objetivo (Ver anexo #1y #2), la persona
entrevistada ubicaba la frase como una sincronizacion a
la hora de actuar. La palabra como tal tiene una relacion
grafica (tono - color), artistica (tono - colores absolutos)
y tematica (tono - locucidn / actuacidn) con el proyecto.

Concepto Creativo

Opcion 1: semillero de arte
Opcion 2: voces de Colores
Opcidn 3: riqueza de ser nino

Voces de colores

El radioteatro trabaja como una mini-orquesta, donde
cada nino cumple un papel importante dentro del
cuento. La sinestesia, atribuir o percibir sensaciones por
otros sentidos, como figura retoérica se aplica al concepto
y lo relaciona al insight, creando una conexion graficable
entre la voz y el color.
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Segunda etapa

Con las diferentes caracteristicas del grupo objetivo principal definidas y
ubicadas, se define la estrategia de comunicacion a tomar. En este proceso
intervienen distintos elementos que permiten concretar distintas decisiones
a tomar. Tomando como base los objetivos planteados al inicio del proyecto,
se trabajaron las siguientes herramientas:

6Ws

Las 6Ws definen y depuran la estrategia a tomar, este analisis permite
conocer los diferentes aspectos que intervienen directamente en la
problematica de la institucion y relacionarlos con los medios y el entorno
en el que se desarrolla y existe el grupo objetivo. Estos factores responden
a las interrogantes de What?, Where? When? Why? Who?y To Whom? En
espanol serian ;Qué?, ;Donde?, ;Cuando?, ;Por qué?, ;Quién? Y, ;Para quién?

What?(;Qué?) El Problema

Where? (;Dénde?) El Contexto

When? (;Cuando?) En qué periodo de tiempo
Why? (¢Por qué?) Justificar la toma de decisiones
Who? (;Quién?) Personas o sociedades que apoyen

To Whom? (¢Para quién?) Audiencia Principal



What? (;Qué?)

A pesar de tener una historia y un valor cultural y
educativo tan inmenso, el Radioteatro Infantil no ha
tenido una identidad institucional que lo identifique.
Que el Radioteatro tenga una ldentidad institucional
que refleje su valor cultural y sus valores institucionales
es importante para divulgar, mantener y fortalecer de
una Mmejor manera sus acciones institucionales.

Where? (;Dénde?)

En las instalaciones de RadioTGW, dentro del circulo de
actores y actrices que forman parte del elenco actual
del Radioteatro, se hizo evidente el problemay se optd
por buscar la solucion.

When? (;Cuando?)

La carencia de esta imagen sucede a través del tiempo.
Nunca se detecto la “necesidad” a pesar de tener el
deseo de tener una identidad fija que los identifique.

Why?(;Por qué?)

Porque la creacion de la Identidad Institucional va a
permitir el desarrollo de campanas de divulgacion
de actividades, el reclutamiento de nuevos actores al
elencoy la mediacion de materiales, no convencionales
para el Radioteatro, donde podran transmitir diversas
técnicas de locucion y actuacion.

Who? (;Quién?)

El Radioteatro Infantil Martha Bolanos de Prado, con
69 anos de existencia es una entidad cultural que ha
sobrevivido al paso del tiempo y ha formado a ninos y
jovenes que al crecer han formado parte del medio de
la comunicacion, el cultural y el artistico

To Whom? (;Para quién?)

Para el Grupo objetivo principal, Audiencia Principal:
Elenco Actual del Radioteatro Infantil: actores y direccion.

Audiencia secundaria: Seguidores, familiares y
radioescuchas segmento Familiar WRadio



6% $ opeid ap souejog eyrep,, |13ueju] olyealolpey (SLOZ "N ‘SeJlol) ezijin e [elalew [ap selejuanssp
A sefequan opusAn|oul A SA\Q Se| @p usuwinsal eind ] ap ewanbs3 ‘gz einbid

ple1eW 8P 0dil UNBUIU UOD UBIUSND ON W ) 18261 0| e peplioud uod olpedM Jeljiuied
Jezjjeloos ejed pepljioe4 m $9140d0s sa1uB1y|p U sejelblp A soseiduil sojeusieN ® ojusWIBes seyonosaolpel A salel|iwie;

.So1nelb, ss|eybip solpeN m ‘S2I0PINBS ellePUNISS BIOUSIPNY M - - -

eAlsew pepidlignd o M AU N B i "UoIoDalIp A S840108 :[13UBU| OJ1eal0lpey

seuolsaidwl Jea3sod eled sosindal Aey ON m ' |9p |en1oY 0ous|3 |edidulid BIDUSIPNY m
1
1

H "
TRTTTTTTTTTTTTT A Tor--e ssuolnD "
1
: ! o J9DBH OWOD 8p [ENUB f e e e .
1
. _.-v v L :04Q17 8p uoldeWeEIbeIg '
o Bojg/gam euibed . olensn |ap eino TSI T ST T e !
Pt ‘lensin Aoy f -
o P —— . (Buljlew/opelid odnio) sejjnue|d L
y (sealiqnd seuibed) se|jaueld i (019 'spuded 'sewio|dip) eusjadeqd !
1 1
sedljelD seWwlIoON 9p |enue, b= = sedljelD seWlION 9p |enue !
. ! eI N ap [enuen eI N ap [enuew X ﬂﬂ (E]
LI 4
I ¢ R N !
| Se|eUBWISS/SeleIJ sauoloedl|gnd M
i9|eAnseS ofody - se1ly se| ep uolddsliq B PUISIXT € s R e ! seueges ssuoluNsy m
salopeloge|od - sonBliue sai010Y B (MD101peY) OIpEHAA OLIESISAIUY W
(MDL) OlPEAM 8P UQIDI8IId W "H ¢ T T > HM [nuUeUl 0nESI0IPEY [[[IAX] OUESISAIUY M

Jeuoloninsu] usbewl| <—» Bulpueld <—» [BUOIDNIASU| PEPRUBP] < ==~ == = -

UoIoEd|UNWIOD JBZI0JaY

[eNsIA pepruspl
[eqiaA pepRUSP]

eUOIDN1IISU| peplUS
JJesuuap| |euoldnisul pepruspl

|edaua) o139koid == .

%
S e T oo SO Sse| 9p einy

! w '

opelid ap soue|og eyLBA [11UBJU| O11eSI0IpRY
SO|BIO0S SSpay m |9 Ud ‘BuJalxa A BUISIU| UQIDEDIUNWIOD B US BIDUSIDIOP m— mu :mE :mmm

[o13u0 A sisijeue ‘sojuajweau T | ‘ofode ap ooljeif [eLd}eW A [BUOIDNIIISUI PEPIIUSPI 8P BIDUSIED
buipuelq sp e|baied1sIm

uoIDeDIUNWOD 8P elfalei}sIm

adjobo ap uoldeald




Ventajas y desventajas de los medios a utilizar

El proyecto como tal tiene como fin ser materializado en distintos medios. Ya que el
objetivo principal del proyecto es la creacion desde cero de una identidad corporativa,
se analizan desde la funcionalidad hasta los costos que pudiera tener el desarrollo de
los materiales que se enlistaron en la serie de objetivos del proyecto. Cada material fue
planteado para reforzar la y apoyar la identidad corporativa y que fuera de la mano
con una estrategia eficiente de comunicacion y branding.

oy a3
i oo oo

la

N @

. Costos de Costos de
_ Impreso Faglr'g?gczzlfaso' Impresion, impresion
Identidad el Uso limitado a muestra cubiertos
Corporativa Institucion algunas personas por proyectista
(logotipo, manual
de normas, Carpetas en nube
papeleria general) N Facilidad para Facilidad para para facilitar uso,
Digital socializar, socializar, manual de normas
adaptabilidad, adaptabilidad, graficas facilitara
nube, sin costo nube, sin costo elusodelogoy
papeleria
Plantillas Facilidad de Posible mala Se podria cubrir
(Facebook | Digital uso, fortalece utilizacion de los eIl usq”de las
Twitter | Mailing) institucion, formatos 'T antillas en
gratuito, e Manual,o_le
Normas Graficas
Persona sepa
) utilizar marca,
Plantillas fortalece la A pesar de estar
Guia del Usuario ('Faceboo/'('/ institucion, mediada puede
Twitter Mailing) posibilidad de ser mal utilizada
seguimiento del
proyecto
Proyecto sin
Muestra de weby ejecutar, existen
Key visual Digital blog para futuros costos por

proyectistas

mantenimiento y
ejecucion final
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Proceso de bocetaje inicial

Con el objetivo de comenzar a creary presentar las
diferentes propuestas graficas del proyecto, se inicid
con el proceso de bocetaje a nivel borrador. Esta etapa
sirvid para conocer, ampliary dar una primera impresion
general de qué propuestas se verian plasmadas
correctamente en las etapas digitales.

El proceso de bocetaje es esencial en el desarrollo de
cualquier tipo de material grafico puesto que permite
planificar y depurar de una manera sencilla las soluciones
gue se plantean al inicio de todo proyecto grafico.

Esta es la etapa inicial de los diferentes logotipos

planteados en las etapas posteriores:
oM LA
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Figura 23. Proceso de bocetaje inicial de los diferentes isologos y materiales graficos en general a producir en las
etapas posteriores del proyecto de graduaciéony EPS. (Torres, N. 2015)
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Figura 24 y 25. Muestra de la toma de
decision y autoevaluacion de las propuestas
de isologo y tipografias. (Torres, N. 2015)

Tercera etapa

Fasel

Ya con las caracteristicas del grupo objetivo planteadas
y precisados los diferentes medios, se prosiguio con la
elaboracion de las distintas propuestas graficas definirian
la Identidad Corporativa del Radioteatro Infantil Martha
Bolanos de Prado. Para esta fase se utilizo el sistema de
autoevaluacion, evaluacion con el cliente y con el grupo
objetivo. Cada evaluacion depurd

Autoevualuaciéon y coevaluacion
Propuesta de logotipos e isotipos
(Primer acercamiento)
Material a evaluar

Isotipo

Logotipo - Tipografia

Aspectos a evaluar
Escalable
Versatilidad
Simpleza / Abstraccion
Concepto Creativo (Conexion)
Acentos
Variantes
Cratuita
Accesible

Técnica: puesta en comun

Se realizaron 9 bocetos a nivel digital de la propuesta
del Isologo a utilizar como propuestas finales para
la presentacion de cliente y se plantearon una serie
alternativas tipograficas que cumplian con caracteristicas
basadas en geometria basica, para obtener un maximo
indice de legibilidad y claridad sin extender tanto el
estudio y el analisis de la tipografia con el grupo objetivo.

Conclusiones:

Se concluyd que el isotipo de los microfonos y las
mascaras era la propuesta grafica que mas se apegaba
al concepto creativo y al insight. Era una propuesta
equilibrada que mantenia los valores del Radioteatro
y que podia lograr gran identificacion con el grupo
objetivo principal.
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Se definieron las 2 propuestas finales, en las que se incluia la propuesta del isotipo con el
retrato en abstraccion Martha Bolanos de Prado. Este retrato, a pesar de no tener relacion
grafica con el concepto creativo, tiene gran posibilidad de aceptacion y de ser reconocido
inmediatamente por el grupo objetivo. Esta propuesta es la que tiene mayor “clic” con la
institucion y posiblemente, con la direccion.

Con la colaboracion José Milian, Director Creativo de 4AMSaatchi&Saatchi, los asesores del
semestre y companeros del aula, se definieron algunos puntos importantes para las validaciones
siguientes. Los cuales podian ir desde, la comparacion del material de dos, 0 mas, lineas graficas
distintas aplicando ambos logotipos finalistas hasta la propuesta un poco mas arriesgada de
ambos isologos.

Fase 2

Evaluacion con el cliente - segundo acercamiento
Técnica: puesta en comun

Se realizd una evaluacion de dos lineas graficas, para no
crear ruido por mucha cantidad de material grafico, una
por cada Isologo. En las lineas graficas se presentod la
proyeccion de diversas piezas graficas en mockups que
servirian como guia para una toma de decision por parte

S del cliente. Se enlistaron las diferentes caracteristicas,
@) propuesa ventajas y desventajas de cada Isologo y su respectiva
& linea grafica. Se presentaron personajes a grandes
e—— rasgos para acompanar a la linea gréafica principal.
Radierdrenans Material a evaluar:
Propuesta dos Isologos
— Propuestas de linea grafica de cada isologo
@ ronon: Piezas graficas virtuales
ol e Personajes & plantillas
\‘; g Aspectos a evaluar
o Aceptacion de la propuesta grafica del isologo
g’ﬂwnm Aceptacion de la linea grafica respectiva al isologo

Listado de material a elaborar
Conclusiones:

En un andlisis comparativo el cliente finalmente decidid
optar por la propuesta dos que era la definia la silueta
en abstraccion de Martha Bolanos de Prado como
elemento grafico principal.

Figura 26. Material mostrado para la Sedebe desarrollar material impreso para que el cliente

validacion y toma de decision sobre el y o] grupo objetivo interactiien directamente con el mis-
Isologo a trabajar. (Torres, N. 2015) yelgrup )



Mo, a manera que puedan expresar directamente
sus opiniones y sus puntos de vista. El material
idealmente debe ser impreso en el sustrato que
resalte de una mejor manera las caracteristicas
del mismo, ej. Diploma en Husky Brillante o en
lino blanco/gris/beige.

Se debe presentar una propuesta del isologo
final (Silueta de fundadora) con ambas lineas
graficas puesto que el sistema grafico de apoyo
del Isologo descartado (Micréfonos) tenia mayor
aceptacion. Luego se debe proceder a realizar un
sondeo de opinidn para una toma de decision

fundamentada.
Fase 3
Se realizé un Focus Group (Ver anexo #3) con el grupo
Tarjeta de Presentacion objetivo, el objetivo de la investigacion fue analizar el
[— contenido y la aceptacion de la linea grafica. Ya que al

cliente no le convencia al 100% el sistema grafico de
apoyo, pidié utilizar ambas propuestas con el Isologo
escogido. El grupo focal constd de 6 integrantes del
Radioteatro Infantil, siendo estos:

Evaluacion con el grupo objetivo (Prueba piloto)

Técnica: Focus Group

Rodolfo Canahui - 23 anos

Luna Orantes - 12 Anos

Dessiré Diaz - 12 ARos

Carnés del Elenco Juan Fernando Estrada - 9 anos

Loyda Chavajai - 17 anos

Kimberly Meneses - 19 anos
Material a evaluar:

Propuesta de Isologo en dos
sistemas graficos diferentes

Propuesta de material grafico y papeleria

Piezas graficas virtuales

Personajes & plantillas

Aspectos a evaluar:

Figura 27. Material mostrado para Aceptacion de la propuesta grafica del Isologo
la validacion y toma de decision
sobre el sistema grafico de apoyo Opiniones y comentarios del material grafico,

a utilizar. (Torres, N. 2015) , . .
papeleria y plantillas virtuales
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La informacion obtenida del grupo focal fue muy enriquecedora,
los jévenes aportaron en gran manera para mejorar la propuesta
grafica final. Algunos de los comentarios fueron:

Luego de consultarles qué linea grafica se adaptaba mas al
contexto del Radioteatro comentaron que era la que tenia la
propuesta grafica del Isologo de los microfonos. Estos resultados
se presentaron al cliente. El cliente analizé durante algunos
dias qué propuesta quedaria como final para empezar con la
implementacion del Manual de Normas Graficas y concluyd que
la propuesta final seria una fusion del Isologo de la silueta de la
fundadora y el sistema grafico de las ondas.

Algunos comentarios que el cliente menciond fueron que el
sistema grafico de apoyo descartado era muy tecnoldgico y no
veia una relacion tan fuerte como con la otra propuesta por lo
Mismo, en el mismo orden de ideas, menciond que los colores del
sistema grafico descartado eran poco dinamicos.

Figura 28y 29. J6évenes durante la realizacion del Focus Group en el Estudio de Cristal de WRadio. (Torres, N. 2015)
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Capitulo

Validacién Final

Primera etapa

Validacion con especialista
Segunda Etapa

Validacion con el grupo objetivo
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Validacion
de la propuesta grafica

Evaluacion con especialista

Técnica: puesta en comun

Con referencia de la asesora metodoldgica, se validd el material con el Lic. Carlos
Franco, especialista en diseno editorial, quién revisd el material y lo evaluo para
gue tuviera un enfoque Mas creativo y profesional.

Material a evaluar:
Manual de normas graficas
Piezas graficas

Aspectos a evaluar:
Aspectos técnicos del manual
Aspectos de diagramacion
Aspectos de valor agregado a la
publicacion

Conclusiones

El Lic. Carlos Franco fue muy puntual en las
observaciones, las cuales obedecieron a factores
estéticos, como la estética de ciertas imagenes.
En general concluyd lo siguiente:

Manejo de una misma linea en los separadores
de capitulos, los cuales deben mostrar un
poco mas de historia y referencia directa al
Radioteatro Infantil. Estos elementos le dan un
“plus” a la publicacion, aumentando el indice de
identificacion con el cliente y grupo objetivos.

El manejo de las fotografias dentro de los
separadores de capitulos debe mantener una
misma linea, manejando una tonalidad ocre
0 sepia para que se identifique con el color
naranja de las demas publicaciones. Se agendo
una asesoria virtual para presentar diferentes
propuestas del material solicitado para luego
tomar una decision final sobre qué elementos
incluir en dichos separadores.

con la revision y validacion del Manual de Normas
Graficas y demas piezas . (Torres, N. 2015)



Evaluacion con el cliente
y con el grupo objetivo

Técnica: Entrevista

Con una muestra impresa del Manual de Normas Craficas y
muestras digitales del material disefiado se tomaron las opiniones
de distintos integrantes del Radioteatro Infantil, Publico Presente y
a la vez, con la directora y el subdirector de la institucion.

Se entrevistaron a 6 personas que estaban presentes en el Estudio
de Cristal:

3 Jovenes del radioteatro

Directora y subdirector

1 Radioescucha presente en el Salén de Cristal
Perfil del entrevistado:

Joévenes del radioteatro: miemlbros activos del Radioteatro Infantil,
edades de 5 en adelante.

Directora y subdirector: personas a cargo de la Institucion.

Radioescucha: madre de familia, llevaba a sus nifos al Radioteatro.
Forma parte de la audiencia secundaria.

Material a evaluar:
Muestra del Manual de Normas Graficas
Muestra de materiales
Piezas graficas

Aspectos a evaluar:
Aceptacion de la propuesta grafica del Isologo
Opiniones y comentarios del material grafico y papeleria
Aceptacion del material
Claridad del material
Atraccion visual
Cambios generales.

Herramientas utilizadas

Durante la realizacion de la validacion final, se utilizo la
herramienta de cuestionario (Ver anexo #4) luego de que el
material grafico final fuera mostrado a la persona entrevistada.
El cuestionario fue una adaptaciéon del cuestionario utilizado
para validar la prueba piloto. Las preguntas fueron enfocadas
a promover el uso de descriptores y comentarios para
enriquecer la fundamentaciony la veracidad de la validacion.



Escenario y desarrollo de la Sesidn:
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El proceso de validacion por la entrevista se llevo a cabo en el estudio de Radio TGW,
ubicado en la 18 calle 6-72 zona 1, 3er Nivel Edificio de la Tipografia Nacional.

El proceso de entrevista y muestra de material fue el siguiente:

Se preparod el material en la tableta digital y se le solicitd a la persona la posibilidad de

realizar la entrevista.

Se le mostré el material y a manera que la persona visualizaba el material se le hicieron
las preguntas de la guia de entrevista.

Se observaron reacciones y se pidid un comentario general del proyecto.

Se tomaron fotografias al concluir el proceso.

Interpretacion de resultados y conclusiones:

Cracias a las distintas opiniones recabadas durante el
sondeo, se pudo confirmar que el material y el Isotipo
disenado tienen un alto indice de relacion con la
institucion, las personas identifican y crean un nexo con
la figura de la Fundadora del Radioteatro.

Algunas de las frases mencionadas en este sondeo
fueron:

“Excelente material relacionado con una
institucion de 69 anos.”

“identifica al grupo que somos y cémo hemos ido
influyendo en la radio”

“Tiene colores distintivos y muy vivos, taly como
son los ninos “coloridamente”™”

“Quiero verlo aplicado, estd muy bueno”

“Todo esta entendible, refleja la historia de este
programa”

Las personas describieron el material como legible,
comprensible y creativo. Algunas otras opiniones
concluyeron que el mismo era novedoso e interesante.
Ningun encuestado colocd un descriptor negativo y
todos los entrevistados opinaron que la Identidad creada
si reflejaba la vision del programa. Los miembros activos
del radioteatro mencionaron que se veian identificados
con la misma.

El material les parecid bastante completo y un unico
cambio que menciond una actriz fue la incorporacion
del slogan emblema del programa, que es una frase
de aproximadamente 30 segundos, que describe el
enfoque social que tiene el programa en la creacion y
formacion de nuevos actores y locutores.



Figura 32 - 35. Fotografias tomadas durante la validacion final de las distintas piezas graficas impresas y digitales
en el Estudio de Cristal de Radio TGW. Se pueden apreciar a diversas personas que integran segmentos del
Grupo Objetivo principal y a una persona (centro, superior) que integra la audiencia secundaria. (Torres, N. 2015)
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Figura 36. Fotografia del a directora del radioteatro, Annabella Palma Prado de Andrade, durante la revision del
material en la validacién final del mismo. (Torres, N. 2015)

El proceso de validacion fue muy
enriquecedor. Todas las personas
gue fueron abordadas colaboraron
y brindaron su opinidon de una
manera mMmuy abierta y sincera,
haciendo que este gjercicio tuviera
la validez necesaria y ayudara
en la fundamentacion tedrica e
investigativa que toda pieza grafica
debiese tener.

Es de gran utilidad las ultimas
observaciones puesto que ayudan
a pulir y mediar la propuesta final
e incrementan la posibilidad de
comprension por un mayor numero
de personas que componen el
grupo objetivo principal.
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Propuesta grafica final
y fundamentacion

Caracteristicas de las piezas graficas

Identidad corporativa realizada cumpliendo las diferentes
premisas de diseno y plasmada como arquitectura de
marca en un manual de normas graficas. La identidad
corporativa y la normativa de la misma, tienen como
finalidad darle un referente grafico al la institucion sede
para que pueda implementarla y con esto reforzar sus
acciones institucionales y su comunicacion interna y
externa. A la vez, pretende honrar la memoria histdrica
y cultural al del radioteatro infantil y darle un caracter
formal a un programa que tiene casi 70 anos de formar
parte de un patrimonio intangible de la nacion.

A continuacion se muestran los elementos de identidad
y la normativa propuesta para los mismos.



Isologo final

= *\3 Radioteatro Infantil
> Martha Bolanos de Prado

|

Isologo final - Version prioridad al isotipo

Radioteatro Infantil
Martha Bolanos de Prado
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Radioteatro Infantil
Martha Bolanos de Prado
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Radioteatro Infanti
Martha Bolafios de Prado

MANUALDE
VAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVE LN EL T

Este Man
del Radioteatro Infantil Martha Bolafics de Prado”. Establecemos las
pautas de construccion. el uso de las tipografias y las aplicaciones
cromiticas de la marca.

L énde la
“Martha Bolarios de Prado necesita de atencion y seguimiento  las
este Manual, puesto que su enfoque
garantiza 6n piblica
€l correcto uso de Ia Identidad Corporativa del Radioteatro Infantil
“Meartha Bolafios de Prado” contribuirs a que se alcancen los objetivos
de identificacion y refuerzo deseados. y que se trace la ruta para la
construccion de Ia Imagen Corporativa esperada para con el Grupo
Objetivo y la sociedad en general,
Las directrices que contiene este documento no pretenden, de
restringir 6

Ta recep: prop
ociiterios de personas propiasy ajenas al Radioteatro Infantil“Martha
Bolarios de Prado. Este normativo pretende ser, en el desarrollo
de sus futuros materiales corporativos, una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar la esencia, caracteristicas y
valores del Radioteatro Infantil “Martha Bolafios de Prado

A\VAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAV

Datos de Contacto
MO\ Nombre: Radioteatro Infantil Martha Bolaiios de Prado

Direccién: 18 calle 6-72 zona 1, 3er Nivel

Sede central: 18 calle 6-72 zona 1, 3er Nivel

Teléfonos: 2323-8282, 2251-9873

Direccién electrénica: wwwiradiotgw.gobgt
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Acercadel
Radioteatro Infantil

Mision y Visi
Objetivos del Programa

Figura1

ahceds s
{Archivo Radicteatra, SF)
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LA Acercadel Radioteatro Infantil
NI Mision y Vision del Programa

Filosofia: Plesemaclén del Programa:
ion Radio Nacional de Guatemala presenta:
“Formar profesionales en los medios de E‘ ““‘““ea‘"’ Infantil “Martha Bolafios de
icacion que puedan 2 ranquesr s puetas
llega
susteces st pragrama cead o s o
inolvidable como
ensayo y transmision de un programa radial e, srtsy st sbregada e s
que entretenga, divierta y a Ia vez eduque a3 tfavés del tiempo en aquellos que oracias a
\od rctoicuchas” Suenseanza puedan ofrendar su éxito en
aras de la patria.

las dreas de
locucién, actuacién y manejo de guiones a

Vision
“Impactar influenciar y formar culturalmente DesPe‘f'da del Programa:
a la nifiez y a la juvent TGW Radi

Tnculcéndoles valores. estmutando su | Radioteatro Infantil ‘Martha Bolaros de
imaginacion e inspirandolos a ser profesionales Prado”. Dentro de
on bases morales y ticas para asegurar el hora. ofreceremos a su atencion amable
desarrollo del pais- otro programa de esta serie. Nuestra meta,

de aquellos que ambicionan un éxito futuro
en pro de Guatemala.

Radioteatro Infantil“Martha Bolafios de Prade” /. 3

L2 Acercadel Radioteatro Infantil
NAAY% Objetivos del Programa

Objetivos
Ohlotlvos ‘como Escuela:

© Adiestrar en e conocimiero de a oramaticay a ortografia
« Fomentar valores a través de cuentos con contenido ético y
moral.

atraves de los cuentos.

« Introducir a la apreciacién de misica sinfénica

« Despertar la capacidad de expresar emociones y diferentes
caracteres a través de la dramatizacién e interpretacion de

« Ensefiar técnicas correctas del manejo del aire e impostacion
delavoz.

idar al
y el desarrollo del caracter.

actoresy guionistas.
Obijetivos como programa de entretenimiento:
« Fomentar valores a través de cuentos con contenido éticoy
moral.

a traves de los cuentos.
« Introduci ala apreciaci
« Estimular laimaginacién.

Radloteatro Infantll ‘Martha Bolafios de Prado” \ [\ 4

Nuestra Marca:
Isologo

Explicacién del Isologo
Construcciény Medida
Area Segura

Tamario Minimo.

Variantes Cromticas
Paleta Cromatica
Usos Incorrectos
Usos Correctos

Figuraz
8 Icclago ficial del Raciotestro Infanti reerats ofcial ave ce Ublea
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LU L NuestraMarca
NI\ isologo

- -~ « Radioteatro Infantil
bt Martha Bolanhos de Prado

Radloteatro Infantll ‘Martha Bolafios de Prado” 1/ 6

QU NuestraMarca
A% Explicacién del Isologo

Isologo

Isotipo Logotipo

Textol

- -« Radioteatro Infanti
4 Martha Bolafios de Prado | meo2

Nuestra imagen de marca principal parte del retrato de Martha

‘consolidar un referente rafico que ya existe en la mente de nuestro
elenco. La marca est integrada por dos elementos:

Isotipo: Retrato en abstraccion de la Fundadora. Este retrato s
encuentra en el Estudio de Cristal de Radio TOW. Es la imagen de
Martha Bolarios de Prado que ha tenido mayor difusion.

Logetlpes € lagatipo ntegrado por a forma gifica dl nombre y
representado en una tipografia o

Radioteatro Infantil“Martha Bolafios do Prado” /. 7

LU Isologo
N\I\U construccién y Medida

Largo 24a

Relacion 13 a

-~ Radioteatro Infant

Alto
Martha Bolafios de Prado

8a

o

El Isologo debe mantener una proporcién 13 con relacién a la letra
<<a> (8x24). Es\a escala es esencial esta version del Isologo para
mantener Ia legibilidad deseada en el logotipo y que el isotipo sea

para darle prioridad al isotipo.
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. Isologo
Prioridad al Isotipo

Largo17a

Relacion 11 a

Alto
17a

a

on.el 6n 1. cuadrada, con
medida de la letra <<a>> de (17x17), Ia utilizacion o varsom1a
diractara la necesidad del material grafico a disefiar.

Radioteatro Infantil“Martha Bolafios do Prade” |/ 9

QA Isologo

Area Segura
Ra
Rad 3
o
]
1
- ad
* Radioteatro Infantil
a Bolarios de Prad
Ra adio
z 3

El drea segura delimita un pen’melvc donde el logotipo va a preservar
e

espacio de reserva puede ser mayor, pero nunca menor a la muestra
indicada
I fragmento "Rad" y "Radic" del logotipo se pueden utilizar como
referenciapara delmitarc dreasegurs, Lossegmentos Rad y Radlc
o isrminays oo famano

Radloteatro Infantl ‘Martha Bolafios de Prado” 1/ 10

Tamafio Minimo

Isologo Original Isologo Escala
Minima Permitida

Radioteatro Infantil “Martha Bolaos do Prado” 1/ 11

L Isologo
Variantes Cromaticas

= —f\? Radioteatro Infantil—— -

LA L Isologo
AAY Variantes Cromaticas

Radioteatro Infantil

o

Las aplicaciones cromaticas del Isologo son presentaciones que

permiten adaptar el color del mismo al sustrato o medio donde se

utilizara. Se manejan dos versiones con su respectivo sistema de
cas 4

. _ B Martha Bolenos de Prad Wy x
! RadioteatroInfantil  { " ssonen [ 585
- Martha Bolanos de Prada S e 5 & .
color s
35cms B
Isologo Prioridad al Isotipo
Radioteatro Infantil [ |
Martha Bolaiios de Prada e v
. . colorbies S
Radioteatro Infantil =% Radioteatro |nhnm—-
Varins Fotaos ar pradc 250ms .= . ’Menm e T
La escala més pequefia permitida para el Isologo original y la version B G o B s o8
con prioridad a Isotipo son 3.5cms y 2.5cms respectivamente. Las J—
s pecuitas o st e Er
el valor de la marca y las caracteristicas de legibilidad del logotipo y
el isotipo pierde su reconocibilidad. Las aplicaciones cromiticas del Isologo son presentaciones que
permiten adaptar el color del mismo al sustrato o medio donde se
utilizaré. Se manejan 3 versiones del Isotipo, la version a color, Escala
de Crises y la versién Blanco y Negro (e invertida).
Radloteatro Infantl “Martha Bolafios de Prado” /. 12 Radlotestro Infantil“Martha Bolafos de Prada” /. 15
LA Isolo

m Paleta Cromatica

oeriex Coleriex
T ity

oerex coervex
SaRE

oleriex Coeriex
g0t ey

La paleta cromatica es un recurso esencial para el desarrollo de
matetial grafico. La paleta presentada es una variante de una triada
fundamental,los colores primarios, y utiliza un color secundario para
lograr distintos contrastes por tono y por simultaneidad. La paleta
cromatica se utiizara pnnc\pa\mente en la jerarquia de textos y en
algunos elementos araficos de ap

Radloteatro Infantl ‘Martha Bolafios de Prado” 1/ 14

2 Isologo
[\ usos Incorrectos

Rostarls lgibiidad o contrastea 2. s
‘, adiotezz-sinfantil
o ol A
7

1a designada on este manual

¢ Radi Tfantil

&

Los usos incorrectos de La Marca son aplicables para ambos Isotipos
presentados anteriormente (1sologo Original & Isologo con prioridad
alsotipol. L
de comunicacion y de fortalecimiento institucional y hacen que se
debilite Ia Marca como tal
Cualquier otra aplicacion que pudiera caer en un uso incorrecto
debera ser aprobado previamente por la Direccién del Radioteatro
Infantil o por el encargado ardfico.

Radioteatro Infant “Martha Bolahos de Prado” . 15

L Isologo
\ RV
NAAY Usos Incorrectos
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Isologo
Usos Incorrectos

Radioteatro Infantil “Martha Bolafios do Prade” 1/ 17

Isologo
m Usos Correctos

* Radioteatro Infantil
Martha Bolarios de Prad:

paradarle realce al lsologo

adioteatro Infantil

R ! Radioteatro Infantil
Martha Bolafios de la

Marths Bolaos e Prad Radioteatro Infantil

las variantes crométicas
en algunos fondos. La persona que disefie el material, debe evaluar
cusl opcién esla mejor a utilizar. recordando que todos los elemertos
deben preservar su legibilidad y sus caracteristicas

Radloteatro Infantl ‘Martha Bolafios de Prado” 1/ 18

~_ Isologo
m Usos Correctos

Radioteatro Infantl “Martha Bolahos de Prado” {1, 19

/ Isologo
NAAY% Usos Correctos

Radloteatro Infantl ‘Martha Bolafios de Prado” \ /. 20

Isologo
Usos Correctos

Esta plantila

que actualmento se manejan.

by 00t
* Radioteatro Infantil

} 'Mi'lhi Eoishat de Prado

Radioteatro Infantil“Martha Bolaios do Prade” { [ 21

Tipografia

Familia Tipogréfica
Ejemplos de Uso

Figura: Frigi
Infanipor 1 Gloriea Mana is2 ATsgon r  semiacanss arginales
e Wartha Bolafos de Prade (Archvo Radloteatro SF)

AVAVAV
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Tipografia

Familia Tipografica

Montserrat
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ({@#$%&.7:)

AaBch Dd EeFng

MonBErrat quht AaBbCCDdEeFquH
Montserrat Ultra Light AaBbCcDdEek
Montserrat AaBbCcDdEeFfGgHhliJj
Montserrat Semi Bold AaBbCcDdEe
Montserrat Bold Aal?:ccnd EeFfGg

Montserrat es una variante de la conocida tipografia “Gotham” su
uso s recomendado puesto que s de licencia gratuita y conserva
muchas de a
la hacen una familia tipogréfica excelente.

Radioteatro Infantl ‘Martha Bolahos de Prado” /. 23

/ Tipografia
ASAYAY, Ejemplos de Uso

Ejemplo de titular
Ejemplo de subtitular

Descripcion

Dato cu

Imporerrovit. ipsamet alis mostion sectaes mo issus modicae
sitia quo iumque con pe prorum cum dolorita ventibus,
exernam exere niminiatat quam eaque moluptateni
dolorestrum repture pernat.

Ro es sundem sinctota volor recae num faccus nest ulpa
volupta estibusdae.

La & jerarquia en para darle
relevancia e importancia a los mismos. El uso de la paleta cromética
presentada anteriormente brinda diferentes tipos de contraste que
permiten variedad en el material a disefiar.
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Sistema grafico

Conceptos Iniciales
Grfica Final
Variantes Gréficas
Ejernplos de Uso

Radioteatro Infanti‘Martha Bolafos de Prado” |/ 2

LA Sistema Grafico
AAY% Conceptos Iniciales

La voz

Como recurso de actuacién principal para transmitir sentimientos y
tuar. La voz es soni 2 i

El Tono - Color

El tono se refiere a la diferencia de longitud de onda que hace
diferenciar un color del otro. El color y sus distintas caracteristicas
definen patrones de cémo incide y cémo se refleja la luz.

m El Publlco

ue permiten presenciar s obra en cuestén. Sin el publico o hay
obra: no hay apreciacion del talento.

Radloteatro Infantll ‘Martha Bolafios de Prado” 1/ 28

LA Sistema Grafico
AAY Ejemplos de Uso

Tinogrete

€l sistema grafico se implementard como apoyo en los diversos

maneras como se indica en la 2da gréfica.
i tenerel

sistema gréfico de apoyo.

Radioteatro Infantil ‘Martha Bolaios de Prado” 1/, 2

LUAUAL Sistema Grifico
Ejemplos de Uso

ue acomparien al logotipo. El uso puede ser decorativo e incluso
como elemento aislado que refleje algun tipo de anomalia o ritmo
enla pieza gréfica.

Radloteatro Infantll ‘Martha Bolafios de Prado” 1/ 30

Personajes
Primera Impresién
Ficha Técnica

Ejemplos de Uso

Radlotestro Infantil“Martha Bolafos de Prada” /. 31

LA Personajes
NS \IU primera Impresion

§95

/

§i
e

Se crearon 3 personaies para el manejo de publicaciones virtuales y

simbdlicamente, al elenco de niios y nifias del Radioteatro Infanti
¥ ala Fundadora, Martha Bolarios de Prado. Cada personaje fue
‘caracterizado con una personalidad especifica.

Radloteatro Infantl ‘Martha Bolafios de Prado” \/ 32

% Personajes

—
P - Martha Bolafios de Prado
T N “Sefio Martita’, como le llamaban los nifios que fueron
: i i ién,erauna
- gran maestra de teatro y canto. Sofiadora y extrovertida.
Se adapta a este arquetipo:
El Cuidador

Lema: amarés a tu préjimo como a ti mismmo.
Deseo basico: proteger y cuidar a los demés.
Objetivo: ayudar alos demss.

Talento: Ia compasion. la generosidad.

Normbre complete Martha Bolafios d rado

Actividad favorita: Cantoy teatro

Radioteatro InfantilMartha Bolafos do Prado” \/ 33
LU/ Personajes

Ficha Técnica

Cindy Garcia
Cindy se integré al Radimea'ro Infantil a los 12 aﬁ(}s. Le

¥ los diferentes cuentos del Radioteatro. Es un poco

introvertid

aeste arquetipo:

El Sabio

Lema: la verdad os hara libres.
s e rla ver

Objetivo: utiizar la inteligencia y andlisis para
entender el mundo.

Mayor temor.ser engafiados o la ignorancia.
Estrategia: Ia bisqueda de informaciény.
conocimiento, la auto-reflexion y la comprension
de los procesos del pensamiento.

Debilidad: puede analizar los detalles, pero no
llegar a actuar nunca.

Talento: sabiduria, inteligencia.

Nombre Completo:Cindy Lucia Garca Orantes
e

naldad: iy

Aesiadad fovort.
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Sistema grafico

Conceptos Iniciales
Grfica Final
Variantes Gréficas
Ejernplos de Uso

Radioteatro Infanti‘Martha Bolafos de Prado” |/ 2

LA Sistema Grafico
AAY% Conceptos Iniciales

La voz

Como recurso de actuacién principal para transmitir sentimientos y
tuar. La voz es soni 2 i

El Tono - Color

El tono se refiere a la diferencia de longitud de onda que hace
diferenciar un color del otro. El color y sus distintas caracteristicas
definen patrones de cémo incide y cémo se refleja la luz.

m El Publlco

aue perm«!en presenciar Ia obra en cuestion. Sin el pblico no hay
apreciacion del talento.
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LA Sistema Grafico
AAY Ejemplos de Uso

i ado” . 23|
[SASAT ol

Tinogrete

€l sistema grafico se implementard como apoyo en los diversos

maneras como se indica en la 2da gréfica.
i tenerel

sistema gréfico de apoyo.
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LUAUAL Sistema Grifico
Ejemplos de Uso

ue acomparien al logotipo. El uso puede ser decorativo e incluso
como elemento aislado que refleje algun tipo de anomalia o ritmo
enla pieza gréfica.
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Personajes
Primera Impresién
Ficha Técnica

Ejemplos de Uso

Figuras. Elenco de a Primera Generacian delRadioaatro Infanti. Al contro

Radlotestro Infantil“Martha Bolafos de Prada” /. 31

LA Personajes
NS \IU primera Impresion

5
2.

~

Se crearon 3 personaies para el manejo de publicaciones virtuales y

simbdlicamente, al elenco de niios y nifias del Radioteatro Infanti
¥ ala Fundadora, Martha Bolarios de Prado. Cada personaje fue
‘caracterizado con una personalidad especifica.
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LUAA_ Personajes
[\ Ficha Técnica

—
P = Martha Bolafios de Prado
T N “Sefio Martita’, como le llamaban los nifios que fueron
: i i ién,erauna
- gran maestra de teatro y canto. Sofiadora y extrovertida.
Se adapta a este arquetipo:
El Cuidador

Lema: amarés a tu préjimo como a ti mismmo.
Deseo bésicorprotegery cidr a os dems
Obijetivo: ayud: ds.

Wayortamor. ol ewnlsmoy o ingratitud.
er cosas por los dems.

martirio y ser explotadios.

Talentos Ia compasion. la generosidad.

Normbre complete Martha Bolafios d rado
Edad

‘Actividad favorita Canto y eatro

Radioteatro Infantl ‘Martha Bolahos de Prado” /. 33
LU/ Personajes

Ficha Técnica

Cindy Garcia
Cindy se integré al Eadimea'ro Infantil a los 12 aﬁos. Le

¥ los diferentes cuentos del Radioteatro. Es un poco
introvertick
a este arquetipo:

El Sabio
Lomal verdad os hars ores
0 bésico: encontrar la verdad.
ohum izar la inteligencia y andlisis para
entender el mundo.
r temor: ser engafiados o la ignorancia.
iony

de los procesos del pensamiento
puede analizar los detalles. pero no
Ilsuar b s

Talento: sabiduria, inteligencia.

Nombre Completo: Cindy Lucia Garcia Orantes
Edad: 14 afios

Nacionalidad: Guatemalteca

Actividad favorita: Lectura.
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Lo Aplicaciones
Sobre

Sustrato: Papel Bond (210 g) (120 g)
’}‘ Bateayeintnst Usos: Entrega de certificados, diplomas,
4 papeleria importante intera y externa.

Isologo
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
Ubicacién: 0.5 cm borde superior e interno.

Firma

Color: Colores corporativos (Pég. 8)
sistemna aréfico (P4g. 21)

Ubicacién: 2 cms borde inferior.

R Aplicaciones
NI \IU Invitacion Cuadrada

‘Ommolores ent

Radioteatro Infantil “Martha Bolaios do Prade” \ [\ 43

Formato: 18 x18 cms.
Sustrato: Lino Blanco

Usos: Se usa para os eventos correspondientes
n conjunto con el sobre cuadradbo.

1sologo
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
Ubicacién: 0.5 cm borde superior e intermo.

Informacién
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
sistema gréfico (Pég. 21)
Tipografia: Montserrat
Bold 24 pt (Titulares)
Bold 18 pt (sublitulares)
Light 12 pt (Cuerpo de Texto)
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Lo Aplicaciones
I sobre para Invitaciéon

Formato: 19 19 cms
Sustrato: Lino Blanco

Usos: Se sa para los eventos correspondientes
en conjunto con la invitacion cuadrada.

Isologo
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
Ubicacién: Centro.

Grafico de apoyo

U Color: Colores corporativos (Pag. &)
Sistema gréfico (Pag. 21)

e Ubicacién: 2 cms borde inferior.

Ignaclo Barrera

L2 Aplicaciones
AAY Tarjeta de Presentacion

L]

‘Annabellpaima prado ds Andrade
Mo, 502 10557
emaigamaiicom
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Formato: 9 x 5 cms
Sustrato: Lino Blanco

Usos:Se utiliza comoidentificacion rapida para
los miembros de a direccion del Radioteatro.

1sologo
Color: Colores corporativos (Pag. 8)
Ubicacién: 0.3 cm borde superiory extemo.

-
P

~
&
-7

Color: Colores corporativos (Pég. 8)
sistema gréfico (Pég. 21)
Ubicacién: 2 cms borde inferior.
Tipografia: Montserrat
Bold & Light 7 pt
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Lo Aplicaciones
AAY Diploma de Participaciéon

Formato: 27.94x 2159 cm

Radioteatro infantil Sustrato: Lino Blanco

e Eonon o Proc

» Usos: se utiliza como certificado de
participacién o por ser parte del elenco

principal durante mas de un ar

Otorgactpresene
DIPLOMA 1sologo

olor: Colores corporatvos (Pég. &)

~ Ubi perior, centrado

Color: Colores corporativos (Pag. €]
p— Sistema grafico (Pag. 21)
T Tipografia: Montserrat
Black 16 pt (Titular)
Black 51 pt (Titular)
Light 12 pt (cuerpo de texto)

LA Aplicaciones
NI\ carné del Elenco

Radioteatra Infantil
PIShe Hoarios e Prace

Annabella Paima
Pradode Andrade
irsctors o
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Formato: 55x 85 cms

Sustrato: Papel Husky Brillante

Usos: Se utiliza como identificador principal
para los miembros del elenco y Ia direccion

&3 Radiormatro fanti

1sologo
Color: Colores corporativos (Pag. 8)
Ubicacién: 0.3 cm borde superior, centrado

Informacién
Color: Colores corporativos (Pag. 8)
sistema gréfico (Pég. 21)
Tipografia: Montserrat
Bold 09 pt (Nombre)
Light 08 pt (Cargo)
Light 06 pt (Autoridades)
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Lo Aplicaciones
[\ plantilla Redes Sociales (Cuentos)

Formato: 800 x 800 px
Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infanti
por medio de redes sociales.

1sologo

[EI[Hombrelque] Color: Colores corporativos (Pég. 8)
Ubicacién; Centrado, lado inferior. Ubicar
Calculaba dentro de I plantita

Informacién
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
sisterna aréfico (P4g. 21)
Tipografia: Montserrat
Semibold 31 pt (Radio)

Radioteatronfantl .
BRI ight 31 pt (Presentacién)

Bold 51 pt (Cuento)
Light 31 pt (Fecha y hora)

Light 17 pt (Redles Sociales)

QA Aplicaciones
S\ plantilla Redes Sociales (Cuentos)

-
laPrincesal
[SacNicté)

fotostro nfantil

fdtaabih:
»
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Formato: 800 x 800 px
Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infanti
por medio de redes sociales.

1sologo
Color: Colores corporativos (Pég. 8)

entrado, lado inferior. Ubicar
oot antila

Informacién
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
sistema gréfico (Pég. 21)
Tipografia: Montserrat
Semibold 31 pt (Radio)
Light 31 pt (Presentacion)
Bold 51 pt (Cuento)
Light 31 pt (Fechayy hora)
Light 17 pt (Redes Sociales)
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Lo . Aplicaciones
[UN\I\C plantilla Redes

Radloteatro Infantl ‘Martha Bolafios de Prade” {/\ 50

«consejo #7.

Evita masticar chicle o
s durante. el
ensayoyla transmision en
mes puedes tener
blamasdo diclony do
pronunciacio:

— |
(=
| Redoemysnient!

Formato: 800 x 800 px

s: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infanti
por medio de redes sociales.

Isologo
Color: Colores corporativos (Pég. 8)

icacién: Centrado, lado inferior. Ubicar
Gertrad plantila.

Informacién
Color: Colores corporativos (Pég. 8)
sisterna gréfico (P4g. 21)
Tipografia: Montserrat
Bold 51 pt (Consejo)
Regular 28 pt (Descripcion)
Light 17 pt (Redles Sociales)
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LAY Aplleaelones
S\ plantilla Redes Sociales (Dato Historico)

Formato: 800 x 800 px
Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infanti
por medio de redes sociales.

£l Radloteatro Infantil Isologo
8 4

olarios de Color: Colores corporativos (Pég. )
Prado fue fundado o 15

n: Centrado, lado inferior. Ubicar
oo s plantilla

de Agosto de 1946 du
rante el Goblemo del
Prgsidonta Juan Josd
IS RGBT gio Informacién
Color: Colores corporativos (Pag. 8)
sistema gréfico (Pég. 21)
Tipografia: Montserrat
Bold 51 pt (Consejo)
Regular 28 pt (Descripcion
Light 17 pt (Redes Sociales)

Rt

LA Aplicaciones
[V sello Institucional
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Lo Aplicaciones
U Redes Sociales (Facebook)

Usos: se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infantil
por medio de posts en la pagina publicay en
el grupo privado.

Imagenes
ar plantillas para promocionar las
in

acti dicadas. Cuidar la ortografia
al escribir posts.

Lo Aplicaciones
U Redes Sociales (Twitter)

Radloteatro Infantll ‘Martha Bolafios de Prado” { /. 56

Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infantil
por medio de posts y tuits interactuando con
& publico de una manera empética

Imégenes

plantillas para promocionar las
actividades indicadas. Cuidar la ortografia
al escril
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LA Aplicaciones
Web (Key Visual)

Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infantil

loteptro infentt por medio de informacién relevartte y puntual.

Radiotea
Rrishtinian
Key Visual

El ook de la pagina debers ser simple
y directo. Se colocara un nte las

es importante que la Direccién del
Radioteatro considere necesarias.

%, Mas que un programa radial,
. wna %

Lo Aplicaciones
NI web (Key Visual)

Radioteatro Infantl
e Gern A

Hemos
desde 1946
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Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infantil
por medio de informacion relevante y puntual

Key Visual

E look de Ia pégina deberd ser simple
y d 28 colecard unicaimants lae
importante que la del
Rttt fosaidose Pscoion.
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Lo Aplicaciones

Web (Key Visual)
W Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las
= actividades e historia del Radioteatro Infantil
i ' )m:m‘g i — Ppor medio de informacién relevarte y puntual.

Key Visual

’ !
iConoce las voces de nuestro clenco! ook de o paina deber e simpi
v d

omr o

ame e oy

Radioteatro considere necesarias.
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Lo Aplicaciones
NI web (Key Visual)

Usos: Se utiliza para difundir y fortalecer las

o) actividades e historia del Radioteatro Infantil
" Radioteatro Infantil

ittt

b3

por medio de informacion relevante y puntual

Key Visual
El look de la pagina deber ser simple
y directo. Se colocara unicamente las
secciones importante que la Direccion del
Radiioteatro considere necesarias.

Una historia que ha
trascendido
pormasde 70 afios

LA Aplicaciones
Web (Key Visual)

vive
una experlencia €.
inlguatable

- " Radioteatro Infantil
oserioms v })wwuewﬁm:eww o
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Usos: se utiliza para difundir y fortalecer las
actividades e historia del Radioteatro Infantil
por medio de informacién relevante y puntual

noc

Key Visual

El look de la pagina debera ser simple

y directo. Se colocara unicamente las
<

VAR SRR,
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LA Aplicaciones
A% Impresos

Lo Aplicaciones
NI\ virtuales | Web
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VA Glosario de Términos

Identidad Corporativa /Institucional
i titud que muestra P

representar.
Imagen Corporativa/ Institucional

La imagen es la consideracion. la evaluacion que la empresa merece ante los diversos
publicos més o menos implicados en ella, mas o menos indiferentes.

Isologo

Se conforma porla unién de un simbolo gréficoy un estimulo textual representado con
sianos tipograficos

Logotipo

Es un signo aréfico que identifica a una empresa, un producto comercial o, en general,
cuslquier entidad pablica o privada

Isotipo

Elisotipo se refiere a esta parte simbdlica o icénica de las marca. Isotipo serfa nicamente
un simbolo, y ademés éste seria entendible por s mismo.

Sustrato
Superficie de impresion (papel. cartén, plésticos)
Formato

Forma y tamaiio del trabajo realizado.

Key Visual

D

s a i répida. Define
¥ tipograficos en el formato mostrando la identidad general y linea gréfica.

‘Asesorta, disefio y macuetacion:

Disofiado duranto ol perfodo de EPS
Guatemala de la Asuncién, noviembre 2015
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Estrategia de medios en linea

]

Q

' Radioteatro Infantil

Martha Bolafios de Prado  yistoria comacto

P
ittt i s s o
o st e untrs 78k omer

resfser parte

Radioteatro?;
5 2

(1 itanth
¥ ’m.m

P T
=] o

noc

{,‘ ~ Radioteatro Infantil

Quiénes somos  Elenco 5 ’Manha Bolafios de Prado  mistoria

; Radioteatro Infantil
5 Martha Bolafios de Prado  wistoria contacto

Hemos
desde 1946

Acé vive 1
unaexperiencia [ /ERadioteatro
inigualable [ eeradioteatro
Direccién: 18 calle 6-72 zona 1, 3er Nivel
Sedo contral: 13 calle 672 zora . Ser Nivel
Teléfonos: 2523-8282, 2251-9873

Direccion: 18 callo 672 zona 1. Jor Nivl
‘Sode cantral. 18 calle 672 zona . Sor Nivel
Tolétonos: 2323 8262, 22519675
Suscribete a nuesto newsletter

Direccion: 18 callo 672 zona 1. 3or Nivl

Radioteatro Infantil
Martha Bolafios de Prado

e

! Radioteatro Infantil

Martha Bolafios de Prado Quiénes somos  Elenco

Historia_Contacto

Quiénes somos

Una historia que ha
trascendido
por masde 70 afios

Niftos del Radioteatro Infantil

Nifios dol Radioteatro nfantil
Esto Manual do dentdad Corporatha. reune s dlementcs.
Comtiios ol Radowatro nianul Martha Eolanos do Prado
Eitablocoms L poutas 4o consncén.

[Faired ot 0

NAVAVAVAVAVAVAVAVAY, Ereblbtrati
e e bt
oo o o o
T

2 nuesto newslotter

WAVAVAVAVAVAVAVAVAL, (i rme it
R et st e
e S 5 28
=
noc TR ED

T
2 nuesto|



Plantillas para redes sociales

Plantillas promocion de cuentos Plantilla para dato histoérico

:

El Radioteatro Infantil
Martha Bolafios de Prado
fue fundado el 15 de
Agosto de 1946 durante el

Gobierno del Presidente
Juan José Arévalo Bermejo.

' Radioteatro Infantil ' Radioteatro Infantil
% Martha Bolanos de Prado Martha Bolafios de Prado

- ! Radioteatro Infantil
= ’Mavtha Bolafios de Prado

Plantillas informacion miscelanea Plantilla consejo de locucion

cQuieres/ser;parte] i69 afios de estar al airel
'del/Radioteatro?, )

Escribenos un Inbox o - =
llamanos al télefono > ¥
XXXX-XXXX para darte & P - — L] Consejo #8 L]
mayor informacion. : 2 o, Si eres constante y
llegas temprano a los
ensayos, puedes ir
i adquiriendo experiencia
y con el tiempo podras
hacer Personajes
Principales.

' Radioteatro Infantil -~ Radioteatro Infantil -~ Radioteatro Infantil
a de Prado . Martha Bolafios de Prado Mar de Prado

olafios

Martha B rtha Bolanos

Se propone un Key Visual de la Pagina Web 'y la utilizacion de publicaciones a
traves de las redes sociales de Facebooky Twitter para la divulgacion y promocion
de actividades internas y externas del Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de
Prado”.

La estrategia de publicaciones en redes sociales seria distribuida de la siguiente
manera:

Publicacién de post de cuento semanal: domingo, miércolesy jueves.
Publicacién de dato histérico: Sdbado, previo a transmitir el cuento.

Publicacion de consejo de locucion: lunes y jueves. Sabado, previo
a transmitir el cuento.

Publicacion de informaciéon miscelanea: basado en la solicitud
de direccion.

Las publicaciones se deberan hacer en horarios de la mananay tarde. Los horarios
pico abarcan de 08:00 a 09:30 AM y de 3:30 a 4:30 PM.
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Codigos de diseno

Linguistico

Lingtistico Oral

No se utiliza ningun elemento que requiriera de algun recurso auditivo en el planteamiento
de la propuesta grafica.

Lingtistico Escrito

Ya que todo el material disefado sera implementado por primera vez y mucho del mismo
va a tener un enfoque divulgativo a un publico de menores de edad, se recomienda el uso
de redacciones simples y directas. En los ejemplos mostrados, se utilizan composiciones de
parrafos que no sobrepasan las 12 palabras por linea, de la misma manera se evita utilizar la
separacion silabica y dejar ideas inconclusas al finalizar una linea. Uno de los criterios mas
importantes es la utilizacion completa del nombre de la sede.

Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de Prado”. El objeto de estas normativos es tener
establecidos diversas caracteristicas formales y estéticas que permitan mantener una linea
estructurada en los codigos linguisticos escritos.

Codigo Cromatico

Se basa en la triada de los colores primarios y se le
aplicaron ciertas variantes en sus tonalidades. Se

c Y v " complementa con colores que permiten un mejor uso

- 0% 100% 95% 0% de contrastes y una mejor armonia entre elementos. Se
R G B utilizaron los siguientes criterios para la seleccion de la
237 28 “ paleta cromatica:

- S Moo Yoom o Concepto creativo: Se deseaba aplicar el concepto
. c 5 creativo de “voces de colores”, en un sentido amplio y
247 148 30 gue se relacionara al “origen” de varios colores haciendo
. y Y P alusion que la Institucion ha sido el origen de muchas
0% 25%  100% 0% personas en el medio de la Radiodifusion. Es conocido
R G B gue los colores primarios son el origen de todas las
255 19910 mezclas y variaciones cromaticas, por lo mismo son

- I M v K considerados los “tonos puros”. Con esto se enlazan
85%  40% 0% 0%

Identificacion: |la triada principal y complementaria
0 130 198 hace referencia a grupos de colores generalmente
conocidos como lo es el grupo de colores primarios.

c M Y K
- 0% 0% 0% 100% Armonia: entre la paleta cromatica propuesta
R G B . . .
0 0 0 Medios: tomando en cuenta los diferentes medios de
difusion e impresion
W 5 =
(o) (o) o) (o) . - .
0% 0% 0% 7% Contraste: orientado a tener el mayor indice de

59 1Goo 1503 legibilidad por el contraste dorado-negro y a la vez,
entre calidos y frios y simultaneo.



Connotacion general de los colores

Rojo: el color del movimiento y la vitalidad, Caliente,
penetrante, provocativo, excitante, dinamico, animado,
estimulante y apasionado. Es simbolicamente
comparado a todo lo vital de la vida y de la tierra.

Naranja/Dorado: es un color incandescente, ardiente
y brillante. Estimula el esparcimiento, la vitalidad,
la diversion y el movimiento. Se relaciona con la
comunicacion, el equilibrio, la seguridad y la confianza.

Amairillo: es el color de la alegria, la felicidad, la ciencia,
el conocimiento, la creatividad, la compresion. Por tener
un amplio espectro visual estimula los centros nerviosos
y facilita la percepcion.

Azul: este es el color de la simpatia, la amistad y la
confianza. Es un color serio y de amplia experiencia por
eso connota permanencia, seguridad, orden, precision,
eternidad.

Negro: color simbolo de la oficialidad, la elegancia y
la alta sociedad. Connota responsabilidad y decoro.
Cuando se emplea en espacios pequenos, tiene una
cualidad que crea brillo a los colores calidos y claros,
particularmente actua como color de fondo.

Gris: significa equilibrio, paz y elegancia, inteligencia.
Color masivo, mecanicoy metalico de las grandes urbes;
hormigdn, cemento, maquinaria pesada, industria.

Connotaciones del sitio Pixel-Creativo (2013), en su
entrada de blog, Psicologia del Color en la Publicidad.

Coédigo Icénico
Se utilizan diferentes iconos que representan ideas complejas de una
manera simple. Se utiliza una tipografia iconica propuesta por ICOMoon

que permite la utilizacion de estos iconos sin restriccion al momento de
escalar o de reasignar caracteristicas por su caracter iconico y tipografico.

A ;i < a
[II] = wo
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Composicion visual
Reticula Recorrido visual

Se emplea una reticula columnar Recorrido textual y gréfico légico que incida
impar. Dependiendo del medio esta positivamente en la comprensién lectora y la claridad
puede manejar una distribucion de 3, de la composicion visual.

50 7 columnas. La funcionalidad de
las columnas reside en la capacidad
de distribuir elementos textuales y
graficos en el area grafica.

Figura 33. Ejemplo de recorrido
visual al momento de leer la pagina.
(Torres, N. 2015)

Tipografia
Figura 32. Reticula utilizada en la o o )
diagramacién de este informe final. Montserrat caracteristicas similares con la conocida

(Torres, N. 2015) tipografia “Gotham’, su uso es recomendado puesto
gue es de licencia gratuita y conserva muchas de las
caracteristicas geomeétricas, espaciales y de estilos que
la hacen una familia tipografica excelente, adaptable a
web y de gran legibilidad en impresos.

Montserrat Light AaBbCcDdEeFfGgH
Montserrat Ultra Light AaBbCcDdEeF
Montserrat AaBbCcDdEeFfGgHhliJj

Montserrat Semi Bold AaBbCcDdEe
Montserrat Bold AaBbCcDdEeFfGg
Montserrat Extra Bold AaBbCcDdE
Montserrat Black AaBbCcDdEeFfG

Jerarquia textual

Para los blogques de texto en la papeleria formal y las
aplicaciones divulgativas del material grafico propuesto.
Esta jerarquia permite generar contenido que se adapta
a las distintas audiencias que estan contenidas dentro
del grupo objetivo Principal.

Ejemplo de titular
Ejemplo de subtitular

Descripcion
Dato curioso o cita textual



Figura 33. Material utilizado durante la
presentacién del Ejercicio Profesional
Supervisado, en la imagen se incluyen los
CDs que contenian todos los archivos finales
del proyectoy los tres manuales realizados.
(Torres, N. 2015)

Lineamientos
para la puesta en practica

Medios y usos sugeridos

Para el isologo se recomienda seguir los lineamientos
y evitar los usos incorrectos colocados en el Manual
de normas graficas. Se aconseja la impresion en papel
bond, papeles brillantes o mate, 60 gr o superior. No
se discrimina el uso de inyeccion de tinta o laser como
meétodo de impresion, aunque se le da preferencia
al segundo por mostrar una impresion mas brillante
dependiendo del sustrato.

Se recomienda el uso del isologo y de las piezas graficas
complementarias (Sistema grafico, variantes, cintillos) en
su formato nativo (.ai, .eps) si se utiliza en otro software
gue no lea los datos de los archivos nativos, se puede
optar por usar la variante plana en .png o jpg, utilizando
siempre la mejor resolucion al momento de exportar.

Ya que la fuente Montserrat es de uso libre, no genera
ningun inconveniente con los derechos de uso y de
autor de la misma.

Presupuesto

El Ejercicio Profesional Supervisado en conjunto con
el proyecto de graduacion, son una practica técnica
que perfila al estudiante en la gestion, colaboracion y
ejecucion de proyectos con enfoque social mediante un
proceso organizado, investigativo y creativo que permite
al mismo a realizar una labor de retribucion a la sociedad
guatemalteca a través de la carrera de Diseno Crafico de
la Universidad de San Carlos de Guatemala. Debido a
que en Guatemala no existe un tarifario tipo que defina
los costos de produccion y realizacion del Proyecto, se
utiliza el Tarifario Modelo (CDCV, 2015) (Ver anexo #5)
de la Camara de Disenadores de Comunicacion Visual
y la pagina de presupuestos para proyectos graficos.
Tigrenator.com.
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Costos de Impresion (Ver anexo #6 y #7)

Gastos de impresion seguin cotizacion de DG. Print:

Impresién de 5 manuales de Normas Craficas (3 para biblioteca del
Radioteatro Infantil, 1 para uso de WRadio, 1 para archivo de la directora actual
del Radioteatro Infantil)

QI150.00

Q750.00

Costos Fijos

69 hojas interiores impresion laser a full color
Tamano carta (tiro).

Portada y contra portada en cartulina Husky 10 (tiro)
Subtotal (5 Manuales)

Gastos administrativos de TEC Guatemala

Q2,500.00
Q650.00
Q350.00
Q530.00

Q1000.00

Q5030.00

Q15,090.00

Costos variables

Alquiler de oficina

Energia eléctrica

Agua potable

Internet

Comestibles

Subtotal gastos administrativos
Subtotal (x3 meses)

Servicios Profesionales

Q20,000.00
Q6,000.00
Q8,000.00
Q2,400.00

Q1500.00

Q37,900.00

Diseno de:

Nueva identidad corporativa y manual de uso
Papeleria basica

Plantillas promocionales web

Diseno de manuales

Key visual pagina web

Subtotal Servicios Profesionales

Viaticos y otros gastos

Q2,250.00
Q750.00
Q3,000.00

Q56,740.00

Gasolina y parqueos (Q100.00 por visita)
Alimentacion (Q50.00 por visita)
Subtotal viaticos

Costo estimado del proyecto.

Aclaracion:

El desarrollo de este proyecto no tuvo ningun costo para el
Radioteatro Infantil “Martha Bolanos de Prado” puesto que el mismo
formo parte del Ejercicio Profesional Supervisado (EPS),
de la Universidad de San Carlos de Guatemala



Objetivos

Objetivo General

Asistir al Radioteatro Infantil, desde la
competencia del disefo, en la creacion de la '
identidad corporativa para fortalecer y unificar
sus acciones institucionales internas y externas.

Objetivo de Comunicacion

Desarrollar una estrategia de comunicacion

visual para el Radioteatro Infantil “Martha .
Bolanos de Prado” que responda a las

necesidades graficas de la institucion.

Objetivos Especificos

Elaborar una estrategia de branding para que el

Radioteatro Infantil pueda orientar sus acciones |
actuales hacia una identidad visual que integre

sus valores institucionales.

Crear una guia del usuario para que los

encargados tengan una herramienta a la mano .
que los guie en el manejo y utilizacion de los

elementos graficos que se elaboren.

Proponer una estrategia de medios en linea

gue permitan divulgar de una manera eficiente

las actividades e informacion general del .
Radioteatro Infantil a través de piezas y material

grafico
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Conclusiones
y recomendaciones

Conclusiones

Se apoyd exitosamente a la Institucion Sede y
se creo la Identidad Corporativa del Radioteatro
Infantil “Martha Bolanos de Prado”. Dicha
identidad permitira fortalecer, unificar y divulgar
las acciones institucionales internas y externas de
una manera mas efectiva y eficiente.

Se logré desarrollar una serie de graficos que
responden a las necesidades de la Institucion.
Con estos graficos se pretende impulsar y renovar
la forma de cdmo el Radioteatro Infantil “Martha
Bolanos de Prado”.

Se elaboraron las bases en cuanto a Identidad
(Marca y Manual de Normas Graficas), Objetivos
(Promover las acciones institucionales) y
Aplicaciones (Plantillas para interactuar por redes
sociales, papeleria en general) para que con el
tiempo y el correcto uso de estos factores se
consolide la experiencia con el usuario y se logre
proyectar el prestigio e importancia de la marca.

Se cred el Manual de Normas graficas, que
consolida toda la normativa de la marca; y la guia
del usuario, version resumida de la primera. Estos
manuales permitiran el correcto uso y utilizacion
de la marca.

Se propuso exitosamente la estrategia de medios
en linea, Web y Social, que se basa en compartir
diferentes imagenes e informacion digital. El
objeto de estas implementaciones es promover
la incorporacion de mas ninos al elenco y que
el programa sea mas escuchado en el territorio
nacional.

Recomendaciones

Hacer un uso correcto de la nueva identidad
corporativa del Radioteatro Infantil “Martha
Bolanos de Prado. Unificar criterios y comenzarla
a utilizar en los medios de comunicacién que
ya utiliza el Radioteatro Infantil. Designar a una
persona o a un equipo que se encarguen de

Utilizar los graficos creados con el propdsito de
comunicar. Recordar que mas vale la calidad de
los mensajes y no la cantidad de los mismos.
Con decisiones correctas se lograra impulsar y
fortalecer a la institucion.

Se recomienda crear un plan mensual,
trimestral o semestral de qué material se estara
creando para no tomar decisiones apresuradas.
En proceso de consolidacién de la marca, la
planificacion es un elemento esencial.

Utilizar la normativa de la marca como una guia
de qué acciones tomar. La normativa sirve para
darnos una direccién sobre los usos correctos
e incorrectos y como base para las decisiones
de diseno.

Se recomienda la utilizacion de las redes sociales
gratuitas, mientras se consigue algun tipo de
patrocinio, para dar a conocer las acciones del
radioteatro infantil. El uso de las redes sociales y
el material creado, permitird que el Radioteatro
se dé a conocer de una mejor manera.






{Qué sabia?

{Qué Aprendi?

(Qué necesito
mejorar?
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Lecciones
aprendidas

Conocimiento

- Conocimientos de
programas de disefio

- Conocimiento
de metodologias
de investigacion

- De la estructura
del radioteatro
y su funcionamiento

- Realizar guiones de
radioteatro

- Acerca de la historia
del Radioteatroy su
relevancia a nivel
cultural.

- Acercadelo
desentendida que
esta la agenda
cultural en el pais

- Automatizar
procesos

- Gestiony
planificacion a
mediano plazo

Habilidad

- Poner en practica las distintas metodologias
de investigacion de disefo.

- Acompanar al cliente en la toma de
decisiones y asistirlo desde la competencia del
disefo.

- Interpretar los resultados de las validaciones
y concluir las mismas para tener un sustento
tedrico de lo que se aplico en la practica.

- Caracterizar al grupo objetivo mediante

el acercamiento al mismo por medio de
herramientas mediadas que faciliten recopilar
informacidon que sea de relevante y pertinente
para las decisiones de diseno.

- Autoevaluar las propuestas de disefo
obtenidas.

- Aceptar las decisiones del cliente

- Aprender a proponer diversas soluciones que
pueden actualizar

- Volver mas eficientes los procesos y
metodologias que el cliente utilice.

- Valorar de una mejor manera las
caracteristicas y habitos del grupo objetivo -
Valorar las opiniones de mis companeros de
clase.

- Aprender a tomar decisiones rapidas en
eventos Unicos o irrepetibles, puesto que
pueden brindar informacién importante para
el proceso.

- Proyectar de una mejor manera las
herramientas para recopilar datos del grupo
objetivo

- Motivar al grupo objetivo durante las
validaciones para obtener una respuesta mas
positivay crear un ambiente de empatia que
promueva el didlogo.

- Gestionar y planificar la utilizacion de espacios

publicos donde se necesite permiso por las
autoridades competentes.

Actitud

- Tomar decisiones
responsablesy
racionales.

- Responsabilidad en
las entregas

Asumir la
responsabilidad

de trabajar en un
proyecto con enfoque
social.

- Comprometerme a
realizar las ideas del
cliente y fundamentar
las mismas para

que se unifiquen al
proyecto principal.

- Empatizar con el
grupo objetivo

- Tener una mejor
actitud hacia el grupo
objetivo

- Ser mas organizado
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Glosario
de términos

Formato
Forma y tamano del trabajo realizado.
Identidad corporativa / institucional

Se definiria como la actitud que muestra la empresa conforme a
los valores que pretende representar.

Imagen corporativa / institucional

La imagen es la consideracion, la evaluacion que la empresa
merece ante los diversos publicos mas o menos implicados en
ella, mas o menos indiferentes.

Isologo

Se conforma por la uniéon de un simbolo grafico y un estimulo
textual representado con signos tipograficos

Isotipo

El isotipo se refiere a esta parte simbdlica o iconica de las marca.
Isotipo seria Unicamente un simbolo, y ademas éste seria entendible
por si mismo.

Key visual

Diseno base que sirve como referencia o guia visual rapida. Define
los elementos graficos y tipograficos en el formato mostrando la
identidad general y linea grafica.

Logotipo

Es un signo grafico que identifica a una empresa, un producto
comercial o, en general, cualquier entidad publica o privada.

Sustrato

Superficie de impresion (papel, carton, plasticos).
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Guia de entrevista #1
Nombre:
Edad:
Generaciodn del Radioteatro:
Entrevista por empatia a los miembros antiguos del Radioteatro Infantil Martha Bolaiios de Prado con el

objeto de recopilar insights en el Grupo Objetivo.

1. ¢éCual es sunombre?

2. ¢Cuantos afos actud en el Radioteatro Infantil?

3. ¢Durante su estadia en el Radioteatro, cual es la anécdota que mas recuerda?
4. ¢Cual es su cuento favorito? ¢ Por qué?

5. Si pudiera definir al Radioteatro Infantil Martha Bolafios de Prado en una sola palabra,
éCual seria?

6. ¢Coémo recuerda a su directora (Martha Bolafios de Prado / Marina Prado / Annabella
Palma Prado)?

7. éCémo recuerda al elenco que compartid con usted en el Radioteatro?
8. ¢Cual es el legado mas importante del Radioteatro?

9. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente al escuchar “La Marcha de Los Juguetes”?
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Guia de entrevista #2
Nombre:
Edad:
Generacidn del Radioteatro:
Entrevista por empatia a los miembros actuales del Radioteatro Infantil Martha Bolafios de Prado con el

objeto de recopilar insights en el Grupo Objetivo.

1. ¢Cudl es tu nombre?

2. ¢Cual crees que es el sentimiento mas dificil de transmitir al actuar por radio? ¢Y el mas
facil?

3. ¢Cual estu tipo de personaje favorito? ¢ Por qué?

4. Sipudieras definir al Radioteatro Infantil Martha Bolafios de Prado en una sola palabra,
éCudl seria?

5. ¢éQué es lo primero que te le viene a la mente al escuchar “La Marcha de Los Juguetes”?

6. ¢Cual es tu tipo de cuento favorito?

7. ¢éQué es lo que mas te gusta del Radioteatro Infantil?
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4 TRICEN TENARIA
et Neyrrdded S Tarbors d¢ Con o vude
Cuestionario Guia de Entrevista — Focus Group
Objetivo: Evaluar la opinién de los entrevistados acerca del material grafico que sustenta la Identidad gréfica del
Radioteatro Infantil “Martha Bolafios de Prado”

Instrucciones: Subraye la opcién que mas se acerque a su opinion.

Preguntas generadoras: Datos del Informante:
éCudl ha sido tu experiencia en el Radioteatro? Nombre:

¢Como recuerdas tu primer dia?

éCOmo te sentiste en tu primer dia de Radioteatro? Edad:

¢éQué es el Radioteatro para ti?

1. ¢Qué tan relacionado ve el material y el logotipo, con lo que mencioné anteriormente?

a. Altamente relacionado

b.  Muy relacionado
c.  Medianamente Relacionado
d. Poco relacionado

e. Nada Relacionado
2. El material y los graficos le son...
Puedes marcar todas las opciones que desee y agregar los descriptores que considere necesarios

a. Legibles
b. Comprensibles
c. Creativos
d. Novedosos
e. Interesantes
f.  Otro(s)
3. De1al0,siendo 1 el minimoy 10 el maximo, éCree que el material refleja la vision del programa?
Vision

“Impactar, influenciar y formar culturalmente a la nifiez y a la juventud guatemaltecas inculcdndoles valores,
estimulando su imaginacion e inspirdndolos a ser profesionales con bases morales y éticas para asegurar el

desarrollo del pais.”

1 2 3 a4 5 6 7 8 9
No la refleja

C

10
La refleja

4. ¢Considera que el contenido del material es claro?

o Si
o No
Comentario

5. Engeneral, éLe parece visualmente atractivo el material gréafico?

o Si
o No
Comentario

6. ¢Le haria algin cambio?

o Si
o No
Comentario

7. éHay algo que no entendi6?
o Si
o No
Comentario
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Cuestionario Guia de Entrevista
Objetivo: Evaluar la opinidn de los entrevistados acerca del material grafico que sustenta la Identidad grafica del
Radioteatro Infantil “Martha Bolafios de Prado”
Instrucciones: Subraye la opcién que mas se acerque a su opinion.
Datos del Informante:
Nombre:

Edad:
1. ¢Qué tan relacionado ve el material y el logotipo, con el Radioteatro Infantil Martha Bolafios de Prado?
Altamente relacionado
Muy relacionado
Medianamente Relacionado
Poco relacionado

O O O O O

Nada Relacionado
2. El material y los graficos le son...
Puedes marcar todas las opciones que desee y agregar los descriptores que considere necesarios
Legibles
Comprensibles
Creativos
Novedosos
Interesantes
Otro(s)

O 0O O O 0O O

3. De1lal0,siendo 1 el minimoy 10 el maximo, éCree que el material refleja la vision del programa?
Vision
“Impactar, influenciar y formar culturalmente a la nifiez y a la juventud guatemaltecas inculcdndoles valores,
estimulando su imaginacion e inspirdndolos a ser profesionales con bases morales y éticas para asegurar el
desarrollo del pais.”

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
No la refleja La refleja
C

4. ¢Como miembro del elenco se siente identificado con el material mostrado?
o Si
o No
o Comente

5. ¢Considera que el contenido del material es claro?
o Si
o No
o Comente

6. En general, i{Le parece visualmente atractivo el material grafico?
o Si
o No
o Comente

7. ¢élLe haria alglin cambio?

8. ¢Hay algo que no entendi6 o no le gusto?

9. Comentarios o recomendaciones:
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“dmara de
Disshadiores TMV5.0

en Comunicacion Visual Junio - Noviembre 2015

del CCIRR
000080

Hora de Trabajo s 300 001
Disefo, asesoramiento o supervision de trabajos de variada complejidad.
Adaptaciones 50% del valor nominal 002
Ej.: Disero de "flyer frente": $500 (100%) + adaptacion "portada Facebook™: $200 (50%).
Gremio 20% del valor nominal 003
Importe bonificado SUGERIDO para colegas disenadores u otras agencias. Trabajos tercerizados.
&) . .
5| Nueva ldentidad Corporativa $16.560 $ 9940 s 5.800 004
= Nuevo logotipo, Isotipo o Isologotipo + Manual de Uso y hasta 5 aplicaciones
P
|
21 Nuevo logotipo/isotipo/imagotipo/isologo no corresponde no corresponde s 3.360 005
No incluye Manual de Uso ni aplicaciones
Redisefio Identidad Corporativa $16.560 s 9940 s 5.800 006
Creacion de un nuevo logo en reemplazo de uno ya existente + Manual de Uso y hasta 5 ap.
Redisefio logotipo/isotipo/imagotipo/isologo no corresponde no corresponde s 3.960 007
No incluye Manual de Uso ni aplicaciones
Restyling Identidad Corporativa $11.590 s 7450 s 4.140 008
Optimizacién del estilo de un logo ya existente para mejorarlo o modernizarlo + Manual de Uso y hasta 5 ap.
Restyling logotipo/isotipo/imagotipo/isologo no corresponde no corresponde s 2400 009
No incluye Manual de Uso ni aplicaciones
Manual de normas s 3640 s 2480 5 1660 010
Para una marca existente.
Identidad de un producto $11.590 $ 9110 s 5.800 011
Consumo masivo.
3
g| Naming s 4.140 s 2898 5 1656 |0
z Desarrollo de un nombre de marca
§
Slogan/Lema 52,650 s 1.990 $1320 |0
Definicién o "manera de ser" de una marca.
Claim s 2,650 5 1.990 51320 |o
Descripcion o beneficio que se le atribuye a un servicio o producto.
£| Sistema de uniforme/vestuario 50940 s 7450 s 4970 015
S Hasta 5 categorias (con sus respectivas variables para hombre y mujer).
= s
& | Papelerfa basica 5 4.970 s 3310 s 2150 016
d Utilizando marca existente. Aplicacion hasta en 5 piezas (tarjeta, sobre, firma mail, etc)
| —
o Papeler\a comercial $ 1320 $ 990 $ 750 017
Factura, recibo, remito, anotadores, formularios, etc.
Tarjetas personales s 1.080 s 830 s 580 o1
Hojas membretadas 5 1.080 5830 s 580 019
Sobres 5 1.080 5830 s 580 020
Tipo inglés, bolsa, etc.
Firma o encabezado de e-mail 5 1.080 s 830 5580 021
Imagen estatica J

Tarifario Modelo | CDCV Rafaela
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Estudio Grafico Z.com

Cotizacién No.15-1557

PARA: Nestor Torres

TELEFONO: 56515176

CORREO: torresytrasos@gmail.com

DE: Sucely Garrido de Leén-Asesora de ventas-5954-8537
FECHA: Guatemala, 12 de noviembre de 2015

ASUNTO: Manuales

Manuales

69 hojas interiores impresion laser a full color

Tamafio carta (tiro)

5 Portada y contra portada a full color en cartulina Husky
10 (tiro)

Espiral metélico fino

Entrega a domicilio

Q. 1,770.00.00

Manuales

69 hojas interiores impresion laser blanco y negro
Tamafio carta (tiro)

5 Portada y contra portada a full color en cartulina Husky Q.1,050.00
10 (tiro) Espiral metalico fino
Entrega a domicilio

Forma de pago 0% anticipo y 50% contra entrega, periodo de entrega 2 dias habiles a partir de la
autorizacién del disefio y confirmado el anticipo.

Realizar depésito por anticipo en

Banrural Cuenta No. 34 93 04 32 21 a nombre de ESTUDIO GRAFICD
Banco Industrial Cuenta No. 126-007852-0 a nombre de GRAFIC D.

GRAFICD NO SE HACE RESPONSABLE POR ERRORES EN SU DISENO POSTERIOR A SU
AUTORIZACION DE IMPRESION.

5954-8537 /| 2474-3298 9

contacto®& graficd.com &

Calzada Roosevelt 14-82, Zorna 11 #
CC. Primma Local 220C, Guatemala.
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JUSAC

TRICENTENARIA

Universidad de San Cados de Guatemaia

MSc. Arquitecto

Byron Alfredo Rabe Rendén

Decano Facultad de Arquitectura :

Universidad de San Carlos de Guatemala ;

Sefior Decano:

Por este medio hago constar que he leido y revisado el Proyecto -de
Graduacion  titulado “DISENO DE MATERIAL GRAFICO PARA EL
FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA DEL RADIOTEATRO
INFANTIL MARTHA BOLANOS DE PRADOQ”, del estudiante NESTOR ALEJANDRO
TORRES ALVARADO de la Facultad de Arquitectura, carne universitario 201114956, al

conferirsele el Titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Dicho trabajo ha sido corregido en el aspecto ortografico, sintactico y estilo
académico; por lo anterior, la Facultad tiene la potestad de disponer del
documento como considere pertinente.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
dieciséis dias de febrero de dos mil dieciséis.

Agradeciendo su atencidn, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

L L””Qg?‘é‘{f[&?ﬁ?fgi}[mm Lic. Luis Eduardg Esgpbar Hernandez
COLEGIO DE HUMANIDADES Profesof Titulaf/No. de Personal 16861

Colegiado Activo 4,509
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