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RESUMEN

El presente proyecto es un apoyo a la labor que realiza el Conse-
jo Nacional de Atencion al Migrante de Guatemala-CONAMIGUA-, el
cual de manera didactica, muestra los peligros que corren los nifos
al cruzar las fronteras guatemaltecas, colindantes con México, en su
viaje irregular hacia Estados Unidos.

El material audiovisual aqui presentado podra dar a conocer las di-
ferentes causas que llevan a la migracion irregular de los nifos, a la
vez de narrar de manera didactica los peligros que se corren duran-
te la migracion irregular, asi mismo da a conocer algunas rutas que
toman los ninos y costos que puede llegar a tener el viaje y cobros
por secuestros.

El resultado son cuatro videos, dos audios, un jingle y 3 piezas grafi-
cas de impresion que sintetizan las preguntas basicas de un posible
menor migrante y sus responsables: ;Qué es migracion? ;Por qué
migran los nifios? ;Como lo hacen? ;Qué peligros existen al viajar sin
papeles? ;Cuantas rutas existen? ;Cuanto dura el viaje?, y las res-
ponde de manera rapida y simple utilizando ilustraciones faciles de
entender por el grupo objetivo.

El uso de material audiovisual es una novedad en CONAMIGUA y ayu-
dara a la generacion mas joven a entender estos aspectos de una
manera mas dinamica e interesante. A su vez servira de apoyo para
los encargados de brindar los talleres en las distintas sedes de CO-
NAMIGUA a difundir a través de diferentes medios la problematica
de la migracion y sensibilizar a distintos sectores sobre el tema.



INTRODUCCION

La migracion infantil ha despertado el interés y preocupacion entre
diversos sectores sociales, estatales e internacionales. En cuanto a
la migracion, segun diversos estudios de la OIM (Organizacion Inter-
nacional para las Migraciones) se identifican dos patrones claramen-
te diferenciados, pero regularmente tratados de la misma manera:
la migracion internacional irregular hacia Estados Unidos, y la migra-
cion de nifos, nifas y adolescentes migrantes fronterizos a México.
El grado de vulnerabilidad que prevalece sobre los grupos de ninos,
nifas y adolescentes migrantes, que viajan solos se eleva porque los
menores de edad desconocen que son sujetos de derechos humanos.
Dentro de los principales actores identificados que violan la integri-
dad de los nifios y adolescentes migrantes mientras estan en transito
a través de México, estan; “contrabandistas, tratantes de personas,
agentes del orden locales, miembros de pandillas, guardias ferrovia-
rios de seguridad y otros actores no estatales”.

En su intento por cruzar la frontera ya sea de Guatemala a México o
de México a Estados Unidos, los nifios y adolescentes migrantes son
muy vulnerables a la explotacion, a la trata y a ser victimas de la
delincuencia, por lo que prevenir, documentar y sobre todo frenar la
migracion irregular de nifos es una prioridad.



OBJETIVOS

Objetivos Especificos

Objetivo General
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« Desarrollar un conjunto de elementos au-

diovisuales de divulgacion y sensibiliza-
cion, dirigida a la poblacion guatemalteca
afectada, a la sociedad civil, y comuni-
dad guatemalteca internacional sobre los
problemas relacionados con los nifos y
adolescentes migrantes, que viajan solos
hacia Estados Unidos.

o Informar a la poblacion guatemalteca en
general, sobre los peligros a los que se
pueden ver expuestos los nifos y adoles-
centes migrantes que viajan solos.

 Elaborar material audiovisual de divul-
gacion dirigido a la poblacion vulnerable
que sufre las consecuencias para hacer
notar los numerosos efectos daninos de
la migracion irregular en nifos.

« Disefar un conjunto de elementos audio-
visuales, digitales para lograr la sensibi-
lizacion de personas e instituciones que
puedan ayudar en la divulgacion de los
materiales para nifnos migrantes.

 Producir 2 spot de video animados, que
proyecten los peligros que corren los ni-
nos migrantes que viajan solos hacia Es-
tados Unidos.

 Producir 2 spot de audio, para exponer
de forma concisa, algunos de los peligros
que sufren los nifos y adolescentes mi-
grantes, irregulares, que viajan solos.

« Elaborar un Jingle, que relate la realidad
que enfrentan los nifos migrantes que
viajan solos.

« Disefar una infografia animada, que re-
trate los peligros a los que se enfrentan
los nifos migrantes que viajan solos en
situacion irregular.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del Problema
(Quién, qué, donde, cuando, por qué?

1.2 Justificacion del Problema
Magnitud, trascendencia, vulnerabilidad, factibildad.

1.3 Casos Analogos
Estado del Arte.

1.4 Perfil de la Institucién
Datos generales, propdsito, poblacién que atiende.

1.5 Grupo Objetivo
Personas a los que va dirigido el material.




1.1

La migracion desde Guatemala empezd, como
muchas centroamericanas, como un movimiento
lento pero constante. Posterior al terremoto del
1976 y con el inicio de los conflictos internos en
la década de los ochenta se detecta un aumento
considerable en el numero de migrantes. Segun
datos de la CEPAL (2000), la poblaciéon migrante
se quintuplico entre 1980 y 1990.

Los datos de la OIM muestran una subida desde
1998, y un dramatico descenso en el afio 2001,
que puede haber sido causa al efecto del 11 de
Septiembre del 2001. Posteriormente, los movi-
mientos de migracion regular e irregular recupe-
raron su dinamismo, creciendo de forma soste-
nida. (Figura 1.1)
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Figura 1.1 Tendencia de la migracién durante el periodo 1990-
2005

OIM. (2005).

Tendencia de la migracion durante el periodo 1990-2005 [Estadisticas dentro
del informe anual de la OIM]. Recuperado de http://migracionguatemalteca.
blogspot.com/2010/06/inicios-y-evolucion-de-la-migracion.html
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Durante las dos ultimas décadas del siglo XX
(1980-2000), se movilizaron grandes grupos de
poblacion que huian del peligro de perder la vida
por razones de los conflictos armados que azota-
ron a la region centroamericana y, en particular,
a Guatemala. Entre 1982 y 1983, como resultado
del conflicto armado, se destruyeron mas de 400
aldeas indigenas, lo que provoco la movilizacion
forzada interna de mas de 1.5 millones de guate-
maltecos y guatemaltecas, obligando la salida de
mas de 150,000 personas, indigenas en su mayo-
ria, que buscaron refugio en la regién fronteriza
con México.

La serie de encuestas sobre remesas de la OIM
perfilan el origen, la ocupacion, estado civil, ni-
vel educativo y causas por las que emigran los
guatemaltecos, (los cuales representan 11,4% de
la poblacion). Respecto a las proporciones, se
indica que el promedio anual de personas (apro-
ximadamente 44.400) que viajan al exterior,
tienen como objetivo la busqueda de mejores
oportunidades laborales y salariales. De acuerdo
con esa cifra, la cifra de guatemaltecos en Esta-
dos Unidos de América es de 1.637.119, cifra que
afecta el crecimiento del ingreso de remesas al
pais.

De acuerdo con la data de conducciones regis-
tradas por la Direccion General de Migracion, en
el ano 2015 (enero-octubre), un total de 10,305
ninos, ninas y adolescentes han sido repatriados
a Guatemala; de los cuales 10,187 provenian de
México (deportados via terrestre) y 118 de los
Estados Unidos (deportados via aérea).

Asi mismo nifas, nifos y adolescentes manifesta-
ron como principales motivos migratorios la bus-
queda de oportunidades laborales, el deseo de
reunificarse con su familia, huir de la violencia,
explotacion, abusos y mejorar sus condiciones.
Segun datos de CONAMIGUA, revelan que ante-
riormente se iban 300 menores al dia. Esta cifra
se ha reducido a 150.



1.2 JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

La migracion masiva de nifos y adolescentes
centroamericanos, especialmente guatemal-
tecos, hondurenos y salvadorefos, hacia Es-
tados Unidos provocd una crisis humanitaria
el ano pasado (2014), la cual llego a cifras de
mas de 67,000 menores de todas las naciona-
lidades del triangulo norte y México.

Los gobiernos de Guatemala, Honduras y El
Salvador, son los que integran el llamado
Triangulo Norte Centroamericano.

1.2.1

La OIM (2012) estimaba que la poblacion
guatemalteca en Estados Unidos alcanzaba
las 1,044,209 personas en el 2012. Dadas las
dificultades que presume un viaje irregular
por tierra desde Guatemala a Estados Unidos
por vias no autorizadas, la mayoria de los
migrantes por este medio son hombres. Se
estima que de la poblacion residente en el
extranjero, 72% son hombres y 28% mujeres.
La mayor parte de los y las migrantes de
Guatemala se encuentra concentrado entre
los 15 y 44 anos, es decir, en la edad pro-
ductiva.

El Consejo Nacional de Atencion al Migrante
de Guatemala, cuenta con siete sedes regio-
nales divididas de la siguiente manera:

Magnitud

o Region | (Guatemala): Ciudad Capital

o Region Il Norte (Alta y Baja Verapaz):
Coban

o Region Il Nororiente (lzabal, Zacapa,
Chiquimula, El Progreso): Teculutan

o Region V Central (Sacatepéquez, Chimal-
tenango, Escuintla): Antigua Guatemala

o Region VI (San Marcos): San Marcos

o Region VIl (Huehuetenango): Huehuete-
nango

o Region VII (Quiché): Quiché

En cada una de estas sedes se brindan ca-
pacitaciones en forma gratuita en alrededor
de 300 areas por parte del INTECAP a fami-
liares de migrantes, asi como apoyo institu-
cional en gestion de jornadas médicas, para
regreso de ninos estadounidenses de hijos de
padres guatemaltecos deportados, atencion
hospitalaria, gestion de construccion de vi-
viendas.

Asi mismo, se brindan talleres dentro de
cada una de las sedes de CONAMIGUA, mu-
nicipalidades y escuelas, tratando el tema
de riesgos y consecuencias de la migracion,
prevencion de trata de migrantes, preven-
cion de fraude para gestion de visas de tra-
bajo a EEUU, gestion de becas de estudios y
visas humanitarias, gestion de negacion de
asistencia econdémica por padres migrantes,
etc.

De esta forma, queda establecido que cual-
quier nino y adolescente, puede ser un po-
sible migrante irregular, a quien se le debe
informar y concientizar, junto a sus padres y
responsables, de los peligros que vendria a
significar el viaje. La poblacion beneficiada
ascenderia a un total de 10,758,852 perso-
nas, habitantes de los departamentos que
son atendidos por cada una de las sedes de
CONAMIGUA, esto contemplando los datos
de poblacion segun las proyecciones del Ins-
tituto Nacional de Estadistica (INE) para el
ano 2014. (Figura 1.2)
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Figura 1.2 Proyecciones de Poblacién 2014

INE. (2014).

Proyecciones de poblacién del Instituto Nacional de Estadistica con base en
el censo nacional de poblaciéon. Recuperado de https://es.wikipedia.org/wiki/
Anexo:Departamentos_de_Guatemala_por_poblaci%C3%B3n

1.2.2 Trascendencia

Segun los datos emitidos en el informe de la OIM
del 2012, que no difieren mucho de los emitidos
en el 2014, se denota que la gran mayoria de
migrantes en el extranjero posee un grado de
educacioén primaria y siendo el destino del men-
saje hacia padres y nifos en el territorio nacio-
nal, una campana audiovisual, vendria a facilitar
el acceso a la informacion, tanto de nifos como
de los adultos a cargo. Al no existir material gra-
fico de este tipo, la informacion emitida por la
institucion se pierde, aunque sea emitida varias
veces en las redes sociales, y con esto, los nifos
y adolescentes seguiran partiendo con rumbo a
Estados Unidos de manera indocumentada y por
vias no autorizadas y peligrosas, por influencia
de sus padres o encargados, al no estar entera-
dos de muchos de los riesgos que corren al viajar
de este modo.

1.2.3 Vulnerabilidad

El proyecto resolvera el problema planteado,
por medio de audiovisuales, entre ellos la téc-
nica de la infografia, que es la visualizacion de
grandes cantidades de informacion condensada
en una pieza grafica que combina descripciones,
narraciones, graficos y animacion, para lograr
que el espectador comprenda el tema con mas
facilidad. Esto se lograra en distintos niveles:

A nivel institucional, la utilizacién de infografias
animadas mostradas en pantallas de television
constituirian un paso de crecimiento tecnologico
en la manera de divulgar los peligros de la mi-
gracion irregular en nifos, esto significaria una
técnica didactica mas moderna.

A nivel social, el material audiovisual propuesto
facilitaria el entendimiento del publico sobre el
tema de la migracion irregular.

A nivel didactico, el material hara de los talleres
una experiencia distinta de los afos anteriores,
tanto para adultos como para adolescentes y
nifos; ademas de facilitar el procesamiento de
aprendizaje, ya que incluye: forma, movimiento,
sonido y color.

La elaboracion de este proyecto podra mejorar
la idea que tienen los padres, nifos y adolescen-
tes sobre lo que significa viajar de forma indo-
cumentada hacia los Estados Unidos y asi lograr
sensibilizar e informar sobre algunos peligros
que los ninos y adolescentes pueden vivir en el
viaje irregular por tierra.

Al no llevarse a cabo un proyecto audiovisual de
concientizacion, muchos padres seguiran pagan-
do a un adulto (coyote), para enviar a sus nifos



hacia los Estados Unidos, y muchos adolescentes
seguiran migrando de forma irregular sin estar
enterados de los peligros que en el viaje puedan
vivir.

1.2.4 Factibilidad

La forma de hacer factible el proyecto es por
medio de la informacién que brinda el Consejo
Nacional de Atencion al Migrante Guatemalteco
(CONAMIGUA), tomando en cuenta las anécdotas
relatadas por los ninos, adolescentes y adultos
que ya han vivido ciertos peligros en dicho via-
je irregular, por medio de la convivencia, para
crear un material mas acorde a la situacion y
de facil entendimiento, sin recurrir mucho a los
textos. Y asi también presentando el resultado
final en talleres, escuelas y municipalidades,
para su difusion.

Los recursos con que se cuenta resultan suficien-
tes para abordar el problema de manera satis-
factoria.

o Recursos Materiales: La informacion per-
tinente para desarrollar el proyecto: libros,
documentos, estadisticas, entrevistas.

e Recursos Humanos: Expertos en el tema que
pueden contribuir con el desarrollo del pro-
yecto, participacion integral de la estudian-
te. Asesores profesionales de metodologia y
grafico-visual.

e Recursos Infraestructura: Los programas de
diseno para integrar los elementos, internet
y medios de almacenamiento. Siendo un me-
dio multimedia, el costo de los materiales es
bastante accesible: CD, impresiones de cara-
tula, etc.

e Recursos Institucionales: El apoyo del Conse-
jo Nacional de Atencion al Migrante de Gua-
temala (CONAMIGUA) y respaldo de la Escue-
la de Disefo Grafico, USAC.

e Recursos temporales: 13 semanas (520 ho-
ras). (Figura 1.3)

Total de
semanas

Total de horas
requeridas

Total de horas
alasemana

Horas por dia

TIPO DE EPS
ala semana

Presendial 8 horas 40 horas

4horas presenciales | 20 horas presenciales

Semi
presendial

520 horas 15

4horasa distancia | 20 horas a distancia

A distancia 8horasa distancia | 40 horas a distancia

Figura 1.3 Duracion de EPS (2015).

Recuperado de Manual de Iduccion de EPS 2015, Escuela de Disefio Grafico
USAC. P6

H
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1.3 CASOS ANALOGOS

1.3.1 jQuédate!

Guatemala lanzo el ano pasado (2014), una cam-
pafa audiovisual, desde el Departamento de
Comunicacion Social y la Secretaria de Bienes-
tar Social de la Presidencia de la Republica de
Guatemala. La campaia “Quédate” en la que
tuvo participacion la esposa del presidente Otto
Pérez Molina, Rosa Maria Leal de Pérez, busca
concientizar a los pobladores de tres comunida-
des de Solola y San Marcos para que no se vayan
de manera ilegal a Estados Unidos. Se busca en-
viar un mensaje de sensibilizacion, especialmen-
te a los padres de familia, que tienen el poder
de decision sobre los menores, para evitar que
los pequenos emprendan el riesgoso viaje a la
nacion norteamericana, en situacion migratoria
irregular y sin la compaiia de un adulto.

Se lanzaron 2 cunas radiales, una cancion de 2
minutos de duracion, la cual es acompanada de
un spot de video. La campana se concentra en
centros educativos y organizaciones de padres
de familia. (Figura 1.4)

Figura 1.5 No le Creas al Coyote (2014).
Campana audiovisual, creada por el gobierno de El Salvador y UNICEF. Recupe-
rado de https://www.youtube.com/watch?v=wpTgE450llc

1.3.2 No le Creas al Coyote

Campana informativa que lanzo el gobierno de
El Salvador con el apoyo de UNICEF dirigida a
padres y ninos migrantes.

La campafna de sensibilizacion lanzada a nivel
nacional posee dos fases. La primera es la difu-

Figura 1.4 jQuédate! (2014).

Campana audiovisual, creada por la Secretaria de Bienestar Social de la Presi-
dencia de la Republica de Guatemala. Recuperado de https:/www.youtube.
com/watch?v=wpTgE450llc

sion del mensaje publicitario denominado “No
pongas en riesgo sus vidas”, que pretende ad-
vertir a los padres, madres y responsables del
cuido de las ninas, nifos y adolescentes de to-
dos los peligros a los que son expuestos cuando
les dejan en manos de traficantes de personas,
quienes priorizan el lucro de la actividad ilicita
por sobre el bienestar de la nifez.

Y la segunda fase de la campana se basa en un
componente de movilizaciéon social, que busca
llevar el mensaje a las comunidades identifica-
das de donde provienen la mayor cantidad de
nifas, ninos y adolescentes que estan empren-
diendo este peligroso viaje. Esta fase tiene un
enfoque formativo de mas largo plazo, orienta-
do a promover el arraigo a las comunidades de
origen.

La campana cuenta con un spot de radio y tele-
vision y material grafico impreso (afiches y vo-
lantes) que complementan la accion que se rea-
liza a nivel comunitario. Se utiliza la frase “No
le creas al coyote”, para slogan de la campana,
lo cual rapidamente conecta puntos. El mensa-
je esta dado a forma de cuento con un spot de
television y radio que se titulan: El Cuento del
Coyote. (Figura 1.5)



1.3.3 No Dejemos que se Vayan

Campana lanzada por el gobierno de la republi-
ca de Honduras con el apoyo de UNICEF.

Esta campana, fue lanzada para presentar un
programa para atender a los menores deporta-
dos.

La primera dama hondurefa, Ana de Hernandez,
junto a autoridades de Unicef y de la Municipali-
dad de la segunda ciudad, San Pedro Sula lanzan
la campana junto al programa “Retorno de la
Alegria”. La cual busca reducir la migracion de
nifas y nifos hondurenos, asi como también cui-
dar de los que han retornado.

La estrategia cuenta con una amplia red de mu-
nicipalidades, adolescentes y organizaciones gu-
bernamentales, religiosas y comunitarias que a
nivel local apoyan directamente para fortalecer
a las familias y alentar a las nifas y nifios para
generar con ellos un arraigo e identidad con el
pais.

Se ha identificado como audiencia primaria a la
poblacion vulnerable que sufre en mayor medida
las consecuencias del problema y que esta sien-
do beneficiada, también la audiencia secundaria
son los tomadores de decision, prestadores de
servicio, quienes ejercen mas influencia en las
ninas y ninos y apoyan las acciones a nivel co-
munitario.

La campafna cuenta con seis spots de radio y te-
levision, material grafico y mensajes para redes
sociales, que complementan la accién que se
realiza a nivel comunitario. (Figura 1.6)

Cambiemos
el presente,

no dejemos

que se vayan

Evitemos la migracion
de nuestras ninas, ninos y:adolescentes

)

Figura 1.6 No dejemos que se vayan (2014).

Campana: Evitemos la migracién de nuestras nifias, ninos y Adolescentes.

Una campana promovida por la Presidencia de la Republica de Honduras y UNI-
CEF. Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=92WSOnDFWBA

1.4 PERFILDE LA INSTITUCION

Nombre Juridico Completo:
Consejo Nacional de Atencion al Migrante de
Guatemala -CONAMIGUA-

Slogan:

Solidaridad y apoyo incondicional con las entida-
des estatales encargadas de abordar el fenome-
no migratorio y con los guatemaltecos migrantes
en el exterior.

Naturaleza Juridica:
Institucion gubernamental, con fines de proyec-
cion social y asistencia humanitaria.

Direccion del Domicilio Social:
Edificio de Atencidn al Migrante, 2do nivel, 2A
Avenida 4-17, Zona 10, Guatemala 01010

Municipio:
Guatemala

Departamento:
Guatemala

Teléfono:
2494 8484

Pagina Web:
http://www.conamigua.gob.gt/

Servicio que presta:

Es el ente rector en materia de definicion y
coordinacion de politicas migratorias de la Re-
publica de Guatemala, siendo su competencia la
proteccion de los migrantes guatemaltecos en el
exterior y sus familias en Guatemala, asi como
de aquellos extranjeros que se encuentran en
territorio nacional, independientemente de su
situacion migratoria.



Estructura:
Funciona en los siguientes niveles de atencion,
coordinacion y supervision.

-El Consejo asesor de CONAMIGUA, esta integra-
do por los representantes institucionales y por
los delegados de organizaciones de inmigrantes
guatemaltecos que residen en el extranjero.

-A nivel regional, funciona con los delegados de
los Consejos Regionales de Desarrollo Urbano y
Rural, quienes son designados por cada Conse-
jo para coordinar en su jurisdiccién la coordi-
nacion interinstitucional del CONAMIGUA.

-Asimismo la Secretaria Ejecutiva funciona con
los profesionales y técnicos necesarios para el
cumplimiento de sus objetivos, de conformidad
con el reglamento de la institucion CONAMI-
GUA.

Funciones:

-CONAMIGUA prepara, supervisa y propone ac-
ciones necesarias en los planes y politicas pu-
blicas de atencidn a los guatemaltecos en el
extranjero.

-Asimismo, promueve y recomienda acciones y
mecanismos de verificacién, cumplimiento y
protecc10n de los derechos humanos, econé-
micos, sociales y culturales, civiles y laborales
de los migrantes y de los trabajadores en el
extranjero.

-Propone y coordina las mesas de trabajo inte-
rinstitucionales para la consulta, gestion y ela-
boracién de iniciativas e impulso de acciones
y consensos para la mejora en la atencion y
servicio de los guatemaltecos en el extranjero.

-Propone acciones conjuntas a desarrollar por
las entidades y drganos del Estado guatemal-
teco, asi como por otras autoridades de otros
estados e instancias internacionales para la
mejor atencion del migrante.

-Dar seguimiento y establecer el debido cumpli-
miento de la politica publica, planes progra-
mas y proyectos nacionales de atencion en el
extranjero y de los que se dan en comunidades
de familiares de migrantes guatemaltecos.

-Propicia la expresion de los migrantes, espe-
cialmente frente a las autoridades del gobier-
no guatemalteco.

-Plantea al Organismo Ejecutivo y dependencias
del Estado de Guatemala, mecanismos adecua-

dos y expeditos para atencion de las necesida-
des de los migrantes guatemaltecos.

1.5 GRUPO OBJETIVO

El grupo objetivo al cual iran dirigidas las piezas
multimedia para divulgacion y sensibilizacion so-
bre los peligros de la ninez migrante que viaja
de forma irregular, no acompanada, se divide en
dos ejes:

o Ninos, ninas y adolescentes, comprendidos
en las edades de 5-17 anos.

o Padres y responsables de los ninos, nifas y
adolescentes.

1.5.1 Grupo 1

Son nifos y adolescentes que normalmente es-
tan estudiando en escuela publicas y trabajan
para ayudar con la economia de la casa. Por lo
regular solo alcanzan el grado de secundaria a
nivel escolar. A veces, ellos tienen que trabajar
hasta 10 horas diarias para cubrir los gastos del
hogar, ya que en su mayoria pertenecen a fami-
lias de mas de 7 miembros.

Son personas que desde muy pequefios han tra-
bajado y no han crecido con las ventajas de
otros o bien ambicionan lo que les muestra la
television.

La mayoria tiene acceso a programas televi-
sivos nacionales, ya que no todos tienen senal

CONSEJO
' NACIONAL®
ATENCION AL MIGRANTE

ot GUATEMALA
CONAMIGUA

Figura 1.7 Logotipo de la Institucién

Consejo Nacional de Atencién al Migrante de Guatemala. Recuperado de http://
www.conamigua.gob.gt/acerca-de-conamigua/estructura-organica-y-funcio-
nes-home/

q.,_-r-r'



de cable. Cuentan con un celular en el hogar y
normalmente son campesinos, trabajadores de
construccion, mensajeros, entre otros.

1.5.2 Grupo 2

Son personas que por lo regular solo alcanzan
el grado de secundaria a nivel escolar. A veces
tienen que trabajar hasta 14 horas diarias para
cubrir los gastos del hogar, ya que en su mayoria
pertenecen a familias de mas de 7 miembros.

Son personas que toda su vida ha trabajado y
no han crecido con las ventajas de otros o bien
ambicionan lo que les muestra la television.

La mayoria tiene acceso a programas televisi-
vos nacionales, ya que no todos tienen sefal de
cable. Cuentan con un celular en el hogar y nor-
malmente son comerciantes 0 campesinos.
Padres de nifos y adolescentes entre los 4 y 17

Pertenecientes a los siguientes niveles socio
economicos:

» Nivel Medio Bajo C2:
A este corresponde el 32.5% de la poblacion del
area urbana de Guatemala.

« BajoD:
A este corresponde el 38.3% de la poblacion del
area urbana de Guatemala.

o Popular E:

A este corresponde el 19.5% de la poblacion del
area urbana de Guatemala.

(Figura 1.8)

anos de edad.

Educacion

Ocupacion

Vivienda

Servicio
domestico
Vehiculos

Educacion

- Nivel Alto AB (4.2%)

Ingresos superiores a los a
Q49,600 al mes

Detinicion de Niveles Socio Economicos
(Aérea Urbana, Zona Metropolitana)

Nivel Medio-Alto C1

Ingresos familiares oscilan en
un promedio de Q23, 500 al
mes

Nivel Medio-Bajo C2

Ingreso familiar oscila en un
promedio de Q10, 500 al
mes.

Nivel Bajo D (38.3%)

Su ingreso promedio mensual esta
comprendido arededor de los
Q2,500

Nivel Popular E (19.5%)

Su ingreso promedia
Mensual menar a los O
1,100

La mayoria son graduados
universitarios, mucho de
ellos con grados avanzados

Su nivel educacional supsra
los estudios secundarios
completos y universitarios.

Su nivel educacicnal se
encuentra en estudios
primarios y secundarios
completos.

Secundaria incompleta o
Primaria completa.

Su nivel educacional es
Escaso y en muchos casos
no cursado ningun estudio.

Propietarios de sus fuentes
de ingresos, duenios de
comercios, industriales,
fincas, agricolas, ganaderas,
empleados administrativos
de dlto nivel, etc.

Tienen un nivel de vida
bastante holgado. Son
ejecutivos de empresas
privadas o publicas también
pueden ser duenos de
negocios medianos.

Por lo general son
profesionales,
Comerciantes, pequenos
industriales, gjecutivos de
mandos medios.

El jefe de familia puede ser obrero,
dependiente, auxiliar de actividades
especidlizadas, obreros sin
especializacion alguna como
conserjes mensajeros, etc. Varios
miembros de la familia contribuyen
al ingreso familiar.

Wivienda propia vy Iujosa con
mas de 6 habitaciones y
jardin amplio en zonas y
colonias residenciales

Viven en sectores
residénciales o en colonias.
Las casas poseen al menos
4 habitaciones. Pueden ser
hechas a sus

especificacionss.

Disponen todos los bienes

de confort (lavadora de ropa,

Habitan en casas modestas,
no de lujo pero confortables.
Generalmente con 3
habitaciones en colonias de
casas iguales.

El jefe de familia realza
tareas que no Requieren
ninglin conocimiento,
usuamente no tiene trabajo
fijo, sinc que en trabajos de
oportunidad.

Viviendas modestas localizadas en
barmios y colonias populares,
edificios multifamiliares etc. (casi
siempre alquiladas.

Poseen viviendas precarias
en zonas marginales.

Disponen de la mayoria de
los bienes de confort

Poseen muebles y
electrodomasticos

Poseen articulos como CD, eguipo
de sonido, radio grabadora y

Practicamente no poseen
articulos de confort, salvo

estufa, refrigeradora, radio, (estufas, refrigeradoras, populares, comprados a refrigeradoras de marca y modelo televisor y radio.
television a color, aparatos radio, TV, aparatos veces a plazos, tales como: econdmico.
eléctricos, cable o antena eléctricos, stc.) estufa, refrigera-dora, radio,
parabolica. television y ofros.
2 o mas. Servicio domestico | 1 minimo. Servicio 1 o no tiene servicio No No
domestico domestico
Poseen mas de 2 Poseen uno o dos vehiculos | Poseen vehiculo de modelo | Usualmente no tienen automavil y si | No

automéviles de alto precio y
de modelo reciente,
pagados al contado (BMW,
Mercedes Beng, etc.)

de modelos no
necesariamente reciente

no reciente.

lo tienen seguramente lo compraron
usados y de modelo muy anterior

Sus hijos en edad escolar o
universitaria son educados
en el extranjero en los
mejores colegios y
universidades del pais.
Frecuentemente vigjan al
extranjero.

La educacion de sus hijos es
muy importante y por eso
realizan esfuerzos para gue
vayan a los mejores colegios

y universidades del pais.

Sus hijos se educan en
colegios y universidades del
pais.

Sus hijos estudian en las escuelas
plblicas.

No alcanzan a cubrir sus
necesidades minimas.

\fiajan al exterior por lo
menos una vez al ano y
frecuentemente al interior del

pais a lugares de descanso.

Figura 1.8 Multivex Sigma Dos Guatemala (2011).
Definiciéon de Niveles Socio Econémicos (Area Urbana, Zona Metropolitana).
[Estadisticas dentro del informe anual de Multivex Sigma Dos Guatemala]. Re-
cuperado de Presentaciéon Power Point.

Viajan frecuentemente
dentro del pais y sus viajes al
exterior son circunstanciales.

Cuando viajan lo hacen al interior
del pais.
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2.1.1 Dimensién Social

2.1.1 Dimension Funcional

2.1.1 Dimension Estética

2.1.1 Dimension Etica




2.1.1 DIMENSION SOCIAL

2.1.1.1

Migracion Irregular

La migracion irregular es definida por la Organi-
zacion Internacional para las Migraciones (OIM),
como el proceso en el cual, las personas se des-
plazan al margen de las normas de los Estados
de envio, de transito o receptor porque quien
migra carece de la autorizacion y documenta-
cion requerida por las autoridades de migracion
para ingresar, residir o trabajar en determinado
pais.

Para el caso guatemalteco, la migracion irregu-
lar inicia con los pioneros migrantes en los anos
50, que fueron tejiendo las redes sociales migra-
torias (familia, amistades, paisanos) que facilita-
ron la llegada de posteriores oleadas migratorias
irregulares.

ix O

Figura 2.1 OIM/UNICEF. (2012).

Guatemala-departamentos de origen de emigrantes. [Estadisticas dentro del
informe anual de la OIM]. Recuperado de Encuesta sobre Remesas 2010. Pro-
teccion de la Nifiez y Adolescencia. OIM/UNICEF.
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La serie de encuestas sobre remesas de la
OIM perfilan el origen, la ocupacién, esta-
do civil, nivel educativo y causas por las que
emigran los guatemaltecos, (los cuales re-
presentan 11,4% de la poblacion). Respecto a
las proporciones, se indica que el promedio
anual de personas (aproximadamente 44.400)
que viajan al exterior, tienen como objetivo
la busqueda de mejores oportunidades labo-
rales y salariales. De acuerdo con esa cifra,
la tasa de emigracion durante el afo 2009 al
2010 vario de un 10,5% a 11,4%y la cifra de
guatemaltecos en Estados Unidos de Améri-
ca es de 1.637.119, cifra que afecta el creci-
miento del ingreso de remesas al pais.

En relacion con los rasgos familiares, la en-
cuesta indica que la mayor parte de guate-
maltecos que se encuentra en el exterior
son hijos (44,6%), esposos (21,2%), hermanos
(16,6%) padres o madres (5,3) y otros parien-
tes (12,5%) de la poblacion encuestada.

La Encuesta determiné que los principales
departamentos expulsores en el afno 2010 son
Guatemala (19,4%), San Marcos (10,5%), Hue-
huetenango (8,4%) y Quetzaltenango (6,1%).
Jutiapa (5,0%), Escuintla (4,6%), Alta Verapaz
(4,4%), Chiquimula (4,4%).

El resto de los departamentos tiene un por-
centaje de expulsion que oscila entre 1,3 y
3,6%. (Figura 2.1)

De acuerdo a los registros de atencion a re-
tornados forzados desde Estados Unidos,
atendidos por el equipo de Proyecto de Apo-
yo a Retornados Guatemaltecos de la OIM
(GRP por sus siglas en inglés), el grado de
escolaridad de las poblaciones migrantes es
predominantemente primaria, con un 38%, la
educacion basica es de un 27%, Diversificado



22%, 11% asistio a la High School (Bachillerato),
1% universitaria y 1% sin escolaridad. Cifras que
se asemejan a otras fuentes estadisticas, como
la encuesta de la OIM. (Figura 2.2)

Diversificado Universidad  Sin escolaridad
High School incompleto 19% 1%
11%

Bdsicos
incompleta
9%

Figura 2.2 OIM/UNICEF. (2012).

Nivel de escolaridad de la poblacién migrante. [Estadisticas dentro del informe
anual de la OIM]. Recuperado de Encuesta sobre Remesas 2010. Proteccion de
la Niflez y Adolescencia. OIM/UNICEF.

Sobre las causas, segun los resultados de la En-
cuesta de la OIM 2010, el factor economico es
uno de los principales argumentos porque 51,7%
emigré con el objetivo mejorar sus condiciones
economicas. La busqueda de empleo es otra de
las causas con un 37,2% ya que al momento de
migrar estaban desempleados; 3,2% emigrd por
reunificacion familiar, 1,6% emigré con la expec-
tativa de construir una vivienda y 0,8% con la
finalidad de iniciar un negocio.

También los factores sociales, como la violen-
cia, reunificacion familiar y la desigualdad eco-
nomica se han identificado como causad de la
migracion. Segun la encuesta, 1,6% salio del pais
por motivos familiares, 0,6% decidio salir del pais
por motivos de violencia generalizada o porque
su integridad estaba en riesgo, 0,2% emigré por
tener problemas con las autoridades. Los de-
sastres naturales también provocan emigracion,
el 1,7% emigrd por diversas causas (desastres) y
1,4% no respondio.(Figura 2.3)

Violencia Construir N/R Poner un
1% ivi negocio

Conflictos
familiares
1%

Reunificacion
familiar

Desastres
3% 2%

Figura 2.3 OIM/UNICEF. (2012).

Principales causas de la emigracion. [Estadisticas dentro del informe anual de
la OIM]. Recuperado de Encuesta sobre Remesas 2010. Proteccion de la Nifiez y
Adolescencia. OIM/UNICEF.

2Camo migran los guatemaltecos?

Escondidos en dobles fondos de autobuses,
ocultos entre la mercaderia que transportan
los camiones y furgones. Saltando hacia los
furgones del tren en movimiento para avan-
zar hacia el norte. En bicicleta, autobuses
y taxis. Cavando tuneles, saltando muros,
escondidos en la maleza. Caminando lar-
gos tramos en el desierto. Recorriendo las
selvas mexicanas para llegar a un poblado
proximo.

Cambiando su identidad y aprendiendo los
simbolos patrios, historia y autoridades de
México.

Pagando 5 mil dolares EE.UU. por un viaje
incierto. Exponiéndose a ser secuestrado,
tratado, explotado, apresado y hasta perder
la vida. (Figura 2,4)

Afio Mediante traficante  Por cuenta propia Visa Otros medios  No sabe
2007 78,30 6,19 6,93 2,30 6,26
2008 83,69 8,69 5,02 2,02 0,57

2010 58,00 8,00 16,0 12,00 6,0

Figura 2.4 OIM/UNICEF/EI Salto del Norte. (2012).

Formas de realizar el viaje a los Estados Unidos. [Estadisticas dentro del informe
anual de la OIM]. Recuperado de Encuesta sobre Remesas 2010. Proteccion de
la Niflez y Adolescencia. OIM/UNICEF.

Sobre las causas, segun los resultados de la En-
cuesta de la OIM 2010, el factor economico es
uno de los principales argumentos porque 51,7%
emigro con el objetivo mejorar sus condiciones
economicas. La busqueda de empleo es otra de
las causas con un 37,2% ya que al momento de
migrar estaban desempleados; 3,2% emigrd por
reunificacion familiar, 1,6% emigré con la expec-
tativa de construir una vivienda y 0,8% con la
finalidad de iniciar un negocio.

También los factores sociales, como la violen-
cia, reunificacion familiar y la desigualdad eco-
nomica se han identificado como causad de la
migracion. Segun la encuesta, 1,6% salio del pais
por motivos familiares, 0,6% decidio salir del pais
por motivos de violencia generalizada o porque
su integridad estaba en riesgo, 0,2% emigré por
tener problemas con las autoridades. Los de-
sastres naturales también provocan emigracion,
el 1,7% emigro por diversas causas (desastres) y
1,4% no respondio.(Figura 2.3)



2.1.1.2 Ninosy Adolescente Migrantes

Las causas de la migracion de nifos, nifas y ado-
lescentes son comunes a la migracion de adul-
tos. Generalmente, son econémicas y laborales,
pero cobran fuerza las causas de reunificacion
familiar; Regularmente esta se lleva a cabo por-
que uno o ambos padres de los menores que han
migrado anteriormente y aun bajo diversas for-
mas, prefieren correr el riesgo que sus hijos e
hijas emigren a seguir separados. Otros casos,
refieren a nifos que migran sin el permiso de sus
padres, porque muchas veces huyen de situacio-
nes de violencia, explotacion o abusos.

Dentro de los principales actores que vulneran
la integridad de los nifios y adolescentes migran-
tes identificados estan: “contrabandistas, tra-
tantes de personas, agentes del orden locales,
miembros de pandillas, guardias ferroviarios de
seguridad y otros actores no estatales mientras
estan en transito a través de México.

Similares circunstancias experimentan los nifios
y nifas migrantes en su transito por Guatemala.
Segun el estudio “Derribando muros”, algunos
abusos cometidos contra nifos y adolescentes
migrantes en Guatemala son: explotacion labo-
ral y sexual, abusos fisicos, verbales y malos tra-
tos por parte de autoridades migratorias. Mien-
tras que los riesgos econdmicos se centran en
posibilidades de ser enganados por “el coyote”,
robos y pérdidas de dinero en efectivo.

Segun el Comité de los Derechos del Nifo, los ni-
nos no acompanados son quienes se encuentran
fuera de su pais de origen y estan “separados de
ambos padres y otros parientes y no estan al cui-
dado de un adulto al que, por ley o costumbre,
incumbe esa responsabilidad.” (Figura 2.5)

De acuerdo con la data de conducciones regis-
tradas por la Direccion General de Migracion en
el ano 2015 (enero-octubre), un total de 10,305
nifos, ninas y adolescentes han sido repatriados
a Guatemala; de los cuales 10,187 provenian de
México (deportados via terrestre) y 118 de los
Estados Unidos (deportados via aérea).

Asi mismo, nifas, nifos y adolescentes manifes-
taron como principales motivos migratorios la
busqueda de oportunidades laborales, el deseo
de reunificarse con su familia, huir de la violen-
ciay mejorar sus condiciones.

Segun datos de CONAMIGUA, revelan que ante-
riormente se iban 300 menores al dia. Esta cifra
se ha reducido a 150. (Figura 2.6 y Figura 2.7)
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== Total =ll=No Acomp Acompafiado ===Hombres ==Mujeres

2.486 2.500

2.073

Afio 2008 Afio 2009 Afio 2010 Afio 2011 Afio 2012

Figura 2.5 OIM/UNICEF/INM (2012).

Tendencias en el retorno forzado de NNA desde México. [Estadisticas dentro
del informe anual de la OIM]. Recuperado de Encuesta sobre Remesas 2010.
Proteccién de la Nifiez y Adolescencia. OIM/UNICEF.

ENERO - OCTUBRE 2015-2014

MESES MAYORES DEEDAD MENORES DE EDAD TOTAL 2015 TOTAL 2014

HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES

ENERO 4,104 48 504 217 5,673 2,120
FEBRERO 4,070 48 592 248 5,758 2,651
MARZO 4,741 42 566 247 6,496 3.553
ABRIL 4,409 28] 677 299 6.313 2.547
MAYQ 4,750 1,083 723 40 6.896 2.588]
JUNIO 4,259 1,152 72 499 6.782] 2,740
JULIO 4,174 1,208 33 484 6,800 4,115
AGOSTO 3477 979 74 418 5,746 4,268

643 333 4,829 4675

473 247 3,487 5.396

6,857

Figura 2.6 Guatemaltecos Deportados Via Terestre (2015).
Direccién General de Migracién del Gobierno de Guatemala. (2015). Guatemal-
tecos deportados de México via terrestre 2015 [Estadisticas dentro del informe
anual de la Direccion General de Migracion del Gobierno de Guatemala]. Dele-
gaciones. Elaborado por la Oficina de Estadistica. Recuperado de http:/www.
migracion.gob.gt/index.php/root1/estadisticas.html

ENERO - OCTUBRE 2015-2014

MESES MAYORES DE EDAD MENORES DEEDAD TOTAL 2015 TOTAL 2014

HOMBRES MUJERES HOMBRES MUJERES

ENERO 4,104 848 504 217 5,673 2,120
FEBRERO 4.070 848 592 248 5,758 2,651
MARZO 4.741 942 566 247 e,d%' 3,553
ABRIL 4.409] 928| 677 299 6.313] 2.547
MAYO 4.750 1,083 723 340 6.896 2,588

JUNIO 4,259 1,152 872 499 6.782
JULIO 4,174 1,208 933 484 6,800
AGOSTO ATT 979
SEPTIEMBRE 077 776
OCTUBRE 189 578
9,343

3,330 58,780

“AL 19 OCTUBRE | AL 310CTUBRE

Figura 2.7 Guatemaltecos Deportados Via Aérea (2015).
Direcciéon General de Migracién del Gobierno de Guatemala. (2015). Guatemal-
tecos deportados de México via aérea Enero-OCtubre2015. [Estadisticas dentro
del informe anual de la Direccion General de Migracién del Gobierno de Gua-
temala]. Delegaciones. Elaborado por la Oficina de Estadistica. Recuperado de
http://www.migracion.gob.gt/index.php/root1/estadisticas.html



2.1.1.3 Coyote o Pollero

El término coyote, un nahualismo (coyotl), ori-
ginalmente es el nombre de un animal (segun
distintos autores, de las especies Thos caga-
llis y T. latrans o, para otros, Canis latrans),
pero también el nombre de un actor social de la
historia de México y Centroamerica que ha ido
cambiando. Este término es usado actualmen-
te en la mayoria de los paises latinoamericanos
para hacer referencia, a un intermediario en
el contexto de relaciones sociales irregulares. El
Diccionario de la Real Academia Espafola (RAE)
dice, en su segunda acepcion: (Ecuad., El Salv.,
Hond. y Méx.) “Persona que se encarga oficio-
samente de hacer tramites, especialmente para
los emigrantes que no tiene (sic) los papeles en
regla, mediante una remuneracion”.

El término surgid en la la region fronteriza de
Tijuana, a partir de una historia contada por los
lugarenos, que dice que los enganchistas (con-
tratistas de mano de obra migrante) que ope-
raban en la frontera Texas-México en los prime-
ros anos del siglo XX buscaban evitar el pago al
gobierno estadounidense de un impuesto “por
cabeza” por cada trabajador que cruzaban por
el Rio Bravo (Durand 1998; Garcia 1981). Ya que
el término es utilizado coloquialmente en la
frontera no solo para denominar al traficante de
migrantes sino también para cualquier persona
que ofrece una asistencia pagada a un cliente
con el fin de tramitar algin requisito burocratico
siguiendo procedimientos no institucionales.
Cardoso (2001)

NIVEL DE | MIGRANTES SIN | MIGRANTES CON
ORGANIZACION DE LOS | ACCESO A UNA RED ACCESO A UNA RED
COYOTES

Guia comunitario 09% 16%

Bandas estructuradas de 18% 40%

bajo nivel

Bandas estructuradas de 53% 17%

alto nivel

No usaron coyote 20% 27%

Figura 2.8 Uso de coyote segun nivel de organizaciény acceso
a una red de migrantes (2011).
Encuestas del proyecto Migracién internacional en el bajio, CER / Colmich.

Cuando el término “coyote” se le aplica a los
traficantes de migrantes, sugiere caracteristicas
que estan asociadas con el personaje que apa-
rece en muchos cuentos folkloricos mexicanos
y de los pueblos indigenas del Suroeste de los
Estados Unidos. En estos relatos, el coyote tra-
dicionalmente es retratado como un ser engano-
so, ladron, predador, egoista, dificil de capturar
ademas de que tiene la habilidad de maniobrar
exitosamente los terrenos mas crueles y des-
habitados. Herrera-Sobek escribio la siguiente
lectura de la representacion del coyote en el
folclor de los migrantes mexicanos:

“The crafty coyote (smuggler) takes advantage
of innocent undocumented pollos. In barnyard
lore,

the coyote is the animal who sneaks in at night
and steals the farmer’s chickens to eat them”.

Un sindnimo de coyote que fue y es el de “polle-
ro”. Porque cuando se internaban clandestina-
mente por los senderos con rumbo a los Estados
Unidos, los migrantes (ahora también llamados
pollos) avanzaban en fila india detras del guia.
La imagen metafdrica es la de la gallina seguida
de sus pollitos; de ahi el nombre de pollero para
el guia de los pollos (que en argot' significa “los
migrantes”). (Figura 2.8)

1 Los argots se producen continuamente para nombrar aquello que carece de una traduccion literal en la lengua normada, vigente en un determinado
momento. La mayoria de estos argots acaban siendo aceptados como vocabulario propio de ese idioma o del grupo social.



2.1.2 DIMENSION FUNCIONAL

Los gobiernos de Latinoamérica se han enco-
mendado a la tarea de retener a los nifos en sus
paises de origen y educarlos, pero la tarea no
es facil ya que se deben hacer cambios desde la
desigualdad social tan marcada que existe en los
paises latinoamericanos.

En Centroamérica y México UNICEF ha actuado
a nivel de divulgacion, asi también en cada pais
los gobiernos han emitido diferentes campanas
para la divulgacion del problema, y en algunos
se han tomado la tarea de realizar campanas de
persuasion para nifos y padres migrantes. En
Guatemala las diferentes instituciones de ayuda
al migrante han hecho su trabajo de divulgacion,
realizando foros, talleres y emitiendo material
impreso que abarca la violacion de los derechos
humanos y todo lo que gira en torno al problema
de la ninez migrante.

Asi también se organizé una pequeia campana
dedicada a los posibles migrantes de la pobla-
cion guatemalteca en general, de la cual aliin no
se ven los resultados. El no contar con material
grafico audiovisual para informar sobre el tema,
hace imposible el persuadir a los nifos, adoles-
centes e incluso a sus padres, de no recurrir a la
migracion irregular, ya que los perfiles de estos
grupos suelen tener baja educacion y esto hace
mas dificil la comunicacion por escrito. Si no se
cuentan con material graficos, sencillos y faciles
de entender las estadisticas se vuelven nume-
ros en papel y lo que puede funcionar como una
campana de sensibilizacion, termina siendo un
papel con notas y cuadros de testimonios.
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El material audiovisual, vendria a facilitar el ac-
ceso a la informacion tanto de nifos como de los
adultos a cargo. Al no existir material grafico de
este tipo la informacion emitida por la institu-
cion se pierde, aunque sea emitida en las redes
sociales, y con esto, los nifos y adolescentes se-
guiran partiendo sin educacion, y en condiciones
precarias con rumbo a Estados Unidos de mane-
ra indocumentada por influencia de sus padres
o encargados, al no estar enterados de muchos
de los riesgos que corren al viajar de este modo.

2.1.21

Una campana social es una iniciativa de comu-
nicacion cuyo objetivo es influir en la conducta
de los individuos. Su proposito es sensibilizar y
concienciar sobre una problematica social, y en
algunos casos, ofrecer alguna conducta alterna-
tiva o solucion para estos problemas. Las cam-
pafnas sociales pueden darse en muchos ambitos,
entre ellos: el de los derechos humanos, salud,
medio ambiente, educacion, cultura y cualquier
otra area que sea considerada como un proble-
ma social.

Campanas Sociales

“La campana tiene la responsabilidad de promo-
ver valores y actitudes que contribuyan al bien-
estar de la sociedad en su conjunto, y aunque
emplean muchas técnicas similares al lenguaje
publicitario, no deberian promocionar productos
0 servicios que beneficien a empresas o particu-
lares”. (Licda. Ladis Romero Varela)



2.1.2.2 El Brief

El brief debe construirse con base en los obje-
tivos de la campana o proyecto, en este caso
un proyecto social de material audiovisual, en
el ambito de los derechos humanos en favor de
la ninez migrante guatemalteca. Este debe le-
vantarse sobre los insights, que son verdades
ocultas del consumidor y sus formas de pensar,
sentir o actuar reveladoras que generan oportu-
nidades de crear branding y comunicacion, en
pocas palabras darse a la tarea de conocer al
grupo objetivo.

2.1.2.3 Comunicacion Audiovisual

La comunicacion audiovisual se define como el
proceso en el cual existe un intercambio de men-
sajes a través de un sistema sonoro y/o visual. Es
un lenguaje multiple con una gran diversidad de
codigos, que pueden ser analizados tanto por si
solos o en conjunto.

James Lett cita: “La television ha sido la fuente
preferida de noticias para el americano prome-
dio durante mas de tres décadas, lo que signifi-
ca, simple y llanamente, que la mayoria de los
americanos adultos obtienen hoy la mayor parte
de informacioén acerca de los sucesos que ocu-
rren en el mundo a través de las noticias tele-
visadas.”

Asi es como se cree que la interaccion entre la
persona que va a recibir el mensaje, se basa en
primer lugar en la observacion, en lo que ve.
Las funciones implicadas en la interpretacion
de los mensajes visuales o sonoros y la creacion
de un mensaje visual, tienen que ver con varias
ciencias que se encargan de la relaciéon entre
el desarrollo y la relacion entre los elementos
lingliisticos; algunas de estas ciencias son la an-
tropologia, semidtica, lingliistica, entre otras.

En la sociedad de la informacion, la imagen y el
sonido son por los cuales se recrea una realidad
o una ficcion, aunque, los medios de comunica-
cion legitimados (radio, prensa, television, etc.),
a través de sus noticiarios han dado la sensacién
de que todo aquello que transmiten es veridico.

Figura 2.9 Talleres CONAMIGUA (2015).

Talleres impartidos en escuelas, por las sedes regionales de CONAMIGUA. Re-
cuperado de Perfil oficial de CONAMIGUA en Facebook: Apoyo al Migrante de
Guatemala.

Afirma Jameson que “Las peliculas forman parte
de un género igual que las personas pertenecen
a una familia o grupo étnico. Basta con nombrar
uno de los grandes géneros clasicos -el western,
la comedia, el musical, el género bélico, las peli-
culas de gangsters, la ciencia-ficcion, el terror-y
hasta el espectador mas ocasional demostrara
tener una imagen mental de éste, mitad visual
mitad conceptual” (1994: ix; citado en Altman
2000 [1999]: 33).

Esto implica que la produccion audiovisual no es
homogénea y que si el cine esta categorizado
por géneros de acuerdo con la narrativa que rige
la produccion, asi debiera ser con el resto de la
comunicacion audiovisual, tomando en cuenta
los estudios del grupo objetivo, se debe desa-
rrollar un retrato con el que se identifique para
lograr material puro que se identifique con la
realidad que lo rodea.

Figura 2.10 Talleres CONAMIGUA (2015).

Talleres impartidos en escuelas, por las sedes regionales de CONAMIGUA. Re-
cuperado de Perfil oficial de CONAMIGUA en Facebook: Apoyo al Migrante de
Guatemala.



2.1.3 DIMENSION ESTETICA

2.1.3.1

Segun la pagina de Breed Dogs, el jingle es una
melodia o cancién breve utilizada con fines pu-
blicitarios; de modo que se consigue que la mar-
ca sea facilmente recordada por las personas.
Para que el jingle sea mas efectivo, también se
incluye un eslogan de la marca o se repite una
frase.

La eficacia de un jingle es esencial porque tiene
que imprimirse en la memoria del grupo obje-
tivo. Por esa razon tiene que ser claro, cortoy
facilmente identificable para poderse distinguir
pronto. (Figura 2.11)

Jingle

Muchas veces se utilizan canciones preex-
istentes para lograr atraer al publico, otras vec-
es es solo un eslogan musical, una frase corta
en una unidad formal menor. También existen
aquellas instrumentales utilizadas como cortina
musical.

Al mismo tiempo, los jingles son importantes
porque son parte de la construccion del forma-
to radiofénico: también sintetizan el estilo y el
alma de lo que se quiere ofrecer, se recurre al
aspecto emocional.

2.1.3.2 Spot de Audio y Video

Los seres humanos son motivados por la emocion
y no solo por razones de consumo. Una vez mas
se recurre a la semidtica y a la antropologia,
donde a través del estudio de las sociedades, se
pueden generar cuadros comparativos y simbo-
licos sobre la mejor forma de retratar los senti-
mientos y emociones de los seres humanos. Asi
un breve sonido, un icono, una fotografia, etc.
pueden llegar a crear una conexion y lograr que
la mentalidad del consumidor sufra un cambio
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positivo o negativo.

Segun algunos estudios se dice que la frecuencia
de trasmision de los spot radiales y televisivos,
debe ser entre 8 a 10 repeticiones diarias al me-
nos 5 veces a la semana, esto lograra llegar con
éxito a un grupo objetivo, tomando en cuenta
los diferentes horarios en que este sintoniza.
Los spot deben durar de 15 a 30 segundos, ya
que si es mas tiempo puede perderse la aten-
cion del publico, o bien si es menos tiempo po-
dria no captarse.

Para crear un spot de audio o video, debe crear-
se antes un guion donde se especifica los dia-
logos, efectos de sonido, musica, locutor, entre
otros (las imagenes en radio estan dadas por los
efectos de sonidos, la musica y eventualmente
la narracion), en cuanto a el audio el objetivo
es estimular lo mejor posible al oyente para que
visualice las emociones que queremos trasmitir.

EVOLUTION OF MUSIC

THE IMPACT OF DIGITAL ON THE MUSIC INDUSTRY

XY NuMBERS

‘GLOBAL UNIT SALES OF L | GASSETTES €01 DIGITAL

GLOBAL
Us$24.2billion

SALES OF PHYSICAL AND DIGITAL MUSIC

STAVSST

ot

L

Figura 2.11 El Impacto de la Musica en la Industria (2011).
Toyoutome blog (2011). Recuperado de http://toyoutome.es/blog/el-negocio-
de-la-musica-sube-a-la-nube/5964



2.1.3.3

La infografia es una combinacion de imagenes
sintetizadas, explicativas y faciles de entender,
junto a textos con el fin de comunicar informa-
cion de manera visual para facilitar su transmi-
sion. Ademas de las ilustraciones, se pueden
incluir de graficos estadisticos que ayuden a en-
tenderlas e interpretarlas.

Infografia

De acuerdo con Richard Curtis, director de fo-
tografia y disefio periodistico, “la gente lee los
graficos primeros; algunas veces es la Unica cosa
que leen”.

Con la ayuda visual que brindan las infografias,
suelen entenderse hasta las cosas mas compli-
cadas, y ademas son mas faciles de asimilar y
recordar. La informacion numérica, del tiempo,
estadistica son mas efectivas siendo ilustradas
que mediante el puro uso de texto. Ademas,
sirven de elementos diferentes que permiten
otorgar mayor variedad y agilidad a la diagrama-
cion y pueden ser adecuadamente combinadas
con textos, fotografias y en este caso también
con movimientos de camara y/o movimientos de
imagenes para maximizar la comprension de lo
que se esta informando.

Las infografias pueden dividirse en las catego-
rias de graficos, mapas, tablas y diagramas.

Las aplicaciones mas comunes de la infografia
son: infografia periodistica, infografia online,
infografia arquitectonica, infografia instructiva,
infografia cartografica. (Figura 2.12)

2.1.3.3.1 Infografia Animada

Una infografia animada es la que ademas de sus
recursos tradicionales incluye los recurso mo-
dernos para contar una historia, animacion 3D
o 2D, interactividad audio y video. (Cairo,2009:
22-23)

PASOS
PARA HACER
INFOGRAFIA

OBJETIVO DE LA

DEFINA EL TEMA INFOGRAFIA

Y SUS CUALIDADES
(RECUERDA

SIEMPRE ENUNCIAR
LAS FUENTES)

{COMO
FUNCIONA
0 CUANDO

¢QUEES?  SUCEDIO?

REALIZA UN RESUMEN

Y MAPA CONCEPTUAL PARA

DETERMINAR SUS

CARACTERISTICAS

DE FORMA RESUMIDA.

LINEA DE TIEMPO

ESCOJA EL MODELO
EXPLICATIVO crecomienno EsTos 3)

PROCESO
CARACTERISTICAS

Figura 2.12 3 Pasos para Crear una Infografia (2015).
Lapices Salvajes (2015). Recuperado de http://lapicessalvajes.blogspot.
com/2015/05/3-pasos-para-hacer-una-infografia.html



2.1.3.4 El Guion

2.1.3.4.1 Guion Literario

Guion literario o continuidad dialogada: cuando
la redaccion novelada se convierte en secuen-
cias y escenas, en las que los dialogos y la expli-
cacion de los lugares de accion, lugar y tiempo
son especificadas con claridad.

2.1.3.4.5 Guion Técnico

Su base es el “guion literario”, que se divide en
planos, escenas, secuencias, siendo en realidad
un montaje en borrador. La estructura del guion
un guion se divide en secuencias, que son como
los actos de una obra de teatro. Cada secuencia
lleva un encabezamiento que indica el lugar y
el momento en que se va a desarrollar. La se-
cuencia se subdivide en escenas. Cada escena
comprende uno o varios planos, rodados en el
mismo ambiente y con los mismos personajes.la
estructura del guion, no tiene normas objetivas.
Cada director, productor o guionista, decidena-
quello que es necesario que conste en el guion.

Etapas en la

redaccion de un

guién dramatico

IDEA objetivo del proyecto y tema sobre el que girara la futura historia

ARGUMENTO da forma a la idea a través de la narracion concisa pero completa d
ela historia. aparecen los acontecimientos y personajes principales
que ya actiian seglin sus caracteres

SINOPSIS desarrollo esquematico pero completo del argumento, resumen del
guién que ya posee estructura . frontera del audiovisual

TRATAMIENTO localizacion secuencial de la accién en su escenario correspondiente

GUION LITERARIO sucesion de escenas dialogadas y acotaciones explicativas

GUION TECNICO planificacion de la realizacion con eleccion de planos, optica
angulaciones e iluminacion

story board anexo del guion técnico en el que se representan los planos de forma
grafica

Figura 2.13 Etapas para escribir un guion (2015).
Recuperado de http://ficus.pntic.mec.es/~jcof0007/VideoCEP/Tema3/guion.
html

[naren|_soyoors || imon || s |

1 1 |P3 ! %Jon discute con su mujer  PJon:
i ‘len 13 cocina. Gesticula Explicata,
Avislentarnente, te o
ardena
1 2 |FPm Su rmujer sale Ella: Mo
precpitadaments de |a hay nada
estancia para coger su que
balsa. explicar.
1 = [Frm & i lon le alcanza y le grita daon:
Caontrap. M. Q ante |z indiferencia de iMirarne a

Figura 2.14 Guidn Técnico.
Recuperado de http://ficus.pntic.mec.es/~jcof0007/VideoCEP/Tema3/guion.
html
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El guion técnico expone todas las especificacio-
nes de caracter técnico para el rodaje o graba-
cion de las distintas escenas. En él se ajusta la
puesta en escena incorporando la planificacion
e indicaciones técnicas precisas. Algunas de las
informaciones que encontramos en un guion téc-
nico son:

-n° de escena

-n° de plano

-encuadre y tamano de plano

-movimiento y direccion de camara y personajes
-angulacion, altura y posicion de la camara
-cobertura en grados

-Optica a utilizar

-decoracion

-sonido

-iluminacion

-efectos especiales, iluminacion.

A estos datos se anade la descripcion de la toma
de sonido e incluso se puede completar con un
plano y planta en el que se especifican las po-
siciones de la camara y el orden de las tomas.
Se hara asimismo una descripcion sintética de
la accion que tendra lugar en el plano, especifi-
cando el movimiento interno del personaje en el
cuadro y el movimiento de la camara, marcando
claramente los desplazamientos.

Respecto a la banda sonora se describiran -nor-
malmente en otra columna-, sus componentes,
palabra, ruidos, efectos y musica. (Figura 2.14)

2.1.3.5 Story Board

Storyboard el storyboard es una herramienta Util
para la elaboracion de guiones, tanto del género
dramatico como el género informativo. Consiste
en una serie de pequenos dibujos ordenados en
secuencia de las acciones que se van a filmar o
grabar, de manera que la accion de cada escena
se presenta en términos visuales, producida de
antemano para ayudar a los directores y los ci-
neastas a visualizar las escenas y encontrar pro-
blemas potenciales antes de que estos ocurran.

El nivel de complejidad del storyboard varia
de los dibujos mas rudimentarios, hasta los
mas elaborados. Se puede hacer utilizando fo-
tografias, recortes de revistas, transparencias



y, en general, cualquier material visual.
Puede disenarse a lapiz, a tinta, a color o en
blanco y negro. La calidad artistica es lo de
menos. (Figura 2.14)

2.1.3.6 Narrativa Cinematografica

Consiste en seleccionar todos los cuadros que
describan mejor el guion. Se debe de tener
un conocimiento amplio sobre la composicion
de cada plano para que éste exprese la trama
en el mejor modo posible y centre la atencién
del espectador. (Camara, 2008: 57)

2.1.3.7 Movimientos de Camara

Descripcion de un escenario a través del
desplazamiento de la camara en cualquier di-
reccion. (Camara, 2008: 44)

Seguln el taller de cine impartido en la pagina
www.nosvemosigual.com.ar, en las primeras
peliculas del cine, los movimientos de cama-
ra eran casi inexistentes. Casi siempre la ca-
mara era como un espectador en una obra de
teatro. Todos los movimientos los hacian los
actores frente a la camara. Es decir, eran solo
planos fijos.

Al tiempo que los equipos se fueron haciendo
mas faciles de manejar y transportar, ensegui-
da se empezaron a usar los movimientos de
camara como un recurso mas de narracion.
Con los movimientos de camara se empezo a
escribir otra area del lenguaje audiovisual.

2.1.3.8

El lenguaje vectorial desarrollado por Adobe,
es ideal para dibujar crear y manipular lineas,
curvas y figuras geométricas por que siempre
produce las lineas mas afinadas sin angulos
dentados o imagenes borrosas sin importar la
escala del diseno.

Existen distintos programas que permiten ed-
itar y crear graficos basados en vectores como
son el Adobe illustrator de Adobe, CorelDraw
de Corel corporation, Visio de Microsoft cor-
poration, entre otros.

Ilustracion Vectorial

THEOTHERS  sSC. SHOT: 124003

DIRECTED BY ALEJANDRO AMENABAR 3

Figura 2.15 Story Board-Producion “The Others” (2001).
Recuperado de http://ficus.pntic.mec.es/~jcof0007/VideoCEP/Tema3/guion.
html

Estos programas han introducido funciones
como en tamanos y resoluciones, color, tex-
to y miles de posibilidades para editar y ad-
aptar el trabajo al gusto y necesidad de cada
proyecto

Gracias a estos programas es posible escanear
un dibujo a mano y convertirlo en una ilus-
tracion vectorial, que luego puede ser anima-
da o editada de distintas maneras.

A



2.1.4 DIMENSION ETICA

El disefio grafico es una disciplina dedicada a la
produccion de comunicaciones visuales dirigi-
das a afectar el conocimiento, las actitudes y
el comportamiento de la gente, segin Frascara
(2000). Como disenadores graficos, se tiene una
responsabilidad social con el mundo y mas cer-
canamente con el pais de origen y sus comuni-
dades, en este caso Guatemala, donde el ambito
de la profesion es atacado constantemente por
una guerra mercadoldgica, enfocada mayormen-
te en la publicidad y la practica del consumo
desmedido, el cual resulta ser uno de los facto-
res principales de la migracién, acompanado de
la falsa ilusion de “el sueno americano”, don-
de la poblacion migrante que nacidé en un pais
tercermundista con grandes indices de pobreza
y desigualdad econdmica, donde la educacion
publica es inalcanzable y las nuevas tecnologias
rodean al individuo mas no lo involucran, don-
de una “economia naranja” bien implementada
generaria empleo y niveles educativos de alto
nivel tecnologico y diversidad cultural, pero que
suele quedar como una utopia, debido a la falta
de conciencia social y a la falta de lideres en los
principales puestos.

Es en este caso, donde le toca al disefiador gra-
fico incidir en su rol y crear mensajes graficos
para los compatriotas, creando conciencia para
generar respuestas en cada uno de los ambitos
que comprenden a la sociedad humana; mensa-
jes graficos, asimilados, cortos y coherentes, ya
que los bajos porcentajes de educacion en la po-
blacion marcan limites, mas no levantan muros
indestructibles de comunicacion.
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La migracion masiva de nifios y adolescentes
centroamericanos, especialmente guatemalte-
cos, hondurenos y salvadorenos, hacia Estados
Unidos provocd una crisis humanitaria el ano
pasado (2014), la cual llegd a cifras de mas de
67,000 menores de todas las nacionalidades del
triangulo norte y México.

De acuerdo con estos datos es imposible ignorar
las cifras y desacreditar el problema, como un
problema social, que no se puede arreglar del
todo con el diseno grafico, pero como ciudada-
nos y compatriotas tenemos el “deber” social
de emitir propuestas y divulgar los riesgos, las
inseguridades y las amenazas a las que se expo-
nen al emprender un viaje de forma irregular,
cruzando fronteras, acompafnados o no acompa-
fiados y peor aun en compaiia de un “coyote”.

Como disenadores graficos, jugamos parte en la
responsabilidad del futuro de las generaciones
venideras, esta en la forma creativa de comuni-
car el compromiso de cambiar mentalidades de
consumo, volviéndolas un poco mas trabajado-
ras del pensamiento y de los ideales, un poco
mas solidarias y menos egoistas, esta en los
mensajes ilustrados el deber de prevenir e in-
dicar los peligros de migrar de forma irregular a
los nifos, adolescentes y padres guatemaltecos,
y por ultimo esta en el poder de la animacion,
hacer realidad un mundo utopico, mostrando las
ventajas que este implicaria.



Capitvlo 3 (Q

PROCESO CREATIVO Y PRODUCCION
GRAFICA

3.1 Retrato del Consumidor
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3.2 Estrategia de Comunicacion
Ventajas y Desventajas de las piezas digitales

3.3 Concepto Creativo
Insight + Concepto Creativo
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Storyboard, guiones, bocetaje




3.1

Para establecer el retrato del consumidor se em-
pled la metodologia de S.P.IC.E &

P.0.E.M.S. junto con el método de las 6W y el
método de los 6 sombreros y la lluvia de ideas.

3.1.1 S.PIC.E. & P.O.E.M.S.

El método de S.P.I.C.E. & P.O.E.M.S. es un cuadro
comparativo, utilizado como estrategia de ense-
nNanza, que permite identificar las semejanzas y
diferencias de dos o mas hechos. Es un proceso
que facilita el procesamiento de datos y ayuda a
ordenar el pensamiento.

Establece pautas que abarcan los componentes
de mayor influencia sobre las cualidades del gru-
po objetivo, con la finalidad de establecer un
perfil acertado del mismo. (Figura 3.1)

Intermo Externo

People: ;Quiénes van a
estar en contacto con la
experiencia?

Social: ¢Qué es lo que
necesita esta persona de
las relaciones de las per-
sonas a su alrededor?

Physicall: ;Qué es lo que
esta persona necesita

en un nivel practicoy
funcional?

Objects: jQué cosas fisi-
cas pueden ser creadas?

Enviroments: ;En qué
tipo de locacion o en qué
lugar se pueden llevar a
cabo?

Identy: ;cémo esta perso-
na necesita definirse a si
mismo?

Communication: ;Qué
informacion necesita esta
persona?

[essages: ;Qué tipo de
informacion puede ser
proveida y como?

Ermotional: ;Qué es lo que
esta persona necesita
emocional y psicologica-
mente?

Services: ;Qué servicios
y sistemas de soportes
pueden ser ofrecidos?

LN

Figura 3.1 Tabla Comparativa S.P..C.E. & P.O.E.M.S.
Elaboracién propia, 2015.

RETRATO DEL CONSUMIDOR

3.1.2 Las 6W del Periodismo

A través de la técnica de las 6W, 6 preguntas en
ingles que empiezan por W o se encuentra en su
interior la W, se conforma la noticia.

Las 6W son: Who (Quien), What (Qué), Where
(Donde), When (Cuando), Why (Por qué) y How
(Como).

La respuesta escueta (generalmente en una sola
oracion, 2 como maximo) seria el Lid? de la no-
ticia.

Durante muchos anos se ha considerado que un
lid correcto deberia contestar a todas las pre-
guntas. (Figura 3.2)

Figura 3.2 Las 6W del Periodismo
Recuperado de https://narrativadigital2012.wordpress.com/2012/03/17/perio-
dismo-digital-y-narrativa/

2 EL Lid proviene de la palabra inglesa lead de la que también deriva lider, que significa guia, ejemplo.



Retrato del Consumidor: Ninos y Adolescentes

Social

Estas personas necesitan el apoyo de amigos y familiares.
Necesitan alguien que les dé informacion hablada o gréfica (digerida).

Fisico QSLE
Necesitan educacion, alimentacion nutritiva y un salario digno para los que S

trabajan.

Identidad

Necesitan sentir que su trabajo es indispensable en Guatemala, que sus famili-
ares y el resto de la poblacién los quiere, pero que también merecen un pago
justo.

Comunicacion
Necesitan saber como su trabajo ayuda al pais y que problemas se pueden
afrontar al ser un migrante irregular menor de edad.

Emocional

Quiere sentir que pertenece a Guatemala y quiere tener una familia unida, y
sentir paz al saber que podran llevar lo necesario para vivir a su hogar.

Gente

Posibles adolescentes migrantes irregulares.
Estudiantes de escuelas publicas y privadas. Trabajadores menores de edad
(comerciantes, campesinos, constructores).

O’D)d’()S

Material para redes sociales y la televisiéon nacional en su mayoria, pero
podrian crearse folletos, afiches, revistas, juegos, libros ilustrados, spot de
video, de audio, documentales, jingle, infografias.

Ambientes

s Podria ser exhibido en: Talleres, municipalidades, oficinas del gobierno, salas

QO de espera del RENAP, talleres de capacitacion, en escuelas publicas y privadas,
bibliotecas.

Hensajes

Documentales, juegos, libros, cuentos, revistas, spot audiovisual en redes
sociales y television, spot de radio, jingle, folletos y trifoliares ilustrados.

Servicios

Capacitaciones, talleres y platicas en escuelas, institutos y municipalidades.

Figura 3.3 Retrato del Consumidor-Audiencia 1
Elaboracién propia, 2015



Retrato del Consumidor: Padres y Responsables

Social

Estas personas necesitan el apoyo de amigos y familiares.
Necesitan alguien que les dé informacion hablada o gréfica (digerida).

Fisico Q&LE
Necesitan trabajo, un salario digno y alimentacién nutritiva. S

Tdentidad

Necesitan sentir que su trabajo es indispensable en Guatemala, pero que tam-
bién merecen un pago justo.

Comunicacion

Necesitan saber como su trabajo ayuda al pais y que problemas se pueden
afrontar al ser un migrante irregular menor de edad.

Emocional

Quieren tener una familia unida y sentir paz al saber que podran llevar lo
necesario para vivir a su hogar.

Gente

Padres y encargados responsables de posibles nifios y adolescentes migrantes
irregulares.

O’D)e{'os

Material para redes sociales, radio y televisién nacional en su mayoria, pero
podrian crearse folletos, afiches, revistas, juegos, libros ilustrados, spot de
video, de audio, documentales, jingle, infografias.

Ambientes

QO@ Podria ser exhibido en: Talleres, municipalidades, oficinas del gobierno, salas

de espera del RENAP, talleres de capacitacion, reuniones de padres en escuelas
publicas y privadas.
Hensajes

Documentales, juegos, libros, cuentos, revistas, spot audiovisual en redes
sociales y television, spot de radio, jingle, folletos y trifoliares ilustrados.

Servicios

Capacitaciones, consultoria personalizada, talleres y platicas en escuelas,
institutos y municipalidades.

Figura 3.4 Retrato del Consumidor-Audiencia 2
Elaboracién propia, 2015



Las 6 W del Periodismo

T Jecudle

La migracion de nifos y adolescentes guatemal-
tecos, hacia Estados Unidos, de forma irregular
y viajando solos, enfrentandose a peligros en su
viaje a través de México, como: contrabandistas,
tratantes de personas, agentes del orden loca-
les, miembros de pandillas, guardias ferroviarios
de seguridad y otros actores no estatales mien-
tras estan en transito. CONAMIGUA necesita ma-
terial audiovisual con informacion sintetizada
para prevenir a los ninos, adolescentes y padres
sobre los peligros que enfrentan al viajar solos.

@ 7] 4A quiénes?

El material audiovisual esta dirigido a 2 grupos,
el primero el de los nifos y adolescentes de entre
5y 17 afos, con un nivel socioecondémico medio
bajo, bajo y popular, con educacion primaria,
basicos, diversificado o bien con ningln tipo de
educacién, que pueden o no ser trabajadores,
que residan en la zona metropolitana de Gua-
temala, y que pueda estar vulnerable a tomar
la decision de migrar hacia Estados Unidos. Y el
segundo grupo, el de los adultos, padres y res-
ponsables que se puedan ver tentados a enviar a
sus hijos con un “coyote o pollero”.

@ iDénde?

El material sera difundido en primer lugar en las
redes sociales y por medio de capsulas informati-
vas en los canales de television comunitarios, asi
también dicho material sera compartido durante
los diversos talleres que CONAMIGUA brinda en
las poblaciones del interior de la Republica.

@ iCudndo?

Entrevistas, citas con expertos y con los ninos,
con respecto al tiempo que marca el cronogra-
ma: 8 de Agosto-24 de Octubre.

@ & Por qué?

Los instrumentos utilizados seran 100% digitales,
esto para hacerlos mas econémicos para la insti-
tucion, por la facilidad para difundirlos a través
de las distintas redes sociales y por la gran acep-
tacion que el grupo objetivo tiene hacia estos
medios.

C Jacémo y Quién?

Por el rango de edad tan extenso que ocuparia
el grupo objetivo, al ser se ha segmentado en
2 grandes grupos, (5-17 anos de edad y 18 anos
en adelante) y tomando en cuenta que durante
los talleres estaran presentes ambos grupos, se
ha decidido elaborar 2 spot de video, 2 spot de
audio, 1 jingle y 1 infografia animada, con los
cuales se ha propuesto que no deben ser total-
mente de caracter infantil, ni demasiado exten-
sos. Deben lograr atraer la atencion de los es-
pectadores y brindarles la informacion deseada,
de manera que el conocimiento sea adquirido.
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3.2 ESTRATEGIA DE COMUNICACION

El Consejo Nacional de Atencion al Migrante de
Guatemala, CONAMIGUA, es el ente rector en
materia de definicion y coordinacion de politicas
migratorias de la RepUblica de Guatemala, sien-
do su competencia la proteccion de los migran-
tes guatemaltecos en el exterior y sus familias
en Guatemala, asi como de aquellos extranjeros
que se encuentran en territorio nacional, inde-
pendientemente de su situacion migratoria.

En este caso, CONAMIGUA quiere tratar el tema
de los peligros que enfrenta la ninez migrante
guatemalteca, que viaja y cruza la frontera de
Estados Unidos, de forma irregular y sin acom-
pafamiento, por medio de material audiovisual,
que pueda ser difundido en primer lugar las re-
des sociales y por medio de capsulas informati-
vas en los canales nacionales de television, asi
también dicho material sera compartido durante
los diversos talleres que CONAMIGUA, brinda en
las poblaciones del interior de la Republica de
Guatemala.

EL material audiovisual debe crear una conexion
con los grupos objetivos a tratarse, creando cua-
dros comparativos y simbdlicos, es decir, inter-
conectando la informacion estadistica, apelando
a las emociones del publico, para tener como
resultado un material audiovisual de divulgacion
y sensibilizacion.

El material audiovisual esta dirigido a los nifos,
adolescentes, padres y responsables que asistan
a los talleres que brinda CONAMIGUA, pero la
estrategia de comunicacion sera dirigir los dise-
nos a las instituciones educativas, para que la
informacion llegue a la audiencia principal.

Los instrumentos utilizados seran 100% digitales,
esto para hacerlos mas econémicos para la ins-
titucion, por la facilidad para difundirlos a tra-
vés de las distintas redes sociales y por la gran
aceptacion que el grupo objetivo tiene hacia los
medios digitales.

Uno de los principales objetivos de la institu-
cion, con respecto al material, es aconsejar,
informar y prevenir a los nifos, adolescentes y
padres sobre los peligros que enfrentar al viajar
solos y sobre los derechos humanos a los que
estan ligados aun viajando de forma irregular.

El material audiovisual sera un complemento
para los talleres y conferencias que imparte CO-
NAMIGUA en sus diferentes sedes en el interior
de la Republica de Guatemala y escuelas publi-
cas, que les ayude a informarse de una manera
mas atractiva.



3.2.1 Ventajas y Desventajas

Haterial

Spot de Video

Spot de Audio

Jingle

Infografia Animada

Hedio

Digital

Digital

Digital

Digital

\entaa

El mensaje es corto
y puede ser utilizado
en talleres y difundi-
do por medio de las
redes sociales.

El mensaje es cortoy
puede ser utilizado en

cadenas radiales na-

cionales a nivel de la

ciudad capital o bien
departamental.

El Jingle, puede
volverse viral en las

comunidades de jove-

nes adolescentes, si

el ritmo logra identifi-

carse con estos.

El mensaje es corto
y puede ser utilizado
en talleres y difundi-
do por medio de las
redes sociales

Desventa ja

Puede que el grupo
objetivo no posea fa-
cil acceso a las redes

sociales y se torne

dificil su difusion.

Puede que el grupo
objetivo no sintonice
una emisora radial
y se torne dificil su
difusion.

Puede que el grupo
objetivo no se iden-
tifique con la musica
y se haga mas dificil
marcar la trascenden-
cia del mensaje.

Puede que el grupo
objetivo no compren-
da en su totalidad el
idioma espanol, y use
una lengua materna,
lo que puede tornarse
en una dificultad de
la comunicacion oral.



3.3 CONCEPTO CREATIVO

3.3.1

Se trabajo en el disefio de unas entrevistas con
algunas de las personas que migraron hacia Esta-
dos Unidos siendo aiin menores de edad, a nifios,
adolescentes que ya han migrado, asi también a
sus familiares. Durante dichas entrevistas se les
hicieron 2 preguntas claves:

Insight

1- ;Por qué se fue o por qué mando al nifo(a)?
2- ;A qué pensaba ir a Estados Unidos?

Se realiz6 un sondeo sobre las respuestas de las
personas que migraron de forma irregular, y se
encontraron algunas frases que se repiten entre
los entrevistados. Entre ellas:

Yo queria conocer a mis papas.

Yo buscaba una mejor vida.

Yo pensé que llegando alla iba a tener trabajo.
Yo sofiaba con reunirme con mi mama.

Yo queria mandarle dinero a mi familia.

Yo queria un radio y una tele para mi mama.

Yo queria conocer a mi mama.

Yo solo queria ir con mi hermanito.

Yo solo queria que la mara me dejara en paz.
Mi mama me dijo que alla si iba a tener mune-
cas.

Mi papa me mando porque pens6 que iba estar
bien.

Con estas frases se realizé una lluvia de ideas y
analizando detenidamente cada frase se llego fi-
nalmente a la conclusion que la frase que mejor
define al material audiovisual por su contenido
es:

“YO QUERIA”

Para complementar el proceso creativo se utilizo
la técnica de los 6 sombreros.

4o

3.3.2 Concepto Creativo

Del insight se origind una frase asociativa
“Yo Queria= Suenos”

Dos conceptos salieron de esta frase:
1- Que no jueguen con tus suenos.
2- Suenos de Papel.

Pero tomando en cuenta los anhelos que los
niRos mencionaron en sus respuestas, y en
lo que los mas pequeios suelen hacer en
las casas de migrantes “dibujar y jugar”, y
lo que algunos de los mas grandes hacen:
“escribir lo que pudo haber sido y contar
sus historias entre ellos”.

Se opto por:

“SUENOS DE PAPEL”.

Todos los ninos y adolescentes iban con altas
expectativas, buscando mejores oportuni-
dades, asi también los padres y responsa-
bles mandaron a algunos con el sueno de un
futuro mejor para ellos, todos tratando de
cumplir un sueno, que algunos dibujaron,
otros escribieron, pero que se destruyé con
la facilidad con que se rompe una hoja de

papel.



3.3.3 Los 6 Sombreros para Pensar

Es una técnica creada por Edward De Bono,
una herramienta de comunicacion utilizada
en todo el mundo para facilitar la resolu-
cion o el analisis de problemas desde distin-
tos puntos de vista o perspectivas. Se trata
de un marco de referencia para el pensam-
iento que puede incorporar el pensamiento
lateral.

Es un método que permite pensar de manera
mas eficaz. Los seis sombreros representan
seis maneras de pensar y deben ser consid-
erados como direcciones de pensamiento
mas que como etiquetas para el pensami-
ento, es decir, que los sombreros se utilizan
proactivamente y no reactivamente.

Los beneficios derivados del uso de esta
técnica son tres:

Fomentar el pensamiento paralelo.
Fomentar el pensamiento en toda su
amplitud.

3. Separa el ego del desempeno.

N —

Los seis estilos de pensamiento repre-
sentados por cada sombrero son:

» Sombrero Blanco: Con este pensamien-
to debemos centrarnos en los datos dis-
ponibles. Ver la informacion que tene-
mos y aprender de ella.

 Sombrero Rojo: Con este observamos
los problemas utilizando la intuicion,
los sentimientos y las emociones. El
participante expone sus sentimientos
sin tener que justificarlos.

» Sombrero Negro: Haciendo uso de este
sombrero pondremos en marcha el
pensamiento del juicio y la cautela,
poniendo de manifiesto los aspectos
negativos del tema tratado.

e Sombrero Amarillo: Con este sombre-
ro pensaremos positivamente, nos
ayudara a ver por qué algo va a funcio-
nar y por qué ofrecera beneficios.

HECHOS SENTIMIENTOS, PELIGROS,
Y DATOS INTUICION DIFICULTADES
Y RIESGOS
FACILITADOR CREATIVIDAD

Figura 3.5 Los 6 Sombreros para Pensar
Recuperado de http://www.nmformacion.com/blog.asp?vcblog=1302

« Sombrero Verde: Este es el sombrero de
la creatividad. Algunas de las técnicas
existentes para desarrollar la creativi-
dad pueden ser utilizadas en este mo-
mento.

« Sombrero Azul: Es el sombrero del con-
trol y la gestion del proceso del pensam-
iento. Con él se resume lo que se ha di-
cho y se llega a las conclusiones. (Figura
3.5)

Los 6 Sombreros para Pensar
Sombrero Blanco

Con este pensamiento debemos centrarnos en
los datos disponibles. Ver la informacion que te-
nemos y aprender de ella.

» Necesidad de recibir un mensaje corto.

« Rutas y principales peligros.

 Estadisticas.

@ Sombrero Rojo

Con este observamos los problemas utilizando la

intuicion, los sentimientos y las emociones. El

participante expone sus sentimientos sin tener

que justificarlos.

o Frustracion y tristeza reflejada en las entre-
vistas.
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« Desesperacion y anhelos.
o Se sienten ignorados.

@ Sombrero Negro

Haciendo uso de este sombrero pondremos en
marcha el pensamiento del juicio y la cautela,
poniendo de manifiesto los aspectos negativos
del tema tratado.

» Suenos Frustrados.

e Promesas no cumplidas.

» El dolor en silencio.

Sombrero Amarillo

Con este sombrero pensaremos positivamente,

nos ayudara a ver por qué algo va a funcionar y

por qué ofrecera beneficios.

» El mensaje sera resumido en una frase que
puedan entender y sera ilustrado con sus
propios trazos.

@ Sombrero Nerde

Este es el sombrero de la creatividad. Algunas de

las técnicas existentes para desarrollar la crea-

tividad pueden ser utilizadas en este momento.

e Se genero una lluvia de ideas con las frases
que mas se repitieron durante las entrevis-
tas.

o Se tomaron en cuenta los dibujos y las notas
escritas.

e Pensar como nifo.

@wmbrero Azvl

Es el sombrero del control y la gestion del proce-

so del pensamiento. Con él se resume lo que se

ha dicho y se llega a las conclusiones.

e Frase: “Yo Queria” = Suefios Rotos - Suefos
Robados.

o Frase: “Le Dije a mi Mama” = Promesas no
cumplidas.

o Frase Final: Suenos de Papel.



3.4 PRE-PRODUCCION

3.41

Preguntas Generadoras
Contenido

Las entrevistas fueron realizadas en un en-
torno amigable, con los diferentes sectores,
para lograr una mejor tabla de contenido.
Algunas de las entrevistas a ninos y adoles-
centes migrantes y familiares, fueron acom-
panadas de dibujos, que luego ellos mismos
explicaron para su mejor comprension.
3.4.1.1 Entrevista CONAMIGUA,
Lic. Fernando Castro

¢Usted conoce alguna campana que hable
de los temas relacionados a la migracion,
dentro y fuera del pais?

o ;Qué productos presentaba la campaia
(spot de radio, spot de tv, videos, redes so-
ciales, afiches, trifoliares, volantes, etc.?

o ;Existen documentos de divulgacion sobre
la trata de personas, ninos migrantes, leyes
de migracién en CONAMIGUA? ;Como se di-
funde este material?

o ;De qué otra forma hacen llegar la infor-
macion a los migrantes y los futuros mi-
grantes? (charlas, conferencias, talleres,
etc.)

« ;Como operan con los centros de CONAMI-
GUA, en el interior de la republica de Gua-
temala?

» ;Qué servicio brinda CONAMIGUA a los posi-
bles migrantes irregulares en Guatemala?

» Defina en 3 palabras el aporte que CONAMI-
GUA tiene en la sociedad guatemalteca.

3.4.1.2 Entrevistas con migrantes fuera
de Guatemala

e ;A qué edad salié de Guatemala?

o ;Cual fue su motivo para salir de Guatemala?

e ;A qué pensaba ir a Estados Unidos?

« ;De qué forma enfrento su familia y amigos
su decision?

o Podria relatarme algin momento especial en
su viaje.

o De ser irregular: ;Conocia usted los riesgos
de migrar antes de hacerlo? ;Por qué lo hizo?

» De ser irregular: ;Qué peligros enfrento en
su viaje?

3.4.1.3 Entrevistas a ninos y adolescentes
migrantes deportados

e ;A qué edad sali6 de Guatemala? ;Cual es su
edad actualmente?

o ;Cual fue el motivo para salir de Guatemala?

» ;Qué fue lo que hizo que regresara a Guate-
mala?

o ;Qué peligros enfrento en su viaje?

o Podria relatarme algin momento especial
que recuerde de su viaje.

o ;Usted ha trabajado alguna vez en Guatema-
la? ;En qué trabajo?

e En el camino hacia EEUU trabajo alguna
vez? ;En qué trabajo?

» ;Conoce usted sus derechos como nino, fue-
ra del pais?

« ;Antes irse, alguna vez recibio algin tipo de
material donde le brinden informacion sobre
temas relacionados a la migracion?
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3.4.1.4 Entrevista a familiares de ninos
y adolescentes migrantes

e ;A qué edad salio de Guatemala? ;Cual es su
edad actualmente?

o ;Cual fue el motivo para salir de Guatemala?

» ;Qué fue lo que hizo que su familiar regre-
sara a Guatemala?

» ;Le ha contado de algo peligroso que en-
frento en su viaje?

» Recuerda alguna anécdota de su familiar.

« ;En el camino hacia EEUU, su familiar traba-
jo alguna vez? ;En qué trabajo?

« jAntes mandar a su familiar, alguna vez rec-
ibi6 algun tipo de material donde le brinden
informacion sobre temas relacionados a la
migracion?

3.4.2 Decisiones de Diseno

En cuanto a los elementos de diseno de las pi-
ezas, son minuciosos detalles del material, cui-
dadosamente orientados a crear sensaciones y
reacciones en el publico; atraer, ensear, sen-
sibilizar.

El material se basa en la utilizacion de codi-
gos especificos, que sirven eficientemente para
transmitir el mensaje deseado y son también
elementos que se unifican con el concepto.

3.4.2.1 Codigos lconicos

En el audiovisual se utiliza una ilustracion, que
practicamente fue construida por los mismos ni-
nos y adolescentes, quienes durante las entrevis-
tas hicieron algunos dibujos y escribieron algu-
nos mensajes. Estas ilustraciones y los mensajes
fueron vectorizados y tratados con aspectos
graficos, algunos para que sean mas entendibles
y se desarrollaran sobre fondos de cuadernos,
hojas de lineas, o bien hojas blancas arrugadas,
como si se trataran de recortes del cuaderno de
un nifo. (Figura 3.6)

3.4.2.2 Codigos Tipograficos

Se utilizd una tipografia miscelanea “Gilles Co-
mic Font” que simulara los trazos de un nifio
(tipografia hecha a mano). De igual manera ser-
viran los mensajes escritos por los adolescentes,
para el desarrollo de esta, o bien para buscar
similitudes con las ya existentes.

Asi también se utilizd como tipografia comple

mentaria, la fuente “Trebuchet MS” de la familia
palo seco, para el desarrollo de algunos textos
alternos en el material audiovisual.

3.4.2.3 Codigos Cromaticos

Se utilizaron diversidad de colores, ya que los
dibujos de los nifnos suelen ser saturados, pero
predominaron la gama de colores azul cielo, que
se identifican con el logo de CONAMIGUA y con
la bandera de Guatemala, asi también el azul
logra crear la conexion con la palabra sueno, ya
que muchas veces para referirse a las personas
sofadoras, se suele decir que “anda entre las
nubes”.

Se utilizaran también la gama de colores ocre,
café y amarillo espaiol, ya que estos serviran
para crear el toque celestial y de inocencia que
quiere reflejar el material, por ejemplo con des-
tellos o en el tratamiento de la iluminacion.

3.4.2.4 Codigos Sonoros

3.4.2.41 Musica

La muUsica que acompana a los audiovisuales,
fue tratada en 2 velocidades (compas de 4 tiem-
pos o cuaternario=mas rapido y un compas de
2 tiempos o binario=mas lento). Se utilizan di-
versos sonidos durante el audiovisual, para abrir
la composicion se decidio el sonido de un lapiz
escribiendo en una hoja de papel, como si se
tratara de un nino escribiendo una carta, para
luego pasar a unas campanas creadas con un
xiléfono que daran el toque celestial y de ino-
cencia, luego se implementaran 4 acordes de
guitarra acustica que le dan un toque mas latino
a la composicion, asi también se implementaron
chasquidos de dedos y palmadas, que represen-
tan el sonido de los juegos de manos, de los ni-
fos y por Ultimo se implemento la melodia dada
por un piano, todo guiado por el sonido de un
redoblante y un platillo que funcionan como un
metronomo para marcar el tiempo de la can-
cion. Cerrando la composicion con el sonido de
una hoja de papel rasgada, para indicar los sue-
nos rotos de los nifos.



3.4.2.4.2 Voces

Para el jingle se utilizaron voces blancas (voces
de ninos), para los spot de video y de radio par-
te del mensaje fue narrado con voces de ninos,
que cuentan sus experiencias de la migracion y
el slogan del material es dictado por la voz de
una mujer (locutora), en la infografia una voz
de mujer hace el papel de narradora y las vo-
ces blancas sirven como complemento para dar
la informacion, interactuando ambos como si un
nifos tuviera dudas y la narradora le respondie-
ra de la forma mas sintetizada posible.

3.4.2.4.3 Efectos de Sonido

Los efectos que se utilizaran seran los de hojas
de papel arrugado, papel rasgado, escritura so-
bre papel, rayar, frases de asombro de nifos y
efectos que correspondan a pelota rebotando,
trampolin, etc. sonidos como sacados de dibujos
animados (estos solo seran implementados en el
jingle y la infografia animada).

3.4.2.5 Animacion

Para la animacion, se utilizaron los dibujos vec-
torizados, creados por los ninos. En cada pieza
del material se utilizd de fondo una mesa con
crayones Yy algunos otros aspectos que identifi-
caran la inocencia de un nifio y sus intenciones
de viajar. Para crear un recorrido visual, se tomo
la decision de que toda la animacion iconica se
desarrollara sobre la mesa, creando una narrati-
va visual por medio de los movimientos y desen-
foques de camara.

Figura 3.6 Dibujo logrado durante las entrevistas
Dibujo elaborado por Eloisa Chiroy Sapdn, elaborao durante las entrevistas a
ninosy familiares de migrantes.

3.4.2.6 Slogan

Para la creacion del slogan del material audiovi-
sual, se buscaba enfatizar la labor de la institu-
cion y destacar la responsabilidad de los padres
y adultos responsables de los nifos y adolescen-
tes, en cuanto a la problematica, ya que los pa-
dres muchas veces suelen tomar la decision de
enviar a sus hijos con un coyote o polllero. Asi
también queria destacarse el concepto de “sue-
nos de papel” y tomar en cuenta los dibujos de
los ninos. De tal manera se llego a la conclusion
de crear un solo slogan y acompanarlo de dos
frases complementarias para dar el mensaje, se-
gln sea la pieza audiovisual:

Slogan -

Frase 1- No pongas en riesgo sus vidas, no de-
jes que destruyan sus suenos.

Frase 2- Cada dia caen mas suenos dibujados
en el camino hacia Estados Unidos.
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3.4.3 Construccion de los Guiones

La creacion del guion combina los resultados de
dos partes esenciales del proceso de investiga-
cion: en primer lugar la exploracion de los gus-
tos del grupo objetivo, y en segundo, la investi-
gacion a profundidad del tema.

Para descubrir si el grupo objetivo queria cono-
cer mas sobre la migracion irregular y los riesgos
de la misma se cred una seccion de la investi-
gacion cualitativa en la cual se les pregunté por
qué querian saber mas.

Aunque la mayoria se limit6 a decir que querian
saber mas sobre la migracion irregular y sus ries-
gos porque era interesante o para saber lo que
viven otros guatemaltecos, también se obtuvie-
ron respuestas mas especificas como: “Porque
me gustaria saber porque se van”, “Para saber
porque muchas veces son enviados por los mis-
mos padres”, “Porque quiero saber que caminos
toman y a que se enfrentan”, “Porque me gusta-
ria ayudar a otros nifios para que no se vayan”.

El siguiente esquema muestra de manera simpli-
ficada las preguntas a responder en los guiones.

@ 2Qué?

Se puede hacer

/
\

—_—

Figura 3.7 Esquema de Guién
Elaboracién propia, 2015

Una vez seleccionados los datos de mayor re-
levancia para el grupo objetivo se enumeraron
los temas a abarcar y se planted la explicacion
grafica de cada uno de ellos.

El esquema para la infografia animada se plan-
ted de la siguiente manera:

2Qué es migracién?

Se utilizara el dibujo de un nifio

reguntando, mientras la narradora
le explica y se dibuja en la hoja de
un cuaderno un mapa de Estados
Unidos.

2(3mo migran los nitos?

Se utilizaran una flechas que se iran
dibujando a medida que los nifios
preguntan a la narradora.

Cada flecha guiada por un
movimiento de cdmara.

s de

ar

g?udles son Jos riesgg

la_ migracion irre
en nitos?
Cada riesgo sera explicado por
medio de los dibujos realizados
por los nifios, los cuales seran
animados.

Figura 3.8 Esquema Guioén de Infografia Animada
Elaboracién propia, 2015

Para la cracion de los guiones se tomo en cuenta
el enfoque narrativo multiple o la perspectiva
multiple que se da cuando dos o mas persona-
jes se refieren a los mismos hechos, pero desde
distintos puntos de vista, combinando varios de
los tipos de relacion que tiene el narrador di-
rectamente con el relato utilizado para contar
la historia.

El narrador heterodiegético o extradiegético
cuenta la historia externamente, sin tener nada
que ver con los hechos relatados. El narrador
intradiegético, que cumple Unicamente con la
funcion de narrar, lo podemos identificar a tra-
vés de marcas dentro de la historia. El narrador
homodiegético, cuentan la historia desde su
participacion en ella, dentro de este tipo de na-
rrador podemos encontrar una subclasificacion
como narrador protagonista (autodiegético),
quien es el que cuenta su experiencia directa-
mente; y el narrador testigo (metadiegético)
que pertenece al mundo del relato, pero cuenta
la historia como alguien que la ha vivido desde
fuera.



3.4.4 Guiones Literarios

3.4.41 Spot de Video 1

INT. DIA. MESA DE MADERA................... Escena 1
Se observa a una mesa de madera, vista planta
con pasaportes, crayones y hojas de solicitud
de visa, donde caen hojas de dibujos mientras
pasan avioncitos de papel volando.

MUSICA de autoria propia
NINA

Me [lamo Andrea.

Yo queria ver a mi mami.
NINA

Me llamo Sofia.

Yo queria ir con mi hermanito.
NINA

Me llamo Ericka.

Yo queria zapatos para mi hermanita.
NINO

Me llamo Ronald Vicente.

Mi papi queria que todo saliera bien.
NINA

Pero, el coyote me abandono en el desierto.
NINA

Yo, me cai del tren.
NINA

A mi me llevo un hombre.
NINO

Todo era mentira.

INT. DIA. MESA DE MADERA............cccc... Escena 1
Se observa a una mesa de madera, vista planta,
donde aparece una mano escribiendo vy cae
una Ultima hoja en blanco donde se dibuja el
logotipo de la institucion.

LOCUTORA
Cada dia caen mas suenos dibujados en el
camino hacia Estados Unidos.
No pongas en riesgo sus vidas.
Protegerles es nuestro deber.

3.4.4.2 Spot de Video 2

INT. DIA. MESA DE MADERA............c.o...... Escena 1
Se observa a una mesa de madera, vista planta,
donde se encuentran crayones, hojas con dibu-
jos'y un mapa, en el que se van trazando ciertos
caminos.

MUSICA de autoria propia

LOCUTORA 1
Melany fue enviada por sus papis con un coyo-
te, con tan solo 6 anitos.
Pero murié de frio en el desierto.

Gloria queria ver a su mama después de 10
anos.
Pero un hombre se la llevo y ahora esta mas
lejos.

Rudy corrié con mejor suerte, él queria com-
prar una radio para su mami y zapatos para sus
hermanitos.

Pero fue detenido y ahora escribe una carta
para su familia.

NINO
Los quiero a todos.
Rudy.

INT. DIA. MESA DE MADERA.............cccc..... Escena 1
Se observa una mesa de madera, vista planta,
donde aparece un mapa, que se rasga y en las
hojas debajo de este, se empieza a escribir un
mensaje.

LOCUTORA 2
Cada dia son mas los suefos que se quedan
camino hacia Estados Unidos.
No pongas en riesgo sus vidas.
Protegerles es nuestro deber.

4



3.4.4.3 Infografia Animada
INT. DIA. MESA DE MADERA...........cceueu.. Escena 1
Se observa a una mesa de madera, vista planta,
donde se encuentra un cuaderno abierto, junto
a una caja de crayones y otros elementos de es-
critorio. En el cuaderno empiezan a escribirse
las palabras y a verse los dibujos con que se dara
la informacion.
MUSICA de autoria propia
LOCUTORA

;Qué es migracion?
NINO

;Qué cosa?
LOCUTORA

Migracion.

Es cuando los nifos se van a otro pais.

En Guatemala y Centro América los nifos sue-

len irse hacia Estados Unidos.
NINO

¢Y... cdmo migran los ninos?

NINA:

JEn avion?

NINA:

¢En carro?
NINO:

;Caminando?
NINA:

;Con mama?
NINO:

;Con papa?
NINA:

¢Con un tio o una tia?
NINO:

;Con la fulana o el mengano?
LOCUTORA:

SI!, de todas esas formas, pero la mayoria de
veces: “solos”!

LOCUTORA:
Al viajar solos los ninos se exponen a los si-
guientes peligros:
Muertes al caer del tren, al que llaman “La
Bestia”.
En el desierto, por las altas y bajas temperatu-
ras, pueden morir de frio o de calor.
Los ninos se exponen a ser esclavizados o pros-
tituidos por dinero.
Pueden sufrir ahogamientos en los rios que
atraviesan la frontera.

NINO
Pero... ;Y por qué se van los nifos?

LOCUTORA
Algunos porque quieren conocer a sus padres
en Estados Unidos.
Otros porque quieren ayudar a su familia con
dinero.
Y la mayoria de veces porque estan huyendo
de la violencia.

LOCUTORA:
No pongas en riesgo sus vidas, no dejes que
destruyan sus suenos.
Protegerlos es nuestro deber.

3.4.4.4 Spot de Radio 1

MUSICA de autoria propia
NINA

Me llamo Andrea.

Yo queria ver a mi mami.
NINA

Me llamo Sofia.

Yo queria ir con mi hermanito.
NINA

Me llamo Ericka.

Yo queria zapatos para mi hermanita.
NINO

Me llamo Ronald Vicente.

Mi papi queria que todo saliera bien.
NINA

Pero, el coyote me abandono en el desierto.
NINA

Yo, me cai del tren.
NINA

A mi me llevo un hombre.
NINO

Todo era mentira.

LOCUTORA
Cada dia caen mas sueios dibujados en el
camino hacia Estados Unidos.
No pongas en riesgo sus vidas.
Protegerles es nuestro deber.



3.4.4.5 Spot de Radio 2

MUSICA de autoria propia

LOCUTORA 1
Melany fue enviada por sus papis con un coyote,
con tan solo 6 anitos.
Pero murié de frio en el desierto.

Gloria queria ver a su mama después de 10
anos.
Pero un hombre se la llevo y ahora esta mas
lejos.

Rudy corrié con mejor suerte, él queria com-
prar una radio para su mamiy zapatos para sus
hermanitos.

Pero fue detenido y ahora escribe una carta
para su familia.

NINO
Los quiero a todos.
Rudy.

LOCUTORA 2
Cada dia son mas los suefios que se quedan ca-
mino hacia Estados Unidos.
No pongas en riesgo sus vidas.

3.4.5 Construccion de Jingle

La creacion de la letra del jingle, se realizo bajo
el propdsito de trasmitir los riesgos de la mi-
gracion irregular infantil de una forma atractiva
a ninos, adolescentes y padres. Dicha letra fue
creada con rima pareada, dividida en 4 estrofas
de 4 versos cada una, y una introduccién de 2
versos, asi como un verso final, que solamente
es recitado mientras la musica sigue.

La melodia fue creada bajo el tono de la-me-
nor, ya que las voces blancas (voces de ninos) se
adaptaban mejor a dicha nota, las voces siguen
un estilo de rap, porque dicho estilo era mas
facil de memorizar para el grupo objetivo.

3.4.51 Jingle

TiITULO Suefos de Papel

MUSICA de autoria propia

VOCES BLANCAS
Yo solo queria,
lo que no tenia

Caeran en el desierto
Los suenos dibujados,
por nifos asustados

y algunos maltratados

No iba a quitarte nada,

yo solo sonaba

Los chiquillos queremos jugar,
Y no con el coyote viajar

Me fui de mi casa querida,
me vine arriesgando la vida
con hambre y con frio
nadando en el rio

Mientras las balas sigan libres,
Y los derechos invisibles

La bestia sera,

el tren de los suenos

NINO

No te preocupes, porque vuelvo papa.
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3.4.6 Guiones Técnicos

Seccion

Escena 1
Plano 1

Escena 1
Plano 2

Escena 1
Plano 3

Escena 1
Plano 4

Escena 1
Plano 5

Escena 1
Plano 6
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Plano

P1
Plano General

P2
Plano General

P3
Plano General

P4
Plano General

P5
Plano Detalle

P6
Plano Detalle

Movimiento
de Camara

Travelling lat-
eral de acom-
pahamiento

Travelling lat-
eral de acom-
pahamiento

Travelling lat-
eral de acom-
pahamiento

Travelling lat-
eral de acom-
pahamiento

Zoom Out

Zoom In

Imagen

Mesa de made-
ra vista planta,
donde caen ho-
jas con dibujos
de nifos que

a su vez estan
animados.

Dibujos de
ninos (nina
con su madre,
una pareja

de ninos, una
mufneca, un
radio, zapatos)

Dibujos de
ninos

(nifo en una
casa, familia
proyectada

en una tele-
vision, nifios en
desierto, nina
cayendo de un
tren)

Dibujos de
ninos que a

su vez estan
animados. (un
hombre con una
nina, una nina
llorando mien-
tras un hombre
la besa, paisaje
de nieve)

Mesa de made-
ra vista planta,
donde caen ho-
jas con dibujos
de nifios que

a su vez estan
animados.

Aparece una
mano y cae una
Ultima hoja en
blanco donde
se dibuja el
logotipo de la
institucion.

Texto

Andrea

Rudy
Sofia
Eloisa
Ericka

Ronald
Vicente
Moisés
Dulce

Gloria
Abigail
Raul

Consejo

Nacional de
Atencion al
Migrante de
Guatemala.

Tiempo

2 Segundos

18 Segundos

17 Segundos

15 Segundos

7 Segundos

10 Segundos



3.4.6.2 Spot de Video 2

Seccioén Plano

de Camara

Travelling de

Escena 1 P2 :rc]‘zgmanaml-
Plano 2 Plano Detalle
Zoom In

P4
Plano Detalle

Escena 1

Plano 4 Zoom In

Movimiento

Imagen Texto

Tiempo

Mesa de made-
ra vista plan-
ta, donde se
encuentra un
mapa, en el
que se empi-
ezan a trazar
unas lineas
punteadas

y aparecen
escenas repre-
sentativas de
lo que narra la
locutora.

34 Segundos

El mapa se ras-
ga y sobre las

hojas de papel

que quedan

debajo de él, Los quiero a

se escribe una  todos. 7 Segundos
frase, que cier- Rudy

ra la carta de

Rudy, mientras
la locutora dic-
ta el mensaje.
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Seccion

Escena 1
Plano 1

Escena 1
Plano 2

Escena 1
Plano 3

Escena 1
Plano 4

Escena 1
Plano 5

Escena 1
Plano 6
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Plano

P1
Plano General

P2
Plano Detalle

P3
Plano Detalle

P4
Plano Detalle

P5
Plano Detalle

P6
Plano Detalle

Movimiento
de Camara

Zoom In

Travelling de
acompanami-
ento

Travelling de
acompanami-
ento

Zoom Out

Travelling de
acompanami-
ento

Zoom Out

Travelling lat-
eral de acom-
pahamiento

Zoom In

Imagen

Mesa de
madera vista
planta, donde
se encuentra
un cuaderno
rodeado de in-
strumentos de
dibujo y unos
pasaportes.
Se hace un
acercamiento
al cuaderno y
se empiezan

a ver pregun-
tas escritas,
acompanadas
de locucion.

Las preguntas
de los nifos se
escriben y al
mismo tiempo
se van dibujan-
do unos ninos
como grafitos.

En el centro de
las preguntas se
escribe la pal-
abra “solos”, y
es encerrada en
un circulo.

Se dibuja un
cuadro en el
que aparece el
dibujo de un
tren del que se
cae un nino.

Se dibuja un
cuadro en el
que aparece

un nino parado
en el desierto
sudando, junto
a un termomet-
ro.

Texto

;Qué es mi-
gracion?
¢Coémo migran
los ninos?

JEn avion?

¢En Carro?
¢(Caminando?
;Con mama?
;Con papa?
¢Conun tio o
una tia?

¢Con la fulana
o el mengano?

Solos

La Bestia
Caidas del
Tren

Desierto
Altas y Bajas
Temperaturas

Tiempo

2 Segundos

13 Segundos

15 Segundos

6 Segundos

7 Segundos

6 Segundos



Seccion

Escena 1
Plano 7

Escena 1
Plano 8

Escena 1
Plano 9

Escena 1
Plano 10

Escena 1
Plano 11

Escena 1
Plano 12

Plano

P7
Plano Detalle

P8
Plano Detalle

P9
Plano Detalle

P10
Plano Detalle

P11
Plano General

P12
Plano Detalle

Movimiento
de Camara

Travelling de
acompanami-
ento

Travelling de
acompanami-
ento

Travelling de
acompanami-
ento

Travelling de
acompanami-
ento

Zoom Out
Travelling de

acompanami-
ento

Zoom In

Imagen

Se dibuja un
cuadro en el
que aparece
una nina lloran-
do mientras un

hombre la besa.

Se dibuja un
cuadro en el
que aparece un
nino gritando

y tratando de
salir del agua.

Se escribe la

palabra pregun-

ta “;por qué?”.

Se empiezan

a enumerar
cada una de las
razonesy se
subrayan.

Se dibuja un
cuadro en el
que aparece
una familia,
donde se suelta
un globo y los
ninos rien.

Se escribe la
frase slogan del
material.

Texto

Prostitucion y
Esclavitud

Ahogamientos
en el rio

;Por qué?

Porque quier-
en conocer a
sus padres.

Porque quier-
en ayudar a su
familia.

Porque huyen
de la violen-
cia.

No dejemos
que destruyan
Sus suenos.

Protegerlos es
Nuestro Deber

Tiempo

7 Segundos

6 Segundos

4 Segundos

11 Segundos

7 Segundos

11 Segundos
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3.4.7 Story Board

Algunos de estos Story Boards fueron realizados
previos a la realizacion del guion, a manera de
servir de guia para la redaccion de éste.

Fueron realizados de manera escueta a manera
de que no significara una entretencion para la
produccion final.

3.4.71 Spot de Video 1

3.4.7.2 Spot de Video 2
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Figura 3.9 Story Board, Spot 1, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015
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Figura 3.10 Story Board, Spot 2, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015




3.4.7.3 Infografia Animada
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Figura 3.11 Story Board, Infografia Animada, Protegerlos es
Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015
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Elaboracién propia, 2015
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3.4.8 Guiones de Sonido

Plano

Plano 1

Plano 3

Sonidos

-Musica: Au-
toria propia.

- Efectos de
Sonido:

Lapiz escribi-
endo.

-MUsica: Au-
toria propia.

-Habla: Voz
de Locutora
(guion literar-
io).

- Efectos de
Sonido:

Lapiz escribi-
endo.

-Musica: Au-
toria propia.

-Habla: Voz
de Nifo (guion
literario).

-Musica: Au-
toria propia.

-Habla: Voz
de Locutora
(guiodn literar-
io).

Duracion

Musica:
Corre respec-
to a la pista

Efecto de
Sonido: 2
segundos

Musica:
Corre respec-
to a la pista

Habla: 34
segundos

Efecto de
Sonido: 10
segundos

Musica:
Corre respec-
to a la pista

Habla: 3 se-
gundos

Musica:
Corre respec-
to a la pista

Habla: 8 se-
gundos

Fuentes

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Metadiegéti-
co: Testigo
Captado en
estudio.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Autodiegético:

Protagonista
Captado en
estudio.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Intradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Intervencion Anotaciones

Libreria de
Sonidos.

Libreria de
Sonidos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.



Plano

Plano 1

Plano 3

Plano 5

Sonidos

-MUsica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:

Lapiz escribi-
endo.

-MUsica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:

Lapiz escribi-
endo.

-Habla: Voz
de 3 Ninas
(guion).
-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido: Re-
bote.

-Habla: Voz
de Nina y Nifo
(guidn).

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

-Habla: Voz
de Nina y Niho
(guion).

-Habla: Voz
de Locutora
(guion).

Duracion

Musica:
Corre respec-
to a la pista

Efecto de
Sonido: 2
segundos

Mdsica: Corre
respecto a la
pista

Efectos de
Sonido:
10 segundos

Habla:
12 segundos

Musica: Corre
respecto a la
pista

Efectos de
Sonido:
1 segundo

Habla: 15
segundos

-Musica: Corre
respecto a la
pista

Habla: 6 se-
gundos

Habla: 8 se-
gundos

Fuentes

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Autodiegético:

Protagonista
Captado en
estudio.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Autodiegético:

Protagonista
Captado en
estudio.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Autodiegético:

Protagonista
Captado en
estudio.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Intradiegéti-
co: Captado
en estudio.

Intervencion Anotaciones

Libreria de
Sonidos.

Libreria de
Sonidos.

Libreria de
Sonidos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.
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Plano

Plano 1

Plano 3

Sonidos

-Musica: Au-
toria propia.

- Efectos de
Sonido:

Lapiz escribi-
endo.

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:

Lapiz escribi-
endo y Cucd.

-Habla: Voz
de Locutora y
Nifo (guion).
-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

-Habla: Voz de
Ninos y Nihas
(guidn).

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

-Habla: Voz
de Locutora y
Nino (guion).

Duracion

Musica:
Corre respec-
to a la pista.

Efecto de
Sonido: 2
segundos.

Musica:
Corre respec-
to a la pista.

Efecto de
Sonido: 10
segundos.

Habla: 34
segundos

Musica:
Corre respec-
to a la pista.

Habla: 3 se-
gundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Habla: 6 se-
gundos

Fuentes

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.
Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Intervencion Anotaciones

Libreria de

Sonidos.

Libreria de

Sonidos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.



Plano 6

Plano 8

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:
Bocina y Gri-
to.

-Habla: Voz
de Locutora
(guidn).
-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:
Silbido y Re-
sorte.

-Habla: Voz
de Locutora
(guion).
-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:

Besos y llanto.

-Habla: Voz
de Locutora
(guion).

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:
Grito y Lito-
ral.

-Habla: Voz
de Locutora
(guion).

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Efectos de
Sonido:
8 segundos.

Habla: 12
segundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Efectos de
Sonido:
5 segundos.

Habla: 6 se-
gundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Efectos de
Sonido:
7 segundos.

Habla: 5 se-
gundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Efectos de
Sonido:
7 segundos.

Habla: 5 se-
gundos

Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Libreria de
Sonidos.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.
Extradiegéti-
co:

-Captado en
estudio.

Libreria de
Sonidos.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.
Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Libreria de
Sonidos.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.
Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Libreria de
Sonidos.

Pista musical:
Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.
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Plano 10

Plano 12

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

-Habla: Voz de
Nino (guion).

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

-Habla: Voz
de Locutora
(guion).

-Musica: Jin-
gle de autoria
propia.

- Efectos de
Sonido:

Risas de ninos
y Rebote.

-Habla: Voz
de Locutora
(guion).

-MUsica: Jin-
gle de autoria
propia.

-Habla: Voz
de Locutora
(guidn).

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Habla: 3 se-
gundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Habla: 10
segundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Efectos de
Sonido:
5 segundos.

Habla: 4 se-
gundos

Musica: Corre
respecto a la
pista.

Habla: 4 se-
gundos

Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Extradiegéti-
co:

-Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Extradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Sonido de
libreria.

Intradiegéti-
co:

Captado en
estudio.

Pista musical:

Pregrabada:
Jingle de au-
toria propia.

Libreria de
Sonidos.

-Trasmision de
significados.
-Creacion de
simbolos y
metaforas.
-Creacion de
atmosferas y
evocacion de
sentimientos.



3.4.9 Especificaciones de Sonido

3.49.1 Propuesta de Sonido

o Naturalidad y realismo.

» Sonidos acusticos contemporaneos de guita-
rra.

» Sonidos acUsticos contemporaneos de piano.

» Sonidos acUsticos de campanas.

» Sonidos acusticos contemporaneos de tam-
bores.

o Libreria de sonidos:

-Hojas rasgadas, rebotes, risas, gritos, suspiros,
llanto, lapiz escribiendo, silbido, resorte, agua
corriendo, chasquidos, palmas.

3.4.9.2 Necesidades de Sonido Figura 3.13 Nifa que participo en produccion (Ericka Chiroy)

Elaboracién propia, 2015

e Micréfonos Boom.

» Estudio de Grabacion.

» Computadora para edicion.

o Editor de audio Adobe Audition.

» Editor de musica Magix Music Maker.

» Nifos, nifas y adolescentes de 6-17 anos de
edad.

e Locutora con voz institucional y facilidad de
modulacién vocal.

Figura 3.14 Nifio que participo en produccion (Moisés Chiroy)
Elaboracion propia, 2015
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Capih)lo 4

COMPROBACION DE EFICACIA Y
PROPUESTA GRAFICA FINAL

4.1 Comprobacién de la Eficacia
Evaluacién de la propuesta audiovisual

4.2 Propuesta Grafica Final
Correcién de audio, implementacién de escenas,
implementacion de material impreso de apoyo.
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4.1

4.1.1 Escenarioy Desarrollo de la

Sesion
Para evaluar la eficacia de la propuesta audiovi-
sual, se llevo a cabo la técnica de investigacion
cualitativa conocida como

Focus Group (también llamado en espanol “gru-
pos focales“, o “sesiones de grupo”).

Los participantes se eligieron tomando en cuen-
ta el perfil del grupo objetivo para el desarro-
llado del proyecto, se buscaba que fueran nifos,
ninas y adolescentes de 6 a 17 anos y padres y
adultos responsables, mayores de 19 anos, habi-
tantes del area metropolitana, con un nivel so-
cio economico medio bajo C2, bajo D y popular
E. Para tal efecto se llevo a cabo en el area rural
de San Lucas Sacatepéquez, en el canton “La
Crdz”, con padres, nifos y adolescentes.

4.1.2 Temas y Objetivos de la
Validacion

Se evaluo la funcionalidad del mensaje emitido
en la pieza audiovisual, tomando como base los
siguientes parametros:

Comprension del mensaje
Que el espectador sea capaz de captar la inten-
cion del mensaje.

Aceptacion
Que el audiovisual sea bien recibido por parte
del grupo objetivo

Atraccién (impacto)
Que llame la atencién del grupo objetivo y la
mantenga.

COMPROBACION DE LA EFICACIA

41.1.1. Evaluacion con Grupo Objetivo
Metodologia:

Focus Group

Numero de participantes:

14 personas

Moderadores:

Claudia Escobedo Figueroa

Silvana Figueroa Mazariegos

Lugar:

Comunidades del Canton “La Cruz”
Fecha y Hora:

07/10/2015 a las 15:00 Horas
Instrumento:

Guia de preguntas

Duracion:

60 minutos

Involucramiento
Que el espectador pueda involucrarse con el au-
diovisual (interaccion) y formar parte de él.

Persuasion
Que el mensaje persuada al espectador segun su
naturaleza.



4.1.3 Método: Grupo de Discusion

La técnica de Focus-Group con el objeto de dar
a conocer su rigor cientifico al obtener informa-
cion cara a cara, moderador-participante, sobre
el tema de interés, es implementada paso a paso
de la siguiente manera:

Paso 1

Los participantes se renen en torno a una mesa
con una computadora, tableta o algin otro me-
dio electrdnico en el que pueda ser expuesta la
pieza audiovisual.

Paso 2
La pieza audiovisual es presentada ante los es-
pectadores.

Paso 3
Se inicia con preguntas generales y concluye con
preguntas mas especificas.

4.1.4 Perfil de los Participantes

Los participantes se seleccionan de acuerdo con
ciertas caracteristicas demograficas y algunos
habitos de consumo previamente establecidos.

Los participantes se eligieron tomando en cuen-
ta el perfil del grupo objetivo para el desarro-
llado del proyecto, se buscé que fueran nifos,
ninas y adolescentes de 6 a 17 anos y padres y
adultos responsables, mayores de 19 anos, habi-
tantes del area metropolitana, con un nivel socio
economico medio bajo C2, bajo D y popular E.

Asi también se evaluo la pieza con el personal
de la institucion, (CONAMIGUA) que trabaja di-
rectamente con el grupo objetivo al que se le
brinda los talleres para los que esta destinado el
material audiovisual, para saber si se satisfacian
sus expectativas y si se cubrian las necesidades
requeridas para dichos talleres.

Paso 4

Se hace uso de la entrevista semiestructurada
para asegurarse de que todos los aspectos de
interés se cubran durante la entrevista.

Paso 5

El grupo es dirigido por un moderador que pre-
senta el tema y facilita la discusion tratando de
que participe la mayor cantidad posible de per-
sonas y procurando enfocar la discusion en el
tema de interés.

Paso 6

Se busca que las preguntas sean respondidas en
una dinamica donde los participantes se sientan
comodos vy libres de hablar y comentar sus opi-
niones.

4.1.5 Moderador

Conduccién de la Sesion

Segun Edmunds (2000):

El moderador debe conocer sobre el tema de
estudio, debe tener la habilidad de comunicarse
claramente, debe tener la habilidad de escuchar
y ser auto-disciplinado para controlar sus reac-
ciones personales y no influir en el grupo debe
ser flexible para adaptarse a posibles cambios en
la guia de sesion y poseer buena memoria. Por lo
general, se busca una modalidad de conduccion
poco directiva, para permitir que la informacion
requerida brote de una manera espontanea. Por
otra parte, el estilo de la direccion se elige en
relacion con las necesidades concretas de la in-
vestigacion, y siempre se busca que haya sufi-
ciente interaccion entre los participantes para
contestar los objetivos planteados en el estudio.
(p-549)
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4.1.6 Instrumento

Disefo y prueba de sesiones

Disefo y prueba de la guia de sesiones

La primera parte de la guia incluye una intro-
duccién donde se presentan los participantes y
se da a conocer el propésito de la sesion y las
reglas de discusion. Luego, se procede al desa-
rrollo del tema; aqui los objetivos de la investi-
gacion se convierten en preguntas. La guia faci-
lita la discusion de los temas de interés.

El instrumento utilizado para la evaluacion del
grupo objetivo se presenta en la Figura 4.1 y la
Figura 4.2

El instrumento utilizado para la evaluacion del
material por parte del personal de la institucion
(CONAMIGUA) se presenta en la Figura 4.3 y la
Figura 4.4

’\ Validacién con el Grupo Objetivo

Perfil del Informante:

Nifios de 6 a 16 afios, originarios del cantdn La Criz en San Lucas, Sacatepéquez.

Obyetivo:
Identificar si el mensaje que se propone es entendido y llama la atencién de forma
positiva por el grupo objetivo.

Cvestionario:
Entendimiento

;Qué vieron en el video?

4

¢A quiénes escucharon en el video?

;Cudl fue el mensaje principal del video? ;De qué hablan los nifios?

¢Algunas palabras han sido dificiles de entender?

;Qué otros mensajes recuerdan?

;Qué aprendieron?

:Qué no entendieron?

;Qué cambios proponen?

Los que saben leer: ;jLograron leer la letra en los videos?

Aceptacion y atractivo

;Qué fue lo que mas les gusto? ;Por qué?

;Qué fue lo que no les gusto? ;Por qué?

;Qué personajes recuerdan del video?

;Qué cuentan de ellos?

;Les parece muy corto o demasiado largo el video?

;Qué les parece la musica de fondo?

;Les gustaron los dibujos de los videos y el libro para colorear?

7 Figura 4.1 Validacion Grupo Objetivo

Elaboracién propia, 2015
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Validacién con el Grupo Objetivo

Cvestionario:

Identificacién
;Para quiénes piensan que fue hecho este video? ;A quién se dirige?

Induccion a la accion
;Se imaginan a nifios cayendo del tren, ahogandose, en un desierto, etc.
como esta en los dibujos? ;Por qué?

:Piensan que es malo o bueno lo que se explica en el video? ;Por qué?

;Hay alguna palabra, frase, sonido, imagen que deberia ser remplazado
por algo que propongan? ;Por qué?

;Qué ideas tienen para que todos los nifios entiendan?

N

Objetivo:

Validacién con la Institucion

Perfil del Informante:

Personas que laboran dentro de la institucion, en conexién directa con el grupo objetivo.

Identificar si el mensaje que se propone esta acorde a las necesidades de la institucion y
el grupo objetivo al que le brindan talleres.

Cvestionario:
Entendimiento

;Qué vieron en el video?

¢A quiénes escucharon en el video?

;Cudl fue el mensaje principal del video? ;De qué hablan los nifios?

;Creen que el material les serviria para la realizacién de sus talleres?

:Qué piensa del concepto y la idea presentada en el primer spot?

;Qué piensa de la idea presentada en el segundo spot, marcando los recorridos
en un mapa?

;Le agrada la forma en como se presenta la infografia?

:Son claras las voces de los nifios?

iEs clara la voz de la locutora?

:Qué le parece el mensaje final de cada pieza?

1. “-Cada dia caen mas suefios dibujados en el camino hacia Estados Unidos.
-No pongas en riesgo sus vidas.
-Protegerles es nuestro deber.”

2. “-Protegerlos es nuestro deber.
-No pongas en riesgo sus vidas, no dejes que se destruyan sus suefios. “

Identificacion
;Se entiende el mensaje y cree que sera de utilidad para la institucion y el
publico objetivo?

Figura 4.2 Validacion Grupo Objetivo
Elaboracién propia, 2015

Figura 4.3 Validacion Personal de la Institucion
Elaboracién propia, 2015
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’\ Validacién con la Institucion

Cvestionario:

Aceptacion y atractivo

:Qué fue lo que mas les gusto? ;Por qué?

:Qué fue lo que no les gusto? ;Por qué?

;Les parece muy corto o demasiado largo el video?

:Qué les parece la musica de fondo, qué sentimiento les trasmite?

;iLes gustaron los dibujos de los videos y el libro para colorear?

;Le agrada la letra del jingle, cree que se apega a la realidad nacional que sufre
la nifiez migrante?

Induccion a la accion
:Se imaginan a nifios cayendo del tren, ahogandose, en un desierto, etc. como
esta en los dibujos? ;Por qué?

;Hay alguna palabra, frase, sonido, imagen que deberia ser remplazado por algo
que ustedes propongan? ;Por qué?

;Qué ideas tienen para implementar y que todos los nifios entiendan el mensaje?

4.1.7 Analisis de la Informacion

El analisis de los resultados es producto del pa-
norama global del estudio, el cual empieza una
vez que se han transcrito las sesiones grabadas.
El proceso de analisis incluye la consideracion de
las palabras, el tono, el contexto, informacion
no verbal, la consistencia interna, la especifici-
dad en las respuestas (Krueger, 1988).

El analisis cualitativo tiene que ver con el nivel
de conocimiento sobre el tema, la espontanei-
dad con que se responde a los conceptos de in-
terés, y las opiniones e imagen percibida sobre
el tema de la ninez migrante.

Figura 4.4 Validacion Personal de la Instituciéon
Elaboracién propia, 2015



4.1.71 Resultados, Conclusiones y
Recomendaciones

Las intervenciones mas pertinentes por parte
del grupo objetivo fueron:

« La nula explicacion del significado de migra-
cion en la pieza infografica.

o La deficiencia en el sonido del primer spot y
en algunas partes de la infografia animada.

» La velocidad con que pasaban los textos.

» El gusto por el jingle pero un dificil aprendi-
zaje del mismo.

Las intervenciones mas pertinentes por parte
del personal de la institucion fueron:

« El volumen de la locucion variable en una
misma pieza.

o La falta de una pieza audiovisual para el
aprendizaje del jingle por parte de los ninos.

» Sugerencia de crear una pieza impresa, para
complementar el objetivo del material au-
diovisual (ensenar). En cuanto a este punto
se decidié elaborar un libro de actividades
para nifos, como material didactico, parte
de los talleres.

» Sugerencia de crear una pieza impresa, como
parte de la presentacion en los talleres. En
cuanto a este punto se decidio elaborar un
banner, como parte de la presentacion del
material. Asi también se disefid6 un pequeio
trifoliar, con las imagenes del audiovisual, y
una linea de corte atractiva, para brindar a
los padres y responsables.

Figura 4.6 Participantes del Focus Group
Elaboracién propia, 2015

Figura 4.5 Participantes del Focus Group Figura 4.7 Participantes del Focus Group
Elaboracién propia, 2015 Elaboracién propia, 2015
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4.2 PROPUESTA GRAFICA FINAL

A partir del analisis de los resultados de la va-
lidacion y las observaciones de los asesores, se
procedio a realizar los siguientes cambios.

« Se mejord el sonido de la locucion y algunos
audios se repitieron.

» Se generaron mas dinamicos los movimientos
de camara de algunas escenas para adap-
tarse mejor al concepto creativo (suefos de

papel).

» Se agrego6 una escena explicando que era la
migracion, al inicio de la infografia animada.

o Se aumento el tiempo en pantalla de los tex-
tos de la infografia.

» Se compuso una nueva melodia para el jin-
gle, tomando como base la anterior, para un
mejor aprendizaje del mismo.

» Se realizaron 5 piezas complementarias para
el proyecto:

1. Un video con la técnica de “Kinetic” para la
ensenanza del jingle a ninos.

2. Diseno de un libro de actividades para ni-
fios, como material didactico, parte de los
talleres.

3. Diseno de banner, como parte de la presen-
tacion del material en los talleres que brinda
la institucion.

4. Diseno de un trifoliar con imagenes del au-
diovisual, y una linea de corte atractiva,
para brindar a los padres y responsables

5. Disefo de un troquel con las especificacio-
nes técnicas, para la entrega del disco com-
pacto con el material audiovisual.

10

4.2.1

Formato

El formato a utilizar es el de una pantalla de te-
levision plasma, la cual de manera predetermi-
nada cuenta con un formato horizontal, el cual
implica un movimiento lateral, relativo al hori-
zonte, que es ideal para mostrar planos panora-
micos y generales. (Samara, 2007: 36)

Resolucion: HDTV (Alta Definicion)

Aspect Ratio: 16:9, es decir Widescreen (panta-
lla ancha).

Dimension: 1280 x 720 Pixeles

Cuadros por segundo: 29.97

4.2.2 Layout

Con respecto a los elementos y su relacion con
el espacio:

Margenes de Seguridad

La primera consideracion que se tomara en
cuenta son los dos margenes de seguridad.

El primero es la linea guia donde no se debe
colocar nada importante, ya que si el video se
ve en un televisor de formato distinto se puede
perder.

El segundo es el margen minimo para colocar
texto.

Encuadres

Para la animacion se utilizaran encuadres que
muestren detalles constructivos, relacion de es-
tructura con su contexto.

Los niveles de camara se utilizaran en picada
porque se quiere mostrar la vista planta sobre
la mesa que aparece en cada pieza audiovisual.



4.2.3 Cromatologia

Para la creacion de la paleta de color se utiliza-
ron diversidad de colores, ya que los dibujos de
los ninos suelen ser saturados, pero predomina-
ron la gama de colores azul cielo, que se identi-
fican con el logo de la institucion (CONAMIGUA)
y con la bandera de Guatemala, asi también el
azul logra crear la conexion con la palabra sue-
no, ya que muchas veces para referirse a las
personas sonadoras, se suele decir que “anda
entre las nubes”.

Se utilizaran también la gama de colores ocre,
café y amarillo espanol, ya que estos serviran
para crear el toque celestial y de inocencia que
quiere reflejar el material, por ejemplo con des-
tellos o en el tratamiento de la iluminacion.

4.2.4 Tipografia

Se utilizd una tipografia miscelanea “Gilles Co-
mic Font” que simulara los trazos de un nifio
(tipografia hecha a mano). De igual manera ser-
viran los mensajes escritos por los adolescentes,
para el desarrollo de esta, o bien para buscar
similitudes con las ya existentes.

Asi también se utilizd como tipografia comple-
mentaria, la fuente “Trebuchet MS” de la familia
palo seco, para el desarrollo de algunos textos
alternos en el material audiovisual.

Tipografia Principal Trebuchet MS

Sera utilizada en el logotipo y en los titulos prin-
cipales. Esta tipografia proporciona formalidad
sin ser demasiado severa y es legible a distintas
distancias y su claridad la hace perfecta en este
caso tanto para medios impresos y medios au-
diovisuales.

Su clasificacion es Palo Seco. Tiene dos pesos:
Regular y Bold (Negrita).

ABCDEEFGHUJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEEFGHUJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz
1234567890

Cédigos, RGB, CMYK y Hexadecimal (HTML)

X R ETERARDB B

&

Azul Predominante
RGB: 64,163,205
CMYK: 75,13,10,3
HEX: #40a3cd

Amarillo Predominante
RGB: 246,201,37
CMYK: 1,25,90,0
HEX: #f6c925

Café Predominante
RGB: 165,150,140
CMYK: 35,35,37,10
HEX: #a5968c¢

Naranja Predominante
RGB: 241,177,90
CMYK: 2,38,71,0
HEX: #f1b15a

Rojo Predominante
RGB: 225,8,22
CMYK: 2,92,99,0
HEX: #e10816

Azul

RGB: 51,98,171
CMYK: 91,55,2,1
HEX: #3362ab

Verde

RGB: 48,153,102
CMYK: 76,15,73,6
HEX: #309966

Piel

RGB: 253,231,216
CMYK: 2,11,14,0
HEX: #fde7d8

Rosado

RGB: 235,140,176
CMYK: 5,57,3,0
HEX: #eb8cb0

Celeste

RGB: 220,233,248
CMYK: 16,5,1,0
HEX: #dce9f8



Tipografia Secundaria: Gilles Comic Font

Sera la utilizada en todos los textos dentro de
las piezas audiovisuales, ya que simula los trazos
de los nifos. Esta tipografia es legible a distintas
distancias.

Su clasificacion es Miscelanea se utilizara en su
version Regular ya que son las que poseen mayor
claridad.

ARCDEEFGHUTKLHNNOPRRSTUVIXYZ
abcdefghikimnsop  grstuvuxyz
1234561890

4.2.5 Imagenes

Para el desarrollo del proyecto se utilizd una
ilustracion, que practicamente fue construida
por los mismos ninos y adolescentes, que duran-
te las entrevistas hicieron algunos dibujos. Estas
ilustraciones fueron vectorizadas y tratadas en
adobe illustrator y adobe flash con aspectos gra-
ficos, algunos para que fueran mas entendibles
y se desarrollaran sobre fondos de cuadernos,
hojas de lineas, o bien hojas blancas arrugadas,
como si se trataran de recortes del cuaderno de
un nino.

Las ilustraciones fueron montadas sobre ima-
genes .JPG creadas en adobe photoshop, para
darles un toque de realismo y poderlas adaptar
con los efectos respectivos en la plataforma de
adobe after effects.

4.2.6 lluminacion

La iluminacion fue tratada para crear el toque
celestial y de inocencia que se quiere reflejar
en el material, por ejemplo con destellos de
luz, particulas iluminadas, como si se tratara
del reflejo de una ventana sobre una mesa, lo
cual aparte de dotar al proyecto de un toque de
inocencia, servira para representar los suefos
que ahora permanecen encerrados debido a una
muerte o secuestro inesperado en el camino que
recorren estos ninos.

Se utilizara una iluminacion lateral para desta-
car el volumen y la profundidad de los objetos

12

Figura 4.8 Dibujo de nifio (Ronald Lopez)

llustracion de nifos, 2015

)

%
®®
L 8 24 B) I

Figura 4.9 Imagen tratada con vectores en adobe flash
Elaboracién propia, 2015

tridimensionales, resaltar la textura y aumentar
el contraste de las imagenes (dibujos). La ilu-
minacion utilizada sera de color amarillo para
matizar el escenario.



4.2.7 Movimientos de Camara

Seran muy rapidos y dinamicos, para atraer y
mantener la atencion del espectador.

Seran en su mayoria zoom in y zoom out para
mostrar el contexto de una mesa con materiales
de dibujo para nifos y papeles de solicitud de
visa y pasaporte.

En algunos fragmentos de las piezas se tornaran
suaves, siempre conservando el dinamismo para
resaltar el concepto “Suenos de Papel”.

4.2.8 Motion Graphics

Para la animacion se utilizaron los dibujos vec-
torizados, creados por los ninos. En cada pieza
del material se utilizd de fondo una mesa con
crayones Yy algunos otros aspectos que identifi-
caran la inocencia de un nifio y sus intenciones
de viajar. Para crear un recorrido visual, se tomo
la decision de que toda la animacion iconica se
desarrollara sobre la mesa, creando una narrati-
va visual por medio de los movimientos y desen-
foques de camara. La iluminacion tendra distin-
tas modalidades para plasmarla como si fuera la
ventana de una habitacion.

Entre los simbolos que destacan en el montaje
las intenciones de un viaje migratorio son: pasa-
portes y papeles de solicitud de visa denegados.
También se crearon aviones de papel (origami),
los cuales cruzan la escena, como si de ninos
viajando se tratara. Estos aviones aparte de
denotar el concepto “Suenos de Papel”, sirven
para connotar la presencia de nifos jugando en
la escena y el viaje que quisieran realizar.

4.2.9 Sonido

Para el jingle se utilizaron voces blancas (voces
de nifos), para los spot de video y de radio par-
te del mensaje fue narrado con voces de ninos,
que cuentan sus experiencias de la migracion y
el slogan del material es dictado por la voz de
una mujer (locutora), en la infografia una voz
de mujer hace el papel de narradora y las vo-
ces blancas sirven como complemento para dar
la informacion, interactuando ambos como si un
nifos tuviera dudas y la narradora le respondie-
ra de la forma mas sintetizada posible.

Los efectos que se utilizaran, seran los de hojas
de papel arrugado, papel rasgado, escritura so-
bre papel, rayar, frases de asombro de nifios y
efectos que correspondan a pelota rebotando,
trampolin, etc. sonidos como sacados de dibujos
animados (estos solo seran implementados en el
jingle y la infografia animada).

13



4.2.10 Propuesta Final

4,2.10.1 Spot de Video 1

Escena 1
Plano 1 General
Travelling lateral de acompanamiento

Escena 1
Plano 3 General
Travelling lateral de acompanamiento

Escena 1
Plano 5 A Detalle
Zoom Out

Escena 1
Plano 2 General
Travelling lateral de acompanamiento

Escena 1
Plano 4 General
Travelling lateral de acompanamiento

o NS
e gl o WO
g

el

) y mMM’-‘-GU*

Escena 1
Plano 6 A Detalle
Zoom In

Escena 2 - Créditos
Plano 1 General
Camara Fija

Figura 4.10 Spot 1, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015
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4.2.10.2 Spot de Video 2

Escena 1 Escena 1
Plano 1 General Plano 2 A Detalle
Travelling lateral de acompanamiento Travelling lateral de acompanamiento

Escena 1 Escena 1
Plano 3 General Plano 4 A Detalle
Zoom Out Zoom In

Escena 2 - Creditos
Plano 1 General
Camara Fija

Figura 4.11 Spot 2, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015



4.2.10.3 Infografia Animada

Escena 1 Escena 1

Plano 1 General Plano 2 A Detalle

Zoom In Travelling lateral de acompanamiento
Escena 1 Escena 1

Plano 3 A Detalle Plano 4 A Detalle

Travelling de acompanamiento Zoom Out

Escena 1 Escena 1

Plano 5 A Detalle Plano 6 A Detalle

Travelling de acompanamiento Zoom In

Figura 4.12 Infografia Animada, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015



Escena 1
Plano 7 A Detalle
Travelling de Acompanamiento

Escena 1
Plano 9 A Detalle
Travelling de acompanamiento

Escena 1
Plano 11 General
Zoom Out

Escena 1
Plano 8 A Detalle
Travelling de acompanamiento

Escena 1
Plano 10 A Detalle
Travelling de acompanamiento

Escena 1
Plano 12 A Detalle
Zoom In

Escena 2 - Créditos
Plano 1 General
Camara Fija

Figura 4.13 Infografia Animada, Protegerlos es Nuestro Deber

Elaboracién propia, 2015
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4.2.10.3 Spot de Audio 1 LOCUTORA 2

Cada dia son mas los suefos que se quedan
camino hacia Estados Unidos.

NINA No pongas en riesgo sus vidas.

Protegerles es nuestro deber.

MUSICA de autoria propia

Me llamo Andrea.

Yo queria ver a mi mami.
NINA 4.2.10.5 Jingle
Me llamo Sofia.

Yo queria ir con mi hermanito. TITULO Suenos de Papel

NI!Ar:eAllamo Ericka. MUSICA de autoria propia
Yo queria zapatos para mi hermanita.
NINO VOCES BLANCAS
Me llamo Ronald Vicente. Yo solo queria,
Mi papi queria que todo saliera bien. lo que no tenia
NINA
Pero, el coyote me abandono en el desierto. Caeran en el desierto
NINA Los suefios dibujados,
Yo, me cai del tren. por nifos asustados
NINA y algunos maltratados
A mi me llevo un hombre.
NINO

No iba a quitarte nada,

yo solo sonaba

Los chiquillos queremos jugar,
Y no con el coyote viajar

Todo era mentira.

LOCUTORA
Cada dia caen mas suenos dibujados en el
camino hacia Estados Unidos.
No pongas en riesgo sus vidas.
Protegerles es nuestro deber.

Me fui de mi casa querida,
me vine arriesgando la vida
con hambre y con frio

4.2.10.4 Spot de Audio 2 nadando en el rio

MUSICA de autoria propia Mientras las balas sigan libres,
LOCUTORA 1 Y los derechos invisibles
Melany fue enviada por sus papis con un coyo- La bestia sera,
te, con tan solo 6 anitos. el tren de los suenos

Pero murié de frio en el desierto.
NINO
Gloria queria ver a su mama después de 10 No te preocupes, porque vuelvo papa.
anos.
Pero un hombre se la llevo y ahora esta mas
lejos.

Rudy corrié con mejor suerte, él queria com-
prar una radio para su mami y zapatos para sus
hermanitos.

Pero fue detenido y ahora escribe una carta
para su familia.

NINO
Los quiero a todos.
Rudy.

18



4.2.11 Piezas Complementarias

Las siguientes piezas fueron realizadas segun las
conclusiones obtenidas en el analisis de resulta-
dos de la comprobacion de eficacia del material
audiovisual (4.1.7.1 Resultados, Conclusiones vy
Recomendaciones), tomando en cuenta las opi-
niones y sugerencias por parte del grupo objeti-
vo y por parte del personal que labora dentro de
la institucion (CONAMIGUA).

4.2.11.1 Banner Impreso

El diseno del banner impreso para la presenta-
cion en talleres, del material audiovisual se rea-
lizé de la siguiente manera:

Formato: 200cm*80cm de ancho para que sea
visible durante la presentacion de los talleres.

Layout: Informacion e ilustraciones centradas.

Color: Se utilizé la paleta de colores, orienta-
da de la misma manera que el material audiovi-
sual para tener congruencia firme al momento
que los lectores sean redirigidos a la misma.

Tipografia: Se utilizara la Tipografia Gilles Co-
mic Font y Trebuchet MS, al igual que el resto
del material correspondiente al proyecto.

Imagenes: Se ilustro el banner, con una pareja
de ninos utilizada durante los audiovisuales. (di-
cha imagen fue facilitada por Freepik.com)

Protegerlos es
nuestro deber

Figura 4.14 Banner Impreso, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015

4.2.11.2 Trifoliar

El disefio del trifoliar, como material didactico
impreso para la presentacion en talleres, del
material audiovisual se realizd de la siguiente
manera:

Formato: 21.59cm*27.94cm (carta) en orienta-
cion horizontal, para que tenga una mejor distri-
bucion de la informacion.

Layout: A una columna, con la informacion ali-
neada a la izquierda y las ilustraciones centra-
das. Asi también se utilizo una linea de corte
dinamica, para que cuando el trifoliar es cerra-
do, cree la ilusion de una pareja de padres, res-
paldando o protegiendo a una pareja de nifos.

Color: Se utilizo la paleta de colores, orientada
de la misma manera que el material audiovisual
para tener congruencia firme al momento que
los lectores sean redirigidos a la misma.

Tipografia: Se utilizara la Tipografia Gilles Co-
mic Font y Trebuchet MS, al igual que el resto
del material correspondiente al proyecto.

Imagenes: Se ilustro con las mismas ilustracio-
nes utilizadas durante los audiovisuales. (dichas
imagenes fueron dibujadas por nifos y vectori-
zadas en illustrator).

Eclavisto

dos or diner Caidas el Tren
o qsevanlosnines S I o e
0 .e
ol T e *‘m
® Enel Deserto
odecat A
Pl pelvgms enfrentanal d N m\'b‘;amlay}ox

viajar?

o V‘
R (! .
=

Figura 4.15 Trifoliar Impreso, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015
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Figura 4.16 Trifoliar Impreso, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015

4.2.11.3 Folleto de Actividades

El diseno del folleto como material didactico
impreso para la presentacion en talleres, del
material audiovisual se realizo de la siguiente
manera:

Formato: 21.59cm*13.97cm (media carta) en
orientacion horizontal, para que tenga una me-
jor distribucién de la informacion y para que sea
mas practico para dar a los nifos asistentes de
los talleres. (12 paginas, portada y contraporta-
da, impreso tiro y retiro)

Layout: El folleto, resulta ser un libro de colo-
rear que contiene diversas actividades, para el
correcto aprendizaje de los nifios, sobre el tema
de los riesgos de la migracion, las actividades
estan relacionadas con lo que se ve represen-

Figura 4.17 Mockup-Folleto-Actividades, Protegerlos
Elaboracién propia, 2015

30

tado en el material audiovisual. Las ilustracio-
nes aparecen centradas y las instrucciones ali-
neadas a la izquierda, seialadas por un crayoén,
para denotar el concepto que se viene manejan-
do durante el proyecto del dibujo de los ninos.
En la contraportada del folleto se coloco la letra
del jingle, para facilitar la ensenanza y aprendi-
zaje de tal.

Color: Se utilizé la paleta de colores, orienta-
da de la misma manera que el material audiovi-
sual para tener congruencia firme al momento
que los lectores sean redirigidos a la misma.

Tipografia: Se utilizara la Tipografia Gilles Co-
mic Font y Trebuchet MS, al igual que el resto
del material correspondiente al proyecto.

Imagenes: Se ilustro con las mismas ilustracio-
nes utilizadas durante los audiovisuales. (dichas
imagenes fueron dibujadas por nifos y vectori-
zadas en illustrator). Asi también se utilizd la
pareja de ninos que se viene utilizando en el
material audiovisual. (Dicha imagen fue facilita-
da por Freepik.com)

Potegeritos &
nuesiro

Figura 4.18 Mockup-Folleto-Actividades, Protegerlos
Elaboracién propia, 2015



Interior de Folleto

Protegerlos es
nuestro Deber

“Librode
AcHvidades

Pagina de Créditos
Portadilla

Pagina 1

| Fis
" Pagina 2
Lot
NT)
5

Figura 4.19 Folleto-Actividades, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015



Interior de Folleto
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4.2.11.4 Etiquetay Troquel para CD y DVD

El disefo de la etiqueta y el troquel, impreso
para la entrega del CD o DVD del material audio-
visual se realizo de la siguiente manera:

Formato: La etiqueta impresa es de 12cm*12cm
y el troquel fue impreso en un formato de
43.18cm*27.94cm (doble carta) en orientacion
horizontal, para que tenga una mejor distribu-
cion de la informacion.

Layout: El troquel fue disenado como un sobre
para guardar el CD o DVD y se utilizo una linea
de corte dinamica, para que cuando es cerrado,
cree la ilusion de proteccion a los nifos. Dentro
del sobre se encuentra impreso un pequeno ma-
nual de usuario para el material.

Color: Se utilizé la paleta de colores, orientada
de la misma manera que el material audiovisual
para tener coherencia firme al momento que los
lectores sean redirigidos a la misma.

Tipografia: Se utilizara la Tipografia Gilles Co-
mic Font y Trebuchet MS, al igual que el resto
del material correspondiente al proyecto.

Imagenes: Se ilustro con las mismas ilustracio-
nes utilizadas durante los audiovisuales. (dichas
imagenes fueron dibujadas por nifios y vectori-
zadas en illustrator).

Todo sobre una mesa, como si se tratara de la
mesa de dibujo de un nifo.

Figura 4.22 Etiqueta CD y DVD, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015
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4.2.11.5 Video-Karaoke

El diseno del video, como material didactico di-
gital, complemento del jingle, para la presen-
tacion en talleres, del material audiovisual se
realizo de la siguiente manera:

Resolucion: HDTV (Alta Definicion)

Aspect Ratio: 16:9, es decir Widescreen (pan-
talla ancha).

Dimension: 1280 x 720 Pixeles
Cuadros por segundo: 29.97

Layout: La letra del jingle, fue presentada con
la técnica de animacion de “kinetic”, sobre una
hoja de cuaderno, como si se tratara del cuader-
no de un nino.

Color: Se utilizé la paleta de colores, orienta-
da de la misma manera que el material audiovi-
sual para tener congruencia firme al momento
que los lectores sean redirigidos a la misma.

Tipografia: Se utilizara la Tipografia Gilles Co-
mic Font y Trebuchet MS, al igual que el resto
del material correspondiente al proyecto.

Imagenes: Se ilustro con las mismas ilustracio-
nes utilizadas durante los audiovisuales. (dichas
imagenes fueron dibujadas por nifios y vectori-
zadas y animadas en adobe flash)

Figura 4.23 Portada-Empaque CD y DVD, Protegerlos
Elaboracién propia, 2015



4.2.11.5 Video-Karaoke-Jingle
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Figura 4.24 Video-Karaoke-Jingle, Protegerlos es Nuestro Deber

Elaboracién propia, 2015
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Figura 4.25 Video-Karaoke-Jingle, Protegerlos es Nuestro Deber
Elaboracién propia, 2015



CONCLUSIONES

Se propuso exitosamente el slogan que englobara al material audiovi-
sual y servira para comunicar, tanto la labor del Consejo Nacional de
Atencidn al Migrante de Guatemala -CONAMIGUA, como la accion de
proteccion que se quiere que tomen los padres de familia y responsa-
bles con los nifios y adolescentes.

Se produjeron 2 spot de audio y 2 spot de video animado, que comu-
nican y sensibilizan tanto al grupo objetivo como a la poblacion en
general, bajo el tema de los riesgos de la migracion irregular en nifnos.

Se produjo la melodia de una cancion, con su respectiva letra y mdsi-
ca, que divulga y sensibiliza tanto al grupo objetivo, como a la pobla-
cion en general. Dicha cancion servira como jingle, para ensefar de
forma dinamica al grupo objetivo, sobre los peligros de la migracion.

Se disend una infografia animada acerca de los riesgos de la migracion
irregular en ninos y adolescentes que servira como apoyo a los talleres
que brinda el Consejo Nacional de Atencion al Migrante de Guatemala
-CONAMIGUA. Esta comunica de manera sintetizada las investigacio-
nes sobre los riesgos de la migracion irregular de manera atractiva y
facil de comprender tanto para el grupo objetivo, como para el resto
de la poblacion.

Como proyectos complementarios para el material audiovisual pro-
puesto, se realizaron 3 piezas impresas y un audiovisual extra, que
facilitara el aprendizaje del grupo objetivo, sobre los peligros de la
migracion irregular. Dichas piezas conforman el disefio de un banner,
para la imparticion de talleres, el disefio de un trifoliar atractivo y
dinamico para el publico lector, el diseiio de un pequeio folleto de ac-
tividades para nifos, donde de forma dinamica se les ensenara sobre
los peligros de la migracion, asi también como pieza complementaria
para el jingle, se elabordé un audiovisual que facilitara el aprendizaje
de la letra de la cancion de forma dinamica y entretenida.
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RECOMENDACIONES

« Se recomienda, explicar el significado del slogan del que engloba al ma-
terial, durante los talleres para ubicar al grupo objetivo.

« Se recomienda, tener dos copias del material audiovisual, para estar
preparados en caso de que la copia principal fallara.

« Serecomienda, utilizar el maximo volumen de sonido cuando se impartan
los talleres, para que todos los participantes tengan la oportunidad de
escuchar el contenido del material audiovisual.

e Se recomienda, que cada uno de los spot de video sirva para abrir y ce-
rrar la presentacion de los talleres.

» Se recomienda, que los spot de audio puedan ser facilitados para su re-
produccion en radios comunitarias.

o Se recomienda, que el jingle sea reproducido durante los intermedios en
la imparticion de talleres.

» Se recomienda, ensefar solo una estrofa del jingle a los nifios, con ayuda
del audiovisual del karaoke y la contraportada del folleto de actividades.

« Se recomienda, que la infografia sea reproducida después de que el pre-
sentador brinde una pequena explicacion sobre la migracion infantil.

o Se recomienda, que el DVD se guarde en todo momento en su caja, para
evitar ralladuras u otros danos en la superficie del mismo.

» Se recomienda, que el banner sea expuesto en una esquina del salon don-
de sera impartido el taller o bien al frente junto al presentador.

o Se recomienda, que los trifoliares sean entregados a adolescentes (13-17
anos), padres y responsables después de la imparticion de los talleres.

o Se recomienda, que los folletos de actividades sean entregados a nifos

de 5-12 afnos de edad, después de la imparticion de los talleres, y sean
realizados con la ayuda del moderador.
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LECCIONES APRENDIDAS

;Qué Sabia?

« Innovar y emprender en proyectos graficos, dinamicos y didacticos.

« Conocimientos sobre conceptualizacion y sintesis grafica.

« Conocimientos sobre edicion basica de audio y software de grabacion
y creacion de musica.

» Conocimientos sobre el proceso de pre-produccion, produccion de vi-
deo y animacion.

« Conocimientos sobre las formas irregulares y algunos de los peligros
que sufren los ninos al migrar de forma irregular.

;Qué Aprendi?

» Redaccion del contenido en base a una idea sintetizada.

« A implementar los movimientos de camara en la animacion.

 Identificar insight con otras técnicas metodoldgicas mas introspectivas
al grupo objetivo.

« Ejecutar un mejor uso del micréfono e implementar efectos de sonido
en adobe audition.

e Aintegrar y moderar un focus group con nifos.

« A delimitar las nuevas ideas para un mejor uso del material grafico
audiovisual.

;Qué Necesito Mejorar?

o A delimitar la informacion para el proceso de redaccion.

o A implementar y crear imagenes vectoriales con mayor calidad de li-
nea grafica.

» A implementar desenfoques de camara en la animacion.

e A producir mejores mezclas de sonido.

o Aesperary respetar el ritmo de trabajo de los demas.
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5.1

5.1.1 Material Audiovisual

El medio sugerido es un DVD de video, para ser
utilizado en la forma que El Consejo Nacional
de Atencion al Migrante de Guatemala-CONAMI-
GUA- o sugirio: mostrarlo en una television de
pantalla plasma, o bien ser proyectado con ca-
nonera en una pantalla frontal como apoyo a la
induccion de talleres en escuelas y las diferentes
sedes de la institucion.

Este formato es flexible, ya que se puede utilizar
en computadoras en caso de que la institucion
quisiera usarlo en otro tipo de presentaciones.
El costo de produccion para el material audiovi-
sual se desglosa de la siguiente manera:

» DVD imprimibles: Q.5.00 c/u

o Impresion de DVD: Q.10.00 c/u

o Impresion de portada: Q.12.00 c/u

» Caja protectora: Q10.00 c/u

« Impresion de Caja (Troquel): Q14.00 c/u

5.1.2 Trifoliar Impreso

Fue disenado en un formato de 21.59cm*27.94cm
(carta) en orientacion horizontal, para que ten-
ga una mejor distribucion de la informacion, a
una columna, con la informacion alineada a la
izquierda y las ilustraciones centradas. Asi tam-
bién se utilizé una linea de corte dinamica, para
que cuando el trifoliar es cerrado, cree la ilusion
de una pareja de padres, respaldando o prote-
giendo a una pareja de nifnos.

El costo de produccion para el trifoliar se des-
glosa de la siguiente manera:

» Impresion de 2,000 trifoliares, tiro y retiro,

full color, papel coushé 80gr. tamano carta:
Q875.00
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5.1.3 Plataformas de Video Online

Las plataformas de video sharing o videos com-

partidos son sitios para subir, descargar, com-

partir y comentar contenido generado por los

usuarios. Se recomiendan especialmente tres

opciones:

* Youtube (http://www.youtube.com)

e Vimeo (http://www.vimeo.com)

o Google Video (http://www.google.com/vi-
deohp)

5.1.4 Banner Impreso

Fue disefado para su impresion en manta vini-
lica, en un formato de 200cm*80cm de ancho
para que sea visible durante la presentacion de
los talleres.

El costo de produccion para el banner se desglo-
sa de la siguiente manera:

e Impresion en banner de 2mts*.80mts: Q.90.00
c/u

» Arana para colocar banner: Q200.00 c/u

e Roll Up 2mts*.80mts: Q300.00 c/u

5.1.5 Folleto de Actividades

Fue disenado en un formato de 21.59cm*13.97cm
(media carta) en orientacion horizontal, para
que tenga una mejor distribucion de la informa-
cion y para que sea mas practico para dar a los
ninos asistentes de los talleres.

Este resulta ser un libro de colorear que contie-
ne diversas actividades, y la letra del jingle.

El costo de produccion para el folleto se desglo-
sa de la siguiente manera:

« Impresiéon de 1,000 pastas, tiro y retiro, full
color, papel husky, tamano carta: Q1,750.00

» Impresion de 3,000 paginas interiores, tiro 'y
retiro, full color, papel bond, tamano carta:
Q5,000.00



5.2  MANUAL DE USUARIO

El Consejo Nacional de Atencion al Migrante de
Guatemala -CONAMIGUA- sera la institucion en-
cargada de la transmision del material audiovi-
sual y la implementacion de las piezas impresas
durante los talleres que imparte en cada una de
sus sedes, para ello se les recomienda tomar en
cuenta los siguientes aspectos para una exitosa
transmision del mensaje:

5.2.1

Es necesaria la planificacion adecuada de recur-
sos, equipo y disposicion del lugar.

Planificacion de Recursos

En cuanto al equipo audiovisual en este caso
pueden optar por estas alternativas:

« Television plasma y reproductor de DVD.

o Computadora con lector de DVD o CD, con
un programa de reproduccion de video, un
proyector frontal con pantalla (canonera).

» Bocinas adicionales.

5.2.2 Recomendaciones de Sonido

Es muy importante que cuente con bocinas en
buen estado y con suficiente margen de aumen-
to de volumen, para que la voz y sonidos del
audiovisual sean completamente claros y no sea
obstaculo para los objetivos.

Que el sonido llene la sala en donde sera pre-
sentado el audiovisual, pues por ser un material
didactico, la recepcion del mensaje debe ser to-
tal, esto influye definitivamente en la atencion
del espectador y en la retencién de informacion.

5.2.3 Recomendaciones del lugar de

Proyecciones

El espacio utilizado para la presentacion del au-
diovisual debe ser comodo, con suficiente capa-
cidad, asientos, cuidando que la iluminacion no
interfiera la visibilidad asi como ocuparse de qui-
tar todos los obstaculos visuales, de preferencia
que cuente con las conexiones eléctricas reque-
ridas asi como tomacorrientes, disponer de una
extension eléctrica en buen estado, transforma-
dores. Prever peligros y consecuencias.

Previamente a la presentacion del material, es
muy recomendable realizar una prueba general
con el equipo, para eliminar todo margen de
error y detectar las areas en que se debe mejo-
rar, para llevar a cabo la actividad de aprendiza-
je exitosamente.

5.2.4

Se entregara el material didactico multimedia
en un disco compacto (12cm*12 cm) con una por-
tada con el mismo concepto y unidad de disefo
impresa sobre el mismo. Y un sobre que servira
de empaque para el disco, el cual contendra un
pequeno manual de usuario con especificaciones
técnicas, y recomendaciones para la reproduc-
cion del material durante los talleres.

Instrucciones
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5.2.4.1 Troquel para empaque de DVD
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Figura 4.26 Troquel CD y DVD, Protegerlos es Nuestro Deber

Elaboracién propia, 2015
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5.3 ANALISIS DE COSTOS - PRESUPUESTO

Area

Comunicacion

Publicidad

Senalizacion

llustracion

Packaging

Audiovisual

Trabajo

Slogan/Lema del Ma-
terial Audiovisual
Definicion o “manera
de ser” del material y
mensaje.

Creatividad y redac-
cion de folleto diptico

Folleto Triptico/Trifo-
liar

Frente y dorso, 2 plie-
gues.

Brochure/Folleto de
Actividades

Hasta 10 paginas/pliegos
Key Visual

Estética y concepto que
la marca desea trans-
mitir en una campana
especifica.

Banner de Pie

[lustracion Vectorial
Para folleto, trifoliar y
animacion.
Digitalizacion
Escaneado

Redibujo (logos, tarje-
tas, etc.). No incluye
cambios.

Cd Pack

Tapas, CD y booklet
interior hasta 3 pliegos.
No incluye tomas fo-
tograficas.

Spot publicitario/ani-
macion complejidad
alta

Edicion de tomas y pla-
cas animadas/3D.

Costo

Q2,120.67

Q1,192.37

Q2,912.92

Q,6241.98

Q1920.60

Q928.29

Q3,048.96

Q400.12
por cada dibujo.

Q6,626.10

Q280.00
por segundo

Total

Q2,120.67

Q1,192.37

Q2,912.92

Q,6241.98

Q1920.60

Q928.29

Q3,048.96

Q6,001.80
por 15 dibujos

Q6,626.10

Q41,440.00

por 148 segundos



5.3 ANALISIS DE COSTOS - PRESUPUESTO

Area

Audiovisual

Sonido

Fotografia

Investigacion de

Mercado

Equipo de Graba-

cion de Sonido

TOTAL DE APORTE
ESCUELA DE DISENO

GRAFICO, USAC

Trabajo

Placa Animada 2D

Diseno de texto, fondo y

animacion.
Spot de Radio
Edicion/mezcla. No

incluye grabacion de

audio/locucion.

Composicion y gra-

bacion de musica
original

No incluye voz/locucion.

Locucion

Retoque Digital

Imagenes usada para la
creacion de los fondos
del material audiovisual.

Retrato del Consum-

idor
Focus Group

Microfono shotgun con

boom

Costo

Q280.00
por segundo

Q1,192.37
por 25 segundos

Q3,088.98
por minuto

Q664.21
por 25 segundos.

Q240.00
por cada imagen
usada

Q7,039.67
por sesion
Q7,039.67
por sesion

Q400.06
por dia

Total

Q12,888.00
por 179 segundos

Q15,596.19
por 327 segundos

Q6177.96
por 2 minutos

Q5,499.65
por 207 segundos

Q1,680
por 7 imagenes

Q7,039.67
por una sesion
Q7,039.67
por una sesion

Q3200.48
por 8 dias

Q 124,515.64

Basado en: Tarifario Modelo (version 5.0) - CaAmara de Disenadores en Comunicacién Visual del CCIRR, Junio-Noviembre 2015

Tipo de cambio de referencia vigente para el martes 2 de noviembre del 2015 (viajar.com)
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OCTAVOS ANOS: LECTO-ESCRITURA Y ORTOGRAFIA: ;Qué es una cam-
pana Social?

En el texto: (ROMERO, 2012)

Bibliografia: ROMERO, L. (2012). OCTAVOS ANOS: LECTO-ESCRITURA Y
ORTOGRAFIA: Qué es una campafa Social?. [online] Octavoitsclengli-
te.blogspot.com. Disponible en: http://octavoitsclenglite.blogspot.
com/2012/07/que-es-una-campana-social.html [Extraido el: 5 Sep.
2015].

20. (Http://www.vectoralia.com), Typephases

Dibujo e ilustracion vectorial - Manual de disefo digital: disefio grafi-
co, diseno web, tipografia, creatividad

En el texto: (http://www.vectoralia.com), 2005)

Bibliografia: (http://www.vectoralia.com), T. (2005). Dibujo e ilustra-
cion vectorial - Manual de diseno digital: diseiio grafico, disefio web,
tipografia, creatividad. [online] Vectoralia.com. Disponible en: http://
www.vectoralia.com/manual/html/vectores.html [Extraido el: 18 Sep.
2015].
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GLOSARIO

« Animacion

Es el proceso que parte del principio denominado “Persistencia de la Vi-
sidn” y consiste en proyectar sobre una pantalla 24 fotogramas por segun-
do, es decir imagenes estaticas de una accion. El resultado es la sensacion
de un movimiento fluido. (Camara, 2008: 189)

Tradicionalmente se lograba pintando o dibujando cada cuadro, ahora es
posible con una variedad de softwares (Gordon et al., 2005: 214)

« Composicion Escénica

Establecimiento de el orden y la distribucion espacial de los elementos
que aparecen en la pantalla para lo cual se toman en cuenta factores de
caracter dramatico y estético. (Camara, 2008: 27)

e Encuadre
Todos los elementos captados por el angulo del objetivo de la camara.
(Camara, 2008: 28)

« Infografia

Es una pieza de diseno utilizada para visualizar informacion, que se vale
ilustraciones, mapas, texto y otros elementos para explicar de manera
comprensible datos, procesos o sucesos, a menudo de caracter periodisti-
co. La intencion principal de la infografia es condensar grandes cantidades
de informacioén en un espacio pequeno. (Cairo,2009: 22-23)

Una infografia animada es la que ademas de sus recursos tradicionales
incluye los recurso modernos para contar una historia, animacioén 3D o 2D,
interactividad audio y video. (Cairo,2009: 22-23)

e MPG-2

Moving Picture Experts Group 2 (MPEG-2) es la designacion para un grupo
de estandares de codificacion de audio y video acordado por MPEG (grupo
de expertos en imagenes en movimiento), y publicados como estandar 1SO
13818. MPEG-2 es por lo general usado para codificar audio y video para
sefales de transmision, que incluyen Television digital terrestre, por saté-
lite o cable. MPEG-2. Con algunas modificaciones, es también el formato
de codificacién usado por los discos SVCD y DVD comerciales de peliculas.
También proporciona soporte para video entrelazado (el formato utilizado
por las televisiones.) (Wikipedia)
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e Multimedia

Es el termino utilizado para referirse a cualquier medio de comunicacion
que combine el uso del sonido, graficos, imagenes en movimiento, video y
animacion. Generalmente se relaciona con cierta interactividad, lo cual lo
distingue de las simples producciones de video. (Gordon et al., 2005: 166)
Narrativa Cinematografica

e Preproduccion

Es la fase mas larga y compleja, todas las decisiones tomadas en la pre-
produccion repercutiran directamente sobre las etapas subsecuentes del
proyecto. Una buena preproduccion resulta en mayores posibilidades de
evitar, sorpresas u olvidos, minimizando el impacto de imprevistos, retra-
sos y dificultades que pudieran encontrarse durante la realizacién. (Pro-
duction Tv, 2007)

« Pixel

Contraccion de la palabra inglesa “picture element” que se traduce como
“elemento de imagen”. Es el componenete mas pequeiio de las imagenes
generadas digitalmente, es como un pequeno punto sencillo de luz en el
monitor de la computadora. En los monitores a colores

un pixel corresponde a varios bits. (Gordon et al., 2005: 216)

« RGB

Abreviatura de las palabras inglesas “red, green, blue” (rojo, verde y
azul). Se refiere a los colores primarios del sistema aditivo utilizada en
monitores de television y en el disefio web asi como en todos los graficos
multimedia. (Gordon et al., 2005: 216)

« Visualizacion de Datos

Es la representacion visual de informacion en distintas

formas graficas. Es un método sistematico, basado en reglas, externo,
permanente de representaciones graficas, que transmiten informacion de
manera que produzcan insights, creando una comprension compleja de lo
que se muestra en el observador. (Lenger & Martin, 2007: 1)

e Vector

(Graficos vectoriales o imagenes vectoriales): Son ilustraciones creadas a
base de descripciones nimericas que pueden ser ampliadas o reducidas
a cualquier tamano sin perder su calidad visual. (Gordon y Gordon, 2005:
217)
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Anexo 1

Entrevista de Diagnostico con la Institucion

e

Universidsd d« San Carlos de Guatemmaly
Facultad de Arguitectura
Atencidn :J'H@:nne::ﬂrﬂmﬂamb FOONAMTGL )
Lotreasts Mol

Thper Secuimmtrucasrracte- Exbrabagia mixts, aflemando pragunbn mdruchunsdas con pragenies ssponbinee, se trebaje con pregunias sk,

T

un oiden presstablecdo, sdquirlends clrecheriiticn de crrmackin

Objetivo de la Entrevists: Escudriniar y eptender 1as aspiradones y 1os mokivos de los ineolucrados gue Iabormn

Ia creacion de material didéctico y de comunicacion dirigida & los migrantes pustemaitecos.

Perfil de Entrevistados: Persoras que laboran =n &l departamento de chasgacion, ce ks ofidnas de
CONAMIGIIA

Instrucciones:

¥ Las preguantes se resizaman & e personas que boren en las oficnes de CONARMISUA, involucradas =n la
CreEacion de mabsrial gidsction ¥ de comURcaCon dirigids & los migrantes puestemakecos, intzroaiando
aregunins dependienda del matiz gue vaya tomendo b entrevista.

*  Lmguim ests slaoorace en forme semiestructurace, por o tento o todas s preguentas se encuentran
consignacas agui, y 5& dejan espacios &n blanoo, pans futuras preguntas que pusdan darse durants be

COMETSACIOn.

Preguntas

1 | iExisten mntecedentes oe tesis o EPS &n b8 institucion T

2 | aComa = ba comuricedon dertno de bs instnscion? [mxisten bodetines, notas, ekc ]

3 | aExists un cepartamento de disefo prafico y o comunicsgon

4 | iComo funccne =1 departamento de comunicacion® |parsonas gue ko integran, de donoe reciben =
informiscicn oficial y en que forma?

5 | iCwmien cis=ha la pAzine wad y s& =ncarga de publicar en las redes socisles y actualizar |a seccion de noticas
g ln p@m wan?

§ | iCada cusnto tempo =5 actualizacs la informacion gue se publica®

7 | iFosesn dooumentecion impresa con informecon importants |astadstices, asa de migranktes, drecciones
de consuladas, etc | pars los migrantes fuera y dentro del termitorio racional?

B | 5i moste,acuien disens este matenal o= divulEacen?

3 aTiensn material audicwisusl (videos, animacones, etc | de caracter informativa =n CONARIGLUAT

10 | iCusntos videos existen, sobre que temas y de CUARA CUTBCION SproGmada’

11 | iDonde D= pusden var los videos?

12 | iuienes son los encarpacas de cissnar ks imagen y escoger b informscion &n los videosT

13 | iHay slzuna razon =n especial dal porque s= utilics = escudo de Sust=mala, para repressntar s
COMAMIZUAT

14 | iusted conoce alzune mmpana gue habie de los kemas relacionados a la migracon, dentro y fuera del pais?

13 | o= product os presentaos h:umpﬂﬁu [=pok de radio, spot de by, wideos, redes socales, afiches, trifoliares,
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Anexo 2

Entrevistas a Publico Migrante

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitecoaz
Escusla de Disefio Grific

Creacida de camparia de concientizacidn pars piblico migrants, en apoyo al Conssio Nacional de
Atencidn al Migrante de Guatemals (CONAMIGUA)
Enrevista No 2

Objetiva de Ia ista: C: con los i para juzgar e cauza que los
lievaron  migrar, los peligros que corrieron al cruzar las fronteras  las causas que los llevaron a buscar i ayuda
= CONAMIGUA, 2si misma &1 madic por el cusl se enteraron de su sxistenca.

Perfil de i Migrantes imeg, ino y masculina fsera del
paiz que utizaron lo: cenicior sodales de CONAMIGUA.

Instrucciones:

o Laspreg #los migrantes
ayuda & informacion ce parte de CONAMIGUA.
® s guin estd slaborsde en farma semis por I tanto no! # encusntran
aqui, y 5= dej pacios en beanca, p preguntas que ourente B

ue residen fusrs del pais, y han recisida

comwersacién. Asi mismo nao se cate omitic 18 pressantacion ces ambas partes pars entabiar una mejor
comversacion.

Preguntas:

iA qUE ecad sai0 de GuBtemais? JCUAl €2 U £0ad actLamEnte? iTiEne GOCUMENTD de iSEntcACEN

actusimente? iComO lo consiguwa T

ACuR fue su mativa para ssir o Guatemala?

iDe g forma enfrenta ou familia y amigns su cecizién?

achalmene.
Eisian f2nizs Ot emples A 3 SUSG0 MgEora qus enfena? | Cules?
ha enfrentaco akquna vez 3 difcultades sociales donde reside? (Facismo, AC0S0, Malirato, pensecucin,

| ..|n- u‘~| -

£
CUA & moliva 3 Corar en INSSUCIONSS qUE SYUaN 3 QUAEMSacos Migianes?

4CEmo ko #yuco CONAMIGUAT [servicio gue le brindc]

iChmo e eniert In xisteng y serviios o CONAMISUAT

8 recibido algin tipo de material donde le brinden ¥ =abre temas reiaciorados = i migracién?

iConoca Uz Erinden 192 miamn: sEvicio: que CONAMIGUAT

un o r 8 Guatemala? iQué espers cusndo regresa? Por Que no pretends regresar?

iConace P r—— migrante, fuera ded pais?

[ e ic o2 riszgoz de mig 3= haceria? iFor qu Io Rzt

De ser ireguiar: iQue peligros enfrento en su vizje?

:arsznm:s”| [

iEsth enterac soare o3 servidos ae capacitacin que Dringa CONAMIGLA [unta al INTECAF al migrants que
regresa s Guatemala?

Universidad de San Carlos de
Facultad de Arquitzctara
Escuela de Disefio Grafico

Creacide de campaia de concientizacidn para publico migrante, en apoyo al Conssjo Nacional de
Atencidn af Migrante de Gustemals (CONAMIGUA)

Enerevista Mo 2

Objetiva de Ia i conlos i pars juzge e i cauza que los
llevaron & migrer, los peligros que corrieron =l cruzer las fronteras y las historias ce su regresa. Asi mismo conocer
Ios motives que los llevaron & buscar ia ayuds de COMAMIGUA y asi tambign & megio por ] cusal se enteraron de
o evistencis

Perfil de i Migrantes ireg inc y ina) ae
regreso en Gustemais, que util los servich ales de C
Instrucciones:

. L Bl migrantes que e regreso

tenienca en cuents que 2igunas pueds que hayan fida deDOrtacas y vialentacos sus Cerechos durante su
regress, el entrevistado pusde mostrarse susceptible y reacio a contestar,

*  Ls guinestd siaborada en farma s=mis por lo tanto no. & encusntran
consignaces aqui, y 5= dejan espacios en bianco, pera futuras preguntas que puedan darse curante la
comwerzacion. Asi mismo na se ceve Omitic I8 aresentacién de amoas partes Dara entEDir unz mejor

comwersacian.

Preguntas:

.k eud saiE ax Gustemaiet Cudl o o soed scuRImEntET

1
2| iTuvo socumentos de igentificacian en &l pais conde resigio? iCHma los consiguis?

3| 3Cudi rue su motiva para sair ce GuaemanT

iDe qué forma enfrento su familis y amigos su seczian?

Qe fue ko gue hizo que regresara a Guatemails?

De ser imeguiar: iQu# peligros enfrento en su visje?

n
3
& | De serimezuir: iConocis usted las rizzzos de migrar entes de hacerio? dPar gue io Rza?
T

e

Podria reletarme algin momento especial en su visje.
§ | Podria contame como &3 su dia a dia en & ambio |aboral, social yho estudiant] en & [T
Fodra Cortame Como &5 2 A1 3 dia &n = AToiio [3bora, 500 E (/0 SEUdantl aclaments, ds regresd en

Guatemals
ZEximi=n fusnies 02 Smples SNie |3 SMUGCion Mgt a qus enfrenta (en Guiema)? { Cuaes?
5= enfrentd aigUna vez 3 AP CUa0es so0ales (onde [Eea07 [[a0Em0, 30060, Malrai, Persrusin &t

iCEmo B #yuco CONAMIGUAT [seracio gue le brndc]

Universidad de San Carlos de Guatemaly
Facultad de Arquitectara
Escucla de Disefio Grafico

Creacide de campaia de concientizacidn pars publico migrante, en apoyo al Consejo Nacional de
Atencidn sl Migrante de Guatemals (CONAMIGUA)

Objetivo de |2 ista: C: con les pars juzgar e interpretar las causas que los
lievan a querer migrar y en slgunos Casos a buscar Is syuda de CONAMIGUA, asi mismo el medic por el cual se
enteraron ce su existencia.

Perfil de Entrevistados: Fasibles migrantes de ambas sexos [femening y masculing] sustemaltecas, centro del
paits que hacen uso de ks servicas sodales & informacicn que brinda CONAMIGUA.

Instrucciones:
®  Las preguntas se resézaran a posibles migrantes puatemaltecos, que residen en Gustemalz y han reciido
aigin tino ae i ién por parte ge ©
®  Ls guiz estd elaborada en farma s=mis por o tanto no! & encusntren

consignadas aqui, y 5= dejan espacios en bianco, para futuras preguntas que puedan darse curante la
comwessacitn. Asi mismo no se Ge0e Omitin I aresentacian e amaes paries gara entabler una mejor
comversacion.

Preguntas:

iCudl es su ecadt

iCudl &3 su motivo pars sair de Gustemala®

iD= qu forma enirent su famiia y amiges su dedisien?

De ser imegular: iConoce usted 105 riesgos Ge migrar antes de hacerlo? JPor Gue Io hace?

De ser imegular: iViajara usted con nifcs? iConcce loz peligros que estos enfrentan?

iConoce usted sus derechas como migrante, fuera dei pais?

iFienzs sigin de regresar 8 Gustemala? SQuE espera Cuando regrese? JPOF GUE No pretende regresar?

|nﬂ-4|mu&u~»‘

iConoce otras onmanizaciones que brinden lox mismos servicios que CONAMIGUAT
£Q08 12 Moliva a comar en INSTUCionas qUE ayudan a Tigranies?

iCEmo e enterd 18 sxisience y servicias 0z CONAMIGUAT

iComo o ayuco CONAMIGUAT [servicio que le brindc)

it recibido algin tipe de material donde le brinden i icn sobre temas i Ia migracion?

HEEHEE

10



Anexo 3

Dibujos de Ninos
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Anexo 4

Herramienta de Validacion con la Institucion

’\ Validacién con la Institucion

Perfil del Informante:

Personas que laboran dentro de la institucion, en conexion directa con el grupc objetivo.
Obyetive

Identificar si el mensaje que se propone esta acorde a las necesidades de la institucion y
el grupo objetivo al que le brindan talleres.

Cvestionario:
Entendimiento

:Qué vieron en el video?

;A quiénes escucharon en el video?

¢Cual fue el mensaje principal del video? ;De qué hablan los nifios?

iCreen que el material les serviria para la realizacién de sus talleres?

:Qué piensa del concepto y la idea presentada en el primer spot?

;Qué piensa de la idea presentada en el segundo spot, marcando los recorridos
en un mapa?

;Le agrada la forma en como se presenta la infografia?

iSon claras las voces de los ninos?

{Es clara la voz de la locutora?

2Qué le parece el mensaje final de cada pieza?

1. “-Cada dia caen mas suenos dibujados en el camino hacia Estados Unidos.
-No pongas en riesgo sus vidas.
-Protegerles es nuestro deber.”

2. “-Protegerlos es nuestro deber.
-No pongas en riesgo sus vidas, no dejes que se destruyan sus suefios.

Identificacion
:Se entiende el mensaje y cree que sera de utilidad para la institucion y el
plblico objetivo?

Anexo 5

Herramienta de Validacion con nifos

—~

Validacién con la Tnstitucion

Cvestionario:

Aceptacion y atractivo

Qué fue lo que mas les gusto? ;Por qué?

;Qué fue lo que no les gusto? ;Por qué?

iLes parece muy corto o demasiado largo el video?

:Qué les parece la musica de fondo, qué sentimiento les trasmite?

iLes gustaron los dibujos de los videos y el libro para colorear?

iLe agrada la letra del jingle, cree que se apega a la realidad nacional que sufre
la nifiez migrante?

Induccién a la accién
:Se imaginan a ninos cayendo del tren, ahogandose, en un desierto, etc. como
esta en los dibujos? ;Por qué?

;Hay alguna palabra, frase, sonido, imagen que deberia ser remplazado por algo
que ustedes propongan? ;Por qué?

:Qué ideas tienen para implementar y que todos los nifios entiendan el mensaje?

Validacién con el Grupo Obsetivo

N

Cvestionario:

Identificacion
¢Para quiénes piensan que fue hecho este video? ;A quién se dirige?

Induccion a la accion
:Se imaginan a nifios cayendo del tren, ahogandose, en un desierto, etc.
como esté en los dibujos? ;Por qué?

¢Piensan que es malo o bueno lo que se explica en el video? ;Por qué?

;Hay alguna palabra, frase, sonido, imagen que deberia ser remplazado
por algo que propongan? ;Por qué?

{Qué ideas tienen para que todos los nifos entiendan?

HO

~~

Validacién con el Grupo Obsetivo

Cvestionario:

Identificacién
¢Para quiénes piensan que fue hecho este video? ;A quién se dirige?

Induccion a la accién
:Se imaginan a nifos cayendo del tren, ahogandose, en un desierto, etc.
como esta en los dibujos? ;Por qué?

;Piensan que es malo o bueno lo que se explica en el video? ;Por qué?

¢Hay alguna palabra, frase, sonido, imagen que deberia ser remplazado
por algo que propongan? ;Por qué?

;Qué ideas tienen para que todos los nifos entiendan?




Guatemala, 5 de mayo de 2015

Arquitecto

Byron Rabé Rendoén

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefior decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que he realizado la revision de estilo del
proyecto de graduacién: MATERIAL AUDIOVISUAL DE DIVULGACION Y
SENSIBILIZACION: LA REALIDAD DE LOS NINOS Y ADOLESCENTES MIGRANTES
GUATEMALTECOS QUE CRUZAN DE FORMA IRREGULAR, LA FRONTERA DE ESTADOS
UNIDOS NO ACOMPANADOS, de-la estudiante CLAUDIA Alejandra Escobedo
Figueroa, de la Escuela de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura, carné
200821695, previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica, en el grado
académico de Licenciada.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
lingtiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta cumple con las

normas de redaccion y ortografia requeridas.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo atentamente,

sio de Humanidades
Colegiada No. 1450
Cel. 50051959 y 59300210

bolsgiade 1R




cia, esté a la fecha solvente en el pago de sus cuotas Ordmarlas y Extraordmarlas asi como del Impuesto
‘Sobre el Ejercxcm de las Profesxones Unnver51tar1as hasta e] mes de _DICIEMBRE de 2016 :
“pot 1o tanto se encuentra ac’uvo hasta el mes de —MARZD..de 2017 . Y para los usos

ajGuatemala @ los_mnuznm .
viNO'I"A I Esta CERTIFICACION es valida UNICAMENTE EN ORIGINAL extendida por el Colegio.
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> Junta Directiva




y & TRICENTENARIA ‘
oy Universidad de San Carlos de Guatemala

Material audiovisual de divulgacién y sensibilizacion: La realidad de los nifios y
adolescentes migrantes que cruzan de forma irregular, la frontera de Estados Unidos no
acompafados.

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

V7 i

Claudia Alejandra Escobedo Figueroa

Asesorado por:

0 lind

7,

AL #‘“
 whe gnltlez Sandoval Heydiie Alej

Imprimase: .

“ID Y ENSENAD A TODOS”

7

Arq. Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano
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