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Presentacion

El Museo de Historia Natural de la Universidad de San Carlos de Guatemala
es una institucion que es desconocida por la poblacion guatemalteca,
derivado a que no cuenta con un sistema adecuado de comunicacion
grafica para darse a conocer, y asi seguir cultivando valores culturales, por
lo que, en la Practica Supervisada se propusieron varios proyectos para el
beneficio de la institucion.

El desarrollo del Proyecto, la investigacion ha permitido acercarnos a una
metodologia de evaluacidn mediante técnicas cualitativas que han medido
los impactos funcionales, operativos y culturales en sus contextos y su
efecto sobre el grupo objetivo.

Sobre la base conceptual de comunicacion que se trabajaron los productos
de disefio se establece el efecto de interpretacion por parte del publico
receptor, por lo que se considerd indispensable evaluar la calidad del
mismo en varias etapas que confirmarian si efectivamente el problema de
comunicacion detectado, se reduce o no.

En el presente trabajo, se detalla en cada uno de sus capitulos el método
a sequir que permitié mejorar y perfeccionar el disefio para dar solucion al
problema de comunicacion.

A continuacion, se presenta una descripcion de todo el proceso de
investigacion para el desarrollo de la propuesta de disefio grafico con el
objetivo de dar a conocer y atraer visitantes al Museo de Historia Natural
-MUSHANT-.
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Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Guatemala es un pais rico en Cultura y Arte, pero
también, algunas veces nuestra cultura deja ver
a los museos como santuarios oscuros para la
conservacion de objetos antiguos y lo ven como
un paseo realmente aburrido.

Segun el articulo de Prensa Libre (2005), “Visitar
exposiciones es un poco aburrido”., explica Eric
Lizama y Daniel Herrera, de 14 aios en el Museo
Nacional de Arte Moderno. 'Nos gusta el arte,
pero no nos gusta venii; se siente muy solitario,
podria sermas divertido y mas dinamico”, agrega.

Segun Gladys Barrios, presidenta de la Asociacion
de Museos de Guatemala, en un ejercicio de
autocritica afirma que "es responsabilidad de las
galerias consultar a la gente qué es lo que ellos
quieren ver; si la gente no va a las exposiciones,
el museo debe salir a buscar a las personas. Las
dinamicas realizadas por el Museo del Nirio, el
mads visitado de la capital, marcan el camino que se
debe seguir. También los programas interactivos
implementados por el Museo Ixchel o el de
Miraflores, donde se organizan cuentacuentos,
observacion de astros, talleres de papiroflexia y
conferencias”.

Algunos de los factores de la inasistencia es la
falta de promocion, en mayo se celebra el mes de
los museos, las promociones se multiplican y en
consecuencia, la afluencia de publico aumenta.

Fotografia proporcionada p ~
Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
Smilisca cyanosticta, Bethel, Alta Verapaz Derechos Reservados

A la hora de dar a conocer las exhibiciones, los
medios de comunicacion forman una parte muy
importante parallamarla atencion de las personas
para que se acerquen a visitar los museos.

Segun un estudio realizado por el Banco Mundial
(2012), la suma de los visitantes de todos los
museos de Guatemala alcanza un poco mas de
medio millon de personas al afo, una cifra baja
para un pais que sobrepasa los 15 millones de
habitantes. Turistas y estudiantes representan
el publico principal de las galerias capitalinas.
Mientras que los padres de familia son los grandes
ausentes, lo cual atribuyen a la falta de tiempo,
por lo que tampoco fomentan el gusto por la
cultura en sus hijos.

Sin embargo, para Adela Ruiz, recepcionista
del Museo Popol Vuh, el verdadero problema
radica en la falta de interés. En su opinion, a los
guatemaltecos "o les interesa conocer lo suyo,
plensan que los mayas son los indigenas que ven
porlas calles y no saben que detras de eso hay una
historia, ademads de una gran rigueza cultural.

En el Museo de Historia natural se puede observar
la falta de interés, ya que ellos atienden a grupos
de estudiantes y durante el afio 2013 los grupos
que recibieron Unicamente fueron 109, que
representaron el 100% del total de grupos durante
el afio.
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Los origenes de las colecciones del actual Museo
de Historia Natural se remontan a la antigua
Facultad de Medicina y Farmacia. En 1897 ya
estaba formalmente establecido el “Museo de
Zoologia”. En el edificio que actualmente ocupa
el Programa de Experiencias Docentes con la
Comunidad, en lazona 1 capitalina. En su creacion
participaron profesionales naturalistas de la USAC
entre los que destaca el Dr. Juan José Rodriguez
Luna, colaborador de Osbert Salvin y Frederick
Ducane Godman, del Museo Britanico, quienes
produjeron los 67 volumenes de la “Biologia
Centrali-American”., un clasico de la biologia
mesoamericana. La mayor parte de las muestras
bioldgicas recolectadas en Guatemala fueron
depositadas en Museos de Europa y Estados
Unidos y muy poco material permanecié en el
“Museo de Zoologia”.

En 1918, se separa la Facultad de Medicina
y Farmacia, quedando aparte la Facultad de
Medicina y por su lado la de Ciencias Naturales y
Farmacia, con el museo asignado a ésta Ultima.
En 1921 se restaura el material y es puesto a
exhibicion del publico en general. El 17 de julio de
1922 se registra el primer intercambio cientifico
con el Smithsonian Institution de Estados Unidos,
entonces, el Museo se encontraba en el segundo
nivel del edificio de la zona 1, a un costado de la
Iglesia de San Sebastian. Ya en esos afios se le
conoce como Museo Zooldgico y se mantiene
un intercambio de especimenes con museos
internacionales, segun se hace constar en actas de
Junta Directiva de esa época. En 1951 se traslada
el Museo a la 1ra. Calle y Avenida Reforma de la
zona 10, permaneciendo en ese lugar hasta el 4
de febrero de 1976, cuando, a consecuencia del
terremoto, tuvo que ser nuevamente trasladado.

Antecedentes

Posterior a eso, se ordend hacer un edificio para
los museos Zooldgico y Mineraldgico, proyecto
que nunca se llevd a cabo. Simultdneamente se
construyo el edificio sobre la Calle Mariscal Cruz
que inicialmente ocupd la Facultad de Ciencias
Economicas.

En 1971 con la formacion de la Escuela de Biologig;
sele daelnombre como Museo de Historia Natural
y Jardin Botanico, los cuales se convierten en
una de sus unidades constitutivas. En febrero de
1976 se realiza el traslado del Museo desde la 1ra.
Calle y Avenida Reforma a la Calle Mariscal Cruz,
en donde permanece actualmente. El edificio
es adjudicado al Museo y Jardin Botanico segun
acuerdo de rectoria 532-81 en julio 1981, porque
enaquella época eran una sola dependencia. Es de
lamentar que durante estas décadas de cambios
administrativos, terremotos y cambios de edificio,
se extravio buena parte del material historico, asi
como de la informacion de los especimenes que
se tenian.

El valor cientifico y econémico adquirido por
las colecciones, acumulado durante mas de un
siglo y que le dan el valor de ser consideradas
Patrimonio Natural de la Nacion, asi como la
demanda mundial respecto al conocimiento y
proteccion de la diversidad bioldgica, proyectan al
Museo para su desempeio en dos grandes lineas
o proyectos: el fortalecimiento de las colecciones
de referencia para conectar con el sistema de
informacion y referencia de diversidad bioldgica
y conservacion (Investigacion); y el proyecto de
extension educativa con el museo de exhibicion
y educacion ambiental para centros educativos y
publico en general (Docencia).

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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L3 Problema

El Museo de Historia Natural de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, constituye la autoridad
cientifica que puede aportar sobre la historia
natural de Guatemala a través de la investigacion,
educacion y difusion de la fauna de nuestro pais; asi
como generar informacion confiable acerca de la
diversidad bioldgica. Contribuye con esta informacion
a la educacion universitaria y la comunica a entes
gubernamentales y no gubernamentales, nacionales
e internacionales como a la poblacién en general.

Sin embargo, no tiene una estrategia adecuada para
comunicar la informacion para que sea atractiva y
esto provoca en uno de los problemas principales que
es la poca afluencia de personas para que se acerquen
a conocer el museo.

Se emprende la busqueda paraidentificar necesidades
de comunicacion visual y especificamente de disefio
grafico dentro del Museo de Historia Natural, el que a
través de la investigacion, se diagnostica el problema
basado en los objetivos, la identidad y el contexto.

Se puede definir el problema como:
Poca afluencia de visitantes al Museo de Historia Natural
delaUniversidad deSanCarlosde Guatemala-MUSHNAT-
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Justificacion

Con la finalidad de respaldar la intervencion del Disefiador Grafico en el problema de
comunicacidn, se presentan las siguientes variables:

Magnitud

Un articulo publicado en el Diario Oficial Prensa
Libre empieza con las siguientes declaraciones:
“A mis padres no les gusta visitar museos”., afirma
Marvin, de 17 afios, “no les llama la atencion”,,
comenta un companiero, “porque piensan que es
aburrido”., apunta un tercero. Son las voces de un
grupo de 40 escolares del Colegio Italiano, que han
interrumpido la rutina de las clases para visitar los
Museos de Arqueologia y Etnologia y el de Historia
Natural. Sus afirmaciones confirman un hecho:
en Guatemala la cultura de visitar museos es aun
incipiente.

Segun un estudio realizado por el Banco Mundial,
en 2012, la suma de los visitantes de todos los
museos de Guatemala alcanza un poco mas de
medio millon de personas al afio, una cifra baja
para un pais que sobrepasa los 15 millones de
habitantes. Turistas y estudiantes representan
el publico principal de las galerias capitalinas.
Mientras que los padres de familia son los grandes
ausentes, debido, segun dicen, a la falta de
tiempo, por lo que tampoco fomentan el gusto
por la cultura en sus hijos.

Sin embargo, para Adela Ruiz, recepcionista del
Popol Vuh, el verdadero problema radica en la
falta de interés. En su opinion, a los guatemaltecos
“no les interesa conocer lo suyo, piensan que los
mayas son los indigenas que ven por las calles y no
saben que detras de eso hay una historia, ademas
de una gran riqueza cultural”.

En el Museo de Historia natural se puede observar
esa falta de interés, ya que ellos atienden a grupos
de estudiantes y durante el afo 2013 los grupos

que recibieron Unicamente fueron 109, que
representan el 100% del total de grupos y que
aglomera a 7882 individuos durante el afo.

Se puede observar que los estudiantes de primaria
y basico son los que conformar el 63% de los
visitantes en grupos escolares y que en conjunto
suman 5,073 visitantes.

El nivel diversificado con 1,566 visitantes participa
con un 20%

Tanto el nivel de preprimaria y universitario llegan
al 12%, sumando g76 visitantes.

El restante 5% esta conformado por los visitantes
que integran los grupos de jubilados, pacientes,
iglesias, scouts, etc. que suman los 267 visitantes
restantes.

Trascendencia

Guatemala es un pais rico en Cultura y Arte, pero
nuestra cultura deja ver a los museos como la
percepcion de que los museos son santuarios
oscuros para la conservacion de objetos antiguos
y lo ven como un paseo realmente aburrido.

“Visitar exposiciones es un poco aburrido”.,
explican Eric Lizama y Daniel Herrera, de 14 afios
en el Museo Nacional de Arte Moderno. “Nos
gusta el arte, pero no nos gusta venir, se siente
muy solitario, podria ser mas divertido y mas
dinamico”.

Segun Gladys Barrios, presidenta de la Asociacion
de Museos de Guatemala, en un ejercicio de
autocritica afirma que “es responsabilidad de las

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Fotografia proporcionada por:
el Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
Derechos Reservados
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galerias consultar a la gente qué es lo que ellos
quieren ver”,, sila gente no va a las exposiciones, el
museo debe salir a buscar a las personas.

Las dinamicas realizadas por el Museo del Nifio, el
mas visitado de la capital, marcan el camino que se
debe sequir. También los programas interactivos
implementados por el Museo Ixchel o el de
Miraflores, donde se organizan cuentacuentos,
observacion de astros, talleres de papiroflexia y
conferencias.

Algunos de los factores a la inasistencia es la falta
de promocion, en mayo se celebra el mes de
los museos, las promociones se multiplican y en
consecuencia, la afluencia de publico aumenta.
A la hora de dar a conocer las exhibiciones, los
medios de comunicacion forman una parte muy
importante para llamar la atencion de las personas
a que se acerquen a visitar los museos.

En el Museo de Historia Natural se puede observar
la falta de interés de las personas, ya que ellos
atindes a grupos de estudiantes y durante el afio
2013 los grupos que recibieron Unicamente fueron
109, que representan el 100% del total de grupos
y que aglomera a 7,882 individuos durante el afio.

Vulnerabilidad

Hace falta bastante interés de las personas para
que visiten los Museos, porque lo ven como una
actividad aburrida y no es parte de un paseo
divertido, por lo que por medio de una campana
que de a conocer especialmente las actividades
que realiza el Museo de Historia Natural de
la Universidad de San Carlos de Guatemala
-MUSHNAT-, de una manera amena y amigable
que llame la atencion se debe lograr incrementar
la asistencia de visitantes y hacerlo parte del
quehacer de nuestra cultura y no perder nuestro
patrimonio.

Factibilidad

Para poder llevar a cabo este proyecto, se cuenta
con todo el apoyo de los administradores del
Museo; asi como, acceso a todo tipo de informacion
y participacion a las actividades programadas
que sirvan de retroalimentacion para el proyecto;
aungue no se cuente con un presupuesto suficiente
para laimpresion de las piezas de comunicacion, si
existe un rubro dentro del presupuesto asignado
para la impresion de materiales publicitarios,
también estd la posibilidad de contar con algin tipo
de patrocinio para lograr el objetivo deseado, asi
como realizar actividades que los administradores
tienen programadas para recaudar fondos extras.
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Objetivos

GENERAL

Disefiar una campafa de comunicacion que
incluya piezas impresas y digitales para promover
y dar a conocer las actividades que realiza y asi

incrementar la afluencia de visitantes al Museo de
Historia Natural de la Universidad de San Carlos de
Guatemala -MUSHNAT-.

ESPECIFICOS

Identificar el publico al que se desea dirigir
el mensaje, para conocer sus preferencias y
elaborar el material adecuado para llamar su
atencion.

Elaborar las piezas de comunicacion e
identificar los canales de comunicacion
apropiados a utilizar, para generar trafico de
visitantes al Museo.

Promover el qué hacer del museo de una
forma divertida para atraer al pUblico objetivo
seleccionado.

Dar a conocer las actividades y bondades del
Museo de Historia Natural para incrementar la
afluencia de visitantes.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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de |o Organizacién

El Museo de Historia Natural pertenece a la Escuela
de Biologia, de la Facultad de Ciencias Quimicas
y Farmacia de la Universidad de San Carlos de
Guatemala.

Esta ubicado en la Calle Mariscal Cruz 1-56 Zona 10
de la ciudad de Guatemalg, los teléfonos son 2334-
6064y 65.

Cuentan con una fanpage de Facebook, la
cual se puede encontrar bajo el nombre de
museodehistorianatural.usac, el correo electrénico
es mushnat.usac@gmail.com

El Museo se desempefa en dos grandes lineas o
proyectos: el Fortalecimiento de las colecciones
de referencia para conectar con el sistema de
informacion y referencia de diversidad bioldgica
y conservacion (Investigacion); y el proyecto de
Extension educativa con el museo de exhibicion
y educacion ambiental para centros educativos y
publico en general (Docencia).

Y
Mision

Es la unidad de la Universidad San Carlos de
Guatemala, que promueve y difunde la cultura y el
conocimiento de la Historia Natural de Guatemala
a través del resguardo del patrimonio cientifico
relacionado con la diversidad bioldgica nacional,
tomando en cuenta los pilares de accion en los que
se fundamenta el trabajo de la Universidad de San
Carlos de Guatemala.

[ ] LI 4
Vision
Ser un Museo que se desarrolle en aportar sobre

la historia natural de Guatemala a través de la
investigacion, educacion y difusién de la fauna

de nuestro pais; asi como generar informacion
confiable acerca de la diversidad bioldgica a la
poblacion guatemalteca en general.

Objetivos

1. General:

Conformar el Instituto de Diversidad Bioldgica
de la Universidad de San Carlos de Guatemala y
Colecciones Zooldgicas del Museo, es una de las
metas para fortalecer e implementar el inventario
nacional de diversidad, el sistema de colecciones
de referencia del Museo de la Escuela de Biologia
y el sistema de informaciony geo referenciacion de
la diversidad bioldgica y conservacion, para brindar
informacion sistematizada que coadyuve en la
busqueda de alternativas y soluciones a problemas
del medio ambiente, los recursos bioldgicos vy la
salud integral de los guatemaltecos.

2. Especificos:
Preservar, mantener, conservar e incrementar
las colecciones zooldgicas por medio del
fortalecimiento de la infraestructura, equipo
y capacitacion de curadores y taxonomos
para asegurar el manejo adecuado de las
colecciones.

Divulgar el conocimiento cientifico sobre
la historia natural del pais por medio de
la publicacion de la informacion a nivel
cientifico y popular para educar a la poblacion
guatemalteca en la tematica ambiental y de
conservacion de los recursos no renovables y
renovables.

Elaborar material educativo de apoyo a los
temas principales que se exhiban dentro y
fuera del Museo.
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Motivar al visitante del MUSHNAT durante su
estancia a través de exhibiciones y actividades
que eleven su calidad espiritual.

Proveer al visitante de un lugar apropiado
para la adquisicion de conocimientos sobre la
historia natural de Guatemala.

Principales Proyectos

El Museo se desempefa en dos grandes lineas o
proyectos: el Fortalecimiento de las colecciones
de referencia para conectar con el sistema de
informacion y referencia de diversidad bioldgica
y conservacion (Investigacion); y el proyecto de
Extension educativa con el museo de exhibicion
y educacion ambiental para centros educativos y
publico en general (Docencia).

Cobertura

El Programa de Extension Educativa tiene
coberturaurbanay rural con el objetivo de extender
la tematica ambiental adaptando sus contenidos
a las condiciones y nivel de vida del ciudadano
guatemalteco. Este programa es el que mas
cobertura tiene, ya que se atienden a grupos de
personas procedentes de instituciones educativas,
que de manera general y breve, se les traslada
el conocimiento de la historia que se conoce del
Museo, el contenido de los salones, la importancia
de las colecciones cientificas y se tratan de aclarar
algunas dudas o preguntas que tengan que hacer
los asistentes, los grupos que se atienden son
aproximadamente 109, que representan el 83% del
total de grupos y que aglomera a 7882 individuos.

El Programa de Colecciones Zooldgicas consiste
en dos grandes areas que cubren organismos
invertebrados y vertebrados los cuales se
encuentran preservados y almacenados vy
referenciados en bases de datos. Se encarga
de atender a los usuarios que se dedican a la
investigacion o estudio de fauna e ingresar los
nuevos especimenes, atender a los usuarios de la
coleccion (cientificos o investigadores).

A quién dirige sus
proyectos

El Museo de Historia Natural atiende a una
poblacion mas que todo estudiantil desde primaria
hasta un nivel universitario, tanto a hombres como
a mujeres comprendido entre las edades de 6 a 70
afos. Sinembargo el publico que no visita el Museo,
son los estudiantes a nivel Basico y Diversificado
entre 12 a18 afios.

Material grafico visual

El material con el que cuenta el Museo es de
trifoliares informativos de los salones y los
recorridos dentro del museo, usan certeles donde
dan a conocer las actividades que estan por
realizarse.

El personal de la administracion del museo esta
en la disposicion de adaptarse a las formas de
comunicacion mas adecuadas y modernas que
sean las mas convenientes para el publico objetivo
al que se desea persuadir, aunque no han tenido
un patrén o una preferencia para ciertos medios
de comunicacion. No tienen una pagina web del
museo, pero manejan una fanpage de Facebook,
y cuentan con un minimo en el presupuesto para
realizarlas piezas impresas basicas que se necesitan
para lograr el objetivo.

Fotografia proporcionada por:

el Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
Bolitoglossa helmrichi, Bethel, Alta Verapaz.
Derechos Reservados
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ORGANIZACION ADMINISTRATIVA.

ORGANIGRAMA

Rectoria
USAC

Decanatura
CC. QQ.Y FF

Direccidn
Escuela de Biologia

MUSHNAT

C colecciones .
Cientificas Referencia Programa de Extensito
Educativa

\mini i6n

Servicios

El Museo de Historia Natural es uno de los 5 departamentos de la Escuela de Biologia, Funciona con
una estructura organizacional constituida por los programas de extension educativa y colecciones
zooldgicas. Estos son apoyados por el personal administrativo del Museo y existe un apoyo mutuo
entre ambos programas.

Actualmente cuenta con el siguiente personal:

Limpieza y mantenimiento 2 personas
Administracion 5 personas

Curadores de especimenes 7 personas




Fotografia proporcionada por:

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
Columbella tuscata.

Derechos Reservados
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22 Marco Tedrico

Desde el tiempo de las cavernas, el ser humano
se ha visto ligado al disefio y en si mismo en
la creatividad. El ser humano pasé por un
proceso evolutivo en el cual tuvo que verse en
la necesidad de crear su propio entorno para
sobrevivir, lo hizo utilizando su creatividad para
aprovechar lo que tenia a su alrededor y formar
con eso utensilios para su vida propia como
herramientas, vasijas, vestimenta, entre otros.

El ser humano desde su evolucion se vio en la
necesidad de dejar huella de lo que iba viviendo
dia a dia y fue cuando empezd a crear sus
primeras pinceladas de su diario vivir, lo que se
conoce como Pictogramas los cuales surgieron
desde la prehistoria.

La mayoria de nosotros cuando pensamos en
creatividad, pensamos en el arte, la musica y
la escritura creativa. De manera que cuando
queremos alentar la creatividad en nuestros
hermanos, sobrinos, y hasta de nuestros propios
hijos, les proveemos de lecciones de musica
o les compramos implementos de arte, oleos
alentamos a escribir historias y a involucrarse en
representaciones teatrales. Pero la creatividad
es mucho mas que eso. De hecho, una persona
puede ser creativa en cualquier campo, incluso
en aquellos que algunos de nosotros no
relacionamos normalmente con la creatividad,
como es la matematica o la ciencia.

Una de las caracteristicas mas comunes de
las personas creativas incluyen el deseo de
confrontar hostilidad y de asumir riesgos
intelectuales, asi como la perseverancia, la
curiosidad y lo inquisitivo, que equivalen a estar
abierto a nuevas experiencias. Las personas
son disciplinadas y comprometidas, tienen una

motivacion intrinseca elevada, estan centradas
ensu tarea, tienen una cierta libertad de espiritu
que no acepta los limites impuestos por otros,
un alto grado de auto organizacion, necesidad
de competencia y retos; son reflexivas y se
preocupan. Se dice que los individuos creativos
ejercen influencia en la gente que los rodea.
Las personas creativas, entonces, tienen
una capacidad de cognicion emocional vy
caracteristicas peculiares de desarrollo. Pero
entonces, que es la creatividad?

;Qué eslaCreatividad?

Esta no es una pregunta sencilla de responder,
tal como Joyce Van sefala en su articulo
“Creativity as an elusive factor in giftedness.”
En el articulo, Van expone como nuestras ideas
de la creatividad han cambiado con el tiempo.
Freud veia a la creatividad como producto de
deseos suprimidos. Abraham Maslow considerd
a la creatividad como autorrealizacion , y Carl
Rogers creyo que la creatividad es la habilidad
de “relacionarse con otros libres de juicios”.
Visiones mas recientes de la creatividad la ven
como un conducto social y como una serie de
rasgos que culminan en un producto o accion.

La creatividad es la habilidad de hacer
comparaciones y analogias; de yuxtaponer
elementos o ideas que por lo comun no van
juntas; de detectar patrones escondidos,
conexiones en las cosas. Las analogias y las
comparaciones ayudan a colocar una situacion
en un nuevo contexto, y ayudan a verla de una
manera completamente fresca.

Denominada también pensamiento original,
pensamiento creativo, inventiva, es la capacidad



de crear, de innovar, de generar nuevas ideas o
conceptos, una creacion o un descubrimiento
que es nuevo, original, Util y que satisface
tanto a su creador como a otros durante algun
periodo. Esto significa que la creatividad es
la capacidad de generar un disefio nuevo que
traerd un beneficio, ahora expliquemos un poco
de lo que es el Disefio.

cQue es el diseno?

Pareciera en nuestros dias una tarea dificil
enunciar de manera simple y contundente una
definicion basica para lo que es el disefio. Desde
sus inicios, el disefio se ha encargado de facilitar
la comunicacion entre los hombres en su habitat
natural, utensilios, vestimenta, lenguaje, etc.
sin embargo, hoy en dia podria ser considerado
materia prima del consumismo. A pesar de que
el disefio aparece en la humanidad desde el
inicio de su existencia y permanece presente
en diferentes manifestaciones hasta nuestra
época, es dificil encontrar teorias que sustenten
los principios basicos.

Existen diversos enfoques y autores que hablan
de este tema, empezando por definirlo desde lo
mas simple hasta lo mas complejo y modero.

La palabra disefio proviene del término italiano
designare que deriva del latin designio, donde
signio se refiere a signo o sefal y el prefijo de
hacer referencia a dos signos. De esta forma
el disefio es el conjunto de dos o mas signos,
entendiéndose por signo todo aquello que

representa a otra cosa. (Beuchot, 2004 p.7).

8

La definicion dada por el International Council of
Societies of Industrial Design establece que “el
disefio es una actividad creativa cuyo propodsito
es establecer las cualidades multifacéticas de
objetos, procesos y servicios en ciclos de vida
completos. Por lo tanto, el disefio es el factor
central de la humanizacién innovadora de las
tecnologias y el factor critico del intercambio
cultural y econdmico”.

Entonces, estudiandolo como un proceso, el
disefio nace con un motivo que busca satisfacer
alguna necesidad humana; después pasa
por un proceso de conceptualizacion o causa
formal sustentado por una previa recoleccion
y analisis de informacion, tiene un soporte o
causa material y utiliza un proceso técnico para
su produccion, Por ejemplo, respondiendo a la
necesidad de un cliente que requiere el disefio
de un afiche para un festival artistico, el proceso
de disefio nace desde el encargo mismo,
se desarrolla una propuesta conceptual de
comunicacion considerando toda lainformacion
con la que contamos para el trabajo especifico,
se selecciona un soporte y sus caracteristicas,
medidas, colores, material y se produce en serie
enalgun medioimpreso seleccionado. Esto hace
diferencia el disefio gréfico del arte, (actividad
con la que se suele confundir y erroneamente
comparar) por lo tanto, el disefio cumple una
funcion que responde a un encargo, nace de
una necesidad humana, (Scott, 1991) lo define
como: “Sin un motivo no hay disefio”.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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El Disenoy sus
enfoques

El disefio en la actualidad se divide en
varias areas especificas de estudio, como
la arquitectura que en la The Prospects of
architecture in Civilization la describen como:
“abarca la consideracion de todo el ambiente
fisico que rodea la vida humana: no podemos
sustraernos a ella mientras formemos parte
de la civilizacion, porque la arquitectura es
el conjunto de modificaciones y alteraciones
introducidas en la superficie terrestre con
objeto de satisfacer las necesidades humanas,
exceptuando solo el puro desierto.”

Eldisefioindustrial, quese dedicaalacreacionde
objetos materiales, cuya intencion es evidenciar
la evolucion humana y su trayectoria de moda,
que también tiene su propio disefio, el disefio de
modas se encarga disefio de ropa y accesorios
creados dentro de las influencias culturales y
sociales de un periodo especifico. Representa
el estilo o idea del disefiador segun su talento
y conocimientos. No debe confundirse con el
corte y confeccion o la sastreria, pues aunque
el disefio de moda esté muy ligado a estos, en
realidad es una tarea distinta.

Se puede mencionar también las mas nuevas
tecnologias, como el disefio deimageny sonido,
para desenvolverse en el campo audiovisual y
sobre todo en lo referente al cine, que también
tiene relacion con el disefio multimedia o disefo
web para la creacion de paginas de interés, esta
compuesto por la combinacion de diversas
ramas, que engloban texto, fotografias, videos,
sonido, animacion, manipulada y volcada en un

Fotografia: Herberth Gonzalez

soporte digital, algunas de estas ramas puede
ser el Disefio Grafico que tiene su personalidad

propia.

El Diseno Grafico

El Disefo Grafico es una disciplina
inminentemente creativa que da respuesta
mediante impactos visuales a necesidades
especificas de comunicacion a través de un
proceso intelectual, analitico y deductivo.

Ledesma (2003). Habla del disefio grafico como
lavoz pUblica, ya que entre otras caracteristicas,
tiene la voluntad explicita de comunicar, presta
su decir a politicos, religiosos, empresarios,
educadores, etc. Es una voz que circula por
distintos medios visuales, impresos y digitales
encontrando lugar en casi todo el territorio de
la visualidad contemporanea.

Para Frascara (2008), un disefiador grafico
es un productor de respuestas, que analiza
racionalmente el problema en funcion de las
necesidades del cliente y da forma visual a las
comunicaciones de éste.

En términos generales, la labor de un disefiador
grafico es la produccion de un mensaje de
comunicacion grafica, tiene una relacion directa
con el cliente; este es la persona, empresa u
organizacion que encarga al disefador llevar
a cabo un trabajo de comunicacion visual
determinado, y en segundo lugar el publico o
usuario que es finalmente, a quien esta dirigido
este mensaje.

Un disefiador grafico debe ofrecer idealmente
la maxima capacidad técnica y profesional,



procurando el 6ptimo aprovechamiento de los
recursos humanos, materiales y tecnoldgicos a
su alcance para lograr mayores beneficios para
el cliente, efectuar un estudio exhaustivo de
cada proyecto en la recopilacion y analisis de
informacion para comunicar lo solicitado.

El resultado de un trabajo de disefio como
herramienta de comunicacion, transmite un
mensaje predeterminado e intencionado al
publico que lo recibe, debe aspirar con su
trabajo a la produccion de mensajes que hagan
una contribucion positiva a la sociedad.

(Frascara, 2008). En un proyecto de disefio
grafico especificamente hablando, el disefiador
debe tomar una postura de coordinador de las
diversas areas para la produccion final de un
mensaje visual.

Es asi como nos damos cuenta de las diversas
disciplinas que abarca el Disefio, tales como,
la sociologia, la psicologia, la antropologia, la
semiologiay lamercadotecnia, entre otras, y en
este sentido, para el estudio del disefio podria
no ser la excepcion La Cultura. Pero habria que
preguntarse en primer lugar ;qué es la cultura?.

La Cultura

Cuando pensamos en la palabra cultura muchas
imagenes e ideas se nos vienen a la mente,
desde nombrar civilizaciones particulares: la
cultura china con sus tradiciones milenarias, la
culturamusulmana eminentemente religiosa, la
cultura mexicana con todo su folclor y colorido:
las fiestas populares, el tequila y el mariachi;
hasta pensar en conductas especificas de los
individuos que nos rodean: personas dando

Fotografia: Herberth Gonzalez

“mordidas” alos policias, |la abstinencia del voto
en épocas elecciones, personas que compran y
usan solo productos de “marca”, entre otras.

La finalidad de la cultura ha variado a lo largo
de la Historia de la Humanidad, a la parte que
su conceptualizacion; por ello, la abordaremos
en relacion con las reflexiones propuestas al
principio de este papel de trabajo.

En el sentido lato del término cultura significa:
“cultivo”, en la cuarta acepcion implica “el
resultado o efecto de cultivar los conocimientos
humanos y de afinarse por medio del ejercicio
de las facultades intelectuales del hombre”
(Diccionario de la Real Academia de Ia
Lengua); en este sentido, cultura coincide con
la educacion intelectual y moral; es decir el
hombre culto es el que participa de los mas altos
valores conservados por esta tradicion de la
sociedad; en este sentido, la cultura se asocia a
la educacion intelectual y moral, el concepto de
cultura ha oscilado como en un péndulo, entre
dos concepciones diametralmente opuestas.

Por un lado, la formacion de la personalidad, lo
que los griegos llamaron Paideia y los latinos
Cultus Anima (cultivar el alma); y por otro, lo que
el hombre realiza para dominar la naturaleza,
modificar el ambiente natural y adaptarlo a sus
necesidades, fines, intereses y valores.

En el marco de las realizaciones humanas,
el hombre y la mujer son los creadores de su
propia historia, de alli proviene la importancia
que tienen los museos.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Definicion de museo

Las primeras definiciones de museo surgen en
el siglo XXy proceden del Comité Internacional
de Museos (ICOM), quienes definen museo
como “una institucion de caracter permanente
y no lucrativo al servicio de la sociedad y su
desarrollo, abierta al publico que exhibe,
conserva, investiga, comunica y adquiere,
con fines de estudio, educacion y disfrute,
la evidencia material de la gente y su medio
ambiente.

Los museos son de gran valor, porque en ellos
se preservan piezas de importancia que narran
una parte de la historia y diversas etapas del
desarrollo de la humanidad.

La definicion de museo por parte del Consejo
Internacional de Museos ICOM (Art. 2) es:
“Un museo es una institucion de caracter
permanente y no lucrativo al servicio de la
sociedad y su desarrollo, abierto al publico
que exhibe, conserva, investiga, comunica y
adquiere con fines de estudio, educacion vy
disfrute, la evidencia material de la gente y su
medio ambiente”. Wikipedia lo define como:
“Un edificio donde se conserva todo tipo de
colecciones de arte, ciencias, etc.; siempre con
un valor cultural y expuesta adecuadamente
para que se puedan contemplar o estudiar”.

Un museo ofrece una informacion, un
conocimiento y un deleite, que no estan
sometidos a ninguna limitacion de las que
rodean a otros eventos culturales.

Un museo estd a la disposicion de Ia
poblacion sin exigirles a ellos un determinado
nivel cultural, ni académico. Son centros
educativos de excelencia, modernamente, son
instituciones destinadas a preservar, investigar
y educar, es decir, lugares de vital importancia
para custodiar el patrimonio histdrico cultural
de una comunidad.

Forman parte del patrimonio nacional,
mundial, natural y cultural donde se guardan
testimonios esenciales con frecuencia de
multiples disciplinas, como la arqueologia o las
ciencias naturales, estos bienes representan por
consiguiente una importante contribucion al

conocimiento

(Asuaga, 2005). El afio 1683 sera recordado por
la disciplina como el afio de creacién del primer
museo publico: EI Ashmolean Museum de la
Universidad de Oxford, este museo, netamente
pedagdgico contendra la coleccion privada
de la familia Tradescant y la de Elias Ashmole,
cedidas en 1677 bajo la condicion de que la
universidad construyese un edificio apropiado
para albergarlas. Esta institucion contenia
basicamente piedras, objetos cientificos vy
arqueoldgicos, sin embargo, no tuvo mayor
afluencia de visitantes, y por esa misma razon
es que hoy nace este proyecto para el Museo de
Historia Natural.

Fotografia proporcionada por:
el Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
Derechos Reservados




Perfil del Consumidon
Hombres y Mujeres solteros de 12 a 18 afos
Estudiantes de nivel Basico y Diversificado

Estudiantes de los Centros Educativos ubicados en la zona 1 capitalina, viven en colonias o en barrios
de Clase Media. El perfil del jefe de familia de estos hogares esta formado por individuos con un nivel
educativo de diversificado principalmente, y algunos otros alcanzan salir de la unversidad, siento
éstos ultimos. Los hogares pertenecientes a este segmento son casas o departamentos propios o
rentados con algunas comodidades.

La mayoria dependen de sus padres ﬁgra transportarse,
aunque la minoria cuenta con veniculo propio no
necesariamente de modelo reciente y algunos otros utilizan el
transporte publico.

La facilidad de conseguir un teléfono movil no
les impide estar a la "moda” con dispositivos que
cuentan con internet para estar “conectados”
todo el tiempo.

Les apaciona el uso de las
Redes Sociales y tener amigos
cibernéticos.

La musicay los juegos electronicos son
una buena opcion para entretenerse.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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amigos y familia cerca para Busca el reconocimeinto de
sentirse valorado y sus amigos para poder
aceptado sin ninguna llevar a cabo sus ideales.
discriminacion. Es Tiene un alto porcentaje de
extrovertido y le gusta influencia por las personas

asistir a fiestas con sus de sumismo entorno. Es P HYS | CA L

amigos. lo que mas le bastante extrovertiday le

PHYS'CAL gusta es conocer a nuevas guata salir con sus amigos

chicas. a bailary tomarse muchas Le gusta que la vean como una
Le gusta que lo conozcan tal fotos. persona modernay trata de
como es, por lo que le gusta . llamar la atencion de los demas,
asistir alugares donde existan . en especial de los chicos. Se viste
eventos sociales y hacer nuevos SSRSS e con lo que esta de moda y cuida

de su aspecto fisico y le encanta
hacer muchos amigos.

amigos como conciertos, fiestas,
etc. No le gusta hacer mucho

deporte, aunque cuida de su
aspecto fisico.

IDENTITY

Se considera una persona amigable, le gusta
asistir al colegio para estar con sus amigos, y
estar conectada la mayor parte de su tiempo
para publicar fotos en sumuro de facebook.
Necesita decir lo que piensa para sentirse
bien con sigo misma, asi como escuchar a los
demas.

IDENTITY &

Quiere ser un hombre de
bien, marcando la
diferencia para ser alguien
de quien sus padres se
sientan orgullosos. Tiene
problema para saber lo
que desea en un futuro
pues solo le interesa vivir
el presente.

@®

COMMUNICATION

Le gusta estar “comunicado” en @

las redes sociales, sube fotos con
sus amigos y le gusta agregar a
nuevos amigos para conocerlos,
no esta enterado de lo que pasa a
nivel politico en el pafs, pero si

esta enterado de nuevos eventos E M OTI O NAL

COMMUNICATION

Le gusta estar enterada de todo
lo que pasa a su al rededor, pero
pasa por alto los temas que no
son de su interés, como la
politica, noticias nacionales. Su
mayor interes es lo que sus
amigos hacen en la red. Asiste a
eventos culturales cuando la
llevan, pues no iria sola.

y fiestas. Las redes sociales que mas utiliza
Se enamora con facilidad es Facebook y WhatsApp.

Sabe de las nuevas aplicaciones y Yy necesita estar en

tecnologia de entretenimiento. contacto constante con Prefiere hablar con sus amigas
sus amigos, cuando esta E M OTl O NAL que con sus padres, pues carece

Nunca deja su celular y siempre en su casa, la musica es su . de confianza hacia ellos.

lleva con el sus audifonos. mejor amiga para sentirse Espera que le brinden

bien. No le gusta que
nadie entre a su cuarto,
pues siente que invaden
su privacidad.

confianzay no le gusta
que le mientan poruge se
siente traicionada ya sea
por familiares o amigos, le
gusta que sus amigos la
tomen en cuenta para lo
que ellos decidan hacer
para divertirse.



Técnica de POEMS y SPICE

Los objetivos de ésta técnica es establecer puentes cognitivos entre la investigacion y el analisis, identificar
aspectos relevantes y significativos del grupo objetivo, emitir juicios de valor y establecer empatia con el
grupo objetivo, adicional de definir el retrato del grupo objetivo en forma grafica y descriptiva, organizar

y categorizar la informacion.

Identificar y describir los “insights"

El desarrollo de un insight significa captar una idea o comprender una situacion, se adquiere realizando

algo real o simbdlicamente, o viendo lo que sucede al rededor del grupo objetivo.

Adolescentes estudiantes de centros educativos
ubicados en la zona 1 capitalina, de nivel Basicoy
Diversificado de 12 a 18 afios.

Vallas, senaletica dentro del museo, afiches dentro de los
centros educativos, ropa, productos promocionales.

Calle, centros educativos, paradas de bus, dentro del transmetro.

Afiches, grafica de piso, piezas en espacios publicos, muppies, btl. Redes sociales.

Dias festivos, conferencias, exposiciones, visitas guiadas al museo.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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identificacion del

Los insight se generan a través de la investigacion, observacion, intuicion,
introspeccion y deduccion. Se debe observar mas alla de lo evidente, entender
la psicologia del publico objetivo, y descubrir aquellos elementos iconcientes
que acompanan sus necesidades

Necesidad Palabras claves
Integracion Mis mejores amigos
Ayuda No soy un nifio

Educacion Resalto
Felicidad Importante
Madurez Independencia
Cambio

Diferente

Soy un adolescente que quiere ser parte de la sociedad, y que mi vida esté en
pleno cambio me hace sentir diferente pero no soy una persona rara.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Fotografia proporcionada por:

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-

Corytophanes cristatus, Reserva de Anfibios Sierra
Caral, Izabal. Derechos Reservados
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Técnica Creativa 1

Relaciones
Forzadas

Esta es una técnica que estimula a la emision de ideas, relacionando el problema o tema principal
con caracteristicas o elementos en este caso del grupo objetivo, con el fin de buscar nuevas ideas que
permitan desarrollar soluciones originales.

Metodologia:

El primer paso para la utilizacion de esta técnica consiste en elegir una serie de palabras que representen
nuestro problema.

Una vez elegidas, debemos armar una matriz de tres columnas. El titulo de la primera columna sera:
“Conceptos y elementos estimulo”., y su contenido seran esas palabras-estimulo elegidas al azar. La
segunda columna serd de “Caracteristica”., donde se encontraran las cualidades de las palabras de la
primera columna. Finalmente, en la Ultima columna se ubican las nuevas ideas surgidas de relacionar las
caracteristicas anteriores con nuestro problema o tema principal.

Concepios] y Elementos Caracteristicas Nuevas Ideas
Estimulo
Parte de algo
Unién Eres parte de nosotros
. Compacto Tu eres nuestra unién
Integracion o2 .
Composicidn Unidos somos uno
Unificacion
Mezcla
Superacion
Calidad Tienes derecho
Eduacion Cultura Apostamos en tu futuro
Derecho La cultura esta en tus manos
Formacién
Responsabilidad
Nifiez El cambio eres tu
Cambio Cae en la tentacién
Madurez .
Adolescencia
Tentacién
Descontrol
Extrafio Queremos hacer ruido en tu mente
Locura Ser diferente no te hace raro
Diferente Raro Diferente no es ser loco
Ruido Tu locura es nuestra pasion
Ansiedad
Transicion
Diferente Cambiate a lo diferente
. Soledad Transformate con nosotros
Cambio L 2
Interaccion No estds solo
Variacion Eres parte del cambio
Transformacién
Tolerancia
Aprobacion Aplaudimos tu interés
Aceptacion Aplauso Siéntete amado
Gusto Nosotros te aceptamos
Amor

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Técnica Creativa 2

Anologio

Es una técnica mediante la cual se trata de aplicar a un objeto, concepto o situacion que queremos
modificar, laldgica o caracteristicas de otro objeto (concepto o situacion) diferente.

Metodologia:

El proceso de la analogia incluye dos aspectos basicos:

Volver conocido lo extraiio, Volver extrafo lo conocido: Esto se logra mediante un mecanismo
analogico, que se describe a continuacion:

Analogias Directas: Se comparan directamente dos hechos, productos o situaciones (por ej.,
comparar a un animal con algo tecnoldgico).

Consignas fundamentales y aspectos distintivos:

Hacer familiar lo extraio.
Hacer extrafo lo familiar.
Relaciona las l6gicas de dos objetos, conceptos o situaciones totalmente distintos.

Aspectos relacionados con su utilidad:

Reuniones y discusiones de resolucion de problemas.

Mejorar la calidad de procesos dentro de las organizaciones, adaptando las caracteristicas
distintivas de un mercado u organizacion a otros que aparentemente no tendrian mucho que ver.
Permite entender algo que no conocemos mediante otra cosa que conocemos mejor.

Comparacion
Animal del Museo Redes Sociales




Técnica Creativa 3

Lluvia de
Ideas

Es un método de generacion de ideas en grupo. Constituye una forma de conseguir que un grupo genere
un gran numero de ideas en un tiempo no demasiado prolongado.

Metodologia:

El primer paso es la generacion de ideas en general sobre el tema o la pregunta formulada por escrito,
numeradas y clasificadas por el estricto orden cronoldgico en que han aparecido. Es imprescindible no
indicar quién ha formulado cada una. Una vez que se cuenta con un nUmero considerable de ideas o ha
finalizado cierto tiempo programado, se pasa a una segunda etapa de evaluacion. Una posibilidad para
evaluar las ideas podria ser ponderarlas (mediante puntaje) segun condiciones o requerimientos basicos
previamente establecidos, que deben satisfacerse.
Consignas fundamentales y aspectos distintivos al momento de la generacion:

Generar la mayor cantidad de ideas posibles sin importar su calidad.

No criticarideas. Eljuicio critico esta prohibido (incluyendo la autocritica), ya sea negativo o positivo.

Libre imaginacion. Las ideas no tienen que ser obligatoriamente realistas.

Se permite la utilizacion y transformacion de las ideas de los demas.

Permite romper bloqueos. Resulta Util para iniciar a grupos de trabajo en el uso de técnicas de

creatividad.
sPorque a los adolescentes no les gusta ir a los museos?@
Falta de motivacion |[Tiempo Vagos Malos hdbitos Video juegos
Desinterés Amigos No les gusta [Reveldes Chistes
Tecnologia Nada atractivo [[Novio Falta de cultura Fiestas
Miedo Desagrado Television Padres desinteresdos [[Comer
Rechazo Comunicacion [[MUsica Pasatiempos Generacion
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Primer Nivel

Bocetos evaluados de Visualizacidon

En el primer nivel de visualizacion, se realizaron las primeras cinco propuestas, basado en las técnicas
creaticas selecionadas para llegar a los conceptos que mas se adecuaban al objetivo de comunicacion para
el grupo objetivo seleccionado.

Para seleccionar las mejores opciones del bocetaje se realizd una tabla para comparar y evaluar si los
conceptos y propuestas cumplian con los principios de disefio, por ejemplo, memorabilidad, pertenencia,
estilizacion, etc., de esta manera se eligieron las 3 piezas que obtuvieron mayor punteo.

Formas [@@[ﬁt@
de NOSOLIOS

Wvo?no $0S raro

LoS

, vnicos
: bichos raros

estanen el

()l MUNAT
N Te ~s%eramos enel ’ {Ven A CONOCERLOS! Averigualo en el
Q‘s‘ ey

Wﬁ:‘}')u/’\\

{cuantos amigos crees
que puede tener Una Avestruz?

MUSHNAT

Museo de Historia Natural

mg];,ﬂ Museo de Historia Natural @ usAC

Calle Mariscal Cruz 1-56 Zona 10

¢Quién es éste que se
arrima
trayendo su casa encima?

La respuesta esta en el

MUSHNAT MUSHNAT

Museo de Historia Natural

:‘g"; Museo de Historia Natural g ysac

e Calle Mariscal Cruz 1-56 Zona 10
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Autoevaluacion

Instrucciones: Debera autoevaluar cada propuesta grafica ;
realizada en base a los criterios que aparecen en esta matriz PROPUESTAS GRAFICAS
de evaluacion. La escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la
calificacion menor y 5 la calificacion mas alta.

ASPECTO A EVALUAR 1 2 3 4 5

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportunay
conveniente a lo que se quiere transmitir.
Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
2 | usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente 3 5 4 3 4
para crear una imagen estable en su mente.
Fijacion: El mensaje muestra posicionamiento en la
3 | mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imagenes 2 5 4 3 3
y mensaje para facilitar lo que se quiere transmitir.
Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido claramente al
leerlo, asi mismo respecto a su forma, presentaciony
disposicién.

Composicion Visual: Criterio respecto a que toda la
pieza tenga un valor armdnico, agradable y estético,
reuniendo los puntos necesarios como composicion
grafica.

Abstraccion: Es una simplificacion de todo lo percibido
6 | en laimagen visual. Cuando la imagen visual es mas 2 5 5 4 4
abstracta, mas especifica es su referencia.

Estilizacion: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imagenes, textos y colores; ya que
toda la composicidn debe resultar estética, agradable y
crear armonia entre todos los elementos.
Diagramacion: La composicidn presenta un orden légico
8 | y no presenta desorden, asi mismo el lector puede 3 5 5 4 4
entenderlo claramente.

Disefio Tipografico: La composicidn de las letras, asi
9 | como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles 2 5 4 3 4
y relacionadas al disefio, creando nexos.

Uso del Color: Indica si la paleta de colores seleccionada
responde en funcidn del grupo objetivo, el tema de la
campania y acerca de la Institucion; tomando en cuenta
los valores del color estético y psicoldgico.

10

TOTAL | 24 48 44 35 40

Guia proporcionada por el catedratico de Proyecto de Graduacion.
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Ser diferente no te

nhace raro

Sentirse diferente es la *“moda” en los adolescentes de hoy, se sienten independientes para poder hacer o ir
adonde se les ocurra, sin embargo no es algo con lo que se sientan comodos.

El sentirse diferentes implica que los jovenes sientan cierto rechazo de la sociedad ya que no los ven con el
“respeto” que ellos quisieran, porque no son adultos, pero tampoco son unos nifios. Es un comportamiento
que adquieren como autodefensa para incorporarse dentro del circulo social.

Este concepto se basa en que los adolescentes se pueden sentir diferentes, mas no “raros” como los puedan
llamar, sino que son tan normales como cualquier otra persona a su al rededor, y la pieza grafica los invita a
visitar a los Unicos raros y diferentes que estan dentro del Museo de Historia Natural, los Bichos.



Concepto 2

Quiero tener mas
AMIgos

El porcentaje de jovenes adolescentes usuarios de las redes sociales es mucho mayor que el que se da en
otras edades. El lema de los jévenes es “Facebook te ayuda a comunicarte y compartir con las personas que
forman parte de tu vida”., indica ese proposito de comunicacion y hacer mas amigos, que es la esencia de su
uso.

El disefio de Facebook, sus herramientas y sus buscadores invita al usuario a localizar antiguos amigos con
quienes se perdio el contacto o descubrir amigos nuevos con los que intercambiar fotos o mensajes.

Es por eso que nace este concepto “Quiero tener mas Amigos”. asociado a las redes sociales para invitarlos
a conocer el Museo de Historia Natural, reemplazando la foto de una persona por la de una avestruz
escogiendo a ese animal, ya que son aves sociables.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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ejor

oasatiempo

MUSHNAT

Museo de Historia Natural

Calle Mariscal Cruz 1-56 Zona 10

Somos tum

Para poder atraer la atencion de nuestro Grupo Objetivo, se identifica una de las actividades mas comunes
en los adolescentes, que es la de jugar videojuegos.

Como es bastante dificil que los jovenes asistan a un museo ya que no les llama la atencion, o porque lo
ven como una actividad aburrida y poco entretenida, es por eso que nace este concepto “"Somos tu mejor
Pasatiempo” asociado los videojuegos como el mejor pasatiempo para poder asistir al Museo de Historia
Natural -MUSHNAT-.



3.3. Segundo Nivel
de Visualizacion

Evaluacion con tres

disenadores

Después de haber realizado la autoevaluacion,
y que se seleccionan las 3 mejores lineas graficas
de nuestra tematica, para seguir trabajando
en la conceptualizacion de las piezas y mejorar
la composicion de cada ung; en esta segunda
etapa, se realiza una presentacion de las piezas
graficas a tres colegas estudiantes de disefio. Ellos
realizaron una depuracion de dichas propuestas,
seleccionando la que mejor se adecua a la finalidad
de esta campana.

Esta socializacion tiene lugar el dia 20 de
septiembre, con 3 compafieros de clase de
Proyecto de Graduacion. Se presentan las
propuestas depuradas de la etapa anterior y se
reciben comentarios de las piezas para dar lugar
a una tercera etapa de bocetaje, donde se crean
los cambios necesarios, tomando en cuenta los
comentarios recibidos.

De los 3 conceptos presentados, el que mas ventaja y aceptacion obtuvo fue el concepto “Ser
Diferente no te hace raro”.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Tercer Nivel

Evaluacion con

de Visualizacidon quince disenadores

Después de haber realizado la evaluacion con 3
companeos de clase, se selecciona la pieza que mas
se apego para realizar la campana determinada, se
programa una presentacion de las piezas graficas
a 15 disefiadores, quienes hacen una critica y
depuracion de los detalles.

Esta socializacion tiene lugar el dia 26 de
septiembre, con 15 compafieros de clase de
Proyecto de Graduacion.

Se presenta la propuesta depurada de la etapa
anterior y se reciben comentarios de las piezas
donde se crean los cambios necesarios, tomando
en cuenta los comentarios recibidos, para dar lugar

a una cuarta etapa de bocetaje.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Se determind que estaba un poco sobre cargada la imagen con varios bichos y la composicion que lleva la
palabra “raro”, tambien lo hacia ver muy saturdo.

Las sugerencias fueron que se elaborara un solo bicho para poder relacionarlo con el Museo y que a su vez
tuviera caracteristicas de los jovenes a quienes ira dirigido el mensaje, el copy o mensaje escrito les parecio
interesante y adecuado para el grupo objetivo.

Los colores les parecio que seria mejor adecuarlos con colores alegres que fueran contrastantes, y no saturar
la composicion con tanto color para que no fuera tan chocante a la vista del espectador.



3.2. Cuarto Nive| J=aVeltceleakees
de Visualizacion Especialistas de Diseno

En esta Ultima etapa de validacion, se presenta la propuesta
seleccionada a especialistas de disefio, con los cambios
sugeridos en la etapa anterior.

Se realiza otra socializacion, la cual se llevo a cabo el o1 de
octubre, en donde se evaltan los detalles de la propuesta
eligiendo la linea grafica que llevara, hasta generar las piezas
finales.

En esta etapa se ultiman detalles para que la propuesta sea la
mas adecuada y que comunique de forma concreta y clara la
tematica deseada al grupo objetivo seleccionado.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Se determind que laimagen es bastante adecuada para comunicar el mensaje al grupo objetivo elegido.

Las sugerencias fueron que la palabra “raro” se realizara con mas legibilidad para que se comprenda mejor,
el copy les parecid interesante y bastante adecuado para el grupo objetivo.

Les parecio cambiar el fondo a un color claro o que contraste mejor para que no se vea muy cargada la
imagen con el fondo negro.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Propuesta Final
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La comprobacion de la eficacia, comprueba si
el grupo objetivo responde de manera positiva
ante las piezas graficas planteadas, para resolver
la problematica determinada en un inicio sobre
promover la visita al Museo de Historia Natural.
Los resultados se consiguen realizando una prueba
piloto con una muesta del grupo objetivo al que va
dirigido el mensaje.

La técnica del grupo focal es una reunion con
modalidad de entrevista colectiva, abierta y
estructurada para facilitar que un grupo de
personas dialoguen sobre las reacciones vy
opiniones de lo que les produce los mensajes
visuales incluidos en la propuesta grafica del
Proyecto de Graduacion.

Procedimiento a seguir:

Participantes en el grupo focal: El nimero
adecuado es entre 6 y 12 participantes. El
grupo focal puede incluir a personas del grupo
objetivo.

Conduccion del grupo focal: Se recomienda
que dos personas, como minimo, se hagan
cargo del grupo focal. Una persona modera la
discusion y la otra lleva la relatoria o hace un
trabajo de observacion del comportamiento
de los/las participantes.

Sobre las condiciones de la reunién: Se
recomienda realizar el grupo focal en un lugar
confortable y que permita privacidad.

Es mejor si se aleja a las personas de sus
lugares de trabajo. En lo posible, se tratara
que los/las participantes ubiquen sus lugares
en forma de U. Se sugiere que las reuniones
tengan una duracion de dos horas.

Procesamiento de la informacion: Es

necesario resumir inmediatamente la
discusion y acuerdos de la reunion. Es mas

facil reconstruir lo sucedido inmediatamente.

Areasparalacomprobaciéndelaeficacia: En
el proyecto de graduacion de la Licenciatura
de Disefio Grafico, interesa establecer la
eficacia de los resultados visuales. Es decir,
conocer si dichos mensajes alcanzan los
objetivos comunicacionales propuestos.

Para lograr cumplir a cabalidad con la técnica, es
necesario someter a comprobacién la forma y
contenido de los mensajes y su efecto en las cinco
areas siguientes:

a) Comprension;

b) Atraccion;

c) Aceptacion;

d) Involucramiento;
e) Persuasion.

El objetivo principal
Comprobar la eficacia de la campania, conocer su
aceptacion y si cumple con el objetivo planteado.



42, Comprobacion

de la eficacia

Focus Group

Se organizd un focus group hecho en sesion Unica, el dia 08
de octubre a las 18:00 horas, con un grupo de 7 adolescentes
estudiantes de basicos y diversificado, con edades
comprendidas entre 15 y 17 afnos, en donde participaron 3
mujeres y 4 hombres. Residentes de diferentes zonas de la
ciudad capital de Guatemala.

Para llevar a cabo esta prueba piloto, se realizdo una
presentacion de las variaciones de la pieza gréfica final,
dando una pequefa introduccion del proyecto a los
participantes.

Se mostraron las piezas principales de la campana:
- tres afiches.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Interpretacion de
resultados

Los Unicos bichos raros
estdnen el

MUSHINAT

iven A CONOCERLOS'

,

Los Unicos bichos raros
Museo de Historia Natural estanen el

o MUSHNAT s 28

ro\
{Ven A CONOCERLOS! gos ra

/& Museo de Historia Natural
T | Cruz 1-56 Zona 10

Calle Marisca

Los Unicos bichos raros
est4n en el

AUSHNAT

{VéN A CONOCERLOS!

Museo de Historia Natural
al Cruz 1-56 Zona 10

Calle Marisca

De las tres piezas que se presentaron al grupo objetivo, el resultado fue que se logré impactar de una manera
satisfactoria en las y los adolescentes, creando curiosidad e interés por descubrir mas sobre datos del Museo,
cumpliendo asi, con las expectativas previstas.

Algunos comentarios que se obtuvieron fueron:

“Es bastante alegre y me gustaria conocer ese Museo”
“Es bastante cool”

La pieza que tuvo un poco de rechazo fue la nUmero 2, porque el color de fondo les parecio un poco aburrido,
y por el aspecto de los ojos del bicho, como con “hueva”, o aburrido. Sus sugerencias fueron que se le pusiera
ojos mas alegres y otro color de fondo. Mientras que las otras dos piezas fueron aceptadas de inmediato.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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43.  Propuesta grdfica

final

El proceso por el que debe pasar una pieza de disefio, para que sea
seleccionada, es un proceso complejo que implica el conocimiento de las
caracteristicas tipograficas, cromaticas, composicion y funcionalidad.

La principal tarea del disefiador es traducir una serie de requerimientos
e ideas previas en las dimensiones y formas finales que tendra la pieza a
disefiar. Para conseguirlo de forma optimizada el disefiador debe hacer
uso de su experiencia, conocimientos y de una metodologia de disefio
adecuada para que cumpla con las expectativas del grupo objetivo al que
sera dirigido el mensaje de comunicacion.

El objeto en éste punto del proceso, es poner en manifiesto todos los
resultados obtenidos, que como vimos en las opiniones de cada validacion
realizada, se reunieron todos los puntos de vista con el objetivo de ir
mejorando en cada etapa la pieza grafica seleccionada, segun el concepto
de comunicacion para llegar con éxito a persuadir el grupo objetivo.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Desde la eleccion del concepto creativo de disefio, bajo el cual se basaria la campaiia publicitaria para generar
mas visitantes al Museo de Historia Natural -MUSHNAT-, hasta la pieza final obtenida, se realiz6 una serie de
cambios por el cual tuvo que pasar el disefio seleccionado.

Los cambios por los que tuvo que atravezar la pieza de disefio fueron positivos, para que al final sea la mas
efectiva para llegar a generar interés en el grupo objetivo seleccionado. Con este resultado, se llevara a cabo

todas las demas piezas que conforman la campafia de comunicacion cuyo objetivo principal es de atraer
mas visitantes al Museo de Historia Natural -MUSHNAT-, especialmente a jévenes estudiantes de basico y
diversificado de los centros educativos ubicados en la zona uno capitalina y comprendidos entre los 12 y 18

anos de edad.




Estrategia de
comunicacion vy
Lineamientos para la
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ol Estrdtegia _de

comunicacion

Objetivo:
Identificar el pUblico visitante al Museo, para conocer sus preferencias.
Elaborar las piezas de comunicacion mas adecuadas para atraer al publico adecuado.
Identificar los canales de comunicacion apropiados a utilizar para lograr que se
incremente el nUmero de visitantes.

Tipo de campana:

Sera una campana Grafica, ya que se difundird en un un sélo medio el cual sera el principal,
los afiches, sera soportada por varios elementos como cuadernos, pachones, lapiceros,
separadores, Trifoliar informativo, material educativo para los centros educativos y fanpage
de facebook.

La finalidad de la estrategia que se desea desempefiar es que se tenga aceptacion por
parte del grupo objetivo para que exista algo que los motive y que los mueva a visitar el
Museo de Historia Natural -MUSHNAT-. Aunque la mayor dificultad o inconveniente que
se tiene, es que existe poco presupuesto, por lo que se propondran estrategias que sean de
reproduccion econdmica y de distribucion rapida.

Duracion de la Campana:

La duracion de la campaiia es de tres meses, iniciando en el mes de marzo con la finalidad
que en el mes de mayo, que es el mes cuando se celebra el mes de los museos, ya estén
asistiendo al Museo los estudiantes.

Durante el primer mes se colocaran los Afiches dentro de los centros educativos de la zona 1
y que los estudiantes vayan reconociendo el Museo. Al mismo tiempo de colocar los afiches
se les entregarad a los catedraticos el material educativo digital, el cual tendra informacion
del Museo para que se siga difundiendo el mensaje por medio de los maestros durante
el siguiente mes; el Trifoliar estara a disposicion del Museo, para que cuando los Centros
Educativos programen la visita al -MUSHNAT-, se les entregue a los alumnos y puedan
tener la informacion cuando se les realice la visita guiada y por Ultimo durante la visita se
realizaran actividades en las cuales podran participar los estudiantes que deseen y se les
premiara con un producto promocional el cual se podran llevar como recuerdo de su visita.



°>2  Lineamientos para la
puesta en practica

Por lo cual la Estratégia que se pretende manejar para una efectiva respuesta y bajo tiempos
especificos es la siguiente:

Para llegar al grupo objetivo se propondra un tiraje de afiches para colocarlos dentro de un
numero de centros educativos y lugares de interés para los adolescentes, esto con el fin de
generar ruido o interés por visitar el Museo.

Preparar un material digital para dar a conocer las bondades del museo con la labor que
realizan, y que los profesores puedan reforzar los contenidos de clase (Ciencias Naturales)
con el fin que los alumnos deseen conocer el Museo.

Para generar mas contacto con los jovenes, se actualizara la fanpage del Museo en
Facebook con la nueva imagen fresca y alegre que se le quiere dar, para que por medio
de esa herramienta sea un medio divertido y entretenido de conocer el Museo de Historia
Natural.

Se dara a conocer mas del Museo, cuando los estudiantes asistan se les dara un recorrido
guiado, con una sefalética y una cédula general de cada salon (Trifoliar Informativo).

Generar una vinculacion con el grupo objetivos con productos promocionales (Cuadernos,
lapiceros, separadores, botones, pachones, playeras) los cuales se les entregaran durante
actividades donde podran participar durante la visita al museo y que sirva como una
motivacion y que quieran regresar.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Actividad

Objetivo

Cudndo

Ddénde

Con quién

Materiales

Presupuesto

Generar ruido o interés en los

Dentro de 25 centros
educativos y lugares de

Publico Objetivo:

11x17" en papel Texcote con

1 Colocacion de Afiches. adolescentes para querer Del 2 al 27 de marzo de 2016 interés de los adolescentes, barniz simple, impresion a full Q.1,166.00
R . Adolescentes entre 12y 18
saber mas del Museo. ubicados en la zona 1 color.
capitalina
Extender el conocimiento .
Presentacion digital con
Entrega en los Centros acerca del quehacer del . o
) . . . ) . Maestros de los Centros informacion de lo que se
2 Educativos Material informativo  Museo llegando directamente Del 6 al 30 de abril de 2016 Centros Educativos . . o Q.250.00
Digital or medio de los maestros de Educativos dedica el Museo de Historia
grat P . Natural -MUSHNAT-
los centros educativos.
Por medio de esa herramienta
Actualizacion de la fanpage del  sea un medio divertido ) PUblico Objetivo: Foto de portada, foto de
3 pag ) Y Del 13 al 30 de abril de 2016 Fanpage de Facebook ! " 2 o . Q.300.00
Museo en Facebook. entretenido para conocer el Adolescentes entre 12y 18 perfil, Publicaciones varias.
Museo.
. - Orientar a los visitantes para Cuando los grupos de . - Papel bond calibre 8o gramos,
Cuando los estudiantes visitenel .~ tesp - grop Publico Objetivo: rapeibo 9 !
4 e indicar lo que se exhibe en Del 4 al 29 de mayo de 2016 estudiantes lleguen al museo impresion dos colores, Q.760.00
museo se entregaran Trifoliares. , , . . Adolescentes entre 12y 18 >
cada salon se dara un recorrido guiado tamafo carta.
Generar una vinculacién con el , .
L . Se les entregaranalos grupos _, . - Cuadernos, lapiceros,
Concursos dentro del Museo para grupo objetivo y que sirva ) Publico Objetivo:
5 . . S Del 4 al 29 de mayo de 2016 de estudiantes al momento de separadores, botones, Q.8,500.00
rifar productos promocionales.  como una motivacion y que . Adolescentes entre 12y 18
) visitar el museo. pachones, playeras.
quieran regresar.
TOTAL Q10,976.00
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Los afiches seran la pieza principal de la campana
publicitaria, y se colocaran dentro de los centros
educativos para que sean bien apreciados y
notados por el publico al cual va dirigido con
disefos que buscaran atraer mas de lo ordinario.

para que cumplan muy bien su funcion de
comunicacion, los afiches tendran las siguientes
caracteristicas:

TAMANO:

tendran el tamano estandard (11x17 Pulgadas)
para que puedan reproducirse sin ninguna
dificultad.

SOPORTE:

Serdn impresos en papel Texcote caibre 12 con
barniz uv para evitar su decoloracion.

IMAGENES:

Se utilizaron vectores para que sea facil su
adaptacion a los diferentes medios de difusion
seleccionados. Utilizando tres bichos diferentes
para los tres afiches y poder tener una variante,
sin perder la linea grafica en cuanto a color y
dimensiones.

LETRA:

Se eligio usar un tipo de letra que fuera dinamica
para que la union con todo el concepto de disefio,
sin perder la estética y uniformidad.

Las fuentes utilizadas son las siguientes:

cheri

Reguiar
ABCDEFhIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcderghi jKIMNOPqrSEUVWXYZ
1234567890

Cutie Fatootie Hollow
ABCDEFGHIIKLMNOPORSTUVWXY Z

abcdetghijimnopdy stz
1234567890

A éstos dos tipos de fuente se les realizo una
adaptacion para que se adecuaran mejor al
mensaje de comunicacion, cambiandoles algunos
detalles que no se adaptaban.

Arial Narrow

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Esta Ultima tipografia se utilizo para el texto final
que contiene la informacion del Museo.

COLOR:

Se escogio una paleta de colores que transmitiera

el dinamismo y alegria del publico objetivo, los
cuales también se adaptan a las demas piezas que
conforman toda lacampana, siendo los siguientes:




facebook

LoS Unicos bichos raros [
estdn en el

VOS NO
$os raro /
5

QO

Website

This is a small blurb that comes from your about
section.

It contains Links sometimes too.

Museo de Historia Natural
263 likes - 4 talking about this

About

AlaFanpage se le dard untoque frescoy divertido,
con la misma linea grafica de los afiches, para que
sea una herramienta atractiva para los jovenes
adolescentes ya que la utilizan con mucha
frecuencia.

TAMANO:

El tamafio de las piezas para la fanpage seran los
establecidos para cada publicacion, siendo para la
foto de perfil 180x180 pixeles, foto de portada 851
X 315 pixeles.

SOPORTE:

Medio Digital

IMAGENES:

Se hizo una variacion de los vectores realizados
en los afiches, adecuandolos para las piezas de la
fanpage.

w0

HNAT 8

Museo de Historia Natural

Museo de HistorlaNatural Home -

Create a Page

2012
2011

+ Liked ‘ l Message 3% +

o =

Map Welcome

LETRA:

Se utilizd el mismo tipo de letra de los afiches, para
no perder la uniformidad.

COLOR:

Se escogio la misma paleta de colores usada en los
afiches, con el fin que no variar el disefio.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Los promocionales seran los materiales visuales que tienen un doble propdsito tanto de publicidad del Museo,
y la de dejar un material palpable como obsequio a los jovenes que lo visiten dando un valor agregado o un
plus, y con ésto incentivar al estudiante a que quiera volver a visitar el Museo de Historia Natural.

Enlos promocionales lo Unico que cambiara son los materiales en los que se elaboran por el tipo de producto.
Derivado que son productos ya elaborados, lo Unico que se realizara es la impresion en cada uno de ellos.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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Los trifoliares son piezas que serviran para

informar al adolescente acerca de cada uno de
los salones con los que cuenta el museo, y una
pequefa descripcion de lo que encontraran en
ellos.

Seran entregados cuando los estudiantes visiten
el museo y tengan un recorrido guiado, asi ellos
podran saber y tener informacion como datos
importantes y generales del Museo.

TAMANO:

El tamafo de esta pieza sera de una hoja carta,
8.5x11", en formato horizontal.

SOPORTE:

Se imprimird sobre papel bond de 75 gm. a full
color.

IMAGENES:

Se hizo una variacion de los vectores realizados
para los afiches, adecuandolos al trifoliar.

LETRA:

Se utilizo el mismo tipo de letra de los afiches, para
no perder la uniformidad.

COLOR:

Se escogio la misma paleta de colores usada para
los afiches, con el fin que no varie el disefio.
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Sl |ecciones Aprendidas

Planificar bien el recurso del tiempo para llegar a realizar este trabajo
cumpliendo con el alcance, dentro de limites de fechas establecidas.

Se debe manejar de una manera serena el estrés que conlleva trabajar
bajo presion, y evitar que nuestro organismo decaiga y el rendimiento
sea menor al que se necesita.

Integrar procesos de planificacion, captacion, organizacion vy
administracion de recursos, con el fin de culminar todo el trabajo de
manera eficaz.

Desarrollar una adecuada comunicacion, al momento que se establece
el primer contacto con nuestra institucion, estar de acuerdo de la
manera en cOmo se va a trabajar y dar a conocer nuestra participacion,
ello nos permitira crear un ambiente de confianza y apoyo por parte de
la institucion.

Validar con todas las personas que sea posible el desarrollo de nuestro
proyecto, ya que eso ayudard a tener otros puntos de vista o que vean
si algo se nos ha pasado por alto o simplemente algunos errores que se
pueden cometer como de escritura y expresion.

Nuestra participacion durante el EPS, esad honoremy es un servicio que
hacemos hacia nuestra sociedad para ayudar a mejorar la comunicacion
visual de una institucion y lograr hacer un trabajo digno y respetuoso.



Se elaboro la campaia publicitaria para atraer mas visitantes al Museo
de Historia Natural -MUSHNAT-

Se identifico al grupo objetivo al que se deseaba transmitir el mensaje
de comunicacion, siendo especificamente a estudiantes de nivel basico
y diversificado, comprendidos entre los 12 y 18 afios de edad.

Se elabord una estrategia de comunicacion, disefiando las piezas
adecuadas guardando relacion con el concepto creativo “Ser diferente
no te hace raro”, para atraer la atencion del publico objetivo y lograr
que los motive a visitar el Museo.

Por medio de algunas piezas de disefio, se logré promover el que hacer
del Museo para que sea reconocido con mayor facilidad.

El trabajo realizado, es una contribucion para el Museo, que a partir del
ano 2016 se pueda lanzar la campania disefiada para que se incremente
el nimero de visitantes al Museo de Historia Natural -MUSHNAT- y
con ésto que no muera parte de nuestro Patrimonio Cultural.

Museo de Historia Natural -MUSHNAT-
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6.3.

Al futuro estudiante de Proyecto de
Graduacion

Cumplir con las fechas establecidas para la entrega de cada fase del
proyecto. Esto para evitar atrasos y evitar cansancio exesivo.

Recibir con positivismo las criticas o asesorias tanto de los catedraticos,
como de los asesores del proyecto ya que ésto ayudara a enriquecer
mejor la elaboracion del mismo.

Ante las dificultades que se presentan, que han de ser muchas, el
estudiante debera siempre tener calmay dar soluciones practicas.

Proponer y desarrollar piezas graficas elementales y que estén a
disposicion y alcance de la institucion para que puedan reproducir sin
dificultad los materiales elaborados.

A la institucion

Sequir promoviendo su labor de cultura a la nifiez y juventud para
contrarestar el riesgo social en el que vivimos.

Se recomienda ciudar los archivos digitales e imprimir en una empresa
confiable los materiales disefiados.

Solicitar el presupuesto adecuado para poder imprimir y llevar a cabo
la propuesta de la campaia publicitaria y asi dar una mejor imagen y

credibilidad al Museo.
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6.5. Glosario

Ad honorem

Término que se utiliza para caracterizar
cualquier actividad que se lleva a cabo sin
percibir ninguna retribucion econdmica.
Literalmente, significa “por la honra, el
prestigio o la satisfaccion personal de la tarea
brindada”.

Analogia

Es la comparacion o relacion entre dos o
varios seres U objetos, a través de la razon,
sefialando  caracteristicas  generales vy
particulares, generando semejanzas entre
estos, aplicando a uno de ellos una relacion
o una propiedad que esta claramente
establecida en el otro.

Colecciones zooldgicas
Son agrupaciones donde se encuentras
agrupaciones de ejemplares bioldgicos.

Curadores
Es la persona que dirige y selecciona una
coleccion de especimenes.

Diversidad Bioldgica

el término por el que se hace referencia a la
amplia variedad de seres vivos sobre la Tierra
y los patrones naturales que la conforman,
resultado de miles de millones de afios de
evolucidn segun procesos naturalesy también
de la influencia creciente de las actividades
del ser humano.

Especimenes

Muestra o ejemplar, sobre todo en la medida
en que es representativa de una clase de
objetos o especies de animales.

Exhibicion

Muestra artistica o de otro género, hecha
para el publico visitante, la cual se coloca en
galerias o estanterias.

Fauna

Son todas las especies de animales, terrestres
y acudticos, que se desarrollan y viven
libremente en la naturaleza que habitan
en una region geografica. Estos animales
no dependen de un cuidado directo del ser
humano.

Patrimonio

Es el conjunto de bienes fisicos los cuales
son herencia cultural propia del pasado de
una comunidad, con la que ésta vive en la
actualidad y que transmite a las generaciones
presentes y futuras informacion de sus
origenes.

Pictogramas

Son signos que representan por medio de
esquemas a un simbolo, los cuales sintetizan
un mensaje sobrepasando la barrera del
lenguaje con el objetivo de informar y/o
sefializar.

Taxonomos

Personas generalmente cientificos que se
encargan de ordenar, clasificar, identificar
y agrupar distintos tipos de especies o
elementos de coleccion.

Yuxtaposicion

Ordenamiento de dos o mas formas o figuras
unas junto a otras, sin superposicion, de modo
que unas no oculten parcialmente a otras y
todas juntas, formen una nueva imagen.



Cotizaciones de piezas grdficas

Effectos, Impresiones & Diseno
4 Ave, 26-08, Zona 3 Tele.: 2472-3524
Guatemala 01003

NIT. 818930-7 PROFORMA NO. EFEC 00308

FECHA: 10/22/14

NOMBRE: Jeannyffer Medina Zepeda
CANT. DESCRIPCION VALOR
100 Afiches 11x17 full color barniz normal en texcote cal. 12. Q1,200.00
100 [Trifoliares tamafio carta en papel bond full color tiro y retiro. Q900.00
TOTAL| Q2,100.00
/39 calle C 13-50 zona 8, PRESUPUESTO 790

uatemala Ciudad
Tel/ 502 24736605
'eb / www.printstudio.com

print studio Fecha: 24/10/2014

CLIENTE: Jeannyfer Medina

Descripcion Descripcion | Precio Unitario |  Precio total
AFICHES
Tamaiio: 17" x 11" full color tiro
con barniz uv brillante 100 Q11.66 Q1,166.00

Papel: Texcote MMK 12 1/c

P#140187
TRIFOLIARES
Tamaiio: 11"x 8.5" full color tiro y
retiro 100 Q7.60 Q760.00

Papel: Couche 100 matte

P#140188

TIEMPO DE ENTREGA: A convenir después de autorizadas
pruebas de color (sherpa)

Estos precios tienen 30 dias de validez.
Precios presentados incluyen IVA.
Quedo a la espera de su confirmacion y de antemano gracias por preferirnos

Atentamente,

Patrisia Ramirez
Secretaria Ejecutiva Aprobacioén de cotizacion
Print Studio
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TRICENTENARIA

pésito conocer mejor a los visitantes del Museo de Historia Natural
| mismos.

30 313 3645
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Guatemala, noviembre 04 de 2015.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arg. Byron Alfredo Rabé Rendon
Presente.

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura:
JEANNYFFER DEL CARMEN MEDINA ZEPEDA, Carné universitario: 200320558,
realicé la Revision de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: Estrategia
Publicitaria para promover la visita al Museo de Historia Natural de la
Universidad de San Carlos de Guatemala -MUSHNAT-, previamente a
conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico con énfasis Creativo
Publicitario.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingiistico, considero
que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

> 2via de Ramirez
olgGiada 10,804
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“Estrategia Publicitaria para promover la visita al Museo de
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