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V P
A PRESENTACION

El Proyecto de graduacion se desarrolla al final
del ciclo universitario con el objetivo de que, por
medio de los conocimientos adquiridos a lo largo
de la carrera, los estudiantes dejen un aporte a la
sociedad Guatemalteca y a la vez los acredite con
tu titulo profesional.

Este informe da inicio a partir del estudio y
seleccion de las necesidades de comunicacion
visual que tiene esta institucién no lucrativa. El
objetivo de este es fundamentar y evidenciar el
tipo de aporte que se dara a la institucién y a la
administracién académica de la Escuela de Disefio
Gréfico de la Facultad de Arquitectura de la USAC.

En este caso se desarrolla el proyecto denomina-
do “Campana de difusion del Centro de Estudios
Conservacionistas ~-CECON- para la promocion de
los biotopos activos, dirigida a la poblacién estu-
diantil universitaria de la ciudad de Guatemala”. El
cual surgid a partir de encuestas y entrevistas a

diferentes integrantes del personal tanto directivo,
como administrativo en las que se reiteraba que
la institucién no es lo suficientemente conocida
y por esto las siete areas protegidas principales
a cargo del CECON, tampoco. Se ratificaba que
es vital el conocimiento de la institucién, ya que
CECON es una de las instituciones pioneras en
el tema de conservacién y proteccion del ave
nacional, El Quetzal.

La importancia de este proyecto radica en la fun-
cionalidad del aporte que se brinde a la entidad
en la cual se trabajo, siendo este un instrumento
importante para solventar procesos de comuni-
cacion y disefio grafico dentro de esta; al mismo
tiempo es una retribucion a la sociedad que con
sus impuestos permite que muchos estudiantes
sean privilegiados de participar en procesos de
educacion superior y convertirse en profesionales.






CAPITULO 1
Introduceion

Se inicia con la produccion metodolégica del
proyecto, en la cual se plantea el tema a desarrollar
a partir de las necesidades encontradas en la insti-
tucién, asi como las metas por cumplir al finalizarlo.
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El Centro de Estudios Conservacionistas (CECON)
es una de las instituciones lideres en el tema de
conservaciéon y areas protegidas tanto a nivel
nacional como latinoamericano. Sin embargo,
a pesar de ser una entidad tan importante, no
cuenta con un sistema de comunicacion estable-
cido. La difusion de la informacion, tanto de sus
areas protegidas como de las actividades que se
realizan de ellas, no son percibidas; estd de mas
mencionar que no cuentan con personal capacitado
para el manejo de material grafico. Por ello, hoy en
dia se encuentran con procesos de comunicacion
lentos, con sitios poco organizados y atractivos que
dificultan llegar a la poblacion meta.

DE COMUNICACION VISUAL

Al no contar con un area de comunicacién, el
personal se ve obligado a crear sus propios ma-
teriales y depender de otras entidades para la
creacion de sus sitios informativos. Tal es el caso de
la pagina web, la cual esta constituida por escasa
informacion tanto textual como grafica. Se necesita
que el CECON cuente con material personalizado
y manejado, idealmente, por unidades capacitadas
para el manejo de los mismos.

DELIMITACION DEL PROBLEMA

A partir de ello se encontré la necesidad de facili-
tarle a la institucion instrumentos graficos que se
adecuen a procesos de comunicacion funcionales,
que cumplan el objetivo de difundir la informa-
cién de CECON y promover sus areas protegidas,
lo que el personal de la institucion percibe como
necesario. Estas areas tienen gran cantidad de flora
y fauna para explorar, lo que puede ser aprovechado
por los estudiantes para adquirir nuevos conoci-
mientos en el transcurso de su carrera, ademas de
fomentar el cuidado del ambiente y de sus recursos.
Cuenta también con especies nuevas dentro de los
bosques, lo que puede ser una potencial fuente de
turismo para todo tipo de publico.

Esta necesidad latente afecta diferentes sectores
sociales y ambientales del pais. Al darse a conocer
los biotopos como un lugar de turismo y aprendi-
zaje de flora y fauna, las personas se veran invo-
lucradas en el cuidado del medio ambiente: tanto
las comunidades aledanas que estan en constante
contacto con éstas, como la poblacion universitaria
que reside en la ciudad capital. Se busca que esta
poblacién esté involucrada en procesos educativos
dentro las diferentes areas protegidas de CECON.
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> A 1.2 | JUSTIFICACION

TRASCENDENCIA DEL PROYECTO
DE COMUNICACION VISUAL

La institucién necesita darse a conocer por su
atributo mas fuerte, que son las areas protegi-
das. Por ello el proyecto enfatizé en dicho tema.
El impacto sera relevante en la medida en que las
personas conozcan la institucion y sus biotopos,
que al reconocerla les interese visitarlos e interac-
tuar con diferentes elementos de conservacion.

Una de las ventajas al desarrollar este tema es la
una mejora en la divulgacion. Ademas de dar a
conocer el CECON, permite promover multiples
actividades dentro de los biotopos y lograr asi que
otras personas se interesen por el turismo, ademas
de los atractivos de belleza paradisiaca que atin no
se han aprovechado.

El proyecto tiene la ventaja primordial de aportar
a la comunicacion de la institucién, cuestién con
la que no se contaba por diferentes circunstancias.
Se buscé que la sociedad estuviera familiarizada
con temas de ambiente y conservacion, lo cual es
favorable hoy, cuando tienen auge los viajes a dife-
rentes destinos de Guatemala por medio de grupos
de expediciones.

INCIDENCIA DEL DISENO GRAFICO
EN LA EJECUCION DEL PROYECTO

El disefador grafico tiene la responsabilidad
creativa y metodoldgica dentro de un proyecto.
Gracias a estos procesos se dan a conocer las vias
para llegar al grupo objetivo a partir de estrategias
de comunicacién. Es por ello que los resultados a
partir de la intervencién del disefio aportan mejoras
desde la visualizacién, en la cual se interviene con
una linea grafica que unifica tipografia, color, mo-
vimiento, entre otros. De este modo, el grupo
objetivo puede identificar facilmente a la institu-
cién por medio de cédigos visuales. En cuanto al
manejo de los materiales dentro del CECON, se
necesitan aportes significativos en la funcionalidad,
reproduccion y uso de proyectos de comunicacion.

FACTIBILIDAD DEL PROYECTO

El factor primordial que hace posible un proyecto
es el trabajo en equipo, tanto con la institucion
encargada de brindar los insumos informativos y la
revision de elementos técnicos en cuanto a temas
de conservacién y de las areas protegidas--, como
el trabajo de los asesores metodolégicos y graficos,
quienes proveen al estudiante insumos para un
desarrollo satisfactorio del proyecto.



SIEMPRE PARECE IMPOSIBLE

HASTA QUE SE HACE.

Nelson Prandela



0BJETIVOS
DEL PROYECTO
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Apoyar al CECON en su mision de conservar los biotopos de Guatemala
a través de una campana de difusion dirigida a la poblacion estudian-
til universitaria de la ciudad de Guatemala, de la carrera de Ciencias
Quimicas y farmacia y carreras afines.

OBJETIVO DE COMUNICACION
VISUAL INSTITUCIONAL

Dar a conocer las siete diferen-
tes areas protegidas y su riqueza
en flora y fauna, con énfasis en
las areas activas por medio de
la difusion en una pagina web.

OBJETIVOS
DE DISENO GRAFICO

Informar a la poblaciéon estu-
diantil universitaria, por medio
de un video institucional, acerca
de la labor del CECON Yy sus
areas de trabajo en los temas
de conservacion.

Impulsar el turismo estu-
diantil en las areas protegi-
das de CECON, con énfasis
en la Reserva Natural de
Usos Mudltiples, Monterrico
y el Biotopo del Quetzal, por
medio de una campafa de
difusion para que se reconozca
la riqueza guatemalteca.

Facilitar el acceso a la infor-
macién de CECON vy las areas
protegidas por medio de una
pagina web.






CAPITULD 2
Penfiles

Conocer al emisory al receptor durante el proceso
de comunicacién es un fase significativa en la cual
el disenador obtiene la primera informacioén para
el proceso de disefo. En este periodo de obtienen
datos como cultura visual, pasatiempos, musica,
etc., los cuales brindan referencias de contenidos
que atraen la atencién del grupo objetivo para una
transmisién de informacion mas directa.



>Z 2.1 ‘ PERFIL DE LA INSTITUCION

El Centro de Estudios Conservacionistas -CECON-
fue creado como unidad de estudios interdiscipli-
narios destinado a la investigacion de los mejores
procedimientos para la conservacion de los ecosis-
temas de la nacién, a través del Acuerdo de Rectoria
N° 660-81 del 17 de agosto de 1981. Fue por ini-
ciativa de los profesionales Mario Dary Rivera y
Luis Villar Anleu, ambos egresados de la Facultad
de Ciencias Quimicas (antes Naturales) y Farmacia
de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Actualmente forma parte de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia de la USAC. Cuenta con siete
unidades de manejo, de las cuales tres son unidades
de investigacion y un Jardin Botanico.

Es importante mencionar que como pionero de la
conservacion en Guatemala, el CECON -desde los
inicios del Consejo Nacional de Areas Protegidas-
ha sido miembro permanente del mismo y esta es-
trechamente vinculado a los logros y avances de
dicha institucién de gobierno.




.

%Mum

Desarrollar modelos de conservacion de areas protegidas y biodiver-
sidad basados en la investigacidn, experimentacién en programas de
biologia de la conservacion y alianzas estratégicas con otros centros
de investigacion universitarios e instituciones afines que promuevan la
sostenibilidad ambiental, social y econémica para la conservacion del
patrimonio natural del pais, en beneficio de la sociedad guatemalteca.

I o,
(Vuwm
Ser uno de los centros mas importantes de consulta y referencia de
informacién de calidad cientifica para la toma de decisiones en el
manejo y conservacion de la diversidad biolégica y recursos naturales

Con base en el acuerdo de creacién que orienta los lineamien-

tos generales de trabajo, el Centro tiene como objetivo general
“Contribuir a la conservacion de la diversidad bioldgica del pais”.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Desarrollar estudios que permitan formular un Sistema de Unidades de Manejo que propenda a la
conservacion, por tiempo indefinido, de ecosistemas, recursos vivos y especies raras amenazadas o
de gran valor estético, social, nacional o econdmico, a través de la creacion y manejo de biotopos,
jardines botanicos y estaciones de conservaciéon de germoplasma.

Desarrollar programas de investigacion y vigilancia que permitan un conocimiento cualitativo y
cuantitativo de los recursos naturales renovables del pais;

Generar constantemente técnicas, métodos y politicas que permitan una administracion y manejo
de las unidades de conservacion.

Fomentar el desarrollo de la educacion ambiental, por medio de la capacitacién de recursos humanos
guatemaltecos, que estimulen el interés en los problemas ecoldgicos del pais.
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En 1989, con la creacié¥de la Ley de Areas Prote-

gidas, Decreto 4-89 y sus reformas, se articula el
Sistema Guatemalteco de Areas Protegidas (SIGAP).
Esta integrado por todas las areas protegidas y las
entidades que las administran, con el fin de lograr
los objetivos de conservacion, rehabilitacion, mejo-
ramiento y proteccién de los recursos naturales del
pais y de la diversidad bioldgica. A su vez, se crea
el Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP),
como el érgano maximo de coordinacion y direcciéon
del SIGAP, en cuya integracién esta representado
el Centro de Estudios Conservacionistas, CECON.

dJardin Botinics

El Jardin Botanico, unidad del CECON, es identi-
ficable por los organismos universitarios, jardines
botanicos e instituciones afines en el extranjero
y otras entidades nacionales e internacionales
gue trabajan en la investigacion, conservacién y
educacion. El Jardin Botanico esta inmerso dentro
de las grandes lineas mundiales de accién sobre
conservacién y el manejo adecuado de sus colec-
ciones botanicas.

AREAS DE COBERTURA

cnc (Contro de @afa@pmeu@mvaM)

Hasta la fecha, el CDC ha brindado asesoria a mas
de 5,000 usuarios que han acudido en busca de
informacién especializada en los campos de: areas
protegidas y manejo, fauna silvestre, flora silvestre,
sistemas de informacion geografica y otros temas.

En general, el 92% de usuarios son nacionales; el
resto incluye a cientificos y técnicos de diferentes
nacionalidades.

Se brinda atencién personalizada a estudiantes
universitarios, investigadores y docentes, ademas
de facilitar asesoria técnica para la declaracion de
Reservas Privadas.




IDENTIDAD VISUAL
DE LA INSTITUCION

g

CECON cuenta con una pagina web informativa es- /J Logotipo utilizado en

informacién acerca de cada biotopo.

También poseen una pagina web Unicamente para

u s A c del Quetzal

pecificamente para el SUAP (Sistema Universitario c Eco N material de la institucion
de Areas Protegidas), la cual provee al usuario de y para el biotopo protegido

uso de CECON, en la cual se publica informacion
institucional. A continuacion se presentan algunas
partes de las mismas.

Pagina web areas protegidas CECON / http:/sitios.usac.edu.gt/areasprotegidas/

SISTEMA DE AREAS PROTEGIDAS

Universidad de San Carlos de Guatemala

RESERVA NATURAL DE USOS MULTIPLES MONTERRICO | BIOTOPO NAACHTUN-DOS LAGUNAS [ BIOTOPO PARA LA CONSERVACION DEL QUETZAL "MARIO DARY RIVERA" I
RINTOPO PARA | A CONSFRVACION NFI PAVO OCFI ADO "CFRRO CAHUIY I RIOTOPO LINIVFRSITARIO PARA | A CONSFRVACION NFI MANATI "CHOCON-MACHACAS" I RIOTOPO
LAGUNA DEL TIGRE-RIO ESCONDIDO I BIOTOPO PROTEGIDO SAN MIGUEL LA PALOTADA- EL ZOTZ I CECON/ Pagina de Inicio I £QUE ES EL SISTEMA UNIVERSITARIO DE AREAS

PROTEGIDAS? |

Proyecto "Construccién de facilidades turisticas en el area de Reserva
Natural de Usos Maltiples Monterrico”, Aldea Monterrico, Taxisco, Santa
Rosa”

El pasadu 16 de noviembie del 2012, el Cenbio de Esludivs Conservacionislas —CECON-,

_llevo a cabo Ia inauguracion del Proyecto "Construccion de facilidades turisticas en el
area de Reserva Natural de Usos Mltiples Monterrico” en la Aldea Monterrico, Municipio
de Taxisco, Departamento de Santa Rosa.

Este proyecto se denvo del rabajo conjunio que realizan el INGUAI y CECON, para el
fortalecimiento del manejo de las areas protegidas que administra v la Universidad de
San Carlos de Guatemala a través del CECON, y que tiene como finalidad mejorar las
condiciones de las facilidades de visitacion del Sistema Universitario de Areas Protegidas
—SUAP- para desarrollar su papel en el turismo guatemalteco como una de las
actividades de apoyo al desarrolio economico de Guatemala a través de la conservacion
del patrimonio natural

Adjunlamos el ducumento complelo paia usledes.

construccion de facilidades turisticas en el area de la reserva natural

Proyecto “C de i en el drea de
Reserva MNatural de Usos Maltiples Montemico”, Aldea
Monterrico, Taxisco, Santa Rosa”

El pasado 16 de noviembre del 2012, el Centro de Estudios
Conservacionistas —CECON-, llevo a cabo |a inauguracion
de

Primer curso scbre el Uso del Manual de métodos para el
i del drilo de {C y letii)

En septiembre de 2012, gracias a la asociacion binacional
entre México y Guatemala se llevo a cabo el evento. El cual...

Home: pdgina inicial SUAP, la cual presenta una serie de noticias
de actividades del CECON.



RESERVA NATURAL DE USOS MULTIPLES MONTERRICO | BIOTOPO NAACHTUN-DOS LAGUNAS | BIOTOPO PARA LA CONSERVACION DEL QUETZAL "MARIO DARY RIVERA" |

BIUIUPU PAHA LA CONSERVACUION UEL PAVU UCELADO “CERHU CAHUI™ | BIU1UPU UNIVERSIHARIU PAHA LA CUNSERVACION UEL MANA ] "CHUCON-MACHALAS” | BIUTUPD
LAGUNA DEL TIGRE-RIO ESCONDIDO | BIOTOPO PROTEGIDO SAN MIGUEL LA PALOTADA- EL ZOTZ | CECON! Paiua de Iniciv | ¢ QUE ES EL SISTEMA UNIVERSITARIO DE AREAS
rROTECIDAS? |

RESERVA NATURAL DE USOS MULTIPLES MONTERRICO

Primer curso sobre el Uso del Manual de métodos para el
eo del cocodrilo de pantano (Cl i moreletii)

En sepfiembre de 2012, gracias a la asociacion binacional

enlie México y Gualemala se llevi a cabo el evenlo. El cual..

HISTORIA

de reserva para proteccion especial de la fauna, flora y del
Acuerdo Gubernativo del 16 de Diciembre de 1977, publicado
enero de 1978.  Establecida legalmente en Febrero de 1989,
9, Ley de Areas Protegidas.

Pagina web institucional CECON / cecon.usac.edu.gt

CENTRO DE ESTUDIOS CONSERVACIONISTAS
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

yH | vep e on | centro de  parata 'i‘!'ﬁ'.f_],"-_ ¢ |
Convocatoria revista cientifica "Ciencia y Conservacion” Convocatoria revista cientifica "Ciencia y Conservacién”
CIENCIARCONSERVACION e
) ) bo revista diqital *Cience & 6o i
s
Reacrva Natural de Usos Miltiples Monterrico
CONVOCATORIA 2015 o sos ; ]
El Centro de Estudios Conservacionistas <
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, comparte con la comunidad cientifica la Biotopo protegido *Cefro Cahui®
convocatoria de la revista digital "Cicncia y Conscrvacion” -
Esta convocatoria entra en vigencia el dia 15 de Abril y vence el dia 31 de Julio de e S S G L
2015. Cualquier duda y/o comentario realizarlo a la direccion electronica Sesibeyiit cormun:
revista.clenciayconsenvacion@omail.com, © blen al ieléfono 23310904 extenslon 107, Ver mds noficias...

Asi mismo adjuntamos las bases y requerimientos para la publicacion de los articulos.

Pdginas internas: presentan informacion sobre las dreas protegidas.
Poseen mucho contenido textual y poco visual .
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El grupo objetivo para al cual se dirigi6 este proyecto
son personas de 20 a 32 anos de edad, estudian-
tes de Universidad de San Carlos de Guatemala de
las carreras de la Facultad de Ciencias Quimicas y
Farmacia, como Quimica Bioldgica, Biologia y Vete-
rinaria. Sin embargo, se pretende llegar a aquellas
personas aventureras, que buscan conocer lugares
nuevos.

La mayoria son personas solteras que se dedican
primordialmente al estudio, ya que las carreras
mencionadas requieren un tiempo completo
dentro de la universidad. Viven con sus padres en
familias de 4 a 5 personas, conformas por dos a tres
hermanos y residen en la ciudad de Guatemala. Su
estilo de vida gira alrededor de la universidad. Se
levantan alrededor de las 5:00 am. Su vida social se

resume en actividades en pro del medio ambiente
por parte de la universidad y expediciones que
realizan dentro de esta.

Su nivel socioecondmico se encuentra entre C3,
C2,C1yB. Apesar de que no es un alto nivel social,
tienen ingresos suficientes para ser apoyados por
sus familias y no trabajar. Sus viajes son patrocina-
dos por sus padres y el 40% cuenta con automoévil.

En cuanto a sus caracteristicas psicoldgicas, son
personas que gustan pasar un rato ameno en la
naturaleza; prefieren un viaje hacia un bosque
gue salir de fiesta durante la noche. Poseen una
alta conciencia ambiental y saben apreciar a los
animales, a las plantas. Siempre buscan saber mas
de ellos, analizarlos y explorarlos. Asi pues, andan



en busca de viajes de expedicion, en donde estén
en contacto con la naturaleza y puedan apreciar
un paisaje, un amanecer y, sobre todo, en donde
puedan respirar el aire puro. Aman el medio
ambiente y se sorprenden al ver lugares nuevos que
no han sido intervenidos por la mano del hombre.

En cuanto a sus valores morales, son personas llenas
de respeto y amistad, principalmente con los mas
vulnerables. Buscan ayudar al préjimo y a los seres
vivos. Son bondadosos y responsables, los cual se
refleja en su dedicacién al estudio. Son humildes,
tienen mucha conciencia ambiental y buscan estar
familiarizados con aspectos tanto positivos y
negativos en el medio ambiente y compartir estos
conocimientos, lo cual hacen por medio de redes
sociales.

Estas personas se distraen viendo television en
canales como Discovery Channel, Natgeo, History
y Fox, en donde pueden ver aventuras, entornos
naturales, casos médicos, accion, andlisis de la
cienciay situaciones reales en donde pueden medir
su capacidad intelectual. Su mayor distractor son la
television y las redes sociales como Facebook, en
donde pueden interactuar y compartir, con otros
companeros, contenidos interesantes sobre dife-
rentes actividades como congresos ambientalistas,
catedras, etc. La mayoria no tiene el tiempo sufi-
ciente para practicar algiin deporte.
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CAPITULO 3
@e&mm creativa

Al conocer las necesidades de comunicacion de
la institucion y el grupo objetivo, se inicia con la
definicién creativa. En esta se analizan las piezas a
utilizar y cémo, cuando y dénde se llevara a cabo,
asi como las ventajas y desventajas que conlleva el
uso de las mismas. Este andlisis se realiza con el fin
de conocer si el proyecto a desarrollar es adecuado
para solventar los objetivos planteados.



ESTRATEGIA i
DE LA PIEZA A DISENAR
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Las piezas con las cuales se busca solventar la
necesidad mencionada inicia con folletos informa-
tivos para cada biotopo. Cuentan con una breve
historia de cada uno, su objetivo de conservacion,
servicios, atractivos, como llegar y contactos. El
material estad destinado a compartirse tanto en
centros educativos como en platicas brindadas por
CECON Yy en el Jardin Botanico, la cual es la tercera
unidad de trabajo de la institucién en donde se
imparte platicas a los estudiantes sobre la flora 'y
fauna que se encuentran en el lugar.

Se continda con la pagina web, la cual contiene
informacion mas amplia sobre la institucién, los
atractivos de cada biotopo y de las especies que
habitan en estos. Con esta, la institucion podra
actualizar su informacion constantemente y reem-
plazar su sitio anterior por el que se elaboré en
este proyecto.

Se elaborara un video institucional estructurado
para ser compartido en diferentes medios como
redes sociales, platicas informativas y pagina web.
Dentro de esta Ultima se encontrara en la pagina
principal -home- para estar al alcance del usuario y
que desde el inicio encuentre contenidos distintos.
También se compartira dentro de las catedras men-
cionadas a los centros educativos.

Para finalizar esta la fanpage de Facebook, de la
cual se entregara un grupo de publicaciones para
gue sean manejadas dentro de la linea grafica
utilizada a lo largo del proyecto.

Con este proyecto se quiere dar a conocer la labor
del CECON en cuanto a conservacion y la impor-
tancia de su labor en los diferentes modelos de
conservaciéon y sostenibilidad ambiental. También
cémo estos, por medio de sus areas protegidas,
logran grandes aportes para la sociedad guatemal-
teca al preservar la flora y fauna de una pais que
se encuentra entre los megadiversos del mundo.

Los indicadores que demuestran que se alcanzaron
los objetivos son que el grupo objetivo se muestre
interesado por los contenidos en cuanto a conser-
vacién y areas naturales que brinda CECON. Se
vera un incremento en cuanto a la interaccion de
sus plataformas informativas, tanto de la institu-
cién como de sus areas protegidas, y un movimien-
to dentro de las mismas.

Para garantizar la factibilidad y funcionalidad de
este proyecto se necesitaban diferentes actores.
Entre estos se encuentran los docentes, quienes
son una guia fundamental para la produccién del
proyecto; los asesores de EPS (ejercicio profesional
supervisado), proyecto de graduacion y asesores
externos de las instituciones, quienes guiaron en
cuanto contenido y funcionalidad segun su punto
de vista profesional en cuanto a la institucion.
Por ultimo, contamos con jévenes estudiantes de
la Universidad de San Carlos de Guatemala, de
carreras afines al medio ambiente y conservacién,
quienes por medio de sus valores y respeto a la na-
turaleza, generan interés al contenido del proyecto.




VENTAJAS Y DESVENTAJAS
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VENTAJAS

Presencia a nivel local, nacional y
posiblemente mundial.

Reducir recursos: el material
es accesible por internet, sin
necesidad de invertir en material
impreso.

Generar publico nuevo .

Actualizacién constante: la institu-
cion puede cambiar la informacion
sin generar costos adicionales.

Al contar con diversidad de
imagenes y contenido visual, este
se destaca en los resultados de los
buscadores.

DESVENTAJAS

La mayoria de los usuarios no pro-
fundiza en la informacion de una
pagina web, como se hace con
material impreso

La web se encuentra propensa a
ser intervenida por hacker o virus.

Existen comunidades que no
cuentan con acceso a internet.

W ktuciona

Presenta informacién protocola-
ria de una forma interactiva, en el
que se ilustre, lo que para muchos
es dificil leer.

La audiencia se encuentra inte-
ractuando mas tiempo dentro del
contenido que se comparte.

Turistas y viajeros utilizan prin-
cipalmente videos para tomar la
decision de viajar a un lugar

Si se desea actualizar el contenido
de este, se debe reanudar por
completo el proceso.

REDE{g"0 o

Comunicaciéon constante con el
usuario.

Bajos costos en publicidad

Retroalimentacién del contenido
por parte de los usuarios.

Trato impersonal con el usuario.

Posibilidad de sufrir campanas de
desprestigio para la institucion.







39 CONCEPTO CREATIVO

DE DISENO

El concepto creativo es la pieza
clave para la creacién de todo
proyecto de disefo, este se crea
a partir un estudio riguroso del
grupo objetivo, en el cual se
extaen datos sobre sus activida-
des, entretenimiento y algunos
aspetos psicolégicos. Asi también
podemos conocer el trabajo entre
el cliente-institucién. Se utiliza
para conectar al grupo objetivo
con el proyecto y al mismo tiempo,
darle al disefiador las pautas para
la elaboracién de la linea grafica,
la cual se conforma por cédigos
visuales como reticula, tipografia,
color, movimiento, entre otros;
Gracias a estos codigos visuales,
se logra la unificacién, tanto con
el grupo objetivo como con las
piezas que se disefien para este.

TENICAS UTILIZADAS:

Villcads de ideas

El volcado de ideas es una técnica que pretende generar la mayor
cantidad de ideas en un determinado tiempo, por ejemplo; se
estima un tiempo de 30 segundos y se generan todas aquellas
palabras relacionadas con el tema que necesitamos. En este caso
las palabras claves son naturaleza, conocer y turismo. A continua-
cion se presenta algunas imagen del proceso:
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Con el volcado de ideas se extrajeron posibles conceptos. Estos

fueron: “Conocer sin fronteras”, “El valor de lo nuestro” “Nuevo mundo”

”u



Es una técnica utilizada para conocer acerca de la relacion entre el
grupo objetivo y el tema que se desea comunicar. En esta se involucran
personas afines al proyecto y sus pensamientos respecto al mismo. La
actividad se llevo a cabo con dos estudiante de Quimica Bioldgica y un
estudiante de veterinaria, a quienes se les pidié representar por medio
de un dibujo cudl era su sentir al estar en medio de la naturaleza. Ellos
lo representaron asi:

—

Se concluyeron las siguientes
ideas: estas personas, al estar en
un ambiente natural, sienten la
sensacion de libertad, se sorpren-
den al conocer lugares nuevos y
naturales y, por ultimo, sienten
conectarse con la naturaleza. “Es
como si tu cuerpo estuviera fisica-
mente en un lado, pero tu alma y
tu espiritu se conectaran con los
arboles, con el aire puro y con el
agua” menciona uno de los colabo-
radores.

Para finalizar este proceso, se
unieron las ideas de las dos
técnicas por medio de las asocia-
ciones forzadas. Estas consisten en
agrupar diferentes ideas y puntos
de vista para formar uno solo.
En este caso, las palabras fueron
“conocer, descubrir, naturaleza,
planeta, mundo, libertad, sorpren-
derse, algo nuevo”. Se fusiond el
insight: “visitar la naturaleza nos
hace sentir libres y conectados con
ella’.







Este concepto busca presentar a las areas protegidas como )
un lugar Unico, un mundo nuevo; en dénde en cada uno ‘
muestre flora, fauna, climas y ambientes diferentes, en los
cuales se pueden vivir experiencias nuevas.




>V3 3 ‘ PROPUESTA COLOR
A ) DE C[]D|GUS \"SUALES Se utilizdé como color principal el Pantone institucio-

nal de CECON, el cual es verde (Pantone 362C). Se
usara el color blanco, con el objetivo de eliminar el
ruido con altos contrastes, ya que a pesar de que se
............................................ necesita un diferencial en cuanto a color, este debe
Al tener el concepto creativo se establecen los cédigos ser sutil. Asi mismo, se empled el gris para textos
visuales. Estos concretan una linea grafica conformada con alta carga informativa, para ser ligera a la vista.
por tipografias, color, forma, texturay reticula, que se
utilizan a lo largo del proyecto.

A continuacién se describen los cédigos para la pagina
web, mismos que fueron utilizados para las redes
sociales.

Se utilizaria una tipografia palo seco, con el objetivo
de transmitir fuerza a la imagen principal, ademas
de ser clara y concisa. Sin embargo, se buscé tipo-
grafias script como complemento, para formar un
contraste con suavidad a algunos titulares o infor-
macion. Las tipografias a utilizar son: BEBAS NEUE,
la cual se caracteriza por ser palo seco, con trazos
rectos y CHEDDAR JACK, cuya caracteristica es
ser curva, script, pero con trazos “naturales”. Para
el cuerpo de texto se establecié una tipografia palo .
seco pero, a diferencia de los titulares, ésta seria RET'CULA

light y estilizada. La reticula sera distribuida en cuatro columnas, ya
que brinda mas libertad y espacios para la diagra-
macion de contenidos, ademdas de contar con un

BEBAS orden mas estructurado.

Cheddan jack
Lato

Se utilizaron lineas rectas en todo el contenido, con
una diagramacién modular.




ENCUADRE

Predominaran los encuadres horizontales, que
muestran mayor cantidad de informacién visual en
las tomas.

A R

PLANOS

Plano general: capta mayor informacién en
cada toma.

Primer plano: se usara para mostrar detalles generales
de especies de flora y fauna.

Plano a detalle: se usaria para mostrar detalles que no
se aprecien en tomas generales.

ANIMACION

Se hara uso de iconos, los cuales resaltaran aspectos
relevantes dentro de la locucion. Se trabajaran en
conjunto con tipografia.

anLMacLON

[

..

TECNICAS

Enfoque-desenfoque: se usara para resaltar detalles
importantes.







CAPITULO 4
(Vlancaciin operativa

Contar con orden y planificacién durante la gestién
de proyectos conlleva a tener un control detallado
de las actividades a realizar, asi como conocer la
cantidad de trabajo que se debe llevar a cabo dia-
riamente. Con ello el estudiante establece tiempos,
horarios de trabajo y lleva un control de las etapas
realizadas y del avance de aquellas que aun no se
han iniciado.

Ademas de ser un organizador, es una herramienta
clave para la distribucién de recursos. Con este se
conoce la cantidad de material, dinero, tiempo que
se requiera durante el desarrollo del proyecto v,
por medio de éste, saber distribuirlas y percatarse
si es necesario darles seguimiento o retirarlas del
proyecto.

A continuacién se presenta la distribucion de trabajo
por semana, segun actividades del proyecto de gra-
duaciény Ejercicio Profesional Supervisado -EPS-.



FLUJOGRAMA
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CRONOGRAMA
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CAPITULO 5

Wanco tesnico

A continuacion se fundamenta la relevancia del tema
que se ha desarrollado, se argumenta la necesidad
y la importancia de comunicar dicho contenido, asi
como las ventajas y desventajas del mismo.




>V5 1 APOSTAR
A" 7| ALTURISMO SUSTENTABLE

Hablar de medio ambiente y conservacién es un tema que ha tenido auge en los Ultimos afios debido a
diferentes factores, tales como la extincion de diferentes especies o la explotacién de recursos naturales,
los cuales han dado pauta para la habilitacion de nuevos espacios naturales, como los biotopos y areas
protegidas. Esto ha generado notables beneficios en cuanto al desarrollo en dmbitos sociales, econé-
micos y culturales en el pais, gracias a nuevas vias de turismo que se han desarrollado por las riquezas
naturales con las que cuenta Guatemala. Sin embargo, antes de hablar sobre estas las nuevas modalidades
de turismo, es necesario saber qué son las areas protegidas y el rol que juegan dentro de la sociedad
guatemalteca.

“El biotopo es la zona o soporte donde se asienta la comunidad de seres vivos” (Vasquez, 2011). El
biotopo (clima, agua y tipo de suelo) conforma un ecosistema cuando en él encontramos vida, esa flora
y fauna o biocenosis. La suma de ambos, biotopo y biocenosis, se traduce en un ecosistema, pues solo
su asociacion permite que un determinado espacio pueda albergar biodiversidad.

En Guatemala las areas protegidas son lugares destinados a la conservacion y manejo de la flora y la
fauna silvestres. Ademas incluye espacios de proteccién del ambiente natural, sitios histéricos, arqueo-
I6gicos y recreativos. “Existen registradas 243 areas protegidas, las cuales ocupan 3,493,939 hectareas,
equivalente al 32.9% del territorio nacional” (Robles, Elsa 2012). Gracias a esta riqueza en recursos
naturales y atractivos ambientales, Guatemala se ha convertido en unos de los paises megadiversos del
mundo, lo cual ha sido un factor clave al promover actividades dentro de areas ambientales, como el
turismo sustentable.

Este tipo de turismo supone una gran oportunidad en el desarrollo en diferentes sectores del pais,
ya que se impulsan actividades que generan conciencia ambiental y actividades econémicas para las
comunidades aledanas. Ademas, estd amparado y potenciado por diferentes organizaciones nacionales
e internaciones, las cuales proveen mejoras en los territorios donde habitan las especies en peligro de
extincién y que forman parte fundamental en los “siete diferentes biomas del pais “ (Anleu, 1988).

“Este modelo de turismo es cada vez mas innovador en la identificacién de las formas de asegurar los
beneficios positivos, ademas de los criterios establecidos de regulacion y control del desarrollo” (Caste-
llanos Verdugo y Orgaz Agliera, 2013). A su vez generaria mas empleos para las comunidades aledafas a
las areas protegidas. Es el caso de los pobladores alrededor de la Reserva de la Bidsfera Maya, quienes al
estar lejos de otros poblados ven una fuente potencial de ingresos en el turismo dentro de las reservas.

“Es por ello que al promocionar las areas protegidas se busca a largo plazo que el desarrollo del turismo
sea ecoldégicamente sostenible, econdmicamente viable, asi como éticamente y socialmente equitati-
vo” (Bresce, 2009). Ademas busca crear conciencia sobre el uso de los recursos naturales por medio
de la interaccion de estudiantes dentro de dichas areas, para fomentar la educacién ambiental basada
en valores y principios adquiridos por medio de la interaccién dentro de las areas protegidas. A la vez,
se promueve el convertirse en educadores ambientales por medio de acciones positivas que ayudan
al desarrollo sustentable del pais, que muestren cdmo la conservacion del medio ambiente no es Uni-
camente hoy, sino que mas bien sean agentes de cambios que promuevan acciones que perduren por
generaciones, para seguir contando con un futuro sostenible.




>V5 92 MEDIOS DIGITALES
A ™" | COMO ALTERNATIVA EFICAZ Y VIABLE

Hoy nos vemos envueltos en un mundo dominado por la tecnologia, en donde los lapices en las escuelas
ha sido sustituidos por tabletas inteligentes y el periédico en papel dejé de ser imprescindible. La difusion
de informacién debe ser mas que una valla en medio de una via principal. Por ello actualmente, gracias
a los avances en la tecnologia y su influencia en los medios de comunicacién, los procesos de envio de
informacién se han visto obligados a cambiar sus modalidades y adaptarse a la nueva generacion. Esta
nueva modalidad beneficia tanto al emisor como el receptory, con la explosion de la red, el mundo digital
transformo el negocio de la publicidad.

El cédigo es ahora mas importante que el copy; la red tiene mas relevancia que la televisién y la prensa.
“Antes contadbamos historias y ahora las construimos en tiempo real con los usuarios” (Castafio, 2014).
Entonces, ;cuan funcionales son los medios digitales para empresas con bajos recursos?

Vemos que a pesar de que la comunicacién digital ha dominado los procesos de envio de informacion,
estos métodos deben complementarse por medio de personalizacidn de los materiales, anhadiendo estra-
tegias, analisis y, sobre todo, creatividad. Mejorar la calidad del canal de comunicacién es condicién para
el desarrollo exitoso de los medios tecnoldgicos, los cuales abren posibilidades de interés e interaccién
dentro de la masa. Por medio de la interactividad se supone una retroalimentacién inmediata dentro de
los procesos de comunicacién, los cuales pueden intercambiar informacién directamente.

Entonces, “al contar con materiales digitales como medios de comunicacidn, tenemos un contenido per-
sonalizado, lo cual permite al usuario obtener informacion especificamente acerca de temas en los que
esta interesado” (Fernandez, 2013), y dicha informacién puede ser llevada a donde vaya. Esta misma
informacién pueden ser compartida a nivel masivo y llegar a mas personas, tanto a nivel nacional como
internacional, incrementar el mercado meta y ser reconocido por diferente publico. Asi se tendrd un
contenido fluido, lo que garantiza un valor agregado a los datos que conforman en la red. Para lograrlo
se requiere una mayor interacciéon y permanencia del usuario dentro de un sitio. Las posibilidades de
sondeo se amplian.

Para entidades con bajos recursos lo anterior repercute en sus posibilidades de renovar constantemente
el material, lo cual disminuye el interés del receptor por tratarse de material desactualizado y evidenciar
bajas en el conocimiento y difusion de la informacion que se desea transmitir. Sin embargo, “se pueden
probar nuevas ideas con poca inversién y rapida mensurabilidad. Esto beneficia a pequefas empresas
qgue no disponen de grandes presupuestos publicitarios y necesitan medir el entorno” (Liberos, 2014).
Son productos dentro de la red que no demandan costos elevados y constantes para entidades que no
poseen los recursos para ello.

“Aunque el incremento de los usuarios de internet ha sido explosivo en los Gltimos afnos, es preciso hacer
un panorama global y ver que se excluye del mensaje publicitario a segmentos de la poblacién que no
tienen acceso a la red” (Liberos, 2014), para lo cual se creen alternativas basadas en informacién y datos
que lleven al publico objetivo a un mismo destino informativo. Es decir, que al utilizar medios impresos
para la poblacion que no tiene acceso a internet, esta debe estar sincronizada con la informacion en red.

Asi, la digitalizacion de la comunicacién ha traido grandes ventajas en diferentes niveles, también para
entidades que no cuentan con gran presupuesto para costear constantemente la difusiéon de informa-
cion, o que no poseen personal capacitado para dicha tarea, pero que buscan brechas para llegar con su
informacion a nivel nacional o internacional.




>Z 5.3 ‘ DISENO GRAFICO PERSONALIZADO

“El mundo cambia, y también nuestra manera de pensar, de acceder a la informacién y de relacio-
narnos entre si. Lo queremos todo (simultaneidad) y lo queremos ya (inmediatez). Somos globales
y digitales, y la clave de una gran ventaja competitiva es dominar el tiempo (aprovecharlo mejor) y
el espacio (reducir distancias)” (Rovira, ABC del disefio). Con el paso del tiempo el ser humano se
ha adaptado a los diferentes cambios que han surgido en la sociedad, el ambiente y en diferentes
entornos de su vida. Muchos de estos se convierten en una necesidad, para lo cual es indispensable
habituarse a ellos. El disefio grafico nunca ha sido la excepcién: se han conocido jeroglificos desde el
tercer siglo y hoy es tal la evolucién, que se trabaja con lapices digitales. Pero, ;como ha beneficiado
esta evolucién al disefio y la comunicacién?

Actualmente se tiene la ventaja de contar con los “nativos digitales”, quienes son la generacion durante
o después de la llegada de la tecnologia digital. Se observa como esta etapa evoluciona; percibimos
que los medios impresos cada dia pierden relevancia (sin embargo, siguen siendo indispensables) y
los medios digitales adquieren cada dia méas auge.

El disefio grafico y ahora el disefio grafico digital, se ha involucrado en diferentes aspectos de
los medios de comunicacién, como los materiales impresos y editoriales. Se han implementado
nuevos métodos para llegar al grupo objetivo, como las areas de disefio web, multimedia, fotografia,
animacion, etc., con los cuales se ha logrado crear materiales mas alla de lo convencional. Estos
aportan movimiento, dinamismo, texturas, fluidez, interaccion, entre otros. Personalizan al material
que se trabaja, lo cual da un aporte complementario que ayuda a llegar eficazmente al mercado meta,
lo cual puede significar para la empresa o institucion mejores ingresos. “El disefo se ha convertido
en un indicador informal del nivel de la economia, de la regeneracién cultural y del bienestar social;
e incluso en algunos paises es considerado como un factor importante del producto bruto interno.
2 (Julier, G. (2010).

Ademas de sus beneficios econdmicos y el disefio personalizado, el disefio grafico digital también
contribuye a la accesibilidad. Brinda un facil acercamiento para cualquier persona a través de estudios
previos que permitan la elaboracién de materiales creados para un publico especifico. A su vez,
incluye un comportamiento sostenible y responsable, ya que pueden exisitir diferentes vias para el
envio de informacién. Estos pueden ser aquellos que no sean meramente tangibles, que contribuye
positivamente al cuidado el ambiente, a una sociedad innovadora y una mejora en la calidad de vida.

El disefio es ahora un elemento que da cuenta a la cultura y el bienestar social; “ha trascendido la
dimensién formal y las aptitudes expresivas, entendiéndose mas como un fenémeno complejo, de-
terminado por las creencias culturales de la gente y el flujo de ideas que los medios modernos estan
interesados en activar” ( Tapia, A. 2004).
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CAPITULO 6
(hocoss de p/w(wccé'n W@

En este capitulo se desarrollan las piezas graficas rea-
lizadas para la institucion, las cuales parten del insight
y concepto creativo establecido. Estas iniciaron con
bocetos basicos a lapiz; posteriormente se digita-
lizaron y fueron sometidas a diferentes niveles de
evaluacioén, coevaluacién y validacion hasta llegar a
la pieza final. A continuacién se presentan las fases
por las cuales se desarrollo.



“EL GENIO SE HAGE

CON 1% DE TALENTO

Y 99% DE TRABAJO



6.1

.............................. 6.1.1 Piging web

Este proceso busca abrir la mente
del disefador, quien inicia el
proceso con diferentes ideas
basadas en el concepto creativo. El
procedimiento inicia con el nivel |,

La pagina web propuso ser interactiva, modular y facil de utilizar,
con botones en orden jerarquico en los cuales el usuario pudiera
ingresar a la informacion mas relevante con facilidad. Se iniciar-
on los bocetos de la secciéon “Home”

. « ” - ) ;
en el cual se realizan bocetos “roof”, = \ \ 2.2 =
que son primeras ideas realizadas T o *-x : \
a lapiz. Su objetivo es generar la E oy ,

mayor cantidad de bocetos sin
perder tiempo. Lo que cuenta es la
cantidad de ideas realizadas.

Home: primera propuesta. Se presentaba con una unica imagen junto con pequefios
iconos que se dirigian a la informacién institucional del CECON. En esta se podian
apreciar solamente los iconos, la imagen de portada y el menu. Se realizaron difer-

entes propuestas de diagramacion con este diseno.



En el primer nivel se concluyé que la segunda opcién funciona mejor para la
institucion, ya que contaba con informacién accesible al usuario de las paginas
mas relevantes del sitio, que lo encaminaria hacia los datos que se desea com-
partir. Inicia con una imagen de portada, sigue con iconos que dirigen a la infor-
macion de la institucion y, posteriormente, a pequenas fotografias que guian
hacia las areas protegidas. A continuacién se presentan bocetos de las paginas
internas, la cuales fueron basadas en el disefio extendido del home.

Home: segunda propuesta.
Presenta una  pdgina mds
amplia, con un contenido en-
riquecido. En este se busca
mostrar informacién relevante
que guiara a las pdginas con
informacion que se necesita
difundir, como las dreas prote-
gidas y el trabajo del CECON.




Se presentaron disenos diferentes con los cuales se proponia contar con una
imagen amplia de portada, la cual identificaria el biotopo que se estuviese de-
scribiendo. Continta con informacién dividida en dos columnas y, por ultimo,
una galeria. Como parte del footer hay una imagen e informacion.

Habia otra propuesta final, la cual contenia criterios similares al anterior. Sin em-
bargo, contaba con informacion distribuida en una columna, acompafada de un
slider de imagenes del respectivo biotopo.

6.1.2 Vider institucional

El video forma parte complementaria de la campana. Su funcién es sintetizar
la informacién institucional, como la historia, misién y areas de trabajo, y pre-
sentarla de una forma dindmica y enriquecida por imagenes. A continuacion se
presenta la estructura y locucién del mismo.

ESTRUCTURA
Introduccién: presentacion acerca del trabajo del CECON y resumen de su historia.

Desarrollo: se enriquece al espectador con imagenes dindmicas y tomas rapidas.
Se abastece la informacién por medio de imagenes y datos complementarios.

Cierre: informacion sobre su visualizacidon como institucion y su futuro dentro del
tema de conservacion.




LOCUCION:

El Centro de Estudios Conservacionistas, CECON es una Unidad de estudios in-
terdisciplinarios destinado a la Conservacion de los Ecosistemas de la nacion. Es
parte de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de la Universidad de San
Carlos de Guatemala Y cuenta con siete unidades de manejo de areas protegi-
das, tres unidades de investigacién y un Jardin Botanico.

Su misién radica en el desarrollo de modelos de conservacion de areas protegi-
das y biodiversidad basados en la investigacidn, experimentaciéon en programas
de biologia de la conservacién y alianzas estratégicas con otros centros de in-
vestigacion universitarios e instituciones afines que promuevan la sostenibilidad
ambiental.

Es asi, como CECON se visualiza como una institucion lider en biologia de la
conservacion que propone a la poblacion e instituciones rectoras, modelos de
manejo de areas protegidas sostenibilidad ambiental, social y econdmica para la
conservacion del patrimonio natural de Guatemala.

6.1.3 Redes sociales

Las propuestas presentadas a continuacion son bocetos para material en redes
sociales, especificamente para posts de Facebook. En estos se buscaba que, por
medio del concepto creativo y de fotografias representativas de los biotopos, se
crearan piezas en las cuales prevaleciera la imagen y que el texto fuese Unica-
mente informativo. A partir de estas piezas se define la grafica de imagenes que
se utilizé en todos los materiales.

Propuesta post
rectangular
Facebook:
interaccion entre
imagen y textos,
representando
“El descubrir”
através de
palabras entre la
imagen.

Propuesta de
post cuadrados:
se propone
utilizar tanto
imdgenes de
fondo como col-
ores solidos con
pequenos textos
informativos.




6.2.1 Pigina web

En esta categoria se definié una maquetacion para las
paginas principales: home, SUAP y noticias, con las
cuales se presentan moédulos de diagramacién.

Se definieron dos estilos de disefio y maquetacion
de home. La estructura esta dividida con una imagen
principal de portada. Prosigue con iconos, los cuales
seran enlaces que conecten con la informacion insti-
tucional del CECON. Se sigue con imagenes de los sie-
te biotopos, que son enlaces directos a las paginas in-
ternas que los contienen. En la parte posterior hay una
imagen con el video institucional, el cual se busca que
esté al alcance del usuario para que pueda conocer la
labor de la institucién. Por Ultimo est4 el footer, el cual
contiene un link directo para la pagina de Facebook.

Magquetacién de paginas internas de biotopos con la Noticias: se presentan como imagenes completas que

estructura de: portada, informacion y galeria. Se presen- muestran la actividad a realizar, seguida por su informacion.
tan dos diferentes propuestas. Galeria: serie de imagenes de paisajes de los biotopos.




6.2.2 Vider institucional

En esta categoria se definié un storyline e iniciar la
produccion del video a partir de la locucion y el rit-
mo que se establecié en la categoria En esta nueva
etapa se definieron tomas, encuadres, tiempos y
musicalizacion.

Locucion: no

Descripcion de la toma: paisaje, playay, por ultimo,
una toma del bosque.

Animacion: se hacen cross disolve de tres diferentes
escenas: aparece, desaparece y aparece. En la Gltima
toma se hace cross disvolve y aparece el nombre de
CECON.

Duracion: siete segundos (dos por cada tomay 3
para la dltima).

Locucion: el Centro de Estudios Conservacionistas,
CECON, es una unidad de estudios interdisciplina-
rios destinado a la conservacién de los ecosistemas
de Guatemala.

Descripcidn: guarda recursos sembrando los huevos
de tortuga.

Animacion: fundado el 17 de agosto de 1981.

Duracion: diez segundos.

Locucidén: es parte de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia.

Descripciéon de la toma: una toma rapida de la
facultad.

Animacion: no.

Tiempo: tres segundos.

Locucion: de la Universidad de San Carlos de
Guatemala y cuenta con siete unidades de manejo
de areas protegidas, tres unidades de investigacion
y un Jardin Botanico.

Descripcion de la toma: toma de un jardin y/o area
verde.

Animacion: se intercambia el nimero en animacion
de 1 a 7. Cuando llega a 7 salen de él unidades y
debajo de unidades de manejo, cuando dice 3 de
investigacién se cambia el 7 a 3. Del 3 sale investi-
gacion y del 3 se cambia a 1y sale de ahi la palabra
Jardin Botanico.

Tiempo: diez segundos.

Locucidn: en conjunto con otros actores promo-
vieron la creacién del Consejo Nacional de Areas
Protegidas.

Descripcion de la toma: Director de CECON,
Francisco Moya, hablando en su oficina.

Animacién: aparecen una a una las palabras Consejo
Nacional de Areas Protegidas y CONAP en texto en
puntos grandes.

Tiempo: 6 segundos.




Locucidn: esto es importante mencionar porque
cuando se establece este consejo, uno de los siete
integrantes es la Universidad de San Carlos a través
del CECON.

Descripcion de la toma: toma de una cascada del
biotopo del Quetzal.

Animacion: no.

Tiempo: siete segundos.

ESCENA 7

Locucidn: su mision es el desarrollo de modelos de
conservacion de areas protegidas y biodiversidad.

Descripcion de toma: toma de una de las iguanas.

Animacion: animacién de palabra “modelos de con-
servacion”.

Tiempo: ocho segundos.

Locucion: basados en la investigacion, experimenta-
cién de programas para la conservacion y alianzas.

Descripcién de la toma: una persona del personal
tomando nota y trabajando. Se cambia la toma a un
plano medio donde él esta revisando las hojas del
registro de las tortugas y esta cambiando la pagina.

Animacion: no.

Tiempo: siete segundos.

Locucion: estrategias con otros centros de inves-
tigaciéon afines que promuevan la sostenibilidad
ambiental.

Descripcion de la toma: dos personas sentadas en el
sillén de la sala del director, platicando. Que se note
que estan “negociando”.

Animacion: animacion del texto “alianzas estraté-
gicas”.

Tiempo: seis segundos

Locucién: el estilo de conservacion que uno tenga,
o el modelo de conservacion.

Descripcion de la toma: toma de personas en la
playa esperando la liberacién.

Animacion: se anima la frase “Modelos de conser-
vacion.

Tiempo: tres segundos.

Locucién: y en funcion de eso, a lo largo de la historia
de CECON se han construido los modelos de gestion
integral de las areas protegidas.

Descripcion de la toma: toma de cascada de biotopo
del Quetzal.

Animacién: animacion de una hoja o de algo que
tenga que ver con integral.

Tiempo: siete segundos.



Locucion: es asi como CECON se visualiza como una

oo S o Locucion: que propone a la poblacién e instituciones
institucion lider en biologia de la conservacion.

rectoras, modelos de manejo de areas protegidas
Descripcion de la toma: toma de diferentes especies Y otras areas de interés bioldgico, sostenibilidad
dentro de las areas protegidas. ambiental, social y econédmica para la conservacion

. » ) del patrimonio natural de Guatemala.
Animacion: no. Toma en camara lenta.

Descripciéon de la toma: timelapse en la playa en

Tiempo: cinco segundos. donde se muestra el atardecer.

Animacion: no.

Tiempo: cinco segundos.

6.2.3 Redes sociales

Se realizaron bocetos con trazos definidos, los cuales
pretendian aclarar el estilo que se manejaria para la
linea grafica de toda la campana.

Bocetos para publicaciones
cuadradas, las cuales estdn
conformadas tanto de imagen
como de colores sélidos. En los
dos se busca tener interaccion
entre nombres e imdgenes.

Publicaciones  rectangulares,
las cuales muestran infor-
macién grdfica mds amplia. En
esta se encuentran versiones
unicamente con fotografias,
que funcionardn como por-
tadas de dlbum o series fo-
togrdficas que se compartan
en la pdgina




6.3.1 Pigin web

En esta fase se definié la maquetacién de la pagina web, asi como su
estructura, reticula, color y forma. A continuacién se presentan las
propuestas realizadas previo a su digitalizacion.

Bocetos para home. Maquetacion dis-
tribuida en cuatro columnas, en las
cuales predomina el color verde insti-

tucional.

Bocetos para home. Maquetacion dis-
tribuida en cuatro columnas, en las
cuales predomina el color verde insti-

tucional.




Magquetaciéon pdgina interna  “No-
sotros”. La informacion se distribuye en
dos de las cuatro columnas dividas en

Pdgina interna “Contacto”: se define
una ruta en el mapa de Google maps, la
cual se dirige hacia el Jardin Botdnico,
el cual estd ubicado en las oficinas de
CECON. También cuenta con un drea
de correo, en donde el usuario puede
escribir directamente a la institucion.

Pdginas internas “Noticias”. Se utiliza
una reticula de cuatro columnas en
conjunto con imdgenes extendidas que
funcionarian como banner.

Pdgina interna “Galeria” estructurada
con un titular, seguido de una imagen y
una serie de paisajes que se encuentran
en los biotopos.




6.3.2 Pedes sociales

Se concluye el nivel | de visualizacién. A continuacién encontramos
piezas definidas y listas para la digitalizacion en el nivel Il.

Se establecierion colores y trazos para publicaciones en redes sociales. La visualizacion serd
principalmente con fotografias; sin embargo, se presentan propuestas con fondos de color s6-







“VIVE MAS SENCILLAMENTE

PARA QUE OTROS PUEDAN
SENCILLAMENTE VIVIR™




Se realizo la digitalizacion de los bocetos en roof
gue se llevaron a cabo anteriormente. Ademas,
se evaluaron las piezas con tres profesionales en
el diseno grafico. El objetivo de dichas evaluacio-
nes era recibir retroalimentacién acerca de los
avances en las piezas y hacer los cambios respec-
tivos para seguir avanzando con una mejor calidad
en el proceso. (Ver evaluadores e instrumento en
anexo 6.2).



6.2.1 (péﬂm web

A continuacién se describe la propuesta digitalizada de la pagina web y su distribucion: la pagina cuenta
con seis tabs en las cuales se puede encontrar diferente informacién de la institucién. Posee contenido
visual en el cual las personas pueden conocer mas de la institucion, apoyandose en el texto y los canales

informativos que ahi se brindan.

Se presenta la divisién de la informacion dentro de la pagina. El asesor de la institucion sugirié que se
mostrara en la pagina principal (home o inicio) la informacion del CECON. Por ello se crearon iconos de
acceso directo a la misma, para que los usuarios puedan acceder facilmente a la seccion.

Se encuentra constituida por un banner pantalla
completa, el cual es un slider que intercambia sus
imagenes por diferentes paisajes de las areas prote-
gidas. El slider principal muestra el nombre de
CECON con su respectiva linea grafica. Posterior-
mente esta la iconografia de color verde institucion-
al con enlaces directos a su informacion e imagenes
que dirigen a los biotopos. Por Ultimo se encuentra
el video institucional y un link directo a Facebook.

3 . SUAP ™ SISTEMA UNIVERSITARIO DE AREAS PROTEGIDAS

Se sugirié por parte del asesor de CECON que tu-
viera este nombre, ya que dentro de las normativas
el biotopo de Monterrico, llamado Reserva Natural
de Usos Mlltiples, Monterrico no es considerado
como un biotopo, si no como una reserva; entonces,
al ser una reserva, el conjunto de estas deja de ser
“area protegida”.

En esta pestaiia podemos encontrar los diferentes
biotopos con su respectiva informacién. Se describe
una breve historia de su fundacion, las actividades
que se pueden realizar en ella, un mapa de como lle-
gary los teléfonos de contacto junto con una galeria
de fotos en donde se puede apreciar su flora, fauna
e imagenes promocionales.

2. NOSOTROS

Comparte informacién institucional. Inicia con un
resumen de su fundacién, seguido por la labor en
que se enfoca la misma.

a) ¢Quiénes somos? Brinda informacidon acerca de
la historia del CECON.

b) Misién y vision/ objetivos: describe la mision
y visién de CECON junto con los objetivos de la
misma.

4. GALERIA

Estd conformada por fotografias poco menos insti-
tucionales, en las cuales el usuario puede apreciar
paisajes, cascadas, fotos panoramicas. Se cred esta
seccién porque en las galerias anteriores sélo se
cuenta con informacion especifica, guiada por los
planes maestros.



6. CONTACTO

Se encuentra la informacion del CECON y una
seccion de correo en donde el usuario puede
contactarse con la institucion.

Es un blog en el cual el personal de la institucién
puede publicar las actividades que se han realiza-
do o que estan por venir. Esta seccion también se
encuentra al alcance del usuario en home.

A continuacién algunas piezas relevantes

e
s

®» @ ®

iQuienes somos? Misién/Visién Moticias

&

Home / * / Galeria / Noticias / Contdcto




S

ih” Home  Nosooos, SUAP Galers  Nosias Canesein Q '

BIOTPO DEL QUETZAL
MARIDADARY:

R v st e s Lyt ot

Atasten

Contiatwen

Propuesta 1 de pdgina interna -Biotopo- la cual propone pre- Propuesta 2 pdgina interna -Biotopo- propone presentar la
sentar la informacién con un formato desplegable para descu- informacion por medio de dos tabs, los cuales funcionan como
brir asi la informacion. botones que cambian la informacion.




6.2.2 YVider institucional

Se presenta la estructura del video institucional con capturas de pantalla de las
tomas realizadas a partir del storyline realizado en la fase anterior.

| unidades de.
J INVESTIGACION

- p—

Imdgenes de los biotopos. Textos que refuerzan locucion.

CONSEJO NACIONAL DE

AREAS PROTEGIDAS

Especies dentro de biotopos o reserva. Entrevista con el personal administrativo.

Especies dentro de biotopos o reserva. Paisajes.




6.2.3Redes sociales

Se realizaron las propuestas graficas para las redes sociales, en las cuales se in-
cluye la portada y foto de perfil con interaccion. Se trabajé en publicaciones
con imagenes para alimentar el contenido de la pagina, las cuales tienen como
funcién ser titulares en diferentes adlbumes o series de imagenes que seran pub-
licadas. Estas acompanan imagenes con frases inspiradoras con las que el grupo
objetivo pueda vincularse y sentirse identificado. A continuacién se presentan
las propuestas:

Areas protegidas universitarias Q ] Lilce. & |
CECON === -

100,000 iikes 10,000 talking about this - 1,000 wers hers
Product/Service o
“four slogan here.

www.websitehere.com i s

Cerro Cahui Chocon Machacas Montefrico Naachtin

n Your brand posted a photo

10 minutes ago

Propuesta de imagen de portada y perfil, las cuales interactuan en una misma fotografia.

L EGURN SENAL DEUNE =
mﬁum@em NN LOA
“ES QUERER NO PARECER

SORPRENDIDO DE NADA ’)

Publicaciones para post semanales, especialmente en inicios de semana.




NIVEL il
DE VISUALIZACION
Y VALIDACION

La evaluacién con el grupo objetivo tiene como
fin medir la funcionalidad de los materiales con
la poblaciéon para cual fue creado el proyecto,
por medio de instrumentos de validacién como
el cuestionario, encuesta o entrevista pueden
calificar el proyecto y asi concluir el trabajo llegé
a los objetivos planteados. (Ver instrumento en
anexo 6.3)



La validacion se realizdé por medio de encuestas y se utilizaron tres instrumen-
tos de diferentes. Una fue para la pagina web, para la cual se tomé una muestra
de 20 personas. Constaba de 13 preguntas, mas un inciso de observaciones.
Se examinaron aspectos como calidad de diseno, interactividad de la pagina,
calidad visual, fotografica y jerarquia.

La segunda encuesta se utilizé para la evaluacién del video institucional. Se
plantearon 13 preguntas mas un inciso de observaciones acerca de musical-
izacion, edicién, locucion, entre otras, al igual que en el instrumento de la pa-
gina web. La muestra era de 15 personas. Por ultimo se utilizé una encuesta
conformada por siete preguntas y un inciso de observaciones para las redes
sociales, en el cual se evalud si el contenido era de su interés.

Para socializar la pieza de disefio de forma digital, se utilizé6 una computadora
y dos tabletas con internet, con las cuales los encuestados podian observar
los tres materiales: pagina web, video institucional y fanpage. Las encuestas se
repartieron por grupos, a los cuales se dio un material por persona vy se utilizé
una muestra total de 45 personas.

(Ver instrumentos en anexo 6.3)
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Blotopo del Quetzal: un bosque nuboso con senderos

Actividades

Contéctanos

Ubicacién

GALERIA
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Home  Nosotros + SUAP w Galeria  Noticdas  Contacto [0

Reserva Natural de usos Miltiples Monterrico

Actividades

Contactanos

Ubicaclén

Reserva natural de tsos multiples, Monterrico.
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Blotopo San Miguel la Palotada - El Zotz -

Atractivos
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Contdctanos

GALERIA
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Buscar

Entradas recientes
Literacidn de tortugas

S& aproxima la iberacion de
ortugas

Comentarios recientes

CONAF gn Se aprowima fa
liperacion de tortygas

Archivos
octubre 2015

septiembre 2015

Categorias

St categoria

Meta
Liberacidn de tortugas Administrador del sitio
by CECON EPS | oct 6.2015 | 5in categoria Desconectar

RSS die las entradas
Para poder liberar tartugas, 1o primera de detses hacer es viajar haca la costa sur de Guatemala y disfrutar de esta

¥ PS5 de os comentarios

acthvidad de conservacién y preservacion de la fauna marina. Cabe mencionar gue & Cormejo Nacional de Areas
protegidas CONAP, emilit una estrategia.. WordPress.org

Se aproxima la liberacidn de tortugas

by CECON EPS | sep 22, 2015 | Sin categoria

Este proximo 10 de septiembre podras voiver 3 vivie Una experiencia inalvidabie, ia Nberacion de ortugas (2 espera todos
los dias a las 5:30pm. [Te.,




El Centro de Estudios Conservacionistas, CECON, es una unidad de estudios
interdisciplinarios destinado a la conservacién de los ecosistemas de la nacién.
Es parte de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Cuenta con siete unidades de manejo de areas pro-
tegidas, tres unidades de investigacion y un Jardin Boténico.

Su mision radica en el desarrollo de modelos de conservacion de areas protegi-
das y biodiversidad basados en la investigacién, experimentacién en programas
de biologia de la conservacion y alianzas estratégicas con otros centros univer-
sitarios e instituciones afines que promuevan la sostenibilidad ambiental.

Es asi como CECON se visualiza como una institucién lider en biologia de la
conservacion que propone a la poblacién e instituciones rectoras, modelos de
manejo de areas protegidas sostenibilidad ambiental, social y econdmica para
la conservacion del patrimonio natural de Guatemala.




\

Locucidn: no.

Descripciéon de la toma: paisaje,
playay por ultimo bosque.

Animacion: cross disolve de tres dife-
rentes escenas: aparece, desaparece
y aparece. En la Ultima toma se hace
cross disvolve y aparece el logotipo de
CECON entre las hojas.

Duracion: siete segundos (dos por
cada toma y tres para la Gltima)



 Gundadr

17 DE-AGOSTO DE 1981 AGOSTO DE 1981

Locucidn: el Centro de Estudios
Conservacionistas, CECON, es una
unidad de estudios interdisciplina-
rios destinado a la conservacion de
los ecosistemas en Guatemala.

Descripcion: guardarrecursos
sembrando los huevos de tortuga.

Animacién: fundado el 17 de
agosto de 1981.

Duracion: diez segundos.

Locucidn: es parte de la Facultad
de Ciencias Quimicas y Farmacia.

Descripcion de la toma: una toma
de rectoria.

Animacion: no.

Tiempo: tres segundos
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CONSEJO NACIONAL DE
AREAS PROTEGIDAS

CONAP

Locucion: ... de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Cuenta
con siete unidades de manejo de
areas protegidas, tres unidades de
investigacion y un Jardin Botanico.

Descripcion de la toma: toma de
un jardin y/o area verde.

Animacioén: se intercambia el
numero en animacién de 1 a
7. Cuando llega a 7 salen de él
unidades y debajo de unidades de
manejo, cuando dice 3 de investi-
gaciéon se cambia el 7a 3y del 3
sale investigacién y del 3.

Tiempo: diez segundos.

Locucién: en conjunto con otros
actores promovieron la creacion
del Consejo Nacional de Areas
Protegidas.

Descripcion de la toma: Francisco
Moya hablando en su oficina.

Animacién: aparece una a una
las palabras Consejo Nacional de
Areas Protegidas y CONAP en
texto en puntos grandes.

Tiempo: seis segundos.



Locucidon: esto es importante
mencionar porque cuando se
establece este consejo, uno de los
siete integrantes es la Universidad
de San Carlos a través del CECON.

Descripcion de la toma: toma
de una cascada del biotopo del
Quetzal.

Animacion: no.

Tiempo: tres segundos.

Locucién: su mision radica en el
desarrollo de modelos de conser-
vacién de areas protegidas y bio-
diversidad.

Descripcion de toma: toma de una
de las iguanas.

Animacion: no.

Tiempo: cuatro segundos.

Locucién: basados en la inves-
tigacion, experimentacion de
programas para la conservacion y
alianzas.

Descripcion de la toma: una
persona del personal tomando
nota y trabajando. Se cambia la
toma a un plano medio donde él
esta revisando las hojas del registro
de las tortugas.

Animacion: no.

Tiempo: siete segundos.




Locucion: estratégicas con otros
centros de investigacién afines
que promuevan la sostenibilidad
ambiental.

Descripcion de la toma: personas
trabajando en la anidacién

Animacién: animacién del texto
“alianzas estratégicas”

Tiempo: seis segundos.

Locucion: el estilo de conservacion
que uno tenga, o el modelo de con-
servacion.

Descripcién de la toma: toma de
personas en la playa esperando la
liberacién.

J.l g AV '
MODELOS
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Animacién: se anima la frase
“Modelos de conservaciéon”.

Locucién: y en funcién de eso a
lo largo de la historia de CECON
se han construido los modelos de
gestion integral de las areas pro-
tegidas.

Descripcion de la toma: toma de
cascada del Biotopo del Quetzal.

Animacioén: animacion de hojas
sobre una mano.

Tiempo: siete segundos.



Locucién: no.

Descripcion de la toma: diferentes
especies dentro de la reserva.

Animacion: no.

Tiempo: cinco segundos.

Locucion: es asi como CECON se
visualiza como una institucion lider
en biologia de la conservacion.

Descripcion de la toma: toma de
diferentes especies dentro de las
areas protegidas.

Animacion: no. Toma en camara
lenta.

Tiempo: cinco segundos.

Locucion: que propone a la
poblacién e instituciones rectoras,
modelos de manejo de areas pro-
tegidas y otras areas de interés
biolégico, sostenibilidad ambiental,
social y econémica para la conser-
vacion del patrimonio natural de
Guatemala.

Descripcion de la toma: timelapse
en la playa en donde se muestra el
atardecer.

Animacion: no.

Tiempo: cinco segundos
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Timelapse: cinco segundos de atardecer en
playa Monterrico.
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Publicacién de especies de floray fauna que
habitan en las areas protegidas.
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Publicacién de frases motivadoras inspira-
das en la naturaleza.
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Publicacién de especies protegidas.



DESCRIPCION
Y FUNDAMENTACION
DE LA PIEZA GRAFICA FINAL



La pagina web es un instrumento fundamental para
toda empresa, institucion o negocio, ya que en esta
el usuario puede encontrar el contenido digital mas
amplio que en cualquier otra plataforma, sin des-
cartar que se puede difundir como una pieza visual
atractiva que contenga la estadia del usuario y que
este conozca mas del sitio. Se considera una pieza
clave ya que da formalidad a la institucion. ElI CE-
CON, siendo una de las entidades mas importantes
en cuanto a conservacion, por su labor y el alto con-
tenido de datos en cuento a ambiente y especies
que maneja, debe contar con una.

CONCEPTO CREATIVO

El concepto creativo que se manejé para la real-
izacion de todos los materiales fue “Descubrir nue-
vos mundos”, basado en el insight “visitar la natu-
raleza nos hace sentirnos libres y conectarnos con
ella”, con base en la aplicacién de encuestas al grupo
objetivo. En estas se detallaba que su mayor inspi-
racion al viajar era encontrar lugares nuevos y vivir

nuevas experiencias. El concepto estd ligado tanto
al grupo objetivo como a la labor de CECON. Al ci-
tar la palabra “descubrir” se alude a llegar a un lugar
nuevo -lo que buscan los viajeros-. Al decir “nuevos
mundos” se quiso representar a cada biotopo como
una atmdsfera diferente. Cada especie, cada paisaje,
cada clima sera un nuevo lugar, un nuevo ambiente,
un nuevo mundo por descubrir.

El concepto en la pagina fue representado por
imagenes con la linea grafica, textos dentro de fo-
tografias de cada biotopo; también se representé el
concepto por su interactividad, ya que posee anima-
ciones en diferentes partes. Por ejemplo, en la sec-
cion “home” se realizé una animacioén en el banner
principal. Este cambia en un lapso de 20 segundos,
durante los cuales el usuario puede observar difer-
entes paisajes de las areas protegidas.

Se trabajaron animaciones en la entrada a las pa-
ginas del menu. La mayoria ingresa por la parte iz-
quierda de la pantalla; al llegar a ella con el scrooll
hacian una entrada hacia su lugar de origen.
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Intercambio banners home.




Informacién desplegable.

Biotopo del Quetzal: un bosque nuboso con senderos
Atractivos
Ubicacién

Contéactanos

Biotopo del Quetzal: un bosque nuboso con senderos

El Biotopo Universitario Mario Dary Rivera para la Conservacion del
Quetzal, BUCQ, fue fundado en junio de 1976, afio en el que el Consejo
Municipal de Salama, Baja Verapaz, otorgd a favor de la Escuela de
Biologia de la Facultad de Cicncias Quimicas y Farmacia de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, los terrenos municipales
situados en los Cerros Quisis v Carpintero, Inlcidndose un precedente
de liderazgo en el manejo y administracion de areas protegidas en
Guatemala.

Se le denomina comunmente bosque nubose o nublado por Las
montanas del drea usualmente se encuentran cubiertas por nebling.
Esto se debe a los fuertes vientos frescos que provienen del noreste,
ahundantemente rargados de humedad. Se caracteriza por poseer una
de las estructuras floristicas mas complejas entre los biomas de
Guatemala (Villar 1983), que alberga comunidades consideradas como
refugios que representan centros de endemismo y de alta diversidad
bivlogica,

C U L A

Se considerd pertinente una reticula de cuatro
columnas, ya que con esta se logré dar una lec-
tura visual amplia y mostrar al usuario diferentes
imagenes. Esto fue importante ya que en las dif-
erentes secciones de la pagina se cuenta con
galerias, para las cuales es necesaria la interaccion
de varias imagenes. También se distribuy la infor-
macion de los banner, que contenian los titulares
en full size (pantalla completa) y jerarquizaban la
atraccion.

Las cuatro columnas fueron utilizadas en todas las
galerias, la cuales son separadas Unicamente por
5 px de espacio. Esto las divide como imagenes
independientes, con espacios reducidos en blan-
co para no perder informacion ni la atencién del
usuario.
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Se utilizaron diferentes tipografias, las cuales obe-
decieron al material a trabajar. Sin embargo, todas
estan unificadas y utilizadas para fines especificos.
Entre ellas estan:

Cleddan Jack Tipografia script como complemento a
BEBAS NEUE, en el diseno de los banners
y titulares. Con esta se obtiene estilizacion
abedefglijRluniopgrituvwy gz de la imagen.

IBCOEFGHIJELEMNAOPGRST VY W XYZ

123156781

El verde institucional fue el color que prevalecio
en todo el proyecto y el que identifica los mate-
riales realizados.

PANTONE 362C

Se uso el blanco para elaborar un disefio limpio sin
sobrecargar el material, ademas de no competir PANTONE P1-1C
en cuanto a carga visual de las imagenes que se
presentaban. Se aplicé en fondos.

Por ultimo se usé el negro 85% como comple-
mento al verde y en el uso de los textos. PANTONE 179-13C
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Se utilizaron iconos lineales con relleno para
presentar la esencia de la informacién con el color
institucional. Buscan mostrar graficamente, sin
representar competencia en cuanto a peso visual
respecto a las imagenes.

g

A

FOTOGRATF

Las fotografias se utilizaron para la presentacién
de la flora, fauna y como complemento para una
promocion. Se hicieron de fotografia de paisaje, en
los cuales se puede apreciar al belleza paradisiaca
que cada lugar posee.

Las fotos fueron intervenidas en la post produccién
en cuanto a saturacién de color para incrementar
la vividez de cada una. La mayoria son tomas en
encuadres horizontales con diferentes planos (plano
general, medio y detalle).




Al formar parte de una campana, todas las piezas se conforman por los mismos
cédigos visuales. Sin embargo, hay excepciones que dependeran el tipo de ma-
terial que se trabaje. En este caso, los criterios en cuanto concepto creativo,
tipografia y color se utilizaron en diferentes tomas durante la postproduccion. A
continuacién se describen los codigos visuales manejados.

ENCUADRE: se utilizaron encuadres horizontales, gue muestran mayor cantidad de
informacién en las tomas.




CONSEJO NACIONAL DE

AREAS PROTEGIDAS

(lans genenal

Se utilizé para que el ob-
servador aprecie la mayor
cantidad de paisaje e infor-
macion del lugar.

rimer plans
Se us6 para mostrar detalles

generales de especies de
flora y fauna.

(lans o detalle

Empleado para mostrar al es-
pectador pequeios detalles
gue no se aprecian en tomas
mas generales.

Animaciin

Animacion de iconos y tipo-
grafia que facilitan la inter-
pretacién rapida del video.















CAPITULO 7

Keccimes aprendidas

A lo largo del proyecto se obtienen aprendizajes
en diferentes ambitos. Uno de ellos es la experien-
cia dentro de la institucion, en la universidad y el
trabajo en equipo. Ahora los estudiantes pueden
compartir con las nuevas generaciones, con el

objetivo de generar proyectos mejorados en los
proximos anos.




1. Detectar el problema real: durante la investiga-
cioén es importante llevar a cabo reuniones con el
personal de la institucién y verificar si el resultado
de las necesidades planteadas obedece a lo que
realmente se requiere, ya que en algunas conclu-
siones se atienden temas de forma y no de fondo.

. Conexion de nuestros objetivos: al establecer los
objetivos es necesario estar en contacto con la
institucion y conocer si las metas del estudiante
para la culminacién del proyecto, estan en sintonia
con los objetivos de la institucion.

3. Andlisis de la institucidn: si la institucidon cuenta
con diferentes unidades, es necesaria una inda-
gacién general acerca del trabajo que desarrolla
cada una de ellas y conocer con cudl se llevara el
proyecto y la investigacién de necesidades. Cada
unidad tiende a ser independiente aunque formen
parte de una misma institucion. Al no centrarse en
una unidad, se pueden crear complicaciones en el
momento de la produccion grafica, ya se que se
necesitarian materiales muy generales.

4. Apoyo en instrumentos: conocer al grupo objetivo
es importante durante toda la gestién, ya que
con base en este fragmento de la poblacién se
disefaran las piezas. Para ello es importante
apoyarse en materiales como encuestas, cuestio-
narios o formularios en Google y realizar de dos
a tres instrumentos con diferentes preguntas.
De esta manera se segmentara el contenido y
permitird ampliar la informacién y los datos a
recabar sin volverse tedioso para el colaborador.

b. Sincronizar piezas: previo a decidir la pieza a utilizar,

es necesario conocer si la institucién ha manejado
antes las piezas planteadas vy, de ser asi, con qué
aportes se pueden apoyar durante la gestion del
proyecto. Incluye un andlisis en los beneficios que
esta pueda aportar.

. Socializacién: al tener el concepto creativo solven-

tado es enriquecedor compartirlo con companeros
de clase y con el grupo objetivo, para asi conocer
el impacto que este genere en ellos. Es una forma
sencilla de medir la primera impresién y funcio-
nalidad de este.

. Fusionary separar: durante el inicio de una campana

se necesita escatimar tiempos en conjunto para
cada una de las piezas; sin embargo, al avanzar
el proceso es necesario separar los procesos y
culminar los diferentes proyectos uno a uno.




CAP{TULO 5
anco teonico

8. Esquematizar procesos: previo a la redaccion de
los ensayos, es fundamental iniciar con una esque-
matizacion del tema. A partir de ello se realizara
la investigacién y se solventara la estructura del
texto. Esto es importante ya que, al ser faltos de
experiencia en el manejo de algunos contenidos,
es necesario enriquecerse de conocimientos y a
partir de ello jerarquizar ideas.

9. Apoyarse en el experto: ademas de hacer investiga-
cion por diferentes medios, es importante pedir el
apoyo de los asesores expertos en cuanto a temas
relevantes. Al estar rodeados dia a dia con expe-
riencias respecto al contenido, daran aportes sig-
nificativos en un entorno social real y mas cercano
al grupo objetivo.

CAPITULO 6
P/wcm de p/mluccwn 3% '

10. Contar con el equipo: durante la produccion de las

11.

piezas se necesitd contar con diferentes niveles
de equipo, desde la cantidad de camaras, lentes
y complementos como tripode y estabilizador.
Es necesario plantear un proyecto para el cual
estemos capacitados tanto a nivel intelectual
como material, ya que al tener déficit en cualquiera
de las partes, puede afectar culminacién de los
objetivos.

La unidad es el complemento: durante la produc-
ciéon de una campana es necesario unificar todo el
material para que el usuario pueda indentificarlas
como parte de un mismo proyecto.
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. Se ha culminado el proyecto con un proceso satisfactorio, en el cual,

por medio del concepto creativo y un analisis previo, se logré crear
piezas de disefio funcionales para la institucion. Segun los resultados
de la validacion del proyecto, sera para un uso factible a largo plazo,
con el cual pueden continuar con la difusion de su labor de conser-
vacion.

. Se apoyo al CECON, en cuanto a su mision de continuar con su labor

de areas protegidas al entregarles una pagina web completa, en donde
se describen su labor y areas de trabajo en las que el grupo objetivo
puede verse invitado, familiarizado e interesado para visitar las areas
protegidas.

. Se han solventado parcialmente sus problemas en cuanto a difusion,

ya que se comprobo, por medio de la validacion, que las piezas fueron
funcionales y atractivas con el grupo objetivo. Unicamente resta darle
seguimiento a estas para hacer llegar la informacion a mas personas,
dando a conocer por diferentes medios su labor de conservacién y los
biotopos, asi como invitar a mas personas a visitarlos.

. Se cumplié con el objetivo de dar a conocer las siete areas protegidas

del CECON por medio de una pagina web con impacto visual y dirigida
al grupo objetivo. Durante la validacion de las piezas, este se mostro
interesado por el material y por conocer los biotopos.

_Al tener una pagina web ordenada y dinamica, se logré atraer a los

estudiantes de Ciencias Quimicas, Veterinaria y carreras afines. Tras
conocer la pagina se gestionaron consultas respecto a tours para
visitar las diferentes areas protegidas, asi como la flora y fauna que
cada una posee.

- Se cred un video multimedia funcional que describe la labor del

CECON vy sus areas de manejo. Es un material breve y conciso, que
puede ser compartido dentro de actividades realizadas por la insti-
tucion.






CAPITULO 9
Recomendaciones

Este proceso fue de constante aprendizaje, lo cual
es importarnte compartir con las futuras genera-
ciones, la institucién y la escuela de Disefo grafico
de la USAC, con el fin de mejorar procesos y hacer
proyectos satisfactorios.
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> ¥9.1 ‘ ALA INSTITUCION

1. Se recomienda utilizar la direccién de la pagina web en todos los materiales infor-
mativos que se generen, como banners, mupies, afiches, etc. ya que la informacién
repetitiva, tiene mas probabilidades que sea recordada y visitada.

2. Se recomienda alimentar constantemente la informacidn, tanto la visual como la
textual, ya que el ingresar a un sitio web y encontrar informacién desactualizada,
generara desinterés por el usuario.

3. Para el video institucional se recomienda difundirlo por diferentes medios, como
YouTube, instagram y twitter, ya que entre mas medios abarque el contenido, mas
probabilidades tiene de ser visto por el grupo objetivo.

RECOMENDACIONES EN ASPECTOS TECNICOS

Facebook

4. Disefar las publicaciones con medidas de 403X403 pixeles para que ocupen toda
la pantalla, sin dejar espacios laterales y con una resolucién de 72dpi.

En cuanto a publicaciones largas se recomienda usar una medida de 803x403 pixeles,
B. ya que también ocupara todo el ancho de la publicacion y se puede estructurar con
mas informacion.

Se recomienda invertir un porcentaje en anuncios en Facebook. Esta cantidad puede
6. ser aproximadamente Q250 al mes. La clave para que la difusién sea efectiva es la
segmentacion del grupo obijetivo.

Llevar a cabo concursos, rifas, premiaciones, etc. con el fin de generar alguna entrada

7. adicional para alguna catedra sobre educacién ambiental, o para un congreso de
ambientalistas. Una de las razones que la que los usuarios de Facebook se unen a
determinada pagina es para obtener algiin beneficio, conocer ofertas, ganar premios,
etc. Esto atraerd mucho mas usuarios que podran estar familiarizados con la infor-
macion de la institucién.

Se recomienda utilizar la direccion de la pagina web en todos los materiales que
8. se publiquen en la pagina, o la mayoria, ya que la informacion repetitiva, tiene mas
probabilidades de ser recordada y visitada.




VIDEO INSTITUCIONAL

Se recomienda difundirlo por diferentes medios, como YouTube, instagram y Twitter,
ya que mientras mas medios abarque el contenido, mas probabilidades tiene de ser
visto por el grupo objetivo.

PAGINA WEB

Se recomienda trabajar todas las fotografias en resolucién de 72 dpi. Esto hara que
la pagina sea menos pesada y mas facil de cargar.

Usar un ancho de 1680 pixeles de largo por 350 pixeles de alto para los banners de
titulares. Estos ocuparan el total de la pantalla.

En cuanto a las medidas de las fotografias de la galeria, no hay un tamano especifico,
ya que al abrirlas adoptan su tamaio original.

En cuanto a la informacidn, no saturar de textos, ya que el usuario tiende a aburrirse
al ver mucha informacién.

Utilizar la direccion de la pagina web en todos los materiales informativos que se
generen, como banners, mupies, afiches, etc., ya que la informacién repetitiva tiene
mas probabilidades de que sea recordada y visitada.

Alimentar constantemente la informacién, tanto visual como textual. El ingresar a un
sitio web y encontrar informacioén desactualizada, generara desinterés por el usuario.

Difundir el video institucional por diferentes medios, como YouTube, instagram y
Twitter. Mientras mas medios abarque el contenido, mas probabilidades tiene de
ser visto por el grupo objetivo.



10.

\%
> 9.2 ‘ A LOS ESTUDIANTES

PAGINA WEB

Una vez asentado el disefio, crear un stock con todos los materiales a utilizar, como
imagenes, textos, iconos, etc. Ordenarlo por carpetas en el orden como se generaran
las ventanas de la pagina. Esto sera util al momento de la maquetacidn, ya que uni-
camente se cargaran los contenidos.

En la gestidn del proyecto, presentar a la institucion todas las etapas del bocetaje.
Ademas de enriquecedor, sera mas sencillo realizar cambios sobre una versién digital
en ps que en la programacion de esta.

Durante la etapa de disefo se necesita asentar una reticula desde el bocetaje a mano,
ya que esta misma se utilizara en la digitalizacién y la maquetacion.

Al trabajar imagenes, utilizar una resolucién minima de 72dpi y maxima de 100dpi.
Esto ayudara a hacer mas ligero el contenido de la pagina y que cargue con mas

facilidad.
Hacer constantes copias del codigo de la pagina, puesto que al momento de modi-

ficarlo se cometen pequenos errores que pueden daiar la programacion.

En los cuerpos de texto, utilizar un punto minimo de 12 y un maximo de 15 en
tipografias genéricas como myriad pro.

Al trabajar en material multimedia, se recomienda utilizar tamaio de 1920x1080
px (HD), ya que muchas plataformas tienden a comprimir los formatos de video y si
se tiene un tamano pequeio, disminuye ain mas la calidad.

Durante la gestién del proyecto, analizar si se cuenta con el equipo necesario para
produccion, tales como objetivos, tripode, slider, estabilizador, etc. ya que en ello
radicara la calidad final del producto.

En el momento de la produccidn, si se realizan entrevistas en cualquier ambiente,
utilizar un micréfono para facilitar la limpieza del audio.

Durante la produccién, grabar en la opcién con prioridad en apertura y con enfoque
manual, ya que al trabajar con enfoque automatico el lente intenta enfocar diferentes
elementos que no son de interés.

Si se necesita realizar animaciones en after effects con transparencia, se recomien-
da hacer el render en formato Quicktime y PNG, ya que serd menos pesado que
trabajarlo en AVI.

Trabajar el render con un minimo de 20mbps y un maximo de 35mbps. Esto ayudara
a que el video tenga una buena resolucién sin ser un archivo sumamente pesado.




>Zg3 ‘ A LA ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Evaluar procesos durante la gestién del proyecto y analizar qué etapa es la adecuada
para iniciar con la redaccion de las diferentes etapas del mismo.

>ZQ.4 ‘ COSTOS

La definicién de costo sirve para darle una visién a las personas del valor del trabajo
realizado ad honorem en las instituciones. Detalles en anexos.

Costo total de proyecto: Q77,590

(Deglose de costos en anexo 9.4)



“NUESTRA RECOMPENSA
SE ENCUENTRA EN EL ESFUERZO
Y NO EN EL RESULTADO.

UN ESFUERZO TOTAL

ES UNA VICTORIA
COMPLETA

£
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¢ S.N “CDC” Cecon / Unidades técnicas. S.F. (Consultado el 10 de abril de 2015) http:/
sitios.usac.edu.gt/cdc/

o S.N “MISION VISION OBJETIVOS” Cecon / INICIO. S.F. (Consultado el 10 de abril de
2015) http://sitios.usac.edu. gt/jardinbotanico/mision-vision-objetivos/contactenos/

e S.N“INICIO” Cecon / Pagina de inicio. (Consultado el 10 de abril de 2015) http://cecon.
usac.edu.gt/ S.N “TORTUGARIO MONTERRICO” Cecon / Pagina de inicio. (Consultado
el 10 de abril de 2015) https:/www.facebook.com/pages/Tortugario-Monterrico-CE-
CON-USAC/1487630594814269?fref=ts

e S.N “EDUCACION AMBIENTAL” Cecon / Pagina de inicio. (Consultado el 10 de abril
de 2015) http://sitios.usac.edu. gt/educacionambiental/ S.N “HISTORIA” Cecon /
Pagina de inicio. (Consultado el 10 de abril de 2015) http:/www.sitios.usac.edu.gt/
cecon/?page_id=28

e Biotopo. (Recuperado de http:/www.boletinagrario.com/ap-6,biotopo,1033.html)
Biologia. Espacio con condiciones ambientales adecuadas para una determinada
comunidad de seres vivos

* ;Qué es la educacion ambiental? (Recuperado de http:/www.mma.gob.cl/educacio-
nambiental/1319/w3-propertyvalue-16421.html)

o Definicion de conservacion. Qué es, significado y concepto (Recuperado de http:/
definicion.de/conservacion/#ixzz3IRT4IMi9)

¢ Importancia de la conservacion ambiental (Recuperado de http:/www.importancia.
org/conservacion-ambiental.php)

e Todo sobre medio ambiente. (2008). ; Qué son los recursos renovables?. 25 de agosto
de 2015, de Medio ambiente Sitio web: http:/todosobreelmedioambiente.jimdo.com/
recursos-naturales/
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Autoevaluacion: evaluacion o valoracion de los propios conocimientos, aptitudes, etc.

Boceto: estudio o ensayo en el que se trazan las lineas generales y la composicion que

tendra una pintura.

Concepto creativo: es un conjunto de informacién recogida para sintetizar todos los
elementos que nos permiten trasmitir la informacién necesaria y comunicar a nuestro

publico objetivo el mensaje elegido para una campana.
Brief: parte estratégica de la preparacion de una accion publicitaria.

Encuadre: fragmento del espacio que capta el objetivo de una cdmaray, por extension,

el plano mismo obtenido a través de dicho objetivo.

Hosting: web hosting o alojamiento web es un servicio ofrecido por muchas compafias
mediante el cual podemos poner una pagina web o un conjunto de datos en un servidor

remoto para que puedan ser usados y/o consultados por usuarios de internet.

Maquetacion: oficio del disefio editorial que se encarga de organizar en un espacio,

contenidos escritos, visuales y en algunos casos, audiovisuales.
Reticula: conjunto de lineas o elementos dispuestos en forma de red.

Pixeles: unidad basica de una imagen digitalizada en pantalla a base de puntos de color

o en escala de grises.

Plano: accién de ver por el visor de la cdmara, encuadrar y apretars el obturador. En

ese momento, se estad usando un plano.

Segmentaciéon de mercado: divisién de éste en conjuntos mas pequefios cuyos inte-

grantes comparten determinadas caracteristicas y requerimientos.

Storyline: término usado para designar, con el minimo de palabras posibles, el conflicto

matriz de una historia.

Validacién: comprobar la eficacia de algo.




A continuaciéon se presentan las partes
complementarias de los capitulos descritos
anteriormente, tales como instrumentos,
estadisticas y resultados durante las dife-
rentes etapas.
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5.1 RELEVANCIA SOCIAL DEL CONTENIDO A COMUNICAR

o Habitat ° Sustentabilidad ° Deforestacion
° Flora ° Desarrollo . Vivienda
o Fauna o Ecosistema ° Recursos
o Biologia o Recursos renovables ° Explotacion
° Comunidades bioldgicas ° Conservacién ° Atractivo natural
o Biotopo ° Cuidado ° Extincion
° Ecologia ° Preservacion
° Educacién ambiental ° Documentacion
Tema Descripcion Enlace
Biatopo 40us esun hittp:/ /wwiw. baletinagrario.com,ap-6, biatapo, 1 033 himl
biotopo?
Funciones
Biotopo Biotopo hitp://datateca. unad. edu. co/ contenidos/102021/Antiguasier
Definlcidn sionesioontenidodinea,lecdn_3_estructua_y_fundn_de_los_e
cosistemas, himl
Educacion ambiental
Educacion ambiental | $Qué es lz Definicion de educacdn ambiental - Qué es, Significado y
educacion Concepbn hitp:/ definkcon, défeducacion-
ambiental? ambiental/# baz 3 6fy N
Conservacion del Importancia y https:/fes.wikipedia.org/wiki/ConservachCi%B3n_a
medio ambiente razones de |a mhbiental
conservacicn
Medio ambiente Definicidn http://tpreid blogspot.com/
Medio ambiente Consejos para hitp:/ fveww. natura-medioambienta L.oomy 25-
cuidar el medio consejos-para-cuidar-el-medio-ambiente/
ambiente
Medio ambiente $Cama cuidar el
medio ambiente?
Flara Usa del mangle https://es.wikipedia,crg/wiki/Mangle
Medio ambiente Recursos http:/fwww.zonaecenomica.com/recursos-ranov ables
renovables
Turisma Definician http://definicion.de/turismio/
Turisma Sitios turisticos http:/fkinvi jimdo.com/50-sitios- tur¥C3%ADst cos-de-
Guatemala guatemala/
Turismao Turisma en http:/ fvrww.inguat.gob.gt/inicio.php
Guatemala
Turisma Importancia del http:/ fwww. importancia.org/turismo.pha
tursma
Presanvacidn Importancia de la | http://blogecologista.com/la<importancia-de-
preservacian de preservar-las- plantas-y-animales-en-peligra/
las especies
Preservacidn de Conservacion http:/ fweww.icarito.cl/enciclopedia/farticulo/segundo-
especies ciclo-basica/ciencias-naturales/ organismas-
ambientes-y-sus-interacciones/2009/12 /63-21589 -
conservacion-de-especies-animales.shtml
Especies en peligro Especies en hitp:/fanimalesextincion.org/GUATEMALA
de extincidn peligra de
extincidn

Guatemala




5.2 CARACTERISTICAS, FUNCIONALIDAD, VENTAJAS Y DESVENTAJAS

Accesibilidad rapida con el grupo objetivo

Difusion segmentada

Bajo costo

Acceso rapido a informacién

Difusion de eventos

Vitalizacién

Opiniones libres que conducen a mejoras

Se pueden tratar diversidad de temas, enfocandose en su concepto
Actualizaciones constantes

Interactividad cliente/empresa

Desventajas:

Es mas propenso a ser hackeada
Falta de credibilidad

Trato impersonal frente a un contacto directo con el cliente

Relaciones con usuarios anénimos

Posibilidad de sufrir campaias de acoso

Tema Descripcién Enlace

Redes sociales | Apalisis de las ; -
tendencias de uso | de-redes-sociales
de los usuarios

Redes sociales ) http: /fforoalfa.org/articulos/las-redes-sociales-si-
Las redes sociales | mnvienen
si convienen

Redessociales | La publicidad en | http://www.puromarketing.com/10/6295/publicidad-
las redes sociales | redes-sodales-efectiva-paa-mar@s.html

Redes sociales | Ventajas de las | http://enlacetpe.mx/blog/index.php/talento-ti/52-
redes sociales talento-ti/63-los-benefidos-de-las-redes-sociales

Redessociales | Ventajas de las | http://www.webespacio.com/beneficios-redes-
redes sociales s0Cia

Redes sociales | Desventajas de las | http://mglobalmarketing.es/blog/20-desventajas-
redes sociales: del-uso-de-redes-sociales-por-las-empresas/

Redes sociales Planificacidn en las http:/{foroalfa.org/articulos/planificacion-y-gestion-de-
redes sociales redes-sociales

Redes sociales | Los medios sociales | http://foroalfa.orgfarticulos/las-redes-sociales-si-
sonun canal de convienen
marketing de
productos y
servicios que las
empresas no
pueden
desaprovechar
Publicacion de https://www.facebook.com/business/a/campaign-
anuncios structure




5.3 APORTES DEL DISENO GRAFICO (COMUNICACION VISUAL)
EN EL CONTENIDO DEL PROYECTO

Atraccién visual
Estética

Jerarquias
Tipografia

Orden
Accesibilidad
Lenguaje sencillo
Punto de enfoque
Proporcion aurea
Composicion visual

Tipografia

e Jerarquia visual

. Movimiento

e  Continuidad

e  Comunicacion visual
o Recorrido visual

° Punto focal

° Linea

° Punto

° Figura fondo

° Escala

° Circulo croméatico

° Contraste

° Conocimiento del grupo objetivo
° Técnicas

. Visualizacion

o Texturas

N Contraste

R Jerarquia

° Leyes de Gestalt

Tema

Descripcion

Enlace

Disefio grafico

Elementos basicos del disefio grifico

http://www.ecured.cu/index.php/El
ementos_b%C3%Alsicos_del_Dise?
C3%Blo_GriC3%alfico

Linea grafica Comao definir |z linea grafica de un http:/fwww.thios.es/como-definir-
proyecto la-linea-grafica-de-un-proyecto-web/
Linea grafica Definir linea grafica de un proyecto http:/fwww.thios.es/como-definir-
web la-linea-grafica-de-un-proyecto-web/
Concepto Clué es concepto creativo http://fedexgomez.blogspot.com /20
creativo 11/12{concepto-creativo-
publicidad.html
Composicion Tipos de composicidn http://comunicaciongraficaemv.blog
wvisual spot.com/p/composicion. html
Composician Definicion http://graficauniversitas.blogspot.co
visual my2012/10/la-composicion-
grafica.html
Punto focal Definicion de punte focal http://www.ehowenespanol.com/de
finicion-punto-focal-arte-
sobre 122828/
Leyes de Gestalt | Descripcidn de leyes de Gestalt http:/fwww uv.esfasamard/exelearn
ing/21 las_leyes_de_la_gestalt. html
Animacion 12 principios de la animacidn digital https://ddsign.wordpress.com/2006/

05/15/los-12-principios-de-la-
animacion/

Interactividad

Interactividad multimedia

https:/fes wikipedia.org/wiki/Multirm
edia interactiva

Magquetacion

Definicion maguetacién

http:/fwww fotonostra.com/graficof
magquetacion.htm

Elementos de
disefio

Elementos de disefio grafico

https://artdesignina.wordpress.com/
elementos-del-disena/

Jerarquia

b principios de la jerarquia visual

http://www.paredro.com/6-
principios-de-jerarquia-visual-para-
disenadores/

Jerarquia

¢Como crear jerarguia visual

http://blog.aulafermativa.com/funda
mentos-del-diseno-como-crear-
jerarquia-visual/




>Z 6.2 ‘ COEVALUACION / EVALUADORES / INSTRUMENTOS

EVALUADORES

Licenciada en diseno grafico, con especializacidn en el drea de editorial. Es docente
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, de la Escuela de Disefo Grafico
en nivel medio. Imparte la clase de Diseno Visual.

Licenciado en Disefio Grafico, con especializacién en el area de multimedia en
produccion de radio y television. Es docente de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, de la Escuela de Diseno Grafico en nivel medio. Imparte la clase de
Produccién Audiovisual.

Licenciada en Diseno Grafico, con especializacién en el drea de web y editorial.
Trabaja disefo responsivo para diferentes empresas.

INSTRUMENTO

La evaluacion con profesionales se realizé por medio del recurso GoogleForms,
el cual permite responder encuestas en forma digital.

gL

3. De 1 a 10, gcon cuinto califica ol impacto visual de la propuesta® *
123456728 9%%0

Baed @ 0 0 @ @ © © @ @ Ao
- n " - e s 4. ;Considera adecuado el equilibrio de la imagen?
Evaluacion Piezas Profesionales en Disefo Grafico Si. o gPor qué?

Las siguient prop S8 en hase al concepto
“Desculwir nuevos mundos”

Ingight: Descubrir nuevos lugares naturales nos hace sentimes libtes y conectamaos con la
naturaleza

Grupo objetive: personas de 20.a 32 afos, estudiantes de la Universidad de San Carlos que | r
gustan de actividades al aire Bbre, estudiantes de la carrera Clencias Quimica, biologia, k A

veterinana y carreras afines. 5, iConsidera que la composicién e imagen invita a la lectura & interaccién?

*Obligatorio Si, No ¢Por qué?

Nombre *

Edad * £
6. que la imag nita con una adecuada jerarquia visual?

Especializacian * 8i, no jPor qué?

1. {La Propuesta grifica refieja of concepto que se maneja? *
$i, No gPor que?_

#

7. De 1 a 10, con cudinto califica laimagen de la pagina web en cudnto interactividad? *
12345678810
RO OO0 OO QM
2. iConsidera que ka grifica es adecuada para of grupo objetive?
e Vides insitutcional: btps: youtu be Tp-NOZTRbAG

Ingresar al Link. Las preguntas a continuacion son basadas en el Demo del video institucional

8. idera que | I esla
i, No ; Por qué?

3.0e 1 a 10, jeon cudnto califica el impacto visual de la propuesta? *
123456748 %10

B2 0O QOO G000 O A




>Z 6.3 ‘ INSTRUMENTOS DE VALIDACION

A continuacién se presentan los tres diferentes instrumentos que se utilizaron
para la validacién con el grupo objetivo.

HENL WEE

VALIDACIGN 6.0.

'osmmee i Instrumento validacion pdgina
web. Se utilizaron 13 preguntas

AR EE TN mds un inciso de observaciones

WOED B ITUCENAL

VALIDACJON G.0. R el

Instrumento validacion el video

institucional. Se utilizaron 12
preguntas mds un inciso de

B v e e s b o L i, & e

observaciones.

Instrumento validacion de las
las redes sociales. Se utilizaron

: aik siete preguntas mds un inciso de
= it i e b observaciones.




EVIDENCIA DE VALIDACION

Para evidenciar el proceso, se tomaron fotografias de los colaboradores llenando
la encuesta.

Alumnos de la Facultad de Veterinaria, USAC. Estudiantes de la Facultad de Ciencias Quimicas.

L e

Alumnos de la Facultad de Biologia.



ANALISIS DE RESULTADOS DE LA VALIDACION

Pagina web: areasprotedigascecon.com.gt

Acerca de la seccidon mas interesante, el grupo objetivo dijo que la pagina contenia
fotografias llamativas desde el inicio y que por ello invitaba a adentrarse mas. Agregé
gue tenia varios puntos de interés y con facil acceso hacia los enlaces. Se dijo que no
es una pagina sobrecargada y permite ver que se trata de medio ambiente.

El grupo identificé el concepto creativo por medio de las fotografias, ya que por medio
de las diferentes ventanas podian descubrir informacién e imagenes nuevas. En estas
se podia observar diferentes ambiente con flora y fauna, y se podia distiguir entre el
bosque nuboso del biotopo del Quetzal, por ejemplo, y la Reserva Monterrico, donde
se pueden observar manglares y un ambiante mas caluroso.

En cuanto al orden de la lectura, se consideré organizada y estable. Se indicé que los
textos no estaban cargados con mucha informacion y que las pestanas estaban bien
distribuidas en las diferentes ventanas, ya que en la seccion de SUAP se encuentran
los textos ocultos, para un mejor orden. Sefalaron que esto ayudaba a una mejor
organizacion y no caer en los textos pesados.

En cuanto el uso de la pagina, se consideré bastante facil, ya que los encuestados
percibian un orden adecuado en las pestaias. Al observarlos se podian mover dentro
de ella con facilidad.

Asi mismo, esta la informacion de la seccién de SUAP, la cual fue considerada inte-
resante por el enriquecimiento de imagenes y la informacién con “lenguaje técnico
adecuado”, seglin algunos encuestados. Mostraron interés por esta seccion y se dijo
que era muy representativa de la flora y fauna del pais, ademas de no desviarse de
los temas y tener orden. Se enfoca siempre en la vida silvestre y se torna mas inte-
resante por ser lugares poco conocidos.

La seccion -;Quiénes somos? fue una de las evaluadas durante la encuesta, puesto
gue aqui es donde se describe la labor del CECON. Uno de los objetivos es que las
personas tengan conocimiento de esta, por lo que se tomé como parte importante
en la evaluacion. La respuesta obtenida fue que era infomacion concisa, la cual se
comprendia al leer desde el inicio y era favorecido por un peso de texto adecuado.

En cuanto a la pestana que mas atrajo la atencién de los encestados fue la Galeria, ya
que en esta podian ver paisajes y fotografias propias de los lugares, lo cual se desligd
un poco de aspectos técnicos y esto llamd la atencion. Fue calificada como atractiva
y con buena calidad fotografica, que motivaba ir a los lugares que se muestran.

A pesar de que los resultados con el grupo objetivo fueron favorables, hubo
algunas observaciones en la seccién de Galeria. Las personas sugirieron agregar
mas imagenes, ya que esto aumentaba su concentracion y atraia la atencion a los
biotopos, los cuales se veian mas atractivos representados por sus paisajes.




ADAPTACIONES A PARTIR DE VALIDACION

Resultados validacion video institucional

En cuanto al video institucional, el 87% de los encuestados considerd que el video los
invita a conocer las areas protegidas; el otro 13% opind que no se sentian invitados
a conocer, ya que este solamente hablaba de la institucion y de su labor de conser-
vacion. Sin embargo, el 60% lo considerd interesante, el 40%, normal, y ninguno lo
considerd aburrido. Habia una conexion entre la voz y la musicalizacién, la cual se
calificé como apta para el video ya que se relacionaba con sonidos del bosque, y era
calmada y relajante.

En cuanto a tiempos y duracién del mismo, se considerd con una duracién adecuada
y con la informacién necesaria para conocer la labor del CECON y el manejo de sus
areas protegidas. La voz de la locucién se considerd pertinente, profesional y clara, por
lo que se concluyd que es bastante funcional para la adaptacion del video. El video
sostuvo la atencion del 95% del grupo objetivo durante todo el tiempo, quienes se
mostraban interesadas por ver las tomas de los lugares y las especies de fauna que
se presentan. Se veian interesados por las escenas de la tortuga y de los atardeceres.
La mayoria de comentarios eran sobre aspectos positivos.

El punto de interés de los encuestados fueron las imagenes. Sin embargo, al preguntar
sobre la labor del CECON (el objetivo del video es que se diera a conocer), solo una
persona no supo responderla.

Para concluir, el video tuvo buena aceptacion del grupo objetivo. Se consideré
adecuado para representar las areas protegidas; sin embargo, alin se puede mejorar
en cuanto a la calidad de algunas imagenes que se reprodujeron. Los entrevistados
mostraron gran interés al verlo y la mayor parte mostré atencion durante todo el
video, sin distracciones.




TABULACION DE RESULTADOS

A continuacién se presenta la tabulacion resultados validacion G.O.

RESULTADOS PAGINA WEB

Pregunta Si No Promedio

1. ;Le parece atractivo el disefio e

imagen de la pagina? 19 !

2. ;Considera que el contenido repre-

: 1 1
senta ‘Descubrir” nuevos lugares? ?

3. ;Considera que las imagenes refle-

5 i " 19 1
jan conservacion y areas naturales?

4. De 1 a 10, califique la interactividad

de la pagina 9.9/10

5. ;Considera que la pagina tiene un

orden de lectura adecuado? 20 0 12

6. De 1 a 10, ;Con cuénto califica la

facilidad de uso de la pagina 995 /10

7 ;Considera que la informacion de
" SUAP (Sistema Universitario de areas 20 0
protegidas) es concisa e interesante?

g, Considera que la seccion de SUAP
es atractiva y lo incentiva a visitar 20 0
las areas protegidas
Considera que la informacion -

" ;Quiénes somos?- Se describe de 20 0
forma clara y concisa?

10.En la seccion de galeria, de 1 a 10
:Con cuanto califica la calidad 9.95/ 10
fotografica?

De 1 a 10, ;cuan atractivas consid-
“era las imagenes de la seccion de 9.35/10
galeria?

12.;Considera que las fotograffas le

invitan a visitar las dreas protegidas? - :




RESULTADOS PAGINA WEB

Pregunta Si No Promedio
1. El video le invita a conocer las éreas ; =
F e 13 2
protegidas?
2 .C6 . ) ideo?
;Como calificaria el video 11 4

Interesante. Normal

3. ;Considera que la musica es adec- 15 0
uada para el video?

4. ;Considera que la duracion del
video es la adecuada y con la infor- 14 1
macion necesaria?

5. ;Considera que la voz de la locutora

es la adecuada para el video? 15 0
6. De 1 a 10, ;Con cuanto califica la

calidad del video? 8.97 /10
7. :Cuj ; o

+Cuanto tiempo estuvo captada su 14 1

i AR
atencion con el video? Completo | Algunos min
8. ;Qué emociones le transmite las

imagenes del video? 8 7

Motivacion Interés
9. ;Considera que el video refleja

conservacion y areas naturales? 15 0

10.;Qué fue la parte mas interesante

para usted? 13 2

Imagenes Info.

11.Responda: ;Cuél es la labor de

CECON? 14 1
Correcta _ Incorrecta

2 :Considera que el contenido repre-
* senta el "Descubrir’ de nuevos 15 0
lugares?

1

RESULTADOS PAGINA WEB

1. De 1 a 10, ;Con cuanto califica |a

atraccién de la imagen? 9.6/ 10

2. ;Considera creativo a interesante el 10 0
disefio de la portada y perfil?

3. En el contenido encontro algdn
tema de su interés?

4. De 1 a 10, ;Con cuanto califica la
legibilidad de los textos en las 10/ 10
imagenes?

5. ;Considera que el contenido le

invita a visitar las areas protegidas? 10 v

6. ¢Considera que el contenido repre-
senta el “Descubrir” de nuevos 9 1
lugares?

7. ;Considera que las imagenes reflejan

conservacion y areas naturales? 10 0
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BAPiTULBul
Introduccion
ACTIVIDAD TIEMPO INVERTIDO COSTO
Anilisis de la institucion 1 semana Q2,000
Andlisis de necesidades 2 dias Q800
Total: 2,800
CAPiTULUﬁ
nfiles
ACTIVIDAD TIEMPO COSTO
Investigacion de las instutucién | 3 dias Q1,200
Andlisis e investigacon del G.O. | 4 dias Q1,600
Total: Q2,800
CAP%U 3
eliniciin creativa
ACTIVIDAD TIEMPO HIN [
Conceptualizacién de campana | 1 semana Q3,500
Andlisis e investigacon del G.O. | 4 dias Q1,600
Total: 5,100
CAPJ ELU 4
Lin operative
ACTIVIDAD TIEMPO COSTO
| Organizacion y calendarizacion Q1 dia Q400

de las produccién de las piezas

Total: Q400




CAPITULO 5
anco teonico

ACTIVIDAD TIEMPO HIN [V

| Analisis de la trascendencia del | 5 gjas Q2,000
proyecto
Redaccién 1 semana Q3,000
Total: Q5,000
hoceso de p/mluccw"n
Afica, &cha’m
PRODUCCION VIDEO Y FOTOGRAFiA
ACTIVIDAD TIEMPO COSTO
Creacion de guion 2 dias Q3,500
Edicién de video 2miny 30 seg. Q4,000
Toma de video y fotografias (Monterrico) | 4 horas Q3,000
Fotografias y video Biotopo del Quetzal | 6 horas Q4,500
2da visita Monterrico, fotografias y video | 6 horas Q4,500
Locucion 1 min, 30 seg Q5,400
Total: 24,900
PAGINA WEB
ACTIVIDAD TIEMPO COSTO
Recopilacion de contenido 2 semanas Q4,000
Disefio y programacion 2 semanas Q15,000
Costo dominio y hosting 1 pago por afo Q1,800
Total: 20,800
MATERIAL REDES SQCIALES
ACTIVIDAD TIEMPO COSTO
Diseno 5 dias (contenido para un mes) | Q2,500
Recopilacién de contenido 2 dias Q1,000
Programacién 1 dia Q500
Total: Q4,000




VIATICOS: PRIMERA VISITA RESERVA MONTERRICO

Transporte Q300
Deterioro del transporte Q200
Desayuno Q25
Almuerzo Q55
Deterioro de equipo Q200
Total:Q780

VIATICOS: VISITA BIOTOPO DEL QUETZAL

Transporte Q500
Deterioro del transporte Q600
Desayuno Q25
Almuerzo Q55
Deterioro de equipo Q200
Hospedaje Q200

Total: Q1,580

VIATICOS: SEGUNDA VISITA RESERVA MONTERRICO

Transporte Q250
Deterioro del transporte Q200
Desayuno Q25
Almuerzo Q55
Deterioro de equipo Q200
Hospedaje Q200
Total: Q930

DISENO Y DIAGRAMACION DE SIETE FOLLETOS INFORMATIVOS

ACTIVIDAD TIEMPO HIN!
Recopilacion de contenido 5 dias Q2,000
Fotografias 3 dias Q3,000
Disefio y diagramacion 7 dias Q3,500

Total: 8,500




Guatemala, 17 de junio de 2016

Arquitecto

Byron Rabé Rendon

Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Por este medio, hago constar que he revisado la ortografia, redaccién vy estilo de la tesis
titulada “Campafia de difusién de la institucion Cecon para la promocidén de los biotopos
activos dirigida a la poblacién estudiantil universitaria de la ciudad de Guatemala”, de la
estudiante Katherine Michelle Moscoso Del Cid, camé 201112189. Esta tesis fue
presentada a la Escuela de Disefio Grafico de la Facultad de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, previo a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica en el

grado académico de Licenciada.

Y para los usos que a la interesada convengan, extiendo, sello y firmo la presente en el

lugar y fecha mencionados.

Nanci Francg Luin

- Nanci Franco Luin
Licenciada en Letras LICDA. EWN LETRAS

Colegiada No. 8013 Col. Mo. 3013
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