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PRE-

Estudiar y comunicarse con el grupo
objetivo se ha convertido en un factor
esencial para todas las organizaciones
gue buscan posicionarse dentro del
mercado, ya sea para ofrecer sus ser-
vicios y expandirse, competir con otras
marcas, darse a conocer, entre otros
intereses. Para lograrlo es indispensa-
ble un analisis profundo para llegar a la
necesidad y asi, como disefadores gra-
ficos, llevar a cabo piezas graficas que
logren los objetivos de comunicacion. El
Centro Cultural Miguel Angel Asturias
fue analizado vy evaluado, asi se llegdo
a su principal problema: la insuficiente
comunicacion con su grupo objetivo.

Es por eso, que como Proyecto de
Graduacion, se diseno la pieza grafica
necesaria que permitira a la institucion
llegar a su grupo objetivo, funcionando
como una herramienta de comunica-
cion, identificando y promoviendo en
Centro Cultural Miguel Angel Asturias
como la entidad principal de la cultura
en Guatemala mediante los parametros
de disefo establecidos en el Manual de
Normas Graficas.

Por lo tanto, en el presente proyecto el
disefador grafico tomo un papel impor-
tante durante todo su proceso, tanto
como disefiador grafico que presta sus
servicios con el fin de satisfacer una ne-
cesidad de comunicacion, como ciuda-
dano guatemalteco que busca aportar
algo en beneficio a su pais.



CAPITULO 1
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El Centro Cultural Miguel Angel Asturias
es la principal entidad de la cultura, don-
de su mismo nombre lo dice: “centra” a
los ciudadanos en las manifestaciones
artisticas, buscando reunir en cada una
de ésas areas la cultura de Guatemala
junto con todos los ciudadanos intere-
sados en el ambito artistico siendo asi
percibido como el lugar ideal para que
la sociedad se encuentre, se relacione y
se identifiqgue con el magnifico escena-
rio patrimonial.

PROBLEMA

El centro necesitaba comunicarse con
suU grupo objetivo, comenzando por
establecer una linea grafica con la que
pudiera ser identificado, basandose por
medio de un Manual de Normas Graficas
tanto para material impreso como para
medios digitales estableciendo el uso
correcto de sus elementos graficos ya
gue sin una linea grafica que identifica-
ra al CCMAA no era posible generar un
medio de comunicacion directo con la
poblacion, y mucho menos posicionarse
permanentemente como la entidad de
la cultura en Guatemala. La poblacion
afectada era el publico en general del
pais de Guatemala, especificamente las
personas interesadas en eventos cultu-

rales vy artisticos, ya que no podian obte-
ner informacion completa ni mantenerse
actualizados de los eventos proximos a
realizarse como podrian estarlo por me-
dios de comunicacion eficientes.

El problema comenzo cuando el publico
no podia identificar el CCMAA por la fal-
ta de comunicacion, no se enteraba con
anticipacion de los eventos culturales y
COMO consecuencia No podia asistir per-
diendo, con el tiempo, el interés hacia
la institucion y los servicios que ofrece,
solamente contaban con un espacio en
el Portal del Ministerio de Cultura y De-
portes, mcg.gob.gt donde la informa-
cion no era completa ni actualizada.

JUSTIFICACION
Trascendencia del proyecto

Con el disefio de un manual de normas
graficas se buscaba establecer los li-
neamientos de disefo, tanto impresos
como digitales para informar de manera
directa y constante al grupo objetivo,
mMmanteniéndolo actualizado de eventos y
gestiones culturales vy artisticas. Logran-
do con esto una comunicacion eficiente
gue permitiera un mayor alcance hacia
SU grupo objetivo.



El manual de normas graficas permitio
orientar al actual disefador del centro,
aplicando el uso correcto de elementos
visuales. Se pretendia alcanzar entre un
75% a 80% de su grupo objetivo en el
tiempo de 4 afnos aproximadamente o
en el periodo respectivo de la adminis-
tracion actual, esperando en ese tiempo
posicionar permanentemente al centro
cultural.

Incidencia de diseio grafico

El disefador grafico estudio y analizo
distintas estrategias por medio de una
linea grafica impresa vy digital acorde al
grupo objetivo obteniendo asi su inte-
rés en el ambito cultural y artistico me-
diante la divulgacion y retroalimentacion
dentro del material grafico, generando
una comunicacion directa y constante
tanto hacia el grupo objetivo como éste
hacia la institucion.

El aporte del diseflo grafico fue generar
comunicacion visual enfocada a un gru-
po especifico estudiando previamente,
lo que pudo llegar a causar un gran
impacto para la institucion, para posi-
cionarla y permitirle ser identificada asi
mismo facilitar el acceso a informacion
de forma constante y que el grupo meta
pudiera mantenerse actualizado y ente-
rado de las manifestaciones artisticas vy
culturales del CCMAA.

Factibilidad del proyecto

Fue un beneficio para el CCMAA la rea-
lizacion del proyecto por su funcionali-
dad ya que aprovechando los medios
impresos y digitales de manera correcta
se obtuvo una respuesta positiva y un
mejor alcance del grupo objetivo, prin-
cipalmente en medios digitales ya que
es mejor medio de comunicacion en
el mercado hoy en dia. El Director del
CCMAA estuvo dispuesto a la realiza-

cion del proyecto con el fin de promo-
ver sus actividades y comunicarse con
su audiencia, contando con recursos vy
tiempo para su realizacion apoyando en
reuniones, asesorias y talleres conforme
el procedimiento del proyecto, y poste-
riormente con su funcionamiento ape-
gado a la estrategia que actualmente se
mMmanejaba.

La proyectista dispuso totalmente del
tiempo vy asesoria de parte de la Escuela
de Disefo Grafico de la USAC obtenien-
do resultados positivos con el proyecto
planteado.

1
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GENERAL

Contribuir a que los guatemaltecos vy
guatemaltecas identifiguen al CCMAA
como una institucion que desarrolla y
difunde cultura, por medio de los apor-
tes del disefio grafico.

ESPECIFICO
DE COMUNICACION VISUAL

Facilitar al publico, nacional e interna-
cional, interesado en las expresiones
artisticas de Guatemala, el acceso de
informacion respecto a las actividades
del CCMAA.

ESPECIFICO
DE DISENO GRAFICO

Establecer la linea grafica del CCMAA
para posicionar visualmente en la mente
de los potenciales usuarios, su publici-
dad impresa y digital mediante un ma-
nual de normas graficas.
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PERFI-

PERFIL DE LA INSTITUCION
Y SERVICIOS QUE BRINDA

El Centro Cultural Miguel Angel Asturias
se encuentra en un sector social de re-
creacion, enfocado en la gestion y reali-
zacion de programas y seminarios cultu-
rales y artisticos. Se declara patrimonio
cultural de la Nacion segun el Acuerdo
Ministerial 882-2012 y esta protegido
por las leyes patrimoniales nacionales
e internacionales ratificadas por Gua-
temala, para su mejor conservacion y
utilizacion pertinente.

Es considerado como el principal centro
cultural de la Nacion. El corazon cultu-
ral del Ministerio de Cultura y Depor-
tes, estd dedicado a la produccion, la
promocion, el intercambio vy la gestion
de las manifestaciones culturales y ar-
tisticas de todos los tiempos, locales vy
universales. Abierto a todo el publico es
el espacio donde se llevan a cabo to-
das las manifestaciones artisticas que
representan a los guatemaltecos y ar-
tistas reforzando asi la cultural del pais,
logrando asi, que los ciudadanos se en-
cuentren, relacionen e identifiquen con
el magnifico escenario patrimonial. Su
existencia es orgullo de los guatemalte-
cos y admiracion de quienes |o visitan.

Historia

Es un complejo arquitectonico, situado
en la zona 4 de la ciudad de Guatemala
y en el sector oriente del Centro Civi-
co de la misma, donde se encuentran
el Teatro al Aire Libre, el Gran Teatro o
Teatro Nacional de Guatemala, el Tea-
tro de Camara vy el Fuerte San José de
Buena Vista. Se inaugurd el 16 de junio
de 1978 y su creacion estuvo a cargo de
Efrain Recinos.

La colina se encuentra localizada en el
sector oriente del Centro Civico de la
ciudad de Guatemala. Luego de que el
Castillo de San José terminara en ruinas,
destruido por la artilleria revolucionaria
del 20 de octubre de 1944, la colina fue
escenario de eventos de boxeo, juegos
infantiles y abandono, hasta que la vi-
sion de algunos ingenieros se manifesto
en distintos planos para diseflar un com-
plejo que reuniera los requisitos para la
construccion de un Teatro Nacional.

Asi, el arquitecto Marco Vinicio Asturias
le presentd al presidente Miguel Ydigo-
ras Fuentes el proyecto que se inicio
en 1961. De esta obra solo se pudieron
construir los cimientos ya que, el 31 de
Mmarzo de 1963, un grupo de militares



derroco al Presidente Ydigoras Fuentes
y el proyecto quedd archivado. Asturias
fallecid poco después en un accidente
automovilistico deteniéndose la cons-
truccion del teatro por mas de cinco
anos.

En 1971 se le encargd al maestro Efrain
Recinos presentar el proyecto de cons-
truccion de una obra con un concepto
integral para su funcionamiento como
un centro de cultura. La imaginacion
creadora del artista fundamento su pro-
yecto en las raices de la cultura ances-
tral del pais, de origen indigena, unido
a elementos de la mas avanzada arqui-
tectura. Recinos integro, en una prime-
ra etapa, el Teatro al Aire Libre tanto al
edificio del antiguo Fuerte de San José
como a la conformacion natural de la
colina. lgualmente fue la integracion
final que logro cuando diseio el resto
de los edificios que conforman el actual
Centro Cultural Miguel Angel Asturias.

La construccion de este teatro, uni-
CO en su género, durd alrededor de 16
afos, desde noviembre de 1961 a junio
de 1978, con algunas interrupciones. Se
estrend en un acto solemne utilizando
para la transmision del mandato del ge-
neral Kjell Laugerud Garcia el 16 de junio
de 1978.

Esta obra contiene caracteristicas del
modernismo y del internacionalismo
arquitectonicos, con el anadido de una
interesante plastica escultorica, dotada
de un profundo significado realista vy
magico, en donde el lenguaje del arte
de Recinos vace en la linea, la forma, el
color y la textura. Ha sido considerado
como “el mas alto logro de integracion
plastica” alcanzado en Guatemala en-
tre los anos 1950 y 1980. Se inauguro
en el Centro Civico, un complejo que
concentra edificios como el Banco de

Guatemala, el Instituto Guatemalteco de
Seguridad Social, la Corte Suprema de
Justicia, el Ministerio de Finanzas vy el
Instituto Guatemalteco de Turismo.

Recinos fue hasta el ultimo minuto de
su vida, un fiel guardian del Teatro Na-
cional, para que su majestuosidad no se
perdiera. El lo cred y lo mantuvo vivo.
Cuando diseno el edificio pensd en dos
cosas: que fuera totalmente guatemalte-
Cco y que, en lugar de interrumpir el pai-
saje, este se fundiera en él. En esa época
la moda era copiar las grandes edifica-
ciones de Europa, tratar de acercar Paris
de este lado del océano, pero Recinos
estaba demasiado orgulloso de sus rai-
ces guatemaltecas como para perder la
vista en el extranjero. Por eso cred un
Teatro con escaleras por fuera como las
piramides mayas y con dos cabecitas de
jaguar como balcones en los costados,
ahi se puede hacer una cena romantica
a la luz de las velas, bromealba Recinos.

Antes de poner un solo ladrillo estudio
a fondo el paisaje en donde iba a cons-
truir. Descubrido que habia de telon de
fondo dos volcanes y un cielo celeste
limpido. Asi que organizod todo para que
el Teatro no opacara a la naturaleza, sino
gue la integrara. El techo de mosaicos
azul y celeste se funde en el cielo.

TEATRO NACIONAL

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

15
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Mision

El corazon cultural del Ministerio de
Cultura y Deportes estd dedicado a la
produccion, promocion, intercambio vy
gestion de manifestaciones culturales y
artisticas de todos los tiempos, locales
Vv universales.

Abierto a toda la sociedad, con espa-
cios adecuados para cobijar cada una
de estas manifestaciones. El equipo del
centro cultural estad a la vanguardia, tan-
to en los recursos humanos, técnicos,
administrativos y espaciales, todos los
recursos se enfocan en lograr la vision
para el corazon cultural del MCD.

Vision

Es el lugar ideal para que la sociedad se
encuentre, relacione e identifigue con
el magnifico escenario patrimonial, el
cual siempre esta a la vanguardia, una
agenda cultural y artistica variada le da
sentido y contenido al espacio, el cual

esta vivo en todas sus dimensiones. El
corazon cultural esta abierto a la ciudad.

El lugar ideal para vivir el tiempo libre,
para encontrarse de nuevo con nuestra
condicion humana.

PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

El Centro Cultural Miguel Angel Astu-
rias se enfoca en todos los ciudadanos
guatemaltecos, y por otro lado, jovenes
hombres y mujeres entre 18 a 28 afos
con inclinaciones artisticas y que gustan
en participar en actividades culturales.

La mayoria reside en la capital y poco
de la minoria en el interior del pais. Son
trabajadores y universitarios, solteros,
disefadores, comunicadores o personas
enfocadas en areas artisticas, asisten a
actividades culturales, teatro, exposicio-
nes vy actividades que apoyan su carrera

y explorar otros ambitos artisticos, asi
como aportar experiencia en su prepa-
racion. Asisten a conciertos y festivales
realizados dentro de la institucion.

Su clase social es variante, baja y media
D+, DM, D-, C+, CM, C-. Aun siendo un
grupo objetivo muy amplio tienen las
posibilidades de asistir a la institucion y
participar en sus eventos con iNngresos
entre Q3,000 y 8,000 mensuales.

Tienen un estilo de vida estable, traba-
jan en relacion a su carrera y su nivel
de ingresos les permite satisfacer sus
necesidades y gustos como asistir a
eventos culturales. Se mantienen actua-
lizados mediante redes sociales, leen, se
mantienen una buena condicion fisica y
vestimenta. Dominan el idioma inglés vy
estudian un tercero mas.
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ESTRATEGIA DE APLICACION
DE LA PIEZA A DISENAR

Se analizaron las necesidades, antece-
dentes y fallas en el posicionamiento vy
comunicacion de la institucion y se eva-
lud cual podia ser la pieza esencial para
alcanzar los objetivos planteados. Fue
esencial conocer con profundidad a la
institucion y evaluar correctamente al
grupo objetivo para establecer la cali-
dad de la pieza a disefar en base a sus
gustos y preferencia visual. Se realizd
un esquema a partir de preguntas, que
plantearon cual es la necesidad, el por
qué y como de la pieza a disefar asi
como el proceso de elaboracion.

¢éCuadl es la necesidad?

El Centro Cultural Miguel Angel Asturias
se percibe como un centro dedicado a
la produccion, promocion, intercambio
y gestion de manifestaciones culturales .

Al realizar un analisis y diagnostico de la
problematica en la institucion, se realizo
una entrevista que permitio llegar a las
conclusiones vy definir a fondo una so-
lucion. En conclusion, el Centro Cultural
no contaba con una linea grafica que 1o
identificara como un centro cultural ni

lineamientos para el disefo de piezas
graficas que lograran comunicarse con
el grupo objetivo. Se veia en la necesi-
dad de comunicarse tanto de manera
impresa como digital.

é¢Por qué?

El diseno del manual de normas grafi-
cas permitio establecer los lineamientos
para reproducir piezas graficas impre-
sas y digitales hacia el grupo objetivo,
con el fin de comunicarse de manera
eficiente y lograr posicionarse. Se espe-
raba aumentar el trafico de comunica-
cion en los medios digitales y lograr una
interaccion en el grupo objetivo.

éQué uso se le dara
a la pieza a disenar?

El manual de normas graficas funciono
COMO una guia para el disefador actual
dentro del CCMAA. Permitio establecer
una linea grafica pertinente al grupo ob-
jetivo en las publicaciones y eso mejo-
rd su comunicacion e interaccion en los
medios digitales, aumentando su par-
ticipacion en las manifestaciones artis-
ticas que se llevan a cabo actualmente
dentro de la institucion.



Soquema do dofincién crealia

@ ANTECEDENTES +-ccvcce--

No existen lineamientos de disefio
para piezas impresas y digitales.

El diseflador actual no se basa en
reglas de diseho para las piezas gra-
ficas que realiza.

Los medios digitales (redes sociales)
no estan actualizados vy las medidas
de los diseffios no son pertinentes a
las reglas de cada red.

No cuentan con una linea grafica que
permita posicionar al CCMAA dentro
del grupo objetivo.

® 0 & & 0 & 0 0 & 0 0 0 6 0 0 0 0O 0o 0o 0 0o 0 0o o

@ PIEZA A DISENAR

Establecer lineamientos de disefo
grafico.

Establecer una linea grafica en los
medios digitales (redes sociales).

Permitir que la institucion sea identi-
ficada por su grupo objetivo.

® ®© 6 0 0 0 0 0 0 & 0 0 0 0o o o

@ CONSECUENCIAS - - -+

Funciona como una guia para el di-
seflador grafico actual del CCMAA.

Aumenta la comunicacion e interac-
cion con el grupo objetivo en los me-
dios digitales (redes sociales).

Se imprime varias copias para ser uti-
lizado en los distintos departamentos
dentro de la institucion.

Posicionar la institucion dentro del
grupo objetivo y que posteriormente,
sea identificada faciimente.
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PROCESO PARA REALIZAR
UN MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

El desarrollo de la pieza de disefio gra-
fico conllevo a la realizacion de un diag-
nostico previo para identificar el proble-
ma v la necesidad institucional.

A partir del analisis diagnostico, se pro-
cedio al proceso de disefio grafico don-
de se tomo en cuentacada lineamiento
pertinente respecto al grupo objetivo,
desde el concepto creativo, niveles de
visualizacion, definicion de la estructura
de la pieza, los codigos visuales a utilizar
y posteriormente la validacion para su
eficiencia o si pudiera ser editada aun
vy luego asi ser reproducida para medio
impreso y medio digital.

El proceso se dividio en tres fases que
se mencionan a continuacion:

1. Diagnostico de la necesidad
de diselo y comunicacion

« Conocer a la institucion

* Situacion institucional

* Percepcion y caracteristicas visuales
* Investigacion del grupo objetivo

* Analisis de analogias

2. Diseno

* Aplicacion del concepto creativo

* Produccion grafica del disefo

* Analisis y aplicacion de tipografias
institucionales, paletas tipograficas,
variantes de logotipo e isotopo, reti-
cula, formatos, estilo de imagenes vy
comunicacion digital.

3. Validacion y reproduccion

Validacion final con grupo objetivo
Reproduccion impresa (tangible) vy
digital (interactivo)

CONCEPTO CREATIVO
DE DISENO

Al llegar al concepto creativo puede de-
cirse que es el punto donde comenzo la
esencia del proyecto, dandole sentido.

Un concepto creativo apoya la toma de
decisiones en los criterios de disefio gra-
fico, ya que pueden existir muchas solu-
ciones pero al aplicar distintas técnicas
se puede llegar a una solucion creativa,
estableciendo los posibles codigos vi-
suales pertinentes en la pieza grafica y
gue puedan estar respaldadas..

El Centro Cultural Miguel Angel Asturias
esta ligado al concepto creativo “Cora-
zon Cultural” gue nacio a partir de una
estrategia de revitalizacion actual y asi
darle una connotacion Unica al centro
cultural reflejando su esencia. Siendo el
lugar en donde se manifiesta y unifica
la cultura. El tejido urbano se introduce
para que cual venas y arterias, las calles
y avenidas alimenten ese corazon dan-
dole vida transformandose en un ver-
dadero centro para el arte y la cultura.

Se sugirio, de parte de la institucion,
mMmantener el mismo concepto en el dise-
Ao de la pieza grafica y que éste podia
ser fusionado con otra idea siempre que
respetara el sentido del concepto.

Las técnicas aplicadas para la busqueda
del concepto creativo fueron las siguien-
tes:

e Técnica Moliere
e Técnica 4x4x4
e Técnica Da Vinci



TECNICA MOLIERE
“0JOS ABIERTOS”

Consiste en consultar la opinidon de otras
personas que no tengan nada que ver
con el problema. Puede ser un nifio, un
extranjero, una persona Mayor, un pro-
fesional de otro campo. Se consultd a
tres personajes ajenas:

Persona mayor

Al consultar con una persona mayor su
opinion fue que la comunicacion es un
punto de partida donde nace la relacion
de una cosa con otra, y es lo que una
institucion como el CCMAA debe hacer:
crear una comunicacion con las perso-
nas que le interesan por medios que lla-
men su atencion. Sugeria gque las redes
sociales eran un medio de moda en los
jovenes y que podia ser una herramienta
esencial para hacer contacto con ellos.
Su uUnico medio de enterarse de algun
evento cultural era el periddico y que no
era muy seguido.

Adolescente

La opinion de un adolescente de 16 anhos
fue la mas interesante, expresando que
si tuviera la oportunidad de asistir y par-
ticipar con sus amigos en las obras de
teatro seria muy feliz, pero que en su
colegio no realizaban ese tipo de acti-
vidades y tampoco tenia informacion
de cdémo verlas ni participar, por lo que
le gustaria que los colegios estuvieran
relacionados con los lugares donde rea-
lizan esas actividades culturales.

Ingeniero

Como persona totalmente ajena al tema,
opind que aungue no esteé interesado en
participar en alguna manifestacion artis-
tica consideraba que para un palis es im-
portante y esencial que exista un lugar
especial donde se realicen todas esas

actividades. Expresaba que el arte era
algo a lo que no se le prestaba mucho
interés en Guatemala y que al menos, en
dos ocasiones habia visitado el CCMAA
y que no habian asistido muchas perso-
nas a dichos eventos.

Concepto obtenido

Se llegd al concepto “el centro cultu-
ral, un corazon cultural”, analizando las
opiniones de las tres personas ajenas al
tema se pudo concluir que la caracteris-
tica comun fue el escaso conocimiento
acerca del centro cultural, tanto en una
persona mayor, un adolescente y un pro-
fesional. Comentaban la falta de interés
al arte en el pais y que era importante
establecer un lugar permanente donde
se llevaran a cabo eventos culturales vy
gue si ya existia que debia darse a co-
nocer, pues desconocian las actividades
gue actualmente se desarrollaban.

TECNICA 4X4X4

Es una técnica grupal en el cual un gru-
po produce ideas, primero individual-
mente vy luego fusionarlas.

Ideas individuales

Renace la cultura
Conociendo Guatemala
Arte + Cultura

Un portal hacia la cultura

Ideas grupales

Mas alla del arte, libertad de expresion
Comunicacion cultural guatemalteca
Puertas al arte guatemalteco
Conociendo el corazon cultural

Portal hacia el corazon cultural
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Concepto obtenido

Se concluyo “portal del arte guate-
malteco” analizando la importancia de
gue exista algo que conecte el grupo
objetivo con la institucion. Se habld de
libertad de expresion, de conocimien-
to y comunicacion integral de la cultu-
ra siendo esencial establecer el Centro
Cultural Miguel Angel Asturias como la
entidad cultural en Guatemala, siendo
el lugar en donde todos estos artistas
puedan encontrarse y expresarse con
por medio del arte.

TECNICA DA VINCI

Consiste en concentrarse durante unos
minutos en el problema, hacer esque-
mas, conexion de palabras o dibujar 1o
gue se venga a la mente, sin preocu-
parse por precision. Luego analizar los
dibujos y esquemas para encontrar in-
formacion que tal vez no resulta facil
poner en palabras exactas.
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Concepto obtenido

Con la técnica Da Vinci se llegd al con-
cepto creativo “una puerta hacia el co-
razon cultural”, ya que un manual de
normas graficas funciona como la he-
rramienta inicial que define lineamien-
tos de disefo de una institucion y que
seran utilizados para comunicarse con
el grupo objetivo al posicionar al Cen-
tro Cultural en una misma linea grafica,
gue sea identificado y promovido, fun-
cionando como una puerta que lleva al
mercado meta a conocer la institucion
a partir de la elaboracion de las piezas
graficas necesarias.



(/e puertts hacia
el ?fmazan ?fuﬁvmf

Una puerta es el acceso inmediato a un
lugar especifico que determina el primer
paso al iniciar un camino, al igual que
sucede con el manual de normas grafi-
cas; es la herramienta inicial que define
parametros de diseflo y comunicacion
para crear piezas graficas que son uti-
lizadas para que el Centro Cultural sea
identificado y posicionado en el grupo
objetivo como la entidad lider en la cul-
tura guatemalteca.
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PROPUESTA
DE CODIGOS VISUALES

Al establecer el concepto creativo como
inicio del proyecto y desarrollar una gra-
fica de disefio fue importante comenzar
por definir codigos visuales que apoya-
ran en la unidad visual vy llegar a la linea
grafica ideal de la pieza, representando
la esencia de la institucion.

Tipografico

Gotham Font como tipografia primaria
de familia palo seco o sans serif, busca
simplicidad en el disefio y permite una
lectura comoda en titulos y parrafos.
Utilizada en subtitulos sin alejarse de los
limites de tamano.

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfo

parstuvwxyz
1234567890ili?#

MF Queen Leela como tipografia secun-
daria de familia manuscrito para desta-
car subtitulos dentro del disefo de las
piezas graficas.

FYBEDEFLG JIFKMNO
PARITIXUZ
pyrliuxyz
12245678401 7#

Cromatico

La paleta de color es pertinente a la
identidad institucional del Centro Cul-
tural Miguel Angel Asturias, siendo los
colores que lo identifican y que se han
utilizado en distintas piezas graficas

desde su existencia. Los paletas de color
Nno pueden ser editados pero es posible
generar una paleta de color secundaria
gue permita el dinamismo en el disefo.

o0
4ol 1 _
@

Para formato digital e impreso es repro-
ducido en orientacion horizontal de 11x
8,5”, a full color. Impreso en papel bri-
llante con portada y contraportada con
encuadernado especial.

Formato

1"

8.5"

Linglistico
Mantiene un peso considerable de re-
daccion por secciones, acompahado de

imagenes que compensan el texto vy el
dinamismo de la pieza grafica.

Fotografico

La pieza grafica contiene fotografia ins-
titucional: desde los exteriores como su
arquitectura, hermosos jardines, plazas
y entornos del Centro Cultural Miguel
Angel Asturias enfocados en sus deta-
lles mas importantes, asi como el inte-
rior siendo los corredores, pasadizos,



gradas y demas ambientes con muchos
detalles, manteniendo una combinacion
de ambas paletas cromaticas para en-
contrar el complemento en el disefo.

iconos visuales

Logotipo institucional, siendo el elemen-
to mas importante y con el cual esta
posicionada la institucion. Su aplicacion
correcta debe ir en cada una de las pie-
zas a realizar.

TEATRO NACIONAL

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

Se abstrajo el elemento principal de la
ldmpara de 1,000 luces ubicada en el
Teatro Nacional. Utilizado como com-
plemento en la diagramacion de la pieza
siendo un detalle caracteristico.

La inclinacion de la arquitectura del
Centro Cultural es un elemento muy
llamativo y unico del Centro Cultural,
aplicado en la diagramacion del manual
para generar la presencia de marca en
la pieza disefiada.
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PLANEACION

Cada etapa y actividad se conecta una
con otra en base a los tiempos estable-
cidos de forma lineal para el desarrollo
del proyecto con el objetivo de organi-
zar la produccion visualizando el proce-
so de forma grafica, respetando el tiem-
po establecido en cada fase y actividad
completando el proceso del proyecto.

En complemento al flujorama se lleva
una planificacion de los meses de rea-
lizacion del proyecto para mantener
organizadas las etapas y actividades
especificas, estableciendo tiempos, los
cuales deben cumplirse para finalizar el
proyecto en el periodo definido.
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Cronagrame

Reunion con sede

Cronograma de
actividades

Conceptualizacion

Concepto
creativo

Nivel de
30 visualizacion 1

Nivel de
visualizacion 2

e
e
Nivel de -
visualizacion 3
Pieza final -
Validacion -
Validacion final

Cambios finales

Presentacion a sedes -

Diagramacion
de informe final

Entrega
de informe final

Clausura

Solicitud de privado
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RELEVANCIA SOCIAL
DEL CONTENIDO A COMUNICAR

Cuando se habla de cultura, en el ambito
del arte, se pueden enlistar muchisimas
expresiones artisticas, muy representa-
tivas ya sea de un grupo de personas,
organizaciones, entre otras. Pero, den
donde se manifiestan? cen donde se
pueden disfrutar? Inmediatamente se
piensa en un lugar enfocado a explotar
y llevar a cabo todas estas expresiones
qgue si bien son expuestas por artistas
también pueden ser contempladas por
los mismos y por todo un publico tan ex-
tenso interesado en participar en ellas.
Es por eso que en Guatemala existe el
Centro Cultural Miguel Angel Asturias,
el principal centro cultural de la Nacion.

Pensado desde hace muchisimos anos,
pausando su construccion varias tem-
poradas y cuando su arquitectura co-
menzo a relucir en la colina, “hermoso
esta quedando el Teatro Nacional con
su color de cielo con nubes gque se
confunde con las nubes y con el cielo”
(Vela, 2007, p.10) fueron las palabras de
Manual José Arce en el ano 1977 vy final-
mente fue inaugurado al afo siguiente vy
desde entonces ha sido el lugar donde
muchisimas personas importantes han
expuesto sus talentos, donde se han

presentado conciertos, obras y muchos
eventos culturales y es por eso que hoy
en dia es catalogado como Patrimonio
Nacional por la Constitucion Politica de
la Republica, esta protegido por las le-
yes patrimoniales de la nacion e interna-
cionales ratificadas por Guatemala, para
su conservacion y utilizacion.

Y hoy, busca ser posicionado como el
corazon cultural donde nacen todas las
manifestaciones artisticas y culturales
en Guatemala. Lastimosamente con el
tiempo se han devaluado sus instala-
ciones y el mantenimiento ha sido es-
caso, algunas construcciones no fueron
finalizadas y se usan parcialmente pues
varios reportes hechos con anterioridad
registran el estado de deterioro. El cen-
tro cultural ofrece un servicio de renta
para su uso temporal y no asiste la can-
tidad del publico para el cual se tenia
pensado desde un principio siendo evi-
dente que sobrevive Unicamente como
una sala o espacio en alquiler.

Es por eso que a principios del affo 2015
se comenzo a implementar una estrate-
gia de revitalizacion integral, analizando
el estado actual y diagnosticando los
problemas del Centro Cultural Miguel
Angel Asturias, en principio, desde la



perspectiva espacial, la necesidad de vi-
sualizarlo desde el punto de vista huma-
No para un complejo que por reunir una
serie de valores es Patrimonio Cultural
de la Nacion y de ahi nace la necesidad
de establecer una plataforma metodo-
l6gica.

Comenzando por su mision la cual hace
mencion de ser “el corazon cultural del
Ministerio de Cultura y Deportes, dedi-
cado a la produccion, promocion, in-
tercambio y gestion de manifestacio-
nes culturales y artisticas de todos los
tiempos, locales y universales” (CCMAA,
2015) estad abierto a toda la sociedad,
con espacios adecuados para cobi-
jar cada una de esas manifestaciones,
el equipo del centro cultural esta a la
vanguardia, tanto en lo respectivo a los
recursos humanos, técnicos, adminis-
trativos y espaciales, todos los recursos
se enfocan en lograr la vision para ser
el corazon cultura de la Nacion. A par-
tir de eso nace la propuesta de planifi-
cacion gue busca alcanzar una vision:
ser el principal centro cultural, el lugar
ideal para que la sociedad se encuen-
tre, se relacione y se identifiue con el
magnifico escenario patrimonial, vivo
en todas sus dimensiones, como bien
se menciona anteriormente, esta abierto
a la ciudad, el tejido urbano se introduce
cual arteria al corazon a travées de sus
accesos, principalmente con sus veci-
nos Mas inmediatos pero conectado a
la ciudad por medio de un servicio de
transporte publico y comodidades para
otras alternativas de movilidad.

Revitalizar quiere decir que es necesa-
rio activar nuevamente la vida de este
centro, es importante e ideal reinventar
su razon de ser, con una vision a futuro
ya que debe y sera el corazon cultu-
ral de la Nacion y para eso necesita ser
un centro lleno de vida con la completa

disponibilidad a todos los ciudadanos vy
totalmente permeable a la trama urbana
para que cual venas vy arterias, calles vy
avenidas alimenten ese corazon con la
vida gque son los guatemaltecos y que
pueda transformarse en un verdadero
parque para el arte y la cultura que iden-
tifica a Guatemala en su esencia.

Una parte de la estrategia de revitali-
zacion integral del centro es comenzar
a comunicarse son su grupo objetivo y
comunicarse con esos artistas ansiosos
por el arte y por explotar sus habilida-
des asi como a todos los ciudadanos
interesados en el ambito cultural, pues
el centro siempre esta relacionado con
la gente. Dar a conocerlo es parte de la
estrategia que busca darle vida al cora-
zon cultural, promoverlo como la prin-
cipal entidad cultural de Guatemala vy
para eso se necesita un plan de disefo
y comunicacion gue permite convocar
al publico comenzando por establecer
lineamientos y parametros para ser po-
sicionado dentro de su publico objetivo.

“E| Centro Cultural Miguel Angel Astu-
rias es el lugar ideal para vivir el tiempo
libre, para encontrarnos de nuevo con
nuestra condicion humana” (Monterro-
so, Véliz y Ramirez, 2015).
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CARACTERISTICAS,
FUNCIONALIDAD, VENTAJAS
Y DESVENTAJAS DE LA PIEZA
A DISENAR

Toda pieza grafica esta conformada por
elementos disefados detalladamente de
mManera que pueda representar a la or-
ganizacion o institucion, pero, mas que
€es0, SU proceso de creacion comienza
desde una idea Unica: el concepto crea-
tivo. Todas las caracteristicas de la pieza
grafica existen a partir de un concepto
gue nace del proceso de la investigacion
tanto del campo como del grupo obje-
tivo y un analisis profundo, entre otros
aspectos.

Como explica Luiggi Santa Maria (2013)
que: “El concepto de una marca supone
una operacion minuciosa y por si misma,
altamente descriptiva. No solamente a
nivel grafico, sino también a nivel con-
ceptual”.

Al momento de la creacion de un ma-
nual de normas graficas, en este caso,
es importante tomar en cuenta puntos
importantes como coordinar los ele-
mentos visuales y que éstos sean per-
tinentes en su aplicacion, es decir, un
espacio en donde se establecen regla-
mentos de aplicacion de los elementos
visuales de forma que se puedan con-
trolar sus caracteristicas y sus distintas
formas de uso.

Los elementos visuales sobresalientes
son el logotipo, sus variables y aplica-
ciones, el isotipo, la tipografia institu-
cional, paletas de color y normas de
diagramacion. Haciendo un enfoque en
lo que refiere al isotipo, es la parte ico-
nica o mas reconocible de una marca,
en otras palabras, es el elemento cons-
titutivo de la identidad y que al mismo
tiempo delinea el mapa connotativo
para el logotipo asi como su aplicacion

de disefio de un proyecto de identidad
y su aplicacion en papeleria, uniformes,
piezas de publicidad, etc.

Luego de definir las variables y apli-
caciones del logotipo, las tipografias
pertinentes, paletas de color, estilo de
imagenes y demas elementos visuales,
éstos en su fusion son normados vy apli-
cados tanto para piezas impresas como
digitales buscando siempre llevar el mis-
Mo ritmo de disefio tomando en cuen-
ta los parametros importantes, como
Maximiliano Martin (2015) enfatiza: “En
proyectos web es fundamental contar
con definiciones claras para las distintas
aplicaciones de la marca en plataformas
digitales, ya que estas tienen caracteris-
ticas muy diferentes a las de los medios
impresos”.

Pero, ¢como se norman esos elemen-
tos visuales vy sus aplicaciones? ¢como
se define una diagramacion pertinente
para folletos y a la vez anuncios publici-
tarios digitales? La funcionalidad de un
manual de normas graficas es buscar
la armonia de los elementos visuales en
distintas piezas, desde impresos hasta
publicaciones en medios digitales, en
este caso también, redes sociales como
medio de comunicacion de alto trafico
del grupo objetivo. ChDesign (2013) afir-
ma: “La imagen corporativa se proyecta
para transmitir, aumentar y preservar el
prestigio y caracter de la empresa, in-
crementar las operaciones por la prefe-
rencia de los servicios de la empresa vy
obtener una presencia permanente en
la conciencia del publico”.

Una de las ventajas del manual de nor-
mas graficas de una empresa es que
logra posicionar a la marca vy a los ser-
vicios que ofrece, ya que utilizando una
misma linea grafica de forma constante,
eventualmente ésta sera posicionada en



la mente del consumidor o grupo objeti-
VO Yy con el tiempo sera reconocida muy
rapido. Otra de las ventajas es, que dan-
dose el caso que la institucion opte por
un nuevo disefador grafico, el manual
puede guiarlo a aplicar los lineamien-
tos graficos en las piezas a realizar e ir
familiarizandose con la institucion. Por
otro parte es importante hacer énfasis
en una de las desventajas en el caso del
Centro Cultural Miguel Angel Asturias es
gue existe la posibilidad, que al momen-
to de cambiar la administracion interna
también puedan cambiar las vias de co-
municacion vy al mismo tiempo la linea
grafica con la que se comunica con su
grupo objetivo.

Por lo tanto es indispensable que las ba-
ses de disefo sean lo mas adecuadas a
la institucion para que de esa manera
pueda permanecer por un largo tiem-
po 0 en el mejor de los casos, que sean
bases permanentes como lo es actual-
mente el logotipo, que no puede ser edi-
tado ni reemplazado por ser una pieza
realizada por Efrain Recinos y que esta
catalogado como emblema permanente
del Teatro Nacional.

APORTES DEL DISENO GRAFICO
EN EL CONTEXTO DEL PROYECTO

cPor qué un manual de normas grafi-
cas? ¢Es indispensable dentro de una
organizacion? Estas son unas de las
tantas preguntas que con frecuencia
se hacen la mayoria de las empresas e
instituciones. Independientemente de
la funcionalidad de la empresa, ésta
se ve en la necesidad, casi obligacion,
de identificarse dentro de la sociedad
para ser posicionada y qué mejor que
sea un disefliador quien establece los li-
neamientos de disefflo y comunicacion
aplicando su capacidad y creatividad
para que una empresa pueda llegar a
SU grupo objetivo de manera eficiente.

Lo interesante, es que en los ultimos
anos la demanda de los servicios de
disefio grafico de parte de las institu-
ciones aumentan en sobremanera bus-
cando formas de posicionarse dentro
de un mercado altamente competitivo y
en constante cambio hoy en dia, como
Nicol Valenzuela (2013) comenta: “El
diseffo grafico es una disciplina ductil,
gue estd constantemente predefinién-
dose segun las necesidades del medio
en el cual se desenvuelve nuestra socie-
dad”. Anos atras, el Diseno Grafico en
Guatemala no se veia en gran demanda
no solo por el hecho de ser un trabajo
desvalorizado sino también porque de
cierta forma las instituciones descono-
cian lo eficiente que la creatividad de un
diseflador podia generar un alto impac-
to en el mercado; por su capacidad de
generar elementos visuales en base a
estudios del grupo objetivo; jugar con la
psicologia y la percepcion sobre alguna
marca o producto y llegar facilmente al
mercado en base a conceptos creativos.

El posicionamiento dentro de una socie-
dad “se construye mediante la comuni-
cacion activa de los atributos, benefi-
cios y valores distintivos, previamente
seleccionados en base a la estrategia”
(Espinoza, 2015) de la institucion. Al
disefar el manual de normas graficas
para el Teatro Nacional se esperaba que
pudiera ser posicionado como el princi-
pal centro cultural de la nacion median-
te lineamientos de disefo que llegaran
a ser utilizados por un largo tiempo o,
permanentemente.

Como se menciona anteriormente, los
servicios del Centro Cultural Miguel An-
gel Asturias no han sido utilizados como
se esperaba hace muchos anos, algunas
de sus instalaciones no fueron finaliza-
das y actualmente el centro es alquilado
para llevar a cabo obras y manifestacio-
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nes de las que el publico muchas veces
no se entera o que no logran un alto
alcance de comunicacion, en todo caso
quien le hace mas publicidad es la or-
ganizacion gue alquila y que da a cono-
cer su evento en sus propios medios, ya
sea un concierto, una conferencia, entre
otras.

El Unico medio que existe del centro cul-
tural es una agenda subida en un portal
en la web que no es muy frecuentado y
también las redes sociales que no man-
tienen un alto trafico de interaccion ya
gue la informacion a veces es escaza y
no mantiene una linea grafica en sus pu-
blicaciones y esto confunde al publico
y desconoce que se trata de la misma
institucion.

La comunicacion gue debe de tener el
Centro Cultual hoy en dia con su merca-
do objetivo debe ser constante, que se
involucre con éste y que sea su priori-
dad obtener una retroalimentacion, que
las personas asistan a los eventos cultu-
rales y se enteren constantemente. Para
eso es esencial analizar y “conocer las
actitudes de un mercado objetivo fren-
te a las campanas y los diferentes me-
dios de comunicacion” (DefininionABC,
2015) vy, por mucho, ese analisis es par-
te del aporte de un disehador grafico
hacia la institucion al realizar las piezas
graficas. El manual no esta elaborado

solamente para piezas impresas, tam-
bién para medios digitales ya que son
un medio para darse a conocer muy
amplio y con muchas ventajas porque
se tiene un contacto directo con el gru-
PO objetivo y viceversa. Ambos medios
de comunicacion deben ser evaluados.

Es por eso que, al analizar esa ausencia
de comunicacion de una institucion con
Su grupo objetivo es cuando el papel
del disefiador grafico sale a la luz para
aportar mediante su capacidad y crea-
tividad la funcionalidad de un manual
de normas graficas que permita lograr
el objetivo principal: la comunicacion.
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NIVEL 1

NIVEL #1
VISUALIZACION
Y AUTOEVALUACION

Luego de tener una previsualizacion de
los codigos visuales se procedio a la
fase de bocetaje, en la que se realizaron
bocetos exhaustivos de partes relativas
de la pieza a diseflar captando ideas,
angulos, composicion, reticulas, etc., v
asi obtener distintas propuestas de cada
parte relevante de la pieza para proce-
der al siguiente nivel de visualizacion.

Categoria 1
Bocetos en roof

Se bocetaron 30 propuestas, divididas
en 10 bocetos para portada, 10 bocetos
para portadilla y 10 bocetos para pagi-
nas interiores, con el fin de obtener mas
opciones y variantes de cada una de las
partes relevantes de la pieza grafica di-
senar.

Esta categoria permitio bocetar con
toda la libertad para generar todos los
bocetos a lapiz que fueran posibles sin
tomar en cuenta una definicion visual
Muy precisa, generando una alta canti-
dad de opciones que pudiera definir un
disefio casi final de la linea grafica para
la siguiente categoria de bocetaje.

Bocetos de portada

Visualizacion de las 10 propuestas para
portada, siendo lo mas proximo al con-
cepto creativo, en donde debe ser mejor
reflejado por ser la presentacion de la
pieza grafica a disefar.

El bocetaje facilitd generar muchas
variantes de diagramacion.




Bocetos de portadilla

Visualizacion de las 10 propuestas para
portadilla, una parte medianamente re-
levante pero no deja de ser importante
en la cual se pretendia utilizar fotografia
y titulares como elementos sobresalien-
tes en la diagramacion.

El bocetaje generd variantes
estilizadas y limpias.

Bocetos de paginas internas

Visualizacion de las 10 propuestas para
paginas interiores, siendo el cuerpo de

la pieza donde se pretendia manejar un
recorrido visual constante aplicando en

su mayoria, lineas inclinadas haciendo 39
referencia a la arquitectura del teatro.

El bocetaje facilitd visualizar el reco-
rrido visual y determinar detalles
en los titulos.
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De la categoria #1 se optd por las dos
opciones mas pertinentes de cada parte
relevante de la pieza (portada, portadi-
lla y paginas interiores) para proceder a
una visualizacion de delineado y mejor
definicion visual mas cercana a una pre-
sentacion final.

Categoria 2
Definicion intermedia de formas y
composicion (delineado)

Las opciones seleccionadas de la cate-
goria anterior se definieron con marca-
dor, con mas detalles visuales y desarro-
llandolas técnicamente de mejor forma
facilitando delimitar los posibles codigos
visuales a utilizar.

Visualizacion de los bocetos en delinea-
do en los cuales se pudo obtener una
posible reticula en la composicion y dia-
gramacion de la pieza grafica.

Al unir todas las partes relevantes de
la pieza se obtuvo un resultado
dindmico ya que todas llevan una
secuencia en la diagramacion.

Esta categoria permitio definir la mejor
opcion de cada una de las partes rele-
vantes del disefo, procediendo a la ca-
tegoria final donde se definen mejor los
detalles aplicando técnicas de expresion
grafica a prueba de color.

Categoria 3

Definicion final

Se manejo una mayor definicion en las
partes seleccionadas y que se inclinaban
mas a la presentacion final, mediante
técnicas de expresion grafica en donde
pueden visualizarse mejor los codigos
visuales a utilizar, manejo de color y de-
talles con mejor calidad visual.




Se pudieron visualizar las piezas rele-
vantes seleccionadas en las cuales se
aplicaron ambas paletas institucionales,
combinando colores frios y calidos.

Las propuestas mantienen el con-
cepto creativo, los codigos visuales
son pertinentes y la reticula logra un

recorrido visual.

Para finalizar, se optd por la mejor op-
cion de cada una de las partes relevan-
tes de la pieza grafica a partir de la ca-
tegoria anterior, las cuales prosiguen al
siguiente nivel digital y a la autoevalua-
cion del estudiante con los resultados
obtenidos. (Ver anexos 1)

Terminando el nivel #1 de visualizacion
se determina si el desarrollo de bocetaje
del proyecto esta encaminado hacia el
cumplimiento de los objetivos, siendo
asi se prosiguio exitosamente al proximo
nivel de visualizacion.
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NIVEL 2

Proximo al finalizar el nivel #1 de visua-
lizacion se comienza a dar forma a las
piezas digitalmente.

Fue muy esencial y constructivo la eva-
luacion del estudiante y al mismo tiem-
po la critica de los asesores para deter-
minar las mejoras en los detalles finales
gue posteriormente fueron evaluadas
por profesionales en el area de diseho
mostrando un diseno al tamano en el
cual seria reproducido, asi como aplica-
cion de fotografias, tipografias, color y
demas codigos visuales ya establecidos.

Los resultados de la coevaluacion con
profesionales dio resultados positivos
con cambios minimos a realizar en la
pieza grafica a disefar.

El disefio de portada y contraportada
iba manteniendo el concepto creativo
ya que se buscaba fusionar tanto la
esencia de o interno como externo del
centro cultural, utilizando asi una com-
binacion de color, con transparencias en
las fotografias y la inclinacion del Teatro
Nacional.

MANUAL
DE NORMAS GRAFICAS

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

El color azul representa la arquitectura,
su ambiente externo y el anaranjado re-
presenta su calidez interior: el corazon
cultural.

En la portadilla se aplicod el mismo ritmo
de diagramacion que la portada, crean-
do una fusion de la inclinacion anaran-



jada, este color es representativo del
interior del centro cultural y al mismo
tiempo las artes escénicas siempre ju-
gando con colores frios y calidos.

CORAZON
CULTURAL

MISION
VISION

La secuencia de las paginas interiores
refleja dinamismo en su diagramacion
combinando ambos colores comple-
mentarios manteniendo un recorrido vi-
sual que representa el corazon cultural.

CONTACTO

DIRECCION

4 Calle 2-21,
Guatemala, Guatemala

TELEFONOS

+502 2232 404]
2 2232 4041

MISION Y VISION

MISIGN Y VISION

Donde el color azul juega el papel de las
venas siendo el exterior y su inigualable
arqguitectura y el anaranjado las arterias
las artes escénicas vy la esencia de su
interior.

Todas las paginas siguientes fueron di-
sefadas siguiendo la misma linea gra-
fica manteniendo la misma diagrama-
cion secuencial, aplicando fotografia vy
variando con |os colores institucionales.

Para finalizar este nivel de visualizacion
se procedio a la coevaluacion con profe-
sionales en la cual los resultados fueron
pPOsitivos como se mencionaba anterior-
mente, influyendo en la portada donde
siendo la base de entrada de la pieza
grafica, debia generar un impacto visual.
Aprovechando la fotografia se decidio
colocar un elemento mas representativo
del centro cultural, tanto de su exterior
COmMo su interior.



NIVEL 3

ia, 6 ./ /A

Luego de finalizar el nivel #2 de visua-
lizacion habiendo aplicado los cambios
sugeridos por los expertos y profesiona-
les a partir de las criticas y opiniones ob-
jetivas, se llevo a cabo el siguiente nivel
en el cual se procede a preparar la pie-
za grafica lo mas proxima al resultado

final con la que se realiza la validacion
de manera fisica; se realizaron impresio-
nes al 100% de tamano, carta horizontal
(11*8.5”) asi como un prototipo en ta-
mMaho Minimo que permitid visualizar el
dinamismo vy recorrido visual dentro de
la diagramacion permitiendo una mejor
visualizacion por el grupo objetivo y con
eso obtener un mejor resultado final.

MANUAL

DE NORMAS GRAFICAS

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

En el diseflo de portada y contrapor-
tada se puede visualizar la fusion del
exterior con el interior del centro.



TEATRO NACIONAL

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

Como inicio del manual, se coloca el
logotipo de la institucion.

UN POCO

DE HISTORIA

INTRODUCCION

El Centro Cultural se daclara
patrimenio cultural de la Na-

U existencia es orgullo
- guatemaltecos ¥ a
de quienes nos visitan,

iNDICE

CONTACTO

4 Calle 3-81, Zona 1
Guatemals, Gustermala

TELEFONDS

4502 2333 4041 3 45

4502 3333 OBT
@med.comgt
bgt

taan
bt

Las paginas interiores mantienen un
recorrido visual en la diagramacion.
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vive en todas sus
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La fotografia panoramica pretende
hacer descansar al lector.

LOGOTIPO
Y SLOGAN

somes el lugar idesl para qua
a saciedad

rela
&l magnifico esc
monial por tanto, cada pieza
gréfica realizada debe estar
ncinada a nuestro conceto,
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TIPOGRAFIA

Gotham Font coma tipagrafia  MF Queen Lesia como tipagra-

coo  fia secundaria de famils ma-
nus| ara destacar subti-
el disefic y permite una lectura  tulos dentro del disefic de las
cémeda en tiulos y péraos.  piezas gréficas.

GOTHAM

MF QU

LA

ABCDEFGHIKLMNRO A ZEDE2E NAUEND
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TAMANOS
Y AREAS DE RESPETO

TEATRO NACIONAL

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS ...
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TEATRD HACIENAL Tgne

£l sotipo del Centro Cultura

Disenads por &l maestro
Cins, andrimamente an un

neo, éste denata Ia fachada

ISOTIPO

quilibrio en su
composician. Pueds sar apli-
cada en piezas graficas sinlos
taxtos nfariores, pera manta-
niendo siempre &l aqui en
ambas letras sin modificar su
compasician

= -
TEATRO NACIONAL
CEMTIG CLATUAR, MG, AL, ABTLIRAD

La paleta orimaria es abstraida
e nuestra igentidad nsttucio-
nal, haciendo referancia a los
colares del cielo en distintas
onalidades de azules. Daben
ser los colores predominantes
en las plezas graficas. Puede
ser acompanada de nuestra
palets secLndana,

PALETA PRIMARIA

Ceee

COLOR

Abstraida de las parades del
nterior del Teatra Macional,
nuestra paleta secundaria estd
definida de manera que pue-
ser plemen B
leta primariz buscanda una
complementacién.

SECUNDARIA

APLICACION
EN COLORES

TEATRO NACIONAL
TR CIATURA, WL 25, 18T

TEATRO NACIONA
Harh g

AN

L
i

TEATRO NACIONAL

2 coior sone imagen
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SOBRE FORMATOS .
GUIA BREVE

DE APLICACION
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MODELOS
LENGUAJE CORPORAL

ENCUADRES
ACERCAMIENTOS

TIPOS DE TOMAS

PERSPECTIVAS :
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DE COLOR

debe ser: panoramic:
general y toma:

bisnco y ne e,
& transmitiendo 2 esen-
de! centro cultural
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BASES _
DE DISENO

Las bases de disefo que se
deben tomar en cuenta al ma-
menta al momento de |2 edi-
citn de la pégina web son

ORGANIZACION
DEL CONTENIDG

Se debe visualizar 2 estructura
de la pagina, aqui se definen
los temas principales, subte
mas y la informacién persis-
tente en toda &l sitio.

JERARQUIA Y RETICULA

A partir de s pégina principal
se va desglosando la informa-
cién dependenda de su orden
de iImpartancia arganzanda i

infarmacidn

FUENTES ¥ ESPACIOS

Para 13 composicién se suslen
utilizar 2 famillas de fuente. £n
'a composicién se deten de te-
ner a arentacian a utilizar y la
egibilidad de o5 textos.

Considerar gue a5 lineas de
exto deberdn ser entre 35 2

B0 caracteres

COLOR Y CONTRASTE

to es recomenda-
bl un calor oscur, atra medio
v otro claro & escoer entre los
célidos (rojos, naranjas, amari-
los, marrones) a los frios (azu-
/&5 0 purpuras)

FACEBOOK

Se une (a interaccidn, 3 eme-

2 informacidn que el
o necesitz. Por
0 Gue es importante tener an
cuenta algunas de las regias

was para la red sacia

1. Definir metas y objetivas
2 |a red soci
char de que quisren

ntificar los valores qu

so

dentro de la red

5. Siempre caisbrar a los fans
& interactuar

6. Hablar come un amigo y

na coma une nsttucion

7. Oroponer encuestas y

B.

10 Inwertir para construir una
gran comunid

Mo olvidar las dimensiones de
35 publicaciones para Fa
book, son medidas que no s&
puedsn aiterar, inicamente s
a red las cambia

NOSOTROS

BASES _
DE DISENO

Las bases de disefa que se
deben tomar en cuenta al ma-
ments de elabarar Un oSt de

‘acebook san:

ERARQUIA VIS
El orden de lectura de un post
debe iniciar & lectura del lado
superior zaulerdo y termina en
&l lado Inferior derecho.

Mostrar una adecuads
tigad de elamentos grafices
Debe contensr titular, texto &
imagen. £l taxte de publicacién
o cony debe ser breve | pra
50 para una lectura rApida

ahogar |a canga de informacian

& de magen.

AMA DE COLORES

Utiizar de forma considerada
nstitu-

as paletas de color
cionales establecdas

RESOLUCION ¥ CAL:

Utilizar elementos graficos de
alta resal
deben &
resclucion de

0 o

25 Imaganes
tar praferiblements 2

DISENOS

Y PARAMETROS

WATAR

Enla fotografia de perfil, mejor
conacida como avatar el logs
tipo deberd ocupar del BO%

mente sobre
buscando que coincida con &
disefo de la portada.
Dimensién: 180180 px.

PORTADA

La partada no debe Incluir e
legotipo, mantener un disefio
sencilio. Preferiblements que
eredomine la imagen

Dimensién 85315 px.

LICACIONES O POST
Les post publicados deber
o més impios posibie, can un
texta brave predominanda la

a 2 post por da. Es impor-
tant= adaptar &l dseo al cansl
de comunicacion, conceptuali-
zanda el disefio con a informa-
cidn. No olvidar hablar al grupe
chjetiva coma un amiga ¥ na

marca.

clara y precisa aplic
cional en e diseflo
macion en el texto.
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GLOSARIO

MANUAL DE NOR
GRAFICAS

ety

ERTINENCIA

CREDITOS

BUSAC 4

Para esta etapa fue necesario disefar
un instrumento de validacion gque per-
mitiera la recaudacion de datos e infor-
macion.

Para llevar a cabo la validacion se ela-
bord una encuesta que fue realizada al
grupo objetivo divido en dos grupos:
el departamento de disefio y comuni-
cacion del Teatro Nacional y por otro
lado, estudiantes de la carrera de Disefio
Grafico. El disefio de la encuesta consta
de una introduccion en la que explica la

razon de la encuesta y el concepto crea-
tivo con su respectiva fundamentacion.
Consta de tres series de 4 a 5 preguntas
cada una, entre preguntas abiertas, de
seleccion multiple o cerradas vy dicoto-
micas, dejando un espacio al final para
comentarios opcionales. El instrumento
fue evaluado por el docente de Proyec-
to de Graduacion.

Se reprodujo un prototipo a tamano real
del manual de normas graficas para que
el grupo objetivo pudiera interactuar
con ¢l y visualizar detalladamente su
estructura.



El analisis de respuestas vy graficas de la
validacion con el grupo objetivo ayudo
a llegar a una mejor toma de decisiones
en los cambios en la pieza grafica.

Se obtuvo un resultado positivo en la
etapa de validacion y utilizacion del ins-
trumento. Entre muchos de los comen-
tarios finales de los encuestados, prin-

cipalmente del departamento de disefio
y comunicacion del CCMAA, dieron a
conocer puntos de vista interesantes y
entre ellos mencionaban que en la por-
tada debe de sobresalir una fotografia
del centro cultural y una manifestacion
artistica ya que la portada es la primera
visualizacion de la pieza grafica, el punto
de entrada para llamar la atencion.

Otro de los comentarios fue que el co-
lor anaranjado podria ser reemplazado
por rojo para hacer mas referencia a
las arterias pero al ser validado con el
arquitecto Raul Monterroso, su opinion
fue que debia permanecer el anaranjado
porgue es un color muy acogedor del
interior del teatro, el color que repre-
senta las artes escénicas, complementa
con el azul y lo mas importante, era un
color muy utilizado por el maestro Efrain
Recinos.

El material esta listo para ser utiliza-
do, luego de ser aplicados los minimos
cambios y detalles podra ser reprodu-
cido vy utilizado por la institucion. Con
esta etapa se comprueba la eficiencia
de la pieza grafica, su disefio y conteni-
do cumpliendo los objetivos.

A partir del analisis de resultados vy las
criticas constructivas se procedio la apli-
cacion de los cambios considerables en
la pieza grafica.



CAMBIOS

Los cambios fueron aplicados en la
portada y contraportada, entre las dis-
tintas opiniones sugerian que sobresa-
liera el centro cultural y que éste fuera
acompanado por alguna de las mani-
festaciones artisticas, se colocd una fo-
tografia acorde y luego de una critica
muy constructiva, analizando el antes vy

el después se pudo visualizar un cambio
muy satisfactorio, siendo en la porta-
da y contraportada, porgue es esencial
transmitir lo que es el Centro Cultural,
tanto en su exterior como su interior ba-
sandose en el concepto creativo.

MANUAL

DE NORMAS GRAFICAS

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

MANUAL
DE NORMAS GRAFICAS

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS



Disefar un manual de normas graficas
soluciond la necesidad de la institucion,
logrando cumplir con los objetivos lue-
go de un proceso de investigacion vy
de diagnodstico para concluir que es la
pieza grafica cuya funcion establece los
lineamientos graficos para identificar y
promover al centro cultural. Elaborado
tomando en cuenta las caracteristicas
del grupo objetivo y al mismo tiempo
de la institucion, el manual orientara al
disefador grafico de la institucion, lo-
grando la creacion de piezas graficas
segun los parametros pertinentes y asi
posicionarse como la principal identidad
cultural del pais.

El concepto creativo utilizado fue “Una
puerta hacia el corazon cultural”, como
se menciona anteriormente, una puerta
es el acceso inmediato a un lugar espe-
cifico que determina el primer paso al
iniciar un camino, al igual que sucede
con el manual de normas graficas; es
la herramienta inicial que define para-
metros de disefo y comunicacion para
crear piezas graficas que son utilizadas
para que el Centro Cultural sea identi-
ficado y posicionado en el grupo obje-
tivo como entidad lider en la cultura de
Guatemala.

Disefado en un formato horizontal es-
tandar, tamanfno carta, siendo de 11"x8.5”.
Permite su facil reproduccion y corte, asi
como una lectura comoda.

Tomando en cuenta el formato de la
pieza grafica fue necesario utilizar una
reticula con mucho dinamismo por o
gue se trabajo sobre 4 columnas y 4 fi-
las con el fin de jugar con la posicion de
los titulares vy los textos de arriba hacia
abajo sin interferir en la imagen central
gue mantiene un recorrido visual dentro
de la diagramacion.

Completamente escrito, su informacion
es veridica y confiable. Maneja titulos vy
parrafos cortos que son apoyados con
imagenes para una mejor comprension
lectora vy visual.

La redaccion es pertinente al grupo ob-
jetivo sin utilizar un lenguaje muy técni-
co. Puede ser leido por cualquier perso-
na ajena a la institucion.



Utilizando la tipografia institucional vy
sus variantes, Gotham Font ofrecio gro-
sores entre negrita, mediana y delgada
para jerarquizar los textos de los titulos
y subtitulos en mayusculas vy los textos
cortos vy parrafos en minudsculas.

CONTACTO

DIRECCION

4 Calle 3-81, Zona 1
Guatemala, Guatemala

Lo mejor de utilizar tipografias “palo
seco” o “sans serif” es mantener una
lectura comoda y constante, legible en
textos muy pequefos.

Las paletas de color son completamente
institucionales, logrado en todo momen-
to representar al centro cultural, por lo
gue uno de los mandatorios de la insti-
tucion era que ésta fuera reflejada en la
composicion.

Combinando las distintas paletas de co-
lor se pudo complementar el azul con el
anaranjado. Jugando un papel armonico
que fue muy bien aceptado en la valida-
cion de la pieza final.

El objetivo de los iconos es que por me-
dio de abstracciones se puedan definir
elementos adicionales para el disefo.
Uno de los iconos representativos fue la
abstraccion del hexagono de la lampara
de 1,000 luces, una obra muy caracte-
ristica del centro cultural ubicada en el
centro del lobby del Teatro Nacional.

Para el aspecto es recomenda-
ble un color oscuro, otro medio
A partir de la pagina principal y otro claro a escojer entre los
se va desglosando la informa-  calidos (rojos, naranjas, amari-
cién, dependiendo de su orden  llos, marrones) o los frios (azu-
de importancia organizando la  les o purpuras).
informacion.

JERARQUIA Y RETICULA

Y por otro lado, el angulo de la arqui-
tectura inigualable del Teatro Nacional,
muy alejada de lo comun y muy identi-
ficada por los guatemaltecos.

La fotografia dentro de la pieza grafica
tiene un papel enriquecedor reflejando
el exterior del centro cultural y al mismo
tiempo las manifestaciones artisticas.

IDENTIDAD
VISUAL
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INTRODUCCION

El Centro Cultural se declara
patrimonio cultural de la Na-
cion segun el Acuerdo Minis-
terial 882-2012, esta protegido
por las leyes patrimoniales na-
cionales e internacionales ra-
tificadas por Guatemala, para
sU mejor conservacion y utili-
Zacion pertinente.

El Centro Cultural Miguel Angel
Asturias es considerado como
el principal centro cultural de
la Nacion. El corazon cultu-
ral del Ministerio de Cultura v
Deportes, estd dedicado a la
produccién, la promocion, el
intercambio v la gestidn de las
manifestaciones culturales y
artisticas de todos los tiempos,
locales y universales.

Abierto a todo el publicO aspe-
ramos que sea el espacio don-
an a cabo todas las

de se lle
manifestacionas artisticas g
nos representan como gua

maltecos y artistas reforzando

asl |a cultural de nuestro pals
buscando que los ciudadano
se encuentren, relacione
identifiquen con el magnif
escenario patrimonial

Su existencia es orgullo de los
admiracién

guatemaltecos
de quienes nos visitan.

UN POCO

DE HISTORIA

En el afio 1859, durante la ad-
ministracion del presidente
Rafael Carrera, se construyd
el teatro llamado Teatro Rafael
Carrera al cual posteriormente
€l 1892 se le cambid el nombre
por Teatro Colén. Dafiado por
los terremotos de 1917-1918, fue
demolido quedando desde en-
tonces la ciudad de Guatemala
sin un teatro que albergara es-
pectaculos importantes.

Posteriormente, en el sur de
la Ciudad de Guatemala, en
una colina que dominaba con
amplitud el panorama de la
ciudad, se inaugurd en 1846
el Fuerte de San José que te-
nia una fu n defensiva pero
también servia como prision

del Estado. El 20 de octubre
de 1944, un disparo realizado
por la artilleria revolucionaria
proveniente de la Guardia de
Honor impactd en el polvorin
de la Santa Barbara del Fuerte
causando dafio de modo que
éste dejo de ser una instalacion
militar y quedd en abandono .

Tiempo después, algunos gua-
temaltecos visionarios consi-
deraron que el espacio de la
colina seria ideal para la cons-

truccion de un teatro que lle-
nara el vaclo dejado por el an-
terior Teatro Coldn.




CONTACTO

DIRECCION

4 Calle 3-81, Zona 1
Guatemala, Guatemala

TELEFONOS

+502 2232 4041 al 45
+502 2232 0611

teatronacional@mcd.com.gt
http://med.gob.gt
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MISION

Somos el corazon cultural del  El equipo del centro ¢ r
Ministerio de Cultura y Depor- esta a la vanguardia, tanto en
tes dedicado a la produccion, [0S recursos humanos, técni-
promocicén, intercambio y ges-  cos, administrativos y espacia-
tion de manifestaciones cultu-  les, todos los recursos se enfo-
rales y artisticas de todos los can en lograr la visidn para e
tiempos, locales y universales. corazon cultural del MCD
Abierto a toda la sociedad, con

espacios adecuados para cobi-

jar cada una de estas manifes-

taciones artisticas.

VISION

eal para que El corazdén cultural esta abierto
a la ciudad. El lugar ideal para
vivir el tiempo libre, para en-
contrarse de NUEVO CON NUEs-
tra condicién humana.



- CORAZON
CULTURAL




IDENTIDAD
VISUAL

O por e
CINOS es una
ta en su
n al Centro
gel Asturias,
a la estructura
ra, el color gel

r modificado

“Corazdn
entacion
onde rena-
mo lo dice
¥ nuestra vision

TEATRO NACIONAL

CENTAO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

LOGOTIPO
Y SLOGAN

somos el lugar ideal para que
a dad se encuentre, se
r one e se identifique con
el magnifico escenario patri-
monial por tanto, cada pieza
grafica realizada debe estar
nclinada a nuestro concepto,
de manera que nuestro pabli-
co pueda percibir al Centro
Cultural Miguel Angel Asturias
como el principal centro cultu-
ral de Guatemala.




RETICULA

TEATRO NACIONAL

CENTRO CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS

ISOTIPO

del centro cultural de manera
gue ambas letras juegan for
mando su silueta y finalmente
unidas con una onda dandole
dinamismo y equilibric en su
composicién. Puede ser apli-
maestro Efrain  cado en piezas graficas sin los
mente en un  textos inferiores, pero mante-
do un con- niendo siempre el equilibrio en
ontempora- ambas letras sin modificar su
la fachada composicion.

TEATRO NACIONAL

CENTRO CLLTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS



TIPOGRAFIA

Gotham Font como tipografia
primaria de familia palo seco o
sans serif, busca simplicidad en
el disefio y permite una lectura
comoda en titulos v parrafos.

GOTHAM FONT

ABCDEFGHIJKLMNRNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnio
parstuvwxyz
1234567890Qilé7#

MF Queen Leela como tipogra-
fia secundaria de familia ma-
nuscrito para destacar subfi-

tulos dentro del disefio de las

piezas graficas.

MF QUEEN LEELA

JRCDEFT NI
PORSIVYWXYZ,

aberlfohgbersic
ppyleuys

123456789017

La paleta primaria es abstraida
de nuestra identidad institucio-
nal, haciendo referencia a los
colores del cielo en distintas
tonalidades de azules. Deben
ser los colores predominantes
en las piezas graficas. Puede
ser acompafada de nuestra
paleta secundaria.

PALETA PRIMARIA

Ceee

COLOR

Abstraida de las paredes del
interior del Teatro Nacional,
nuestra paleta secundaria esta
definida de manera que pue-
da ser complementada con la
paleta primaria buscando una
complementacion.

PALETA SECUNDARIA




TAMANOS
Y AREAS DE RESPETO

TEATRO NACIONAL ¢ Y

CENTRO. CULTURAL MIGUEL ANGEL ASTURIAS | p

QB> B> &

TEATRO NACIONAL T
CENTRO CLLTURAL MIGLEL ANGEL AETURIRS

z

APLICACION
EN COLORES

TS Vo

TEATFlO NACIDNAL & TEATFID MNACIONAL

RO CULTURAL MIGLEL ANGEL ASTURIAS
€Oy negr

«‘rw /Tr\l

TEATRO NBCIDNAI_? TEATRO NACIONAL




66

APLICACION
SOBRE FORMATOS

La medida permitida para la
aplicacion del logotipo sobre los
distintos formatos puede ser entre
1a 2 centimetos sobre ol drea de
respeto establecida.

S

S

Horizontal

ertica e

St

e

Recténgular

ol
LR

GUIA BREVE
DE APLICACION

1. Definir formato 2 Aplicar imagan y
ubicacitn de logotipo

C g C
CULTURAL CULTURAL

4. Aplicar lbgica
de color




ENCUADRES
ACERCAMIENTOS

fa, los ac ien deben
permitir visualizar el objeto o

MODELQOS
LENGUAJE CORPORAL
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TIPOS DE TOMAS
PERSPECTIVAS

Los tipos de tomas y distintas
perspectivas preferiblemente
debe ser: panoramicas, plano
general y tomas a detalle. Es
importante visualizar los deta-

lles, captar angulos de los am-
bientes y personas, transmitir
la esencia del Teatro Nacional,

un centro cultural vy artistico.

Todo entra por nuestros ojos,
y gran parte de nuestro gru-
po objetivo son artistas por lo
gue mantener una linea grafica
vivida y gue llame su atencion

LOGICA
DE COLOR

es lo que buscamos mediante
la fotografia, desde full color,
duotono, blanco y negro, etc.
Siempre transmitiendo la esen-
cia del centro cultural.




PRODUCTOS
INSTITUCIONALES

CORAZON
CULTURAL



COMUNICACION
DIGITAL

REDES
SOCIALES

diante una segmentacion
generada por la misma red.

Es una plataforma que permite
el envio publico de mensajes de
hasta 140 caracteres, utilizando
hashtags se puede interactuar
CON USUarios o seg
un tema en espe




PAGINA WEB

B. Co

reg a

web son las siguientes: 9. Pz
REGLAS EFECTIVAS C

]

[

granges y

o
7. Titulos y textos auxiliares

DISENOS
Y PARAMETROS

LOGOTIPO NAVEGACION



BASES _
DE DISENO

FUENTES Y ESPACIOS

ORGANIZACION
DEL CONTENIDO

A partir de la pa
se va de
cion, deper

o la informa
ndo de su orden

informac

PAGINA
DE INICIO




PAGINA
NOSOTROS

PAGINA
SERVICIOS



PAGINA
AGENDA

& ;ai.‘ T —

S K3 ™A

PAGINA
CONTACTO




FACEBOOK

Se une la interaccion, la emo- 7. Froponer encuestas y

cion y la informacion que el dinamicas
grupo objetivo necesita. Por 8. Generar discusiones con e
lo que es importante tener en arupo objetivo
cuenta algunas de las reglas 9. Mo borrar comentarios ni
efectivas para la red social: editarlos
10. Invertir para construir una
REGLAS EFECTIVAS gran comunidad
1. Definir metas y objetivos Mo olvidar las dimensiones de
para la red social las publicaciones para Face-
2. Escuchar de qué guieren book, son medidas gue no se
hablar pueden alterar, unicamente si
3. |dentificar los valores que  lared las cambia.
comparten

4. Estimular el compromiso
dentro de la red

5. Siempre celebrar a los fans
e interactuar

6. Hablar como un amigo v
no como una instituciéon

DISENOS
Y PARAMETROS

PUBLICACIONES O POST

Los post publicados deber ser
o mas limpios posible, con un
texto breve predominando la
imagen. Se deben publicar de
or solido 1a 2 post por dia. Es impor-
cida con el tante adaptar el disefio al canal
de comunicacion, conceptuali-
zando el disefio con la informa-
3n. No olvidar hablar al grupo

una marca.

La comunicacion deberd ser
clara y precisa aplicar lo emo-
cional en el disefio y la infor-
macion en el texto.
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BASES _
DE DISENO

Las bases de disefio gue se
deben tomar en cuenta al mo-
mento de elaborar un post de
Facebook son:

JERARQUIA VISUAL

El orden de lectura de un post,
debe iniciar la lectura del lado
superior izguierdo vy termina en
el lado inferior derecho.

ACEPTABILIDAD
DE CONTENIDO

Mostrar una adecuada can-
tidad de elementos graficos.
Debe contener titular, texto e
imagen. El texto de publicacidn
0 copy debe ser breve y preci-
S0 para una lectura rapida.

ESPACIOS ABIERTOS

Debe de existir un espacio o
areas vacias que permitan des-
ahogar la carga de informacion
e de imagen.

GAMA DE COLORES

Utilizar de forma considerada
las paletas de colores institu-
cionales establecidas.

RESOLUCION ¥ CALIDAD

Utilizar elementos graficos de
alta resolucion, las imagenes
deben estar preferiblemente a
resolucion de 150 px.

Foto de perfil y portada

Recorrido visual




TWITTER

Permite una comunicacion
manera rapida vy eficiente
atractivo para los usuarios y
efectivo para los buscadores.

REGLAS EFECTIVAS

1. Se deben utilizar 140
caracteres
Utilizar hashtags para
viralizar en busguedas
Utilizar tweets atrac
para atraer la atencidn
tigar de lo
mas utilizados y &
5. Mo dejar de seguir a
0S usuarios

]

[

6. Mo enviar mensajes
privados

para conversar

DISENOS
Y PARAMETROS

AVATAR PUBLICACIONES O TWEETS

buscando la
seguidores.

P,

0 izquierdo.



BASES _
DE DISENO

as bases de disefio que se GAMA DE COLORES

a i
e ar

deben

resolucion de 150 px.

TWEETS CON IMAGEN

Mostrar una adecuada cant
dad de elementos en la ima
gen, ésta debe ser acompana
da de un texto relacion

CORAZON
CULTURAL







GLOSARIO

MANUAL DE NORMAS
GRAFICAS

Documento en el gue se dise
fian las lineas maestras de la

imagen de uns

mpania.

TIPOGRAFIA

CONCEPTO CREATIVO RETICULA
Es el conjunto de informacion  Herramients

para sintetizar elerentos que gurar con

permiten transmitir y comuni- compaosicion

CREDITOS

ASESORES
RESPONSABLES

CER A A
or CLMARA

@ USA ’ ARQUITECTURA

TRICENTE

RIA




C
pretende definir para
disefio como un
, respetando los line
ientos graficos del Gobierno
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DURANTE EL PROCESO
DE GESTION Y PRODUCCION

Capitulo 1
Introduccion

1.

Diagnosticar el problema del Centro
Cultural Miguel Angel Asturias fue
un proceso largo ya que no tenia li-
neamientos para comunicarse con
SU grupo objetivo por o que llevo a
realizar un analisis interno y externo:
coOmo era percibida por su personal
interno y por otro lado, como era
percibida por el grupo objetivo en
la actualidad y asi hasta llegar a una
solucion y establecer los objetivos
del proyecto.

La capacidad de justificar el por
qgué del proyecto, darle una razon
de ser y definir estrategias para su
trascendencia mediante la incidencia
del disefio grafico para que fuera un
proyecto factible y beneficioso para
solucionar el problema vy satisfacer
la necesidad de comunicacion del
centro cultural con su grupo objetivo.

El aprendizaje del proceso de desa-
rrollo de un protocolo y que a partir
del diagnostico del problema se pu-
dieran establecer objetivos y plan-

tear una estrategia para una res-
puesta positiva en el cumplimiento
de éstos permitira en un futuro llevar
el mismo proceso en otros proyectos
de instituciones y que se cumplan
con éxito sus objetivos como lo fue
con el Centro Cultural Miguel Angel
Asturias.

Capitulo 2
Perfiles

1.

Aprender a definir el perfil de la ins-
titucion conllevo a un estudio de sus
antecedentes, su situacion actual y la
gue se esperaba alcanzar. La ventaja
gue se tuvo al construir una relacion
con el centro cultural es conocerlo a
profundidad facilitando el desarrollo
del proyecto.

Un buen estudio del grupo objetivo
me permitio conocer sus preferen-
cias y gustos, el comportamiento con
la institucion, entre otros factores
con los que me senti identificada vy
esto facilito el desarrollo del proyec-
to desde el principio.

La segmentacion del publico objetivo
permitio establecer parametros que
pudieran funcionar en varios grupos
segmentados aun siendo una misma



linea grafica para que la pieza grafica
pudiera ser utilizada por personas de
distintas edades.

Cuando se realizo el estudio del gru-
PO objetivo, conocerlo personalmen-
te, el hecho de interactuar con ellos
construyd una mejora en la confianza
al momento de disefar, pues de esa
Mmanera podemos asegurar que el di-
sefo sera eficiente.

La idea fue relacionarse con el gru-
PO objetivo e inclinarse en su pers-
pectiva de la institucion, una de las
lecciones mejor aprendidas y apro-
vechadas durante el proyecto.

Capitulo 3
Definicion creativa

1.

La etapa de definicion creativa fue
la fase de racionalizacion, donde se
plantearon los objetivos especificos
y como se llegarian a cumplir. Siendo
esencial el diagndstico profundo del
problema para la toma de decisiones
y definicion de la pieza grafica nece-
saria para la institucion.

Un aspecto muy enriquecedor de
esta etapa fue la utilizacion de nue-
vas técnicas para llegar a varias op-
ciones o propuestas del concepto
creativo para asi poder definir codi-
gos visuales suficientemente perti-
nentes a éste para que el concepto
creativo funcionara como una llave
de disefio para definir las posibles
soluciones del proyecto en la pieza
grafica a disenar.

La definicion del concepto creativo
permitio plantear codigos visuales
pertinentes para el diseflo de la pieza
grafica. Establecer los codigos desde
esta etapa facilitd llegar a un disefio
conceptual.

Capitulo 4
Planeacion operativa

1.

Para asegurar la gestion eficiente del
proyecto fue necesario e importan-
te plantear la ejecucion de manera
organizada realizando un flujograma
en el cual se hizo una representacion
grafica para llevar a cabo las activi-
dades principales y los recursos que
implicaba el desarrollo del proyecto.

El cronograma permitio llevar orden
de las distintas etapas del proceso
de proyecto, asesorias y entregas, la
autoevaluacion, evaluacion con pro-
fesionales vy la validacion con el gru-
po objetivo. Haber cumplido con las
fechas establecidas llevo a realizar el
proyecto en el tiempo aproximado.

Fue indispensable mantener la ca-
lendarizacion de las actividades vy
asi poder estipular una fecha casi
exacta para finalizar el proyecto. La
fecha debid ser aproximada porque
a veces sucedia que se atrasaba por
situaciones ajenas al proyecto como
feriados, de tiempo, entre otras.

Capitulo 5
Marco tedrico

1.

Todo el proyecto se respaldod teodri-
camente a partir estudios vy recau-
dacion de informacion para abordar
el problema y fundamentar la toma
de decisiones para el desarrollo del
proyecto.

El aprendizaje mas importante de
esta etapa fue mejorar la capacidad
de redaccion de ensayos, llevando
una secuencia en la coherencia de
la lectura, aplicando citas que apor-
taron y enrigquecer la teoria. Desde la
investigacion de conceptos y a partir
de éstos desarrollar los temas.
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3. Fundamentar el proyecto, respalda-

do por una investigacion profunda
de los temas relacionados funciono
como sostén en la toma de decisio-
nes siempre apegado a los objetivos
a cumplir.

Capitulo 6
Proceso de produccion grafica
y validacion

1.

Llevar la ejecucion del proyecto en
distintos niveles de visualizacion per-
mitio obtener resultados eficientes
en la evolucion del disefio. Fue un
proceso largo pero que al finalizarlo
fue enriguecedor, mejorando la cali-
dad vy eficiencia de la pieza grafica.

En su conjunto, esta etapa del desa-
rrollo del proyecto llevd conocer la
importancia del bocetaje en el pro-
ceso de creacion porgue se obtuvo
mayor libertad de expresion para
llegar a un disefo conceptual plas-
mando los codigos de comunicacion
visual que permitieron transmitir el
concepto creativo en la pieza grafica.

Fue esencial analizar los resultados
objetiva constructivamente tanto en
la autoevaluacion, como en la eva-
luacion con asesores académicos vy
validacion con el grupo objetivo vy
mejorar la eficiencia de la pieza.
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CONCLU-

§Honeg

Se cumple con el objetivo general al 4. Conocer profundamente a la insti-

88

desarrollar una pieza grafica perti-
nente para identificar y promover al
Centro Cultural Miguel Angel Asturias
como la institucion que desarrolla y
difunde cultura, la cual contribuye a
gue los guatemaltecos y guatemalte-
cas identifiguen el corazon cultural.

Se obtuvo un resultado positivo al
desarrollar una pieza grafica eficien-
te que facilitd la comunicacion con
el publico interesado en las manifes-
taciones artisticas, el acceso de in-
formacion respecto a las actividades
que realiza el Centro Cultural Miguel
Angel Asturias. Cumpliendo con el
objetivo de comunicacion visual en
la institucion.

Disefar una pieza grafica lleva un
proceso disciplinado, permite gene-
rar un concepto creativo, reticula fun-
cional, fotografias enriqguecedoras,
entre otros aspectos que se vincu-
lan con el grupo objetivo es cuando
cumple su funcion. No fue necesario
elaborar un disefio saturado mientras
se pudo optar por un disefo limpio y
preciso gque cumpliera con el objeti-
vo el cual establece una linea grafica
gue posiciona visualmente a la insti-
tucion en sus potenciales usuarios.

tucion y relacionarse con ella, crear
una conexion unica que permitio rea-
lizar una pieza con mas compromiso
y pasion, mas alla de estudiarla es
cuestion de familiarizarse completa-
mente, como sucede con el grupo
objetivo; pensar como institucion vy al
Mismo tiempo como grupo objetivo
fue, por mucho, un factor esencial
del desarrollo del proyecto porque
permite al disehador identificarse
con el proyecto.

Cuando el disefio esta basado en
un concepto creativo tiene un valor
agregado pues el concepto sera la
esencia en la que el disehador debe
enfocarse y desarrollar visualmente
aungue este no sea percibido direc-
tamente.

El proceso de bocetaje en sus distin-
tos niveles de visualizacion fue una
manera eficiente para ver la evolu-
cion de la pieza grafica en determi-
nado tiempo apoyado por la evalua-
cion con el estudiante, profesionales
Yy grupo objetivo. Permitiendo definir
la implementacion de los codigos vi-
suales a partir de criticas construc-
tivas y lo suficientemente objetivas.



CAPITULO 9
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A la institucion que se apoya para
la reproduccion, difusion y aplicacion
de las piezas disenadas

1.

Se recomienda para la reproduccion
de la pieza grafica se mantenga a su
formato original y parametros de
color tomando en cuenta que para
medios impresos deberd ir en mo-
delo CMYK vy para digital en modelo
RGB. Para su impresion utilizar papel
brillante y preferiblemente un em-
pastado de calidad para mantenerlo
en buen estado en el tiempo de su
utilizacion.

Para su difusion se recomienda como
primera instancia introducirla en el
departamento de Diseno y Comu-
nicacion de la institucion, debiendo
ser el grupo inicial a utilizarla. Debera
conocerla y estudiarla previamente a
la aplicacion de los lineamientos de
disefo.

En su edicion, lo mas recomenda-
ble es mantener y proteger un solo
folder de los archivos necesarios:
tipografias, imagenes y editable en
Adobe Indesign, por lo tanto debera
ser un disefador grafico quien reali-
ce las modificaciones conociendo el
programa a profundidad.

Evaluar los costos de su reproduc-
cion en base a la totalidad del pro-
yecto siendo Q16,000 aproximada-
mente.

A futuros estudiantes del curso
de Proyecto de Graduacion

1.

Confiar plenamente en sus capaci-
dades para el desarrollo de piezas
graficas funcionales. Al principio es
complicado saber por donde co-
menzar pero es importante tomar en
cuenta que un buen diagnostico a la
institucion permite llegar a la pieza
gue sera realmente necesaria y que
cumpla con los objetivos.

Al elegir la pieza grafica se debe
asegurar gue ésta cumplira con los
objetivos y que solucionara el pro-
blema institucional. Debe ser elegida
a partir de la principal necesidad de
comunicacion gue se encuentre.

Aprovechar de la mejor manera po-
sible toda la informacion que la ins-
titucion pueda aportar, desde los
antecedentes, los perfiles, el estudio
del grupo objetivo y el proceso de
diagnostico para realizar un proyecto
completo.



A la Escuela de Diseino Grafico

1.

Evaluar profundamente a las institu-
ciones a las que los estudiantes acu-
den para la gestion del proyecto vy
verificar que ésta pueda beneficiar-
lo con la creacion de piezas graficas
de alta calidad y nivel, que sean real-
mente necesarias para la solucion de
comunicacion visual.

Orientar el proceso de disefio de pie-
zas graficas mediante la guia meto-
doldgica como herramienta esencial
de lineamientos para el desarrollo del
proyecto ya que apoya en todos los
detalles de cada una de sus etapas.

Evaluar los proyectos de disefio gra-
fico, asegurando que cumplen con el
control de calidad y nivel profesional,
tanto para el beneficio del estudiante
como para la institucion.

Para la pieza a disehar

1.

Para realizar la validacion con el gru-
po objetivo es importante disefar
un instrumento que permita recau-
dar los datos e informacion necesa-
ria para obtener mejores resultados.
Debe contar al menos con tres series
de 4 - 5 preguntas cada una, desde
preguntas abiertas, cerradas y dico-
tomicas, dejando un espacio en don-
de el encuestado puede responder
liboremente y detallar su critica.

Dependiendo de la pieza grafica que
se va a validar es necesario encues-
tar la cantidad ideal de personas
para un resultado razonable, tener
una conversacion con el encuesta-
do y que libremente pueda dar una
opinion. Es indispensable evidenciar
cada paso de la validacion.

3. Luego del proceso de validacion

sera necesario evaluar y analizar de
Mmanera objetiva cada una de las res-
puestas, tabularlas y realizar graficas
gue permitan analizar los resultados
visualmente.

En la toma de decisiones para rea-
lizar cambios en la pieza grafica, se
debe de evaluar la mejor critica, de
forma objetiva como se seflala an-
teriormente, pues muchas veces su-
cede gue el cambio es innecesario
pero al evaluarlo con profundidad es
posible resolverlo y obtener un mejor
resultado en la pieza.

Lo recomendable respecto a costos
es cotizar en distintas imprentas vy
verificar la calidad en cada una man-
teniendo un presupuesto regulado
gue permita la reproduccion del ma-
terial grafico.
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Se resumen los costos durante el proce-
so del proyecto en donde se incluye el
tiempo vy trabajo asi como el transporte,
uso de computadora vy electricidad, im-
presiones, entre otros.

Es indispensable establecer un presu-
puesto previo a comenzar a desarrollar
el proyecto, puede suceder que éste
sea menor o al contrario, sea mayor ya
gue existen gastos que no se toman en
cuenta. Lo recomendable es realizar el
proyecto al tiempo previsto y que el
presupuesto sea aproximado dejando
un gasto extra como margen de error.
Para ver los costos detallados ver la sec-
cion de anexos. (Ver anexos 6)

Servicios

Electricidad, internet y teléfono.
Q1,900

Equipo

Depreciacion de equipo vy transporte.
Q3,430

Gasolina

Visitas, reuniones en sede y asesorias.
Q1,500

Tiempo

Visitas, investigacion de campo, recau-
dacion de informacion, reuniones en
sede y asesorias.

Q15,000

Proceso Metodoldgico

Investigacion y analisis de informacion.
Q20,000

Creatividad de disefio y diagramacion
Costo de diseno, creatividad y diagra-
macion de piezas.

Q59,900

Impresiones

Para validacion, encuestas, prototipo,
fotocopias, impresiones extras.

Q425

Reproduccion de pieza final

Producto final, con impresion y empas-
tado especial.

Q350

SUMA TOTAL: Q102,505
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Manual de normas graficas

Documento en el cual se disefian y defi-
nen las lineas maestras de la imagen de
una compafia o servicio.

Bocetaje

Apuntar o dibujar vagamente algo simu-
lando un borrador.

Grupo objetivo

En el ambito de la publicidad, los an-
glicismos target, target group vy target
market, se utilizan como sindnimos para
designar al destinatario ideal de una de-
terminada campanfa, producto o servi-
cio.

Concepto creativo

Conjunto de informacion para sintetizar
elementos que permiten transmitir y co-
municar al publico objetivo el mensaje
elegido de manera visual y creativa.

Tipografia

Estudio, disefo y clasificacion de las
letras y las fuentes con caracteristicas
comunes. Comunicado ideas por medio
de palabras escritas.

Reticula

Herramienta que permite asegurar con
mMmayor equilibrio la composicion de un
elemento.

Diagramacion

Realizacion del diagrama de las paginas
de un libro, revista o periodico.

Pertinencia

Hace referencia a lo perteneciente a
algo o0 a aquello que viene a proposito.

Validacién

Dar fuerza o firmeza a algo especifico y
luego hacerlo valido.

Visualizacion

Formar en la mente una imagen visual
de un concepto abstracto.
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ANEXOS 1 )
TABLA DE AUTOEVALUACION
DEL ESTUDIANTE

Para realizar la autoevaluacion se utilizo
una tabla donde se evaluaron distintos
aspectos en la pieza grafica en un ran-
go entre O a 10, donde O representa
una baja ponderacion vy 10 representa
una alta ponderacion. La importancia
de realizar la autoevaluacion es definir

las partes relevantes de la pieza a di-
sefar desde la perspectiva personal de
estudiantes y evaluar objetivamente los
resultados para la toma de decisiones
para proceder a la siguiente categoria
del nivel de visualizacion y asi aproxi-
marse a un disefo lo mas cercado a la
propuesta final de la pieza grafica.
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ANEXOS 2
INSTRUMENTO DE COEVALUACION
CON PROFESIONALES

La coevaluacion con profesionales per-
mitio obtener criterios constructivos
desde la perspectiva de personas que
ya se encuentran en el ambito del dise-
Ao grafico en un medio profesional. Se
elabord una encuesta que fue realizada

a varios profesionales del area de dise-
Ao grafico y comunicacion digital con el
fin de asegurar que el concepto creati-
VO era pertinente al manual de normas
graficas y cuales aspectos podrian ser
cambiados o mejorados para lograr un
disefo eficiente y acercarse a la produc-
cion final.

Coevaluacién con profesionales

La siguiente encuesta es realizada a profesionales dentro del drea del Disefio Grafico,
para la coevaluacién de disefio y pertinencia al concepto creativo del Manual de
Normas Gréficas para el Centro Cultural Miguel Angel Asturias. Los datos ingresados
seran confidenciales.

*Obligatorio

Nombre: *

Profesién: *

Universidad: *

La pieza gréfica:

Concepto creativo: "Una puerta hacia el Corazén Cultural”

Una puerta es el acceso inmediato a un lugar especifico que determina el primer paso
al iniciar un camino, al igual que sucede con el manual de normas gréficas; es la
herramienta inicial que define pardmetros de disefio y comunicacién para crear piezas
graficas que son utilizadas para que el Centro Cultural sea identificado y posicionado
en el grupo objetivo como entidad lider en la cultura guatemalteca.

En el disefio de la portada del manual hace referencia al Corazén Cultural, fusionando
el interior con el exterior del teatro mediante transparencias y fotografia. La secuencia
de las paginas interiores refleja dinamismo en su diagramacidn combinando ambos
colores complementarios manteniendo un recorrido visual que representa el corazén
cultural; donde el color azul juega el papel de las venas siendo el exterior y su
inigualable arquitectura y el anaranjado las arterias las artes escénicas y la esencia de

su interior.

Grupo objetivo: Departamento de Disefio y Comunicacion del Centro Cultural Miguel
Angel Asturias. Hombres y mujeres en el rango de 20 - 35 afios.

PIEZA GRAFICA: http://issuu.com/andreagilardi/docs/manual_ccmaa
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ENCUESTA:

1. ;Puede identificar el concepto dentro de la composicion?
Si
No

2. ;Considera gue cada elemento, tanto la diagramacidn, tipografia y color, esta integrado el uno del otro?
Si

No

3. ;Qué le transmite la combinacidon de azul y anaranjado?
Ruido

Armonia

Ninguna de las anteriores

4. ;Considera que la tipografia es pertinente al disefio?
Si
No

5. ;Qué elemento cree que puede modificarse para mejorar el disefio?

6. ;Existe un recorrido visual en la diagramacidn del disefio?
Si
No

COMENTARIO:




El primer grupo encuestado fue el equi-
po de diseio y comunicacion del Centro
Cultural Miguel Angel Asturias, ubicados
en la biblioteca del centro.

El segundo grupo encuestado fueron
estudiantes de Disefo Grafico de la Fa-
cultad de Arguitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala.
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ANEXOS 4 '
INSTRUMENTO DE VALIDACION
CON GRUPO OBJETIVO

El disefo del instrumento para la va-
lidacion con el grupo objetivo estuvo
conformada por una fase introductoria
donde se redacto la razon de la encues-
ta vy la funcionalidad que tendria dentro
del proyecto. La segunda fase, confor-

mada por tres series de 4 a 5 pregun-
tas tocando puntos importantes como
el concepto creativo, elementos visuales
y otros aspectos importantes a validar.
La encuesta fue previamente evaluada
por el asesor y aprobada para su realiza-
cion con el grupo objetivo. Se le realizd a
aproximadamente 10 personas quienes
estuvieron participando positivamente.

TERFRTEYARLL .
L S N R LT

VALIDACION CON GRUPO OBJETIVO
Proyecto de Graduacidn

Diserio de manual de normas grdficas para identificar v promover al
Centro Cultural Miguel Angel Asturias de Guatemala

Como Proyecto de Graduacidn, se busca realizar una o mds plezas praficas que,
mediante ¢] disefio prifico, apoyen a una institucidn, en este caso, el Centro
Cultural Mipuel Angel Asturias. Se elabord un Manual de Mormas Gréificas que
permitird a la institucidn comunicarse con su grupo objetivo, tanto en medios
impresos como digitales,

Luego de un proceso de investigacidn v bocetaje se llegd a un disefo final el cual
debe ser validado v de esta forma llegar a definir mejor los detalles y cumplir con
el objetivo,

PIEZA GRAFICA Y FUNDAMENTACION
CONCEFTO: Una puerta hacia el Corazin Cultural

Una puerta es el acceso inmediato a un lugar especifico que determina el primer
pasoal iniciar un camino, al igual que sucede con el manual de normas graficas; es
laherramienta inicial que define pardmetros de disefio y comunicacidn para crear
plezas praficas que son utilizadas para que ¢l Centro Cultural sea identificado v
posicionado en el grupo objetivo como entidad lider en la cultura guatemalteca.

En ¢l disenio de la portada del manual hace referencia al Corazdn Cultural,
fusionando el interior con el exterior del teatro mediante transparencias v
fotografia. La secuencia de las pdginas interiores refleja dinamismo en su
diagramacion combinando ambos colores complementarios manteniendo un
recorrido visual que representa el corazdn cultural; donde el color azul juega el
papel de las venas siendo el exterior y su inigualable arquitectura v el anaranjado
las arterias las artes escénicas y la esencia de su interior




SERIE I / Concepto

1. ;Qué significa para usted, "Una puerta hacia el Corazén Cultural™?

2. ;Puede relacionar "corazdn cultural” con un centro cultural? Especifique.

Si__ No__ ;Porqué?

3. ;A partir de la fundamentacion, identifica ¢l concepto en la pieza grafica?

s No

4, ;Qué caracteristicas del CCMAA puede identificar en el disefo?

5. :El concepto y disefio penera un impacto visual, despertande su interés?

s No

SERIE Il / Elementos visuales

1. Eliminando titulos y textos, ;qué le transmite el disefio?

2. ;Qué le transmite la complementacidén del color azul con anaranjado?

Ruido __ Armonia de color __ Ninguno __

3. ;La tipografia es legible en la composicidn del Manual?
Si__ No__
4, ; Qué elemento considera que puede ser mejorado?

Color__ Titulos y textos__ Foto__ Otro: {especifigue)

5. ;Puede mantener un recorrido visual en la diagramacidn?

i Mo
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SERIE Il / Otras

1. ;Qué lineamientos de disefio considera que son los més importantes a definir
en un manual de normas grificas, o cudles podria incluir?

2. :En qué medio considera gue puede ser mejor utilizado un manual de normas
graficas?

Digital _ Impreso__ Los dos anteriores__

3. ;Qué red social considera gue funcona mejor como medio de comunicacidn
para un centro cultural que se busca posicionar con artistas v ciudadanos
interesados en las manifestaciones artisticas?

Facebook__ Twitter__ Instagram__ Otro: [especifique)

COMENTARIOS:




ANEXOS 5

GRAFICAS Y ANALISIS

DE RESULTADOS DE VALIDACION
CON GRUPO OBJETIVO

Para la toma de decisiones se evaluaron
los resultados graficamente para anali-
zarlos mas detalladamente.

Pudiéndose observar un resultado po-
sitivo en la mayoria de las graficas pre-
sentadas, los cambios fueron minimos
que siendo ya realizados se procede al
proceso de reproduccion de la pieza
grafica. Fue de gran importancia anali-
zar las graficas de forma objetiva y con-
siderar hacer los cambios o las mejoras
gue realmente eran necesarias y aun
asi, ser evaluadas detenidamente para
asegurar gue serad una pieza funcional.

Serie |
Concepto

1. ¢Qué significa para usted, “Una puerta
hacia el Corazon Cultural?

Para los encuestados significa la entrada
a la esencia de la cultura, el acceso a las
manifestaciones artisticas e infraestruc-
tura del centro cultural. Hacen énfasis
en gue es un acceso a un lugar donde
converge la cultura.

Positivo

100%

0%

Negativo

2. ¢Puede relacionar “corazon cultural”
con un centro cultural? Especifique.

El TO0O% respondio si, opinando que un
pais no puede ‘vivir’ sin un centro cultu-
ral que redne muchas manifestaciones
artisticas al igual que un corazdéon gue
contiene muchos elementos, corazon y
centro aluden a centralidades y esen-
cias.

100%

0%

No

3. LA partir de la fundamentacion, iden-
tifica el concepto en la pieza grafica?

El T00% identifico el concepto creativo
dentro de la pieza grafica. Entre los co-
mentarios sefalaban lo interesante que
esta enfocado el concepto v la idea de
mMmanejarlo como algo vivo, un corazon.

Si

100%

0%

No
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4. Qué caracteristicas del CCMAA pue-
de identificar en el disefo?

Entre las caracteristicas que se pudieron
visualizar, en su mayoria sefalo el color
de la arquitectura y del interior del cen-
tro cultural asi como la abstraccion de
la lampara.

Positivo

100%

0%

Negativo

5. ¢El concepto y diseflo genera un im-
pacto visual, despertando su interés?

El TOO% respondid positivamente, ha-
ciendo mencion que es un disefo bas-
tante apegado al centro cultural en el
conjunto de sus elementos.

Si

100%

0%

No

Serie Il
Elementos visuales

1. Eliminando titulos y textos, équé le
transmite el disefo?

Entre la mayoria de los resultados res-
pondieron estética, armonia, la buena
aplicacion de color: frio y calido = ex-
terior e interior. Funcionalidad y disefo
limpio. Una linea actualizada del centro
cultural.

Positivo
X
O
&)
X
®)
Negativo

2. cQué le transmite la complementa-
cion del color azul con anaranjado?

ElI T00% respondio que le transmitia una
armonia de color, ya que son colores
complementarios.

Armonia

100%

0%

Ruido



3. La tipografia es legible en la compo-
sicion del manual?

La tipografia fue legible para todos los
encuestados. Siendo un aspecto impor-
tante ya que la seleccion de tipografias
es una etapa del disefo en la que se
debe profundizar.

Si

100%

0%

No

4. .Qué elemento considera que puede
ser mejorado?

Mas de la mitad de los encuestado res-
pondid que el color debia ser mas in-
tenso, una persona sugeria el color rojo
como reemplazo del anaranjado pero
al ser mostrado al asesor de la insti-
tucion considerd que la aplicacion del
anaranjado debia permanecer ya que es
un color que caracteriza por al interior
del centro cultural y era un color que el
maestro Efrain Recinos utilizaba mucho
en sus disefos.

Positivo

100%

0%

Negativo

5. ¢Puede mantener un recorrido visual
en la diagramacion?

Positivamente, el 100% respondio que
podia mantener un recorrido visual per-
mitido por el dinamismo de las paginas
interiores.

Si
N
O
O
X
O
No
Serie Il
Otras

1. Qué lineamientos de diseno conside-
ra gue son los mas importantes a defi-
nir en un manual de normas graficas o
cuales podria incluir?

Logotipo y sus variantes, tipografia vy
color fueron los dos lineamientos que
consideraban mas importantes a tomar
en cuenta dentro de un manual de nor-
mas graficas.

Positivo

100%

0%

Negativo
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2. ¢En qué medio considera que puede
ser mejor utilizado un manual de normas
graficas?

El TO0O% respondid® que tanto impreso
como digital podia ser utilizado y apro-
vechado.

Digital e impreso

100%

0%

Otros

3. dQué red social considera que fun-
ciona mejor como medio de comuni-
cacion para un centro cultural que se
busca posicionar con artistas y ciudada-
nos interesados en las manifestaciones
artisticas?

ElI T00% respondio Facebook como me-
dio de comunicacion digital.

Facebook

100%

0%

Otros



ANEXOS 6
RESUMEN DE COSTOS
DEL PROYECTO

Servicios

Electricidad
Uso de 5 - 6 meses
Q150 x mes = Q900 - Q1,000

Internet
Uso de 5 - 6 meses
Q100 x mes = Q600

Teléfono

Uso de 5 - 6 meses

Llamadas al asesor e institucion,
programacion de reuniones
Q50 x mes = Q300

TOTAL: Q1,900

Equipo

Macbook Pro

Uso de 6 meses 60%

Q10,000 x 0.10 = Q1,000 x 0.60
Depreciacion: Q600

Volvo S40 2003

Uso de 6 meses 60%

Q45,000 x 0.10 = Q4,500 x 0.60
Depreciacion: Q2,700

Camara Canon EOS 60D

Uso de 1 mes 10%

Q13,000 x 0.10 = Q1,300 x 0.10
Depreciacion: Q130

TOTAL: Q3,430

Gasolina

Visitas a la institucion, reuniones para

asesorias y otros
Institucion: 15 x Q50 = Q750
Reuniones: 15 x Q50 Q750

TOTAL: Q1,500

Tiempo

Visitas a la institucion y reuniones
Institucion: 15 x Q100 = Q1,500
Reuniones: 15 x Q50 = Q750
Investigacion de campo = Q6,375
Recaudacion de informacion = Q6,375

TOTAL: Q15,000
Proceso Metodoldgico

Investigacion y analisis de
informacion = Q5,000

Proceso metodoldgico tedrico de
disefio = Q15,000

TOTAL: Q20,000
Creatividad de disefio y diagramacion

Creatividad y disefno = Q40,500
Diagramacion y disefo de piezas
graficas = Q19,400

TOTAL: Q59,900

Impresiones

Impresiones para validacion

vy prototipo:

Q6 x hoja =10 hojas = Q60
Impresion de encuestas:
Q0O.50 x hoja = 30 hojas = Q15

TOTAL: Q425

Reproduccion de pieza final

Impresion de 45 paginas 80 gramos
Full color + Pasta/Tiro vy retiro
Q320

Engrapado y encuadernado
Q30

TOTAL: Q350

SUMA TOTAL: Q102,505
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