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1.1

INTRODUCCION

La problematica del descuido y abandono hacia los animales ha avanzado con
los afos en Guatemala. Como en todo el mundo, no se puede definir una sola
causa relacionada con este problema; pero si sabemos que el no informar a
las personas acerca de los cuidados para el bienestar animal hace que este se
prolongue y se haga mas grande.

En Guatemala existen diferentes instituciones no lucrativas que se encargan de
brindar ayuda para resolver este tipo de problemas, ya sea que las personas
lo soliciten debido a falta de recursos o que los animales ya hayan sido
abandonados, heridos o estén enfermos.

Animal Aware es una organizacién sin fines de lucro, que por mas de 15 afios ha
trabajado por medio de la educacién y campafas de castracion para cambiar la
forma de vida de los animales.

En este proyecto se quiere abordar el tema de informar por medio de material
gréfico educativo a las personas sobre diferentes precauciones y cuidados hacia
los animales evitando soluciones negativas, como abandonarlos, maltratarlos
y matarlos.
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1.2

ANTEGEDENTES

HSTORIA, UBCACION Y
DATOS IMPORTANTES
OF ANIMAL AWARE

Organizacion sin fines de lucro, que por més de 15 afos ha trabajado para
cambiar la forma de vida de los animales que han sufrido maltrato, por medio
de la educacién y campafias de castracion.

Ubicacion: a 800 metros al sur de la carretera Panamericana en el kildmetro 40,
cerca del pueblo de Sumpango, sector conocido como Pachaj.

Su publicidad ha sido Unicamente por la pagina web y microcampanas que
los donantes y voluntarios han hecho. Con ello ha logrado obtener ayuda de
algunas personas y que los interesados en proyectos como este se informen
sobre esta organizacién, ya que la informacién que la pagina web contiene es
muy completa.

Actualmente tienen 326 perros, 61 gatosy de 15 a 20 pollos o gallinas y algunos
conejos. Cuando un animal es adoptado, Animal Aware recibe una donacién
de Q200 que es lo que cubre los gastos de castracion y vacunacién que ya
estan hechas.

Animal Aware ha enviado perros que han sido adoptados a lugares fuera de
Guatemala como Noruega, Francia, Estados Unidos, Espafia, entre otros. Ellos
se encargan de hacer lo necesario para su traslado, por ejemplo en Noruega
necesitan un chip especial para poder ingresar, luego especialistas se encargan
de hacerle al perro los exdmenes necesarios para llenar su papeleria; este
proceso toma de 2 a 3 meses.

Han tenido voluntarios de paises como Suiza, Estados Unidos, Guatemala
y otros paises trabajando con ellos. En Guatemala hay doctores que son
voluntarios en este tipo de trabajo que consiste en el tratamiento u operacion
y los cuidados de recuperaciéon de los gatos. Animal Aware cuenta con una
clinica en Sumpango, donde esta el refugio.
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Una vez al mes realizan campafas de castracion en el refugio en Sumpango y
ofrecen el servicio a personas que quieran llevar sus mascotas y hacerles este

procedimiento.

Cuentan con patrocinadores para las operaciones (médicos), pero no para
comprar los utensilios necesarios (jeringas, anestecia, etc.), por lo mismo es
que cobran una cantidad simbdlica para hacerse de estas herramientas.

El material grafico que han realizado ha sido poco y lo reproducen en hojas
tamafio carta u oficio como volantes, en blanco y negro. Purina es uno de los
patrocinadores que les ha dado material para que ellos puedan repartir con las
personas, el cual tiene una mejor calidad de disefio e impresion.



1.3

PROBLEMA

PROBLEMA Y NECESIDAD

PROBLEMA

Animal Aware no tiene los medios para educar a las personas a no maltratar
a los animales y a que sepan que existen métodos como la castracién y la
esterilizacion para evitar que sus mascotas tengan crias y no poder sostenerlas
después, ya sea por falta de recursos econémicos o desinterés de los mismos
duefios y que las abandonen, maltraten o inclusive lleguen a matarlas. Ademas
de ensefar los cuidados basicos que las mascotas necesitan y promover la
adopcion.

La organizacién no cuenta con el material de apoyo educativo que pueda
ofrecer a patrocinadores para que ellos reproduzcan el material y asi informar
a las personas sobre las opciones que tienen para enfrentar problemas con sus
mascotas, como enfermedad, esterilidad, cuidados y castracion.

Tampoco cuenta con alguien que los apoye en la creacion de material gréfico
educativo para reproducirlo por medio de patrocinadores y asi informar a las
personas sobre temas de importancia acerca de sus mascotas.
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JUSTIFICACION
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MAGNITUD
TRASCENDENCIA
VULNERABILIDAD

FACTIBILIDAD
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1.4.1

MAGNITUD

La problematica sobre animales que han sido
abandonados en Guatemala es muy grande.
Segun investigaciones no hay una base
datos para conocer los nimeros cercanos
a la situacién a la que nos enfrentamos con
respecto a animales abandonadosy callejeros,
aunque se ha estimado que en perros no es
menor a 4 millones (afio 2013 y la cantidad
continla en ascenso).

Actualmente, Animal Aware recibe
Unicamente a los animales que estén en
un estado muy delicado debido a que ya
no tienen espacio porque la demanda es
mucha y las adopciones son menos en el afo
2015; lo cual no les deja espacio para seguir
rescatando y se limitan a prestar servicios
como castracion, vacunacion y esterilizacion.
Actualmente tienen resguardados a 326
perros, 61 gatos y de 15-20 pollos/gallinas y
algunos conejos.

Existen organizaciones como Animal Aware
que, aunque no sean 100% fundadas por
guatemaltecos, si proporcionan a Guatemala
una gran ayuda, por lo que deben seguir
funcionando y nosotros como guatemaltecos
conocerlas y aportar para que crezcan vy
mejoren. Algunos datos del 2014:

Las estadisticas aumentaron a 138 perros y 24
gatos rescatados.

Se dieron en adopcién 78 perros y 12 gatos.
Tuvieron 453 castraciones entre gatos vy

perros que ellos cuidan y otros que llegaron
con sus duefios a solicitar el servicio.

14.2

TRASCENDENCIA

Mientras mas apoyo se pueda conseguir para
esta organizaciéon, menos animales veremos
abandonados en las calles o maltratados.

En este tema toma relevancia no solamente
rescatar a los animales sino que la gente se
ird educando acerca de cémo tratarlos.

Seguramente Aware no podra solucionar por
completo este tema en el corto plazo, pero
si podra beneficiar a una gran parte de los
animales afectados al brindarle un cuidado
especial a los que ya tienen algln problema,
y al mismo tiempo, al castrar a los animales y
educar a las personas, vaya disminuyendo la
probleméatica.

Actualmente tienen mas de 350 animales,
los cuales se ven beneficiados porque les
dan un lugar donde vivir sin ser maltratados,
alimento y lugar donde refugiarse mientras
son adoptados por familias. Si necesitan ser
operados o darles algin tratamiento, hacen
todo lo posible por dérselo.
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VULNERABILIDAD

Tener patrocinadores tanto para el cuidado de
los animales como para producir el material
que se desarrolle y entregarlo a las personas
para informarlas sobre temas relacionados
con el cuidado de los animales.

Animal Aware es una organizacion sin fines
de lucro y asi ha sido su politica por mas de
15 anos, lo mismo reflejan sus intereses: Lo
mas importante es crear conciencia en las
personas educandolas brindando informacion
para saber cudl es el proceso para castrar
a un animal, cudles son las opciones que
una persona tiene cuando su mascota se
encuentra en problemas, que la solucién no es
botarlo a la calle, maltratarlo o hasta matarlo.
Aware quiere educar a las personas a saber
qué hacer ante estas situaciones negativas,
como también a mantener en buen estado a
una mascota que no tiene estos problemas.

20
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FACTIBILIDAD

Al crear campanas en redes sociales de este
mismo material para informar a las personas,
se estd alcanzando una mayor cantidad
utilizando pocos recursos econdémicos, ya
que la institucion no cuenta con medios
suficientes sino que lo hace por medio de
patrocinadores.

La distribucion de informacién en redes
sociales puede tener mayor tiempo de vida
y ser renovada constantemente de manera
efectiva segun las necesidades del proyecto.

Existen empresas que han apoyado a Animal
Aware para la realizacion de proyectos de
informacién, concientizacién y educacién
de las personas sobre los animales, como
PURINA, American Humane Association,
Ministerio de Salud, Municipalidad, entre
otras. Por lo que si es posible realizar material
educativo para esta organizacién y conseguir
patrocinio.



1.5

DBJETIVOS
A/

BENERAL Y ESPECIFICOS

GENERAL

Informar a las personas por medio de material gréafico educativo sobre
diferentes precauciones y cuidados de su mascota evitando que los maltraten,
abandonen o maten.

ESPECIFCOS

Realizar material educativo para informar a las personas sobre qué
pueden y deben hacer con sus mascotas al momento de querer adoptar o
comprar una, castrarlas o en caso de que estén en algun tipo de riesgo.

Producir material educativo que se pueda distribuir en escuelas, clinicas
y directamete en la asociacion.
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PERFIL SOCIOECONOMICO

Las personas que solicitan ayuda en Aware son
de escasos recursos la mayoria, ya que por lo
mismo no pueden cuidar a los animales o
curarlos de alguna enfermedad.

Nivel socioeconémico By C.

PERFIL DEMOGRAFICO

Aware ha recibido animales provenientes
mayormente de Sumpango y Chimaltenango,
pero también de San Lucas o desde la Capital
les han llegado a dejar animales en mal estado
y/o abandonados para cuidado o prestar algun
otro servicio como castracion o vacunacion.

Las campafias de castracién que realizan las
hacen en su clinica en Sumpango.

PERFIL PSICOGRAFICO

Personas que:

No tienen los recursos econémicos para sanar a
un animal o alimentarlo y cuidarlo bien.

No saben qué cuidados se le debe dar a un
animal en estado critico o cuidados bésicos a
una mascota.

No saben qué es la castracion.
Quieren que su familia, mascotas y todo lo que

les importa esté bien, con salud y una buena
manera de vivir.

RELACION CON
EL SECTOR

La realidad social que vive Guatemala
en cuanto al abandono de animales
es critica. Se ven muchos casos de
animales utilizados para tener crias y
venderlas y después son
abandonados. También animales que
han nacido y crecido en las calles que
viven en muy malas condiciones y
muy poca gente se ocupa de ellos.

Al ver que existen organizaciones no
lucrativas que ayudan en estas
situaciones son muy bien aceptadas
por las personas aunque Unicamente
una tercera parte de ellos ayude o
done para la organizacion.

ANIMAL AWARE

grupo objetivo




SECTOR

Refugio de animales.

Poblacion en general (han
recibido casos de todo el

pafs).

Sumpango (municipio).

HISTORIA

Asociacién para el bienestar
de los animales. Rescate /
Educacién. Es una
organizacion sin fines de
lucro, para el rescate y el
bienestar de animales
abandonados o agredidos.

Fue fundada en Guatemala
en 1998 por Xenii Nielsen
(EE.UU.), Gina lllescas
(Guatemala), y Pamela
Hirst-Prins (Inglaterra).

SERVICIOS

La actividad principal de
Aware es realizar camparias
de esterilizacién y castracién
de animales (gatos y perros).
Cada mes con la ayuda de
los voluntarios que son
veterinarios, trabajan para
informar a las personas
sobre el bienestar animal en
Guatemala.

Otras de las actividades que
realizan es rescatar y
rehabilitar animales
lastimados o abandonados.
Y, por supuesto, encontrar
buenos hogares para los
animales que cuidan.

FILOSOFIA

MISION
Realizar jornadas de

castracién y campanas

de vacunacién para los
animales
abandonados. Educar
a las personas a no
maltratar a los
animales y cuidarlos.

VISION

Ser la institucién que
fomente el bienestar
animal en Guatemala.

Identificamos dos
aspectos de nuestra
vision general:

-La educacioén a los
nifios para ayudarlos
en una mejor forma a
entender su papel
como protectores del
ambiente, para que
sean mejores duefios

de sus mascotas y para
entender y tratar mejor

a los animales.

-El compromiso con la
comunidad local para
llevar a cabo
campafias de
esterilizacion y
vacunacion contra la
rabia.

Nuestra visiéon es que
los animales dejen de
sufrir enfermedades y
una muerte lenta en
las calles de
Guatemala.

VALORES
Responsabilidad
Honestidad
Caridad
Proactividad

FILOSOFIA

"Hasta que se
extienda el circulo de
compasién a todos los
seres vivos, el hombre
jamas tendré paz

eterna.” Estas palabras

del gran Albert

Schweitzer, médico y
filantropo alsaciano,
son la base de nuestra
filosofia.

Creemos que cuidar
de los animales no es
sélo importante para
ellos mismos, sino que
también para los
humanos.

Si un nifio puede
aprender a amary a
cuidar de un animal,
entonces la raza
humana esté un paso
mas cerca de lograr lo
que Albert Schweitzer
se referfa como ‘paz.’
Schweitzer, médico y
filantropo.

POLITICAS

Aware maneja el mayor refugio de animales no-muerte en América Central.
Esto significa que no aplican eutanasia a ningun animal que llega a sus
instalaciones, si les parece que todavia es capaz de vivir una vida
razonablemente normal y agradable.

Todos los animales que no han sido adoptados se quedan con ellos y se

encargan de cuidarlos.

IDENTIDAD

visual

Todo se hace por
medio de la pagina
web y péagina de
facebook. Algunos
patrocinadores les
dan material para
repartir pero es de la
empresa del
patrocinio, no de
Aware.

ANIMAL AWARE

PRODUCCION

visual

Esporadicamente han
reproducido material

informativo en presentacion
econémica (hojas bond,
impresién blanco y negro o
poco color) debido a que
no han tenido material
grafico de alta calidad para
buscar un proveedor para
reproducirlo ni quién les

haga el material.

CULTURA

visual

Informar a las
personas
sobre el
bienestar
animal en
Guatemala

Recaudacién
de fondos.

Contribuir al
desarrollo.
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3.1

CONCEPTOS DE TEMAS SOBRE EL PROYECTO

MARCO TEORICO

3.1.1

CUIDADOS BASICOS
PARA LOS ANIMALES DE COMPANIA

La tenencia de un animal de compaiia
en nuestro hogar implica una serie de
responsabilidades relativas a su cuidado
y atenciéon que debemos conocer. A
continuacién se detalla una serie de estas
recomendaciones:

ELECCION DE LA MASCOTA Y
LA LLEGADA A CASA

Para pensar en comprar o adoptar a una
mascota usted deberd estar dispuesto a
dedicarle parte de su tiempo, ser paciente y
perseverante, compartir parte de su tiempo
libre con el animal y saber actuar con firmeza
ante su posible comportamiento.

Para lograr que la convivencia con su mascota
sea lo mejor posible es fundamental tener en
cuenta las caracteristicas propias de cada raza
y proporcionarle los cuidados adecuados.

Los accesorios que debe adquirir antes dela
llegada a casa del nuevo animal son una
cama, comedero y bebedero, complementos
como correa y collar en el caso de los
perros y cubeta de plastico para la arena de
deposiciones en el caso de los gatos.

ALIMENTACION

Es muy importante que nuestros animales de
compaifiia ingieran una dieta equilibrada que

28

satisfaga sus necesidades y proporcione los
nutrientes adecuados.

Lo ideal, tanto para perros como para gatos,
es que consuman alimento seco, adaptado
a cada etapa de crecimiento y a cada
necesidad. Nunca deben consumir alimentos
crudos, ya que estos podrian ser fuente de
enfermedades parasitarias.

Es conveniente prevenir la obesidad. Un
animal normal debe tener las costillas
palpables y forma de reloj de arena visto
desde arriba. Actualmente existen numerosas
dietas comerciales en el mercado que pueden
ayudarnos a evitar la obesidad.

En periodos de gestacién o lactancia se debe
proporcionar a las perras y gatas un alimento
comercial de gama alta, sobre todo durante
las tres o cuatro Ultimas semanas de gestacion
y durante toda la lactancia.

HIGIENE

Bano: En general esta no deberd ser inferior
a una vez al mes. Algunos autores sefalan
que se debe hacer cuando lo necesitan, por
ejemplo cuando el pelo estd sucio. Aunque
los gatos suelen ser menos tolerantes que los
perros con el bafio es posible hacer que el
gatito lo acepte y que se acostumbre a ello.

Cepillado: La mejor manera de mantener
su higiene sin alterar su piel es el cepillado
diario.

Oidos: Se deben limpiar con una gasa. Hay
productos especificos que se echan en el



conducto auditivo y se masajea la zona, para
después limpirarlo con la gasa.

Unas: En perros que no desgasten bien hay
que cortarlas, sobre todo en los espolones.
Para los gatos existen accesorios para arafar
de forma que asi los gatos mantienen las ufias
en perfecto estado.

Revisién dental: Oprimiendo suavemente la
articulaciéon de la boca con los dedos hara
que su gato abra la boca y asi podra ver el
estado de sus dientes. Los dientes se limpian
solos al morder juguetes especiales. El sarro
y el mal aliento han de ser tratados por el
veterinario.

EDUCACION

Los perros son animales sociales y jerarquicos,
esto significa que necesitan desde que son
cachorros conocer y asumir su “puesto” en
la familia y fuera de ella (en el parque, ante la
presencia de personas extrafias en casa, en
los lugares habituales de paso como la clinica
veterinaria, en casas de familiares, etc.) Existe
un periodo fundamental en el desarrollo
de la conducta denominado “periodo de
sensibilizacion” que abarca desde las 3 a las
10 semanas y durante el cual el cachorro debe
asimilar todo lo que ocurre en su entorno.

La socializacién del animal hace que acepten
mejor a otros animales, tanto de su propia
especie como de otras, y la habituacion les
hace capaces de enfrentarse a los estimulos
ambientales que se van a encontrar a lo largo
de su vida.

Les debemos ensefar unas normas de
convivencia basicas mediante el aprendizaje
de conductas de obediencia muy sencillas.
Para ello se debe decir su nombre antes
de darle una orden usando una frase corta.
Siempre se debe trabajar con refuerzos
positivos. Por ejemplo si tira de la correa,
acortele la distancia y prémiele cuando no
tire, enséfiele el “sit” (sentarse) presionando
suavemente su parte trasera y para hacer que
se tumbe en el suelo puede apretar su lomo
hacia abajo y tirar de sus patas delanteras
hacia delante.

Debemos darle importancia a que se corrijan
comportamientos indeseables como es la
mordida. Para ello sujete el hocico del perro
con una mano por encima y ejerza mas o
menos fuerza segun la situacién y la raza del
perro.

El lenguaje de los gatos es mas complicado,
si bien existen posturas tipicas que obedecen
a sus instintos y que son muy faciles de
conocer (esconderse bajo algo, estiramiento
y bostezo, postura de caza, etc.). Los gatos
ademas tienen un lenguaje vocal que
debemos aprender a conocer y un instinto de
marcaje mediante la eliminacién de orina.

CICLO SEXUAL

Las perras pueden tener su primer celo entre
los 6 y 10 meses de edad. Las gatas pueden
tener varios celos seguidos y sus ciclos estan
influidos por la temperatura ambiental y la luz
solar. El sangrado vaginal es un hecho normal
en las perras y ocurre en la primera fase del
ciclo. Esta fase dura 10 dias de media pero
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puede variar entre 3 dias y 3 semanas. En
esta fase los machos se sienten atraidos, pero
las hembras todavia no son receptivas.

Cuando una gata estd en celo se muestra
inquieta, va de un lado a otro, apenas come, se
frota contra el suelo y madlla constantemente.
Cuando esta dispuesta para el apareamiento
lo realizard varias veces, generalmente con
varios otros gatos.

VISITAS AL VETERINARIO

En general tanto los gatos como los perros
precisan ser desparasitados y vacunados. El
calendario de vacunaciones lo establecerd su
veterinario siendo las dosis anuales para la
mayoria de las vacunas en animales adultos y
para cachorros variard segin cada protocolo.

Como norma general y en ausencia de
sintomas de enfermedad se debe acudir
como minimo una vez al ano al veterinario.
Es importante que en esa visita se haga una
exploracién completa del animal. Tome nota
de las recomendaciones del veterinario.
Si detecta que su mascota no come o se
muestra decaida, acuda al veterinario. Al ir
al veterinario anote los sintomas anormales
que haya podido observar en su perro o su
gato, trasladelos en un transportin y no los
deje sueltos en la sala de espera.

EJERCICIO FiSICO

Para que la mascota esté sana y en forma,
debe hacer ejercicio periédicamente.

Sin embargo, hay que evitar las horas del dia
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en que hace mas calor; ya que el perro tiende
a pasarlas durmiendo.

Ademas, como las personas, los perros sufren
lesiones, tirones, esguinces, por lo que habra
que controlar su actividad fisica y procurar
que no se exceda en el ejercicio ni realice
actividades peligrosas.

El ejercicio es necesario para permitir a las
mascotas expresar conductas normales
como explorar, seguir rastros olorosos, etc.
Ademas se puede aprovechar ese tiempo
para mejorar el entrenamiento y estrechar
las relaciones mascota-propietario. Cuando
el gato permanece continuamente dentro de
la casa, el propietario debe proporcionar al
animal una actividad de juego que satisfaga
sus necesidades fisicas y mentales.

Olga Gracia Garcia. Jefe de Unidad Técnica del Centro
de Proteccién Animal. Cuidados basicos para los
animales de compania. (www.madridsalud.es)

3.1.2

CASTRACION Y ESTERILIZACION
QUE ES Y PARA QUE SIRVE

Tanto en animales como en humanos, es
la técnica quirdrgica destinada a retirar los
organos sexuales, los testiculos de un macho
o los ovarios en las hembras. Esto causa
la esterilizacion, con lo que se impide la
reproduccién; se reduce drasticamente, en
consecuencia, la produccion de las hormonas
generadas basicamente en dichos érganos,
como la testosterona o los estrégenos.



La castracién es comun tanto en grandes
como en pequenos animales, donde se desea
favorecer un desarrollo dado, un cambio en
sus habitos o para prevenir sobrepoblacion.

Existen otros métodos de control de la
reproduccion basados en la aplicacién de
farmacos orales o inyectados. El método
de mayor eleccién es la castracion por
tres razones: para prevenir gestaciones no
deseadas, para prevenir el desarrollo de
enfermedades antes mencionadas y para
controlar o eliminar la conducta relacionada
con las hormonas sexuales.

Enciclopedia libre. Castracion.

10 MOTIVOS PARA CASTRAR ANIMALES
ASPECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS

Primero, su mascota hembra vivird una vida
mas larga y mas sana. La esterilizacién ayuda
a prevenir las infecciones uterinas y el cancer
de mama, el cual es fatal en alrededor del 50
por ciento de los perros y 90 por ciento de
los gatos. Esterilizar a su mascota antes de
su primer celo ofrece la mejor proteccién de
estas enfermedades.

Segundo, la castracién da mayores beneficios
de salud para su mascota macho. Ademés de
prevenir crias no deseadas, la castracién de
su companero animal previene el céncer a
los testiculos, si se lo realiza antes de los seis
meses de edad.

Tercero, la hembra esterilizada no entrara
en celo. Aunque los ciclos pueden variar, las
felinas por lo regular entran en celo cuatro

a cinco dias cada tres semanas durante la
temporada reproductiva. Si entran en celo,
con la intension de llamar la atencién de los
machos, aullardn y orinardn mas, algunas
veces por toda la casa.

Cuarto, su perro macho no querrd vagar
fuera de casa buscando una compariera, esto
incluye excavar debajo de la cerca y hacer
acrobacias para escapar de la casa, una vez
que esta libre para vagar, puede ser lastimado
por el tréfico e involucrarse en peleas con
otros machos.

Quinto, su perro castrado se comportara de
mejor manera. Los perros y gatos castrados
enfocan su atencién en sus familias humanas.
Por otro lado, los gatos y perros no castrados
pueden marcar su territorio rociando orina
de fuerte olor por toda la casa. Muchos
problemas de agresién pueden ser evitados
con la castracion temprana.

Sexto, la falta de ejercicio y la demasiada
comida hard que su mascota aumente libras
extras, mas no la castracion.

Séptimo, es muy econdmico. El costo de
la cirugia de esterilizacion/castracién de su
mascota es mucho menos que el costo de
tener y cuidar a una cria.

Octavo, esterilizar y castrar a su mascota
es bueno para la comunidad. Los animales
callejeros presentan un problema real en
varias partes del pais. Pueden vivir de la vida
salvaje, causar accidentes de carros, dafar la
fauna local y espantar a los nifios.
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La esterilizacién y castracion es un arma
poderosa para reducir el nUmero de animales
en las calles.

Noveno, su mascota no necesita tener una cria
para que sus hijos aprendan sobre el milagro
de la vida. Permitir que su mascota tenga crias
cuando usted no tiene intencién de criarlas
no es una buena leccién para sus hijos, en
especial cuando demasiados animales no
deseados terminan en los refugios. Existen
muchos libros y videos disponibles para
ensefar a sus hijos sobre el nacimiento de
una forma responsable.

Décimo, la esterilizacién y castracion ayuda
con el exceso de poblacién de mascotas.
Cada afio millones de gatos y perros de todas
las edades y razas sufren como animales
callejeros o son sometidos a la eutanasia.
Estos altos numeros son el resultado de las
crias no planificadas que pudieron haber sido
prevenidas por la esterilizacién o castracion.

ASPCA. Razones principales para castrar o esterilizar a
los animales. (www.aspca.org)
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3.13

PROBLEMATICA
DE LOS ANIMALES ABANDONADOS
EN GUATEMALA

En Guatemala, existen asociacionesy grupos
de voluntarios que velan por el bienestar
animal. Las personas que las conforman
buscan reformas legales para que las leyes
con respecto a la tenencia y trato animal,
no sélo se actualicen sino que también sean
aplicadas. Realizan jornadas de castracion
para perros y gatos, ofrecen educacién
para fomentar protectores responsables,
ademds rescatan animales abandonados
y maltratados; les dan atencion médica
veterinaria y luego son reubicados en hogares
que les proporcionaran los cuidados y amor
que necesitan. El rescate se logra gracias a
la colaboracion de las personas que ofrecen
hogar temporal mientras los animales son
adoptados.

Lamentablemente, Guatemala no posee una
base datos para conocerlos nimeros cercanos
a la situacién a la que nos enfrentamos
con respecto a animales abandonados y
callejeros. Se pregunté al Ministerio de Salud,
a la municipalidad, a distintos albergues y se
buscé informacién, pero no se pudo encontrar
nada al respecto, aunque se ha estimado que
en perros no es menor a 4 millones (afio 2011
y la cantidad continda en ascenso).

Guatepets. Estadisticas sobre la problematica

de animales abandonados en Guatemala (www.
guatepets.com)



3.14
ADOPCIONES

En Guatemala, no es raro encontrar un animal
callejero. Los que mas se ven son los perros,
ya que los gatos suelen ser mas discretos.

En muchas ocasiones, por ignorancia y falta
de prevencion, las comunidades evitan la
sobrepoblacién de ambos utilizando veneno,
el cual no sélo es inhumano sino insalubre
para las mismas personas que han causado
el dafio. La muerte por veneno es dolorosa
y lenta.

Los animales que escapan a este tragico final
vagan por las calles propensos a accidentes,
maltrato y enfermedades causadas por una
simple infeccion; y mueren con sufrimiento.
Ademas producen descendencia que debera
soportar las mismas condiciones que sus
progenitores.

Por esto los voluntarios rescatan a los anima-
les para esterilizarlos y encontrarles un hogar,
pero no se dan abasto. Por eso es necesario
encontrar adoptantes.

Cada vez que una mascota es adoptada se
le estd dando la oportunidad a otro animal
que aun estd en las calles y que no ha sido
rescatado por falta de espacio y otras razones.

Guatepets. Estadisticas sobre la problematica
de animales abandonados en Guatemala (www.
guatepets.com)

3.15

VACUNACION
QUE ES, FRECUENCIA, IMPORTANCIA

Las mascotas pueden ser protegidas de ciertas
enfermedades por medio de la vacunacion.
Su médico veterinario es la mejor fuente de
informacién para darle consejos con respecto
a las necesidades de sus mascotas.

¢Qué son las vacunas?

Son productos para la salud que provocan
respuestas inmunoprotectoras en los animales
y los preparan para combatir infecciones
futuras producidas por agentes causantes de
enfermedad. Las vacunas pueden disminuir
la severidad de las enfermedades futuras y
ciertas vacunas pueden evitar definitivamente
las infecciones.

¢Es importante vacunar?

Las mascotas deben ser vacunadas para
protegerlas contra muchas enfermedades
altamente contagiosas y de consecuencias
fatales.

¢La vacunacidon asegura proteccion?

Para la mayoria de los animales, la vacunacién
es efectiva y prevendrd la enfermedad en el
futuro. Ocasionalmente, un animal que haya
sido vacunado no puede desarrollar una
inmunidad adecuada y, aunque es raro, es
posible que estas mascotas se enfermen.

¢Hay riesgos?

Aunque la mayoria de los animales responden
bien a las vacunas, cualquier procedimiento
médico como la vacunacién lleva consigo
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algunos riesgos. Las respuestas adversas
mas comunes son leves y a corto plazo, estas
incluyen fiebre, postracion y disminucion en
el apetito.

También las mascotas pueden experimentar
dolor temporal o una ligera hinchazén en el
sitio de aplicaciéon. Aunque la mayoria de las
respuestas adversas son resueltas dentro de
uno o dos dias.

¢Que vacunas debera recibir mi mascota?

Explique a su veterinario el comportamiento
y tipo de actividad de su mascota, acceso
a otros animales y viajes a diferentes
regiones geograficas, porque todos estos
factores afectan el riesgo y la exposicion a
diferentes tipos de enfermedad. No todas
las mascotas deberdn ser vacunadas con
todas las vacunas simplemente porque estas

vacunas estén disponibles. Las vacunas
basicas son recomendadas para la mayoria
de las mascotas por cada regién en particular.
Vacunas que no son esenciales se reservan
para animales con necesidades especificas.

¢Con que frecuencia su animal debe ser
vacunado?

Su médico veterinario seleccionara un
programa de vacunacién adaptado a las
necesidades especificas de su mascota.
La inmunidad producida por algunas otras
vacunas puede no alcanzar a cubrir un afo
completo, es por ello que es factible mas de
un programa efectivo de vacunacion.

Asociaciéon de médicos veterinarios de EEUU. Que
Deberia Saber Usted Acerca De La Vacunacion Para
Su Mascota. (www.avma.org).

REFLEXION
LA IMPORTANCIA DE LOS CONCEPTOS

Los conceptos desarrollados anteriormente
son fundamentales para el desarrollo del
proyecto debido a que tenemos que conocer
el tema que estamos abordando en dicho
proyecto, tanto desde el punto de vista
interno como externo.

Para el desarrollo de este proyecto se
conté con asesoria de diferentes personas
que tienen conocimientos y experiencia
profesional en estos temas, pero para construir
comunicacioén visual no podemos quedarnos
con ese conocimiento Unicamente.
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Es fundamental que cada proyecto conlleve
una investigacion acerca del tema o temas
que se estén abarcando, que se hard antes
de empezar a crear comunicacién visual, pero
también a la hora de crear material visual
simultdneamente se irdn dando situaciones
que nos daran la pauta de qué es necesario
investigar, esto quiere decir, que no porque
ya se haya continuado en las etapas del
proyecto, la investigacion ha terminado.



3.2

CONCEPTOS SOBRE LA COMUNICACION DEL PROYECTO

MARCO TEORICO

3.2.1

¢ QUE ES EDUCAR?
SIGNIFICADO

Se conoce el término educar a la
actividad que consiste en transmitir
determinados conocimientos y patrones de
comportamiento con el fin de garantizar la
continuidad de la cultura de la sociedad. La
palabra educar es de origen latin “ducere”
que significa “guiar o conducir” en el
conocimiento.

Educar consiste en ensefiar a temprana edad
valores, conocimientos, costumbres y formas
de actuar, que permiten a un individuo vivir en
sociedad. Consiste en estimular, desenvolver
y orientar aptitudes del individuo, de acuerdo
con lasideasde unasociedad determinada. En
virtud de lo anterior, la educacién se debe de
llevar a cabo principalmente en los hogares,
luego en las escuelas, las universidades, entre
otras instituciones.

FORMARY EDUCAR
DIFERENCIAS

La gran mayoria de las veces, se usa
indistintamente los términos formar y educar,
pero ambos poseen una diferencia. Formar,
es de origen latin “formare”, es dedicarse a
crear habilidades o virtudes que no poseia
el individuo. En cambio, educar es guiar
u orientar a un individuo para desarrollar
facultades intelectuales y morales. Un buen
maestro es un buen educador y formador.

3.2.2

INFORMAR
DEFINICION

Esta palabra es un término que empleamos
con frecuencia en nuestro idioma para
expresar aquella accion a través de la cual una
persona da cuenta de algin hecho, evento,
acontecimiento, a otra que lo desconoce, es
decir, nos pone en conocimiento de alguna
noticia.

Consiste en mostrarle, poner en conocimiento
de la audiencia, del publico, determinadas
situaciones, cuestiones, que afectan el bien
comun vy la vida de la sociedad en la cual
viven.

La actividad de informar transmite lo que se
conoce como informacién, que implica a un
conjunto de datos que sufrieron un proceso
de edicién y que se conviertieron en un
mensaje que se dard a conocer a través de un
medio de comunicacién masiva. Obviamente,
la informacién incrementara el conocimiento
de una persona acerca del tema sobre el cual
se informa.

3.2.3

PROVOCAR
REFIRIENDOSE A REACCIONAR
EN BASE AL MATERIAL EDUCATIVO

Provocar una cosa que ocurra otra como
reaccion o respuesta a ella. Inducir, incitar.
Causar alguna cosa.
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32.4

DIFUNDIR

REFIRIENDOSE A LA DIFUSION
DE INFORMACION A TRAVES DE
MATERIAL EDUCATIVO

Extender por todas partes.
Decir publicamente algo, hacerlo conocer.

Dar a conocer una cosa a un gran numero de
personas.

Diccionario Enciclopédico Vox 1. © 2009 Larousse
Editorial, S.L.

Diccionario Manual de la Lengua Espanola Vox. ©
2007 Larousse Editorial, S.L.

3.2.5

EVITAR
CONCEPTOS

Impedir que ocurra algo perjudicial o molesto.
Impedir que una persona sufra o tenga
que hacer algo desagradable o molesto.
Impedir que ocurra algo malo. Procurar o
evitar conflictos. Impedir que alguien sufra o
padezca situaciones desagradables.

Diccionario Manual de la Lengua Espanola Vox. ©
2007 Larousse Editorial, S.L.
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3.2.6

MATERIAL EDUCATIVO
PIEZAS GRAFICAS QUE SE REALIZARAN

Este término hace referencia a una amplia
variedad de dispositivos comunicacionales
producidos en diferentes soportes que son
utilizados con intencionalidad pedagdgica
con el objetivo de ampliar contenidos,
facilitar la ejercitaciéon o completar la forma
en que se ofrece la informacién. Mariana
Landau diferencia el material educativo
de los materiales didacticos, porque estos
ultimos estadn elaborados por especialistas
en disefio instruccional para que respondan a
una secuencia y a los objetivos pedagdgicos
previstos para ensefiar un contenido a un
destinatario.

Puede ser utilizado con fines pedagdgicos,
no ha sido originalmente disefiado para este
fin sino que fue elaborado en otro contexto
comunicacional.

LANDAU, Mariana (2007) Anélisis de Materiales
Digitales. En Posgrado del Proyecto en Educacion y
Nuevas Tecnologias, Flacso Argentina. Recuperado el
12 de agosto.



3.3

CONCEPTOS DE DISENO DESARROLADOS EN EL PROYECTO

MARCO TEORICO

3.3.1
COLOR

El color es la impresién producida por un
tono de luz en los érganos visuales, o mas
exactamente, es una percepcion visual que se
genera en el cerebro de los humanos y otros
animales al interpretar las sefiales nerviosas
que le envian los fotorreceptores en la retina
del ojo, que a su vez interpretan y distinguen
las distintas longitudes de onda que captan de
la parte visible del espectro electromagnético.
Todo cuerpo iluminado absorbe una parte
de las ondas electromagnéticas y refleja las
restantes. Las ondas reflejadas son captadas
por el ojo e interpretadas en el cerebro como
distintos colores segun las longitudes de
ondas correspondientes.

El ojo humano sélo percibe las longitudes
de onda cuando la iluminacién es
abundante.

La luz blanca puede ser descompuesta en
todos los colores del espectro visible por
medio de un prisma (dispersion refractiva). En
la naturaleza esta descomposicién da lugar al
arco iris.

COLORES ELEMENTALES

Los ocho colores elementales corresponden
a las ocho posibilidades extremas de
percepcién del drgano de la vista. Las
posibilidades Ultimas de sensibilidad de
color que es capaz de captar el ojo humano.
Estos resultan de las combinaciones que
pueden realizar los tres tipos de conos del

ojo, o lo que es lo mismo las posibilidades
que ofrecen de combinarse los tres primarios.
Estas ocho posibilidades son los tres colores
primarios, los tres secundarios que resultan
de la combinacion de dos primarios, mas los
dos colores acrométicos, el blanco que es
percibido como la combinacién de los tres
primarios (sintesis aditiva: colores luz) y el
negro es la ausencia de los tres.

 JEEEEN

R]O Naranja Amarillo Lima Verde Esmeralda Cian Ceruleo Azul Violeta Magenta Fucsia
(puro)  (claro)

Granate Marrén  Oliva Aguacate Verde delan Cerceta Cobalto Marino indigo Purpura Burdeos
AGRISADOS

i Peees

IO Ante Chartreuse Verde Verde Verde Tyrquesa Azul  Zafiro Amatista Purpureo Fandango

indio manzana bosque  mar acero
CLAROS

Salmén Crema Menta Aguamarina  Celeste Bigaro Lavanda Orquidea Rosa

(KUppers, op. cit., p.33-35)

3.3.2
PSICOLOGIA DEL COLOR

Goethe intenté deducir leyes de armonia del
color, incluyendo los aspectos fisiolégicos del
tema, de qué forma nos afectan los colores,
y en general el fendémeno subjetivo de la
vision. En este campo, analizé por ejemplo los
efectos de la post-vision, y su consecuencia
en el concepto de colores complementarios,
deduciendo que la complementariedad es
una sensacién que como tal, no se origina
en cuestiones fisicas relativas a la incidencia
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luminica sobre un objeto, sino por el
funcionamiento de nuestro sistema visual.

Johann Eckermann refiere una cita de
los dltimos afios de Goethe mostrando
la importancia que éste le asignaba a la
cuestion: “De todo lo que he hecho como
poeta, no obtengo vanidad alguna. He tenido
como contempordneos buenos poetas, han
vivido alin mejores antes que yo y viviran
otros después. Pero haber sido en mi siglo el
Unico que ha visto claro en esta ciencia dificil
de los colores, de ello me vanaglorio, y soy
consciente de ser superior a muchos sabios”.

Segun Deane B. Judd hay tres razones
para una lectura actual de la teoria del
color de Goethe: Por la belleza y amplitud
de sus conjeturas relacionando el color con
la filosofia, que si bien en muchos casos
representan sélo fantasias que deben ser
evaluadas a la luz del conocimiento del
siglo XIX, en otros llevan al lector a tomar
conciencia de la armonia, de la estética y de
la importancia y el significado del arte.

Goethe, J.W.; ZUr Farbenlehre, 1810

Johann Eckermann, Conversaciones con Goethe,
Océano, ISBN  84-494-1710-4. Recuperado en
septiembre de 20015

Deane B. Judd. Ensayo sobre la Teoria del color de
Goethe. Recuperado en septiembre de 2015.

¢Cémo actuan los colores
sobre los sentimientos y la razén?

Segun el estudio de Eva Heller (1948-2008)
es la relaciéon con nuestros sentimientos y
demuestra cobmo ambos no se combinan de
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manera accidental, pues sus asociaciones no
son mera cuestion de gusto, sino experiencias
universales que estdn  profundamente
enraizadas en nuestro lenguaje y en nuestro
pensamiento.

Subjetivamente, el colorha de permitirno solo
a través de su simbolismo hacer comprender,
entender o comunicar mejor dentro del
marco artificial o reducir temor tanto de lo no
artificial como de los artificial. Especialmente
porque no solo muchas personas sino artistas
encuentran dificil el expresar sentimientos en
sus obras, por medio del lenguaje del color,
donde la distraccion no tiene ningin efecto
duradero.

El color es una herramienta de comunicacién
atil a lo funcional, por ejemplo la estética y la
belleza es un ideal cultural cuya herramienta
puede ser la estética. Quien escoge un color
para belleza no piensa necesariamente en el
color.

Eva Heller (1948-2008) fue socidloga, psicédloga y
profesora de teoria de la comunicacién y psicologia
de los colores. Entre sus obras destacan diversas
publicaciones para nifos:” La verdadera historia de los
colores” (2006), asi como novelas:

“A la tercera va la vencida” (1990)".

3.3.3
FOTOGRAFIA
La fotografia es el arte y la técnica de obtener

imagenes duraderas debidas a la accién de
la luz.



Proceso de proyectar imagenes y capturarlas,
bien por medio del fijado en un medio
sensible a la luz o por la conversion en sefiales
electrénicas.

Real Academia espafiola de la Lengua. Fotografia.
Diccionario de la Lengua Espafola 22° edicion.

Consultado el 4 de marzo de 2012.
FOTOGRAFIA COMO ARTE

La fotografia no fue siempre considerada un
arte. Su integracion al arte fue un proceso muy
discutido que comenzé con los fotégrafos
retratistas. El retrato fotogréfico tuvo gran
acogida como reemplazo del retrato pintado,
ya que aquel era mucho méas barato. Como
el retrato fotografico remplazaba al retrato
pintado, gran cantidad de pintores decidieron
convertirse en fotdgrafos retratistas para
sobrevivir. Ademés estos pintores fueron
algunos de los que lucharon por que la
fotografia sea considerada un arte.

El naturalismo fue la puerta que se abrié para
dar a la fotografia una verdadera importancia
en el arte, ya que al imitar de una forma casi
perfecta la realidad, superaba ampliamente a
la pintura en este aspecto. Por otra parte, el
constante desarrollo de la fotografia en esa
época, basicamente con las nuevas técnicas
sobre la utilizacion de la luz del sol, dio origen
a fotos con un mayor significado estético,
lo que llevé a un nuevo acercamiento de la
fotografia hacia el arte.

La fotografia como arte, ciencia y experiencia
humana fue evolucionado en paralelo
durante este tiempo. En cuanto fue posible

hacer de la cdmara un dispositivo movil
facil de manejar, aparecié la posibilidad de
influir en el espectador mediante la posicion
de la cdmara y su enfoque, lo que permitia
trasladar la subjetividad del fotégrafo a la
fotografia, ademas de ir construyendo un
lenguaje artistico.

En la actualidad, la fotografia artistica
en si tiene un caradcter muy subjetivo y
la manipulaciéon de las imagenes se ha
convertido en una herramienta fundamental
en su expresion artistica.

Hoy la fotografia es practicada por millones
de personas en todo el mundo armados con
buenas cédmaras fotograficas. Prefiriéndose
actualmente las cdmaras con una buena 6ptica
y muchas opciones que afiadan flexibilidad,
frente a las cdmaras orientadas al consumidor,
donde la éptica y el obturador es dirigida por
la electrénica restando al hecho de hacer una
foto gran parte de su imprevisibilidad.

Kathrin Peters (2013) Fotografia como arte. Consultado
el 26 de septiembre de 2013.

3.34

AFICHE
DEFINICION Y CARACTERISTICAS

Afiche es un término que hace referencia a un
cartel. Se trata, por lo tanto, de una lamina
de papel o de otro material que cuenta con
textos o figuras que se exhiben con diversos
fines.

Todo material impreso que transmite algin
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tipo de mensaje visual y que sirve como
anuncio para la difusion de wuna cierta
informacién puede definirse como afiche.

Puede ser una ldmina que promociona un
producto, un servicio o un evento. En este
sentido, tenemos que exponer ademas que
afiche no sélo se trata de una imagen sino
que ese mismo término se emplea para
hacer referencia al texto que lo que hace es
promocionar algo.

Este tipo de texto hay que exponer que
cuenta con unas claras sefias de identidad
que le diferencian de otros documentos:

Se puede leer de manera rapida, ya que es
un texto breve, es claro y también conciso.

Ird acompafiado de una imagen gréfica que
sera la encargada de enfatizar y de convencer
aun mas.

Tiene que estar realizado en un lenguaje
sencillo para que sea entendido por el mayor
numero de personas posible.

Es importante que tenga una estructura
claramente jerarquizada, donde lo mas
importante esté al principio.

Debe plantearse el afiche con una tipografia
legible, llamativa y que atraiga la atencion.

Debe colocarse en lugares publicos para que
sea visto por un elevado nimero de personas.

Andnimo. (2008-2015) Definicion de afiche. (www.
definicion.de) Recuperado en agosto de 2015.
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3.3.5

BROCHURE
DEFINICION

El brochure es un documento informativo
de una empresa, en el que debe incluir sus
productos, servicios o informacion.

Todas las empresas lo mencionan, todos los
blogs de diseno gréfico lo mencionan, es un
término conocido en cualquier lenguaje y es
una norma no escrita de los requerimientos
publicitarios para una empresa en desarrollo,
expansién o simplemente comenzando
operaciones.

Generalmente es disefiado con las medidas
de 8" [ancho] x 11"[alto], dividido en 2
(bifoliar) o 3 (trifoliar) columnas informativas,
se acostumbra dejar la portada para presentar
la empresa con una imagen de impacto, y la
contra-portada con informacién de contacto
de la empresa.

Walter Alvarez. Blogger, disefiador web. Bifoliares.
(www.PhotoshogytutoriaIes.com) Recuperado el 20 de
octubre de 2015.

3.3.6

CALENDARIO
DEFINICION

El calendario es una cuenta sistematizada
del transcurso del tiempo, utilizado para la
organizacién cronoldgica de actividades. Se



trata de un conjunto de reglas o normas que
tratan de hacer coincidir el afio civil con el
afo trépico. En la actualidad, la mayor parte
de los calendarios tienen por referencia el
ciclo que describe la Tierra alrededor del Sol
y se denominan calendarios solares.

3.3.7

CAMPANA EDUCATIVA
PUBLICIDAD SOCIAL

Es el conjunto de acciones que se orientan a
ensefiar al consumidor el producto, su uso,
aplicacién, novedades, beneficios.

Dentro de una Campafia social se realizan
Campafias Educativas que constan de
exposiciones de expertos, Talleres, Publicidad
de todo tipo orientado a lograr un fin: Que el
publico objetivo entienda el mensaje y realice
las acciones que se le proponen.

Andénimo. Campafa educativa. (www.todoexpertos.
com)Recuperado el 12 de octubre de 2015.

Son actividades que buscan informar vy
sensibilizar al ciudadano sobre la importancia
de corregir o cambiar actitudes inadecuadas
en la comunidad, generando disciplina y
control social, con el objetivo de concebir una
cultura de convivencia y seguridad ciudadana
en el sector.

Es més que una simple actividad de
divulgaciéon, pues se constituye como un
programa por su objetivo transformador de
cultura. Este debe ser sostenible y con un
objetivo especifico, donde se utilice cualquier
medio posible para que el mensaje quede en
el receptor mas como reflexién, que como
informacion.

buscan  fortalecer el
ciudadano en  temas
especificos, generar cambios en los
comportamientos habituales inadecuados
de los ciudadanos, contrarrestar causas
facilitadoras y factores socioculturales de
los delitos y contravenciones. Educar a la
ciudadania en temas de valores civicos,
patriéticos, urbanidad, solidaridad, empatia
social y participacion ciudadana. Contribuir
a la solucién de problemas de convivencia y
seguridad ciudadana que se identifiquen en
el diagndstico de seguridad, tomado como
primer accién la educacion a la ciudadania.

Las campanas
conocimiento

Portal de la Policia Nacional de Colombia. Campafia
educativa en la publicidad social. (portal.policia.gov.
co) Recupreado el 20 de octubre de 2015.
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4.1

PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO

ESTRATEGIA DE COMUNICACION

El proyecto es una campafia educativa que
ensefie a las personas sobre cuidados basicos
de las mascotas, métodos como castracién y
esterilizacion y temas importantes referentes
a las mascotas para asi bajar la estadistica
de animales abandonados en las calles de
Guatemala. Al mismo tiempo promover la
adopcién de mascotas.

FORMA EN QUE LOS PRODUCTOS
SERAN COLOCADOS, DISTRIBUIDOS Y
DIFUNDIDOS

Actualmente se hace una actividad en el
municipio de Sumpango mensualmente,
que sirve para vacunar y castrar animales
que las personas llevan y pagan una médica
cantidad que cubre Unicamente los gastos de
los utensilios necesarios. Es una actividad no
lucrativa y en pro de la ayuda a minimizar este
problema a un bajo costo.

AFICHES

Estardn ubicados en diferentes puntos del
municipio de Sumpango, se hablard con la
municipalidad para pedir permiso y también
se colocaran en las clinicas de los veterinarios
que son voluntarios en la asociacién Animal
Aware si asi lo permiten.

Los voluntarios se encargan de ir a dar platicas
sobre los animales a las escuelas donde
también se van a colocar para que desde que
son nifios, las personas se eduquen sobre
estos temas.
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BIFOLIARES

Serandistribuidos pormediodelosvoluntarios
en los lugares que ellos frecuentan para dar
platicas educativas y en la asociacion a las
personas que llegan a prestar sus servicios.

CALENDARIO

Este producto gréfico tiene dos objetivos, el
primero es seguir educando a las personas
por medio de pequefios consejos que se
pueden encontrar mes a mes en el calendario;
los cuales van de la mano con la iconografia
diferente de cada mes y su respectiva
fotografia.

El segundo objetivo es que sirva como un
ingreso de recursos econdémicos que sirvan
para las diferentes necesidades de Animal
Aware, como comida, ropa, accesorios,
limpieza, medicinas, etc.

REDES SOCIALES

Toda esta campafia educativa estard también
disponible en versién digital, por lo que se
convertird también en una campafia viral en
redes sociales y contenido en su pagina web.

4.1.1
CANALES / TIEMPO / FRECUENCIA /
RECURSOS

CANALES DE COMUNICACION
Correos electrénicos

Redes sociales
Tableros



Bifoliares impresos

Pagina web

Afiches informativos tiendas de conveniencia
Afiches educativos

TIEMPO DE EXPOSICION

A partir del momento en que estén listos los
productos (afiches, volantes, calendarios,
libros, etc. impresos) se “promocionaran”
durante 6 meses en los diferentes puntos
donde se encontrardn ubicados y luego
de ese tiempo se hard una evaluacién para
verificar el resultado positivo o negativo de
dicha campana educativa.

FRECUENCIA

La frecuencia en la exposiciéon de los
mensajes sera diariamente en cuanto a los
afiches y volantes ubicados en las clinicas,
1 a 2 veces se colocardn mensualmente los
banners en los puestos de informacién de
la jornada de vacunacién y castracion y de
martes a viernes y domingos en el albergue
se estaran entregando volantes y vendiendo
calendarios educativos a las personas que lo
visiten, igualmente se tendran en la jornada
de vacunacion y castracién de animales en
Sumpango. La alimentacién de las redes
sociales también serd dos veces al dia en
cuanto a lo educativo, pueden haber mas

publicaciones pero sobre informacién
propiamente de la asociacion.

RECURSOS

Humanos: Se necesitan dos personas

minimo en las jornadas para ubicar stand,

puestos de informacién con banners,
volantes, calendarios, libros, etc. y para dar la
informacién pertinente sin dejar de atender a
todo el publico concurrido.

Para la distribucion del deméas material
en el albergue o la alimentacién de las
redes sociales se necesita Unicamente una
persona que lleve el orden y frecuencia de la
informacion.

Técnicos y financieros: Para realizar todo
este proceso creativo se necesita hacer
un estudio de la poblacion del G.O. en
Sumpango, materiales para realizar la visita
y estudio, y luego de que los productos ya
estén se necesitard cotizaciones de cada
producto y conseguir donantes, como por
ejemplo PURINA que los ha ayudado y estén
dispuestos a seguirlo haciendo, también otras
instituciones, pero esto se hara en el momento
de tener los productos y cotizaciones. Para
esto también se venderan los calendarios
para recaudar fondos y estd pendiente si el
libro para colorear serd gratuito o tendra un
costo.

Algunas de las utilidades necesarias durante
el proceso de disefio e investigacion del G.O.
son:

Transporte y gasolina

Computadora

Cuaderno

Lapiceros

Cémara fotografica

Celular

Datos que tiene Animal Aware de contactos

47



4.2

DESARROLLO
CREATIVO

\ /

MAPAS DE EMPATIA
(SPICE Y POEMS)
INSIGHT
CONGEPTO CREATIVO




42.1

MAPAS DE EMPATIA SPICE Y POEMS
DESARROLLO CREATIVO

SPICE Y POEMS

ANAUZANDO GRUPO OBJETIVO

social S P personas
physical - fisico P O objetos

identidad | E environments - ambientes

[ ]
J (] ° ° [ ) (XJ
Ve k& " ‘A 51 I comunicacion C M mensajes y medios de comunicacion
h emocional E S servicios

§ necesito ayuda, amor, P voluntarios veterinarios,
comprensién, soluciones voluntarios que ayudan en el
refugio, voluntarios para hacer
platicas educativas, todos
estos pueden ser nacionales e
p no se preocupa tanto por su internacionales, maestros,
aspecto fisico sino que le doctores
importa sentirse bien y que su
familia esté bien
[ cosas que le importan a sus
hijos, padres, familia en
| trabajamos duro en lo que general, que le recuerden su
cada quien puede hacer, casa y sus raices
algunos viajamos bastante para
nuestros trabajos diariamente,
soy una persona de mi familia [ tiendas de articulos de primera
necesidad, mercados, casa,
redes sociales, escuelas,
G quiero saber lo que pasa en mi parque, iglesias
palis, en mi municipio, conocer
qué puedo hacer para mejorar
y que mis hijos alcancen | revistas, afiches, internet
mejores cosas que yo (redes sociales y musica),
volantes, periédicos

[ Quiero salud, vivir bieny
tranquilo, sentirme satisfecho S asesorias, citas, tutorias, visitas
con mi vida
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42.2

INSIGHTS Y CONCEPTOS CREATIVOS
PLANTEAMIENTO ESTRATEGICO

INSIGHT 1 INSIGHT 2

Todos los que me importan tendrdn de mi Mi familia es lo mas importante para mi,
todos los cuidados necesarios para que  lucho para que siempre estemos unidos, no
siempre estén bien. importando la situacion.

INSIGHT Y CONCEPTO CREATIVO

DESARROLLO CREATIVO

N\ [ASGENERACIONES /

INSIGHT 3

Mi familia y las personas queridas no dejan de ser importantes por la edad que tengan, desde
que nacen hasta que mueren yo respeto, cuido y quiero a los que me importan.
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PROPUESTAS (BOCETOS)
PRIMER NIVEL DE VISUALIZACION




TRIFOLIAR PROPUESTA 1

TIRO

N0 COMPRES

TRIFOLIAR PROPUESTA 1
RETIRO

No te dejes llevar por las razas, hay muchas mascotas que
necesitan de ti y que no tienen un hogar.

El hecho de que estés pensando en adoptar un animal de
un refugio significa que eres una persona responsable y
humanitaria. Pero antes de tomar la decision de traer un
amigo peludo a tu vida, tmate un momento para pensar
en estos puntos:

¢Porqué quieres compartir tu vida con un animal?
cTienes tiempo?
¢Puedes permitirte econémicamente una adopcion?

¢Estds preparado para ocuparte de los problemas que
puede ocasionar?

¢Puedes tener uno en el lugar donde vives?

¢Son tus habitos de vida adecuados para el animal que
tienes en mente?

¢Sabes quién cuidard de él cuando estés de viaje o de
vacaciones?

iRecuerda que debes ser un
ADOPTANTE RESPONSABLE!
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Tener una mascota es una gran responsabilidad, te vamos

amencionar algunas cosas que debes tomar en cuenta:
- No la vistas cuando hace calor porque se sienten
incémodos y puedes provocarles alguna alergia.

- Dale de comer a los perros adultos 16 2 veces al diay a
los cachorros 4.

- Siempre manten un recipiente limpio con abundante
agua.

-Nunca la dejes dentro de un automévil.

- Procura mantenerla en un lugar con sombra.
- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

- Dale un hogar limpio y con las condiciones adecuadas
segun el clima para que pueda refugiarse en cualquier
momento.

iTu mascota depende de ti, cuidala!

Animal Aware es una organizacién sin fines de
lucro, que por mds de 15 afos ha trabajado para
cambiar la forma de vida de los animales que
han sufrido maltrato, por medio de la educacién
y campanas de castracion que realizan una vez
al mes en su clinica ubicada en Sumpango.

Si deseas adoptar una mascota con nosotros
visitanos o contactanos:

Direccidn: Km. 40 de la carretera Interamericana,
cerca del pueblo de Sumpango; sector conocido
como Pachaj, Guatemala.

Teléfono: (502) 5401-3148
Email: aware.guatemala@gmail.com

todo lo que Necesitan

las mascotas

€S un compromiso de QMo



BIFOLIAR PROPUESTA 2
TIRO

BIFOLIAR PROPUESTA 2
RETIRO

“Los perros no son nuestra vida completa, pero completan nuestra vida. ”

- Roger Caras -

\\\.lk

@y si-tu perro lo permité;el
e dormir

ipara que se relaje antes d

pasan las

-~

convirtiéndose en

anos

ANIMAL AWARE

Organizacion sin fines de lucro, que por
mas de 15 afos ha trabajado para cam-
biar la forma de vida de los animales que
han sufrido maltrato, por medio de la
educacion y campafas de castracion que
realizan una vez al mes en su clinica
ubicada en Sumpango.

Si deseas adoptar una mascota con
nosotros visitanos o contdctanos:

Direcci6n: Km. 40 de la carretera Intera-
mericana, cerca del pueblo de Sumpan-
go; sector conocido como Pachaj, Guate-
mala.

Teléfono: (502) 5401-3148

Email: aware.guatemala@gmail.com
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AFICHES PROPUESTA 1
CONCEPTO: PROTECCION

NO COMPRES

who de. razd

ALDOPTA

uno an cgda

ANIMAL AWARE Km. 40 de la carretera Interamericana, cerca del
pueblo de Sumpango; sector conecido como Pachaj, Guatemala.

(502) 5401-3148
aware.guatemala@gmail.com

Animal Aware.

tu mascota
DEPENDE.DE T1

No la vistas cuando hace calor.

Dale de comer y abundante agua:

Nunca la dejes dentro de un automovil
Procura mantenerla en un lugar con sombra.
Evita pasearla en horas de calor.

Ponle todas sus vacunas.

ANIMAL AWARE Kmi40de la carretera Interamericana, cerca del
pueblo de Sumpango; sector conocido como Pachaj, Guatemala.

(502) 54071-3148

aware.guatemala@gmail.com

Animal Aware
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AFICHES PROPUESTA 2
CONCEPTO: GENERACIONES

ASCOTAS

s

ESITAN OTROTIPO DE

tranquilas y sin
No permita

icialo suavemente, de
patas (delanterasy tra

mailcom

ANIMAL AWARE
, (502) 54013148
@ awareguatemala@gmailcom
£ Animal Avare

Nuestros peludos amigos llegaran, si bien les va, a los 15 afios
y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine con
su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
una cierta cantidad de afios. Por o general, los perros de raza
pequefia viven mds tiempo que los de raza grande.

Nuestros peludos amigos llegaran, si bien les va, a los 15 afios
y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine con
su vida antes. Cada perro, segin su raza, puede llegar a vivir
una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
pequea viven mds tiempo que los de raza grande.
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AFICHES PROPUESTA 3
CONCEPTO: UNION
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CALENDARIO PROPUESTA 1
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4.3.2

AUTOEVALUACION
PRIMER NIVEL DE VISUALIZACION

El primer nivel de visualizacién se presentd
a los asesores, conformado por bocetos
digitales de las primeras propuestas para los
afiches y brochures. Se escucharon las criticas
de cada proyecto y se tomo nota de todos los
aspectos a mejorar.

En este nivel de visualizacién también se
tiene que tomar en cuenta la capacidad que
el disefiador tiene en base al nivel académico
que se halogrado a raiz de sus afios de estudio
universitario. Debido que aunque todas sean
propuestas nuestras, siempre tenemos que
ser criticos a la hora de autoevaluarnos y ver
si cada una de las propuestas cumple con los
requisitos necesarios.

AFICHES Y TRIFOLIAR
PROPUESTA 1

El concepto que se utilizé con tratamiento
de colores fuertes sobre las fotografias es
muy bueno, pero no para tratar este tema.
Se necestia mostrar las fotografias reales y no
con tanto tratamiento de ningun tipo. El uso
de la tipografia tiene muy buen movimientoy
acoplaciéon entre ambas tipografias utilizadas
en los titulares.

AFICHES Y BIFOLIAR
PROPUESTA 2

Da mucho lugar a la fotografia real de los
animales del refugio. Esto tuvo mucha
aceptacién, pero las fotografias que se
usaron muestran tristeza. El estado fisico y el
tipo de fotografia muestra un estado animico
muy deficiente, ademas de los colores que se
usan que son opacos y neutros.
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AFICHES
PROPUESTA 3

Esta propuesta combina un poco de las dos
anteriores, colores fuertes aunque solo en
una parte y da lugar a la fotografia que ocupa
el mayor lugar en la pieza grafica. Aunque
hace un buen contraste la franja de color
con la fotografia en blanco y negro, puede
connotar un sentimiento de tristeza, luto y
decaimiento, por lo que habrd que hacer un
andlisis de este aspecto y ver si es pertinente
utilizarlo asi o si debe cambiarse.

CALENDARIO

La propuesta en diagramacién es
prometedora, un disefio muy limpio en el
area de informacion (fechas) y un espacio
amplio para la fotografia. Hay que evaluar si
el margen negro es un detalle de disefio o se
puede utilizar de mejor manera.

Faltan detalles, se podria intentar textos
como consejos, mejor ubicaciéon del logotipo
y otros elementos que como disefiador
gréfico se puede ofrecer.
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ANALISIS DE AUTOEVALUACION Y TOMA DE DECISIONES

PRIMER NIVEL DE VISUALIZACION

TRIFOLIAR Y BIFOLIAR

Ya sea trifoliar o bifoliar el que se utilice, se
necesita que tenga la misma linea gréfica de
los afiches que seria el material principal de
esta campana, por lo que después de definir
un disefio en los afiches se puede proceder
a hacer propuestas en base a dicha linea
grafica.

La informacién que este material contenga
tiene que abarcar todos o la mayoria de temas
que abarquen los afiches, como lo presenta
la propuesta del trifoliar para que se cumpla
el objetivo que este material debe alcanzar.

AFICHES

Hacer una combinacién de la propuesta
1 tomando de ella los titulos combinando
tipografias y la propuesta 2 tomando la barra
lateral de color y la fotografia en gran plano
de la pieza gréfica.

La opcién 2 debe mostrar mas el logotipo,
estd ubicado en un lugar poco visible en
el sentido de recorrido visual y estda muy
pequeno. Necesita tener un color de base
para unificar los afiches que podria ser un color
obscuro, jugando con los textos de colores
vividos y claros. También se deben utilizar
fotografias que no reflejen los problemas
que pueden presentar los animales que estéan
en el refugio sino que se reflejen las cosas
buenas que ellos pueden traer y muestran a
nuestra vida.

CALENDARIO

Hacer pruebas con un margen mas pequefio
en el drea de la fotografia y la fotografia
abarcando todo el espacio.

Proponer una iconografia que vaya acorde
a los temas que se estan abordando en el
demés material de la campafa, colocando
también consejos que tengan relacién entre
fotografia-consejo-icono.

Agregar color al disefio, todo es muy sobrioy
se necesita mostrar esa vida que una mascota
refleja en la vida de todos.

Es importante hacer ver que este nivel,
siendo el primer nivel que se puede evaluar
desde un punto de vista personal e interno
con los catedraticos y companeros colegas
es muy importante debido a que, en el
caso de estudiantes, nosotros llevamos ya
una carrera casi terminada en el estudio de
aspectos importantes a la hora de la toma
desiciones en la construccién de cualquier
tipo de material visual de comunicacién
y los catedraticos ya tienen un alto nivel
de experiencia en esta rama, por lo que
esos conocimientos son los que tenemos
que utilizar de primero como herramientas
principales de evaluacién antes de mostrarle
a un publico definido lo que estamos
trabajando, ya que este publico suele ser
totalmente variado y susceptible a todo lo
que se le presente, pero no necesariamente

tener un feedback positivo o realmente el
feedbak deseado.
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BIFOLIAR PROPUESTA 1
TIRO

BIFOLIAR PROPUESTA 1
RETIRO

]

Las vacunas para perros y gatos son
una de las herramientas de la medi-
cina preventiva mas eficaces para
proteger a los perros de enfermeda-
des que, inclusive, pueden costarles
la vida. Deben aplicarse en peque-
fios 6 adultos sanos, ya que funcio-
nan estimulando una respuesta del
organismo como si fuera una enfer-
medad real, para que produzcan
anticuerpos que protejan al perro
contra los virus o bacterias que se
desea proteger.

VACUNAS

F Animat Aware

Existen formas de evitar que las
mascotas tengan crias no deseadas
ya sea por falta de recursos, espacio
U otras razones. La esterilizacién y la
castracién son dos de ellas, puedes
ir a una veterinaria o lugares donde
realicen este procedimiento si lo
que deseas es tener una mascota y
cuidar bien de ella pero que no
tenga crias.

Sé una persona responsable y antes

de pensar en abandonar 6 matar a
las crias esteriliza a tu mascota.

ESTERILIZA

ALIMENTA

Alimenta a tus perros y gatos 1 6 2
veces al dia si son adultos y 4 veces
si son cachorros.

Siempre manten cerca de ellos un
plato limpio con abundante y fresca
agua para cuando tengan sed.

Las mascotas suelen tener mucha
sed debido a que hacen ejercicio ya
sea jugando, caminando, saliendo a
pasear contigo 6 merodeando por la
casa; estdn siempre en constante
movimiento.
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ESTERILIZA

BIFOLIAR PROPUESTA 2
TIRO

Existen formas de evitar que las
mascotas tengan crias no deseadas
ya sea por falta de recursos, espacio
U otras razones. La esterilizacién y la
castracién son dos de ellas, puedes
ir a una veterinaria o lugares donde
realicen este procedimiento si lo
que deseas es tener una mascota y
cuidar bien de ella pero que no
tenga crias.

Sé una persona responsable y antes
de pensar en abandonar 6 matar a
las crias esteriliza a tu mascota.

aware.guatem

Las vacunas para perros son una de
las herramientas de la medicina
preventiva mas eficaces para prote-
ger a los perros de enfermedades
que, inclusive, pueden costarles la
vida. Las vacunas para perros deben
aplicarse en cachorros o perros
adultos sanos, ya que funcionan
estimulando una respuesta del
organismo como si fuera una enfer-
medad real, para que produzcan
anticuerpos que protejan al perro
contra los virus o bacterias que se
desea proteger.

£ animal Aware

® avare guatemala@gmail.com & (502) 5401-3148 f Animal Aware

BIFOLIAR PROPUESTA 2
RETIRO

ALIMENTA

& aware guatemala@gmail.com
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Alimenta a tus perros y gatos 1 6 2
veces al dia si son adultos y 4 veces
si son cachorros.

Siempre manten cerca de ellos un
plato limpio con abundante y fresca
agua para cuando tengan sed.

Las mascotas suelen tener mucha
sed debido a que hacen ejercicio ya
sea jugando, caminando, saliendo a
pasear contigo 6 merodeando por la
casa; estdn siempre en constante
movimiento.

. (502) 54013148 f Animal Aware

- No la vistas cuando hace calor.
- Dale de comer y abundante agua.

- Nunca la dejes dentro de un
automévil.

- Procura mantenerla en un lugar
con sombra.

- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

£ animal Aware




AFICHES PROPUESTA 1
CONCEPTO: GENERACIONES

Nuestros peludos amigos llegaran, si bien les va, a los 15 afios
y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine c
su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
pequena viven mas tiempo que los de raza grande.

3 O+

EN LA VEJEZ NECESITAN OTROTIPO DECUIDADOS |

Con el paso del tiempo las articulaciones, musculos, tendones y demas Nuestros peludos amigos llegaran, si bien les va, a los 15 afios ANIMAL AWARE
componentes del aparato locomotor se desgastan, te recomendamos: o y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine con LR ;
Realizar caminatas con tu mascota no m e i e sea g su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
caminatas tranquilas y sin estrés. No permitas que sea manipulado de S una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
manera brusca. Acaricialo suavemente y de ser posible da masajes en su f Animal A pequefia viven mas tiempo que los de raza grande.

espalda, patas y rostro para que se relaje antes de dormir.

01-3148
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AFICHES PROPUESTA 2
CONCEPTO: PROTECCION

i madcofang 3
DEPENDE DE T+

- No la vistas cuando hace calor.

- Dale de comer y abundante agua.

- Nunca la dejes dentro de un automaévil.

- Procura mantenerla en un lugar con sombra.
- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

ANIMAL AWARE
Q, (602) 5401308
R cvareguatematzegnailcon

f wimalavare

'

i
R

£ rimatinere
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442

EVALUACION POR PARES
SEGUNDO NIVEL DE VISUALIZACION

BIFOLIAR
PROPUESTA 1

En la parte de enfrente, a pesar de que es
un espacio relativamente grande para la
fotografia, por el hecho de estar vertical no se
puede apreciar bien, se ven muy recortadas
las fotografias y no tiene recorrido visual.

La parte de adentro es mucho mas llamativa,
tanto por los colores como por el texto, pero
son demasiados médulos que pueden crear
confusion a la hora de leer y comprender el
texto.

BIFOLIAR
PROPUESTA 2

Es una propuesta muy limpia, tiene mucha
relacion con la linea gréfica de los afiches por
el espacio para la fotografia, el tipo de titulos
y diagramacion de los elementos.

En cuanto a los colores, aunque tienen un
toque de color los textos, el cuadro negro
tras el titulo y en la franja de contactos se baja
mucho el impacto visual por el hecho de estar
todo de color negro. En la linea gréafica tienen
la franja de color y no hay cuadros sélidos, se
puede utilizar un degradé.

AFICHES
PROPUESTA 1

El cambio de color de fondo negro
contrastando con los colores de la franja de
arriba y los textos hace que todas las piezas
se vean con una misma linea gréfica, fue

66

un buen cambio, pero se debe evaluar esa
franja de color con opacidad, hay fotografias
en las que se pierde y por lo tanto también
el texto. Las fotografias muestran diferentes
situaciones, unas tristes y otras de cuidado,
habria que definir un concepto que se quiere
reflejar con ellas y unificarlo.

AFICHES
PROPUESTA 2

La combinacién entre los titulos de la primera
propuesta y la linea grafica de la tercera
quedan muy bien. Las fotografias a color
cambiaron completamente el impacto visual.
Lo que necesita un estudio es la barra lateral,
podria colocarse horizontal en la parte inferior
y el logotipo y datos de contacto necesitan
una mejor posicion.

Se puede evaluar que las fotografias tengan
un tratamiento que haga que el texto tenga
una mejor legibilidad sin tener que cortar o
disminuir en tamafio la imagen.

CALENDARIO

Un cambio excelente. La iconografia que se
utilizé estd muy clara en cuanto al mensaje
y comprensién de la actividad que se quiere
mostrar. La fotografia estd bien abarcando
todo el espacio sin margen al rededor.

Evaluar si el tamafio del calendario es
suficiente o si se puede hacer una versién
mas grande para contar con ambos.
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ANALISIS DE EVALUACION Y TOMA DE DECISIONES

SEGUNDO NIVEL DE VISUALIZACION

BIFOLIARES

La propuesta 2 es la mejor lograda, tiene buen
impacto visual y va muy acorde a las lineas
gréficas propuestas en el demas material.

Se debe cambiar la franja negra que tiene
abajo porque tiene mucho peso y no connota
lavida y espontaneidad que se quiere reflejar.
El cuadro negro tras los titulos puede variar
con un degradado en la fotografia y no un
color sélido.

AFICHES

En la propuesta 1 se deben hacer diferentes
pruebas con la franja en colores sélidos en la
posicién y tamafno que esta llegando al borde
de la pieza gréfica.

La opcidn 2 podria verse mejor con un
tratamiento en las fotografias. La franja
puede variar de posicién vertical a horizontal.
El logotipo y datos de contacto necesitan una
mejor ubicacién y tamano.

CALENDARIO

Evaluar el tamano del calendario, estd bien
resuelto todo el tema de disefio, pero podrian
proponerse dos tamafios.

La herramienta que se utilizd6 para esta
evaluacion fue una exposicién frente a
los compafieros de clase y los asesores
correspondientes. Se explicé el problema de
la organizacién y la solucion que estdbamos
proponiendo, se mostraron bocetos de las
piezas graficas y dieron su opinién acerca de
los bocetos presentados.

Luego de esto, se hizo un andlisis personal
de la situacién en base a los comentarios
escuchadosy el nivel de estudio que tenemos
hasta el momento.

Ver: Anexo 1 donde se encuentra la herramienta que
se utilizé para esta evaluacion.

Después de realizar y evaluar el primer
nivel de visualizacién desarrolléandolo en
base a los conocimientos previos que
hemos adquirido y evaluar en conjunto las
diferentes propuestas de cada estudiante,
pasamos a una evaluacién més detallada
donde es posible estudiar cada aspecto de
las diferentes propuestas y enfocarse sélo
en un tema. Se hace un mejor andlisis de
las mismas y se pueden definir una o dos
lineas graficas a presentar en el siguiente
nivel de evaluacién que pasa a un publico
determinado. Esto, como mencionamos,
es importante, ya que nuestro publico
aceptard lo que le presentemos. Por lo
mismo, debemos de ser muy estratégicos
a la hora de presentarles un material
visual de comunicaciéon que estd en busca
de un objetivo especifico para poder
efectivamente, alcanzarlo.
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BIFOLIAR PROPUESTA 1
TIRO

BIFOLIAR PROPUESTA 1
RETIRO

ESTERILIZA

. aware.guatemala@gmail.com

ALIMENTA

& awareguatemala@gmailcom

& (502) 54013148

\ (502) 5401-3148

Existen formas de evitar que las
mascotas tengan crias no deseadas,
ya sea por falta de recursos; espacio
U otras razones. La esterilizacion y la
castracién son dos de ellas. Puedes
ir a una veterinaria o lugares donde
realicen este procedimiento si lo
que deseas es tener una mascota y
cuidar bien de ella pero que no
tenga crias.

Se una persona responsable y antes
le pensar en abandonar 6 matar a
las crias de tu mascota, esteriliza.

f Animal Aware

Alimenta a tus perros y gatos 16 2
veces al dia si son adultos y 4 veces
si son cachorros.

Siempre manten cerca de ellos un
plato limpio con abundante y fresca
agua para cuando tengan sed.

Las mascotas suelen tener mucha
sed debido a que hacen ejercicio ya
sea jugando, caminando, saliendo a
pasear contigo 6 merodeando por la
casa; se encuentran en constante
movimiento.

f Animal Aware

VACUNAS

% auereguatemala@gmaitcon

\. (502) 5401-3148.

Las vacunas son herramientas muy
efectivas de la medicina preventiva
para proteger a las mascotas de
distintas enfermedades, algunas
pueden inclusive costarles la vida.

Deben_ aplicarse en las mascotas
pequenas o adultas sanas, ya que
estas funcionan estimulando una
respuesta del organismo como si
fuera una enfermedad real, para que
produzcan anticuerpos que las
protejan contra los virus o bacterias
que se desea proteger.

£ Animat Avare

- No la vistas cuando hace calor.
- Dale de comer y abundante agua.

- Nunca la dejes dentro de un
automovil.

- Procura mantenerla en un lugar
con somb

- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

69



ESTERILIZA

Q aware.guatemala@gmail.com

ALIMENTA

& aware guatemala@gmailcom

70

. (502) 54013148

\. (502) 5401-3148

BIFOLIAR PROPUESTA 2
TIRO

Existen formas de evitar que las
mascotas tengan crias no deseadas,
ya sea por falta de recursos; espacio
U otras razones. La esterilizacion y la
castracion son dos de ellas. Puedes
ir a una veterinaria o lugares donde
realicen este procedimiento si lo
que deseas es tener una mascota y
cuidar bien de ella pero que no
tenga crias.

gé una persona responsable y antes

le pensar en abandonar 6 matar a
las crias de tu mascota, esteriliza.

F Animat Aware

BIFOLIAR PROPUESTA 2
RETIRO

Alimenta a tus perros y gatos 16 2
veces al dia si son adultos y 4 veces
si son cachorros.

Siempre manten cerca de ellos un
plato limpio con abundante y fresca
agua para cuando tengan sed.

Las mascotas suelen tener mucha
sed debido a que hacen ejercicio ya
sea jugando, caminando, saliendo a
pasear contigo 6 merodeando por la
casa; se encuentran en constante
movimiento.

f Animal Aware

VACUNAS

) cvare guatemala@gmaitcom

DEPENDE DE Tl

R (502 sa0r3148

Las vacunas son herramientas muy
efectivas de la medicina preventiva
para proteger a las mascotas de
distintas enfermedades, algunas
pueden inclusive costarles la vida.

Deben aplicarse en las mascotas
pequenas o adultas sanas, ya que
estas funcionan estimulando una
respuesta del organismo como si
fuera una enfermedad real, para que
produzcan anticuerpos que las
protejan contra los virus o bacterias
que se desea proteger.

f Animal Aware

- No la vistas cuando hace calor..
- Dale de comer y abundante agua.

- Nunca la dejes dentro de un
automavil.

- Procura mantenerla en un lugar
con sombra.

- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.




AFICHES PROPUESTA 1
CONCEPTO: GENERACIONES

ALIMENTALOS Y DALES ABUNDANTE AGUA

Nuestros peludos amigos llegardn, si bien les va, a los 15 afios
y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine c
su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
pequena viven mas tiempo que los de raza grande.

Nuestros peludos amigos llegardn, si bien les va, a los 15 afios
componentes del aparato locomotor e n, te recomendam y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine con
su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
No permitas que sea manipulado de 3 una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
manera brusca. Acaricialo suavemente y de ser posible da masajes en su f Animal Aware pequefia viven mas tiempo que los de raza grande.

espalda, patas y rostro para que se relaje antes de dormir.

Con el paso del tiempo las articulaciones, misculos, tendones y d

caminatas con tu mascota no m
caminatas tranquilas y sin estre
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AFICHES PROPUESTA 2
CONCEPTO: GENERACIONES

MASCOTAS

EN LA VEJEZ NECESITAN OTRO TIPO DE CUIDADOS

[/
]

Con el paso del tiempo las articulaciones, misculos, tendones y demé
componentes del aparato locomotor se desgastan, te recomendamos:
@ximo de 20 minutos, que sean
s tranquilas y sin estrés. No permitas que sea manipulado de
manera brusca. Acaricialo suavemente y de ser posible da masajes en su

Nuestros peludos amigos llegardn, si bien les va, a los 15 afios
y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine con
su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
pequena viven mas tiempo que los de raza grande.

espalda, patas y rostro para que se relaje antes de dormir.

CADA ANO SU AMOR Y COMPANIA VALEN MAS

Nuestros peludos amigos llegardn, si bien les va, a los 15 afios
y eso si no padecen de ninguna enfermedad que termine con
su vida antes. Cada perro, seguin su raza, puede llegar a vivir
una cierta cantidad de afios. Por lo general, los perros de raza
pequena viven mas tiempo que los de raza grande.
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AFICHES PROPUESTA 3
CONCEPTO: PROTECCION

tw maseola
DEPENDE I]ESE@‘

o

- No la vistas cuando hace calor.

- Dale de comer y abundante agua.

=Nunca la dejes dentro de un automovil

- Procura mantenerla en un lugar con sombra.
- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

»
-
- |

<« (502) 54013148 ® awareguatemala@gmailcom

ALIMENTA %
a tus mascotas |

Alimenta a tus perros 1 6 2 veces al dia si son
adultos y 4 veces si son cachorros.

Siempre manten un plato limpio con abundante

agua para cuando tengan sed.

(502 54013148
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45.2

EVALUACION POR EL GRUPO OBJETIVO Y ORGANIZACION
TERCER NIVEL DE VISUALIZACION

BIFOLIAR

Las dos propuestas que se presentaron
fueron muy bien aceptadas. La franja de color
cambié completamente el impacto visual al
principio de la evaluacion. Existe una fuerte
competencia entre el degradé y el cuadro
negro sélido que esta detras del titulo, lo cual
quedara a criterio del disefiador.

Se le da un buen crédito al hecho de que
todos los lados del bifoliar tengan los datos
de contacto y el logo de Animal Aware.

Se deben evaluarlos mérgenesy alineaciones.

AFICHES

Las tres propuestas son muy aceptadas por
el grupo objetivo y la organizacién. Lo que
genera un poco de conflicto es el hecho
de que una propuesta sea vertical y la
otra horizontal. Es un tema que no puede
interferir, ya que cualquier formato utilizado
es correcto.

El recorrido visual es claro en las tres
propuestas. El titulo en las dos primeras
propuestas genera un poco de conflicto por
el hecho de que puede que no sea un punto
visual que atraiga la atencién de la mayoria,
al contrario de la tercera propuesta en la que
ese gancho visual seria la fotografia.

Se deben evaluarlos mérgenesy alineaciones.

Ver: Anexo 2 donde se encuentra la encuesta que se
utilizé para esta evaluacion.
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ANALISIS DE EVALUACION Y TOMA DE DECISIONES

TERCER NIVEL DE VISUALIZACION

BIFOLIAR

Evaluar maérgenes y alineaciones de la
propuesta utilizando degradé, ya que deja
mejor visibilidad de la fotografia y no dirige
el peso a la parte inferior del bifoliar.

AFICHES

Las propuestas mejor aceptadas son la 2 con
la franja hasta el borde superior con color
sélido y la 3 con la linea grafica en formato
horizontal.

La propuesta 3 muestra en su mayoria la
fotografia, lo que causa un impacto visual
importante. Esta propuesta debe evaluarse
cambiando las fotografias originales con un
tratamiento de obscurecimiento en la parte
donde se muestra el texto.

En ambas propuestas se deben revisar las
alineaciones, margenes y tamafios de texto.

Llegando casi a la culminacién de nuestro
proyecto pasamos a la ultima evaluacion
antes de presentar la propuesta final. Esta
es muy importante por el hecho de
que ya se presenta ante nuestro grupo
objetivo y el cliente, que en este
caso es la organizacion a beneficio del
bienestar animal, Animal Aware, para la que
trabajamos. Se valida en base a la percepcién
que ellos tuvieron al momento de ver las
piezas graficas que se les presentaron. Es
muy importante tener el conocimiento de
lo que ellos pudieron entender, percibir,
qué los mueve a hacer, si esta funcionando
acorde a nuestros objetivos este proyecto.
Si no hiciéramos esta evaluacién antes de
presentar una pieza final, no podriamos
tener resultados comprobados de que esta
campana educativa o cualquier otro material
gréfico presentado al grupo objetivo esta
funcionando, esta alcanzando objetivos y por
lo tanto no ha sido en vano todo el proceso
de trabajo en cuanto a desarrollo, anélisis y
evaluacién que requirié hacer el proyecto.
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5.1

PROPUESTA FINAL DE DISENO
TODAS LAS PIEZAS

BIFOLIAR

ESTERILIZA

. aware guatemala@gmailcom

ALIMENTA

. aware guatem

78

Existen formas de evitar que las
mascotas tengan crias que no
son deseadas, ya sea por falta de
recursos economicos, espacio U
otras razones. La esterilizacion y
la castracion son dos de ellas.
Puedes ir a donde se realice este
procedimiento como por ejemplo
una veterinaria si lo que deseas
es tener mascotas y cuidar bien
de ellas pero que no tengan
crias.

Sé una persona responsable y
antes de pensar en abandonar o
matar a las crias de tu mascota,
esterilizala.

& (502) 54013148 f Animal Aware

Alimenta a tus perros y gatos 16
eces al dia si son adultos y 4
veces si son cachorros.

Siempre manten cerca de ellos
un plato limpio con abundante y
fredsca agua para cuando tengan
sed.

Las mascotas suelen tener
mucha sed debido a que hacen
ejercicio ya sea cuando juegan,
caminando, saliendo a “pasear
contigo 6 merodeando por la
casa; ellas se encuentran en
constante movimiento.

& (502) 54013148 f Animal Aware

VACUNAS

. awareguatemala@gmail.com

DEPENDE DE Tl

«, awareguatemala@gmailcom

Las vacunas son herramientas
muy efectivas de la medicina
preventiva para proteger a los
diferentes tipos de mascotas de
enfermedades, algunas pueden
inclusive costarles la vida si no
se les trata a tiempo.

Deben_aplicarse en mascotas
pequenas o adultas sanas, ya
que funcionan estimulando una
respuesta del organismo como
si fuera una enfermedad real,
para que produzcan anticuerpos
que las protejan contra virus y
bacterias.

& (502) 5401-3148 f Animal Aware

- No la vistas cuando hay calor..

- Dale de comer y siempre ten
cerca abundante agua.

- Nunca |a dejes dentro de un
automovil sola.

- Procura mantenerla en un
lugar con sombra.

- Evita los paseos o caminatas
en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

& (502) 54013148 f Animal Aware
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VACUNAS ' ¢

 mregatamaiaggmaicom

henim jentas
mm rﬁvu - femdicos
:

pebety3plcrse en  mas
peql dulfas

naniciersat
rotejan conga eilos

LICpen £ dnimat

No lavistas cuando hay cafon,

e de comer y siompre ten
k- mmm!.gm 5
a dees dentro de u
digndate =
s mantenerta o uy

DEPENDE DE 11 et

- Pone todas sus vacunas,

@ co)sionaug f Animal are

Raaes
e e B

a del
nca B {96
-
oara T30
e
ita 105 RS
-

S

s
) R
.

\as U
oy nm

‘E{ﬂ

o
ten 1
o
s sm
Son de e

s e
DR
DR
i

ggTF—“‘L‘IA

.w*‘”"

jico™
0!
a8

a0

79



AFICHES

DEPENDE DE TI

- No la vistas cuando hace calor.

- Dale de comer y abundante agu:

- Nunca la dejes dentro de un automévil.

- Procura mantenerla en un lugar con sombra.
- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

DEPENDE DE TI

- No la vistas cuando hace calor.

- Dale de comer y abundante agu:

- Nunca la dejes dentro de un automévil.

- Procura mantenerla en un lugar con sombra.
- Evita pasearla en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

& aware.guatemala@gmailcom

ALIMENTA
a tus mascotas

Alimenta a tus perros 1 6 2 veces al dia si

son adultos y 4 veces si son cachorros.
Siempre manten un plato limpio con

abundante agua para cuando tengan sed.

\;\

& aware guatemala@gmail.com <, (502) 5401-3148 £ Animal Aware
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CUIDADOS

Cuando los anos van pasando, las articulaciones,
musculos, tendones y demds componentes del
aparato locomotor se desgastan. Recomendamos:

- Realizar caminatas maximo de 20 minutos.

- Las caminatas deben ser tranquilas y sin estrés.
- No manipularlos de manera brusca.

- De ser posible da masajes en su espalda, patasiy
rostro para que se relaje antes de dormir.

———

& aware guatemala@gmail.com <, (502) 5401-3148

of pasar los. aiios
tu mascota necesifa

CUIDADOS
ESPECIALES

Cuando los afnos van pasando, las articulaciones,
musculos, tendones y demas componentes;
aparato locomotor se desgastav 'Comepf

Z

- Realizar caminatas maximo de 20 rf
- No manipularlos de manera brusca

- De ser posible da masajes en'su esy , patas y
rostro para que se relaje antes de dormir.

& aware guatemala@gmailcom <, (502) 5401-3148

CUIDADOS
ESPECIALES '

Cuando los anos van pasando, las articulaciones,
musculos, tendones y demds componentes del
aparato locomotor se desgastan. Recomendamaos:

- Realizar caminatas maximo de 20 minutos.

- Las caminatas deben ser tranquilas y sin estrés.
- No manipularlos de manera brusca.

- De ser posible da masajes en su espalda,patasy
rostro para que se relaje antes de dormir.

———

& aware guatemala@gmail.com <, (502) 5401-3148

5
ESPECIALES ' ‘

f Animal Aware

f Animal Aware




ALIMENTA
a tus mascolas

Alimenta a tus perros 1 6 2 veces al dia si son

adultos y 4 veces si son cachorros.

Siempre manten un plato limpio con abundante
agua para cuando tengan sed.

& awareguatemala@gmailcom <, (502) 5401-3148

ADOPTA

& aware guatemala@gmail.com <, (502) 5401-3148

NO COMPRES
mcﬁenaza,

ADOPTA

L]

& awareguatemala@gmailcom <, (502) 5401-3148
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VACUNAS 8

& awareguatemala@gmailcom
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CASTRAS
atus mascolas |

& awareguatemala@gmailcom <, (502) 5401-3148




ESTERILIZA

& aware guatemala@gmail.com <, (502) 54013148
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& aware guatemala@gmail.com <, (502) 5401-3148
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MOCKUPS
AFICHES

Mmascoty,
DEPENDE DE 1)

- No la vistas cuando hace calor.
- Dale de comer y abundante agua.

- Nunca la dejes dentro de un automévi.

- Procura mantenerla en un lugar con sombra.
_ Evita pasearla en horas de calor

_ ponle todas Sus vacunas:

@qmall o™
alema\.al. 9!
) awaregu

—

Alimenta a tus perros 16 2 veces al dia

son adultos
Siempre manten un plato limpio con

abundante agua para cuando tengan sed.
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CUIDADOS
ESPECIALES >

tas articulaciones,

Cuando los afios van pasando,
y demés compapentes

musculos, tendones.

aparato locomotor se des
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ESTERILIZA

& avareguatemala@gmailcom

ESTERILIZA

& aware guatemala@gmailcom
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CALENDARIO
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5.2

GRUPO FOCAL (DESCRIPCION, RESULTADOS, EVIDENCIA)

PROPUESTA FINAL DE DISENO

5.2.1

DESCRIPCION
DE GRUPO FOCAL Y ACTIVIDAD

El grupo focal es una técnica cualitativa de
estudio de las opiniones o actitudes de un
publico, utilizada en ciencias sociales y en
estudios comerciales. Consiste en la reunién
de un grupo de personas, con un moderador,
investigador o analista; encargado de hacer
preguntas y dirigir la discusién. Su labor es
la de encauzar la discusién para que no se
aleje del tema de estudio y, de este modo,
da a la técnica su nombre en inglés (“grupo
con foco”). Las preguntas son respondidas
por la interaccion del grupo en una dindmica
en que los participantes se sienten comodos
y libres de hablar y comentar sus opiniones.
Normalmente los grupos focales requieren
cerca de dos horas para cumplir su tarea.

Se realizé esta actividad en diferentes dias.
Se hicieron grupos pequefios de personas
que comprenden el grupo objetivo y la
asociacion, se les presentd el material y
se plantearon diferentes preguntas para
observar la aceptacién que tenian las piezas
graficas.

Esta actividad dio lugar a discusién entre
las personas de opiniones personales
que dejaban ver diferentes aspectos que
llamaban su atencién, comprobar si habia una
retroalimentacién al ver el material y validar
las propuestas gréficas.

Un factor negativo fue el hecho de que la
mayoria no daba la oportunidad de tomar

98

fotografias, porque prefieren mantener un
bajo perfil en redes sociales, asi fueron sus
palabras, pero estuvieron muy participativos
en esta actividad y colaboraron en todo lo
que se les solicito.

5.2.2

RESULTADOS
DE LA ACTIVIDAD

Todo el material presentado tuvo una
excelente aceptacion y retroalimentacion, se
logré captar la atencion de las personas y que
exteriorizaran lo que pensaban del material;
qué los hacia sentir, qué pensaban, si captaba
su atencién, si entendian el mensaje y si
tenian algun comentario u observacion.

Al igual que el grupo objetivo, la asociacion
extendié una felicitaciéon por los logros
obtenidos y por todo el proceso que a lo
largo de estos meses se ha ido construyendo
hasta llegar a las piezas gréficas finales que
estaban desde ya, cumpliendo objetivos.

5.2.3

EVIDENCIA
DEL PROCESO

Para que la actividad fuera algo espontaneoy
ganar la confianza de las personas se hizo en
los lugares donde se sentian mas cémodos,
haciendo diferentes actividades mientras
se realizaban las preguntas, como tomar
fotografias, jugar con los animales, ver las
piezas graficas, etc.



Como se dijo anteriormente, la mayoria de
personas preferian no hacer publicas sus
fotografias y se respeta su privacidad, pero a
continuacion podemos mostrarles parte de lo
que fue esta actividad.

Ver: Anexo 3 donde se encuentra la encuesta que se
utilizé para las preguntas en el focus group.
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5.3

FUNDAMENTACION
PROPUESTA FINAL DE DISERO

5.3.1
CODIGO ICONICO

Las piezas graficas que comprenden todo
el material de la camapafia educativa
tienen imagenes claras, conmovedoras vy
son utilizadas en planos donde podemos
sentirnos cerca de lo que estd pasando en
cada una de ellas.

Las imagenes permiten transmitir al publico
esa senbilizacion que queremos lograr,
respeto y amor hacia los animales.

Aunque los textos que se presentan son
de informacién, prevenciéon, consejos, los
animales no se muestran de una manera
que se vean maltratados, dafiados o
abandonados; al contrario, se trata de
mostrar la mejor parte de las mascotas, la
parte sensible de la vida de mascotas para
asi atraer a las personas, concientizarlas e
informarlas acerca de aspectos importantes
que les conciernen.

Las fotografias fueron tomadas en el ambiente
donde ellos viven en la asociaciéon que los

protege en la cual se pudo desarrollar este
proyecto.

h.3.2
CODIGO TIPOGRAFICO

El tratamiento de la tipografia como recurso
gréfico es determinante para la legibilidad
del mensaje en cualquier tipo de disefio,
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sobre todo si es informativo. Una tipografia
legible unida con la estética para un recorrido
visual funcional hizo posible la eleccién.

Las tipografias seleccionadas trasmiten
seriedad y legibilidad, pero hablando de un
tema tan dindmico también se escogieron
tipografias de este tipo para transmitir esta
sensacion, romper con la monotonia y llamar
la atencion del grupo objetivo.

AFICHES Y BIFOLIAR

Guifc

a B FQHI JRLMNTL
OPQRSTUK W XYZ
a&c&e& Vtil}&emnﬁ',o‘p%n—&
fu,u.w-x,y‘z

1234567890

NORWESTER REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Kohinoor Devanagari Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

CALENDARIO

Olivier Regular
ABCDEFGHIIKLMNOFARSTUVWXY Z
abedefghiykOmnoparstuviniys
123¢563390



KG ShOKE i+ Off REIUIAr
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXJZ
ObCdEfIhiJKIMNOPArS+UVWXYZ
1234567890

Opifcio Neue Regular
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVIWXYZ
abcdefghiklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

h.3.3
CODIGO LINGUISTICO

Al realizar la investigacion del grupo objetivo
y observar el medio en que se desenvuelven,
se procedio a la construccién de las frases que
finalmente servirdn para apoyar el mensaje
visual. A través de las mismas se acentla
el mensaje iconico de las imagenes que se
proponen.

h.3.4
CODIGO CROMATICO

La gama de colores seleccionada para las
piezas son colores vivos, con mucha luz para
que hagan contraste con el color negro que
tienen las imédgenes en forma de vifieta para
resaltar el texto. Es sabido que los colores
vivos se asocian al optimismo. ;Qué decir
del rojo pasién, del naranja motivador o del
alegre amarillo?

Se utlizan también colores marrones vy
naranjas, por ser los colores del logotipo de
la Asociacién.

C50M0Y100KO
R 149 G193 B 31

C2M77Y0KO
R232G91B 156

C35M100Y 35K 10
R 162 G 25 B 91

COMBOY9I5KO
R232G78B27

C85M50Y0OKDO
R29G112B 183

C15M100Y 90K 10
R190G 22 B 33

C25M28Y97K?9
R191 G163 B 21

C90M30Y95K30
ROG 101 B 50

C50M70Y80K70
R66G41B24

C80M10Y45KO0
ROG 160B 154

COM35Y85KO0
R 249 G178 B 51

C70M15Y0KDO
R54 G169 B 224

C 100 M 100 Y 100 K 100

ROGOBO

COMOYOKDO
R 255 G 255 B 255
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6.4

CRITERIOS TECNICOS
PARA LA PUESTA EN MARCHA DEL PROYECTO

Afiches Medio impreso. Tamafo 1,000 unidades, Se propuso la
tabloide con un valor colocacién de este
Estaran colocados durante (11"x17"), unitario de Q. 5.80 | material en las
6 meses debido al desgaste | 14 disefios da un total escuelas, clinicas
que puedan tener por los diferentes, tiro, | Q. 5,800.00 veterinarias, tiendas
lugares donde se colocaran | impresién full de articulos de
que seran escuelas y al aire | color, papel primera necesidad y
libre en su mayoria. husky. otros lugares que lo
permitan o soliciten.
Bifoliares Medio impreso. Tamano carta 500 unidades, con | Este material de
(8.5"x11"), un valor unitario de | apoyo servirad también
Seran parte del material tiro y retiro, Q. 7.60 da un total | para que
para dar las charlas impresién full | de Q. 3,800.00 la campafia
educativas de los color, papel sea mas conocida,
voluntarios y estaran couche calibre esta disefiado para
también en Animal Aware 80. poder cortarlo a la
para las personas que llegan mitad y compartir el
al lugar a visitar o a prestar contacto de Animal
servicios. Se propuso utilizar Aware y algunos
el material por un afio y al temas.
finalizar hacer un estudio de
su eficacia y dependiendo
de los resultados renovar
el material o seguirlo
utilizando.
Calendario Medio impreso. Tamafo 500 unidades con | Se venderén en las
tabloide un valor unitario de | actividades que se
Estard a la venta 3 meses. (11"x17", 7 Q. 7.20 da un total | realicen dentroy
Noviembre y diciembre hojas, de Q. 3,600.00 fuera de la institucién
2015 y enero 2016. tiro y retiro, con el objetivo de
impresion full recaudar fondos
color, papel para las diferentes
husky. necesidades.
12 meses,
portada y
contraportada.
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9.5

CUANTIFICACION DE LA INVERSION
PARA LA PUESTA EN MARCHA DEL PROYECTO

Afiches Medio impreso. 1000 Q. 5,800.00
14 disefios diferentes.

Bifoliares Medio impreso. 500 Q. 3,800.00

Calendario Medio impreso. 500 Q. 3,600.00
Ao 2016

TOTAL Para esta inversion se propone darles a patrocinadores potenciales una presentacion

del material impreso esperando que puedan donar para esta causa.

Q. 13,200.00

Ver: Anexo 4 donde se encuentran cotizaciones a
diferentes empresas que nos proporcionaron estos
valores.
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9.6

CUANTIFICACION DEL APORTE ECONOMICC
LO QUE EL PROYECTO REPRESENTA PARA LA ORGANIZACIGN

Horas de trabajo | Para realizar este proyecto, primero se hizo Q. 110 248 Q. 27,280.00
de investigacién | una investigacién de los temas relacionados
con los temas del proyecto y los temas sobre
la comunicacién del proyecto, ademas se
investigd al grupo objetivo y la institucion.
Horas de trabajo | Toda la produccién del material gréfico, Q. 125 270 Q. 33,750.00
creativo tiempo de toma de fotografias, ilustraciones,
disefio, diagramacién.
Fotografias Se hicieron 4 sesiones de fotografias en Q. 150 21 Q. 3,150.00
la asociacidn, de las cuales se escogieron
algunas, se toma en cuenta Unicamente el
precio de las fotografias utilizadas en los
productos finales. Se toma en cuenta la
toma, eleccién y postproduccion.
Viaticos (galones | Se toma en cuenta los viajes que se hicieron Q. 25 35 Q. 875.00
de gasolina a la asociacién durante el transcurso del galdn
aprox.) proyecto para mostrar avances, hacer
estudios, tomar fotografias, etc.
TOTAL Q. 65,055.00
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CONCLUSIONES

Al investigar a la Asociacién Animal Aware, la poblacién a la que atiende y
nuestro grupo objetivo se obtuvo la informacién necesaria para crear una
campana educativa eficiente, comprobada a través de un grupo focal con el
grupo objetivo, personal de la Asociacién, disefiadores colegas y los asesores
de proyecto y disefio correspondientes.

Las piezas de disefio, afiches, bifoliar y calendario, incluidas en el presente
proyecto tienen el objetivo informar claramente al grupo objetivo sobre la
importancia que tiene el respeto hacia los animales de compania, cuidados
especiales que se le deben dar y procedimientos por los que las mascotas en
determinado momento pasan.

Todas las piezas gréficas tuvieron un proceso de investigaciéon y disefio para
llevarlas a cabo, como también su respectivo proceso de evaluacion, analisis
y cambios. Cuando se obtuvieron las piezas finales se sometieron a validacién
tanto del grupo objetivo como de la asociacion.

Todo el proceso de investigacion, proceso creativo, experiencia adquirida,
conocimientos obtenidos y en si, las vivencias que todo este proyecto significd
son invaluables, no sélo por el aporte de indole educativa sino también por
valor moral en el aprendizaje del tema e integridad personal.
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RECOMENDACIONES

Proponer un periodo de tiempo en el que se estara divulgando esta campana
educativa, luego de eso hacer una comprobacién de eficacia de las piezas
con la interpretacion respectiva de resultados para determinar su continuidad
y cumplimiento de objetivos.

Colocar las piezas gréficas en lugares publicos como escuelas, clinicas, parques,
tiendas de articulos de primera necesidad, etc., primeramente para llegar a
mas personas y asi informarlas de los temas tratados en esta campafia, como
también para dar a conocer a la asociacién Animal Aware y el trabajo que
realizan.

Utilizar el recurso del calendario como una fuente de ingresos que pueden
permitir que se elabore un plan de mantenimiento y de continuidad de la
campafa y/o utilizar esos recursos para medicamentos y herramientas que se
necesiten en el refugio, ya que necesita patrocinadores para mantenerse.

Promover actividades para dar a conocer el material que se esté promocionando
y lograr el objetivo de informar a las personas acerca de estos temas cruciales
en la vida de una mascota.
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LECCIONES
APRENDIDAS

Es importante hacer campanas de educacién para tratar estos temas que
la poblacién muchas veces desconoce y podrian hacer un gran cambio en
Guatemala si los pusiéramos en préctica.

Por muy bésicos que parezcan los principios para los cuidados a animales,
existe un grupo de poblacion que los desconoce y no sabe cémo imformarse
al respecto.

La investigacion del grupo objetivo es significativa en toda la realizacién del
proyecto, ya que si no conocemos a las personas que van a recibir el mensaje y
en las que queremos provocar una retroalimentacién del mismo, no cumpliremos
los objetivos definidos.

No se debe continuar el proceso de creacién de material gréfico si no pasa por
las debidas validaciones con el grupo objetivo, organizacién, asesores graficos,
etc., ya que siempre es importante escuchar lo que las diferentes personas
opinan sobre el trabajo grafico y sobre el mensaje que se quiere trasladar.
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ANEXO0 2

ENCUESTA GRUPO OBJETIVO Y RESULTADOS
ENCUESTA ON LINE

Encuesta: Material educativo para Animal Aware

La siguiente encuesta se realiza con la finalidad de cuestionar y validar el proyecto de gradua-
cion, que trata sobre el disefio de material educativo con temas relacionados a las mascotas;

MASCOTAsi_.

4
‘ e ¥ -
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A simple vista, ;qué propuesta de disefio le lamé mas la atencién?
Opcién A

Opcién B

¢Qué le llamé mas la atencion de esta propuesta de disefio?

Color

Fotografia

Todos los elementos
Ninguno en especial

¢ Cree que la disposicion de colores estéa bien utilizada?
Si

No

Utilizaria otros colores

iPor qué?

¢Considera que el tipo de letra utilizado es el adecuado?
Si

No

Cambiaria de tipo de letra

iPor qué?
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¢Qué le cambiaria a la propuesta de disefio que escogid para que se vea mejor?

Tipo de letra

Colores

Fotografias

Posicién de los elementos
Nada

¢Entiende el los temas que queremos abarcar en estos afiches sobre las mascotas?

Si
No
Si su respuesta es no, jpor qué?

¢Adoptaria una mascota?

Si
No
Si su respuesta es no, jpor qué?

Para usted, jqué palabra describe mejor a su mascota?

Animal
Amigo
Familia
Compaiia
Guardian
Otro:
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¢Este afiche le provoca leerlo y poner en préactica lo que nos ensefia?

Mucho
Regular
Poco
Nada

¢Ha visto usted publicidad que le ensefie los cuidados bésicos o datos importantes de las mas-
cotas?

Si
Algunos
No

Cuando veo este disefio quiero

Seguir sin mascotas

Adoptar una mascota

Comprar una mascota

Cuidar a la mascota que ya tengo
Nada

;Tiene algun otro comentario?

Encuesta: Material educativo para Animal

Ref \ Aware
e e re n CI a en Cu eSta La siguiente encuesta se realiza con la finalidad de cuestionar y validar el proyecto de graduacién,

. que trata sobre el disefio de material educativo con temas relacionados a las mascotas; sus

on | ne cuidados y la adopcién de las mismas. Para esto contamos con el apoyo de la Organizacién
Animal Aware ubicada en Sumpango y estudiantes de la Universidad de San Carlos de
Guatemala.

¢Tiene usted mascotas?

MASCOTAS
o an
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Resultados

¢Tiene usted mascotas?

Si 15 83.3%
No 3 16.7%

[Image]

A simple vista, ;qué propuesta de diseio le lamé mas la atenciéon?

Opcion A 10 55.6%
Opcion B 8 444%

¢ Qué le llamé mas la atencion de esta propuesta de disefio?
Color 2

50% Fotografia 6
Todos los elementos 9
Ninguno en especial 1

.-
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¢ Cree que la disposicion de colores esta bien utilizada?

No 2

‘ Utilizaria otros colores 0
88,9%

¢Considera que el tipo de letra utilizado es el adecuado?

Si

No
)I Cambiaria de tipo de letra
88,9%

¢ Qué le cambiaria a la propuesta de disefio que escogié para que se vea mejor?

Tipo de letra

38,9% Colores
Fotografias

Posicion de los elementos

Nada

27,8%

Si 16 88.9%

11.1%

16
1
1

~N W =N

0%

88.9%
5.6%
5.6%

11.1%

5.6%
27.8%
16.7%
38.9%
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¢Entiende el los temas que queremos abarcar en estos afiches sobre las mascotas?

7

Si 16 889%
No 2 11.1%

Si su respuesta es no, ¢ por que?

No es legible en el celular

¢Adoptaria una mascota?
Si 15
No 3

Para usted, {qué palabra describe mejor a su mascota?

Animal
Amigo
64.7% ‘ Familia
Compainia

Guardian
Otro

83.3%
16.7%

0
4
1
2
0
0

0%
23.5%
64.7%
11.8%

0%

0%



¢ Este afiche le provoca leerlo y poner en practica lo que nos ensena?

Mucho 11 64.7%
11,8% Regular 2 1M1.8%
Poco 4 23.5%
Nada 0 0%

¢Ha visto usted publicidad que le enseiie los cuidados basicos o datos importantes de las mascota

Si 5 27.8%
Algunos 7 38.9%
No 6 33.3%

27,8%

Cuando veo este diseno quiero

Seguir sin mascotas 1 5.6%
Adoptaruna mascota 12 66.7%

Comprar una mascota 0 0%
< Cuidar a la mascota que ya tengo 4 222%

Nada 1 5.6%

¢ Tiene algun otro comentario?
Sélo sugiero que los cintillos de la opcion A (especificamente el disefio nimero 1) no intervenga con el rostro del perrito. Siento que la fotografia es genial y siento el interés de verla completa, pero el cintillo la tapa.
Por lo demas esta genial el disefio :)

Estaria bien poder alentar a las personas a que puedan aportar alguna ayuda a organizaciones sin fines de lucro, si en dados casos ya contamos con mascotas y no podemos hacer mas adopciones o bien no
podemos tener mascotas por otras razones.

Mejorar, tipos de letra, la palabra central es la que debe de llamar mas la atencién, los colores deben de connotar la emocién que quieren transmitir, al igual que los tipos y tiene que ser mas claro el mensaje que
quieren comunicar.
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ANEX0 3

VALIDACION FOCUS GROUP GRUPO OBJETIVO
FOCUS GROUP ENTREVISTA

Validaciéon: Material educativo de Animal Aware

La siguiente encuesta se realiza con la finalidad de validar el proyecto de graduacién, que trata
sobre el disefio de material educativo con temas relacionados a las mascotas; sus cuidados y
la adopcién de las mismas. Para esto contamos con el apoyo de la Organizaciéon Animal Aware
ubicada en Sumpango y estudiantes de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

tu mascola
DEPENDE DE Ti

? | - No la vistas cuando hace calor.
4 4 | - Dale de comery abundar
e 7 | " - Nu
® i y in lug
or.

afwxm&wcofu

Alimenta a tus perros 16 2 veces al dfa si son
adultos y 4 veces si son cachorros.

Siempre manten un plato limpio con abundante
agua para cuando tengan sed.

& aware guatemala@gmail.com <, (502) 54013148

4 \ \ i
CUIDADOS ‘ |
ESPECIALES ' ‘ i

Cuando los afios van pasando, las articulaciones,

mdsculos, tendones y demds componentes del

aparato locomotor se desgastan. Recomendamos:

- Realizar caminatas maximo de 20 minutos.

- Las caminatas deben ser tranquilas y sin estrés.
- No manipularlos de manera brusca.

- De ser posible da masajes en su espalda,patasys
rostro para que se relaje antes de dormir.

—

& aware guatemala@gmail.com £ Animal Aware

<, (502) 54013148
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ESTERILIZA

, aware guatemala@gmailcom

ALIMENTA

. aware.guatemala@gmailcom

Existen formas de evitar que las
mascotas tengan crias gue no
son deseadas, ya sea por falta de
recursos economicos, espacio U
otras razones. La esterilizacion y
la castracion son dos de ellas.
Puedes ir a donde se realice este
procedimiento como por ejemplo
una veterinaria si lo que deseas
es tener mascotas y cuidar bien
de ellas pero qué no tengan
fas.

Sé una persona responsable y
antes de pensar en abandonar 0
matar a las crias de tu mascota,
esterilizala.

& (502) 54013148 f Animal Aware

Alimenta a tus perros y gatos 16
2 veces al dia si son adultos y 4
veces si son cachorros.

Siempre manten cerca de ellos
un plato limpio con abundante y
fredsca agua para cuando tengan
sed.

Las mascotas suelen tener

mucha sed debido a que hacen

a sea cuando juegan,

i fo, saliendo a "pasear

contigo 6 merodeando por la

casa; ellas se encuentran en
constante movimiento.

& (502) 54013148 f Animal Aware

VACUNAS

. awareguatemala@gmail.com

DEPENDE DE TI

. awareguatemala@gmailcom

Las vacunas son herramientas
muy efectivas de la medicina
preventiva para proteger a los
diferentes tipos de mascotas de
enfermedades, algunas pueden
inclusive costarles la vida si no
se les trata a tiempo.

Deben_aplicarse en mascotas
pequenas o adultas sanas, ya
que funcionan estimulando una
respuesta del organismo como

uera una enfermedad real,
para que produzcan anticuerpos
que las protejan contra virus y
bacterias.

& (502) 5401-3148 f Animal Aware

- No la vistas cuando hay calor.

ale de comer y siempre ten
cerca abundante agua.

- Nunca |a dejes dentro de un
automovil sola.

- Procura mantenerla en un
lugar con sombra.

- Evita los paseos o caminatas
en horas de calor.

- Ponle todas sus vacunas.

& (502) 54013148 f Animal Aware
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Preguntas
A simple vista, ;llamaron su atencién las piezas graficas que se le presentaron?

Si
No
Regular

¢Qué le llamé mas la atencion de esta propuesta de disefio?

Color

Fotografia

Todos los elementos
Ninguno en especial

iLe gustan los colores utilizados?

Si

No

¢Considera que el tipo de letra utilizado es el adecuado?

Si

No

iLe cambiaria a la propuesta de disefio algin elemento para que se vea mejor?
Tipo de letra

Colores

Fotografias
Nada, me parece adecuado todo
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¢Entiende el los temas que queremos abarcar en estos afiches sobre las mascotas?

Si
No

Si su respuesta es no, jpor qué?

Si tuviera las condiciones necesarias, ; adoptaria una mascota?
2
Si
No
¢ Cree usted que es una gran responsabilidad tener una mascota?
Si

No necesariamente
Me es indiferente

. El contenido de estas piezas graficas le provocan dudas o comprende todo claramente?
Si, muchas dudas

Algunas
Ninguna

¢ Considera que es importante la educacion acerca de estos temas antes de tener una mascota?
Si

No

;Tiene algun otro comentario?
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ANEXO0 4

COTIZACIONES IMPRENTAS Y CENTROS DE IMPRESION
PARA LA PUESTA EN MARCHA DEL PROYECTO

130

Editorial Artgrafic Internacional

NOMBRE: Escuela de Disefio Grafico ( Cotizacion W
ATN.: Aimee Cano Solis No.: 48284
DIRECCION: FECHA: octubre 12 2016
TELS.: REF.:
FAX: NIT:
2:24:30 AM COD.:
(" CANTIDAD DESCRIPCION IMPORTE )
1000 Ejemplares tamafio tabloide 117 x 17” Q.5,800.00
Impresién full color tiro, papel husky .
500 Ejemplares tamafio carta 8.5” x 11” Q.3,800.00
Impresién full color tiro y retiro, papel couche calibre 80.
500 Ejemplares tamario tabloide 11” x 17” Q.3,600.00

7 hojas por calendario, impresion tiro y retiro, full color,
en papel husky.

Tiempo de Entrega: A convenir.

Total
Condiciones de Pago: 50% de anticipo, saldo contra entrega. ota Q.13,200.00

. _J

Atentamente:

Ma. Eugenia Reyes
4128-0062

Seflores:
Editorial Artgrafic Internacional

Por medio de la presente acepto la cotizacién y sus condiciones. Y autorizo la elaboracién de lo cotizado
lo antes posible

Firma y Sello Cliente: Fecha de Autorizacién:




Vision Digital

ATENCION: Aimme Andrea Cano
FORMA DE PAGO: Contado

Fecha: 21 de octubre de 2015

% PRECIO

DESCRIPCION UNITARIO UNIDADES TOTAL
Impresion a full color solo tiro de afiches 12*18 en Q13.00 14 Q182.00
texcote reciclado
Impresion a full color solo tiro de afiches 1218 en
texcote, opalina o husky Q16.00 14 Q224.00
Calendario a full color tamafio 12*18. 7 hojas husky Q100 1 Q100.00
hojas tamafio carta duplex full color papel husky o Q17.50 3 Q5250
texcote ’ :
hojas tamafio carta duplex couche 80 Q17.50 5 Q87.50

Tiempo de entrega: 24 horas

Atentamente,

Nancy Alvarado
Tel. 2419-3817/18
Cel. 5616-5708
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Impresiones Print It <impresiones@printit.com.gt> 21 oct. (hace 10 dias) «
para mi |~

Buen dia le ofrecemos husky que es brillante de los dos lados y opalina que es mate de los dos lados en cualquiera de los dos los precios son los
siguientes:

- los afiches 12x18" le salen en Q.23.00 C/U

-las paginas para el calendario de 12x18" le salen en Q23.00 cada pagina
-las hojas duplex carta para la memoria le sadria en Q17.00 cada hoja
-las de los bifoliares le saldrian en Q16.00 cada uno en couche
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0 CALLE "E™ 488 £ONA 3

SAx BARTOLOME MLILFAS ALTAS
SAUATEPEQUIER

(502) 594 4872

Guatemala, 25 de julio de 2016.

Arquitecto

Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefior Decano:

Atentamente hago de su conocimiento que he realizado la revision de redaccion y estilo
del proyecte de graduaciéon MATERIAL EDUCATIVO PARA INFORMAR A LAS PERSONAS
SOBRE LOS CUIDADOS BASICOS, VACUNACION Y CASTRACION DE LOS ANIMALES.
ANIMAL AWARE, ASOCIACION PARA EL BIENESTAR DE LOS ANIMALES de la
estudiante AIMEE ANDREA CANO SOLIS de la Escuela de Disefio Grafico de la Facultad
de Arquitectura, identificada con el carné universitario mimerc 2008 19852,
previamente a conferirsele el titulo de DISENADORA GRAFICA en el grado de
LICENCIADA.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el
campo lingiiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple
con la calidad técnica v cientifica requerida.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

LICEMG
— LDl EEAsD Mo, 13235‘-_

JulicgFernando A
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“Material educativo para informar a las personas sobre los cuidados
basicos, vacunacién y castracién de los animales.”

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Brenda Elizabeth Romero Guardado

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS"

= S

yron Alfredo Rabe Rendon
Decano
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