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Presentacion

Con este proyecto se pretende crear una herramienta para las
presentes y futuras generaciones de estudiantes de la licenciatura
en Disefno Gréfico de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

El desarrollo de un manual de uso para la tipografia permitird que
los proyectos de comunicacion visual generados por el estudiante
puedan ser més eficacesy por ello, puedan tener una mejor respuesta
por parte del receptor. Dotara al catedréatico del curso de Tipografia
de un material contemporéneo, cuyo énfasis es el tratamiento de
la tipografia como una forma y unidad gréfica capaz de transmitir
conceptos, ideas y sensaciones.

El tema es elegido como respuesta a una necesidad latente del
docente, quien busca ampliar el campo de acciéon del curso, y
encuentra indispensable la generacién de ejercicios practicos con
temas actuales para que el estudiante pueda recibir el conocimiento
y aprendizaje de forma més vivencial. Esto a su vez responde a una
necesidad por parte del estudiante, quien como futuro profesional
del disefno gréfico debe tener amplios conocimientos en un area tan
crucial como es el uso adecuado de la tipografia.

La investigacién y andlisis de casos fue la metodologia primordial,
sumando a esta la tormenta de ideas y estudio de analogias para la
creacion de ejercicios practicos.

Como objetivo principal, se busca que el disefiador gréfico egresado
de la Universidad de San Carlos de Guatemala sea habil, creativo y
eficaz en el usoy aplicacién de tipografia en el proceso de resolucion
de problemas de comunicacién visual.
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1 o 1 Introduccion

El disenador gréfico es un profesional dedicado a la comunicacién
visual. Utiliza todas sus destrezas y habilidades para cumplir con un
fin primordial: trasmitir mensajes por medio de gréficos a diferentes
tipos de publico. De sus capacidades y del buen manejo que haga de
los conocimientos adquiridos mediante el estudio y la experiencia,
dependerd que ese mensaje pueda transmitirse claramente y que
cause en su receptor la actitud esperada.

Dentro de la vision de darle una instruccion mas integral y
actualizada a los estudiantes de la Licenciatura en Disefio Gréfico
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, el pensum actual de
estudios incorpora desde el afio 2011 el curso de Tipografia, el cual
es enfocado a la historia, morfologia y tratamiento de la letra dentro
de una composicién gréfica.

Siendo impartido Unicamente en el primer semestre de la carrera,
el curso lleva intrinseco un cimulo de informacién que necesita
ser complementada con temas y conceptos que permitan que los
estudiantes tengan toda la informacién que necesitan para llevar sus
conocimientos a la préactica de forma efectiva.

Utilizar la tipografia de forma adecuada dentro de cualquier pieza de
disefo es un deber para un comunicador visual. Relegar a segundo
plano ese factor incide en la falta de efectividady ruptura del proceso
de comunicacion.

Es necesario que el estudiante tenga a su alcance materiales que
funcionen como soporte y guia para la correcta aplicacién de
tipografia, y cuyos pardmetros le permitan verla como un elemento
crucial y definitivo dentro de su trabajo como disefiador grafico.
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1 2 Planteamiento
oixd del Problema

16 capituiouno

La nueva tipografia

no empieza en una forma,
sino que en primer lugar
reflexiona sobre la funcion.
Paul Renner

Antecedentes

La tipografia ha sido y sigue siendo una herramienta indispensable y
fundamental para el trabajo del disefador gréafico.

Existen varios conceptos utilizados para definir la palabra
“Tipografia”. El més conocido tiene como base el origen mecanico
de los tipos y la imprenta. Este se refiere a la tipografia como el
arte de imprimir tipos moviles hechos de metal y con relieve. Sin
embargo, la definicion adecuada para la palabra tipografia en el
disefo gréfico, es la que la describe como el arte de reproducir la
comunicacién mediante la palabra impresa, transmitiéndola con
habilidady eficacia. La tipografia estudia el tamafio, formay relacién
visual entre unos tipos y otros, (Pepe).

La tipografia es capaz de convertir una palabra en un producto. Es
un elemento ordinario en nuestro entorno pero que tiene una gran
influencia en la sociedad, debido a la riqueza cultural e histérica que
encierra dentro de sus multiples transformaciones. Es un medio
de comunicacidon que nos permite personalizar una idea, ya que
por medio de su versatilidad y funcionalidad permite al disefiador
convertir un mensaje frio y concreto en un conjunto de sentimientos
y emociones capaces de causar un impacto en el lector. Toda
tipografia expresa, dentro de su morfologia, un mensaje particular.

La escuela de Disefio Gréfico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala se funda en el afio 1,987, teniendo como uno de sus
fines primordiales el dotar al estudiante de una sdlida formacion
técnica para dar solucién a los problemas de comunicacion visual
en su entorno.




En el mes de noviembre del afo 2010 se aprueba un
nuevo pensum que regird la carrera de Licenciatura en
disefio gréfico a partir del afo 2011. Dentro del pensum
se estipulan cursos enfocados al desarrollo integral del
profesional del disefio gréafico, teniendo como base 4 areas
de conocimiento: Tecnologia y expresién, Disefo, Teoria
y Métodos, y Proyectos. Dentro del drea de Tecnologia
y Expresiéon se encuentra el curso de Tipografia, el cual
tiene como finalidad el estudio del origen de la letra y la
aplicacion creativa de la misma en procesos de disefo
grafico. El curso es impartido en el primer semestre de
estudio de lalicenciatura en Disefio Gréfico. El docente del
curso se apoya tanto en textos de editoriales reconocidas
en el &mbito del disefio grafico como en investigaciones
propias y materiales generados por egresados de la
carrera. (FARUSAC).

Dada la trascendencia y relevancia del correcto uso de
la letra y el impacto de los caracteres tipogréficos en
la comunicacién gréfica, es necesaria la generacién de
materiales que guien al estudiante dentro del proceso de
elecciéon y uso de tipografia. Mas alléd de la morfologia e
historia de un tipo, debe estudiarse en uso de tipografia
como forma, como un elemento gréfico capaz de develar
un mensaje particular por si misma, y no solamente como
un factor complementario dentro de una pieza gréfica.

Barra

Figura 1. Gréfica, tipos méviles de metal. Figura 2. Gréfica, morfologia de la letra.
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|dentificacion del problema:

El curso de Tipografia se introdujo en el pensum 2011 de la Licenciatura en Disefo Gréfico de
la Universidad de San Carlos de Guatemala. Hasta ese momento, el tema del estudio de la letra
se abordaba en los cursos de Tipologia y Procesos de Reproduccion, los cuales eran parte del
pensum 2004. El curso se imparte por vez Unica en el primer semestre de estudio.

Como material de apoyo para el curso se han utilizado libros de editoriales y autores reconocidos
en el ambito del disefio gréfico, materiales creados por el docente del curso y proyectos de
graduacién enfocados a la morfologia y clasificacion de tipos.

El programa del curso de Tipografia no cuenta con materiales especificos para el tratamiento
de la tipografia en su funcién de forma y como elemento vital de una composicién gréfica. El
estudio de la morfologia marca la iniciaciéon del disefador gréafico en el tema, pero al llevarlo a la
practica, se ha observado que en muchas ocasiones dentro del &mbito profesional, la aplicacion
de tipografia resulta siendo inapropiada para la finalidad de la pieza que se desarrolla, lo cual
no permite que el mensaje sea correctamente transmitido al receptor. De no aplicar cambios
en el desarrollo del curso e incluir la aplicaciéon de la tipografia como forma, las destrezas
creativas de los estudiantes podrian verse mermadas por la falta de conocimiento en el tema'y
repercutir en su desarrollo profesional.

Por tal razon es necesaria la realizacion de un manual que, fusionando la teoria con ejemplos
gréficos y précticos, permita al estudiante el poder visualizar la tipografia bajo nuevas nociones
de aplicacién, y que mediante el uso de este material sus destrezas y habilidades en el uso
de la misma puedan ser potenciadas. Se necesita de un material al cual el estudiante pueda
acceder con facilidad, que pueda ser utilizado en el desarrollo del curso de Tipografia y que
le guie en el proceso de aplicacion de la letra, tomandola como una herramienta basica en la
transmision de mensajes y resolucion de problemas de comunicacién visual @

Figura 4. Ejercicio realizado en curso de Tipologia, tomando como tema la creacién de
tipografia original basada en las familias tipogréficas vistas. Quiej. M. 2015.
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El curso de tipografia L 4

se encuentra en el area 1 3 ‘-J UStIfI cacion
deTecnologia y Expresion, d I

y se imparte en el primer @ e Proye Cto

semestre de la carrera.

La realizacién de este proyecto es de gran importancia, porque
busca ser un complemento para el material didactico que es
utilizado para el curso de Tipografia. Los conocimientos histéricos
de la tipografia y de su morfologia aunados a la teoria y préactica
de la tipografia como forma permitiran al estudiante llegar a
resoluciones graficas mas eficaces, aumentar el impacto de sus
proyectos de disefio grafico y poder explotar al méximo todo los
factores que se ven implicados en una eleccién tipogréfica.

Magnitud: El presente proyecto estd enfocado en la
busqueda del aumento de las habilidades técnicas de los
estudiantes de la carrera de Disefo Gréafico en torno al
tratamiento tipogréfico.

En el primer semestre de estudio de la Licenciatura
en Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala el estudiante debe matricularse a 6 cursos de
areas especificas, en las cuales se introducira en el campo
del diseno gréfico y sentaré las bases para los conocimientos
que adquirird en semestres posteriores. Entre los cursos del
area de Tecnologia y Expresion se encuentra el curso de
Tipografia, el cual se imparte Unicamente en este semestre.
Actualmente la poblacién estudiantil para el curso de
Tipografia es de 135 personas en la jornada matutina y 130
en la jornada vespertina, ambas jornadas impartidas en el
campus central de la USAC.

La informacién incluida en el presente material también
se encontrard al alcance de los 1,200 estudiantes y 40
catedraticos que conforman la escuela de Disefio Gréfico.

En la actualidad existen escasos proyectos destinados al tema
de la tipografia, encontrandose Unicamente 2 en la biblioteca
electréonica de la Universidad de San Carlos de Guatemala,
ambos enfocados Unicamente en historia y caracteristicas de
la letra. Algunos materiales en los que se ha profundizado en
el tema aulin se encuentran en etapa de revision.

Figura 5. Grupo de alumnos del curso en la jornada

vespertina. Quiej. M. 2015.




Trascendencia: El no contar con informacién y material
complementario para el curso puede repercutir en el desempefo
del estudiante, puesto que hay éreas del conocimiento que no
seran exploradas y por lo cual no pueden ser llevadas a la préactica.
La falta de experienciay conocimientos en relacion al tema puede
llevarle a resoluciones inapropiadas y por ende a la realizacion de
materiales inefectivos. El licenciado Julio Areck Chang, docente
universitario especializado en el campo de la tipografia, opina
que es de suma importancia que el estudiante adquiera todos los
conocimientos y habilidades que le permitan tratar los textos de
forma que permitan alcanzar los objetivos de comunicacién que
persigue en cada proyecto. Cuando no tiene dicho conocimiento,
su trabajo puede carecer de las caracteristicas que faciliten una
mejor transmision del mensaje.

Para el docente del curso, el no contar con documentacién
complementaria para su catedra puede limitar su campo de
accion, ya que las posibilidades de recibir la respuesta esperada
de parte de los estudiantes se reducen debido a la falta de practica
en el tema.

Como autor del material, crear un compendio de lineamientos
para la aplicacion tipogréfica demanda una serie de estudios
exhaustivos, anélisis de casos y experiencias personales, ya que
la falta de materiales previos en relacién al tema impide tener un
punto de comparacion. Pero, de no existir ese tipo de esfuerzos,
los conocimientos profesionales de los futuros egresados
seguirian quedando fuera de las aulas y por lo mismo no podran
ser aprovechados por las siguientes generaciones.

A través de este proyecto se facilitard a los docentes un material
directamente enfocado a potenciar el impacto de la tipografia
en el desarrollo de proyectos de disefio gréfico. Mediante el
ejercicio y utilizacion de este recurso el estudiante seréd capaz de
ver la tipografia como un valor, un mecanismo para la correcta
transmision de mensajes y un elemento basico y primordial para
despertar las reacciones esperadas en el receptor de sus mensajes
graficos. El buen cumplimiento del rol del disefiador grafico
como comunicador y solucionador de problemas depende de la
amplitud de sus conocimientos y la forma en que los aplica a su
trabajo, y es aqui donde el buen uso y aplicacién del material que
este proyecto pone a su alcance potenciaréa la efectividad con la
que dara solucién a los problemas de disefio.
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Vulnerabilidad: El llevar a la practica el desarrollo de

piezas de disefo grafico sin haber estudiado del todo

las posibilidades que la aplicacién de tipografia genera,

puede mermar el nivel de efectividad técnica que un

egresado de la licenciatura en Disefo Gréfico debe

proponer. El que los docentes no tengan a su alcance

materiales actualizados para el desarrollo de sus catedras

| puede conllevar a obviar algunos factores que podrian

EHa mejorar el desemparfio de los estudiantes como futuros

- profesionales del disefio. Con este proyecto se pretende

! elevar los estandares en la calidad de las soluciones

graficas generadas por los estudiantes que culminen

el curso de tipografia y el aumento de sus campos de

conocimiento en relacion al tema, lo cual afectard por

ende su desarrollo profesional a futuro y a su vez dotara

a la Escuela de Disefio Gréfico de material didactico

directamente enfocado al curso de Tipografia con topicos

de actualidad. La realizacién de este proyecto, ademés de

propiciar mejoras en el desarrollo del curso de Tipografia,

significa la adicion de un cumulo de conocimientos y

experiencias nuevas para el autor, los cuales incidiran en
la practica de su profesién.

Factibilidad: El proyecto estd basado en la teméatica
general del curso de Tipografia y propone temas
directamente ligados al mismo, fundamentados mediante
investigacion bibliogréfica especifica y enriquecidos con
la generacién de ejercicios inspirados en la forma, uso
y tratamiento creativo de la letra . El material estard al
alcance de estudiantes y docentes de la carrera de Disefio
Gréfico por varios medios de facil acceso, siendo parte de
ellos la reproduccién impresa o el manejo del documento
mediante soportes digitales. Tanto el catedratico del
curso como la Escuela de Disefio gréafico podran disponer
del material para facilitarlo a quien desee adquirirlo. La
disposicion de los catedraticos y profesionales del area
para facilitar sus puntos de vista y aspectos de interés es
un aspecto fundamental para el desarrollo del material,
asi como el acceso a datos estadisticos y el programa con
el cual el curso se lleva a cabo en la actualidad. El tiempo
destinado a la elaboracién del proyecto, asi como los

Figura 6. En un vasto grupo esfuerzos en desarrollo e investigacién que este conlleva,
de opciones, el estudiante de son elementos esenciales que el autor debe tomar en
disefio grafico debe tener el cuenta para culminarlo con éxito. La comunicacién
conocimiento necesario para efectiva entre el disefiadory el docente del curso permitira
potenciar la efectividad de una desarrollar un material efectivo y relevante.

pieza grafica mediante el buen
uso de tipografia. Quiej. M. 2015.
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1 4 Objetivos
o X del Proyecto

Objetivo General

Elaboracién de material didactico para docentes y estudiantes del curso de
Tipografia de la Licenciatura en disefio grafico de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, con el fin de enriquecer la tematica del curso y potenciar las
habilidades de los estudiantes.

Objetivos Especificos:

Creacion de un manual enfocado al uso y tratamiento de la
tipografia como forma, tomando como base aspectos tedricos
y llevandolos a la practica mediante la elaboracién de ejercicios.

Facilitar el acceso a la informacién actual acerca de la
tipografia tanto para los docentes como para los estudiantes
de disefo grafico.

Instruir a los estudiantes acerca de la importancia de la correcta

eleccion y uso de tipografia dentro del desarrollo de proyectos
de comunicacion visual.

22  cAPITULO UNO




Capitulo 02







2 1 Perfil
o ¥ de la Institucion

En el afio de 1975 se incluyd en el Plan de Desarrollo Universitario de la Universidad de San
Carlos,-USAC- la creacién de carreras técnicas con el propdsito principal de diversificar las
oportunidades de educacién superior.

En el afio 1986 el arquitecto Eduardo Aguirre Cantero, decano de la Facultad de Arquitectura,
nombré a un equipo de profesores y estudiantes de la Facultad para elaborar una propuesta
de creacién de la Carrera de Técnico Universitario en Disefo Gréfico. La propuesta elaborada
por este equipo fue aprobada por el Consejo Superior Universitario y, en el primer semestre
de 1987, empezé a funcionar el Programa de Técnico Universitario en Disefio Gréfico adscrito
a la Facultad de Arquitectura. En el afo 2003 luego de una readecuacion del pensum, se elevd
el nivel de estudios al de licenciatura en Disefo Gréfico y, en 2004, el programa fue elevado a
la categoria de Escuela Facultativa.

En el afio 2009 se dio inicio a la readecuacién curricular con el acompafiamiento del
Departamento de Asesoria y Orientacion Curricular de la Division de Desarrollo Académico
de la USAC. Como resultado de esta readecuacién, a partir del afilo 2011 se ha implementado
un nuevo pensum en el marco de un curriculum con enfoque por competencias. Dentro de
ese enfoque, dentro del drea de Tecnologia y expresion, se encuentra el curso de Tipografia,
en el primer afo de estudio. (FARUSAC).

La escuela de Disefio Gréfico tiene como objetivo formar profesionales del disefio gréfico
capaces de resolver con ética y eficacia los problemas de comunicacion visual de la sociedad
guatemalteca.

TRI C E NTE NARIA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Universidad de San Carlos de Guatemala

USAC FACULTAD DE
ARQUITECTURA

Figura 7. Logotipos de Univesidad de San Carlos de Guatemala y Facultad de Arquitectura'y
Escuela de Disefo Gréafico. USAC. 2016

capituiopos 20




Antecedentes graficos: Segun informacién obtenida mediante
una entrevista con la docente Isabel Meléndez, como material de
apoyo para el curso se han utilizado 2 proyectos de graduacién
enfocados al tema de la tipografia. Contienen informacién acerca
de la historia de la letra y la escritura, descripcién de la morfologia
de la letra y familias tipograficas, asi como aspectos bésicos de
diagramacion y aplicaciones tipogréficas.

El docente ha creado documentos de apoyo para el estudio de
tépicos més especificos, los cuales contienen ejercicios practicos
relacionados con el tema que se desarrolla. En cada documento
se cita la bibliografia utilizada para fundamentar los conceptos
vistos.
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Grupo Objetivo:
Catedraticos y estudiantes
de la licenciatura en
Disefio Gréfico de la
Universidad de San Carlos
de Guatemala.

Perfil del
2.2 Grupo Objetivo

Dado que la finalidad del proyecto es la creacién de material
didactico para el curso de Tipografia, existen dos grupos de
usuarios: Docentes del area, quienes impartirdn el conocimiento
y seran los encargados de difundir el material; y los estudiantes,
quienes tendrén por objetivo el poner en practica los temas y
ejercicios propuestos en el manual con la finalidad de mejorar sus
destrezas en el uso de la tipografia. A continuacion se describe el
perfil de ambos grupos:

Docentes: Profesionales graduados de Licenciatura
en Disefo Gréfico, con vocacion hacia la ensefianza vy
disposicién a la transmision de conocimientos. Personas con
habilidades de comunicacion y gusto por el aprendizaje. De
acuerdo con la agencias de estudios de mercado Soluciones
Mercadoldgicas S.A (2013) y Multivex Sigma Dos, sus
caracteristicas basicas son las siguientes:

Nivel socioeconémico Medio Alto (C1) con ingresos
mensuales que oscilan entre los Q.8,000 a Q.23,000
mensuales. Con rango de edad superior a los 30 afios.

Las personas de este nivel han aumentado su nivel de
escolaridad, normalmente graduados de Universidades
Privadas Nacionales y muchos grados de Maestria
(Nacionales), trabajan en puestos ejecutivos de mandos
medios o gerenciales, son propietarios de negocios
pequefios, invierten su dinero en bienes de confort para
su hogar (televisores, equipos de sonido, computadoras
y accesorios). La tendencia es que la esposa trabaje para
contribuir al ingreso de la familia, poseen automoviles
nuevos, de precios muy econdmicos y autos usados (de
hasta 10 afios) también de modelos econdmicos, viajan
cada vez menos al exterior y cada vez mas al interior del
pais. Viven en sectores residenciales o en colonias. Las casas
poseen al menos 4 habitaciones. Pueden ser hechas a sus
especificaciones.

Suelen adquirir articulos de marcas reconocidas,
preponderando la marca sobre el precio que pueda tener.
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Tienen hébitos medios variados. Sus principales medios de
comunicacién son el teléfono celular y las redes sociales. Suelen
dedicar poco tiempo a la televisién, ya que su entretenimiento se
basa en la interaccién con otras personas de su circulo social. Dedican
tiempo a la lectura o actividades culturales.

Estudiantes: Jovenesy adultos graduados de nivel medio, que residan
en las cercanias del campus central de la Universidad de San Carlos
de Guatemala o con acceso a él. Personas con deseo de superacion y
gusto por el aprendizaje. De acuerdo con la agencias de estudios de
mercado Soluciones Mercadoldgicas S.A (2013) y Multivex Sigma Dos,
sus caracteristicas basicas son las siguientes:

Nivel socioeconémico medio bajo (C2) con ingresos mensuales que
oscilan entre los Q.1,200 a los Q.7,000 mensuales. Con rando de edad
superior a los 17 afios.

Su nivel educacional se encuentra en estudios primarios y secundarios
completos. Por lo general los fejes de familia son profesionales,
comerciantes, pequefios industriales, ejecutivos de mandos medios.
Habitanen casas modestas, nodelujopero confortables. Generalmente
con 3 habitaciones en colonias de casas iguales. Poseen automovil de
modelos antiguos o recientes de segundo uso, muchos de ellos viajan
en autobus. Viajan al interior del pafs.

Se inclinan méas al precio que a la marca de los articulos que
adquieren. Su principal medio de comunicacién son la redes sociales
y la mensajeria celular. En sus habitos de medios, el internet se coloca
como su principal fuente de informacién. Dedican por lo menos 2 horas
diarias a la television. Suelen asistir a cines y sitios de entretenimiento.
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Figura 12. Claustro de catedracticos de  Figura 13. Estudiantes de la Licenciatura
la Licenciatura en Disefio Grafico USAC.  en Diseno Gréfico USAC. Facebook/
Facebook/ Diseno Grafico USAC.2015. Diseno Gréafico USAC.2015.




Perfil del
Grupo Obijetivo

Docentes

Hombres y mujeres mayores de 30 afios.
Profesionales graduados de licenciatura.
Con casas de 4 habitaciones en
residenciales y automoévil.

Comuniacion via celular y redes sociales.

g

Estudiantes

17+g

Hombres y mujeres mayores de 17 afos.
Graduados de nivel diversificado.

Con casas no de lujo, confortables.
Viajan en automoévil o generalmente en
autobus.

Comuniacién via redes sociales y
mensajeria celular.

Figura 14. Infografia sobre aspectos relevantes de los factores
socioecondmicos y sociodemogréficos del grupo objetivo al
que se dirige el proyecto. Quiej. M. 2015.
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2.1

Estrategia de aplicacion
de la pieza a disenar

Las letras son cosas,
no dibujos de cosas.
Eric Gill

Bajo la premisa del aumento de la capacidad creativa y la
potenciacién de las habilidades de los estudiantes del curso
de Tipografia, se crea un manual dentro del cual ellos podran
encontrar conceptos y metodologia que les permitird enriquecer
los conocimientos adquiridos dentro del curso, y que a la vez seré
un complemento para el desarrollo de la actividad docente. Tanto
docentes como estudiantes seran beneficiados con un documento
que pueda agregar valor al proceso de aprendizaje y que, mediante
ejemplos graficos y explicaciones, acerque al estudiante a la
realidad del trabajo profesional con tipografia y le permita empezar
a experimentar en ese campo.

Con la colaboracién del docente de Tipografia el material sera
facilitado a los estudiantes. El mismo sera entregado a cada uno de
ellos como parte de la programacién del curso, y podra utilizarse
de forma impresa o digital. Esto permitird que tanto estudiantes
como docentes puedan tener un facil acceso al material y asi poder
aplicarlo como una herramienta en su desarrollo profesional.
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3 Z Concepto
o Creativo

Dentro del proceso de generacién del concepto creativo bajo el cual se
elaborard el proyecto es necesaria la utilizacién de diversas técnicas, las
cuales permitirdn obtener varias ideas para al final elegir la més relevante.
Dichas técnicas creativas se centran en el conocimiento del grupo objetivo
para generacién de insight y en la relacién abstracta que pueda tener
el producto con su entorno. Las técnicas elegidas para desarrollo del
concepto creativo son los mapas de empatia SPICE y POEMS, Relaciones
Forzadas y el Think Po.

3.2.1
Técnica nimero uno
SPICE Y POEMS

Para conocer mejor los deseos, necesidades y demandas de comunicacion
del grupo objetivo del proyecto, es necesaria la utilizaciéon de herramientas
que permitan acercamientos mas personales, con la finalidad de visualizar
informacion de sus caracteristicas psicograficas y conocer mas del
mismo. Dichas caracteristicas sumadas a los datos sociodemogréficos y
socioecondmicos obtenidos con anterioridad permitiran realizar un analisis
mas profundo acerca del grupo objetivo y con ello ampliar las posibilidades
de impacto de la propuesta gréfica generada.

Al obtener las caracteristicas psicograficas del publico objetivo
(Docentes y estudiantes de la licenciatura en disefio grafico) es posible
la obtencion de insights derivad de los resultados y con ellos generar
diversos conceptos creativos.

MAPA DE EMPATIA SPICE: Es una herramienta que nos permite
identificar las necesidades mas profundas de nuestro mercado objetivo
basandonos en lo que se sabe de él de forma intuitiva. Esto nos permite
organizary categorizar la informacién obtenida para luego emitir juicios de
valor y con ellos realizar la definicion del retrato del consumidor en forma
grafica y descriptiva. Sus siglas estan basadas en las palabras SOCIAL,
PHYSICAL, IDENTITY, COMMUNICATION and EMOTIONAL, cuya
traduccién al espafiol es SOCIAL, FISICO, IDENTIDAD, COMUNICACION
y EMOCIONAL. Segun los aspectos anteriormente citados, los elementos
a analizar para cada uno de ellos son los siguientes:




SOCIAL

IDENTIDAD

EMOCIONAL

Qué es lo que necesita esta persona en cuanto a las relaciones de
las personas a su alrededor? (Ejemplo: Necesito apoyo de las
personas al rededor mio).

Qué es lo que esta persona necesita en un nivel practico y
funcional? (Ejemplo: Quiero estar preparado para lo peor).

Coémo esta persona necesita definirse a si mismo? (Ejemplo: Soy una
persona que contribuye a la sociedad).

Qué informacidn necesita esta persona? (Ejemplo: Quiero saber lo
que me esta pasando).

Qué es lo que esta persona necesita emocional y psicolégicamente?
(Ejemplo: Quiero paz mental).

MAPA DE EMPATIA POEMS: Permite darsentido a los elementos
presentes en un contexto mediante la investigacién basada en la
observacién. Sus siglas en inglés se originan de las palabras PEOPLE,
OBJECTS, ENVIRONMENTS, MESSAGES & MEDIA AND SERVICES
cuya traduccién al espafnol es PERSONAS, AMBIENTES, OBJETOS,
MENSAJES Y MEDIOS Y SERVICIOS.

Estos son elementos que forman parte de la vida cotidiana del
grupo objetivo y pueden decir mucho del estilo de vida que lleva.
Estudiando estos elementos de forma independiente y evaluando la
interrelacion entre cada uno de ellos pueden generarse estrategias
de comunicacién que permitan que los mensajes lleguen al
grupo objetivo dentro de su entorno habitual. Segun los aspectos
anteriormente citados, los elementos a analizar para cada uno de
ellos son los siguientes:
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Quiénes van a estar en contacto con la experiencia? (Ejemplo:
Vendedores, trabajadores del estado, estudiantes).

PERSONAS

ﬁﬁ Qué cosas fisicas pueden ser creadas? (Ejemplos: Objetos
electrénicos, herramientas).
OBJETOS

En qué tipo de locacién se pueden llevar a cabo? (Ejemplo: Tienda,
oficina, campus universitario, restaurante).

Qué tipo de informacién pueder ser proveida y cémo? (Ejemplo:
Libros, revistas, television, radio, redes sociales).

MENSAJES Y
MEDIOS

Qué servicios y sistemas de soporte pueden ser ofrecidos?
(Ejemplos: Envios, consultoria personalizada, capacitaciones,

SERVICIOS cursos).

Previo a la realizacion de la técnica, es necesaria la aplicacion del
modelo de anélisis llamado las 5W, cuyo origen, caracteristicas y
resultados se exponen a continuacién:

LAS 5W: También llamado LAS 5W y TH. Es un modelo de analisis
del consumidor que permite conocer la estructura de sus hébitos,
identificacion de actitudes y comportamientos. Permite explorar la
razon de las acciones del individuo, profundizar sobre sus impulsos
y motivaciones, y establecer estrategias de comunicacién bien
definidas. Se enfoca en 6 aspectos clave del proceso de acercamiento
del cliente a un producto los cuales permiten encausar de forma
efectiva la estrategia de comunicacién. Se compone por los aspectos
WHO, WHAT, WHERE, WHEN, WHY, y HOW, cuyo significado en
espafiol es QUIEN, QUE, DONDE, CUANDO, POR QUE y COMO.




QUE / WHAT

QUIEN / WHO

DONDE / WHERE

CUANDO / WHEN

POR QUE / WHY

COMO / HOW

EL PROBLEMA. Lo que se busca solucionar, lo que se desea lograr.

GRUPO OBJETIVO. Personas a las cuales va dirigida la comunicacion.

CONTEXTO. Lugar o situacion en la cual se implementara la
estrategia de comunicacion.

CALENDARIZACION. Momento en el cual se llevara a cabo la
estrategia de comunicaciéon. Definicién de tiempos.

JUSTIFICACION. Definicién de la razén de ser de la estrategia
elegida.

MEDIOS. Elementos a utilizar para hacer llegar el mensaje al
grupo objetivo.

Al aplicar este modelo de andlisis al grupo objetivo se obtiene la
siguiente informacion:

QUE: Necesidad de material complementario acerca de la tipografia
como forma y elemento primordial en el proceso de comunicacion
visual.

QUIEN: Docentes y estudiantes del curso de Tipografia de la
Licenciatura en disefio grafico de la universidad de san Carlos de
Guatemala.

DONDE: Dentro del programa del curso de Tipografia.

CUANDO: Primer semestre de estudio de la Licenciatura en Disefio
Gréfico.

POR QUE: La finalidad del material es enriquecer la temética del
curso y potenciar las habilidades de los estudiantes.

COMO: Manual enfocado al uso de la tipografia como forma y la
correcta eleccion de la misma dentro del proceso de disefo gréfico.




socaL

Le interesan las teméticas relacionadas con la educacion
y el aprendizaje. Busca ampliar sus conocimientos para
sentirse seguro de la manera en que se desenvuelve. Se
mantiene en constante interaccién con estudiantes y con
personas relacionadas a su &mbito profesional. Esta al
tanto del acontecer nacional y los sucesos relacionados
con la tecnologia.

risico_

Con un estilo de vida agitado, movilizandose
constantemente y acostumbrado a estar de pie en
periodos de tiempo prolongados. Disfruta del tiempo en
familia. Se alimenta en casa o en su oficina, no esta
acostumbrado a comer fuera la mayoria del tiempo.
Tiene horarios de descanso y suefio bien definidos. Busca
alimentarse de forma saludable. No tiene vicios
plenamente arraigados. Padece de estrés regular debido
a su ritmo de trabajo. Pasa largas horas frente a grupos
de personas y también frente a su ordenador.

IDENTIDAD

Se visualiza como un profesional reconocido, confiable,
con un amplio dominio de sus areas de conocimiento,
responsable, que desempefia su rol de manera exitosa,
planificador, creativo, innovador, lider, abierto a la critica,
seguro de si mismo, proactivo, investigador.

Perfil de Docentes

SPICE

COMUNICACION

Esta totalmente familiarizado con los dispositivos que le
permiten la interaccién con las personas y el manejo de
datos. Utiliza teléfono celular, tabletas, computadora
portétil y de escritorio. Utiliza el Internet con fines
laborales, educacionales y de entretenimiento. Posee
television por cable. Ve habitualmente programas
enfocados en la cultura, historia y tecnologia. Planifica
sus actividades mediante agenda electrénica. Asisten al
cine y obras de teatro. Utilizan las redes sociales como
medio de comunicacion primario.

" Evociona |

Su rol laboral le brinda satisfaccién personal. Busca la
superacion mediante el aumento de sus capacidades
intelectuales. Encuentra satisfaccion en impartir
conocimiento. Siente seguridad al aportar a la
estabilidad familiar por medio de su trabajo. Sus
atribuciones laborales pueden causarle rachas de estrés
y producirle cambios de humor. Le ilusiona el futuro y las
metas que pueda alcanzar.
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Perfil de Docentes

POEMS

PERSONAS

Catedréticos universitarios con licenciaturas y algunos
con maestrias y/o doctorados. Profesionales del disefio
gréfico y ramas afines. Pueden ser profesionales
independientes o laborar para empresas como
desarrolladores de material gréfico.

OBJETOS

Es posible presentarles informacién mediante libros,
periédicos, revistas, foliares, otros tipos de medios
impresos y digitales.

 AvBIENTES

La interaccion con este tipo de personas puede
realizarse en aulas universitarias, centros de reunion para
profesionales, centros de capacitacion tecnologica,
simposios y bienales de arte y disefo.

MENSAJES Y MEDIOS

El material les sera presentado por medio de un
documento impreso que se manejara como un manual,
que a su vez tendra una version digital que podran
descargar y portar en sus ordenadores personales.
También puede utilizarse como medio para ellos los
materiales multimedia como videos.

" Servicios |

Pueden participar en cursos de actualizacién, charlas
enfocadas al desarrollo de catedras educacionales y
charlas de orientacién e induccion para los estudiantes.
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PsocaL

Le interesan los temas relacionados con la tecnologia, el
arte, cultura general de caracter internacional, ya que no
se sienten identificados con el acontecer nacional.
Buscan sentirse seguros y estables y utilizan el estudio
como mecanismo para lograrlo. Se mantienen en
constante interaccion con personas de su edad y que
frecuentan los mismos sitios de interés comdn. Se
preocupa por la situacién econdmica personal y familiar.
Busca afianzar su autoestima y confianza en si mismo
mediante el aumento de sus habilidades creativas.

IDENTIDAD

Se visualiza como un profesional de éxito, creativo,
innovador, enfocado, actualizado, independiente, tenaz,
con capacidades superiores, decidido, lider, amigable,
luchador, con un alto concepto de si mismo.

Prisco__

Estilo de vida activo, pero acostumbrado a pasar largas
jornadas frente a su ordenador, sus periodos de suefio
son irregulares al igual que su alimentacién, ya que esta
acostumbrado a comer fuera de su casa, en la mayoria de
las ocasiones se alimenta de comida répida. Practica
deportes con poca regularidad. Puede tener vicios como
la bebida o el cigarro. No esté acostumbrado a darle
tratamiento a sus padecimientos fisicos. En muchas
ocasiones, debido a su largo tiempo de exposicion a la
luz de pantalla, es necesaria la utilizacién de anteojos.
También es propenso a desarrollar estrés y problemas del
nervio metacarpiano.

Perfil de Estudiantes

SPICE

COMUNICACIO

El uso de dispositivos moviles es habitual en este tipo de
personas. Utilizan el teléfono celular, tabletas,
computadoras portétiles, videojuegos portatiles y en
casa. Dedica bastante tiempo a ver televisién o
utilizando el Internet para ver videos. Utiliza con
frecuencia las redes sociales y algunas de ellas son su
principal medio de comunicacién. Tienen aficion a la
fotografia y muchas veces cuentan con equipo de gama
alta para la practica de la misma. Frecuentan el cine, y
foros enfocados al disefio. Los canales internacionales
de teméticas variadas son de su predileccion. Utilizan
reproductores de musica.

 EvocionaL )

Busca la superacién mediante el aumento de sus

capacidades y habilidades técnicas. Se siente satisfecho
al lograr demostrar su calidad como futuro profesional.

Es victima del estrés y molestia debido a sus multiples

atribuciones y responsabilidades. El futuroy su

estabilidad econémica le causan ansiedad. Espera tener

la fidelidad de sus intimos circulos de amistad y de su
pareja si la tiene. Quiere ser reconocido y ovacionado.
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Perfil de Estudiantes

POEMS

PERSONAS

Estudiantes universitarios, trabajadores de empresas de
mediano tamano o grandes companias transnacionales.
Viven con su familia, algunos de ellos solteros y otros
casados. Algunos de ellos trabajan de forma
independiente.

OBJETOS

Es posible presentarles informacién mediante libros,
documentos digitales y elementos multimedia como
videos. Los documentos digitales son de su preferencia,
ya que les permiten acceder a la informacién sin una
gran inversion de tiempo y dinero.

 ABIENTES |

La interaccion con este tipo de personas puede
realizarse en aulas universitarias, centros de capacitacién
tecnoldgica, foros de disefo, bienales y concursos,
exposiciones tematicas.

MENSAJES Y MEDIOS

El material les sera presentado por medio de un
documento impreso que se manejaréd como un manual,
que a su vez tendré una version digital que podran
descargar y portar en sus ordenadores personales.
También podra descargar los contenidos mediante
Facebook y recibir retroalimentacion.

" Servicios |

Pueden participar en charlas inductivas a cargo de sus
catedraticos, talleres de aplicacion practica y mesas de
discusion.
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Insights y generacion de concepto creativo

Insight

Concepto creativo

Me gusta la tecnologia

® Tipografia actual

Aprecio el conocimiento

e Conociendo al tipo

Me gusta el arte
Soy un estudiante entusiasta

Me veo como alguien creativo

e Elarte de usar tipografia

e El estudio de la tipografia

e Uso creativo de la tipografia

Soy efectivo

Busco desarrollo profesional

e Tipografia efectiva

e Busco desarrollo profesional

Soy el indicado

e FEltipo correcto

Concepto elegido: Este concepto tiene sufundamento en una de las aspiraciones
de todo disefiador gréafico: Ser efectivo. No basta con tener

TiPOQI‘aﬁa creatividad; como profesionales debemos aprender a
efectiva

CAPITULO TRES

enfocarla para crear soluciones efectivas, capaces de lograr
su objetivo primordial. Asi mismo, la forma de los tipos
de letra que tenemos a nuestro alcance nos permite jugar
con nuestra creatividad, sin embargo, debemos aprender
a utilizarlas de forma adecuada para que el mensaje que
buscamos transmitir cause el impacto deseado.

3.2.2
Técnica nimero dos
THINK PO - LO CERCANO Y LO LEJANO

Think PO es un término inventado por Edwar de Bono.
Significa OPERACION ACTIVA, consiste en desafiar
convenciones, saber construir provocaciones y generar
ideas. Se basa en una alteracién del sentido, invertir y
cambiar palabras, lo cual puede finalizar en una idea
muy creativa. Se refiere a pensar provocativamente. Se
utiliza mucho en el disefio porque despierta y llama
la atencién a la gente. Una de las formas de aplicarla
consiste en tomar un objeto y agregarle un adjetivo
al azar. Con esas palabras se forman oraciones que
seran la base de un concepto creativo.




Jcercano 9

2 LEJANO 3 THINK PO )

tema “Conociendo la tipografia

Estilo Lazo e Ellazo no aprieta
Caracter Ventana La ventana es oscura
Signo Planta e Laplanta es de metal
Trazo Mesa ° | La mesa tiene 5 patas |
Comunicar Libro ® Ellibro no tiene palabras
Lenguaje Cortina ¢ Lacortina es de agua
Sonido Computadora ———=# La computadora es de piedra
Grafismo Gato ¢ El gato es de pléstico
Forma Sofa ® Elsofé tiene espinas
Funcion Libreta ¢ La libreta moja
Decir Cielo ¢ Elcielo es de tierra
Hablar Nubes ® Las nubes bailan
Gusto Lluvia ¢ Lalluvia calienta
Figura Dormir ¢ Dormir es doloroso

La mesa tiene 5 patas » Las patas son de animales

Lo salvaje no atrae

Lo atractivo no gusta

M4

‘ Los animales no son salvajes

» Me gusta tener
) 4

Este tipo es tuyo ‘ Lo que tengo no es tuyo

Concepto elegido:
Este tipo
es tu tipo

El concepto creativo que se generd hace alusién al hecho
de que se nos otorgue algo. Cuando nos dicen que algo
es nuestro, nos apropiamos de eso y lo hacemos parte
de nosotros. Asimismo, al conocer la forma de utilizar
efectivamente la tipografia, se nos otorgan infinitas
posibilidades para aplicarla en nuestros procesos personales
de disefio. También hace referencia al hecho de apropiarnos
del conocimiento acerca del buen uso de tipografia.
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3.2.3
Técnica numero tres
ASOCIACIONES FORZADAS POR DESCOMPOSICION

Es un método creativo desarrollado por Charles Whiting en 1958. Nace del principio de que,
al combinar lo conocido con lo desconocido, se fuerza una nueva situacién y de ese punto
pueden surgir ideas originales.

La modalidad de descomposicion consiste en identificar el problema y descomponer
los elementos que lo conforman. Posteriormente se selecciona una palabra aleatoria no
relacionada con el problemay se descompone. Al realizar la conexién entre las caracteristicas
de los dos conceptos se genera una solucién que da paso al concepto creativo buscado.

Problema Palabra aleatoria
Utilizar correctamente la tipografia Hablar
en una composicién gréfica.

\ 4 \ 4

Descomposicion Descomposicion
tipografia, forma, disefo, boca, sonido, lenguaje,
letra, eleccion. articular, voz, palabras, idioma

expresion, entender, decir.

Tipografia Expresidn

"Exprésate con tipos”

Concepto elegido: Este concepto parte de la relevancia que la tipografia tiene
Exprésate

en el disefo gréfico. La forma de una letra es un mecanismo

mediante el cual podemos expresar ideas, pensamientos y

con tipos sentimientos, por lo cual es muy importante que sepamos
cémo hacerlo de forma adecuada.
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Concepto
Creativo Final

"ESTE TIPO ES TU TIPO"

Este concepto, generado con la herramienta THINK PO,
fue elegido porque acerca a la persona al tema.

El apropiarnos del tema de la tipografia nos permite
profundizar en el conocimiento que tenemos de la misma
y buscar el aumentar dicho conocimiento con nuevos
materiales y recursos.

Ya que lafinalidad del manual de tipografia es ser una guia
para poder utilizar la letra como un canal de transmisién
de ideas y conceptos, la expresién “ESTE TIPO ES TU
TIPO" hace saber al usuario que, mediante la aplicacién
del contenido, tendra las herramientas necesarias para
hacer elecciones tipogréficas creativas y efectivas.




3 3 Propuesta de
ol ) Codigos visuales

Todo proceso de comunicacién visual utiliza para la transmision de ideas y mensajes,
un lenguaje no verbal compuesto de elementos como color, tipografia, imagen,
forma, etc.

A continuacién se expondran los cddigos cromaticos, tipograficos, iconicos,
lingUisticos y de diagramacién utilizados para el disefio del manual de tipografia.

CODIGO CROMATICO

Acorde al concepto creativo elegido, se utiliza una paleta de color limitada, ya
que se busca hacer extremo énfasis en el contenido. La combinacion amarillo-
negro es por excelencia sindnimo de importancia y atencién, por lo cual la
produccion gréfica total gira en torno a esos dos colores. El amarillo funciona
como foco de atencién en partes clave de la diagramacion y disefio de pagina,
mientras el negro genera un alto contraste sobre el blanco y, en combinacién
con el amarillo, realzan los gréficos y la informacion.

Gracias a la naturaleza vibrante del color amarillo el material se inyecta de
vitalidad y dinamismo, mientras el negro permite que el contenido pueda
apreciarse con facilidad y ayuda a conservar la formalidad con la que debe
contar una publicacién educativa para un publico universitario. Ambos colores
seran utilizados en diferentes grados de tonalidad.

La combinacion de ambos colores resulta atractiva e interesante para el publico objetivo,
con lo cual se despierta el interés por la exploracién del material en su totalidad.

A A
T

Debido a la naturaleza de algunos ejercicios del manual, se
incluirdn colores adicionales o muestras full color en secciones
muy especificas.
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CcODIGO TIPOGRAFICO

Los estilos tipogréficos utilizados en el manual obedecen a 3 requerimientos baésicos:
Legibilidad, creatividad y contraste.

El requisito fundamental de una publicacién educativa es que el contenido sea legible y facil
de entender. Para lograrlo se eligid un tipo palo seco humanista, el cual se usaré en variaciones
de peso dependiendo del énfasis que se necesite dar a la informacién. Este es el tipo primario
y predominante en el manual.

Por ser un material destinado a disefiadores gréficos se buscé equilibrar la formalidad del
contenido mediante el uso de una tipografia creativa, la elegida fue una miscelanea con estilo
manuscrito contemporaneo. Este tipo se utilizd en la portada general y portadas interiores.
Genera movimiento, es atractivo y actual, acorde al publico objetivo.

Para tener un equilibrio tipogréfico, generar constraste y aumentar la atraccion visual se utilizd
un tercer tipo. Un tipo con remates finos y cuadrados que juega como complemento para el
tipo de uso primario y a la vez funciona como tipo secundario en el desarrollo del material.
También se utiliza por medio del contraste junto al tipo manuscrito, aunque en un minimo de
ocasiones.

El uso alternado de estos 3 estilos tipogréficos genera dinamismo, atrae y beneficia la
compresion del material.

Tipografia principal

Cooper Hewitt
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
1234567890 I"$%&/()="

Tipografia secundaria

Dusseldorf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 "$%& /()="

Tipografia complementaria

Chleddar Jack
HBCOETGHISKEMNOPBORSTVVW XYL

wwwgt
1234567890 1%/ ( )=7
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Parte fundamental del manual son los ejercicios practicos. Dado
que todos ellos giran en torno a la tipografia, se eligid para ellos
una tipografia geométrica sin remates. Esta facilita la comprension
del texto y permite que cada uno de los ejemplos sea retenido y
asimilado con rapidez. La familia de esta tipografia cuenta con
multiples variantes de peso e inclinacién, por lo cual su uso es
Optimo para cada uno de los ejercicios planteados.

Tipografia aplicada en ejercicios

Avenir
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 1" $%&/()="?

CODIGO ICONICO

Puesto que la naturaleza del material que se ha disefiado es el
adiestramiento en el uso de la tipografia, las letras funcionan como
iconos que ilustran cada uno de los temas planteados.

La letra se manejara en forma vectorial en gran parte de los ejercicios
y estara presente en todas las representaciones graficas del manual.
La letra se presentara en distintas posiciones, grosores y grados de
inclinacién, ademas de ser sometida a distorsién y modificaciones
ilustrando tépicos especificos. Se utilizaré el color negro como base
de las graficas para generar contraste con el fondo y se facilite la
comprension. Se utilizardn imagenes en ejercicios que las requieran
y siempre acompafnando a la tipografia. También se utilizaran
fotografias graficando el proceso de realizacién de los ejercicios,
con la finalidad de aclarar las dudas del usuario y darle una vision
del resultado final que pueda funcionar como guia al momento de
proponer su solucién al problema.

El formato propuesto para el material es tamafo carta, dado que
esto facilitaréd la impresion y reproduccién del mismo. La posicion
sera vertical. La portada estard compuesta por un contraste
tipografico y un patrén hecho a base de la repeticién de una letra
en multiples estilos con una anomalia marcada con color, dando
a entender la idea principal del material, la cual gira en torno a la
eleccién de tipografia.




CODIGO LINGUISTICO

El manual cuenta con un nivel de lenguaje acorde a una persona con
estudios superiores, pero tomando en cuenta sus rangos de edad,
el contenido fue simplificado y condensado para que el usuario no
pierda el interés en la lectura y pueda comprenderlo con facilidad.

El vocabulario utilizado es técnico, tomando en cuenta el nivel de
conocimiento del tema que el usuario debe tener. Se busca que las
personas puedan familiarizarse con las palabras utilizadas y puedan
asimilarlas para retenerlas en el transcurso de la publicacién. Dentro
del material se plantean preguntas a las cuales se podra responder
evaluando cada uno de los ejercicios y la forma en la cual se podran
aplicar en el entorno profesional.

CODIGO DE DIAGRAMACION

La diagramacién se trabajara a dos columnas, generando asi el
espacio idéneo para el texto y la grafica de cada ejercicio.

El uso de dos columnas Unicas en cada pagina permite que los
elementos se acoplen de mejor manera. El dinamismo de los
ejemplos graficos juega un papel importante en la estructura, ya que
rompe con cualquier rigidez que pudiera generarse con el peso del
texto. El color también juega un papel importante dentro del disefo
de pagina, ya que define el espacio de las columnas y bloques de
texto impidiendo que la secuencia de lectura sea mondtona.
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4 1 Flujograma
o # del Proceso

Unflujograma eslarepresentacion gréafica de un proceso que permite
que el desarrollo de un proyecto se realice de forma organizada.
Esta herramienta ha sido utilizada para permitir una visualizacion
completa del proyecto y los pasos que deben llevarse a cabo para
poder resolverlo de una manera eficaz, basada en una estructura
correctamente planificada.
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DEFINICION DE TEMA PIEZA GRAFICA
Se procede a identificar la solucién ¢Se encuentra > Se realiza el anélisis de las posibles
al problema de la institucion Solucién? piezas gréficas

y definicion del tema. (libro, revista,folleto).

¢Se define

pieza de disefio?

DEFINICION DE CODIGOS CONCEPTO CREATIVO

DE DISENO ¢Se define Desarrollo de técnicas para generar
definicién de cédigos de disefio para concepto el concepto creativo.
creativo?

aplicar a la pieza gréfica (tipografico,
cromatico, linglistico e icdnico) .

(POEMS-SPICE, Think PO,
asociaciones forzadas)

¢Se definen
cédigos

de disefio?

MARCO TEORICO PRIMER NIVEL SEGUNDO NIVEL
Redaccién de relevancia social del DE VISUALIZACION DE VISUALIZACION
co!'lt.enido a corﬁunicar‘, > Bocetaje manual de la pieza > Desarrollo de bocetaje digital para el
caracteristicas de p05|'b|e's piezas a a disenar (manual de tipografia) proyecto. Portada, disefio
disefiar y aporte del disefio grafico. y autoevaluacién del resultado. de layout y elementos graficos.

v

INSTRUMENTOS
DE VALIDACION

2 B APROBACION < Croacion de hrramiontas por
sugeridos? validacién con expertos en el temay

profesionales del disefio.
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APROBACION =4

LECCIONES APRENDIDAS Y
PRODUCCION DEL DISENO
Redaccién de informacién acerca del aprendizaje
obtenido en el proceso del proyecto y cotizacion
de costos para la produccién de la pieza.

v

REDACCION DE
INFORME FINAL
Redaccién, organizacién y diagramacion
del informe final acorde a
lineamientos establecidos.

TERCER NIVEL
DE VISUALIZACION
Desarrollo de pieza final para
validacién con la institucién y el
grupo objetivo

¢Se aprueban
los cambios
realizados?

;Se realizan
cambios

sugeridos?

v

CAMBIOS FINALES
A PIEZA GRAFICA
A partir de los resultados obtenidos
en la validacién se llevan a cabo los
cambios finales al proyecto.

REVISION DE
INFORME FINAL

Revisién final por asesores
de proyecto.

¢Se realizan
correcciones

finales?

ENTREGA DE
INFORME FINAL
Y PIEZA DE DISENO

v
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Relevancia del
Contenido a comunicar

Los principios tipogréficos
proporcionan los cimentos
para todo buen disefio.
Willi Kunz

Diseno Grafico

En el afio 1922 William Addison Dwiggins, disefiador y tipografo, definié el
disefio grafico como la actividad encargada de darle forma a la comunicacion
visual. El fue la primera persona que dio un nombre especifico a los individuos
dedicados a la transmisién de mensajes en medios graficos. (Newark, 2002).

El disefio grafico es un proceso o labor destinado a proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar un conjunto de elementos para producir y crear
objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos a grupos
determinados. (Fotonostra, 2008, parr.1)

El disefiador gréfico, como solucionador de problemas de comunicacién
visual, es el encargado de resolverlos de una forma enriquecida y acorde
a las situaciones humanas que su trabajo enfrenta. Es una disciplina tedrica
y practica que parte de conceptos y los aplica dentro de un proceso de
creacion visual con el cual busca lograr un propésito. Una unidad de disefio
grafico debe transportar un mensaje prefijado. Todo disefo sigue modelos,
cddigos y formas. (Wong, 2002).

Utilizando texto y graficos, el disefiador tiene como objetivo transmitir o
comunicar mensajes a grupos determinados. La expresion basica del disefio
gréfico es el lenguaje visual.

En el disefio gréfico desde sus fundamentos se han definido elementos
bésicos para la transmision del mensaje visual. Tomando en cuenta esta
serie de pardmetros necesarios para una creacién gréfica, en la actualidad el
producto final del trabajo del disefador puede resumirse en dos elementos:
Imagenes y textos. La imagen representa una idea que es designada y
relatada por medio del texto.

CAPITULO CINCO
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El Proceso de Diseno

.

Etapa de reconocimiento
del problema de comunicacién
y elaboracién de briefing.

[

Etapa de busqueda. El disefiador
investiga y obtiene informacién

para fundamentar su concepto.

s

Etapa de disefo. El disefiador Etapa de generacién de ideas.
elabora la propuesta final para El disefador elabora conceptos
presentar al cliente. y elige el mejor basémdose en

las ideas obtenidas.

Figura 15. Infografia del proceso de produccion gréfica, el cual da como resultado
un producto compuesto por imagenes y textos. Quiej. M. 2015.

oll

Etapa final. La propuesta final

es impresa de manera profesional
y es distribuida para que pueda
llegar a su usuario final.
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La tipografia profundiza Tipografia:

y enriquece en

direcciones multiples los Se denomina Tipografia a la disciplina que dentro del disefio
gréfico estudia los distintos modos de optimizar la emisién
gréfica de mensajes verbales. La Tipografia tiene una dimension
técnicay funcional basada en el oficio de tipdgrafos e impresores.
Cuenta con sistemas de medicién y célculo que ayudan a
organizar y racionalizar la comunicaciéon visual. Pero tiene
ademas una dimensién humanistica que se basa en la escritura,
representacion abstracta de objetos e ideas que hizo posible
el registro de la cultura, la organizacion del pensamiento y el
desarrollo intelectual del hombre. Entendida como disciplina, la
Tipografia profundiza y enriquece en direcciones multiples los
alcances del Disefio Gréfico. (Alvarez, s.f.).

alcances del
Diseno Gréfico.

Eltérmino tipografia se emplea para designar al estudio, disefio
y clasificacién de los tipos (letras) y las fuentes (familias de letras
con caracteristicas comunes), asi como al disefio de caracteres
unificados por propiedades visuales uniformes. (Ciberaula
2014, parr.7)

El tipo de letra se utiliza para plasmar una idea de manera
visual. Muchos de los tipos de letra actuales ser crearon
a partir de épocas histéricas anteriores y el linaje de los
caracteres se remonta a miles de afos atrés, a las primeras
marcas de los hombre primitivos para representar ideas o
conceptos. Las letras, el lenguaje y la tipografia han cambia
con el tiempo. (Aharonov, 2011).

Desde el primer sistema de escritura conocido que fue la
escritura cuneiforme, los signos ideogréficos que formaron
los jeroglificos egipcios, la creacion del alfabeto griego hasta
el surgimiento del alfabeto moderno el cual fue utilizado en
los tipos moviles derivados de la imprenta, la letra a sufrido
importantes transformaciones. Los avances tecnoldgicos,
cambios sociales y culturales, y la influencia de los movimientos
artisticos dieron paso a la creacién de nuevas formas tipograficas
y han dado la pauta a que los disefiadores contemporéaneos
puedan experimentar en la creacién de tipos.

« 39 ¥ d

Figura 16.Caractéres pertenecientes a la escritura egipcia, fenicia,
cuneiforme y griega. Quiej. M. 2015.




Importancia de la tipografia en el disefio grafico: La finalidad
de toda composicién grafica es transmitir un mensaje concreto.
Para ello, el disefador se vale de dos herramientas principales: las
imagenes y los textos.

Las imagenes aportan un aspecto visual muy importante a toda
composicién. Estas son capaces de transmitir por si solos un
mensaje de forma adecuada. Sin embargo, el medio de transmision
de ideas por excelencia es la palabra escrita. La esencia del buen
disefio gréfico consiste en comunicar ideas por medio de la
palabra escrita, combinada a menudo con imagenes.

Ademas de su componente significativo, cada letra de una palabra
es por si misma un elemento gréfico, que aporta riqueza y belleza
a la composicion final. Es por esto, que el aspecto visual de cada
una de las letras que forman los textos de una composicion gréfica
es muy importante.

De este planteamiento se deriva que el disefiador gréfico debe
emplear las letras en una composicidon tanto para comunicar
ideas como para configurar el aspecto visual de la misma, siendo
necesario para ello conocer a fondo los diferentes tipos existentes
y sus propiedades, conocimientos que se agrupan en la ciencia o
arte de la tipografia. (Ciberaula 2014, parr.1).

La tipografia tomada como elemento identitario basico, es una
herramienta de fundamental importancia del disefiador gréafico y
de comunicacion. La relacién entre la forma y la funcién de una
fuente tipografica debe ser el resultado de un profundo trabajo de
analisis y un serio planteo conceptual.
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La tipografia como forma:

La tipografia, tomada como elemento identitario basico, es una herramienta de fundamental
importancia en la tarea del disefiador gréfico. La relacion entre la forma y la funcién de una
fuente tipogréfica debe ser el resultado de un profundo trabajo de anélisis y un serio planteo
conceptual. El tipo comunica por medio de su apariencia. (Pepe, 2011).

La morfologia de cada tipo connota un mensaje definido y diferente al resto, y dicho mensaje
debe concordar con el mensaje que se desea transmitir en un proyecto de comunicacion
visual. La tipografia no es sélo una herramienta de lectura comunicadora de mensajes, es
figura y forma, con caracter y personalidad propia. Cada letra de una palabra es por si misma
un atractivo elemento gréfico. Existen familias tipograficas para cada necesidad. Podemos
valernos de ellas para trasmitir con belleza y efectividad, sin tener la necesidad de apelar a
imagenes tradicionales. De este modo, los caracteres tipograficos, sean letra o imagen, podran
ser los protagonistas responsables del mensaje que deseamos comunicar al espectador.

La forma tipografica y el contenido del mensaje estan vinculados entre si en una forma
inextricable. La tipografia aspira a integrar y equilibrar la forma y la funcién, reconociendo la
importancia de ambas por igual. (Kunz, 2003).

/9Y//Al FORMAL Juguetsn

Astaire Blackltalic Bangla MN CAC Norm Heavy

DigitalMachine Commercial Script BT

Figura 18. Personalidad tipogréfica. La apariencia de la letra debe concordar con el mensaje
que se quiere revelar al observador. Quiej. M. 2015.
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Material didactico:

De acuerdo con la Unidad de Trabajo Social de la UNAM, el material didactico es un
instrumento que facilita la ensefianza aprendizaje. Se caracteriza por despertar el interés del
estudiante adaptandose a sus necesidades, por facilitar la labor docente y, por ser sencillo,
consistente y adecuado a los contenidos. Es todo apoyo, instrumento, herramienta, objeto o
dispositivo que se constituye como recurso para facilitar la comunicacién y transmisién de la
informacién o contenidos de parte del instructor al estudiante.

En la ensefianza, el material didactico es el nexo entre las palabras y la realidad. Dado que no
es posible que todo aprendizaje se lleve a cabo en una situacién real de la vida, el material
didactico debe representar a la realidad sustituyéndola de la mejor forma posible, de modo
que su uso sea objetivo para el alumno. Asi mismo, el material didactico necesita del profesor
para darle vida. El material didéctico redne los medios y recursos necesarios para facilitar la
ensefianza y el aprendizaje. Se utilizan en el medio educativo para facilitar la adquisicién de
conocimientos, aptitudes y destrezas. (Nassif)

Finalidad del material didactico:

e Aproximar al alumno a la realidad de lo que se quiere ensefar.

e Motivar la clase.

e Facilitar la percepcion y la comprensiéon de los hechos y los
conceptos.

® Concretar o ilustrar lo que se estd exponiendo verbalmente.

® Economizar esfuerzos para conducir a los alumnos a la
comprensién de los hechos y conceptos.

® Contribuir a la fijacién del aprendizaje a través de la impresion
mas viva y sugestiva que puede provocar el material.

® Dar oportunidad para que se manifiesten las aptitudes y el
desarrollo de habilidades especificas.

® Despertar y retener la atencion.
® Favorecer el aprendizaje y su retencion.

® Favorecer a la ensefianza basada en la observacién y
experimentacion.

® Facilitar la aprehension sugestiva y activa de un tema o hecho de
estudio.

® Reducir el nivel de abstraccion para la aprehension de un
mensaje.

® Ayudar a la formacién de conceptos exactos.
® Hacer la ensefanza mas activa y concreta.

® Dar oportunidad a que se analice e interprete mejor el tema de
estudio.
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Unade las caracteristicas primordiales del material didactico es darle la posibilidad al estudiante
de reconocer y evaluar su proceso y las evidencias de su aprendizaje, asi como valorar la
evolucién de sus competencias iniciales y finales. Es un motivador del aprendizaje, ya que es
portador de contenidos y da una estructura légica al proceso de aprendizaje, considerando el
lenguaje o codigo en el que se presenta (escrito, audiovisual, iconico o multimedia). Su funcién
es especificar las estrategias con las cuales se transmitirdn los conocimientos declarativos,
procedimentales y actitudinales.

Segun estudios realizados y utilizados por estudiosos del tema, el 83% de la retenciéon de
los aprendizajes se adquiere por medio de la vista, el 90% de los conocimientos que son
escuchados y posteriormente realizados son retenidos por los estudiantes. El uso de recursos
audiovisuales generala mayor retencién del aprendizaje a largo plazo con el 65% de durabilidad
después de 3 dias de recibido el conocimiento.

Para ser un auxiliar eficaz el material didactico debe:
- Ser adecuado al asunto de la clase.

- Ser de facil aprehensién y manejo.

- Estar en condiciones aptas para ser manipulado.

Segun Bravo Ramos, la aplicacién de los materiales a la ensefianza debe adecuarse a las
siguientes actividades:

Cientifica: El profesor debe conocer el material que emplea y saber para qué sirve en cada
momento.

Técnica: Debe saber utilizarlo y manejarlo.

Practica: Debe saber aplicarlo a su materia y a las condiciones concretas del aprendizaje
donde lo emplea. Esto quiere decir que debe existir un estrategia didactica basada en un plan
donde se integren los materiales que forman parte de la programacion.

Figura 19. El docente debe conocer el material que emplea, saber utilizarlo y aplicarlo a las
condiciones del aprendizaje donde lo emplea. Quiej. M. 2015.
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El material didactico puede clasificarse de manera general en escrito, audiovisual y digital
o multimedia. Siendo estas divisiones medios de comunicacién, se convierten en didacticos
cuando se les agrega una intencién educativa. (Aptitudes Sobresalientes, 2012, parr.4).

Material didactico escrito:

Son los materiales impresos, que se adaptan a las condiciones o
circunstancias donde se utilizardn. En su disefio se pueden combinar
textos e imagenes, lo que genera un impacto favorable en los intereses
y la forma de aprendizaje del estudiante. Este tipo de material pueden
ser libros, guias, folletos, manuales, fasciculos, cuadernos de trabajo y
periddicos.

Beneficios de los materiales didacticos impresos: El medio escrito fue el
soporte de la educacion hasta los afios 40 y hoy en dia sigue siendo un
importante soporte basico de estudio para los estudiantes. Aun con las
posibilidades de transmisién electronica de documentos, lo habitual es su
impresién para lecturas posteriores. (Rebollo, 2007).

El material didactico escrito sigue siendo fundamental en la educacion ya
que es programado. No surge de actos impulsivos, sino de una reflexion y
disefio cuidadosos. Debe contar con una adecuada redaccién, estructura
y composicion para lograr un producto de calidad. Puede adaptarse al
contexto sociocultural en el cual se utilizard, ya que es el mas facil de
utilizar incluso en ambientes con recursos limitados, debido a sus costes
de elaboracién y uso. Sus caracteristicas hacen que esté presente en
todas las etapas del proceso educativo.

Material didactico audiovisual:

Es todo contenido realizado con la finalidad de promover la educacion
y que de prioridad al uso combinado de la imagen en movimiento
con elementos sonoros. Son facilitadores de la ensefanza y acercan al
estudiante alatecnologia. Dentro de este tipo de materiales se encuentran
las presentaciones con diapositivas, peliculas, videos y programas de
television.

Beneficios de los materiales didacticos audiovisuales: Facilitan la labor
de ensefianza al llevar al estudiante a la tecnologia. Es un medio que
puede utilizarse todas las veces que sea necesario, y reducen el tiempo y
esfuerzo de la ensefianza y el aprendizaje. También facilitan los procesos
de retroalimentacion grupal. Aumentan la retencién de la informacién
recibida a corto y mediano plazo, y permiten mantener la atencién de los
estudiantes por un periodo de tiempo mayor. (Wikipedia, 2015. Parr. 4)
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Material didactico digital o multimedia:

Integra en su desarrollo el uso de texto, gréficos, sonido, animacién
y video. Permite al estudiante desarrollar la memoria, sistematizar y
organizar la informacion, cubriendo las 4 fases del aprendizaje (induccién,
estructuracion, consolidaciény retroalimentacion) que promueve el estudio
independiente y el aprendizaje significativo. Promueve la interacciony la
interactividad. En esta categoria se encuentran los programas informaticos
educativos (CD o en linea) , videojuegos, presentaciones multimedia,
enciclopedias, animaciones o simulaciones interactivas, sitios web, foros,
tour virtuales y cursos en linea.

Beneficios de los materiales didacticos multimedia: Permiten que la
informacién sea ramificada y presenta una respuesta individualizada
para el usuario. Por el tipo de plataforma en la que se utiliza, permite
que su uso sea flexible. Presenta mayor atraccion debido al uso de
imégenes animadas. Pueden adecuarse al ritmo de aprendizaje del
usuario. (Salinas, s.f.)

Figura 20. Tipos de material didactico. Quiej. M. 2015.
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Tipos de Material Didactico
y sus beneficios

Escrito / Impreso

Es programado.
Puede adaptarse al contexto sociocultural.
Sus costos facilitan la utilizacion.

Audiovisual

Facilitan los procesos de retroalimentacién
grupal.

Permiten mantener la atencién por un
periodo de tiempo mayor.

Puede reutilizarse en indefinidas ocasiones.

Multimedia

Permite respuestas individualizadas.
La informacion es ramificada.
Su uso es flexible.

Es mas atractivo para el usuario.

Figura 21. Infografia de los beneficios de los tipos de material
didactico que pueden utilizarse en el proceso educativo.
Quiej. M. 2015.
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El diseno grafico
en materiales didacticos:

El aprendizaje educativo se obtiene en una mayor proporcién del conocimiento acumulado
y difundido a través de materiales impresos, fisicos o virtuales. En la medida en que dichos
materiales se elaboren aplicando los principios del disefio grafico se logran mejores
aprendizajes. (Moreno, 2009).

El disefiador gréafico debe lograr compaginar los resultados que se pretenden lograr mediante
el uso de un material didactico, con los pardmetros estéticos y conceptuales con los que
toda pieza gréfica debe cumplir. Es importante el andlisis del grupo objetivo, ya que sus
patrones sociales y culturales generan pautas que al traducirse en colores, formas, textos
e imagenes pueden propiciar la aceptacion del material y por consiguiente, ser un éptimo
canal en la transmisién de conocimientos y el proceso ensefanza-aprendizaje. Entre el equipo
conformado por los docentes y asesores pedagdgicos, el disefiador es una pieza clave. Su
capacidad de didlogo es fundamental para traducir al lenguaje gréfico las necesidades de
aprendizaje en las distintas dreas de conocimiento. (Foroalfa, 2013, parr.1)

Al trabajar el disefio de materiales educativos, es necesario profundizar en los procesos
mentales y la forma en la que afectan la interaccién entre los seres humanos, y como el
ambiente puede promover los aprendizajes a partir del uso de colores, tipografia y fotografias.
La conceptualizacidon también es un factor determinante. El disefiador debe cuestionarse de
qué forma su trabajo aportara al proceso ensefanza-aprendizaje y cual es el lugar ideal para
que cada elemento serd un apoyo en la comprension de ideas y conceptos. El disefio gréfico
puede fungir como facilitador para la compresién de los aprendizajes en las personas.

EL LEON

HOMBRE CENTIRCO:  Phantera Leo

HOMBRE Fa MILIAR: Felidae

HABIT AT Desierto h ’
CLASFICACION: Mamifero
RANGO DE VIDA: 10-14 anos @

: Camivoro VYULNERABLE

----- S——— |

Figura 22. Material didactico para ensefar las caracteristicas de los diferentes animales a los
nifios de 8 afos. El uso de color, tipografia e imagen es determinante para facilitar el proceso
de ensefanza aprendizaje. Quiej. M. 2015.
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La Ciudad Universitaria Universidad de Saﬂ

cuenta con un

aproximado de Carlos de Guatemala

25 edificios para las i ) o

distintas unidades Ciudad Universitaria

académicas.

La Ciudad Universitaria, conocidatambién como Campus central
de la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC), es el
conjunto de edificios y espacios que lo conforman ubicado en
una finca entre la Avenida Petapa y al final del Anillo Periférico.

El origen de la ciudad universitaria se remonta a su fundacién
cuando el obispo Francisco Marroquin pedia un centro de
estudios superiores a la corona espafiola.

Durante los més de trescientos afios de historia de la universidad
ha tenido tres sedes centrales la primera en la ciudad de
Santiago de Guatemala hoy La Antigua Guatemala donde
empezdé a funcionar la Universidad en el colegio Santo Tomés
de Aquino, después del terremoto de 1773 la Capital del Reino
de Guatemala es traslada al Valle de la Ermita hoy Ciudad de
Guatemala y cuatro afios después también en 1777 la sede
de la Universidad es trasladada hacia la nueva capital, en lo
que hoy se conoce como el Museo de la Universidad de San
Carlos (MUSAC), ubicada frente al Congreso de la Republica de
Guatemala. (Wikipedia, 2015).

El campus actual se debe gracias al ilustre rector Dr. Carlos
Martinez Durdn en una visién que muchos vieron como poco
l6gica dado que en esa época se veia muy grande el terreno
para lo que era en ese momento la universidad. Cuenta con
aproximadamente 25 edificios para el uso de las diferentes
unidades académicas.

igura 23. Fotografia campus central universitario. Quiej. M. 2015.




Unidades académicas:

Dentro del campus central se encuentra ubicadas 9 de
las 10 facultades y 9 de las 11 escuelas no facultativas
estas Ultimas sin representacién ante el Consejo
Superior Universitario.

FACULTADES

. Facultad de Agronomia

. Facultad de Arquitectura

. Facultad de Ciencias Econémicas

. Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales

. Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia

. Facultad de Humanidades

. Facultad de Ingenieria

. Facultad de Odontologia

. Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia

NV oONOUOPhhWN =

ESCUELAS NO FACULTATIVAS

. Escuela de Ciencia y Tecnologia de la Actividad Fisica y el Deporte
. Escuela de Ciencia Politica

. Escuela de Ciencias de la Comunicacién

. Escuela de Ciencias Linguisticas

. Escuela de Formaciéon de Profesores de Ensefianza Media

. Escuela de Historia

. Escuela Superior de Arte

. Escuela de Trabajo Social

. Escuela de Diserio Gréfico

NV oONOUOPAhWN —

Figura 24. Facultad de Arquitectura y Escuela de Disefo Gréfico,
edificio T2 en Ciudad Universitaria. Quiej. M. 2015.
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Fundacién de la Carrera Técnica de Diseiio Grafico
en la Universidad de San Carlos de Guatemala USAC:

Dado que las carreras técnicas en la Universidad de San Carlos eran una realidad desde
1975, instituidas por el Plan de Desarrollo Universitario, cuyo propdsito principal consiste
en ofrecer salidas laterales a estudiantes que por diversas razones no pudieran terminar
una carrera a nivel de licenciatura, con lo cual podria descongestionarse la acumulacién
de recursos humanos pasivos existentes y alcanzar de esa manera, mayor desarrollo
en las fuerzas productivas del pais y ampliar las posibilidades de ingreso estudiantil a
la Universidad de San Carlos de Guatemala. El Arquitecto Eduardo Aguirre Cantero,
entonces decano, de la Facultad de Arquitectura nombrd a un cuerpo calificado de
docentes entre los que se encontraban los arquitectos: Luis Roberto Leal Paz, Gladys
Mercedes Mendizébal Prem y con la asesoria de la Licenciada Zully Patricia Molina
Visquerra, ademas como estudiantes: Felipe Hidalgo Villatoro y René Salvador Gélvez
Mora, quienes establecieron los objetivos, directrices y criterios que, con base en los
fines de la Universidad de San Carlos de Guatemala -USAC-, deberian regir la carrera.

El intento del equipo nombrado para elevar el Disefio Gréafico Nacional a los niveles de
la educacién superior se vio coronado con éxito, por lo que en el afio 1986, el Consejo
Superior Universitario, la aprobara en la calidad de Carrera Técnica a nivel de Programa.

Sin embargo, el entusiasmo por la hazafia de dotar a la Universidad de San Carlos de
disefiadores gréficos de sélida formacién técnica para coadyuvar en la respuesta visual a
las distintas e inaplazables soluciones en el campo se la comunicacion gréfica, acelerd la
elaboracién del pensum y la organizaciéon estructural y el Programa de Disefo Gréfico se
eché a andar a inicios del primer semestre de 1987. (FARUSAC, 2012)

En el ano 2003 luego de una readecuacion del pensum, se elevd el nivel de estudios al
de licenciatura en Disefio Gréfico y, en 2004, el programa fue elevado a la categoria de
Escuela Facultativa.

g T :r

o I

l

Figura 25. Fotografia facultad de Arquitectura. Quiej. M. 2015.
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Pensum 2011 para licenciatura en Disefio Grafico

En el afio 2009 se dio inicio a la readecuacién curricular con el
acompafamiento del Departamento de Asesoria y Orientacion
Curricular de la Division de Desarrollo Académico de la USAC.
Como resultado de esta readecuacion, a partir del afio 2011 se ha
implementado un nuevo pensum en el marco de un curriculum con
enfoque por competencias.

La licenciatura en Disefio Grafico, provee al estudiante una formacién
para dar respuesta al disefo y construccion de estrategias de
comunicacion visual, con valores y compromisos con el desarrollo
social, tecnoldgico y productivo del pafs.

El plan de estudios estéd estructurado en 10 ciclos de un semestre
cada uno. En el décimo semestre se realiza el ejercicio profesional
supervisado y el proyecto de graduacion.

Para formar al estudiante de forma integral, las asignaturas del
pensum estdn organizadas en cuatro éareas de conocimiento
complementarias: Tecnologia y Expresion, Disefo, Teoria y Métodos
y Proyectos.

Las Areas en la red curricular, se leen en sentido horizontal y cuentan
con una Coordinacion por érea, el Coordinador es el responsable de
velar porque se cumpla con la implementacién y coherencia de los
contenidos de las asignaturas en forma secuencial.

El pensum es semi abierto, su estructura es por asignaturas con
prerrequisitos. Cada una de las areas tiene una linea secuencial y
dosificada de asignaturas fundamentales que forman competencias.
El eje central de la carrera lo constituye la linea de las asignaturas de
Disefio Visual, mediante la cuales el estudiante aprende a resolver
problemas de disefio mediante la aplicaciéon de los conocimientos
obtenidos en las otras asignaturas.

Elestudiante de lalicenciatura en Disefo gréfico, culmina sus estudios
luego de haber aprobado 55 asignaturas que equivalen a 249.5
(doscientos cuarenta y nueve punto cinco) créditos conformados
por 51 asignaturas fundamentales con un total de 235.5 créditos
fundamentales y 14.0 créditos electivos de 4 asignaturas electivas. El
estudiante también debe certificar el dominio de un segundo idioma
y 10 créditos extracurriculares. Para graduarse debe desarrollar un
proyecto de graduacién o proyecto de fin de carrera, y sustentarlo
ante una terna de examinadores. (FARUSAC)
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Universidad de San Carlos de Guatemala

Itad de Arquitectura
Fac! ela da DiseFo Gréfico

Red Curricular Licenciatura en Disefio Gréfico

Aprobada el 17 de Noviembre de 2010

Primer Semestre 2011
Proyecto de Readecuacioy Curicular
24/02/2011
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Figura 26. Organigrama de cursos Licenciatura en Disefo Grafico Pensum 2011.
Escuela de Disefio Gréfico USAC. 2011.

Curso de Tipografia:

Es una de las asignaturas fundamentales. Es uno de los 6 cursos que deben ser
aprobados en el primer semestre de estudio de la carrera. Estudia el origen,
desarrollo, morfologia y clasificacion de la letra, diagramacidén y técnicas gréficas
para la aplicaciéon creativa de la letra y su aplicacién junto al conocimiento
adquirido en el proceso de disefio. Sus temas de estudio son : El origen histérico
de la letra, morfologia de la letra y clasificacién tipografica por familias, medidas y
diagramacion para edicion de textos, técnicas graficas y aplicacion creativa de la
letra. (FARUSAC)

Es un curso que permite desarrollar en el estudiante la habilidad en el manejo de
los criterios béasicos del uso de la tipografia y de la diagramacién en los procesos
de comunicacién gréfica. Es un curso de caracter instrumental, conceptual y gréfico
que provee al estudiante las herramientas para elaborar de manera efectiva la
composicion de distintas piezas gréficas haciendo énfasis en la utilizacion de la
tipografia. (Meléndez)

El curso cuenta con dos secciones en la jornada matutina y 2 en la vespertina,
teniendo un aproximado de 140 alumnos. En la actualidad estd a cargo de la
licenciada Larisa Mendoza en la jornada matutinay la licenciada Isabel Meléndez en
la jornada vespertina. Como predmbulo al estudio de la definicién de tipografia, se
coloca en contexto al estudiante llevandole a la historia y evolucion de la escritura.
En esta etapa se visualiza cada una de las culturas que contribuyeron a la creacién
del alfabeto que hoy conocemos, y cémo desde la escritura cuneiforme y los signos
ideogréficos y pictograficos surgieron los elementos iconicos que el dia de hoy son
los caracteres que conforman el alfabeto.
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Al conocer la historia de la escritura, se le presenta al estudiante el concepto de tipografia
como un canal para la trasmisién de mensajes. Es una representacién grafica del lenguaje
hablado y es capaz de representar ideas por si misma.

Habiendo abordado el concepto de tipografia se da paso a la Morfologia de la letra, tema
en el cual se estudia la forma y las propiedades de la misma. Este tema se centra en la
definicion de los estilos tipograficos divididos en familias y rasgos caracteristicos de cada
elemento tipogréfico.

Posteriormente se toca el tema de tipometria, la cual consiste en el estudio de la medicidn
de los elementos tipogréficos. Dentro de esta tematica se ven las unidades de medida
aplicables a un caréacter tipografico, el renglén gréfico y los problemas comunes en la
aplicacién de medidas a tipos de letra especificos.

Terminada la fase tedrica de la tipografia se da paso a la aplicacién creativa de la letra. La
representacion de imagenes mediante palabras y palabras mediante imégenes es el tema
principal, seguido de diferentes formas en las cuales la tipografia por si misma cumple la
funcién de transmisién de mensajes en forma creativa. Posteriormente se trabajar ejercicios
de disefio gréfico en los cuales la tipografia sea el elemento principal y determinante en la
pieza generada.

Cada uno de los temas es acompanado de documentos de apoyo digitales o impresos,
presentaciones multimedia como soporte de la clase y ejemplos gréficos para que el
estudiante pueda tener claro el objetivo de los ejercicios a realizar. Dichos ejercicios se
incluyen en los documentos de apoyo y son expuestos en clase.

Al finalizar el curso, el estudiante debe poseer conocimientos claros acerca de la letra y
cdmo utilizarla como un vehiculo para la transmisién efectiva de mensajes.
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Figura 27. Material didactico utilizado en el desarrollo de la clase de tipografia. Mendéza L. 2015.
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Figura 28. Ejercicio basado en la firma del alumno. Se utilizan los rasgos mas caracteristicos
de la misma para la creaciéon de un logotipo personal de tipo manuscrito. Mateo. M. 2015.

Figura 29. Ejercicio correspondiente al tema PALABRA-IMAGEN. El alumno elige un aminal
y utiliza la primera letra del nombre del mismo para representarlo graficamente sin utilizar
elementos adicionales. Culajay. L. 2015.
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Areas tematicas del

Curso de Tipografia

Origen, desarrollo y evolucién de la escritura. La letra como
simbolo de comunicaciéon. Morfologia de la clasificacion de
tipos de letra.

Anatomia de la letra. La medida tipogréfica. Intervencion
de grandes tipdgrafos en la creacion de alfabetos. Disefio y
analisis de laimagen- palabra, palabra-imagen. Asociaciones
tipograficas. El coloren elmanejo de latipografia. Latipografia
en logotipos. Criterios para la selecciéon de tipografia.

Legibilidad tipogréfica y lecturabilidad.

Diagramacién: Formatos y medios, uso de reticula y layout.
Tipos de reticulay su aplicacion desde el concepto de disefio.
El estilo en la diagramacion.

Elementos de diagramacién: imagen, letra, espacios blancos,
elementos gréficos de apoyo, color y textura. Jerarquia en la
aplicacién de texto (titulares, subtitulares, cuerpo de texto).

Caracteristicas del parrafo de diagramacién: alineacion de
textos, interlineado, interletrado, espacio entre palabras.
Inicios de parrafo, capitulares, llamadas.

Principios y fundamentos de diagramacion
e Ordeny jerarquia

e Simetria y asimetria

® Proporcidn y armonia

e Contraste y punto focal

Aspectos practicos de la diagramacién y la composicién
tipogréfica.

Los errores mas comunes en diagramacion, cémo evitarlos.




8

Caracteristicas, funcionalidad,

Ventajas y desventajas

de la pieza a disenar

CAPITULO CINCO

CUADRO COMPARATIVO DE LAS OPCIONES
A ELEGIR PARA EL MATERIAL GRAFICO A DISENAR

Un cuadro comparativo es un organizador de informacién que
nos permite analizar las semejanzas y diferencias de dos o mas
elementos, que en este proyecto seran las posibles piezas a disefar
para resolver el problema.

A continuacién se presenta el andlisis comparativo de 4 tipos de
material gréfico. Mediante el uso del cuadro comparativo es posible
seleccionar de manera eficaz el material a implementar, permitiendo
la eleccion del mas adecuado y apto para la resolucién de las
necesidades de comunicacion y del mercado objetivo.




VENTAJAS CARACTERISTICAS

DESVENTAJAS

Es una obra (que
puede ser manuscrita,
impresa o pintada)
dispuesta en hojas de
papel encuadernadas y
protegidas por una
cubierta. Debe tener
mas de 50 paginas.
Puede tratar sobre
cualquier tema.

e Son portatiles.

e Su tiempo de duracién

puede ser muy amplio.

® Generalmente sus
costos son accesibles.

e Nos permite marcar y
hacer apuntes.

* No se pueden
compartir con

facilidad.

e Se debe contar con
espacio para su
almacenamiento.

e Las ediciones pueden
agotarse o dejar de
imprimirse.

Es un libro en formato
electrénico o digital.
Esté confeccionado
para ser leido en
cualquier tipo de
soporte o dispositivo.
Pueden contener
elementos multimedia e
interactivos.

® Su reproduccion es
més répida y
econdmica.

Pueden editarse con
gran rapidez.

e Tienen menor impacto
en el medio ambiente.

No se deterioran.

® No son
independientes,
necesitan de un lector
electrénico.

Su lectura genera mas
cansancio que los
libros impresos.

No tienen un formato
estandarizado.

Obra impresa de mas
de cuatro paginas 'y
menos de cuarentay
seis que no constituye
un libro. Un folleto es un
pequefio documento
disenado para ser
entregado a mano o por
correo.

e Son materiales
flexibles en el aspecto
de disefo.

e Su distribucién puede
realizarse en multiples

canales.

® Su reproduccién es
rapida.

e Su espacio es limitado

ya que son compactos.

e Los costos de
impresion pueden ser
elevados.

® No es un material
ecoldgico y tiene
impacto ambiental.

Una revista es una
publicacién impresa
que es editada de
manera periddica a
intervalos mayores a un
dia (Ej. semanal o
mensual). Puede
contener informacion
de interés general o de
temas especializados.

e Constituyen un medio
de comunicacién
permanente para las
masas.

® Son impresas en
materiales de alta
calidad lo que permite
una excelente calidad
de reproduccién de
color e imagen.

e Su costo es muy
elevado comparado
con otros medios
impresos.

El material a imprimir
debe entregarse con
mucha anticipacion,
por lo menos 4
semanas antes de su
reproduccion.

Basado en el resultado de la comparacién de posibles materiales
gréficos a utilizar se selecciona el LIBRO. Se creard un manual
extendido con un compendio de recursos para la correcta aplicacion
de tipografia. El trabajar un libro permitird una mayor extensién de
espacio para desarrollar el contenido textual y gréfico. El libro puede

estar al

alcance del estudiante en cualquier momento y puede

almacenarse para su uso posterior y asi aumentar las posibilidades
de obtener retroalimentacion de su contenido.
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Aportes del Diseio Grafico
e en el contexto del Proyecto

El libro es
antorcha del pensamiento.

Rubén Dario

Disenar graficamente la elaboracion de materiales didacticos facilita
la consolidacidon de los aprendizajes significativos en el proceso
de ensefianza aprendizaje. En la medida en que los materiales
didécticos impresos se elaboren aplicando los principios del disefio
grafico se lograran mejores aprendizajes. Es por ello que para la
elaboracién de un libro de carécter didactico se deben tomar en
cuenta numerosos aspectos en relacién al disefio editorial, al
publico objetivo y al mensaje a comunicar, para que este conjunto
unico refleje como resultado un todo armonioso que sea capaz de
motivar al lector a profundizar en el contenido, y con ello, lograr la
transcendencia del mensaje. El desarrollo eficaz del disefio editorial
es determinante para el éxito de un libro didactico.

Staff Creativa en su sitio web, define al diseno editorial como la
rama del disefio grafico que se enfoca de manera especializada
en la estética y disefo tanto en el interior como el exterior de los
textos. Se dice especializada porque cada tipo de publicacién
tiene necesidades de comunicacién particulares. Hay un tipo de
disefio Unico para cada tipo de publicacion, por lo cual se requiere
de profesionales capaces de alcanzar un equilibro simétrico entre
el texto y la parte gréfica. El disefo editorial es la estructura y
composicién que forma a libros, revistas, peridédicos, catédlogos, entre
otros. Desde un folleto hasta un libro de arte, el disefio editorial es
una de las ramas mas grandes del disefio.
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Alllevar a cabo un proyecto de disefio editorial tal como un libro didactico,
el disefiador grafico debe ser capaz de analizar de forma independiente
todos los elementos que forman parte del proceso: Contenido a comunicar,
publico objetivo, eleccidon de gama cromatica y tipogréfica, ilustraciones,
textos, reticula de diagramacion y mecanismos de reproduccién. La
correcta interpretacién de estos elementos sumada a las adiciones
creativas y conceptuales del disefiador deben tener como resultado una
comunicacién efectiva.

Para entender la funcién y naturaleza de un libro didactico es necesario
tener un concepto claro acerca de qué es un libro y cuéles son sus
caracteristicas. La Fabrica de Libros en su sitio web, define el libro como una
herramienta que ha permitido la conservacién y difusion de los avances de
la humanidad, su historia, sus creencias, etc. Ha facilitado el intercambio
de informacién a todos los niveles y permitido desarrollar la comunicacién
entre las personas.

La palabra libro deriva del latin liber o libri (membrana, corteza secundaria
de los arboles). Segin la definicion del Diccionario de la Real Academia
Espanola se define como un “Conjunto de muchas hojas de papel u otro
material semejante que, encuadernadas, forman un volumen. Se conoce
como libro toda obra literaria, cientifica o de otro tipo, que cuenta con la
extension necesaria para formar un volumen. De acuerdo con la UNESCO,
un libro debe contar con 50 hojas o mas.

La forma material de un libro a evolucionado a través del tiempo
adapténdose a las necesidades de informacién y materiales disponibles.
Al principio se utilizd la piedra y la arcilla, luego se generalizé el uso del
papiro. En la Edad Media el material mas utilizado fue el pergamino.
Un conjunto de hojas de pergamino se cosia y encuadernaba formando
coddices, los cuales fueron evolucionando hasta convertirse en los libros
que conocemos hoy en dia. Un acontecimiento importante en este
proceso evolutivo fue la generalizacion del uso del papel y la creacion
de la imprenta hasta llegar a los soportes digitales, que dan paso a la
aparicion del libro digital o electrénico.
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El disefio de un libro didactico es una gran responsabilidad para el disefiador gréfico.
De la eficacia con la que lleve a cabo el proceso de desarrollo artistico dependeréan las
posibilidades para la trascendencia del contenido del mismo.

Al emprender el proyecto de disefio de un libro debe conocerse el contenido o tener una
idea exacta del objetivo de la publicacién, y tener en cuenta la comodidad del usuario al
decidir el formato. Todas las partes de un libro deben estar disefiadas en funcién de una
concepcién estética Unica. Todos los elementos: Tipo o familia tipogréfica, ilustracion,
color, encuadernacion y forro, deben armonizar entre si.

Existen dos puntos de partida que pueden adoptarse cuando se quiere disefar un libro.
Se puede partir desde adentro, del texto del libro, y se puede también partir desde
afuera, o sea, de la sobrecubierta y la cubierta. Con el fin de destacar sobre todo la
funcién del libro, tanto en la lectura como en su utilizacion, las siguientes reglas parten
del texto como tal. El libro es, ante todo, expresidon y resultado de la labor cultural, un
medio para la difusién de ideas y conocimientos. Sélo surte efecto cuando, gracias a un
aspecto exterior agradable, o sea, una cubierta o sobrecubierta atractiva e interesante,
se vende mejor. (Kapr, 2013 p.2).

Segun el Programa Regional de Educacién en Poblacién de la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura, UNESCO, en la publicacion
realizada en 1989 para su curso de Especializacién en Educacién en Poblacién “Material
Didactico: Un apoyo indispensable” , los materiales didéacticos son considerados un
elemento fundamental en el planteamiento curricular de cualquier programa educativo, y
su produccidn se orienta a seguir un proceso ordenado que implica el estudio cuidadoso
de los factores que estan involucrados en la accién educativa y la aplicacion de una serie
de criterios para la elaboracién de un material de alta calidad.

Los materiales didacticos pueden definirse como instrumentos tangibles que utilizan
medios impresos, orales o visuales para servir de apoyo al logro de los objetivos
educativos y al desarrollo de los contenidos curriculares. Ademas de exponer y demostrar
un contenido, interactian con quienes los utilizan para apoyar el aprendizaje de nuevos
conceptos, el ejercicio del desarrollo de habilidades y la comprobacién de elementos.
Estos materiales despiertan el interés de quien lo utiliza: Mantienen su atencién, hacen
el aprendizaje mas activo. Los materiales didacticos son componentes de un proceso
educativo que facilitan la ensefanza y el aprendizaje y por tanto el desarrollo de
conocimientos y habilidades que se pretendan alcanzar.

La tipificacion de los materiales didacticos puede ser planteada desde diferentes puntos

de vista: Contenido, poblacién a la que van dirigidos, propdsitos, responsables de la
elaboracién, medios que se utilizan para su elaboracién, entre otros.
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Los responsables de la elaboracién de materiales educativos deben conocer,
ademés de los diversos tipos existentes, la funcidon que cada material tiene
en el proceso de ensefianza — aprendizaje.

Entre los tipos de materiales didacticos se encuentran los materiales escritos.
Son aquellos que utilizan esencialmente la palabra escrita para cumplir sus
funciones en el proceso ensefanza — aprendizaje, y los mas utilizados en los
programas educativos por sus caracteristicas de movilidad y difusién. Los
materiales escritos pueden dividirse en:

Materiales encuadernados: Libros de texto, periddicos
educativos, guias didacticas, manuales, cartillas, folletos, fasciculos
y revistas.

Materiales no encuadernados: Hojas, volantes, desplegados,
carteles.

En este grupo existen materiales didacticos que ademas de utilizar
la palabra escrita complementan los contenidos con el apoyo de
ilustraciones que refuerzan, esclarecen o ejemplifican el contenido
escrito.

Unas de las caracteristicas comunes con las que deben cumplir los
materiales didacticos son: Claridad, sencillez, aplicabilidad y objetividad. El
tipo de ilustracién y diagramacion debe ser adecuado a las caracteristicas
de los educandos. Los aspectos relativos a la creatividad demandan que el
encargado de la realizacién del material sienta la necesidad de poner su
ingenio e imaginacion en funcién del trabajo educativo y de la comunicacion
con el grupo beneficiado del uso de los materiales.
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Un libro didactico es un material de suma importancia en el proceso de ensefianza y
aprendizaje, es por ello que hay muchos factores a tomar en cuenta al momento de elaborar
ese tipo de publicacién.

Los contenidos a presentar en un libro didéctico deberédn cumplir con los siguientes pardmetros:

Ser interesantes para los lectores. Deben tener relacion directa con los intereses y
necesidades de las personas a quienes estan destinados.

Contener elementos novedosos. Deben contener elementos nuevos que inviten al
lector a leerlos.

Tener aplicabilidad. Proporcionar conocimientos que sean funcionales y significativos,
favoreciendo el aprendizaje y motivando la lectura. Los materiales deben presentar
contenidos que puedan ser aplicados o adaptados a la realidad.

Contener un mensaje definido. Se debe procurar que el material deje ideas claras y
concretas al lector.

Fomentar el autoaprendizaje. El contenido de lectura debe constituir una vivencia
para el lector. Los contenidos deben propiciar la adquisicidén de técnicas y habitos que
permitan hacer de la lectura una experiencia de aprendizaje.

Adecuarse al contexto cultural del individuo y a su madurez. El lector posee una
experiencia que debe ser tomada en cuenta para la elaboracién de materiales de lectura.

Promover el andlisis y la critica. Es fundamental que los contenidos del material escrito
promuevan el juicio critico, que apoyen al lector a analizar reflexivamente su realidad.

Asi mismo, para la organizacién de los contenidos a presentar, debe considerarse lo siguiente:

Organizacion del contenido. Esto depende del formato del material o la extensién del
propio contenido.

El titulo debe ser llamativo. Debe captar la atencién del lector y ser sugerente, de
manera que proporcione una idea general del contenido del material.

Grado de profundidad con que se trate el contenido. Este factor depende del
grado de conocimiento que el lector ya posee acerca del tema, de sus habilidades y
necesidades, y del objetivo que persiga el material.

llustraciones y textos. Son diversas las funciones que cumplen las ilustraciones dentro
de los materiales: Apoyar y reforzar las ideas que contiene el texto, complementar
el texto, hacer mas atractivo el texto, entre otras. Una cualidad indispensable de las
ilustraciones es que representen fielmente la realidad a la que se refiere el texto.
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El estilo y formato es también de gran relevancia para la presentacion de
los contenidos.

El tipo de letra es un factor que condiciona el ejercicio de la lectura. Por
eso debe ser conocido por el lector, ser simple y de tamafio adecuado.

La forma de distribuir las ilustraciones y el texto en el espacio contribuye a
hacer mas atractiva y facil la lectura del texto.

Los materiales en los que se imprimira el libro deben ser elegidos en
virtud de su funciéon y del uso que se le daréd. Se debe considerar para la
portada un material duradero y resistente. Para las paginas interiores debe
utilizarse un papel que permita la impresién en ambos lados, que no tenga
brillo y que sea resistente. La tinta debe contrastar con el color del papel
y ser sélida.

Al haber concretado la apariencia del libro, debe definirse el método de
impresién del mismo. Existen varios sistemas de impresion y reproduccion
de los materiales; unos presentan més ventajas que otros, pero la
utilizacién de cualquiera de ellos estard de acuerdo con las posibilidades
institucionales. La seleccidon es un problema exclusivo de la capacidad
econdmica de la institucion responsable de la produccién de los materiales
de lectura, del tipo de material a reproduciry de la cantidad de ejemplares,
entre otros. (UNESCO, s.f)

Es importante que el disefiador gréfico que enfrenta el reto de elaborar
un libro didéctico tome en cuenta todos los aspectos involucrados en el
desarrollo de un material de este tipo. Siendo el libro didactico un eslabdn
dentro del proceso de ensefianza aprendizaje, este debe presentarse
de una forma agradable y comprensible para el educando, ya que esto
motivard su participacién activa. Al lograr una conexién entre el usuario
y el material se genera un vinculo entre el contenido y la realidad, lo cual
aumenta el grado de aplicabilidad de los conocimientos adquiridos en
el diario vivir del estudiante. El disefio editorial aplicado al desarrollo de
libros didacticos es una labor de suma importancia ya que aporta infinitas
posibilidades de comunicacion de contenidos y areas de conocimiento.
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Capitulo 06

Proceso de produccién grafica y validacion






6.1

Nivel Uno
de Visualizacion

Descripcion de la propuesta

A continuacion se presenta el proceso de produccion de la pieza
gréfica y la validacion de la misma. Dicho proceso se llevé a cabo
mediante una serie de pasos y diferentes etapas de visualizacion,
con el objetivo de perfeccionar el material generado. La validacién
del proyecto en cada fase de visualizaciéon asi como la afirmacion
de su fundamento fueron elementos indispensables para lograr un
material éptimo y con la calidad requerida.

En la primera fase de visualizacién se genera una serie de bocetos
preliminares con los cuales se busca definir el layout general, la
estructura de a diagramacion, la distribucion de las imagenes y
elementos gréficos dentro de la pieza, y demas criterios de disefio
grafico involucrados en el proceso de produccién de la misma.

6.1.1
Primera parte
Layout

Se presentan 3 propuestas de layout mediante bocetos a lapiz. Cada
propuesta incluye portada, portada interior y paginas interiores.
Estas propuestas permiten definir el sentido de la diagramacion y
la distribuciéon de los elementos en el formato. Debido a que el
contenido del material es estrictamente didactico es necesario que
cada propuesta permita la fluidez del texto y genere armonia en
todos los elementos.
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Propuesta No.1

Se presenta un layout combinando el fondo blanco con sélidos de bordes irregulares para
generar dinamismo y evitar que la estructura sea rigida. Se utilizan la diagramacién a una sola
columnay a dos columnas, se incorporan iméagenes y ejemplos gréficos siempre sobre fondo
de color para crear contraste y jerarquizacién de contenido.

Propuesta No.2

Se presenta un layout con fondo predominantemente blanco. Se afiaden é&reas en un color
contrastante, las cuales permiten dividir claramente los espacios destinados a imagenes y
ejemplos gréficos. Se utiliza una diagramacién a 2 columnas, la misma que permite generar
espacios de descanso visual entre paginas cuando es conveniente, ademas de permitir la
organizacién de los contenidos y aplicacion de jerarquia visual.
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Propuesta No.3

En esta propuesta se presenta un layout con mas espacios activos dentro de la pagina. Se
propone una diagramacién a una columna y un fondo blanco en donde los ejemplos gréficos
flotaran en el mismo al igual que las imagenes. La estructura en su totalidad presenta mayor
rigidez, por lo cual el uso de color serd importante para que el peso visual sea equilibrado.




Aspectos para la autoevaluacion

Al haber realizado las propuestas para el layout del material gréafico, el paso siguiente es
la realizacion de una autoevaluacién para la seleccién del formato més adecuado para el
tono del material y el grupo objetivo al cual se dirige. Para este procedimiento se utiliza
como herramienta el cuadro comparativo. Mediante el uso del mismo se pretende evaluar las
propuestas de forma objetiva y en base al andlisis de los resultados se determinara cual de
ellas cuenta con las caracteristicas necesarias para ser implementada en el proyecto.

La ponderacidn de cada criterio serd de 0 a 50 puntos, evaluando los siguientes aspectos:

Pertinencia: Se refiere a la forma en que la propuesta guarda relacién con el contenido
a tratar. La pertinencia del disefio también permite establecer si el mensaje contenido en
el disefo es adecuado para el grupo objetivo.

Memorabilidad: Capacidad de ser recordado por el receptor, que el contenido sea
memorable y adquiera relevancia con el tiempo .

Fijacion: Es |a capacidad que tiene un mensaje para posicionarse en la mente del receptor.
El uso de los elementos gréficos adecuados y la correcta construccion del mensaje facilita
la fijacion del mismo.

Legibilidad: Es la capacidad del texto para ser reconocible y comprensible. Aptitud del
texto para ser leido facil y cémodamente, lo cual hace referencia al uso de elementos
tipograficos, presentacion de la pagina y estilo.

Composicion visual: Se refiere al ordenamiento de los elementos visuales béasicos de la
pieza gréfica. Cuando los elementos compositivos se configuran de manera ordenada y
armoniosa el resultado es agradable y placentero para el receptor.

Abstraccion: Si existieran elementos construidos a partir del principio de la abstraccion,
debe evaluarse si la misma es comprensible, si se adecua a la realidad y si comunica en
mensaje para el cual fue creada.

Estilizacion: El tratamiento que se le da a las imégenes y textos debe resultar estética,
agradable, arménica y debe contribuir a despertar el interes y a generar una vinculacion
emocional con el grupo objetivo.

vinculacién con el concepto creativo: Es la capacidad con la que la propuesta comunica
el concepto en cualquiera de sus soportes. La determinacion de sus identificadores
visuales constituye un elemento muy valioso para potenciar la idea, evitando que el
mensaje pueda interpretarse de formas no deseadas.

Disefio tipografico: Es la forma en la que la tipografia se incorpora a la pieza, la
pertinencia del estilo seleccionado hacia el tema, la legibilidad y lecturabilidad. Todos
estos elementos deben evaluarse para establecer cuanto aporta al contenido.

Uso de color: La seleccién de la paleta de colores debe evaluarse en funcién del tema

a tratar y de cuan adecuada resulta para el grupo objetivo. Esta debe ser evaluada desde
el punto de vista técnico, estético y psicoldgico.
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A continuacién se presenta el cuadro de ponderacién que se utilizo para la autoevaluacion de
las 3 propuestas para el layout del material:
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Resultados
Al analizar los resultados de la auto evaluacién se llega a la
conclusion de que el uso de la propuesta No. 2 es el més
adecuado y pertinente, ya que es la que relne la mayor
cantidad de los requisitos necesarios para su aplicacion y
desarrollo. Esta propuesta se utilizard de manera integra,
obedeciendo sus lineamientos en uso de color, tipografia,
imégenes y diagramacion.
6.1.2
Segunda parte
Formato

Al haber definido el disefio de layout para el material, se prosigue a evaluar las opciones
aplicables al formato del documento. Dado que este es un material que debe ser de facil
uso, impresion y reproduccion por diferentes medios, se opta por el formato tradicional de
documentos impresos que es tamano 8.5 pulgadas de ancho por 11 pulgadas de alto. El uso
de este formato permitird que el usuario pueda tener un manejo cémodo del mismo, facilidad
de lectura y de movilidad.
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Paleta de colores

Se utiliza la paleta de color descrita en los cédigos cromaticos.
Una combinaciéon que hace énfasis al contenido y que genera
impacto visual, llama la atencién y posee un contraste muy alto,
lo cual permite una excelente division de los contenidos.

A

0C OM 100Y OK 0C OM 0Y 100K

Tipografia

Basado en el cédigo tipogréfico, debido a la naturaleza del
material, se utiliza un tipo sen remates contemporaneo. Este
permite un buen flujo de lectura y alto nivel de comprension.

Cooper Hewitt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 I"$T%6&/()="

Para los titulos se utilizd un tipo miscelaneo siempre de caracter
contemporaneo. Este genera contraste con el tipo utilizado para
los textos, lo que hace que el resultado final sea mas atractivo.

Dusseldorf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 " $%&/()="

Y para aportar dinamismo y creatividad al disefio de pagina se
utilizé un tipo de estilo manuscrito. Este se aplicé en portadas de
capitulo y como introduccién a cada tema.

Cleddan Jack
HBCOEFGHISESMNOPERSTVVW XYL
aﬁc&ﬂ%wﬁmwa%

1234567890 8% e/ ( )=7
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6.1.3
Tercera parte
Proceso de bocetaje

Definido el layout, formato, tipografia y la paleta de color que se aplicaré a la propuesta en el
proceso de produccion gréfica, Se lleva a cabo el bocetaje digital para portada, contraportada
y paginas interiores. Este proceso se basa en los cédigos visuales, en las ideas generadas en la
previsualizacion y en los resultados de la autoevaluacion. Las propuestas de paginas interiores
presentan diferentes organizaciones, diagramacién y distribucion del espacio.

Propuestas para portada

(2 Este tipo ES TU TIPO

La tipografia,
sutratamiento como forma
y correcta aplicacion

en disefio grafico

este

te_s fu
La tipografia,
La lipografia su tratamiento como forma
sutratamiento como forma y correcta aplicacion
V°°@'f§;:z‘§g§:zg I en diseio gréfico
Propuesta No.1 Propuesta No.2 Propuesta No.3

Propuestas para paginas interiores

Personalidad
tipografica

Personalidad 10
tipografica

Personalidad
tipografica

— . [S—
Propuesta No.1 Propuesta No.2 Propuesta No.3
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6.1.4
Cuarta parte
Autoevaluacion y fundamentacion de los bocetos

A continuacion se presenta el resultado de la autoevaluacién aplicada a las propuestas para
paginas interiores. La portada fue sometida a la aprobacion de la licenciada que brindé la
asesoria en materia gréfica, quien dio su punto de vista al respecto de la propuesta que
resultd mas efectiva, al igual que la contraportada.

( —
3 S
:E ~C (o)) =
S 3 b ;5 :§ 6 8 2 =
c [ T 0 o ‘U (v] - v
g s |6 | 5 S | © 8 | S °o | &
NO. DE £ E |38 |2 g = S 2 e ° PUNTEO
obesa | & | 2 | & |3 | 8|35 || E|5 L
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2 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 48
3 3 3 4 4 5 4 3 4 4 5 39
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Resultados

Después de haber llevado a cabo la autoevaluacion de las propuestas digitales para paginas
interiores, se elige la que cumple con los requisitos establecidos en los codigos de disefio y
que es capaz de adaptarse a las necesidades de la temética del proyecto, y a su vez transmitir
el concepto primordial en el que dicho proyecto estd basado. La eleccidon de portada y
contraportada se realiza mediante asesoria de profesionales del rea.

Para la portada se eligié la propuesta nimero 1. Esta opcién sintetiza de una manera muy
simple el contenido del material. El uso de color, el patrén creado para el fondo y la anomalia
aplicada al disefio de esta portada permiten que sea atractiva, que esté acorde al grupo
objetivo y que pueda transmitir el concepto del proyecto.

Para el disefio final de las paginas interiores se eligié la propuesta nimero 2. Se aplicd
diagramacién a 2 columnas, y se utilizaron sélidos de color amarillo para definir la jerarquia
visual de los elementos de la composicién y para generar zonas de alto contaste dentro de
la pagina, lo cual hard que el contenido sea mas llamativo. El utilizar sélidos de color en
posiciones no definidas por un patrén, sino adecuados al contenido que se quiere realzar,
permitird que la diagramacion sea mucho maés verséatil y dard mayor énfasis a las partes
més relevantes del contenido. También se utiliza el recurso del color como diferenciador
y complemento en gréficas y ejemplos. La numeraciéon de la pagina se colocé en la parte
inferior de la pagina, al centro de la misma, ya que refuerza la simetria y funciona como un
punto de equilibrio al tener un fondo de color. A sus costados se colocaron el nombre del
manual y el nombre del tema respectivamente.
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6 Z Nivel Dos
oied de Visualizacion

Descripcién de la propuesta

Al haber obtenido los resultados de la autoevaluacién se procede
a ejecutar la segunda fase de visualizacién, en la cual se realiza la
serie de bocetos para layout basados en la propuesta elegida y la
cual cumple con los requisitos necesarios para ser aplicada en el
proyecto. Esta parte es realizada bajo la asesoria de profesionales
quienes aportaron de sus conocimientos para implementar mejoras
en el contenido y en la propuesta gréfica.

6.2.1
Descripcion
de bocetos

A continuacién se presentan la portada y contraportada, portadas
interiores y parte de las paginas interiores del manual. Las muestras
aqui presentadas fueron presentadas a profesionales del disefio
y expertos en el tema, quienes después de revisarlo completaron
una encuesta con la cual se evalud la pertinencia de los elementos
graficos, uso de color, disefio, diagramacion y contenido.
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La tipografia
su tratamiento como forma
y correcta aplicacion

en disefio grafico

Ménica Isabel Quiej Villafuerte

Compendio de fundamentos, teoria y manual para
el tratamiento de la tipografia como forma, para el curso de Tipografia
de la Licenciatura en Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala
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La forma de las letras
El espacio

La estructura

La secuencia

El contraste

Formay contraforma
Color, mancha y textura
Psicologia de la Gestalt

Portada

Los conceptos en los que se basa el
disefio de la portada son la repeticién
y el contraste de color. El fondo blanco
funciona como base para una serie
de repeticiones de la misma letra en
diferentes estilos. Dichas repeticiones se
trabajan en color gris tenue, para que el
patrén sea visible pero que no sea pesado
a la vista. Dentro del patrén, en la parte
superior izquierda, se coloca una letra
en color negro con fondo amarillo, esto
con la finalidad de crear una anomalia y
que funcione como foco de atencion,
haciendo alusién al hecho de elegir
un tipo. En la parte inferior derecha se
coloca el titulo del manual utilizando una
combinacién de 2 tipos de letra en color
negro con fondo amarillo. Este bloque
genera equilibrio en la composicién final
y la hace mas atractiva.

Portada interior

Se aplica la linea de disefio desarrollada
en la portada con una variacién en su
estructura. La pagina se divide en 2
partes, la superior con un bloque de color
amarilloy lainferior con un blogue blanco.
Dentro del bloque amarillo se coloca
una repeticién, esta vez corresponde
al nimero del capitulo a desarrollar.
Como anomalia se coloca el nimero del
capitulo en color negro, nuevamente
como foco de atencién. El nimero del
capitulo se repite sobre un recuadro
negro que se encuentra entre el bloque
amarillo y blanco, realzdndolo y dando
énfasis nuevamente al mismo. Al costado
derecho de este se coloca el nombre del
capitulo y en la parte inferior derecha el
listado de temas. La composicién y uso
de color en los elementos de la pagina
hacen que el disefio final sea sencillo y
agradable a la vista.

CAPITULO SEIS
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Pagina interior /

introduccion del tema

Como primera pagina de cada tema
se aplica nuevamente el principio de la La forma de las letras
repeticion, en este caso utilizando el titulo
del tema. En cuanto al uso de color, se
utiliza a manera inversa a la portada interior,
con una banda superior en color negroy la
repeticion de letras en una escala de gris.
El titular se coloca en color Amarillo dentro
de la banda. El texto se diagrama a una
sola columna orientada al lado derecho
de la pagina, buscando que el espacio en
blanco genere equilibrio y de énfasis al
texto. El nimero de capitulo se coloca al
centro de la pagina en la parte inferior. En
algunas de las paginas principales de cada
tema se colocaréan graficos ejemplificando
el contenido cuando el espacio lo permita

o el desarrollo del tema lo amerite.

Este tipo es tu tipo 10 La forma de las letras

Paginas Interiores

Acorde a los resultados de la autoevaluacidon se trabajé con la propuesta elegida con
anterioridad, realizando las mejoras pertinentes y creando variaciones en el layout para evitar
que la estructura sea repetitiva, y ademas, para resaltar en cada tema los elementos més
relevantes en la pagina mediante el uso de color y adecuacién de texto.

Se mantiene la diagramacién a dos columnas, el fondo blanco sigue siendo predominante
y el color amarillo es utilizado para volcar la atencién hacia puntos bien definidos en cada
pagina. La proporcién en la cual los bloques de color amarillo seran utilizados dependeré del
contenido de cada pégina, habiendo también paginas de fondo totalmente blanco para crear
equilibrio y evitar la saturacién visual.

El nimero y pies de pagina se mantienen al centro en la parte inferior de la pagina, siendo
un rectangulo amarillo la base del nimero de pagina. Tal como se planted en la propuesta
original, esta pieza servird como punto de equilibrio para la composicién.

Los gréficos e imagenes se colocan en la pagina obedeciendo a la estructura de 2 columnas
en la mayoria de los casos, y llenando el ancho de la pagina en las ocasiones en las cuales
la dimension de la gréfica lo amerite. Las gréficas se trabajan siempre en color negro y las
fotografias e imagenes en escala de grises, exceptuando las paginas que corresponden al
tema de “Color en la tipografia”, ya que en este apartado es absolutamente necesario el
trabajo con color.

98 capituio seis
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horizontales, inclinados y curvilineos.

Variaciones en la forma de las letras:

Aunque el alfabeto se utiliza en innumé

todos ellos son varia

las formas basicas de las letras. Las variaciones mas comunes son de caja, estilo, rnc/rnamon

pesoyanchur.

Caje:

ten dos versiones, a caja

(mayusculas)y caja beja (mindscula
Tienen formas diferentes pero su

significado es idéntico. Las mayusculas
mantienena misma altura, mientras que

ilo, los.
es:

potencier la legibilidad de un texto carrido.

Este tipo es tu tipo

espacios visibles. El énfasis en su cardcter
individual se pierde una vezlas |
combinen para formar una palabra. En
pografia, el ol mediom
para arganizar los elementos.

spe

Lasletras, si se les situa aleatoriamente
sobre un fondo, parecen formas individusles,
sise disponen enuna secuencia para formr
una palabra dicha identidad desaparece

Las relaciones espaciales entre las letras
sonimportantes para a legbiidad. £l
espaciovacio ente letres, palabrasy
lineas es vital para el disefio tipogréfico.
Mediante la manipulacién del espacioque

q Itos tipe
o Goanadorcetermina  cascuisuelde
una composicién. El espacio entre letras,
palebras y neas contribuyen ala daridady
legbilidad de untexto. Pequefias diferencias
enel espacio puedenvolver un texta ficil o
dificil de leer.

A O
V' N

VA 5

Estetipoestutipo 15

tioos se dw\den

lementon bportan caéoter visalypucr

Inclinacién: La inclinaci6n se refiere al
4ngulo del trazo del tipo.

Peso: Se refiere al grosor de los trazos en
relacién a sualtura,

Anchura: la anchura describe la proporcion
de la letra en relacién a su altura.

11 Laformadelasletras

entre letras puede potenciar o destruir la
calidad estética o lalegibilidad de un texto.
ruaudo los espacios entre letras son

e tipografia parece
demgua\ cuando e\ espacio es demas) ddO
abierto las letras parecen esparcidas
texto fragmentado. En ambos casos e\
texto resulta incomodo y cansado de leer. E
correcto espaciado entre letras es cuestion
de equilibio. Depende del tipo y el cuerpo
escogidos, y del resultado visual al que el
diseriador pretende llagar

Tanto para los tipos con remates como para
los palo seco, el espacio optimo entre letras
viene determinado por las contraformas de
las letras de caja baja. Las tipograt
contraformas pequafias necesitan menos
espacio entre letras que las tipografias con
contraformas grandes,

Jugando con el espaciado, el tamario y
\acoocamé’wde letras sobre el papel
sep ol significado de
inipilebrad dee, Alguras dlecaiones
sencillas en cuanto el tipo, cuerpo, grosor
¥ posicin en el espacio pueden refor
Ia representacion de los conceptos, los
objetos ylas acciones que las palabras
describen (Kunz, 2003, p4g.28),

res

Espacio entre letras
Espacio entre letras
Espacio entre letras
Espacio entre letras

Espacio entre letras

El espacio

Elespacio tiene dos caracteristicas
fundamentales: Tamafioy proporcién. El
espaciorectangular y el espacio cuadiado
estén formados por dos lineas horizontales

y dos verticales que determinan su tamafio

y proporcién. Un cuadrado, debido a que

las lineas que lo delimitan son iguales, es
visualmente neutral. Un espacio rectangular
tiene fuerzas visusles especificas: £l espacio
horizontal es pasivo, y el espacio vertical
activo. En la mayoria de los casos, el tamaiio
yla proporcién del espacio se determinan

al principio del proyectoy no se cambian a
partir de ese momento, a diferencia de las
cualidades delos elementos que interactuardn
dentro dedl

Los espacios cuadrados, horizontales
yverticales tienen cualidades visuales
espaciales que pueden utiizarse para reforzar
el significado de una composicion tipogrfica.
Un cuadrado es visualmente estable; el espacio
verticaly el horizontal sugieren expansion

A

Este tipo es tu tipo

Variacion de caja

Variacién de estilo

Variacién de inclinacién

Variacion de peso

Variacién de anchura

Elespacio puede imaginarse sin elementos,
perolos elementos no pueden existir sin
espacio, ya que el espacio proporciona el
marco de referencia para los elementos
tipogréficos. La subdivisin visual del
espacio es vital para el disefo tipografico.

14  Elespacio

Aa
AAA
AA

AAAAAA
AAAA

Ejercicio:

Laforma

Utilice periddico o revistas para realizarla
busqueda de juegos deletras que e permitan
ejemplificar as variaciones de forma
anteriormente expuestas.

Utilice un formato blanco tamario carta para
organizarlos e identificarlos.

Qué tipos de variacién en la forma delas
letras sonlos que més utiliza en los textos
que incorpora a sus composiciones gréficas?

Este tipo es tu tipo

12 Laformadelas letras
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Contraste de forma

La forma de las letras varia en su estructura,
anchura, inclinacién y estilo. Todas estas
variaciones son fundamentales para el disefio
tipogréfico. Cada palabra cuenta con una
serie de letras y cada una de ellas tiene una
estructura diferente. Los contrastes entre las
estructuras vuelven tnica cada palabra

Estructura: £l contraste entre las letras
mayusculas (caja alta) mintsculas (caja baja)
es importante para la legibiidad de un texto
Elcontraste entre los trazos ascendentes

y descendentes de las letras minisculas
hacen que los textos sean visualmente mas
atractivos que los textos en maylisculas.

Anchura: Debido a la limitacion de anchura,
sonmuy pocos tipos los que permiten un
contraste de anchura efectivo

Inclinacién: £| contraste entre un tipo redondo
formado por trazos verticales y un tipo cursivo
con sus trazos en 4ngulo suele ser muy

efectivo. Este suele utilzarse para dar énfasis

Estilo: Las caracteristicas de un tipo se
remarcan cuando se unen a un tipo con el
que contrasta. Cuando se utilizan dos tipos
para hacer contraste, sus formas deben ser
claramente distintas.

LA ON SV
ax ez wb

AA AA AA

AA aa AA

EE E¢ EE

Contraste de peso

La efectividad de la tipografia depende del
contraste entre sus colores visuales, que

van desde lo claro a lo oscuro, y que se crean
mediante el peso de la tipografia sobre

un fondo determinado. Si el contraste se
utiliza con la finalidad de hacer énfasis, las
diferencias de peso deben ser claras. Silos
valores de peso son demasiado parecidos la
aplicacion carece e efectividad. La textura
visual de la pagina se logra gracias al contraste
entre valores diferentes.

AA AA  AA
AA  AA AA

Este tipo es tu tipo 23 El contraste

Las jerarquias en una composicion
tipografica pueden llevarse a acabo
mediante la toma de decisiones de
disefio respecto alos siguientes
aspectos:

+ Eleccion tipogréfice
Variables tipograficas
Tematios tipogréficos
Alineacién

Color

Contraste

Niveles de
jerarquizacion de textos

El fallido Y2K

Hace varios anos tanto as empresas
Como s Estado encararon medidas
reventives para vitar un error
Informatico por un detall técnico que
hubtese pocido colapsa milones de
equipos; nada de esto suced

e
prptemilet o-m a..mmm it
tareearn o i suiete como 1o araro e

oo com o o oers e 190

sy b e s

Este tipo es tu tipo

t orden e lectura secuencial en una pieza
de disefio es definitivo al momento de definir
Ia jerarquia tipografica. El trabejo conciente
sobre la secuencia de lectura debe tener
como finalidad logrer un mayor compromiso del
receptor con la pieza gréfica.

Lajerarquia tipogréfica crea contraste entre
los elementos. Esto selograa través della
utilzacién de los tipos de letra, tamafio, peso,
letras mayusculas y mindsculas, negrita o
cursiva, orientacién y color. Las combinaciones
de estas herramientas de diseno se uti
para orear tipografias en capas distintas

} NIVEL PRIMARIO
NIVEL SECUNDARIO

NIVEL TERCIARIO

45 Jerarquias Tipograficas

Elnegro, entonces, crea para el ojo toda

Ia gama de grises. El negro consume el

blanco, eisten tantos grados de relieve en
il

De estamaners, valor de gris y profundidad
son dos resultados pticos y formales
nvitables en cualquier mancha textuzl,y
deben tenerse en cuenta en todo trabajo
tipogréfico. Aln si trabajamos con una tnica
familia, son numerosas las variables que

s deben cantrolary que, conun minimo
cambio en alguna de ellas, el color tipogréfico
evidentemente sera madificado.

Tento el peso visual de la fuente, como su
cuerpo, el espacio entre letras y entre lineas
producen estas alteraciones.

N30% LoNe%

Eclortipogricoesuna i
it e prtspogorones
lsfomas ot que os
rps——
(ol aunguestandeun
ismocol s tenemes
pilibes defmismo ol oeden

poseerun ono ditine

El color tipogrifico es una

de las jerarquias textuales con las que
desesmos trabajar, nos aseguraré fuerza formal
y dinamismo en nuestra propuesta tipografica
(Kane, 2012, pég 80)

Mancha

Una mancha tipografica es un pérrafo o blogue
de texto con un color o tonalidad de gris
definido. Debe tener un minimo de ruido y un
méximo de claridad y estabilidad para poder
comunicar el contenido. La mancha tipografica
adistancia es captada como bloques de
diversas formas, los cuales presentan
distintos valores de grises y negros. Al definir
las caracteristicas del texto que trabajamos
Je damos una tonalidad (color) la cual hara que
Ia composicién se oscurezca o aclare. El ver el
texto como una mancha gris nos permite tener
una idea mas firme de los espacios,

i sersacin oo
Gistintes tonalidodes j;;g;;‘;,";,,‘;:‘,,“:""
sungue seande unmiamo Munae sean deun,
oo, Al anarmos il
miamo color, o
posea oo piwsadvardar-

pued:
oy

Las vargbesenlasparincis deura
ogréfica modifican ol

Coorcpogrdfin

La mancha tipogréfica

LA MANCHA
v NVUCHV

La mancha tipogréfica

Este tipo es tu tipo 30 Color, mancha y textura tipografica

Los contenidos complejos necesitan una
jerarquia de muchos niveles. Podemos verlo
enlasrevistas y ediciones periddicas, en las
cuales es aplicado un formato tipografico.
Siexiste una jerarquia bien definida, hay’
més probabilidades de que el usuario la
respete de forma coherente. En los sitios
web, la erarquia contribuye & que estos sean
accesibles para los usuarios.

Para el disefiador gréfico es habitual trabajar
con grandes cantidades de texto. Los
principios de jerarquia permiten que el texto
sea fhci de asimilar y fécil de leer. Aplicadas
efectivamente, las técnicas para aplicar
jerarquiaa los textos no solo hardn que el
iseiio sea atractivo, sino también que sea,
més facil de interpretar (Staff Digital, 2014).

2 R
@omvisivess

Benedict Cumberbaich & Jonny Lee Millr

Diseio de jerarquia tipografica por Bright Pink
para Smashing Magazine. Afio 2013.

Naorem. Afio 2011.

WE
ARE
S0U

Disefio de d de publicidad

Jennifer ClenFegos,
estudiante del Fashion Institute Design &
Merchandising. Afio 2014.

1. £l orden de lectura secuencial en una pieza
de disefio es definitivo al momento de definir
le jerarquia tipogréfica 2.Los principios de
jerarquia permiten la organizacion efectiva de
‘grandes cantidades de texto. 3. Las revistas y
publicaciones periddics reflejan la aplicacion
de un formato tipogréfico basado en la
jerarquizacién de contenidos. 4. En los sitios
web, la je ic il

SOUP. Aio 2015.

accesibles para os usuarios.
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La personalidad tiene diferentes sentidos:

Sentido estético: a tpografia como
elemento de disefo. El estio, tamario,
alineacicn, peso, et Todos estos elementos
causanun

Sentido funcional: i es clara y f4ci

deleer, 0si buscando mayor impacto

v atencion del receptor, s untipo de
tod

alreceptor lapersonlidad datrés del texto.

Cémo nos afectan las tipografias

Cada tipografia provoca una emocisn
comparte historias & influencia en el
comportamiento del ser humano. Todas las
fuentes tienen unos rasgos morfaldgicos y un
disefio identificativo que permite clasificarlas
endiferentes familias, por eso cada una de
ellas transmite unas sensaciones y unos
conceptos e ideas determinados.

Romanas: Generan sensacion de clasicismo,
formalidad, tradicion, religiosidad, delicadeza y
refinamiento.

fansiten fuerza, hacen refere
ontundenciay precision

Sin serif: Transmiten modernided, fuerza
dinamismo, potencia y actualidad

Misceldneas: Son fuentes muy variadas y
conmuchaparsonldad.Por el s

cal fenotan elegancie,refinamiento,
fragicad y dolcadsza. s ot reijon
espontaneidad,juventudy rebeldia. Las
goticas hacen referencia a antigledad,
ciueldad y oscuridad

mayor

LEGJ}D(P !)l}EF_SIIQLOS

Bodoni SvtyTwo ITCTT
~Romano moderno-

GRAN TORO

Variedad en Asados
Rockwell Extra Bold
Egicia-

EL OJO URBANO
———— Noticias cerca de ti

Keep Calm Medium
~Sans Serif Humanistica -

iDiAS DE LUZ!

Educacién Pre escolar

Chalkboard
~Decorativa-

Darleston
~Calirafica
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El disenador enfrenta un reto al disefiar con
tipografiay color,ya que aluni las fuerzas

e esos dos elementos, las probabilidades
or suelen aumentar, & e tambien
Jos atributos expresivos del tipo pueden
potenciarse en gran manera. Alcanzar el
equilbrio entre color  tipografia es esencial
parael disefio.

Aspectos formales del color:

Cada color es definido por 4 cualidades
esenciales: Tono, saturacion, valor y
temperatura. Tono se refiere a la identidad
esencial del color: rojo, amarillo, naranja.
La saturacion se refiere ala intensidad
del color: Un color saturado es muy
intenso y vibrante. Los colores opacos
son desaturados. El valor del color
aspecto que se rélaciona de maneramés
cercana al color tipografico - Es claridad u
oscuridad. £l amarillo se parcibe como un
color claro y mientras el violeta se percibe
€oma uno osCuro.

Tono

La percepcion de estas caracterfsticas
del color es relativa, cambia cuando
diferentes colores entran en contacto.
Lapercepcion dela s
absoluta: Un color es vistoya sea como
azul o verde. Sin embargo, si dos azules
similares son colocados uno a la par del
otro, uno puede ser percibido con mayor
carga de rajo en él y otro con mayor carga
de verde. Ese cambio de percepcion solo
sucede cuando 2 colores se colocan
lo suficientemente cerca como mra
ser comparados. El valor del color, la
temperatura y saturacin también parecen
cambiar cuando se traen a contexto con
otro color. Un azul puede parecer més
0scuro contra un elemento de color blanco
pero puede parecer més claro contra un
elemento de color negro. Un ojo puede
parecer més calido contra un violeta pero
més frio contra un amarillo naranja. Colores
que son similares en suvalor mejoran su
intensidad entre si, pero su diferencia
optica se vuslve menos distintiva.

Saturacién Valor Temperatura
doun color de un color
Amarilo Menos saturado Valor més oscuro Mas fio (Hacia ol azul)
ROJO-Coloren comperacién  Rojo Rojo Roio
Azl Mis saturado Valor més claro Mas calido (Hecia ol amarilo)

Este tipo es tu tipo 65 Color en la tipografia

Veamos lo anterior explicado de

una manera més comprensiva. A
continuacion realizaremos un andlisis
tipogréfico tomendo en cuentala
personalidad de varias tipografias. Eso
nos ayudard a saber qué tipografia
podemos utilzar segin sea la
necesidad de comunicacion

[®]
C
‘ag

q

Coneste tipo de letra imaginamos a

unanifia de 10 afios. Alagre, activa,
muy espontanea y juguetona.
‘Mandingo - Decorativa

Este tipo nos hace imaginar a una
mujer adulta, elegante, formal, delicada
ymuy refinada

Bodoni SvtyTwo - Romano Modero

Este tipo es tu tipo

Lettering

Cuandola caligrafia va més alls, y en vez de
esorbir, se quiere dibujar, pasamos alo que
serfael lettering. El lettering es el arte de
dibujar palabras. Por o que el texto pasaa
segundo plano y se busca crear una imagen. Y
en este caso no se escribe, sino se dbuja

Ellattering consiste enla creacién d tipos
originales basados en los trazos  mano
a creacion deletras a mano permite  los
artistas gréficos integrar imagen y texto, es
decir, mezclar el disefio gréficoy lailustracion
de formanatural. Ellettering puede imitar

isenador puede crearlo a mano o d
digital aunque frecuentemente combinan
ambas técnicas. (Lupton, 2014, pag 64)

Ellettering tiene menos restricciones que la

caligrafia, s libre de la herramientay el estio

Ademés, este funciona como una composicién
independiente de un affabeto completo.

1. Dibujos amano alzada d ideas preliminares
parala frase a elaborar. £l bocetaje a lipiz
permite definir estructura, detalles y proporcidn
de las letras previo a su digitalizacion. 2.
Después de haber definido la frase final, esta
se digitaliza para ser llevada a un programa de
edicin vectorial, donde esta se dibuja utilizando
herramientas como el lépiz y a pluma. El uso de
‘guias permite guardr la proporcion deseada.

3. Frase finalizaday perfeccionada. 4. Edicidn
del lottering para aplicacién de color, texturay
efectos para obetener el resultado final.

Trabajo de lettering para promocidn del
lanzaiontodelnuevodscoda actara
Soundsystem Crew. Diserio por Woset Garcia
para Colnetio Guategraff, aiio 2016.

E&=p
A

© tipo imaginamos a un hombre
maduro, profesional retirado quizés, muy culto
y con un gran gusto por la lectura

Book Antigua - Romano de transicidn

Este tipo nos refiere a un hombre regordete,
joven adulto que atn no es del todo maduro
Simpético, siempre rodeado de amigos.

Cooper Black - Egipca

Con este tipo imaginamos a una joven
estudiosa, ala que le qusta estar actualizada
Muy seria, pero gentily accesible

Avenir - Sans Serf Geométrica
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6.2.2
Validacién
de la propuesta

Para poder llevar a cabo la validacién de esta fase se utilizé como instrumento una encuesta*;
la misma fue respondida por expertos en el tema y disefiadores gréficos, quienes después de
haber sido expuestos al material dieron sus impresiones en relacién a aspectos como disefio,
diagramacién, calidad de la informacién contenida, entre otros. La encuesta consta de 9
preguntas de opcién multiple y un apartado final en el cual es posible dejar una opinién a nivel
personal en relacién al material. Por medio de los resultados* se tendra la oportunidad de
realizar las mejoras requeridas para que tanto el disefio como la funcién del material cumplan
con los objetivos propuestos.

6.2.3
Resultados
de la validacion

I uso pE coLor

El 100% de los expertos y disenadores encuestados concuerdan en que el
color aplicado al disefio de pagina es agradable y atractivo, por lo cual el
mismo se mantiene para el desarrollo del material.

I T1PO DE LETRA

El 100% considera que la tipografia utilizada es ideal para el material, ya
que es apropiada para el tema que se expone y completamente legible, lo
cual es definitorio por la extensién del contenido que se maneja.

I TAMARO DE TIPO

El 100% cree que el tamario de tipo utilizado es ideal para el contenido.

I GrRAFICOS DE APOYO

El 100% de los encuestados considera que las graficas que acompanan al
contenido textual son claras y faciles de comprender y asociar con el texto.

I DESARROLLO DE TEMAS

El 100% concuerda en que la forma en que los temas se desarrollan es clara
y comprensible.

* Ver anexo 1
* \Ver anexo 2
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I CONTENIDO POR TEMA

El 90% considera que la cantidad de informacién manejada por tema es
adecuada, ya que tiene la extensién necesaria para ser comprendido y
retenido. 10% piensa que el contenido es muy extenso, lo cual se toma
en cuenta para evaluar los temas que presentan mayor cantidad de texto.

I cALIDAD DEL CONTENIDO

El 100% de los encuestados cree que el contenido es Gtil e interesante, lo
cual es clave para el uso que se le daré al material.

. LAYOUT

El 100% considera que hay un equilibrio entre los elementos de la pagina, y
que tanto el disefo, diagramacion y organizacion de elementos funcionan
en conjunto creando un layout agradable y ordenado.

I EJERCICIOS PRACTICOS

El 100% de los encuestados cree que los ejercicios propuestos para cada
tema son Utiles y provechosos.

Entre los comentarios realizados se pueden mencionar los siguientes:

“Me parecié un tema muy Util, la implementacion una diagramacion
ordenada y la aplicacién de color hace que su lectura sea agradable.
Excelente trabajo”.

“Me parece que es un documento muy interesante y Util para las artes
graficas, con informacion clara y presentacion atractiva”.

“Me parece un material muy bien ejecutado, desde el disefio hasta el
contenido son ideales. Considero que es atractivo y facil de entender.
La lectura es agradable”.

Los resultados de esta primera validacién se toman en consideracion para la implementacion
de mejoras al material, las cuales se efectuan previo al siguiente nivel de visualizacién que es
la validacién con el grupo objetivo.

CAPITULO SEIS l 12.3




6 3 Nivel Tres
ol ) de Visualizacion

Descripcién de la propuesta

A continuacién se presenta el tercer de visualizacidon, en el cual
la propuesta final impresa es sometida a validacion por parte del
grupo objetivo. La propuesta a validar ha pasado por el filtro de la
validacién de expertos y disefiadores, cuyos resultados son tomados
en cuenta para la implementacién de mejoras en el material. En
este nivel se busca que la propuesta sea evaluada de una manera
profunda y completa por parte del grupo objetivo, con la finalidad
de verificar si este es aceptado y si el contenido es asimilado de
forma positiva por ellos.

Se procede a evaluar el disefio y diagramacién de la propuesta final
en base a la opinidn de los expertos encuestados. La apreciacion
del material en el proceso de validacién al que fue sometido con
anterioridad fue muy positiva, por lo cual los cambios que se realizan
son minimos, todos con el fin de perfeccionar la propuesta en el
mayor grado posible y con ello potenciar ain més el impacto que
esta tendré en el grupo objetivo.
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Contra portada
Se utiliza nuevamente la repeticion de
elementos aplicada a la portada, cambiando
la ubicacidn del titular hacia el centro de la
pagina e incorporando la anomalia de color
dentro de la composicion tipogréfica. Se
colocan los logotipos institucionales en la
parte inferior sobre un recuadro blanco para
no alterar su visibilidad.

Portada

Se reduce la dimensién del titular y del fondo
del mismo, con el fin de dar més respiro a
los elementos y dar mucho més énfasis a la
anomalia creada con el uso de color en el
patrén de fondo.
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Asesora gréfica

Licda. Isabel Meléndez
Tercera asesora

TRICENTENARIA @
Unvariasd do S Coros o Guzer

Hoja de contenido
Para el indice del documento se utilizd
un layout con fondo predominantemente
blanco. Se crea una anomalia en la esquina
superior izquierda por medio de un bloque
de color amarillo, sobre el cual se coloca el
titular de la pagina. Para crear equilibrio, se
coloca el listado de temas con su nimero de
pagina en el costado derecho. El nimero de
cada capitulo se presenta por medio de un
contraste tipografico, creando énfasis en el
mismo. El color amarillo se utiliza como fondo
del nimero de cada capitulo, con la finalidad
de realzarlo y asi sea mas facil ubicarlo.

Hoja de créditos

Siendo el material un libro didéctico, se
decidié trabajar la hoja de créditos con un
fondo totalmente blanco y diagramacion
hacia el lado izquierdo de la péagina. Se
afaden los logotipos institucionales de las
entidades involucradas.
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Fundamento de la
Psicologia de la Gestalt

Nuestromundo esté conformado porlas
formas creadas por la percepcidn que tenemos
delas cosas. El humano simpificalo que ve,
busca el parecido con algo que esté ya grabado
en sumemoria o o descompone enuna serie de
formas para entenderlas con mayor fecilidad!

Afinales del siglo XX un grupo de psicdlogos
alemanes fundaron la Psicologia de la Gestalt
(Gestalt significaforma’ “estructura’,u
“organizacion’).El |

Para entender de donde surge la tearia en
necesario tener presente 2 conceptos
bésicos:

ESTIMULO: Es cualquier tipo de factor
fisico capaz de activar o excitar un
receptos sensitivo del individuo.

cerebro organiza os elementos percibidos
en forma de figuras (Gestalts) o totalidades,
utiizando ciertos principios Lo percibido deja de
serun conjunto de manches para convertirse en
untodo coherente: Objetos, personas, palabras,
etc. (Aharonov, 2011, pig51)

orma lo percibido en algo
delos elementos

apartir

Este tipo es tu tipo 35

Recursos

RECURSOS GRAFICOS Y TIPOGRAFICOS

Herramientas de apoyo

PERCEPCION: £ ol proceso

medio del cual
individuo organiza, interpreta y agrupa
los estimulos o sensaciones para darle

un significado coherente.

Paginas interiores
Se mantiene la propuesta original para las
variaciones de layout implementadas en el

N documento.

[ 1
H EHEN
HIGH LIGHTS

La aplicacién de los principios de a
Psicologia de la Gestalt en composiciones
tipogréficas generan un sin fin de
posibilidades para a comunicacion de
mensajes gréficos.

Psicologia de la Forma
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yrecursos parala ealizacion 1234567890
delos ejercicios -
propuestos en el manual

Seccion de recursos

Estotipoostutipo |92 Ro

sy tipogréficos

Perfilde personalidades

Estetipoestutipo 100 Recu

Como sugerencia de uno de los asesores se afade la seccién de recursos, con la finalidad de
que los estudiantes tengan acceso a referencias tipogréficas, pues la mayoria de los ejercicios
planteados tienen la opcién de ser realizados de forma manual en el aula. Esta seccion también
incluye referencias textuales e imédgenes de apoyo para ejercicios especificos.
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La validacién con el grupo
objetivo es fundamental
para conocer el grado de
aceptacion y comprension
del material.

Instrumento de validacion
para el grupo objetivo

Para la realizacién de esta evaluacion se utiliz6 como instrumento
una encuesta* con una serie de preguntas de opcién multiple. La
encuesta se dirigid a estudiantes del curso de Tipografia de la
Licenciatura en Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, jornadas matutina y vespertina. La actividad se llevé a
cabo con 40 estudiantes entre los 17 y 24 afios de edad.

La finalidad de la encuesta fue obtener informacién en relacion
al grado de aceptacion del material, el interés que genera en el
estudiante y la comprensién del mismo.

Para que los resultados sean més objetivos, la validacion fue divida
en dos fases: La primera, destinada a que el estudiante conociera el
material y lo evaluara en funcién del atractivo visual, el facil acceso
a la lectura y el interés que le genera el contenido. La segunda
parte se destind a la realizacion de los ejercicios contenidos en el
manual; los temas se trabajaron por grupos y después de que cada
uno leyera el contenido se puso a prueba la compresién del mismo
mediante la realizacion del ejercicio. El resultado de esta parte fue
definitivo para probar la utilidad del material.

La observacion también fue clave en el proceso, ya que tanto la
reaccién ante el material impreso como ante la realizacion de los
ejercicios permitié deducir el interés del estudiante y el grado de
disposicion hacia la asimilacion de nuevos conocimientos.

Resultados de la evaluacion

A continuacién se presentan los resultados* obtenidos por medio
de la encuesta realizada por el grupo objetivo y de la observacién
del proceso. Con esta informacién es posible definir si el material
debe ser sometido a cambios previo a la realizacion de la propuesta
final.

*Ver anexo 3
*Ver anexo 4




I DIAGRAMACION

El 100% de los estudiantes encuestados ven agradable la diagramacion
y disefio de paginas aplicado al material. Creen que la diagramacién es
sencilla y que permite abordar la lectura con facilidad.

B uso pE coLor

El 95% estd de acuerdo con el color aplicado al disefio de pagina, pues
lo creen atractivo y agradable. Esto permite confirmar que la eleccién de
color es adecuada, ya que llama la atencién del grupo objetivo y con ello
permite que este se sienta motivado a explorar el material.

I cALIDAD DEL CONTENIDO

El 50% de los estudiantes cree que el material es interesante, y el otro 50%
lo considera Util para su carrera, por lo cual se ve logrado el objetivo de la
seleccion de topicos abordados en el manual. Los estudiantes manifestaron
gran interés en la lectura del contenido y lo creen relevante para el drea en
la cual se desarrollan.

I coMPLEJIDAD DE LOS EJERCICIOS

El 92% piensa que el nivel de complejidad de los ejercicios es intermedio.
Esto pudo confirmarse mediante la actividad en la cual dichos ejercicios
fueron llevados a la practica, pues las dudas al respecto de los mismos
fueron muy pocas y las soluciones que se generaron a través de ellos fueron
interesantes y realizadas de forma correcta segun lo que se solicitaba.

B COMPRENSION DEL CONTENIDO

En relacion al nivel de dificultad para comprender el contenido, la gran
mayoria de los estudiantes consideran que laforma en la cual la informacion
se expuso es ideal, comprendieron la temética y su aplicacién. El 87% cree
que los temas estan expuestos de forma ideal, mientras el 10% cree que
es muy sencillo de entender. Esto revela que la mayor parte del grupo
encuestado estd preparado para el tipo de lectura que se le presenté y
pudo comprenderla de manera eficaz. .

B INTERES GENERAL

Dado que el material generado es extenso y requiere de tiempo para ser
leido y aplicado, se preguntd a los estudiantes si estarian dispuestos a
continuar con la lectura del mismo, a lo que el 100% respondié que si. Con
esto se ve logrado el objetivo primordial de la validacion.
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I oBservaciON

Se pudo constatar que el material generado tiene los elementos necesarios
para llamar la atencién del estudiante y para que se sienta atraido hacia
la lectura. Después de leer el contenido al que fueron expuestos fueron
capaces de aplicarlo de forma gréfica, lo cual quedd evidenciado mediante
la realizacion de los ejercicios, que fueron correctamente implementados
en su mayoria. Entre los comentarios de los estudiantes cabe resaltar que
se sintieron a gusto con el contenido y con los ejemplos, ya que creen que
serd muy provechoso aplicarlo en sus procesos de creacion grafica.

1_1 0 CAPITULO SEIS
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“Creo que todo es muy completo y que
los ejercicios ayudarédn bastante a los
estudiantes a comprender la aplicacién de la
tipografia. El manual esté perfecto y es una
herramienta muy atil”.

Alumno participante en validacién
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Muestra de ejercicios realizados durante el proceso de validacion. Quiej. M. 2016.
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6 4 Descripcion y fundamentacion
o X de la Propuesta Grafica

Propuesta final

Al haber llevado a cabo el tercer nivel de visualizaciéon y siendo
este evaluado con el grupo objetivo se procede a la realizacion de
los cambios y mejoras pertinentes. A continuacién se presenta la
descripciéon del material y la fundamentacion de la pieza gréfica.
Acto seguido se muestra la propuesta final.

6.4.1
Aspectos técnicos
de la propuesta final

La pieza gréfica es un libro didactico que contiene un compendio
de temas relacionados al tratamiento de la tipografia, dirigido a los
estudiantes del curso de Tipografia de la Licenciatura en Disefio
Graéfico de la Universidad de San Carlos de Guatemala. El libro fue
elaborado bajo el concepto creativo “Este tipo es tu tipo”, concepto
que se refleja en la implementacion de disefio y diagramacién de
material, y que se refuerza a medida que el grupo objetivo explora
el contenido.

CAPITULO SEIS l 1.3




. FORMATO

Se mantiene el formato propuesto inicialmente, que corresponde a 8.5
pulgadas de ancho por 11 pulgadas de altura, ya que se confirma es el
indicado al momento de la validacion con el grupo objetivo. El formato
favorece la lectura, presenta muchas facilidades para su reproduccion y
uso, permite la implementaciéon de una diagramacion simple y atractiva,
ademés de prestarse a multiples variaciones compositivas en relacion al
disefio aplicado al layout.

A

8.5 plg.

—>

11 plg.

v

. DISENO

Para el diseno de pagina se aplican los principios de balance de simetria
horizontal y balance de simetria vertical, en donde los elementos dentro de
cada pagina logran reforzar la sensacion de equilibrio. Texto, gréficos y color
funcionan en conjunto generando un disefio de pagina armonioso y estable.

Il DIAGRAMACION

Se opta por utilizar una reticula regida por columnas ya que permite una
mejor organizacién del contenido y facilita la lectura. La diagramacion en
columnas se veréd apoyada por el uso de color para la divisién visual de
los contenidos y para la creacion de énfasis en sectores determinados. La
organizacién del contenido en las paginas varia dependiendo de factores
como la cantidad de texto por tema y las gréficas de apoyo, por lo cual se
realizaron varias versiones de disefo de pagina, siempre obedeciendo a una
reticula base de 2 columnas.

. IMPRESION

Impresion Offset, a 2 tintas con insertos full color, tiraje de 500 ejemplares.
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B PAPEL Y GRAMAJE

Pasta en opalina de 225 gramos con barniz UV mate. Paginas interiores en
papel couché de 90 gramos.

Bl color

Los colores utilizados obedecen a la propuesta de cddigos cromaticos
original. Se utiliza un contraste entre negro y amarillo, combinacién que
genera atencién por excelencia, es atractiva y contemporanea, lo cual
es clave para lograr el interés del grupo objetivo. Se decide utilizarlos
completamente saturados en las péginas interiores y utilizando matices en
portada general y portadas interiores. El uso de ambos colores contribuye a
reforzar el equilibrio visual en el layout, por lo cual la produccién gréafica gira
en torno a ellos.

A

I TIPOGRAFIA PARA TiTULOS

Se mantuvo la propuesta original en relacién a las tipografias a utilizar,
siendo la elegida para los titulares la tipografia Dusseldorf. Es un tipo
contemporaneo con remates, que crea un contraste atractivo en relacién al
tipo utilizado en el contenido general.

Dusseldorf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 I"$%& /()="
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Il TIPOGRAFIA PARA TEXTOS

Se utilizo la tipografia Cooper Hewitt, un estilo sin remates, contemporaneo
de tipo neo grotesco. Es un tipo adecuado para la lectura, moderno y aporta
mucha estética al contenido. Su estilo es formal mas no anticuado, lo cual es
un factor favorable para el contenido del material.

Cooper Hewitt
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
1234567890 I"$%&/()="

I TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA

La tipografia Cheddar Jack fue elegida para utilizar en portada y portadas
interiores ya que crea un contraste agradable con la tipografia de los titulares,
aporta movimiento y es parte de la anomalia utilizada para contrarrestar la
formalidad de la diagramacion.

Cleddar Jack
JBCOETGHIJEE MNOPBRSTIVW XYL

1234567890 8%/ ( )=7

I conTENIDO

La cantidad de contenido por tema se mantuvo acorde a la propuesta
original. Dado que el material es netamente didactico, es necesario que
cada tema cuente con la extensién necesaria para que pueda quedar claro al
momento de leerloy para su posterior aplicacién. El contenido fue sintetizado
al méximo posible, por lo cual la mayor parte de los temas abarcan 2 a 3
paginas incluyendo gréficos. Esto hace que la lectura no abarque mucho
tiempo y no se pierda el interés en el contenido.




I GrRAFICOS DE APOYO

Los gréaficos utilizados para ejemplificar los temas no sufrieron ningin
cambio. Por medio de la validacién se comprobd que fueron efectivos para
reforzar los temas y complementar la informacion expuesta.

Los ejemplos gréficos estan basados totalmente en los colores amarillo y
negro para no romper con la estructura cromatica del disefio de pagina y
mantener la simplicidad en el layout. Esto permite que cada pagina sea un
todo agradable a la vista.

. EJERCICIOS

Los ejercicios fueron recibidos de manera muy positiva por los estudiantes.
El nivel de dificultad en su planteamiento fue el ideal para las capacidades
con las que cuenta el grupo objetivo, y también les permite explotar sus
facultades creadoras en el proceso de desarrollo de cada uno de ellos.
Los ejercicios son parte clave del material desarrollado, ya que afirma la
compresion del contenido y permite al estudiante ubicar el tema en un
contexto real.

Los ejercicios permiten ademas que el grupo objetivo ponga en practica
las destrezas adquiridas en su periodo actual de estudios y entienda como
dichas destrezas pueden ligarse con los temas tratados en el manual,
convirtiendo el resultado en una préctica integral.

CAPITULO SEIS l l 2




6.4.2
Fundamentacién
de la propuesta final

Portada

Se mantuvo el disefio original en su totalidad,
M’te manteniendo integros todos sus elementos,
TIPO los cuales fueron del agrado tanto de

E es tu expertos como del grupo objetivo.

La tipografia
su tratamiento como forma
y correcta aplicacion

en disefio gréfico

Monica Quiej Villafuerte

d . e i
parael tratamiento de la tipografia como forma para el curso de Tipografia
i Disefio Grafico de la Universidad di los d

de la Lig

Contraportada m

Esta tampoco es sujeta a cambios por lo TIPO

cual se presenta el disefio original con los es tu
logotipos institucionales. tLP,(




Disefio y diagramacin:
Mnica Isebel Quiej Villafuerte

Elaboracién de ejercicios précticos:
Cls strién Lara

M Hoja de créditos
: Se manejé de una manera simple y neutral. La
pagina blanca con texto negro alineado a la
izquierda permite que el paso de la portada
al primer capitulo sea un descanso visual.
e etoshcgen Se utiliza la misma tipografia aplicada a los
textos generales del material y se incorporan
los logotipos institucionales.

Abril, Ao 2016

ARGUIECTURA

Portadilla principal

Se utiliza el arreglo tipogréfico principal de la

portada en color negro sobre fondo blanco. Mte

Al igual que este elemento, los textos de la TIPO

portada se incorporan en la misma posicion y es tu

escala que la portada. El objetivo de abstraer

los textos y colocarlos sobre un fondo blanco

es que la legibilidad de los mismos sea .

. Lati i

absoluta y que tanto el nombre del material st cing s

como del autor puedan ser presentados de endiseno grico
i Monica Quiej Villafuerte

forma directa.

Compendio de fundamentos, teoriay ejercicios practicos
para el tratamiento de la tipografia como forma para el curso de Tipografia
: on Disefio Grafi ©

de la Li dela idad de San Carlos de
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Introducciéon
y objetivos

El buen uso dea tipografia tiene un gran impacto en @
disefio gréfico.

Los objetivos de la realizacion del presente material
sonlos siguientes:

fer y tratar la

& comprenda la importancia que tiene
del fentro de un texto

Este tipo es tu tipo 7

Introduccién y objetivos

Portada de capitulo
Los capitulos del material se encuentran
divididos por portadas interiores. Cada una
de ellas involucra los elementos graficos
utilizados en la portada general. Se coloca
en el fondo una repeticién de palabras -en
este caso el nimero de cada capitulo- sobre
un bloque de color amarillo que abarca la
mitad de la pagina, y dentro del mismo en
la parte superior derecha una anomalia que
consiste en una de la repeticiones en color
negro. En la parte central de la pagina en
el costado derecho se coloca el nimero de
capitulo sobre un bloque de color negro. En
la parte inferior derecha se coloca el listado
de los temas contenidos en el capitulo citado.
Con el uso de color y la organizaciéon de los
elementos se logra un equilibrio visual que a
su vez es atractivo.

Pagina introductoria

Para la introduccién del material se aplicé el
disefio propuesto para el indice. Un fondo
blanco con un blogque de color amarillo al
costado superior izquierdo, conteniendo el
titular en color negro. Este bloque funciona
como punto focal en la pagina, llevando la
vista hacia el titular. El contraposicion, se
sitUa el texto en el costado derecho, siempre
sobre fondo blanco. El bloque de texto se
equilibra con el bloque de color creando un
todo armonioso mediante los elementos que
conforman la pagina.

LATIPOGRAFIAY SUFORMA

o

La forma de las letras
El espacio
Laestructura

La secuencia

El contraste

Formay contraforma
Color, manchay textura
Psicologia de la Gestalt




La forma de las letras

Pagina interior/

Introduccién de tema

Se utiliza un cintillo de color negro sobre el
cual se incorporan repeticiones del nombre
deltema en escala de grises. Las repeticiones
tienen aplicada una tipografia de tipo
manuscrito, esto para aportar dinamismo.
Sobre el cintillo, en la parte izquierda, se
detarminado por s eattu ’ coloca el nombre del tema en color amarillo,

creando alto contraste y convirtiendo el texto

A /\ en el centro de atencién de la pagina. El resto
de la pagina se utiliza con fondo blanco, con

N el texto dentro de un bloque en la parte

- \ derecha para lograr equilibrio. La disposicién

de los elementos permite que se marque la
relevancia de la pagina inicial de cada tema.

Estetipoestutipo 1) Laformadeas letras

Paginas interiores
Se utilizael coloramarillopormedio debloques Contastodecuerpe
de distintas dimensiones, dependiendo de e - e T
la zona en la que se requiera dar énfasis y
la extension del texto o gréficos. Esto para
lograr que la vista se fije en puntos especificos
de la pagina. Se aplica diagramacién a dos
columnas para una adecuada organizacion del
contenido y equilibrio en la ubicacién de los
textos. Se utiliza la tipografia Cooper Hewitt
para los textos generales. Esta tipografia es
clara, contemporéneay el tipo es idéneo para
el grupo objetivo. La numeracion de pagina se
coloca en la parte central inferior de la pagina
funcionando como punto de equilibrio. Se
coloca un blogque de color amarillo y sobre
este el niumero de péagina, y a los costados
el nombre del material y el nombre del tema
respectivamente. La posicién del numero
de capitulo permite agrupar visualmente los Estotipoestutipo IR Elcontraste
elementos que conforman cada pégina.

comunicacién

en accion

P

CAPITULO SEIS l 2 l




Aa

AAA

AA
AAAAAA
AAAA

Variacion de caja

Variacién de estilo

Variacién de inclinacion

Variacion de peso

Variacién de anchura

Utilice periddico o revistas pararealizar la a
biisqueda de juegos de letras que le permitan —
ejemplificar las variaciones de forma @
anteriormente expuestas.

Utilice un formato blanco tamafio carta para
organizarlos e identificarlos.

Qué tipos de variacién en la forma de las
letras son los que més utiliza en los textos

La forma de las letras

Este tipo es tu tipo 12

Fuentes consultadas
El disefio aplicado a esta parte corresponde
al utilizado en el indice e introduccidn. Un
blogue de color amarillo conteniendo el
nombre de este apartado y el texto general
en contraposicion al mismo.

Pagina de ejercicios

Se divide el espacio por medio de un bloque
de color amarillo que abarca toda la anchura
de la pagina, y cuya altura depende de la
extension del contenido de la pégina en
particular o la cantidad de texto descriptivo
de cada ejercicio. Se coloca la instruccién
en un bloque de texto al lado izquierdo
de la pagina y al lado derecho una imagen
ejemplificando el trabajo arealizar. Al finalizar
la explicacién de incluye una pregunta para
que el estudiante pueda reflexionar en la
utilidad practica del contenido.

Fuentes
consultadas

Johnson, Josh (2014). En Avoid
Mixing F
blog/

Kane, Jhon (2012). Manual de tipografia. Editorial G

Letteringtime.cor
lettering y caligrafi

Este tipo es tu tipo 102 Fuentes consultadas




Propuesta grafica final

TIPO

es tu

La tipografia

su tratamiento como forma
y correcta aplicacion

en diserio gréfico

Ménica Quiej Villafuerte
C: Jio de fund teoriay ejercicios practicos

para el tratamiento de la tipografia como forma para el curso de Tipografia
de la Licenciatura en Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala
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TIPO

estu

La tipografia

su tratamiento como forma
y correcta aplicacion

en disefio gréfico

Moénica Quiej Villafuerte

d teorfay ejercicios précti
parael de | curso de Tipografia
delal fio Gréfico dela d d
indice
Introduccién y objetivos 07
Disefioy diagramaci Capitulo
Ménica sabel Qui Villafuerte P!
Elaboracién de ejercicios practicos: WLA TIPOGRAFIAY SUFORMA 09
Clara Rustrian Lara
Ménica Quie; Villsfuerte
Laforma de las letras 10
) ) ) El espacio 13
La creatividad, disefio, disgramacion y proceso metodolégico Laestructura P
parala realizacién de esta publicacion fue llevado a cabo )
por la estudiante Monica Isabel Quiej Vilafuerte como parte La secuencia 20
del curso de Proyecto de Graduacion dela Licenciatura El contraste 2
en Disefio Gréfico de la Esouela de Disefio Grafico de la Facuitad . - %
de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatermala ormay contraforma
para el curso de Tipografia Color, manchay textura 29
[ Psicologia dela Gestalt 34
Lic. Carlos Franco Capitulo,
Asesor metodoldgico
LATIPOGRAFIA Y SUFUNCION 41
Licda Larisa Mendéza
Asesora gréfica Realce del texto 42
Jerarquias tipograficas 44
Licda. Isabel Meléndez Refuerzos seménticos 49

Tercera asesora




Capitulo Introduccion
CRITERIOS PARA = Y objetiVOS

LA SELECCION DE TIPOS
Criterios compositivos 54
Personalidad tipografica 57
Sensibilidad tipografica 61 )
Color enla tipografia 64 de la tipografia tiene un gran impacto en el

La tipografia es la forma visual el lenguaje hablado,
pero para un disefiador gréfico, el uso de la misma no

Capitulo a tipograf

c desarrollo del di
DISENANDO mecanismo peral smision de mensajes

rect
cos y elemento primordial para despertar

CONTIPOS 73
nes y reacciones en el receptor de dichos
Combinacion de tipos 74 s
Creacion de tipografia 79 Los objetivos de larealizacién del presente material
Caligrafia y lettering 82 sonlos siguientes:
Tipografia como Que el estudiant e very trater la
recurso expresivo 86 tipografia como elemento unitario,
Que el estudi
caracters!
generar in
mensajes gréficos.
Recursos graficos y tipograficos 91 Que el estudiante comprenda la importancia que tiene
9 ytipog el uso adecuado de la tipografia dentro de un texto.
Familias tipogréficas 92 Que el estudiante, después de o
Personalidad tipogréafica 100 posibilidades de expresion basadas en tratamientos
IR t fic ienta inspirado a crear utilizando su
Sensibilidad tipografica 101 A pografia.
Fuentes consultadas 102

Este tipo es tu tipo 7 Introduccion y objetivos

LATIPOGRAFIA Y SUFORMA W

La forma de las letras
El espacio
Laestructura

La secuencia

El contraste

Formayy contraforma
Color, manchay textura
Psicologia de la Gestalt

CAPIT




M L2 forma delas letras

Segin Will Kunz (2003
estética, cada una de las
d

Este tipo es tu tipo 10

nta estructura. L

I libro Tipografia: Macro y Micro
as de caja alta y caja baja es

Laforma de las letras

|- EFHILT fijlt

I/ MNK k

/ VWX VWXY

/- ZA z

> BDGJPRU abdghmnpqgru
- COQS ceos

L de cada inacion d ie d verticales,
horizontales, inclinados y curvilineos.

Variaciones en la forma de las letras:

jone

e utiliza en innumet e
caja, estil, inclinacién,

Aunque el alfabe bl
as de las letras. Las variac

las formas bés

pesoy anchura.

versiones, la

i
Tienen form

iénasualtura,

Anchura: 2 anchura descril
de la letra enrelacion a su altura,

roporcion

y descendentes.

Estilo: £n cuan
en dos categoria
(serif)y sin remate:
elementos apo G

potenciar lalegbilidad de un t

aly pueden
to corrido.

Estetipoestutipo 1]  Laformadelas letras

Variacion de caja A a

Variacion de estilo A A A

Variacion de inclinacion A A

wee AAAAAA
s A AAA

E]
La

Utilice periédico o revistas para realizar la
busqueda de juegos de letras que le permitan
ejemplificarlas variaciones de forma
anteriormente expuestas.

Utilice un formato blanco tamario carta para
organizarlos e identificarlos

40ué tipos de variacién enla forma de las
letras son los que més utiliza enlos textos
que incorpora a sus composiciones graficas?

Este tipo es tu tipo 12

La forma de las letras

1_26 CAPITULO SEIS

El espacio

Sién en un espacio

dado, unos mi pectos visuales de
pesoy movim visual del espacio
viene deter os

isualmente, el espacio se divide porla tension g
olla entre un elementoy los mérgenes de dich
cio. En cada texto existe una forma basica
erpo, el e
pég5

0 puede

Este tipo es tu tipo 13 El espacio




Elespacio tiene dos caracteristicas
fundamentales: Tamaro y proporaion. El
espacio rectangular y el espacio cuadrado
estan formados por dos lineas horizontales

y dos verticales que determinan su tamario

y proporcién. Un cuadrado, debido a que

[as lineas que lo delimitan soniguales, es
visualmente neutral. Un espacio rectangular
tiene fuerzas visuales especificas: £l espacio
horizontal es pasivo, y el espacio vertical
activo. En la mayoria de los casos, el tamario
y la proparcién del espacio se determinan

al principio el proyecto y no se cambien a
partir de ese momento, a diferencia de las.
cualidades de los elementos que interactuardn
dentro de él.

Los espacios cuadrados, horizontales
yverticales tienen cualidades visuales
especiales que pueden utilzarse para reforzar
el significado de una composicidn tipogréfica
Un cuadrado es visualmente estable; el espacio
verticaly el horizontal sugieren expansion

A

Este tipo es tu tipo

Elespacio puede imaginarse sin elementos,
pero los elementos no pueden existir sin
espacio, ya que el espacio proporciona el
marco de referencia paralos elementos
tipogréficos. La subdivisién visual del
espacio es vital para el disefio tipogrfico.

El espacio

El carécter de las letras individuales es
muy marcado cuando estén separadas por
[ s visibles. EI 18U
individual se pierde una vez as letras se
combinan para formar una palabra. En
tipografia, el espacio es el medio més comin
para organizar los elementos

Las letras, sise et ente

El espacio entre letras es fundamental en
toda tipografia. Un espacio determinado
Ttre letras puede iar o destruir la
calidad estética o |a legibilidad de un texto.
Cuando lo: entre letras son
demasiado estrechos la tipografia parece
igual, cuando el espacio es demasiado
las letras parecen esparcidas y el
nambos casos el

ta
sobre un fondo, parecen formas individuales,
sise disponien enuna secuencia para formar
una palabra dicha dentidad desaparec

Las relaciones espaciales entre las
sonimportantes parala legibiidad. £
espacio vacio entre etras, palebras y
lineas es vital para el disefio tipogréfico.
Mediante la manipuiacin del espacio que
queda entre los elementos tipogrficos
el disefiador determinala calidad vis
una composicion. El espacio entre letras
palabras y ineas contribuyen
legibiidad de un texto. Pequerias diferencias
enel espacio puedenvolver untexto fécilo

A O
V' N

e

VA o

Estetipoestutipo 15

texto resulta incémodo y cansado de leer. EI
correcto iado entre letras es cuestion
de equilibrio. Depende del tipo y el cuerpo
escogidos, y del resultado visual al que el
diseriador pretende lleger.

Tanto para los tipos con remates como para
Ios palo seco, el espacio éptimo entrelatras
viene determinado por las contraformas de
las letras de caja baja, Las tipografias con
contraformas pequefias necesitan menos

contraformas grandes

Jugando con el espaciado, el tamafioy

la colocacién del s

se puede expresar el significado de

una palabra o idea. Algunas elecciones
sencillas en cuanto al tipo, cuerpo, grosor
v posicién en el espacio pueden reforzar
Iatepresentacién de los conceptos, los
objetos y las acciones quelas palabras
desriben (Kunz, 2003, pég 28),

Espacio entre letras
Espacio entre letras
Espacio entre letras
Espacio entre letras

Espacio entre letras

El espacio

separacié n

. 'n
10
eleva®

disminucién

de iado, el tamario y la cole
expresar el significado de una palabra o idea.

Ejercicio:
Ele o}

Utiizando el programa Word, escriba 3 palabras
cuyo significado pueda expresar mediante el
uso creativo del espacio y a definicion de cada
una de ellas. La palabra en tamario de 48 pt.y
Ja definicién de 24 pt.

En3 formatos tamario media carta, realizar el
montaje manual de cada palabra y su definicion
utilizando la técnica de corte y pegado. Debe
poner en practica el uso creativo del espacio
ensu formato, a posicion de los elementos

y del espacio entre letras. Cada uno de los 3
formatos debe presentar usos del espacio
totalmente diferentes:

¢Es posiblejugar con s ltras sobre un
espacio para lograr soluciones gréficas
interesantes sin perder la legibiidad de una
palabra o frase?

¢ Qué tanto puede aportar el uso del espacio
en la transmisién de un mensaje?

Este tipo es tu tipo 16

) ibl
&cu s
~ ®©
U -
2
©
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Curva plana y cerrada cuyos punt
equidistantes del centro.

Animé
visto .

EINE dep)

<
/CIDP‘O

Estado de animo de la persona que se

siente plenamente satisfecha

El espacio

La Estructura

Una estructura fundamental es inherente a toda tipogs

Cualquier palabra sobre un espacio lo subdivide y crea una

estructura vi

sual simple. La estructura actia como un

poderoso elemento de disefio

Eldisefio tipogr

fico puede proceder de dos tipos de

estructura: La estructura visual dpticamente improvisada

unae:
Gpticamente

tipogréficos ¢
Ia forma delas letrasy as palabr
0s elementos uti

ictura predetermina

retioula). La estructura visual
improvisada resulta de disponer los elementos
rios est: s. El cuer
as determinan el espacio
dos dependen unos de atros, ya que

al modificar uno es necesario justar el tamafio y ubicacion

del res!

este tipo de estruct

para un dis

del disenadory exige cre

buen cri

centrarse en

Para trabajos
de una estructura prede

En contraste

uilibrar la composicién. Précticamente no
isposicion de los elementos en
a te tipo de estructura como base
ipogréfico constituye una expresion persanal
ividad, sensibilidad, intuiciény

los aspectos visuales y comunicativos del d

complejos o muy amplios es necesario el uso
erminada: el sistema de reticulas,
estructuraimprovisada, la reticula es un

ala

sistema cerrado y se aplica de manera consistente

La reticula modular consiste en una serie de médulos

organizados

filas y columnas. Los médulos determi

Ia ubicaciény dimensin de los elementos gréficos y

tipogréficos,

actuando como uninstrumento invisible que es

muy importante para la organizacién (Kunz, 2003, pag 68).

Este tipo es tu tipo 17 La estructura
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Una estructura visual improvisada se deriva
de los elementos de la informacion, no
puede crearse de antemano. Desarrollar
una estructura visual puede ser dificultoso,
ya que atin con una cantidad reducida de
elementos se pueden generr gran cantidad
de soluciones, y con ello la decision sobre
cual es|amés acertada se dificulta

Es muy importante tomar en cuenta el

specto visualy @ in. Se debe
llegar a un resultado agradable que a suvez
comunique con dlaridad La estructura visual
es una forma excelente de generar ideas en
Jas fases niciales el disefio

Estructura visual dpticamente improvisaday
estructura predeterminada por un sistema de
reticula modular.

Colegiada Noa224 o

15 call 333 2om8 14

[T —— o

prenT——

Coegiado No3226

smD1@natarosgtcom

2520

Este tipo es tu tipo

Organizaciones visuales improvisadas de un
conjunto sencillo de elementos informativos.

18 La estructura

Es muy importante tener en
cuenta que el hecho de trabajar
con pocas limitaciones no
necesariamente derivard en
s, | mejores soluciones. El resultado

*| deluso dela estructura visual
imporvisada debe ser agradable
20, yalavez comunicar con

“on,, | claridad el mensaje. En este
ejemplo, la estructura dificulta
la comprension del textoy resta
coherencia al mensaje.

Abogade

el 2420.2020

I[Sigeleile}

Laestructura

Conla ayuda del programa Word, escriba la
siguiente informacién de su persona:

-Nombre

- Profesion

- Direccién

- Numero telefonio
- Correo electrénico

Todos sus textos deberdn a un tamafio de
36pt. Realice 6 copias delainformacién e
imprimala.

Bachiller en ciencias
9 calle, 23-54 zona 10

Utilice 6 formatos cuadrados de 16x16
centimetros en blanco, realice en cada uno
de ellos una estructura visual improvisada
con lainformacién personal generada.
Procure quelas 6 soluciones finales sean tan
diferentes como sea posible

¢Considera que el uso de una estructura
visualmente improvisada puede generar
soluciones creativas y con la capacidad de
comunicar claramente el mensaje ?

Este tipo es tu tipo 19 La estructura

Il |2 secuencia

delapalabra. Ent
viene det
las palabr

Alaumentar el
presivid

deunap

AMAR
ARMA
RAMA

sintaxis tipof
cualidades visuales

cambiar de las letr

Este tipo es tu tipo 20 La secuencia
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L EL E |
1 FIEL FIE FI Fl F

FIEL FIE FEl F
L EL IEL

FIEL FIEL FIEL FIE FI

AMORTIZAR
AMORTIZAR

I espacio entre las lotras afecta a legibilidady I
del de ser comiin a varias pr distintas.

2 AMORTIZAR

[
palabras 2. U

Ejercicio:
L. Sia

secuer

Utilizando papel negro y un formato tamafio
carta, aplique la técnica de cortey pegado para
trabajar de forma creativa su primer nombre en
5 secuencias diferentes.

¢Puede una palabra aumentar su expresividad
mediante el cambio de secuencia de las letras?

Este tipo es tu tipo 21

La secuencia




I El contraste

elementos.

verticales, hori
espacio que la rodea
sonlos

direccin
o

los elementc
elemento se acent

visi

La tipografia sin cont
contras

elementos contra
visualy claifica
contrastes deben's
que

(Kur

003, pég 80).

Eldisefio tipografico dep
contraste mas eler
eltipo y el fondo. Cada lstra es Una composicién de trazos
onale
contraforma se define mediante el contraste entre \d ?Uﬁ yel

nde del contraste entre distintos
ntal

Los contrastes més significa
contrastes de for

12, peso, o
de form
blecerse con la unidad tipogréfica més peque
letra. El contraste de texturay direccién engloba varios
slomertos:Las palabrs, s
Tio

ineas de tipografia
Las cualida

an més cuando se Une
que contrasta, con lo cual se vuelven més intensos los rasgos
ales de ambos elementos

> a5 expresivo: Pued
lector, o bien intensificar o estructurar unarelacion visual. Los
ayudan
lainformacion. Para ser efectivos, los

siempre claros y decisivos. Depender

stante:

omita el uso de

Este tipo es tu tipo 22

entre

s

vos en el disefio tipogréfico
erpo, texturay
0y cuerpo pueden

las lineas o
formales de un
auna forma conla

e carece de vida y es monGtona. £l

mular o desafiar al

establecer unajerarquia

0s que distraigan de o @

El contraste

Contraste de forma

La forma de las letras varia en su estructura,
anchura, inclinacion y estilo. Todas estas
variaciones son fundamentales para el disefio
tipografico. Cada palabra cuenta con una
serie de letras y cada una de ellas tiene una
estructura diferente. Los contrastes entre las
estructuras vuelven Unica cada palabra.

Estructura: E| contraste entre las letras

maytsculas (caja alta) minisculas (caja baja)

es importante para la legibilidad de un texto.
I contraste entre los trazos ascendentes

y descender las letras mintisculas

hacen que los textos sean visualmente mas

atractivos que los textos en maytisculas,

Anchura: Debido a la limitacion de anchura,
50N muy pocos tipos los que permiten un
contraste de anchura efectivo,

Inclinacién: El contraste entre un tipo redondo
formado por trazos verticales y un tipo cursivo
s en angulo suele ser muy

te suele utilizarse para dar énfasis

Estilo: Las caracteristicas de un tipo se
remarcan cuando se unen a un tipo conel
que contrasta. C utiizan dos tipos
para hacer contraste, sus ?Drmas deben ser
claramente distintas

LA ON SV
ax ez wb

Dz yf Rq
AA AA AA

AA aa AA

E€ EE

Contraste de peso

La efectividad de la tipografia depende del
contraste entre sus colores visuales, que
vandesdeloclaroa lo oscuro, y que s
mediante el peso de la tipografia sob
un fondo determinado. Siel contraste se
utilza con la finalidad de hacer énfasis, las
diferencias de peso deben ser claras. Silos
parecidos
aplicacion carece e efectividad. La textura
visual de la pégina se logra gracias &l contraste
entre valores diferentes

Este tipo es tu tipo 23

AA  AA  AA
AA AA  AA

El contraste

Contraste de cuerpo

ontraste do c. efiere al tamafio
visuelde un too en elacion a otro. Este pusde
decision merame 13

quizar el texto,

o L‘J\ orer

comunicacién

en accion

comunicacion

en accién

Contraste de textura

Cualquier composicion tipogréfica puede verse
como una textura, como un patron logrado

por la repeticion de elementos. La forma, el
cuerpoy el peso contribuyen al caréoter de
esa textura, mientras que el espacio entre los
elementos determina la densidad visual. Las
texturas se conporen de gradacion de valores
gris mas claro hasta el
negro. Una textuk gris parece més integrada
con el fondo que una textura oscura, est
parece separarse del fondo. Todo tipo de lef
tiene su propia textura, su valor de gris

Palabra que indica que
una persona, animal o
cosa (material o inmaterial)
esté haciendo algo, esta
actuando (de manera
voluntaria o involuntaria,
de pensamiento, palabra u
obra), lo que normalmente
implica movimiento o
cambio de estado o
situacién y afecta o influye:
en una persona, animal o

-

ACCION

Contraste de direccion

Este es el més explicito de todos los
contrastes. Se refiere ala composicion
completa de los elementos, incluyendo el
espacio que los rodes, y puede

Ia expresion visual de una palabra
de tipografia. El movimiento horizontal de las
palabras o las lineas tipograficas individuales
contrasta conla alineacidn vertical. Una
palabra compuesta en vertical se convierte
en un elemento que subdivide el espacio. La
tipografia, por convenciones de lectura, s

compone sobre todo en horizontaly vertical,
Este es un esquema que se refuerza conlos
aralelos del Alintroducir

mérgene
© esquema un elemento en
crea una tension visual muy mai

agonal se
fa.

“SORTEMALA 2075
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Ladiversidad de variables que presentauna
familia tipogréfica puede resultar suficiente
para la jerarquizacion del texto en ciertos

. pero el combinar
mizramha“ aur‘emta laexpresividad de
suformay permite un juego de contrastes
mucho més amplio.

Para el disefio de piezas gréficas
con combinaciones tipogréficas c
contrastes, es necesario u \JYQJO\ uy
mportante de pruebas oS, pues
o existen reglos que puedan guiar
fehacientemente el trabajo del disei

fiador.

Seleccione una frase célebre de alglin autor de

sueleccién. La frase no debe ser muy breve,
ode lo contrario no serd suficiente parala
ejecucion del ejercico.

Sobre un formato blanco tamafio carta, trabaje

dicha frase, incluyendo el nombre del autor,

splcandotodosostpos do contrastavistos

(ol

bé
Uiico el ea ds RECURSS celmanusl
para tomar referencia delos tipos deletraa
implementar en su ejercicio.

¢Es el contraste una forma efectiva de
romper con los esquemas monétonos enlas
composiciones basadas en tipografia?

Este tipo es tu tipo 25
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£l aspecto més fundamental en el disefio
tipografic

0 es el juego entre la forma de la 1 Vg
letra y el fondo donde aparece. Enrelacion al
fondo, todaslas etras definen una contraforma
Forma y cont determinada. La formay la contraforma son

elementos interdependientes, que funcionan
mutuamente, y ambos son parte integral

deldisefio e a letra. La contraformaro es
solamente la forma invertida. Es un elemento ~
nuevo, una parte del fondo que sobresale al

interactuar con la forma. Al combinarse las
letras forman nuevas contraformas entre si.
Siel espacio es pequefio las contraformas se
que un espacio grande
intensifica la contraforma individual de cada
letra. El diseno tipogréfico depende de la

concordanciaentre la forma yla contraforma

= :cremas
e las cortraformas se definan claramente

Las cualidades del fondo sonvitales para , .

VTG T MmO q (-I . 'P‘I:l
disefio se debe tener en cuenta tantola forma <

cbe tene
como la contraforma (Kunz, 2008, pég 90)

1) en su libro Manual de Tipografia remarca

S A 788 HY 14

spacios entre ellas. Al compor

4 1.En contraste con su fondo, cada forma de
lotra defir E

de la composicidn.
2. Cuando las letras se unen para formar palabras
la contraforma incluye los espacios entre cada
A una de elles. La destreza con la que se manejen
P iy fa con

% que las palabras forman un conjunto.

3.La combinacion de letras genera nuevas

contraformas convirtiendo el fondo en forma. La
2 onirtie

| » 4.La complejidad de la construccion de una
letra se realza al centrarse directamente enlas
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Ejercicio:

Color, mancha y textura tipografica

Utiizando como referencia sus nombres
apelidos, realice las siguientes composiciones
gréficas para la creacion de versiones de sumarca
personal, baséndose enlamanipulacién de forma
y contraforma;

ren

1. Combinacién de la forma de la letra inicial de ar
lectory

uno de sus nombres y a contraforma dea ltra
inicial de uno de sus apelldos.

s muy importante
> generar

2. Contraste de fondo utilizando las contraformas
de laletra inicial de uno de sus nombres y la letra
inicial de uno de sus apellidos.

Color
3. Contraste de fondo utilizando las contraformas
de las letras de uno de sus nombres.

s el “color tipo
la tipografia (‘Fotonost
tipografico

4. Combinacién de la letra inicial de sunombre y la
letra inicial de su apellido convirtiendo el fondo en
forma.

6. Realce de un segmento de la contraforma de la

un tono distint
letra inicial de su nombre.

o forma. Todos
Cada composicién deberd trabajarse en corte y
pegado con papel negroy pegarse en formatos
tamario media carta, los cuales se presentaran
con fondo negro a manera de desplegable. Cada
una deberé acomparirse del nombre y apellido
utilizados para su creacion. Utilice el drea de
RECURSOS del manual para tomar referencia de
los tipos deletra aimplementar en su ejercicio,

COLOR
TIPOGRAFICO

4Considera que el resultado del uso creativo de
laformayy contraforma de las letras aportan
variedad a las soluciones gréficas de sus
proyectos?

COLOR |
TIPOGRAFICO

Este tipo es tu tipo 28 Formay contraforma Este tipo es tu tipo 29 Color, manchay textura tipografica
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El negro, entonces, crea para el ojo toda
la gama de grises. El negro consume el

blanco, existen tantos grados de relieve en
profundidad como tonalidades de gris posibles

De estamanera, valor de gris y profundidad
son dos resultados dpticos y formales
inevitables en cualquier mancha textual, y
deben tenerse en cuenta en todo trabajo
tipografico. Atin si trabajamos con Una tinica
familia, son numerosas las varizbles que

se deben controlar y que, con un minimo
cambio en alguna de ellas, el color tipografico
evidentemente serd modificado.

Tanto el peso visual de la fuente, como su
cuerpo, el espacio entre letras y entre lineas
producen estas alteraciones

U el

N30% |oNs0%

Ecortpogacoesun sion
dptcacadpor s proprcines
isfomasde sty guenos
dolsenscion deditirss
anldades aunque sesnden
mismo clor i tensmos
plibas e mismo col, e

peseerun tono distite.

N100%

Efcolor tpogrficoes una Bl color tpogréfico es
las proporciones y as por las proporciones y.
formas do asatrasyuo 1 formas delas etras

nos dala sensacién de.

delas jerarquias textuales con las que
deseemos trabajar, nos asegurara fuerza formal
y dinamismo en nuestra propuesta tipogréfica
(Kane, 2012, pag.80)

Mancha

Una mancha tipografica es un parrafo o blogue
de texta con un color o tonalidad de gris
definido. Debe tener un minimo de ruido y un
méxima de claridad y estabilidad para poder
comunicar el contenido. La mancha tipografica
adistancia es captada como bloques de
diversas formas, los cuales presentan
distintos valores de grises y negros. Al definir
las caracteristicas del texto que trabajamos

le damos una tonalidad (color) la cual haré que
la composicion se oscurezca o aclare. El ver el
texto como una mancha gris nos permite tener
una idea més firme de los espacios.

Este tipo es tu tipo

distntas tonalidades de distintes tonali

aunque sean de un mismo o i

color. At i tenemos. tenemos paiabras del
mismo ueden

pueden poseer un tono
distinto.

poseer un tono distinto.

Las variables en la apariencia de una
misma familia tipogréfica modifican el
color tipogréfico.

La mancha tipografica

LA MANCHA
r'v NVUCHV

La mancha tipografica

30 Color, mancha y textura tipogréfica

ELTIPOY SU COLOR

LA IMPORTANCIA DEL COLOR TIPOGRAFICO

Definir el tono del texto que se utilizardy lamancha tipografica permite tener un mejor sentido del

espacio y la organizacién de los elementos.

Textura

Larepeticion de elementos tipogréficos que
producen una sensacion visual forman una textura.

Eljuego entre texturas es una herramienta Gtil
entipografia. Las texturas as proporcionan las
formas del tipo, sea fina o negrita, vertical o
inclinada, y todas estas caracteristicas se pueden
explotar de forma positiva. la posicin de las
repeticiones de letras en el espacio contribuye al
fitmoyy creatividad de la textura generada

Pueden producirse infinitas variaciones efectivas
a través de repeticiones y ampliaciones para
obtener un patrén o textura, que puede ser
intenso o suave, 0scuro o claro, etc. El espaciado
entre letras, palabras y el interlineado también
contribuyen a la apariencia de la textura.

Este tipo es tu tipo 31

e ol e
A 3 e
1 iremens

ertera S o et

Color, mancha y textura tipografica

Tomar consideraciones estéticas en el manejo
del color, lamancha y la textura tipogréfica
permite, ademds de ampliarlas posibilidades
creativas en la organizacion de los textos,
mejorar los criterios compositivos mediante los
cuales se manejan os textos en el espacio

Laatraccion visual aportada por la textura
tipogréfica, sumada ala jerarquizacion que
aportanaltexto el buen uso del color yla
mancha tipografica, son principios sumamente
importantes y definitorios en la bisqueda de la
armonia en el trabajo con textos,

Es muyimportante tomar en cuenta que al
incorporar a nuestra composicion los conceptos
de color, mancha y textura es primordial
mantenera legibiidad y lecturabilidad del texto,
por lo cual la eleccion del tipo de letra a utilizar
siempre debe ser analizads.

Las letras...

“LAS LETRAS SON COSAS
10 dibugos de cosas”

S0/ COSAS]

Fric Gill Erie
Gill Eric Gill Eric Gill

LAS LETRAS

10 dibujos de cosas

Foric Gl Eric
Gill Bric Gill Eric Gill

textura tipografica.
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Ejercicio:

Seleccione un poema de algtin autor a su
eleccién.

Utiizando el programa Word , deberé trabajar
el nombre del poema, el del autor, una estrofa
o extracto del mismo y una breve resefa
biogréfica del autor. Realice 6 copias del texto
resultante. Seleccione 2 tipos de letra que
tenga por lo menos 3 variantes (light, medium,
bold), y aplique a cada copia del text d

elas. Dichas copias el texto le servirén como
base para el ejercicio.

deb: visual

o
utilzando para ello | I

manchay textura tipogréfica. Apdyese enlas
i Jizac

ylos contrastes de tamafio e inclinacién

para dar énfasis alas dreas que considere

pertinente. Definala estructura e lamancha
! 3 i =

Y
final. Trabaje tnicamente con el color negro.

Presente el registro de las variantes creadas
para el texto, el bocetaje de sumancha
tipogréfica yla composicién final en formato
tamafio carta.

Qué tan relevante es en una composicién
tipogréfica a evaluacién el colory la mancha
para la organizacion y jerarquizacion de textos?
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nssimohodills do ol
1volid, vohi casado;
el 50 maris o amor

LA NINA DE GUATEMALA
José Marti

Color, mancha y textura tipografica




Fundamento de la
Psicologia de la Gestalt

Nuestro mundo esta conformado por las Para entender de donde surge la teoria en

- Psicologia de laForma fomas eadasprls procpionuetermos et teneesento Zcanceplos

delas cosas. El humano simplificalo que ve,
buscael parecido con algo que esté ya grabado

en sumemoria o lo descompone en una serie de ESTIMULO: Es cualquier tipo de factor
formas para entenderias con mayor facilidad e Ao CE I OGN

receptos sensitivo del individuo

Afinales del siglo XX un grupo de psicélogos

alemanes fundaron la Psicologia de la Gestalt

Teoria de la Gestalt o Teoria de la Forma (Gestalt significa “forma’, “estructura’, u PERCEPCION: £ el proceso

en la tipografia organizacién’).Ellos demostraron que el psicologico por medio del cual el
cerebro organiza os elementos percibidos Peinidu orgenion ntrpretay agrupa

en forma de figuras (Gestalts) o totalidades, EEE T e e TS paradarle

utilizando ciertos principios. Lo percibido deja de o s\’gmﬂcado erbEETe -

serun conjunto de manchas para convertirse en

un todo coherente: Objetos, personas, palabras,

etc. (Aharonov, 2011, pég51)

Guillermo Leone ( alt Blog", 1998) se refiere ala
psicologia de la Gestalt o psicologia de la forma como una
forma de la psicologia que se centra en los comportamientos
nitivos. Los diseradores estén influenciados por el
ptual de las cosas, en particular por
teoria de que el todo es mayor que la suma de sus partes.
mente hace frente a la confusion visual de nuestro mundo
cotidiano mediante la consolidacién de objetos en grupos con
el fin de simplificar la entrada. Por ejemplo, cuando nuestros
0s ven una cola, patas, piernas, un cuerpo, piel, cuello, las
orejas y la nariz, nuestra mente trae piezas juntas para
registrar un gato. La mente simplifica efectivamente las

El cerebro transforma lo percibido en algo
nueva, algo creado a parti de los elementos
que prcibe para hacerlo coherente ain asi (
muchas veces el resultado sea inexacto. Asi

las tareas del cerebro consisten en localizar

partes por o que lo convierte enun tnico objeto. La apli contomosy separar objetos, unir o agruper

deesta teoriaa m;er\o‘;y&é s unidd qEr\.y:‘ deunepi olementos. e comparar Caracterstioas de

Cuan Jerte esa relacion entre o elementos o con atro,en destacar lo importante de o H B
pégina, mejor seré la comunicacién. Esta teorfa también ayuda

secundario ¥ en rellenar agujeros en |a imagen

percibida para que ses integray coherente HER

Estas leyes, ho son muy utilzadas en el ambito

delocomrioaotny 6 sefo 00 H EEE
HIGH LIGHTS

aldisenador a nflir en el espectador mediante el control de
que se visualiza en su disero

La tipografia se encuentra en el corazén de todz s fors
de comunicacion visual, y es por ello que debemos entender
al tipo como un medio que nos parmite crear una experiencia

Las caracteristicas basicas de un elemento
ografico sometido a la aplicacion de las

i - -
visual. Los principios de la Gestalt aplicados a composiciones e s Gttt ol s Laaplicacin de los principios de la
tiocriTont semaron un i fmdo e P yes dela Gestalt dan como resultado una Psicologia de Ia Gestalt en composiciones
oioasion 85 monsees g K’;f};" g proyeccién totalmente nueva y abren paso a tipogréfices generan un sin fin de
icacion de mensajes graficos. composiciones interesantes e inusuales en el posibilidades para la comunicacién de
campo del disefio tipo; mensajes graficos.
Este tipo es tu tipo 34 Psicologia de la Forma Este tipo es tu tipo 35 Psicologia de la Forma

Leyes de la Gestalt
Ley de la Continuidad
La mente contintia un patrdn, ain después de

que el mismo desaparezca.
Ley de Cierre ﬁ -
Al percibir una figura que carece de una linea
continua que la delimite, nuestra mente anade
los elementos faltantes para completar la figura.
d Ley de Pregnancia
rado en que una figura es percibida con
para el ojo humano. Aquello que
N capte nuestra atencion en primer orden, tendra
Ley de Simplicidad mayor pregnancia que el resto de las formas de
Alobservarse una figura la percibimos de la la composicion
manera més simple posible, como un tado, sin
apreciar la diversas partes quela integran
A
Ley de Simetria
Ley de Figura y Fondo Las imagenes simétricas son percibida

reconace una figura sobre un fondo, pero
puede ser quela figura pase a ser el fondo y
el fondo figura. Se considera que la superfic
rodeads, delimitada y cercana al observador esa
figuray el resto es el fondo que pasa por detrés
dela figura y es més grande que esta, La figura
esl0que se recuerda mejor

iguales, como un solo elemento, en la dis

Ley de Variedad de la Unidad

Dentro de una composicion estética no basta

con que las formas utilizadas sean reconocibles

también en necesaria una organizacion clara

de figura y fondo. Cuando estamos ante una

organizacion de elementos y esta se percibe

como unidad, s ante Una composicion, es @M

Ley de Proximidad
el agrupamiento parcial o secuencial de
mentos par nuestra mente debido a la poca
aci6n que hay entre estos o la similitud que
s elementos tengan entre si.

decir, ante una interrelacion de elementos que
constituyen un todo. Para que esta unidad sea
reconocible es necesaria la variedad. Mientras
mé n las relaciones de tensiones
espaciales entre los elementos que la
conforman, la unidad se vuelve mas arménica

Ley de Semejanza

Nuestra mente agrupa los elementos simileres

De este modo, dos elementos

nilar rodeados de elementos cuyas
ifieran a estos, serdn asociados. La

anza puede darse tr

brén g
avés de las
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Las leyes de la Gestalt son ampliamente
del des: lo de

g Alolargo de la historia

contemporénea podemos ver c6mo el

disefio gréfico es notablemente influido por

pued ar:
mediante la aplicaci

Tal es el caso del logotipo de Unilever,
f ogia della
y ncia. La letra U
encuentra formada por 25 iconos que
representan alas marcas que forman parte de
sugrupo. Dichos iconos también representan
olosfia de la marca: quienes
haceny cémo lo b

Ellogotipo de IBM fue disefiado por Paul
Rand en 1972 El efecto de interlineado

4

MUSIC TELEVISION

Este tipo es tu tipo

y movimiento. En los blogues planos que
forman cada una de fas letras podemos
ver reflejadala loy de la proximidd.

Laley de cierre y Ia de figura y fondo son
evidentes en el reconocido logotipo del
canal de television MTV. El resultado
deljuego con fa tipografia fue un disefio
flexible que sigue en pie hasta hoy en dia.

Psicologia de la Forma

Seleccione una palabra relacionada con un
articulo de su gusto, la cual usaré como base
para crear la representacidn grfica de un
elemento como una primera aproximaciénala
generacién de un logotipo

Utiizando una o dos letras de Ia palaba elegida,
deberé aplicar los principios de la psicologia
dela Gestalt (de Ia forma) para crear la mayor
cantidad de fconos o soluciones gréficas
posibles. Este trabajo deberd ser realizado con
Iépiz o tinta en hojas blancas.

Alfinalizar el proceso con las 9 leyes de la
Gestalt, elija la mejor opcion resultante para
cada una de ellas. Deberd tener 9 opciones
finales. Trabaje las 9 opciones en formatos
tamafio carta (utilice un formato para la
elaboracion de 2 opciones). Este trabajo debe
ser realizado utilizando tinta negra Gnicamente.

Realizadas sus 9 propuestas, eljalamejor de
todas ellas para presentarla en un formato
tamafio carta. Dicha propuesta contendra

la figura elegiday la palabra utilizada para

el desarrollo del ejercicio unificados y
organizados de manera estética para formar la
representacion final.

Presente su proceso a manera de desplegable N : )

colocando en la portada su propuesta final y sus
datos. Presentacion creativa.

4Cree usted que la aplicacion delas leyes de la S r ~
Psicologia de la Forma a la tipografia es ttil para e
Ia generacion de conoeptos gréficos tnicos,
inusuales e impactantes? .
—— N
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LA TIPOGRAFIA Y SU FUNCION

Realce del texto
Jerarquias tipograficas
Refuerzos seménticos
Armonias tipograficas
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Ahora no,
YA ES TARDE

I Realce del texto

Ahora no,
ya es tarde

ninternupciones

Ahora no,
yaes tarde

comoy en qué cart dad utilizarlas.
capaz de e eldi

La creacién de énfasis
s interrupciones naturale:
,bpzm,wmpmﬂ» subtitu

Utilice alguna expresién ojerga cologuial
caracteristica de su persona. Utilice el programa

as. Una form: Word para aplicar los tipos de realce vistos a
particularments dicha frase.
L MARANA
Elija el resultado mas interesante para imprimir NG existe
en un formato tamario carta. Coloque su nombre

al pie de la frase. mafana

Ahora no, NO EXISTE
ya es tar d e 4Cree usted que la splicacién de los métodos MATANA

pararealce del texto permite que estos sean no extste
més interesantes para el lector?

L 6n de
interés. El leo de
paralograrlo.
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ecto alos siguientes

Il Jerarquias Tipograficas

&, tamario, peso,
s negrita o

« Contraste

Lajerarquizacion de los text
al disefador variar o dirigit
composicion tipografica, h

enmayor grad

Niveles de
jerarquizacion de textos

5 iaigual
el hb’oPensarcon tipos. la

omo elegir entre el

El fallido Y2K } NIVEL PRIMARIO

?&%ﬁ'éﬁijﬁ;ﬁfﬁ?ﬁiﬂ@ﬁ? 7
EiEEiee | § NIVEL SECUNDARIO

Durant o ahos previos, a5 facha mantovo envilo 8.
K

MM;M NIVEL TERCIARIO

Este tipo es tu tipo 44 Jerarquias Tipograficas Este tipo es tu tipo 45 Jerarquias Tipogréaficas
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Nivel Primario
El nivel primario de

la tipografia comprende

letras de oo Estas abarcan titulares

lementos que atraen a
n el disefio. Esta tipografie
rande

Registro
de ciudadanos

Nivel Secundario
Elnivel seoundario de Ia tipografia

pequerios
ormacién l nivel prmario £14
bloques textuales se encuentra en un
cercano a |os textos de mayor tamafio, pero
por lo general, son mucho més pequerios que
Ias letras en el nivel primario de la tipografia

Registro
de ciudadanos

RARIO DE ATENCION
EA METROPOLITANA

Hi
SEDES EN

Nivel Terciario

El nivel terciario de la tipografia comprende el

texto principal del disefio. A menudo es uno

pografias mas pequefias, pero debe

0 suficientemente grande como para ser

completament legible por todos los usuarios

potenciale H tipo de letra de mple y
t entoyel

.
Registro

.
de ciudadanos
HORARIO DE ATENCION
SEDES EN AREA METROPOLITANA

Distrito 1: Lunes a Viernes 7 a 18 hrs.
Sabado de 8 a 13 hrs.

Distrito 2: Lunes a Viernes 8 a 17 hrs.

Los contenidos complejos necesitan una
uia de muchos niveles. 5
enlas revistas y ediciones periédicas, en las
cuales es ap
Si existe una jerarquia b
més probabildades de que el usuaric
respete de forma coherente. En
eb, la jerarquia contribuye a que estos sean
esibles para los usuarios

Para el disefiador gréfico es habitual trabajar
andes cantidades de

to.Los

iten que el texto

cil de asimilar y fécil de leer. Aplicadas
mente, las técni

Disefio de periddico para Vigilant Media por
Naorem. Aio 201.

WE

Disefio de jerarquia tipogréfica por Bright Pink
ppara Smashing Magazine. Afio 2013.

Disefi g¢
estudiante del Fashion Institute Design &
Merchandising. Afio 2014,

1. Elorden de lectura secuencial en una pieza
de disefio es definitivo al momento de definir
la jerarquia tipografica 2.Los principios de
jerarquia permiten la organizacion efectiva de
grandes cantidades de texto. 3. Las revistas y

Sabado de 8 a 12 hrs.
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publicaciones periddicas reflejan la aplicacion
o de un formato tipogréfico basado en la
Jorarquizacién de contenidos. 4. Enlos stios
ia de publicidad b, I sean

da ang wel
SOUP. Afio 2015. accesibles para los usuarios.
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Ejercicio:

Jerarquias tipogréficas

Elja un texto que tenga una estructura = Document1
recurrente, como un indice, un calendario de
eventos o un fragmento de noticia. Analice la
forma en la cual esta organizada la informacion
(titulo, subtitulo, cuerpo de texto, etc.)

Utilizando el programa Word, defina una forma
dejerarquiavisual que exprese la estructura
delainformacién con la cual dispone. Dicha
estructura debe ser simplificada al méximo
para que el ector pueda encontrar la ssaine st
informacién que busca.

Ecments | QuickTabkes
E3 5 %

Trabaje variaciones de tamafio, peso, estilo
y color para facilitar la comprensién de los
diferentes niveles dejerarquia. Aplique
creatividad ala organizacién jerérquica que
proponga, incorporandolos conocimientos
adquiidos en temas anteriores. Presente 3
opciones de jerarquizacion creativa.

JORNADA DE
VACUNACION

Utilice publicaciones impresas (periédicos o
T blisaueda )

dejerarquizacién de textos. Recértelos,
péguelosen hjas tamariocartay sefiace

en cada €1 i 10 une i primar

jerarquizacién aplicados.

Presentar en folder tamafio carta con sus
datos en la portada

iConsidera que lajerarquizacién de textos

es una herramienta eficaz para definir la
relevancia de lainformacion con la cual se
trabajaré una pieza de disefio y diagramaci6n?
Existon fimitaci | dad Ponga a sus hijos al dia:

xisten limitaciones para la creatividad que

S A AR P ESTE SABADO

contenidos? JORNADA DE VACUNACION EN BOGOTA
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Refuerzos Tipograficos

Enmuchas ocasion
visual que al disefiar un:

permite que, ademés de se
pretada. Entonces la tipografia deja de ser un elemento
inelevante y adquiere valor como forma. (Lepe, 2011, p77)

REFUERZO SEMANTICO

Elrefuerzo semantico es una manera de fortals
ol sign e una composicidn tipografica. En
seménticoas palabras se ven cargadas de unvalor icénico
confespectos suvalr ngisted o dec;su formay

representaci rpret

permitiando aue l reaeptor ¢ pvolocre con
cual favorece el proceso de comunicacién

Elhablar de seméntica hace referencia al significado de las
palabras, por o tanto cuando se habla e refuerzo seméntico
serefiere a lare valoracidn de ese significado primario que
la palabra.
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TIPOS DE REFUERZO SEMANTICO

existen tipogr que

como “informales” o “serias
enelas detall
omo parte
onalidad de un tipo. La denatacien

da en piezas donde suinclusién
de dichos atributo

Infantil
Vellcads
FORMAL

Refuerzo por adjuncién
Este selogra al adjuntar elemento:
alatipografia

oje

Refuerzo por sustitucién
En tipo de ref sut

nico.

sye alguna de

tras por n elemento

AMOR

Refuerzo por ausencia
Se logra eliminando una letra o s
la palabra

perd'do

Refuerzo por deformacién
Este tipo de refuerzo se basa en la deformacién
de una o més letras de una palabra o frase.

oA

Refuerzo por tratamiento superficial
Este selogra variando la direccion o aline:
de las letras.

ion

Este tipo es tu tipo

Oracedea.

50 Refuerzos tipogréficos

jo como un

enc
relacionadas con el contenido del texto, y por
efuerzan la significacion del mismo
2011,p79)

mas son textos enlos que
fia se arregla para representar

valor al mensaje y
despiertan el interés del receptor

Caligrama disefiado por Daniele, Tozzi, afio 2015.

Refuerzos tipograficos

Tome como base para su trabajo diferentes
SENTIMIENTOS O EMOCIONES (Alegria, furia,
tristeza, miedo, etc.) Elija 6 para trabajar
conellos, aplicando los tipos de refuerzos
seménticos vistos (excepto el caligrama).
Debera trabajar un refuerzo diferente para cada
palabra, sin repetir ninguno de ellos.

Deje registro de su proceso de bocetaje en
hojas en blanco. Trabaje lamejor propuesta
resultante para cada uno de [os tipos de
refuerzo en formatos tamafio media carta.
Utilice para ello tinta negra tnicamente.
Presente sus formatos amanera de desplegable
sobre un soporte creativamente ejecutado.

¢ Cree usted que el uso de refuerzos
tipogréaficos es una herramienta Util para la
transmisién de mensajes graficos?

Este tipo es tu tipo 5]_ Refuerzos tipogréficos

CRITERIOS PARA LA SELECCION DE TIPOS

Criterios compositivos
Personalidad tipografica
Sensibilidad tipogréfica
Color en la tipografia




El contraste Habitos lectores

El contrasts imbién e:

lajerarquizac

oesimportante el

s pruebas ya que no
an quiar el trebajo

I Criterios compositivos

oo clos

recomen rhU(
o deben considere

Pro oslto del texto
Estos rterios P

ccién J‘ a tip

0s como la selec
o oot tes, ¢l colory o

. conveniente utilizar estilos que
diferencien bien en cuanto a su
morfo

rotudazsdelt febaio
las interr

acentuar la diferencia entre ellos.

comodidad ”m\ que se les
mpuesto. Entre sus cal
rar. Tamfio de linea, interlineado
ntre letras y entre palabres.

iHAZLO
AHORA!
personalidad y
plia gama
¥ tipograflas romanas. Para los textos o xto. Una persona
I

hazlo§ /
legibles
miendan las tipografias palo seco cont mayor dic

ot o hazlo ahona) st i
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Como disefiador
i gois ad
turabilidad. Debem 9

eriormente hact

Legie Personalidad tipogréafica

Paul Rand fue un disefador grafico
estadounidense muy reconocido en
gran parte por el disefo de marcas
institucionales,

Lecturable
Las letras son uni bsicas de informacién dotade
de un poder simbolico fuertemente establecido en nuestra
ndizaje. \Jm\’/‘e‘eﬂ'ﬂﬂto“fof
s de transmitit inform
objetos, ser imientos

QUE HACER Y QUE NO HACER AL ELEGIR UN TIPO DE LETRA:

2 capacidad de expresarse por medio de
cuales moldean su personalidad
icas como su trazo, peso y la forma

o dond
s posibilidades de

Algunos puntos de vista a considerar alelegiry utiizar un tipo deletra

Empezar con algunas tipografias bésicas y aprender como usarlas de forma correcta

univel deimy
aciony te‘sauo\k visual

Dejar espacios en blanco, La frase "Menos es més” se aplica al disefio y a la tipografia
No es necesario llenar todo el espacio disponible, de hecho, el espacio en blanca hace
énfasis enel tipoy creainterés.

Cada tipografia aprovecha de forma distinta sus cualidades
. - formales queunt
«  Tomar en cuenta el mecanismo de reproduccién del disefio al seleccionar el texto. 1
ina ampl de pe XPresion, que Son muy

(tiles para representar cualquier necesidad de comunicacion

Considerar cémo se veré el tipo en el tamafio en el que desea utilizarlo. El cambio de
escala afectard a apariencia nicial dl tipo elegido

No se debe optar por un texto demasiado grande. Un texto pequefio con un interlineado

feFA 01 mm
amplio es a menudo més fAci de leer que un texto grande con un interlineado apretado. U

mensaje tr
elegido

Noeluste la medida del tipo para que se ajuste a un espacio. Picrice en un tamario de
punto que sealegibley ajuste el interlineado el ancho del blogue en relacién al mismo.

No utilice tipos muy delgados. Podrian perderse al imprimirse. cter,y este
yeste

res para transmitir

e seleccionada

> que se

No distorsione el tipo con las herramientas de sus programas de disfio. Los tipos que son
expandidos de forma digital, inclinado o condensado lucen como trabajos de aficionado y
resultan molestos a lavista. (Strizver, 2006, pag.76)
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La personlidad tiene diferentes sentidos:

Sentido estético: La tipografia como
elemento de disefio, El estilo, tamaro,
alineacién, peso, etc. Todos estos elementos
causan un impacto psicoldgico, transmitiendo
alreceptor a personalidad detrés del texto,

Cémo nos afectan las tipografias

rafia provoca
historias e nflt
> del
1Unos ra
diserio identificativo que permi
en diferentes familias, por es

Romanas: Gert
formalidad, tra
refinar

Sentido funcional: Si s claray fAi
deleer, 0 buscando mayor impacto
y atencidn del receptor, es un tipo de
mayor grado de complejidad,

LEGAID(X,)JD]I‘TT;SIIGLOS
Bodoni SvtyTwo ITCTT

GRAN TORO

Variedad en Asados
Rockwell Extra Bold
Egipia-

EL OJO URBANO
Noticias cerca de ti

Keep Calm Medium
~Sans Serif Humanistica -

iDiAS DE LUZ!

Educacién Pre escolar

Chalkboard
~Decorativa-

Darleston
~Caligrdfca
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Veamos lo anterior explicado de
Una manera més comprensiva, A
continuacion realizaremos un anélisis
tipografico tomando en cuenta la
personalidad de varias tipografias. Eso
nos ayudaré a saber qué tipografia
podemos utilizar segin sealla
necesidad de comunicacion.

Coneste tipo de
una nifia de 10

Mandingo - Decorativa.

e

AN
a

'aginamos a un hombr
al retir;

Book Antigua - Romano de transicidn

2a
\v?.

tipo nos refiere a un hombre regordete
ven
Simy

Cooper Black - Egipcia

Bodoni SvtyTwo - Romano Moderno.

Este tipo es tu tipo

Avenir - Sans Serif Geométrica

59 Personalidad tipografica

s dudas de nuestro
11, pég.63)

Para este ejercicio se basaré en las 3 personas
que se encuentran en el 4rea de RECURSOS.
Cada una de ellas cuenta con unabreve
descripci6n de su personalidady su perfil.

Con esta nformacion podrd obtener el retrato
psicoldgico de cada una de ellas.

Deberd realizar la seleccién de un estilo de
tipografia para representar a cada persona.
Utilice como referencialos tipos que se
encuentran en el &rea de RECURSOS. Enuna
hoja tamaiio carta deberd escribir el nombre de
los 3 personajes con el tipo elegido para cada
uno de ellos y una breve explicacién de por qué
Ia tipografia elegida es adecuada para ella.

Obtenga unaimagen de uno de los personajes
por medio deinternet e imprimala en un formato
tamafio carta. Sobre laimagen deberé colocar
el nombre del personaje con el tipo elegido
utilizando a técnica de corte y pegado. Utiice
parael texto nicamente el color blanco o negro

Presentar el ejercicio en un formato doble carta.

Diversion

Es necesario evaluar laeleccién tipogréfica
que haremos para que el mensaje sea
apreciado de lamanera que esperamos.
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Sensibilidad tipografica

agregarse a un texto, p:
la bellez:

crear

Este tipo es tu tipo

3y fl

es el propdsito que se d

6l

ntimi
oralmente, es
N mismo interés a

08

al

es ahi donde poden
dela tipografia

o
s muy pr
mismo
5. As

la forma visual de un ti
cion en el receptor.

po

Sensibilidad tipogréafica




La tipografia dentro del disefio es un ser que
narra mensajes, que introduce al receptor

en el tema que se esté desarrollando. Las
letras tienen voz, y es por eso que pueden ser
apro ara narrar ciertas histor
textosy mensajes. Es necesario que en el
texto exista un narrador que nos permita
sumergimos en los mensajes que recibimos,

y o en un punto de vista meramente retrico,
sino en la vida que aportan al texto la forma de
las let

A principios de diciembre, la Cumbre de Parfs acordaba
como linea roja fundamental que habia que conseguir
que la Tierra no se calentara més de 2°C sobre el nivel
de referencia. Cuando estudiamos el aumento de
temperaturas a nivel mund toma como ‘linea base'
la temperatura media entre los afos 1850 y 1899, Aunque
esta medida es convencional, nos permite controlar el

eal y evaluar sus ias. Y esos
22C constituyen el punto en el que el cambio climatico
empleza a ser realmente peligroso.

Aprincipios de diciembre, la Cumbre de Paris acordaba
como linea roja fundamental que habia que conseguir
que la Tierra no se calentara mas de 2°C sobre el nivel
de referencia. Cuando estudiamos el aumento de
temperaturas a nivel mundial, se toma como ‘linea base’
Ia temperatura media entre los afios 1850y 1899. Aunque
esta medida es convencional, nos permite controlar el

al y evaluar sus esos
2°C constituyen el punto en el que el cambio climatico
empieza a ser realmente peligroso.

A principios de diciembre, la Cumbre de Paris acordaba como
Iinea rofa fundamental que habia que conseguir que la Tierra
2056 calentara més de 2°C sobre el nivel de reforencia. Cuando
estudiamos el aumento de temperaturas a nivel mundial, se
toma como ‘linea base’ la temperatura media entre los afos
1850 y 1899, Aungue esta medida es convencional, nos permite
contrlas el calentamionto real  ovaluar sus consecuencias.
Y esos 2°C constituyen el punto en el que el cambio climatico
empieza a ser realmente peligroso.
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a seleccionar la voz
adecuado debemos prestar atencion a
Ias necesidades de nuestro proyecto.
El mensaje y el conductor del mensaje
deben trabajar juntos para conectar
el receptor. Para entender
recurriremos a algunos ejemplos en los
cuales se presentaré el mismo texto con
diferentes aplicaciones de tipog
ejemnplificando la forma en que esta afecta
Ia percepcién del mensaje

Latipografia utilizada en este
ejemplo transmite informalidad, y es
una voz que carece de la seriedad
necesaria para ol tema del cual trata
el texto.

Es muy probable que hayamos visto
el uso de un tipo como este para
temas relacionados con politica o de
interés mundial. Refleja formalidad y
aporta seriedad al tema en cuestidn.

Eltipo utilizado en este ejemplo
remite mucha antigiiedad y anula la
relevancia y actualidad del contenido.
Resulta anticuado y poco claro.

Sensibilidad tipogréafica

La experimentacion nos permitiré conocer los
puntos fuertes de los tipos que utilizamos.
Toda tipografia es efectiva sila colocamos
enellugar apropiado. Debemos esforzamos

y conocerlas como si fuesen personas
(Creativos online’, 2014)

Es necesario que sepamos cudl es el
proposito que deseamos lograr para saber
qué tipografia utilizar. El énfasis que cada
tipografia daal texto es muy diferente segin
suestilo, y es por ello que debemos conocer
qué transmite cada Lna de ellas y utilizar
esa caracteristica en favor del mensaje a
comunicar

Ejercicio:

Sensibilidad tipografica

En el érea de recursos encontrara 4 textos,
05 cuales debe transcribir en el programa
Word. Aplique a cada texto 3 diferentes tipos
de letra, I [ iteri d

Disefio por Samantha Johnson, afio 2014

al tema del texto en cuestién y cuya voz
aporte sensibilidad al mensaje. Utilice una hoja
tamaio carta para cada mensaie, teniendo al
finalizar 4 hojas tamaio carta con 3 opciones
do tonto doro do oada una do ol

Sl
st
T
Si de.

e e

Escriba
bajo cada ejemplo el nombrey familia de la

tipografia utilizada, y al pie de Ia pégina escriba
por qué los tipos elegi decuados para

cadamensaje.

édicos, revistas y

o hay nada como la

demés publicaciones impresas para realizar

la bisqueda de ejemplos de sensibilidad
tipografica, tanto aplicaciones correctas como
erréneas. Minimo 3 ejemplos por cada una.

Presente los resultados del ejercicio enun
folder, afiadiendo una carétula creativa.
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Sensibilidad tipografica

Il Color en la tipografia

En el ibro Typography Workbook, el autor Timothy Samara
(2004) define el color tipogr

ra, luminosidad y oscuridad relativa e los
elementos tipogréficos. Pero el color cromtico - Ia diferencia
enla percepcidn entre los color

cualidades de text

puede tamt

én jugar un papel definitivo en la tipografia, Una
composicion blanco y negro, por ejemplo, puede exhibir un

enun: 1como las

00

como azul, rojoy naranja -

color tipografico muy dinémico aun cuandola letra aparezca
Gnicamente en negro. Esa misma composicion puede mejorarse
aplicando color a los elementos para afiadi expresion,
dimensién y claridad informativa,

Los atributos basicos del color son tono, saturacion, valor y
temperatura. Cada atributo afecta al mismo color de diferentes
maneras. Oscurecer un color tiende a reducir su intensidad, de
la misma forma al aclararlo. Cambiando la temperatura del color
afectamos su tonalidad relativa. Comprender cémo los colores
trabajan épticamente es un paso importante para entender
cémo estos afectan ala tipografia,

Laeleccién del color que aplicaremos en la tipografia es un

factor que puede poner puntos a favor o en contra a nuestro
Cono
el comportamiento del colory sus caracteristicas nos permite
fortalecer la comprensién de o que queremos comunicr.

Sada color tiene un significado determinado. Dicho significado
debe estar en armonia conlos colores de los elementos
gréficos utiizados ena diagramacion de una pieza. El color
aplicado ala tipografia debe generar suficiente contraste para
generar un equilibrio visualy al mismo tiempo lamar la atencién
dellector.
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El disefiador enfrenta un reto al disefiar con
tipografia y color, ya que al unir las fuerzas
de esos dos elementos, las probabilidades
de error suelen aumentar, aunque también
los atributos expresivos del tipo pueden
potenciarse en gran manera. Alcanzar el
equibrio entre color y tipografia es esencial
para el disefio,

Aspectos formales del color:

Cada color es definido por 4 cualidades
esenciales: Tono, saturacion, valor y
temperatura. Tono se refiere aaidentidad
esencial del color:rojo, amarillo, naranja
Lasaturacién se refiere a la intensidad
del color: Un color saturado es muy
intensoy vibrante. Los colores opacos
son desaturados. El valor del color es el
aspecto que se relaciona de manera més
cercana al color tipogréfico - Es claridad u
oscuridad. El amarillo se percibe como un
color claroy mientras el violeta se percibe
omo uno oscuro

La percepcion de estas caracteristicas
del color es relativa, cambia cuando
diferentes colores entran en contacto.

La percepcion de la saturacin es la mas
absoluta: Un color es visto ya sea como
azul 0 verde. Sin embargo, si dos azules
similares son colocados uno  la par del
otro, uno puede ser percibido con mayor
carga de rojo en ély otro con mayor carga
de verde. Ese cambio de percepcisn solo
sucede cuando 2 colores se colocan

o suficientemente cerca como para

ser comparados. El valor del color, la
temperatura y saturacion también parecen
cambiar cuando se traen a contexto con
otro color. Un azul puede parecer mas
oscuro contra un elemento de color blanco
pero puede parecer més claro contra un
elemento de color negro. Un rojo puede
parecer més calido contra un violeta pero
mas frio contra un amarillo naranja. Colores
que son similares en su valor mejoran su
intensidad entre si, pero su diferencia
Gptica se vuelve menos distintiva

Tono Saturacién Valor Temperatura
Lo idonti "
deun color deun color
Amarill
ROJO-Coloren comparacion  Rojo Rojo Rojo
Azl Més saturado Valor més laro Mas cdlic (Hacia ol amrillo)
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El color es mi obsesién diaria, la alegria y el tormento.

color

El color en la inea que tiene un tipo en t
I

lali tipo de
lorido o bril

o
ejemplos. Tampoco se ve

Colory espar

El color exhibe un gran nimero de cualidades
espaciales. Los colores frios parecen
retroceder mientras los colores calidos
parecen avanzar.

El color cromético puede tener un impacto
extraordinario en el color tipografico de los
elementos a los cuales es aplicado. El valor
relativo de los colores es un aspecto que
demnanda extremo cuidado en relacién a como
este afecta la legibilidad, especialmente

en instancias en donde un fondo de color
interactua con tipografia de color. Mientras
sus valores sean mas cercanos, el contraste
entre a tipografia y el fondo disminuye, y el
tipo se vuelve menos legible. El efecto del
color enlajerarquia dentro de una composicion
es muy marcado.

Asi como cambian los valores, a saturacion y
Ia temperatura del tipo y del fondo, asi también
cambia su apariencia en relacion al espacio, al
igual que su legibilidad.
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El circulo
cromatico

Colores célidos

Colores frios

Colores primarios Colores complementarios
Colores secundarios

Colores terciarios B a B

del I comdin, el utilizad Los colores

de la rued: binan tambié [ d de I e t

obtiene un total de 12 colores.

is terciarios, conlos que se

Los colores célidos son los que
frios se encuentran en la inferior.

del circulo, y

Los color i I
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Visibilidad y legibilidad

Segun la web Proyectacolor (s.f), uno

de los factores més importante de los
textos, que influye sobremanera en la
legibilidad de los mismos, es el contraste
entre estos y el fondo sobre el que se
sitdan. Un contraste adecuado hace que
os textos se lean bien y que su lectura no
canse al lector, condicion muy importante
en obras de contenido textual importante
Siel tipo se disminuye en tamario, debe
incrementarse la fuerza de contraste

de color. Los colores azul y naranja,
complementarios al estar totalmente
saturados, presentan un contraste tonal
pleno, pero cuando ese contraste se
aplica & un tipo y su fondo los bordes de
las letras tienden a temblar y eso complica
lalectura. Eso acurre porque el brillo de
ambos rivaliza y demanda atencion propia
Eso puede solucionarse cambiando el valor
de uno de los dos para que sea més claro
0 mas oscuro. Un texto en color amarillo
sobre fondo blanco pierde relevancia, ya
que ninguno de los dos resalta por ser
ambos colores claros, pero si el fando
fuera negro, el amarillo tomaria fuerza
Seguin algunos estudios, la letra més
legible es la negra sobre fondo amarillo

NEGRO SOBRE BLANCO

NEGRO SOBRE AMARILLO

NARANJA SOBRE BLANCO

Por otra parte, si dos colores anélogos
estan demasiado cerca en el circulo
cromético y no aportan suficiente
contrate de tono o valor, deberfan
reajustarse para agudizar dicho contraste.
Un buen principio es tomar colores que
no estén directamente enfrentados ni
estén demasiado préximos en el circulo
cromético. Deben buscarse colores
compatibles, pero también colores que
difieran en valor e intensidad.

Cuando tenemos que buscar un calor para
asociar aun tipo, o primero que deberemos
de examinar son los objetivos del trabajo
que tenemos que realizary el piblico al que
va dirigido. Cada proyecto esté destinado
a publicos con preferencias y necesidades
distintas, por lo cual el color aplicado al tipo
debe ser evaluado

Tendremos que tener también en cuenta
las cualidades y caracteristicas de cada
tipo, ya que un tipo muy fino o estrecho,

0 una letra de trazo puede parecer muy
débiles o legibles si los tonos son muy
similares o silos valores estan demasiado
préximos. Por Io tanto, debe de existir
contraste suficiente para proteger la
fidelidad de las letras. ("WebTaller’, 2011)

BLANCO SOBRE AZUL
BLANCO SOBRE VERDE

ROJO SOBRE AMARILLO

VERDE SOBRE BLANCO

BLANCO SOBRE NARANJA

ROJO SOBRE BLANCO
BLANCO SOBRE NEGRO

BLANCO SOBRE ROJO

AMARILLO SOBRE NEGRO
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140 capituio seis

Distincién jerdrquica mediante el uso
del color

Elaplicar color en una composicion
tipografica tendré un efecto inmediato en la
Jerarquia. . La distincion de los colores puede
aumentar en gran manera |a percepcion dela
profundidad espacial y aporta mayor fuerza
enla separacion entre los niveles jerdrauicos,
Por ejemplo, si el nivel primario de la jerarquia
se muestra en un tono rojo naranja muy
vibrante, mientras el nivel secundario
semuestra enun tono gris frio, los dos.
niveles de la jerarquia podrén ser separados
visualmente en un mayor grado. A pesar de
que el valor de los colores es similar, el texto
en naranja parece avanzar y el texto en gris
retroceder. La aplicacion de color al fondo

de una composicion puede mejorar aln més
la jerarquia. El texto enun color, colocado en
un fondo de otro color, puede unirlos mucho
0 separarlos bruscamente, dependiendo
dela relacion entre ambos colores. Siel
color de la letra y el fondo tienen mucha
relacion, ambos elementos ocuparén una
profundidad espacial similar. Si ambos son
completamente diferentes en su naturaleza,
0s dos acuparén una profundidad espacial
muy diferente. Es muy importante mantener
un contraste considerable entre el color del
tipoy el color del fondo para que el texto
permanezca visible.

El color también puede ser utilizado para
enlazar componentes informativos que
estén relacionados dentro de lajerarquia
dela composicién. Por ejemplo, en el cartel
de un evento, a la informacion relacionada
con el lugar y la fecha puede asignérsele
un color en particular, y dicho color puede
relacionarse con el titulo del evento. La
relacion de color entre dos elementos
informativos crea un enlace significativo
para el usuario y sirve para aclarar la
informacion (Samara, 2004, pag.106).
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Eluso del color en general establece un orden
Jerérquico y los cambios de color ayudan a
distinguir la relevancia y relacién entre los
elementos tipograficos. El uso de contraste y

tos t -l ¢ oy

rangos de importancia en lajerarquia.
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Psicologia del color:

Segun el sitio web TodaCultura (s.£), cada color
ejerce sobre la persona que lo observa una
triple accion;

1. Impresional que lo percibe, por cuanto que
el color se ve,y lama la atencién

2. Tiene capacidad de expresion, porque cada
color, al manifestarse, expresa un significado y
PrOVOCa UNa Feacaion y Una emocion

3 Construye, todo color posee un significado
propio, y adauiere el valor de un simbolo, capaz
por tanto de comunicar una dea, Los colores
frecuentemente estan asociados con estados
de 4nimo o emaciones.

A continuacién se presentan colores bésicos y

Ios aspectos sicoldgicos més marcados para
cada uno de ellos.

Blanco:
Unidad, inocencis, paz. pureza, modestia,
infinito

Negro:
Error, maldad, luto, nobleza, elegancia.

Majestad

Gris:
ttralidad, tristeza, duda, melancolia, Iujo,

" CLASICO

Amarillo:
Inteligencia, ra, cobardia, uz, fuerza
voluntad

Rojo:

olucién, slegria, accin, pa:
fuerza, disputa, desconfianza,
destruccion e impulso, asimismo

crueldady rabia

Naranja:
Fuerza, energia, positivismo, exaltacion.

TRIUNFO

Azul:
Profundidad, calma, inteligencia
eternidad, descanso

confortable

sion,

Violeta:
Espiitualidad, reflexion, nobleza,
experiencia, misticismo, suntuosidad

Devocién

Verde:
Equilibrio, calma, tranquilidad, paz, razén,

SALUD
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Junto &l color viene una variedad de mensajes
psicalégicos que pueden ser utilizados

para influenciar el significado verbal de la
tipografia. Este componente emocional del
color esté profundamente conectado ala
experiencia humana en un nivel instintivo.

del

Muchas de las cualidades psicolégi
color son dependientes de la cultura d
lector. Muchas culturas equiparan el color
1ojo con sentimientos como hambre, enojo
energia porque el rojo esta estrechamente
relacionado con la carne, la sangre
violencia. Los vegetarianos en contraste,

2
pueden asociar el color verde con hambre. En
culturas donde predomin el cristianismo, el
color negro estr ado con la muerte

yel luto, pero los indiis asocian la muerte al
color blanco. Mientras, los cristianos

as

el blanco con pureza y claridad. La mayoria
de culturas responden al azul asociéndolo a
aguao lavida.

cionando un color para
cificas en una composicién
pue i o al enla

asociaciones con el mensaje verbal, Un titular
colocado en un color particular puede afiadit
significado o dar uno completamente iferente
al presentarse en otro color. Comparar
opciones de color aplicadas de manera
simulténea a un text yudarmos a
determinar qué c apropiado para el
mensaje a comunicar.(Samara, pag 104, 2006)

@

us

Divino

1. Para muchas culturas, el uso de rojo y verde
en conjunto hacen referencia inmediata a
laépoca navideria. 2. La palabra ALTO se
transforma mediante el uso del color La idea
ded d i |

versi6n que se presenta en un color saturado y
vibrante. 3y 4. El uso del color ena tipografia
es capaz de afadir significado y enlazarla con
el mensaje verbal. La exploracién de opciones

ite determinar el color apropi

r
el mensaje que queremos comunicar al lector.
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Color en la tipogréfica

Utilice publicaciones impresas como
periédicos, revistas, catalogos, brochures, etc.
0apdyese en el uso deinternet para realizar
un album de ejemplos de cémo el color afecta
Ia tipografia. Debe basarse en los siguientes
criterios:

Uso de color por contraste (tipo-fondo)

Uso de color por analogia (tipo-fondo)

Uso de colores calidos

Uso de colores frios

Combinaciones de color idéneas para

llamar laatencién (tipo-fondo)

« Usodel color enla tipografia aplicando sus.
connotaciones psicoldgicas

+ Usos de color erréneos en tipografia

Debe recopilar 3 ejemplos por cadauno delos
rubros solicitados. Organice sus recortesy
péguelos en hojas tamario carta.

Tomando como referenciauna o dos delas
familis tipogréficas que se encuentranenel
érea de RECURSOS, escriba su nombre enuna
hoja tamafio cartay aplique color de forma
creativautilizando crayones, marcadores o
acuarelas. El uso de color deberd ser acorde
asupersonalidad, y adems obedeceralos
criterios expuestos en este tema. Utilice este
ejercicio como portada de su album.

¢Cree usted que el color aplicado  la tipografia
s capaz de modificar o alterar la connotacién
del mensaje que se transmite a través de ella?

¢Qué beneficios podemos obtener del buen
uso del color enla tipografia?

Este tipo es tu tipo
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DISENANDO CON TIPOS cm‘buf

Combinacidn de tipos

Creacion de tipografia

Caligrafia y Lettering

Tipografia como recurso expresivo




I Combinacion de tipos

Segin llene Strizver (2006) en el libro Type Rules, una

Un eror comun es usar dos o m
muy parecidos, por lo que el
apreciable para el propésito ariginal y
resta coherencia al diserio

ulta siendo tan sutil

combinacion de tipos se utiiza cuando se pretende

fatizar o separar un pensamie

s visusles deben serclaras para que se logre de
iva

utilizada cuando tende

enfatizar o separar un texto. Para que la combinacién resulte
efectiva, las diferencias visuales deben ser claras.

Estetipoestutipo /4 Combinacién de tipos

s principios bésicos deben tomarse en
a para mezclar tipos de forma c

Serif vs. Sans Sel

neral hay fuertes diferencias entre ellos
tas permiten al ntraste que se
usca

deremate

Liviano vs. Pesado
Usando tipos mas livianos o
fuerte contraste visual Debeas.egmam
eltipo sea lo suficientemente

la diferencia no
tran:

sados s

pesospesados

Grande vs. Pequefio
El cambio de tamario hace énfasis y distincion
pe mo enun

titulo o subtitulo.

peguefios

detalles

Expandido vs. Regular
(0 regularvs Condensado)
todividido en dos partes

ahorrando espacio

Mayusculas vs. Mintsculas
Es otra manera de cons:

ATENCION

por favor

Este tipo es tu tipo 75

Futuri bold italic

Combinacion de tipos

COMO MEZCLAR

TAS Y DELGI\DL\S

con,una,

CAJA ALTA BOLD

con una sencilla caja baja

CON UNA PESADA

Y NO OLVIDES QUE

los opuestss se atraen!

Fuente: DESIGNSBYNICOLINA.BLOGSPOT.COM
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Errores comunes al combinar tipos

nson (2014) el sitio web

Segun Josh J
Ci

Acontinuacion se
iserio muy comunes al
r fuentes:

Cambiartipografias con mucha frecuencie
Mezokrycombinar tpospueds ayudar

ordenado
Dimensianss noapropiadespars s fuentes:
s

maios Gptmos en os

mejor desemp:
tamarios grandes, titulares por
més adecuadas en t:

lebe renunciar a \(

Nunca se
legibiidad por afiadi estilo a la tipografia

BUENO PARA
UN TITULAR

PERO UTILIZADD EN EL CUERPO DEL TEXTO
PROYOCA QUE LA LECTURA SEA DIFICUL
T0SA. ES MUY IMPORTANTE TENER EN
CUENTA CREAR TITULARES EN GRANDES
'FESAD0S BLOGUES BE TEXTO,

Estetipoestutipo | //

Fuentes malempleada
fuentes tipc

cuenta al elegir el tipo, o
entirlo.

puede

Utilizar fuentes muy similares: Entre
n\l. uNos tipc

Do quelmanera que o utlzor muchss
fuentes, silas fuentes utiizadas son muy
ntrarse en

encias, més que enl
erencia aade jerarquiay
to.

DO HNOS
LA 0feA

Usar stlos que hoguen antras
sedebe
s detall

cuando as pequ
stilos pueden ha

MaN)5Es RS

Combinacion de tipos




s principios bsicos deber
nta para mezclar tipos

Il Combinacion de tipos Serve Som Sor

Ura buena reg

con tipos pal
eral hay fuertes diferenc

deremate

gin lene Strizver (2006) en el o Type Rules, una

paralos diseriadores es como
<o lotta oo eapect

ioes Al clog un tipo deetrafuera
:

pesospesados

de la familia primaria que se ay alge ot uicentementeposedo yaauosi
fundamental que deb EL CONTRAST! [ adifer em’,v es perceptible se creard una débil
min es usar d nen esti transicion visua

iono es \u sufic

por o que el car t
endo ta

to original y
ta coherencia al disefio.

Iy parecido
o

Grande vs. Pequefio

El cambio de tamaiio hace énf: distincion peguefios
do 56 praten en partes especificas del texto, como en un detalles
do se pref titulo o subtitulo.

as exto. Las
ras para que se logre de

Expandido vs. Regular
(0 regular vs. Condensado)
Un texto dividido en £

ahorrando espacio

Mayisculas vs. Mintsculas
Esotram

Amor& oo Hoyauatenotcopril i n\yr‘:}g ATENCION
LOCURA ameios: HZJ,Z:'J(;;SM por favor

Amor& Una misma famii tipogréfica pued . .o
LOCURA Lormpooist Futuri bold italic

milia pu
ferentes soluciones

La combinacién de tipos es utilizada cuando se pretende
enfatizar o separar un texto. Para que la combinacidn resulte
efectiva, las diferencias visuales deben ser claras.

Este tipo es tu tipo 74 Combinacién de tipos Este tipo es tu tipo 75 Combinacién de tipos

COMO MEZCLAR Errores comunes al combinar tipos

Segin Josh Johnson (2014) el sitio
tivel Am«ﬂt es facilv
on aly

senta al elegir el t
puede resentilo

Utmzarfuemes muy smu\aves Entre
alg eren

que
o textos es critico p.{a cualquier disef
peropuede o que se utiizarén o
presentan reemplazadas. Sino
momento de m marcada, seré confuso p

jas son muy

TJ Y DELSADS

cent
cn una

més que enel
textoensi La diferencia anede jerarauiay
itoal

CAJA ALTA BOLD PON MANOS
con una sencilla caja baja N mmmdaspa{a e " A OﬁK A

CON UNA PESADA

Usar estilos que choquen entre si:
C lan fuentes, se debe
_taHev Adn

prestar mucha atenciéna los
difer

Pueden UU\ izarse varias M\e e lamisma
10 atin més impartante, con la forma misma familia, si se buscan cambios més dras
s letras. Nunca se debe renunciar a la sed
! op
ut \h/'av tipos tote a\mvu € opuestos,

legibilidad por afadir
Y NO OLVIDES QUE

6«5 6 Pu Mé se at—am, %%ETNI%';EARRA contraste mayor probabiidad de choaue.

Eammanges  MAM)SESMAS

Fuente: DESIGNSBYNICOLINA.BLOGSPOT.COM FFRSADGS BLOGUES DE TEXFO.
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La combinacién de tipografias es un elemento
enriquecedor para el disefio, peroala vez es
un proceso complejo. Es necesario tener en
cuentalas diferencias que existen entre os
tipos que pretendemos mezclary utiizarlas a
favor de la pieza grfica

Il Creacion de tipografia

No existe unaregla definitiva, ya que la
variedad de fuentes a nuestroalcance es muy
basta, pero tomando en cuenta los factores
anteriormente citados podemos potenciar
enormemente las posibiidades de un impacto
positivo en nuestro trabajo tipogréfico.

Hay momentos en que no podemos encontrar e tipo
ideal para n diseio, disenadores queremos a
iante una tipograf unrvdn se
spersonal onundieio E5 g condecl

Con mucha frecuencia, las combinaciones
realizadas por instinto o las més inesperadas
resultan ser las que aportan soluciones més
dinémicas y creativas.

Tal como expone
Type, tomar |a ta
tomars una

En DrseﬁarT!pograﬂ'a Ia autora Karen Che

0 parte de las necesida
iculares d cto, otras veces es|a simple muestra

‘Je la pers "onaht»dde uautor U\‘tjo per: do afiadt

tices important:

LIFE IS LIKE

o riding a bigycleaar
TO KEEP YOUR
BALANCE

You must keep @

Fuente: blogs.baruch.cuniedu  Disefio de tipografia por Alex Trachut, afio 2010. I : T R.

Disefio de tipografia por Janine Vangool, afio 2009.
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Dibujo Todo esta en los detalles

Bosler (2012) expone que un buen diseriador
entiende y aprecia cada detalle dedicado ala
creacion de unaletra. Tan importantes como
|a inspiraci6n san los grosores, remates,
alturas y otros elementos de identidad de

Concepto e inspiracién

c—<ox0O
MR —===T
ooa=0—0
N—<=0uT
OMEQXM
NN ™

cadaletra.
mi Finalizacién
softw ,g,pgm(egm d \»;.He,g‘gs Momento de afinar los detalles hasta que
en el diseno del tipo. Trate de capturar cada letra sea perfecta.
la esencia del diserio del tipo a medida
c quelo dibuja. Debe cons dmay elusode Existen muchos programas que permiten
) grffiti o garzbatos. Para diferentes uter criture: boligrafo, llevar [a tipografia creada ala computadora,
disefios més allé de las formas familiares, marcador, pincel. Lue‘ 0 puede empezara para posteriormente poder utiizarla en
la inspiracian es clave para desarrolla perfeccionarles. (Bosler, 2012, pég.31) programas especificos para disefio grafico H€ QO
una apariencia perfes Convertirse en un profesional del disefio
Lupton (2 dibujando tipogréfico es una actividad que requiere
olaulahy anos para poder ser perfeccionada, pero o . i
5 las I 50110 deba disusdinos do empezar este Fuente tipografica Nero, disefiada por el artista
nenel creativo proceso. italiano Steve Buffoni, afio 2011

muchos nu buto:
altura dela x y su pes
pleto es una tarea ard

arquitectura es una buena

tipo bien estructur
dela computad

do. El truco es a\ﬁjar"e
explorar el mundo

T e T ——
123% 356759 70
SSABCDE FG I 1K ENNG
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* & ¥Pe au

7777 79234507590
MACB D DIM &
GNWKWN T IS L

e TG
R ST mMmtJ

Fi B
¥ P 0O 7 7))
o> 2, ( ¢

del tipo que se esta bocetando. Fuente:thinknewdesign.com 9ospneR Proceso de bocetaje a lapiz para la creacion de la tipografia Eclat por Doyald Young para su libro
g Dangerous Curves: MAstering Logotype Design, aiio 2008.
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Il Caligrafiay Lettering

La expresicn mediante a plabre escritaha generedo
i Dos

d en el campo de los disefiador
s letras son la caligraia y el lettering

conmucha creativi
apasionados por

Estos términos
Sibien mu
obedecen a técnicas y prop
obedecen a diferentes paré
histérico, el estilo y herramientas

@Mﬂfw

4

el

Imagen el Proyecto atteringvs. Callraphy. creadopor Martina
Flor y Giuseppe Salerno en el afio

Este tipo es tu tipo 82 Caligrafia y lettering

Caligrafia

manual, basado en una
suprincipal funcion es

de distintas épocas, des d
smdo por el griego el got
e,y una vez dominad

Caligrafia por Jackson Alves, afio 2013.

Trabajo de caligrafia con pluma, pincely brocha biselada por Graciela Lopez Salguero, afio 2015.

Este tipo es tu tipo 83 Caligrafiay lettering

Lettering 1

rear una imagen. Y
ribe, sino se dibua

ariginales bs 0 :
La creacion de letras amano permite a los
artistas graficos integrar imagen y texto, es
decir, mezolar el iseio gréfico y la lustracion
de forma natural. Ellettering puede imitar

tipos ya exis
tilo de dibujo y escritura del propio artista
El disefiador puede crearlo amano o de forma
digital, aunque frecuentemente combinan

ambas técnicas. (Lupton, 2014, pég.64)

TRIR
ST

fing tiene menos restricciones que la
fa, es libre de la herramienta y el estilo.
s, este funciona como una composicin
endiente de un alf mple

1. Dibujos a mano alzada de ideas preliminares 3
parala frase a elaborar. £l bocetaje a lapiz
permite definir estructura, detalles y proporcion
de las lotras previo a su digitalizacién.
Después de haber definido la frase f!na( esta
se digitaliza para ser levada a un programa de

6 |, donde esta ja util
herramientas como el l4piz y a pluma. Eluso de
guias permite guardar la proporcion deseada.
3. Frase finalizaday perfeccionada. 4. Edicion
del lettering para aplicacion de color, texturay
efectos para obetener el resultado final

Trabajo de lottering para promocidn del
lanzamiento del nuevo disco de Bacteria
Soundsystem Crew. Diseio por Woset Garcia
para Colectivo Guategraff, afio 2016.

Este tipo es tu tipo 84 Caligrafia y lettering

Lettering a lapiz por Wilker Veldzquez, afio 2015.

G

Lettering digital por Emily Van Hott, afio 2014.

Lettering digital por Sindy Salas, afio 2010.

Nt oufnd

Versiones de lettering con pincel por el disefiador Dan Cotton, afio 2016.

Estetipoestutipo |85 Caligrafiaylettering
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I Tipografia como recurso expresivo

muy com
postery pr
12,pég 48)

arte.Enla
portadas de lib
ografia (Bosler, 20

EVERY
CHILD
1ISAN
ARTIST

Disefio de tipografia por Graciela Ldpez Salguero, afio 2016.

Este tipo es tu tipo 86 Tipografia como recurso expresivo

A
freB q d i 4ficas; K Anthone y Mayté
Oliva. Combinan lettering, fotografia y cualquier otra pasién que surja en el camino. Su trabajo
5 desah |y disfrutan tanto del resultado d bai delpr
de realizacién. La diversidad dc les e ideas q hacen de Sufrebi
lente del: il y poder icacic puede tener la tipgrafia.
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An EXhibltion g Word
INterp/ctation /snl) Tpotrphy

.

rIES
N
,’;Iﬂ//j(l//w )

AN
|
] vnl"

WORLD
==
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PRocunsos

RECURSOS GRAFICOS Y TIPOGRAFICOS

Herramientas de apoyo

y recursos para la realizacion
de los gjercicios

propuestos en el manual.

Familias tipograficas

Serif

Sweez Bold -Romano moderno.

abedefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKILMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Stagecoach Bold - Egipcio

abedefghijkmnopgrstuvwiyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWEYZ
1234567880

Roman Mono Bold -Romanode transicion

abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHI JKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Rockwell Condensed -Egiocio

abedefghijklmnopgrstuvwyyz
EBCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Romantic -Romano de transicién

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Times New Roman -Romano de transicion
abcedefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Bodoni Svty Two -Romano modermo
abedefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Chestnut Condensed - Egiocio

abedefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Baskeraille regular italic ~Romano de trancision
abedefghyklmniiopgrstuvewoxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Didot -Romano moderno

abedefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Sans Serif

Young -Geométrico
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Typo Grotesk -Grotesco

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
abcedefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

THEBOLD FONT - Grotesco
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Swis721 BIKCn BT - Humanista

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Avenir Next Bold -Geométrico

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Helvética Light Oblique -Grtesco

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Century Ghotic -Geométrico

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

LEMONMILK - Geométrico

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Calibri Bold Italic -Humanista

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMINNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Caligréficas y manuscritas

Cornntion Stript Bl
ahedfhihbmnopgrotaciony
ABCDEIGHIIKLMINOPRSTUVWXYS

1234567890

Hudery ik
abudefghijkmnopqusbusiveyy
ABCDEIGHIFRIMANEPLRS TRAVAYS.

1234547810

DK LEMON YELLOW SUN

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUV WY1
234367390

Caprica Seript Bold

abedefghijkimnepgustuvwxyz
ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUDWXYZ
& divw* 11

a\ocdeﬁ}\l.i)Umnomvﬁ g2
123561840
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Coronaton Serip! Bold

Bedefghifh 0
ABCOETGHIFKLMNTIOPQRSTUVIWAYZ
1234561890

TRASHAND

ABOPEFGHUKLMNNOPRRSTUVWXYZ
1234563890

ABE TETG A JHLAMNOPIRSTUVW LY
1234567890

Segoe Print

abedefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ax iy

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFCHT JKLMUNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
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Decorativas

Decotech

abdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHI RLANOPORSTUVWXYZ
1231567890

M g Regin
abodifohghtinncpgistimnyz
CICDSTHIZREMVOTRRS TIOWK G Z
1234567590

Hand of Sean

abe defghijklmnopaystuv
ABCTE m&ﬁwﬁ%"&swvwx@z
1234567890

‘MixComic
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Hiroku Black Alternate

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMAOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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TROPICARA

ABCHDEF €I LMROPORSTEVWETE
123456760©

Komika Toxt

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

‘vigeon_snatch

ARGBERGHITRLMNOPRRS TUVWRY 2
12316709

©D English Text MT

abedefahijklmnitopgrstubioxpys
ABCDEF GHIFRLMNOPOQRSTUY XD Z
1234567890

PK PIRRRTY

ABCPEFCHITKLMNOPGRSTUYWXY2
123567890
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Lady Gaga Patricio Estrella Malala Yousafzai
Lady Gaga, es una cantante, Es un personaje de la serie Ganadora del Premio Nobel
compositora, actri animad: Esponja,

productora, , act

ga e
por su sentido estético
travagante
lamu
entacione
oy los videos
musicales. Gaga tam!
isas humas

del canal Nickelodeon

Es unaestrella de mar de
color rosa, el mejor amigo
de Bob Esponja. Patricio
se representa como una
estrella de mar de color
amarillo qu e
gordo, generoso, inmaduro,
olvidadizo, en ocasion
grosero,y

mujeres en
vat, donde el
1 taliban ha prol
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Textos para transcribir

1 Midiaideal: Un dia completo jugando con papay mama

2 Conocido desde la antigliedad, el puente se presenté en sus
inicios como una construccién de madera. Herodoto describe
la construccion de un puente de barcas por los soldados del
rey Jerjes, y también se refiere a un gran puente construido en
tiempo de Nabucodonosor, que, atravesando el Eufrates, unia
las dos partes de Babilonia, con una longitud de mas de 900 m.

8 Una de las cosas en las que destaca Apple por encima de sus
competidores es en el campo de la investigacién y la innovacién.
Las inverisones que realiza la empresa mas valiosa del mundo en
investigacion son enormes, y no en vano.

4 Con mas de 140 millones de espectadores acumulados y unos
ingresos globales que superan los 6.000 millones délares, El
fantasma de la 6pera es la segunda produccion teatral con
mayor recaudacién de todos los tiempos.
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Capitulo 07

Lecciones aprendidas durante
el proceso de gestién y produccion
del disefo grafico






1 Lecciones aprendidas
® B durante el proceso de gestion

El desarrollo de un proyecto editorial de tipo didactico exige, en
primera instancia, el compromiso de parte de quien lo llevara a cabo.
Es muy importante tener siempre en mente que los resultados del
proyecto que se realizard tendran un impacto directo en el grupo
objetivo, y que por ello cada paso del proceso debe realizarse con
responsabilidad, profesionalismo y con muy altas expectativas.

Estando el proyecto destinado al curso de Tipografia de la
Licenciatura en Disefio Grafico, es indispensable contar con el
apoyo de las catedraticas titulares del curso, ya que la orientacién y
colaboracion de su parte hacen posible que el contenido planteado
sea encausado en el camino correcto. La comunicacién eficaz entre
el estudiante y las catedréticas permite que el problema a resolver
sea claramente definido y con ello las posibilidades de éxito del
proyecto aumenten.

El tener claros los objetivos que se pretenden alcanzar permite
canalizar los esfuerzos hacia una correcta construccion del mensaje.
Este factor, aunado a una adecuada definicién del grupo objetivo
permitird que el mensaje construido llegue al grupo en cuestién y
que pueda obtenerse la respuesta esperada.

La investigacion es vital para la creacion de un proyecto didactico. El
abastecerse de la mayor cantidad de autores, libros y publicaciones
relacionadas con el tema a tratar enriquece en sobre manera el
contenido. En esta parte es muy importante que el estudiante
adquiera un juicio critico acerca de la pertinencia de los temas
seleccionados para formar parte del contenido final.

El tener una guia y cronograma de trabajo para la realizaciéon de
proceso es una herramienta muy Gtil ya que permite estructurar
debidamente los pasos a seguir y visualizar el avance logrado en
cada fase de la elaboracion.

El tener siempre en mente la relevancia que puede llegar a tener

un proyecto didactico es clave para culminar el proceso de gestién
con éxito.
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Lecciones aprendidas
2 P

durante la produccién
del disefio gréfico

Para la realizacién de un proyecto de comunicacién visual es
muy importante tener claro el concepto de disefio. Esto permite
que cada una de las partes que lo conforman generen un todo
armonioso. El concepto marcaréa las pautas a seguir para lograr la
correcta evolucion del disefo aplicado al proyecto.

De igual manera, es necesario que los codigos visuales involucrados
en el desarrollo del material gréfico se encuentren bien definidos
al momento de elaborar el disefio. Las caracteristicas iconicas,
cromaticas y tipogréficas de los elementos a utilizar deberan
apegarse a los cédigos propuestos para que haya unidad en las
piezas generadas.

El tener varias opciones para aplicar es muy importante para realizar
un juicio critico acerca de cual es la mas adecuada para aplicar. Es
por ello que el proceso de bocetaje es sumamente importante. En
este proceso es posible juzgar a fondo las ventajas y desventajas de
cada una de las opciones generadas y elegir la que cumpla con las
caracteristicas deseadas en aspectos de color, composicién, nivel
de atraccién, etc. El tener a capacidad de auto evaluar el resultado
de nuestro trabajo es vital para poder elegir la estructura de disefio
mas eficaz.

Durante el proceso de creacion y de los niveles de visualizacion
involucrados es preciso mantener la coherencia en relacién a los
codigos visuales y la forma propuesta para trabajar el layout. Esto
permite que al visualizar el resultado pueda entenderse cual es la
forma en la que el disefio elegido fue aplicado a cada parte. Los
aportes generados por la critica de expertos y la evaluacion con el
grupo objetivo generan pautas muy importantes para la mejora y
enriquecimiento del material.

Al finalizar el proceso y presentar la propuesta final se ve reflejado
el nivel de involucramiento del autor con el disefio, ya que tomando
en cuenta todas las partes involucradas en la produccién del disefio
grafico, y buscando que en cada nivel de visualizacién la pieza siga
recibiendo mejoras es posible tener como resultado un material
atractivo y objetivo.




7.3 Costos

I HORAS DE INVESTIGACION Q.7,500

Total de horas trabajadas: 60 horas
Costo por hora: Q.125

Investigacion general sobre el tema del proyecto
Investigacion acerca de la tipografia como forma
Investigacion de 19 temas contenidos en el libro didactico

Il HORAS DE CREATIVIDAD Q.1,500

Total de horas trabajadas: 10 horas
Costo por hora: Q.150

Generacién de concepto creativo por medio de 3 técnicas creativas
Propuesta de cédigos visuales
Planeacion operativa

Il HORAS DE PRODUCCION Q.22,500

Total de horas trabajadas: 150 horas
Costo por hora: Q.150

Bocetaje manual y digital para disefio de layout
Estructuracién de contenido

Creacion de la propuesta para la pieza gréfica
Validacién de la propuesta con expertos y disefiadores
Validacion de la propuesta con el grupo objetivo
Diagramacion

Realizacion de gréficos de apoyo para contenido
Revision




I GAsTOS DIRECTOS Q.1,800

Impresion de bocetos

Impresién de muestra para validacién con expertos
Impresién de muestra para validacién con el grupo objetivo
Impresion inkyet de propuesta final en papel glossy

I GASTOS INDIRECTOS Q.2,000

Luz

Internet

Gasolina

Depreciacién de equipo




7.3 Cotizacion

e Ediciones Papiro, S.A.
14 Ave. 8-75, Zona 1,
Guatemala, C.A.

PBX: 2253-7250
info@edipasa.com

EDICIONES

PAPIRO
N

Sefiores

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Presente

Nos es grato someter a su consideracion la siguiente cotizacion:

Guatemala, 26 de abril de 2016

CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO
FOLLETO DE 96 paginas impresas a dos colores, y 8 impresas a full color en papel
500 couche 90, porta y contra portada impresas a full color en texcote 12, mas barniz U.V. | Q.22,219.00
mate tamafio 8 1/2 x 11”:..

FORMA DE PAGO: crédito 15 dias

Con el agrado de poder servirle nos suscribimos.

Atentamente,

Mario Garcia-Araujo
Tel: 2253-7250













8- 1 Conclusiones

Dotar al curso de tipografia de materiales contemporéneos que
permitan que el estudiante pueda ver la tipografia como forma y
como un canal para la transmisién de un mensaje grafico es una
labor muy importante, ya que le permite contextualizar el contenido
del curso por diferentes medios y ampliar su campo de accion.

Se concluye ratificando la efectividad de la propuesta generada,
ya que esta cumple con los objetivos planteados. El libro
didéactico ejecutado fue del agrado de los estudiantes, tanto en su
presentaciéon como en el contenido, y la puesta en préactica de los
temas planteados les permitié explotar su creatividad en nuevas
formas y conectar las mismas con el contenido del curso.

Al desarrollar un libro didéctico dirigido tanto a jovenes estudiantes
como a profesionales del disefio gréfico es muy importante que
la estructura aplicada el disefio de pagina sea atractiva y bien
organizada, ya que ambas partes del grupo objetivo deben sentirse
provocados a abordar la lectura. En este punto, se toma como
satisfactoria la reaccién de ambos grupos hacia el disefio general
del material, siendo este recibido de manera muy positiva.

El sintetizar el contenido permite que el lector se interese en
pasar al tema siguiente, ya que cada uno de ellos cuenta con la
informacién basica y necesaria para ser comprendido, lo cual evita
que la lectura se vuelva tediosa. La eficacia del planteamiento del
contenido pudo verificarse al exponer al grupo objetivo al material,
ya que se confirmé que el mismo despierta el deseo de continuar
la lectura.

El disefo, diagramacion y contenido del material cumplen con
los objetivos planteados. El correcto uso de color, la estructura de
diagramacién y calidad del contenido logran que el material sea
aceptado, aprovechado y con ello se convierte en una herramienta
util y relevante en el desarrollo del curso de Tipografia.

CAPITULO OCHO l 6.3













A la Institucion

para la produccion, distribucion,
difusion y aplicaciéon de las piezas disefiadas

Es muy importante que la direccion de la Escuela de Disefio Gréfico
de seguimiento al proceso de produccién del material para que este
sea impreso de forma adecuada y correctamente compaginado. La
muestra impresa del material es una guia de gran utilidad para este
proceso, por lo cual se recomienda que la misma sea entregada a la
entidad encargada de la impresién y reproduccién.

Se recomienda que el material sea incluido dentro del listado
de material de apoyo para el curso de Tipografia a partir de su
reproducciéon, y que este mismo esté al alcance de los estudiantes
de todas las secciones en las diferentes jornadas de estudio. Esto
puede lograrse no solamente mediante la distribucién del material
impreso, sino también mediante la publicacion de la versién digital
en medios virtuales.

La importancia del material debe ser expuesta por los docentes
del curso, ya que esto ratificara la calidad con la que cuenta y lo
provechoso de su uso y aplicacién, con lo cual es estudiante tendré
conciencia de la relevancia del proyecto realizado.




A futuros estudiantes

del curso de Proyecto de Graduacion

Al culminar mis estudios en la Licenciatura en Disefo Gréfico de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, una de lasrecomendaciones
mas importantes que puedo dar a los estudiantes del curso de
Proyecto de Graduacion es tener siempre presente su meta personal,
la razén por la cual han decidido terminar su carrera, ya que eso sera
una motivacidon muy grande para poder realizar el arduo trabajo que
representa un proyecto de esta magnitud.

Elegir un tema que les interese y apasione es otra recomendacion,
ya que al sentir una conexion personal ya sea con la institucion o con
su labor permite que la eleccién del tema sea mas pertinente y que
cada parte del proceso de desarrollo se realice con mayor eficacia,
determinacién y positivismo.

Apoyarse con los asesores designados permite que el trabajo esté
siempre bien encausado, ya que al tomar en cuenta sus sugerencias,
criticas y opiniones dadas como profesionales se logra que el
proyecto realizado tenga el mayor grado de efectividad posible. La
asesoria constante también permite que la comunicacién entre las
partes involucradas en el proceso fluya de una buena manera.

Por Ultimo, se recomienda a los futuros profesionales del disefio
gréfico el tener una actitud empética, ser éticos en su labor y dar
siempre todo lo que esté a su alcance para cada proyecto que realicen
y en particular su Proyecto de Graduacidn, ya que este es una base
para definir su calidad como profesional en un futuro préximo.




A la Escuela

de Diseno Grafico

Se le recomienda a la Escuela de Disefio Gréfico seguir adelante en su
camino hacialaexcelenciaacadémica, formando futuros profesionales
de éxito y con altos grados de capacidad y competitividad.

También se recomienda seguir aprovechando las habilidades e
intereses de los estudiantes para la creacion de materiales que sean
de provecho para la Escuela de Disefio Gréfico.

Dar a los estudiantes que se encuentren proximos a cursar la
asignatura de Proyecto de Graduacién la guia necesaria para poder
avanzar de la forma que se espera. Se sugiere la implementacién de
charlas, documentos o conferencias.

Se sugiere a los licenciados encargados de la asignatura de Proyecto
de Graduacion seguir siendo un ejemplo para los estudiantes,
inyectandoles dnimo en el transcurso del proceso y encausando su
trabajo hacia una resolucion exitosa.
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ANEXOS

Anexo No.1
Instrumento de validaciéon para expertos
en el tema y diseiladores graficos

Validacion para expertos

1. La combinacién de color aplicada al disefio de pagina le parece:
|:| Agradable |:| Desagradable |:| Atractiva
2. La tipografia utilizada para el contenido general le parece:
l:’ Legible l:’ Inapropiada l:’ Apropiada
3. El tamafio de tipo utilizado para el contenido general le parece:
|:| Muy pequefio |:| |deal |:| Muy grande
4. Las gréficas utilizadas para ejemplificar la informacion le parecen:
l:’ Claras l:’ Confusas
B. El desarrollo de cada tema expuesto le parece:
|:| Comprensible |:| Dificil de entender

6. La cantidad de contenido por tema es:

l:’ Poco l:’ Adecuado l:’ Mucho

7. El contenido expuesto le parece:
|:| Interesante |:| Aburrido |:| Util

8. La diagramacidn y distribucion de elementos en cada pagina le parece:

l:’ Ordenada l:’ Desordenada l:’ Equilibrada

9. Los ejercicios propuestos para cada tema le parecen:
|:| Sencillos |:| Utiles |:| Complicados

Por favor, escriba un comentario acerca del manual de tipografia. Dicho comentario formara
parte de la validacion, por lo cual debe ser bastante descriptivo y reflejar suimpresion final.




Anexo No.2
Graficos de los resultados de validacién
con expertos en el tema y disehadores

La combinacién de color aplicada al disefio le parece:

B Agradable 60%
B Atractiva 40%

La tipografia utilizada para el contenido general le parece:

B Apropiada 60%
B Legible 40%

El tamafio de tipo utilizado para el contenido general le parece:

M |deal 100%

Las gréficas utilizadas para ejemplificar la informacién le parecen:

M Claras 100%

El desarrollo de cada tema expuesto le parece:

B Comprensible 100%

La cantidad de contenido por tema es:

B Adecuado 90%
B Mucho 10%

El contenido expuesto le parece:

M Interesante 50%
W Util 50%

La diagramacioén y distribucién de elementos en cada péagina le parece:

B Equilibrada 100%

Los ejercicios propuestos para cada tema le parecen:

B Utiles 100%
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Anexo No.3

Instrumento de validacién para
el grupo objetivo

Encuesta para validacion

Panval do tipmnalfia

1. La diagramacion del material le parece:
I:I Pesada I:I Agradable I:I Desordenada
2. El color aplicado al disefio de pagina le parece:
|:| Atractivo |:| Agradable |:| Aburrido
3. El contenido del material le parece:
|:| Interesante |:| Aburrido |:| Util
4. Elnivel de complejidad de los ejercicios le parece:
I:I Bajo I:I Medio I:I Alto
5. El nivel de comprensidn de los temas expuestos le parece:

[ sencito [ ]ideal [ ] complejo

6. Le interesa continuar con la lectura del material:

[ s [ ]no




Anexo No.4
Graficos de los resultados de validacién
con el grupo objetivo

La diagramacién del material le parece:

B Agradable 100%

El color aplicado al disefio de pégina le parece:

M Atractivo 58%
B Agradable 37%
Aburrido 5%

El contenido del material le parece:

M Interesante 50%
m Util 50%

El nivel de complejidad de los ejercicios le parece:

M Bajo 5%
B Medio 93%
Alto 2%

El nivel de comprensién de los temas expuestos le parece:

M Sencillo 10%
B |deal 88%
Complejo 2%

Le interesa continuar con la lectura del material:

W Si100%
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Anexo No.5

Segunda cotizacion solicitada

+ DISENO « LITOGRAFIA « ENCUADERNACION FINA

HBM ImePresos

Elton Jafet Borrayo Méndez

Tel.: 2251-8667
Cels.: 5207-4323 / 5963-6482
hbm_impresos@yahoo.com

improsos

18 Calle 11-58 Zona 1, Guatemala, C. A.

PROFORMA
No. 01575

NIT: 5397461-1

DIA

MES ANO

(Guofemcﬂc, 2% / o4 /2016

(Seﬁor (es): Escuela de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala Teléfono:

)
)

(Direccién: GUATEMALA, CIUDAD Nit:
£
CANTIDAD DESCRIPCION Valor | VALOR TOTAL
Unitario
500 IMPRESION Y ENCUADERNADO DE LIBROS DE 8.5 X 11
PULGADAS CERRADO, CON 96 PAGINAS IMPRESAS A 2
TINTAS Y 8 IMPRESAS A FULL COLOR EN PAPEL COUCHE
DE 90 GRAMOS. PORTADA Y CONTRAPORTADA IMPRESAS
A FULL COLOR EN CARTULINA TEXCOTE DE 225 GRAMOS
CON BARNIZ UV. 60.00 30,000.00
SUJETO A RETENCION DEFINITIVA
Total en Letras: TOTAL Q
L TREINTAMIL QUETZALES EXACTOS R e 30,000.00 )

ORIGINAL- CLIENTE / DUPLICADO-CONTABILIDAD

TRIPLICADO-ARCHIVO




Guatemala, agosto 24 de 2016.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arg. Byron Alfredo Rabé Rendén
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: MONICA
ISABEL QUIEJ VILLAFUERTE, Carné universitario: 200211752, realicé la Revision de
Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL DIDACTICO PARA
EL USO Y TRATAMIENTO DE LA TIPOGRAFIA COMO FORMA DIRIGIDO A ESTUDIANTES
DEL CURSO DE TIPOGRAFIA, previamente a conferirsele el titulo de Licenciada en
Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,







BUSAC a

Universidad de San Carlos de

“Disefio de Material Didactico para el uso y tratamiento
de la tipografia como forma,
dirigido a estudiantes del curso de Tipografia”

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Fanco Rolddn

M

isa Caridad Menddza Alvarado Licda.Miria

Licda. el Meléndez Sandoval

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano






