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Se define el proyecto por las siguientes

(Recuperacion

areas:
. Exterior
Espacio Publico, Kioscos Comerciales y

Plaza)
Kioscos comerciales (ventas de frutas y

verduras). Estos seran de mamposteria de
block, repello mas cernido mas pintura, losa
de concreto reforzada y divisiones en su
interior por medio de muros de block con los
mismos acabados, el piso serd de cemento

liquido.

Recuperacion de espacios Publicos
mediante la Banquetizacién, Jardinizacion,

Ciclo via etc.

(Area

Primer Nivel

L]
Administrativa y Area Seca)
En el primer nivel se localizara el Area

Administrativa, Agencia Bancaria, Mini-Muni
para dar atencion al vecino, Area de Cajeros

Automaticos y teléfonos publicos)
Area Seca (tiendas, abarrotes, ropa,
, ferreterias

articulos plasticos

zapaterias,
etc.)
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SACE
(Area

Nivel

LRICENTENARIA §
Segundo

Humeda y Mantenimiento)
Area Humeda (carnicerias, embutidos,

pollerias, marranearias, etc.)
Area de Servicios y Mantenimiento

General.
Area de Servicios y Apoyo General.

Tercer Nivel (Area

Semihumeda y Guarderia)
Area Semihimeda (comedores, juguerias,
chicharroneras, refacciones, areas de mesas,

etc.).
Area de Guarderia (Prestara servicio de

Guarderia especialmente para inquilinos del
mercado, la cual tendra los requerimientos
necesarios para su adecuado
funcionamiento, oficina de direccién, salones
edades, clinica médica,
comedor, cocina y

de clases por
juegos,

salones de
servicios sanitarios).

De acuerdo con los registros del Instituto
Nacional de Estadistica INE, el Municipio de Villa

Nueva es el tercero en sobrepoblacién del pais,
segundo y

después de Mixco que es el

Guatemala que es el primero. Demograficamente
el Municipio de Villa Nueva sigue creciendo muy
‘ FACULTAD DE
‘ ARQUITECTURA
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aceleradamente, actualmente cuenta con
300 colonias tradicionales, a su crecimiento
demografico se suman los 75,000 habitantes
gue habitan en el asentamiento Alioto Lopez
Sanchez, hasta ahora el mas grande dentro
de la region de Centroamérica.

Asimismo, también ha aumentado la
demanda de actividades comerciales, siendo
el mercado como lugar de comercios; éste ha
existido desde las primeras civilizaciones,
siempre ha sido un lugar de comercio y se ha
ido desarrollando a medida que las mismas
han evolucionado.

Al realizar un andlisis del caso

especifico del mercado actual de Ciudad Real
del Municipio de Villa Nueva y su entorno se
establece que su tiempo de vida util a
colapsado ante la fuerte demanda de
comerciantes y al poco espacio existente para
realizar dicha actividad, ya que se puede
observar que no existe un lugar apropiado
para la realizacion de ese intercambio
comercial.

Este trabajo de tesis, surge con el
interés de investigar la problemética
recurrente en esta area, afectada por la
limitante carencia de un espacio fisico, ya que
la existente sufre de deterioro fisico que ha
provocado que las venta se empezaran a
generar espontaneamente en las calles y
avenidas del municipio, sin ningdn control a
nivel de ordenamiento y de sanidad; al
presentar esta problematica ante las

autoridades municipales,



estas solicitan la planificacion y disefio de un
objeto arquitecténico que satisfaga la demanda
existente a aporte significativamente para buscar
soluciones y asi contribuir con los comerciantes y
usuarios en el desarrollo de Ila expansion
comercial del municipio y provocar un impacto

positivo directo a la poblacion en general.

A través de proyectos de recuperacion de
espacios publicos y de desarrollo socioeconémico
brindando espacios Optimos para actividades
comerciales y sociales, como lo es el Proyecto de
Ampliacion y Readecuacion de Mercado Municipal
de Ciudad Real y Revitalizacion Vial de Calles
Principales, pretende contribuir y apoyar la
promocion de Comercializaciéon de productos de la
canasta basica en un lugar apropiado, limpio,
ordenado y en un ambiente higiénico, sano y
agradable, asi como generar ingresos y empleos
que les garantice alcanzar un desarrollo humano

con mejores condiciones para su calidad de vida.
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De acuerdo con los registros del Instituto Nacional de Estadistica INE, el Municipio de
Villa Nueva es el tercero en sobrepoblacion del pais, después de Mixco que es el segundo y
Guatemala que es el primero. Demogréaficamente el Municipio de Villa Nueva sigue creciendo
muy aceleradamente, actualmente cuenta con 300 colonias tradicionales, a su crecimiento
demografico se suman los 75,000 habitantes que habitan en el asentamiento Alioto Lépez
Sénchez, hasta ahora el mas grande dentro de la region de Centroamérica.

Asimismo, también ha aumentado la demanda de actividades comerciales, siendo el
mercado como lugar de comercios; éste ha existido desde las primeras civilizaciones, siempre
ha sido un lugar de comercio y se ha ido desarrollando a medida que las mismas han
evolucionado.

Al realizar un andlisis del caso especifico del mercado actual de Ciudad Real del
Municipio de Villa Nueva y su entorno se establece que su tiempo de vida Util a colapsado ante
la fuerte demanda de comerciantes y al poco espacio existente para realizar dicha actividad, ya
que se puede observar que no existe un lugar apropiado para la realizacién de ese intercambio
comercial.

Este trabajo de tesis, surge con el interés de investigar la problematica recurrente en esta
area, afectada por la limitante carencia de un espacio fisico, ya que la existente sufre de
deterioro fisico que ha provocado que las venta se empezaran a generar espontaneamente en
las calles y avenidas del municipio, sin ningan control a nivel de ordenamiento y de sanidad; al
presentar esta problematica ante las autoridades municipales, éstas solicitan la planificacién y
disefio de un objeto arquitectonico que satisfaga la demanda existente a aporte
significativamente para buscar soluciones y asi contribuir con los comerciantes y usuarios en el
desarrollo de la expansion comercial del municipio y provocar un impacto positivo directo a la
poblacion en general.

A través de proyectos de recuperacion de espacios publicos y de desarrollo
socioeconomico brindando espacios Optimos para actividades comerciales y sociales, como lo
es el Proyecto de Ampliacion y Readecuacion de Mercado Municipal de Ciudad Real y
Revitalizacion Vial de Calles Principales, pretende contribuir y apoyar la promocién de

Comercializacion de productos de la canasta basica en un lugar apropiado, limpio, ordenado y

N en un ambiente higiénico, sano y agradable, asi como generar ingresos y empleos que les

garantice alcanzar un desarrollo humano con mejores condiciones para su calidad de vida.
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El crecimiento de la capital ha originado alteraciones demograficas y de uso del suelo en
los municipios colindantes con ella. Los procesos de migracion del campo a la ciudad han
ayudado a generar tasas de crecimiento exponenciales tanto en la ciudad capital, como en los
municipios aledafios, especialmente en Villa Nueva.

Fue por iniciativa de la entonces Asociacion de Vecinos, que se tuvo la iniciativa de hacer un
area de piso plaza. Y se hicieron los primeros locales, con los esfuerzos individuales de cada
usuario, este ya era el afio 1980. La Asociacidn de vecinos, hacia los cobros y el manejo de

estos espacios, pero por diferencias entre ellos, le entregd a la Municipalidad.

El encargado municipal de mercado, venia una vez por semana, a ver el orden y a cobrar, lo
cual no funciond. Y nunca tenian acuerdos, pues la gente, solicitaba muchas mejoras a la

Municipalidad, y eso ocasioné conflictos.

El problema es que en la parte trasera sobre la 52. Av. seguia el basurero, y esto creaba un mal

concepto del mercado.

Luego la misma Asociacion de Vecinos, hizo los tramites para traer la subestacion de la Policia
Nacional Civil, ya que en Calle Corona, rentaban una casa particular, y se tramitd, también la
Escuelita de Parvulos a un costado de la PNC, quedando un vacio en la parte trasera de estas
dos dependencias, y se hizo la cancha polideportiva y el anexo del Mercado, fue asi como se

detuvo el basurero publico.

Anteriormente se pagaban Q.0.50 centavos por venta y pasaba un pick-up recogiendo la basura
todos los dias, lo cual no funcion6, pues mucha gente no cumplia con la limpieza, y se pensoé en
un depésito, el cual lo dejaron en la via publica, en la 6 Av. Pero se convirtié en gran problema,
con los vecinos, pues era publico. En virtud de la gran necesidad de muchas personas, tomaron
calles y avenidas, y se pusieron limites de censos para la creacién de un futuro mercado en el
area, donde se hizo el inicio del mercado, lamentablemente muchas personas han sacado y
colocado ventas en aéreas no autorizadas y esto ocasioné el crecimiento y desbordamiento y
vendedores.

Finalmente la cancha polideportiva ya tiene varios afios sin uso, ya que la delincuencia ha
incrementado, se han dado actos delictivos en ella, permaneciendo completamente cerrada, por

lo cual podria ser utilizado el espacio para aplicacién del terreno actual destinado para la

/‘3— : / Construccioén del Mercado. ‘
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Esta mirada del municipio, permite mostrar la relacion de la comunidad como un colectivo
que impacta al entorno social, en el sentido de lo que recibe y emite como centro urbano. El
cual para que funcione adecuadamente debe de contar con servicios, e infraestructura que
satisfaga las necesidades de dicho centro urbano como lo son las escuelas, hospitales o
centros de salud, estaciones de bomberos y policias, como también de vital importancia un
Mercado, lugar en el cual funciona como abastecimiento de alimentos de la canasta basica y

que a su vez genera empleo para otras personas.

Como referencia los centros comerciales mas cercanos al mercado Ciudad Real son:

« Plaza Atanasio Tzul 500 metros aproximadamente.
El Gran Portal Petapa a unos 1200 metros aproximadamente.

Los cuales funcionan como Centros Comerciales y no como mercados municipales, y el
Unico espacio en esta area que es utilizado como mercado informal es el de las calles de
Ciudad Real, es por ello que se plantea la formulacién de un disefio arquitecténico que cumpla
con la finalidad de dar tanto a los consumidores como a los vecinos del lugar los servicios
basicos e instalaciones adecuadas para que los inquilinos del Mercado de Ciudad Real tengan
un lugar digno para poder comercializar y brindandoles la confianza de adquirir y vender sus
productos en un lugar ordenado, limpio y agradable, y a su vez lograr recuperar los espacios
peatonales de calles y avenidas que se encuentran en el entorno, disefiando espacios
peatonales, ciclo vias y circulacion vehicular con la finalidad de darle tanto a los consumidores

como a los vecinos del lugar un ambiente social, agradable, limpio y amigable con la naturaleza.

Con la idea de no perder la cultura que han tenido de hace afios, la cual consta de hacer
un recorrido en la 3era calle que es una de los ejes principales se plantea un ordenamiento vial,
recuperando y dandole mayor importancia a las areas peatonales, definir una ciclo via paralela
a la ruta peatonal que se proponga. Con la finalidad de que el usuario haga un recorrido

agradable y relajado en un area adecuada, libre y limpia.

N
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Actualmente el Mercado de Ciudad Real no cuenta con un lugar especifico, adecuado y
delimitado para la comercializacion de sus productos de la canasta basica, dado a que el Unico
espacio fisico con el que ha contado hasta hoy; es un terreno que esta ocupado por
construcciones de locales deteriorados; por su estado, estos locales no pueden ser utilizados,
es por ello que los inquilinos del mercado tienen sus comercios a lo largo de varias calles

principales, congestionando las calles principales, tanto de forma peatonal, como vehicular.

Fuente: Elaboracion Propia
Figura 1. ESTADO ACTUAL DE MERCADO

Creacién de un ambiente insalubre, debido al incremento de desechos sélidos que
generan los puestos agregados informalmente, que forman basureros dentro de las areas de
venta. Lo anterior se debe a que la infraestructura actual no es adecuada para albergar a la
cantidad de comerciantes. Agregado a esto, cuando realizan ventas de frutas y verduras las
colocan en el suelo incrementando la contaminacion de algunos productos de consumo
humano, haciéndose necesarios puestos de venta = locales. Para contribuir a la higiene de
alimentos. Se hace necesaria la planificacion y disefio de un proyecto para contribuir al
ordenamiento del mercado en un lugar adecuado y a la recuperacion de calles del eje principal

que funciona uno de los accesos principales de Ciudad Real.
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General

Elaborar una propuesta de disefio arquitecténico que permita que los habitantes de la
Comunidad de Ciudad Real y otras comunidades aledafias cuenten con espacio fisico,
ordenado, adecuado y limpio para realizar sus actividades de intercambio comercial.

Especificos

1. Establecer un programa de necesidades de la comunidad, para poder disefiar un
proyecto que logre satisfacer dichas necesidades y mejorar las condiciones de calidad

de vida de forma positiva fisica y mental en cada usuario, inquilino y vecino.

2. Integrar el disefio arquitectonico del mercado bajo condiciones econdmicas, sociales,
culturales y climaticas con parametros de disefio funcional y reglamento de

construccion vigentes.

3. Proponer la recuperacién de los espacios publicos de su entorno, mediante una
propuesta de disefio con banquetizacion exclusiva para peatones, ciclo via circulacién
exclusiva de bicicletas y locales exclusivos para comprar y realizar recorridos

agradables y dinamicos.

i

L

TN

\




ho LR

- T O BFR
9 o oWes —
T K “x
Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
|
|
|

.
il > U
TRICENTENARIA
orersaind 0o S Cie s Gummiomets
”=s

/

o

e

47

Plan de Trabajo
Tedrica:
Mediante investigaciones en documentos de lectura como libros, revistas, por

reglamentos y guias para el disefio de mercados y otras fuentes de

Internet,
informacién relacionadas con el tema.

De campo:
Mediante investigacion y visita de casos analogos.
Mediante datos obtenidos de casos anélogos e investigaciones

Disefio:

tedricas realizadas, aplicacion de teoria de la forma, andlisis de
arquitectura del paisaje y andlisis fisico-ambiental.

DIAGRAMA DE METODOLOGIA

Figura 2.
Fuente: Elaboracién Propia
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El simple hecho que todos los inquilinos del mercado no tengan un espacio fisico como lo
gue serian locales formales para sus productos crea un ambiente de total desorden,
contaminacioén visual y mucha falta de higiene, y con su crecimiento sin control con el paso de
un par de afios puede convertirse en un caos; si de congestionamiento peatonal y vehicular. Y
la falta de servicios como areas de lavado de productos, servicios sanitarios, area de basura,

etc provocara contaminacion en los productos y estos provocar enfermedades en los
consumidores.

gy
gt"i Imagenes de la calle principal hacia mercado de ciudad real, practicamente todas las
¥4 B
Egr’ ventas se encuentran en la calle, y el area mercado no esta en uso.
|

Estado actual y funcionamiento de Mercado Ciudad Real

Figura 3. Eje de la 3era calle.

Fuete: Imagenes Visita de Campo

Actualmente los consumidores recorren largas distancias peatonalmente para realizar sus
compras y no tienen ningun espacio definido para circular, ya que entre ventas, vehiculos y
acumulacion desordenada de personas Yy poca &rea libre en banquetas existentes es
complicado circular en ellas.

ll\\\_““
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Delimitacion del Problema

La investigacion se realizara en un terreno Municipal, de la comunidad de Ciudad Real,
ubicado entre 5ta. y 6a. Avenida de 3era. Calle Ciudad Real, como la rehabilitacion del eje
principal de la 3era calle zona 12 Villa Nueva municipio de Guatemala.

Propuesta de Disefio arquitecténico de mercado municipal segin programa de
necesidades que se logren establecer en base a una investigacién previa para disefio de
primera fase.

Proyecto que se aplicara en el eje principal de la siguiente forma:

e Banquetizacion,
e Jardinizacion,

e Distribucién de areas para juegos infantiles,

N ot

boo it

e Ciclo vias y kioscos para complemento del mercado.
Entidad que apoya el Proyecto

El proyecto sera gestionado por de la Municipalidad de Villa Nueva.

Caracteristicas del Terreno

La topografia del terreno tiene una pendiente del 8%, existe una de diferencia de
altura de 0.92 m entre la cancha polideportiva y el terreno del mercado, cuenta con los servicios

de electricidad, agua potable y sistema de drenajes.

Delimitacion Temporal
Debido al crecimiento poblacional del &rea de estudio y la accesibilidad que éste tendra,

la propuesta esté proyectada a 20 afios.

Impactos del proyecto en el entorno

Dado a que cualquier proyecto arquitectonico que se realice siempre tiene impactos
positivos y negativos sobre determinada area, por lo tanto se procura aminorar los posibles
impactos negativos que pudieran surgir en este proyecto como los ambientales, econdmicos y

sociales.

FACULTAD DE
‘ ‘ —
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Impacto econdmico y social

Ya que es un proyecto para comercializar alimentos de la canasta basica y la demanda que
existe actualmente en el sector, se incrementaran las fuentes de empleo, de esta manera
también ayudamos a la plusvalia de esta zona por el hecho de contar con mas y mejores
servicios, lo cual contribuye fuertemente al desarrollo del municipio.

Para el efecto se utilizaran indicadores como el Valor Actual Neto Econdmico (VANE),
considerando el valor econémico de la inversion y comparandolo con el flujo neto que resulte de
beneficios que perciban los vecinos como consecuencia de la mejora de sus condiciones de
vida, entre los que se considerardn el ahorro en gastos médicos y medicinas como
consecuencia de la disminucién de enfermedades

Al consumir productos en un lugar higiénico se contribuird a una salud y nutricién integral de la
poblacién en general, especialmente a los infantes.

Otro indicador que podra tomarse como complemento es el impacto que el proyecto produce en
el indice de Desarrollo Humano (IDH) del Municipio. Dado que la longevidad de la persona es
un elemento que determina el valor que asume este indicador y considerando que la misma de
alguna manera tiene correlacién con las condiciones en que vive la poblacion, se puede esperar

que el IDH del municipio mejore con un proyecto como el que aqui se esta formulado.

Impacto Ambiental

Por la forma y la altura, provocara impacto visual y paisajistico a nivel urbano, sin embargo es
necesario la aplicacion de algunos materiales regionales y tratar de integrar el disefio con el

entorno existente.

Este proyecto durante su operacién no produce impactos negativos en la atmésfera ni en el

suelo, igualmente, por el lugar y la naturaleza del proyecto, no se afecta ni la flora ni la fauna.

lll\\_““



General:
Los sectores que seran beneficiados con el proyecto del Mercado.
Ciudad Real:

La Cuchilla Zona 12, Loma Real Zona 12, Granja Gutiérrez zona 12, Valle Ebenezer zona
12, Valle Morales zona 12, AV. Ferrocarril zona 12, Ciudad Real 1 y 2 Zona 12, 4 anexos de

ciudad Real zona 12.

Especifico: g
Figura 4. Censo de Mercado Ciudad Real estado Tl
actual |ad
Fuente: Elaboracion propia y visita de campo. "[‘;"
CENSOV.NO REGISTRADAS| SECTOR 1| SECTOR 2| SECTOR 3| SECTOR 4| TOTALES i
Frutas 12 6 6 3 3 Br
Veerduras 7 12 10 15 5 @'g
Comidas ] 4 B 1 5
Juguerna y Granizadas 1 2 1 0 4 yI
Misc. Variedad g 30 E] 3 78 4
Ropa Nueva 1 1 5 7 6 v
Roma Americana 8 £l 2 5 3 ¥l )
Vta. Pollo 4 4 2 2 e
Camiceras 5 3 0 0 0
Vigeras 2 0 0 1
Maranenas 2 3 0 2
Mariscos 1 2 1 1
Tiendas 2 9 2 5 3
i 4 3 1 2 2
Chicharrones 0 0 1 0
Prensa 1 0 0 0
Discos 3 2 1 4 2
Flores 1 0 0 0
Taller Calzado 3 0 0 0
i 1 0 0 0
Fapas Fntas 2 0 0 0
i 1 0 0 0
Lacteos 0 1 1 0
Maguillaje 0 1 0 0
Telas 1 0 0 1
Tortillenas 0 0 0 1
Medicina Natural 0 0 0 1
Sanitarios 1 0 0 0
Bodegas sin utilizar 85 0 0 0
TOTALES 197 53 52 70
MAS 40% DE INCREMENTO DE LOCALES

TOTAL PROYECCION DE LOCALES
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MERCADO
Es cualquier conjunto de transacciones o acuerdos de negocios entre compradores y

vendedores. En contraposicion con una simple venta, el mercado implica el comercio regular y
regulado, donde existe cierta competencia entre los participantes. Es también el ambiente social
que propicia las condiciones para el intercambio. En otras palabras, debe interpretarse como la
institucién u organizacién social a través de la cual los ofertantes (productores y vendedores) de
un demandantes (consumidores o compradores) de un determinado bien o servicio, entran en

estrecha relacion comercial a fin de realizar abundantes transacciones comerciales.

Que es lo que se comercializa: los consumidores realizan comprar de bienes y servicios
para satisfacer sus necesidades de consumo diario tales como: alimento, vestido, insumos del
hogar, artesanias, miscelaneas, abarrotes, alimentos preparados, entre otros. Bajo un sistema
de administracion municipal u otro.

Mas que una concentracion de personas para realizar actividades mercantiles, el dia de
mercado es la oportunidad més importante de la semana para interactuar socialmente las
personas aprovechan el tiempo y el espacio del mercado para realizar otras actividades
importantes (tramites municipales, vista religiosa, charlas con los amigos o familiares del
municipio o de la aldea aledafio.) Cada dia de mercado permite a la poblacién un alto grado de
sociabilizacion. Aun mas, como el dia de mercado es Unico momento en que muchas mujeres

pueden salir de sus viviendas, los procesos de cortejo y de noviazgo se dan alrededor del dia

de mercado.

CLASIFICACION DE MERCADOS
Mercado formal son los mercados que funcionan dentro de los edificios municipales, las

cuales cumplen todas las condiciones higiénicas y ambientales y pueden ser de ventas al por
mayor o por menor.

Mercado Informal funcionan de forma inapropiada ya que los comerciantes se ubican en
areas inadecuadas como calles de mayor flujo peatonal, las cuales no tienen ninguna relacion

con el mercado formal. Surgen espontaneamente en sectores, marginados de un mercado

AL
Q) A - .
[ E&‘:‘, formal cercano, se comercializan los mismos productos que en los mercados formales,
dee's
AR S . . . -z
gw.y constituyen un gran problema para el sistema de vias de circulacion durante el transcurso del
;i 3
N dia, carece de servicios sanitarios y limpieza lo cual constituye un foco de contaminacion para

los sectores donde se ubican.
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Mun|¢|pal y Revitalizacién vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

Generalmente en Ciudad Real podemos ver el fendbmeno de mercado espontaneo ya
que existen varios grupo de comerciantes que ubican sobre las aceras cerca de algin otro

negocio formal, este mercado antecede al mercado informal.

CLASIFICACION DE MERCADOS POR SU RADIO DE INFLUENCIA
En los mercados peatonales generalmente tiene un radio de influencia, el cual es de

ochocientos metros a unos kilometros en el area de una poblacion, atiende a una poblacion
aproximada de veinte mil o mas habitantes. Y en el mercado sectorial de influencia directa su
radio de influencia que va mas de un kilometro y sus usuarios pueden movilizarse tanto a pie
como en un vehiculo propio o transporte colectivo. La cantidad de su demanda puede ser
determinada tanto de los consumidores cercanos como los del sector. Por lo general se ubica

en sectores residenciales en donde no hay otros mercados formales.

Mercados regionales se ubican generalmente en el punto central de una region, aqui se
distribuyen a otras regiones geograficamente su posicidbn es muy importante ya que es
accesible a todas las areas de la region. El mercado metropolitano por su capacidad y su
ubicacion se caracteriza por ser puntos donde llegan mercaderia del resto de los centros

poblados o regiones de una nacién, convirtiéndose asi en un punto central de acopio.

TIPOS DE MERCADO
El mercado Publico es administrado por la Municipalidad y cooperativas de vendedores

para uso de la comunidad en donde se provee los suministros principales para el consumo. El
tipo de mercado privado es donde las ventas y compras se efectlan en tiendas y locales, son
administradas por personas particulares. Regularmente el comercio mévil ofrece todo tipo de
alimentos y productos domésticos (ropa, calzado, producto de segunda), a estos mercados los
podemos definir como tianguis, también tienen a la venta alimentos (preparados, crudos). No

necesitan un ente arquitectonico, salvo en el caso que sea tipo turistico o de especialidades.

También existen los mercados de ventas especiales en donde venden algin producto
determinado, como ropa para dama caballero y nifio; sombreros, cristaleria, juguetes, joyas,
cuadros, pinturas, etc. Por la calidad y caracteristica de sus productos algunos son importantes

centros turisticos ya que acuden personas de diversas localidades o paises.
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Desde el punto de vista estructural, se distinguen los agentes o instituciones que
intervienen en el proceso y son:

Comerciantes personas a las que le son aplicables las leyes mercantiles. Son aquellas
personas que toman la propiedad del producto y se denominan acopiadores mayoristas
distribuidores o minoristas. De acuerdo con la funcién que realicen dentro del proceso de
intermediacion, asi como por la base fundamental del sistema de comercializacion que cuenta

con mayor oportunidad de decisién dentro del mismo.

Los auxiliares o intermediarios son aquellas personas que promueven y/o facilitan las
operaciones de compraventa, aun cuando no tomen la propiedad del producto. Su ganancia la

obtienen a través de un porcentaje fijo sobre el monto de las operaciones.

Los usuarios y compradores son las personas que demandan un servicio y son también
las que ocupan el espacio arquitecténico disefiado para prestar el servicio. Comercio o
negociacion que se hace comprando y vendiendo algun producto. Es la rama de la economia
nacional en que se efectla el cambio de los productos de trabajo en forma compraventa.

La circulacién o movimiento total de los diferentes productos de interés econémico, lo
cual funciona mediante (monedas, signos de crédito, etc.) la razén de esto es por el consumo
de los productos, objeto o cosa para satisfacer una actividad determinada. Es la suma de
dinero que el consumidor final esta dispuesto a entregar a cambio de un producto. El precio de
mercado surge del libre accionar de la oferta y la demanda, suerte el efecto de equilibrar en
todo momento la cantidad ofrecida de la demanda.

MERCADO INTERNO
Es la esfera de circulacién de mercaderia que abarca un determinado pais. La cual tiene

canales de comercializacién, medios por lo cual se lleva a cabo el movimiento del producto,

desde centros de produccion.

Los comerciantes que actlan en los mercados, son en su gran mayoria de pequefio

porte, principalmente los vinculados al comercio de frutas y hortalizas. Para los otros productos

] 'ﬂ-
i.‘\ el comerciante ya tiene un poco mas de capltal y consecuentemente tiene un ingreso un poco

!:Z\l: mayor.
F ;
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LOCALIZACION TERRITORIAL

[:
by
;,_; o La estrategia urbana y sus articulaciones posibilitan la construccion de un escenario en el cual las
.iﬁ disciplinas intervienen en lo mas genuino de su conocimiento especifico. Si no se tiene en claro una
;!5’ estrategia, es decir, una decision politica respecto del territorio, desde la escala urbana/metropolitana
[ e

hasta la regional, es imposible actuar coherentemente en cualquier tipo de intervencion para el sector

transporte.
o Regionalizacion:

Una region puede surgir de criterios que actlan como arterias y venas que nutren un centro urbano

y econémico.
. Nivel Nacional:

La Republica de Guatemala en América Central esta situada entre México, Honduras, EL Salvador,
Belice, Océano Atlantico y Pacifico, con una superficie territorial de 108,900 km?.

Su administracion esta dividida en 22 Departamentos y 331 municipios, agrupados en 8 regiones
segun Decreto No. 70-86 en el articulo No. 2 de la Ley Preliminar de la Regionalizacién, siendo de la
siguiente manera: Agrupados en 8 regiones segun Decreto No. 70-86 en el articulo No. 2 de la Ley
Preliminar de la Regionalizacién, siendo de la siguiente manera: Decreto No. 70-86, Articulo No. 2 Se
entenderd por region la delimitacion territorial de uno o mas Departamentos que reunan similares

condiciones geogréficas, econdémicas y sociales, con el objeto de efectuar acciones de gobierno en las

gue, junto o subsidiariamente con la administracion publica participen sectores de la poblacion.
Figura 5. REGIONALIZACION DE LA REPUBLICA
GUATEMALA

Regon |, Metropaitana
Regon IL. Las Verapaces
Regon I, Nororente
Regon IV, Suronente
Region V, Centro
Regon V1, Occcente
Regon VII, Noroccidente
Region Viil, Peten
Region [X. Costa Sur
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Ampllacwn y Revitalizacién del Mercado Mun|¢|pal y Revitalizacién vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
CARACTERIZACION DE AREA DE INFLUENCIA DESCRIPCION GEOGRAFICA

DESCRIPCION GENERAL DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA:
La Republica de Guatemala se encuentra localizada en la parte Norte del Continente

Centroamericano; limita al Norte y Oeste con la Republica de México; al Sur con El Océano
Pacifico; y al Este con el Océano Atlantico, las republicas de Belice, Honduras y El Salvador. e
Se halla comprendida entre los paralelos 13 grados 44" a 18 grados 30" Latitud Norte y entre los &

meridianos 87grados 24" a 92 grados 14 longitud Oeste.
Su extension territorial es de aproximadamente 108,889 kildmetros cuadrados, presenta

dos estaciones al afio, invierno y verano, su clima es variado de acuerdo con su topografia, por

lo tanto puede ir de calido a templado y muy frio.

PROYECCIONES DE POBLACION E INDICES DE DESARROLLO HUMANO
EN GUATEMALA

Al 30 de Junio de 2012, segun las proyecciones de poblacion, el nimero de habitantes del
departamento fue de 3, 207,587, representando el 21.3% de la poblacion total, estimada para
ese afio en 15,073,375. La poblacion crecié 1.6% entre 2011 y 2012, porcentaje inferior a la

tasa de crecimiento nacional, que fue de 2.3%.

55 Departamento de Guatemala
Serie Historica: numero de habitantes 2008-2012

3,207 587
3,156,284
3,103,685
3,049,601
2,994 047 I
2008 2009 2010 201 2012
Figura 6. Piramide poblacional, cifras en miles

2012,

Fuente:
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAI829brZX.pdf
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é;.;;\ Hombres y Mujeres

Fuente:
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAI829brZX.pdf

87.2 863
483 512
, m N
| Hombre Muyer Ui I Rural Indigena ] No indigena
| Sem Area® Emicidad
Figura 8. Distribucion porcentual de la poblacién
por sexo,

Areay etnicidad del departamento 2012

Fuente:
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAI829brZX.pdf

Del total de la poblacion, 48.8% son hombres y 51.2% son mujeres. A nivel nacional el

porcentaje de poblacion que se identifica como indigena es de 40%, en tanto que para el
departamento de Guatemala es de 13.7%. El departamento es mayoritariamente urbano debido

ARGUITECTURA a que el 87.2% de la poblacion habita en esta area.
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ASPECTOS ECONOMICOS

Almentos y bebidas

Bienes y servicios diversos

Muebles, articulos para el hogar

Restaurante y hoteles

Recreacion y cultura

Salud

Prendas de vestir y calzado

Transporte

Educacién

Vivienda, agua, gas, Blectricdad
Bebédas alcohdlicas y tabaco .52
Comunicaciones 0.72

300 100 100 300 500 7.00
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Figura 9. Variacion interanual
IPC por division de gasto de la Regién | 2012
Fuente:
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L 7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAI829brZX.pdf

PRINCIPALES INCIDENCIAS INTERANUALES POR GASTO BASICO DE LA

REGION |
Considerando las principales incidencias a nivel de gasto bésico, se tiene que el rubro:

Servicio de electricidad, presentd la mayor incidencia positiva con 0.41 puntos porcentuales. En

tanto que la mayor incidencia negativa la tuvo el rubro: Gas propano con -0.55 puntos

porcentuales. Gas propano -0.55 EE—
Tomate £0.07 {
Aziicar -0.05 1
Detergentes y jabones para fopa 1- 01
e m— 025

o — 030

Almuerzo consurmido fuera del hogar 1— 030

Carne de res 4_ 0.31

Senvicio de electicidad — (.41

070 45 03 01 010 030 050

Figura 10. Gasto basico de la Regién |

Fuente:
http://www.ine.qob.gt/sistema/uploads/2014/01/08
/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmlisBAI829brZX.pdf



http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAl829brZX.pdf
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAl829brZX.pdf
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAl829brZX.pdf
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MAPA DE GUATEMALA 'Y MUNICIPIO DE VILLA NUEVA

GUATEMALA

/¢ VILLANUEVA
INY N

10 4

Figura11.  Ubicacion del Municipio de Villa Nueva
DESCRIPCION DE VILLA NUEVA:

Villa Nueva es uno de los 17 municipios que conforman el Departamento de Guatemala.
Se encuentra en la parte sur del mismo y colinda con la Ciudad de Guatemala, la ciudad capital
del pais. Tiene una extension territorial de 114 kilémetros cuadrados de area en total, de la
gue una parte de su extension se encuentra dentro de la cuenca del Lago de Amatitlan.

El monumento de elevacion del Instituto Geografico Nacional en el parque central del

municipio, se encuentra situado a 1,330.24 m sobre el nivel del mar.

El clima en el municipio de Villa Nueva es considerado templado, alcanzando durante
todo el afio, temperaturas maximas de 28° C y minimas de 12° C.

Figura 12. Central de Mayoreo CENMA
Fuente:http:/es.wikipedia.org/wiki/Villa_Nueva_(Guatemala)
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Figura 13. Mercado de Villa Nueva

Fuente: Elaboracion propia) Visita de Campo)
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
ASPECTOS SOCIALES DE VILLA NUEVA

Segun el Censo poblacional del Instituto Nacional de Estadistica, realizado en el afio 2002, la poblacién
total de Villa Nueva, es de 355,901 habitantes. Sin embargo, es bien conocido por propios y ajenos, que
Villa Nueva ha sido considerada como un municipio dormitorio, y muchos de sus habitantes no se
encuentran avecindados en los registros correspondientes. Algunos se encuentran temporalmente

dentro del municipio, sobretodo en horas inhabiles.

Figura 14.  Cuadro de Poblacion a Nivel Municipal
2012

Municipio Poblacion

Guatemala 992,541
Santa Catarina Pinula 89,876
San José Pinula 72,161
San José del Golfo 5,837
Palencia 60,202
Chinuautla 126,780
San Pedro Ayampuc 72,713
Mixco 483,705
SS: Pedro Siacatepéquez 2:; ? IDH
Juan Sacatepequez ,905
San Raymundo 30,049 [ Joa
Chuarrancho 12,956 [ oss-085
Fraijanes 45,167 Bl oss-072
it 110 | e
Villa Nueva 527,174 ooz
1 ales 147, "Véasa cuadro 4.
Petapa 169,054

Fuente: INE, Estimaciones y proyecciones de poblacion 2002

FUENTE: Proyecciones de poblacion de INE
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2013/12/09/9aMFQXT5bgUwJaz8Z6Pif5Qj4rIfEmUC.pdf

La tasa de crecimiento de poblacién anual en ese municipio es de ocho por ciento,
mientras que en la capital es de 1.7 por ciento. Acceso a Vivienda: EI programa de Estudios
Urbanos de Cifa, los ultimos dos censos efectuados han demostrado que el numero de
viviendas también se duplicé: 40 mil 299 en 1994, 84 mil 384 en el 2002.

iy


http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2013/12/09/9aMFQXT5bgUwJaz8Z6Pif5Qj4rIfEmUC.pdf
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Figura 15. Cuadro de Poblacion

Hombres
Area Urbana
Indigena No indigena
0 a 4 afos| 5 a 49 afios 50 afios en 0 a 4 afios| 5 a 49 afios 50 afios en
adelante adelante
33 205 32 397 2.495 387
Mujeres
Area Urbana
Indigena No indigena
0 a 4 anos| 5 a 49 afios 50 arfios en 0 a 4 afos| 5 a 49 afios 50 afios en
adelante adelante
33 208 33 404 2.536 396

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica INE

Figura 16. Calculo de Tasas de crecimiento inter-censal:

FORMULA PARA DETERMINAR LA TASA DE FORMULA PARA PROYECCIONES
CRECIMIENTO DE LA POBLACION DE LA POBLACION

TC *

P = - P =P »(1+ )
Pobl. final
2100 . ( oblacién fi -1) & 0 100
Poblacion inicial

Ejemplo: Proyeccion de la poblacién
Poblacién 1990: 4.900 hab.

Ejemplo: Calculo de la tasa de crecimiento poblacional Tasa de crecimiento: 3,42 % anual
Poblacion 1980: 3.500 hab. ¢ Poblacién en el afio 1 del proyecto? (2001)
Poblacién 1990: 4.900 hab. .
N?]m:?o ge afos: 10 o ¢ Poblacion en el afo 10 del proyecto? (2010)

Pzoot = 4.900 * (1 + 3,42/100) ' = 7.093

1
= * 4.900 =
TC=100"*( 3.500 1)=342% Paoto =4.900 * (1 + 3,42/100) “°= 9.600

Fuente: Manual de Formulacion de Proyectos

http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual _de Formulacion.pdf

Ry RN o

}‘ En el censo del afio 2002 la tasa de crecimiento intercensal de todo el pais en total

e hombres y mujeres es de 3.47 equivalente a los 11, 237,196 habitantes.

g
Calculo de proyeccion de Calculo de proyeccién de
poblacién: poblacién:
Método del Crecimiento Meétodo del Crecimiento
Aritmeético (Cambio Lineal) Aritmético (Cambio Lineal)
N; : La poblacién futura o N; : La poblacién futura o
resultado de la proyeccion, resultado de la proyeccion,
k : Periodo en afos, entre k : Periodo en afos, entre
No Yy Nk NO y Nk
t : Es el nUmero de afios que t : Es el numero de afios que
se va a proyectar la se va a proyectar la
poblacién. poblacion.

Fuente:http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual de Formulacion.pdf

Manual de Formulacion de Proyectos
= &

=

\
Y


http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual_de_Formulacion.pdf
http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual_de_Formulacion.pdf

TRICENTENARIA

Uhtversatd do San Carkon 0 Chastamets

Efemplo:
qunie de los anes 1970 y 1980, cbiener meodwnie el melodo de|
las proyorciones antmébeds, 1o poblacin al 30 de punio de|
1986.

Dadas las poblaciones del Peril, esimmacas al 30 de

1°  QObiencion de [a ciftn medis anual de aumento de s

poblacion entre los arics 1970y 1980,

N;gyp = 13'192,800

Niggo = 17295300

X - 10 anes (enbre 36-VI-70 y 36-VI-80)
o 17 295.300-[3'l92.800=4lu250

10

La poblacion aumento en 410,250 habitantes por
asic entre 1970 y 1950, Si aswmimos que este
volumner de imcremento se mantendrd constante
hasta 1956, se continia con & procedamten io,

2°  Aplicacion de ta cifva medta anual de aumento obseraads,
on & edleulo de la poblacion fubura:

™

& aios (entre 30-VI-80y 30-VI-86)
17295300 +[ 6 410.250]
17295300 + 2'461,500
19756,800

Nisss

Figura 17.
poblacién:
Fuente:http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/LI1b0337/cap05.HTM

Proyeccion de la poblacion:

Poblacion Villa Nueva 2002= 355,901 ha
Poblacién Villa Nueva 2008= 474,368 ha
Poblacién Villa Nueva 2012= 527,174 ha
Poblacién Villa Nueva 2020 = 618,397 ha
Poblacion Villa Nueva 2032= 869,720ha

Ejemplo de Calculo de proyeccion de



http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/LIb0337/cap05.HTM
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Para el presente estudio se tomardn en cuenta los siguientes codigos Yy
reglamentos, los cuales son los que normaran todos los aspectos legales
referentes al desarrollo del proyecto: La Constitucion Politica de la Republica y
el Cadigo Municipal, que son los las leyes que rigen el servicio de mercados. El
instituto de Fomento Municipal (INFOM), que norma el correcto funcionamiento,

{’ﬂ“’,{ y aplicacion de leyes referentes a la administracion del anteproyecto. Y el
o
‘!ﬁf Caddigo de Salud, que se encarga de normar la sanidad del mercado.
kt‘

i . . .
EEL ~ CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA
éﬁz‘w ARTICULO 43: Se reconoce la libertad de industria, comercio y de trabajo,
a0 . : : : . : .
ES salvo las limitaciones que por motivos sociales o de interés nacional impongan
w‘.f;sﬁ 1 las leyes.
N}‘% ARTICULO 96: El estado controlara la calidad de los productos alimenticios,
‘ﬁ' farmacéuticos, quimicos y de todos aquellos que puedan afectar la salud y
lzs bienestar de los habitantes. Velara por el establecimiento y la programacién de
S
”z‘gg la tensién primaria de la salud, y por el mejoramiento de las condiciones de
?'ﬁ‘ saneamiento ambiental basico de las comunidades menos protegidas.
!;:, ARTICULO 255: Las corporaciones municipales deberan procurar el
p"? fortalecimiento econémico de sus respectivos municipios, a efecto de poder realizar

las obras y prestar los servicios que le sean necesarios.

) Codigo Municipal de Guatemala
ARTICULO 67: El municipio para gestién de sus intereses y en el ambito de sus

competencias puede promover toda clase de actividades economicas, sociales,

culturales, ambientales, y prestar cuantos servicios contribuyan a mejorar la calidad de

&\,‘, vida, a satisfacer las necesidades y aspiraciones de la poblacion del municipio.
jil(
!\“\ ARTICULO 74: La municipalidad tiene la facultad de otorgar a personas

individuales o juridicas, la concesion de la prestacion de servicios publicos municipales
gue operen en circunscripcion territorial, con excepcion de los centros de acopio,

gﬂgj@gﬁgﬁpmgrterminales de mayoreo, mercados, mercados municipales y similares.

e
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REGLAMENTO DE CONSTRUCCION GUATEMALA
ART, 57= se considera la siguiente edificacion Tipo A: para uso comercial

ART, 85= Se consideran edificaciones inseguras o peligrosas todas aquellas que:
a) Que no sean estructuralmente estables
b) Que constituyan riesgos de incendio;
¢) Que no tengan salidas adecuadas y en numero suficiente
d) Que constituyan riesgos para la salud
e) Que por falta de mantenimiento hayan caido en abandono o
desmantelamiento

f) Cualquier razén peligrosa

ART, 92= Se comprende por linea de fachada, hasta donde puede llegar
exteriormente una edificacion hacia calles, avenidas, parques, plazas.

ART, 93= Se comprende por gabarito permisible, el perfil limite hasta el cual en
el espacio aéreo es permitido construir.

ART. 94= Corresponde a la municipalidad la ordenacién urbana, fijando criterios
urbanos que se encuentren dentro de su jurisdiccion.

ART, 96= Toda actividad de construccion, debera sujetarse en todo a la
alineacion municipal.

ART, 100=En ningln caso se permitira la construccion de cualquier tipo de
salientes que permitan el acceso de personas, fuera de la alineacidon municipal, si se
pueden salir fuera del garabito cuando no afecten la alineacion.

ART, 127 =Las parcelas, comerciales deberan cumplir con los indices de
ocupacién y Construccion de acuerdo con su categoria.

ART, 131: Cuando la dimension del predio lo permita, los patios que serviran de
iluminacion y ventilacion de piezas no habitacionales tendran las siguientes
dimensiones minimas, en relacién con las alturas de los muros que las limiten:

Altura Dimensiones Aéreas
Hasta 4 mts 2 X 3 mts 6m?
Hasta7mts 2.5X3.60mts 9m?

Hasta 10 mts 3 X 4mts 12 m?




Hs
a s

ART, 135= Los patios cubiertos con materiales translicidos deberan tener una
superficie de ventilacion de por lo menos 1/5 del area del patio.

ART, 137=Todos los ambiente de una edificacion deberan estar dotados de luz 'y
ventilacién natural.

ART, 144= El ancho de los pasillos o corredores de una edificacion nunca sera
menor de un metro.

ART, 145= La altura minima de los barandales de una edificacién sera 0.90
metros en los primeros tres pisos y 1.00 metros en los pisos restantes.

ART, 146= Las edificaciones tendran siempre escaleras aunque tengan
ascensores; en edificios de varios pisos el ancho minimo permisible en escaleras de
1.20 metros ira aumentando a razén de 0.20 metros de anchura por cada tres pisos;
las huyas netas de los escalones no serdan menores de 0.25 metros. Areas
residenciales y comerciales de primera y segunda categoria C y D indice de ocupacion
(0.60).

INFOM

Area de Lavado y Limpieza de productos:

Se calcula un lavadero por cada 11 puestos de frutas y hortalizas. Lo que se
traduce en 20 Areas de lavado.

Otros de los ambientes que se tomaran en cuenta dentro de las areas de servicio
son las siguientes:

Bodega de Mantenimiento

Cuarto Eléctrico

Basurero:

El control de los desechos producira mayor comodidad para los usuarios, mas
higiene y limpieza. Se recomienda la clasificacion de basura en orgénica e inorgénica,
deber& estar junto al estacionamiento un recolector de basura y de descarga de la

misma.

lll\\_““
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

CUADRO
AREAS MINIMAS RECOMENDADAS POR EL INFOM PARA PUESTOS
DE MERCADOS _
BUESTO AREA MINIA
FRUTAS ¥ HORTALIZAS 2.8 mts’
CARNES 5.5 mts’
PESCADOS 4 mis®
GRANOS ¥ ABARROTERIAS 5 mts’
COMEDCRES 9.5 mts’
REFRESQUERIAS 3 mts’
COMIDA RAPIDA 3 mts’
TIENDA SECA 5 mts’
ALMACEN DE PRODUCTOS 5 mts’
PISO DE PLAZA 2.8 mts®

Figura 18.  Areas minimas segin INFOM para
puestos de mercados
Fuente: INFOM

CODIGO DE SALUD
En este cbédigo se tomaran todas las normas sanitarias concernientes a

produccion, conservacion, transformacion, almacenamiento, fraccionamiento,
transporte, distribucién, comercio, expendio y calidad de alimentos.

Derecho a la Salud. Todos los habitantes de la Republica tienen derecho a la
prevencion, promocion, recuperacion y rehabilitacién de su salud, sin discriminacién
alguna.

ARTICULO 19: Para el saneamiento del medio ambiente se desarrollaran
destinadas al establecimiento de agua potable: disposiciébn adecuada de excretas y
aguas servidas; eliminacion de basura y otros desechos; eliminacion y control de
insectos, roedores y otros animales dafinos; higiene de alimentos; salubridad y
calidad de la vivienda, construcciones en general y lugares de acceso publico; higiene
y seguridad en el trabajo; control de contaminacién de agua, el suelo y el aire; y la
eliminacion o control de molestias publicas y otros riesgos ambientales.

ARTICULO 48: La construcciéon de viviendas por empresas constructoras y los
edificios en general, deberd cefiirse a las normas y requisitos sanitarios que se
establezcan en los reglamentos respectivos, externos que deberan de acreditarse al
solicitar la autorizacion sanitaria de los planos correspondientes. Las municipalidades

no autorizan ninguna construccién de las relacionadas a este articulo, si no estan

£
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cubiertos los requerimientos sanitarios que estipulen los reglamentos y normas

[,‘P respectivas.

g&f ARTICULO 68: Ambientes Saludables. El Ministerio de Salud, en colaboracion
i&i’ con la Comisién Nacional del Medio Ambiente, las Municipalidades y la comunidad
g ‘li” organizada, promoveran un ambiente saludable que favorezca el desarrollo pleno de

; ?"‘f los individuos, familias y comunidades.

""w;' ) DESECHOS SOLIDOS

Ny ARTICULO 102: responsabilidad de las municipalidades. Corresponde a las

2%

Em Municipalidades la prestacion de los servicios; de limpieza o recoleccion,

!“’r_h . . . =, Z1:

h}:rg' tratamiento y disposicion de los desechos solidos de acuerdo con las leyes

!r;‘, especificas y en cumplimiento de las normas sanitarias aplicables. Las

Eu municipalidades podrian utilizar lugares para la disposicion de desechos solidos
! 0 construccion de los respectivos rellenos sanitarios, previo dictamen del

Ministerio de Salud y la Comision Nacional del Medio Ambiente, el que deberé
ser elaborado dentro del plazo improrrogable de dos meses de solicitado. De no
producirse el mismo sera considerado emitido favorablemente, sin perjuicio de
la responsabilidad posterior que se produjera, la que recaera en el funcionario
o empleado que no emitio el dictamen en del plazo estipulado.

ARTICULO 105: Sitios y espacios abiertos. Los propietarios o poseedores de
predios, sitios o espacios abiertos en sectores urbanos y rurales, deberan
cercarlos y mantenerlos libres de desechos sdlidos, malezas y aguas
estancadas. Las autoridades municipales, en coordinacién con las sanitarias.
Son responsables de hacer cumplir esta disposicion.

ARTICULO 145: Inspecciones de los mercados y ventas callejeras. El Ministerio
de Salud en coordinacion con las municipalidades ejercerd una vigilancia y
control sanitario permanente de los establecimientos de alimentos en el Interior
de mercados municipales, ferias y ventas callejeras de alimentos, con el fin de
asegurar que los mismos funcionen con las normas y reglamentos sanitarios
gque aseguren su inocuidad, de acuerdo con lo que establezca el reglamento
respectivo, si se expenden alimentos procesados con nombre comercial,
deberan cumplir con la reglamentacién vigente sobre registro sanitario o

certificacién sanitaria.

FACULTAD DE
ﬁmunsaumr
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

LEY DE PROTECCION Y MEJORAMIENTO DEL MEDIO AMBIENTE (MARN)
Articulo 1. El Estado. Las municipalidades y los habitantes del territorio

nacional, propician el desarrollo social econémico, cientifico y tecnolégico que
prevenga la contaminacion del ambiente y mantenga el equilibrio ecologico. Por
lo tanto, la utilizacion y el aprovechamiento de la fauna, de la flora, suelo,
substituirlo y el agua, deberan realizarse racionalmente.

Articulo 8.- (Reformado por el Decreto del Congreso Numero 1-93) Para todo
proyecto, obra, industria o cualquier otra actividad que por sus caracteristicas
puede producir deterioro a los recursos naturales renovables al ambiente, o
introducir modificaciones nocivas o notorias al paisaje ya los culturales del
patrimonio nacional, serd necesario previamente a su desarrollo un estudio de
evaluacion del impacto ambiental, realizado por técnicos en la materia y

aprobado por la comision del Medio Ambiente.

Articulo 17.- El Organismo Ejecutivo emitira los reglamentos correspondientes
que sean necesarios, en relacion con la emision de energia en forma de ruido,
sonido, microondas, vibraciones, ultrasonido o acciones que perjudiquen la
salud fisica y mental y el bienestar humano, o que cause trastornos al equilibrio
ecologico. Se considera actividades susceptibles de degradar el ambiente y la
salud, los sonidos o ruidos que sobrepasen los limites permisibles cualesquiera

gue sean las actividades o causas que los originen.

Articulo 18.- EI Organismo Ejecutivo emitira los reglamentos correspondientes,
relacionados con las actividades que puedan causar alteracion estética del
paisaje y de los recursos naturales, que provoquen ruptura de visual del paisaje
y factores considerados como agresion visual y cualesquiera otras situaciones
de contaminacion y de visual, que afecten la salud mental y fisica y la seguridad

de las personas.
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SECTORIZACION INTERNA DE MERCADO

i, Dentro del desarrollo interno del mercado se plantea una organizacion espacial
i%%: . T . .. L.

%@g’-i que permite facil visualizacion y obtencion de los productos, por lo tanto, las
i&i” areas deben clasificarse de acuerdo con las caracteristicas del manejo de los
:Eﬂ\"l@", productos y la limpieza del mercado.

G . .

; §, AREA HUMEDA

Es el &rea que necesita de instalacion de agua para limpieza de productos o

puestos, aqui los pisos se deben lavar y los productos mismos tienen que estar

lavados para su comercializacion como: frutas, hortalizas, flores, etc.

Jﬂ». | . -

ﬁ‘w AREA SEMI-HUMEDA

!gr Es el &rea en que se ubican los puestos que requieren de instalacion de agua

ﬁ'g" para el lavado del producto e instrumentos, como: carnicerias, marranerias,
_!':L venta de mariscos, pollerias, y comedores.

SV )

é}{:~ AREA SECA

s el area que no necesita agua, por tratarse de productos como: venta de

g Es el t tratarse d duct ta d

e . .

v i granos, abarrotes, productos de primera necesidad, venta de calzado, ropa.

'%;’\ CIRCULACIONES

?“‘:‘:}': Las circulaciones de un mercado pueden clasificarse de primer, segundo y tercer

orden, y se definen de la siguiente manera:

Circulacién de primer orden: Se le llaman asi a las circulaciones destinadas al
ingreso y egreso de compradores al mercado, asi como el acceso al area de parqueo,
descarga y circulacién perimetral a los accesos al mercado. Se le debe de dar 2.50
mts. de ancho.

Circulacién de segundo orden: Son las circulaciones utilizadas por vendedores
para acceso de productos a los comercios, y como es el principal ramal de circulacion
de compradores, de aqui se desprenden las circulaciones de tercer orden. Para estas
circulaciones se debe dar 2.00 mts de ancho. Circulacion de tercer orden: Son las
utilizadas por los compradores dentro del mismo sector de ventas afines y comunican

ramales principales. Para estas circulaciones se debe dar 1.50 mts. de ancho.
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ACCESOS AL MERCADO

Fuente: Elaboracion propia (visita de campo).

NOMENCLATURA,
TEXTURA, AREA, NUMERO DE LOCAL
LLL L AREA,
Ll ROPAYZAPATOS 1.2 Y DEL 10 AL 25
yEsnoeTee | bmmase
AREA
o VERDURERIA 4.5.8.7T Y DEL 50 AL 85
|
[ [ AREA
REFACCIONES 8.0Y DEL 66 AL 73
AREA,
COMEDORES DEL 91 AL 94

Figura 19.  Zonificacion Mercado Villa Lobos
Fuente: Elaboracion propia (visita de campo).

i



ol 378
7 > ” L2
@ USAC Sy

PRL AP ITiciTiNATA i e St \ ol TV

[/ New ”=s 3 v . e a i = il P t

Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

NOMENCLATURA,
AREA
CARNICERIAS,
POLLERIAS,
VICERAS, DEL T4 AL 90
PEZCADERIA,
MARRANERIA
AREA, JOYERIA No. 3
AREA
CREMERIA DEL 86 AL 97
AREA
MERCERIAS DEL 25 AL 31
L1
AREA
L piRATERIA No. %8
| |
CRISTALERIA 98 Y DE 32 AL 36
AREA
ARTESANIA 7Y
HELADERIA No. 85
AREA
MASCOTAS No. 100
AREA Sanitarios. Area slectrica
DE Y Bodega

Fuente: Elaboracion propia (visita de campo).
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ZONIFICACION DE LOCALES (PLANTAS ARQUITECTONICAS)
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08 locales para
Refacciones y
juguerias

—

»<
bopa P44

18 locales
Granos Basicos
y Depositos

Fuente: Elaboracién propia (visita de campo).

Datos importantes:

¢ Eldisefio de los locales mantiene la misma proporcion.
e Estan distribuidos por sectores o zonas, para evitar el desorden y contaminacion de
algunos productos.
e Aunque es un mercado pequefio cuenta con variedad de locales, segun las necesidades
de la poblacion.
e Los pasillos de circulacién tiene un buen ancho de circulaciéon, de espacio minimo
del.50mts. En el cual circulan bien dos personas con carretillas.
Existen varios cambios de nivel dentro del mercado, para cada cambio de nivel
hay instaladas rampas en los pasillos para facilitar la circulacién.
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Ampliacién y Revitalizacién del Mercado Municipal y Revitalizacién vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
ZONIFICACION DE LOCALES (PLANTAS ARQUITECTONICAS)

Tl HE TIOT
LT assuns)

1
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Dapon.
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-

40 locales
comerciales
para Depésitos

i

.-_J B I
vemsnat
HH

I

.

1

sh[sannsannes
imasas

16 locales para
Verdurasy
frutas

Fuente: Elaboracidon propia (visita de campo).

Datos importantes:

e Los locales estan distribuidos de forma estratégica ya que permite la
adecuada circulacién en todo el mercado mediante pasillos.

e El cerramiento vertical y horizontal permiten que en su interior cuente con
espacios libres de columnas, es evidente que por ser un nivel con doble
altura no necesita modular columnas en el interior que soporten un
segundo o tercer nivel.

i
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Ubtraraitn o Sam Caros 4 Cumtomats

02 locales para
Comedores

16 locales para
Carnicerias, pollerias
y viceras

Fuente: Elaboracién propia (visita de campo).

e Se observa que existe una zonificacién entre area seca, sermi-hUmeda y

Datos importantes:

e Dado a que carece de espacio por el tamafio del terreno este mercado no
cuenta con un area adecuada de comedores mucho menos un area de
mesas, escasamente cuenta con dos locales de comedores de comida

formal y unos 8 locales de refacciones y jugos que se consideran como
comida informal.

himeda, lo cual es adecuado funcionalmente

l\\\\\\\\
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Ampllaaon y Revitalizacién del Mercado Municipal y Revitalizacién vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
ZONIFICACION DE LOCALES (PLANTAS ARQUITECTONICAS)

Areas de servicios

Area Eléctrica

Area para la Virgen

Servicios Sanitarios

Area para Basura

Administraciony
Guardiania

S

Fachada Posterior

Fuente: Unidad de Planificacion y Disefio, de la Municipalidad de Villa Nueva

Datos Importantes:

e Las é&reas de servicios y areas administrativas estdn ubicadas
adecuadamente en forma estratégica dentro del edificio y tiene un buen
funcionamiento.

e En sus fachadas se observa que son simples e industriales, muros en doble
altura reforzados por columnas en todo su perimetro y su cubierta es curva
tipo béveda, lo cual le provee un percepcion de amplitud en su interior, la
cual también contribuye a la ventilacion natural.

Figura 20. Caso analogo 1
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CASO ANALOGO 2
PLANTA DE CONJUNTO MERCADOMUNICIPAL DE VILLA NEVA ZONA 4
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PLAZA DE PARQUEOS / b =S5 A=A i

Figura 21. PLANTA DE CONJUNTO

Fuente: Unidad de Planificacion y Disefio, de la Municipalidad de Villa

Datos importantes:

e Este mercado cuenta con zonificacion bien marcada, en donde tiene un area
exclusiva para area humeda, semihiumeda, area seca y servicios, en la que
claramente se observan areas exclusivas para frutas y verduras, area seca como
son ropa, zapatos, misceldneos, plasticos, costuras. Otra area exclusiva es la de
las carnes, pollerias, marraneras, pescaderias, carnicerias. Asi como también tiene
area exclusiva para comedores con su respectivo espacio para mesas para que los
usuarios puedan comprar y consumir alli mismo.

i



C ] ~ 7] - P 4 {
= ':' D Fie 2 H O Broiies ok & |

Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Mun|¢|pal y Revitalizacién vial de Calles Prmcnpales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

LOCALES MERCADO MUNICIPAL DE VILLA NUEVA FUE

DISENADO
ARTESANAS 9 PUESTOS
@ PUESTOS PARA VENTAS DE ROPA 180 PUESTOS
(164 PUESTOS PARAVENTAS DE MISCELANEOS 184 PUESTOS

@48  PUESTOS PARAVENTAS ENAREADEPISODEPLAZA 346 PUESTOS

478  PUESTOSPARAVENTAS ENAREA 178PUESTOS

DE FRUTAS Y VERDURAS
LOGALES PARA REFRESQUERIAS $LOCALES
LOCALES PARA COCINAS 28LOCALES
@ LOGALES PARA CARNICERIAS 84 LOCALES
LOCALES PARA TORTILLERIAS 10 PUESTOS
TOTAL DE PUESTOS 145

Figura 22. CLASIFICACION LOCALES MERCADO
V.N.

Fuente: Unidad de Planificacion y Disefio, de la Municipalidad de Villa Nueva.

NOTA: La tabla anterior es variable segun propietarios, ya que en algunos casos hay

propietarios que unifican locales.
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Figura 23. DISTRIBUCION DE LOCALES
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area de comedores, cremerias, refacciones, tortillerias, panaderias
Area de venta de productos tipicos, cajeros automaticos, clinicas, librerfas y miscelaneos.

Area de pescaderias, marranerias, pollerias, carnicerias, venta de huevos y chicharronerias.

DArea de ventas de cd, costurerias, peluquerias, salones de belleza, arti-costura.

area de venta de ropa, telas, zapatos, lenceria, plasticos, venta de productos mexicanos, abarrotes.

DArea de venta de ropa, productos de belleza, reparacion de zapatos, plasticos, celulares,
Trastos de cocina.

DArea de piso plaza, que actualmente se definieron puestos fijos de verdulerias, frutas,
Viveros.
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
Figura 24. LEVANTAMIENTO FOTOGRAFICO

MERCADO VILLA NUEVA

FOTO 1

Foto 1: Camaras de vigilancia ubicada en aéreas de

circulacion peatonal dentro del mercado.

Foto 2: Hidrante contraincendios, cuentan con un

circuito que rodea todo el perimetro interior del mercado.

Foto 3: Tanque elevado, con proteccién para rayos con
instalacion de banda metalica que conecta a una Barra de
Cobre para tierra fisica.

Foto 4:Quinel existente que Rodea el exterior para

desfogue de agua pluvial y aguas jabonosas que generan los

locales lo cual va dirigido a una planta de tratamiento
FOTO 3 .
existente, en algunos puntos se encuentra sellado por

tapaderas de concreto para evitar contaminacion.

Foto 5: Los comedores tienen cerramiento vertical a
media altura de mamposteria de block y el complemento del
muro es de lamina troquelada, la cubierta también es de
lamina troquelada y su estructura de columnas y vigas en
algunos puntos de de metal y en la nave principal es de
concreto pretensado.

Todos estos aspectos son muy importantes tomar en
cuenta, ya que al estar en funcionamiento podemos ver si son
posibles aplicar en la propuesta del mercado de ciudad real,
aspectos importantes aplicables seria tener sistema de
seguridad y vigilancia, sistemas contra incendios y un

excelente sistema de drenajes de aguas negra s y aguas

FOTO 5 . .
pluviales, para que funcione adecuadamente.

~

- s 1 I
e, 1 Moy,

Fuente: Elaboracién propia. (Todas las fotografias tomadas en visita de campo).



Fuente: Elaboracion propia. (Todas las fotografias tomadas en visita de campo).
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Figura 25. LEVANTAMIENTO FOTOGRAFICO
MERCADO VILLA NUEVA

Foto 5: El mercado cuenta también con area de cajeros
automaticos y teléfonos publicos. Lo cual es de vital importancia
aplicarlo también al proyecto del Mercado de Ciudad Real,
primero por la actividad econémica que ser realiza y segundo por
ser un servicio indispensable para los consumidores de productos
que ofrece el mercado.

Foto 6: La estructura del mercado consta de vigas y
columnas en concreto pre tensado a una doble altura, lo cual
funciona adecuadamente desde hace muchos afios como soporte
de cubierta metdlica, lo cual hasta el momento no ha presentado
ningun problema estructural, la cubierta consta de lamina
metdlica troquelada y algunos puntos de lamina policarbonato
transparente para permitir el acceso de iluminacion natural en el
interior, son sistemas que funcionan adecuadamente que es

posible aplicar en la propuesta de Mercado de Ciudad Real.

Foto 7: Todos los accesos al interior del Mercado cuentan
con persianas metélicas de seguridad lo cual funciona
adecuadamente, ya que el flujo de personas que accesan por los
diferentes puntos es considerable en diferentes horarios del dia,
por lo que lo hace bastante eficiente.

Foto 8: Todas las conexiones electicas van suspendidas
en el techo conducidas por canaletas y barras roscadas de acero
galvanizado. El area de comedor cuenta con su propia area de

mesas para comer.

Foto 9: Se observa que en la nave principal, la iluminaciéon
es mixta, hay iluminacion natural que ingresa al interior de forma
cenital y se complementa con lamparas suspendidas al techo

ubicadas a lo largo de los pasillos de circulacion.
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

SINTESIS Y ANALISIS DE CASOS ANALOGOS

CASO ANALOGO 1 MERCADO VILLALOBOS 1 Z. 12

Cuenta con variedad de comercio béasico
que es lo que se necesita en un mercado.

El espacio fisico del terreno no es
lo suficientemente grande para satisfacer
las necesidades del proyecto.

Tiene zonificados los comercios por tipo.

No cuenta con un area adecuada
de comedores mucho menos un area de
mesas, escasamente cuenta 2 locales de
comida formal y 8 locales de refacciones
comida informal.

Cuenta con varios accesos que en su
momento funcionan como rutas de evacuacion.

Arquitecténicamente no tiene
un disefio que lo realce o le
proporcione identidad.

El disefio de los locales mantiene la

misma proporcion.

Los pasillos de circulacion tienen como
minimo 1.50mts de ancho.

Este mercado es uno de los mas
grandes y funciona idealmente para la
poblacién, ya que cuenta con diversidad de
servicios, como: control de acceso por
medio de garitas y cAmaras de seguridad,
parqueo publico, centro de comercio en
donde se realiza otro tipo de comercio,
agencia bancaria, oficinas municipales,
administracion del mercado y guarderia.

CASO ANALOGO 2 MERCADO VILLA NUEVA Z.4

Arquitecténicamente no tiene
un disefio que lo realce, aunque
Ultimamente se observa un mural
gue le proporciona cierta identidad al
mercado.

También es un muy buen ejemplo de
coémo puede distribuirse los locales, como
zonificarlos, como modularlos y como
distribuir las &reas de circulacion y las
zonas publicas

Lamentablemente la planta de
tratamiento conforme estqd pasando el
tiempo y el crecimiento que tiene el
mercado y ofras areas que se le
incorporan al mercado, se vuelve poco
eficiente, por lo que en su momento se
tendra que construir una nueva planta de
tratamiento.

Cuenta con muy buenos servicios
como instalaciones eléctricas con un banco
de contadores para cada local, cAmaras de
seguridad por medio de circuito cerrado,
agua potable y un pozo y tanque elevado
exclusivo para el mercado, sistema contra
incendio por medio de instalacion hidraulica
y tomas de emergencia en el perimetro del
mercado, un sistema de drenaje y una
planta de tratamiento.

La extraccién de basura general
no es muy adecuada, aunque en su
interior funciona bien, en el momento de
recolectarla en un depésito general, no
se clasifica y ni se deposita
adecuadamente, solo existen andenes en
donde descargan todo tipo de basura,
organica e inorgénica entre otros.
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El anteproyecto Propuesta de Disefio “Ampliaciéon y Readecuacion de Mercado
Municipal Ciudad Real y Revitalizacion Vial de Calles Principales” esta dirigido a la
actividad comercial de productos de la canasta basica principalmente, asi también
como productos de primera, segunda y hasta tercera necesidad de la poblacién de
Ciudad Real, es por ello que cuenta con las instalaciones y espacios arquitecténicos
adecuados, ordenados, limpios y funcionales para satisfacer las necesidades que

requiere un proyecto de esta naturaleza.

La Propuesta arquitectonica se desarrolla por areas para que cada area sea la
adecuada para el desarrollo de actividades comerciales como: compra-venta de
productos de la canasta basica como frutas, verduras, legumbres, carnes, abarrotes y
otros. Como productos de primera, segun y tercera necesidad como: compa-venta de
ropa, zapatos, miscelaneos, comida preparada, refacciones, lo cual contara con
espacio para area de mesas adecuado para disfrutar el consumo de alimentos ya
preparados en un ambiente adecuado, confortable, limpio y ordenado.

No solamente se enfoca a brindar espacios para actividades comerciales, el
proyecto también integra servicios varios para los inquilinos del mercado y vecinos del
sector como lo son: Agencia Bancaria, Mini-Muni, Guarderia, Area Administrativa, Ara
de Mantenimiento y areas de espacios publicos de caminamientos jardinizados, ciclo
vias, plazas y kioscos para comercio en el exterior.

La administracion del Mercado de Ciudad Real, asi como también el entorno
inmediato que complementa a este proyecto estara totalmente a cargo de La
Municipalidad de Villa Nueva.

Este conjunto arquitectonico responde a un disefio funcional, confortable,
caracteristico por su entorno y sus actividades comerciales que se realizan, asi
también cumplira con el confort y normas de seguridad tanto en su interior como en su

exterior, asegurando bienestar y tranquilidad de los usuarios.
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El Municipio de Villa Nueva se caracteriza por tener un sistema constructivo de
muros de block (sisado, repello + cernido), ladrillo, adobe, lamina en algunos casos.
Los techos de losa tradicional y ldmina. Villa Nueva esta cambiando, la arquitectura del
municipio est4 innovando y evolucionando en la aplicacibn de materiales de
construccion, en sistemas constructivos por lo tanto la propuesta arquitecténica que se
desarroll6 para el proyecto de “Ampliacion y ReadGLOecuacién de Mercado Municipal
Ciudad Real y Revitalizacion Vial de Calles Principales” responde a un disefio
arquitectonico y estructural moderno e innovador, con materiales de construccion
utilizados en la actualidad. Este proyecto se encuentra ubicado en un terreno de
topografia regular, por lo que se adapta adecuadamente el disefio al terreno existente,
y que a lo mucho sera necesario realizar corte y rellenos minimos. Se encuentra dentro
del casco urbano de Ciudad Real del Municipio de Villa Nueva zona 12, tiene tres
accesos: 1 principal hacia la via mas importante en donde se tendr4 un acceso
inmediato frente a una plaza principal. Los otros dos accesos se encuentran a los
laterales del edificio uno en la 5ta avenida y otro en la 6ta avenida, en calles
secundarias. Todos los accesos dan diferentes vestibulos para que la circulacion sea

eficiente.

El entorno inmediato que comprende el Disefio del proyecto es la Recuperacion
de Espacios Publicos, en donde se plantea la recuperacién de Banquetizacion,
jardineras, pasos para cruces peatonales y ciclo via, todo con medidas adecuadas para
mejor circulacion y plazas exteriores para concentracion de personas, con la finalidad
de que los vecinos del lugar y vecinos que se encuentren en el area de influencia,
puedan disfrutar de transitar, caminar y convivir en espacios arquitecténicos
funcionales, agradables y confortables, en donde puedan incluso realizar actividades
comerciales en kioscos ubicados estratégicamente a lo largo de la calle principal que

dirige hacia el Edificio del Mercado Municipal de Ciudad Real.
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La Banguetizacién serd de adoquin modular color gris, cintillo rojo a lo largo de
las banquetas y adoquin terracota en las esquinas de cada crucero, también incluirdn
rampas fundidas en concreto para los accesos vehiculares y peatonales, bordillos
fundidos en concreto, asi como los pasos peatonales elevados en los cruceros también
con las mismas caracteristicas de adoquin y rampas, en las esquinas de cada crucero
contara con bolardos los cuales seran ubicados con la finalidad de limitar la circulacion
vehicular y evitar accidentes, paralelo a la Banquetizacion en la 3era Calle también
contara con un carril de ciclo via que se dirige hacia una plaza exterior frente al edificio
del Mercado de Ciudad Real, la cual se definira con pintura de transito color azul y

sefalizacion en el asfalto.

El edificio que concentrara el Mercado de Ciudad Real constara de 3 niveles, sus
sistema constructivo es de marcos rigidos de viga y columna de concreto reforzado,
losa, muros de cerramiento mamposteria de block con sus respectivos acabados
repello méas cernido, cielo falso, piso ceramico, columnas fachaleta tipo piedra,
barandas de acero inoxidables con lamina perforada, puertas metdlicas y persianas
metalicas.

Contara también tres accesos inmediatos que funcionan también como salidas de
emergencia. Su circulacion vertical en el interior es por medio de médulos de rampas
en concreto reforzado, los cuales conectan todos los niveles y facilita la circulaciéon con
carretillas.

La estructura de soporte de la cubierta sera de joist bidimensional y
tridimensional mas cubierta de lamina termo acustica troquelada, Utilizacién de fosos
de luz para el ingreso de iluminacion y ventilacion natural a todos los niveles, su

cerramiento sera de mamposteria de block de 14 x 19 x 39 cm 35 kg/cm2 mas repello,

cernido y pintura, en algunos casos sera alisado.
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Los acabados en fachadas institucionales seran de repello, cernido mas alisado
en cemento gris mas cizado de 5cm en forma de cuadricula de 0.90x0.90mts, también
tendra murales artisticos alusivos a las actividades de comercio y convivencia en
espacios al aire libre, los cuales representan el proyecto, estos se encontraran sobre
las fachadas del edificio, son elaborados con pintura latex especial para exteriores.

En fachadas tendra un cambio de textura moderno ya que contara con muro de
celosia de aluminio con la finalidad de proporcionar iluminacion y ventilacion natural,

evitando a su vez la proyeccién directa del sol hacia el interior.

Contara también con ductos de ventilaciébn y de instalaciones en diferentes
puntos para facilitar la distribucién de las instalaciones. Un cuarto para generador de
energia en casos de emergencias, cuartos de contadores ubicados estratégicamente
para distribucion de sistema eléctrico con acceso inmediato de la EEGSA. Cisterna
para almacenamiento de agua potable y equipo hidroneumatico para abastecimiento
del agua. El sistema de drenaje pluvial y de aguas negras se instalara suspendido por
debajo de las losas y ocultas por medio de cielo falso. Todas las instalaciones
hidraulicas seran tuberia PVC, y todas las instalaciones de Drenaje seran de PVC
especial para drenaje.
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FUNCIONALMENTE LA PROPUESTA DE DISENO DEFINE EL PROYECTO
POR LAS SIGUIENTES AREAS

. Exterior (Recuperacion de Espacio Publico, Kioscos

Comerciales y Plaza)

Kioscos comerciales (ventas de frutas y verduras). Estos serdn de mamposteria
de block, repello més cernido mas pintura, losa de concreto reforzada y divisiones en
su interior por medio de muros de block con los mismos acabados, el piso sera de
cemento liquido.

Recuperacion de espacios Publicos, mediante la Banquetizacion, Jardinizacion,
Ciclo via etc.

. Primer Nivel (Area Administrativa y Area Seca)
En el primer nivel se localizara el Area Administrativa, Agencia Bancaria, Mini-Muni
para dar atencion al vecino, Area de Cajeros Automaticos y teléfonos publicos).

Area Seca (Tiendas, Abarrotes, Ropa, zapaterias, Articulos Plasticos, Ferreterias
etc.)

. Segundo Nivel (Area Himeda y Mantenimiento)

Area Humeda (Carnicerias, Embutidos, Pollerias, Marranearias, etc.)

Area de Servicios y Mantenimiento General.

Area de Servicios y Apoyo General.

. Tercer Nivel (Area Semihimeda y GUARDERIA)
Area Semihumeda (Comedores, Juguerias, Chicharroneras, Refacciones, areas de

mesas, etc.).

Area de Guarderia (Prestara servicio de Guarderia especialmente para inquilinos del
mercado, la cual tendra los requerimientos necesarios para su adecuado
funcionamiento, oficina de direccion, salones de clases por edades, clinica médica,

salones de juegos, comedor, cocina y servicios sanitarios).

\\ \
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

PREMISAS DE DISENO

Consumidores Movilidad

Mercado Municipal

Abastecimiento de productos en la Comunidad

Actualmente la forma de movilidad mas utilizada en la rutaprincipal que lleva hacia el mercado de Ciudad Real es peatonalmente o
enbicicleta Agunas personas que vienen de colonias aledafias, transitan en bus y desde la estacion en donde los deja el bus tienen
que caminar por la 3era calle hasta llegar al Aercado.

{ CICLOVIA

CICLOVIA )

CICLOVIA:

Recorrido en toda la 3era. Calle por medio de doble via,
dos carriles de ciclovia, en donde se llega a conectar a
una plaza de convivencia peatonal y parqueo de

bicicletas para facilitar la movilidad y accesar al MERCADO
mercado Aunicipal.

Fuente: Elaboracion propia. (Andlisis y esquemas)
Figura 26. DIAGRAMAS
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PREMISAS DE DISENO

< (Analisis de Circulaciones)

ZONIFICACION HORIZONTAL Y VETICAL:

Zonificar v ordenar el interior del proyecto en:
Area Administrativa
Area de Mantenimignto
Areaq Seca

Area Hiameda

Area Semi-Hameda
Guarderia

Suarderia

I T T 1
Area de Mantenimiento
L 1 1 1 1 1 1

Fi -+

Ared Seca

Area Semi-Hameda

Zonificacion Vertical

AREA ADMINISTRATIVA
Confort
FOSOSDELUZ:

% 4 Fara el ingreso de iluminacidn y wentilacién natural hacia el
ER interior del edifici fosos de |
[ interior del edificio se proponen fosos de luz que se proyecta

,'b desde el nivel superior hacia el nivel inferior iluminando v
."i.\' ventilando de formawertical ubicandolos en puntos
l ! estrategicos y equidistantes para mayor funcionamiento,
ﬁ;i $ ?

Ll ‘
9'1""’@-"'; CIRCULACION VERTICAL POR MEDIO DE RAMPAS :
‘r.'}"'f’ La idea principal es facilitar al peaton, el use de las

- instalaciones, por lo tanto planteo que la circulacién vertical

sea mediante rampas, las cuales llegan a vestibules en cada
nivel, esto facilita la circulacién a los usuarios que lleven
carretillas realizando sus compras respectivas para subir o
bajar en cada nivel y a suwves evita la acumulacién en un mismo
punto
Ventilacion:
Se procurard la ventilacion mas adecuada en todos los py———rr
niveles y para cada uno de los ambientes, utilizando como
método principal el efecto chimenea. De manera que el
disefio y movimiento de la cubierta permita ingreso y salida . ; -
de aire.

Figura 27. Lo Funcional

Fuente: Elaboracién propia. (Andlisis y esquemas)
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
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MUROS:

Los muros deberdn ser de color claro en las superficies
afectadas por la radiacidn solar o contar con una
proteccién que funcione como una doble piel, al igual que
en inteiores manejar colores claros en donde la
iluminacién natural es escasa. En mures exteriores de la
fachada debe tener mosaicos de colores, con arte que
represente las actividades que se llevan a cabo en su
interior, asi representar una identidad cultural y
artisticd.

MUROS EN FACHADAS:

Repeticién de cuadriculas de 0.90x0.90 mas ciza en
fachadas principales con alizado cemento gris, Esto
hace que los murales o mosaicos en las fachadas
resalten dandoles mayor importancia.

LoFormal (texturas y conceptos de forma en
fachada)

CONCEPTOS REPETICION:

Repeticién en Fachadas

CONCEPTOS MOVIMIENTO:

HMovimiento y
arte en murales
¥ Mosaicos

-
-
4=
M ?
—

(=

-

W
—_——
Movimiento en fachadas inclinadas

CONCEPTOS RITMO:

e

Concepto de movimiento en cubiertas

Figura 28. Lo Formal(arte a través de murales)

Fuente: Elaboracién propia. (Andlisis y esquemas)
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Lo Formal (materiales)

EXPOSICION SOLAR:

Aplicacion de diferentes texturas en fachadas, en los
muros que por la orientacidn hacia el Sur en fachadas, se
protegeran con una estructura doble piel, que en este
£as0 serd con una celogia de tubo redondo color blanco,
que permitira la entrada de ventilacidn natural y
disminuira la insidencia solar directa.

MANEJO DE TEXTURAS:
Cambio de texturas exteriores por medio de pintura en ciclovia,
asfalto, adequin de color gris, terracota en esquinas y cintigllo
para definir area peatonal en banquetas. ¥ en fachadas cambio
de texturas, de concreto expuesto con cizas, murales con
pinturas artisticas y que den identiclad al proyecto, celosias con
fiiho v en interiores fachaleta deniadra en colimnas.

00000000

BARAMDA EN RIMPAS

Lamina perforaday pasamanos de acero
inoxidable para apliarse en barandas de los
modulos de rampas internas del edificio.

PERSIANAS METALICO EN CUBIERTAS:

Aplicacién de persianas en el perimetro de las cubiertas del
edificio, con la finalidad de iluminar, ventilary la circulacién de
aire frioy explursar el aire caliente de forma natural y haga
mas confortable el interior del edificio.

Aplicacion de persiana metalica en las cubiertas del edificio,
para iluminar y ventilar de forma natural.

Fuente: Elaboracién propia. (Andlisis y esquemas)
Figura 29. Lo formal (materiales)
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

&

Conceptos para instalaciones generales

Ubicacion estrategica de buctos especiales para
conectar todas las instalaciones ya sea horizontaly
vertical, para trasladar de un nivel a otro; Facilitando el
mantenimiento del cableado o tuberias en cada nivel.

t T
DUCTOS PARA INSTALACIONES :
L +

Andlisis de la distribucion de energia
eléctrica para cada sector de locales del
mercado y forma de como dirigir a
tablero central de contadores generales.

INSTALACION ELECTRICA Y CONTADORES:

Madidac total de enecgia Distribucidn de energla
por sectores,
e [(TTTTT]
[eYeXe]
000
Xe 000
o000
X

Medidores de

| energa por secior IHANnE

DISENO DE ESTRUCTURA DE CUBIERTAS:

Juego de cubiertas inclinadas elevadas con lamina
termoacustica y persianas quiebrasol para iluminacion
y ventilacion natural, soportada por estructura metalica
tipo joist bidimencional y tridimencional apoyadas
sobre columnas estructurales de concreto.

| D N O O N W W O O W i
| A P VA A VA A VA VA i A V0 i P

Soportes de cublerta tipo Joist
bidimensional y tridimencional

\ANNAANNNANNN

En su cimentacién sera con zapatas con
dimensiones segun indique el calculo
estructural al igual que su cimiento corrido,
mas columnas de concreto reforzado, para
formar marcos rigidos de vigas y columnas,
asi como el entrepiso de cada nivel sera de
losa nervurada en dos sentidos.

DISENQ DE CUBIERTAS:
Cada bloque de la cubierta serd de lamina termoacustica, techos
inclinados para captar por medio de las persianas quiebrasal mejor
ventilacion e iluminacion en varios puntos.

Figura 30. Sistema estructural:

Fuente: Elaboracion propia. (Andlisis y esquemas)
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Sistema estructural:
SOPORTES DE ESTRUCTURA DE CUBIERTAS: Estructuras de Concreto Reforzado

wigas

wigas

A Y

-
oy "
s Mharcos arcosl
estructurales estructurales
columna columna  columna columna
Cada marco rigido compuesto de columnas
estructurales contara con cimiento y zapatas
dimencionadas acorde a las cargas viva y muerta
Soportesverticales para joist de cubierta, serdn de que recibe en cada punto de apoyo

marcos rigidos, vigas y columnas de concreto reforzade,

(Recuperacion de Espacios Publicos)

COMERCIO EXTERIOR: DISENO DE KIOSCOS:

‘ banquetizacion, juegos y mas kioscos |

Se plantea utilizar kioscos de 5 locales cada uno,

Rlozdiestany ubicados en la 3era calle para mayor accesibilidad y

comercio Mercado o - - _ -
. : distribucidn, de comercio y asi cumplir con la
demanda de locales comerciales que necesita la
Area de Comercio Exterior poblacién, brindando un espacio arquitectonico
por medio de kiocos . .
I —— agradable, limpio y ordenado en donde puedan

Un pasee de por ciclovia

H H y paseo peatonal al lado
de los kioscos
1 2 ] 4 ]
comerciales como piso
D D plaza con la diferencia

que en espacies formales,
en kioscos modulados y
ordenados a lo large de
la3eracalle

ciclovia

En &reas exteriores, en los espacios de
Banquetizacién, esquinas de cada cuadra
cambio de color de adoquin; y colocacién de
bolardos como medida de proteccién de
peaton.

Adoquin Decorativo

Figura 31. El Disefio Exterior

Fuente: Elaboracion propia. (Analisis y esquemas)

i
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Figura 32. El Disefio Exterior

(Recuperacion de Espacios Publicos)

Bolardos de tubo
proceso 4 de

diametro, Seran
Instalados en todas

las esquinas de cada
crucero, para proteccion
del area peatonal

VEGETACION:

Se jardinizara la calle del eje principal de la 3era calley
en el entorno del mercado de Ciudad Real, colocando
plantas ornamentals, arbustos y arboles de altura no
mayor a 3.50mts. ubicandolos en lugares estrategicos. Asi
mismo debera implementarse jardinizacion en el interior
del edificio.

Ordenamiento de areas de
Uso y Circulaciones exterior

Debe conformarse gabaritos con los siguientes componetes: Area Area peatonal y comercio (kioscos)
peatonal, bamguetizacion con adoguin, bordillo, rampas y bolardos, G G Carril circulacion vehicular
jardinizacion, bancas, kioscos; en la calle principal debera contar con

ciclovia y en algunos puntos, paso exclusivo para vecinos del sector.

C I 1 C L 101 Cj Area peatonal y comercio (kioscos)

<:| Carril ciclovia

<:| Carril circulacion vehicular

Carril ciclovia Fi—

Area peatmnalﬁmemin (kioscos)
C T 1 1L 101 C:I Area peatonal y comercio (kioscos)
|

Fuente: Elaboracion propia. (Andlisis y esquemas)
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INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS

En el afio de 1979, se vio que el area comprendia entre 5 Av. y 6 Av. de Ciudad Real 1 Zona 12
Villa Nueva Existia una manzana de tierra, para convertirla en area verde, esto fue planificado,
por las personas que vendieron la finca matriz de Ciudad Real, y estaba lista, para la Escuela
QuirinaTassi de Agostini, pero la otra mitad del area, tenia solamente unos columpios (2 en
total) Pero las personas comenzaron a tirar su basura en ese espacio, para evitar esto, los

vecinos se organizaron y solicitaron la construccion de la Estacién de PNC, una cancha

polideportiva, escuelas de primaria y pre-primaria, dandole fin al botadero de basura
clandestino.

Otra Asociacion de Vecinos, se Organizé, para los Drenajes y asfalto de la Colonia, con pago
por metro de frente de cada vecino, en el afio de 1996 y se dej6 de sufrir con el lodo y polvo,
donde se colocaban los vendedores, contribuyendo al pago que estos trabajos, ya que estaria

en una area mas limpia y digna.

1|  sErvicios

Villa Nueva, como el segundo municipio mas grande del Departamento de Guatemala en
B"ﬂ‘ cuanto a numero poblacional, cuenta con los servicios basicos mas importantes: energia
eléctrica, agua potable, drenajes y asfalto, correos, telefonia, servicios de taxi, buses urbanos y
extraurbanos, colegios, escuelas, institutos de segunda ensefianza, salas de cine, canchas
polideportivas, estadio, estacion de bomberos, mercado, pensiones, restaurantes, centros
comerciales, hospitales privados, clinicas médicas particulares, centro de salud, cementerios,
bancos estatales y privados, monumentos histéricos, plaza central y varios edificios
municipales, Comisaria de la Policia Nacional Civil (PNC), Policia Municipal (PM), Policia
Municipal de Transito (PMT), Sede del Ministerio Publico, Centro de Justicia, Juzgado de
Familia, y varias iglesias catélicas, y templos evangélicos.

El &rea de la colonia Ciudad Real cuenta con toda la infraestructura urbana bésica, dentro

de las instalaciones con la cuenta esta agua potable, alcantarillado sanitario y pluvial, red de

distribucion de electricidad, alumbrado publico, vialidades pavimentadas calles, extracciéon de

basura, etc.

\
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

LOCALIZACION Y UBICACION DE ZONA 12 DE VILA NUEVA

Fuente: Elaboracidn propia.

Figura33. LOCALIZACION Y UBICACION DE ZONA
12 DE VILA NUEVA

ANALISIS DEL S0, MERCAVO CLDAD REA.
ZONA |1Z VE VLA NLEVA

ZanFrondun
Zona s
2 Mace

&

Gure vasy
dc o

Fuente: Intranet (Mapa Villa Nueva, Municipalidad de Villa Nueva)
Figura 34. Ubicacién del Terreno

i




Figura

Ciudad
c

Zone: 12

Recolectores de

Basura més cercanos

Fuente: Intranet (Mapa Villa Nu

Figura

Calle Corona: Circulacién Principal

o8 porle'Paz

De Transporte Publico.

UBICACION DE
TERRENO Y 3ERA
CALLE HACIA
MERCADO
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35. RUTAS DE ACCESO

i

g
Real |

Mombee: Castad feal |
pr—
Coloman: Caxdad Resi |

Cant. de Predios: 1479
Categori: Colonm

Paradas de buses existentes en

Carretera Principal de Transporte

eva, Municipalidad de Villa Nueva)

36. RUTAS DE ACCESO

Simbolos
Ruts ATEE
Coftra Proyectos Trebol
Coira Linda Vista Cenma
Cotra Linda Wista Trebal
Cora Ennguets CEMNMA
Cotra Primavara Cenma
Cotre Primavera Trebol
San Joss Extreursanc
Feronia Mercado Muews
Monte de Los OWvos
Solldarista Santa Clara
San José Wall Man
El Catvario
El Tanan
Canmen ded Monte
Alamedses de San Migus
nigranits Parque
nteranits Mercado
San José Urcana
Monte Maria
Lomas de Wike Lozoe
Blan Grande
Sarcenss
Cafadas dal Valle
Haclenda Las Fores
La Choze
Linda Vista
Macliones Unidas
Feronis
Slnares
Erimavera
Terranova
Alloto
Zonas
niznzanss
CantrosPoniados
STM_Red_Wial_wila_Nuews
depanamentos_gtm

Fuente: Intranet (Mapa Villa Nueva,

Municipalidad de Villa Nueva)
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ANALISIS DEL ENTORNO

Calle Corona de Ciudad Real, Circulacion ac@al del

transporte
| 14apa Aereo - Ortofotos -]

o e o 2
Fuente: Intranet (Mapa de ubicacion de Centros Urbanos Villa Nueva, Municipalidad de Villa Nueva)
Figura 37. INTEGRACION DEL CONTEXTO

El eje principal que llega hacia el mercado actual de Ciudad Real es el que mayor flujo de
circulacion peatonal tiene, su uso actual es de comercio de ambos lados de la calle.

Area de influencia, la cual sera afectada positivamente, eje principal de la 3era calle y
5av., 6ta. Av. Que rodean al terreno destinado para proyecto, mediante Ciclo vias, via peatonal,
y vehicular, areas de estar, plazas de desahogo y kioscos exclusivos para comercio de forma
adecuada y ordenada etc.

ANALISIS DEL SITIO Area del Terreo Actual: 1984.83m?

. Area del Terreno
e A - - . .z
S A// / Mas lera Ampliacion: 2389.70m?
S Nl ; icacio
P & \\ AMPLIACION Area de 2da Aplicacién en
E/{/ AN \-:::.g.-.. Chacha Polideportiva no se utiliza:
SN N
. TERRENO N 604.84m?>
\\ \\\ ,//
\\,‘\q;\ / /f AREA TOTAL DE TERRENO
S \\\ 2 ///
AN Py 2,589.67M”
\\ \\\\ \/;5// /""‘}//// i
SO Area total de terreno: 4979.37m?

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 38.  AREA Y UBICACION DEL TERRENO
ANALISIS DEL ENTORNO

e 3 o 4 s
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Hasta el dia de hoy los
comerciantes no cuentan
con locales formales.

No existe una infraestructura \ \ Eiite e tocales da vorta il
v . e

adecuada para que los vendedores muy poca higiene, ya que

puedan corcializar sus productos, g $ colocan sus productos y

or lo tanto optan por hacer estas .
gcl'vidades er?la caF:Ie alimentos en las aceras o el
( ;
suelo

No existe un area especifica para peaton,
la ubicacion de ventas es desordenada al
igual que la circulacion peatonal en todas

aledanas al mercado

Figura39.  ANALISIS DEL SITIO
Fuente: Elaboracién propia, visita de campo.




Ampllacwn y Revitalizacién del Mercado Municipal y Revitalizacién vial de Calles Prlnupales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

ANALISIS DEL ENTORNO

Ubicacién de la infraestructura existente en el entorno del terreno, como pozos de
drenajes, tragantes, postes de iluminaciéon y transformadores eléctricos y colindancias del

terreno.

ANALISIS DE LA INFRAESTRUCTURA EXISTENTE

POSTE EXISTENTE

ESCUELA DE Pj
N .

'\

UBICACION
DE POSTES
EXISTENTES

UBICACION DE POSTE EXISTENTE

G0 DRI :
22
2 POZO DREM

Figura40.  ANALISIS DE INFRAESTRUCTURA

Fuente: Elaboracion propia, visita de campo.



TRICENTENARIA

SR

“~Eta calle.

3era calle.

N

~ NY
N i Y
AR s

Fuente: Elaboracion propia, visita de campo.

Figura 41. ESTADO ACTUAL SOBRE 5a. Y 62.
AVENIDA CIUDAD REAL
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Mumupal y Revitalizacién vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

Imagenes del interior del mercado, muestra el estado actual
en el que se encuentran los locales que aun existen, estos son de
madera podrida y lamina oxidada, los cuales estan abandonados
por estar deteriorados; por lo que en su momento tendran que
demolerse y construir un mercado nuevo.

CALLES Y AVENIDAS

Figura 42.

ANALISIS DEL ENTORNO Y COLINDANCIAS

Vista Lateral Izquierda 6ta
Avenida

DR

SRR ORRRR I

Vista frontal de ingreso a
Cancha Polideportiva

Fuente: Elaboracion propia, visita de campo.
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AREA DE GUARDERIA
4 Recepcion

PREFIGURACION (PROGRAMA DE NECESIDADES)
!} AREA ADMINISTRATIVA
8 4 Administracion + servicio sanitario
f{,’f‘ 4 Cobro y contabilidad
Ei;’ + Recepcion (secretaria + salsa de espera)
.‘F‘.‘ 4+ Cabina de Sonido
S{' + Enfermeria
th 4+ Sala de espera
i*i:s 4+ Servicio sanitario
5 4+ Mini-muni
Mg |
2 ” 4+ Cocineta
4+ Agencia Bancaria
R

Area administracion de guarderia
Clinica pediatrica

Salones de Clases

Salones para maternal 1y 2
Salones para juegos

Comedor

Cocina

Servicios sanitarios nifios

- E e

Servicios sanitarios empleados

SERVICIO Y MANTENIMIENTO
Area de carga y descarga

Cuarto de tableros

Bodega de limpieza

-+ =

Depdsito de basura

(Organica e inorganica)
#+ Servicio sanitario y vestidores empleados
+ Bodega de mantenimiento

Cuarto de maquinas

i
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AREA DE APOYO
4+ Areade lavado

%+ Control de bodega y productos
4+ Bodega de decomisos

SERVICIOS PUBLICOS COMPLEMENTARIOS
#+ Servicios sanitarios publicos Hy M

4+ Plaza interior y exterior de convivencia social
%+ Modulo de Rampas para publico
+

Mddulo de gradas exclusivo para empleados

AREAS DE COMERCIALIZACION
4+ Area Himeda

- Carnicerias

- Viseras

- Mariscos

- Pescaderia

- Lacteos y Embutidos
- Pollerias

- Marranearias

AREA SEMIHUMEDA
- Comedor/cocinas (area de multirrestaurante)

-Area de mesas

- Jugos y granizadas
- Refacciones
-Papas fritas

- Tortillerias

- Panaderias
-Chicharrones

AREA SECA
- Tiendas

- Venta de ropa y accesorios
- Articulos plasticos

- Librerias, miscelaneas

- Ferreterias

- Aparatos eléctricos

-Ropa nueva

e 3 o 4 s
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-Ropa americana
-Zapaterias
-Prensa

-Taller de calzado

-Venta de madera

-Venta de Muebles
AREA DE COMERCIO EXTERIOR (PISO PLAZA)

Con un concepto nuevo mediante kioscos comerciales

- Ventas de cd’s y accesorios
- Frutas

- Verduras

- Aviar (Gallinas, etc.)
- Altar

- Flores naturales
-Sastrerias

-Arti-Costura

-Magquillajes
-Telas

-Medicina Natural
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[ (AREA ADMINISTRATIVA, MINI MUNI Y AGENCIA BANCARIA) MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12

[ MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DEL MERCADO

AMBIENTE CANT.[ACTIVIDADES|MOBILIARIO CAPACIDAD [LARGO |ANCHO |ALTO |AREA M2  |AREA SUB-TOTAL
ADMINISTRAR | 1IESCRITORIO 3
. Y SEILLAS 1
Ad"h;!”!s“a?"’” 1 oRiGR ARCHVO 1 3PERSONAS | 355 [ 317 | 240 11.25 11.25
inimuni MESA PARA
REUNIRSE REUNIONES
s P REALIZARNECESIDADES | {TUNODORO 1
Senvcio sanitario | | FISIOLOGICAS 1 PERSONA 179 | 139 | 240 2.49 2.49
de Administracién LAVARSEMANOS _|LAVAMANOS
Cob REALIZARCOBROS |2 ESCRITORIOS
opro 1 | ueseressmo |mosTRADOR 2PERSONAS | 755 | 6.30 | 2.40 47.57 47.57
ARCHIVAR IIAS ARCHIVO:!
Contabilidad REALIZARCOBROS |2 ESCRITORIOS
IMOSTRADOR
1 LLBARREGISTRO [ ""As ARCHIVOs |2 PERSONAS 11.26 3.44 2.40 38.73 38.73
ARCHIVAR 1LIBRERA
Cocineta 1LAVATRASTOS,
1| ereamcous |IMESA: ' |aPERsOnAs | 478 | 364 | 240 17.40 17.40
GABINETE
5 ESPERAR 6SILLAS 2
Recepcion 1 sevmarse 1 PERSONAS | 245 | 1.83 | 2.40 4.48 4.48
/Informacion LER MESAS
Oficina de SENTARSE LEER|1ESCRITORIO 3
L CONVERSAR
Administradorde | 1 ARCHIVAR SEILLAS 1 3 PERSONAS 3.50 2.88 2.40 10.08 10.08
Mercado ESCRIBIR ARCHIVO
SeI’ViCiO Sanital’io REALIZARNECESIDADES [ {UNODORO 1
Administrador 1 FISIOLOGICAS 1 PERSONA 1.61 1.53 2.40 2.46 2.46
< Mercado LAVARSEMANOS  [LAVAMANOS
g EMITIRMENSAJES | IESCRITORIO SILLAS
O |Cabinadesonido| 1 REDACTAR 1 PERSONA 2.34 1.92 2.40 4.49 4.49
E [AMBIENTARCONMUSICA|ESTANTERIAS
) PP REALIZARNECESIDADES | {TUNODORO 1
@ | Senicio sanitario | FisioLoGICAS 2 PERSONA 361 | 315 | 240 11.37 22.74
< |Hy M (Minimuni) LAVARSEMANOS | LAVAMANOS
9 Mini-Muni ArNCouALvECNo |20SILLAS 8
iy COBROS ESCRITORIOS 8
'(-'DJ (Alenglon al 1 LER ESCRIBR | ARCHIVOS 1 20 PERSONAS | 8.40 6.85 4.00 57.54 57.54
< Vecino) HABLAR BOVEDA
% Salade ILAVATRASTOS,
2 [Reuniones (Mini- | 1 | rrepamacouss e | |4PERsoNAs | 466 | 361 | 240 16.82 16.82
= Muni) GABINETE
=
g Boveda Minimuni 1 GUARDAR 1BOVEDA 1 PERSONA 1.68 1.65 2.40 2.77 2.77
g Plaza Agendl JARDINERA CAJEROS
aza Agencla VESTIBULODE
5 oo 1 pndlyeres 20 PERSONAS | 10.85 | 9.03 | 4.00 97.98 97.98
@ AUTOMATICOS
g c |vRegi ATENCIONAL CLIENTE |PUESTO DE REGISTRO
t t
2 on d’;’ AVCC:SQ: ol o 2PERSONAS | 373 | 1.80 | 2.40 6.71 6.71
HABLAR LOCKERS
4SILLAS B
Areadeespera | 1 | Shensorne. |PEDESTALES 18 PERSONAS | 9.26 | 3.08 | 4.00 28.52 28.52
ORDENADOR DEFILAS
1SILLA 1
Informatica 1 CONTRODEREDES | ESCRITORIOS 1 |1 PERSONA 3.60 2.02 2.40 7.27 7.27
ARCHIVOS
Ared e ATENCIONALCLIENTE |6 SILLAS 6
Ventanillas y |, | conos o lcocpmorios s |6 PERSONAS | 9.83 | 3.60 | 2.40 35.39 35.39
atencion al
N HABLAR ARCHIVOS
Adminis"ador de ATENCIONAL CLIENTE 1SILLAS 1
Banco 1 LEER ESCRBR | ESCRITORIOS 1 |3 PERSONAS 3.60 3.06 2.40 11.02 11.02
FhBLAR ARCHIVOS
Boveda 1 GUARDAR 1BOVEDA 1 PERSONA 1.68 1.65 2.40 2.77 2.77
Servicio sanitario REALIZARNECESIDADES | 1UNODORO 1
2 FISIOLOGICAS 2 PERSONA 3.60 291 2.40 10.48 20.95
BancoHyM LAVARSEMANOS _ |LAVAMANOS
ATENDER EMERGENCIAS | 2 CAM ILLA. 1
ESCRITORIO 3
Enfermeria 1  |Rreauzarcuraciones [SILLAS 1 3 PERSONAS 5.97 3.60 2.40 21.49 21.49
LIBRERA 1
LAVARSELASMANOS |LAVAMANOS
TOTAL AREAS 470.94
= = o = — —— =
- =3 ! = —_— 73 —
s < = - =
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| MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DE MERCADO |

AMBIENTE CANT_|ACTNVIDADES MOBIUARIO CAPACIDAD (LARGO |ANCHO |ALTO |AREA M2 |AREA SUB-TOTAL
ANea baga p Escritolios, ibreras,
Adminisafiva 1 T::xr oltas, computadoras. | VARIABLE 7 42 24 294 29.40
senicios
sanilarios Reaizarmccodfades |\
adminiskacitn 1 gy i 2personas | 3.37 | 243 24 8.1891 8.19
guardena
trabajarens computadora, . ~
Recepcion 1 | s | ESOHOWSSKS. | 3personas | 4.15 | 229 | 24 | 95035 950
publico
g Clinica de posar, medir,revisar, | €5tiitorio, silla, camilla,
E Pediatria 1 o pesa 3 personas 4 4 24 16 16.00
a
£ | Area Salones de - _
B Clasesyde 3 | mowmceesreA | Mesas,silas,meges | VARIABLE 7 | 445 | 24 31.15 93.45
juegos
Comedor 1 servir, comerybeter mesas, sillas 24 ninos 705 | 453 24 31.9365 3194
5 estufa, efigeradora,
Cocina 1 cortar, picar, muebles de cocina, 4 personas 742 45 24 33.39 33.39
lavar cocmar mesa, 5
sendos Realizarmecesdades R A
sanilarios para 3 sologicas bvarsehs | MOdorOS, k 8 personas |variable |variable | 24 4501 4501
nifios i
Cliﬁdnrdehreba .
AeaMatemal | 3 | deetsommey | CSCTRRSES® | VARIWBLE |varisble |variable | 4 71.89 71.89
bebes ’
338.77
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2 [ (AREA DE SERVICIOS Y MANTENIMIENTO) MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12 ]

[ MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DEL MERCADO ]

AMBIENTE CANT.|ACTIVIDADES|MOBILIARIO CAPACIDAD _|LARGO |ANCHO |ALTO _ |AREA M2 AREA SUB-TOTAL
Area de cargay RECIBIROENVIAR | NDENES DE CARGA
desearga 1 eropucos NN VARIABLE | 5.80 | 552 | 240 32.02 32.02
EZ‘ZCC'Z”mai?n'ZS“’ 2 ESTACIONARSE PARQUED 2PERSONAS | 11.25 | 350 | 2.40 39.38 78.75
CONTROLAREL ESCRITORIO, SILLA,
. . CIRCUITOCERRADO MODULO DE TVPARA
w Guardiania ESTAR CIRCUITO CERRADO,
= Completa + 1  |reauzarnecesioaoes CAMA 1PERSONA | 16.80 | 3.32 2.40 55.78 55.78
= P FISIOLOGICAS DESPLEGABLE,SERVIC
E Sencios BARARSE 10 SANITARIOS +
'_ DORMIR DUCHAS
z
<
s> c B ESPACIOS PARA
uarto de COLOCAR
> s 2 | remaweee | COHOOAR | yaRiaBLE | 7.95 | 245 | 2.40 10.48 38.96
8 TABLEROS
O | e |2 | TIEECT| e’ |1PERSONAS| 456 | 171 | 240 | 780 15.60
> Asi ANDENES PARA
i Deﬁ;::fade 1 | a| BASURAORGANICA, [ VARIABLE | 11.72 | 6.64 | 2.40 77.82 77.82
%) INORGANICA, VIDRIO

1BATERIADES
INODOROSY 4

Senvicio sanitario REALIZARNESECIDADES | LAVAMANOS 2
y vestidores 2 FISIOLOGICAS MEJITORIOS 6 PERSONAS | 6.87 4.89 2.40 33.59 67.19
empleados H y M LAVARSELAS MANOS 2 BANCAS
2LOCKERS
2 VESTIDORES
Bodega de ALMACENAR
mantenimiento | L PRODUCTOS ESTANTERIAS 1PERSONA | 7.19 | 524 | 2.40 37.68 37.68
CONTROY
Generador 1 MANTENIMIENTODE | PLANTA ELECTRICA | 1 PERSONA 5.78 2.42 2.40 13.99 13.99
MAQUINARIAS
Cisterna + Equipo
Hidroneumatico coNTROY BOMBA ) -
MANTENIMIENTODE
(ubicada en 1 P HiDRONEUMATICA, | 1 PERSONA variable | variable | 4.00 27.85 27.85

sotano)

TOTAL AREAS 445.61
| (SERVICIOS Y APOYO ) MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12 |
| MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DE MERCADO |
AMBIENTE CANT.|ACTIVIDADES|MOBILIARIO CAPACIDAD |LARGO |ANCHO |ALTO _ |AREA M2 AREA SUB- TOTAL

g O | Areade lavado 2 LAVARPRODUCTOS PILAS VARIABLE 6 4 2.4 24 48.00
>
<
w g
< < C;"W ybodega | cUARDAR ESTANTERIAS VARIABLE | 7.19 | 4.74 4 34.0806 34.08
e decomisos
TOTAL DE AREAS 82.08
8 AMBIENTE CANT.|ACTIVIDADES|MOBILIARIO CAPACIDAD |LARGO |ANCHO |ALTO _ |AREA M2 AREA TOTAL
(a)]
0 < | senicio sanitario REALIZARNESECIDADES |JSSLEEIQ?E 33
0 9|7 pubieoH 4 | msacsos | R %y | 6PERSONAS | 500 | 400 | 4.00 20.00 80.00
() g MEJITORIOS
|
\g 8 Senicio Sanitario REALIZARNESECIDADES | 1BATERIA DE6
o= : 4 FISIOLOGICAS INODOROSY 3 | 6 PERSONAS | 5.50 4.50 4.00 24.75 99.00
o Publico M LAVARSELAS MANOS LAVAMANOS
N <
O~
O Z | AccesoRampas | 1 GReUACION bycryvres VARIABLE VAE'EAB VARéABL VARI'EAB M 204231 2042.31
z =
[t egm]
W | Acceso Gradas 1 CIRCULACION MODULO GRADAS VARIABLE VARIAB [VARIABL |VARIABL 122.32 122.32
"o LE E E
=
(o]
O

TOTAL AREAS 2343.63
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3 | (LOCALES EN KIOSCOS EXTERIORES) MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12 |

MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DEL MERCADO |

8 | AMBIENTE |CANT.|ACTIVIDADES| MOBILIARIO | CAPACIDAD |LARGO|ANCHO| ALTO AFi'EC)A(:t\Asz AREA TOTAL
[aly
< o
% x VENDER
58 Frutas 35 Pvivtion MOSTReo® | 2PERSONAS | 215 | 150 | 2.4 3.225 112.88
tﬁ Ez EXPONER
2’ D VENDER
S x| ventadeArs | 5 v MO RaROR 1PERSONA | 215 | 1.50 | 2.4 3.225 16.13
— 8 EXPONER
(é) w VENDER
T Altar 5 v MO haROR 1PERSONA | 215 | 1.50 | 2.4 3.225 16.13
D w EXPONER
x
g 8 VENDER
S @| Verduras 35 o MOSTRao® | 2PERSONAS | 215 | 150 | 2.4 3.225 112.88
[} 9 EXPONER
< X
= =|TOTALLOCALES 80
Z i
L.
TOTAL AREAS 258.00
AREA M2 X
AMBIENTE  [CANT [ACTIVIDADES| MOBILIARIO | CAPACIDAD |LARGO|ANCHO| ALTO |/ * AREA TOTAL
VENDER
Flores 10 evienio MOSTRADOR 1PERSONA | 215 | 1.50 | 2.4 3.225 32.25
0 EXPONER
§ DEMOSTRACION
% |Ventadecd's 25 COWERSAR ESTANTERIAS 1PERSONA | 215 | 1.50 | 2.4 3.225 80.63
DESPACHAR
o A -
« librerias, MOSTRAR
@ | miselaneas 30 DESPACHAR ESTANTERAS | 2 PERSONAS | 2.15 | 1.50 | 2.4 3.225 96.75
L . VENDER
[a) vairedad
& MOSTRAR ESTANTERIAS
¥ |sastrerias 5 DESPACHAR SILLAS 1 PERSONA 2.15 1.50 2.4 3.225 16.13
O VENDER
x MOSTRAR
W art-costura 5 DESPACHAR ESTANTERIAS 1PERSONA | 215 | 1.50 | 2.4 3.225 16.13
= VENDER SILLAS
x
w MOSTRAR
8 maquillajes 5 DESPACHAR ESTANTERIAS 1 PERSONA 2.15 1.50 2.4 3.225 16.13
VENDER
O
0
9 MOSTRAR
X ltelas 10 DESPACHAR ESTANTERIAS 1PERSONA | 2.15 | 1.50 2.4 3.225 32.25
2 VENDER
w
ﬂ VENDER
2 |medicinanatural | 5 evieaion MOSTRAoOR 1PERSONA | 215 | 1.50 | 2.4 3.225 16.13
O EXPONER
o)
-
TOTAL LOCALES 95
306.38
TOTAL AREAS

ll\\\_““
Y
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| (AREA HUMEDA) MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12

| MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DE MERCADO

AMBIENTE [CANT.|ACTIVIDADES| MOBILIARIO CAPACIDAD [LARGO|ANCHO| ALTO ARLIZACXIE X AREA TOTAL
VENDER
ESPACHAR MOSTRADOR
H 1. REFRIGERAR LAVADERO
Camicerias | 14 conran CONGELADOR | 3PERSONAS | 3.00 | 2.75 | 2.40 8.25 115.50
ALMACENAR BANCOS MESA DE
LAVAR TRABAJO
VENDER MOSTRADOR
) EE;S::SCE::i LAVADERO
—~ Viceras 5 CORTAR CONGELADOR 3 PERSONAS | 3.00 2.75 2.40 8.25 41.25
3 ALMACENAR BANCOS MESA DE
< LAVAR TRABAJO
8 VENDER
S MOSTRADOR
._,_l, . 22::@2:?2 LAVADERO
© Mariscos 8 CORTAR CONGELADOR 3 PERSONAS | 3.00 2.75 2.40 8.25 66.00
= ALMACENAR BANCOS MESA DE
<D( LAVAR TRABAJO
E VENDER
2 o | e
< Pescaderia 3 REEE‘FZBTT:R CONGELADOR 2 PERSONAS | 3.00 2.75 2.40 8.25 24.75
2 ALMACENAR BANCOS MESA DE
‘E LAVAR TRABAJO
VENDER MOSTRADOR
oo | oo
Embutidos 6 CORTAR CONGELADOR 2 PERSONAS 3.00 2.75 2.40 8.25 49.50
ALMACENAR BANCOS MESA DE
LAVAR TRABAJO
RE:ET;::AR CONGELADOR
Lacteos 5 ALMACENAR MOSTRADOR 2 PERSONAS | 3.00 2.75 2.40 8.25 41.25
LAVAR SILLAS,PILA
VENDER MOSTRADOR
. Ei::g:? LAVADERO
Pollerias 14 CORTAR CONGELADOR 3 PERSONAS [ 3.00 2.75 2.40 8.25 115.50
ALMACENAR BANCOS MESA DE
LAVAR TRABAJO
VENDER MOSTRADOR
EE:\/:;:?; LAVADERO
Marranerias 10 CORTAR CONGELADOR 3 PERSONAS | 3.00 275 2.40 8.25 82.50
ALMACENAR BANCOS MESA DE
LAVAR TRABAJO
TOTAL
65
LOCALES
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(AREA SEMI -HUMEDA) MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12

MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DEL MERCADO

lll\\_““
0

AMBIENTE |CANT.|ACTIVIDADES| MOBILIARIO CAPACIDAD |LARGO|ANCHO| ALTO ARLIi)AC,’Zlf X AREA TOTAL
COCINAR REFRIGERADOR
SERVIR ESTUFA
Comedor/ |, LA conceLaDorR | 3PERSONAS | 3.00 | 2.75 | 240 8.25 165.00
cocinas ALMACENAR GABINETES
- REFRIGERA MESAS DE TRABAJO
g VENDER MOSTRADOR
= FEFRIGERAR BANCO MESAS
5 Jugos 4 o et | 2PERSONAS | 3.00 | 275 | 240 8.25 33.00
9 LAVAR CONGELADOR
= VENDER MOSTRADOR
<
Z | Granizadas 3 o | P RS | 2 PERSONAS | 3.00 | 2.75 | 2.40 8.25 24.75
<D( LAVAR CONGELADOR
w VENDER MOSTRADOR
S | chicharrones | 1 o | P e anterms S | 2PERSONAS | 3.00 | 2.75 | 2.40 8.25 8.25
E LAVAR CONGELADOR
= OCNAR MOSTRADOR
w DESPACAR BANCOS
ﬁ Papas Fritas 2 vae MESAS 2PERSONAS | 3.00 | 2.75 | 2.40 8.25 16.50
w SENTARSE ESTANTERIAS
4 ComEr CONGELADOR
< COCINAR MOSTRADOR
DESPACAR BANCOS
Refacciones 4 Dl MESAS 2PERSONAS | 3.00 | 275 | 240 8.25 33.00
SENTARSE ESTANTERIAS
comin CONGELADOR
Panaderia 3 oESAGAR cotaniema | 3PERSONAS | 3.00 | 275 | 240 8.25 24.75
X . HACER TORTILLAS COMAL MESA
Tortill 3 PERSONAS
ortillerias 4 Dﬁ\ﬁﬂ ESTANTERIA 3.00 2.75 2.40 8.25 33.00
HACER TORTILLAS
Areademesas | 59 | e MESAYCUATRO | 4PERSONAS | 3.00 | 3.00 | 0.90 9.00 531.00
TOTAL LOCALES| 41
.2
TOTAL AREAS 869.25
REVITALIZACION DEL MERCADO MUNICIPAL |
MATRIZ DIAGNOSTICO DE NECESIDADES DEL MERCADO |
AREA M2 X
AMBIENTE |CANT.|ACTIVIDADES| MOBILIARIO CAPACIDAD |LARGO|ANCHO| ALTO LOCAL AREA TOTAL
Tiendas CONVERSAR VITRINAS
DESPACHAR 2 PERSONAS
— |iabarrotes) 20 At o 300 | 275 | 240 8.25 165.00
o [Ropa Nueva 25 e ESTANTERIRS 1PERSONA [ 3.00 [ 275 [ 2.40 8.25 206.25
3 VENDER ESTANTERIAS
2 [Ropa Americana 18 ALMACENAR PERCHEROS 2 PERSONAS | 3.00 2.75 2.40 8.25 148.50
8 CLASIFICAR MESASYSILLAS
o |Articulos VENDER
4 ALMACENAR ESTANTERIAS 1 PERSONA 3.00 2.75 2.40 8.25 33.00
6 pléasticos DESPACHAR
% MOSTRAR
<« |[ferreterias 5 DESPACHAR ESTANTERIAS 3 PERSONAS 3.00 2.75 2.40 8.25 41.25
w VENDER
\ﬂ: MOSTRAR
O 4 oespacHaR ESTANTERAS | 3PERSONAS | 3.00 | 275 | 2.40 8.25 33.00
eléctricos VENDER
) VENDER ESTANTERIAS
[t ALMACENAR 1 PERSONA
zapaterias 13 ALAcEAR MESASY SILLAS 3.00 2.75 2.40 8.25 107.25
MOSTRAR
prensa 3 DESPACHAR ESTANTERIAS 1 PERSONA 3.00 2.75 2.40 8.25 24.75
VENDER
MOSTRAR
taller de calzado | 3 DESPACHAR ESTANTGAS | 1PERSONA | 3.00 | 275 | 2.40 8.25 24.75
VENDER
MOSTRAR
venta de madera 3 DESPACHAR ESTANTERIAS 1 PERSONA 3.00 2.75 2.40 8.25 24.75
VENDER
MOSTRAR
venta de muebles 2 DESPACHAR ESTANTERIAS 1 PERSONA 3.00 2.75 2.40 8.25 16.50
VENDER
TOTAL LOCALES | 100
TOTAL AREAS 825.00
| AREA TOTAL DE CONJUNTO| 6475.91|
— a3 =
s = -
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
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SINTESIS DE LA IDEA
El Concepto del Disefio Arquitectonico del Proyecto esta enfocado a dar impacto Socio-Cultural

y artistico-visual, en la que se identifiquen las actividades comerciales, sociales y cotidianas de
la poblacién con el proyecto, y a su vez brindar una identidad arquitectonica propia a la
comunidad y al municipio de Villa Nueva, particularmente en este proyecto que es un mercado
se identifiqgue su arquitectura con las actividades comerciales que se realizan tanto en su interior
como su exterior, como por ejemplo: compra y vent a de productos de la canasta basica (frutas,

verduras, carnes, granos, flores, etc.), entre otras actividades como la convivencia de la

poblacién en areas en donde hay aglomeracién de personas, y como el proyecto también

ggr generara espacios exclusivos de ciclo vias, plazas de convivencias, &areas peatonales
f'iz' adecuadas y areas comerciales por medio de kioscos comerciales en exterior de forma
!‘E? ordenada arquitecténicamente para un adecuado funcionamiento. La idea principal es plasmar
&" estas actividades comerciales por medio de un arte en murales exteriores y que a su vez
s% formen parte del disefio arquitectonico del Edificio, integrandolo también con otros conceptos
H;‘ arquitecténicos como movimiento, ritmo, repeticion, aplicacion de texturas etc.
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(La propiedad intelectual del andlisis y sintesis de la idea, disefio del arte y mural arquitecténico
del edificio corresponde a los derechos de autor Heydi Yessenia Moto Hernandez)
Figura43.  ANALISIS DE LA IDEA
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva
DESARROLLO DE LA IDEA Y DE LA FORMA
Aplicacion de las actividades comerciales y socio-culturales en arte de murales en

fachadas arquitectonicas del Edificio.

APLICACION DE CONCEPTOS EN LA FORMA DE DISENO

ciiswm

IR AN
3¥ :
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Figura 44. DESARROLLO DE LA IDEA
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Asi también se toman en cuenta otros conceptos de Disefio en sus fachadas como es
Movimiento y Ritmo en juego de inclinaciones tanto en muros como en las cubiertas,
Repeticion en Fachadas por medio de Textos que identifican al Municipio, Reticulado en muros
de concreto expuesto con cizas formando un cuadriculado de 0.90 x 0.90mts. En muros
orientados al sur, expuestos a la incidencia solar se utiliza una doble piel con celosillas  de
tubo proceso color blanco para disminuir la incidencia solar, permitiendo a la vez el ingreso de
ventilacion e iluminacion natural en el interior. Aplicacion de texturas en interiores por medio de

materiales de construccion.

AP ACION D 9 P10 A FORMA DE D 0 R ADO
0 COR
L — [
- z
\-", N \ P —
A A \ g
" | y
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ADA
OR ADA . o
AP 0 D
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D BO PROCESO DO 0 D
OLOR BLANCO Q ADA
ONA OMO DAS PO DIO D
DOB p DRIC .
D 0.90X0.90 ON O
D 0 D 3 0 0
ON DETD ORDELED 0 CONCEPTOS REPETICION:
Repeticién en Fachadas
0 DIO
ON D
D A A
RFORADA BN BARANDA ACABADO D
0 0
D 0 0 0
DO D
OR DEL EDIFCIO
0 RIOR
D ADO

Figura 45. DESARROLLO DE FACHADA
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APLICACION DE CONCEPTOS EN LA FORMA DE DISENO

CONCEPTO DERITMO EN CUBIERTAS
ONCEPTOS MOVIMIENTO:

Movimiento y
arte en murales
y mosaicos

APLCACION DE CHOOAS DE
ALUMINIO EN E. PERIMETRO
DE CUBIERTA PARA CAPTAR
VENTILAQON E ILUMINACON

ELEVACION NATURAL.

DETALLES DE ARMADO Y
ESTRUCTURAS PARA LETRAS VN
INTALADAS EN FACHADAS

Figura46.  Aplicacion de Conceptos Socio-

)
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Figura 47.

CONCEPTOS EN LA IDEA
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PLANTA DE CONJUNTO




CIUDAD REAL, VILLA NUEVA

CUADRA "C"
CUADRA "D"

6a AVENIDA

43 AVENIDA
3a AVENIDA
2a AVENIDA

<
” s

n n gg
CUADRA"F I (P;‘ CUADRA "G"

PRINCIPALES CIUPAD REAL ZONAIZ DE VILLA NUEVA

FACULTAD DE ARQUTECTURA
HEYDIYESSENIA MOTO HERNANDEZ

3a CALLE

CUADRA "A"

CUADRA "E" CUADRA "F" CUADRA "G" CUADRA "H"

CUADRA "B"

6a AVENIDA
5a AVENIDA

3a AVENIDA
2a AVENIDA

43 AVENIDA
AMPLIACION'Y REVITALIZACION PE - MERCADVO MUNICIPAL Y REVITALIZACION VIAL DE CALLES

ESCALA GRAFICA

FLANTA BPPE CONJUNTO

A/\APLIACION Y REVITALIZACION DE - MERCADO MUNICIPAL Y REVITALIZACION VIAL DE CALLES PPINCIPM% CIUPAD REAL ZONA 12 I?E VILLANLEVA  ESCALAC 1/ 1150

| NSy IR z B &5 29T - | SNSRI = oA il SN Ty IR

Mu




PERSPECTIVA AEREA DEL CONJUNTO
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Figura 49. PERSPECTIVA AEREA DEL CONJUNTO
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Figura 51. PERSPECTIVA AEREA MERCADO

PERSPECTIVA FRONTAL SUR ESTE
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Figura 52. PERSPECTIVA FRONTAL SUR
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Figura 53.

PERSPECTIVA SUR ESTE

Figura 54.

PERSPECTIVA SUR OESTE
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Figura 55. PERSPECTIVA FRONTAL MERCADO
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Figura 59. LOCALES AREA SECA PRIMER PISO

PASILLO ENTRE LOCALES PRIMER PISO
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Figura 60. PASILLO ENTRE LOCALES PRIMER PISO




Figura 61. PASILLO PRIMER PISO

Figura62.  AGENCIA BANCARIA 1ER PISO
AW /= g 4




r
/

g b " g . = = u ) ! i ST
P‘ lf, {I'-. d gt 1=a :Q " @ - -= \ '.l i A\ 1 ‘f k
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Figura63.  AGENCIA BANCARIA 1ER PISO

Figura 64. MINI MUNI PRIMER PISO



Figura65. VESTIBULO PRIMER PISO

VESTIBULO 1ER PISO

Figura 66. VESTIBULO PRIMER PISO
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PRESUPUESTO DE RENGLONES DE TRABAJO DEL PROYECTO

“ IDENTIFICACION PROYECTO: Revitalizacién De Mercado Municipal de Ciudad Real zona 12 Villa Nueva

; UBICACION Y LOCALIZACION: (3era Calle, 5ta y 6ta Avenida. zona 12 Ciudad Real)

¥l NOMBRE DE SOLICITANTE: Municipalidad de Villa Nueva No. Proyecto:

§ 2 AREA DE CONSTRUCCION: 4,980.26 m?, LONGITUD: ml, ANCHO: ml, VOL: m3, FECHA:

E. No. DESCRIPCION DE RENGLON UNIDAD ([ CANTIDAD COSTO UNITARIO COSTO RENGLON

e

e

.I,{,,

8 g

[ o En letras:

el

.
Sl

E\l‘"h \

i

8 MERCADO MUNICIPAL DE CIUDAD REAL ZONA 12 VILLA NUEVA PORCENTAJE MONTOS
HERRAMIENTA 5% Q 29533454
COSTO DIRECTO (Materiales + Mano de Obra + Herramientas) Q 17,595,203.01
TOTAL COSTO INDIRECTO 35% Q 6,158,321.05
SUB-TOTAL DEL RENGLON Q 23,753,524 06
IVA 12% Q 285042289
COSTO TOTAL Q 26,603,946.95
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PRESUPUESTO KIOSCOS Y REVITALIZACION DE CALLES PRINCIPALES
PRESUPUESTO DE RENGLONES DE TRABAJO DEL PROYECTO

IDENTIFICACION PROYECTO: Kioscos Exteriores y Revitalizacion Vial de Calles Principales (Recuperacion de Espacio Publico)
UBICACION Y LOCALIZACION: 3era Calle, 5ta y 6ta Avenidad zona 12 Ciudad Real
NOMBRE DE SOLICITANTE: Municipalidad de Villa Nueva fecha

TRABAJOS PRELIMINARES Q 188.96
ESTRUCTURAS Q 37,775.00
INSTALACIONES ELECTRICAS Q 23,247.78
DRENAJE PLUVIAL Q 1,418.55
ACABADOS Q 44,621.10
CONSTRUCCION DE KIOSCOS unidad 38 Q 107,251.39 | Q 4,075,552.82
2.00 REVITALIZACION DE CALLES PRINCIPALES

TRABAJOS PRELIMINARES Q 541,747.42
|[ACABADOS Q 2,625,582.05
SUB TOTAL] Q 3,167,329.47

COSTO ESTIMADO DEL PROYECTO[ Q 7,242,882.29

Presupuesto realizado por: HEYDI MOTO En letras: [SECIIIEIEEBHEEIIGN Cuarentaggl/)l%soMH Ochocientos Ochentay Dos Con

W45
-

e NN

2T NS
, N/

tks

RECUPERACION DE ESPCIO PUBLICO PORCENTAJE MONTOS
HERRAMIENTA 5% Q 35,161.02
COSTO DIRECTO (Materiales + Mano de Obra + Herramientas) Q 2,094,794 62
TOTAL COSTO INDIRECTO 35% Q 73317812
SUB-TOTAL DEL RENGLON Q 282797274
VA 12% Q  339.356.73
COSTO TOTAL Q 3,167,329.47

KIOSCOS COMERCIALES PORCENTAJE MONTOS
HERRAMIENTA 5% Q 4524334
COSTO DIRECTO (Materiales + Mano de Obra + Herramientas) Q 269547144
TOTAL COSTO INDIRECTO 35% Q  943415.00
SUB-TOTAL DEL RENGLON Q 3,638,886.45
IVA 12% Q  436,666.37
COSTO TOTAL Q 407555282

i




CRONOGRAMA DE EJECUCION DEL PROYECTO
DIAGRAMA DE EJECUCION FISICA KIOSCOS EXTERIORES

No CONSTRUCCION DE UN KIOSCO 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS

TRABAJOS PRELIMINARES  Foe b oo b e b

o

ESTRUCTURAS  Frrrmmrmre b b e e

w

INSTALACIONES: ELECTRICASEHDRAU}——-——— -} } L+

S

ACABADOS bbb e

No CONSTRUCCION DE KIOSCOS TRMESTRE 1 TRIMESTRE 2 TRIMESTRE 1 TRIMESTRE 2 TRIMESTRE 1 TRMESTRE 2 TRIMESTRE 1 TRMESTRE 2
CONSTRUCCION DE KIOSCOS, 4
1 |EQUIPOS CONSTRUYENDO
SIMULTANEAMENTE

DIAGRAMA DE EJECUCION FISICA REVITALIZACION DE CALLES PRINCIPALES

CONSTRUCCION { REVITALIZACION DE MES 1 MES 2 MES 3 MES 4
No CALLES PRINCIPALES ) 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS 15 DIAS

TRABAJOS PRELIMINARES ~ Frrmmmmemee b bk e

o

ACABADOS b
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(L B o3k L atiuiand LA
PRESUPUESTO TOTAL

MERCADO MUNICIPAL MAS RECUPERACION DE ESPACIOS PUBLICOS Y KIOSCOS
EXTERIORES

COSTOS DIRECTOS E INDIRECTOS DEL PROYECTO COMPLETO PORCENTAJE MONTOS
HERRAMIENTA Q 37573889
COSTO DIRECTO (Materiales + Mano de Obra + Herramientas) Q 22.385.469.07
TOTAL COSTO INDIRECTO 35% Q 7.834,914.18
SUB-TOTAL DEL RENGLON Q 30,220,383.25
IVA 12% Q 3,626,445.99
COSTO TOTAL Q 33,846,829.24
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Ampliacién y Revitalizacion del Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles Principales Ciudad Real, zona 12 de Villa Nueva

Es necesario conocer el entorno del lugar de estudio, tomar en cuenta aspectos sociales,
econémicos, culturales y geograficos, para poder realizar adecuadamente una propuesta

arquitectonica eficaz y eficiente.

La Municipalidad de Villa Nueva se beneficiara con el disefio del anteproyecto arquitecténico de
Ampliacion y Readecuacion de Mercado Municipal de Ciudad Real y Revitalizacién Vial de
Calles Principales, del Municipio de Villa Nueva, departamento de Guatemala. Y serd un aporte

importante para facilitar la Comercializaciéon Comunitaria.

Esta propuesta albergara a los vendedores que actualmente comprenden el area de
mercado formal y el area de desbordamiento, brindandoles servicios basicos, porque el mismo
estara sectorizado segun el tipo de productos y locales, brindando mayor comodidad a

comerciantes y consumidores bajo parametros de higiene y limpieza.

Para el anteproyecto Ampliacién y Readecuacion de Mercado Municipal de Ciudad Real y
Revitalizacién Vial de Calles Principales, del Municipio de Villa Nueva, departamento de
Guatemala, después de haber realizado el estudio. Concluye que hay la necesidad de un
edificio de 3 niveles, siendo asi el manejo de medio nivel para el que seria primer nivel y 2
niveles mas, asi como la distribucion de kioscos comerciales para cumplir con la demanda de
tipos de locales y para darle un caracter econémico social y cultural en la que a través de un

recorrido peatonal o ciclo via se pueden realizar actividades comerciales.

Se estableci6 que para poder contar con un funcionamiento 6ptimo en un mercado es necesario
que esté dividido en areas segun su actividad y producto, es por eso que los desbordamientos

no son positivos, dado a que no son organizados adecuadamente.

Llena todas las caracteristicas viables, econdmicas y eficientes, lo que garantiza buscar y
gestionar un financiamiento a través de instituciones gubernamentales, no gubernamentales e

internacionales, lo cual facilitard su ejecuciéon en varios sectores del Municipio de Villa Nueva.
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e Se exhorta a la entidad responsable, que en este caso es la Municipalidad de Villa
Nueva, buscar el apoyo de instituciones que tengan la capacidad y experiencia
necesaria para que estimule a las comunidades a buscar mejores oportunidades, asi

como encontrar el apoyo idéneo y los recursos necesarios para su funcionamiento.

e Se recomienda a la Municipalidad de Villa Nueva adquirir mas terrenos, para el

[ % 3
e 1

desarrollo de proyectos que sean de interés para la comunidad, y asi darle oportunidad

N al desarrollo econémico del lugar.
(3
I

R . . .
R e Realizar acuerdos escritos y normativos para el traslado de vendedores al nuevo
sm mercado, para responsabilizarlos de las nuevas instalaciones, para mantener un orden
5 y limpieza en las mismas. Siendo la Municipalidad de Villa Nueva la encargada de

administrar el mercado, por medio de una junta directiva y una asociacién de

vendedores.

e Seguir los lineamientos planteados en este documento para el disefio, ya que estos se
basan en un estudio del entrono el municipio.

e Es importante realizar previo calculo estructural por un ingeniero especializado: trabajos
preliminares, més acabados, asi también el disefio y célculo de las instalaciones
eléctricas, hidraulicas, sanitarias. Y definir un presupuesto detallado para definir el
monto del costo final.

e Es recomendable que la entidad responsable y supervisor a cargo, vele para que
durante la ejecucion, la construccién sea llevada a cabo estrictamente con base en lo

establecido, los planos y especificaciones técnicas.

ll\\\_““
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v' Guia técnica para mercados del INFOM.
Constitucion de la Republica de Guatemala.

Cédigo Municipal de Guatemala.

Ley de Proteccién y Mejoramiento del Medio Ambiente.(MARN)

v
v
v" Reglamento de Construccién de Guatemala.
v
v/ Cadigo de Salud.

S

v' Arroyo Montenegro, Karla Elizabeth. Mercado y terminal de buses Villa Santiago
Jocotan, Chiquimula, de la Facultad de Arquitectura, 2010.
v Hernandéz Herrera, Melgar Alexsel. Proyecto Mercado de la Cabecera

Municipal de Santa Catarina Pinula. Facultad de Arquitectura, 2006.

v'Instituto Nacional de Estadistica INE (Censos, estadisticas y graficas)

v’ http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljs
BAI829brzX.pdf

v" Manual de Regionalizacion, SEGEPLAN

http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual_de Formulacion.pdf

http://www.inei.gob.pe/biblicineipub/bancopub/Est/L1b0337/cap05.HTM

Pagina web de la Municipalidad de Villa Nueva.

www.villanueva.gob.gt

Censo de locales 2012 realizado por la Municipalidad de Villa Nueva
http://www.inei.gob.pe/biblicineipub/bancopub/Est/L1b0337/cap05.HTM
MANUAL DE FORMULACION DE PROYECTOS

(http://snip.segeplan.gob.gt) www.desarrollohumanos.org.qgt

NN NN

F2.222ntranet (Mapa de Ubicacion de Centros Urbanos Villa Nueva,
Mnicipalidad-1 de Villa Nueva).

v" Andlisis de Mercado Municipal de Pinhal Novo — Silva Dias Arquitectos —
Portugal.

v’ http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/LIb0337/cap05.HTM



http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAl829brZX.pdf
http://www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/01/08/L7pmLuaKCpsmBU4MEsmljsBAl829brZX.pdf
http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual_de_Formulacion.pdf
http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual_de_Formulacion.pdf
http://snip.segeplan.gob.gt/sche$sinip/documentos/Manual_de_Formulacion.pdf
http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/LIb0337/cap05.HTM
http://snip.segeplan.gob.gt/
http://www.desarrollohumanos.org.gt/
http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/LIb0337/cap05.HTM
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[g v' Asesoria de ingenieros profesionales de la Unidad de Planificacién y disefio de
?"-"5 ‘ la Municipalidad de Villa Nueva en tema de estructuras, electricidad y
! presupuesto.

.’, . v" Andlisis de Caso Analogo de Mercado de Villa Lobos | zona 12 de Villa Nueva.

‘ 1 v' Andlisis de Caso Analogo de Mercado de Villa Nueva zona 4 de Villa Nueva.

,;‘ & v' Asesoria profesional de Arquitecto Jefe de la Unidad de Planificacién y disefio
gﬁ‘ de la Municipalidad de Villa Nueva en tema de programa de necesidades,
t{,’(‘ arquitectura y recuperacién de espacios publicos con los lineamientos y
"i;’ criterios de disefio que se aplican en el municipio de Villa Nueva.

e

SL DE CAMPO:

B‘;\ v' Investigacion y analisis de campo, visitas al terreno y entrevista con el
%::'s administrador del mercado actual.

Ng v Visita de Mercado de Villa Lobos | zona 12 de Villa Nueva.

5 v Visita de Mercado de Villa Nueva zona 4 de Villa Nueva.
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Guatemala, julic 12 de 20186.

Serior Decano

Facultad de Arquitectura ‘
Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arq. Byron Alfredo Rabe Rendon
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Facultad de Arquitectura: HEYD! YESSENIA MOTO HERNANDEZ,
Carné universitario No. 2003 19390, realicé la Revision de Estilo de su proyecto de

graduacion titulado: AMPILIACION Y REVITALIZACION DE MERCADO MUNICIPAL Y
REVITALIZACION VIAL DE CALLES PRINCIPALES CIUDAD REAL ZONA 12 DE VILLA

NUEVA, previamente a conferirsele el titulo de Arquitecto en el grado académico de
Licenciada.,

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica gue exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

iada 10,804

ar:'.

Profesora Maricella Saravia de Ramirez
Licenciada en la Ensefianza del Idioma Espaiiol y de la Literatura

LENGUA ESPARIOLA - CONSULTORIA LINGUISTICA
Especialidad en correccion de textos cientificos universitarios

Teléfonos: 3122 6600 - 5828 7092 - 2252 9859 - - maricellasaravia@hotmail.com
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“Ampliacién y Revitalizacion de Mercado Municipal y Revitalizacion vial de Calles
Principales Ciudad Real, zona 12 Villa Nueva”
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Asesorado p

Msc. Arg. Edgar Afme . 6pez Pazos

Arq. Isragl Lgpez Mota ;

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

- MsgfArqg. Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano
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