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La musica se ha utilizado como medio de expresion artistica y las personas
la interpretan vy la transforman. Muchas tendencias han influenciado los géneros,
nuevos sonidos, ritmos y emociones que fusionados hacen lo que hoy tenemos
como musica.

Entre los géneros musicales estd el Rock, que en Guatemala ha tenido
la oportunidad de vitalizarse a medida que el tiempo ha pasado. En la
transformacion y fusion de sonidos mas pesados surge el Metal. Los seguidores
de este tipo de musica forman una comunidad gue se identifica. Ademas, han
surgido bandas en su género, gue de alguna forma han trascendido a la memoria,

pero la mayoria se han quedado en el movimiento “subterrdaneo”.

Este documento estd dividido en capitulos. En el primero, se presenta una
introduccion gue hace referencia histérica de las bandas de Rock clasico, hasta
las bandas de Metal en el 2015. También se incluyen fundamentos tedricos
acerca de la industria musical y las nuevas tecnologias, gue son importantes en

la transformacion del modelo de negocio.

La metodologia se muestra en el segundo capitulo. Se plantea el problema
relacionado con la dificultad de darse a conocer como banda de rock/metal en
Guatemala. Se propone el uso de estrategias de mercadeo, se definen objetivos,
y se analiza las técnicas de recoleccion de datos.

En el tercer capitulo, se hace un analisis de los resultados dados por las
observaciones, entrevistas y encuestas a musicos de bandas, organizadores vy

seguidores del género.

Y en el Ultimo capitulo, se formulan estrategias para las bandas de metal de
Guatemala. Se utilizd la mezcla de mercadeo para definirlas en producto, precio,

plaza y promocion.

El proposito de este documento fue proponer estrategias de mercadeo para
la promocion de bandas de metal de Guatemala, tomando en cuenta que este

género musical es una pieza cultural y una escena activa en Guatemala.
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1. MARGO CONTEXTUAL

Para situar al lector en el contexto en el que se encuentran las bandas
de metal de Guatemala, se muestran las raices de este movimiento musical.
Los protagonistas: El publico, las bandas y los musicos. La aparicion de las
primeras bandas de rock en Guatemala, los primeros conciertos del género
metal, vy el surgimiento de las bandas en esta escena desde los 90 hasta el
2015.

Figura 1.1 Banda Apple Pie
Foto de Facebook de Francisco Lam

1.1DEL ROCK AL METAL
EN GUATEMALA

Guzman' indica que «El Rock en Guatemala surge en los afnos 60 con
agrupaciones como Cuerpo y Alma, Apple Pie, Plastico Pesado, entre otros.
(...) En aqguella época, el Gobierno era un ente opresor de la sociedad, en
especial de la juventud. Los regimenes militares cohartaban la libertad de

expresion de los jévenes musicos.»

T Luis Rodolfo Jerénimo Guzman Veldsquez, «Comunicacion y Rock enlace con las masas» (tesis
de licenciatura, Universidad San Carlos de Guatemala, 2004), 22, https:// biblioteca.usac.edu.gt/
tesis/16/16_0412.pdf
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En el ambiente de ese momento, Castafieda? sefala que « Es
claro que si habia rebeldia, pero era una rebeldia controlada social y
econdmicamente, pues las familias tenian acceso a conocer las formas en
que los jovenes se involucraban en el entorno de la musica, y porque los
medios de comunicacion permitian la presentacion de los grupos como
mercancia que beneficiaba a radios, canales de television, a la incipiente
industria disquera moderna. Asimismo, los medios escritos obtenian

popularidad y consumo, particularmente E/ Grafico».

Castaneda® ademas describe que la «difusion que se le hacia a las
bandas en 1965, desde el 18 del mes de mayo y hasta finales del mismo mes,
casi en todas las ediciones diarias de E/ Grafico, David Garcia presentaba en
suU espacio entrevistas con los grupos juveniles del momento, y fotografias
que probaban los intereses subjetivos y de copia fiel de aspirar a la forma de

vida de las estrellas rocanroleras foraneas.»

Mientras tomaba forma el rock en Guatemala, vinieron factores que
detuvieron el impulso, Castafeda* concluye que «un factor fundamental
para este hecho, ademas del terremoto, fue que en 1974 ya empezaba a
sonar en estaciones de radio la musica disco. Esta vino a reproducir la forma
de fiestas que reemplazaba a los musicos, convirtiéndose en una moda que
transformd el ser joven. Construyd otro imaginario a partir de canciones
qgue no eran parte de la realidad juvenil local. Sin embargo, siendo moda,
pudo constituirse como un distractor politico que desplazaba el discurso

contestatario y rebelde que el rock pesado tenia frente al orden.»

Guzman® indica gque «Es a finales de los 70 que surge Alux Nahual y que
debido a la represion fue muy dificil que tuviera difusion pero que al final
armo revolucion vy se convirtido en banda de Rock lider para Guatemala vy

Centroamérica. Esto le dio un lugar privilegiado en la historia.»

2 Mario Efrain Castafieda Maldonado, «Historia del Rock en Guatemala. La Musica Rock como
expresionsocialenla Ciudad de Guatemalaentre 1960 a1976», (tesis de licenciatura, Universidad
San Carlos de Guatemala, 2008), 58, http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/14/14_0395.pdf

3 Ibid., 53

4 Ibid., 75

5 Guzméan, «Comunicacidn y Rock enlace con las masas», 25



En la siguiente década, la situacion politica da un giro y afecta a la

escena de rock local.

En el afio 1986, por primera vez en casi treinta afios un civil asume
la presidencia mediante elecciones democraticas. En medio de este ambiente,
y para transmitir una sefial de apertura a las diferentes corrientes jovenes,
por tantos afios proscritas, el presidente Marco Vinicio Cerezo, mediante la
Secretaria de la Juventud, organiza en el por aquellos afios denominado Parque
Central, hoy Plaza de la Constitucion, los primeros conciertos masivos, con la
idea de reunir en un solo punto a quienes se recién estrenaban como ciudadanos
y asi demostrar las bondades de un régimen democréatico, que para quienes
tenian menos de treinta afios era algo de lo cual Gnicamente habian leido. Cabe
resaltar que ciertamente fueron estos conciertos, con la presencia de bandas

tan dispares como Lvzbel, White Cross, La Torre o Suburbio Marginal, en los

que por primera vez, quienes aisladamente se habian venido identificando con
el género Metal, pudieron identificarse y conocerse. Naciendo asi el Metal como
movimiento dentro de nuestro pais y la banda que nos representd, como es de

suponer, fue Sangre Humana®.

MARCO REFERENCIAL

Figura 1.2 Publico en concierto en la Plaza Central. 1989
Foto de Jorge Rodas

6 Angel Santizo, «Metalmorfosis en las regiones de Xibalbd. Una bitdcora no autorizada del
Metal Extremo en Guatemala». 7.



Jorge Rodas’ recuerda que «en los ochentas, las kermesses de los
colegios eran lo mas accesible para ver bandas de Rock, pero siempre los
covers eran el ancla... Sangre Humana, Invasion (cristianos) eran las bandas
que mas gente atrafan y se aventuraban a tocar casi solo musica origina. En
ese tiempo se did un parte aguas... bueno, en realidad dos: Los conciertos
de la plaza, organizados por el gobierno de Vinicio Cerezo, a través de la
Primera Dama, y los conciertos del Instituto Técnico Vocacional “Imrich
Fischmann” donde en lugar de “kermesse” se hacian toques de Hard Rock y

de las primeras bandas de metal de mi generacion.»
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Figura 1.3 Concierto en Imrich Fischmann
Foto de Jorge Rodas

En la escena metal de los noventas se presentan una serie de conciertos

y alianzas que dan lugar al nacimiento de bandas locales de este género.

En enero del ‘90, aparece por estas tierras el mexicano
Joel Morales, director de AmericanLine Prods. Su venida implica el acceso
a musica mas underground editada por sellos independientes o por las

mismas bandas, a la vez que el inicio de contacto con escenas vecinas,

7 Jorge Rodas, comunicacion por Facebook, 13 de mayo de 2016



como la de El Salvador o México. (...) Los conciertos, aunque de manera
esporadica, habian continuado realizandose durante el afio “91 en un

salon ubicado al lado del edificio de Salud Publica de la zona 1. Para el
afio “92 se trasladan al salén de la Asociacion de Ferrocarrileros, siempre
en zona 1 y posteriormente a un sitio denominado la llantera en la zona
8, para finalizar el afio en el gimnasio Spectrum de la zona 9. Iniciado el
afio “93 Fernando Varela, guitarra y vocal de Sore Sight, decide organizar
sus propios conciertos, para lo cual aprovecha su accesibilidad al salén
Guatemala Musical, sitio con una larga tradiciéon en cuanto a la cultura
pop local, con marimbas orquestas emblematicas como Checha y Su
India Maya Caballeros o Fidel Funes que amenizaban fiestas con cumbia
colombiana adaptada al instrumento nacional. Este es un salén espacioso
y propicio para conciertos a una escala mayor. Es asi como inician los
Thrash Attack, serie de conciertos realizados sabados por la tarde, con

una periodicidad de 15 dias y un precio de Q.10.00. Es ahi donde toma

su forma mas completa y compacta la escena metalera local. En cada
presentacion, se contaba con una asistencia que oscilaba entre las 600 y

las 900 personas®.

American Line Prods® es una compania gue se forma con la idea de
apoyar y difundir la escena metalica de Centroamerica. En 1994, se grabay
se produce el demo de la banda ROTTING CORPSE, y marca un referente,
un antes y un después. En el mismo afo, se edita en CD SACTUM REGNUM,
Estas dos producciones musicales se distribuyen en primera instancia en

Centroameérica, de forma personal con los pocos contactos vy distribuidores

MARCO REFERENCIAL

qgue habia en cada pais creando y fortaleciendo vinculos entre bandas,

distribuidores y los incipientes promotores de conciertos a nivel regional.

Estas son las producciones de Amercian Line en Guatemala:
Rotting Corpse “Demo” 1995 (500 piezas editadas)
Sanctum Regnum CD 1995 (500 piezas editadas)
Massacres fom the Jungle Vol. 1 (1000 piezas editadas)
Massacres fom the Jungle Vol. 2 (1000 piezas editadas)
Abyssum “Demo” 1996 (300 piezas editadas)

8 Santizo Angel, «,Metalmorfosis en las regiones de Xibalba», 10, 11
9 Joel Morales, «Guatemala y el Metal (1988-1995)», comunicacion via correo electrénico
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Byron Quifonez'© expone que «A mediados de los anos 1990, la serie de
conciertos Thrash Attack fue esencial para la escena del metal underground
nacional. Organizados por el guitarrista-vocalista Fernando Varela, de
la banda Sore Sight, estos conciertos fueron un semillero de bandas
paradigmaticas como Rotting Corpse, Noctis Invocat, Abyssum y Octubre
(..) Lo destacable de los Thrash Attack era su apertura a los distintos
géneros del metal: en un mismo evento era posible escuchar una banda
black metal como Noctis Invocat, luego una de power metal como Arpia,
después una de thrash metal como Sore Sight e incluso bandas progresivas

como Cannabis Sativa y Hongo.»

En la escena rock Guzman" sefala que «Bohemia Suburbana despierta

el movimiento de rock nacional en los afnos ‘90s.»

En cada década las bandas fueron creciendo y separandose en
subgéneros del rock y de metal. La cultura y los niveles socioecondmicos se

convirtieron en factores que afectaron el desarrollo de las escenas.

A inicios de los 90’s existia una buena simbiosis entre
los seguidores y las bandas, pues, a pesar de propuestas musicales no
del todo originales y que sus presentaciones no podian ser calificadas
precisamente de profesionales (...) Como testigos de esa época fueron
guedando algunos demos, que se limitaban a ser grabaciones caseras
reproducidas en casete y sin una portada. Es hasta el “94 que las bandas
dan un giro en este aspecto, justo cuando los seguidores ya se habian
dispersado y se habia perdido cohesion dentro del movimiento.

Ser metalero, para esa época, se habia hecho complicado
e incluso peligroso. Pues, andar por la calle con una vestimenta que
le identificara como tal, le hacia correr el riesgo de caer en manos de
integrantes de las maras y ser literalmente linchado o en manos de la policia
y perder buena parte de sus pertenecias a cambio de no ser detenido bajo
sospecha de satanico o, en el mejor de los casos, drogadicto. Por lo que,

cuando jovenes de un estrato econdmicamente mejor posicionado, y bajo

10 Byron Quifionez, “Viva la fuerza del Thrash Attack,” Siglo 27 (Guatemala, 2013), http:/m.s21.
com.gt/vida/2013/11/15/viva-fuerza-thrash-attack
T Guzman, «Comunicacion y Rock enlace con las masas», 28



la influencia de las bandas de Seattle, Washington, inician el movimiento
de Rock Alternativo. Muchos no dudan en sumarse al mismo. Son las
bandas punteras de este Bohemia Suburbana, Viernes Verde y La Tona.

Un movimiento que se caracterizo por revitalizar la estética Hippie?.

Quifonez® destaca que «A principios de los anos 2000 hubo cierta
crisis en la escena sociocultural metalera nacional: se produjo un declive
en cuanto a bandas activas y surgieron ritmos tropicales que usurparon
espacio en la radio y otros medios de comunicacion. Sin embargo, el metal
siempre ha existido con o sin apoyo.(...) En esta década se ha fortalecido

el movimiento metalero en los departamentos: en lugares como Quiché,

Sumpango, San Pedro Sacatepéquez; Quetzaltenango, Huehuetenango vy
San Marcos abunda el publico metalero vy la demanda es tanta que bandas
como Noctis Invocat, Metal Requiem vy Virus Bélico realizan frecuentes giras

por el interior.»

MARCO REFERENCIAL

12 5antizo, «Metalmorfosis en las regiones de Xibalba», 14

13 Byron Quifionez, “Guatemala y su nueva escena metalera”, Siglo 27 (Guatemala, 2014),

http:/m.s21.com.gt/guatemala/2014/01/19/guatemala-nueva-escena-metalera
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Figura 1.4 The Aversionist
Foto de Lis Garcia

1.2 BANDAS EN LA ESCENA DEL
METAL EN GUATEMALA

Quinonez" sefala algunas bandas de metal en Guatemala y afirma que
«En el 2014, la Internet y los programas de grabacion en computadora han
facilitado las cosas para las bandas, que ahora pueden grabar su propia
musica sin recurrir a estudios profesionales. Prueba de ello son los recientes
lanzamientos discograficos: Atrophy (Terror Land), Ratanas (Préndanse
fuego malditos), Mandragora (Fuck You), Metal Requiem (Metal Requiem
Livey el DVD Inquisition: The Documental), Movavon (Posesion Demoniaca),
SxRxTx (split con Hijos del Grind, de Peru), Virus Bélico (La Tierra del
Hombre Libre), Seol y Noctis Invocat (split), Septic Agressor (Demo 1),
Eterno Impeler (Desmembrados), la inclusion de Atrophy, SxRxTx y Ratanas
en el compilado Grind Attack,del sello espafiol Emocaust Records, asi como
grabaciones de bandas como Artifice, Hacha, Desolacion, Malicia y nuevos
demos de Abyssum y C.RU.E.L.»

A finales de 2014, se lanzaron varias producciones discograficas como
las de Metal Requiem (Ten), Ars Magna (Dehumanize The Nation) y Magma
(Sistema Irracional). Segun Carlos Bulux'®, coleccionista de musica de rock/

metal nacional, han existido por lo menos 200 bandas de metal.

% bid.
5 Ver recopilacion de producciones de Rock/Metal del 2014 en anexos pagina 114



En el 2015, adn persisten varias bandas en nuestro pais que forman parte
de la escena Underground. En la cartelera de 2014 de conciertos, se observo

gue estuvieron tocando las siguientes

Metal Requiem Cruel

Magma Matadero

Hexe Eye Machaco Clajo

Ars Magna Inanicion/Necropolis

Omerta Septic Agressor -

Drakko Aversionist

Andromeda Cronos

Nova Epica Cuerpo y Alma

Mundano Serpiente Vision —

Virus Bélico Detonante <—E

Craneo Adonis Muerto LZ)

Noctis Invocat Fosa Comun z

Celula Nylfheim i

Neurotoxico Ouroborus i

Devouring Sight Sempiternus o

Black Portrait Pestilencia o

Lydian Gray Smaug :
=

Walter Monsanto
Anarkia

Silent Poetry

Deep Darkness
SRT.

Aphylon

Psicopata Opera Macabra
Hacha Funeral Art
Macabro Ab Eterno
Eterno Impeler Orgasmatron
Abyssum Set

Warthor Evil

Random Hate Serverus

The Forest Doom

Infernal Edge of Steel
Bhios Caballero Negro

Intoxxicate
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Figura 1.5 Bandas emergentes, Oricalkos
Foto Lis Garcia

\

1.3 EL MUSICO DE ROCK/Y METAL
GUATEMALTECO

En un inicio, antes de que surgiera el movimiento metalero, hubo bandas
de rock que con la falta de acceso a recursos y tecnologia, dificultd la

oportunidad de formar una banda y hacerla crecer.

Cataneda'® afirma que «Sin embargo, esta necesidad de espacios de
expresion motivo la creatividad de quienes no poseian el recurso econdmico
para sufragar la compra de equipo. Utilizaron instrumentos heredados,
prestados, alquilados, fabricados por los musicos, por sus familiares o amigos,
modificados de manera hechiza, o bien comprados a plazos; solucionaron de
cualguier forma su necesidad de un lugar para ensayar y definir las canciones

que iban a interpretar. Encontraron su espacio, su lugar.»

Los intereses de la ideologia rockera sefala Castafeda” eran que «la mara
rockera estaba mas involucrada en la musica que en los acontecimientos
politicos, excepto aquellos que transgredian sus espacios, su individualidad

en términos estéticos, v la libertad de hacer lo que se queria.»

16 Castafieda, «Historia del Rock en Guatemala», 59
7 \bid., 72



El rock en Guatemala explica Guzman™ «se convirtid en un instrumento
para transmitir ideas crudas y reales de denuncia y protesta de lo que sucede
en nuestro contexto.»

La busgueda de identidad, comunidad vy placer ha estado siempre en la
base del atractivo del rock, ademas de establecer una imaginaria igualdad

entre todos sus adeptos.”

Las relaciones publicas para el musico, sirven para la difusion de su musicay
Walter Guido?® remarca que en América Latina «<asombralaincomunicaciony el
desconocimiento que de su musica tienen entre si los paises latinoamericanos.
La divulgacion de la musica nacional de un pais se realiza (...) El padrinazgo
y la condicion politica le facilitan al compositor presentar su obra en las salas

de concierto oficiales».

El 18 de diciembre de 2014, se asistio al convivio de musicos de rock
guatemalteco en Pecos Bill zona 4, organizado por Jorge Godinez, musico vy
autor de Rockfilia y Rockstalgia. Se tuvo contacto directo con musicos que
desde los afios 60 estuvieron haciendo musica. Entre los invitados estuvo:
Maco Luna de Cuerpo y Alma, Ricardo “Rico” Molina de Apple Pie, Juan
“Tacuche” Chavarria de Plastico Pesado. La quimica entre tantas personas,
con tan distintas personalidades reflejo la interaccion de las bandas de hoy,
una union debilitada por distintos puntos de vista y conflictos que limitan el

fortalecimiento del movimiento de rock y metal en Guatemala.

Las nuevas generaciones de musicos no tienen la memoria histdrica de
estas bandas que sufrieron por falta de acceso y dieron paso a la escena de
metal de Guatemala. Las composiciones gquedaron guardadas y olvidadas.
Musicos de generaciones pasadas remarcaron gue su actitud relajada vy la
necesidad de ocio para estimular la creatividad, dificultd que se estructurara

y perdurara.

18 Guzman, « Comunicacidn y Rock enlace con las masas», 35,39

9 Ibid., 40

20 \Walter Guido, “Interignorancia musical en América Latina”, en América Latina en Su Musica, ed.
por Isabel Aretz, 306, 307, https://books.google.com.gt/books?id=3xclSef HKOC&pg=PA348&lp-
g=PA348&dg=La+m®»C3%BAsica+como+fachada+cultural+/+Jos%C3%A9+Vicente+Melo&-
source=bl&ots=9sFgNhFhtg&sig=DBpDIrO5agmYKKINk7tryS7JuPek&hl=es&sa=X&ei=uMidVlur-
BcfCgwSijlKoBA&ved=0CBWQBAEWAA#vV=0nepage&q=La%20m%»C3%BAsica%20como%20
fachada%20cultural%20%2F%20Jos%C3%A9%20Vicente%20Melo&f=false
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2 MARCO TEORICO

La musica metal que se produce en Guatemala hace poco uso de
los medios alternativos para la promocion, por lo gue se presentd un
fundamento tedrico basado en las tendencias del mercadeo en la industria
musical, la interaccion entre artista y publico, asi como los medios alternos a

través del uso acertivo del Internet para la promocion de la musica.

2.1 TENDENCIAS DEL MERCADEQ
EN LA INDUSTRIA MUSICAL

El mercadeo, segin Schewe y Smith? «es asegurar la satisfaccion en el
cambio en el comportamiento de la sociedad, y este método se alcanza sdlo

mediante la comprension adecuada de los deseos vy necesidades.»

Al comprender al grupo objetivo, su cultura, costumbres, educacion
y comportamiento, se puede ofrecer el producto o servicio, en el lugar
correcto de la forma adecuada. De esa manera, se aprovechan los recursos

y se obtiene resultados significativos.

Schewey Smith?? remarcan de nuevo que «El concepto de mercadotecnia
es una filosofia aplicable a todos los intercambios, no sdlo a las transacciones

de negocios»

En todo lo que se hace, puede ser aplicada la mercadotecnia, incluyendo
la musica; como artista se tiene una conexion con el publico que al ser
valorada sirve para llegar a mas gente de una forma consecuente.

Se ve a la banda o al artista como una marca que debe ser recordada vy

reconocida.

21 Charles Schewe y Reuben M. Smith, Mercadotecnia Conceptos y aplicaciones, (México:
McGraw-Hill, 1987), 26 y 27.
22 |bid., 27



Segun Muiiz?®* «La marca es una representacion simbodlica del
posicionamiento que tiene o quiere tener la empresa, y el posicionamiento
es la forma en que la empresa es percibida en la mente del consumidor.
El posicionamiento debe mantenerse en el tiempo. Es lo que se llama
diferenciacion, y la diferenciacion es marketing.»

Al tomar la musica como un producto o a una banda, se deben definir los
atributos y las caracteristicas que lo haran memorable: un género, una imagen,

un sonido, incluso las actitudes vy relacion con el publico.

Desde la década de los 90, coincidiendo con la eclosion de
Internet, la industria discografica vive una intensa crisis derivada del descenso
constante de las cifras de ventas de soportes musicales. Pero esta crisis no
es una cuestion coyuntural, sino que revela una profunda transformacion de
las industrias culturales y de la relacion de éstas con sus publicos: éstos cada
vez acceden a mas musica pero sin pagar por ella. Lo que esta en crisis, por
tanto, no es s6lo un modelo de negocio, sino también un modelo de consumo

y, por ende, un modelo de relaciones culturales®.

Si bien la industria se transforma para adaptarse, ha encontrado
herramientas para dirigir la atencion a la musica digital v ver las producciones
no como un producto solitario. Los medios tradicionales y alternativos, se
pueden utilizar creativamente para presentar al artista como un ser integral,
sin dejar de lado las alianzas estratégicas que tienen importancia en la difusion

de la musica de una banda.

Para Ortiz?> «Hablar de publicidad y mercadeo es hablar de comunicacion,
de difundir un mensaje a sélo una persona o a todos los habitantes posible
de la tierra, es prometer algo que mas vale cumplir, presumir o exagerar algun
atributo que tengamos e invitar al cliente a que nos de su preferencia a cambio

de una gratificacion o satisfaccion.»

23 Rafael Muniz, “Reflexiones estratégicas al marketing de hoy en internet” Marketing XX/,
consultado 4 de agosto, 2016, http:/www.marketing-xxi.com/reflexiones-estrategicas-al-mar-
keting-de-hoy-en-internet-513.nhtm

24 Hector Fauce, “Tecnologias y medios de comunicacion en la musica digital: De la crisis del
mercado discografico a las nuevas practicas de escucha” Comunicar (Espafa, 2010): 66, Edicion
PDF.

25 Carolina Ortiz Ariza, “Oportunidades de la publicidad v el mercadeo”. Revista Latina de
Comunicacion Social (Bogota Colombia, 2002) Consultado 8 de enero, 2015, http:/www.ull.es/
publicaciones/latina/2002/latina49abril/4907ortiz.htm
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Cuando el artista consolida una marca, se valoriza mucho
mas. Por ejemplo el caso de “The Beatles”, es un grupo de Liverpool
- Londres que tiene sus inicios en la década del sesenta (..) es la
banda que mas ventas de discos ha generado. (...) es una banda muy
conocida alrededor del mundo y esto se puede evidenciar en la cantidad
de Free press que ha generado hoy en dia en programas de television
internacionales, como MTV y VH1 aln habiéndose acabado este grupo

hace aproximadamente treinta afios®®

Sin duda el trabajo de mercadeo, es una herramienta Util para el artista y
no es exclusiva de las grandes disqueras. Con trabajo de relaciones publicas,
investigacion, trabajo en equipo, experimentacion, se puede llegar mas lejos

Yy @ mas personas.

Paola Matheu?” afirma que «Algunos artistas en nuestro pais por alguna
razon se resisten a entrar en este proceso y temen las palabras: producto,
mercadeo, imagen, promocion, etcétera, porque piensan que al involucrar
estos aspectos su musica podria llegar a perder su esencia. No es asi. Eso no
es Mmas que para apoyar su musica en estrategias, para alcanzar la atencion

a mMmas personas.»

El mercadeo ofrece la musica y la experiencia que una banda da al
publico. La escencia es la que va a diferenciarla de otros, por lo que no se

corrompe si va de la mano con los objetivos que trazo el artista.

26 Andrés Camilo Herrera Moreno, «La Importancia de la Comunicacion en la Formacién de
Marca para un Artista de la MUsica», (Tesis de licenciatura, Pontificia Universidad Javeriana,
2008) 27, 28, Edicion PDF.

27 paola Matheu, Antonio Ponce vy Jorge Sierra. 2014. Manual del Musico Independiente.
Guatemala: Editorial Piedra Santa, 158



En este caso no es la cercania a la cultura digital la que determina
los usos, sino las necesidades de estos grupos de mas edad. Y hay que
resaltar que, al igual que en los adolescentes se percibe una cultura de
convergencia mediatica que emparenta al ordenador y al teléfono movil
como dispositivos capaces de manejar los mismos archivos, en el grupo de
jovenes adultos hay una continuidad y complementariedad entre practicas
mediaticas tradicionales: la prensa y las revistas especializadas, la radio, y

las vinculadas a la web 2.0 (MySpace, YouTube)?®.

En vista del crecimiento de la tecnologia v las nuevas formas de escuchar

musica y consumirla, han surgido nuevos servicios y para sobrevivir la

industria debe transformarse y adaptarse. Los que no estan dentro de ella

pueden aprovecharla para exportar su musica.
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2.2 LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
DIGITALES E INTERNET Y
MEDIOS ALTERNATIVOS EN LA
INDUSTRIA MUSICAL

La facilidad de acceso a la musica, a través de las redes P2P, es una
experiencia compartida ya por todas las generaciones de aficionados a
la musica. Pero el diferente bagaje cultural hace que las valoraciones
sobre este acceso casi ilimitado y gratuito cambien. Los adultos tienden
a valorizar el soporte musical como objeto, los rituales ligados a abrir el
disco, ver la caratula y las fotos, leer los textos, conocer quienes han
participado... La digitalizacion de la musica ha ido arrinconando una vieja
practica, casi ritual, entre los amantes de la musica: recorrer las tiendas

en busca de los discos deseados. Comprar un CD era un ritual®®.

Y aungue ahora se tienen los servicios de musica en linea como iTunes,
Spotify y Deezer, aln se hacen cds e incluso vinilos. Se ha hecho un mercado
mas especial, aguel que busca el material fisico y la musica digital ha abierto

una compuerta de posibilidades.

Roca®*® explica que «Hoy tenemos la posibilidad de componer nuestra
musica vy difundirla por medio de Internet; es lo que estan haciendo algunos
autores y grupos de musica. La musica pasa del creador o del intérprete

directamente al oyente, sin necesidad de distribucion y de intermediarios.»

En el modelo tradicional de la industria de la musica como muestra la
figura 6, la comunicacion con los seguidores no es directa, ya que debe
pasar antes por el sello discografico. El flujo de dinero también tiene muchos

intermediarios.

22 |bid, 67
30 Fausto Roca, “Creatividad y comunicacidn musical desde las nuevas tecnologias”
Comunicar (2004): 35, Edicion PDF.



— MERCADEO TRADICIONAL Y FLUJO DE DINERO (MANAGER |
FLUJO DE DINERO EMPUJE DE MERCADEQ
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MERCADERIA

Figura 1.6 Mercadeo tradicional y flujo de dinero
Esquema de David Kusek. Traduccion propia.

En el pasado, los sellos discograficos tenian el poder. Debido a los altos
costos, los musicos no podian, grabar, distribuir su musica, ni comunicarse

con sus seguidores sin la ayuda de los sellos discograficos

NUEVO MERCADEO Y FLUJO DE DINERO PRODUCTOR
FLUJODEDINERD FLUJO RECIPROCO
GERENTE DE NEGOCI0S
ABOGADO

SELLO DISCOGRAFICO

ARTISTA
EDITOR

RADIO
MERCADERIA

MERCADED Y SOCIAL

TIENDAS EN LINEA

PLATRFORMAS PARA ARTISTAS

SEGUIDORES

Figura 1.7 Nuevo mercadeo y flujo de dinero
Esquema de David Kusek. Traduccion propia.
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El artista puede estar en conexion directa con sus fans a través de las
redes sociales y el Internet. El artista puede recolectar dinero directamente
de sus fans a través de sus propias tiendas virtuales y plataformas.
En este modelo, el artista esta al centro del ecosistema. El controla su
empresa, los derechos de autor, y sus conciertos. Controla su imagen y
como se comunica con sus fans. Decide qué clase de promociones usar
para vender su musica o hacer mas grande su base de fans. El artista
puede contratar solo los servicios que necesita. Este modelo pone toda
la responsabilidad en el artista. Como no tiene una disquera que lleve la
musica a la radio, ni imprima copias del album, ni crea su imagen, ni logre
gue la musica sea utilizada para una pelicula. Todo esto lo debe hacer el
artista, lo que requiere mucho trabajo y dedicacién. Debe enfocarse en

sus objetivos y saber que tiene un plan sélido que lo ayude®'.

Este nuevo modelo da importancia a la interaccion directa del artista

con sus seguidores, lo que le da la oportunidad de crecer.

Otras actitudes compartidas por la mayoria se relacionan con la
gratuidad del acceso a la musica que permite Internet. Junto con un
claro sentido oportunista («copio o descargo musica porque es gratis»
0 «descargo albumes o discografias completas de artistas»), el estudio
recoge la queja generalizada hacia las actuales formas de comercializacion
(precio) y distribucién musical (constricciones del soporte fisico): «no
descargaria musica de manera gratuita si el precio en tiendas fuera
adecuado» y «pago por descargar canciones sueltas porque no me

interesa todo el disco» 2

Las actitudes pueden dar informaciéon importante acerca de la cultura
de una region, y de la aceptacion del artista y su musica. Aungue la edad
del publico es relevante, ya que las generaciones pasadas que compraban
discos, siguen consumiendo musica de la misma manera pero adaptandose

a la era digital, con un perfil definido.

31 Dave Kusek, “Hack the music business: Build your own career”, (2014), 7,8 Traduccidn

propia. https:/newartistmodel.leadpages.net/hack-the-music-business/

32 Héctor Fauce, “Tecnologias y medios de comunicacion en la musica digital”, 68



Los jovenes saturados por exceso de informacion, tienen menos
posibilidades de definirse facilmente. Estos datos son interesantes al

momento de desarrollar una estrategia para llegar a estos grupos.

Enlas palabras de Calvi** «En la industria de la musica hay varios ejemplos
de auto-produccion y auto-distribucion, pero el problema de como alcanzar
una gran audiencia y desarrollar economias de escala permanece, lo cual
implica necesariamente la intervencion de un intermediario que distribuya
y promueva el producto, e indudablemente éste obtendra ganancias por

desarrollar estas funciones».

Esas nuevas redes y tecnologias digitales permiten distribuir vy
comercializar musicaamenor costoy conunmayoralcance. Y como concluye
Calvi** «los nuevos modelos de negocio que las companias discograficas
estan desarrollando se basan principalmente en la descarga o recepcion
de musica en Internet previo pago a través de las plataformas comerciales,
en los anuncios publicitarios presentes en las mismas, y también en la
descarga o recepcion de musica en dispositivos maoviles, como teléfonos,

reproductores de MP3 e incluso agendas electronicas»

Segun Calvi, los dos modelos basicos de negocio gue se estan
desarrollando a través de las plataformas comerciales de musica en Internet
son:

Modelo de Pago por Descarga (Digital Download o “A la carte™): que
consiste en el pago directo por la descarga de todo o parte (micropago)
del producto musical, ya sea un album musical completo o por cancion.

Modelo por Suscripcién (Streaming Subscription Model): que consiste
en el pago de una cuota mensual para acceder al servicio de recepcién de
musica, sin derecho a la descarga.

La diferencia de ambos es que uno permite descargar y el otro se
mantiene en la red para que pueda ser escuchado a través de internet en

cualquier dispositivo®®,

33 Juan Carlos Calvi, “La industria de la muUsica, las nuevas tecnologias digitales e Internet.
Algunas transformaciones vy salto en la concentracion” ZER Revista de Estudios de Comuni-
cacion, ne21. Bilbao: UPV/EHU, (2006): 127

34 1bid., 125

35 |bid., 126
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Otros modelos complementarios de financiacion que Calvi menciona y

describe son los siguientes:

Modelo Publicitario: consiste en la venta de espacio publicitario dentro
de la plataforma comercial, en los que se anuncian sellos discograficos, se
promocionan artistas y lanzamientos de nuevos discos; ademas de otros
productos.

Modelo Webcasting: es una variante del modelo por suscripcion, y
consiste en la recepcion de musica a través de estaciones de radio digital
tematicas dedicadas a la musica, algunas de las cuales vienen integradas
en los reproductores de musica en Internet (Jukebox)4.

Marketing en Red o Network Marketing: consiste en el uso comercial
de la informacion obtenida de los usuarios de las plataformas comerciales,
tales como rutinas de navegacion, habitos de consumo musical y de
compra de productos, a partir de lo cual se confeccionan bases de datos
gue luego se comercializan.

Comercio Electronico: es una variante del modelo general de pago,
y consiste en el uso de la plataforma para la venta de discos en soporte
fisico, como la plataforma Amazon.com, a través de la cual se realiza la
venta (por encargo y pago) de discos musicales (ademas de cualquier
otro producto cultural), y donde la distribucion fisica del disco (off line) se
realiza por correo postal®®.

Todos estos modelos son empleados para la promocion de una banda
o artista que pueden ser utilizados con creatividad para obtener resultados

en promocion.

Puro Marketing, muestra el estudio que hizo WooMedija*, agencia de
marketing digital especializada en musica, que describe varias tendencias
en la industria musical digital y el social media marketing, en lo que destaca,
la utilizacion de metadata que ayude a que descubran la musica, utilizacion
de servicios de streaming como Spotify y Deezer, las pulseras chip que usan

en festivales como sistema de acceso, pago de bebidas e inicio de sesion a

36 Calvi, Juan Carlos «La industria de la musica, las nuevas tecnologias digitales e Inter-
net. Algunas transformaciones y salto en la concentracion» 126.
37 Puro Marketing. (2014) Recuperado de: http://www.puromarketing.com/12/18913/

tendencias-industria-musical-digital-social-media-marketing.html



redes sociales. El crowdfunding, que es una microfinanciacion que utilizan

para costear la produccion musical y aplicaciones moviles.

Otra tendencia son los aftermovies, que son la grabaciéon de conciertos,
con el fin de que sean perdurables o se puedan convertir en otro producto
mas, como un dvd. Ademas, el contenido grabado por los seguidores ayuda
a la promocion, también es utilizada la plataforma de Soundcloud, que es
una red social musical. La grabacion en directo, los social media en vivo
que puede ser la transmision de conciertos en vivo a través de plataformas
como YouStream. Ademas de la tendencia face to face como entrevistas en

Twitter y Hangouts de Google en donde hay un acercamiento con el publico.
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Figura 1.8

El auge de la descarga continua cambia el panorama musical

Grafico de Industria Musical.es. Ventas y Descargas vs Streamingy Vinilo

(EEUU), 2015, Traduccidn propia, http://industriamusical.es/infografia-
ventas-y-descargas-vs-streaming-y-vinilo-eeuu/




Es claro que se ha transformado el consumo de la musica, Navas lo
describe asi:

Mas de una década después del nacimiento de iTunes en el 2013 las
descargas disminuyeron por primera vez y en el 2014 la tendencia solo
se ha acrecentado. En (...) los datos ya comentados de Nielsen en base al
consumo de musica en los Estados Unidos, podemos apreciar claramente
como la tendencia de cambio es claro, con el streaming y el vinilo en
auge y las ventas y descargas en caida. El streaming de audio a la carta
(Rhapsody, Beats Music, Muve Music, Rdio, Spotify, etc) vié un crecimiento
del 60.5%, mientras que el streaming de video bajo demanda (YouTube,
VEVO, etc) video el incremento fue de 49.3% para un ponderado de

54.5% entre ambos, lo que se transformé en un consumo de mas de 160

mil millones de reproducciones via streaming®®.

En los esfuerzos de mercadeo, sobresale en Guatemala, el sello Bajo
Presion Récords, dedicado a la promocion de musicos emergentes desde

2006. Jurek Gonzales, propietario, describe:

“Hace apenas un mes Bajo Presion Records anuncié su involucramiento en
el movimiento musical independiente de Costa Rica. Después de varias giras

alla era el paso l6gico para la disquera. Segun Jurek revela, las intenciones

MARCO REFERENCIAL

de esta union es poder tener dos puntos clave en Centro América para asi
tener un mejor manejo de bandas, del circuito y trabajar con demés grupos
del istmo. Esta union facilita la organizacion para un concierto, posibles giras,
incluso estadia y comida. Pero no para ahi afirma. Ahora lo mas importante es
amarrar bien Centro América y mantener en constante movimiento las bandas
disponibles en la regién. “Reconozco lo importante que es trabajar en equipo,
no solo entre bandas, sino medios, organizacion, transporte, etc.” comenta,
“en un principio estaba enfocado en manejar las bandas en las que estaba yo
pero ahorita podemos generar mas poder moviéndonos como un colectivo”.
Asi mismo sefiala bandas punta de lanza para abrir terreno para el resto de

involucrados, entre ellas Céctel, The Killer Tomato, MOZ y Los Tiros®°.

38 Angel Navas Rosal, “Infografia; Ventas y Descargas vs Streaming vy Vinilo (EEUU)”, Indu-
stria Musicales, (2015), http://industriamusical.es/infografia-ventas-y-descargas-vs-streaming-
y-vinilo-eeuu/

39 Alejandro Garcia, “Bajo Presion Records, por una hermandad musical” Esquisses.net,
(2013), http://www.esquisses.net/2013/10/bajo-presion-records-por-una-hermandad-musical/



Las nuevas tecnologias y medios alternativos hacen que se transforme la
manera tradicional de comunicarse con el publico y la manera de presentar
la musica. Pero hay una pieza importante ademas del Internet, que hace

que funcione. Y esos son los seguidores o “fan”.

1.3 EL PODER DE LOS SEGUIDORES

Salva Lopez®© afirma que «En el mundo de la musica moderna ademas

del entusiasmo de los musicos hay otro entusiasmo gue precisamente los
musicos han sabido gestionar con excelente maestria durante décadas: el
entusiasmo del publico.»

Los seguidores o fan?, tienen el poder de llevar a las bandas mas alla
de sus limites, con una simple recomendacion y hacer gue se multiplique el

ndmero de personas que escuchan.
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Figura 1.9 Piramide de Seguidores
Fuente: Dave Kusek. Elaboracion propia

40 Salva Lépez. Rockvolucion Empresarial. Lecciones del mundo de la musica para
directivos y emprendedores. (Espafa: Ediciones Urano, S.A. 2011), 54.
41 Admirador o seguidor de alguien (Real Academia Espanola).
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Figura 1.10 Malicia
Foto de Luiz Ozaeta

Dave Kusek coloca a los seguidores en una piramide al momento de
elaborar estrategias de mercadeo: Los seguidores potenciales estan en el
fondo gue contien mas personas, los casuales estan en medio vy los sUper fan
estan hasta arriba. En proporcion varian, pero se puede pensar en distintas

estrategias para que se distribuyan en la piramide.

Los sUper fan son las personas que compran la mercaderia y la usan
orgullosos, siempre hablan del artista cuando tienen la oportunidad.
Estas personas van a los conciertos y escriben o postean fotos del
concierto. Estas personas van a comprar el album y le van a contar a
todos sus amigos. Estas personas son vitales para el éxito de la carrera
del artista. Generalmente, el 20% de la base de fans representara el 80%
de sus ingresos. Ese 20% son los stper fan. El otro 80% esta hecha de
fans casuales. La mayoria nuevos seguidores y aquellos que no estan

dispuestos a gastar en la musica del artista.

La llave estd en ofrecer diferente contenido y productos para los
diferentes tipos de fan. La mejor promocién para el artista es que los
fans hablen de su musica. Con la constante presencia de los medios
sociales y el Internet, la mayoria de fans estan bombardeados de mucha
informacion. Como resultado, la mayoria de fans de la musica buscan
recomendaciones de fuentes confiables de nueva musica. Estas pueden

ser un blog musical pero la mayoria viene de un amigo.



La comunicacién en Redes sociales no es Mercadeo Tradicional. Una
buena regla general es mantener el 80% de su contenido conversacional,
entretenido, interesante y con sélo el 20 % reservado para promocion.
También debe tratar de proporcionar diferentes tipos de contenidos
para diferentes medios de comunicacion social. YouTube es ideal para
compartir versiones, canciones originales, e incluso blogs.

Instagram es el mas adecuado para compartir imagenes, que no
necesita mucho texto. Tome fotos del estudio, de la prueba de sonido,
0 su nueva guitarra. Facebook es mejor para informacion con mas
texto. Twitter es una gran plataforma para el establecimiento de una
conversacion. Pedir a sus seguidores de una pregunta o contarles sobre la

inspiracion detras de su mas nueva cancion.

Un sitio web es basicamente el centro de su presencia en linea todas
sus otras paginas de redes sociales deben direccionarse a ella.

El trafico a su sitio web debe ser el foco de los esfuerzos de mercadeo
y promocion.

A través de su sitio web, se puede vender la musica, entradas, y la
mercancia directamente a los fans, y recolectar informacion demografica

y de contacto?.

Al utilizar las redes sociales se tiene un contacto directo con el publico,

MARCO REFERENCIAL

segun menciona Matheu#® «En esta practica caen muchas veces lasempresas
deredes sociales que prestan el servicio a varios artistas o compafias. Puede
gue en un momento dado eso funcione, pero hay tanta oferta de cuentas de
ese tipo que deberads ser mas creativo al buscar tu individualidad para darle
un plus a quienes te siguen por esa via. Es decir, ofrece un contenido por el

cual tus seguidores siempre deseen regresar e interactuar.»

El contacto con los seguidores es mas cercano en las redes sociales,
por lo que la interaccion es social. El reto estd en convertir a los seguidores
digitales en asistentes de conciertos y asi concluir que se tiene una

comunidad real.

42 Dave Kusek, “Hack the music business: Build your own career”, 7,8
43 Matheu, Ponce vy Sierra, Manual del Mdsico Independiente. 181
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Figura 1.11 Ars Magna
Foto de Ars Magna

En las bandas de metal, hay una relacion estrecha con los seguidores
vy puede ser efectivo el uso asertivo de la tecnologia para promocionar la
musica. La creatividad es el insumo mas importante para que cada banda
se destague y sea capaz de transmitir por distintos medios su producto.
Las bandas estan en la ventaja de hacer independientemente sus proyectos
debido al alcance del Internet y el acceso a instrumentos pero es un trabajo

gue requiere un equipo, planificacion y organizacion.

Enelsiguiente capitulo, se plantea el problema detectado enlapromocion
de bandas en la escena de musica metal. Se propone una solucion con

objetivos claros y se describe la metodologia que se utilizara para lograrlo.
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2.1 PLANTEAMIENTO

Las bandas de rock en Guatemala existen desde los afilos 60 pero poco
ha quedado en la memoria. Bandas de metal siguieron el mismo camino ya
que el acceso era limitado y la ausencia de mercadeo no dio la oportunidad
de ensefarle a la gente, la musica que se hizo. Tampoco se pudieron
aprovechar otros productos promocionales que ayudan a que el publico

recuerde a la banda, la apoye y consuma su producto.

2.2 ANTEGEDENTES DEL PROBLEMA

El problema fue detectado ya que se tuvo contacto con la escena
musical de rock y metal de Guatemala, desde el 2003 hasta el 20716. Por lo
que, a través de vivencias y observacion, se evidencio que en Guatemala no
existe una industria musical fortalecida. En el género metal, a pesar de tener
fieles seguidores, se notd que comercialmente resulta ser riesgoso, ya que
se dirige a un sector especifico que no satisface a la mayoria de la poblacion,
como lo hacen otros géneros musicales. Sin embargo, se ha notado el poco
uso de mercadeo para impulsar la musica y los eventos en este género, lo

que limita el alcance de la comunicacion entre bandas y publico.

Se observd que algunas bandas de pop rock reciben patrocinio de
bebidas alcohodlicas como Gallo y Bravha, en el caso de bandas como lo
fue Malacates Trébol Shop, el Tambor de la Tribu; los cuales van dirigidos a
un publico popular. Pero en los conciertos de metal, también se consumen
distintos productos, los musicos de las bandas, consumen instrumentos y
equipo de amplificacion, por lo que existe un movimiento de dinero para la

realizacion de un evento de este tipo.
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El tema de critica a la sociedad actual, asi como temas mas oscuros o
de revolucion en las bandas de metal, resultan aceptadas por la comunidad
rockera/metalera, aungue puede chocar con algunas creencias o formas
de pensar. Segun Castaneda* «ese desarrollo musical, de la mano de la
construccion de un imaginario juvenil distinto al heredado de finales de los

afos 50, fue criminalizado por los gobiernos v la sociedad en general.»

Se identifico claramente la influencia de las redes sociales y el Internet,
como herramienta alternativa para la promocion en la ola de la globalizacion.
Esto abrid una oportunidad para solventar el problema y al mismo tiempo
presenta el reto de poder sobresalir en un mar de informacion, que

bombardea constantemente al consumidor.

2.3 PROBLEMATIZACION

La musica ha servido como medio de expresion para el ser humano, la
creatividad para hacer musica e interpretarla. Esto ha permitido que la gente
se sienta identificada con los distintos géneros que escucha, especialmente

el rock y el metal, los cuales siguen vigentes.

En Guatemala, la historia del rock se refleja desde los aflos 60, en los
“repasos”’ como también en las rocolas. “Conjuntos” como asi les llamaban
a las bandas de la época, tales como: Los Electronicos, Los Reyes del Ritmo,

Los Jets, entre otros*.

En las demas décadas vendrian bandas como: Apple Pie, Plastico
Pesado, Caballo Loco, Serpiente Vision, Sangre Inocente, S.O.S entre otras.
Alux Nahual marcaria una carrera en los anos 80 y 90 como se evidencia
y en esta uUltima década surgen todas las bandas del “Rock Alternativo”
como: Bohemia Suburbana, Viernes Verde, Radio Viejo, Viento en Contra,

Malacates Trébol Shop.

44 Castafeda, «Historia del Rock en Guatemala, 110
45 Ipid., 48 -60.



Jorge Rodas?® relata que en los 80, las kermeses de los colegios eran
lo mas accesible para ver bandas de Rock. En ese tiempo estuvieron los
conciertos de la plaza, organizados por el gobierno de Vinicio Cerezo, a
través de la Primera Dama, vy los conciertos del Instituto Técnico Vocacional
“Imrich Fischmann” donde en lugar de “kermés” se hacian conciertos de Hard
Rock y de las primeras bandas de metal. Surge una especie de movimiento,
en esos conciertos se unieron distintas clases sociales, se iniciaron bandas vy

se consolidd Guerreros del Metal, como uno de los referentes.

De esas generaciones de seguidores se quedaron con el recuerdo de
esa época. Otros decidieron hacer musica, con mayores ventajas que |os
primeros musicos de los 60. El Internet se fue tornando mas accesible, asi

como la tecnologia para grabar en casa.

Existen muchas bandas que hacen musica original en los distintos
géneros del rock pesado, como: Metal Requiem, Virus Bélico, Andrémeda,
Noctis Invocat, Ars Magna, Mundano, Walter Monsanto, Devouring Sight,

Celula, entre otras, pero son pocos los que se dan a conocer en el pais.

Los musicos integrantes de bandas de metal desconocen la importancia
de las estrategias de mercadeo para su promocion. La falta de informacion
hace que sea mas dificil el desarrollo de dichas estrategias, las cuales estan

ligadas al contexto.

Escasos medios masivos dan apoyo a los musicos debido a que no es un
género popular y con ello se arrastran estereotipos conductuales negativos.
Por lo que es necesario tomar en cuenta a los medios alternativos de

informacion y comunicacion, ya que algunos pueden resultar gratuitos.

La actitud autosuficiente que tiene el musico, es uno de los obstaculos
mas grandes que deben tomarse en cuenta para lograr que las estrategias
de mercadeo realmente sean efectivas en el medio. Para que asi se puedan

evitar resultados que no tengan el impacto deseado con el grupo objetivo.

46 Jorge Rodas. Comunicacion por Facebook. 13 de mayo de 2016.
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La prioridad que le da el musico al mercadeo, en comparacion con la
propia musica, es minima, por lo que se priva de los beneficios que esto trae,
afectando el alcance vy la presencia en el mercado. El presupuesto limitado
es un factor que deja de lado al mercadeo, ya que no es de su preferencia.
Sin embargo es una inversion necesaria, la cual, hecha correctamente, es

capaz de generar mucho mas valor.

Al no utilizar estrategias de mercadeo para posicionarse y promoverse,
el publico es limitado y no llega a reconocer y escuchar a las bandas. Esto

es un tropiezo gue no permite que trasciendan en Guatemala.

2.4 DEFINICION DEL PROBLEMA

Las bandas de metal no logran darse a conocer efectivamente. La causa
de este desconocimiento es que no ven la importancia de las estrategias de
mercadeo, y le dan mayor prioridad a la musica. Ademas existe la actitud
autosuficiente de los musicos respecto al mercadeo Y no tienen interés
en invertir en el equipo especializado para la promocion de su musica. La
falta de informacion acerca de medios alternativos de informacion vy los
estereotipos relacionados con el género musical rock/metal también son
factores que afectan la situacion en la que se encuentran las bandas de este

género.

En consecuencia, las bandas no se dan a conocer y obtienen proyectos
gue musicalmente pueden ser interesantes pero no tienen reconocimiento.
En algunos casos, no estan centrados en el contexto en que se vive, lo
que limita las oportunidades para posicionarse en el mercado. Ademas del

desperdicio de recursos y medios gratuitos de promocion alternativa.



2.5 OBJETIVOS

Objetivo general:
Formular estrategias de mercadeo que contribuyan a la promocion vy

difusion de bandas de metal en Guatemala.

Objetivos especificos:
[h% Identificar las estrategias empleadas por las bandas de metal en

Guatemala.

D g Analizar medios alternativos de comunicacion para la promocion

de las bandas de metal.

[% Evaluar los factores del posicionamiento de una banda de metal.

2.6 JUSTIFICACION

La musica como medio de expresion refleja una cultura particular,
vivencias que reflejan lo que sucede en un pais, perspectivas del mundo
gue rodea al artista, historias que marcan la identidad de una persona. Y en
un género como el metal, es importante ya que existen bandas que podrian
potencializarse al utilizar mercadeo. El tema es relevante porque casi no
se trata a nivel académico o se evita a causa de estereotipos o falta de
informacion al respecto, por lo que el estudio tiene potencial de enriquecer
el crecimiento de la carrera del musico guatemalteco, especificamente a las

bandas guatemaltecas independientes que viven en la Ciudad de Guatemala.

El sentir de un pueblo vy los ritmos que acompafnan a la musica, se
pueden percibir en la produccion musical de una banda. El arte de la musica
desarrollado en el género metal tiene un impacto social considerable, ya que
el publico en general gue no sigue los eventos “subterrdaneos” o alternativos,
tendria una visién de la existencia de estas bandas y podrian realmente
escuchar e enriguecerse culturalmente, ir mas alld de los estereotipos vy

disminuir el miedo a lo desconocido.
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Tiene trascendencia ya que beneficia a las bandas guatemaltecas de
metal que no tienen conocimientos de mercadeo y que tienen musica que
ofrecer. Trasciende a nivel informativo para la sociedad viendo el género
musical rock/metal como cultura, v da la oportunidad de hacerse notar con

las estrategias basadas en el contexto guatemalteco.

Se ayuda a solventar la falta de estrategias de mercadeo para posicionar a
las bandas de metal en Guatemala, por lo que se dispone de los conocimientos
adquiridos en la Maestria de Mercadeo para el Disefo, ademas de los

conocimientos de imagen visual v la experiencia en musica rock/metal.

El proyecto es oportuno, ya que es observable la falta de mercadeo en las
bandas de metal de Guatemala, por lo que un estudio como este es recibido
favorablemente y define un segmento del mercado que no esta saturadoy que
es comercialmente interesante. Hay disponibilidad de parte de los musicos,
publico y productores, por lo que fue viable esta investigacion. Y tiene
relacion con el campo de estudio, profesion y experiencia del investigador,
yva gque se formulan estrategias de mercadeo aplicadas al mercado de musica

metal en Guatemala.

2.7 DELIMITACION

Rock Republik.net, la comunidad de rock guatemalteco tiene 8,379 en
Facebook y con 18,126 miembros registrados en su portal de seguidores del
género rock. Rock Chapin (sitio Web) tiene 21,978 seguidores en Facebook.

El estudio se llevard a cabo con bandas de la ciudad capital. Se tomaron
en cuenta las bandas recopiladas por el coleccionista guatemalteco, Carlos

Bulux.

Para la investigacion se presenta la limitante de referencias bibliograficas
del comportamiento vy el mercado del metal en Guatemala. Pero existen tesis
en el tema de Rock y se tiene alcance con las bandas y seguidores, por o que

se tomd como referente los datos que ofrece Facebook.



La investigacion durd 20 meses. La preparacion para recopilar los datos
pertinentes, analizar a fondo la situacion y generar las estrategias necesarias.

Por lo que se realizd de octubre 2014 a junio 2016.

Unidades de analisis: Bandas de metal (Ars Magna, Metal Requiem,

Magma) todas lanzaron nuevo album en el 2014.

2.8 METODOLOGIA SEGUIDA

Para organizar el desarrollo del proyecto, se planted la siguiente
hipodstesis:

Las bandas de metal de Guatemala que han aplicado estrategias
estructuradas de mercadeo hantenido resultados efectivos de participacion,

ventas y asistencia de conciertos.

Se indetificaron variables y se definieron las siguentes:
Variable 1: Las estrategias de mercadeo

Variable 2: Presencia

Variable 3: Venta

Variable 4: Seguidores

Por cada variable, se definieron indicadores, preguntas, instrumentos

para recolectar informacion y fuentes. El resultado fue el siguiente:
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Tabla 2.1 Variable 1: Las estrategias de mercadeo

INDICADOR INSTRUMENTOS | FUENTES PREGUNTAS

Efectividad en : Andlisis de Casos : Bandas, : ¢Qué redes sociales son

utilizacion de © redes . utilizadas? ¢Con qué
redes sociales. : : frecuencia las utilizan?
Publicidad Cuestionario Bandas ¢Qué tipo de publicidad

© Observacion : - usan? ¢En qué medios?
Material © Cuestionario : Redes del : éTienen material
promocional. * Observacion © caso © promocional? {De qué

- tipo?

Estrategia de Entrevistas : Redes : dUtilizan la expectativa
expectativa Observacion © para lanzar algo

© nuevo? ¢A través de
© qué medios? {Durante
© cuanto tiempo?

Geografica Cuestionario Bandas, {En qué lugar geografico
: redes estan concentrados sus
A : seguidores?
Relaciones . Entrevistas : Bandas : dComo es la
publicas . Observacion : comunicacion para
(manager) . entrar a festivales?

© ¢Qué hacen para
: negociar conciertos?

METODOLOGIA

Tabla 2.2 Variable 2: Presencia

INDICADOR | INSTRUMENTOS | FUENTES PREGUNTAS
Publicaciones Analisis de casos Bandas ¢Cuantas publicaciones a
virtuales . Sitio Web  : la semana hacen en redes

: : © sociales?
Anuncios : Observacion © Facebook : éQué tipos de anuncios
© Andlisis de casos  : Twitter © utilizan para comunicarse

: con sus seguidores u
: organizadores?

Presencia en " Entrevistas : Bandas © ¢Cuantos festivales
festivales hay al ano? ¢En que
' ' © otros eventos pueden
. participar?
cCoOmMo logran un espacio
. en esos festivales?

Visitas a : Entrevistas : Bandas : ¢Cudntas visitas tienen?
pagina web : {Como o miden?




Conciertos . Cuestionario : Bandas : {Como consiguen los
en el interior . Sitio Web  : contactos? ¢Cuales son
vy afuera del : : - los requerimientos para
pals. tocar dentro vy fuera del
: : © pais?
Teloneros Entrevistas Bandas cCoOmo se llega a ser
: : . telonero de una banda? ¢
: Qué se necesita?

Tabla 2.3 Variable 3: Venta

INDICADOR INSTRUMENTOS FUENTES PREGUNTAS
Difusion de Observacion Bandas cUtilizan las redes sociales
oferta : . para informar acerca de

Sitio Web © sus productos?

© ¢Difuden ofertas o
paguetes que incluyan
© discos o material
promocional?

© de su ultima produccion?
© ¢Cuantos se vendieron y

© en cuanto tiempo? ¢A qué
precio?

: ) <

© ¢Por cuanto tiempo L

© ofrecen esos paguetes? O

e e o

Ventas de . Cuestionario : Facebook : ¢Cudntas producciones 4

discos : : © musicales tienen? (@]
. Entrevista . Twitter s , ) .

: : : {Cuantos discos hicieron (@]

@]

[ —

L

=

Ventas de . Entrevistas . Bandas : {Qué materiales -
materiales : Cuestionario : Facebook i promocionales han
promocionales : © vendido?

© ¢En cuanto tiempo lo han
vendido?
Ventas de Cuestionario Bandas ¢Han vendido discos
discos virtuales : © Facebook : en linea? ¢Cuantos
: : han vendido? ¢En qué
plataformas los venden?

Venta de Entrevistas Bandas ¢Han vendido discos
discos fisicos Cuesti _ . Sitio Web @ fuera del pafs? ¢dComo
- Luestionarno . Facebook i han vendido discos fisicos
© internacionalmente?

Distribuidores Cuestionario Bandas ¢Como distribuyen sus
: : Facebook : discos? éA través de qué
© canales?




Tabla 2.4 Variable 4: Seguidores

INDICADOR INSTRUMENTOS | FUENTES PREGUNTAS
Comentarios likes Observacion Redes ¢Cudntos seguidores
compartidos. . tienen en redes

: sociales?éComo han

© incrementado desde el
" inicio hasta hoy?iQué
© reaccion tiene los
seguidores ante las
nuevas noticias de la

. banda?

Asistencia a . Observacion . Redes . {Cuantos asistentes
conciertos : : . tienen?{Qué capacidad
: : tienen los lugares de los
. conciertos?

Identificacion de : Entrevista . Bandas @ ¢Enddnde se
seguidores . Observacion . encuentran los
: : © seguidores? ¢Cual es su
comportamiento con la

b ¢ banda? ¢dComo evitar
© perderlos?
Interés : Observacion : Bandas  : ¢Coémo logran que
: . Redes : seinterese la gente

: con la banda? éCédmo
© demuestran ese

" interés? ¢Como puede
. reforzarse?

METODOLOGIA

- Numero de Cuestionario Redes ¢ Cuantos seguidores

Seguidores Observacion Bandas tienen? ¢CoOmMo los

: : consiguio?
Identificacion . Observacion : {Quiénes podrian ser
de seguidores : : : seguidores poteniales?
potenciales © ¢En donde estaran?

: : cCoOmMo puede llegarse

a ellos?

Con esta informacion, se definieron los instrumentos para investigar la
informacion que no se encontro en documentos. Se validaron las preguntas

para hacer la version final que se describe en el siguiente tema.



2.9 INSTRUMENTOS DE

INVESTIGACION

Segun los indicadores vy las preguntas de investigacion, se seleccionaron

los instrumentos adecuados gue se explican a continuacion.

2.9.1ENTREVISTAS

Para el soporte de la propuesta de esta investigacion, se entrevistd a

musicos y personas que han sido parte de la escena del rock/metal desde

los setentas hasta el 2015, que tienen una opinidn amplia de lo que han

vivido y han presenciado.

Tabla 2.5 Entrevistados

Mario Castafeda
Profesor de Historia Mundial
Contempordnea y de Historia de Guatemala
en Universidad Rafael Landivar. Autor de
la tesis: “Historia del Rock en Guatemala.
La MUsica Rock como expresion social en la
ciudad de Guatemala entre 1960 a 1976".

Jorge Rodas
Psicélogo, musico, gestor
cultural y director artistico

de (CREA). Pionero en
la organizacion cultural
independiente de inicios de

la década del noventa.

Juan Luis Ozaeta
Multiinstrumentista, productor y promotor
cultural, propietario del sello Culebra

Anticorporation.

Angel Santizo
Politdlogo, escritor vy
cronista en medios

impresos y digitales.

Joel Morales
Propietario de American Line y su
incidencia en la produccion vy el
mercadeo de la musica Metal en la escena

centroamericana de los 90.

Paulo Lorenti
Musico de Rotteness,
Duefo de sala de ensayos
Decibelio GT y productor

de eventos.
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Lydian Gray César Borrayo

MUsico guitarrista Guatemala/ Fiel seguidor de conciertos de rock y

Chicago, duefio en The Seveth metal desde los 70s hasta hoy.

Portrait Productions, productor

de shows con una vision artistica
que abarca desde la musica Jurek Gonzalez
hasta el teatro y la danza. Fundador del sello independiente

Bajo Presion Records (Indie, punk)

La guia basica para las entrevistas fue la siguiente:

- {Cree gue actualmente se use mercadeo en las bandas de la escena
underground?

- {CoOmMo era el mercadeo en épocas anteriores en comparacion con el
mercadeo actual de las bandas?

- {Qué estrategias usaban?

- ¢Qué medios utilizaban?

- {Hacia donde cree que va el mercadeo v las bandas de metal en
Guatemala?

- ¢Qué hacian las bandas para vender su material antes de que estuviera
accesible el Internet?

- {Qué recomendaria a las bandas para posicionarse en el mercado?

2.9.2 OBSERVACIONES

Se observo tres bandas para hacer un analisis de lo que han hecho
en Facebook, como red social principal vy los resultados visibles que han
logrado. Son tres casos diferentes, de distinto subgénero con produccion
discografica, con distinta trayectoria y con mas o menos, uso de mercadeo.

- Metal Requiem

- Magma

- Ars Magna



Los aspectos por observar segun las variables fueron:

Datos generales Medios

Miembros Radios o canales de difusion
Idioma Bares vy lugares de conciertos.
Discografia Lugares de distribucion
Numero de seguidores Festivales o conciertos
Subgénero Imagen

Interaccion en redes sociales Tematica/discurso

Material promocional : Consideraciones especiales

Campanhas observables

2.9.3 GUESTIONARIOS

Se usaron cuestionarios® dirigidos a bandas activas, que tenian grabado
un album o extended play, para averiguar la tendencia actual respecto a
técnicas y estrategias. Los temas tratados fueron: Tipo de medios utilizados,
redes sociales, frecuencia de uso, lugar geografico donde se ubican los
seguidores, formatos, venta de discos, precios.

Las bandas fueron tomadas al azar. Se utilizé el sitio web e-encuesta.com
como herramienta para procesar la informacion y en el siguiente capitulo se

presentan los resultados a través de graficas.

En este capitulo, podemos concluir que, con la definicion del problema
vy el fundamento para el desarrollo de esta investigacion, se fijaron los
objetivos con los que tomd curso este proyecto de investigacion. A través
de observacion, entrevistas y encuestas, se llevod a cabo un proceso para la
recopilacion de datos, cuyos resultados se presentan en el siguiente capitulo,

con el fin de proponer estrategias para las bandas de metal en Guatemala.

47 Ver modelo en Anexos pagina 117
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3.1 ANALISIS Y DISCUSION DE
RESULTADOS

Tras la busqueda de informacion, se presentaron los resultados de las
entrevistas hechas a productores y personas relacionadas con la musica
metal. Ademas de los datos y el analisis de las encuestas hechas para
integrantes de bandas del género. Al final del capitulo, se muestra el
analisis de las observaciones que se hicieron a tres bandas de distintas

caracteristicas.

3.1.1 EL MERCADEQ MUSICAL DE AYER
Y HOY

Los entrevistados expresaron recuerdos y percepciones de como se
promovian las bandas de rock/metal y coémo se comunicaban con el publico

en afos anteriores, ademas del papel que jugod la tecnologia en la promocion.

Los tiempos cambiaron como la musica. Y antes de bandas de metal ya

existian bandas de rock en Guatemala.

En épocas anteriores éramos perseguidos ya sea por rockers,
guerrilleros o drogadictos en algunos casos se daban las tres razones.
Fueron épocas de mucha represion y el rock o conciertos que se hacian,
nos enterabamos por publicidad de boca en boca, lugares como Futillos
Herrera, Claro de Luna, El Pinguino, el Escorpién eran algunos de los
lugares de conciertos que generalmente eran rodeados por las Broncos
o los Pajaros Azules, como dice Maco Luna ahora estamos viviendo una
Guatemala light, y alli nos enterabamos de nuevas bandas (grupos o
conjuntos como se le llamaba en esa época) y ademas que éramos un

puiblico avido de musica, lugares, bandas®®.

48 César Borrayo, comunicacion a través de correo electrénico. 13 de mayo de 2016..
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En la historia del metal, las primeras bandas para darse a conocer lo

describe Santizo ast:

Se presentaban en la mayor cantidad de conciertos posibles, ya que
grabar un demo no era tan simple, luego de convencer a los papas,
dado que la mayoria éramos adolescentes, para que financiaran el
ansiado demo Rehearsal, que no siempre era un material de calidad
pero era la constancia fisica de que la banda existia. En el plano local
lo siguiente era lograr que lo sonaran en Revolucién Rock y que ahi
anunciaran que en el préximo concierto la banda estaria vendiendo o
regalando el cassette con su nuevo demo. En el plano internacional, si
se tenian los contactos suficientes claro, se enviaban a regalar demos a
los diferentes zines (revistas hechas por los fans) para que lo resefiaran.
Luego hacer intercambios y ventas a través del correo con quienes en
las diferentes partes del mundo lefan esos zines. Con lo que te dabas a

conocer y a la vez te culturizabas conociendo nuevas bandas”®

En la época de los noventa,
el programa “Revolucion Rock”

transmitido por Metrostereo

ESTE SABADO 21 DE
(1029 FM) dio el espacio A LA 5:00 P.M.
TEATRO AL AIRE LIBRE

RESULTADOS
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El uso de medios para
promocionarse como banda de

metal tuvo un espacio limitado,

Figura 3.1 Afiche concierto internacional
Foto de Rock Chapin

49 Angel Santizo, comunicacion a través de correo electrénico. 20 de mayo de 2016.



Sonaban pocas bandas en programas de radio como Revolucion

rock y programas de metal cristiano como Gospel Times. Eso en la

década noventera. En la ochentera era mas escueto el asunto.

Recuerdo que Guerreros del Metal tuvo pauta publicitaria en canal 13.

Después de las 9 de la noche transmitian el anuncio del primer disco de

ellos. En ese tiempo, por la situacion politica del pais, el metal no era

bien visto, menos promocionable. Bandas como Alux Nahual, Rocks,

Itrium, Vox Dei, tuvieron apoyo publicitario y sonaban sus rolas en

radio. Pero el metal, no. Quiza el mayor apoyo que hubo por parte del

Estado fue durante el gobierno de Vinicio Cerezo, pues traian a bandas

extranjeras y eso promocionaba, mediante los conciertos de fin de afio,

a los grupos®

OETANENEE -
A ';J'. CUADRA DEL PIE'E LAMA. I-Tu:nas

Y, DESDE vA A La VENTA, 5040 MASDEU

EN  ROCK ON eare  puaveras o "ABIERTO OE DOMINGD A VIERNES
DE 2100 A 16:00 HORAS

MARILYN MANSON,  sEPurumn, ommy, I YA 6 2R

CALLEJON DEL FiNg, (‘ZIA'EII.ILI cuoen

Figura 3.2 Afiche
Foto de Paulo Lorenti

Jorge Sierra®', critico de musica,
indica que «Prensa Libre lidero,
llamémosle asi, como vocera del
movimiento musical de Guatemala,
yO mismo hacia notas para revista
Cronica. También en la television
de canales de cable, recuerdo que
habia un par de canales como
Musicable, de la empresa Mayacable
una de las mas grandes de la zona

5. Esto en el periodo de 91 al 98.»

En cuanto a mercadeo, el
productor de eventos y musico Luiz
Ozaeta® indica que «en Guatemala
nunca ha existido alguna estrategia
gue yo sepa, solamente el pegado
de afiches en calles transitadas vy

los clasicos volantes de bolsillo.»

50 Mario Castafeda. Comunicacion por Facebook. 12 de mayo de 2016.

51
52

Jorge Sierra, comunicacion a través de Facebook. 16 de mayo de 2016.
Juan Luiz Ozaeta, comunicacion a través de correo electronico. 19 de mayo de 2016.
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Figura 3.3 Publicidad de conciertos
Foto de Jorge Rodas

Para promocionar un concierto como banda, Lorenti®® indica «Salias
a recorrer las calles del centro (histérico) historico, con un recipiente con
engrudo y una brocha, y pegabas afiches en los postes».

Los volantes, los afiches vy la publicidad de boca en boca, fueron los
medios que se utilizaron para darse a conocer como bandas. Su desempeno
y entrega en las presentaciones que daban, hicieron que algunas bandas
sean recordadas aun, a pesar de que no siempre se tuvieran grabaciones
de calidad.

Se establecié una cultura de intercambio internacional, donde las
bandas como Denial pudieron sonar en programas de radio de Panama,
Costa Rica, El Distrito Federal, Chiapas y Yucatan (México), asi como
llegar a manos de coleccionistas en Francia, Italia, Alemania y Japon.

Se establecieron contactos con disqueras de México, por medio de la
publicacion en la seccién de “Cartas al Lector” de la revista “Heavy Metal
Subterraneo” de México, lo que logré que se estableciera contacto con
Joel Morales, de la disquera “American Line Records” que se establecio
como la primera oportunidad de que bandas centroamericanas fueran
firmadas para ser editadas y distribuidas internacionalmente. Bandas como
Rotting Corpse de Guatemala, Kabak, de El Salvador, Horgkomostropuz
de Honduras, y Pseudoestratified Ephitelium de Costa Rica, entre otras,

lograron proteccion internacional gracias a este tipo de difusion®*.

53 Paulo Lorenti, comunicacion a través de correco electrénico. 11 de enero de 2015.
54 Jorge Rodas, comunicacién por Facebook, 13 de mayo de 2016



En los anos siguientes, se continud el mismo modelo, apoyado de la
facilidad del Internet, contactos con radios en linea y coleccionistas
de Argentina, Finlandia, Alemania, Japdn, ademas de revistas y blogs
internacionales pararesefas o entrevistas. El uso del correo y otras empresas

de envio de paqguetes, es utilizado para distribuir el material de las bandas.

Hay una clara separacion antes y después del Internet en los inicios de
mercadeo y promocion de las bandas de metal de Guatemala. Este proceso
se caracterizo por ser social y personalizado, aunque con un alcance limitado.
Mario Castafieda®® resalta que «En esa época (1990-2000), se tenia aprecio
por reunirse, conversar y compartir la musica. Era pretexto para relacionarse
y tener contacto humano. Hoy no es asi. Todo es virtual, casi desagradable.
Es utilitario pero no humano. Se utilizaba el correo postal para enviar discos
o recibir, asi como envios o encomiendas a los departamentos, o si alguien

viajaba los llevaba. Era mas de contacto con la gente».

Con la tecnologia, se abrid un nuevo canal, el Internet. Este tiene el
potencial capaz de llevar la musica a mas gente afuera del pais, pero compite
por la atencién del publico, ya que hay un constante flujo de informacion,

que puede hacer que pase desapercibido.

Rodas opina acerca del mercadeo que algunas bandas hacen vy afirma
que «Las redes sociales, los recursos de difusion en linea como youtube,
soundcloud, bandcamp, itunes, twitter, facebook, instagram, paginas web
y correo electronico ya son una constante en algunas bandas. Se trabajan
sesiones fotograficas, se utilizan disefios generados por disefladores graficos
para portadas, afiches y para comunicar visualmente las actividades de las
bandas. Se usa el recurso de vestuario y algun miembro de la banda se
convierte en “community manager default” para poder realizar la labor de

difusiony.

Segun Ozaeta®® no existe un mercadeo real y expone que «cada quien
esta de manera independiente, no se utilizan todos los medios, no pasa de

ser simple publicidad sin costo, por lo general ONLINE o en diarios de bajo

55 Mario Castafieda. Comunicacién por Facebook. 12 de mayo de 2016.
56 Juan Luiz Ozaeta, comunicacion a través de correo electronico. 19 de mayo de 2016.

RESULTADOS



RESULTADOS

criterio musical. Alguna excepcion puede
existir pero es leve, el por qué es debido
a que el movimiento guatemalteco no
tiene conocimiento real de cémo es vy
debe ser una escena. Fanzines, bandas
y productores serios son necesarios,
ademas de mucho mas espacios en radio
y television acorde a lo que se promueve,
no vale estar en television que nadie del
movimiento observa, ni en programas de
radio que abren su espacio pero que no

tienen nada que ver con los géneros».

La atmodsfera de camaraderia de
un inicio se fue transformado a medida
que el tiempo pasod, los sonidos fueron

evolucionando vy se fue segmentando.

Luiz Ozaeta
Productor y music

g Mt instrvmentista,
]
AT eI detside CR
tal Ngroimarite "oy n st
cots. Lo mis mpottanta parat

Medios escritos como elPeriddico, Prensa Figura 3.4 Antifest
Foto de Luiz Ozaeta

Libre, y espacios virtuales como lo fue Rock
Republik, Rock Chapin, entre otros, han dado
espacios a la difusion de la musica, ya que hay profesionales seguidores del

género que de alguna u otra manera buscan apoyar el trabajo de las bandas.

Entre las diferencias que hay en el mercadeo de antes con el de hoy,
Rodas® indica «El antes vy el después lo marca la globalizaciéon digital. Otro
punto clave fue el boom del consumo del rock nacional de mediados de
los noventa, que hizo que muchos medios, radiales y algunos escritos,
voltearan su mirada hacia el producto cultural local. Otra de las cuestiones
clave fue la madurez en dejar atras los postulados de “contraculturalidad” vy
“anti-sistema” que se imponian al Rock. Ya que muchas bandas dejaron de
percibir como “venderse” el hecho de tomarse fotos profesionales, utilizar
maquillaje o vestuario, asi como realizar grabaciones de estudio profesional

asi como videoclips (cuando las posibilidades lo permitian)».

57 Jorge Rodas, comunicacion por Facebook, 13 de mayo de 2016



Se ha empezado a ver la musica como un paguete completo, los discos
como un articulo promocional, y los conciertos como entretenimiento, que

puede mercadearse sin perder su esencia y honestidad.

Para el musico Lydian Gray®*® «actualmente hay un potencial dormido,
hoy publicas algo vy al instante esta en Japodn, pero la falta de vision e
inversion afecta, antes habian empresas que sacaban beneficio de producir
y vender mercaderia de bandas, por lo tanto las bandas no invierten. Ahora,
va no hay muchas empresas interesadas, pero la diferencia estd en que
antes la banda no invertia directamente, no tenia suficientes ganancias,

ahora si es mas probable pero no hay vision empresarial en las bandas».

Ver a la banda como una empresa, y tomar en cuenta todo lo que
esto signfica, es un trabajo minucioso. Gonzalez®® afirma que «La musica
en general se estd volviendo mucho mas inmediata, consumible vy
desechable.» La cultura, la forma como ahora se escucha musica, el acceso
a hacer grabaciones, hace que la competencia por la atencion del publico

sea fuerte.

Las condiciones han cambiado de como antes se daban a conocer las
bandas de metal. La tecnologia ha sido la razdén del cambio de la conducta
en el consumo de la musica vy la interaccion entre banda y publico. La
actitud frente a amenazas y oportunidades sigue teniendo importancia
para el crecimiento de las bandas. El panorama adn no esta definido, pero
en las nuevas generaciones, se ve el interés por prepararse mejor como

musicos y entregar un producto de calidad.

58 | ydian Gray, comunicacion a través de correo electrénico. 22 de septiembre 2015.
59 Jurek Gonzalez, comunicacién a través de Facebook. 12 de mayo de 2016.
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Figura 3.5 Antifest 7
Foto de Luiz Ozaeta

3.1.2 MERCADEQ HEGHO HASTA EL 2015
EN LA ESCENA METAL

Las bandas de metal siguen vigentes hasta ahora, pero la forma de
comunicacion conel publico hacambiado. Conelauge de los medios digitales
y el acceso para producir musica, se evidencian indicios de mercadeo.

Para obtener mas informacion al respecto, se utilizé una muestra de 27
personas integrantes de distintas bandas, que completaron exitosamente
la encuesta. EI universo fue de 80 bandas registradas por el coleccionista

Carlos Bulux. Segun los cuestionarios, los resultados fueron los siguientes:

1. ¢En qué medios hacen publicidad?

Al momento de organizar un concierto o ser parte de este, se utiliza

publicidad, en su mayoria no pagada, para que la gente se entere.



Tabla 3.1 Medios para hacer publicidad

REDES
SOCIALES

CORREO
ELECTRONICO

30%

\4% 33%
TV

AFICHES
IMPRESOS

REVISTAS DEI %TJDS‘?(?A S
Y ACCESORIOS 15%

0% 1%

El uso de redes sociales es absoluto, de forma frecuente y esporadica.
Se ha convertido en una constante por el facil acceso en computadores y

teléfonos moviles.

El correo electronico es utilizado solo por el 30% de las bandas, como
medio para informar a sus seguidores. Es un recurso desaprovechado, ya
que las personas, por cualguier situacion tienen una direccion de correo

electrdénico.

En Guatemala, ya no existen emisoras de radio que pongan musica
exclusiva de rock ni metal. El 41% utiliza la radio para promocionar conciertos
o material nuevo, en programas como Frecuencia Clandestina de Radio
Universidad 921 FM o el programa de Musica en Transito de Jorge Sierra
en TGW 107.3 FM. La alternativa digital esta en radios como El 7rip Radio y
Rock en Guate Radio.
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El 4% dijo que utiliza publicidad en television. Normalmente se ocupan
espacios en programas familiares o de entretenimiento, en donde presentan
a las bandas o las entrevistan. Para las bandas de metal es el medio menos
utilizado. Algunos programas de television son Dale que Val y un Show con
Tuti del canal Guatevisidn; No somos Angeles v Musica Registrada de Canal

Antigua.

Los afiches impresos, que fueron comunmente utilizados, resultaron
ser empleados por solo el 32% de los encuestados. Aun los utilizan los
organizadores de conciertos para colocarlos en bares o tiendas de ropa de

rock o musica como Sagitario.

El 30% indicd usar blogs para hacerse publicidad. Los blogs tienen valor
e importancia, ya que ahora las personas investigan los productos, o lo que
deseen comprar a través de Internet. En los blogs, se tiene presencia en
forma de resefas y entrevistas. Si la persona duefa del blog es reconocida
por su criterio, eso le agrega mayor valor a su opinion vy lo que diga del
material de las bandas. No siempre se trata de criticos sino de personas
regulares, que gustan de la musica. En Guatemala, existe el blog de Rock

Chapin y Guitarras de Guate.

Las revistas en linea y en version impresa también son utilizadas por el
30%. La ventaja en linea, es que puede ser encontrada en los motores de
busqueda. Revistas de periddicos como Magazine de Siglo 21, Revista D de

Prensa Libre o Revista virtual Guaterock.

En las tiendas de musica y accesorios, el 41% hace publicidad. Este
puede ser un punto estratégico para encontrar personas que disfrutan vy

consuman musica o productos promocionales.

El 15% eligid otras opciones; entre esas, los encuestados escribieron que
no utilizaban medios. Se especificd que otro medio era exportar la musica
al extranjero, también publicidad de boca en boca y en conciertos. Ademas
se pueden indicar formas de publicidad pagada en medios masivos, pero
gue por su alto precio no es rentable; en forma digital, si no se hace con la

segmentacion correcta, no se aprovecha al maximo.



2. ¢Qué redes sociales utiliza?

El uso de redes sociales para la comunicacion es algo que no se tenia en
épocas anteriores, pero gue en esta década, hasta las empresas de telefonia
lo ofrecen “gratis” segun el paguete que se adqguiera. Al hablar de redes
sociales, se incluyeron las mas populares y también redes de musica, que
ademas de socializar también sirven para hacer listas de reproduccion vy

compartir musica.

Tabla 3.2 Redes utilizadas por las bandas

FACEBOOK

TWITTER : INSTAGRAM
489

8% 37%

\ YOUTUBE
4% 85%

REVERBNATION BANDCAMP

41% 41%

Facebook es la red social que utiliza el 100% de los encuestados. Se ha
adaptado para tener paginas para bandas, tiene opciones de promocionar
publicaciones. Esta red es importante ya que con el uso de teléfonos maoviles
inteligentes hay mayor acceso a estar conectado. Su uso es indispensable v
esta llegd a sustituir en cierto nivel a sitios Web vy foros de Rock que fueron

muy Vvisitados a principios de los afios 2000, como Rock Republik.

& )
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El 48% utiliza Twitter, que se caracteriza por mensajes cortos vy
utilizacion de imagenes animadas en formato G/F, es una red social ideal
para comunicar constantemente e interactuar para tener un acercamiento
con los seguidores. Pero no todos se sienten a gusto con esta red. El grupo
que lo utiliza suelen ser de mas jovenes que los que utilizan Facebook.

Instagram, una red que se basa en fotos, es utilizada por el 37% de los
encuestados. Esta red social puede ser empleada para la promocion, y para
compartir momentos intimos de banda, composicion, conciertos. Tomando
en cuenta el poder de una imagen, vale la pena utilizarla para obtener
seguidores de otras partes.

Snapchat, es una red nueva vy solo el 4% indicd que la utilizaba, pero va
dirigida a un segmento joven, que se caracteriza por la espontaneidad y se
puede aprovechar para compartir e interactuar con el publico.

El 85% de los encuestados dijeron que usaban Youtube. Esta red social
tiene la opcion de subir videos, por lo que hay que tomar en cuenta la
calidad de lo que se sube al canal, esto incluye creatividad y contenido
entretenido. Es una red que permite compartir videoclips, documentales,
sesiones, o cualquier material que permita trabajar posproduccion. Sirve
como presentacion para una banda gque aln no se conoce y se quiere
promocionar.

El 70% indicd que utilizaba SoundCloud. Esta plataforma permite subir
la musica ademas de gue recomienda musica similar. Se puede seguir a las
bandas y compartir la musica de forma gratuita. Frente a otras aplicaciones
pagadas como Spotify o Deezer se requiere un proceso mas complicado
para subir la musica, y es facilitado a las disqueras. Esto no significa que una
banda independiente no lo pueda lograr.

Reverbnation es otra plataforma para promocionar musica, usada por el
41% de los encuestados. Es una alternativa que como SoundCloud busca
mostrar como vitrina la musica de las bandas. BandCamp es otra red, pero
pensada para musicos y bandas independientes, es poco usada; sélo el 41%
de los encuestados dijo que la utilizaba. En ella se puede exponer y vender
la musica.

En la opcion de otros, colocaron Deezer iTunes Cdbaby que son
plataformas para escuchar musica en linea, hacer listas de reproduccion
y compartirlas con los usuarios. Algunos indicaron gque no utilizaban
ninguna red. Otro de los encuestados especificd que en eventos musicales

y exposiciones.



3. éCon cuanto tiempo de anticipacion informan a sus
seguidores de un nuevo material?

Esta pregunta nos permite establecer, el tiempo de preparacion en las
campafnas, o0 anuncios importantes que las bandas deban tener a través de

los medios que utilizan.

Tabla 3.3 Tiempo de anticipacion en publicaciones

2 SEMANAS

SIN
ANTICI-
PACION

7%

6 MESES

30%

2 MESES

30%

El 30% de los encuestados indico que informaban a sus seguidores, con
6 meses de anticipacion. El otro 30% dijo que con 2 mes vy el otro 22%
indicd que con un mes.

La mayoria de bandas afirmaron que si publican sus eventos con
anterioridad. Por lo menos la mitad dice hacerlo de 6 a 2 meses antes de
informar acerca de un nuevo material. Los datos varian y se debe tener
sensibilidad de cuando es oportuno, tomando en cuenta lo que sucede
alrededor, para que se forme poco a poco expectativa y se utilicen todos los
medios posibles para que la noticia llegue a la mayor cantidad de personas.
El 7% colocd otro y uno de los encuestados especificd que a veces era mas
tiempo de anticipacion cuando hacian campafa de expectacion. Y otros

especificaron que dependia de cuando los organizadores les avisaran.
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4. ¢Con qué frecuencia utilizan las redes sociales?
La frecuencia se refiere al nUmero de veces que se hacen publicaciones
O se revisan las redes sociales. Esto permite saber qué tan activas son las

bandas en las redes.

Tabla 3.4 Frecuencia de uso en Facebook

FRECUEN-
TEMENTE

18%

MUY
FRECUENTEMENTE

67%

RESULTADOS

La frecuencia con gue se usan las redes, segun los encuestados, es

bastante continua en las redes mas populares. Es Facebook la red social

CAPITULO

favorita. El 67% indica que lo usa muy frecuentemente; el 18% lo usa

frecuentemente; y sélo el 15%, a veces.



El 1% de los encuestados
dijo que usan Twitter muy
frecuentemente; el 7%, indico que
frecuentemente; el 33%, a veces;
4%, casi nunca; vy el 44%, nunca
lo usa. Esto demuestra el poco
uso de esta red vy la frecuencia

esporadica en que se usa.

Tabla 3.5 Frecuencia de uso en Twitter

MUY
FRECUENTE-
MENTE

1% / 7%

FRECUENTE-
MENTE

Tabla 3.6 Frecuencia de uso en /nstagram

MUY
FRECUENTE-
MER

7%

FRECUENTE-
ME

15% |

El 7%  de los
encuestados indico que
muy frecuentemente
utilizaban /nstagram; el
15%, frecuentemente; el
18%, a veces; el 11%, casi
nunca; y el 48%, nunca.
Esta red social es menos
utilizada que Twitter a
pesar de que su fortaleza

son las fotos.
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Snapchat, que es una
red relativamente nueva,
es la menos utilizada.

El 92% dijo que nunca
utilizan esta red social; el
4%, casi nunca; y el otro
4%, frecuentemente. Por
lo que se puede concluir
que esta red no estad entre
las redes principales para
utilizar, por parte de las

bandas.

Tabla 3.7 Frecuencia de uso en Snapchat

Tabla 3.8 Frecuencia de uso en Youtube

15%

CASI NUNCA

MUY
FRECUENTEMENTE

22%

41%

FRECUENTEMENTE

YouTube es utilizado muy frecuentemente por el 21% de los encuestados;

el 43%, frecuentemente; y el 1%, a veces. Solo el 1% dijo que nunca lo usaba

v el 14%, casi nunca. Por lo que se tiene un uso frecuente en general. Solo se

debe recordar que los videos que se suben al canal deben tener una calidad

Optima para que sirvan de promocion.



Con SoundCloud,
indicaron que el 7% lo usan
muy frecuentemente, el 30%
lo usa a veces vy el otro 26%
frecuentemente. 30% dijo
gue nunca lo usa, v el 7%
qgue casi nunca. La mayoria
si lo utiliza pero no con gran
frecuencia, eso depende de
cuanto material grabado

tenga la banda.

Tabla 3.9 Frecuencia de uso en SoundCloud

MUY
FRECUENTE-
MENTE

7%

FRECUENTEMENTE

26%

7%

CASI NUNCA &

Tabla 3.10 Frecuencia de uso en Reverbnation

FRECUENTE-
MENTE

1% A

15%

CASI NUNCA

El 45% de los encuestados dijeron que nunca lo usan. El 15%, casi nunca.

El 22%, a veces. El 11%, frecuentemente; y sélo el 7% muy frecuentemente. La

mayoria no lo utiliza o casi nunca lo usa, por lo gue no es una red popular.
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Tabla 3.11 Frecuencia de uso en Bandcamp

El 44% de los encuestados

indicaron que nunca utilizan

FRECUENTE- .
MENTE Bandcamp; el 11%, casi nunca;

22%

el 19%, a veces. ElI 22%,
frecuentemente; v el 4%, muy
frecuentemente. De nuevo, la
mayoria no esta familiarizada

con este tipo de plataformas.

Tabla 3.12 Frecuencia de uso de otras opciones

El 78% dijo que
nunca tienen frecuencia
de otras opciones. El

22% colocd opciones

RESULTADOS

como plataformas

de musica en linea

y eventos, con una

frecuencia mayor.

Las redes de musica como BandCamp, SoundCloud y Reverbnation
tiene uso similar, esporadico. Resalta SounCloud con un poco mas de
frecuencia en el uso, pero en relacion a las demas redes sociales populares
no es tan frecuente. Estas son herramientas, distintas que, al utilizarse
correctamente, ayudan a la promocion de las bandas, pero se debe
conocer el fuerte de cada uno vy ser constante para que estén actualizadas

con la informacion y se pueda establecer una conexién con el publico.



5. ¢En qué lugar geografico se encuentran concentrados sus
seguidores?

Con esta pregunta se intento localizar a los seguidores de este tipo de
musica de forma geografica, segun la percepcion de las bandas de metal. Se
agruparon en porcentajes y para indicarlo en la grafica, se representd con la

palabra %FAN vy el numero de porcentaje.

Tabla 3.13 Seguidores en Ciudad de Guatemala

7%
NO
APLICA

12%

% FAN: 90

%FAN: 30 2 2 %

%FAN: 70

%FAN: 50

El 7% de los encuestados cree que el 100% de sus seguidores esta en la
ciudad capital. EI 12% dijeron que creian que el 90%. El 22%, que el 70%. El
7%, que el 60% esta en ciudad de Guatemala. EI 12%, que el 50%. EI 7%, el
40%. EI 18%. que un 30%. EL 7%, que un 20% esta en la ciudad. Y otro 7%,
gue no aplica.

Se puede ver que los encuestados creen que el 93% de sus seguidores
viven en la ciudad, en distintas cantidades, en un rango de 20% al 100% de
seguidores. Este resultado demuestra que la mayoria de los seguidores, que

tienen acceso a Internet, estan concentrado en la ciudad.

CAPITULO

RESULTADOS
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Tabla 3.14 Seguidores en Quetzaltenango

NO APLICA

%FAN: 20

22%

%FAN: 10

El 4% de los encuestados cree que el 100% de sus seguidores se
encuentran en Quetzaltenango; el 4%, que el 90%. EI 7%, que el 60%. Y
el otro 7%, que el 50% de sus seguidores estd en Quetzaltenango. EIl 4%,
que 40%; v 4% de los encuestados cree que el 30%. El 11% dice que son el
20%. El 22%, que el 10%, el 7% cree que solo el 10% de sus seguidores se
concentra ahi. El 7% de los encuestados no cree que tengan seguidores en
ese lugar. El 30%, que no aplica.

Se puede afirmar que el 63% de los encuestados cree que tiene

seguidores en Quetzaltenango en distintos porcentajes.



4% de los encuestados
dijeron que el 100% esta en
Huehuetenango. El 4%, que el
70%. El 7%, que el 60%; el 4%,
que un 50% de los seguidores. El
4%, que 40%; vy el 4% que el 30%.
El 7% de los encuestados dijo que
el 20%, y el 10%, que el 10%. El
15%, que no tenfan seguidores en
Huehuetenango vy el 41%; que no
aplica.

Se puede concluir que el 44%

de los encuestados, cree que

tienen seguidores en Huehuetena

Tabla 3.15 Seguidores en Huehuetenango

NO APLICA

Ngo.

Tabla 3.16 Seguidores en San Marcos

43%

NO APLICA

El 4% de los
encuestados cree que el
100% de sus seguidores
estan en San Marcos. El
7%, que el 60%. EI 4%, que
el 50%. Otro 4%, que un
40%; el otro 4%, un 30%
y otro 4%, que el 20%. EI
15% cree que el 10% esta
en San Marcos. El 15% de
los encuestados no cree
tener seguidores en San
Marcos vy el 43% dice que

no aplica.

Por lo que se puede decir que en San Marcos existen 42% de seguidores.

RESULTADOS

CAPITULO



Tabla 3.17 Seguidores Chimaltenango

El 4% de los encuestados
indicaron que el 90% de
SuUs seguidores estan en
Chimaltenango. ElI 7%, que 0
el 70%, el 4%, que el 50%. ég_w_‘/;\o : 11%
El 1% de los encuestados %mn-.zg
cree que es el 30% vy el otro
1%, que es el 20%. EI 18%

11%

cree que solo el 10% esta en %FAN: 20 \
Chimaltenango. Otro 18% %
no cree tener seguidores en

18%
Chimaltenango vy el 30% dijo %FAN: 10

gue no aplicaba.

Se concluye que el 55%

cree gue sus seguidores se

encuentran en Chimaltenango.

Tabla 3.18 Seguidores en Quiché

RESULTADOS

El 4% de los encuestados dijo

que el 100% de sus seguidores eran
de Quiché; otro 4%, que el 70%. El

48%
7%, que un 60% vy el 4%, que un 50%. - Apucf

Un 7% cree que solo un 40%. Un
4%, que un 20% habita en Quiché;

CAPITULO

y un 7%, que solo 10%. El 15% cree
gue no tienen seguidores en Quiché.
El 48%, que no aplica.

Se puede afirmar que los

encuestados creen que el 37% de

sus seguidores estan en Quiché.



Tabla 3.19 Seguidores en Palin

48%

NO APLICA

El 4% indico que el
70% de sus seguidores
estan localizados en
Palin, Escuintla. EI 7%
indicd que un 50%, el
otro 7% dijo que un 40%.
El 4% dijo que el 20%, un
1% de los encuestados
dijo que un 10%. El 21%
dice que no tienen
seguidores en este lugar.
El 46% dice que no

aplica.

Los encuestados creen que el 33% de sus seguidores estan en Palin.

Tabla 3.20 Seguidores en Retalhuleu

NO APLICA

\

El 1% de los
encuestados  dijeron
que un 70% de sus
seguidores estan en
Realhuleu. El 4%
indicio que un 30%.
Otro 4% dijo que el
20%. Un 15% cree
que un 10%. EI 19%
de los encuestados
indicd que no tienen
seguidores en
Retalhuleu vy el 48%

dijo que no aplicaba.

Podemos ver que solo un 33% de los encuestados dice tener seguidores

en Retalhuleu.

RESULTADOS

CAPITULO
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Tabla 3.21 No sabe en dénde estan sus seguidores.

44%

NO APLICA

El 7% de los encuestados
dijo que tenian el 100% de sus
seguidores en otros lugares.
El 54%, que no aplica a esta
opcion. El 14%, que no hay
otro lugar. Se podria decir que
el 32% de los encuestados
cree gue sus cierta cantidad
de seguidores estdn en otros
lugares. Estos pueden ser

fuera del pais.

El  44% de los
encuestados afirmd que
no aplica la pregunta. El
15% dijo que no tienen
seguidores ahi. El 19%
indicd qgue un 10%. El
7%, que el 20%; el 4%,
que el 30%. EI 4%, que
el 90%; y el 7%, que el
100%. ElI 41% no sabe
con seguridad en donde

estan sus seguidores.

Tabla 3.22 Seguidores en otros lugares.

WFAN: 10 7 %




Segun los resultados, se puede inferir que no hay certidumbre de la
localizacion de los seguidores de las bandas. Hay peguefas porciones en
distintos departamentos. Segun su percepcion hay un mayor grupo en la
ciudad capital, esto puede ser debido a las migraciones y a las oportunidades
de estudio vy trabajo. En Quetzaltenango y Chimaltenango también se ve
mayor publico pero en menores porcentajes. El occidente del pais se ve
mas atraido por el género, tomando en cuenta la historia de nuestro pais,

el conflicto armado interno vy la violencia que se vive a diario en Guatemala.

6. ¢Cuantos discos, casetes, disco de vinil, han vendido de su
ultima produccion?

Con esta pregunta, se definieron los formatos en los que las bandas de

metal presentan fisicamente o digitalmente sus producciones musicales.

22%

NO APLICA

7% CD 501-MAS

19%

CD 51-100

Tabla 3.23 Venta de CD

El 34% dijo que vendieron en su Ultima produccion de 25 a 50 unidades.
El 19% indicod que hizo de 51 a 100 unidades. El 11% produjo de 101 a 300
unidades. ElI 7%, de 301 a 500 unidades. Otro 7% dijo que produjo mas de
500 unidades. EI 22% dijo que no aplica. No todos producen copias fisicas

y esta la opcion de descargas y musica de transmision en linea (streaming).

RESULTADOS

CAPITULO



Tabla 3.24 Venta de casete
El 18% indicd que
produjeron de 25 a 50

casetes. El 4% dijo que de

18%
(o) o
CASETE 25-50 51 a 100. Otro 4% indico

gue mas de 500. El 74%

dijo que no aplicaba.

o sormas 4% Este formato ya casi
74 /0 no es utilizado, ya que

NO APLICA
su época de auge fue

en los 80s. Pero aun es
utilizado por las bandas
de metal. El 26% de los

encuestados dijo utilizar

este formato.

Tabla 3.25 Venta de disco de vinil

El 4% de los

RESULTADOS

encuestados indico
que produjeron de
25 a 50 discos de

vinil, y otro 4%, que
hicieron mas de 500.

El 92%, dijeron que no

CAPITULO

aplicaba. El costo de

produccion de este 92%

. NO APLICA
tipo de formato es alto

pero muy atractivo

para coleccionistas.



Tabla 3.26 Venta de Otro

El 70% de los

15%

o OTRO 25-50 __ encuestados indico

I\ZQLQ ' que no utilizaron otros
formatos.

También hay

opciones de tarjetas
de descargas, discos
virtuales, musica en

linea.

La tendencia ha ido cambiando las copias fisicas por la musica digital. Las
bandas aun producen discos fisicos pero en pocas unidades y de distintas
calidades. El formato casete es menos comun que se utilice, porque ya no
es tan popular como en los aflos 80. Los discos de vinilo resultan ser piezas
atractivos para coleccionistas que se caracterizan por tener artes graficos
memorables, por su gran tamafo en comparacion con los discos compactos.
En otras formas de presentar la musica, esta las descargas en donde no hay

limite, si se desea de esa forma.

7. ¢Cudl es el precio de venta?

Los precios para CDs estan definidos de Q.40.00 a Q.100.00. El casete
de Q.20.00 a Q.60.00. Discos de vinil de Q.75.00 a Q.300. En otros formatos
estd el digital que varia de de $4.00 a $10.00

Los precios han sido bajos, al competir con producciones del exterior, de
mayor calidad en impresion y reconocimiento. Pero hay algunas que tratan
de estar al mejor nivel para ser competitivos. La cultura de comprar musica
nacional no estd presente, por lo que el numero de copias NoO €s mayor
de 100 unidades en la mayoria de casos, ya que poca gente realmente lo
consume asi. Los medios digitales son una alternativa para aquellos que

consumen mas rapido la musica.

RESULTADOS

CAPITULO
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Reflexion general:

Los resultados de las encuestas hechas a musicos integrantes de bandas
de metal de Guatemala, reflejaron los indicios de comunicacion con el publico
a través de redes sociales, medios digitales y tradicionales, por lo que si se
tiene acceso a estos. Medios como radio vy el uso de afiches impresos son
utilizados pero en menor medida ya que limita el alcance de la informacion;
asi como la falta de radios locales que apoyen el género vy la musica nacional.
La frecuencia con que se usan los medios varia del tipo que sea, pero hay
gue destacar que todos los encuestados estan presentes en Facebook vy la
mayoria de forma frecuente. El uso de teléfonos moviles, hace que las redes
sociales estén al alcance de mas personas por o que hay que explorarlos
para la promocion.

Es importante resaltar que las bandas, tienen material propio, musica
que distribuyen, en su mayoria, a través de discos compactos de distintas
calidades, a precios que no sobrepasan los Q.100.00. Hacen uso de copias
fisicas, a pesar de la tendencia a la musica digital, por lo que los esfuerzos
estan limitados.

La comunicacion con el publico sobre el lanzamiento de nuevo material,
se ha hecho, segun los encuestados, con uno a seis meses de anticipacion.
En este tiempo se utilizan todos los medios posibles, para darle seguimiento
al proceso. Al tener menos tiempo para llevar la noticia al publico, mayor es
el esfuerzo de promocion, que se traduce a mas dinero invertido. Al hacerlo
con mayor anticipacion, se integra a mas medios, se aprovechan espacios
gratuitos y con creatividad y sensibilidad se puede incluir al publico como
parte de la campana, ademas de la promocion y eventos que se tengan
planificados para el lanzamiento.

Se encontrd que la percepcion de las bandas, sobre la localizacion de sus
seguidores, en su mayoria esta en la ciudad capital y se dispersa en el area
occidental del pafs, lo que se tiene que tomar en cuenta en la distribucion de
material y planificacion de giras.

Toda la informacion recolectada, muestra lo oportuno que es el empleo
de estrategias para el aprovechamiento de los medios alternos como las
redes sociales y plataformas digitales, en la promocion de bandas de metal

de Guatemala.



3.1.3 COMPARACION DE CASOS

Segun las observaciones hechas de enero a diciembre de 2015, tomando

en cuenta como red social primaria: Facebook

Tabla 3.27 Comparacion entre Metal Requiem, Ars Magna y Magma

METAL REQUIEM ARS MAGNA
ARO de inicio : 2002 : 2003 : 2006
Miembros 4 5 3
ldioma Inglés Espanol/Inglés Espanol
Discografia 4 2 1
Subgénero : Death metal / thrash Heavy Metal Groove Metal
: metal
Seguidores 6093 3780 658
Interaccion :8-14 ©3-4 0-1
publicaciones por : : :
semana
Campanas observables © 2 3 2
Facebook Si Si Si
Twitter Si Si No
Sitio Web No Si No
Articulos 6 9 3
promocionales : : :
Programas radiales o 9 12 2
canales de difusion : : :
Lugares para 5 5 3
conciertos : : :
Lugar de distribucion 7 6 1
Festivales o conciertos - 9 6 7
Imagen : Nivel medio: . Nlvel medio: . Nlvel medio: Manta
¢ Utilizacion de : escenografia, manta : con el logo
© escenografia en - gigante. Cabezas. :
: escenarios grandes. : Fotos profesionales
. Fotos profesionales
Teméatica : Presentaciones : Corrupcion, tristeza, : Corrupcion,
: enérgicas y puntuales. ¢ indignacion, . violencia
: Temas de corrupciony  : deshumanizacion - Conciertos
: muerte : energia : enérgicos, bien
. ejecutados
Consideraciones . Tienen una carrera : Voces en su mayoria . Patrocinio de

larga en la escena; han
. participado dentro y
: fuera del pais.

melddicas.
- Female fronted band

: AdAddario (DO
: MI SOL) Disco

. reproducido por
. CREA Guatemala

RESULTADOS



Figura 3.6 Metal Requiem
Foto Metalrequiem

En el caso de Metal

Requiem, tomando en
consideracion su carrera, se
caracteriza por mantenerse
activo tocando regularmente

para la promocion de su

RESULTADOS

album Ten. En comparacion

con las otras dos bandas,

esta tuvo mayor nudmero
de seguidores, conciertos,
produccion discografica
y difusion. Contd con

articulos promocionales.

Se vio un claro esfuerzo
por hacer alianza con la )

_ Figura 3.7 Ten
escena subterranea de México. Foto Metalrequiem
Utilizd mantas vy roll ups como

escenografia. No se potencio el uso de medios digitales como se evidencio

en la interaccion de su pagina de Facebook. LLos conciertos les sirvieron de

promocion como se refleja en el nimero de sus seguidores.



Figura 3.8 Ars Magna
Foto Ars Magna

En el caso de Ars Magna, el manejo de redes fue amplio, el nimero
de conciertos fue limitado al igual que medios de difusion, esto se ve en
el nimero de presentaciones
gue tuvieron frente al numero
de conciertos gque tuvo Metal
Requiem. El uso de imagen

fue bastante solido como se

RESULTADOS

ve en las sesiones de fotos vy

los videos de presentaciones

con mantas de escenografia
y algunos maniquies. Se notd
en sus redes sociales, un
esfuerzo por usar los medios
alternativos como eventos de
retransmision y actualizaciones

: de YouTube. Se evidencio
Figura 3.9 Dehumanize The Nation

Foto Ars Magna en sus redes, una amplia

distribucion digital y variedad de
articulos promocionales, incluyendo sesiéon de fotos profesionales. Por la
categoria de ser un grupo “Female Fronted”, tuvieron espacios especiales

en eventos que apoyan a la mujer, como el festival de arte Ixchel .



RESULTADOS

Figura 3.10 Magma
Foto Magma

En el caso de Magma, el producto estuvo definido pero no se maximizo
el uso de las redes sociales como se pudo ver en la frecuencia de la
comunicacion a traveés de Internet. Hubo intenciones de afianzar las redes
sociales ya gque tienen cuenta en Facebook, pero la falta de constancia
en la interaccion, no permitido que se
concretara. Su numero de conciertos fue
mayor que el de Ars Magna, lo gue permitio
el crecimiento de su base de seguidores,
como se pudo notar en su pagina de
Facebook. Se evidencio en el buscador de
Google, que no cuenta con difusion digital,
lo gue limita los canales de distribucion.
La imagen visual no se aprovecha tanto,

como se observd en las fotografias de

Figura 3.11 Sistema Irracional
Foto Magma

conciertos. Se nota una clara intencion de
promocion con el apoyo de CREA Guatemala

vy el Patrocinio de cuerdas D’Addario.

En todos los casos, hay promocion en radio, pero no existe una que sea
especializada en el género ni siquiera en su forma mas popular. En television,
hay espacios de entretenimiento en general, pero que no estan enfocados a
la musica Rock/Metal. El uso de redes sociales es utilizado, pero no hay un
discurso claro segun las observaciones hechas. A continuacion, se presenta
una propuesta de estrategias generales para ayudar a la promocion de las

bandas de metal en Guatemala.
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4.1 PROPUESTA DE ESTRATEGIAS
PARA LA PROMOCION DE
BANDAS DE METAL DE
CIUDAD DE GUATEMALA

La propuesta se ha organizado segun la mezcla de mercadeo,
producto precio, plaza y promocion. Con un producto definido y una idea
clara de la situacion en la que se encuentran las bandas, se desarrollaron
las estrategias. Se tomd como base la informacion recolectada de los

capitulos anteriores.

4.1.1 PRODUCTO

Producto esencia
Las bandas estdn compuestas por varios elementos vy el resultado
puede tener variantes. La materia prima es la musica. Sin ella, no hay nada

que promocionar.

Producto real

- Caracteristicas:

- Convivencia entre el publico y las personas que comparten el gusto
por el género.

- Cultural. Las caracteristicas especificas de este grupo, la cultura
visual, los sonidos pesados que incitan al movimiento e intercambio de
energia entre banda y publico.

- Relajacion para sublimar la energia.

- Entretenimiento para el que escucha vy ve un show de calidad.

Producto aumentado
- MdJsica de calidad
- Eventos seguros

- Espectaculo visual

Tabla 4.1 Estrategias de producto

ESTRATEGIAS

IV
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ESTRATEGIAS

IV

PROBLEMA

No se dan a
conocer las bandas

No hay un producto
definido

Presencia en
eventos vy festivales

No se dan a
conocer las bandas

No se dan a
conocer las bandas

No hay un producto
definido

No hay un producto
definido

ESTRATEGIAS

Manejar un concepto
. banda.
Trabajar imagen, escenografia,
. forma de escribir y comunicarse
. de acuerdo con concepto.

. Disefio e impresion de
. escenografia.
- Disefo y animacion de visuales.

Preparar
escenografia o
visuales para los
shows en Vivo

. Planificar conciertos por afo.

. Tener una persona que se

. encargue de la gira.

. Integrarse a festivales culturales
. y/o del género.

: Contratar un disefiador para el
. disefio de logotipo.

Sesiones fotogréficas :
. Realizar sesion fotografica.

. Planificar y reservar espacios para
. ensavar.

© Instruirse en el instrumento que
: toca.

. Tener un horario para practica

- individual.

: Buscar y trabajar con un sonidista
: que conozca las caracteristicas

. especiales del sonido del género.
: Ensayar con el sonidista para que
. sepa las necesidades de la musica
. de la banda.

Ser consistente con
las presentaciones
en vivo si la banda
no es activa.

creativas

Practica individual
del instrumento

Tener sonidista
propio

ACCIONES

Definir concepto y discurso de la

Contactar fotografo.

4.1.2 PRECIO

Para colocar el precio, se debe tomar en cuenta la musica en distintas
plataformas, en forma fisica como CD y también los espectaculos.

Los precios de conciertos o festivales de musica original nacional son
de Q. 25.00 a Q.75.00 dependiendo de la magnitud del concierto vy las
bandas que participan. Mercaderia como playeras tiene precios de Q.50.00
a Q100.00.



Para colocar los precios, se pueden tener en cuenta el punto de equilibrio
y los precios del mercado.

En conciertos de metal pequefos, normalmente se obtiene un porcentaje
de las entradas o se negocia con el duefo del bar o el promotor. En casos
mas grandes, el manager obtiene un porcentaje. Los detalles de precios de

un festival o concierto profesional se pueden revisar en los anexos.

Tabla 4.2 Estrategias de precio

PROBLEMA ESTRATEGIAS

ACCIONES

No se dan a
conocer las
bandas

No hay dinero
para para darse
a conocer

No hay lugares
para tocar en
Vivo

No hay mas
beneficios
ademas del
boleto de
concierto

Campafas de

“crowdfunding”

No todos los
precios son en
dinero

Boletos para
ensayos
abiertos al
publico

Boletos que
incluyen
hospedaje vy
alimentacion
para los
asistentes a los
conciertos

Se debe explicar para qué es se esta
pidiendo la colaboracion monetaria.
Puede ser para proyectos especificos
(preproduccion, produccion o
posproduccion de musica, eventos
masivos, videoclips.

Debe tener metas realistas.

Los beneficios para las personas que
ayuden deben ser interesantes.

Se debe cumplir con lo que se
compromete la banda a dar a cambio
de la ayuda.

Se pueden utilizar plataformas como
Indiegogo o innovar con otra forma.
Llevar control del dinero recaudado vy
mostrar el resultado final del esfuerzo
realizado por las personas que
colaboraron.

ESTRATEGIAS

IV

El pago por bajar una cancion, un
album, no siempre tiene que ser
dinero. Puede ser un intercambio con
un “compartir”’, un “me gusta” o con
el correo electrénico para la base de
datos.

El precio puede ser interaccion a traves
de radio o en redes sociales.

Hacer contactos con lugares que
ofrecen hospedaje vy alimentacion para
negociar o subcontratar a alguien que
haga este trabajo.



ESTRATEGIAS

IV

El publico no Boletos con Descuentos al comprar mas de 4
tiene la cultura descuento boletos.
de pagar Precio mas bajo en preventa.
precios altos
Bajo numero de Hacer paquetes En caso de los Cds, puede ser un
ventas que incluyan estuche lujoso, articulo de coleccion, un
material libro, fotos, ilustraciones. Una edicidn
especial limitada por un precio mayor pero que
valga la pena.
Automatizacion Establecer Contactar la empresa que se dedique a
de envios . precios para enviar paguetes.
envios al
interior o fuera
del pais
Garantia Reembolso Considerar esta posibilidad como una
garantia.
Realidad Analizar precios : Observacion y analisis para colocar
econdmica de otras . precios.

4.1.3 PLAZA

La plaza esta con el publico, cuando asiste a los conciertos o se conecta
para un evento transmitido a través de Internet. Para las bandas, estan las
condiciones en caso de conciertos, fisicos vy virtuales.

La distribucion es parte de la plaza, con las bandas se tiene el material

promocional, esto incluye la musica vy la distribucion digital.

Tabla 4.3 Estrategias de plaza para el publico

ACCIONES

PROBLEMA ESTRATEGIAS

Seguridad para Lugar seguro Contar con servicio de seguridad para
el asistente para el evento que la experiencia resulte agradable.
Seguridad para Parqueo : Obtener un espacio para gue se pueda
el asistente : parqguear las personas.
Si el lugar no tiene bafnos, contratar el
servicio.




Tabla 4.4 Estrategias de plaza para las bandas

PROBLEMA

Lugares no
adecuados
para conciertos

Lugares no
adecuados
para conciertos

Lugares no

adecuados
para conciertos

Lugares no
adecuados

Dificil acceso

Sitios Web
moviles

Pocos lugares
para conciertos

para conciertos.

ESTRATEGIAS

Un espacio
seguro con
energia
eléctrica, que
cubra las
necesidades
planteadas en

su Rider técnico.

Buscar lugares
en donde tocar.

Considerar
eventos

vy lugares
alternativos

Conciertos
Virtuales

Considerar los
espacios de los

moviles (celular)

Ensayos
abiertos al
publico

ACCIONES

Hacer un rider técnico.

Debe ser sencillo y debe tener
informacioén acerca de:

Nombre de la banda vy el género tocan.
El equipo gue utiliza la banda.

Un mapa de como se colocardn los
musicos en el escenario (incluyendo
escenografia), la disposicion de sus
monitores (cantidad y orientacion), los
puntos de corriente eléctrica, el paso
de los cables.

Microfonia.

El contacto del técnico.

Investigar qué es necesario para tocar
alli. Cuéles son los requerimientos.

En esta parte, puede que use la musica
para peliculas, videos de estudiantes,
para visuales, para jingles.

Habilitar pago en linea, pay with a
tweet o interaccion en redes sociales.
Contar con camaras de video, personal
encargado de su manejo, sonidista para
la mezcla que se exportara.

Subirlo al sitio Web e informar a los
usuarios las especificaciones técnicas
para poderlo ver.

Es necesario tener camaras,
computadoras e Internet. Para
realizarlos, se debe tomar en cuenta
gue no todos los guatemaltecos
poseen una conexion rapida a Internet.
Debe por lo menos enviarse la sefal de
360p vy tener sonido estéreo.

El disefio web debe acomodarse para
verse bien en los teléfonos.

Tener un lugar de ensayo gque permita
tener publico.

ESTRATEGIAS
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Uso
inconsistente
de redes

Distribucion

digital limitada

Pocos puntos
de venta

Tener
actualizadas las
redes sociales

Distribucion en
linea
Descargas
digitales o
servicios de
streaming de
musica

Venta de
mercaderia en
los conciertos

Distribucion de
mercaderia o
boletos

Utilizar cada red social, segun sea su
fuerte. Texto, imagenes, videos, G/Fs.
Utilizarlas con frecuencia.

Tener un disefo para el perfil de la
banda en cada red social.

Tener una cuenta en paypal.

Subir la musica a plataformas de
descarga y streaming como deezer,
spotify y itunes.

En Guatemala, Made in Guate ofrece
ese servicio, ademas hay empresas
fuera como CD Baby que lo proveen.

Elegir un lugar visible en las
instalaciones del concierto para colocar
mercaderia.

Llevar mercaderia con precios vy llevar
cambio.

Tener una persona encargada de la
mercaderia.

Tener en cuenta lugares de facil acceso
para distribuir que estén ligadas a la
musica como, tiendas de musica y
accesorios, ropa , bares.

En Guatemala, existen festivales en los que se puede participar para

consolidar a las bandas y que sirvan de vitrina para posicionarse en el

mercado guatemalteco.

- Antifest (junio-julio)

- Monster Metal (gira)
- Metal Abuso (gira)

- RIQOJON PANGEA (agosto)
- Metal Fest Quiché (diciembre)

- Palmar Fest (julio)



Existen tiendas y lugares, que haciendo la gestion respectiva, pueden
servir de punto de venta para el material promocional en Guatemala, como:

- Sagitario

- Antishop

- Neémesis

- Crossroads

- Do misol

- De Museo

- White Noise

- Empire of Metal

4.1.3 PROMOCION

Para la promocion es necesario realizar campafnas con objetivos

especificos, seguln las necesidades de cada banda. La caracteristica de
dichas campafas es gue tienen un inicio y un final. Y luego se puede
analizar el resultado y hacer una nueva campafa, tomando en cuenta dichos

resultados.

Tabla 4.5 Estrategias de promocién

ESTRATEGIAS

PROBLEMA ESTRATEGIAS ACCIONES

>
No hay un Manejar un . Eldiscurso, la forma como se O
producto concepto comunica la banda, el material que 5'
definido comparte y la mercaderia deben —
* mantener un concepto que refleje lo — B
que la banda es. >
: . L <
Debe ser sencillo y facil de reconocer. O
No hay un Elaboracion de . Debe describir a la banda brevemente,
producto Press kit (Kit . su discografia, los medios en los que
definido para prensa) © ha salido. Que incluya fotos de la
electronico y : banda, videos, musica.

fisico. . Creatividad.




Poca Hacer un equipo |dealmente, hay que contratar a

informacion de trabajo . personas especialistas; pero en un
sobre principio, se pueden aprovechar las
mercadeo habilidades naturales de los miembros

musical . de la banda.

- Elegir una persona encargada de
representar a la banda, hacer el
trabajo de relaciones publicas.
Una persona encargada de redes
sociales.

Una persona encargada del
presupuesto.

Una persona para videos y fotos.
Una persona dedicada al sonido.

Actitud Hacer alianzas . Trabajar en comunidad, facilita el
autosuficiente . trabajo de promocion.

. Aliarse con bandas similares.

Aliarse con empresas, entidades
culturales, artistas, personas que
puedan beneficiarse de la musicay o
conciertos.

Hacer una negociacion asertiva con
la iniciativa privada para que vea el
beneficio econdmico en participar o
patrocinar algun producto.
Aprovechar los recurcos como
alguna institucion cultural nacional
para presentar proyectos vy tratar

de que su propuesta musical llegue
a mas personas o se difunda en los
medios, a través de las colaboraciones
interinstitucionales.
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Pocos Disefar y publicar Actualizarlo con frecuencia.
espacios para un sitio Web : Debe tener informacion, de la banda,
la promocion . redes sociales, compra en linea de

musica y mercaderia.
Debe tener version movil.




Pocos canales Crea una El contenido debe ser para crear una
de musica comunidad en : comunidad, entretener, ensefar.
metal. redes sociales © Ser social.

© Tener una persona encargada para las
redes sociales.
Tratar cada red de distinta forma, va
gue cada una potencializa distinto
contenido.
Utilizar imadgenes de acuerdo a la red
social.
Para /Instagram utilizar mas imagenes,
de los integrantes, de ensayos, prueba
de sonido, instrumentos.
Para Facebook elegir el texto, con
buena ortografia. Apoyarlo con
imagenes de calidad o G/Fs.
Para Twitter interactuar con el publico.
Resumir las noticias o dividirlas en
partes.
Utilizar YouTube para: Ensayos, viajes,
sesiones de grabacion, anuncios,
diarios.
Observar la reaccion de los

seguidores, evaluar y continuar. g
....................................................................................................................... <

Pocos canales Utilizar videos © Es necesario tener una camara de 0)

de musica © video o un celular con camara que w

metal. © grabe en alta definicion. i
Tener el personal para la edicion é
e integracion al sitio Web vy redes -
sociales. wn
Usar contenido interesante para e
grabar.

Bajo consumo Utilizar musica . Ofrecer tarjetas de descarga o

de discos digital vy : similares.

compactos descargas :

Poco uso de Mailings © Hacer una base de datos de los

otros medios © seguidores de la banda.

alternos © Utilizar plataformas que ayudan

a organizarlos y evaluar el
comportamiento de quien lo recibe,
como Mailchimp.

Hacer contenido especial para
suscriptores.




Poco uso de Medios Lograr que les hagan resefas en

otros medios alternativos . paginas, blogs musicales.
alternos digitales, fanzines, : En Guatemala, estan: el Circo del Rock,
sitios Web Rock Chapin, Guate Rock, Rock en

. Guate, Nacion Subterraneo.

Poco uso de Opciodn de : Hacer eventos en Facebook LIVE

otros medios streaming video . o plataformas de streaming como

alternos . Ustream. Hacer sesiones musicales en
: vivo.

No se dan a Hacer giras de Elegir los lugares para hacer la gira.

conocer las conciertos . Hacer contacto con los lugares y los

bandas. promotores.

Presentar el proyecto.

Hacer una ruta para llegar a esos
sitios.

Hacer reservaciones de transporte y
hotel lo antes posible.

Hacer un itinerario que incluya, las
direcciones, el nombre de los lugares a
donde se va air y los hoteles. Ademas
debe incluir la informacion de horarios
de los conciertos.

Planear cada dia de concierto con el
tiempo de llegada hasta el final.

Incluir los costos de viaticos, tiques,
salarios. Evaluar cada concierto si esta
siendo rentable para ver si se puede
continuar.

Buscar patrocinios o proyecto de
fondeo.
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No se dan a Comercializacion : Estar cerca del punto de venta en los
conocer las de mercaderia : conciertos.

bandas. : Conocer a los seguidores.

© CD: Tener un disefiador/ilustrador o
fotografo para la portada. Tener un
disefador para la diagramacion.

Se puede utilizar mercaderia como:
playeras, llaveros, tarros, tazas,
posteres, descansador de pantallas,
etc.

Contactar lugares para su distribucion
Hacer una campafa para promocionar
el dlbum

Hacer videoclips para promoverlo.
Conciertos.




Poca
planificacion

No se dan a
conocer las
bandas.

No se dan a
conocer las
bandas.

No se dan a
conocer las
bandas.

No se dan a
conocer las
bandas.

Poca
planificacion

Realizar
cronogramas

Hacer gira de
medios

Utilizar publicidad
impresa como
posteres, afiches,
tarjetas de
presentacion.

Regalar CD-R
u otros medios
promocionales

Publicidad
pagada en redes
sociales

Planificar fiesta
de lanzamiento,
de estreno de
videoclip.

Segun los objetivos que tenga la
banda, trabajar cronogramas para
realizar, conciertos, grabaciones, giras.
Para que se pueda llevar un orden.
Colocar las acciones que se deben
hacer, horarios, el encargado de que
se ejecute.

Tener una persona gque haga un plan
de medios y consiga los contactos.

Ir a los lugares, cuidando la imagen,
llevando productos promocionales,
musica en todos los formatos.

Los medios puede ser programas de
radio fm, television, blogs, canales

de Youtube, radios en linea, fanzines,
revistas.

Utilizar press kit.

Aunque no existan medios masivos
especializados en el género, se puede
tener apoyo en ciertos programas que
ven la musica como entretenimiento.

Tener un disefador que haga las
piezas adecuadas para imprimirlas.
Hacer un presupuesto.

MuUsica portable, los sencillos o una
peguefia muestra de la musica de la
banda.

Regalarlo en eventos nuevos.

Debe segmentar el grupo objetivo
para que sean personas que si gustan
del género.

Monitorear la reaccion, para parar la
campafna o modificarla.

Organizar el evento

Contar con la tecnologia para hacerlo,
si es concierto, el backline para la
banda, si son proyecciones, tener
caflonera o similar; si es fiesta, comida
y bebida.

Invitar a seguidores, medios, lideres de
opinion.

ESTRATEGIAS



Presencia en Organizar eventos Conciertos que ayuden a la

eventos de caridad : comunidad

:© Tomar en cuenta lo necesario para su
realizacion.

Hacer la gestion con instituciones que
apoyan la nocion.

No se dan a Estar atentos © Ya sea para musicos en solitario o

conocer las a CONCUrsos, : bandas.

bandas campanas y . Estar pendiente de los medios
oportunidades : escritos, y especializados de marcas

de instrumentos o tiendas de musica.

Para determinar los resultados de las estrategias se proponen los

siguientes indicadores:

Tabla 4.6 Indicadores para evaluar estrategias

ESTRATEGIAS INDICADORES

Hacer alianzas Numero de entidades, colectivos u organizaciones
© involucradas con el proyecto por semestre
Disefar y publicar : Numero de visitantes en la pagina web por mes
un sitio Web '
Crea una comunidad : Numero de seguidores en Twitter y Facebook,
en redes sociales © numero de menciones a la banda en Twitter, nimero
: de contactos realizados con la banda por trimestre
(personas que por iniciativa propia se acerquen a la
banda (promotores, fanes, productores, periodistas,
medios)
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Utilizar videos © Numero de seguidores al canal de YouTube
© Numero de reproducciones de videos de la banda por
mes

Utilizar musica Numero de albumes descargados de la banda por mes,
digital y descargas . numero de descargas de los sencillos de la banda por
© mes

Mailings NUmero suscriptores por mes, nimero de correos
. abiertos
NuUmero de personas que dejan de suscribirse .




Medios alternativos : Numero de apariciones en medios por semestre

digitales, fanzines,

sitios Web
Opcion de : Numero de contenidos audiovisuales generados por
streaming video . semestre

© Numero de reproducciones de las canciones.
Hacer giras de NuUmero de conciertos pagos por trimestre,
conciertos © numero de conciertos gratuitos o de concurso por

trimestre, numero de participaciones en festivales
departamentales, distritales o locales por trimestre,
numero de conciertos, costos por conciertos

Comercializacion de  : Numero de dlbumes en fisico vendidos por mes,
mercaderia : ganancias por venta de articulos de promocionales
. por concierto, saldo trimestral de la banda (costos -
ingresos), cantidad de dinero invertido en la banda por
trimestre

Utilizar publicidad . Tener un disefiador que haga las piezas adecuadas

impresa como : para imprimirlas.

posteres, afiches, © Hacer un presupuesto.

tarjetas de :

presentacion.

Publicidad pagada © Numero de likes a la pagina en Facebook, nimero

en redes sociales . de compartidos a un post, numero de alcance por
: publicacion

Planificar fiesta de : Numero de entradas pagadas
lanzamiento, de :
estreno de videoclip.

Organizar eventos : Numero de entradas pagadas
de caridad : Numero de entidades interesadas en participar

Estar atentos © Numero de concursos, eventos, campanas por
a CoONCursos, . semestre

campafias y :
oportunidades

ESTRATEGIAS

IV
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CAPITULO

Para la mezcla promocional para las bandas de metal en Guatemala, se
tiene un plan de medios, el cual debe ser manejado segun las estrategias
planificadas. El apoyo también esta en las redes sociales y correos masivos.

Ademas se puede encontrar en la labor social y cultural de la mano de

colectivos y organizaciones.

4.2 MEDIOS ESTRATEGICOS

Para la promocion de las bandas de metal de Guatemala, se propusieron
medios masivos que apoyan al artista nacional y medios alternativos de

Guatemala.

Tabla 4.7 Medios Masivos

PROGRAMA O

MEDIO NOMBRE SECCION CONTACTO

Radio Radio Frecuencia frecuenciaclandestinagt@
. Universidad ~ : Clandestina, © gmail.com

Radio 106.9 Soénica info@sonica.gt

Radio @ TGWI107.3FM : Musica en . Jorge Sierra

. Transito
Prensa . Siglo XXI : Magazine, . web@siglo2l.com.gt
: . agenda, Resefias :
Prensa . Prensa Libre . Espectéculos, . http:/www.prensalibre.com/
: . Revista Domingo : Contactenos

Prensa elPericdico Seccion Oculta Tel. 2427 2300
: . Notas Web :




Tabla 4.8 Medios Alternativos

Web/

Yoube

Web/

line

Los medios masivos vy alternativos se utilizan con el propdsito de
promover al artista y a las bandas, desde ese punto se tiene un ahorro en
publicidad. Las redes sociales, administradas por las bandas o un community
manager utilizan plan de contenidos vy se ejecutan campafas para regalar

entradas, compartir informacion, hacer concursos, entre otros.

NOMBRE

Circo del Rock

El
Independiente

(o{o], [of y.\eq (o]

http://www.elcircodelrock.com/

main/contacto/

http:/www.eltripradio.com/
index-5.ntml

https://www.facebook.com/
rockchapinfanpage

https://www.facebook.com/
Metalogy-268266813218030/

https://www.facebook.com/
elindependiente.gt/

Musica en linea,
cobertura

Mdsica en linea
y cobertura

Resenas,
documental

Cobertura y
musica en linea

Promocion y

resenas

Periodismo g
<
O]

Diario Prensa Ll

Digital =
<

Noticias y ,T

entretenimiento n
L

Programa de
Television y
Blog

IV

Informacion
Web






CONCLUSIONES

Se puede concluir que las estrategias de mercadeo para la promocion
y difusion de bandas de metal en Guatemala estan basadas en la definicion
de la musica como producto ligado al entretenimiento. Esto conlleva no
solo la calidad y profesionalizacion del musico, sino también la imagen de la
banda, linea grafica de su material y el espectaculo guiado por un concepto
creativo. Las estrategias de plaza estan planteadas desde la perspectiva de
la seguridad y comodidad de los seguidores y desde el punto técnico sobre
las condiciones de los lugares para hacer conciertos y los puntos de venta
fisicos vy digitales. Las estrategias de precio se centran en ofrecer un valor
agregado vy el acceso a pago fisco vy en linea. En el dmbito de financiacion
de proyectos como un videoclip, o grabacion de material, estd el uso de
crowdfunding a través de campafas publicitarias de comunicacion para la
captacion de fondos. Las estrategias de promociéon estan planteadas bajo
el trabajo de un equipo que dirija su atencidon en sonido, fotos y videos,

presupuestos, redes sociales y relaciones publicas.

Las estrategias empleadas por las bandas de metal van desde pdsteres,
volantes, productos promocinalescomo playeras, parches, tazas, calcomanias
y ufas de guitarra. Ademas, la comunicacion de boca a boca, la utilizacion
esporadica de redes sociales, como red primaria Facebook vy la utilizacion
del CD como formato para exhibir la musica; este tipo de formato ya no
representa un negocio, ya gue la musica es consumida en el modelo de pago
por suscripcion. Entre los medios para promocionarse mas utilizados estan
las tiendas vy la radio, lo que demuestra el poco alcance que se tiene ya que
no existen radios dedicadas al rock ni al metal y las tiendas son pocas.

Existen organizaciones como el Departamento de Apoyo a la Creatividad
(CREA) que apoya el arte y ha ayudado a algunas bandas emergentes con la

reproduccion de sus producciones discograficas.

Los medios alternativos de comunicacion estdn ligados alatecnologiay el
Internet. En algunos casos se buscan espacios en b/ogs para obtener resefas
musicales y recomendaciones. Los sitios web vy el comercio electronico son

formas alternas de comunicarse y vender. Las plataformas de pago por
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suscripcion como Spotifyy Deezer, son formas no tradicionales de escuchar
musica y de compartir recomendaciones. Existen sitios como CD Baby
que ofrecen este servicio. Las redes sociales tienen, cada una un propodsito
diferente. /Instagram le da mayor importancia a las fotografias; Twitter, a
las conversaciones, YouTube, a los videos; Facebook, a la interaccion. El
sitio web es el espacio al que las redes sociales apuntan, para que se
convierta en el centro de venta de mercancia, musica, boletos y sirva para

recolectar informacion demografica y de contacto de los seguidores.

Los factores de posicionamiento para una banda de metal inician
con la definicion del producto. Esto lo diferencia y lo hace memorable.
Para definirlo se toma la musica como esencia y se desarrolla el concepto
visual de la banda, la imagen que proyecta y el discurso que expresa.
Los conciertos en vivo y giras son otro factor que va de la mano con
el producto, a través de planificacion y creatividad, con la ayuda de un
representante o un encargado de relaciones publicas. Estas vy las alianzas
con artistas o entidades, se convierten en agentes que apoyan el
posicionamiento, ya que se convierten en oportunidades de incrementar
y afianzar la base de seguidores, al moverlos de una estacion potencial a
casual, hasta llegar a la fidelizacion. Los seguidores leales son promotores,
apoyan en asistencia y ventas, alimentan las redes sociales con material
de la banda, la recomiendan e impulsan el posicionamiento. Otro factor
es el uso estratégico de redes sociales, la constancia y dedicacion para
entretener, interactuar y acercarse a los seguidores, evitando asi que sea

solamente un medio para vender.

Al inicio se planted una hipotesis para la estructuracion de las preguntas
de investigacion. La hipdtesis desarrollada es nula, ya que las bandas
de metal de Guatemala no han aplicado estrategias estructuradas de
mercadeo, pero si han tenido algunos resultados efectivos en participacion,
ventas y asistencia de conciertos debido a que han empleado algunas
estrategias al azar, se han valido de la nostalgia de bandas antiguas o la

utilizacion de canciones de otros artistas internacionales (covers).



RECOMENDACIONES

Para contribuir a la promocion y difusion de bandas de metal en
Guatemala, se recomienda llevar a cabo estrategias de mercadeo con el
apoyo de un equipo gue ayude a la banda a cumplir con los objetivos y con
las relaciones publicas para obtener contactos, asimismo se dedique a la
gestion de espacios para conciertos y distribucion de material promocional.
El artista debe asesorarse para evitar actitudes autosuficientes que no
permiten la promocion a plenitud.

Las estrategias empleadas por las bandas son un buen inicio, por
lo que se sugiere gque se estructuren y se ordenen conforme a objetivos
segun las caracteristicas especiales de cada caso, tomando en cuenta que
la creatividad es una herramienta que los diferenciara. Las estrategias se
deben aplicar con sensibilidad ya que el contexto que en el que se crearon
estd en continuo movimiento. Es necesaria la constante evaluacion de las
estrategias de promocion propuestas, segun los indicadores descritos en el
capitulo V.

Los medios alternativos de comunicacion son una ventaja que no se
tenfa antes, por lo que se aconseja que se empleen de acuerdo con lo
planteado, con integracion al comercio electronico, redes sociales, sitio web
vy los servicios de pago por suscripcion.

Se recomienda tomar en cuenta los factores del posicionamiento de una
banda de metal, desde la definicion del producto, hasta la influencia de los
seguidores como promotores.

Es recomendable que se contrate a un representante y/o una
persona encargada de las relaciones publicas de la banda, para gue

se enfogue en la gestion y el musico se concentre en su producto.

Este tema da lugar a muchos planteamientos y puede servir de base
para el desarrollo de nuevos proyectos que apoyen la difusion de la cultura
de la musica metal en Guatemala. Se recomienda la continua investigacion y

actualizacion en medios alternativos sin dejar de lado el contexto.
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Anexo 1 Modelos de los instrumentos utilizados para la recopilacion
de Informacién

- Encuesta
ESTUDIO SOBRE ESTRATEGIA DE MERCADEO EN BANDAS DE ROCK DE

GUATEMALA, CIUDAD CAPITAL.

Ciojetivo: Recoclectar lo infomnocicn parg analizar los tecnicos y esirolegics que wiilzan los boncas de rock en
Guatemalo.

nstnUCCiones: Mongue o sulbroye s respuesio y conteste en o nea cuandc 20 necesorio. Fusds elegir mas d«
una opcidn sl uara necesario. Grockas por participar.

1. 3Engué medios hocen cublicidod? (V1)
®edes sociales

Comens lecminicos

®odio

Telewiskan

Afiches iImpresos

Publicidod digitcl pagada

oo [Especifigue]

@ papoo

2. pQue redes socicles ulifiza? (V1)
$Con gué Trecuencia los ulizans (V2]

Mouso | Muy Frecueniemenie | A Cosl Huncao
redes Fecusniameante veoes | sunco
sociales

focebook

TwiTher

MySpace

Revaronotiorn

Ofra

[Especitique):

A, pConcudnto Hempo de anticipockin informon a sus seguidores de un nueswo matedald [vi|
4 mesas

2 meses

1 mes

2 samonas

Ciro [Especiioue)
Mo publicomaos con anticipocion

~papoo

4. pEmgue lugor eografion se encuaniron Conceninados sus seguiconasy [vi)
100% | #5% | 85% 7SR 457 55% | 45% 5% 25% 15% | 5% | 0%

Cludod Capiial
Eetzatenange
Huehuetenango
San harcos
Chimcitenango
Gicha

oo

5. pCudntos disoos hon vendido de su Ofima produccian? [va)

a. 25a50

0. 51aigo
<. 101300
d. ADlomos

4. pCuwales el precic de venia de un disco de sU banda® (v3|
7. Gue Tormnahos utiiza® Precios [ od digiral cosete )




- Guia de entrevista

Preguntas:
1. (Cree gue actualmente se use mercadeo en las bandas de la
escena de metal guatemalteco? {Por qué?
2. ¢Qué estrategias usaron las bandas de épocas anteriores para
darse a conocer?
3. cQué medios utilizaban para que la gente llegara a los conciertos
en Guatemala®?
4, ¢Qué hacfan las bandas para vender su material antes de que
Internet fuera accesible?
5. cQué diferencias hay entre el mercadeo en épocas anteriores en
comparacion con el mercadeo actual de las bandas?
0. {Hacia dénde cree que va el mercadeo vy las bandas de metal en
Guatemala®?

7. {Qué recomendaria a las bandas para posicionarse en el mercado?

- Guia para observaciones

Datos generales

Mlembros

Idioma

Discografia

Subgénero

Seguidores

Interaccion

Campafas observables
Redes

Articulos promocionales

Programas, radios o canales de
difusion

Lugares para hacer conciertos

Lugares para distribucion

Festivales o conciertos

Imagen

Tematica/Discurso

Consideraciones especiales




Anexo 2 Costos para la produccién de un concierto de metal

Datos del Show Tributo a Guns and Roses de Lydian Gray

Escencgrafia Representativa a las portadas de | G.4.500.00
los discos. Montaje
aproximadamente realizado
durante 3 horas, incluye todo el

material.
Sonido Incluye tode el equipo de G4, 000,00
sonidao, luces e instrumentos
rmusicales.
Audiovisuales Incluye cafonera, ¥ camaras. G 1.500.00
Management Personal de produccidn. Q. 2000
Musicos Baterista: Sergio Fernandez
(Taz) &.6,000.00

Bajista: Emilio Reyna
Teclados: Chejo Enriguez
Guitarra ritmica: Arturo Diaz
Guitarra Lvd: Lydian Gray
Total .19,500.00

Datos promedic® proporcionados por Juan Luis Ozaeta de Antifest 7

LOCAL G4 000
TARIMA uso la mejor posible a costo 1500
BACKLINE 2 2000
SCNIDD PA 2. 4500
SEGURIDAD 21300
STAFF 2. 1000
PUBLICIDAD IMPRESA . 500
grabarlo en video para retransmitir por | Q. 1000
internet
Grabacion de audio G 1000
Gastos de Bandas . 200
Propinas Q.500
217,700

Anexo3 Costp de produccion de un CD de musica Metal
Referencia: Album Dehumanize The Nation de Ars Magna 2014.
12 canciones. Version CD y Mdusica Digital

Grabacion y mezcla Q. 12,000

Masterizacion Q. 3,600

Impresion (300 CDS) /reproducciéon/ Q. 8,740

plataformas digitales

llustracion Donado (Q800)

Disefio Grafico Donado (Q.800)
Fotografias Concurso ganado (1500)
Total Q27,440.00
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Anexo 4 Bandas con producciones musicales de Rock/Metal/Core en

Guatemala segtn el coleccionista Carlos Bulux (2014)

- Formatos Fisicos

[ BAMNDA Hombre de Farmato Género Costo Fecha
Q produccidn B
?%alicia Promocién al a
o, Vil Cd mMetal : 2570114
InfernaI_Curse Aniversario S0.00
{Argentinal
Funeral Q.
02 | Eosforo nerpatun Cd Metal 25 00 Q0 0114
Sneard o
03 | Psicdpata Psicdpata Cd Thrash 2000 0370214
Metal 3
R Ex umbra in [}
04 | Post Mortem solem Cd Metal £0.00 08/0214
Rock a
05 | Somni VWiew Suefo lucido Cd Alternativ 50 l:.:I':I 15,0214
o .
Gk
Cum foeda S0.00
06 | Abyssum sanle sx ore Cd & Kct Metal 0. 25/02/14
40.00
Rock a
07 | 4 Tiempos 4 Tiempos Cd Alternativ &0 élﬂ 28/02/14
o .
Todao lo .
08 | Skalda2 contrario ChOi{postar) Ska 3000 01,/03/14
Con ldgubre
agonla tu 0.
09 | Descuartizadar sangre Cd Metal 5000 01703514
adornard mi )
guarida
BP (edicidn Rock Q.
12 | Boomper espeacial) Cd alternativa 15.00 08/03/14
Promacional Rock / Q.
N [ Manemono cancierto Cd Hardcore 100.00 15/03/14
12 | Moshpit Moshpit EB cd HE:;:DL mﬂm 15/03/14
, Suehfo de [«
13 | Gio Aries Cd Rock E0.0 20/0314
14 | Ishto Juevez Ele migrante Cd 300{3 21/0314
. La gramn CDi(tarjeta [«
15 | The Killer Tomato mudanza EP 3 Ska 0.0 04,0414
. Sesiones en [«
16 | Kin i Cd Rock 200 04,0414
17 | Yolverensi (VES) YVolwer Ch{postar) Rock 25%13' 06/04/14
18 | Prophecy Morbid rites cd Metal 5{?{') 30/0414
Rock / [«
19 | Manemang Manemana Cd Hardcore 100.00 08,0514
En wivo en la
20 | Zazanes de Bode cagpvd |  Beck 8- | oo/osn4
ambio (Reedicién} alternativa .
* SuRxT
*  Devastar
) ; ) .
2 | split: * Odiosa cd Grindcore 13/05/14
2P Dios 20.00
*  Calafia
puta




Rock / Q.
Bacilea Gira 711 Ccd Pop 1000 3070514
Q.
Cuerpo v Alma Incombustible Ccd Rock 50.00 3070514
Recopilatorio
*  pPost Martem Master of Q.
*  Ars Magna Metal Cd Meatal 20 00 31,0514
* Ciruglia
Recopilatorio 0.
*  Antharida {San Marcos) Cd Meatal 20 00 31,0514
La sombra de Q. 0270614
26 | Eterno Impeler la destruccidn Cd & Kct Meatal 40.00 .
Terror =3 .
27 | Movavam noeEurno Cd Meatal 40.00 02/06/14
Mundo sin Q
28 | Sickthrasher dioses Cd Metal 40 1;:IEI n/oe/ 14
{reedicidn) :
Luxuria in a
29 | Moctis Invocat caeallum Cd Metal 80 -:.]ﬂ n/oe 14+
{readicidn) )
. Q. 18y22
30 | Canmabis GT ATe acordds? Cd Rock E0.00 e
a 10,0714
31 | Funeral Art Semper altus Cd : (16,0814
100.00 3
. La sexta Rock / X
32 | Viento en Contra puerta Ccd Pop 1000 10714
’ CD {tarjeta Rock Q. My17
33 | Melts Qxymorgn &bazooka) | alternativa | 7000 JO714
= SxRxT o
24 | &plit: 3 way Split *  fskgatt BMini Cd Grindcore 20 00 15/07,14
*  Paorraloka
Guerreros del Sangre de ¥}
35 Metal metal Ccd Metal £0.00 19,/07/14
Q.
. Rock 2000
26 | Boomper Sayin Cd alternative 0. 19,/07/14
2000
Compilatorio
«  Malicia
*  Psicdpata o
37 | » Descuartizado | Antifest W Cd Meatal : 190714
; 2000 o~
*  Paranoia
* Hacha o
a. x
38 | Hexe Eye Hexe Eye EP Cd Meatal 2000 190714 )
Q. pzd
. Far the 40.00 ' <
39 | Septic Agressor trench Cd & Kct Metal . 19/07,/14
40.00
40 | Chakal Jodidos EP cd Metal 19,/07/14
Q.
) ) ’ Cd & CD Rock S0.00
41 | Cielos Abiertas Historia (tarjeta) alternativo &0 26/07/14
15.00
Hente fusra de Megra Rock .
42 Tierra resureccidn Cd progresivo 35.00 31/07/14
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Power

45 | Artifice Génesis cd meta Q. o6/ 084"
46 | La Oveja Megra t-Caapr:;sm (prome Kot Hardcore 3,:?& 09,/08/14*
47 | Bhios Almna de guerrero cd Metal Hﬂﬁ 16,0814
Compilatorios CD(ta . Q.
48 Us do truce rjeta) varios 15.0 16,0814
' Rock Q.
49 [ Servus Dei Eres Cd alternative | 50.00 19,0814
. .
. Winilo Hardcore
50 | Realidades A la deriva 7 melédica dEDE.CI 04,0014
Departamento de ' Rock .
81 Quejas Grandes dxitos cd albernativo 25 0 05,0914
. Rock Q.
52 | Malajunta Pienso a veces cd alternative | To.o 06/09,14
. " SxRxT . Q.
53 | Split Kct Grindcore 08,0014
2P *  DesVergue 20.0
o Grindcore de .
54 [ Inanicidn Guatemala Kct Grindcore | § 4.00 1,/0914
55 | Opera Macabra Cutting your flesh cd Metal 4DDfID 13/09514
Horchata Regular Lo gue no te dije Q.
56 Band {promocianal) Cd Ska F0.00 17/08/14
Winilo .
87 | ¥Una Vez HMisX Haz que cuente e Hardcore 295 A0 25/09,14
. " SxRwxT . Q.
58 | Split Kct Grindcore 01,1014
=F * FPlague Rages 20.00
59 | Miss Lilith La muerte tamblén | ., Rock Q. 04,/10/14
— muere S0.00 )
Compilatoria La guerra del Q. .
BO | pensamiento libre Cd Metal s0.00 | 0410014
Historia escrita Cd &
&1 | Eterno Impeler con sangre SLétar Metal Q. 125 291014
. .
62 [ Metal Reqguiem Ten cd Metal 00.00 004
. . Q.
63 [ Fosa Comdn Fosa Comidn Kct Metal 4000 04
Silencioso dalor cd & Q.
&4 | Malicia que aniguila ot Metal 40.00 04
{readicidnd - {35)
CD(ta Rock .
&5 [ Hot Sugar Mama El pie rjeta) | alternativo 1500 08/ 114
Deshumanize the Q.
66 | Ars Magna nation cd Metal 00.00 121114
Q.
67 | Axis Espere en linea cd Rock &0.00 1571114
. My 29
68 | El Destazadaor The horn of doom cd Metal I5.00 Mi/14
Cd &
6% | Dubwvolution Sound macizo <D Dub Q. 0&E12,14
{tarjet FO.00
al
Teoria del caos
O | Anarkia ‘reedicidn) cd Metal 0&E12,14
Q.
71 | El Gordo El seftor pasajero cd 10000 061214
.
72 | Tuco Cardenas Dejarte ir Cd 1000 O72.14
Grind against i .
75| GeRxT silance Ket Grindcore 20,00 091214




. Apertura de la Q.
74 | Adonis Muerto baca Cd Metal £0.00 12/12/14
La ciencia no o Harcore / Q. .
75 | Yolver sabe (pramad ek Funk 5000 12/12/14
Tu pesadilla
reqQreso Q. .
76 | Los Tiros {reedicién Cd Surf rock 100.00 1211214
mexicanal
Black Q.
77 | Hosanek Pernumbra cd metal £0.00 168512414
78 | Hagma ﬁlrs:firg;al Cd Metal 50050 19/12/14
Kee f Q. 35,
For Mo One Digging you Ket oo S
i {Brotherhaod) grave (special Hardcore Q. 35, 2041214
edition) [8]4]
. Rock Q.
BO | Soberbia Racional | llusidn cd alternativa | so.00 201214
Rock
A1 | Dilema Dilama Cd alternativa 201214
82 | Mativo Reggae E;Ltr;::;dn desde CE:;?” Reggae 54]0{){:1 201214
Wersiones Q.
a3 | Alux Mahual profugas Cd Rock 10000 212514
. * SxRxT . Q.
g4 | Split Ket Grindcore 221214
il * Rottingrex 20.00
- Formato digital
No BAMDA Nombre de Formato Género Costo Fecha
preduccléon
Warld Bridges .
01 - The Dlack journe 2B/02/14
O Fire ! ¥ 102/
En algdn sitio de oD
02 | Spleen Miller cinicos amaores N Alternafivo Free 18/01/14
EP [tarjeta)
Los Impuestos Los Impuestos IC':D Hardcore Free DS.-‘?E’.FM
[tarjeta)
Yerimkald Barzai EP
Migromante Promocicnal Metal O&F12/14
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- Sencillos

Anhylan

Dark balance

Ars Magna

Ve are

MNativo reggae

Cultivando desde
adentro

Volver La maldita
C_cinco Tu luz
SwFEnT Taleguada por Bndcmp 15/0114
pErra
Skaldaz Todos mis amigos Yie 20/MAN4
trabajan en call
center
The Killer Casa paraizo Mds 10/0214
Tomato
Rotz Simpla city Bndcmp/Ytb | 17/03/.14
The Aversionist Inception Yib 19,0214
Miss Lilith Be my salvation Bndcmp 29/05/14
Mossas Just wanna Yib/ Sndcld | 17/06/14
Mizits Be kind Bndcmp 22/06,14
Wolvar Festivus Sndcld 210714
Devouring Sight | Wecrophilia Rwrbntn 21/0714
Los Tiros Granizo de fuego Sndcld 13/08/14
Wolvar Antes de morir Bndcmp 29/0914
For Mo One Sick Bndcmp 221014
The Black Vacant ¥io/ Sndcld | 301014
Portrait Bndcmp
Fosa Comun Whiskey en las Sndcld 20104
hierbas
Caballerc Megro | Corrupcion Rwrbnin 02/114
Sincarp Right here beside Yib 19/M14
mi
Eg;itﬁf** Mint condition Bndemp | 24/1/4
Mundano Mordida de culebra Bndcmp 06,1214
Adonis Muerto Marrano gue come Sndcld 071214
la luna
Caballero Negro | Metalerc Ryrbntn 121214
Blood Rage Lake of treachery Downtempo Yib 17,1214
(ft. Bryan Long of | / Deathcore
Dealy Plaza)
Skaldad2 Los cachinflines Bndcmp 191214




Anexo 5 Conciertos de metal en Guatemala
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Analisis FODA. Es una palabra nemotécnica que corresponde a las iniciales
de debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades, en latinoamérica es
conocido como FODA vy en los paises anglosajones SWOT. Es una de las
principales herramientas estratégicas desde el punto de vista practico del
mundo empresarial. Pienso gue es la herramienta estratégica por excelencia,
ya gue, en mi trayectoria docente y profesional, he observado que es muy
utilizada, aungue a veces de forma intuitiva y sin conocer su nombre técnico.
El beneficio que se obtiene con su aplicacion es conocer la situacion real en
gue se encuentra la empresa, asi como el riesgo y oportunidades que le
brinda el mercado.

D: debilidades.

A amenazas.

F: fortalezas.

O: oportunidades.

Strengths: fortalezas.

Weaknesses: debilidades.

Oportunities: oportunidades.

Threats: amenazas.

Las debilidades y fortalezas pertenecen al ambito interno de la
empresa, al realizar el analisis de los recursos y capacidades; este analisis
debe considerar una gran diversidad de factores relativos a aspectos de
produccion, marketing, financiacion, generales de organizacion, etc.

Las amenazas y oportunidades pertenecen siempre al entorno externo
de la empresa, debiendo esta superarlas o aprovecharlas, anticipandose a
las mismas. Agui entran en juego la flexibilidad y dinamicidad de la empresa.

http:/www.marketing-xxi.com/analisis-dafo-18.ntm

Backline. Este término se usaba en un principio para referirse al equipo de
amplificacion gue se situaba en el escenario (monitores para los musicos
y cantantes, amplificadores de guitarras y bajos...). En las Ultimas décadas,
y por influencia de las producciones estadounidenses, se ha extendido su
sentido e incluye todo el material que esta sobre el escenario y del que los
musicos e intérpretes hacen uso. Una posible adaptacion seria material vy
equipo de escenario
http:/www.fundeu.es/wp-content/uploads/2015/05/GlosarioConciertos.pdf

Booking Agent (Agente de promocidn). Son agentes/agencias de
contratacion, que se encargan de buscar conciertos y giras a los grupos
o solistas. En inglés también se conoce a esta figura como talent agent
(literalmente agente de talentos). En definitiva, son los intermediarios entre
el artista y el contratante.
http://www.fundeu.es/wp-content/uploads/2015/05/GlosarioConciertos.pdf
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Fan. Un fan es un admirador o seguidor de algo o de alguien. El término
proviene del inglés fanatic, equivalente al concepto de fanatico en nuestra
lengua. El fan es una persona gue defiende con pasion y tenacidad sus
preferencias.

http://definicion.de/fan/#ixzz4CAEy39vw

Heavy Metal. Es un género de la musica rock que se desarrolld entre 1969 vy
1974. Con raices en el blues-rock y rock psicodélico, las bandas que crearon
el metal pesado desarrollaron una musica, pesada, guitarra y tambores
sonido centrados en estos instrumentos, caracterizado por el uso de la

distorsion altamente amplificada y solos de guitarra rapidos.
http://elorigendelascosas.com/historia-del-heavy-metal/

Manager. Y por otra parte, el término de manager estd muy asociado a
los dmbitos del deporte y de la musica ya que con él se designa a aquella
persona que ejerce como apoderado o representante de un musico, una
banda o un deportista, segun corresponda. Basicamente el manager se
ocupara de buscarle a su representado los mejores contratos, con las
mejores condiciones y lo acompafara en todo cuanto tenga que ver con
su desempefo. También es quien mantendra el contacto permanente con
la prensa y a través del cual se deberan concertar las entrevistas con el
jugador o musico.

http:/www.definicionabc.com/negocios/manager.php

Marketing Mix Los especialistas en marketing utilizamos una serie de
herramientas para alcanzar las metas que nos hayamos fijado a través de
su combinacion o mezcla (mix). Por ello, podemos definirlo como el uso
selectivo de las diferentes variables de marketing para alcanzar los objetivos
empresariales. Fue McCarthy quien a mediados del siglo XX, lo denomind la
teoria de las «cuatro pes», ya que utiliza cuatro variables, cuyas iniciales en
inglés empiezan por «p»:

Product :Producto

Place : Distribucion - Venta

Promotion: Promocion

Price: Precio

http:/www.marketing-xxi.com/marketing-mix-9.ntm

Mercadeo. En su sentido mas pleno, el concepto de marketing es una
filosofia de los negocios que determina que la satisfaccion del deseo de
los clientes es la justificacion econdmica vy social de la existencia de una
empresa.

http://www.gestiopolis.com/conceptos-de-mercadeo/



Nicho del Mercado. Para el marketing, un nicho de mercado es un
segmento de mercado en el cual los individuos tienen caracteristicas vy
necesidades homogéneas que no estan siendo satisfechas por la oferta.
Hablar de un nicho de mercado, por lo tanto, es hablar de una oportunidad
que brinda la economia para desarrollar una cierta actividad comercial o
productiva con elevadas posibilidades de éxito ante las condiciones del
mercado.

http://definicion.de/nicho/#ixzz4C915kzagx

Pay Pal. Es una empresa gue facilita un servicio virtual. El usuario de este
servicio se da de alta en una cuenta en la que se almacena dinero virtual, el
cual se corresponde con un dinero real. Asi, PayPal viene a ser un servicio
equivalente al de un banco. A través de este sistema es posible realizar
compras on line de articulos vy servicios en distintas plataformas (por
ejemplo, e-Bay), vender algo o transferir dinero a una entidad financiera
convencional. Se trata de una forma segura vy facil de pagar vy recibir
dinero sin que la informacion de las transacciones sea compartida por
una entidad financiera.

http:/www.definicionabc.com/tecnologia/paypal.php

Press Kit. E| Press kit significa un paguete para los medios, es informacion
que se le provee a los medios o personas envueltas en la industria musical
para gue conozcan mas de tu musica. Se utiliza para solicitar cobertura
en los periodicos, revistas, eventos y festivales, disqueras que lo soliciten,
para directores de programacion o supervisores musicales etc. Con el
press kit pueden tener una vision clara de quién tu eres y porgue estas
haciendo musica. Principalmente un press kit es una carpeta que incluye tu
biografia, una foto profesional, el sencillo promocional o puedes incluir un
disco con dos o tres temas (Algunos medios prefieren el disco completo),
cobertura de otros medios y bien importante evidencia de tu trayectoria
musical.

http:/www.mercadeomusical.com/2013/12/que-es-un-press-kit.ntml

Punto de equilibrio. Es un concepto de las finanzas que hace referencia al
nivel de ventas donde los costos fijos y variables se encuentran cubiertos.
Esto supone que la empresa, en su punto de equilibrio, tiene un beneficio
gue es igual a cero (no gana dinero, pero tampoco pierde).

En el punto de equilibrio, por lo tanto, una empresa logra cubrir sus
costos. Al incrementar sus ventas, lograra ubicarse por encima del punto
de equilibrio y obtendra beneficio positivo. En cambio, una caida de sus
ventas desde el punto de equilibrio generara pérdidas.
http://definicion.de/punto-de-equilibrio/#ixzz4C93NYTSN
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Rider Técnico. Es, de hecho, la carta de presentacion de cualquier
banda o artista. Por definicidon, es un documento que especifica lo mas
ajustado posible las necesidades técnicas para la sonorizacion de un acto
(evidentemente, en estas lineas, solo hablo del sonido). En un mundo ideal,
el promotor lo utilizarad para seleccionar la empresa de servicios que mas se
adecue a las necesidades presentadas vy, para la empresa elegida, un guion
especifico del material que necesita (lo que, a su vez, permite generar un
presupuesto adecuado). Usualmente, ademas, implica el concurso de lo
gue se conoce como contra-rider, una propuesta técnica por parte de la
empresa de servicios que ayuda a delimitar las opciones presentadas, a la
vez que aporta la parte de “experiencia” si se realiza en un espacio gue la
empresa conoce como la palma de su mano.

http:/www.kinosonik.com/blog/la-importancia-y-el-peligro-del-rider-tecnico/

Road manager (asistente en la gira o en concierto)

El asistente o manager en gira es la persona responsable del artista o
grupo en los desplazamientos vy las giras. Coordina los alojamientos, las
dietas y los horarios.
http:/www.fundeu.es/wp-content/uploads/2015/05/GlosarioConciertos.pdf

Segmentacion del mercado

La nocion de segmentacion de mercado, por lo tanto, hace referencia a la
division del mercado en grupos uniformes mas peguefos cuyos miembros
comparten ciertas caracteristicas y necesidades. Dichos grupos no se
imponen de manera arbitraria, sino que surgen tras una investigacion de
mercado que permite reconocer a los diferentes segmentos.

http://definicion.de/segmentacion-de-mercado/#ixzz4C9lppwGi
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Facultad de Arquitectura
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Sefior decano:
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Ciudad de Guatemala”, de la estudiante Irasema Michelle Méndez Mont de la Facultad de
Arquitectura, carné universitario nimero 200610705, previamente a conferirsele el titulo de
Maestra en Mercadeo para el Disefio.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
lingtiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad
técnica y cientifica requerida.
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