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PRESEN
TACION

La sociedad en conjunto con el Estado,
utilizan parte de los impuestos,
invirtiendo en los estudiantes de la
Universidad San Carlos de Guatemala.

Para retribuir de nuevo esta inversion
y sacrificio del pueblo, la universidad
ha fomentado la realizaciéon del EPS
o Ejercicio Profesional Supervisado el
cual se realiza con el afan de que los
estudiantes a punto de ser profesionales
vuelvan a la sociedad juntamente con
el conocimiento adquirido y ayuden
a solucionar problemas o parte de los
problemas con su profesion.

El profesional del disefio grafico es
un especialista en la comunicacion
visual, juntamente con la creatividad,

el conocimiento y las herramientas
adquiridas en la universidad se de-
dica a solucionar problemas de co-
municacion, realizandolo de forma
grafica y proponiendo soluciones y
estrategias creativas para erradicar
parte del problema o el problema
completamente.

Es asi como surge este proyecto,
el cual brinda ayuda a Fundacién
contra el Hambre (FH), proponiendo
una estrategia de comunicacién y
publicidad creativa para obtener re-
cursos econdmicos y asi financiar los
proyectos que FH realiza en favor de las
comunidades del interior de Guatemala.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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INTRO ,
DUCCION

Fundacién contra el Hambre (FH) es una
organizaciéon Cristiana internacional
fundada en 1971. Actualmente trabaja
en 32 paises de América, Asia, Africa
y Europa; con el objetivo de facilitar
la transformacién mutua a través de
servir a las familias mas vulnerables;
reconociendo su dignidad, creatividad y
capacidad para desarrollar el potencial
que Dios les ha dado.

El servicio de FH nacié en Guatemala
en 1976 en respuesta al terremoto;
proveyendo ropa, viveres y refugios
temporales, y desde entonces FH
ayuda a las comunidades del interior
buscando disminuir el problema de
la desnutricién crénica dentro de las
familias guatemaltecas de escasos
recursos.

El diagnéstico que se realizé en FH en
Junio del afo 2014, permitié identificar
varias necesidades de comunicacion
visual. Dentro de ellas se planted una
de las mas grandes, obtener padrinos
(patrocinadores)  voluntarios  que
deseen ayudar a las familias y nifos
afectados por la desnutricién crénica en
guatemala.

Tomando en cuenta algunos proyectos
que FH tiene para obtener fondos
encontramos uno que estaba en papel
y tenia mucho potencial.

Como solucién al problema, el disefa-
dor grafico ha propuesto crear una
estrategia de comunicacién y una

campana publicitaria para una carrera
“fun race’, denominada ahora “The
Heroes Run’, para motivar a la poblacion
jéven a participar voluntariamente
y asi ayudar econdémicamente al
sostenimiento de los proyectos que FH
realiza.

La estrategia se estructuré en varias
fases:

1. Expectaciéon. Una campaha en
redes sociales para generar interés y
curiosidad.

2. Test: Creamos personajes heroicos
tropicalizados, para que el publico se
identifique con ellos. A través de un test
en facebook, apoyado de otras redes
sociales para la divulgaciéon del mismo.
Para luego invitarlos al evento.

3. Campana publicitaria: Divulgada
a través de medios urbanos como
gigantografias, mupis, traseras de buses
y afiches en zonas de afluencia juvenil.

4. Promocion: Creada para motivar a los
jovenes a participar junto a sus amigos.

La eficacia de la propuesta se valido
con un focus group que se realizé un
pequeiio segmento del grupo objetivo.
Se evalu6 la comprensidon del mensaje,
persuacion, interés y aceptacion. El
96% de los jovenes estan dispuestos a
participar y compartir el movimiento
con sus amigos para ayudar al
sostenimineto de FH.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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' OBJE
TIVOS

Objetivo General:

Desarrollar una estrategia de comuni-
cacion visual que motive a las personas
a participar del evento y asi generar
ingresos a la fundacién y sus proyectos.

Objetivo Comunicacional:

Gestionar un espacio en redes sociales
y medios publicitarios urbanos tradicio-
nales para promover la participacion
voluntaria de los jévenes en el evento.

Objetivo de Diserio Grdfico:

Desarrollar las piezas gréficas digitales e
impresas para motivar a los jovenes a
través de redes sociales y medios urba-
nos a apoyar el dia del evento.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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1.1 Planteamiento del problema
1.2 Justificacion del problema
1.3 Perfil del cliente

1.4 Perfil del grupo objetivo



|.1 PLANTEA

MIENTO

DEL PROBLEMA

1.2 JUSTIFI

Campana publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricién crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.

CACION

DEL PROBLEMA

1.2.1 Magnitud

La Desnutricion Crénica se produce por
la inadecuada alimentacién en los
primeros anos de vida de las personas
(incluyendo el tiempo de gestacion).
Esta deficiencia afecta directamente en
el desarrollo del cerebro dejando
marcas biolégicas permanentes; el
cerebro de un nifo afectado por la
desnutricion crénica no alcanza la
capacidad que se considera como
“norma”y manifiesta notablemente una
disminucién en su capacidad mental
para retener informacion, se le dificultar
resolver problemas légicos y no puede
concentrarse. Ademds su  masa
muscular y hasta su fuerza fisica
igualmente permanecen menguadas
para toda su vida.

Guatemala tiene el indice de Desnutri-
cién Crénica mas alto en Latino América
y El Caribe ocupando el tercer lugar a
nivel mundial después de Afganistan y
Yemen. A nivel nacional, 54% de los
ninos menores de 5 aios sufren de este
problema en las comunidades del pais;
en sectores mas pobres 7 de cada 10
nifos estan desnutridos créonicamente.
La mayoria de la poblacién guatemal-

» Insuficiencia de recursos y personas
voluntarias que apadrinen econdmi-
camente a FH, sus proyectos y mas
ninos con desnutricién crénica en las
comunidades del interior de Guatemala.

teca desconoce sobre FH y sus activi-
dades, aun mas, ignora como apoyar
voluntariamente y como involucrarse
en el apadrinamiento de nifios con
desnutriciéon crénica en las comunida-
des del interior de la republica de
Guatemala.

FH cuenta con ayuda del exterior y
pocas personas guatemaltecas que
voluntariamente comparten de sus
recursos econdmicos para apadrinar a
ninosy asi darles la nutricién necesariay
oportunidades de estudio para realizar
sus suenos de ser profesionales de bien
y éxito para su comunidad. Sin embargo
las donaciones aun no son suficientes
por lo que FH busca dos cosas:

1. Obtener mas recursos econémicos
para financiar los proyectos para la
prevencién y tratamiento de desnutri-
cién crénica en las comunidades del
interior.

2. Ampliar su cartera de padrinos/
patrocinadores motivandolos a través
de medios visuales impresos y digitales.



1.2.2 Trascendencia

Con el desarrollo de este proyecto, se
pretende informar al ciudadano guate-
malteco sobre las diferentes actividades
que realiza FH, motivarlos y ensefarles a
través de medios de comunicacién vi-
sual como pueden involucrarse para
apadrinar nifos con desnutricion créni-
cay asi generar mejores condiciones de
vida para ellos y reducir el problema al
maximo posible para entonces mejorar
el futuro de las nuevas generaciones y
con ello mejorar el desarrollo del esas
comunidades a un mediano y largo
plazo.

1.2.3 Vulnerabilidad

El problema antes planteado puede ser
resuelto en gran escala con el apoyo del
profesional del disefio grafico. Con el
aporte profesional se proveera los ele-
mentos de comunicacion visual necesa-
rios para dar a conocer las diferentes
actividades de FH, sus necesidades y
como contribuir voluntariamente para
mejorar la respuesta a la necesidad de
los niflos con desnutricién. En Guatema-
la existe muy poco compromiso social y
econémico dentro de su poblacién para
este tema; con este aporte de material

de comunicacion visual se pretende
lograr la sensibilizacion del grupo ob-
jetivo y obtener el apadrinamiento y
aporte econdmico para los nifos de
apoyados por la fundacién.

1.2.4 Factibilidad

FH cuenta con recursos econémicos,
humanos y técnicos necesarios para el
desarrollo del presente proyecto, por
lo que para su realizacion se cuenta
con todo el apoyo de la misma.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.



1.3 PERFIL
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N
o

DEL CLIENTE

Nombre

Fundaciéon contra el Hambre
Direccion

12 avenida 15-28 Zona 10

E-MAIL

guatemala@fh.org

Website
www.fundacioncontraelhambre. org

1.3.1 Antecedentes

Fundacién contra el Hambre (FH) es
unaorganizacién Cristianainternacional
fundada en 1971 con el objetivo de
facilitar la transformacion mutua a
través de servir a las familias mas vulne-
rables. En Guatemala iniciaron sus servi-
cios en 1976 en respuesta al terremoto;
proveyendo ropa, viveres y refugios
temporales.

1.3.2 Misién

“Caminar con iglesias, lideres y familias
para vencer toda forma de pobreza
humana viviendo una relacion saluda-
ble con Dios y su creacion”

1.3.3 Visién

“Dios llamé y nosotros respondimos
hasta que el hambre fisica y espiritual se
terminen en el mundo”

1.3.4 Valores
Cristo Céntrico - Integral - Mayordomia
— Gracia - Excelencia - Servicio

1.3.5 Objetivo
Erradicar la desnutricion cronica de la
ninez Guatemalteca.

Impactar

Las familias, los nifos, los lideres locales
y delglesias estan siendo transformados
con una Cosmovision Biblica.

Influenciar

Individuos, Familias, Iglesias y organiza-
ciones nacionales e internacionales se
estan uniendo al llamado que FH tiene
en Guatemala de erradicar la desnutri-
Cion cronica, involucrandose en el pro-
cesoy alcanzando.



1.3.6 Principales Proyectos

Sirven a 5,300 nifos, 4200 familias, 500

lideres comunitarias y de iglesias y 120

iglesias locales:

- 15 comunidades del municipio de San
Juan Chamelco en la region de Alta
Verapaz.

- 25 comunidades de los municipios de
Santa Maria Nebaj y San Juan Cotzal en
la region Ixil.

;Québuscan?

Trabajan con el “Programa de trans-
formacién comunitaria enfocada en la
ninez"

El objetivo del programa es que los
ninosy las nifas desarrollen su potencial
de acuerdo a los propdsitos de Dios, a
través de fortalecer y desarrollar capaci-
dades de las familias, lideres e iglesias
de las comunidades donde servimos.

;Qué hacen?

Con el propdsito de ayudar a la
reduccion de la desnutricion crénica en
la nifez, implementan los siguientes
proyectos:

Salud y nutricién. Promocién y moni-
toreo del crecimiento a nifos menores a
5 afos seguimiento personalizado a los
nifnos (a) y familias a través de visitas
domiciliarias. Desarrollo Econémico.
Produccién agricola de cultivos de alto
valor nutritivo y cultivos con demanda
en el mercado. Desarrollo de microem-
presas de produccién de artesanias
(tejidos, velas y otros).

Socios

A Nivel Internacional:

FH Estados Unidos, FH Canad3,
FH Suiza

Iglesias del exterior
Organizaciones Internacionales
(Individuos, familias, empresas)
Organizaciones Gubernamentales

Patrocinadores internacionales:

A Nivel nacional:

Iglesias locales

Entidades privadas

Patrocinadores locales (Individuos,
familias, empresas).

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.



1.4 PERFIL
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B

DEL GRUPO OBIJETIVO

1.4.1 Perfil Geogrdfico:

Area: depto. de Guatemala.
Areas urbanas.

Regién: Centro América

Extension territorial: 2,253 km?.

Poblacién estimada: 2.975,417

habitantes.

1.4.2 Perfil Demogrdfico

Edad: 14 a 30 afnos de edad.

Género: masculino y femenino.

Idioma: espaiol e inglés.

Estado civil: solteros y casados.

Grupo étnico: todos.

Religion: indiferente.

Nivel académico: estudiantes de nivel
basico, profesional medio, universitarios
o profesionales de todas las carreras.
Ocupacion: estudiantes y trabajadores

1.4.2 Perfil Socioeconomico:
Nivel socioeconémico: medio,
medio-alto.

Ingresos mensuales: Q1,500
en adelante.

Las personas de este nivel han
aumentado su nivel de escolaridad,
normalmente graduados de universi-
dades privadas nacionales, los padres
trabajan en puestos ejecutivos de
mandos medios o gerenciales, son
propietarios de negocios pequenos,
invierten su dinero en bienes de confort
para su hogar (televisores, equipos de
sonido, computadoras y accesorios). La
tendencia es que la esposa trabaje para
contribuir al ingreso de la familia,
poseen automoviles nuevos, de precios
muy econdémicos y autos usados (de
hasta 10 anos) también de modelos
econdmicos, viajan cada vez menos al

exterior y cada vez mas al interior del
pais. Sus ingresos familiares oscilan
entrelos Q8000.00aQ35.000 mensuales

1.4.3 Perfil Psicogrdfico

Jévenes con un ritmo de vida ocupado
y constante, normalmente tienen poco
tiempo en su fin de semana para recre-
acion o descanso, estudian, trabajan y
se involucran en pequeios grupos con
actividades de su interés.

Muchos son activos, tienen liderazgo en
sus grupos de estudio y amistad, les
gusta involucrarse en proyectos como
“Un techo para mi pais’, “Fabrica de
sonrisa”, “Ama’“, proyectos de alcance
social en sus iglesias, etc.

Tienen acceso a internet y a redes
sociales como Facebook, Twitter, Insta-
gramy YouTube a través de una compu-
tadora propia o Smartphone.

1.4.4 Perfil Conductual

Organizados y buenos administradores,
consumen lo necesario, reutilizan si es
posible, comparten lo que poseen con
los demas sin esperar a cambio, son
conscientes sobre el cuidado del medio
ambiente, honestos, dadivosos, posible-
mente personas defe, fielesy constantes
en esa area de sus vidas.

1.4.5 Cultura Visual
Gusto por la lectura, participan en
actividades culturales como teatro,
danza, cine y musica.

Frecuentan canales de television como
Discovery Channel, Nat Geo, History,
Home&Healt, Fox, Warner, TLC, Nick,
Boomerang, Disney XD entre otros.

Las emisoras de radio que frecuentan
son 949, Atmodsfera, Fama, llumina,
Actitud, entre otras.



RCO
TEORICO

2.1 El Diseno grafico como herramienta
2.2 Desnutricién cronica
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GRAFICO

COMO HERRAMIENTA

El concepto de disefio estd muy El
concepto de disefio estd muy asociado
a la idea de que es algun tipo de
esfuerzo dedicado al embellecimiento
exterior de algo. Ciertamente es una
parte, pero el disefio es mucho que un
embellecimiento. El disefio debe ser
funcional, por ejemplo, podemos di-
sefar una silla, puede ser muy bonita
en forma, color y textura, puede
cautivar la mirada del observador, pero
siestassillano es comoda, sino es capaz
de sostener un peso promedio, no es
segura, no dura lo suficiente y ademas
si es producida a altos costos, esta silla
no es funcional y se convierte en un
objeto bonito pero inservible.

El disefio es mucho mas que embe-
llecer, el disefo es un proceso de
creacién visual con un propdsito.
Segun el artista Wusius Wong el diseno
a diferencia de la pintura o la escultura,
debe cubrir exigencias practicas. El
disefio debe transportar un mensaje
prefijado, un producto debe cumplir
con las necesidades y expec-tativas de
un consumidor. “En pocas palabas, un
buen disefio es la mejor expresion
visual de la esencia de «algo» sea esto
un mensa je o producto. Para hacerlo
fiel y eficazmente, el disefiador debe
buscar la mejor forma posible para que
ese «algo» sea conformado, fabricado,
distribuido, usado y relacio-nado con
su ambiente. Su creacion no debe ser
solo estética sino también funcional,
mientras refleja o guia el gusto de su
época”(Wong, 1995, Pag. 41)

Durante cientos de afios, el ser humano
se ha comunicado por medio de

simbolos, vemos a los hombres de las
cavernas que registraban mensajes de
su vida cotidiana. En la antigiedad los
griegos representaban a sus deidades a
través de simbolos o figuras. También
vemos que en la edad media se agrega-
ban cruces en medio de columnas para
sefalizar que ahi se difundia el mensaje
del evangelio.Luego surgio la necesidad
de sefalar caminos por lo que la flecha
se volvié en un simbolo importante
para sefalar rutas, pero también se
necesitd de carteles para nombrar luga-
res sean estos comerciales o residentes.
Una vez que se fueron indicando los
lugares, surgio la necesidad de mostrar
qué habia disponible dentro de ellos,
sean estos restaurantes, hoteles, hospi-
tales, etc. hasta llegar a los siglos mas
recientes.

En la época de la revolucién industrial
vemos realmente un auge en el disefio
grafico, con el gran invento de la
imprenta por Gutenberg. Muchos pro-
ductos se empiezan a producir en masa,
dejan de ser artesanales, por lo tanto es
necesario que cada producto sea identi-
ficadoydiferenciado de sucompetencia.
Ahi surge de nuevo la necesidad del
disefo gréfico, los nuevos comerciantes
deben destacar, deben distinguirse
entre los demas productos y servicios
por lo que empiezan a identificarse por
medio de simbolos los cuales conoce-
mos como logotipos. Surge con ello la
necesidad de crear etiquetas, que
hablen del producto de una manera lla-
mativa paralos consumidoresy también
la necesidad de carteles que promocio-
nen sus productos o servicios.

A partir de ese entonces hasta nuestros
dias el disefo grafico ha ayudado a
impulsar la economia de diferentes
maneras, ha sido una herramienta muy
util para influenciar en la sociedad, la
religiéon y la cultura en diferentes partes
del mundo.

Imagen: thegraphicsfairies.com
/vintage-clip-art-colorful-label-bulldogs/




Por supuesto el disefio gréfico viene de
la mano la creatividad. La creatividad es
un talento. Es la generacion de nuevas
ideas o conceptos, muchos de estos
pueden surgir al asociar ideas o concep-
tos ya existentes, y esta tiene un mismo
fin: dar una solucion original a un
problema determinado. La creatividad
surge de la mente, se apoya de la inteli-
gencia, la memoria, el conocimiento,
experienciasy la cultura en que se desa-
rrolla la persona que la utiliza. Todo esto
unido ayuda a tener una creatividad
fresca y Unica.

La creatividad sumada al disefio gréfico
(como “herramienta”) hacen que un
mensaje sea efectivo, solucione proble-
mas de comunicacion y afecte de tal
manera al ser humano, que consuma un
producto o servicio, actlie de cierta
manera o este mensaje impresione de
tal forma que influya un cambio de
actitud en el consumidor. Ese momento,
el de respuesta de consumo, es real-
mente cuando el disefo se vuelve
funcional.

Para dar un mensaje que impacte e
influya en el consumidor, actualmente
el disefador creativo utiliza una he-
rramienta muy importante llamada
Insight. Segun Viladas (2010) “Insight es
un concepto nuevo que se relaciona
con la publicidad emocional, y que ha
revolucionado las técnicas para conocer
el consumidor de manera profunda. Es
un término en inglés para designar
cualquier verdad sobre el consumidor
cuya inclusion en un mensaje publi-
citario hace que sea notable y cause
persuasion ante los ojos  del
consumidor”.

En otras palabras el insight es basica-
mente llegar al corazdn (las emociones)
del consumidor, profundi-zar para saber
lo que realmente quiere, lo que le
motiva 0 emociona, es encon-trar para

que reacciona al recibir el mensaje, y
basado en ese descubri-miento a través
de varios métodos de investigacion, el
insight ayuda a crear un concepto con el
que el consumidor se identifique de tal
manera que actue positivamente en lo
gue necesitamos, sea esto, comprar,
consumir, sentir la necesidad, involu-
crarse o ayudar entre otras opciones
dependiendo del caso de la marca,
empresa u organizacién que transmite
el mensaje.

“La creatividady la utilizacion
de la informacion sobre tendencias
y referencias multiples permite
generar conceptos inspiradores”.
Xénia Viladas

Enlaactualidad todas las organizaciones
lucrativas utilizan como recurso la creati-
vidad del profesional de disefio gréfico
para dar a conocer sus actividades, servi-
cios o productos. Sin embargo muchas
organizaciones (sociales) sin fines de
lucro no cuentan con este recurso. Esto
se debe a varias razones, entre ellas la
mas comun es que no cuentan con un
departamento de comunicaciones o di-
sefo por su presupuesto muy reducido.
Algunas de estas organizaciones, cuen-
tan con un pequefo presupuesto para
esto, sin embargo no invierten en
productos de informacién porque la
mayoria de las veces prefieren desviar
sus recursos econémicos en pro de las
personas que ayudan. Para estas orga-
nizaciones es de suma necesidad e
importancia dar a conocer sus activida-
des ya que necesitan constantemente
de patrocinadores tanto econdmicos
como de recursos o suministros y tam-
bién de voluntarios que se sumen a la
causa por la que ellos trabajan dia con
dia.

Es debido a esta razén que se inicia este
proyecto. Para ayudar a solucionar con
la profesion del disefio gréafico algunos
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problemas de comunicaciéon que han
surgido dentro de la organizacion
Fundacién contra el Hambre (FH) la
cual busca llegar a la poblacién y en-
contrar apoyo econdémico y voluntario
dentro del pais, para financiar los
proyectos y su misién de de detener la
desnutricién crénica y brindar oportu-
nidad de salud y educacién a nifos y
ninas dentro de las comunidades en el
interior del pais.

Cabe mencionar que anhelando
ayudar y reducir costos, juntamente
con la fundacién hemos decidido
realizar este proyecto apoyado por el
recurso delailustracion. Segun Roberts
(2010)“Aunque resulta mas econémico
encargar una ilustracién que organizar
una sesion fotogréfica, utilizamos mas
la ilustracion principalmente porque
como medio es mas potente. La
ilustracion aporta mas bien soluciones
abstractas y laterales, como si fueran
un comentario visual que puntia
habitualmente el texto”.

La desnutricion

La desnutricion es una enfermedad
que se origina por una alimentacion
insuficiente e inapropiada, se produce
por una mala alimentacién que no
provee los nutrientes necesarios para
el desarrollo de la persona. “La
desnutricion implica tener un peso
corporal menor a lo normal para la
edad, tener una estatura inferior a la
que corresponde a la edad, estar
peligrosamente delgado o presentar
carencia de vitaminas y/o minerales”.
(Recuperado de http://www.unicef.org/
republicadominicana/health_
childhood_10172.htm Unicef Rep.

Dominicana)

La desnutriciéon no es cualquier proble-
ma, realmente es un gran obstaculo

para el desarrollo de una persona, una
familia y un pais completo, y es un
problema catalogado como una enfer-
medad social. Se origina muchas veces
desde el embarazo, donde mujeres con
unamalaalimentacion porconsecuencia
traen al mundo nifios en desnutricién,
que lamentablemente nacen con des-
ventajas para sobrevivir, crecer y desa-
rrollarse de una manera adecuada.

Sin embargo FH lucha con un problema
mas grave que se desglosa del primero,
y es la desnutricién cronica. Este tipo de
desnutricion se desarrolla en los pri-
meros anos de edad, debido a la
insuficiencia de nutrientes y proteinas, el
nifo(a) no desarrolla su cerebro a su
total capacidad provocando dafios bio-
l6gicos permanentes. Estos dafos pue-
den incluso empezar desde el periodo
de gestacion si la madre no posee una
alimentacién que se considere sana para
ella ni su bebé.

Las mayores tazas de desnutricion
cronica se encuentran en Centro
América. Aproximadamente el 96% de
individuos en estado de desnutricién de
esta region viven en el Salvador,
Honduras, Guatemala y Nicaragua,
ademads Guatemala concentra la mayor
parte el 59% de los nifos y niRas
desnutridos de Centro América.

(Marini, A. 2009, P. 14)

Los nifios necesitan de las proteinas en
su alimentacién para su sano desarrollo.
Las proteinas son sustancias organicas
que suministran el material necesario
para el crecimiento y la reparacién de
tejidos y drganos del cuerpo, forman
parte del sistema inmunoldgico o
defensas del organismo, transportan
grasas y el oxigeno, ademas los amino-
acidos de las proteinas se emplean
como combustible energético.



Sin embargo por el estilo de vida que
llevan muchas familias de escasos
recursos en el interior del pais, al comer
del poco alimento que sale de sus tierras
(hiervas y algunos vegetales) no logran
obtener las proteinas suficientes para
brindar una sana alimentacién a sus
hijos por lo cual FH busca constan-
temente ayudar a llenar parte de esta
necesidad por medio de suplementos
alimenticios para esos nifios y nifas.

Las proteinas son indispensables, FH
nos proporciona una informacion signi-
ficativa: “Los niflos estan en constante
crecimiento y desarrollo de huesos,
dientes, musculos y sangre, por lo que
requieren mas nutrientes en proporcion
a su peso que los adultos. Los musculos,
los 6rganos y el sistema inmune estan
hechos de proteinas en su mayoria.
Estas ayudan a realizar funciones esen-
ciales como mover las piernas, inflar los
pulmones y proteger de las enferme-
dades. Las proteinas son indispensables
para producir unas sustancias llamadas
neurotransmisores, que son las que
permiten el paso de sefales de una
neurona a otra. El cerebro del bebé
crece rdpidamente en sus primeros dos
anos de vida y luego, en la infancia,
sigue aumentando de tamafo y de
conexiones neuronales.”

(Recuperado de http://www.fundacioncontra

elhambre.org/index.php?option=com_conten
t&view=article&id=106&Itemid=210)

La salud es un recurso positivo que
asegura los recursos sociales y persona-
les, asi como las aptitudes fisicas. Sin
embargo un estudio realizado por
UNICEF en 1990 muestra que en las
comunidades de Quiche, por ejemplo,
la salud en madres y recién nacidos es
escasa Y la tasa de mortandad es alta, el
84.2% de nifos viven enfermos y en

riesgo durante su primer infancia.

La alimentacion es una necesidad basica
segun Maslow, un reconocido psicélogo
al cual se le considera uno de los fun-
dadores y principales exponentes de la
psicologia humanista. Este desarrollé
una piramide de “jerarquia de necesi-
dade”del ser humano, necesidades las
cuales, siendo satisfechas escalon a
escaldon nos llevan hasta la autorre-
alizacién, que basicamente es el logro
efectivo de las aspiraciones o los obje-
tivos vitales de una persona por si
misma, y la obtencién de satisfaccion y
orgullo que se siente por ello.

Para llegar hasta la autorrealizacion se
empieza por las necesidades basicas, las
necesidades fisiologicas (fisicas), como
la alimentacién, descanso, respiracion y
mantenimiento de otras funciones vita-
les del cuerpo que hacen posible la vida.
Luego siguen las necesidades de segu-
ridad, ordeny proteccién como segundo
escalén. Cubiertas estas necesidades
una persona puede optar por cubrir sus
demas necesidades y subir de escalon,
asi sube a satisfacer las necesidades de
aceptacion social, autoestima y éxito y
por ultimo la autorrealizacion.

Segun Maslow (2009), el ser humano
nunca esta conforme y al saciar una
necesidad, surge la siguiente y lo explica
delasiguiente manera:“La consecuencia
principal de saciar cualquier necesidad
es que ésta desaparece y surge una
necesidad nueva y superior”Estas
afirmaciones las aplica a las necesidades
basicas, sin embargo hay personas
(familias completas) que lamentable-
mente no logran satisfacer una necesi-
dad que muchos damos por sentado: La
alimentacion.

“Una buena alimentacién implica no
solamente ingerir los niveles apropiados
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de cada uno de los nutrientes, sino
obtenerlos en un balance adecuado”.
(Elizondo y Cid, 1999, P.31)

Es un largo camino, y para muchas
personas, principalmente de escasos
recursos, cubrir la necesidad de alimen-
tacién es su lucha y prioridad dia a dia.
Muchas veces esta necesidad no es
satisfecha por lo que se convierte una
de las principales causas de estanca-
miento para el desarrollo de familias y
generaciones completas en muchos
paises del mundo.

2.2
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No podemos confundir alimentacion
con nutricion. Alimentar es el acto de
ingerir alimentos. La nutriciéon es una
serie de fenémenos complejos por los
que el alimento se ingiere, el cuerpo lo
asimila y se utiliza para que puedan
llevarse a cabo de manera adecuada
todas las funciones del organismo.
(Recuperado de http://www.infonutricion.

com/la-nutricion-conceptos-generales.html)

La nutricién es la absorcién adecuada
de nutrientes necesarios que el
organismo realiza para desarrollar el
buen funcionamiento, crecimiento y
mantenimiento de las funciones
vitales del cuerpo.Teniendo una buena
nutricion y sensacion de plenitud
(fisica), la mente esta dispuesta para
desarrollarse, retener informacion,
aprender y resolver problemas con
efectividad.

Segun la Organizacién Mundial para la
Salud “Una mala nutricion puede
reducir la inmunidad, aumentar la
vulnerabilidad a las enfermedades,
alterar el desarrollo fisico y mental, y
reducir la productividad”.

(Recuperado de http://www.who.int/topics/

nutrition/es/)

Durante la lactancia los nifios reciben
los nutrientes éptimos necesarios que
provienen de la madre, ademas esta
ayuda a prevenir enfermedades comu-
nes de esas edades.La OMSy el UNICEF
sefalan asimismo que la lactancia “es
una forma inigualable de facilitar el
alimento ideal para el crecimiento y
desarrollo correcto de los nifos” El
problema surge luego del periodo de
la lactancia. Los nifos reciben una
alimentacion deficiente en nutrientes
basicos para su crecimiento encami-
nandolos aceleradamente a un estado
de desnutricién crénica.

El crecimiento y desarrollo del cerebro
humano durante los tres primeros
anos de vida es crucial, es en los prime-
ros tres afos de la infancia cuando se
desarrolla el cerebro y cuando las
experiencias y las interacciones infu-
yen sobre la manera en que se desa-
rrolla el cerebro del nifio.

La desnutricion crénica en los primeros
anos de vida ademds de provocar
dafos biolégicos como deficiencia de
estatura, masa muscular y fuerza fisica,
también afecta el desarrollo completo
de las facultades mentales. El cerebro
del nifo posiblemente no alcance a
desarrollar la capacidad que se consi-
dera como “normal”, manifestara nota-
blemente una disminucién en su capa-
cidad mental para retener informacion,
se le dificultard resolver problemas



|6gicos y no podra concentrarse. Esta
complicacion desencadena una serie
de problemas. Si el nino no aprende
correctamente, no se puede desarrollar
como una persona capaz de resolver
problemas, esto le impide desenvol-
verse a una profesién, lo cual muchas
veces lollevaatener unaremuneracion
muy baja por su trabajo el cual realiza
de sol a sol y con lo poco que obtiene
por su esfuerzo compra poco alimento
para brindar a su familia, viviendo asi
un estado de pobreza y empezando
asi un nuevo ciclo.

Se entiende como pobreza la escasez o
carencia de lo necesario para vivir.
Segun el pensamiento popular se con-
cibe como pobreza la falta de bienes
materiales, sin embargo la pobreza
estd mas alld de no tener objetos,
dinero o recursos. Existe pobreza de
conocimiento por ejemplo, de caracter
o actitud, pobreza de vocabulario,
creatividad o ingenio. La pobreza
puede ser entonces, la carencia de algo
material, mental o espiritual.

Cuando la pobreza econémica aborda
una familia hace vulnerables a todos
los miembros en su desarrollo. La
pobreza provoca una mala alimen-
taciéon y limita el acceso a agua no
contaminada, estos factores provocan
la desnutricién. Esta desnutricion defi-
ne el futuro de los nifos. Al estar
enfermos faltan a la escuela, no apren-
den, algunos reciben malos tratos y
otros pueden incluso ser explotados.
Muchos de los padres no tuvieron
acceso a conocimiento o educacion.
Sin conoces sobre la planificacion
familiar aumentan en nimero de hijos,
no tienen informacién sobre coémo
cuidarlos y entonces estos nifos estan
en riesgo de contraer enfermedades
que incluso pueden llegar a la muerte.

Los nifos que se han librado de la
desnutricion y enfermedades, al cum-
plir siete afos, deben priorizar su
educacion, sin embargo por la situa-
cién econdmica de sus padres no
pueden recibir este derecho ni
desarrollar ese suefio. Esta carencia de
economia y educacién limita a estos
nifos a las mismas condiciones de vida
que tuvieron sus padres. No tienen
conocimiento suficiente para enfrentar
el mundo ni desarrollar una familia en
condiciones bdsicas y adecuadas.

De los pocos niflos que ingresan a las
escuelas un gran porcentaje deserta
en sus estudios al pasar de grado
debido a la economia familiar y
necesidad de trabajar para colaborar a
la subsistencia del hogar. Un estudio
que realizé el Banco Mundial (2008)
muestra como los niflos abandonan
sus estudios, iniciando con que un
15% de estudiantes no ingresan a
primero primaria en la edad apropiada,
de ese pequerio grupo un 40% logran
al llegar a sexto primaria. De ese otro
grupo mas de la mitad abandona sus
estudios, y al llegar a segundo basico el
21.5% de los alumnos no contindan
ese nivel escolar.

CONALFA  (2013) informa que
“Guatemala tiene uno de los indices
mas altos en Latino América en analfa-
betismo, este alcanzé un 52% en 1986
y ahora gracias a muchos proyectos de
alfabetizacion la tasa de analfabetismo
bajo a un 16.6% en la poblacién mayor
de 15 afos”

Hemos encontrado dos problemas
que se presentan de la mano, los cuales
emergenunodelotroconstantemente:
la falta de una sana alimentacién y la
falta de educacion.
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FH tiene la misiéon de brindar salud a
las comunidades de manera integral,
satisfaciendo su necesidad de alimen-
tacion tanto material como espiritual.
Ensefa a las personas su valor como
hijos de Dios, provee informacion a las
madres sobre la desnutricién crénica,
lactancia y planificacion familiar, entre
otros proyectos. Informa, apoya, valida
y organiza a mujeres para que trabajen
en equipo y asi puedan erradicar la
desnutricidon cronica de sus vidas, sus
familias, comunidades y el pais com-
pleto a largo plazo. Ademas FH busca
constantemente apadrinar nifos den-
tro de las comunidades para que
continden con sus estudios y logren
sus suenos de ser profesionales para
mejorar la situacién social y econdmica
de su hogar y su comunidad.

“La salud es un estado de completo
bienestar fisico, mental y social, y no
solamente la ausencia de afecciones o
enfermedades.”
(OMS, 1946, P.10)

Este proyecto de diseiio grafico con
énfasis creativo busca ayudar en gran
parte a solucionar anualmente el
problema de presupuesto, encontrar
nuevos padrinos y voluntarios para
continuar con los proyectos que
Fundacion contra el Hambre realiza
para beneficio de las comunidades del
interior del pais.
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*Jovenes de 301 P ERF ’L
Mo CONSUMIDOR

* Nivel socio economico
Medio bajo - Medio alto

* Nivel escolar
bdsico a universitario
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L —

* Acceso a computadora
y smartphone con interet

0y

« Se comunican J/ expresan
por medio de redes sociales

* Gusto por el cine, teatro,
lamusicaylalectura

Cultura Visual



3.2 INSIGHT

Es un término de mercadeo en inglés
que se utiliza para describir ese senti-
miento o reaccidn que nos conecta con
un producto o servicio.

Para identificar caracteristicas y crear un
enlace de empatia con el grupo obje-
tivo se utilizaron dos herramientas
metodoldgicas conocidas como SPICE
y POEMS Estas herramientas ayudan a
comprender el comportamiento del
grupo objetivo y entender como se
desenvuelven en el contexto de su vida
diaria. De esta manera podremos
identificar los canales, medios e insights
que aportaran a desarrollar un
concepto creativo y una estrategia de
comunica-cion funcional.

Se recopil6 la informaciéon para este
proceso a través de cortas entrevistas
estructuradas que se realizaron de ma-
nera digital a algunos jovenes que
forman parte del grupo objetivo.
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Emmanuel Marroquin / 18 anos
5to Bachillerato en Informadtica

Prefiero compartir con mi familia, amigos y

comparieros porque siento que puedo confiaren |

ellos, me conocen y aceptan como soy, ademds
siempre aprendo cuando comparto con ellos.

Disfruto jugar videojuegos en mi computadora,
disfruto jugar futbol con mis amigos y producir
musica electrénica.

Soy abierto, solidario, confiable, me gusta resolver
problemas tanto personales como de mis amigos,
soy servicial, extrovertido, me encanta hablar y
escuchar, aprender de otras experiencias. Detesto
la rutina.

Me gusta informarme mds sobre deportes dado a
que los practico constantemente y sobre musica
ya que es muy importante estar al tanto de las
producciones de los demds para saber que es en lo
que el publico esta interesado o quisiera cosas
nuevas.

Sueno en ser un deportista profesional en el
dmbito fisico, quiero ser un reconocido Productor
y DJ llegar a varios paises con mi trabajo. Me
esfuerzo y me proyecto con metas pequenas que
se que a largo plazo estructuraran mi camino para
llegar a mis metas.

CTTTYTTITIIIIII D)
SAMSUNG
1 W12:03

Un selfiantes dela chamuska :)
54 Me gusta

'b - ‘ 21 comentarios :



P/PEOPLE

Me gusta pasar el tiempo con
mis amigos en la cancha,

Me gusta rodearme de mi familia
en casa o areas recreativas.

El el colegio siempre estoy
acompanado.

/SERVICES

Sin duda interntet es de
los mds indispensables,
para mantenerme
comunicado. Luego
cable, radio,
transporte
colectivo.

O/OBIJECTS
M/MESSA Me encanta utilizar

. mis camisolas del
Me comunico por

, Barca y equipos
medio de redes . yeq .p .

. , favoritos. Mi mochila,
sociales, se que ahi

me entero de todo, mis wallpaper en
soy fan en varias snzg;:p Z?gjoora
pdginas, deportes, P

€l son de estos
Techo, miigle, temas
etc. .

E/ENVIRONMENTS

Frecuento mi centro de estudios,
las dreas verdes, me involucré en

/4

un “Techo para mi Pai"y estamos

en constante movimiento.

@




Katherine Noak / 24 anos
Licda. Relaciones Internacionales / USAC

Me gusta compartir con mi familia y amistades
porque son lo mds importante que tengo en la
vida. Compartir con ellos me da alegria, me
entretiene, me hace feliz.

Me gusta mi trabajo, me llena. Me gusta estudiar
también. jugar futbol, leer, escuchar musica,
sentarme en un parque y sentir el aire libre, jugar
con mi hermano, tocar el piano, ir a la iglesia, orar,
meditar, pensar, reflexionar actividades al aire
libre aprender idiomas, comer, .

Creo que mis acciones y actitudes deben hablar o
por mi misma. Pero me identifico como alguien
amable, sonriente, positiva, responsable, ansiosa, m S Comment
desesperada, enojada algunas veces, respondona,

y* impulsiva, consentidora, alcahuete, carifiosa y
espiritual.

Me gusta estar informada de temas politicos,
economicos, sociales, artisticos, culturales y
deportivos.

Sueno con tener una vida con propésito, una vida
bien aprovechada, honrando las oportunidades
que Dios me da. Suefio con apoyar a mi familia
econémicamente pero no es el dinero mi mayor
motivacion, sé que es importante pero no
determinante para mi vida. Me esfuerzo en lo que
hago para honrar a Dios, a mi mamd y a darle un
ejemplo a mi hermano menor de que se puede
salir adelante en la vida si hay esfuerzo y
dedicacion.

"Hablar de uno mismo dburre, €S mejor eScuchar Sobre la vida de ohros!
Katherine Noak




P/PEOPLE

Me encanta estar con mi

. / SERVICES hermanito el deportista

A A y compartir con mis amigas.

comunicadad, lo bdsico, _CO" sltan tzmente gftc;y '
T A involucrada en mi iglesia,

cable. Apps. y hago tiempo para jugar
futbol los domingos
por las tardes.

________ O/OBJECT

Soy unalectora
M / MESSAGE empedernida. Leo
Me comunico por todo lo que se me
medio de redes atraviesa. El period
sociales, incluso con revistas, redes socia,

mi mamd. Si es muy el mend, los carteles
necesario les llamo. la publicidad
en las calle

E/ENVIRONMENTS

Paso mads tiempo en la universidad que
en mi casa, aunque prefiero la
comodidad de mi habitacion, ir a
la cancha de fut me emociona mucho.
La iglesia es parte fundamental
de mivida.

“Tomo accion
)) y alimento
mi corazon”:



CREA
TiVI
DAD

3.3 CONCEPTUALIZACION

Campana publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricién crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.

(%
0

BRAIN
JIomme.

Es la técnica para generar ideas mas  Ejemplos: Rentabilidad de la idea, grado
conocida. El Brainstorming, también  defactibilidad, grado de extension dela
llamado torbellino de ideas, tormenta  idea, etc.

de ideas, remoli de cervells, lluvia de

ideas, etc. es una técnica para la

generacion de ideas.

Los participantes dicen todo aquello
queselesocurradeacuerdoal problema
planteado y guardando las siguientes
reglas.

- Toda critica esta prohibida.

- Toda idea es bienvenida.

- Tantas ideas como sea posible.

« El desarrollo y asociacion de las ideas
es deseable.

Se establecen los criterios con los cuales
va a evaluar las ideas.



CaPaS
Heroes
Salvando

vdlor paSOS

voluntad
sdud justicia
nutricion

cambiar

reir

« Concepto 1
Capas por alimento.

X Concepto 2
Corro por sonrisas.

¥ Concepto 3
Mi capa, su alimento.

vilanos

deSeo

compartir

@O ®

correr
velocidad

Svuenos

olpear
5P ~ comida
dimento

vunerables

volar zapatoS

- =S
NINOS P
idedles
dar

- Capas por justicia

- Mi capa, Su dimento

- Corro para los heroes
- Sdvemos los suencs
= Corro por Sonrisas

Motiva, inspira,
da un ideal.

Motiva e
involucra.

Crea conciencia

n o n”
de ayuda Capas por alimento

Técnica: ilustracion Flat

contra el Hambre.

realiza la Fundacién

ica que

utricién croni

Run” en favor de los proyectos para prevenir la desn

ra “The Heroes
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3

ANALOGIA

Consiste en resolver un problema me-
diante un rodeo: en vez de atacarlo de
frente se compara ese problema o
situacion con otra cosa.

Se podrian clasificar en:

Analogias visuales: cuando la com-
paracion se realiza con situaciones,
hechos, objetos y artefactos conocidos
de la naturaleza, arte, ciencia y tecno-
logia.

Analigias Personales: cuando la compa-
racion la hace el disefador consigo
mismo identificandose con un aspecto,
una situacio o un comportamiento
suyo, considerando que esto puede
ayudarle a resolver el problema.

Analogias Filoséficas: donde se intenta
penetrar mas en la escencia y en los

significados de las cosas, en esta
analogia no se hace directamente sino
sobre la interpretacién simbdlica que el
disefador tenga.




ALIMENTOS HEROES

« Concepto 1
SUPERemos juntos
la desnutricion.

es Run” en favor de los proyectos para preve

¥ Concepto 2

Comparto mi poder. :
"Superemos juntos  *

X Concepto 3 la desnutricion’.
Vuelo a la meta. Técnica: ilustracion retro Flat £
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MAPAS

Es una técnica de usos mdltiples. Su
principal aplicacion en el proceso
creativo es la exploracién del problema
y la generacién de ideas. En la explora-
cion del problema es recomendable su
uso para tener distintas perspectivas del
mismo. Para su elaboracion se siguen
los siguientes pasos:

- Se toma una hoja de papel, grande o
pequefia, segun sea un mapa grupal o
individual.

- El problema o asunto mas importante
se escribe con una palabra o se dibuja
en el centro de la hoja.

- Los principales temas relacionados
con el problema irradian de la imagen
central de forma ramificada.

- De esos temas parten imagenes o
palabras claves que trazamos sobre
lineas abiertas, sin pensar, de forma
automatica pero clara.

- Las ramificaciones forman una
estructura nodal.

- Los mapas mentales se pueden
mejorar y enriquecer con colores, ima-
genes, codigos y dimensiones que les
anaden interés, belleza e individualidad.

)
-




masticar

morder
AN / saborear huellas
comier o
iri pies
alimentar /ar coiris =
N dulzura zapatos
. _frutas_—
alimento o
\ salud—— ejercicio
- pasos
HAMBRE  protinas \
T~ correr ,
vitaminas \ caminar

carrera

DESNUTRICION "
d

P heroe __ poder suenos
derstruir
R/ mdscara
E I.I MI NA acabc& N identidad
\ terminar

delete

X Concepto 1
Mis pasos alimentan.

« Concepto 2
Héroes por los suenos.

¥ Concepto 3

n . >4 n
Pasos de cambio Tus pasos alimentan suerios

Tecnica: ilustracion poligonal

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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:

RELACIONES

Es un método creativo desarrollado por
Charles S. Whiting en 1958. Su utilidad
nace de un principio: combinar lo
conocido con lo desconocido fuerza
una nueva situacién. De ahi pueden
surgir ideas originales. Es muy util para
generar ideas que complementan al
Brainstorming cuando ya parece que el
proceso se estanca.

Es una técnica muy comun'y a la que se
refleren multitud de autores con
diferentes nombres y variantes (por
ejemplo, Edward de Bono lo llama “La
aportacion del azar”




ACCIONES RANDOM

Dar Ninos
Ayudar ,Heroes
Ganar .+ Pequefios

o
’

4

Comparir /  Gigantes

4

Salvar’ Poderosos

Apoyar Desnutricion
Alimentar Hambre
Correr._ Batalla

A Y

Colaborar ., Ganar

Involucrar "Poder

X Concepto 1

El poder de Correr.

« Concepto 2
Salvamos héroes

% Concepto 3 "Salvemos a nuestros héroes"
Comparto con mis héroes. Técnica: llustracién poligonal y fotografia

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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5

SEIS

SOMBREROS

A partir de la idea que ponerse un
sombrero es equivalente a adoptar un
papel o un “rol, Edward de Bono
propone la adopcién de Seis Sombreros
(blanco, rojo, negro, amarillo, verde,
azul) querepresentan a seis maneras de
actuar.

Esta técnica permite abordar un
problema desde diferentes puntos de
vista o enfoques. Ponerse el sombrero
Blanco significa actuar objetivamente
proporcionando datos objetivos. Poner-
se el sombrero Rojo, significa actuar
emocionalmente, dando pasos a las
intuiciones o sentimientos cuando se
esta trabajando en el planteamiento o
solucién de un problema. El papel del
sombrero Negro es representar el
enjuicia- miento critico centrado en las
desventajas, carencias o factores nega-
tivos. El sombrero Amarillo, significa
adoptar la vision optimista, la visién
centrada en las conveniencias y factores

positivos. Adoptar el color Verde, signi-
fica adoptar el papel de la creatividad,
de la generacién de ideas. Finalmente,
el sombrero Azul, corresponde al papel
del director de la orquesta, del
coordinador.




¢Por qué correr?

Porque es saludable, porque puede
convertirse en un buen habito, porque
es divertido, porque aportare con mi
participacion.

{Como me siento?

Quiero conquistar metas, tengo el deseo
de ayudar pero no tengo tiempo, no
tengo mucho dienero, quiero cambiar la
situacién, quiero que mi esfuerzo de
resultados al mundo.

¢Por qué no correr?

Porque es cansado, porque no tengo
tiempo, porque no tengo dinero para
eso, poque tal vez usan el dinero para
otra cosa.

¢;Como verlo de un lado optimista?
Mi ayuda es importante, puedo hacer la
diferencia, puedo salvar nifos, puedo
reducir estadisticas, puedo ser un héroe,
serd divertido.

;Como comunicarlo?

Tengo el poder / Pasos de héroe / pasos
de vida / Me pongo la capa / Mis pasos
salvan / Salvo y me divierto.

Direccion

Disefar con la técnica vectorial Flat,
colores de comic, usar elementos como
capas, guantes, antifaces, etc.

X Concepto 1
Comparto mi poder.

X Concepto 2
Accién para el corazon. ,

"Tengo el poder de compartir"

Técnica: llustracion vectorial geométrica.

« Concepto 3
Tengo el Poder de compatrtir.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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3.3.6
RESULTADOS

PIEZAS GRAFICAS

..................

A BENEFICIO DE

18 DE OCTUBRE / VALOR Q100

Lo -~
@1th SUATEMALA20'5 U!._l} RedBull' e

PROPUESTA 1

“CAPAS POR ALIMENTOS”




SUPEREMOS JUNTOS EARTIAEN

%
RUN
) e

LA D’ESNU TRICION

18 DE OCTUBRE / VALOR 0100
HUNGER LEAGUE PACK 5 ENTRADAS POR 0375

I3 /HEROESRUNGT  (SJ@HEROESRUNGT
A BENEFICIO DE FUNDACION CONTRA EL HAMBRE GUATEMALA

R\\)\ ST A 3
AL GUATEMALA2015 g{y) RedBull

“SUPEREMOS JUNTOS
PROPU ESTA 2 LA DESNUTRICION”

a desnutricion crénica es una batalla
M'Mgﬂgnn”s y : diaria que juntos podemos ganar”
SUENOS

E DE TU HEROE FAVORITO Y VEN CON TUS
INOS CON DESNUTRICION CRONICA MIENTRA

: /HEROESRUNGT &5 @HER
e

A BENEFICH ;77.93-*

R T n—
@®1th, oo !“‘;-“ RedBull S

“TUS PASOS
PROPU ESTA 3 ALIMENTAN SUENOS”
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SALVEMOS
HEAOES

, “La desnutricion crénica es una bataﬂa
k diaria que juntos podemos ganar”

MUSICA / PINTURA / COSPLAY

HUNGUER LEAGUE PACK 5 ENTRADAS X 0375

iDISFRAZATE DE TU HEROE FAVORITO ¥ VEN CON TUS AMIGOS
A SALVAR NINOS CON DESNUTRICION CRONICA MIENTRAS TE DIVIERTES!

A BENEFICIO DE
FUNBACION CONTRA EL HAMBRE
GUATEMALA

“SALVEMOS A
PROPUESTA 4 NUESTROS HEROES”

TENGO EL PODER ~ PARTIGIPA EN

18 DE OCTUBRE / VALOR 0100

I3 /HEROESRUNGT  [SJ@HERDESRUNGT

= [
A}t-.. GUATEMALAZ01S (e ) RedBull publlnewsc:

“TENGO EL PODER
PROPU ESTA 5 DE COMPARTIR”




VALI

DA
CION

3.4 PROPUESTAS

3.4.1 ,
AUTOEVALUACION

PRIMER NIVEL

Se autoevaluaron las 5 propuestas de mejor calidad grafica para presentar
disefadas y se eligieron tres opciones  a nuestro cliente.
que se consideraron mas adecudadas y

PROPUESTAS

ﬂllll

PERTINENCIA
MEMORABILIDAD 1
FIJACION 1
LEGIBILIDAD
COMPOSICION
ABSTRACCION
ESTILIZACION
DIAGRAMACION
TIPOGRAFIA
USO DEL COLOR

W O A WO N DN W

o 00 A A WO W M M b
OO OO A O A~ WO M M M
OO 00 A OO W W A M~ b
OO O A O A bMh O O b~ O

3
f
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a deanulrici s crowica as una Bafollo
diariy gue junios podemos ganar”

18 DE OCTUBRE / VALOR 0100.00

i mnmmmum}m .

44pts

SALVEMOS
HEROES

“La desnutricién cronica es una baraﬂa
diaria que juntes podemos ganar™”

MUSICA / PINTURA / COSPLAY

w HUNGUER LEAGUE PACK 5 ENTRADAS X 0375

ShiLs o s G 4 1 pllls

lggﬁﬂ EL PODER PARTICIPA EN

" " WINNER
MI}E

18 DE OCTUBRE / VALOR 01100

I /HEROESRUNGT  [SI@HEROESRUNGT

5?!!1 sarpues = ot




Asesoria grupal

Recibidos x

BN sam Prz <samo mail.com:
e prz@g

3.4.2

GRUPO DE TRES

SEGUNDO NIVEL

Se evaluan las 3 mejores piezas con la  su comentario y aporte pertinentes
ayuda de tres companieros y ellos dan

& 26 desept. (h

LM para Claudia, Dinora, edindavidcoy, pao, Tato, Virginia, Saaby |~

Hola Muchis! les presento estas fres piezas graficas.

¢iMe pueden decir que concepto y disefio les agrada mas?

Agradezco criticas -3

3 archivos adjuntos

Dinora Morales

Edin David Coy Alvarado

SALVEMDS
HEROES

El concepto o) El 26 de septiembre de 2014, 19:42, Sam Prz <samoprz@gmail.com. ..

Si tengo que escoger alguno, yo me quedo con el de "Tengo el poder de compart...

- Sam Prz <samoprz@gmail.com:

Dinora Morales:
Hola Sam, te diré que me parecen. ;)

1. Me encanta en copy, la ilustracion, creo que
esta es mi favorita, el inico pero que le pondria
es que de pronto la ilustracion se pierde en el
fondo, tal vez puedes buscar una manera de
resaltar la bolsa de comida, también podrias
probar poner la ciudad de fondo con colores
monocromadticos, para que lo que resalte sean
los corredores.

2. Me gusta la estética, el concepto, pero el copy
no me convence, tal vez buscar otro copy. (la
cara de la chava no mucho me gusta D:)

3. Me gusta la paleta de color, el estilo pero el
copy siento que no termina de convencerme.

El concepto:)
El.

26 de sept. (h

David Coy:

Sitengo que escoger alguno, yo me quedo con
el de "Tengo el poder de compartir”; el tnico
pero que le pongo es la ciudad al fondo, distrae
mucho, y se pierde un poco el detalle del
martillo, y la bolsa con pan en la mano del
corredor; que por cierto, la bolsa me costé
'encontrarla’. Entonces para el fondo de la
ciudad podrias ponerle cierta opacidad, o bien
trabajarlo como grises.. y con opacidad, es lo
que se me ocurre.

Claudia Bocaletti:

EIUNO!

con menos elementos..... (sorry)
lo demds PERFECTO!

para decidir por una pieza y mejorarla.

Gmail

Se validaron las tres piezas que obtuvieron
mejor puntuacion con tres companeros del
mismo énfasis (Creativo), por medio de
correo electronico. Esta fué la critica recibida:

Hola Muchis! les presento estas tres piezas
grdficas. ;Me pueden decir que concepto
y disefo les agrada mds?

Agradezco criticas :3

Claudia Bocaletti:

Hola Sam

A mi me encanta como trabajas.

Eso lo hace mas fdcil

aqui mis comentarios:

1. Me encanta la ilustracion pero compite
mucho con la cantidad de texto. Los colores me
encantan. Trabajas muy limpio y eso lo hace
admirable. Creo que sin los edificios del fondo
se verian mas los corredores, o en todo caso,
quitaria a los corredores extra y solo dejaria al
corredor principal con la ciudad.

2. La diagramacién esta EXCELENTE. Los
colores me encantan! excelente uso de la
paleta. El copy esta super fdcil de entender y de
asociar.

3. Me gustan los colores, son llamativos y bien
combinados. Las letras pequeiias s no me
llama la atencién leerlas. Me gusta mucho la
composicion de todos los elementos.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.



contra el Hambre.

enir la desnutricion cronica que realiza la Fundacion

favor de los proyectos para preve

Run” en

“The Heroes

Campana publicitaria para la primera carrera
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EDICION DE PIEZA

SEGUNDO NIVEL

Tﬁgﬁﬂ EL PODER PARTICIPA EN

%
noN .
] sl

18 DE OCTUBRE / VALOR 0100

I3 /HEROESRUNGT  [BJ@HEROESRUNGT

TE_IGII EL PODER PARTICIPA EN

18 DE OCTUBRE / VALOR Q100

I3 /HEROESRUNGT  (SJ@HEROESRUNGT

v FONDO

Ciudad en color
monocromadtico

+« ELEMENTOS

Un personaje
menos.

*El texto va a variar
segun el medio
donde se difunda.
Vallas y mupis

poco texto,

prensa, revista

y afiches informacion
completa.

v 00

Misma paleta
de colores.

v

EEE ;EEEN
Valla
Mupi
Revista



PROPUESTA DE MATERIALES

SEGUNDO NIVEL

16 0F OCTUBRE / 0100

4 BEWERCH I UL ON CONTRM £ RAMERE FUMTERALA







Jer
NIVEL

TENGO EL PODER PARTICIPA EN

4

Basado en la asesoria
del grupo de tres. Se
editaron y presentaron
los disefios a un grupo
de 15 companeros de
10mo semestre para
recibir asesoria y
mejorar la propuesta

grafica para presentarla
con especialistas.

18 DE OCTUBRE / VALOR 0100

I3 /HEROESRUNGT  [SI@HEROESRUNGT

v FONDO

Ciudad en color
monocromadtico

PIE A A IDADA

« ELEMENTOS

Personajes

Perso
TENGO EL PODER PARTICIPA EN parecidos a

% los conocidos.

*El texto va a variar
seguin el medio
donde se difunda.
Vallas y mupis

poco texto,

prensa, revista

y afiches informacion
completa.

18 DE OCTUBRE / VALOR 0100 v CO OR

Misma paleta
de colores.
I3 /HEROESRUNGT  [BI@HEROESRUNGT

« 1 ROES

Creacion de
personajes
para estrategia

PIE A RES TADO redes sociales.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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TENGO EL PODER PARTICIPA EN N IVEL

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Basado en la asesoria

del grupo de quince, se

editaron y presentaron

los disefios a un grupo
de seis especialistas,
miembros de una
agencia llamada
Braining, con varios
anos de experiencia en
el mercado, opinaron'y
aportaron para mejorar
las piezas graficas.

18 DE OCTUBRE / VALOR Q100

I /HEROESRUNGT  [BI@HEROESRUNGT

PIE A  ALIDADA

TENGO EL PODER PARTICIPA EN v/ PERSONAJES

nf Unificar personajes
de redes sociales
con campana
general.

) n ”” « ELEMENTOS
Editar textos

de personajes
para redes
sociales.

\ 4

TORTILL N

18 DE OCTUBRE / VALOR Q100

m I3 /HEROESRUNGT  SI@HEROESRUNGT

v PATROCINADORES
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3.9
ESTRATEGIA
DE COMUNICACION
I._a.es.tr;tégi.a <.:|e.C(.)m.u;\ic‘ac.ié.n [;)ara dar

a conocer la campana al grupo objetivo
se divide en tres fases:

Fase 1: Campaiia de Expectacion

Se crearan cuentas en las redes sociales
mas populares: Facebook, Twitter,
Instagram y Youtube. A través de estas
redes se creard y generard contenido
para atraer la atencién del grupo
objetivo. Se pagard un espacio pu-
blicitario en facebook durante dos
semanas para generar tréfico vy
mantener pendientes e interesados a
los espectadores.

Fase 2: Test ; Cudl héroe eres tu?

Manteniendo la linea gréfica de disefio
de la campafia general, se creardn e
ilustrardn personajes similares a los
héroes mas conocidos. Junto a estos
personajes se divulgara un test a través
de una aplicacién para facebook donde
el grupo objetivo puede participar y
resolver una serie de preguntas de

personalidad que dardn un resultado
final, este resultado presentara un super
héroe con el que los compara y se
identifican y desplegara la informacién
de la carrera. El fin de esto es generar
mas trafico, obtner la participacion del
grupo objetivo y que lo compartan en
redes sociales para que asi mas personas
se informen también sobre el evento.

Cabe mecionar que los personajes son
creados con un segundo fin, encontrar
patrocinadores que reduzcan los costos
de la inversion para la divulgaciéon del
evento y el evento mismo.

Fase 3: Campana publicitaria general
Los artes creados para promocionar la
campana, seran divulgados a través de
redes sociales y los medios tradicionales:
vallas, mupis, anuncios en prensa,
revistas populares del target y afiches
en los lugares mas concurridos por el
grupo objetivo mismo.



FASE 1

Se crean cuentas con en nombre “The Heroes Ru".
conteniendo imagenes de perfil y banners con poca

informacion, mucho color y contenido interesante.

Montaje de revestimiento de redes. Instagram.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.

Montaje de revestimiento de redes. Twitter.

61



. .

“UN HOMBRE
ES MORTAL

“EL PODER SURGE DEL CORAZON, P UH SUS TEM URE S 5

Y FLUYE A TRAVES DE NUESTRAS ACCIONES.” WOLVERINE
#' 'HERO

w
“NO NEGESITO UN
TRAJE DE IRON MAN.
YA SOY UN ARMA DE

SEDUGGION MASIVA.”

ROBERT DOWNEY JR
HIAMHERO JUSTICIERO”




FAS

Se dard a conocer la campaia por medios digitales y se
divulgara un test de personalidad herdica a través de
una app de facebook para generar trafico y mas fans.

Montaje de revestimiento de redes. Facebook

Campana publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricién crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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Se hara un test de personalidad para identificar al grupo objetivo
conalgun super héroe que le gustay se divulgara por redes sociales.

L) L

Habilidad: Eres un héroe hdbil e
Habilidad: ingenioso, utilizas todos tus recursos,
siempre ves el lado positivo en medio de
los problemas, eres genuino y dices lo
que piensas sin dudarlo. Tienes un
corazén  temerario que lucha
constantemente por la justicia.
Debilidad: El pan. Integral, pan dulce,
Debilidad: las champurradas son tu punto débil,
los cupcakes y todo lo que pueda
remojar en el cafecito.

"HERCES "HEROES

PARTICIPA EN » B"” PARTICIPA EN » ”””
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Habilidad: Eres un héroe valiente,
perseverante y fiel. No te dejas derrotar
por nada. Tienes un corazén amable al
punto de ser amigable con
desconocidos, velas por el bienestar de
qui terodean a cual. costo.
Debilidad: Eres un glotén. Tu debilidad
son los ricitos, siempre tienes que tener
un snack para auyentar el hambre.

"HERCES

PARTICIPA EN » B””

Debilidad:

"HERGES

PARTICIPA EN » ’"”l

Habilidad: Eres una de heroina
poderosa, puedes debilitar a
cualquiera de tus oponentes con tan
solo tocarlos. Tienes fuerza sobre
humana y volar es un juego para ti.
Tienes una gran personalidad, eres
extrovertida, segura de ti misma y
amas laviday la naturaleza.
Debilidad: No puedes vivir un solo dia
sin beber tus licuados de fruta, las
bebidas naturales son tu debilidad.

"HERCES

PARTICIPA EN » ”””

“IRUEL
ER-

Habilidad: Eres una heroina sagaz,
inteligente, con habilidades de combate
insuperables, tienes una intuicion
aguda para detectar problemas, no hay
limites que no puedas superar. Eres
Unica e irremplazable en el equipo, eres
como la guinda que perfecciona el
pastel.

Debilidad: No puedes resistirte a las
fresas, frambuesas, cerezas, moras,
ciruelas, acompanadas con yougourt te
hacen caer en la tentacion.

"HERCES

PARTICIPA EN » B””




PIM
IENTA

Habilidad: Eres uno de los héroes mds

poderosos, tienes la habilidad de

manipular tu entorno, tienes fuerza Habilidad:
sobre humanay la capacidad de volar.
Tienes un espititu indomable, fuerte,
un corazon leal y generoso, velando
siempre por el bienestar de todos.
Tienes mucho carisma, le das sasén a
las reuniones.

Debilidad: El picante es irresistible
parati. El chile cobanero, los chiltepes
y el chile en escabeche, no pueden
faltar en tus horas de comida.

Debilidad:

"HERCES "HEROES

PARTICIPA EN » ””” J PARTICIPA EN » B””

Habilidad: Eres un héroe con liderazgo

nato, con fuerza y habilidad sobre

humana, tienes agtidos reflejos, vas un Se ilustraron personajes siguiendo la misma linea grafica de la
paso adelante de todos, eres noble de . ) . ., L.

corazén, luchando constantemente por Ccampana, se troplcallzaron y se les dié un toque COMICO para
la justicia.

Debilidad: La pizza es como tu mantener motivados a los espectadores.

kriptonita, no puedes resistirte a la

mida italiana, la lasagna y otras

‘as son tu debilidad.

U728 Ademds se cre6 contenido para promocionar el test y el evento
purrceaeny RUN luego de realizar el test.

F LAN | 4 mnctm‘fﬂ

¢CUAL HEROE
ERES TU?

DESCUBRELO EN
Ed/HEROESRUNGT

UL RUN .

?V' MUSICA PINTURA  COSPLAY
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FAS E 3 editandos

Se crearon nuevas piezas graficas para la campaia Se disefaron playeras para el dia del evento y una promocién denominada
general a partir de las observaciones aportadas por los “The Hunguer Leage Pack” con precios mas accesibles para hacer que los
especialistas de la agencia Braining. interesados inviten a sus amigos a participar junto con ellos de la actividad.
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' /' / SUPER AMIGOS
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Esta promocion se divulgara a través de redes sociales para promover
y motivar al grupo objetivo a involucrarse junto con sus amigos.
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CAPITULO 4 _

3.1 Perfil del consumidor

3.2 Identificacion del Insight
3.3 Conceptualizacion creativa
3.4 Validacion de propuestas
3.5 Estrategia de comunicacion
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4.1

FOCUS GROUP

QUINTO NIVEL

El focus group es un método para
validar un servicio o producto. Basica-
mente se toma una muestra, un grupo
de personas que pertenezcan al grupo
objetivo definido anteriormente. Se
toman sus opiniones y observan sus
reacciones al momento de involucrarse
con el producto. En este caso el pro-
ducto que se mostrara y evaluara es la
campafna realizada en los pasos
anteriores.

Survey Monkey

Es una empresa Estadounidense que
permite a los usuarios la creacion de
encuestas en linea y permite ver resul-
tados graficamente en tiempo real.

Es practica y facil de aprender a utilizar.
Podemos disefar una encuesta en una
forma bdésica con una cuenta gratis o si
necesitamos resultados mas especificos,
extensos y profesionales de mercadeo,
por una cantidad mensual, ellos brindan
otro tipo de servicios y respaldo.

Es una herramienta bastante funcional,
debido a que ahora las personas no
cuentan con tiempo para reunirse a
contestar este tipo de encuetas, al
terminar de crear la encuesta, Survey
Monkey genera un link que enviamos
en linea a través de chat, en Email, o
redes sociales, en cuestiéon de minutos,
nuestro focus group utilizando su
computadora o smart phone puede
brindarnos la informaciéon que necesi-
tamos.

SurveyMonkey

7° @@ @@
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ANALISIS

DE RESULTADOS

Un total de 55 jévenes entre los 14 y 30
anos de ambos géneros participaron en
el proceso de evaluacion con focus
group. Losresultados son los siguientes:

M 43 jovenes opinaron que el disefio es
divertido, quelesgustanlasilustraciones
y que los colores estan muy bien
utilizados.

M 12 jovenes opinaron que les parecié

interesante y bonito pero que aun
puede mejorar.

M 48 opinaron que usarian la playera el
dia del evento y cada vez que puedan.

B 5 jovenes opinaron la usarian sola-
mente para el dia del evento.

M 1 opind que no la usaria.

M 11 opinaron que les dan ganas de
comprar la entrada en el momento.

M 30 opinaron que les dan ganas
deapoyar con sus amigos el dia del
evento.

12 jovenes opinaron que les motiva a
participar pero lo deben de pensar un
poco mas.

2 opinaron que no les provoco interés.

B 31 jovenes opinaron que seguro
usarian la promocién de “The Hunger
league pack” para asistir con sus amigos.

Hl 23 dijeron que les parecia interesante
pero tendrian que consultarlo con sus
amigos.

M 47 jévenes opinaron que les gustan
mucho las ilustraciones de los persona-
jesy les parecen muy divertidas.

Hl 8 opinaron que aun pueden mejorar.

LOS
DISENOS
FUERON
EDITADOS
DE LA
SIGUIENTE
MANERA »
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2.3
FUNDA
MENTACION

DEL DISENO

actualizado, se decidio utilizar la ilustra-
cion debido a las ultimas tendencias de
moda. Especificamente se utilizd una
técnica de ilustracion deribada del
minimalismo llamada “Flat Desig“o
“Disefio  plan"basada en formas
geométricas bdsicas como tridngulos,
cuadrados, circulos, etc. Esta tendencia
del disefio se puede observar mucho en
el medio digital: aplicaciones para
smartphones, websites, blogs, etc. que
son plataformas en las cuales el grupo
objetivo frecuenta.

LO
RES

PALETA

Para este proyecto con un target joven
se utilizd como base una armonia de
colores que van en orden desde el
amarillo al azul: Amarillo, naranja, verde,
turquesa y azul. Utilizando el Turquesa
como base y los demds colores para
enriquecer el esquema.

Para redes sociales se anadieron otros
los demas colores basicos del circulo
cromatico entre los tonos morados a
rojos para crear mucha riqueza de color
y mantener un disefio intenso, joven y
que agrade al grupo objetivo.




TIPO
GRA
FIA

Se decidié utilizar dos fuentes de las
familias tipogréficas San serif o Palo
Seco. Segun el lenguaje visual, la
caracteristica de esta familia tipografica
es que crea un efecto de modernidad,
sobriedad, alegria, seguridad, limpieza,
minimalismo y es mas neutra.

Se le dié un pequeio movimiento de
inclinancién hacia la derecha tipo itdlica
para dar sensacién de direccién. Las
tipografias utlizadas son: Impact para el
logotipo del evento. Bebase Neue para
textos secundarios de informacién y
contenido en redes sociales.

IMPACT REGULAR
RaBhCcDAdEdFiGgHhli
Jj Kk LI Mm Nn 0o Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Wv Ww Xx Yy
1]

BEBAS NEUE

AA BB CC DD ED FF GG HH I1 JJ KK
LL MM NN 00 PP QQ RR SS TT UU
WV WW XX YY 22

SO
POR
TES

MEDIOS / DIVULGACION

Se eligieron dos tipos de soportes. Para
las primeras dos fases se eligieron las
redes sociales por la facilidad y el
constante trafico que existe dentro de
esas plataformas. Ademas de que los
gastos son muy reducidos.

La segunda plataforma son los medios
tradicionales de divulgaciéon como
vallas, mupis, prensa, etc. por ser
funcionales y accesibles a todo publico.
Estos por el tipo de inversion saldran a
luz tres semanas antes del evento.

[yo+«
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Materiales Urbanos

ACTIVI
DADES

& PRESUPUESTO

4
RUN :

"HEROCES

10K
Fi

“Mﬂf

Artes de Afiches
THE %

” " !
RACE

“CANA
EXPECTACION"

Test
¢CUAL
S HEROE
2 FRESTU?

Promocionar

HUNGUER
LEAGUE -

Que a través de vallas,
mupis y traseros de
transurbano,

las personas se informen

del evento, la existencia
de la fundacion y
busquen mds
informacion

en redes sociales.

Que a través medios
impresos las personas
obetengan informacién
completa del evento,

busquen mds informacién

en redes sociales.
Y compren sus
entradas.

Que a través

de estos medios
el publico joven
se interese

e involucre.

Crear interés
sobre el evento.
Conseguir fans

y que compartan
el contenido.

Que los fans en redes
sociales participen en
el Test y compartan

su resultado para

que mds personas

se vuelvan fans en
redes sociales y reciban
la informacién

de la carrera.

Que los fans en redes
sociales compartan

la informacién y

se animen a participar
einvolucren a sus
amigos con esta
promocion.

ACTIVIDAD 0BJETIVOS CUANDO

Primeras
dos semanas
de octubre.

Durante
septiembre y
octubre.

Durante
agosto,
septiembre y
octubre.

Martes
miércoles

y viernes
durante

julio y agosto.

Lunes
Juevesy
sdbados
durante
septiembre
e inicios de
octubre.

Miércoles,
viernes y
sdbados
durante

julio y agosto.



_oone ) coNiEN ) WATERIAL PRESUPUESTC

Centros comerciales,
Zonas 4,9,

10,14, 15,

Carretera

a el Salvador.

Petapa, trebol,
zona 1 azona 18.

Periodicos
conocidos
(Publinews,
Prensa Libre, etc.)
y revistas
juveniles

(Aula 2.0, Capiusa
Rara, etc.)

Establecimientos
educativos,
colegios,
universidades,
centros deportivos.

Redes
sociales.
Facebook
Twitter
Instagram

Redes
sociales.
Facebook
Twitter
Instagram

Redes
sociales.
Facebook
Twitter
Instagram

Impresion:

GPO Vallas
Tel.: 2500 8585

Mail:
guatemala
@gpovallas.com

Impresion:

Publinews
Tel.: 2312 7900

Mail:
contacto
@publinews.gt

Impresion:

Beksa Digital
Tel.: 2473 7628

Mail:
diseno
@beksadigital.com

Colaboradores
dela
fundacion.

Colaboradores
dela
fundacion.

Colaboradores
dela
fundacion.

Colaboracién de la Escuela de Disefio Grdfico
de la Universidad de San Carlos de Guatemala,

a través del Ejercicio Profesional Supervisado

y Proyecto de Graduacion.

Artes de Valla Creacién de
y Mupis. Campaiia
publicitaria
y estrategia
EA’;’carp e l;a General de
ateriales L Comunicacion
de gran formato en Agencia
de publicidad:
Q58.000 9l
Estrategia en Medios
digitales en agencia
Artes de Prensa de publicidad:
y Revista. Q 12.000*
En carpeta Divulgacién en
“Materiales medios urbanos,
N z vallas y mupis:
Editoriales 024.000
Divulgacién en
medios impresos,
Publinews:
Artes de Prensa Q10.000
y Revista. Impresién de
150 Afiches:
En carpeta Q1,500
“Materiales
Editoriales” Impresion de
1200 Playeras:
Q21,600
Imdgenes Primer semana
de contenido de promocién
Q240
para redes
sociales en Luego no
carpeta. tiene costo.
“Redes Sociales”
Test de No tiene
Facebook: costo.
“;Cudl Héroe
eres Tu?”
Imdgenes No tiene
de contenido costo.
para redes
sociales en
carpeta.
“Redes Sociales”
Total: Q127,340.00
Colaboracién *
Escuela de DG Q7 0/ 000.00

Q57,340.00

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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CONCLU
SIONES

SOBRE EL PROYECTO

Se comprobé la eficiencia de lacampaia
y las piezas graficas. Una muestra de
jévenes de entre los 14 y los 30 afos
mostré una respuesta favorable. El 96%
manifesté interés y motivacion en
participar e incluso invitar a sus amigos
para ayudar a la fundacion y sus
proyectos.

La campana digital“;Cudl héroe eres tu"
para redes sociales con personajes
creados e ilustrados para la divulgacion
del proyecto A resulté de mucho interés
y ansiedad de participacién dentro del
focus group debido a que se sintieron
identificados e interesados en conocer
mas sobre los héroes y el evento.

El contenido para redes sociales tanto
en campana de expectacién como en
campana general resulté favorable. El
publico se identificé con los colores
utilizados, los textos e ilustraciones
utilizadas indicando que el proceso de
creatividad y validaciéon, aunque es
largo, cumple su propdsito. Da un
resultado eficaz y funcional al momento
de comunicar.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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LEC
CIONES

APRENDIDAS

Acerca del Tema

El conocimiento adquirido al involu-
crarme dentro de Fundacion contra el
Hambre para desarrollar este proyecto
ha aportado mucho a mi vida personal,
espiritual y profesional. Desde conocer
nuevos conceptos hasta estar en con-
tacto con la situacién real del pais con
respecto a la desnutriciéon crénica, en
comunidades dentro del interior. He
visto y aprendido como FH ha progre-
sado haciendo un cambio silencioso y
significativo en muchas familias y nifos
de escasos recursos, no solo saciando
hambre sino ensefdndoles también a
tener una vida sana e integral.

La experiencia de ayudar con mi
profesion y compartir con personas de
distintas naciones que siguen una mis-
ma vision de transformar una nacién
con esfuerzo ha aportado gran valor en
cada érea de mi vida.

El copy dentro del proyecto “La
desnutricion créonica es una batalla
diaria que juntos podemos gana"
obtuvo mucho mas sentido al finalizar
el proceso. Al momento de crearla fue

un resultado agradable, pero ahora
tiene un sentido satisfactorio y real.

Acerca de Diserio

El conocimiento aportado por los
catedraticos y las experiencias adquiri-
das durante el tiempo que dura la
carrera de disefo grafico, realmente
contribuye grandemente en el mo-
mento de desenvolverse como profe-
sional en el mercado.

A través del proceso creativo como
investigar, utilizar diferentes técnicas
creativas para conceptualizar, validar y
conocer el pensamiento critico tanto de
colegas, catedraticos, especialistas y el
grupo objetivo proporciona un resul-
tado enriquecedor y realmente ayuda a
producir un disefio gréafico creativo y
funcional.

Acerca del proyecto

El tiempo es lo mds importante. La
organizacion, es indispensable. Amar el
proyecto y la fundacion hace que todo
sea ameno y satisfactorio.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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RECOMEN
DACIONES |

Acerca del Tema

Al escuchar la frase“desnutricion crénic”.
muchos tenemos el tabu y pensamiento
de ver nifos de com-plexién esquelética
a punto de morir. Debemos transmitir
bien lainforma-cion e informarnos de lo
que se trata realmente. Es mas que un
mal desarrollo fisico, va ligado al
deficiente desarrollo del cerebroy es ahi
donde encontramos realmente el

problema.

La desnutricion crénica es un tema que
a todos nos deberia de importar.
Solucionarlo desarrollaria en gran parte
a nuestro pais. Debemos informar y
buscar ser informados sobre este tema
para producir soluciones originales y
erradicar este problema de nuestra
sociedad.

Acerca del proyecto
Aunque muchos tenemos temas de
interés para desarrollar y solucionar,

debemos verificar que la institucion
donde queremos aportar sea confiable,
organizada, accesible al momento de
proveer la informacion necesaria.

Enfocarnos en realizar el proyecto que
escogimos. Evitemos trabajar en pro-
yectos que no tienen que ver con el de
graduacion o si es muy necesario dedi-
car poco tiempo a estos proyectos sin
dejar a un lado la calidad de nuestro
trabajo.

Nuestro trabajo como profesionales no
es solo informar, debemos crear
productos que generen un cambio de
conductay motiven a la accién de quien
los recibe. Debemos ser propositivos y
no quedarnos solo con lo que nos
piden, proveer soluciones originales e
innovadoras. Asi es como realmente
nos distinguimos de la competencia.

Campaiia publicitaria para la primera carrera “The Heroes Run” en favor de los proyectos para prevenir la desnutricion crénica que realiza la Fundacion contra el Hambre.
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TRICENTENARIA

$
U Universidad de San Carlos de Guatemala

AUTOEVALUACION
Instrumento de evaluacion

acpiEMna

Instrucciones: Deberd autoevaluar cada propuesta grafica

realizada en base a los criterios que aparecen en esta matriz PROPUESTAS GRAFICAS
de evaluacion. La escala a utilizar es de 1 a 5, siendo 1 la
calificacién menor y 5 la calificacion mas alta.
ASPECTO A EVALUAR 1 2 3 4 5

Pertinencia: La pieza es adecuada, oportunay
conveniente a lo que se quiere transmitir.

Memorabilidad: Califica si el disefio es captado por el
2 | usuario. Asimismo, si recuerda el mensaje facilmente
para crear una imagen estable en su mente.

Fijacién: El mensaje muestra posicionamiento en la
3 | mente del grupo objetivo; incluyendo colores, imagenes
y mensaje para facilitar lo que se quiere transmitir.

Legibilidad: Cualidad para que un texto pueda ser leido
facilmente, para que pueda ser percibido claramente al

4 leerlo, asi mismo respecto a su forma, presentaciony
disposicién.
Composicion Visual: Criterio respecto a que toda la
5 pieza tenga un valor armdnico, agradable y estético,

reuniendo los puntos necesarios como composicion
gréfica.

Abstraccion: Es una simplificacion de todo lo percibido
6 | enlaimagen visual. Cuando la imagen visual es mas
abstracta, mas especifica es su referencia.

Estilizacidon: Muestra si se le dio un correcto
tratamiento a las imagenes, textos y colores; ya que
toda la composicion debe resultar estética, agradable y
crear armonia entre todos los elementos.

Diagramacion: La composicion presenta un orden légico
8 | yno presenta desorden, asi mismo el lector puede
entenderlo claramente.

Disefio Tipografico: La composicion de las letras, asi
9 | como las familias seleccionadas son adecuadas, legibles
y relacionadas al disefio, creando nexos.

Uso del Color: Indica si la paleta de colores seleccionada
responde en funcién del grupo objetivo, el tema de la
campafia y acerca de la Institucién; tomando en cuenta
los valores del color estético y psicolégico.

10

TOTAL
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ESC

DISENO GRAFICO

DE ARQUITECTURA

Instrumento de retrato G.O.

EMAPTIA Y ENTENDIMIENTO
PROFUNDO DEL USUARIO

Nouibre: Edad: Género: Entrevista estructurada

Responde lo mas fluido y honestamente las siguientes preguntas:

1. En tu vida social (familia, amistades, colegas, etc.) ¢ Por qué te gusta compartir con ellos?

2. ¢Qué es lo que te gusta hacer? Constantemente, o a diario. Lo que disfrutas.

3. ¢éCon qué suefias o te proyectas? ¢{Con qué propdsito te esfuerzas en lo que haces?

4, Sitienes que definirte, y darte a conocer al mundo. ¢{Cémo de describes? (Puedes usar las
lineas que necesites)

5. éDe qué temas te gusta informarte? ¢{Y Por qué? Ej. Amigos, noticias, farandula, deportes,
salud, etc.

6. ¢A través de qué medios de comunicacion te informas? (Puedes mencionarlos en orden de
prioridad del que mas utilizas al que menos frecuentas.)

7. ¢Qué es lo que buscas afectiva y espiritualmente? ¢ quiénes te motivan a estar y sentirte
mejor? Ej. Comprensidn, paz, aceptacion, etc.

8. éDonde prefieres pasar el tiempo? Casa, lugares abiertos, centro de estudios, centro
comercial, etc. y épor qué?

9. ¢Qué opinas sobre la labor social? (¢ Estas de acuerdo?, te gusta, te involucras
constantemente, tienes proyectos de este tipo, etc.)
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Guatemala, febrero 14 de 2017.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arq. Byron Alfredo Rabe Rendon
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Gréafico - Facultad de Arquitectura: GERSON
SAMUEL PEREZ CABRERA, Carné universitario: 200917166, realicé la Revisién de

Estilo de su proyecto de graduacion titulado: CAMPANA PUBLICITARIA PARA LA
PRIMERA CARRERA “THE HEROES RUN" FAVOR DE LOS PROYECTOS PARA
PREVENIR LA DESNUTRICION CRONICA QUE REALIZA LA FUNDACION CONTRA EL
HAMBRE, previamente a conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al frabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingiistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad teécnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Lic. Maricella Saray i

>
Lic. Marice ‘!1

Saravia de Ramirez
yzf-_ iada 10,804

Profesora Mar aravia-de Ramirez

Licenciada en la Ensefianza del Idioma Espafiol y de la Literatura

LENGUA ESPANOLA - CONSULTORIA LINGUISTICA

Especialidad en correccién de textos cientificos universitarios

Teléfonos: 3122 6600 - 5828 7092 - 2252 9859 -. — maricellasaravia@hotmail.com
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FACULTAD DE
S Y C ARQUITECTURA ..
&' F TRICENTENARIA e e

Campaiia publicitaria para la primera carrera The Heroes Run en favor de los
proyectos para prevenir la desnutricion cronica que realiza la Fundacion contra el
hambre en Cobdn, Baja Verapaz.

Proyecto de Graduacidn desarrollado por:

Gerson Samuel Pérez Cabrera

Asesorado por:

M;%

ic. Gustayo Jurado

B | \‘
e

V|
be—1/ N0 0
. Licda. Margarita Tobar

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Dr./Byron Alfredo Rabe Rendon
Decano
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