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/1 como adultos, debe ser
nuestro mayor y mds firme propdsito,
cuidar el futuro de nuestro jovenes,
para asegurar que nuestro presente

tenga continuidad. 77
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PRESENTACION

El presente proyecto muestra un proceso de investigacién, analisis, produccion y validacién para la
elaboracion del video institucional que ayude a remarcar la importancia de la educacién llevada a cabo
por la Asociacion DEKOS.

Sin duda alguna la sexualidad es parte importante de la naturaleza humana, sin embargo dentro de la
norma educativa guatemalteca no estd establecida como un eje importante para que sirva de ayuda y
prevencion. Por esta razén la Asociacién DEKOS busca educar de una manera practica y novedosa a la
poblacién estudiantil.

Apoyar a la Asociacion desde el area del Disefio Grafico, con el énfasis en el Diseio Multimedia, era
imprescindible para poder ayudar a que suimagen fuera fortalecida y difundida frente a las instituciones
y comunidades que desean educar sexualmente a los jovenes, utilizando una didactica dindmica, y con
esto lograr impactar en la comunidad y asi no solo informar sino también prevenir las consecuencias

del sexo irresponsable.
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INTRODUCCION

Recientemente se supo una indignante noticia, un
Concejal de setenta afos abusé de una nifa de ocho
anos, sumado a esto podemos ver que en 2010 se
dieron en Guatemala 47,559 embarazos de nifhas y
adolescentes entre 10 y 19 afos, lo cual nos deja ver
que nuestra sociedad esta en la deriva con respecto al
tema de educacién sexual, sumando los miles de casos
de analfabetismo, violencia contra la mujer y violencia

intrafamiliar.

Cada vez mds casos, como el citado anteriormente,
son comunes, sin embargo hay poco aporte de las
autoridades para resolver esto. Incluso las mismas

victimas no saben qué hacer frente a ello.

Por lo mismo en un aporte a la sociedad, es necesario
enfocar esfuerzos en ayudar a las nifas, nifos vy
adolecentes a identificar a sus posibles agresores y crear
un entorno abierto donde puedan resolver sus dudas
con respecto a su sexualidad, a sus derechos inherentes
como seres humanos, de esta manera contribuiremos
al desarrollo de una sociedad limpia en el sentido mas
profundo, la limpieza del alma, que nos hace ser mejores

ciudadanos con los demas.

La Asociacién DEKOS y la empresa TIJAX, son una
organizacion que tiene como fin velar por el desarrollo
integral de los habitantes de la Republica de Guatemala,
principalmente en la educacién universal y asi contribuir
alarespuesta ante el VIH. Con esto se enfoca un esfuerzo
en poder contribuir a la sociedad para disminuir tantos

casos como el que planteamos al principio.

En el presente documento, se mostraran losantecedentes
a la problematica de la falta de Disefio para la citada
organizacion, con lo cual se desea contribuir para su
difusién y de esta manera ser una falange que coadyuve
en el fortalecimiento de una educacion integral en
Guatemala. Asi también se mostraran datos estadisticos
para comprender los alcances de la falta de educacién
sexual que socaba el desarrollo de la nifiez y la juventud
guatemalteca, junto a la problematica del SIDA en
nuestro pais, los embarazos en adolecentesy la desercion

estudiantil en la primaria.
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OBJETIVOS DEL PROYECIO

Objetivo General

Coadyuvar por medio del Disefio Gréafico multimedia, para la labor educativa que desarrolla la Asociacién DEKOS, a través de
la efectiva promocidn de la Asociaciéon, ademas de ayudar en promover las de la prevencion de la desercion escolar en el nivel

primario, prevencion de VIH y prevencién de la violencia en nifos, nifias y mujeres.

Objetivos Especiﬁcos b) Elaborar spots educativos y promocionales de la

institucion aptos para redes sociales e internet, como

a) Crear mediante una estrategia de disefio, materiales . o
parte de la labor educativa que presta la Asociacién

graficos audiovisuales, que sirvan como herramientas DEKOS

para la promocién de la labor de la Asociacién DEKOS,

esto al realizar un video institucional que ayude al . . . ) L
o c) Gestionar material graficoimpreso, asicomoredisefio
reconocimiento de educadores, padres y personas . . o
N de imagen, que sirva de apoyo al fortalecimiento de

que deseen promover la educaciéon sexual en sus » L .
la promocion de la Asociacion DEKOS y los mufiecos
comunidades y escuelas. o L . .
anatémicos, para su reconocimiento a nivel social.

Figura 0.1, Fuente: Asociacion DEKOS, 2012.
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1.1. Antecedentes de la institucion
y de comunicacion visual

DEKOS significa “Dar en abundancia” y es una asociacion
sin fines de lucro que tiene como fin principal contribuir al
desarrollo integral de los y las habitantes de la Republica
de Guatemala, a través del desarrollo de metodologias,
materiales y herramientas innovadoras para promover
la educacién de calidad en el pais, especialmente en la
prevencion de la desercién escolar en el nivel primario,
prevencion del VIH y prevencién de la violencia en nifos,

ninas y mujeres.

La vision de la Asociacién es: Ser una organizacidon
fortalecida con capacidad de gestion de proyectos
formando parte de la respuesta del pais a los objetivos
de desarrollo del milenio, especialmente en promover la
Ensefanza Primaria Universal, promover la igualdad entre
los géneros y la autonomia de la mujer, ademas de ayudar

para poder combatir el VIH.

Los Objetivos estratégicos de la Asociacion son desarrollar

acciones de informacién, educaciéon y comunicacién de la

metodologia de Los Cinco Componentes del VIH, con los

mufecos anatémicos DEKOS, a las poblaciones meta.

1. Desarrollar acciones que contribuyan a disminuir la
desercion escolar primaria en las escuelas publicas, a través
del Programa de Motivacién de Lectura.

2. Desarrollar informacion que evidencie la
situacién de las mujeres en cuanto a un empleo en igualdad
de condiciones como un medio para minimizar la violencia
hacia ellas y sus hijos e hijas a través de programas de
emprendeduria de confeccion de munecos anatémicos
DEKOS.

3. Formar voluntarios sobre la metodologia de
los Cinco Componentes del VIH con mufiecos anatémicos
DEKOS para ser colaboradores directos en impartir charlas
a las poblaciones atendidas por Asociacién DEKOS (ASDE).

4. Formar sinergias institucionales para desarrollar
estrategias de prevencion ante el maltrato infantil para
contar con sistemas de proteccion reales partiendo desde

lo comunitario.

Figura 1.1, Fuente: Asociacion DEKOS, 2013
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Figura 1.2, Fuente: Asociacion DEKOS, 2013

De acuerdo al ejercicio de diagnostico institucional que se
elaboro para la Asociacién DEKOS, se detectaron debilidades
en las siguientes areas: Material editorial, creativo y
multimedia, en donde la coherencia de laimagen institucional
estd demasiado débil, por lo que se debe elaborar material
que identifique de manera adecuada cada una de las
actividades con una imagen graficamente funcional.

También se pudo constatar que el ejercicio de sus actividades
son aceptadas dentro de las entidades a donde llegan, sin
embargo aun no tienen materiales graficos que les ayude de

manera efectiva para transmitir sus ideales y objetivos con la

Figura 1.3, Fuente: Asociacion DEKOS, 2013

1.1.1. Situacion actual
de la institucion

sociedad, por eso mismo muchas personas aun no saben de

la existencia de la misma.

Aunque se cuenta con una pagina de Facebook, se comprobé
que se necesita mejorarla enimagen institucional, fotografias,
imagenes educativas de los temas que trata la Institucion
y un catalogo adecuado que proporcione informacién
detallada de los muiecos anatéomicos DEKOS, los cuales son

la herramienta principal de la Asociacién.
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1.2. Identificacion del problema

1.2.1. Problema de comunicacion visual

Desde sus inicios la Asociacion ha trabajado con la misma
imagen corporativa con la cual empezaron, siendo esta
disenada por personas no profesionales, lo cual ha sido
funcional hasta ahora que ellos necesitan darle una nueva
cara a su entidad y su producto principal, los mufecos

anatédmicos DEKOS.

De manera que se puede constatar que, partiendo que la
actividad principal de la Asociacién, que es educativa, es
mas necesaria la parte visual puesto que se trabaja con la
educacion sexual, donde es necesario proveer herramientas
adecuadas para poder presentar graficamente todos los
problemas con los cuales trata esta parte de la pedagogia y
es donde DEKOS colabora.

Principalmente los mayores afectados son los educadores
que desean saber mas de la razdn de ser de la institucion,
quienes al querer solicitar el método de ensefanza
dindmico que emplea DEKOS, simplemente se enfrentan
con que hay poca informacién grafica de calidad que les
oriente a saber quiénes son y donde contactarlos. Esto con
el tiempo ha hecho que la labor prestada por DEKOS sea
poco perceptible ante la sociedad, sobretodo en cuanto
a métodos innovadores de ensefanza tan utiles en el

ambiente escolar guatemalteco.

Sin embargo podemos decir ciertamente que el Disefo
Gréfico, es una solucién necesaria para esta parte de la
formacion de la sociedad guatemalteca porque contribuira
de manera efectiva para comunicar, promover e instar el fin

que tiene DEKOS en cuanto a su adiestramiento. De acuerdo

a todo lo dicho podemos citar lo que nos dice Estupifian
(2009)

El rol que debe cumplir un disefrador dentro de la sociedad
es muy importante en cuanto a conocer la responsabilidad
que abarca su profesion, la realidad de su ciudad, su cultura,
su pais, su problematica en si para entender lo que sucede,
por qué sucede y como se puede contribuir a que algunas
situaciones cambien, para mejorar, prevenir e implementar
politicas tendientes a disminuir los siniestros que puedan
acontecerse en un conglomerado a través de mensajes
claros y definidos teniendo presente que cuenta con una
herramienta fundamental para comunicar de forma audio y

visual una informacion relevante. (p.2).

Por ello necesitamos establecer de manera efectiva,
materiales efectivos y profesionalmente realizados que sean
funcionales para la solucién de la falta de comunicacion

visual que posee DEKOS.
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1.3.1. Magnitud

Segun nos lo muestran datos estadisticos presentados por
Prensa Libre (2013):

En el 2012 seregistraron 66 mil 605 partos en niflas y mujeres
de 10 a 19 afios, sefala la ginecéloga Miriam Betancourt,
especialista en salud reproductiva!” Esto nos muestra que
aun en pleno siglo XXI, existe una gran desinformacién
acerca de la educacién sexual, los embarazos prematuros
y muchos otros temas que provienen de la ignorancia en
cuanto a la sexualidad humana.

Hasta hace pocos afios en nuestro medio no se hablaba de
Educacion sexual, debido alos prejuicios que aunimperaban
en nuestra sociedad, si esto sucedia en la capital la situaciéon
era aun mas critica en el interior de la Republica.

Los textos de incluian algunas referencias a los 6rganos
genitales y a la reproduccién pero con destino exclusivo
a los estudiantes de sexo masculino. Luego en los afios
60 se iniciaron en el pais campafas educativas sobre
algunos conocimientos de la sexualidad. La experiencia al
respecto ha permitido comprobar que esta informacién
se ofrece bastante tarde en comparacién con el desarrollo
de los estudiantes, cuando ya algunos de ellos han sufrido
problemas o han sido victimas de abuso sexual y los valores
estan arraigados profundamente, siendo en esta época muy
dificil su motivacion.

Por otra parte muchos estudiantes no tienen la oportunidad
de llegar a este nivel escolar dado que en

el mundo 800 millones de personas son analfabetas.

En Guatemala 17.46 por ciento de la poblacion se encuentra

en esa condicién.

1.3. Justificacion

Los esfuerzos realizados por el Comité Nacional de
Alfabetizaciéon han permitido reducir gradualmente este
problema, incluso algunos municipios han sido declarados
libres de analfabetismo.

Guatemala es el pais con mas alto grado de analfabetismo
en Centroamérica y el problema “se concentra sobre todo
en las zonas rurales y urbano marginales, particularmente
entre las mujeres, especialmente en la poblaciéon que vive
en condiciones de pobreza y pobreza extrema’, se explica
en cpr- urbana.blogspot.com

Otro aspecto relevante es que, a pesar de que el 18 por
ciento de la poblacién consultada en areas precarias declaré
saber leery escribir, sélo ha cursado el primer grado Primaria,
por lo que es muy probable que su grado de competencia
lectora sea muy débil. El 27.8 por ciento terminé la primaria,
el 6.7 por ciento cursé Primero Basico, el 3.38 por ciento
hizo Segundo Basico y sélo el 10 por ciento llegé a Tercero
Basico, segun el mismo reporte de Fundaespro.

Lo que nos deja ver que la tasa de nacimientos entre
adolecentes es alta, por lo que la educacion sexual efectiva

es débil para este sector de la sociedad.
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1.3.1.1. La sexualidad
como parte de la formacion
integral de los guatemaltecos

Por ello es necesario desarrollar un cambio significativo en
la educacion de los jévenes guatemaltecos y la poblacion
susceptible a los problemas desarrollados a partir de una
mala ensefianza sexual. También porque esto no solo
genera embarazos prematuros, sino enfermedades de
transmisidon sexual, VIH/SIDA, Maltrato infantil, Pederastia,
falta de autoestima e identidad de género, y otros muchos
problemas que pueden dafar al ser humano en una edad
temprana.

Es importante, como parte de la investigacion, desarrollar
conocimientos tedricos - conceptuales que atafen el
fendmeno en objeto y que ayudardn a desplegar la
significacion correcta de las acciones que se emprenderan,
ademds de contextualizar las tematicas coyunturales de
la investigacion. Sin embargo, también es clave aclararle
al lector que los conceptos sacados de las diferentes
fuentes, no son mds que un recurso para la interpretacién
y contextualizacion de la investigacién propuesta. De tal
manera que advierte que no es una tarea de repetir lo que
ya estd inventado, sino de interpretar y traer a la actualidad

o al tema en relacién un apoyo conceptual.

Figura 1.4, Fuente: Asociacion DEKOS, 2013
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1.3.2. Trascendencia

Basandonos en el Sistema de Informacién Gerencial de Salud y el Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social podemos
recabar los siguientes datos alarmantes en cuanto a la urgente necesidad de poder establecer canales adecuados para la
efectiva educacion sexual en los adolecentes guatemaltecos:

Uno de cada cinco nifios que nacen en Guatemala son de madres adolescentes; durante los primeros siete meses de 2013
registraron mas de 34 mil embarazos en jévenes de entre 15y 19 afos. Sin embargo en el 2015 fueron registrados 58,000
embarazos en menores de 19 afos. Fuente: SIGSA MSPAS 2010

Podemos apreciar estos datos en la siguiente grafica, :

609% no asisten
alaescuela

40 % son

Madres solteras

\

50% trabajan en ‘ 5,300 son menores

economia informal ' del5aiios ga g
67 % tuvieron 4
relaciones sexuales d muertes maternas
desde los 13 aiios en adolescente

menores de 14 aiios

41% vivia con sus parejas 54 muertes en madres
30% la pareja era algtin familiar de 15 a 19 afios

31% la pareja tenia 20 anos o mds

54,953 embarazos de mujeres entre 15y 19 aiios. .
0.77% de poblacion femenina

1,990 peritajes de abuso sexual, fueron realizados
en el primer semestre del ano.

Tasa de natalidad

26,96 nacimientos/1.000 habitantes (2014 est.)

Cada 7,5 minutos

se embaraza una adolescente Fuente: Observatorio en
Salud Sexual y
en Gu a te ma I da. Reproductiva (OSAR)
;:rAsoci;;ig;luglEl;(OS.
L TS
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1.3.2.1. Educacion

657,233 nifas y nifos no asisten a la escuela primaria, que
son el 26% de la poblacién de 7 a 14 afos.

Cada afo 204,593 nifas y ninos abandonan la escuela, que
es el 12% de los matriculados En Guatemala solo se invierte
el 2,4% del PIB, mientras que en el resto de Latinoamérica es
en promedio el 4,4% (UNICEF 2010)

Los datos de la Encuesta Nacional de Condiciones de Vida
(Encovi 2008) muestran que la mayoria de niflas mayas no
pueden finalizar la escuela primaria debido a la pobreza, la
cargadetrabajodomésticoy las barreras culturales. También
se revel6 que las personas menores de edad, desde los siete
anos, comienzan a asumir roles de trabajo adulto, segun el
género, y en el caso de las nifias, cuando cumplen 12 afos,
los padres y madres empiezan a preocuparse por casarlas, lo
que demuestra el poco interés en la profesionalizacion

De 3.000 familias, el 8,7% de los nifios y nifas entre 7y 17
anos han abandonado la escuela, mientras que el 7,4% de la
misma edad han comenzado a trabajar. (UNICEF/OIM 2010)

En 2008 el 42% de estos menores asistian regularmente a la
escuela. (ACNUR /ONU 2009)

En solo tres departamentos se registra una tasa bruta de
escolaridad superior al 50%: Guatemala 59%, Solola 58.9%
y Totonicapan 52.7%. En el resto se encuentra en 40% o
menos. El caso extremo lo constituye Jalapa 11.1% y Jutiapa
10%. El promedio del pais es de apenas 32.8%.

La desercion es bastante alta (9.5%). Va desde un minimo del
4.6% en Guatemala a un maximo de 18% en Alta Verapaz. En
cuanto a la relaciéon alumno/maestro, el promedio nacional
es de 31, pero varia desde 20.8 en Guatemala a cifras
superioresa50envariosdepartamentos.Latasadedesercion
promedio es del 8.2% con el departamento de Guatemala la
mas baja (4.%) y Alta Verapaz la mas alta (17.7%). Hay una
mayor tasa de incorporacién en la educacién primaria de
hombres (61.1%) que de mujeres (58.2%). Sin embargo el
porcentaje de repitencia es mayor en los hombres que en
las mujeres. (Conchi Vera-Valderrama, revista Technologia
2008)

Figura 1.5, Fuente: Unesco, 2013
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1.3.2.2. Sida en Guatemala

En cuanto al SIDA, otra de las areas trabajadas por la
Asociacion DEKOS, podemos ver en los siguientes datos

estadisticos las siguientes cifras:

Segun el Centro Nacional de Epidemiologia Ministerio
de Salud Publica y Asistencia Social Estadisticas VIH y VIH
avanzadodeenero 1984 adiciembre 2010, con base alosdatos
estadisticos extraidos del Centro Nacional de Epidemiologia,
arroga segun acuerdo a las Estimaciones a nivel mundial
para el afho 2009 el niumero de personas que viven con VIH
(adultos y nifos) es de 33,3 millones y las nuevas infecciones
esperadas son de 2,6 millones. Para Guatemala se estimé un
total de 65.701 personas con VIH y 7,557 nuevas infecciones,
esto significa 21 personas infectadas diariamente. En
Guatemala, la notificacion de casos VIH avanzado (SIDA) inicid
en 1984 con 2 casos masculinos y en 1986 se notifican ya 3
casos femeninos. A partir del afo 2003 (mejora la vigilancia y
notificacidon de casos) las areas de salud cuentan con una base
de datos en la cual se capta tanto los VIH avanzados como VIH
por lo que se observa en el grafico un incremento del 63%
en el afo 2003 en relacién al afo anterior. El aflo 2009 ha
sido afectado en su notificacion, debido a que las actividades
del personal de salud se enfocaron principalmente en las
epidemias de Influenza A H1N1, Dengue y Desnutricion. Para
el ano 2010 continué la Epidemia de Dengue en los primeros
meses del afo, sin embargo se han realizado esfuerzos para
captar casos del 2009 y el 2010.

El 33% de los casos (7424/22647) fueron notificados en los
primeros 20 afios de la epidemia en Guatemala, mientras que
el 67% (15.19 6/2 2.647) se han notificado en los ultimos 6
anos, debido como se dijo anteriormente a la mejora de la

vigilancia y la incorporacion de la vigencia de VIH.

La relacién de masculinidad antes de 1996 se observé entre
5y 7 hombres por cada mujer, actualmente esta relaciones

esde2al.

La tasa de notificacion de casos a mitad de periodo (1984-
2010) es de 226, 22 por 100.000 habitantes y estas es
superada por 8 Departamentos a nivel nacional, encabezando
Retahuleu con tasa de 495,17.

Las cifras en Guatemala

Ayer se celebré el dia Mundlal de la Lucha

contra el Slda
94.38%

[ ] de los casos notificados en L]
I I el pals se han originado por la via de I |
fransmision sexual

Hombres

7,447

Mujeres

3,219

1 Cifras de enero de 1984
L CaRs aoctubre de 2007
sin datos

Los departamentos con mas afectados

B A partir de 2003 se han notificado
2196 casos de VIH (personas que
presentan infeccion por VIH sin
sintomas).

San Marcos 'E%bé" B El 68% de los casos se han
755 reportado a partir del afio 2000,

Blaviade
transmisicn
més
frecuenta es
la sexual,

Guatemnala %;’dgsggl

Suchle;equez Esciinie 3,772

1,105
Pohlacion en riesgo E19% de los
“&*W?mﬁm it sy
indica que el 11.5% de 5
que. su%en a0 con adolescentes de 0
hombres tienen VIH positivo. a 10 afios. La

7.6% delas tmha;adorss del i?ansmtsién e

Figura 1.6, Fuente: Nuestro Diario
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En relacion al sexo se puede observar que el 38% son
femeninos y 68% masculinos y el grupo edad que mas casos
acumula en ambos sexos se encuentra entre 20 y 39 aflos con
un 62%. Solo en femeninos el grupo edad permanece igual
que ambos sexos pero los masculinos se observan entre
los 20 a 44 anos. El 5% de los casos corresponde al grupo
de edad entre 0 a 4 (563 femeninos-575 masculinos que es
el resultado de la vigilancia en mujeres embarazadas y la

captacion de casos en los nifos.

tsca Una generacion libre del SIDA

Debido a la alarmante necesidad de educacién sexual, al alto
indice de analfabetismo, la desmedida cantidad de partos
en adolecentes, es necesario promover un canal adecuado
que pueda llevar a cabo una eficaz ensefianza enfocada
en coadyuvar a los grupos mas afectados dentro de esta
problematica social, aunque no se elimine por completo, de
alguna manera es una contribucién que ayudara a nuestro

pais para salir poco a poco de esta grave necesidad.

unicef&®

de las nuevas

40%

20%

60

segundos

aumento el

tratamiento
de personas con
antirretrovirico entre el
Oyel 2011

infecciones
corresponden a
jovenes entre 15y
24 anos

cada minuto, una
mujer joven se infecta
con el VIH

40.000 86.000
nlpas y I'IIICI:S

América Latina

70%
cobertura

de tratamiento
antirretrovirico en
Ameérica Latina

2.000

infecciones

contrajeron la infeccion nuevas se dieron
por el VIH el 2011 en el 2011 en ninas y
América Latina ninos

personas

&Qué es el VIH? 34 2
VIH es la sigla correspondiente a “Virus de la u
Inmunodeficiencia Humana”. Es un retrovirus que millon
infecta las células del sistema inmunitario y destruye illones
o dana su funcionamiento. La infeccién por este MUNDO de personas
virus provoca un deterioro progresivo del sistema vivian con el VIH
inmunitario, lo que deriva en "inmunodeficiencia". el 2011 a nivel
3 L mundial
¢Qué es el SIDA?
SIDA es un término que corresponde a “Sindrome
de Inmunodeficiencia Adquirida” y constituye una
definicién de vigilancia basada en indicios, sintomas, -
infecciones y canceres asociados con la deficiencia AMERICA o
del sistema inmunitario que resulta de la infeccion millones
por el VIH. LATINA de personas vivian
con el VIH el 2011 en
Fuentes: América Latina
- Hojas Informativas "Informacién bésica sobre el VIH". ONUSIDA,
2008.
- Hojas Informativas “La epidemia de SIDA - Datos regionales.”
ONUSIDA. -
- Informe Nacional sobre los progresos realizados en la lucha
contra el VIH y SIDA. Guatemala, 2012. GUATEMALA personas
- Centro Nacional de Epidemiologia del Ministerio de Salud con VIH
Publica y Asistencia Social. Boletin epidemiolégico de VIH, -
Marzo 2012, se han notificado en
- “Towards an Aids-Free Generation”. Infografia de UNICEF, 2012. Guatemala desde 1984

hasta diciembre de 2011

se notificaron en Guatemala
entre VIHy VIH avanzado el
2011

93.84%

de las infecciones
en Guatemala

se han producido via
transmision sexual

2.700

nuevas
infecciones

5.08%

de las infecciones
en Guatemala

se han producido via trans-
mision vertical, de la madre
embarazada al hijo o hija

Ahora es el momento de dar el Gltimo

Antes, pensar en una generacion
libre del SIDA parecia sélo un sueno.
Ahora, podemos hacerlo una realidad.

PROGRESOS

impulso para pasar de 330.000 nifias y nifios
infectados con el VIH a 0 en el 2015.

Sin diagnéstico y tratamiento,

1 de cada 3 nifas y nifios con VIH
moriran antes de cumplir 1 afio y
casi la mitad moriran durante su
segundo afo de vida.

DESAFIOS

La cobertura de tratamiento antiretroviral
es aiin mucho menor para las nifias y los nifnos
(28%) que para los adultos (57%).

Cada minuto y medio
una nina o nino nace con VIH.

El 2007, 1.400 nifas y nifos
se infectaron con el VIH cada
dia, comparado con los 900
por dia durante el 2011.

El comienzo del fin del SIDA
se inicia con las ninas y los ninos.

Para llegar a 0 infecciones del VIH,
la innovacioén y la simplificacion
son esenciales en las politicas,
los programas y en la practica.

ENFOQUE

Numero estimado de nuevas infecciones con VIH en nifias y nifios en
] paises de ingresos bajos y medios, 2007-2015

400000 500.000 330.000

zgzgg 0
100.000
Figura 1.7, Fuente: Unicef, 2012

“Ninguna nifia o nifio deberia
nacer con VIH”

Ebube Sylvia Taylor, nacida libre
del SIDA y hoy con 13 afos.
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1.3.3. Factibilidad

La Asociacion DEKOS, dentro de su desenvolvimiento
pedagdgico ha visto la necesidad de proyectarse de manera
efectiva para el reconocimiento de las entidades educativas
que pueden adquirir sus métodos de ensefianza, por lo
cual desean hacer un cambio visual para poder realizar lo

anteriormente dicho.

Ellos poseen con un buen numero de educadores que
aportaranelapoyonecesario parapoderdesarrollarel proyecto
con eficacia, ademas de la accesibilidad a su informacién y
los insumos disponibles para poder desenvolver el proyecto

libremente.

La entidad cuenta también, con la ayuda econdémica de
algunas instituciones que le sostienen, ademas la mayor parte
la aporta la empresa Tijax, la cual manufactura los mufecos
anatomicos DEKOS, por lo tanto es factible y sostenible llevar

a cabo el proyecto, al momento de ser aprobado.

1.3.4. Vulnerabilidad

Al poner en practica una estrategia de disefio multimedia,
se pretende contribuir a la imagen de la Asociacién DEKOS,
frente a los Educadores y personas interesadas en poder
transmitir de manera distinta la Educacién sexual en la
poblaciéon guatemalteca. Igualmente informar la razén de

ser de la asociacion frente a las problematicas sociales en las

cuales se desempenfia.

Figura 1.8, Fuente: Asociacion DEKOS, 2013
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1.4. Perfil de la institucion

1.4.1. Informacion general

Nombre: Asociacién DEKOS

Coordinador: Pahola Rimola

Direccion: 1 calle 14-39 Apto 2B sector B1 Zona 8 de Mixco,
San Cristobal 502-Ciudad de Guatemala

Ambito de actuacién: Es una organizacion que tiene como
fin velar por el desarrollo integral de los habitantes de la
Republica de Guatemala, principalmente en la educaciéon

universal y asi contribuir a la respuesta ante el VIH.

1.4.1. Antecedentes

Es una organizacién que tiene como fin velar por el
desarrollo integral de los habitantes de la Republica de
Guatemala, principalmente en la educacién universal y asi

contribuir a la respuesta ante el VIH.

Uno de los aportes innovadores a la educaciéon universal
que promueve la organizacién es la metodologia de los

munecos Anatdmicos DEKOS.

Los muiecos DEKOS son mufecos disefiados como un
juguete en forma de figura de hombre/mujer o nifio/nifa,
abuelo, abuela, u otros personajes, especialmente con
énfasis en las diferentes culturas guatemaltecas, resaltando

la ladina y la indigena.

Anatdmico: referido a un objeto, que ha sido construido
para adaptarse perfectamente al cuerpo humano o a alguna
de sus partes. Podemos decir que los mufiecos anatémicos
son representaciones o figuras de hombre/mujer nifio/nifa
con las partes externas del cuerpo humano (ojos, nariz,
lengua, genitales, dedos, cejas, etc.) las cuales son muy

utiles para clarificar o describir dichas partes en menores

Status Legal: Entidad publica no lucrativa.
Facebook. /DEKOS Y TIJAX

Escenarios de actividades publicas: Escuelas Publicas,
distintos talleres en diferentes entidades Gubernamentales
y privadas ademds con capacitaciones en la sede de la

Asociacion.

o personas con alguna dificultades para expresarse debido
a sus escasas habilidades verbales o mentales puedan
representar o detallar lo que deseen expresar, esto surge
ante la necesidad de establecer una comunicacion clara y
exacta o detallada ante una sospecha de abuso sexual, u

otra situacion que no es facil describir.

Cuentan con rasgos faciales bordados, pelo de lana y
una representacion de los genitales, incluyendo orificios
vaginales y orales/anales en los mufiecos que representan a
nifas o mujeres, y pene, testiculos en el caso del varén y vello
pubico en todos los muiecos que representan a adultos,
algunos tienen lenguas extendidas con labios, otros tienen
los dedos de manos y pies separados, diferentes tonos
de piel, pueden representando también a generaciones

(menores, adultos, abuelos).
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Como su marca lo dice, DEKOS, es Dar en Abundancia, esto
significa que es una herramienta para el facilitador/a o
terapeuta que aborda temas de Sexualidad, Prevencion de
VIH, abuso u otro relacionado a la vida cotidiana de nifos,

nifas, jovenes, adaptable también para poblacién adulta.

Estos mufiecos son confeccionados por la Unica Empresa
Mercantil en Guatemala, TIJAX.
Tratan los siguientes problemas:

«Identidad y autoestima

« Sexualidad humana

« Derechos sexuales y reproductivos

1.4.2. MISION

- Violencia intrafamiliar y de genero
« Maltrato infantil
« Embarazo en adolecentes
- Métodos de planificacién familiar
+ Prevencion ITS y VIH
Entre sus principales acciones se encuentran:
- Mesas informativas
- Ferias de Salud
- Manejo y Distribucion de material informativo
-Talleres con cursos dirigidos a madres, mujeres, personal
profesional, estudiantes y niflos y nifas afectados por
problematicas sexuales

- Acciones conjuntas con voluntarios y personas civiles.

Promover la educacién de calidad en el pais, especialmente en la prevencion de la desercién escolar en el nivel primario,

prevencion del VIH y prevenciéon de la violencia en nifios, nifas y mujeres.

1.4.3. VISION

La vision de la Asociacidn es: Ser una organizacién fortalecida con capacidad de gestion de proyectos formando parte de

la respuesta del pais a los objetivos de desarrollo del milenio, especialmente en promover la Enseflanza Primaria Universal,

promover la igualdad entre los géneros y la autonomia de la mujer, ademdas de ayudar para poder combatir el VIH.
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1.4.4. ;Quiénes son?

Es una organizacion que tiene como fin velar por el
desarrollo integral de los habitantes de la Republica de
Guatemala, principalmente en la educacién universal y asi

contribuir a la respuesta ante el VIH.

1.4.5. ;Qué realizan?

Promueven educacion sexual por medio de los mufecos
anatomicos que son representaciones o figuras de hombre/
mujer nifo/nifa con las partes externas del cuerpo
humano (ojos, nariz, lengua, genitales, dedos, cejas, etc.)
las cuales son muy utiles para clarificar o describir dichas
partes en menores o personas con alguna dificultades
para expresarse debido a sus escasas habilidades verbales
o mentales puedan representar o detallar lo que deseen
expresar, esto surge ante la necesidad de establecer una
comunicacion clara y exacta o detallada ante una sospecha
de abuso sexual, u otra situacion que no es facil describir.
Cuentan con rasgos faciales bordados, pelo de lana y
una representacion de los genitales, incluyendo orificios
vaginales y orales/anales en los mufecos que representan
a nifas o mujeres, y pene, testiculos en el caso del varén
y vello pubico en todos los mufiecos que representan a
adultos, algunos tienen lenguas extendidas con labios,
otros tienen los dedos de manos y pies separados,
diferentes tonos de piel, pueden representando también a
generaciones (menores, adultos, abuelos).

Como su marca lo dice, DEKOS, es Dar en Abundancia, esto
significa que es una herramienta para el facilitador/a o
terapeuta que aborda temas de Sexualidad, Prevencion de
VIH, abuso u otro relacionado a la vida cotidiana de nifos,

nifas, jovenes, adaptable también para poblacién adulta.

Estos muiecos son confeccionados por la empresa textil de
Guatemala, TIJAX.

1.4.6. Necesidades de comunicacion
Las necesidades a implementar en su programa son:

« No poseer material audiovisual que apoye en sus
diversas actividades

- La deficiencia en el aporte de material grafico que
promueva un interés para que este cumpla su objetivo de
transmitir.

- Falta de un video institucional que los identifique como
organizacion.

- Videos educativos para sus redes sociales.
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Figura 1.9, Fuente: Asociacion DEKOS

Figura 1.10, Fuente: Asociacion DEKOS

1.4.5.1. Logotipo

Debido a que la palabra DEKOS significa dar el logotipo de
la asociacién es una mano con el nombre de la asociacién
adentro, como un regalo, o un obsequio que se da. Al igual
el logotipo de la empresa Tijax es un glifo Maya, producto de
esa palabra.

Para el logotipo de la Asociacion DEKOS se ha querido usar la
palabra-imagen para representar el nombre de la entidad, la
cualsignifica”Darenabundancia’;sinembargonose hallegado
a concretar un color especifico, o una paleta institucional
propia que identifique la Asociacién, por lo cual no podemos
describir mas elementos significativos que concuerden con
los pardmetros establecidos en el Disefio Grafico.

Tijax,que eslaempresa que desarrollalos muiiecos anatémicos
DEKOS, cuenta con un logo un poco mas definido, al tomar un
glifo mayay sus colores, sin embargo aun no se ha establecido
un parametro fijo para establecer sus caracteristicas como

elemento distintivo de una empresa.

Figura 1.11, Fuente: Asociacion DEKOS
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1.5. Andlisis del
grupo objetivo
1.5.1. Grupo Objetivo

Educadores, padres de familia y responsables del area de

educacion y salud de distintas comunidades y entidades.

1.5.1.1. Perfil Geogrdfico

Ciudad capital con sus municipios aledafos y Chimaltenango.

1.5.1.2. Region
Metropolitana

1.5.1.3. Clima
Templado

1.5.1.4. Area

Central

1.5.1.5. Perfil Demogrdfico

Hombres y mujeres que prestan sus servicios
como educadores en Escuelas e Institutos y

de Centros de Salud del Pais.

1.5.1.6. Nacionalidad:

Guatemaltecos
1.5.1.7. Idioma:
Espafiol

1.5.1.8. Sexo:
Hombres y Mujeres
1.5.1.9. Educacion:

Nivel Superior

1.5.1.10. Transporte:

Automdvil, transporte publico.

1.5.1.11. Estudiantes:

Estudiantes-Trabajadores

Figura 1.12, Fuente: Asociacion DEKOS
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1.5. Andlisis del grupo objetivo

1.5.1.12. Nivel econémico

Clase media, con estudios superiores, muchas veces no
cuentan con estudios universitarios. La mayoria solamente
poseen un nivel medio superior, con el grado de Maestros de

Ensefanza Media Urbana.

1.5.1.13. Perfil Psicolégico

Personas que estdn en constante contacto con adolecentes,
madres, nifios y nifias, son educadores, o facilitadores de su
comunidad para el avance de la misma.

Fungen como Psicélogos, sin serlo propiamente, son
facilitadores de distintas areas de salud en las comunidades.
Son Directores de Centros especializados para el desarrollo de

la poblacién

1.5.1.14. Cultura Visual
Aprenden y a la vez educan, han desarrollado capacidad para

poder very transmitir, lo cual los hace muy perceptivos.

1.5.1.15. Relacion del Grupo Objetivo con la Institucion

La relacion se presta cuando las distintas entidades educativas
no cuentan con un érea especifica para promover la sana
Educacion Sexual entre los alumnos y los personas de su
comunidad, por lo cual al carecer de medios adecuados

de ensefanza, recurren a la Asociacion para que preste sus

servicios como propiciador de una pedagogia diferente y

Figura 1.13, Fuente: Asociacién DEKOS dindmica
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@ 2.1. Dimension Social
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@ 2.3.Dimension estética
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2.1. Marco Teorico

Dentro de las carencias esenciales en las que esta envuelto
nuestro pais, encontramos que la educacién no ha sido
tratada adecuadamente, por ello hay escasez en el sistema
el cual presenta graves agujeros dentro de su catedra. Uno
de esos agujeros es sin duda alguna la Educacion Sexual, a
la cual los gobiernos han prestado poca o ninguna atencién,
siendo ésta un factor esencial dentro de existencia humana,
por eso mismo dentro de todos los niveles educativos no
hay un espacio donde se le trate adecuadamente.

La Constitucién de la Republica, en el Articulo 72 nos
presenta que la educacién guatemalteca debe ser integral,
sin embargo el esquema del Ministerio de Educacion, solo
se conforma con enfocarse en el desarrollo cognoscitivo de
los alumnos, dejando por un lado las necesidades fisicas y
sensibles que son parte inherente de la existencia de todos
nosotros.

Franco, Oscar (2000) menciona que hay Instituciones
particulares que se ha preocupado por instruir y fortalecer a
la sociedad guatemalteca en cuanto a la Educacion Sexual,
estas han sido:

« La Asociacion Pro-Bienestar de la Familia
de Guatemala (APROFAM), la cual en 1,964inicié sus
servicios llevando informacidn
y orientaciéon sobre Salud Materno-Infantil, Educacion
Sexual, Enfermedades de Transmision Sexual, etc.,

a personas que asi lo requieren.

« “Aproximadamente enelafo 1,968, la Universidad
del Valle, como una de sus funciones, inicié un programa

llamado: Educacién para el Desarrollo Humano, en cuyo

contenido sobresale la Educacién Sexual. Este Programa
era enfocado a personas e instituciones consistentes en el
adiestramiento a docentes, padres de familia y estudiantes,

mediante conferencias y talleres. Este programa
concluyé en 1,977.

« Posteriormente, en junio de 1,979 se fundé la
Asociacion Guatemalteca de Educacién Sexual (AGES),
institucion privada, miembro activo
del Comité de Educacién Sexual para América Latina y el
Caribe (CRESALC); cuya funcién se

departamentos de América Latina, y en nuestro pais presta

realiza en 86

sus servicios conforme a los programas
siguientes:
1. Educacién Sexual para Todos,
2. Prevencion el Sida,

3. Animadores Juveniles (p. 10, 11)

Teniendo estos datos podemos darnos cuenta que los
antecedentes educativos enfocados a la sexualidad de
los guatemaltecos y guatemaltecas ha sido poco, pero
ahora detengdmonos a definir algunos conceptos basicos

relacionados con respecto a este tema.
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2.1.1. Sexualidad

Segun Sigcha, B. (2011) Es una dimension fundamental
del ser humano porque es necesaria para identificar al ser
humano como tal, ya que esta intimamente relacionada
con la afectividad, la capacidad de amar y la aptitud para
relacionarse con los demas. La sexualidad no es el sexo, la

sexualidad es en realidad algo inherente al ser humano.

Pero de acuerdo con la Organizacién Mundial de la Salud
(OMS), la sexualidad humana se define como:

“Un aspecto central del ser humano, presente a lo largo
de su vida. Abarca al sexo, las identidades y los papeles de
género, el erotismo, el placer, la intimidad, la reproduccion
y la orientacién sexual. Se vivencia y se expresa a través
de pensamientos, fantasias, deseos, creencias, actitudes,
conductas, papeles y relaciones

valores, practicas,

interpersonales”.

Cervifo, M., Hernandez, G., Moruno, T., Varilla, M., Moral, M.,
Lorenzo, A. y Blaya, R. (2009). Mencionan que cuando se
habla de sexualidad hay que adentrarse en las relaciones
interpersonales, en los sentimientos mas intimos de unos y
otras y ver sus efectos en el desarrollo y autodesarrollo del
ser humano. Es una realidad de por si valiosa por el hecho
de pertenecer a laintimidad de lo humano, pero que influye

en la calidad de vida de ambos géneros, de la familia.

Por lo tanto podemos ver que la sexualidad estd vinculada
especialmente a la persona de un ser humano, lo cual

conlleva la vida, el placer, a poder conocerse intimamente

2.1.1.1. Conceptos bdsicos de Ia
sexualidad humana
Zamora, B. (2011). La sexualidad humana conlleva varias

condiciones culturales, sociales, anatomicas, fisiologicas,

emocionales, afectivas y de conducta, que tienen gran
relacién con el sexo, genero, identidades, orientaciones,
estas tienen una gran y estrecha relacién con el ser humano
y con su desarrollo en la vida, por lo cual podemos decir que

son propias de él.

2.1.1.2. Sexo

Se refiere al conjunto de caracteristicas biologicas que

definen el espectro de humanos como hembras y machos.

2.1.1.3. Sexualidad

Es una capacidad que conforma a cada ser humano y que
permite sentir, vibrar y comunicarnos a través del propio
cuerpo. Es algo que forma parte de lo que somos desde el
mismo momento en el que nacemos y que permanece en

nuestras vidas hasta que morimos.

2.1.1.4. Género

Es la suma de valores, actitudes, papeles, practicas o
caracteristicas culturales basadas en el sexo. Tal como ha
existido de manera histdrica, el género refleja y perpetua las

relaciones particulares de poder entre hombres y mujeres

2.1.1.5. Identidad de género

Define el grado en que cada persona se identifica como
masculino o femenina o alguna combinaciéon deambos. Esel
marco de referencia interno, construido a través del tiempo,
que permite a los individuos organizar un autoconceptoy a
comportarse socialmente en relacion a la percepcion de su

propio sexo y género.

pdgina treinta y dos



Estrategia de comunicacién visval multimedia para coadyuvar a la divulgacién de la labor educativa que desarrolla la Asociacién Dekos

2.1.2. Educacion Sexual

Podemos definirlo como lo hace la Asociacién AGES
(1991) “parte de la educacién general que proporciona
conocimiento, actitudes y valores morales de la sexualidad,
como parte de la formacién integral de la persona. La
educacién sexual describe cdmo estd compuesto y
como funciona el aparato reproductor (genitales), tanto

masculino como femenino”.

En nuestro medio es necesario educar a los nifios y las nifas
tomando mayor énfasis en las féminas, debido a la creciente
tasa de natalidad proveniente de niflas menores de 18 afos
es muy alta, en muchas comunidades aun existen miedos y
tabues al presentar abiertamente la ensefianza sexual, por
lo que el desconocimiento y la ignorancia tiene un mayor

protagonismo.

De Ledn, Hector (2000) De acuerdo a lo ya sefalado, la
educacién de la sexualidad es la parte de la educacién
general que incorpora los conocimientos bio-psicosociales
de la sexualidad. No es tan soélo brindar informacion,
no se trata simplemente de transmitir conocimientos
de anatomia y fisiologia de los drganos sexuales, del
embarazo, del parto o de los métodos anticonceptivos;
asi como tampoco se trata de reprimir los impulsos e
inquietudes sexuales naturales del ser humano, de ser asi
las personas no lograrian vivir su sexualidad de manera

plenay armonica. (p. 14)

2.1.2.1. ;Quiénes deberian
impartir la  educacion
sexual?

2.1.2.1.1. Los padres

Es necesario dar énfasis en que los padres son los mejores
educadores para sus propios hijos, ellos como responsables
directos son los indicados para impartir una ensefnanza
abierta y nutrida para los niflos y jévenes. Son ellos quienes
deberian tener un estrecho lazo de confianza que haga
que sus hijos no busquen obtener informacién por otros
medios donde puede llegar a distorsionar el conocimiento
adecuado del sexoy los peligros que este puede representar
cuando no se hace de manera adecuada y responsable.

Sin embargo en muchos casos esto no sucede asi, por lo
que los niflos la mayoria de veces no escuchan de sexo por
primera vez directamente de sus padres. Entre las posibles
causas de esto podemos mencionar los siguientes puntos:

1. Sentir verglienza con respecto al tema.

2. Desconocimiento o ignorancia de muchas

cosas incluso por los propios padres.
3. Los padres trabajan todo el dia y no tienen
tiempo de sentarse a charlar con sus hijos.
4. Los padres tuvieron una mala experiencia con
el sexo, y prefieren evitar el tema.

5. No son capaces de transmitir una ensefanza

adecuada por su nivel académico.
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2.1.2.1.2. Los educadores

Sin embargo también tienen incursion en este tema los
maestros, los cuales se convierten en facilitadores inmediatos
de ensefanza a los alumnos, por el mismo hecho de tener
el acceso directo a ellos y en muchos casos, el factor de
tiempo, por ser quienes pasan mas veces con los alumnos
gue los mismos padres. Ellos son entonces quienes, al faltar la
instruccion de la casa, deberian tomar la delantera en poder
transmitir de manera concisa y abierta, los diferentes temas

que conlleva la ensefanza de la cual estamos tratando.

2.1.2.1.3. Objetivos que debe tratar la
educacion sexual
Dentro de los objetivos que deben ser tomados en cuenta

por la educacion sexual tenemos los siguientes:

« Impartir una ensefanza adecuada a las personas
con respecto a todos los temas relacionados con el

sexoy la sexualidad.

« Proveer herramientas adecuadas para desarrollar
una escala de valores apropiada con un criterio

definido y una mentalidad limpia y abierta.

- Promover el adecuado autoconocimiento de las

personas antes su sexualidad y la de los demas.

« Eliminar por medio del adecuado conocimiento
la ignorancia con respecto a estos temas, y
quitar miedos, tabues, inseguridades y cualquier
sentimiento negativo en cuanto al sexo y la

sexualidad.

« Aportar herramientas adecuadas para frenar los
embarazos no deseados, los acosos, los abusos
y la trata de personas por medio del aprendizaje

apropiado.

2.1.2.1.4. Temas que debe tratar la
educacion sexual.

Dentro de los temas que deberian estar incluidos en el
aprendizaje de la poblacién escolar guatemalteca podemos

enumerar los siguientes:

« Prevencion de Enfermedades de Transmisién
Sexual (ETS).

+VIH (SIDA)

« Embarazos prematuros.

- Sexo con responsabilidad.

- Respeto hacia el sexo opuesto

+ Uso y conocimiento de métodos anticonceptivos.
- Libertad de conocer la propia sexualidad del
individuo.

« Problemas relacionados con los 6rganos
reproductores.

« Proteccion y respeto hacia mi cuerpo y el de los
demés.

- [dentificacién de abusos sexuales.
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2.2 Conceptos de Diseno Audiovisual

2.2.1 Diseno Grdfico

Dwiggins, William Addison. El disefio gréfico es una

actividad intelectual, técnica y creativa involucrada no
solamente con la producciéon de imagenes sino con el
analisis, la organizacién y los métodos de presentacion de
soluciones visuales a los problemas de comunicacion. La
informacion y la comunicacion son las bases de una vida
interdependiente alrededor del mundo, ya sea en las esferas
del intercambio econdmico, cultural o social. La tarea del
disenador grafico es la de proveer las respuestas correctas
a los problemas de comunicacién visual de cualquier orden

en cualquier sector de la sociedad.

2.2.2. Diseno Grdfico Multimedia

Behocaray, Grisel (2006) El concepto multimedia refiere

a cualquier objeto o sistema que utiliza multiples medios
de expresion —fisicos o digitales— para presentar o para
comunicar de -terminada informacién.

El disefio multimedia combina los distintos soportes de la
comunicacion —el texto, el sonido, la imagen, la fotografia,
la animacion gréfica y el video- de una forma interactiva,
creando un vinculo participativo con el usuario.

Integra entonces, de manera compatible y estratégica,
conceptos bdsicos de la comunicacién, como la
interactividad, junto a aspectos del disefio de la imagen en
sus diversos soportes. Propone un criterio innovador para
desarrollar contenidos apoyados en un dinamismo visual
que capte la atencién del usuario, y utiliza en su proceso

de creacion medios de expresion digitales con el fin de

comunicar. Es fundamental que al navegar un sitio o un
contenido en la Web —o en un formato fisico como un DVD
(Disco Versatil Digital)- el usuario pueda acceder y recorrer
facilmente la informacién y el mensaje que se presenta, sin
dejar de lado la importancia central del aspecto visual.

El diseno multimedia abarca diferentes campos sobre
los que trabaja en sintonia con el desarrollo constante de
nuevas tecnologias. Ejercié su influencia en diferentes areas
como el arte, la educacién, el entretenimiento, los entornos
virtuales y los videojuegos, entre otras. Se destaca en cada
uno de estos campos por el manejo de la imagen grafica,
el disefio digital, el disefio web y la ilustraciéon y animacion
digital.

Un disefador multimedia puede especializarse en el disefio
de sitios web o cualquier otro tipo de interfaz. Por ejemplo,
puede realizar un aporte innovador en cuanto al disefio en
imagen corporativa para empresas. También en las formas
de presentar contenidos y propuestas al interlocutor,
generando un potente estimulo visual y un proceso de
interaccién desde la puesta comunicacional para acceder
a la informacion mediante la aplicacion estratégica de
diferentes formatos. Cuando el sitio o aplicaciéon ofrece
al usuario libertad para recorrer la presentacion de una
determinada informacién —qué desea ver o leer, cuando, en
qué orden- puede hablarse de un contenido multimedia
interactivo, diferente entonces de una presentacién lineal

en la que existe un solo modo de visualizacién. (p. 2, 3).

pdgina treinta y cinco



CAPITULO TRES

Proceso creativo y
produccidn grdfica

© Las6 W
@ Mapas de empatia

@ Mapas de empatia (spice-poems de la institucién
y audiencias)

@ Conceptualizacion: Insight - Concepto Creativo
@ Pre-produccion

@ Manifiesto: Ejes temdticos

@ Preguntas generadoras del contenido
@ Ficha Técnica

@ Guién Técnico

@ Casting de entrevistados

@ Locaciones

@ Fotografia

@ Produccion

@ Sonido
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Perfil del grupo objetivo

Perfil del grupo objetivo

Con el fin de conocer al Grupo Objetivo profundamente, de
manera que se pueda identificar caracteristicas inherentes
y establecer empatia con el mismo, se utilizaron las
herramientas metodolégicas y de disefio S.P..C.E y PO.E.M.S,
las cuales nos ayudan a determinar el modelo de vida del
usuario, las necesidades esenciales, gustos, preferencias y de
esta manera al conocerle profundamente, podemos llegar a

desarrollar conceptos creativos e insight.

La informacion se recopilé a través de entrevistas directas,

escogiendo personas parte del grupo objetivo.

S.P.I.C.E &P.O.E.M.S

(Kotler & Keller, 2006). La metodologia de S.PI.C.E & P.O.E.M.S
establece herramientas que abarcan los componentes de
mayor influencia sobre las cualidades del mercado meta, con
la finalidad de establecer un perfil acertado para el grupo

objetivo.

S.P.I.C.E

(Klein, 2011, p.23) Con el fin de generar una introspeccion
en el entrevistado, S.PI.C.E identifica necesidades, sociales,
fisicas, de identidad, de comunicacién y emocionales que

una persona puede tener.

P.O.E.M.S
(Klein, 2011, p.23) lIdentifica a las personas, objetos,
ambientes, mensajes y servicios, que rodean la cotidianidad

de las personas que conforman el grupo objetivo.
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Interno

Social: circulos sociales,

relaciones interpersonales.
Physicall: cuidado personal,

salud, nutricion, ejercicio.

Identity: ideologias,
creencias, valores, conceptos
con que se identifican.

Communication: temas Emotional: caracteristicas
de interés, informacién emocionales, nivel de
que buscan y compatrten. madurez, etc.

Figura 3.1, Fuente: Elaboracion propia
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People: personas con las

que tiene contacto y mantiene : : -
relaciones sociales. Objects: objetos que utiliza

mayormente, lleva consigo o le
son indispensables.

Enviroments: ambientes
que frecuenta, lugares que
prefiere o espacios de trabajo.

Messages: medios que Services: servicios que
emplea para comunicarse y necesita, o por los que
recibir informacion. se Interesa.

Figura 3.2, Fuente: Elaboracion propia
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@)

Individuos de Cualquier sexo

@)

Comprendidos entre 25 y 65 anos

Maestros o lideres
asalariados del Gobierno, entidades
educativas privadas, Centros de Salud

@]

Vivienda con 6 ambientes promedio.
Se encarga de su hogar.

Posee automovil o viaja en bus.
Servicios bdsicos.

Tecnologia bdsica.

Compra en base a promociones.
Serige por un presupuesto.

Los articulos son compartidos.
Interactua con su familia.

Busca amigos.

Extiende sus relaciones.

Figura 3.3, Fuente: Elaboracion propia

O OO0 O OO OO O0OO0OOo
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SOCIAL (Social)

Interesados en buscar el bienestar de los nifos y
jovenes de su comunidad

Interesados en el bienestar de su familia, poder
educarse para poder seguir superandose a nivel
personal y profesional.

Les preocupa el entorno de los jévenes, los nifios
en cuanto a la problematica de la educacion
sexual, el creciente nimero de embarazos en
ninas menores de 18 anos. Les preocupa la
inseguridad, y de poder mantener su trabajo.

Les preocupa el costo de la vida y buscan manera
de poder resolver problemas sus problemas
econémicos.

Busca encontrar oportunidades

PHYSICALL (Fisica)

Es un individuo activo, puede o no practicar
algunos deportes.

Desarrolla  habitos  alimenticios  variados,
dependiendo de la capacidad monetaria que
posea.

Suele trabajar en casa planificaciones vy
evaluaciones.

Necesita recreacion, suele visitar parques, centros
comerciales, algunas veces viaja a Antigua
Guatemala o lugares cercanos a la Capital, si es del
interior de la republica, suele viajar a su Ciudad
natal.

Puede o no padecer alguna enfermedad crénica
dependiendo de su edad. Puede o no tener algun
vicio.

Figura 3.4, Fuente: Elaboracion propia
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IDENTITY (Identidad)

Se ve a si mismo como un individuo que le
gusta superarse, que toma retos, que le gusta
ser responsable, puntual, es positivo,
independiente entusiasta, duefio de sus
opiniones, con un criterio amplio, es solidario
con los demas, es motivador de los suyos, le
gusta conocer cosas nuevas, muestra apoyo
desinteresado a quien lo necesita.

COMMUNICATION
(Comunicacion)

Usa la tecnologia que esta a su alcance, invierte
tiempo en ver television, gusta a veces de ir al
cine. Escucha la radio. Es aficionado a la lectura
y utiliza con frecuencia el internet para
desarrollar temas de ensefianza. Suele usar las
redes sociales que estdn a su alcance para
interactuar con las personas. Realiza mucho
trabajo en equipo. Se comunica con los demas
por medio del celular y mensajes de texto. .
Suele ver la programacién de canales
nacionales y de canales de servicio de cable
como HBO, SONY, FOX, WARNER, NATGEO,
HISTORY, DISCOVERY, CINECANAL, TCM,
ANIMAL PLANET. Es asiduo de programas
como El precio de la Historia, Noti 7, Telediario,
Telenovelas diversas, Programas educativos.

Figura 3.5, Fuente: Elaboracion propia
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EMOTIONAL (Emocional)

Para este tipo de personas es muy importante el
tener lazos firmes con sus familiares y amigos,
también busca, en el caso de los mas jovenes
tener la aprobacién de sus padres o su pareja.
Siempre esta pendiente de su estabilidad
laboral. Suele ser estable aunque hay problemas

que pueden desequilibrarlo emocionalmente,
también busca el reconocimiento personal en
diversos ambientes y logros de su carrera.

Figura 3.6, Fuente: Elaboracion propia
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PEOPLE (Personas)

Son profesores de escuelas publicas o
colegios privados. Son encargados de
centros de salud, o lugares donde se brinde
ayuda de salubridad a las personas de las
comunidades. Se  desenvuelven en
ambientes con personas similares y con los
mismos intereses. Tienen relacion con
muchos jovenes y nifos.

OBJETCS (Objetos)
Utiliza teléfonos méviles, computadoras,
afiches, trifoliares, agendas.

Figura 3.7, Fuente: Elaboracion propia
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ENVIROMENTS (Entornos)
Frecuenta escuelas publicas, colegio
privados, oficinas de gobierno, centros de
salud, universidades.

MESSAGES (Mensajes)

El material sera presentado
principalmente por medio de las redes
sociales que mas frecuenta el grupo
objetivo (facebook, twiter, youtube).
También por medio de trifoliares
informativos, Afiches en los lugares
donde trabajan y revistas digitales.

Figura 3.8, Fuente: Elaboracion propia
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SERVICES (Servicios)

Puede recibir charlas de capacitacion,
participar en charlas para compartir
conocimientos 'y experiencias e

interactuar por medio de talleres
informativos.

Figura 3.9, Fuente: Elaboracion propia
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6w

La técnica de las 6W nos permite visualizar el proyecto de una
manera general con todos sus elementos, asi sera mas facil
poder darle establecer conexiones que nos ayuden a definir
de manera precisa el proyecto.

Por sus siglas en inglés, 6W significan:

Who (Quien), What ( Qué), Where (Donde), When
(Cuando), Why (Por qué) y How (Cémo)

Mapas de empatia

Para entender que son los Mapas de empatia y su creacion,
Osterwalder y Pigneur (2010) exponen:

El mapa de empatia, una herramienta desarrollada por la
empresa de pensamiento visual XPLANE, es un buen punto de
partida. Esta herramienta, a la que nos gusta llamar «perfilador
de clientes extremadamente sencillo», sirve para ampliar la
informacion demografica con un conocimiento profundo del
entorno, el comportamiento, las inquietudes y las aspiraciones
de los clientes. De esta manera, concebiras un modelo de
negocio mas fuerte, pues el perfil de un cliente te orientara
en el disefio de propuestas de valor, canales de contacto y

relaciones con los clientes mas adecuados (p.131).
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What ( Qué)

Falta de material
institucional para
promover la labor de la
Asociacion DEKOS.

Why (Por qué)
No hay recursos
econdmicos para costear

la publicidad.

No ha habido un
profesional de Disefio
comprometido con la
Asociacién

Who (Quien)
Desarrollado por Tijax, la
empresa que sostiene a
DEKOS

How (Como)

Por medio de hacer un
video institucional
adecuado para la
Asociacion.

Por medio de desarrollar
videos educativos que
promuevan por medio de
las redes sociales la labor

Internamente:
Educadores y colaboradores.
Where (Donde) que componen DEKOS,

Entrevistas

que efecttia DEKOS.

personalizadas que
ayuden a desarrollar
mejor el proyecto.

Externamente:
Terma de asesores
establecidos en el Ejercicio

Ferias de la Salud,
donde se muestra el
trabajo de DEKOS.

Profesional Supervisado,
mentores académicos y
alianzas para proveer
material y equipo de sonido
y video.

When (Cuando)
En las fechas establecidas en el
cronograma de actividades.

ENTREGA DE

BOCETOS PARA . ,
Revision de PIEZAS Integracién de proyecto escrito
protocolo . GRAFICAS ) . . con visual y cambios con
(para mejoras). Bocetaje y Bocetaje y evolucion proyecto tipo B respecto a institucion, asesores
Entrega para evaluacion de FASE3 lucié y grupo objetivo VALIDACION
revision de piezas FASE 1 PRSE 4 volucién proyectos A/B PRESENACION FINAL EN
‘c)g?\g:;:;isl‘esy Esgﬁgijgny = Piezas y graficas finales PROYECTO :R'\lliil-ll-ls-ll-glg(l\jl':IN AL CON
establecer interpretacion COMPLETO FASES 4 escrito y grafico. ASESORES
estrategias de de los proyectos ARREGLO I5AR A DESARROLLO
comunicacion gpagfgjg? . DE PIEZAS EN DOMIES PARA

FASE 2 ENTREGA FINAL

Octubre

Figura 3.10, Fuente: Elaboracion propia

Agosto Septiembre
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-

 MAPA DE EMPATIA

{QUE OYE?
Las ultimas noticias del pais y del
mundo.
Las tendencias en cuanto a temas
;QUE PIENSA Y educatlvps. )
SIENTE? Lo que dicta el Gobierno, los
Piensa en valores ministerios de Salud y Educacion.
adecuados para
transmitir a los demas,
es decir sus alumnos y
quienes dependen de
su labor.
Leda
importancia a
la familiay su
trabajo.
Desea poder
desarrollar su
carrera de
manera eficaz,
anhela tener
logros y poder

{QUE VE?
Telenoticieros.

Las necesidades de sus
alumnosodela
comunidad ala
que sirve.

¢{QUE DICE Y HACE?

Da su esfuerzo a la

educaciony el

desarrollo de su
centro educativo y
comunidad.
Selecciona su labor
para que pueda
llegar

adecuadamente a

quienes esta realmente

dirigida.

Como poder
recaudar fondos y
material educativo
para poder
transmitirlo a la

comunidad.
_RESULTADOS ESFLIES70S
Desea transmitir de manera obtener medios
efectiva la ensefanza en el edicatives

ambiente sexual.
Necesita medios apropiados
para transmitir esta inquietud.

adecuados que le
sirvan sobretodo en
el tema sexual.

No hay mayor apoyo de Cree
. . que el no poder ayudar
entidades de gobierno o su a los jévenes en el aspecto
institucion.

sexual podra resultar en
embarazos no deseados o ETS.
Muchas veces los mayores
obstaculos los encuentra en
sus jefes directos.

Figura 3.11, Fuente: Elaboracion propia

pdgina cincuenta y uno



Estrategia de comunicacién visvual multimedia para coadyuvar a la divulgacién de la labor educativa que desarrolla la Asociacién Dekos

Insight

Es necesario enfatizar que el Disefio Grafico fue hecho para
quedarse en la mente de los consumidores, esto porque fue
realizado para entrar y posicionarse al sembrar una idea en
el cerebro de las personas, junto a ello, vende, convence
y actla como un factor que ayuda a comunicar, informar,
persuadir, convencer, entre las muchas funciones que puede
desempefiar como un canal positivo entre las personas,
es decir ser usado el transmisor puede comunicarse con el
receptor de manera clara y precisa.

Para llevar a cabo este propdsito, utilizaremos como
medio de apoyo los insight. Un insight pretende analizar

profundamente lo que nuestro cliente necesita para descubrir

lo que nuestro grupo objetivo espera, ahondando en sus
gustos y deseos para acertar en el mensaje que daremos.
Cuando estamos conociendo a alguien, nos presentamos y
deseamos explicarle quiénes somos y que hacemos, por lo
tanto como el deseo de la Asociacion es darse a conocer y
el deseo del grupo objetivo es saber quiénes son ellos. Asi
gue profundizamos de manera mas exaustiva en la necesidad
primordial que pudiera dar en el blanco de las necesidades
tanto de la Asociacion, como de nuestro grupo objetivo. De
alli nacié el siguiente insight:

“La juventud necesita, una educacion sexual integral”.

Concepto Creativo

Para poder elaborar adecuadamente el concepto creativo y de esta manera realizar el proyecto de forma sustancial y directa

donde la informacidn se adecue perfectamente al grupo objetivo, se eligié el concepto al tomar en cuenta la siguiente lluvia

de ideas:
Tenemos lo que los jévenes necesitan
Educacion sexual, ahora
No basta con tener verglienza,
debes saber decidir
Somos DEKOS
En el sexo no debe haber ignorancia
Vivir al mdximo, educarnos juntos

;Que sabes de sexualidad?

Conocer tu sexualidad, es tu derecho

El poder estd en el conocimiento

Poder saber, saber elegir

Derecho

Sexualidad

No basta con tener verglienza, conocer
tu sexualidad es Tu derecho.

Tienes derecho a Conocer Tu sexualidad.
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DERECHO

CONOCER TU
SEXUALIDAD

Figura 3.12, Fuente: Elaboracion propia

Concepto Creativo Final

Debido a que esta comprobado que la sexualidad aun es
controversial entre los jévenes y los adultos, muchos evitan
hablar de este tema debido a la vergilienza que les provoca,
sin embargo deseamos que la mentalidad de la poblacién
cambie, esto con el objetivo que en vez de sonrojarse al
hablar de sexo se pueda saber con certeza, que, es un
derecho conocer todo lo relacionado a estos contenidos, y de
esta manera poder conocernos a nosotros mismos, nuestra
humanidad y lo inherente a ella.

Esto también demuestra que nadie puede impedir la
educacién sana y amplia, que todos los guatemaltecos
estamos obligados a recibir y dar de manera precisa,

educacion sexual sin restricciones ni impedimentos, para

que el dia de mafnana podamos prevenir los riesgos que
el desconocimiento nos impone, asi como ser factores de
cambio al trasladarles nuestro saber a los que aun no han
tenido la oportunidad de ser educados asertivamente.

En una figura abstracta que conlleva los simbolos del hombre
y la mujer, en medio de formas redondeadas, que nos
recuerdan al ser humano y su complejidad, vemos el titulo

“Tu derecho, conocer tu sexualidad”
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Pre-preproduccion

Para poder realizar el presente proyecto se tomé en cuenta la
realizacién de lo siguiente:

Desarroll6 una escaleta,

Guion de dos columnas

Story Board,
De esta manera se presento al cliente la manera en que se

trabajaria el material audiovisual.

Dentro de las necesidades requeridas se identificé el formato
a utilizar, el equipo que llevaria adelante la produccion,
el personal involucrado, personal técnico, locaciones.
A continuacién el bocetaje del proyecto y elecciéon de

locaciones para las grabaciones.

Figura 3.13, Figuras Pre-produccion.
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Previsualizacion

Debido a que estd comprobado que la sexualidad aun es
controversial entre los jévenes y los adultos, muchos evitan
hablar de este tema debido a la verglienza que les provoca,
sin embargo deseamos que la mentalidad de la poblacién
cambie, esto con el objetivo que en vez de sonrojarse al
hablar de sexo se pueda saber con certeza, que, es un
derecho conocer todo lo relacionado a estos contenidos, y de
esta manera poder conocernos a nosotros mismos, nuestra
humanidad y lo inherente a ella.

Esto también demuestra que nadie puede impedir la

educacién sana y amplia, que todos los guatemaltecos

estamos obligados a recibir y dar de manera precisa,
educacion sexual sin restricciones ni impedimentos, para
que el dia de manana podamos prevenir los riesgos que
el desconocimiento nos impone, asi como ser factores de
cambio al trasladarles nuestro saber a los que aun no han
tenido la oportunidad de ser educados asertivamente.

En una figura abstracta que conlleva los simbolos del hombre
y la mujer, en medio de formas redondeadas, que nos
recuerdan al ser humano y su complejidad, vemos el titulo

“Tu derecho, conocer tu sexualidad”.

Manifiesto ejes temdticos

Sinopsis

Material audiovisual que servird como video institucionales
de la Asociacion DEKOS, con el fin de darse a conocer a los
distintos educadores, maestros, responsables y lideres de
comunidades, con el fin de difundir la labor educativa con el

énfasis de sexualidad y prevencién del VIH.

Argumento

El video institucional pretende mostrar de manera
concisa la labor que hace la asociacion, la cual descansa
fundamentalmente en la educacion que se lleva a cabo
por medio de los mulecos anatdémicos DEKOS, los cuales
ayudan a entender mejor la problematica en cuanto al VIH y
demuestran de manera dindmica la pedagogia en el drea de
la sexualidad humana.

Se presentard por medio de las palabras de los colaboradores

de DEKOS, que hace la Asociacién y cudles son sus objetivos.

Ejes Temadticos
Derecho a saber acerca de la sexualidad
Educacién

Rechazo al Abuso

Sexualidad

Perfil de personajes

Perfil de Presentador / Voz en Off

Hombre de aproximadamente 30 a 35 afos de edad,
preferiblemente guatemalteco, aunque podria ser de un pais
latinoamericano el cual no tenga mucho acento extranjero.
Serio, aunque su voz debe ser amigable para los que lo

escuchen, con un tono amable y sereno.

No necesariamente debe estar titulado con estudios de
Ciencias de la Comunicacion, pero debe tener facilidad de

palabray experiencia en locucion.

Normado — No se debe utilizar lenguaje coloquial, ni “vos’,

puede usar “usted” cuando se refiera al publico.

Perfil de los entrevistados
Personas que laboran en la Asociacién DEKOS y que pueden
dar certeramente sus testimonios de manera vivencial, en

cuanto a lo que la institucién es para ellos.
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Preguntas generadoras de contenido

Guion

Para la mayoria de los jévenes guatemaltecos la educacion
sexual es un tabu y para otros es simplemente inaccesible,
muestra de esto es que en los primeros cuatro meses del afo
2,014, se registraron al menos 20,014 embarazos de nifas y
adolecentes.

DEKOS, que significa “dar en abundancia’, es una asociacién
que contribuye con la prevencién de la desercién escolar
en el nivel primario, también contribuye con la prevencion
de VIH y la prevencion de la Violencia, en nifas, nifos y
mujeres, dando asi respuesta a las necesidades educativas y
preventivas que la sociedad guatemalteca necesita.

Juntos educamos a los jévenes de una manera diferente
y dindmica, utilizando mufecos anatémicos, que puedan
ejemplificar de manera sencilla los temas que tratamos y
asi poder ser parte del desarrollo integral de los jovenes
guatemaltecos.

No basta con sentir verglienza, conocer tu sexualidad es tu
derecho.

DEKOS, dar en abundancia.

Entrevista pregun tas generadoras:
Pahola Rimola

;Cudl es el principal objetivo de la Asociacion?

Evelyn Suy

{En qué consiste la labor que realiza en DEKOS y como ayuda

a la sociedad guatemalteca?
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Ficha técnica

Video Institucional para coadyuvar a la labor educativa
de la Asociacion DEKOS.

Titulo

Tu Derecho, conocer tu sexualidad

Duracion
03:23 minutos

Formato de grabacion
1280x720 HD 30fps

Formato sin compresion: AVI
Formato para redes: H264/MP4
Audio: MP3

Ano
2014

Productora
TRES+DOS

Audiencia

Maestros y educadores de 25 a 60 afos

Canales de Difusion
Youtube

Facebook Post en Dekos y Tijax
Reuniones con Directores y Maestros

Podria convertirse como un spot televisivo.

Personal Técnico TRES+DOS

Director y Productor: Jorge Mario Lopez
Primera camara: Daniel Gdmez

Asistente de iluminacién y Audio: Jorge Mario Lépez y Daniel Gbmez
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Guion técnico del audiovisual

TIEMPO VIDEO GUION/NARRACION | AUDIO

00:00 Tomas de detalle Silence is Sexy
de los muiiecos by Closing Titles
anatomicos
DEKOS
Titulo: Tu Silence is Sexy

00:13 Derecho by Closing Titles
(Motion Graphics)

00:15 Adolecentes Para la mayoria de los | Silence is Sexy
interesados por la | jévenes guatemaltecos by Closing Titles
charla que se les
da, miran atentos
al frente.

Educadores de la educacién sexual Silence is Sexy

00:20 DEKOS by Closing Titles
ensefiando un
banner
Figura de dildoy | esuntabu Silence is Sexy
condones (toma by Closing Titles

00:20 primer plano)

Toma de detalle y para otros es Silence is Sexy

00:25 de jovencita y simplemente by Closing Titles
muchacho al lado
de ella
Una educadora le | inaccesible, muestra de Silence is Sexy
muestra a una esto es by Closing Titles

00:27 jovencita el
mufieco

00:27 Jovenes que en los primeros Silence is Sexy
escuchando la cuatro meses del afio by Closing Titles
charla mientras 2014.
aparece un texto
con la informacion
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00:33 Toma de se registraron al menos Silence is Sexy
jovencitas 20,014 embarazos de by Closing Titles

nifias y adolecentes

00.42 Plano general, DEKOS, que significa Silence is Sexy
toma de by Closing Titles
educadora dando
una charla

00:44 “dar en abundancia”, Silence is Sexy
Manos de by Closing Titles
educadora dando
énfasis a la
palabra “dar”

00:47 es una asociacién que | Silence is Sexy

contribuye  con  la | by Closing Titles
Joven escribiendo | prevencién de la
en una pizarra y desercién escolar en el
joven leyendo una | nivel primario,
hoja.

00:50 también contribuye con | Silence is Sexy
Toma de jovenes | la prevencién de VIH by Closing Titles
tomando
condones como
parte de una
ensenfanza

00:55 y la prevencion de la | Silence is Sexy
Toma de énfasis | Violencia, en nifias, nifios | by Closing Titles
en nifas nifos y y mujeres,
mujeres

01:05 dando asi respuesta a las | Silence is Sexy
Tomas de relleno | necesidades educativas y | by Closing Titles
para enfatizar lo preventivas  que la
que dice el guién | sociedad  guatemalteca

necesita.
01:08 Silence is Sexy
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pdgina sesenta

01:08 Silence is Sexy
Toma de primer éCual es el principal | by Closing Titles
plano entrevista objetivo de la Asociacién?

Pahola Rimola

01:34 Tomas diversas Juntos educamos a los | Silence is Sexy
de los mufecos jévenes de una manera | by Closing Titles
anatémicos y la diferente y dinamica,
manera en que la utilizando mufiecos
Asociacion los anatémicos, que puedan
usa. ejemplificar de manera

sencilla los temas que
tratamos y asi poder ser
parte del desarrollo
integral de los jovenes
guatemaltecos.

01:52 Entrevista Evelyn | ¢En qué consiste la labor | Silence is Sexy
Suy que realiza en DEKOS vy | by Closing Titles

como ayuda a la sociedad
guatemalteca?

02:42 No basta con sentir | Silence is Sexy
Toma de grupo de | vergiienza, conocer tu | by Closing Titles
educadores y sexualidad es tu derecho.
adolecentes
riendo

02:52 Silence is Sexy
Toma final con DEKOS, dar en | by Closing Titles
motion graphics abundancia.
de el logo de
DEKOS

T
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Casting de entrevistados

Phola Rimola
« Edad: 43 afos

« Ocupacion: Directora General Asociacion DEKOS

Su funcién dentro de la Asociacion es administrativa
y logistica, su testimonio es importante que aparezca
debido a su amplio conocimiento en el tema y peso para la

identificacion del publico con la Asociacion.

Figura 3.14, Fuente: Elaboracion propia

Evelyn Suy
e Edad: 22 afnos

« Ocupacién: Educadora Asociacion DEKOS

Su funcion dentro de la Asociacion es metodoldgica y
educativa para poder ensefar de manera dindmica la

educacién sexual y lo que esta conlleva.

Figura 3.15, Fuente: Elaboracion propia
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Locaciones

Lugar de locacion
Sede de la organizacion, 12 Calle, 14-39 Apartamento 2B
Secto B1 Zona 8 de Mixco, Ciudad San Cristobal.

Figura 3.16, Fuente: Elaboracion propia Figura 3.17, Fuente: Elaboracion propia

Figura 3.18, Fuente: Elaboracion propia Figura 3.19, Fuente: Elaboracion propia
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Fotografia

Manejo de primeros planos, perspectiva, desenfoque vy
profundidad de campo, juegos de planos americanos y de

detalle.

Figura 3.20, Fuente: Elaboracion propia Figura 3.21, Fuente: Elaboracion propia

Figura 3.22, Fuente: Elaboracion propia Figura 3.23, Fuente: Elaboracion propia
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Produccion y Sonido

Produccion

1 Cadmara EOS Rebel T4l, HD 60fps

1 Micréfono Profesional de Solapa y Audifonos

1 Tripodes

2 Ldmparas de pedestal

1 Difusor de Luz

1 Regleta

1 Extension de 8 metros

1 Laptop para volcado y revisién de material filmado y para la
Post-produccién

2 Asistentes operadores de equipo

Material

Grabaciones tomadas en la sede de la Asociacion

Tomas de relleno de jévenes en una charla sobre sexualidad
Entrevista a Directora de la Asociacion

Entrevista a Educadora de la Asociacion

No se utilizard material enlatado, solo producido
personalmente

Voz en off por Josué Pérez grabado en amanecer!lRECORDS

Sonido
Grabacion de voz en off.
Grabacién de entrevistas.

Mdsica de guitarra de fondo.

Material
Microfono de solapa
Microfono profesional para grabacion de voz en off.

Pista de musica para fondo.
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CAPITULO CUATRO

Comprobacidondelaeficacia

Escenario y desarrollo de la sesion
Tema y objetivos de la evaluacion
Meétodo (Grupo de discusion)
Perfil del informante

Moderador

Instrumentos

Interpretacion de resultados
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Comprobacion de la eficacia

Escenario y desarrollo de la sesion

Para poder llevar a cabo la comprobacién y eficacia de la
propuesta gréfica, se utilizé el método de Focus Group Un
focus group es un tipo de entrevista de grupo compuesto
por personas a las que atafe una politica de desarrollo o una
intervencién. Su funcién es obtener informacion sobre sus
opiniones, actitudes y experiencias o incluso explicitar sus
expectativas con respecto a esta politica o esta intervencion.
Se trata pues de un método de encuesta cualitativa rapida.
El focus group resulta interesante para la evaluaciéon de
proyectos o de programas, sobre todo para los estudios de
terreno entre beneficiarios y actores intermedios. Utilizdndolo
al término de un programa para evaluar su impacto, permite
comprender, analizar y diseccionar el fundamento de las
opiniones expresadas por los participantes.

Robert K Merton en 1956 “....es una reunién de un grupo de
individuos seleccionados por los investigadores para discutiry
elaborar, desde la experiencia personal, una tematica o hecho

social que es objeto de investigacion”.

Evaluacion con Focus Group
Numero de participantes:
7 personas
Moderador:

Jorge Mario Lopez
Lugar:

34, Calle 21-70 Vista Hermosa |

Zona 15 Apartamento #1
Fecha y Hora:
09/10/2014 a las 19:00 Hrs.
Instrumento:

Guia de preguntas
Duracion:

90 minutos

Tema y Objetivos de la Validacion

Comprension

Que trata de acerca de la comprensién del grupo hacia el
material que se presenta.

Atraccion

Concierne acomo se siente el espectador respecto al material,
si es capaz de volverlo a ver

Aceptacion

Concierne con respecto a que el espectador reciba el mensaje

y el material que se le presenta.

Involucramiento

Concierne con la empatia que el espectador siente al ver el
material.

Persuasion

Respecto a cédmo llega el mensaje, si es capaz de seducir y

transmitir la idea plasmada.
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”
Método: Grupo de
discusion

Felipe Pardinas (1969)

Los focus groups son conducidos por un animador que
domine las tematicas y los objetivos de la evaluacién, asi
como las técnicas de animacién de grupo, y que hable el
idioma de los participantes.

Si el evaluador no estd cualificado en alguna de estas
competencias, debe recurrir a un animador local que a su vez
debe estar formado en el funcionamiento del focus group en
el marco de la evaluacién y en el tipo de animacién. A menudo
resulta util movilizar a personas «recurso» para ayudar al
evaluador a seleccionar a los participantes y a identificar a los
lideres del futuro grupo. Ademas del animador, puede resultar
muy Util un observador para tomar nota de las reuniones.

Se desarrolla de la siguiente manera:

Los participantes se

retinen en torno a una El grupo es dirigido

mesa, en una sala amplia por un moderador que

y comoda. presenta el tema y facilita
la discusién tratando

La pieza audiovisual es de que participe la mayor

presentada ante los cantidad posible de

espectadores. personas y procurando
enfocar la discusion en el

Se inicia con preguntas tema de interés.

generales y concluye con
preguntas mds especificas

o concisas.

Se hace uso de la entrevista
para asegurarse de que
todos los aspectos de
interés se cubran durante

la entrevista.

Moderador

Segun Ortiz Nancy (2014)

El moderador del focus group de preferencia debe ser
alguien externo a la empresa que conozca bien el negocio,
con la finalidad de que pueda extraer la mayor informacién
posible y no obvie o sesgue algunas partes. En caso de
que sea alguien interno, se sugiere que trate de ser lo
mas objetivo posible. Un buen moderador, sin duda debe
tener la habilidad de guiar al grupo, asi como tener buena

comunicacion verbal, saber escuchary ser objetivo.

Perfil del Moderador
Joven adulto (26-34 anos)
Caracteristicas
Conocimiento extenso del

temay como se llego a
obtener el material presentado
Moderador
Jorge Mario Lépez Veldsquez
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Perfil de los
Participantes

Segun Ortiz Nancy (2014)

Existen diferentes técnicas de reclutamiento e incluso servicios de reclutamiento para empresas. Los métodos mas utilizados
son los aleatorios, por ejemplo realizar llamadas por teléfono a alguna base de datos previamente filtrada que cumple con
el perfil buscado, o bien a través de la técnica “bola de nieve’, es decir contactar a conocidos que cumplan con el perfil
requerido y que ellos inviten a sus conocidos y asi sucesivamente. Otra opcidn, ir directamente a encontrarlos en su entorno,
por ejemplo si queremos investigar acerca de hombres que consumen proteinas, un lugar ideal para encontrarlos e invitarlos
seria un Gimnasio.

En el tema de reclutamiento es importante asegurarse que los invitados cubran con el perfil definido previamente. En algunas

sesiones de grupo, se ofrece a los participantes algun incentivo en forma de agradecimiento por su participacion.

Segun Ortiz Nancy (2014)

Esta parte consiste basicamente en desarrollar un temario en donde se incluyen los tépicos a cubrir durante la sesién, asi como
un cuestionario de posibles preguntas a los participantes tomando en cuenta los objetivos (previamente definidos), que se
desean alcanzar en cuanto a busqueda y necesidades de informacion. Si se piensa incluir técnicas proyectivas, dindmicas o
algun tipo de ejercicio, deben integrarse en la guia, para que al momento de desarrollar el Focus Group se pueda coordinar

mejor la actividad; ademas de considerar los materiales necesarios para su ejecucion.
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Modelo de Cuestionario de preguntas que se utilizé en el Focus Group

Escuela de ;
Diseno Grdfico
Arquitectura

sUSAC AWy

/ TRICENTENARIA

LIENE Universidad de San Carlos de Guabemala

Ay

FOCUS GROUP -TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD
PREGUNTAS ABIERTAS PARA DIALOGO O DISCUSION

INSTRUCCIONES:
Gracias por participar en este Grupo de Conversacion en cuanto al presente

proyecto de graduacion titulado “TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD”.
Por favor responda a las preguntas citadas después de ver los videos presentados

COMPRENSION

1. ¢Cual es el mensaje que se transmite?
2. ¢Le queda claro el contenido del mensaje? ¢ Tuvo dificultades para comprender
algo?

ATRACCION

3. Describan sus primeras impresiones sobre el video
4. ;Lo volveria a ver?
5. ¢Qué es lo que mas recuerda del video?

ACEPTACION

6. ¢Se identifica con el lenguaje y mensaje del video?
7. Visualmente, ¢ Le parece atractivo el video?

INVOLUCRAMIENTO

8. ¢Se identifica con el problema presentado?
9. ¢Se consideran parte de la solucion?

PERSUACION

10. Si ve el video en las redes sociales, ¢ Qué accién tomaria luego de verlo? ¢ Por
qué lo haria?

ESPACIO ABIERTO PARA COMENTARIOS Y DISCUSION.
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Felipe Pardinas (1969)

Andlisis de la
Informacion

Como herramienta de investigacion, las técnicas de Focus Group poseen la propiedad de proveer al investigador de un

conocimiento construido bajo diferentes perspectivas que no son posibles de alcanzar por una sola persona. Dicha percepcién

de los fenédmenos sociales es obtenida por el “principio de complementariedad” desarrollado y propuesto por el fisico Niels

Bohr, donde se hace mencién a la doble manera de percibir la luz. Por ello, el conocimiento producido con ésta técnica se

percibe como una verdad compatible, conciliada y complementaria.

El principio de complementariedad en el conocimiento obtenido en grupos focales parece ofrecer siempre la palabra

perspectiva. Sin duda, este elemento es primordial para comprender su naturaleza. El patrimonio de este tipo de conocimiento

inter subjetivo, se configura o complementa al parecer, con una descriptiva significativa donde la amplitud de criterios aporta

una estructura construida por las opiniones y pensamientos de todos sus participantes.

Se pudo constatar la aceptacion del video entre los

participantes:

Se constato que el mensaje, propiamente dicho sobre la

sexualidad, se capté de manera fdcil y entendible.

Aunque las imagenes, en algunos casos, fueron directas, el

publico indicé que volveria a ver el material expuesto.

Se menciond que el lenguaje eran entendible y adecuado a

pesar de tocar un tema tabu.

No hubo rechazo en cuanto al tema sexual, mds bien los
participantes se dieron cuenta que aun hay rechazo al tocar
estos temas, pero que es necesario abordarlos, sobretodo en la

familia.

El grupo mencioné que los padres, como responsables de
la familia, quien es el nticleo de la sociedad, son la solucién

a la problemdtica expuesta.

Se hizo la observacion del porqué la utilizacién de abundante
figura fdlica, sin embargo esto no restaba importancia y

agrado al material.

El grupo enfatizé que es necesario ver material como éste,
en las redes sociales, para que de manera apropiada, se

aborden temas sobre sexualidad en la sociedad.

Parecié adecuado la duracién del video por tratarse de un

tema controversial aun.
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Registro

Fotografias de Focus Group en dos sesiones con Grupo

Objetivo y una con educadores de la Asociacién DEKOS.

Figura 4.1, Fuente: Elaboracion propia Figura 4.2, Fuente: Elaboracion propia

/

/
Figura 4.3, Fuente: Elaboracion propia

Figura 4.4, Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO CINCO

Propuesta grdfica final
fundamentada

Aplicacion del concepto creativo -
previsualizacion del proyecto

Codigo iconico
Cadigo tipogrdfico
Codigo lingiiistico
Composicion visual

Motion Graphics
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Fotogramas del material audiovisual

00:07:00

DERECHO

CONOCER TU
SEXUALIDAD

00:12:00

7| ACTO SEXUAL
SIN PROTECCION

00:17:00 00:20:00
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00:57:00 00:58:00

01:01:00 01:04:00

PAROLA RIMOTA

DIRECTORA
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01:38:00 01:40:00

]

EDUCADORA

01:41:00

02:07:00 02:10:00
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02:19:00 02:41:00

"

DEKOS

Dar en abundancia

UN ESPECIAL AGRADECIMIENTO A TODOS LOS QUE

COLABORARON PARA LA REALIZACION DE ESTE VIDEO

02:52:00 03:00:00

03:14:00
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Codigos de Diseno
Guion

Linguistico

Codigo linguistico oral

Se us6 un lenguaje sencillo para la facil comprension del
mensaje, sobre todo por tratarse de un tema controversial
para la poblacion. La voz que se usé debia parecer lo mas
familiar y agradable posible, de esta manera se puede

identificar facilmente con el mensaje dado.

Codigo linguistico escrito

Se us6 un lenguaje sencillo y directo, dado el mensaje que
se daba, no se pretende adornar ninguna parte del disefio
debido a que en todo el material lo que se pretende es ir al

grano.

Cromadtico

El mayor aporte del color era poder transmitir las texturas,
sobretodo al trabajar con los muiecos anatomicos, los cuales
estdn hechos de tela, para esto se trabajé con luz natural
para que esta jugara un contraste armonioso con telas, piel
y objetos, ya que no se pretendié dar el sentido de oscuridad
para no tergiversar el mensaje que se daba, a continuacion:
Identificacidn: Principalmente con la limpieza y la salud.
Contraste: Cuidando la luz y los materiales presentados.
Integracion: Armonia entre elementos.

Connotacion: Utilizacion de un color especifico que denote
algunas partes.

Identidad Corporativa: Mantener un color para la informacion
de la organizacion.

Ambientacién: iluminacién, ambiente y colorido dominante.

Suusé muchos coloresiluminados naturalmente para denotar

apertura y naturalidad al tratar el tema de la sexualidad.

Connotacion general de los colores

Azul influye la lealtad, la confianza, la sabiduria, la inteligencia
y la verdad. Es el color frio por excelencia. Se us6 el azul
porque se deseaba transmitir que la educacion sexual debe
ser un asunto de confianza, de seguridad y de apertura, de
tranquilidad, lo cual hace que el usuario este satisfecho con lo
que recibe, se sienta en la libertad de saber y poder expresar

lo que es inherentemente como ser humano.

R48 R238 R27 R80 R107
G131 G130 G82 G167 G197
B152 B22 B101 B188 B214
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y [J [ ] ~
Codigos de Diseno
Guion
Linguistico
Codigo linguistico oral
Tipogrdfico
Se pretendioé dar un sentido de novedad y firmeza a la vez,
por lo mismo se uséel tipo de letra DK Visum, la cual es un
tipo mixto, pero con connotaciones de palo seco, lo cual la
hace firme, fresca y novedosa para expresar la manera de

educar de DEKQOS, la cual es Unica en su clase

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWIYLZ
ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXYI

12J4367830

Icénico

Se usaron principalmente figuras redondeadas, las cuales
denotan el cuerpo humanoy la sexualidad, la cual se imprime
principalmente en el simbolo del titulo, el cual es una
conjuncién de los simbolos de hombre y mujer, y en el logo

final donde se usaron los mismos conceptos.
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Logotipo

Un logotipo, es aquel distintivo conformado a partir de letras,
abreviaturas, entre las alternativas mas comunes, peculiar y
particular de una empresa, producto o marca determinada.
Este incluye algtin simbolo, que permite distinguir facilmente
y asociarlo rapidamente con la marca o empresa que lo
emplea.

Dentro de los elementos que lo componen encontraremos
los siguientes: Su inequivoca legibilidad en todas las personas
que lo vean. Que sea reproducible, esto incluye en cualquier
material y tamano. Que sea distinguible, puesto que jamas
debe dar lugar a confusiones en las personas que lo vean,
esto quiere decir que debe ser claro. Y finalmente debe ser
memorable, esto significa que debe ser impactante para
asegurar a que no pueda ser olvidado facilmente.

Para poder adecuar laimagen de la institucién con la calidad
del material que presentamos, recurrimos a un disefio nuevo
del logotipo de la misma.

En primer lugar, nuestro diseio deberia representar
fehacientemente el espiritu de DEKOS, asi como el significado
de su nombre, “Dar en abundancia” También deberia evocar
la “guatemaltecalidad”, es decir, identificarse vivamente con
nuestro pais.

Finalmente, en conjunto con el buen parecer de la institucion

escogimos la siguiente propuesta:

Isotipo

Se uso la abstraccion de una mano dando, con caracteristicas
propias de un glifo maya. Esto para connotar el nombre de
la institucion y el pais al que orgullosamente representa. En

ella lleva tres semillas las cuales evocan el sentido de dar,

pero no de manera simple, porque no dan a la tierra, sino que
dan al cielo, porque el objetivo de la Asociacion DEKOS es
dar a todos los que necesitan la educaciéon que proveen, sin
embargo, se siembra con fe, puestos los ojos en Dios y no en

los hombres.

Tipografia

Debajo del isotipo se ubica el nombre de la Asociacién
“DEKOS", y debajo el eslogan, “dar en abundancia”. Se usé
el tipo de letra DK Visum, una letra de familia mixta, para
denotar novedad, juventud, frescura, pero fuerza al mismo

tiempo.

Cromatologia

El azul es un color amable, simpatico y que inspira confianza,
al mismo tiempo nos transmite seguridad, limpieza, por eso
fue elegido para identificar la imagen de la institucion, donde
estos valores aqui mencionados, deben ser identificables en
el momento de llegar a educar con la tematica planteada
a lo largo de este documento, y a las personas a las que va

dirigida.

T

DERO

Dar en abundancia
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Composicion visual

Encuadre

Se usaron muchos primeros planos para dar la sensacion de cercania y familiaridad, también porque se deseaba apreciar
a detalle las figuras de mufiecos, y utensilios educativos, con el fin de terminar con algo que pueda ser tabu y llegue a ser
cotidiano y educativo.

Enfoque

Juego de enfoques y desenfoques para entrar a escena o para hacer cambio de

puntos de interés. Escenas con desenfoques nos connotan a prestar atencién en algunos objetos.

Movimiento

Para las escenas de las entrevistas se usé mucha luz para denotar apertura y cercania, familiaridad, también se usaron tomas

fijas para prestar toda la atencién a quien habla.

Motion Graphics

Se usaron animaciones en el titulo de el video, en los datos estadisticos, en los nombres de las entrevistadas, en el logo final y
en los créditos. Los mismos fueron sobrios y simples, debido a la teméatica abordada y la cantidad de imagenes que cargaron el
sentido visual de los espectadores, pues con los objetos con que se trabaja para impartir la educacién sexual, se considerd que

no habia necesidad de emplear animaciones recargadas, pues el mensaje era muy claro y preciso.

DERECHO

EN L0S PRIMEROS ‘
o, EEATETtl Y

DEDZ 01 % DE NINAS Y ADGLECENTES

; Z
)

'\J[{N e DEKOS

EDUGADORA
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Especificaciones técnicas
y lineamientos para
puesta en prdctica de la
propuesta

Medios y usos sugeridos

Presupuesto

Manual de uso
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Lineamientos para uso y Presupuesto

Lineamientos para uso

En précticadela propuestafinal recomendamos los siguientes
medios y usos sugeridos:

Se recomienda proyectarlo en eventos o reuniones donde
estén las personas interesadas en saber quién es y que
hace la Asociaciéon. Estos eventos pueden ser ferias de la
salud, stands para promocion o lugares abiertos para el

conocimiento del publico.

Se recomienda el uso de pantallas LCD o LED de ser posible,
para visualizarlo en HD si la audiencia presente no excede las

15 personas.

Se recomienda usar cafoneras para transmitir a un
publico mayor, ya que la resolucion del video es ideal para

transmitirse en un tamafo mayor de un televisor.

El Audio se cuidé de manera que pueda oirse al conectar bocinas
profesionales, por lo que la musica de fondo no intervendrd con

la locucidn.

Se recomienda transmitir el video en redes sociales como
Youtube, Facebook, u otra red de la preferencia de la
Asociacion, esto con el fin de la difusién a gran escala y bajo
costo, por lo que se pretende dar a conocer la Asociacion a
un gran numero de personas. También podria usarse como

un spot de Television.

Presupuesto

Para realizar el video “Tu Derecho, conocer tu sexualidad’, se
trabajo el siguiente presupuesto el cual muestra de forma
detallada como se incurren los gastos para la realizacién y
producciéon de este proyecto:

Gastos Administrativos (un mes de trabajo)

Q. 2,000.00 Alquiler del estudio de disefio (oficina)

Q. 800.00 Energia eléctrica

Q. 250.00 Agua potable

Q. 400.00 Internet

Q. 500.00 Suministros

Q. 3,950 Subtotal gastos administrativos

COSTOS PRODUCCION para tres dias de produccién

Q. 2,700.00 1 camara de video alquilada (Q.900.00 diarios)
Q. 800.00 Micréfono profesional

Q. 1,500.00 kit de iluminacién basico

Q. 1,500.00 tripode para video

Q. 4,500.00 slider para grabacion video

Q. 11,000.00 Subtotal equipo filmacién

Servicios profesionales

Q. 5,000.00 Guion / Produccion / Direccion / Fotografia / Arte
Q. 900.00 1 Camarografo (Q.300.00 diarios)

Q.900.00 1 Sonidista (Q.300.00 diarios)

Q. 600.00 1 técnicos de iluminacién (Q.200.00 diarios c/u)

Q. 10,000.00 Editor de post-produccién (+animacién)

Q. 17,400.00 Subtotal servicios profesionales

Viaticos durante produccion 3 dias estimados
Q. 600.00 Gasolina y parqueo para 2 vehiculos
Q. 1,300.00 Alimentacién equipo 3 personas

Q. 1,900.00 Subtotal vidticos

Q.34,250.00 TOTAL DE VIDEO INSTITUCIONAL
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La siguiente cotizacion fue solicitada a la empresa Magnético, para poder cotejar con la adecuada informacion detallada

anteriormente y presentada en este documento.

PRESUPUESTO DE TRABAJO

Cédigo: MAY15-13

Fecha: Guatemala, 12 de mayo 2015
Agencia: Asociacién Dekos
Cliente: Asociacién Dekos
Version: Institucional 2015

Duracién: 3 minutos

.Reunién de Preproduccién

. Propuesta de Realizacién

.Visualizacién

. Disefio de Edicién/Postproduccién

. Desarrollo de estructura de Guién Q2,000.00

. Director de escena
. Director de Fotografia Q3,000.00

. Alquiler de camara profesional HD
. Alquiler de Equipo de iluminacién profesional
. Alquiler de Equipo de Audio/ Microfonos profesionales (entrevistas)
. Asistentes electricos
.1 dia de filmacién
. Instalaciones Dekos (dentro de la ciudad capital)
.Traslados y viaticos Q8,500.00

. Edicién offline
. Edicién online final (correccién de color y fx)
. Disefio de elementos/graficas/créditos
. Post-produccién (animacién fotos, créditos y graficas)
.Intro (estadisticas de embarazos en jévenes)
.Logotipo final Q6,500.00

. Locutor Profesional

. Estudio de audio (grabacién y masterizacion)

. Musicalizacién (stock)

.Audio (mezcla y misica) Q4,200.00

. Ftp de alta velocidad (tranferencia de datos)
.Render (compresién web)

. Copia master en DVD Q200.00
(tiempo de entrega: 10 dias habiles) SUBTOTAL Q. 24,400.00
iva Q. 2,928.00
TOTAL Q. 21,328.00

Condiciones de servicio:

. Presupuesto valido por 15 dias a partir de la fecha de entrega.

. Se requiere del 50% del valor al empezar el proyecto.

. El incumplimiento del cliente al pago estipulado, dara derecho, sin ninguna
reponsabilidad, sin previo aviso a suspender la entrega.

Rodrigo Calderon ACEPTACION CLIENTE:
rodrigo@magnetico.tv
FIRMA
magnetico.tv
FECHA
. =
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CONCLUSIONES

Conclusiones

Al finalizar este proyecto, puedo darme cuenta y con gran
satisfaccion que el objetivo principal se cumplié para
poder llevar adelante una institucion que contribuye
principalmente a la poblacién guatemalteca. En si nuestro
pais tiene grandes dificultades que enfrentar pero nosotros
podemos ser el cambio al aportar lo que podemos. Asi
se pudo constatar lo siguientes puntos a manera de

conclusiones:

1. La educacion sexual es un tabu para la poblacién, sin
embargo los padres son los principales creadores de
cambio en la mentalidad de sus hijos al poder inculcar
los valores debidos para el desarrollo de los mismos de
manera adecuada en medio de una sociedad cada vez mas

corrompida.

2. La educacion sexual adecuada puede significar mucho
en la vida de los adolecentes, esto con el fin de frenar los
embarazos no deseados, las enfermedades de transmision
sexual y lo que menos se espera que contraigan, el VIH, por
ellos es necesario abrir mas campos donde se les pueda

educar adecuadamente

3. No sirve de nada el impedir la educacion sexual, muchas
personas sienten verglienza de hablar de esto pero cuando

los hechos superan las palabras y los jovenes se ven

envueltos en un torbellino sin salida y el arrepentirse no

cuenta. Por ello la prevencién al educar es indispensable.

4. El Diseno grafico, es indispensable para construir una
sociedad mejor. Como comunicadores visuales nos vemos
obligados a ser aquellos factores de cambio en la manera
de pensar de los demas, nosotros podemos edificar o
derribar si asi nos lo proponemos, en este proyecto queda
plasmado que el Disefio en si, no solo es un trabajo técnico,
es mas que eso, es una ciencia que ayuda a desarrollar la
mentalidad humana mas alla de sus limites, es decir puede
tocar los sentimientos y la voluntad, por eso su estudio
debe ser profundo y analitico.

5.La mejor manera de prevenir el SIDA es la abstinencia, sin
embargo la juventud de hoy dias no esté consciente de eso,
se debe abrir campos donde, Asociaciones como DEKOS se

desarrollen para el beneficio de los jovenes.
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RECOMENDACIONES

Considerar los siguientes puntos, en primer lugar a la
institucion, Asociacion DEKOS, a la Escuela de Disefio Grafico

y a los estudiantes de Disefio Grafico Multimedia:

1. Que la Asociacion DEKOS pueda seguir con su labor, es algo
imperante, necesario e indispensable en la sociedad para

contribuir en sembrar tan honorable pedagogia.

2. Hacer uso adecuado de su video, para darse a conocer de

manera efectiva.

3. Ala Escuela de Diseio Grafico, se recomienda no solo poner
en practica aspectos de la carrera en los ultimos semestres,
sino mas bien empujar a los nuevos alumnos a desarrollar
la creatividad, el emprendimiento y el uso de todos los
conocimientos desde un inicio, haciendo proyectos similares

a este para tomar razén de la importancia de nuestra carrera.

4. No frenar la educacion mediante cambios drasticos, sino
dar continuidad en cada semestre para el desarrollo de los

alumnos

5. A los estudiantes de Disefio, nunca darse por vencidos
en la carrera profesional que tienen enfrente mas bien ha
de pensarse que el Disefio, aparte de proveer una entrada
econdmica, es el arma que se tiene para cambiar y proveer a
nuestra querida Guatemala de los ejes de cambio que necesita

para salir adelante
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LECCIONES APRENDIDAS

1. En primer lugar el hecho de poder aprender la diligencia, al

no dejar nada inconcluso sino seguir hasta el final.

2. Desarrollar la creatividad de manera diferente, y buscar

aprender mediante ser autodidacta.

3. El manejo de nuevas tecnologias para el buen uso del

Disefio

4. El promover algo que parecia ajeno como la educacion
sexual, para hacerme conciencia de la necesidad de tener un

punto de encuentro para la educacion juvenil

5. Finalmente, aprendi que hay personas que luchan por
nuestro pais sin que nadie lo sepa y reconozca, es sin duda un

esfuerzo loable.
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GLOSARIO

A

Adolescencia:
Periodo del desarrollo humano entre la nifiez y el estado adulto, incluye la
pubertad durante la cual se desarrolla en gran parte el deseo sexual.

C

CMYK: Cyan, Magenta, Amarillo y Negro. Los distintos colores de tinta del
proceso de impresion a cuatro colores.

Condon: Preservativo. Tubo de latex delgado, cerrado en un extremo
que es colocado sobre el pene erecto, antes del coito para evitar que los
espermatozoides penetren en la vagina. Constituye uno de los métodos mas
usados para prevenir el embarazo y las enfermedades de transmision sexual.

Color: Tono de un objeto determinado por la frecuencia de la luz emitida por
el mismo.

D

Director: Es el encargado de traducir palabras en imagenes con el objetivo
de articular una historia..

Diserio grdfico: Actividad creativa y técnica que consiste en comunicar ideas
por medio de imagenes. Es una disciplina y profesion que tiene el fin de idear
y proyectar mensajes a través de laimagen.

G

Grdfico: Elemento visual que complementa al texto para hacer a un mensaje
impreso mas interesante o facilitar su comprension.

Escena: Lugar donde uno o varios personajes llevan a cabo acciones en un
tiempo determinado”

ETS: Enfermedad de transmision sexual.

Hluminacion inicial: Permite al usuario empezar a representar sin tener que
definir fuentes de luz.

Identidad Corporativa: El conjunto de caracteristicas especificas y personales
de una Entidad, las cuales crean una forma perceptible y memorizable de si
misma y la diferencian de los demas entidades.

Identidad Visual: La parte visible de la identidad de una empresa. A menudo
se utilizan de manera indiscriminada Identidad Corporativa eldentidad Visual.
No obstante, la primera se encuentra en un plano superior a la segunda.

L

Logotipo: El elemento visual tipografico que da nombre a la entidad.

T

Tipografia Corporativa: Tipo de letra que se utiliza de forma vinculante para
escribir los textos rela-cionados con la Imagen Corporativa. La normalizacién
de la tipografia es un factor adicional en todo programade Identidad Visual.
Busca conferir unidad y armonia en todas las presentaciones.

S

Sexo: Condicién organica que distingue a los machos de las hembras.
personas de ambos sexos; en la ficha constan todos sus datos (sexo, edad,
estado civil, nivel de estudios, profesion).

Sexualidad: Es el conjunto de las condiciones anatémicas, fisioldgicas y
psicoldgicas que caracterizan a cada sexo. El término también hace referencia
al apetito sexual (como una propension al placer carnal) y al conjunto de los
fenémenos emocionales y conductuales vinculados al sexo.

SIDA (Sindrome de inmunodeficiencia adquirida):

Enfermedad causada por el virus de inmunodeficiencia humana (HIV), en la
que el cuerpo pierde su capacidad de defenderse frente a las enfermedades
infecciosas.

Sistema reproductor: Aquellas partes del cuerpo humano, cualquiera sea el
sexo y directamente relacionadas con la reproduccion.
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ANEXOS

Contrato de cesion de derechos de imagen

En la Ciudad de Guatemala, a 16 de octubre de 2014

Yo, Troelan NMadleay  Sou Mmoo

con Documento Personal de ¥ dentificacién (DP1) No.
2V D12 OMON domiciliado en _Cnimma\ s ncing o , en mi
condicién de entrevistado, autorizo a la Asociacién DEKOS, dentro del proyecto del video
institucional con titulo “Tu Derecho, conocer tu sexualidad”, para que incluya en cualquier soporte
audiovisual para efectos de reproduccién y comunicacién publica, la entrevista realizada en la
mencionada produccién, asl como para utilizar mi imagen en el proyecto para los fines y dentro de
los propdsitos establecidos por la Asociacién DEKOS. Esta autorizacién de utilizacién de la
entrevista y de la imagen de quienes estan bajo mi responsabilidad, se hace sin perjuicio del
respeto al derecho moral de paternidad integral establecido en la legislacién autoral.

Por virtud de este documento el suscrito entrevistado declara que es propietario integral de los
derechos sobre el contenido de la entrevista y en consecuencia garantiza que puede otorgar la
presente autorizacion sin limitacién alguna. En todo caso responderd por cualquier reclamo que en
materia de derecho de autor se pueda presentar, exonerando cualquier responsabilidad a la
Asociacion DEKOS.

Mi autorizacién no tiene ambito geografico determinado por lo que la Asociacién DEKOS y otras
personas fisicas o juridicas a la Asociacién DEKOS puede ceder los derechos de explotacién sobre
grabacién, o partes de la misma, en las que intervengo como entrevistado, o utilizacién de imagen,
podra utilizar este material, o parte del mismo, en todos los paises del mundo sin limitacién
geografica de ninguna clase.

Mi autorizacién se refiere a la totalidad de usos que pueda tener el material, o partes del mismo,
en el que aparezco como entrevistado, utilizando los medios técnicos conocidos en la actualidad y
los que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier aplicacién. Todo ello con la Unica
salvedad y limitacion de aquellas utilizaciones o aplicaciones que pudieran atentar al derecho al
honor en los términos previstos en la Ley Organica 1/85, de 5 de mayo, de Proteccién Civil al
Derecho al Honor, la intimidad Personal y familiar y a la Propia Imagen.

Mi autorizacién no fija ningun limite de tiempo para su concesién ni para la explotacién de
material, o parte del mismo, en el que aparezco, por lo que mi autorizacién se considera
concedida por un plazo de tiempo ilimitado.

el o)

Firma del entrevistado(a) Asociaz:i n #I{OS

ASOCIACION DEKOS
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ANEXOS

Ecuslode
Disefio Grdfico
Arquitectura

ENTREVISTA — DIAGNOSTICO INsTITUCIoNAl  EPYSAG

Nombre del Entrevistado:

Cargo dentro de la institucion: Fecha:

El Objetivo es establecer la situacion actual de la ONG respecto a sus necesidades de
comunicacion visual y factibilidad para la realizacion de proyecto de graduacion dentro de la
sede. A continuacién se haran algunas i n las que puede

ampliamente como desee.

1. iConsidera que su Institucion esta interesada en recibir un epesista?
si[] No [

2. iEstaria el personal de la i
epesista?

afacilitar la i

porel

sil] no [

3. ;Considera que el encargado tendrfa el tiempo para los avances de los proyectos,con
tiempo prudente y adecuado?

si[] No [

4. jConsidera que estd dispuesto a cambios positivos y significativos de beneficio para la
institucion?

silC] No [
5. ;Considera que esta dispuesto a respetar el criterio del epesista?

sil] ne [

6. ;Cual ha sido su experiencia participando dentro de la institucién? (mencionar tiempo)

Modelo de encuesta de factibilidad.

Listado de Asistencia, Focus Group

< Escuelg de .
\ USAC Diseno Grdfico
AP TRICENTENARIA BB V Arquitectura
LISTADO DE ASISTENCIA

Bycon

Lo
Caren

Evevyn

L’l(orw\

“TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD".

APELLIDO /AREA PROFESIONAL. 'CORREO ELECTRONICO
Hoades o, Codadoag .
o htica bjawoq equicd e
© &
HERNMIDEZ. \reer0

rao\hen, 2 @sm:\ o
Nzivowe ey ahes cam
Karenmazan o) hotnei

ENYURNTEY) e anecA
:‘,)"3{'“'73575 ‘l/s,wh‘)'om

50\‘ Oduocadora evelyo. taller Ayax Dgmialicn
Rosales  Seuchnuthdi csturndlo b

pdgina noventa y cinco



Estrategia de comunicacién visual multimedia para coadyuvar a la divulgacién de la labor educativa que desarrolla la Asociacién Dekos

ANEXOS

Encuestas de Focus Group.

Escuela de Escuela de
Disefio Grdfico Qj USAC Disefio Grdfico
Arquitectura TRICENTENARIA Arquitectura

FOCUS GROUP -TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALII FOCUS GROUP ~TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD
PREGUNTAS ABIERTAS PARA DIALOGO O DISCUSION PREGUNTAS ABIERTAS PARA DIALOGO O DISCUSION
INSTRUCCIONES: INSTRUCCIONES:
Gracias por participar .n este Grupo de Conversacion en cuanto al presente Gracias por participar en este Grupo de Conversacién en cuanto al presente
proyecto de graduacion titulado “TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD”. CONOCER TU SEXUALIDAD".
Por favor alas i los videos Pnr favor responda a | int: 'SP de ver los videos
CCOMPRENSION CCOMPRENSION
1. ¢Cudl es el mensaie que se transmite? 1. 4Cudl es el mensaje que se transmite?
E\ goctr dig{ ey (coedes sen) VA TuNOWS OF VAONG ;FNMZ‘@MAL\@MTW
\\ CONOERY WO a0y eluu\\og SeXoedlas VEAGRNADA A ¢ ONCCEE. 2A) SEX ‘(
CRUENAR AW e BN B AOCS0
2. L je? 2. ylequeda mensaje? ¢ comprender
algo? algo? y 2 i
. . EN MA ©MNETVVO (NG UTWAMLAN
R ES < conheae Wve a wa MO cunipieh 01 WA Fou
'P»‘ o L:“;J":o T 7MZJ>: SORNPDE. Ny (O SEELLIAN A
a > PRLTUYPRTES
ATRACCION AYRACCION
3. Describan sus primeras impresiones scbre el video 3. Describan sus primeras impresiones sobre el video
ML adaar necwe por A Aedago PRLBCERLA canpos VB SELUNDALIR
reodizedo en YTuEo. PALTIIAIO B3 LN TJAWEE-
4. ¢Lovolveriaaver? BY ACAVAAL B Torvo MVACAL-
.k T TS IFV U

5. 4Qué es o que mas recuerda del video?
\oy mudeees Y \& fomen e
wWazed oy

,: Escuela
USAC Dlseno Gréfico
AP TRICENTENARIA Arquitectura

FOCUS GROUP ~TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD
PREGUNTAS ABIERTAS PARA DIALOGO O DISCUSION

INSTRUCCIONES:

Gracias por participar en este Grupo de Conversacién en cuanto al presente
proyecto de graduacién titulado “TU DERECHO, CONOCER TU SEXUALIDAD".

Por favor responda a las preguntas citadas después de ver los videos presentados

COMPRENSION
1. ¢Cudl es el mensaje que se transmite?
Lar ay Conocer que <xiste lew institueion Deces
o Cuak gt o x}l« Uenes  adolescenteq en lev
maccon (d Cconeeinvento oa leg Sexwnti
2 1,L mensaje? ¢
miSieD que eskew Clar® eR mensaje Fanto
2n las foras fC’thrvjw(-ﬂo (imagenss g <0
lev Mmancrae A
ATRACCION
3. Describan sus primeras impresiones sobre el video
la ateneior < inteeeS e mesheuron lo
Jouemg aQguen e Juma,mh e €L U
4. Lo volveria a ver?
< cfaro es Corto 9 Aambien  Ujsuxl mente
Hlanew 1(( atmuov.
5 LOuitsbquméchuﬂdadﬂvlﬁw'l

U\)mcs monceos anatomicor < e L
nmtrwdz conel e (/G Ctwaron
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USAC

JEmaeh)
4# TRICENTENARIA

g tus Universidad de San Carlos de Guabemala Qeericzaga

Facultad .
Arquitectura

S AN B 1 O

ACUERDO DE DECANATO LDG-08-2014

El Decano de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, en uso de las facultades que le confiere el articulo 5, numeral 5.6,
Capitulo Il del Normativo para el Sistema de Graduacion de la Licenciatura en
Disefo Grdfico.

CONSIDERANDO:

Con base en el Normativo para el Sistema de Graduacién de la Licenciatura en
Disefio Grdfico, Capitulo Il, Articulo 5, subinciso 5.5, el Comité de Aprobacién del
Tema de Estudio de la Licenciatura en Disefio Gréfico, ha revisado los protocolos
de los estudiantes del décimo ciclo, con énfasis Creativo - especialidad
Publicidad, énfasis Informdtico Visual - especialidad Multimedia y énfasis Editorial
Didactico Interactivo - especialidad Editorial.

ACUERDA:

Aprobar el Tema de Estudio de la asignatura Desarrollo de Proyectos, del décimo
ciclo de Llicenciatura en Disefio Grdfico con énfasis Informdtico Visual -
especialidad Multimedia, presentado por el estudiante Jorge Mario Lopez
Velasquez, carné 199911604, fitulado: “Estrategia de comunicacién visual
multimedia para coadyuvar a la divulgacién de la labor educativa que desarrolla
la Asociacién DEKOS.”, el cual, segin su Terna Sinodal, cumple con los requisitos
establecidos.

Terna Sinodall

Lic. Carlos Franco Rolddn- Asesora Metodoldgico
Lic. Fernando Fuentes — Asesor Grdfico

Licda. Karen Mazariegos- Tercera Asesord

Notificar al sefor Secretario Académico, Director de la Escuela de Disefio Grdfico
e interesado.

Se extiende el presente acuerdo en la ciudad de Guatemala, a los veintitrés dias
del mes de septiembre del afio dos mil catorce.

“ID YIENSENAD AT

OS"
Arq. Carlos Bnrique Vallddarss Ceraz
Decano
N

ACAN Excelencia académica acreditada Infernacionalmente con mds de 50 afios de experiencia
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Guatemala, octubre 17 de 2016.

Seiior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arq. Byron Alfredo Rabé Rendén
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: JORGE
MARIO LOPEZ VELASQUEZ, Carné universitario: 199911604, realicé la Revisién de
Estilo de su proyecto de graduacion titulado: ESTRATEGIA DE COMUNICACION
VISUAL MULTIMEDIA PARA COADYUVAR A LA DIVULGACION DE LA LABOR EDUCATIVA
QUE DESARROLLA LA ASOCIACION DEKOS , previamente a conferirsele el titulo de
Licenciado en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingliistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Uniyersidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Cgfegiada 10,804
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USAC FACULTAD DE
ARQUITECTURA

& TRICENTENARIA

"Estrategia de comunicacion visual multimedia para coadyuvar a la divulgacion de
la labor educativa que desarrolla la Asociacion DEKOS"

Proyecto de Graduacién desarrollado por:

Asesorado por:

—

Lic. Carlos Enrigue Franco Roldan

ie. Fernando Fuentes Rios

1

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Arq. Byron Alfredo Rabe Rendon
Decano
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