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Introduccion

Capitulo 1

1.1 | mtroduccién

Hospicio San José es una asociacion no gu-
bernamental sin fines de lucro, que brinda
atencién integral a nifos, adolescentes y
adultos que viven con VIH/Sida y enferme-
dades comunes en Guatemala.

EL VIH es el Virus de Inmunodeficiencia Hu-
mana, el cual debilita las defensas que el
cuerpo tiene para protegerse de las infec-
ciones y enfermedades. ELl VIH causa el SIDA.

El Sindrome de Inmunodeficiencia Adquiri-
da (SIDA) es el conjunto de infecciones y en-
fermedades que se manifiesta cuando el sis-
tema de defensas de la persona que vive con
VIH esta muy debilitado. Cuando el cuerpo
tiene las defensas bajas, cualquier enferme-
dad o infeccion se complica aiin mas.

Elvirus esta en todos los fluidos corporales de
una persona que vive con VIH, pero los que
tienen la suficiente cantidad de virus para
transmitir la infeccion son la sangre, el semen
y liquido preeyaculatorio, flujo vaginal y la le-
che materna de madres VIH positivas.

Hospicio San José brinda atencidon integral
a nivel nacional a pacientes nifos y adultos
viviendo con VIH/Sida internos, externos y
casos sociales en consulta externa con enfer-
medades comunes a personas de escasos re-
cursos. Estas poblaciones son atendidas con
el objetivo de mejorar su calidad de vida.

Los servicios que brinda la institucién se
logran a través del aporte financiero del
Gobierno de Guatemala, donaciones de
bienhechores guatemaltecos, Empresas Pri-

Q

vadas, Entidades Internacionales, cuyos fon-
dos se invierten bajo principios de legalidad,
economia, eficiencia y transparencia, lo cual
permite atender a mayor numero de pacien-
tes, logrando aliviar el sufrimiento de cada
uno de los mismos en forma integral.

El propdsito de este proyecto es apoyar al
Hospicio San José en su importante labor
de educar, sensibilizar e informar sobre
este tema para contribuir a reducir el im-
pacto de la pandemia en personas viviendo
con VIH/SIDAy a la prevencion en jévenes.

Ver anexo 1.
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Introduccién

1.2 1dentificacién
del problema

Hospicio San José cuenta con varios servicios que atien-
den a pacientes viviendo con VIH/Sida y solamente uno
de los departamentos educa sobre infecciones de trans-
mision sexual (ITS), el cual es atendido por dos educado-
ras. EL material didactico con el que cuentan esta diri-
gido a personas adultas. El departamento de educacion
no posee material didactico para trabajar con jovenes.
Esto provoca que las charlas y talleres sean poco dina-
micos y los jovenes pierdan el interés, valor y practica de
la comunicacion haciendo que el conocimiento no sea
recibido con precisién por el beneficiario.

A quienes afecta:

A jovenes de entre 15y 24 afios, ya que se encuentran en
una situacién de mayor riesgo de infeccion por el VIH y
el 20 % de las nuevas infecciones por el VIH entre la po-
blacion adulta mundial. En Guatemala ha afectado a 211
jovenes de ambos sexos en el afio 2016.
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El Hospicio San José es una asociacion no
gubernamental sin fines de lucro, que brin-
da atencidén integral a nifios, adolescentes
y adultos que viven con VIH/Sida y enfer-
medades comunes en Guatemala. El Hospi-
cio San José cuenta con un departamento
de educacion el cual es el responsable de
educar, sensibilizar e informar con temas
relacionados al VIH/Sida, a fin de contribuir
a reducir el impacto de la pandemia.

El Hospicio San José para cumplir con su
labor informativa y educativa, cuenta con
materiales pero no especificamente para
jévenes, muchos de ellos en estado de de-
terioro, no cuenta con disefadores graficos
que formulen estrategias de comunicaciony
produzcan sus propios materiales, el perso-
nal del departamento de educacién elabora
sus presentaciones y utilizan materiales que
el Ministerio de Salud Publica les dona.

El presente proyecto tiene como objetivo
que el Hospicio San José cuente con estra-
tegias de comunicacién y materiales con
disefio editorial para informar, sensibilizar
y educar a las personas para la prevencion
del VIH/SIDA.

Las piezas de disefio seran realizadas por
una estudiante de Disefio Grafico como
parte de su Ejercicio Profesional Supervi-
sado de la Escuela de Disefio Grafico de la
Facultad de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, el cual estara
bajo la supervision de un profesional nom-
brado por la Direccién de la Escuela de Di-
sefo Grafico. Este proyecto sera una impor-
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Justificacion

tante contribucion a la prevencién de esta
grave infeccion. EL Hospicio San José conta-
ra con un servicio técnico y profesional, y el
disefio de materiales educativos, informati-
vos y de sensibilizacidn que necesita.

1.3.1 Trascendencia

El material con disefio editorial a nivel gra-
fico facilitara al grupo objetivo la percep-
cion de los temas, siendo ilustrados dara
una mayor explicacion de diversas situacio-
nes, personas y objetos. A nivel de comuni-
cacion visual ayudara que la abundante in-
formacién que existe sobre el VIH/Sida sea
simplificada de forma interesante y atrac-
tiva a la vista del receptor para que com-
prenda mejor las ideas del contenido que
se le ha expuesto. A nivel macro después
de cada charla y taller las personas toma-
rian mas conciencia de lo que causa el VIH/
Sida y lo aprendido lo aplicaria en su vida
cotidiana y ayudaria a reducir el porcentaje
de personas infectadas en el pais.

Si no se interviene desde la profesidon del
disefo grafico, puede que no haya una bue-
na comunicacion entre el grupo objetivo y
el Hospicio San José, ocasionando que la
informacion no sea recordada y creara un
aumento de nuevas infecciones de VIH. En
ese sentido, la solucién de disefio apoyara
al Hospicio San José a largo plazo a la dis-
minucién y prevencion de nuevas infeccio-
nes por VIH y lograra incrementar la educa-
cion sexual y reproductiva.



1.3.2 Incidencia del diseno grafico

De acuerdo con las investigaciones rea-
lizadas, se cree que de no recibir la inter-
vencion o ayuda del disefiador grafico, la
opcioén de desarrollar el material educati-
vo no se hubiera vuelto a plantear y no po-
dria ser una opcién tan viable de presentar
a la institucion; ya que la organizacion no
cuenta con insumos para la reproduccién
del material y por ser un lugar lejano del
centro de la ciudad no tienen la oportuni-
dad de que lleguen estudiantes de disefio a
realizar y apoyar con productos.

El material se entregaria a la organizacion
ya terminado sin que los encargados deban
reproducir alguna de las partes del juego,
cumpliendo con las necesidades que tiene
el departamento de educacién y asi facili-
tar la ensefianza en los jévenes.

De esta forma, se resolveria la necesidad de
material de refuerzo y se contribuiria a faci-
litar en el grupo objetivo la comprensidon de
la informacién sobre el VIH/Sida. Ademas,
ayudar a cumplir el objetivo de Hospicio
San José de sensibilizar, educar e informar
para disminuir nuevas infecciones en el pais.
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1.3.3 Factibilidad

El proyecto es factible dado que se dan las
siguientes condiciones favorables: el dise-
fio y elaboracién de los materiales no sig-
nificara ningun costo econémico para la
organizacioén, porque sera ejecutado y do-
nado por la estudiante del décimo semes-
tre de la Escuela de Disefio Grafico que lo
llevara a cabo el proyecto con la asesoria
de tres profesionales, dos de la Escuela de
Disefio Grafico y una Psicéloga del Hospi-
cio San José en el plazo de tres meses, se
cuenta con informacion de la responsable
de Recursos Humanos del lugar, apoyo y
trabajo con educadoras que saben y tra-
bajan acerca del tema. Se ha identificado
también que el producto de disefio grafi-
co sera utilizado por las profesionales que
dan las charlas y talleres sobre el VIH/Sida.

o
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1.4 objetivos

1.4.1 Objetivo general

Contribuir a reducir el impacto de la pandemia en personas viviendo
con VIH/SIDA, previniendo a la poblacién vulnerable y poblacién en
general a nivel nacional, a través del disefio editorial con mensajes
que eduquen, sensibilicen e informen sobre este tema.

1.4.2 Objetivo especifico de comunicacion

Generar las estrategias de comunicacién para informar
y educar en temas relacionados al VIH/SIDA.

1.4.3 Objetivo especifico de disefo

Disefar material editorial que sea innovador, atractivo
y funcional para informar y educar a jévenes en el tema
del VIH/SIDA.

Ver anexo 2.
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Perfil de la organizacion

Rlefsolug:ién que autoriza
el funcionamiento
N_OMBRE : : ] Acuerdo Ministerial No.290
Saint Joseph’s Hospice Association del 2 de septiembre de 1994
(Asociacion Hospicio de San José)

\ /

Representante legal :
Lic. Boris Salazar Dlrector”a ngeral
Elena Clavijo Uribe

Direccion
) 1 PBX
Kilometro 28.5 ‘ 66244700

Carretera a Barcenas, ' ,
Parcelamiento Santa Rosa, Teléfonos
30025833 - 30026552

Santa Lucia Milpas Altas,
Sacatepéquez.

Pagina Web

www.hospiciosanjose.org

Correo
hospiciosanjose@hotmail.com



Historia

Antecedentes

El Hospicio San José fue fundado en Guate-
mala en 1985 por el Padre Francis O'leary y
continua con la labor de brindar atencion
integral a nifios, adolescentes y adultos
que viven con VIH/Sida y enfermedades co-
munes. En 1994 obtuvo la acreditacion le-
gal como Asociacién Hospicio de San José.
Esta institucidn inicid a prestar servicios en
la Ciudad de Guatemala, posteriormente
a los seis afos se trasladé al municipio de
San Lucas Sacatepéquez, donde se ubicé
por espacio de 12 afos y con el aporte de
bienhechores; felizmente en la actualidad
se dispone de instalaciones propias, que se
encuentran en el kildmetro 28.5 carretera a
Barcenas, municipio de Santa Lucia Milpas
Altas, Sacatepéquez.

Poblaciones que se atienden en las clinicas
de Hospicio San José:
» Nifos internos VIH
Adultos internos VIH
» Nifos internos en exposicién
Pacientes externos VIH
Pacientes en exposicién y negativos
* Accidentes no laborales (violaciones sexuales)

Estas poblaciones son atendidas por la aso-
ciacioén sin animo de lucro, con el objetivo
de mejorar la calidad de vida. Los servicios
que brinda la institucién se logran a través
de un aporte financiero gubernamental, do-
naciones de bienhechores guatemaltecos,
individuales, empresas privadas, cuyos fon-
dos se invierten bajo principios de legalidad,
economia, eficiencia y transparencia, lo cual
permite atender a mayor numero de pacien-
tes, logrando aliviar el sufrimiento de cada
uno de los mismos en forma integral.
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Mision

Somos una Asociacién no Gubernamental sin
fines de lucro, que brinda atencion integral a
nifos, adolescentes y adultos que viven con
VIH o Sida y/o enfermedades comunes.

Vision

Ser una institucién a nivel nacional que
brinde diagnostico y tratamiento a perso-
nas con VIH o Sida, con el propdsito de con-
tribuir a reducir el impacto de la pandemia
a través de atencion integral, informacion,
educacion y prevencion dirigido a pobla-
cion vulnerable y en general.

Objetivo general

Brindar atencion integral a nivel nacional, a
pacientes nifios y adultos viviendo con VIH/
Sida internos, externos y casos sociales en
consulta externa con enfermedades comu-
nes a personas con escasos recursos.

Objetivos especificos

Brindar la adecuada administracion de los
medicamentos, su uso racional a los pa-
cientes para lograr un 100 % de adherencia.
Brindar atencién medica integral con diag-
néstico y tratamiento a los pacientes que
viven con VIH/Sida y paciente negativos.

Ayudar a mejorar la calidad de vida de las
personas que viven con VIH/Sida, a través

de trabajos terapéuticos.
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Sensibilizar, educar e informar sobre VIH,
Sida, ITS y temas relacionados a la sexua-
lidad, derechos humanos, estigma y discri-
minacién, dirigido a pacientes viviendo con
VIH/Sida, familiaresy poblacion en general.
Brindar atencion de nutricion a pacientes
nifios y adultos internos y de consulta ex-
terna para mejorar el estado nutricional y
la calidad de vida del paciente.

Valores

Solidaridad
Incluyente
Transparente
Confiable
Responsable
Eficiente

El Hospicio San José aborda los problemas
del VIH/Sida como retos para:

e Aliviar el impacto de la infeccién diag-
nosticada al paciente, proporcionan-
dole asistencia médica, tratamiento y
educacion a la poblacién guatemalte-
ca en general.

e Continuar el trabajo para ayudar a la
disminucion del estigma, discrimina-
cion y la homofobia relacionado con
el VIH.

e Apoyar con educacion en el empode-
ramiento a hombres y mujeres que vi-
ven violencia intrafamiliar.

e Gestionar y recaudar mas recursos
para intentar brindar acceso a nuevos
casos a sus tratamientos.

e Ofrecer asesoramiento y pruebas vo-
luntarias a la poblacién en general,
para lograr a través del tamizaje la de-
teccion de aquellos casos que las per-
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sonas desconocen de su diagnéstico.

e Incrementar la educacién sexual y re-
productivas en escuelas publicas y pri-
vadas con la finalidad de aumentar el
conocimiento sobre la tematica y pre-
venir nuevas infecciones por VIH.

e Lograr lainsercion de los nifios o jove-
nes internos con familia ampliada.

e Lograr la independencia a través de la
madurez del joven adulto a la sociedad.

SERVICIOS POR AREA

Departamento de servicio social

Promover la atencién integral a pacientes
que asisten a las clinicas médicas, con el fin
de encontrar una alternativa a su proble-
matica y mejorar las condiciones de salud,
asi mismo contribuir a mejorar las condi-
ciones de vida de los usuarios a través de
proyectos, evaluando su condicién econé-
mica a nivel familiar y social para orientar-
los segun sus necesidades.

Departamento de educacion

Sensibilizar, educar e informar sobre Infec-
ciones de Transmision Sexual (ITS), VIH/
Sida y temas relacionados a la sexualidad,
derechos humanos, estigma y discrimina-
cion, dirigidos a personas viviendo con VIH/
Sida, poblaciones vulnerables y poblacién
en general a nivel nacional.

Clinica Médica

Brinda atencion médica a poblacion viviendo
con VIH/Sida y casos sociales (nifios y adultos).



Departamento de laboratorio clinico

Prestar servicio de laboratorio a pacientes
internos y externos, asegurando y mante-
niendo un sistema de calidad, confiable,
responsable y acreditado en las areas de
hematologia, microbiologia, bioquimica, in-
munologia, heces y orina. Asi mismo, reali-
zar gratuitamente a la poblacion en general,
tamizajes de pruebas de VIH/Sida, Hepatitis
By Sifilis. Toda prueba se realiza bajo un sis-
tema de cdédigo de confidencialidad.

Departamento de psicologia

Mejorar la calidad de vida de las personas
que viven, conviven y asisten al Hospicio a
través de trabajo psicoterapéutico, capa-
citaciéon y asesoria a personal que trabaja
con nuestros nifios, pacientes ambulatorios
e internos.

Clinica dental

Brinda atencidén a pacientes internos y ex-
ternos con el fin de mejorar la salud bucal,
derivado de malos habitos de higiene, asi
como por los efectos causados por los me-
dicamentos ARV y medicamentos varios.

Departamento de farmacia

Proporciona los medicamentos recetados
por médico tratante, cumpliendo con los
siguientes aspectos:

Cantidades, presentacion y concentracion
que el paciente necesita.

El departamento de farmacia participa en
actividades encaminadas a asegurar el uso
adecuado de los medicamentos y el cum-
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plimiento de las indicaciones médicas, para
mejorar la calidad de vida de los pacientes,
asi como tratar y prevenir las enfermeda-
des y dolencias en la poblacién. Como par-
te del sistema de atencidn, el personal de
farmacia coordina sus actividades con otros
departamentos y profesionales en relacién
con la atencién de los pacientes, para re-
forzar, concientizar y estimular a los mis-
mos en el cumplimiento de su tratamiento,
buscando el mayor beneficio terapéutico,
para que asistan a nuestra institucion.

Departamento de nutricion

Contribuye y alivia las necesidades nutri-
cionales con el fin de mejorar la calidad de
vida a pacientes internos y externos que vi-
ven con el VIH/Sida, que son atendidos en
la institucién, brindandoles seguimiento
nutricional y bolsa de viveres.

Departamento de cuidado infantil

Brinda cuidado integral al infante nifio y j6-
venes adultos que ingresan a la institucion,
ensefandoles valores, principios morales
y espirituales, habitos de higiene, para for-
mar hombres y mujeres de bien en esta so-
ciedad guatemalteca.

Departamento de educaciéon formal

Brindar acompafnamiento y seguimiento del
proceso de ensefianzay aprendizaje a través
del seguimiento continuo de las diferentes
tareas y actividades escolares, mejorando el
nivel académico de cada estudiante.
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Seccién informatica

Ingresar los datos clinicos de los pacientes
externos PVV y la informacién de los adul-
tos se ingresa a una base de datos local lla-
mada MANGUA, la cual guarda, ordena y
proporciona informes de los pacientes. En
el caso de los niflos PVV externos se ope-
ra un control con la siguiente informacion:
Edad, sexo, medicamentos, fechas, nombre
completo y cédigo del paciente.

Se registraron 2,530 expedientes por servi-
cios prestados a los pacientes PVV en MAN-
GUA, de los cuales 2,229 de adultos, 160 de
nifios internos que viven en la institucion
y 141 de nifos externos, de igual manera
registrando la edad, sexo, medicamentos,
fechas, nombre completo y codigo. Asi mis-
mo, semanalmente se registra un control
de los nifios internos que estan bajo el res-
guardo del departamento de Asistencia de
Cuidado Infantil (ACl), el cual define y con-
tabiliza las veces y la fecha en que los nifios
asisten a consulta externa. Se dispone de
un registro del ingreso de los pacientes ne-
gativos, denominados casos sociales, para
el efecto se formaron 351 expedientes de
nifios y adultos.



Perfil grupo objetivo

Estatus socioeconomico: Idioma:
Alto, medio y bajo Espariol

Edad:

15 - 24 anos

Area:

urbana
Religion: Etnia:
Todas las :

Z . Ladinos

creencias. Genero-

Femenino y masculino

Nivel de escolaridad
jovenes:
Estudiantes de nivel
/ bdsico, diversificado,
universitarios

Area demogréfica:
Sacatepéquez y
Ciudad de Guatemala
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Caracteristicas Geogrdficas

Las actividades son realizadas en las insta-
laciones de la institucion que se encuentra
en el kildbmetro 28.5 Carretera a Barcenas,
Santa Lucia Milpas Altas, Sacatepéquez y
también se abordan colegios, universidades,
empresas privadas e instituciones publicas.

Caracteristicas Sociodemograficas

El grupo objetivo al que va dirigido este
proyecto son jovenes viviendo con VIH/Sida
y poblaciéon general se encuentran entre
las edades de 15 a 24 afos de ambos sexos;
su escolaridad son basicos, diversificado,
universitarios o trabajadores, nacionalidad
guatemalteca, su zona de residencia es en
los diferentes municipios de la Ciudad de
Guatemala, Viven dentro de una familia in-
tegrada de 5 a 15 personas contando am-
bos padres, padres divorciados, hermanos
e hijos. Su ciclo de vida familiar es ser jove-
nes solteros o en unién de hecho.

Caracteristicas Socioeconémicas

Algunos de los jovenes viven con una es-
tabilidad econémica cémoda por ser man-
tenidos por sus padres y otros que deben
trabajar para ayudar a su familia tienen un
ingreso menor a 2,000 quetzales, poseen
una clase social media y media alta.

Caracteristicas Psicogrdaficas

Su estilo de vida se basa en levantarse en
distintos horarios, pero en su mayoria en-
tre 4 a 5 a. m, Utilizan transporte propio,
publico o caminan, algunos tienen casa con
todos los servicios, otros no tiene casa pro-

Q

pia, estudian otros no estudian solo traba-
jan, dependiendo si trabajan o no y de sus
horarios de clase mantienen un ritmo de
vida activo asi que buscan distraerse en ho-
rarios nocturnos para relajarse del dia. En
su tiempo libre se integran en actividades.

Su personalidad se ve reflejada y los cata-
loga como personas independientes, extro-
vertidos, perseverantes, se trazan y cum-
plen metas. Mantienen un humor amistoso,
comprensivo, adaptable, reflejan confianza
y saben desenvolverse segun sus necesida-
des. Los valores mas significativos que los
representan son ser. amistosos, sociales,
comunicativos, creativos, entusiastas, gen-
tiles, gratos, honestos, respetuoso, segu-
ros, sencillos, activos, tolerantes, valientes.
Otros no saben a donde van.

Su cultura visual se alimenta por medio de
la sociedad y sus acontecimientos actuales,
por compartir un sentido social en su mayo-
ria utiliza las redes sociales para compartir
puntos de vista, actividades recientes, pla-
nes, invitaciones, informarse sobre la acti-
vidad de distintos paises; sin mantenerse
desinformados.

Por ello su cultura visual es amplia, ya que
la tecnologia hoy en dia abarca la mayoria
del tiempo en su vida y los hace mantener-
se actualizados sin necesidad de perderse
detalles de su interés. Gracias a esa cultura
estan acostumbrados a tener puntos de vis-
ta claros y ser participativos dando a cono-
cer su forma de pensar y su opinién ante lo
que acontece a su alrededor, y asi al estar
informados. Para otros su cultura; son poco
sociables por no tener todo lo que cuentan
los jovenes anteriores.
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Planeacion operativa

* Flujograma
-Insumos y tiempos

» Cronograma
-Proceso creativo
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Flujograma

Proceso Creativo

Visita a institucion
« Visita a la oficina de recursos humanos de
Hospicio San José.

 Analizar los materiales de DG a desarrollar.

 Obtener informacion de lo que se necesita
comunicar en la pieza grafica.

» Mencionar que en la siguiente sesién se
desarrollaran los puntos de la conceptuali-
zacion aprobada por el asesor.

« Explicar que es concepualizacion.

'
'
'

A 4

Definicion creativa

- Definicién de estrategias creativas a
utilizar como base del proyecto

Insumos:
o Pasaje bus Q.10.00

Tiempo:
a 2 - 4 horas en visitas

Total: 1 dia

+

Proceso de conceptualizacion

* Elaboracion mapa de empatia.

* Spice & Poems

» Mapa mental

« Definir insight y concepto creativo.

« Definicién de cddigos visuales.

Insumos:

o Hojas, tinta, impresora.

Tiempo:

o Planteamiento 5 horas
Total: 1 dia

]
]
]
]
v

Insumos: \
o Hojas, tinta, impresora, laptop.

Tiempo:

o Mapa de empatia 5 horas

a Spice & Poems 3 horas

o Mapa mental 2 horas

o Insight y concepto creativo 4
horas

o Codigos visuales 5 horas

Total 6 dias /




'
'
'
'
'
'
'
'
'
+
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______ [ \ () ® ¢(Se aprueba el
concepto creativo?
< Si
ks Proceso de produccién grafica ~
i ler nivel de visualizacién Insumos:
' aHojas, lapices, crayones.
.  Prebocetos del material a realizar. o Referencias, imagenes e
' « Bocetaje a mano utilizando lapizy ilustraciones
' crayones
. «Justificaciéon de cada boceto y sus Tiempo:
H varaciones o 6 dias
' « Realizar autoevaluacion para seleccio-
H nar propuestas mas adecuadas. y,
]
]
[}
]
] No ¢Se aprueba
hccccaaa primera etapa -
de bocetaje? o Si
]
A 4
Proceso de produccion grafica ~
2do nivel de visualizacion nsumos:
:'" aHojas, tinta, impresora y
' * Prebocetos del material a realizar tastcf)p e
' » Digitalizacion de los bocetos ane erglnutas. IMagines,
' seleccionados juegos, ilustraciones.
' « Propuesta inicial digital
[} i .
: « Variantes de color Ilzrgpo.
' « Retoque de ilustraciones, variantes de as /
: tipografia, colores y tamafios.
: » Diagramacion
' '
]
: -
]
: No ;Se aprueba
coccccs segunda etapa "
de bocetaje? s Si
]
A 4
Crear herramientas de validacién para
cliente y profesionales de disefio Insumos:
« Elaborar una encuesta para evaluar ;!"0135' tinta e impresora
iempo:

funcionalidad del proyecto de
graduacion.
e Correccion del asesor

a3 dias
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¢rccccccccnaa

Visita a institucion para aprobaciény
validacion de propuesta

* Presentar artes a la organizacion

« Evaluar funcionalidad de opcion impresa
a través de la encuesta

« Encuesta a disefiadores

*Tabulacion de datos y elaboracion de
graficos.

* Posibles correcciones

]
]
]
]
v

Proceso de produccion grafica
3er nivel de visualizaciéon

- Correcciones en ilustraciones, texo y/o
diagramacion

* Colocar logos de la institucién, universidad
y créditos del disefiador

*Revision de colores, tamafos, materiales
para impresidn.

\

Insumos:

almpresiones para validacion
o Hojas, tinta y lapiceros para cliente.
o Impresion a escala del material
Q.100.00

a Pasaje de bus Q.20.00

Tiempo:
o 3 dias

_/

]
]
]
(]
v

Validacion con grupo objetivo

« Evaluar funcionalidad del material

* Realizar encuesta

» Toma de fotos para evidencia de lo
realizado

* Tabulacién de datos y elaboracién de
graficas

« Posibles correcciones de la propuesta

Insumos: N
oAsistencia de disefiador para corro-
borar posibles errores de impresion

o [mpresion a tamafio real del mate-
rial en material de baja calidad

o Pasaje bus Q.10.00

Tiempo: 6 dias

¢Se aprueban los
bocetos?

Insumos:

aMaterial impreso a evaluar
a Hojas, tinta e impresora

o Fotocopias para 20 jovenes
o Caja de lapices para que marquen
sus respuestas

o Pasaje bus Q.10.00

Tiempo: 3 dias

_/




R

Presentacion final

* Entregar a la institucion material edita-
bley final.

* Se registrara entrega por medio de
fotografias.

« Se manifiestan el objetivo del proyecto
y los aportes positivos que este les
brindara.

« Ultimos detalles evaluacién y redaccién
de informe y conclusiones y recomenda-
ciones del mismo.
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1.

Simbolos de la norma ANSI.

~\

Insumos:

o Material de apoyo para
presentar propuesta final en
Pdf, USBy laptop.

o Pasaje de bus Q.10.00

Tiempo:
o 5 dias
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CRONOGRAMA
AGOSTO

Visita a la institucion

09

AGOSTO

Definicién Creativa

14

AGOSTO

Proceso de conceptualizacion

25 )26 )27 ) 28 )| 29

SEPTIEMBRE

Proceso de produccién grdfica 1

22 )23 )24 )25 )| 26

SEPTIEMBRE

Proceso de produccioén grdfica 2

29 ){30)(01){02)( 03

SEPTIEMBRE
Elaboracién de herramienta de validacién
29 )1 30 )| 31
SEPTIEMBRE
Validacién
09 )10 )| 11
OCTUBRE

Proceso de produccioén grdfica 3

06 ){07 )08 ){09 ) 10

OCTUBRE
Validacién con grupo objetivo
16 |)( 17 )| 18

&



CAPITULD

Marco Teorico

« Dimensién Social y Etico: Ensayo
- Apecto social: Entorno, Contexto y
Situacion.
- Aspecto Etico: Incidencia, Impacto,
Beneficio

« Dimensidn Estética y Funcional:
Ensayo
- Tendencia
- Estilo de ilustracién o fotografia
- Cromatologia
- Tipografia
- Reticula
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Dimension Social y Etica

Aceptacion e igualdad a personas con VIH/Sida
en Sacatepéquez y Ciudad de Guatemala

ELVIH/Sida es una enfermedad muy grave
porque las personas que la adquieren y no
lo saben les provocaran la muerte. Es una
enfermedad que hoy en dia se ha extendido
en todo el mundo. En Guatemala hay per-
sonas portadoras del VIH/Sida que se han
contagiado por desconocer las causas de
transmisién. EL VIH/Sida afecta a toda clase
de personas sin importar el sexo, edad, et-
nia, condicidon econdmica y social.

Las estadisticas del ministerio de salud publi-
ca y asistencia social, indican que en el afio
2016 en la ciudad de Guatemala hay 408 per-
sonas con VIH y VIH avanzado y en Sacatepé-
quez 20, cada vez van disminuyendo los casos
de personas que se les transmite el VIH/Sida,
no obstante este numero aun es elevado con
el cual no se ha llegado a reducir el impacto
de la pandemia en nuestro pais.

De hecho, seglin europapress (2016) uno de
los principales problemas por el que los ex-
pertos creen que no ha caido mas la tasa
de nuevos contagios es porque ese mejor
pronéstico de la enfermedad ha propiciado
una baja percepcion delriesgo. La gente, so-
bre todo los jévenes, no le tienen miedo al
VIH porque no conocen el dafio que puede
causar, segun cuentan tanto profesionales
sanitarios, como afectados y supervivientes
al virus.

&

La despreocupacion de los jévenes es cau-
sado por la estigma y discriminacién hacia
personas con VIH/Sida, que por su desco-
nocimiento creen que solo homosexuales
y mujeres trabajadoras sexuales tienen el
virus. Al creer esto no le ponen importancia
al cuidado que se debe tener para que no
les sea transmitido. Y no solo afecta a la po-
blacion en general si no a las personas que
viven con ello.

Debido al desconocimiento y a la erronea
informacion que se tiene referente a la en-
fermedad, los mecanismos de prevenciony
tratamiento, asocian el VIH con la muerte.
Esta situacion conlleva al desinterés de ac-
ceder de forma oportuna a los servicios de
salud de las personas que viven con VIH; a
suspender sus tratamientos en caso de ha-
ber iniciado un proceso de rehabilitacion, o
en una situacion extrema a practicar con-
ductas de riesgo que deterioran su salud y
la de sus pares, porque desde su perspecti-
va dicha situacion les lleva a no creer en la
existencia de un futuro. Bran L, Palacios L,
Posada IC, Bermudez V. (2016)

Mufoz (2016) afirma lo siguiente: Joel Am-
brosio, representante de la red legal, refi-
rié que este ano recibieron mil 345 casos
de violaciones a los derechos humanos
de las personas con VIH y que de estos el
80% corresponde al relacionado con salud,
principalmente por falta de medicamentos.



Agregd que este afio recibieron seis denun-
cias laborales por la negacion de empleo a
personas infectadas con el virus.

Como podemos ver el desconocimiento de
esta enfermedad ha ocasionado problemas
no solo de salud si no también en el area
laboral de muchas personas con VIH/Sida,
porque en los lugares de trabajo no estan
bien informados sobre el virus y sus formas
de transmisién, esto provoca desanimo de
no seguir buscando trabajo y no querer
aceptar su enfermedad ademas de que se
continue el rechazo en estas personas.

Desarrollo de mejores métodos y
herramientas de informacion acerca
del VIH/Sida en Sacatepéquez y
Ciudad de Guatemala

En Sacatepéquez y Ciudad de Guatema-
la se le ha puesto poco interés en la educa-
cion sexual, estima y discriminacién hacia
el VIH/Sida en establecimientos educativos
en donde se encuentra la poblacién con
comportamientos riesgosos. Por la apatia
de esta enfermedad las personas creen
que solo homosexuales, trabajadoras del
sexo tienen el virus y no le ponen mayor
importancia a informar a jévenes sobre el
tema. En donde ellos son el objetivo mas
importante, ya que entre las edades de 15
a 24 anos son mas vulnerable a nuevas in-
fecciones por el virus, dado que su com-
portamiento esta en desarrollo y empiezan
su vida sexual, en efecto en el afio 2016 el
Ministerio de Salud Publica y Asistencia So-
cialindica que hay un total de 211 personas
recientes que viven con VIH de las edades
mencionadas.

Marco Tedrico
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Los jovenes se muestran generalmente re-
nuentes a hablar de cuestiones sexuales
con los médicos o las enfermeras, sea por-
que sienten verglienza o porque creen que
su confidencialidad no se respetara. Es po-
sible que se sientan igualmente incomodos
para hablar de esas cuestiones con sus pa-
dres, y esos a su vez quiza tienen también
verglienza o les falta confianza para discu-
tirlas con sus hijos. (ONUSIDA, 1997)

A si mismo se dan los casos que en algunos
centros educativos se les niega la educa-
cion sobre el VIH/Sida porque se le consi-
dera una tema delicado o de controversia
para ser ensefiado, con tanta informacién
que hay sobre el virus es dificil encontrar
lugar para la educacién de este tema en un
programa escolar saturado, esta limitada a
ciertos grupos de edad, se facilita la infor-
macion, pero no se imparten conocimientos
practicos comporta mentales necesarios
para la prevencion y el apoyo y puede que
el plan de estudios es de deficiente calidad.
(ONUSIDA, 1997)

Por esta razon los jovenes no le ponen tan-
to interés y valor a la informacion existente
en internet, hospitales e instituciones que
ayudan al VIH/Sida ademas de que las for-
mas de educacion no son las correctas, no
les dan suficiente motivacidon por aprender.
Al mismo tiempo, los jovenes pueden ser
un valioso recurso para ayudar a prevenir
el VIH y las ETS. Pueden adoptar practicas
mas seguras desde el principio o pasar a
adoptarlas con mayor facilidad que los
adultos. Sus actitudes también son normal-
mente menos rigidas, y tienen menos ta-
bles firmemente establecidos. Los jovenes
pueden ejercer una gran influencia entre
ellos. Esto puede ser negativo, cuando se
animan entre si a adoptar comportamien-

7
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tos de riesgo, pero también puede canali-
zarse positivamente a través de programas
de educacion sobre el SIDA para difundir
mensajes sobre lo que es seguro y lo que
no lo es con respecto a esa enfermedad.
Los jovenes tienen mucha energia y mucha
entrega. Como han tenido menos tiempo
para formarse prejuicios, también pueden
aprender a adoptar un comportamiento y
unas actitudes no discriminatorios hacia las
personas con el VIH/Sida con mucha mas
facilidad que los adultos. (ONUSIDA, 1997)

Para que sea efectiva la educacion en jove-
nes se debe implementar mejores métodos
y herramientas de informacién. Los temas
a exponer a la poblacion deben servir para
desarrollar una cultura de solidaridad y res-
peto, asi como de prevencidn. Los mensajes
que se transmitan no deben ir cargados de
miedo ya que puede provocar actitudes ne-
gativas a personas que viven con el virus
y/o temor a la pruebas para detectar el VIH.

La experiencia de los programas que han
sido exitosos sugiere que emplear por lo
menos cuatro horas en el salén de clase,
durante un periodo determinado, es fun-
damental para lograr, incluso, un efecto
minimo en el conocimiento, las actitudes y
las intenciones de cambios de conducta en
los estudiantes. En consecuencia, de diez
a 14 sesiones daran mejores resultados.
(Schenker, I, Nyirenda, J. 2002)

La informacion sobre el VIH/Sida que se
vaya a impartir debera ser diferente a la
forma de exponerse a la de una clase ha-
bitual. Utilizando diferentes herramientas
por ejemplo: historias, representaciones,
conferencias y autoexamenes sirve para
que el estudiante tenga la oportunidad de
participar en el aprendizaje. Otras herra-

e

mientas que pueden contribuir a una en-
seflanza innovadora pueden ser: presenta-
ciones en video, visita a hospitales, como
hacen los tratamientos a personas con VIH,
platicas y debates.

La repeticion efectiva de los mensajes ba-
sicos acerca del VIH/Sida requiere de cla-
ridad, constancia y una variedad suficiente
de recursos didacticos para mantener la
atencion de los estudiantes. La cooperacién
en el aprendizaje es otra estrategia que da
la oportunidad de participar activamente
en el mejoramiento de las habilidades gru-
pales, ademas de que estimula una mayor
retentiva y un aprendizaje mas disfrutable.
(Schenker, 1., 2002)

Diseiio de Material informativo y
educativo para pacientes y visitas
del Hospicio San José

Los materiales educativos son los instru-
mentos que se utilizan en educacion para
la salud facilitando la comunicacién entre
educador y educando. Su finalidad es favo-
recer larelacién interpersonal entre ambos
y mejorar el proceso educativo. Por tanto
son recursos que se utilizan con objetivos
determinados en el contexto de una inter-
vencion. Su finalidad genérica es ayudar a
construir el conocimiento de las personas
implicadas, puede tener un planteamiento
informativo o didactico cuando se plantea
como un recurso para el proceso de ense-
fianza aprendizaje. (Diéguez, J. 2006).

Se debe agregar que el material didactico
en la ensefianza, es la unién entre pala-
bras y la realidad. Todo lo que aprendemos
deberia de llevarse a cabo en la vida real,



pero no es asi, el material didactico debe
sustituir la realidad o servir como un ele-
mento valioso cuando la informacién y un
pizarrén no son los ideales para la explica-
cién de algo. (Nérici, I.1973)

El material que sea utilizado necesita de los
conocimientos disciplinares y pedagogicos
del profesor, ya que es el indicado para ani-
marlo y darle vida. Porque de otra manera
el material se podria convertir en reempla-
zo del profesor y perderia su esencia como
herramienta.

Los tipos de recursos educativos pueden ser:

¢ Documentos impresos : manuscritos: li-
bros y folletos, revistas, periddicos, fasci-
culos, atlas, mapas, planos, cartas, libros
de actas y otros documentos de archivo
histérico, entre otros materiales impresos.

« Documentos audiovisuales e informati-
cos:videos, CD, DVD, recursos electrénicos,
casetes grabados, slides, transparencias,
laminas, fotografias, pinturas, disquetes y
otros materiales audiovisuales.

¢ Material manipulativo: globos terra-
queos, tableros interactivos, médulos di-
dacticos, médulos de laboratorio, juegos,
colchonetas, pelotas, raquetas, instru-
mentos musicales. Incluye piezas artesa-
nales, reliquias, tejidos, minerales, etc.

e Equipos: Proyector multimedia, tele-
visor, retroproyector, videograbadora,
DVD, pizarra eléctrica, fotocopiadora.

Marco Tedrico
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Diéguez menciona que el material infor-
mativo debe formar parte del contexto de
una intervencion en educacion para la sa-
lud. No es un elemento independiente por
si mismo. Tiene que ajustarse a los objeti-
vos educativos de dicha intervencion, y su
funcidn es la de apoyo en este contexto. Se
utilizan como instrumentos que apoyan los
contenidos que se trabajan en el programa
educativo, clarifican y amplian las ideas
que se consideran importantes en el proce-
so de aprendizaje.

Con respecto al disefo del material educa-
tivo e informativo, en esta parte seran de
utilidad todos los aspectos antes mencio-
nados en conjunto con el trabajo del dise-
fiador el cual sera la estructura, imagen y
criterio estético de los contenidos para fa-
cilitar su comprensién y aceptacion.

Ana Tejada, 2016 menciona que el disefo
grafico es una profesién capaz de influir en
una sociedad, el disefio editorial es uno de
esos medios. Mas alla del contar con criterio
estético y aporte creativo, es necesario que
el disefiador grafico editorial comprenda el
contenido que esta disefiando para que tanto
la estructura como la ilustracién esquemati-
ca del mismo aporten a su funcionalidad.

Para trabajar en el disefio de materiales edu-
cativos es necesario profundizar en elemen-
tos de ergonomia cognitiva; es decir, com-
prender cémo un ambiente puede promover
ciertos aprendizajes en los estudiantes a par-
tir del uso de colores, tipografia y fotografias
particulares. También es determinante la
conceptualizacion. Analizar el tema de cla-
se, definir objetivos de aprendizaje, estructu-
ras tematicas, y lo mas importante, producir
ideas sobre qué quiere comunicar el docente

a sus estudiantes. (Leyva, V., 2013)
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Con respecto a informacion y educacién el
departamento de educacion de Hospicio
San José se dedica a Sensibilizar, educar e
informar sobre Infecciones de Transmisidn
Sexual (ITS), VIH/Sida y temas relacionados
a la sexualidad, derechos humanos, estigma
y discriminacion, dirigidos a personas vivien-
do con VIH/Sida, poblaciones vulnerables y
poblacién en general a nivel nacional.

Ellos realizan charlas a pacientes que vi-
ven con VIH/Sida y visitas del Hospicio,
cuentan con un total de 2,881 pacientes
internos y externos, y llegan alrededor de
682 visitas que son capacitadas con dife-
rentes actividades en la institucion en con-
ceptos basicos de VIH/Sida para disminuir
el estigma y la discriminacion a través de
charlas y recorridos por la institucién. No
cuentan con materiales dirigidos a jovenes
para que haya un aprendizaje significativo.
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Dimension Estética y Funcional

Tendencia

La innovacion es importante hoy en dia,
ya que es muy utilizada por empresas, em-
prendimientos y agencias de publicidad.

La investigacion y el analisis de tendencias
son esenciales para que existan proyectos
de innovacion acertados y vanguardistas.
La Rae define tendencia como “idea religio-
sa economica, politica, artistica, etc. que se
orienta en determinada direcci¢”. También
es “una tendencia es un estilo o una costum-
bre que deja una huella en un periodo tem-
poral o en un siti”. (definicion.de, 2012)

Las tendencias actuales mas fuerte giran
entorno a los teléfonos maviles y las redes
sociales, una de las mas utilizadas en ellos
es el minimalismo.

El minimalismo es una corriente artistica
surgida en Estados Unidos, durante los afios
60’s. Se caracteriza por el uso de elementos
basicosy pocos recursos en sus composicio-
nes, colores sencillos, geometria rectilinea
y un lenguaje simple.

De ahi su principal axioma “menos es mas”.
de Ludwing Mies van der Rohe.

El minimalismo consiste en reducir los objetos
como formas y elementos en donde se traba-
ja su expresion mas esencial, buscando mayor
expresividad con los minimos recursos.

Sus caracteristicas basicas son la tendencia
hacia la o abstraccién en funcién de color,
superficie y formato, asi como un purismo a
nivel estructural y funcional, con una sensa-

cién de orden, sencillez ya armonia. Ademas
se ha visto influenciado por tradiciones orien-
tales como la japonesa. (Significados, s/f)

Flat Design

“Consiste en eliminar o reducir todo tipo
de decoracion en un disefio de interfaz o
web para simplificar el mensaje y facilitar
la funcionalida”. (Garcia, 2013)

Roiting indica que disefio plano (flat de-
sign) es un tipo de disefio que se apoya en
el minimalismo, del estilo tipografico suizo
y en la escuela de Bauhuaus. Este es un di-
sefio muy diferente a la tendencia anterior
al realismo. (2017)

El origen de este disefio fue de Microsoft el
que establece las bases en el afio 2006 del
Mp3 zune, ademas de que otros dispositi-
VOS siguieran sus pasos.

Caracteristicas del Flat Design son:

« Forma: simple y plana, utilizando ele-
mentos geométricos, evitando formas
complejas o sobrecargos.

« Tipografia: son clara y limpias, sin re-
mates (san serif) y con proco peso, utili-
zando poco texto.

 Color: Utilizacion de colores vivos, bri-
llantes y poco saturados, que contrasten
con fondos oscuros o imagenes.

Para la realizacién de este proyecto se apli-
cara el minimalismo y el flat design. Ya que

&
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son las tendencias mas usadas en el era di-
gital y tecnologia, porque es el con el que
estdn en mayor contacto las generaciones
Y, Z. Estos estilos se observan en internet,
redes sociales, videos, blogs y video juegos.
Con esta tendencia ayuda a presentar men-
sajes claros y directo de forma funcional sin
alguna distraccién de por medio.

Estilo de ilustracion

Ilustracion digital

Es el milenario arte de generar ima-

genes que acompafen o grafiquen texto”.
(Salcedo, 2013)
Salcedo indica también que el artista crea
directamente sobre la pantalla (en ocasio-
nes a partir de un boceto analogo (2013).
Por lo tanto realiza imagenes vectoriales al
realiza miles de trazos independientes que
en conjunto forman una ilustracion.

El inicio de la ilustracion fue en siglo XIX y
principios de XX. Salié a la luz de la necesi-
dad de agregar mayor expresividad y cali-
dad a los dibujos. Un punto definitivo fue a
finales de los 80’s, cando la compafiia Adobe
Sistems implementa el uso del formato Posts-
crip como sistema de edicion de escritorio.

La ilustracion digital es consecuencia de la
aparicion del software de retoque y edicién
digital y de generaciéon de imagenes para
el artista convirtiéndolas en elementos in-
dispensables en el desempefio de la gran
mayoria de los profesionales graficos de la
actualidad.

2

“La ilustracion digital se caracteriza por la
creacién de obras directamente en el compu-
tador, usando software para tal fin y con ayu-
da de dispositivos como mouse, lapices 6pti-
cos y tabletas digitalizadora”. (Salcedo, 2013)

Ventajas
« Uso de software innovadores para edi-
cion de imagenes
 Técnicas de ilustracion
¢ Imdagenes mas realistas y precisas

Pasos para la creacidon de ilustracion digital

Concepcion de laidea
Busqueda de referencias
Realizacion

Retoque y preparacion final

Eal A e

El uso de la ilustracion digital servira para
una mejor comprension de los temas de
salud porque haran representacion de los
conceptos a educar.

La ilustracion digital es una de las mas utili-
zadas en las tendencias del 2017. Este tipo
de ilustracion es utilizado en la tecnologia
del momento como en los smartphones, re-
des sociales y video juegos los cuales estan
en contacto con el grupo objetivo. Asi que al
aplicarlo al material tendran una mejor co-
nexion, motivacion y de interés para utilizar-
lo. Ademas al utilizar la ilustracion digital es
mas facil la aplicacion de colores, las formas
de realizar el dibujo, edicién e impresion.



Cromatologia
Monocromia

Es el uso de un solo color y sus deriva-
ciones siempre dentro del mismo matiz. Se
pueden utilizar otros colores ademas de los
primarios y secundarios, si es que estos se
adaptan al disefio y mensaje que se desea
transmitir.

Para realizar una paleta monocromatica,
se debe elegir un color base uno o dos deri-
vados. Lo dificil de una paleta monocroma-
tica es el contraste, ya que es complicado
elegir colores para que uno de ellos resalte
sobre el resto. Para lograr un buen contras-
te se deben elegir 3 colores dos claros y
uno OSCcuro o viceversa.

Una paleta monocromatica puede ser igual
de impresionante que una paleta de 30 4
colores. El secreto esta en hallar el con-
traste adecuado entre los colores y usarlos
si realmente esta seleccion de colores va
acorde a los valores y personalidad de la
marca. (Aulaformativa, 2015)

Al trabajar con una paleta monocromatica
se debe pensar en el tono o matiz, satura-
cion y brillo. Ya que sera una importante
herramienta cuando se desea combinar co-
lores y crear una paleta de color monocro-
matica.

« Matiz o tono (hue): Se refiere al color
puro, es el Unico expresa mediante gra-
dos (de 0 a 360) en photoshop u otros
programas similares.

 Saturacion (saturation): Representa el
porcentaje de gris que existe en algun

Marco Tedrico
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color. Se expresa mediante porcentajes
(de 0 2100).

e Brillo (Brightness): También se suele
medir en porcentajes y representa que
tanta luminosidad (blanco) u opacidad
(negro) existe en un color. En este caso,
0 es la mayor opacidad y 100 la mayor
luminosidad.

Complementarios

Es es que produce el mayor contraste de
tono con relacion a otro color.

En el circulo cromatico son los colores que
estan ubicados en el lado opuesto, en don-
de trazando una linea encima del centro
del circulo es la pareja que se une.

La caracteristica principal de los colores
complementarios es su contraste de tono.
Este contraste sera mayor cuando ambos
colores complementarios tengan la misma
saturacion y valor de luminosidad. El con-
traste mas extremo entre colores comple-
mentarios se produce cuando ambos estan
saturados al maximo. Si los colores comple-
mentarios se situan juntos se modifica el
modo en el que ambos son percibidos pa-
reciendo mas brillantes y potenciando sus
propiedades. Por eso este contraste es tan
visible, choca a la vista y llama la atencidn.
Sin embargo, cuando el contraste es maxi-
mo la vibracion entre estos colores es tan
intensa que hace los textos ilegibles. (Lasso,
2016)

Al utilizar una mezcla de los colores mono-
cromaticos y colores complementarios en
el material a realizar dara mayor sensacion
de unidad y armonia en las piezas y a las
ilustraciones. Es adecuado para el disefo

o
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plano porque resalta cada una de sus ca-
pas, formas y lineas. Ademas permitira que
elementos importantes en la pieza desta-
quen y sea identificado el tema rapidamen-
te por el grupo objetivo.

Tipografia

San Serif

“Del francés Sans “si”.Serif, serifa o pa-
tines. Las fuentes Sans Serif estan simple-
mente sin patines o pies, es decir, no tienen
remates en sus extremos”. (Martinez, 2009)

Estas fuentes nacen en Inglaterra durante
el siglo XIX. Entre sus trazos gruesos y del-
gados no existe contraste, sus vértices son
rectos y sus trazos uniformes y ajustado en
sus uniones.

La tipografia San Serif refleja modernidad,
sobriedad, alegria y seguridad solo se utili-
za en caso de textos cortos.

Los tipos Sans serif o palo seco, se subcla-
sifican en: De contraste, geométrica, gro-
tesca, humanista, informal, hibrida, de ter-
minacién redonda, Bauhaus y ajustada. Los
ejemplos incluyen: Arial, Chicago, Ménaco,
Tahoma, Helvética, Verdana y Univers

Geometria

Geometria viene de la familia San Serif. Fue
creada por los tipégrafos Gayaneh Bagda-
saryan y Vyacheslav Kirilenko. Esta tipo-
grafia tiene 16 estilos y ocho pesos con sus
correspondientes italicas. Los 815 glifos de
esta fuente soportan 71 idiomas. Ademas,
Geometria incluye varios conjuntos de figu-

&

rasy signos, pictogramas, una amplia varie-
dad de ligaduras experimentales y signos
de puntuacion. (Graffica, 2014)

Es un tipo de letra de formas limpias que se
adapta bien para la lectura continua y que
ofrece un aspecto compacto en su conjun-
to. Al mismo tiempo, esta fuente puede ser
amable, incluso coqueta. Su personalidad
versatil ofrece diferentes combinaciones
que incluso pueden parecer opuestas. A ve-
ces ofrece un aspecto serio y grave, a veces
se muestra juguetona. En ocasiones puede
ser deliberada, otra dinamica. Rigida, pero
también elegante. Es un tipo de letra que
puede ser percibida bien desde un punto
de vista de vanguardia, o como nostalgica.
(Graffica, 2014)

Tipografias Decorativas (o Graphic)

En el conjunto de tipografias decorativas,
fantasia o graphics, entrarian todos los ti-
pos de letra cuyas caracteristicas no se
ajustan a las de los conjuntos anteriores.
Son tipografia que en su mayoria han sido
creadas con fines especificos, y donde el as-
pecto de legibilidad no se ha tenido dema-
siado en cuenta. A menudo presentan una
gran carga expresiva, a través de atributos
tematicos. Definitivamente, no son tipo-
grafias adecuadas para bloques de textos.
(Ejemplos: Shotgun, Umbra / Hobo)
(Gabriel, 2008)

Las tipografias ayudan a potencia el men-
saje, para que este ultimo sea comprensi-
ble de forma directa es utilizando la fuente
San Serif, ya que el material a disefiar no
contiene demasiado texto con el que pue-
da dificultar la lectura, si no es corto y pre-
ciso. Ademas de ser de gran tamafo para
poder apreciar el texto por otra parte la



tipografia a utilizar va concorde a la ten-
dencia del minimalismo y disefio flat. Ha-
bria que mencionar que el texto va siempre
acompafado de ilustraciones, por lo cual
se requiere que se ponga atencién a las dos
partes del disefo.

Reticula

Jerarquica

Una reticula jerarquica unifica elementos
dispares, o crea una superestructura que se
opone a los elementos organicos situados
en un formato sencillo, como un cartel.
(Romero, 2012)

Una reticula jerarquica también puede
utilizarse para crear nuevas disposiciones
visuales si éstos se muestran en grupo.
Este tipo de reticula, tanto si se utiliza para
construir libros como su se usa para disefar
carteles o paginas web, constituye una
aproximacion casi organica a la manera
en que se ordena la informacién y los
elementos que la integran, también fija las
partes al espacio tipografico de una forma
arquitecténica.(Romero, 2012)

La reticula jerarquica es construida de forma
intuitiva, ya que su atencion se concentra en
las dimensiones de los elementos del disefio
que realicemos.

Este tipo de estructura se utiliza cuando el
contenido no es para modelo o no se repite.

Por el disefio a realizar es mejor la
utilizacién de reticula modular, ya que el
material sera de gran tamafio, en donde se
necesita una estructura grande para poder
organizar de una mejor forma el texto e
imagenes a utilizar.
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5.9 DESCRIPCION DE LA ESTRATEGIA
DE APLICACION DE LA PIE2A

El objetivo principal de una estrategia de comunicacion es prepa-
rary facilitar el proceso de creacion del material grafico a disenar.
Antes de realizar una estrategia se debe conocer al grupo objetivo
para saber de sus gustos, habitos y motivaciones para tomarlos en
cuenta en el material grafico a realizar. Asi mismo lograr tener en
orden las ideas e insumos que tenemos.

(Qué?

El tema trata sobre el VIH/Sida, con el
cual el departamento de educacion de
Hospicio San José se encarga de dar
charlas para educar e informar, con la
finalidad de aumentar el conocimiento
sobre la tematica y prevenir infecciones
por VIH.

¢Para qué?

Contribuir a reducir el impacto de la
pandemia en personas viviendo con
VIH/Sida, y prevenir a la poblacion vulne-
rable y poblacién en general a nivel
nacional, a través del disefio editorial con
mensajes que eduquen, sensibilicen e
informen sobre este tema.
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¢Con qué?

Con la elaboracién de un juego educativo
de mesa con el tema del VIH/Sida, para
reforzar los conocimientos adquiridos
después de las charlas que son realizadas
por el Hospicio sobre el tema del VIH/Sida.

¢Con quiénes?

El material va dirigido a pacientes
de Hospicio San José internos y
externos jévenes que son las perso-
nas que reciben las charlas y talleres
educativos sobre el VIH/Sida. Las
personas que lo utilizaran son las
educadoras que imparten las plati-
cas, porque les servird de apoyo y
prueba de que el tema ha sido
entendido por el grupo.

¢Cuando?

El tiempo del desarrollo del
proyecto serd de 3 meses que
va seguido por el cronograma
del docente, en este periodo se
realizara el proceso de bocetaje
hasta la ejecucion final de la
pieza, y se incluyen las asesorias
de los catedraticos que se haran
semanalmente en el lapso del
décimo semestre de la carrera.

En Hospicio San José

<
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CUADRO COMPARATIVO

Piezas de diseino

Ventajas

Desventajas

Los jévenes puede
reforzar los conceptos
sobre temas del VIH/Sida
de una forma divertida.

Genera competencia
entre los jovenes.

El aprendizaje a través
del juego incrementa la
atencion y mejoran el
nivel y calidad de

e Conelusoy
manipulacion del
material se puede
deteriorar y no durar
tiempo suficiente.

e Perdidas de piezas del
juego educativo.

e Solo se puede jugar en
forma grupaly conuna
perso conocimientos del

Juego colaboracion. tema para que sea la
. guia del juego.
Educatlvo Fomenta la participacion
y el liderazgo dentro del
grupo de jévenes.
Por ser material impreso,
genera mas
interectividad entre
educador y educando.
Mejora su concetrancién
y retencion.
Tiene un menor costo de | e Porser un folleto, es mas
impresion y probable
podria hacerse varias que los usuarios no lo
FO“EtOS copias. conserven.
informativos Tendria poco texto, por ¢ El folleto seria sin

lo cual seria de
facil lectura para el
grupo objetivo.

colores por precio de
reproduccion.

o
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Por ser de un tamano
mas pequeno, seria
facil de compartir entre
los usuarios.

El tamafo de la letra
tendria que ser
reducido para colocar
mas informacion

y disminuiria la
legibilidad.

Manuales
educativos

Su lectura puede hacerse
en cualquier

momento, ya que no
necesita insumos
digitales para su lectura.

Por sus colores e
imagenes,
es de facil lectura.

Su formato podria ser de
un tamano
considerablemente
grande para que pueda
apreciarse

bien las ilustraciones y el
texto.

El lector, puede no volver
a usar el

manual después de
leerlo una vez.

Falta de presupuesto
para la reproduccién de
los manuales.

No todas las personas
del grupo

objetivo tienen facilidad
de lectura.
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5.2 | conceevo
CREATIVO

Factores Individuales Psicoldogicos

Cultura

« Semana Santa: comer enchiladas, pescado,
cargar procesiones o hacer alfombras, salir

de vacaciones.

« Comidas: Tamales, enchiladas, tortillas, que-
sadillas y dulces tipicos.

« Ropa: blusas, faldas o pantalones y zapatos
con estampados de patrones tipicos.
Estatus

Clase social
Bajo - Medio - Alto

Nivel socioeconomico

e Agricultores y trabajadores calificados Q.1,171.0
e Oficiales, operarios y artesanos de artes Q.1,234.9

e Personal de apoyo administrativo Q.3,336.6
e Técnicos y profesionales de nivel medio Q.4,270.5
« Directoresy gerentes Q.5,425.9

PDF: Instituto Nacional de Estadistica Guatemala (INE) 2016

Afectivo

« Sienten lastima por personas con VIH/Sida

 Discriminacion

 Peligro por VIH

« Prevenciony seguridad de sus cuerpo
hacia el VIH/Sida

« Miedo al que diran si vive con VIH/Sida

1
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Necesidad Interéses
* Internet « Eldeporte: Karate, futbol y natacién
« Redes sociales Estudios
« Comidas Aprender a tocar un instrumento
* Ropa Actuacion

 Electrénicos
* Transporte
e Gasolina
e Trabajo

Masificacion

« Tacobell

« Mcdonal’s

 Tenis Nike y Converse

 Cinepolis

« Cayala

¢ Antigua Guatemala

« Ayuda a organizaciones como Techo

Tecnologia

 Celulares

Audifonos

Televisiones pantalla plana
Tablet

Video juegos

Juegos online

Pertenencia

« Zapatos Nike

¢ Lululemon - pantalones de yoga
« Cocacola

» Pizza Huty Domino’s

* Forever 21

» Vans

« Ked’s

* Megapaca

* Eos

s Apple

« (En algunos casos ninguna)

524

Internet

Series

Conocer nuevas personas
Video juegos

Arte

Redes sociales
Vestimenta

Motivaciones

Reconocimiento en el lugar de
estudio

Aprobacion de su familia
Esfuerzo para alcanzar metas
Ayudar animales

Trabajar por dinero

Estudiar para obtener un buen
trabajo

Realizar actividades para que sus
padres lo recompensen
Hobbies o aficiones
Competencias en deportes
Pareja

Actitudes

Humor amistosos

Adaptables

Saben desenvolverse segun sus
necesidades

Sociales

Comunicativos

Perseverantes

Activos

Valientes

Sencillos



INSIGHT

» “Seguir viviendo es lo que mas dese”.

* “Lo mas importante es mi salud y la de
mi famili”.

« “Ponte en su luga”.

* “Yo prevengo el VIH/Sida cuidandome
y usando proteccio”.

Y de estas opciones se obtuvo el insight fi-
nal el cual es:

“Yo prevengo el VIH/Sida dialogando, infor-
mandome y protegiendome para no adqui-
rirlo o transmitirl”.

Este insight fue elegido ya que es lo que
siente el grupo objetivo: poblacién general,
pacientes y enfermeras del Hospicio cuan-
do se les pregunta que piensan, opinan y
¢qué harian para prevenir el VIH/Sida? Ade-
mas se preocupan por la prevencién del
VIH/Sida y quieren que se siga informando,
educando y sensibilizando para que no se
siga propagando y afecte a muchas mas
personas. Expresa también el objetivo que
quiere logral Hospicio San José.
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CONCEPTO

¢ Educacioén por tu vida
e Aprendey actua
» Concientizar acciones

Y de estas opciones se obtuvo el concepto
final el cual es:

Armate de conocimiento

Salud es vida y toda persona necesita estar
sana para poder vivir. Por eso las personas
quieren proteger y asegurar su salud vy
cuerpo de cualquier enfermedad. Y eso es
lo primero que hace el VIH/Sida cuando
entra a nuestro cuerpo ataca las defensas
que ayudan a proteger de enfermedades y
al estar sin defensas nuestro cuerpo decae
y entran enfermedades oportunistas, por
la cuales si no se curan a tiempo provocan
la muerte. Y de ahi la razén de porque se
quiere informar, educar y sensibilizar a la
poblacién sobre el VIH/Sida.

Este concepto propone que los jévenes
utilicen el conocimiento como un arma de
proteccion contra el virus, ademas de dejar
fuera los tabus que hay sobre la sexualidad e
ir dejando atras la discriminacién y estigma.

5
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En base al concepto creativo se plantearon
diferentes cédigos visuales a implementar
en la propuesta.

Aspecto Estético

A continuacién se presentaran algunas ten-
decias del 2017 identificadas con el grupo
objetivo, muy utilizado en internet y redes
sociales.

Minimalismo

Es una corriente artistica que se distingue
por la reduccién de objetos, formas, ele-
mentos, expresando lo escencial con un
minimo de recursos.

http://flatstudio.tumblr.com/
post/68962096124/city-sense-plattaform-by-
irene-shkarovska

https://i.pinimg.com/originals/b3/72/60/
b372604e89382061919fbc200c0e9b59.jpg

https://dribbble.com/shots/3007444-inipagi

o



Flat design

Consiste en eliminar o reducir todo tipo de
decoracién en un disefio de interfaz o web
para simplificar el mensaje y facilitar la
funcionalidad

Caracteristicas del Flat Design son:

« Forma: simple y plana, utilizando
elementos geométricos, evitando
formas complejas o sobrecargos.

« Tipografia: son clara y limpias, sin
remates (san serif) y con proco peso,
utilizando poco texto.

« Color: Utilizaciéon de colores vivos,
brillantes y poco saturados, que
contrasten con fondos oscuros o
imagenes.

PHONE

http://galernaestudio.com/que-es-diseno-plano-flat-design/
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http://galernaestudio.com/que-es-diseno-plano-flat-design/

https://www.behance.net/
gallery/47810259/2017-Design-Trends-Guide
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Aspecto Didactico

Aqui se presentan los temas y contenidos que se
abordan en el material a realizar.

1 2 3

W-I Sistema La accion del VIH
Inmunolégico sobre el sistema
inmunoldgico
Sida Epidemiologia Formas de
prevencion
Como no Pruebas - examenes

se transmite del VIH

9

Temas Tabu

¢



Entre los recursos didacticos que existen:
Se utilizara un juego didactico, ya que este
sirve como una técnica en cual hace que
los estudiantes participen en la ensefianza
desarrollando en ellos métodos de direc-
cion y conducta correcta. Los juegos ayu-
dan a mejorar la capacidad de atencién y
concentracion, despiertan el interés sobre
el tema que estén aprendiendo e implica
que la persona tenga que memorizar y sea
constante para lograr el éxito, ademas de
ejercitar dichas habilidades.

Capitulo 5

Definicion Creativa
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Aspecto Morfolégico

Recreativa - expresiva

Se encuentran estrechamente ligadas entre
si. Permiten mostrar o expresar los senti-
mientos al mismo tiempo que son causa de
un divertimento. La podemos clasificar de
la siguiente manera:

Funcién emotiva:

A través de las imagenes el autor pretende
transmitir emociones fuertes (positivas o
negativas).

Sus técnicas se basan en la distorsidn y la
exageracion de los elementos. Un buen
ejemplo pueden ser las caricaturas.

La funcién emotiva se aplicara en los per-
sonajes que se utilizaran en el juego. Los
cuales tendran emociones, expresiones fa-
ciales, acciones y gestos estas seran expre-
sadas también por sus colores, formas y ta-
manos. Los buenos seran alegres' valientes, http://llaraferreras.blogspot.com/2013/11/la-
fuertes y con entusiasmo en derrotar a lOS comunicacion-audiovisual-principal_17.html
malos y los malos tendran ira, enojo, miedo,

odio y hambre de destruccién del cuerpo

humano y pelearan contra las defensas que

protegen nuestra salud.

https://juegosydados.wordpress.com/2016/06/05/resena-de-virus/
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Aspecto Sintactico

Cddigo tipografico

En el disefio del juego se utilizaron 3 tipo-
grafias las cuales son:

Modak Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg

Tipografia decorativa para el logotipo, es A a MR 0§ 35 Kk Ll Mm Nn
una tipografia gruesa y redonda para dar- 00 Pp Qe RrSs Tt

le fuerza al' nombre y su for.ma redond'a la Modak Vu Uv Ww 2x Yy 22
hace parecida a las ilustraciones del siste-

ma inmunoldgico. 123456789 &? i 4éiou

Mosk Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
Para la frase jNo dejes entrar el VIH a tu A a li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp
cuerpo! Por relacion a comics u otros jue- Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
gos, también es una tipografia geométrica. Mosk Xx Yy Zz 123456789 i i

aéiou

basic character set | uppercase : basic character set | lowercase . . . .

g h i
k.l m n.o::
_ P q r s t
Mosk Medium 600 s . N P
Mosk Bold 700
Mosk Black 800 . u . V o W . x Y )
Mosk Ultra 900 o B
Z :
https://fontmeme.com/mosk-free-clean-sans-serif-font/ https://fontmeme.com/mosk-free-clean-sans-serif-font/

52
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Geometria

Es san serif, con formas geométricas el jue-
go incluye poco texto entonces se busco
una fuente de facil legibilidad, moderno,
alegrey que le de seguridad a lo que se lee.

Gutenb

Between 1450 and 1455, Gutenberg printed several te
some of which remain unidentified; his texts did not t
printer’s name or date, so attribution is possible only
typographical evidence and external references. Cert
several church documents including a papal letter an
indulgences were printed, one of which was issued in
Realizing the value of printing in quantity, seven edit

twn stvlas ware ardared resuiltina in csaveral thoiican

P. 38-39

https.//www.myfonts.com/fonts/brownfox/geometria/

Cddigo cromatico

Esta es la paleta de colores que se utiliz6
en el juego, con los cuales se quiere dar,
motivacion, seguridad, alegria, fuerza y re-
presente salud. Ademas de incluir los co-
lores utilizados en el logotipo de Hospicio
San José.

o0
NbA

HOSPICIO,
SAN JOSE

Aa Bb Cc Dd Ee Ff
Gg Hhli Jj Kk LL Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789 ¢? ! aéiou

A a

Geometria

24 STYLES

dadaaaaa

dddaaaaa
ddddadaa

https.//www.myfonts.com/fonts/brownfox/geometria/

C-15 M-100 Y-100 K-0 R-205 G-22 B-25

R-251 G-227 B-67

R-53 G-75 B-155

0
O
o
<
N
N
=<
o
~
o

R-239 G-141 B-32

R-127 G-184 B-69

R-84 G-49 B-128
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Linea grafica

Las ilustraciones son digitales ya que es la
mas vista por los jovenes en television, ropa
y otros con un estilo de superhéroes.

Human

immunodeficiency virus

https://dribbble.com/shots/1853225-Cute-Diseases-2 https://charliemccarthey.deviantart.com/
art/Osmosis-Jones-sketches-183363832

http://liuyihsuan.tumblr.com/post/161604119642

http://dantenineone.tumblr.com/image/116867904742

L
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Cddigo formato

El formato que se utilizo fue cuadrado en
cajay tablero. En cuanto a las instrucciones
hoja tamafio carta tiro y retiro.

19 X 19 Pulg.

Cddigo iconico visual

Se utilizaran iconos flat para la caja para
informar sobre edad, jugadores y el tiempo.

2z &

£ & ¥

https://dribbble.com/shots/1144210-Icon-Set

fio

8.5 X 11 Pulg.

9 (e

0 5
o)

https://dribbble.com/shots/1489819-10-StEPS?list=shotsé&-
sort=popular&timeframe=nowé&offset=23

https://es.123rf.com/photo_53053207_stock-
photo.html



Aspecto Semantico

Tipografia

Modak

Connotacion:

Son tipografia que en su mayoria han sido
creadas con fines especificos, y donde el as-
pecto de legibilidad no se ha tenido dema-
siado en cuenta. A menudo presentan una
gran carga expresiva, a través de atributos
tematicos.

Denotacion:

Es una fuente libre y abierta. Sus caracteres
son lindos, redondos y no voluminosos / rigi-
do. Disefiada para acompafar personajes.

A a

Geometria

Connotacion:

Es un tipo de letra de formas limpias que se
adapta bien para la lectura continua y que
ofrece un aspecto compacto en su conjunto.

Denotacion:

Esta fuente puede ser amable, incluso co-
queta. Su personalidad versatil ofrece dife-
rentes combinaciones que incluso pueden
parecer opuestas. A veces ofrece un aspecto
serio y grave, a veces se muestra juguetona.

Definicion Creativa

Capitulo 5

A a

Mosk

Connotacion:

Con una familia de fuentes grande, se pue-
de utilizar esta fuente para las titulares y
subtitulares asi como en cuerpo de texto.
Los disefios de esta letra son buenos.

Denotacion:
Es una fuente limpia y moderna y es un
poco pesada.



Definicion Creativa | Capitulo 5

Colores

Los colores calidos incluyen al rojo, naran-
ja, amarillo y las variaciones de estos tres
colores. Son los colores del fuego, de las
hojas caidas, de los amaneceres y atarde-
ceres, por lo general son energizantes, apa-
sionados y positivos.

Connotacion:
Primer color del espectro solar,de tono en-
carnado muy vivo.

Denotacion:

El rojo esta asociado con diferentes senti-
mientos como coraje y valentia, y fuertemen-
te ligado a la pasion y el amor. También esta
relacionado con advertencias o peligros.

Connotacion:

Es el color que se percibe ante la fotorre-
cepcion de una luz cuya longitud de onda
dominante mide entre 574 y 582 nm. Se
asemeja a la coloracién caracteristica de la
piel del limén maduro, de la flor del diente
de ledn o del oro.

Denotacion:

Esel colordelsolysetraduce enemociones
como optimismo, felicidad, brillo y alegria.
Tonos de color amarillo dorado implican
la promesa de un futuro promisorio. Se ha
comprobado que el color amarillo provoca
pensamientos creativos.

o

Biew promotional vides for Lea Jeus & Hiver aip/ /vissee, com/Bag7272.
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Connotacion:

Es el color que se percibe ante la fotorrecep-
cion de una luz cuya longitud de onda mide
entre 460 y 482 nm. Se asemeja a la colora-
cion mas caracteristica del lapislazuli.

Denotacion:

Es uno de los colores mas populares y po-
derosos. Es el color de la frescura, la espi-
ritualidad, la libertad, la paciencia, la leal-
tad, la paz y la honradez. El azul se asocia
fuertemente con la tranquilidad y la calma
y puede implicar tristeza o depresién.

Connotacion:

Es el color que se percibe ante la fotorre-
cepcion de una luz cuya longitud de onda
dominante mide entre 595 a 630 nm.2 Se
asemeja a la coloracion de la naranja, es
decir, del fruto del naranjo.

Denotacion:

El naranja es un color calido, vibrante y ex-
travagante. Transmite energia combinada
con diversién, es el color de las personas
que toman riesgos y son extrovertidas y
desinhibidas. Significa aventura, optimis-
mo, confianza en si mismo, sociabilidad y
salud. También sugiere placer, alegria, pa-
ciencia, generosidad y ambicion.

Definicién Creativa
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Connotacién: también llamado prasino o
sinople, es el color que se percibe ante la
fotorrecepcion de una luz cuya longitud de
onda dominante mide entre 529 y 497 nm.
Se asemeja a la coloracion de las hojas de
hierba o de la esmeralda

Denotacion: El verde es el color del creci-
miento, la primavera, la renovaciény el re-
nacimiento. Esta asociado con la salud, la
frescura, la paz y la solucién de los proble-
mas ambientales. Sugiere fertilidad, liber-
tad, sanacién y tranquilidad.

Connotacidn: es un color purpura o purpura
azulado, oscuro y profundo, cuya referencia
originaria es el color de la mora, es decir
la infrutescencia del moral (Morus nigra).4
También se dice cardeno, morel y purpura.

Denotacion: El morado ha sido largamente
asociado a la realeza. Es una combinacion
de rojo y azul, toma atributos de ambos. Esa
asociado con la creatividad e imaginacion
también.

Morados oscuros son asociados tradicional-
mente con fortuna y nobleza, mientras que
los mas ligeros (como lavanda) son consi-
derados romanticos.

En el disefio, morados oscuros dan una sen-
sacion de lujo, los claros son mas suaves y
se les relaciona con primavera y romance.

o

PLANT Y“ PURPOSE

GROW AVILLAGE [ormp———

FRAEY FOUET

http://www.staffcreativa.pe/blog/teoria-del-color-
disenadores/

avantGRAPE

avantGRAPE is a small creative web design studio.
We build respectable accessible websites at an
affordable price.

What You Can Expect. Carpe Diem.

http://www.staffcreativa.pe/blog/teoria-del-color-
disenadores/



Linea Grafica

Connotacién: Virus es un veneno o toxina.
Se trata de una entidad bioldgica que cuen-
ta con la capacidad de autor-replicarse al
utilizar la maquinaria celular.

Denotacion: Rivales de las defensas, malva-
do, destructivo, con aspecto desagradable
y provocan miedo.

https://hummkombucha.com/good-bacte-
ria-vs-bad-bacteria/

2| https://www.pinterest.com/
| pin/400398223102347048/

http://turndecassette.tumblr.
com/post/159001641946/
peowstudio-an-alien-desert-
comes-to-life

Definicion Creativa

Capitulo 5

Connotacién: Sistema inmune es funda-
mental para la supervivencia, ya que pro-
tege al cuerpo de microbios patégenos, es
decir, virus, bacterias y parasitos que pro-
ducen enfermedades. Para hacerlo asi, ha
desarrollado un grupo poderoso de meca-
nismos de defensa que reconocen y prote-
gen al anfitrién frente a posibles invasores
que, de otro modo, aprovecharian la rica
fuente de nutrientes que proporciona el an-
fitrién vertebrado. Al mismo tiempo, debe
diferenciar entre células propias y microor-
ganismos invasores dafinos, a la vez que
no ataca a beneficiosa flora comensal que
habita el intestino, la piel y otros tejidos.

Denotacidon: Defensores, protectores de or-

ganos, destruyen virus, curan de los virus,
amables, fuertes.

@
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Brief

« Cliente (Institucion)
Hospicio San José

 Cliente Inmediato (Departamento)
Departamento de educacién

e (Qué hace?
Brindar atencion integral a nivel nacio-
nal, a pacientes nifios y adultos vivien-
do con VIH/Sida internos, externos y
casos sociales en consulta externa con
enfermedades comunes a personas de
€sCasos recursos.

Sensibilizar, educar e informar sobre
Infecciones de Transmisién Sexual
(ITS), VIH/Sida y temas relacionados a
la sexualidad, derechos humanos, es-
tigma y discriminacion, dirigidos a per-
sonas viviendo con VIH/Sida, poblacio-
nes vulnerablesy poblacién en general
a nivel nacional.

« ¢(Para qué lo hace?
Ayudar a aliviar el impacto de la in-
fecciéon diagnosticada al paciente,
proporcionandole asistencia médica,
tratamiento, asistencia psicolégica y
educacion a la poblacién guatemalte-
ca en general.

Para lograr incrementar la educacion
sexual y reproductiva tanto en escue-
las, universidades publicas y privadas,
empresas individuales y poblacién ge-
neral con la finalidad de aumentar el
conocimiento sobre la tematica y pre-
venir nuevas infecciones por VIH.

o

» ¢(Qué relacidn tiene con el DG Editorial/

Multimedia/Publicitario?

El departamento de educacion de Hos-
picio tiene relacion con el disefio edito-
rial, ya que realizan material para lec-
tura y presentaciones para capacitar
sobre el VIH/Sida, aunque no cuentan
con un profesional de disefio grafico.

¢Grupo Objetivo?
- Jévenes con VIH y enriesgo de 15 a
24 anos.

Estrategia de comunicacidn

La estrategia de comunicacion que
sera utilizada sera un juego educativo
el cual favorecera el aprendizaje,
la motivacion y el interés por el
conocimiento sobre los temas del VIH/
Sida con la ayuda de ilustraciones que
reflejen emociones que ayudaran a
conectarse con el juego.

Produccién (Contenido)

- VIH

- La accion del sistema inmunoldgico
- Sida

- Epidemiologia

- Formas de prevencion

- Como no se transmite el VIH

- Pruebas del VIH

- Temas tabu

Presentacion (Disefio)
Juego

Distribucion

Sede
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 Presupuesto para ejemplar

Cantidad Producto Material Descripcion Subtotal
1 Lona 13 Oz mate 1 Tablero 1x1 mt Q.120.00
4 Bloques de 4 Peones Radio 5 cm x grosor 2 cm Q25.00
madera
1 Hoja carta sticker 4 Peones 5x5cm Q20.00

Texcote oficio . . .
3 Calibre 16 24 Tarjetas 7x7 cm tiro - retiro Q45.00

2 Cartén 1 Caja 98x69 cm Q32.00

Vinil adhesivo

1 brillante 1 Caja 100x100 cm Q.130.00
Texcote carta . -

1 Calibre 16 1 Caja pequefia 21.59x27.94 cm Q.12.00

1 Couché carta Instructivo 21.59x27.94 Q.13.00

Total Q397.00

*COSTO DE IMPRESION UNICAMENTE. NO INCLUYE ARMAR LAS PIEZAS.
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Proceso de
Produccion Grafica

* Pre-visualizacién

* Nivel de Produccién Grafica 1 (Boce-
tos a mano)

* Nivel de Produccion Grafica 2

* Nivel de Produccion Grafica 3

* Propuesta Grafica Final fundamentada

« Vista preliminar de la Pieza Grafica

Q
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6.3 pre-visualizacién

A. Descripcion del Concepto Creativo
Armate de conocimiento

Este concepto propone que los jévenes utilicen el conocimiento como un arma de
proteccion contra el virus, asegurar su salud y dejar fuera los tabus que hay sobre la
sexualidad, y apartar la discriminacion y estigma.

B. Descripcion de la tendencia/estilo de diseino

Flat design o diseno plano

Esta tendencia elimina o reduce todo tipo de decoracién o sobre cargo de elementos,
para simplificar el mensaje y facilitar la funcionalidad. Su disefio es simple y plano, y
utiliza figuras geométricas.

C. Resumen del tema a abordar
VIH

EL VIH es un virus que se llama el Virus de la Inmunodeficiencia Humana. Es un orga-
nismo de tamafio microscépico que ataca al sistema inmune que es el que protege
nuestro cuerpo de agentes extrafios y perjudiciales, debilitandolo y haciéndolo vul-
nerable ante una serie de infecciones, algunas de ellas pueden tan graves que ponen
en peligro la vida.

Sida

Es el Sindrome de Inmunodeficiencia Humana o sida. Es un estado en donde la infeccién
del VIH baja los niveles de defensas y produce la aparicion de infecciones oportunistas y
muchos otros sindromes.

D. Secciones principales de la pieza de diseiio

Material editorial

- Caja(Tapayfondo)
- Tablero

- Tarjetas

- Instrucciones

- Peones
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6.2 Nivel de Producecion Grafica 1
(Bocetos a mano)

A. Pieza grafica

En los primeros pasos antes de realizar la pieza grafica se desarrolla el bocetaje de las
primeras propuestas de disefio para elaborar las que sean necesarias y escoger con la
ayuda de autoevaluacion, coevaluacion y validacion de los disefios realizados, parato-
mar la decision de cual de las tres opciones es la mas pertinente y acorde a las necesida-
des de planteadas de comunicacion.

Referencias

Antes de realizar las propuestas de disefo
se realiz6 una investigacion de los diferentes
juegos de mesa de acuerdo a la edad y gustos
del grupo objetivo, y revisando los juegos co-
merciales ya que son los que mas utilizan los
jévenes y de su agrado para jugarlos.

http://www.hasbro.com/es-mx/product/
cranium:824896AB-19B9-F369-106D-FSOAD3AA1BES

http://oxfordgames.co.uk/shop/cluedo-classic/
https://www.families.com/blog/learning-through-twister



Primer Boceto

Secciones principales + indicadores

- Caja: Reticula, logotipos, créditos.
- Tablero: casillas, titulos e iconos.
- Peones: ilustraciones

Descripcion y fundamentacion

Realizacion del tablero del juego con el tamafio
de 20 por 20 pulgadas.

En este boceto se colocan los elementos graficos
representando el concepto

creativo “Asegura tu salud".

El objetivo del juego es llegar al final respondien-
do las actividades que se encuentran en algunas
casillas del juego estas tienen preguntas sobre el
VIH/Sida y ademas se van sumando puntos el al-
cance el mayor puntaje gana el juego asegurando
su vida.

Paleta de colores

El color verde es el color que utiliza el Hospicio y
ademas mejora el aprendizaje y la comprension
es un color asociado para recordar mejor la in-
formacion.

El color rojo y anaranjado atrae la atencién y
ademas es un color que lleva el lazo rojo simbo-
lo para mostrar apoyo a la lucha contra el Sida y
solidarizarse con las victimas de la enfermedad.

Y el amarillo se ve reflejado en las emociones
como la calidez, amabilidad, positividad y alegria.

Paleta tipogrdfica

La utilizacién de la familia de la fuente Futura di-
seflada por Paul Renner. Tiene mejor legibilidad y
es una tipografia moderna para el grupo objetivo.

Y una tipografia bold para titulos ya que es muy
funcional y facil de leer.

Capitulo 6 | Proceso de Produccién Grdfica
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Segundo Boceto

Secciones principales + indicadores

- Caja: Reticula, logotipos, créditos.

- Tablero: casillas en forma de laberin-
to, titulos e ilustraciones

- Instrucciones: Reticula, titulo, subtitu-
los e iconos.

Descripcion y fundamentacion

Aca aparecen los mismos elementos, se
cambiaron los colores por los que utili-
za el isotipo de la institucién , también
la forma de las casillas es diferente
como un laberinto se toma en cuenta
que es para grupo de personas y cada
uno de ellos tiene su color y camino, se
agregan ilustraciones de los virus del
VIH que quieren atacar la salud de los
jugadores el que gane el juego asegura
su salud.

ADIVINAZNAS

JUEGA

MIMICAS

TU SALUD

PREGUNTAS




Tercer Boceto

Secciones principales + indicadores

- Caja(Tapay fondo ): Reticula, subtitulo,
logotipos, iconos.

- Tablero: casillas, logotipos, texto, ilustraciones.

- Tarjetas: Titulo, cuerpo de texto, ilustracion.

- Instrucciones: Reticula, titulo, subtitulos e
iconos.

Descripcion y fundamentacion

En el tercer boceto se agregan mas per-
sonajes al juego representando al sistema
inmune de nuestro cuerpo, de fondo en las
ilustraciones aparece un patron de células
como si se encontraran dentro de el cuer-
po, pero no destaca porque la intencion es
ponerlas en un segundo plano. Los colores
se aplican mas a los personajes para que
cada uno represente una emocion o forma
de ser para ser diferenciados.

Personajes que
ayudaran al
cuerpo humano,
sistema inmune.

Proceso de Produccién Grdfica
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Personaje tablero
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Personajes para cartas Personaje VIH
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Nombre del juego

INMUNIDAD

Portada de caja

iNo dejes entrar al VIH a tu cuerpo!

© PERAS
INMUNIDAD

:g
v
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Tablero




Primera Validacion

Capitulo 6

Proceso de Produccién Grdfica

Mucho | Reguler | Poco Mucho | Regular | Poco

El objetivo de comuni- El objetivo de comuni-

cacién es congruente caciéln es congruente

con los objetivos de la X con los ob'stiv%s dela X

Org. i Org. ;

La técnica creativa i i

utilizada permite un X b?m‘zé:gfa;m:‘fn
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objetivo. objgtivo 0

El insight identificadk - = ifi

El sig icado s X Fq |rr\t:|gm identificado es ><
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El concepto propuesto El concepto propuesto

es pertinente al grupo K - ><
objetivo y la Org. objgtivo yla Orgg &

El concepto propuesto El :

es innovador. 7<. es?::g::.‘;;,? e ><
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Mucho | Regular | Poco ‘Mucho | Regular | Poco

El objetivo de comuni-
cacién es congruente
con los objetivos de la
Org.

El objetivo de comuni-
cacion es congruente
con los objetivos de la
Org.

S

La técnica creativa
utilizada permite un
resultado acertado.

El insight identificado
es pertinente al grupo
objetivo.

La técnica creativa
utilizada permite un
resultado acertado.

El insight identificado
es pertinente al grupo
objetivo.

El insight identificado es
fuerte.

El concepto propuesto
es pertinente al grupo
objetivo y la Org.

El insight identificado es
fuerte.

El concepto propuesto
es pertinente al grupo
objetivo y la Org.

El concepto propuesto
es innovador.

El concepto propuesto
es innovador.

El concepto propuesto
favorece el logro de los
objetivos del proyecto

s

El concepto propuesto
favorece el logro de los

e < A K

Eosa -

objetivos del proyecto

Mucho | Regular { Poco

El objetivo de comuni-
cacién es congruente
con los objetivos de la
Org.

La técnica creativa
utilizada permite un
resultado acertado.

El insight identificado
es pertinente al grupo
objetivo.

El insight identificado es
fuerte.

El concepto propuesto 7
es pertinente al grupo
objetivo y la Org.

El concepto propuesto
es innovador.

El concepto propuesto
favorece el logro de los
objetivos del proyecto

A

X

W Poso

El objetivo de comuni-
cacién es congruente /
con los objetivos de la

Org.

La técnica creativa /
utilizada permite un 3
resultado acertado.

El insight identificado /
es pertinente al grupo

objetivo.
El insight identificado es Ve
fuerte.

El concepto propuesto

es pertinente al grupo /
objetivo y la Org.

El concepto propuesto
es innovador.

El concepto propuesto ‘/

favorece el logro de los
abjetivos del proyecto

Mucho | Regular { Poco
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Segunda Validacion

A continuacion sé enlistan las respuestas correspondientes a cada una de las interrogan-
tes de la validacion en linea.

VALIDACION

Profesionales de diseno

Edades Género Profesion Anos en el medio:
26 Hombre Diseflador Grafico 1 afo

23 Mujer Disefadora Grafica 1/2 ano

27 Hombre Lic. Disefio Grafico Editorial 5 afos

30 Mujer Lic. Disefio Grafico Editorial 4 afios

25 Hombre Diseflador Grafico 1 afo

1.1 Enumere de 1 a 3 en cada seccidn la jerarquia visual del disefio de la pieza.
Ejemplo: 1 llustraciones, 2 texto, 3 Logotipos.
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111 Enumere del a3 en cada seccidn la jerarquia visual del disefio de la pieza.
Ejemplo: 1 Ilustraciones, 2 texto, 3 Logotipos.

Primero

Segundo

Tercero

Ilustraciones Logotipos Texto

1.2 ;La composiciéon tipografica y el tamafo le parecen adecuados al tipo de disefio?
Si/ No ¢Cual sugiere?

I si o

0

1.3 Indique una opcién de cada una de las secciones (caja/tablero) ¢qué reticula ob-
serva en la pieza de disefio? [Caja]

4 Il Jerdrquica M Columnas M Modular [l Manuscrito

Caja Tablero

@
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14 ;Considera que la seleccién cromatolégica en conjunto es la mas adecuada para
el tema propuesto? Si / No ¢Cual sugiere?

5 Recomendaciones:

e Mi sugerencia seria, probar con negro para
el delineado de las ilustraciones, para que
contraste un poco mas, Neutrdéfila y CD4 se

- . pierden un poco en el fondo por sus colores.

* Yo le agregaria algun verde (del color del

logo) de la institucion, para que haga cone-
2 xion con la marca. Es mas facil que alguien
tome el disefio como plagio, solo con quitar
el logo y poner otro.

1.5 (A qué tendencia de disefo grafico cree que corresponde las ilustraciones?

QP

40%

2. Aspectos de funcionalidad

2.1 Describa en una o dos palabras el concepto creativo que percibe en la pieza

P
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2.2 (Qué entiende por el nombre del juego?

. El secreto de la inmunidad

Aprender jugando

- Prevencién de enfermedades (ETS)

Hacer algo para proteger el cuerpo

- Que ayuda a aprender sobre un tipo de virus.

2.3 ;Como cree que son las reglas del juego?
En la escala de valorizacion 0= No comprensible a 5= compresible

2.4 Sinver el juego ¢Cuantas piezas fueron las que observo?

20

15

10

Cantidad de piezas del juego
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2.5 (Cree que el disefio del empaque es funcional para ser transportado?

Si ¢Por qué? / No ;Por qué?

5

0

Il o

3. Aspectos de Reproduccidny tiraje

Recomendaciones:
« Seria excelente que tuviera un agarrador.
 Seria bueno agregarle un agarrador, ya
sea de plastico, lazo.
« Creo que deberia ser mas pequefio, para
poder cargarlo.

3.1 ;(Cree que los materiales a utilizar para el disefio del juego son funcionalesy

duraderos?

Tablero 1x1 mt - Lona 13 Oz Brillante. Si / No ;Cual sugiere?

04

I o

Recomendaciones:

 Sugeriria que fuera lo mas opaco posible, para
que no refleje luces y sea legible. La medida de-
beria ser mas pequefia por cuestiones de espa-
cio, no todo mundo tiene un espacio tan grande
para colocarlo, considerando el tamafio de las
casas actualmente y que al rededor del tablero
habra varias personas.

« Creo que seria mejor un cartoncillo Texcote ca-
libre 22 plastificado o impreso en Coroplast im-
preso es liviano y duradero.

Caja de 0.71 x 0.71mt pvc 1 mt - Vinil Blanco Sobre PVC 1MM. Si / No ;Cual sugiere?

I o

Recomendaciones:
» Sugiero una caja de cartén como la de cualquier juego, y

mas pequefia, el tablero al ser de lona se puede colocar do-
blado en 4, y un tiraje de cajas de PVC seria muy pesado
e incluso podria quebrarse o desarmarse con facilidad al
transportarla, y el costo se elevaria mucho, el PVC no es un
material barato. EL PVC se moldea con calor o se pega con
pegamento para tuberias, la primera es muy costosa y la se-
gunda no es confiable (se puede desarmar).

Sugiero cartoncillo con UV para proteger el material y la
impresion.

Pensaria que en algun tipo de cartén o alglin material que
puede ser reciclado facilmente. La marca parece ser amiga-
ble con el medio ambiente y los plasticos como el PVC son
como contaminantes por su largo tiempo de desintegracion.
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Peones de 5x6 cm pvc 1mm - Vinil Blanco Sobre PVC 1MM. Si / No ;Cual sugiere?

5

0

Recomendaciones:
» Me parece bien, pero sugiero hacerlos de
madera para que sea mas duraderos.
 Si se hace mas pequefio el tablero, habria
que evaluar el tamafio de las piezas.
* Sugiero cartoncillo con UV para proteger el
material y la impresion
» PVC esta bien. Deben tener peso para que
no se muevan con el aire. (un respiro, por

ejemplo).

Tarjetas de 10.5x10.5 cm - Texcote Calibre 14.Si / No ¢Cual sugiere?

5

0

o

Recomendaciones:
e Me parece bien, aunque también pueden
ser de pvc para que sean mas duraderos.
« Con barniz UV (pensando que sera reprodu-
cido en tirajes largos) por su durabilidad.

Instructivo 8.5x11 - Opalina Carta. Si / No ;Cual sugiere?

I o

Recomendaciones:
 Podria ser couché (como tipo revista).
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B. Descripcion y fundamentacion de la decision final de DG

Autoevaluacion
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Secciones principales + Indicadores

Caja ( Tapay fondo ): Reticula, subtitulo, lo-
gotipos, iconos.

Tablero: casillas, logotipos, texto, ilustraciones.
Tarjetas: Titulo, cuerpo de texto, ilustracion.
Instrucciones: Reticula, titulo, subtitulos e
iconos.

Descripcion y fundamentacion

Logotipo y nombre del juego:

Operacion inmunidad hace referencia al ata-
que que hace el sistema inmune hacia los vi-
rus que arremeten hacia nuestro cuerpo.

Portada de la caja:

Como primer plano se encuentra el imago-
tipo, una frase que recuerda a los jugadores
su proteccion, iconos y logotipo de Hospi-
cio San José; como segundo plano se le da
importancia a los personajes del sistema
inmune como los defensores; en tercer pla-
no estan los virus del VIH acechando para
ver una oportunidad de escape.

Tablero:

o

Como personaje principal: un joven, en el
cual sus extremidades son las casillas del
juegoy su meta el corazén en donde se evi-
ta que los virus del VIH lleguen. Alrededor
cerca del cuerpo esta el sistema inmune,
representado por personajes vestidos de
policias, resguardando el cuerpo para que
no lleguen los virus que rondan alrededor.

Luego de realizar la evaluacién se tomé la
decision de elegir la tercera opcion, ya que
se apega mas a los objetivos del proyecto,
la asociacion y el concepto creativo, por-
que en el tercer boceto el juego trata de
ayudar a los personajes que son de sistema
inmunoldgico, estos son las defensas natu-
rales de nuestro cuerpo y que nos ayudan a
combatir infecciones, bacteria y virus.

Ademas, el juego representa mas al cuerpo
humano y es al que el virus del VIH ataca.
Se utilizaran colores que representan se-
guridad, salud, motivacién, alegria y vitali-
dad para que las personas que lo jueguen
se sientan a gusto al jugarlo y motivados a
seguir jugando.



En el segundo nivel de visualizacion se con-
tinua con el bocetaje a nivel digital de la
opcion elegida de la primera visualizacion
realizada a mano. Ademas, se digitalizan
todos los elementos del juego para su vali-
dacién con profesionales de disefio grafico.

Nombre del juego

Cambio a los personajes del juego

Capitulo 6 | Proceso de Produccién Grdfica

Nivel de Produccion Grafica 2

A. Pieza Grafica

Secciones principales + Indicadores

- Caja(Tapay fondo ): Reticula, subtitulo,
logotipos, iconos.

- Tablero: casillas, ilustraciones, logotipos y texto.

- Tarjetas: Titulos, texto, reticula, ilustraciones.

- Instrucciones: Reticula, titulos, subtitu-
los, texto, ilustraciones.

- Peones: Ilustraciones.

Descripcién y fundamentacion

El logotipo de Operacion Inmunidad hacer re-
ferencia a una célula sanguinea o glébulo blan-
co que es la que defiende a nuestro cuerpo de
sustancias extrafas o agentes infecciosos.

ELnombre operacién inmunidad viene del com-
bate que se realiza dentro de nuestro cuerpo al
defender de virus que quieren hacernos dafo.
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Cambio de facciones

y expresiones en los
rostros de los personajes
y posiciones de combate
ademas se les agregd
armas de proteccion.

Cambio de color a los
virus del VIH para darle
sentimiento de enojoy
relacién al peligro.

Ga N




Cambio de color para
representar el color rojo
de las venas y sangre de

nuestro cuerpo.
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Portada de caja
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Tarjetas

Adivinanza

Abstinencia
| Nedtréﬂla]

Uso de patrones
con el disefio

de glébulos y
defensas en cada
una de las tarjetas.

Preguntas

¢Al dia seguiente de
haber tenido la
relacién de riesgo,
es fiable el resultado
de la prueba de
SIDA?

Falso / Verdadero

Se te puede
transmitir el VIH/Sida
al estar cerca de una
persona vih positiva o

enferma de sida
' ] cuando
Baséf‘lo tose o estornuda

junto a ti.

—

Eosinéfilo

Peones
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[
INSTRUCCIONES - + (Y
13+ 4-20 15
edad jugadores minutos

3. ¢Como Jugar?

©PERAL
INMUNIDAD

Cada equipo debe colocar la
ficha elegida en el inicio del
tablero.

Se debe elegir a una persona
de cada grupo o puede ser el
lider, para que sea el que
coordine y haga las preguntas
que se encuentran en las tar-
jetas.

1. iPreparense!

Forma 4 equipos de 2 6 mds
personas.

El lider de cada equipo elige la

~ficha para jugar.

‘Preparar el tablero y el dado.

Comprueba que las cartas
estdn separadas por grupos
de color, puestas boca abajo
en el lugar correspondiente
del tablero.

2. Objetivo del juego

Proteger al cuerpo humano de
los virus del VIH/Sida. La
manera de protegerlo es
llegando al final de cada
extremidad del cuerpo. En
algunas casillas encontraras a
otros globulos blancos que se
han quedado en el camino
debes ayudarlos a resolver las
actividades para poder seguir
avanzando y lograr llegar al
final.

Luego cada equipo debe

soltar el dado y quien saque el
mayor puntaje empezard la
partida, y le sequird el de la
derecha.

uUno vez iniciada la partida, se

notard que en algunas de las
casillas nos dirige hacia un
tipo de tarjeta, Neutrofila es
de adivinanza, Eusindfilo son
preguntas y Basofilo es falso y
verdadero.

°Codo vez que les toque la

casilla de tarjetas el encarga-
do de ellas debe de leer la
actividad en voz alta para que
los de su grupo realicen la
actividad que se les propone,
si pasa la prueba el equipo
puede hacer su movida, si no
pasa la prueba, no hace
movida alguna y le toca al
otro equipo.

aGono quien llega a la meta.
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4. Datos sobre las 5. Contenido
cartas deljuego
e -1 Tablero
eAdwmonzos =24 Tarjetas
=] Dado
Un miembro de cada -4  Peones

equipo, consecutivamente,
deberd intentar que su
equipo adivine el concepto,
que deberd representar
por medio de la mimica.
Previamente a que wun
miembro de un equipo
escenifique el concepto, el
monitor/a mostrara  al
equipo contrario el conte-
nido de la ficha a represen-
tar.

a Preguntas

Un miembro designado
por el grupo deberd leer la
pregunta y cualquier per-
sona integrante del grupo
puede responer.

e Falso y verdadero

Un miembro de cada
equipo, consecutivamente,
deberd responder si es
falsa o verdadera la pre-
gunta.
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Descripcion de Validacion

Primera Validacién

Técnica
- Encuesta

Muestra
- Cantidad de personas evaluadas: 6
- Rangos de edad: 23 - 26

- Profesion: Estudiantes de Disefio grafico

Aspectos Evaluados
- El objetivo de comunicacién es congruente con los objetivos de la organizacién.
- La técnica creativa utilizada permite un resultado acertado.
- Elinsight identificado es fuerte.
- El concepto propuesto es pertinente al grupo objetivo y la organizacién.
- El concepto propuesto es innovador.

- El concepto propuesto favorece el logro de los objetivos del proyecto.

Proceso de Validacion
- Laencuesta fue realizada en el horario de clase. A cada estudiante se le entregd una
pequefia hoja con los aspectos, para evaluar el insight y concepto creativo. Las ideas
fueron presentadas en una cafionera para ser observada por todos. Cada alumno dio
su opinion de lo que percibid y dio su resultado en su hoja.

Segunda Validacién

Técnica
- Encuesta
Muestra

- Cantidad de personas evaluadas: 5
- Rangos de edad: 23 - 30

- Profesion: Licenciados en Disefio grafico
Aspectos Evaluados

- Aspectos estéticos de disefo

- Funcionalidad

- Reproducciony tiraje

Proceso de Validacion
- Como segundo paso fueron evaluadas las piezas graficas por el criterio y experiencia
de los disenadores. Este paso es importante, porque nos dan su critica constructiva

u opinion para asi poder mejorar nuestro disefio y nos ayuda a tener otras ideas y
fundamentos para nuestro trabajo. La evaluacién se realizo durante la clase de pro-
yecto de graduacién 2.

Ver anexo 4.

Q
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- La actividad consistio en presentar el
proyecto desde el nombre del proyec-
to de graduacién, objetivos de la aso-
ciacion, objetivos del proyecto, grupo
objetivo, técnicas creativas, insight,
concepto creativo y piezas disefadas,
cada uno de los disefiadores se les dio
una hoja donde hicieron su critica ade-
mas podian dar su opinién oral.

- La evaluacién que se llevé a cabo, fue
de ayuda para replantear el insight
y concepto creativo para que tuviera

mayor fuerza y fuera pertinente para
el grupo objetivo y la organizacion.

- También se cuenta con la asesoria de
licenciados de disefio que recomen-
daron el arreglo de la pieza de disefo,
para lograr una mejor composicién
de las figuras en la portada de la caja,
forma y facciones de los rostros de los
personajes y mejorar su anatomia.

C. Descripcion y fundamentacidn de la decisién final de DG

Secciones principales + Indicadores

- Caja (Tapay fondo): Reticula, subtitulo,
logotipos, iconos.

- Tablero: casillas, ilustraciones, logotipos
y texto.

- Tarjetas: Titulos, texto, reticula, ilustraciones.

- Instrucciones: Reticula, titulos, subtitu-
los, texto, ilustraciones.

- Peones: Ilustraciones.

Resultados de la Validacion con
profesionales

Se les hablo a los profesionales primero
y luego se les envid un correo con la pre-
sentacion del proyecto adjunto y un enla-
ce, llevandose a cabo la validacion con el
apoyo de las herramientas de formulario
de Google.

Los profesionales que respondieron a la va-

lidacion los cuales fueron cinco, todos dise-
fiadores graficos con afos de experiencia.

Q

En general el material cumplié con la cali-
dad y funcionalidad esperada. Las observa-
ciones de los profesionales seran tomadas
en cuenta, aplicando cambios para mejoras
del material.

Fundamentacién

Con los resultados de la encuesta realizada
a los profesionales de Disefio grafico. Pri-
mero se hara la prueba de delinear de color
negro las ilustraciones, para que resalten
un poco mas del fondo. También agregar el
color verde del logotipo para que haga co-
nexién con la marca. Agregar ilustraciones
u otro elemento para representar mejor el
concepto "Armate de conocimiento”. Y por
ultimo hacer revision si es posible la repro-
duccién y tiraje conforme a la opinién de
los disenadores.

Ver anexo 4.



Isologo

Se hizo el cambio antes

de presentarlo ante los
profesionales de disefo.

En el isologo se cambié la
forma de la célula sanguinea

o globulo blanco a figura mas
minimalista con un color azul
en degradéy con una tipografia
redonda conforme a la apariencia
del glébulo blanco, poniendolo
con un disefio de lo juegos de
aplicacion que estan en tendencia
y va hacia el estilo médico.

Personajes

Se cambié el estilo
de los rostros de los
personajes para darle
aspectos mas reales.
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iNO DEJES ENTRAR
AL VIH A TU CUERDPO!
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Portada de caja

Se cambi¢ la jerarquia
visual de la portada

en primer plano se
coloco el isologo y los
personajes buenos,
como segundo plano
informacion del juego
y tercer plano los virus
del VIH.

A los personajes se

les agregara una linea
de baja intesidad del
color, que utiliza cada
personaje para que
contrasten mas, ya que
se pierden con el fondo.

Parte de atras
de la caja

Se cambiara la
jerarquia visual de
los personajes, para
unificarlos como en
la portada de la caja.
Ademas de alargar el
cuadro de texto y el
cambio de color a la
linea del cuadro, para
que sobresalga un
poCo Mas.

/ e ~ 0o
°? oPERACION
INMUNIDA D

iNO DEJES ENTRAR
AL UPE® = Ty CUERPO!

-
> e

= o« o Un juego que te ayudard a facilitar el
conocimiento y contribuir a la

prevencion del VIH/Sida.

15+ 4 - 20 15
EDAD JUGADORES MINUTOS

CD4

El!ll@l'
J L)
- o MUNIDAD

l iNO DEJES ENTRAR l@

AL VIH A TU CUERPO!

iHola soy CD4! y te explicaré de que trata este juego.
Operaciéon Inmunidad es un divertido juego grupal
creado para que refuerces tu conocimiento y
prevencion del VIH/Sida. Jugando en grupos con tus
comparfieros me ayudas a mi Yy a mi equipo
Neutrofila, Eusindfilo y Basofilo a proteger y prevenir
tu salud de los malvados virus del VIH. Necesitamos
de tu ayuda porque son tan peligrosos que pueden
provocarte la muerte.

OBJETIVO Proteger al cuerpo humano de los virus
del VIH/Sida. La manera de protegerlo es llegando al
final de cada extremidad del cuerpo. En algunas
casillas encontraras a otros glébulos blancos que se
han quedado en el camino debes ayudarlos a
resolver las actividades para poder seguir
avanzando y lograr llegar al final.

Disefiado e ilustrado por: Rosa Pinelo

Eusinéfilo




Instructivo

Para una mejor
lectura se cambiara
el disefio del fondo
de las instrucciones,

utilizando el disefio que
se utilizé en el fondo
de las tarjetas y se
compondran las viudas
al final de los parrafos.

Capitulo 6
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INSTRUCCIONES

PERACIO
nmuN

INO DEJES ENTRAR
WIH A TU CUERPO!

Forma 4 equipos de 2 6 mas
personas.

El lider de cada equipo elige la
ficha para jugar.

Preparar el tablero y el dado.

Comprueba que las cartas
estan separadas por grupos
de color, puestas boca abajo
en el lugar correspondiente
del tablero.

Proteger al cuerpo humano de
los virus del VIH/Sida. La
manera de protegerlo es
llegando al final de cada
extremidad del cuerpo. En
algunas casillas encontraras a
otros glébulos blancos que se
han quedado en el camino
debes ayudarlos a resolver las
actividades para poder seguir
avanzando y lograr llegar al
final.

Adivinanzas

Un miembro de cada equi-
po, consecutivamente, de-
bera intentar que su equipo
adivine el concepto, que de-
bera representar por medio
de la mimica. Previamente a
que un miembro de un equi-
po escenifique el concepto,
el monitor/a mostrard al
equipo contrario el conteni-
do de la ficha a representar.

Preguntas

Un miembro designado
por el grupo debera leer la
pregunta y cualquier per-
sona integrante del grupo
puede responer.

Falso y verdadero

Un miembro de cada
equipo, consecutivamente,
deberd responder si es
falsa o verdadera la pre-
gunta.

[
a-
13+ 4-20 15
edad  jugadores minutos

Cada equipo debe colocar la
ficha elegida en el inicio del
tablero.

Se debe elegir a una persona
de cada grupo o puede ser el
lider, para que sea el que
coordine y haga las preguntas
que se encuentran en las tar-
jetas.

Luego cada equipo debe
soltar el dado y quien saque el
mayor puntaje empezarda la
partida, y le seqguira el de la
derecha.

Una vez iniciada la partida, se
notard que en algunas de las
casillas nos dirige hacia un
tipo de tarjeta, Neutrofila es
de adivinanza, Eusinéfilo son
preguntas y Basofilo es falso y
verdadero.

Cada vez que les toque la
casilla de tarjetas el encarga-
do de ellas debe de leer la
actividad en voz alta para que
los de su grupo realicen la
actividad que se les propone,
si pasa la prueba el equipo
puede hacer su movida, si no
pasa la prueba, no hace
movida alguna o si contesta
mal regresa una casilla y le
toca al otro equipo.

Gana quien llega a la meta.

1 Tablero

24 Tarjetas

Abstinencia

Neutrsfia

4 Peones
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iNo dejes entrar el
l VIH a tu cuerpo! l
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Un juego que te ayudard a facilitar el
conocimiento y contribuir a la
prevencion del VIH/Sida.

Troquel de caja

Se realizara el cambio de J ‘
troquel, ya que la sugerencias OPERACIGN _
Neutrofil ‘“a““.nan

de los profesionales en la :
encuesta que se realizd, 1 - | g
sugieren poner un agarrador a oo
la caja para mayor comodidad e
al transportarlo. ]
Ademas se pensé en agregarle & c
refuerzo a la caja para mayor
duracion del material.

debes ayudarlos @
para poder sequir
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6.4 | Nivel de Produccion Grafica 3

A. Pieza Grafica

Secciones principales + Indicadores

- Caja(Tapay fondo ): Reticula, subtitulo, logotipos, iconos.

- Tablero: casillas, ilustraciones, logotipos y texto.

- Tarjetas: Titulos, texto, reticula, ilustraciones.

- Instrucciones: Reticula, titulos, subtitulos, texto, ilustraciones.

- Peones: Ilustraciones.

Descripcién y fundamentacion

Luego de realizar la validacion con los pro-
fesionales de disefio, se tomaron en cuenta
los comentarios y recomendaciones, para
modificar las propuestas de disefo. Posterior
a cambiar las propuestas basandose en las
sugerencias de profesionales, se disefid un
instrumento para validar con el grupo objeto.

Se inici6é el tercer nivel de visualizacion,
luego de haber realizado la validacién de
las piezas con el grupo objetivo, esta vali-
dacién se hace con el fin de verificar el efec-
to y funcionalidad del disefo desarrollado
y que también cumpla con los objetivos del
proyecto planteados. Y con las opiniones
del grupo objetivo podemos mejorar y ha-
cer los cambios respectivos para que nues-
tro proyecto cumpla su mision.

La validacién se llevd a cabo con jovenes
que viven en Hospicio San José ya que ellos
han recibido las charlas y talleres sobre el
VIH/Sida, el juego les sirve como un refuer-
zo de los conocimientos aprendidos. Una
vez que los jovenes interactuarany jugaran
con el juego, se les paso una encuesta.

Cada uno de los jovenes respondio la en-
cuesta y se realizaron los cambios con res-
pecto a las opiniones y respuesta del grupo
objetivo. La cual fue agregar mas casillas al
juego porque les fue entretenido y divertido.

Finalmente, se desarrollo la tabulacién de
datos y analisis de los resultados del grupo
objetivo para realizar los ultimos cambios
de la propuesta grafica final.
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Portada de caja

Se cambié la jerarquia
visual de la portada: en
primer plano se colocé el
isologo y los personajes
buenos, como segundo
plano informacién del
juegoy tercer plano los
virus del VIH.

A los personajes se les
agregoé una linea clara
del color de cada uno,
para que contrastaran
mas, ya que se perdian
con el fondo.

Parte de atras
de la caja

Se cambid de lugar
a los personajesy se
colocaron junto al
cuadro de texto, para
que estén unificados
como en la portada
de la caja. Ademas
de alargar el cuadro
de texto y el cambio
de color ala linea
del cuadro, para que

sobresalga un poco mas.

o
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iNO DEJES ENTRAR
l AL VIH A TU CUERPO! l

Un juego que te ayudara a facilitar

el conocimiento y contribuir a la
prevencién del VIH/Sida.

iNO DEJES ENTRAR
AL VIH A TU CUERPO!

jHola soy CD4! y te explicaré de que trata este
juego. Operacién Inmunidad es un divertido juego
grupal creado para que refuerces tu conocimiento
y prevencion del VIH/Sida. Jugando en grupos con
tus comparieros me ayudas a mi 'y a mi equipo.
Neutréfila, Eusindfilo y Basdfilo a proteger y.
prevenir tu salud de los malvados virus del VIH.
Necesitamos de tu ayuda porque son tan
peligrosos que pueden provocarte la muerte.

OBJETIVO: Proteger al cuerpo humano de los
virus del VIH/Sida. La manera de protegerto es
llegando al final de cada extremidad del cuerpo. En
algunas casillas encontraras a otros glébulos
blancos que se han quedado en el camino, debes
ayudarlos a resolver las actividades para poder
seguiravanzando y lograr llegar al final

Disefado e ilustrado por: Rosa Pinelo

(-1

Eusindfilo




Instructivo

Para una mejor
lectura se cambié

el disefio del fondo

de las instrucciones,
utilizando un disefio
plano, patréony un
fondo blanco, como es
el que se utiliza en las
tarjetas del juego.
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iNO DEJES ENTRAR

AL VIH A TU CUERPO!

INSTRUCCIONES

1. jPreparense!

Forma 4 equipos de 2 o mas
personas.

El lider de cada equipo elige la
ficha para jugar.

Preparar el tablero y el dado.

Comprueba que las cartas
estan separadas por grupos de
color, puestas boca abajo en el
lugar  correspondiente  del
tablero.

2. Objetivo del juego

Proteger al cuerpo humano de
los virus del VIH/Sida. La
manera de protegerlo es
llegando al final de cada extre-
midad del cuerpo. En algunas
casillas encontraras a otros
glébulos blancos que se han
quedado en el camino debes
ayudarlos a resolver las activi-
dades para poder seguir avan-
zando y lograr llegar al final.

4. Datos sobre las

tarjetas

Un miembro de cada equipo,
consecutivamente,  deberd
intentar que su equipo adivi-
ne el concepto, que deberd
representar por medio de la
mimica. Previamente a que
un miembro de un equipo es-
cenifique el concepto, el mo-
nitor/a mostrarad al equipo
contrario el contenido de la
ficha a representar.

Un miembro designado por
el grupo debera leer la pre-
gunta y cualquier persona
integrante del grupo puede
responer.

lsoy o
Un miembro de cada equi-
po, consecutivamente, de-
bera responder si es falsa o
verdadera la pregunta.

1 Tablero

“ 4w

13+ 4-
edad  jugadores minutos

3. ¢Como Jugar?

Cada equipo debe colocar la
ficha elegida en el inicio del
tablero.

Se debe elegir a una persona de
cada grupo o puede ser el lider,
para que sea el que coordine y
haga las preguntas que se
encuentran en las tarjetas.

Luego cada equipo debe soltar
el dado y quien saque el mayor
puntaje empezaré la partida, y
le seguird el de la derecha.

Una vez iniciada la partida, se
notard que en algunas de las
casillas nos dirige hacia un tipo
de tarjeta, Neutrdfila es de adi-
vinanza, Eusindfilo son pre-
guntas y Basdfilo es falso y ver-
dadero.

Cada vez que les toque la casi-
lla de tarjetas el encargado de
ellas debe de leer la actividad
en voz alta para que los de su
grupo realicen la actividad que
se les propone, si pasa la
prueba el equipo puede hacer
su movida, si no pasa la prueba,
no hace movida alguna o si
contesta mal regresa una casi-
llay le toca al otro equipo.

Gana guien llega a la meta.

5. Contenido
del juego

Abstinencia
T eutromia ¥

j Di

¥ Eosinetio 1
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Peones

Para mejorar el uso de los peones se pondra
cada uno de los personajes de colores en un
bloque de madera, para que no se muevan
de su lugar a la hora de recorrer el tablero y
tengan mayor durabilidad.
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iNO DEJES ENTRAR
l AL VIH A TU CUERPO! l

Agarrador
avainaWnt
Nowovuad®
Refuerzo

Refuerzo

Troquel de caja

Se hizo el cambio de troquel, ya que la
sugerencias de los profesionales era
ponerle un agarrador para transportarlo
comodamente, ademas de que el nuevo
troquel tiene mayor firmeza por sus
refuerzos a los lados y otro al cerrarlo.

12
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Descripcion de Validacion

Técnica
- Encuesta

Muestra
- Cantidad de personas evaluadas: 14
- Rangos de edad: 14 -18 afos
- Profesion: Estudiantes

Aspectos Evaluados
- Aspectos estéticos de disefo
- Funcionalidad
- Reproducciény tiraje

Proceso de validacion

- Pararealizar la validacion al grupo objetivo, primero la educadora encargada de las
charlas y talleres de los jévenes de Hospicio San José, Profa. Ana Luisa se encargd de
darles una charla sobre el VIH/Sida. Luego se repartieron dos grupos de cuatro y dos
de tres personas. Después se les explico sobre el juego y se les dijo el propdsito del
juego y de como se jugaba. Jugaron 3 veces el juego para que todos pudieran parti-
cipar. Al terminar el juego se le explicd sobre la encuesta y todos los participantes la

respondieron.

- Se les realizé la encuesta a jovenes que habitan en el Hospicio San José y viven con

el virus del VIH.

Ver anexo 5.

o



Capitulo 6 | Proceso de Produccién Grdfica

Resultados de Validacion

A continuacion sé en listan las respuestas correspondientes a cada una de las inte-
rrogantes de la validacién.

Edad

w14 afos w15 afios m16 aios m 17 afos 18 afios =19 afos =120 afios

1. ;El material logra despertar su interés para querer jugarlo?

uS| mNO No respondio

Subraye la opcidn u opciones que considera apropiadas.

2. Segun su criterio, ;qué emocién o emociones despierta el juego?

m Aburrimiento m Confianza mAlegria ® Odio = Seguridad

0%




Proceso de Produccién Grdfica | Capitulo 6

Describalo en una o dos palabras, luego indique el porqué.
3. Segun su opinién ;Cudl es el tema del juego?
» Los jovenes observaron con detenimiento todo sobre el juegoy

entendieron que se trataba de la proteccién al cuerpo del VIH/Sida y
ademas del impedimento de que entre el VIH/Sida a nuestro cuerpo.

4. En una oracion describa, ;Qué entiende por el nombre del juego?

» Varios de los participantes entendieron que trataba sobre proteger el
cuerpo del VIH y proteger a los demas para que no se les transmita.

5. ¢Le atraen los personajes del juego?

=S| mNO  =No respondié

6. Escriba en una palabra, lo que representan para usted cada uno de los personajes:

» Las respuestas de los encuestados van por el mismo concepto que es
cuidar, proteger, defender al cuerpo del VIH/Sida que es lo que hace
el sistema inmune dentro de nuestro cuerpo.

7. ¢Piensas que las instrucciones son claras?

No respondié HSI WNO HiNo respondio
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Subraya la opcién u opciones que mas favorezcan a su criterio personal.
8. ¢{Qué sensacion le transmite los colores del juego?

m Comprensién B Enojo H/|nterés mFuerza

m Salud m Agresividad No respondié

0%

0% 0%

Seleccione una de las siguientes opciones de respuesta.

9. El disefo del juego es:

mlnnovador M Atractivo  ® Funcional Ninguno

0% 0%

10. Segun su criterio, ¢El juego es dificil de comprender?

=S| mNO =NINGUNO
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11. ;Considera que el juego deja un mensaje importante acerca del VIH/Sida?

55 mNO NINGUNO

0%

12. (El juego le ayudo aprender e informarse acerca del VIH/Sida?

mS| mNO = NINGUNO
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Final fundamentada

Secciones principales + Indicadores

6.5 |Propuesta Grafica

- Caja (Tapay fondo ): Reticula, subtitulo, logotipos, iconos.

- Tablero: casillas, ilustraciones, logotipos y texto.

- Tarjetas: Titulos, texto, reticula, ilustraciones.

- Instrucciones: Reticula, titulos, subtitulos, texto, ilustraciones.
- Peones: llustraciones.

Descripcion y fundamentacion

La realizacidon del material informativo y educativo responde a la
necesidad del Hospicio por contribuir al reforzamiento de la infor-
macion, asi como al aprendizaje en las charlas y talleres que da el
Hospicio San José a jovenes, para prevenir la transmision del VIH/
Sida y no se siga propagando el virus en todo el pais. Este material
tiene como fin que a través del juego los jovenes se eduquen, infor-
men y sensibilicen sobre el tema, ya que es una enfermedad que no
tiene cura, y si no es tratada, lleva a la muerte. Por ello, el juego es
una de las formas que se puede aprender de manera rapida, entre-
tenida y a la vez que la informaciéon quede grabada en la mente de
quien lo juegue, logrando que los jovenes se armen de conocimien-
to para no adquirir el VIH/Sida.

Concepto de diseio

ad
PERACIGL.
~ rdyy
WMUNIDAp'

iNO DEJES ENTRAR
l AL VIH A TU CUERPO! l

El concepto que fue aplicado en la
realizacién de la pieza fue: "Armate de
conocimiento". Porque es un material
educativo e informativo que ayudara a los
jovenes ha aprender y reforzar los temas
instruidos por el Hospicio y utilizar su
conocimiento como un arma de proteccién.

1)
2
]
|

L 9
U
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Formato

Por accesibilidad y transporte, se visualizd
trabajar en un formato cuadrado, ya que no
es tan comun en los juegos de mesa, pues la
mayoria son rectangulares. El tamafo de la
caja es de 13.77 x 13.77 pulgadas cerrada, el
tablero de 1 x 1 metro, las tarjetas de 3.93 x
3.93 pulgadas, peones de 2.36 x 2.36 pulgadas
y elinstructivo de 8.5 x 11 pulgadas.

Reticula

Poreltipodedisefio queseaplicé al material,
se eligio una reticula jerarquica, ya que se
centra en las proporciones de los elementos
de disefo, pues no contiene demasiado
texto y se varia en la posicién para que haya
fluidez en los elementos graficos.

Codigo Lingiiistico

Grafico y escrito, utilizando un aspecto
morfoldgico, recreativo-expresivo, ya que
permite mostrar o expresar sentimientos
y también emociones fuertes (positivas
0 negativas), esto se ve reflejado en
las ilustraciones, en su forma corporal,
expresion facial y color.

o




Cadigo tipografico

Por ser un juego educativo e informativo
se utilizaron 3 tipos de fuentes. Modak
tipografia decorativa que fue utilizada en el
isologo, porsuformaredonday gruesaquele
da fuerzay poder al nombre del juego. Mosk
una tipografia geométrica utilizada en la
frase delisologo, siguiendo la relacién con el
comicy videojuegos, para darle modernidad
y futurismo. Y por ultimo Geometria, san sérif
refleja modernidad, juvenil de facil lectura,
ya que no se utiliza demasiado texto, por el
cual no cansa la vista, con sus variaciones
(thin, extralight, light, italic, medium, bold
extrabold y heavy).

Codigo cromatico

El color es lo mas valioso en una pieza
grafica ya que transmite sensaciones
que el disefador experimentd frente
a su proyecto, pero a la vez utilizando
con un buen conocimiento de su
naturaleza y efectos, y de una manera
adecuada sabiendo de ellos sus
propiedades, interaccién y significados
para aplicarlo en las piezas graficas
y conseguir los resultados deseados.
Por tanto, se utilizé la combinacion
de la monocromia y el uso de colores
complementarios para dar unidad
y armonia adecuado para el disefio
plano por sus colores vivos que
estan en tendencia y sea identificado
rapidamente por el grupo objetivo.
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Eosinéfilo
Preguntas

éAl dia siguiente de
haber tenido la
relacion de riesgo,
es fiable el
resultado
de la prueba de
VIH?

C: 15% C: 90%
M2 100% M2 74%
¥ 100% Y: 0%
K: 0% K: 0%

C: 2% C: S7% C: 82%
M: S2% M: 3% M: 93%
¥: 92% V: 88% Ve 109
K: 0% K: 0% Ke 1%
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Codigo Icénico

Se hizo el uso de pocos iconos para
representar de forma grafica en la caja, la
edad, nimerode jugadoresy eltiempoenel
que se realiza el juego. Esto sera de utilidad
para quién utilice el juego y conozca para
quién va dirigido, por los temas que se
tocan en el material.

O )
S0
% Q
15+ 4 - 20 15

EDAD JUGADORES MINUTOS

Linea grafica

La técnica empleada se basa en
ilustraciones digitales de disefio plano y
con patrones relacionados con el tema
de nuestro cuerpo, virus y bacterias. Este
tipo de ilustracién va de acuerdo con
jévenes,ya que lamayoriade personajesy
caricaturas que observa el grupo objetivo
en television son de estilo plano, ademas,
del uso en redes sociales que es el mas
famoso, entre ellos en comunicacién.
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iNO DEJES ENTRAR
AL VIH A TU CUERPO!

iHola soy CD4! y te explcaré de que trata este
Juego. Operacin Inmunidad es un divertido juego
grupal creado para que refuerces tu conodimiento
yprevencion del VIH/Sida. lugando en grupos con
s comparieros me ayudas a mi y a mi equipa.
Newtifla,  Eusingfio y Baséflo a proteger y
prvent tu salud de los malvados vinus del VI
Necesitamos de tu ayuda porque son tan
Pelgrosos que pueden provocarte la muerte.

Proteger al cuemo huma
YRS G VH/Sca La maners do prote s, O
legandoal final de ca
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Portada de caja ‘a8

o0

y su parte de atras / X

~ oPERACION
INMUNIDAD

iNO DEJES ENTRAR
l AL VIH A TU CUERPO! l

Un juego que te ayudara a facilitar
= 50 = el conocimiento y contribuir a la
EDAD JUGADORES MINUTOS prevencién del VIH/Sida.

ey

PERACIO

iNO DEJES ENTRAR
AL VIH A TU CUERPO!

jHola soy CD4! y te explicaré de que trata este
juego. Operacion Inmunidad es un divertido juego
grupal creado para que refuerces tu conocimiento
y prevencion del VIH/Sida. Jugando en grupos con
tus comparieros me ayudas a mi y a mi equipo.
Neutrdfila, Eusindfilo y Basdfilo a proteger y
prevenir tu salud de los malvados virus del VIH.
Necesitamos de tu ayuda porque son tan
peligrosos que pueden provocarte la muerte.

OBJETIVO: Proteger al cuerpo humano de los
virus del VIH/Sida. La manera de protegerlo es
llegando al final de cada extremidad del cuerpo. En
algunas casillas encontraras a otros glébulos
blancos que se han quedado en el camino, debes
ayudarlos a resolver las actividades para poder
seguiravanzandoy lograr llegar al final

Eusindfilo

fiado e ilustrado por: Rosa Pinelo

FACULTAD DE
ARQUITECTURA [l NTENARIA
Son oot ustmsa
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Fichas |
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Tarjetas |

Tiro
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Neutréfila

Retiro

Abstinencia

Embarazo

Reproduccién

Sida

Espermatozoide

Sistema
inmune

Virus VIH

Condén




Tiro

Eosinéfilo

Eosinéfilo

Eosinéfilo

Eosinéfilo

Eosinéfilo Eosinéfilo

Eosinéfilo Eosinéfilo
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Retiro

¢Al dia siguiente de
haber tenido la
relacion de riesgo,
es fiable el

¢EL SIDA es una
enfermedad

transmitir el virus
por la saliva?

resultado hereditaria ?
de la prueba de
VIH?
éSe puede Los animales

domésticos y
mosquitos, ¢pueden
transmitir el virus?

¢El virus del SIDA es
solo cuestion de

trabajador sexual y
homosexuales?

éLa principal via de
transmisién en
Guatemala son las
relaciones sexuales
entre
homosexuales?

éSe puede
transmitir el VIH
por medio de
abrazos y besos?

¢Puedo compartir
rasuradora o
jeringas?
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Tiro

Baséfilo

Basoéfilo

Baséfilo

Baséfilo

Baséfilo

Basoéfilo

Baséfilo

Baséfilo

Retiro

Falso / Verdadero

Puedes adquirir el
VIH al estar cerca
de una persona VIH
positiva cuando
tose o estornuda
junto a ti.

Falso / Verdadero

El sistema inmune es
el encargado de
proteger el cuerpo de
sustancias u
organismos extraios
que pueden causar
enfermedades.

Falso / Verdadero

Puedo adquirir VIH
con una persona VIH
positiva al compartir

un baiio.

Falso / Verdadero

Se puede infectar el
VIH al compartir ropa
de una persona
portadora o viviendo
con VIH.

Falso / Verdadero

Se puede compartir
una habitacién con
una persona en etapa
Sida con tuberculosis.

Falso / Verdadero

Tener VIH/Sida
es lo mismo.

Falso / Verdadero

Tener relaciones
sexuales sélo con la
pareja estable sin
preservativo se
puede transmitir el
VIH.

Falso / Verdadero

El cuidar a una
persona con VIH/Sida
puede adquirir el
virus.
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iNO DEJES ENTRAR
AL VIH A TU CUERPO!

INSTRUCCIONES

1. jPreparense!

Forma 4 equipos de 2 o mas
personas.

El lider de cada equipo elige la
ficha para jugar.

Preparar el tablero y el dado.

Comprueba que las cartas
estan separadas por grupos de
color, puestas boca abajo en el
lugar  correspondiente  del
tablero.

Proteger al cuerpo humano de
los virus del VIH/Sida. La
manera de protegerlo es
llegando al final de cada extre-
midad del cuerpo. En algunas
casillas encontraras a otros
glébulos blancos que se han
quedado en el camino debes
ayudarlos a resolver las activi-
dades para poder seguir avan-
zando y lograr llegar al final.

Tiro

2. Objetivo del juego
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edad jugadores minutos

3. ¢Como Jugar?

Cada equipo debe colocar la
ficha elegida en el inicio del
tablero.

Se debe elegir a una persona de
cada grupo o puede ser el lider,
para que sea el que coordine y
haga las preguntas que se
encuentran en las tarjetas.

Luego cada equipo debe soltar
el dado y quien saque el mayor
puntaje empezara la partida, y
le seguird el de la derecha.

Una vez iniciada la partida, se
notard que en algunas de las
casillas nos dirige hacia un tipo
de tarjeta, Neutréfila es de adi-
vinanza, Eusindfilo son pre-
guntas y Basdfilo es falso y ver-
dadero.

Cada vez que les toque la casi-
lla de tarjetas el encargado de
ellas debe de leer la actividad
en voz alta para que los de su
grupo realicen la actividad que
se les propone, si pasa la
prueba el equipo puede hacer
su movida, si no pasa la prueba,
no hace movida alguna o si
contesta mal regresa una casi-
llay le toca al otro equipo.

Gana quien llega a la meta.
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Retiro

4. Datos sobre las

tarjetas
Adivinanzas

Un miembro de cada equipo,
consecutivamente, debera
intentar que su equipo adivi-
ne el concepto, que debera
representar por medio de la
mimica. Previamente a que
un miembro de un equipo es-
cenifique el concepto, el mo-
nitor/a mostrara al equipo
contrario el contenido de la
ficha a representar.

Preguntas

Un miembro designado por
el grupo debera leer la pre-
gunta y cualquier persona
integrante del grupo puede
responer.

Falso y verdadero

Un miembro de cada equi-
po, consecutivamente, de-
bera responder si es falsa o
verdadera la pregunta.

5. Contenido
del juego

Adivinanza

Abstinencia

¢Al dia seguiente de
haber tenido la

relacién de riesgo,

es fiable el resultado

' Eosin6filo l de la prueba de

SIDA?

persol ositiva o
enferma de sida
cuando
tose o estornuda
junto a ti.

24 Tarjetas

1 Dado 4 Peqnes
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Troquel caja |

iNO DEJES ENTRAR
l AL VIH A TU CUERPO

prevencion del VIH/Sida.
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Un juego que te ayudaré a facilitar
el conocimiento y contribuir a la
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Caja para tarjetas |
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Gestion

Aprender a aprovechar el tiempo por-
que cada minuto cuenta, en caso de ha-
cer un EPS a distancia, se debe tener ma-
yor control de las horas y darles el uso
adecuado para avanzar en el proyecto.

Se deben respetar tiempos y trabajar
bajo un cronograma establecido para
evitar retrasos y llevar los procesos
de ejecucion del proyecto de la me-
jor manera. Si se sabe cumplir con los
tiempos, se logra mantener un balan-
ce entre la ejecucion de piezas y su
produccidn sin necesidad de andar
corriendo o que el material no quede
de la mejor calidad.

Autoevualuarse con sinceridad y con-
ciencia no siempre se es perfecto para
realizar buenos disefios pero con los co-
nocimientos que hemos adquirido en la
carrera y la practica somos capaces de
mejorar y realizar un buen trabajo.

Llevar un orden a la hora de reali-
zar nuestro proyecto es importante,
ya que no nos hara perder mucho el
tiempo en ir buscando en que archivo
puede estar algun disefio que haya-
mos hecho tiempo atras.

Una ayuda importante es el ver infor-
mes de afios anteriores, ya que pode-
mos ver el orden, redaccion, temas, re-
ferencias para nuestros disefios que nos
pueden apoyar en nuestro proyecto.

124

Produccion del DG

Ser autodidactas, para conocer mas
de los programas de disefio o volver
a recodar lo que se vio en afos ante-
riores, ya que es bueno tener retroa-
limentaciéon que nos ayude al buen
desempefo de nuestro trabajo.

Realizar bien todas las etapas de vi-
sualizacién como el bocetaje o las
ideas para aportar en asesoria y lle-
varlas bien echas para evitar retrasos
que podrian causar problemas a la
entrega a tiempo de nuestro proyecto.

Cuando se realice el primer nivel de
producciéon, debemos siempre pri-
mero realizarlo a mano, hacerlo di-
ferentes estructuras, estilos, formas
teniendo en cuenta al grupo objetivo
teniendo una jerarquia visual, y elabo-
rar varios bocetos para tener muchas
ideas que nos ayuden a tener una final
para nuestro proyecto.

En la segunda visualizacién es de mu-
cha ayuda la validacion y participa-
cion de los profesionales de disefio
grafico, ya que ellos nos ayudan a ver
de otra forma nuestro proyecto, hacer
correcciones, y ayudarnos a ver que
materiales podemos utilizar a la hora
de realizar nuestro proyecto.
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Logro

Se desarrollé y disefid un material gra-
fico educativo para que los jovenes se
informen, eduquen y sensibilicen por
medio de un juego que les ayudara a
recordar toda informacién.

Una de las formas mas faciles de ir
creando ideas creativas es primero
investigando sobre el tema del pro-
yecto a realizar y tener a la mano téc-
nicas creativas que complementan lo
investigado.

Al principio de crear personajes es difi-
cil porque lleva tiempo y cada parte o
detalle de este personaje cuenta para
lo que se va a representar, la forma de
obtener un buen personaje es bocetar
varias veces y tener referencias del
cuerpo humano o de un animal.

Antes de realizar un disefio de total
importancia realizar el insight y el
concepto creativo porque de ahi es
donde se empieza a disefar es la raiz
del proyecto a realizar.

Impacto

Se cumple con el objetivo general al
desarrollar el material educativo e in-
formativo para el grupo objetivo y asi
lograr contribuir a reducir el impacto
de la pandemia en personas con VIH/
Siday prevenir a la poblacion general.

Con el juego educativo se lograra
apoyar a las psicélogas en el reforza-
miento de los temas del VIH/Sida en
las charlas y talleres que realizan tan-
to dentro del Hospicio y fuera de él.

Conocer a fondo al grupo es impor-
tante a la hora de realizar un disefio
ya que del el vienen sus gustos, emo-
ciones, su localizaciéon y muchas mas
caracteristicas que se toman a la hora
de disefiar. Es necesario utilizar distin-
tas técnicasy recursos para obtener el
concepto creativo, ya que se generan
resultados amplios para eleccion de
conceptos y los materiales desarro-
llados tienen unidad visual, calidad
grafica y representan la esencia del
contenido a comunicar.

Gestionar, investigar y ejecutar el pro-
yecto generado, dej6 experiencias en-
riquecedoras ya que cada fase gene-
rada trajo consigo una experiencia y
aprendizaje.
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A la institucion

Se sugiere gestionar la participacion
de jovenes profesionales de disefio
grafico, para que sigan realizando pro-
yectos que puedan ayudar al Hospicio
San José en el area de educacion o en
la promocién para que se conozca mas
sobre la ayuda que se le da a personas
que viven con VIH/Sida y asi entren
mas donaciones a la organizacion.

A estudiantes de PG

Previamente a elegir una institucion
para nuestro proyecto de graduacion, es
bueno investigar varias organizaciones,
y ver qué tema nos interesa, nos llame la
atencion y/o queramos apoyar con nues-
tro trabajo como disefiadores. Ademas
de preguntar en el lugar si estan en la
disposicion de aceptar que trabajemos
alli y si tiene el presupuesto necesario
para realizar nuestro proyecto.

Cuando se hagan los trabajo y antes
de imprimirlos revisar bien el disefio
y sobre todo la ortografia, porque el
que lo hace lo revisa muchas veces y
luego ya no encuentra errores, pero
al verlo otra persona si se fijara en los
errores cometidos.

Antes de imprimir los artes finales
hacer pruebas de impresién: primero
para observar los colores, los lugares
de corte, si los elementos estan situa-
dos correctamente, y esto sirve para
no arruinar el proyecto.

Sirve mucho empezar hacer cotiza-
ciones o conseguir un tarifario de los
productos que se van a realizar para
tener precios y material, en el cual se

o

van a imprimir y tener todo listo y po-
nerlo en el informe.

Siempre es bueno tener las opiniones
de tus compafieros, ya que ellos te
pueden ayudar a resolver con bien los
trabajos a realizar.

Por ultimo, siempre buscar fuentes de
motivacion para lograr tus objetivos y
tener fuerza de voluntad al realizarlos.

A la escuela de Diseno Grdafico

Se recomienda tener una lista de orga-
nizaciones en donde se hayan trabajado
antes proyectos de graduacion y sigan
dispuestos a ayudar en la realizacion de
proyectos para ir renovando cada afio.

Antes o a la hora de comenzar proyec-
to de graduacién 1, dar la informacién
necesaria sobre lo que se va a realizar
en proyecto y EPS, ejemplo: qué pro-
yectos se pueden realizar, hacia cuan-
tas personas deberia ir dirigido el pro-
yecto, etc. Para evitar la repeticion de
proyectos en la misma institucién o asi
como, el inicio desde cero del mismo,
durante el siguiente curso.

Seguir con un buen orden de la guia me-
todoldgica, para que ayude al estudiante
a desarrollar un buen informe de su pro-
yecto de graduacién y continuar actuali-
zandolo para mejores resultados.
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Basdfilo: es liberar un producto quimico co-
nocido como histamina en respuesta a una in-
feccion. La histamina es un vasodilatador que
promueve el flujo sanguineo a los tejidos.

Brief: es una herramienta que utilizada efi-
cazmente proporciona un enfoque claroy
acertado sobre la piezas solicitadas, ofre-
ciendo la informacién necesaria para em-
pezar la etapa de disefio.

CD4:son un tipo de células que forman par-
te del sistema inmune y que se encargan de
la fabricacion de anticuerpos para comba-
tir las infecciones causadas por estos agen-
tes externos.

Concepto creativo: es una frase o consigna
que figura en una o mas piezas de comunica-
cién sin la cual la idea no llega a entenderse.

Cromatologia: es el estudio del color como
uno de los constituyentes fundamentales
de la forma del significante icénico.

Eusinéfilo: son un tipo de glébulos blancos
y uno de los componentes del sistema in-
mune encargados de combatir principal-
mente las infecciones parasitarias.

Grupo Objetivo: Es el segmento de la de-
manda al que esta dirigido un producto, ya
sea un bien o unservicio. Inicialmente, se de-
fine a partir de criterios demograficos como
edad, sexo y variables socioeconémicas.

Isologo: lo componen la parte grafica o ico-
noy también la parte textual pero uno inte-
grado en el otro.

Glosario
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Neotroéfilo: Defienden el cuerpo de las in-
fecciones bacterianas y micéticas siendo el
primer tipo de célula inmune que responde
y llega al sitio de la infeccion.

Reticula: una estructura o base sobre la
que se puede trabajar y donde se aplica
elementos como columnas, paginas, mar-
genes, maquetacion por bloques, etc.

Sida: Enfermedad del sistema inmunitario
causada por la infeccién por el VIH.

Sistema Inmunolégico: es la defensa natu-
ral de nuestro cuerpo frente a los microor-
ganismos infecciosos, como las bacterias,
virus y hongos capaces de invadir nuestro
organismo.

Tipografia: es el arte y la técnica de creary
componer tipos para comunicar un mensa-
je. También se ocupa del estudio y clasifi-
cacion de las distintas fuentes tipograficas.

Validacion: Es el proceso para confirmar
que el procedimiento analitico utilizado
para una prueba en concreto es adecuado
para su uso previsto.

VIH: es un retrovirus que ataca al sistema
inmunitario de la persona infectada.



Anexos (numerados y
citados dentro del informe)

Antecedentes
Listado de verbos para redactar los objetivos
Mapa de empatia
Validacion Produccion Grafica 2
- Presentacién para Grupo Focal
- Instrumento(s) de Validacion

Validacion Produccion Grafica 3
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Antecedentes

El virus de la inmunodeficiencia humana/
sindrome de inmunodeficiencia adquirida
VIH/SIDA, tiene una historia que se remon-
ta en la segunda mitad del siglo XX. En el
mes de junio de 1981 el centro para el con-
trol y prevencion de enfermedades de Es-
tados Unidos convocan a una conferencia
de prensa sobre el caso de pacientes con
dos enfermedades simultaneas, una neu-
monia y la otra el sarcoma de Kaposi, los
pacientes eran homosexuales sexualmente
activos, con diagnéstico de bajas defensas,
y que la mayoria de pacientes murieron a
los pocos meses. Se detectaron casos simi-
lares en prostitutas, inmigrantes haitianos
y hemofilicos (es una enfermedad genética
que impide la coagulacién de la sangre).
Por esas caracteristicas de estos enfermos
la gente hablaba del “club de las cuatro
hache”.en 1983, estaban refiriéndose a los
homosexuales, las hookers (prostitutas), los
hemofilicos y los haitianos.

Se cree que este virus se transfirio de los ani-
males a los humanos a comienzos del siglo
XX, procedentes de Africa Central. A medi-
da que los primeros infectados viajaron por
el mundo, fueron llevando la enfermedad a
varias ciudades de distintos continentes. Se
cree que el virus se contagio a través de ac-
tividad sexual, posiblemente de prostitutas,
en las areas urbanas de Africa.

Durante algunos afos se sostuvieron distin-
tas teorias sobre las causas de esta enfer-
medad. Fue en el afio de 1984 cuando dos
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cientificos franceses aislaron el virus y lo
purificaron. En 1986 fue denominado virus
de inmunodeficiencia humana VIH. El des-
cubrimiento del virus permitioé el desarrollo
de un anticuerpo e iniciar investigaciones
sobre tratamientos y una vacuna.

El VIH pudo expandirse rapidamente al
concentrarse la atencién solo en los homo-
sexuales, esto contribuyd que la enferme-
dad se expandiera entre heterosexuales,
particularmente en Africa, el Caribe y luego
en Asia.

En la actualidad la forma mas comun en
que se transmite el VIH es a través de la ac-
tividad sexual desprotegida y al compartir
agujas entre usuarios de drogas inyecta-
bles. El virus también puede ser transmi-
tido desde una madre embarazada a su
hijo, y también a través de transfusiones de
sangre. No es posible para los mosquitos y
otros insectos transmitir el VIH.

El problema de VIH Sida tuvo una expansion
mundial, lo que dio lugar que las Naciones
Unidas interviniera y fue en el afio de 1994
se cred EL Programa Conjunto sobre el VIH/
SIDA (ONUSIDA) con el propésito de apo-
yar la prevenciéon de nuevas infecciones
por VIH, brindar atencién a los infectados
y mitigar el impacto de la epidemia en el
mundo. En Guatemala se cred El Grupo Te-
matico ONUSIDA Guatemala constituido
en agosto en 1996 con el propdsito de es-
timular, apoyar y fortalecer las actividades

127
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necesarias para lograr un impacto contra
el SIDA en Guatemala. Para lograr una res-
puesta mas eficaz y coordinada en el pais,
una estrategia fundamental es promover
los principios de los “Tres Uno”.

Un marco acordado de accién sobre el sida
que proporcione la base para coordinar el
trabajo de todos los actores involucrados
en Guatemala. Una autoridad nacional
de coordinacién del sida, con un mandato
multisectorial amplio.

Un sistema de vigilancia y evaluacion esta-
blecido a nivel de pais.

ElHospicio de San José fue fundado en Gua-
temala en 1985 como una institucién cato-
lica con espiritu de servicio, no guberna-
mental, ni lucrativa y con proyeccion social
a nivel nacional. Inicialmente proporcioné
servicios de beneficencia, a nifios abando-
nados, huérfanos y pobres brindandoles
refugio, alimentacion, salud y educacién.
Posteriormente dado el creciente proble-
ma de nifios infectados con VIH/Sida aban-
donados en hospitales, el Hospicio San José
enfoco su esfuerzo en brindar atencion in-
tegral a nivel nacional a pacientes viviendo
con VIH/Sida y casos sociales en consulta
externa con enfermedades comunes.

El Hospicio San José cuenta con un depar-
tamento de Educacion, el cual educa, sensi-
biliza e informa sobre temas relacionados
al VIH/Sida, tales como la sexualidad, de-
rechos humanos, estigma y discriminacion
dirigido a pacientes viviendo con VIH/Sida,
familiares y poblaciéon en general a nivel
nacional. También realiza actividades para
la gestidn de fondos a través de campafias
de publicidad con distintos eventos como:
Rifas, eventos deportivos, donativos de ali-
mentos, promocion de voluntariado, cam-
pafias de adopcion y apadrinamiento.

e

Para todo este conjunto de actividades
que promueve el Hospicio elabora mate-
riales comunicativos propios y utiliza otras
fuentes de informacion gubernamentales e
instituciones relacionadas con el tema del
VIH/Sida para educar, informar, sensibilizar
y publicitar sus acciones. Como materiales
propios cuenta con: Sitio Web, pagina de
Facebook, memoria anual de labores y uni-
foliares, etc. Carecen de personal profesio-
nal para el disefio de sus diferentes medios
de comunicacion en su labor educativa, in-
formativa de sensibilizacién y publicidad.



Antecedentes de comunicacion

La comunicacion visual es un proceso de
elaboracion de mensajes visuales que
se forman con un orden, composicion de
formas, figuras, imagenes y textos que
muestran una interpretacion logica para
comprender e informar al receptor con fa-
cilidad. Se elabora para que sea impreso
en cualquier medio escrito o medio de co-
municacién o multimedia para ser vistos y
escuchados o también ya sea de forma digi-
tal, animacion o recurso electroénico.

El Hospicio San José no ha contado dentro
de su personal con un Disenador Grafico.
Sus materiales son elaborados por colabo-
radores y voluntarios.

El Ministerio de Salud Publica ha donado
materiales impresos.

Actualmente cuentan con una red social
Facebook, pagina web y memoria de labo-

res anuales.
(4

HOSPICIO,
SAN JOSE

iEstoy feliz de vivit!
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para redactar los objetivos

« Contribuir
« Reducir

e Prevenir

e Disenar

e Educar

« Sensibilizar
e Informar
e Comunicar
e Innovar

e Funcional
e Atraer

Temas para redactar los ensayos

Aspecto social: Sociedad e Institucion

Sociedad: Guatemala
Institucion: Hospicio San José

- Entorno social: Defina el entorno social de acuerdo
al tipo de industria.

» ELVIH/Sida en Sacatepéquez y Ciudad de
Guatemala

- Contexto social: del Entorno descrito, squé ele-
mentos analizara?

» Falta de valor, interés y mejor comunicacién
de la informacion acerca del VIH/Sida en Saca-
tepéquez y Ciudad de Guatemala

- Situacion social: del Contexto planteado, ¢qué pro-
blema especifico esta tratando?

» Falta de valor, interés y mejor comunicacién
de la informacion acerca del VIH/Sida en Pa-
cientes y visitas del Hospicio San José

Aspecto ético: Proyecto e Institucion

Proyecto: Disefio de material informativo y educati-
vo sobre el VIH/Sida
Institucién: Hospicio San José

- Incidencia: Influencia de determinado factor en el
entorno social (proyeccidn)

» Aceptacion e igualdad a personas con VIH/
Sida en Sacatepéquez y Ciudad de Guatemala

- Impacto: Efecto medible y observable en el contex-
to descrito (proyeccion)

» Desarrollo de mejores métodos y herramientas
de informacién acerca del VIH/Sida en Sacate-
péquez y Ciudad de Guatemala

- Beneficio: Mejora que experimenta una persona
gracias al proyecto planteado

» Disefio de material informativo y educativo so-
bre el VIH/Sida paral Hospicio San José

o
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S Mapa de empatia

Es una herramienta que se utiliza para conocer e identificar caracteristicas, necesidades
o intereses de nuestro cliente para mejorar nuestros productos o servicios.

Sirve para ver la informacién de una forma mas sencilla y conocer de manera profunda
el comportamiento, entorno, inquietudes y aspiraciones de los clientes y el mapa ayuda a
orientar a la hora de realizar propuestas de disefo.

¢{Qué piensa y siente?

« ELVIH/SIDA es malo.

« Que el VIH/SIDA es incurable vy
peligroso.

« Laenfermedad afecta mucho a quien la
padece.

« Con el tratamiento se puede sobrevivir
a esta enfermedad.

« Es necesario recibir capacitaciones vy
estar informados.

« Que las personas que tienen esta
enfermedad son discriminadas.

(Qué ve?

 Tiene relacién con sus companeros de
trabajo o estudio, familiares y amigos.

« Su entorno es el lugar de estudio, les
gusta los grupos sociales, estar en
constante comunicacion.

« Los medios en los cuales se informan
son television, periddicos, revistas,
carteles, charlas y volantes.

« Las personas que les han informado
sobre el VIH/SIDA son amigos,
familiares, compafieros de trabajo o
estudio.

Esfuerzos

« Miedos que se le transmita la
enfermedad a otras personas y a su
familia.

* Que laenfermedad se siga propagando.

¢ Que el VIH/SIDA no tenga cura.

 Ser portador y no saberlo.

« Obstaculos, falta de informacion.

o

¢{Qué dice y hace?
« Sienten lastima por las personas que

tienen la enfermedad del VIH/SIDA

* Las personas con VIH/SIDA no debe ser

discriminadas.

» Por falta de informacion las personas

son contagiadas.

» Selesdebe brindarapoyo alas personas

con VIH.

{Qué Oye?
 Algunas personas les hablas sobre esta

enfermedad como amigos, familiares y
companferos de trabajo.

Le han informado del VIH en su lugar
de estudios, en su comunidad y lugar de
trabajo.

El medio en el que ha escuchado sobre
el VIH/SIDA es la television, radio y
charlas sobre esta enfermedad.

Resultados

Que las personas que tengan VIH/SIDA
no deban ser discriminadas.

Debe apoyarseles y brindarles informacion.
Dialogar sobre el tema con familiares y
amigos.
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Spice & Poems

SOCIAL

Necesitan que una
institucion o
personas puedan
informar sobre el
VIH/SIDA.

FiSICO

Conocer las distintas
causas y formas de
transmision del
VIH/SIDA.

IDENTIDAD

Quieren evitar que la
enfermedad se
propague.

Quieren prevenciony
seguridad para que las
demas personas o sus
amilias no se enferme
con VIH/SIDA.

Que se hagan mas
campanas de
concientizacién para

informar y no
discriminar, estigamtizar

a personas con VIH/SIDA.,

COMUNICACION
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PERSONAS

Pacientes de
Hospicio San José
internos y extenos.
Poblacién general
jévenes y adultos.

OBJETOS

Folletos, articulos en
periodicos y revistas
para que se conozca
la enfermedad y el
Hospicio, tv, radio,
redes sociales e
internet.

AMBIENTES

En escuelas, colegios,
universidades, empresas,
actividades familiares,
comunidades, centros de
salud y cobertura en
departamentos.

SERVICIOS

Dar ideas al Hospicio para que
se brinden diagnosticos, talleres,
charlas interactivas e ir a otros
departamentos de Guatemala a
informar y educar..

Materiales de apoyo para
charlas como carteles,
trifoliares y volantes. Juegos
para jovenes, publicaciones
web y proyecciones en
eventos.

El mensaje que se dara sobre
el VIH/SIDA, concientizar,
estigmatizar, sobre las
causas, precauciony la
discriminacion que tienen las
personas con esta
enfermedad.

MENSAJE Y MEDIOS
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Mapa Mental

Un mapa mental es un esquema en donde se representan palabras, ideas, tareas u otros
conceptos unidos a una palabra clave o idea central. Sirve para la generacion, visualiza-
cion, estructura, organizacion, solucion de problemas, toma de decisiones y escritura.
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Presentacion del proyecto

A continuacion se presenta una
muestra del PDF adjuntado y el
instrumento de validacion.

Juego Operacién Inmunidad
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Logotipo

iNo dejes entrar el
VIH a tu cuerpo!

INSTRUCCIONES Pk i

PERACIO),
‘\'nu NIDa,
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Instrumento de Validacioén

Material Educativo e Informativo -
Validacion Profesionales de disefio
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1. ASPECTOS DE DISEMND

1.1 Enurmere de 18 3 an cada saccian |3 [eraruia visual sal
digefio de la pleza. Ejemplo: 1 llustraciones, T 1exts, 3 Lagotipas.

L4l |Lagripo. haieioran Wil

1.1.7 Ernumera e 1 &3 en cada seczion la jerarquia visual del
digefio de la pieza. Ejemploc 1 llustraciones, 2 texto, 3 Logotipos.

Tty | Lag oo | Laraca sy mrx

1.2 ;iLa compasician fipagrafica v &l tamafio b parecan
adecuadog al tipa de digefio? i 7 Mo Cusl sugiere? *

1.3 Inddiue una opcian de cada una de las secoianes
(cajastablero) ;gué reticula abserva en ba pieza de disefio?

R Caldraan sl UF T FT ]
Tam O O o .
Rabdars O o o o

1.4 ;Considara qua la seleccion cromatnkdgica en conjurto as la
mds adecuada para el tema propuesio? 5i/ Mo ;Cudl sugiere? *

1.5 A nueé tendencia da disefin grafica cree que correspands a5
ilugtraciones? *

)} Disefio orgaricn
Dizeno Inzal

Flak design
Formmas phstractas
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0 Q000
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2. Aspactos de funcionalidad

21 Describa & und o dos patabras & Conceplo Cregbiva ogue
parcibe en la paza

22 J0us entiende por &l nombre del juagn?

23 Corma cree que son kas reglas del juega? *
v | 2 3 4 3

11|

comprensbie - O ) (] ) 0 Conmpiansible

=
]

2 4 Sin ver al juego ; Cuantas plegas fueron las que absarvd? *

2 5 ;Cree gue & disefo del empaoue é2 Tuncional para ses
transpartaa? S ; Por que? [/ Mo zPor gue? *
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3. Aspectos de Reproduccidan y tiraje

3.1 JCrdé guie lok mabefiales a ulilizar para ¢ diséno del
jiega son Tuntiohales ¥ dursderes?

Tablero 1x1 mt - Lana 13 0z Brillante, S ° Mo ; Cudl sugiera?

Cajade Q.71 x 07 7md pg 1 mit - Winil Blanco Sobre PYC 1K, Si
I Mo ;i Cual sugiere?

Peones de Sxb cm pwe 1mm - Vinil Blanca Schre PYC 1hdbd. 5 /
Ma ; Gl sugiere?

Tarjetas de 10.5x10.5 omi - Texcote Calibre 14 5/ No 2 Cus
giagiere?

Instructivo 8,561 1 - Opalina Carta. 31/ Mo i Cual sugiere?

iMuchas gracias por sus

Crcmcegh - el o bl Rl o, Dot b « ek o el - Dol i Il

I 1

Google Formilaros
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Instrumento de Validacion

SAC

TRICENTENARIA
do Guatomala

Universicad de San Carlos de Guat

VALIDACION DEL JUEGO - OPERACION INMUNIDAD

ARGUITECHdA

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Disefio Grdfico

Edad:

INSTRUCCIONES:

Después de ver el juego responde las siguientes preguntas. Tu opinién es importante con el fin de
mejorar el juego y que cumpla su funcién.

1. éEl material logra despertar su interés para querer jugarlo?

Si |:| No D ¢Por qué?

Subraye la opcién u opciones que considera apropiadas.

2. Segun su criterio, équé emocidén o emociones despierta el juego?

Aburrimiento  Confianza  Alegria Odio  Seguridad
Otra:

Describalo en una o dos palabras, luego indique el porqué.

3. Segin su opinién ¢Cudl es el tema del juego?

2Por qué?

4. En una oracién describa, ¢Qué entiende por el nombre del juego?

5. 2le atraen los personajes del juego?

Si [ ] &Por qué? No [ ] &Por qué?

Si su respuesta anterior fue “Si”, ¢Cudl de los personajes le gusta mdas?
*Marque la opcidn u opciones de respuesta que mds le parezcan.

CDh4 |:| Neutrofila |:| Baséfilo |:| Eusindfilo |:|
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6. Escriba en una palabra, lo que representan para usted cada uno de los personajes:

CD4

Neutrofila

Baséfilo

Eusinéfilo

7. éPiensas que las instrucciones son claras?

Si [ ] &Por qué? No [ ] Por qué?

Subraya la opcién u opciones que mds favorezcan a su criterio personal.
8. ¢Qué sensacién le transmite los colores del juego?

Comprensiéon Enojo Interés Fuerza Salud Agresividad

Otra:

Seleccione una de las siguientes opciones de respuesta.

9. El disefio del juego es:

Innovodor[l Atractivo |:’ Funcional |:| Todas las anteriores |:|

10. Segin su criterio, 2El juego es dificil de comprender?

Si [ ] &Por qué? No [ ] éPor qué?

11. éConsidera que el juego deja un mensaje importante acerca del VIH/Sida?

Si [ ] &Por qué? No [ ] éPor qué?

12. 2El juego le ayudé aprender e informarse acerca del VIH/Sida?

Si [ ] &Por qué? No [ ] 2Por qué?
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iTus comentarios u observaciones son bienvenidas!
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Institucion

Fotografia: http://www.hospiciosanjose.org/

Validaciones

Fotografia: Propia

Interaccion de los estudiantes con el material a validar.

55
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Fotografia: Propia

Discusion y comentarios en las encuestas

Fotografia: Propia

Fotografia: Propia

Fotografia: Propia
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Inversidn para puesta en marcha del proyecto
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COSTO PUESTA EN MARCHA (impresion)

Cantidad Producto Material Descripcion Subtotal
1 Lona 13 Oz mate 1 Tablero 1x1 mt Q.120.00
4 Bloques de 4 Peones Radio 5 cm x grosor 2 cm Q25.00

madera
1 Hoja carta sticker 4 Peones 5x5 cm Q20.00
3 Texcote oficio 24 Tarjetas 7X7 cm tiro - retiro Q45.00
Calibre 16 ) '
2 Cartén 1 Caja 98x69 cm Q32.00
Vinil adhesivo .
1 brillante 1 Caja 100x100 cm Q.130.00
Texcote carta . ~
1 Calibre 16 1 Caja pequefa 21.59x27.94 cm Q.12.00
1 Couché carta Instructivo 21.59x27.94 Q.13.00
Total Q397.00

*COSTO DE IMPRESION UNICAMENTE. NO INCLUYE ARMAR LAS PIEZAS.
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COSTO PRODUCCION GRAFICA

Costo por Tiempo en

Actividad Descripcion Totales
hora horas
Elaboracién de Instru-
mentos de investiga- Q50.00 4 Q200.00
cion
Investigacion de Campo e gy Q60.00 12 Q720.00
Evaluacion y Recopi-
lacion de datos 280.00 8 640.00
Planeacion de la
Estrategia Q70.00 24 Q1,680.00
Planeacion Estratégica Racionalizacion Q60.00 15 Q900.00
Construccién de
estrategias de comu- Q70.00 10 Q700.00
nicacion
Desarrollo de técni-
cas creativas para
construccion de Q100.00 18 Q1,800.00
Desarrollo Creativo  [Insighty Concepto
Conceptualizacion
e identificacion de Q100.00 20 Q2,000.00
Insights
Etapa de bocetaje 1 Q90.00 36 Q3,240.00
Desarrollo de propuestas |Etapa de bocetaje 2 Q90.00 40 Q3,600.00
de Disefio
Tercera etapa de
bocetaje Q90.00 50 Q4,500.00
Elaboracién de Instru-
mentos de validacién 30.00 4 Q120.00
., ..., [Ejecucién Digital
Evaluacion y Validacion . Q70.00 2 Q140.00
Online
Recopilaciény
tabulacion de datos Q50.00 5 Q250.00
obtenidos
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[lustraciones Q170.00 48 Q8,160.00
gi';eno de fondoyy Q120.00 50 Q6,000.00
gramacién
Desarrollo de piezas finales [Instructivo Q110.00 20 Q2,200.00
Disefo de tarjetas y Q120.00 36 Q4,320.00
peones
Packaging Q130.00 48 Q6,240.00
Elaboracion de instru- Q30.00 2 Q60.00
mentos ’ '
Validacién Final e »
jecucion con grupo
focal Q70.00 2 Q140.00
Correcciones Mejora en disefioy Q80.00 25 Q2,000.00
diagramacion

Total Q49,610.00

Referencia: Tarifario- Cdmara de Disefiadores en Comunicacién Visual, junio-noviembre, 2016

OTROS GASTOS

Actividad Descripcion Costo
Internet Q400.00
Impresiones Q200.00
[Otros Gastos Luz Eléctrica Q450.00
Transporte Q200.00
Teléfono Q150.00

Total Q1,400.00

TOTAL CUANTIFICACION DEL APORTE ECONC/)MICO/QUE EL
PROYECTO REPRESENTA PARA LA ORGANIZACION

Q. 51, 407







Guatemala, marzo 13 de 2018.

Seior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén
Presente.

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: ROSA
ALEJANDRA PINELO ZUNIGA, Carné universitario: 201220217, realicé la Revisiéon de
Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL INFORMATIVO Y
EDUCATIVO SOBRE EL VIHISIDA PARA HOSPICIO SAN JOSE, previamente a
conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,







# TRICENTENARIA

Imprimase:

FACULTAD DE

Diseiio de Material Informativo y Educativo
Sobre el VIH/Sida para Hospicio San José
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Rosa Alejandra Pinelo Zuhiga

Asesorado por:

Licda. OJga Leticia Zapaﬁ

ina Aguilar

“ID Y ENSENAD A TODOS”

-

Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén -
Decano













