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CAPITULO 1

El presente escrito es una introduccién a una
problemdatica social, con el fin de analizar y
comprender, para poder abordar el tema en el
dmbito del disefio gréfico generando un cambio

para nuestro pais, apoyando la justificacién y
objetivos del proyecto que nos permiten saber
la funcionalidad del proyecto.

INTRODUCCION

Problema / justificacién / objetivos del proyecto



Presentacioéon

A continuacién se presenta una problematica social
en Guatemala, que desarrolla distintos problemas en
las comunidades. La problemdtica corresponde a la
pobreza, que enraiza distintos problemas que afectan
a nuestro pais y se busca una solucién en el campo
del disefio grdfico que pueda aportar un cambio por
medio de una institucion.

Esta informacién tiene como principal propésito de
estudio la comunicacién en el contexto institucional.
En concreto, la investigacién que presentamos se
acoge a la finalidad de establecer una propuesta de
disefio grafico que esté especialmente concebida para
la institucion Por Amor a Guatemala.

De este modo todo el planteamiento a la problematica
y desarrollo del informe se fundamenta en una
interrogante fundamental que da sentido y forma
a todos los planteamientos. Esta interrogante es la
siguiente: ¢Qué estamos dispuestos hacer por amor a
Guatemala?, Para instruir en comunicacién la directiva
del problema que tratard la institucién

Por lo tanto como profesional en el campo del disefio
grafico, se plantean soluciones graficas que acompanardn
a dicha institucién para lograr sus metas y objetivos
como contribucién a nuestro pais.



Definicion y delimitacion
del problema de comunicacién

La poblacién del municipio de San Raymundo tiene
desconocimiento del programa de la erradicacion de
la pobreza por medio de la mano de obra califica,
ya que no cuenta con una identidad definida, dicho
programa es apoyada por otras instituciones
como Centro de Formacién de Lideres (CEFORLI)
e INTECAP lo que crea confusién en la identidad
de la fundacioén.

Para que el pueblo de San Raymundo tenga a
su alcance la informacién de las capacitaciones
que les proporcionard la institucion Por amor a
Guatemala, con el fin de que las personas de la
aldea el Carrizal con un nivel de escolaridad bajo
puedan aprender un oficio bdsico como soldaduras,
electricidad, mecdnica, reposteria, reparacién de
computo, cocina y albahileria, es mas dificil sin
reconocimiento del programa.

La fundaciéon Por Amor a Guatemala no cuenta con
el reconocimiento debido para que mds personas
se sumen al proyecto tanto estudiantes como
otras instituciones que brinden apoyo, (Para mads
informacién ver Anexo 1).

En la realizacién de la prueba de diagndstico
realizada (ver anexo 2) en conjunto con el impulsor
del proyecto Carlos Cérdova, se determino que la
fundacién Por Amor a Guatemala actualmente
cuanta con pruebas piloto en diferentes dreas,
una de ellas es el municipio de San Raymundo,
en la aldea el Carrizal. El proyecto no tiene el
debido reconocimiento que la fundacién espera
en el municipio ya que no cuenta con la adecuada
identidad institucional, teniendo como efecto la poca
inclusion de los pobladores, siendo una afluencia
de 130 personas las que participan en el proyecto
actualmente. (Ver anexo del 2 al 10).

La fundacién no cuentan con material gréfico o
identidad que los promueva ante los pobladores
y los materiales que utilizan son en word, pdf y
power point.

La fundacién se da a conocer
por medio de difusiones en redes
sociales del promotor y camiones
de gaseosa o ventas de gas que
cuentan con auto parlantes, lo
que genera alta dificultad de
divulgacién y reconocimiento
ante los pobladores formando
desinterés en la participacién.

Por lo que se hizo la toma de
decisiones de ver el reforzamiento
de la identidad de la institucién
para que pueda ser difundida y
reconocida ante su grupo objetivo
en el municipio de San Raymundo.

Descripcion del proyecto

El proyecto consiste en disehar
una estrategia de comunicacién
visual para la identidad corporativa
de la fundacién Por Amor a
Guatemala, con el objetivo de
erradicar la pobreza por medio
de la mano de obra califica en
el municipio de San Raymundo
aldea el Carrizal.

El tema surge luego de realizar un
diagndstico sobre la problematica
social de la pobrezay las necesidades
bdsicas econdmicas que este
tema conlleva, para mostrar
por medio del proyecto como se
puede impactar en una comunidad
capacitdndola en aptitudes como
la herreria, reposteria, carpinteria,
cocinay entre otros, para generar
verdaderos polos de desarrollo
en pobladores con un nivel
socioecondmico bajo para que
puedan incrementar sus ingresos.




Justificacion del proyecto

El proyecto estd planteado como una prueba piloto,
que se dard a conocer al pueblo de San Raymundo,
buscando la efectividad en el reconocimiento
del proyecto y la difusién del mismo, logrando la
inclusién de los pobladores en la participacién de
las capacitaciones para lograr la erradicacion de la
pobreza por medio de la mano de obra calificada,
mejorado los niveles econdmicos de los participantes.

Se necesita del reconocimiento de la identidad y
de la difusién de los programas del mismo para
que exista la participaciéon de los pobladores, sean
certificados y puedan emprender en su negocio
generando una mejor calidad de vida para el pueblo
de San Raymundo, para que sea muestra ante la
problemdtica de la pobreza erradicada por medio
de oficios calificados ante otras poblaciones y
generar mejoras econdmicas y calidad de vida
bdsica para el pais.

Beneficiarios del Proyecto

Todos los habitantes de las dreas circunvecinas que
deseen participar, jbvenes en edad escolar mayores
de 15 afios y adultos sin distinciéon de edad.

Beneficios del proyecto

Por Amor a Guatemala motiva el emprendimiento
y la educacién de los pobladores, buscando la
mejora de las personas econdmica y moralmente,
por medios de la busqueda de un mejor ingreso con
el que puedan crecer y demostrar las habilidades
que la gente del pueblo de San Raymundo puede
generar siendo capacitados, logrando seguridad
emocional en las personas que forman parte del
proyecto logrando que sean personas con mejor
autoestima y emprendedores que buscan el cambio
en nuestro pais.



Impactos del Proyecto

Generar una mente colectiva en
los habitantes de San Raymundo
que son una poblacién con mano
de obra calificada, que puede
el municipio ser una referencia
donde se fabrican los mejores
juegos infantiles de metal y la
carpinteria metal-madera y
entre otros productos, logrando
el reconocimiento ante otros
municipios, demostrando que
capacitando y emprendiendo se
puede generar una mejor calidad
de vida ara los pobladores, este
proyecto pretende ser la muestra
para que posteriormente se pueda
implementar en otros municipios
y erradicar la pobreza del pais.

Relacion del Proyecto
con otras iniciativas

La relacién directa deberia ser
con Conalfa para alfabetizar a
algunos participantes que no
tuvieran ninguna escolaridad o
la tuvieran a medias. Proyecto
de micro finanzas que permita
financiar equipo a los participantes
que deseen ser independientes.

Trascendencia
del proyecto

El proyecto pretende llegar a
todo San Raymundo, con una
cantidad de 10 aldeas, de los
cuales en la aldea el Carrizal
130 habitantes ya participan en
el programa. Ademds el Centro
de Formaciéon Lideres, S.A. Les
capacita sobre trabajo en equipo y
emprendimiento, para que formen
SUS propias microempresas y no
necesariamente tenga la idea de
capacitarse e ir a buscar trabajo.

Incidencia del Diseno Grafico

En este proyecto el Disefio Grafico cuenta con un
importante papel, ya que ayudard a la identificacién
y difusién de los programas que se abordardn en el
drea de San Raymundo. Con el fin de incrementar
la educacién y el emprendimiento en la gente del
pueblo para mejorar su nivel econémico y fortalecer
las familias por medio de su mano de obra. La
poblacién de San Raymundo podrd contar con
una salida ante la problemdatica de la pobreza
informdndose y formando parte del proyecto siendo
muestra ante los demds municipios de Guatemala.

Factibilidad del proyecto

El proyecto es factible ya que la instituciéon conoce
la importancia del disefio gréfico para poder contar
con el refuerzo de identidad y difusién para el
programa.

Ademds el programa estd estructurado por etapas
y actividades las cuales son:

» Primera etapa era lograr el aval de Intecap, lo
cual ya se tiene.

» Segunda etapa coordinar con las escuelas donde
se pueden ubicar los centros de capacitaciéon (5
institutos) en soldadura y electricidad (se podrd
ampliar a otras especialidades)

» Tercera etapa buscar los patrocinios, el cual cuenta
con el apoyo del Club Rotario Guatemala, Club
Metrépoli con un financiamiento de 150 mil de
financiamiento para hacer 37 cursos y lograr
1,200 capacitaciones en un periodo de 40 horas
de cursos.



Objetivos del proyecto

Objetivo general

Contribuir con la fundacién Por Amor a Guatemala
a la difusién la importancia de la erradicacién de la
pobreza, utilizando las habilidades de las personas
para capacitarlas y formar el emprendimiento y
mejora econdmica de las familias reduciendo el
indice de pobreza.

Objetivos Especificos

Objetivo de comunicacion visual

Fortalecer la identidad visual de la institucién por
medio de material grafico que identifique el proyecto
y se dé a conocer en el pueblo de San Raymundo.

Objetivos de Diseno

Disenar por medio de estrategias de comunicacién
la identidad Institucional de la fundacién Por Amor
a Guatemala.

Desarrollar por medio de material audiovisual
informacién que dé a conocer los beneficios y
resultados del pertenecer al programa.
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CAPITULO 2

Dentro del siguiente capitulo se dard a conocer
a la institucion Por Amor a Guatemala como
perfil de la organizacién y el grupo objetivo al

que dirige el proyecto.

PERFILES
Organizacién / Grupo objetivo



Perfil de la Organizacién

Institucion

Por Amor a Guatemala

Este proyecto no se basa en una doctrina religiosa,
una revelacién divina, ni leyes, ni folclore tribales,
sino en la observacién de la naturaleza y la vida
humana, de la interaccién de las leyes universales y
la conducta individual, del libre albedrio y el destino.

La institucién cuenta con el personal del Centro de
Formacién de Lideres, S.A. para administracion
del proyecto e instructores proporcionados por
Intecap. En los recursos de Infraestructura Son
proporcionadas las instalaciones del Centro de
Formacién de Lideres, S.A. (CEFORLI) para los
cursos de mecdnica de motos y las escuelas de 5
aldeas aportaran sus instalaciones para los cursos
de soldadura y electricidad.

Como responsable
del proyecto se encuentra

El Centro de Formacién de Lideres, S.A. CEFORLI
empresa asentada en la aldea el Carrizal del municipio
de San Raymundo hizo los primeros pilotos en la
aldea financiando cursos de electricidad y soldadura,
asi como un curso de mecdnica de motos.

Teniendo un par de historias de éxito concluye que
para que pueda impactar al municipio, habia que
hacerlo en diferentes aldeas al mismo tiempo para
que se sintiera el cambio, por lo que se dio a la tarea
de proponer este proyecto al Intecap buscando su
aval y patrocinadores privados para cada aldea.



Objetivos de Por amor a Guatemala

Objetivos Generales

Mostrar por medio de este proyecto piloto como se
puede impactar a una comunidad capacitdndola toda
al mismo tiempo, llevéndole los conocimientos a su
comunidad directamente, para generar verdaderos
polos de desarrollo.

Objetivos Especificos

Crear una referencia para San Raymundo como
una poblacién con mano de obra calificada, que
pueda convertirse en especialistas de la soldadura
y herreria, creando una marca, como la tiene San
Juan que se identifica con muebles y flores. San
Raymundo podria ser un fabricante de carpinteria
metdlica y juegos infantiles de metal y todo lo
relacionado.

Filosofia

Hay que aceptar el cambio como el orden natural
de las cosas, como la verdadera naturaleza de la
vida, el cambio mismo da significado a la vida y
contiene un elemento de estabilidad.

Producto del Proyecto

Ciudadanos capacitados, con mano de obra
calificada, con opciones a un empleo formal o ser
emprendedor, pues en las capacitaciones técnicas
se hace énfasis en el emprendimiento. Como parte
del producto es descubrir en los habitantes de San
Raymundo que tienen habilidades que aumentan
su autoestima y relacién de pertenencia con la
comunidad.

Servicios que presta la instituciéon

La instituciéon cuenta con brindar apoyo educativo
y de emprendimiento, realizando capacitaciones de
distintos oficios para que los participantes cuenten
con una mano de obra calificada.



Antecedentes grdficos
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Grupos Objetivos

Principal

Pobladores que se encuentran ubicados en las
aldeas de San Raymundo con escolaridad de nivel
bdsico que no cuentan con ingresos estables o
con un empleo con el que puedan aportar ayuda
econdmica en sus hogares.

Caracteristicas Geogrdficas

Hombres y mujeres de las aldeas ubicadas en San
Raymundo.

Caracteristicas Sociodemograficas

Hombres y mujeres con escolaridad de nivel bésico,
que se comprenden entre las edades de 17 a 35 afios
aproximadamente.

Caracteristicas Socioecondmicas

Pobladores con un nivel socioeconémico bajo,
miembros de familias numerosas, algunos pilares
de familia y otros hijos que ayudan al soporte de
la familia.

Caracteristicas Psicogrdficas

Sus Habitos de consumo son mdrcas populares,
como por ejemplo:

Marcas de comidas: Pinulito, productos Suli, Diana
y Big Cola, Al macarone, Que Deli, entre otros.

Marcas de Comercios: El gallo mds gallo, Agencias
Way, elecktra, Hogar econémico, entre otros.
Relacion entre el G.O. y la institucién

Es muy amena, ya que les gusta ser atendidos y
reconocidos, les gusta ser parte de la atencién.



Secundario

Instituciones que puedan brindar ayuda al crecimiento
de los programas de capacitacién como patrocinadores
gue buscan ayudar a uno o varios sectores de la
sociedad para fortalecer y mejorar la calidad de vida
por medio de programas.

Caracteristicas

Geogrdficas
Instituciones y ONG ubicadas dentro del pais de

Guatemala.

Caracteristicas

Sociodemogrdficas
Hombres y mujeres con capacidad de ayuda para

fundaciones.

Caracteristicas

Socioecondmicas

Hombres y mujeres que cuentan con la capacidad
econdémica de brindar ayuda a la institucién brindando
mejoras al proyecto.

Caracteristicas
Psicograficas
Sus hdbitos de consumos se rigen a marcas mds

conocidas y en algunos casos exclusivas.

Relacién entre el G.O. y la instituciéon

No tienen mucho contacto con la institucién o envian
a terceros para la comunicacién y obtencién de la
informacién.
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CAPITULO 3

En el siguiente capitulo se describe la planificacion
del proceso creativo, tomando en cuenta tiempos,

insumos y pasos que conllevan la planificacién.

PLANEACION OPERATIVA
Flujograma / cronograma



proceso creativo

Visita a la institucion

- Definicion del proceso creativo
- Fundamentacion con cuadros y

mapas mentales >

- Material para fundamentacién

diagndstico del proyecto

J

l 3

Nivel 1 de visualizacién

- Realizacion de lluvia de ideas
- desarrollo de concepto creativo

Insumos:
Papel
Marial para

conseptualizacion

Tiempo:
lluvia de ideas 1

Insumos:
Papel
Marial para conseptualizacion

Tiempo:

Conceptualizacion 1 dia

Funfamentar 1 semana

Mapas 1 hora

Materiales para fundamentar 1 semana
niveles de visualizacién 1 semana cada
nivel 8 horas diarias

Total: 4 semanas y 2 dias

dia digitales

Nivel de visualizacién 2

- aprobacion de conceptualizacion
- elaboracién de 2 propuestas

Insumos: computadora

Insumos: Nivel de visualizacién 3 Tiempo:
Papel 1empo: ices 2
iezas graricas
computadora - Definicion de piezas graficas P
Ceorreccgio::sp;nazsge:ofes semana
] . R o correcciones 1 semana
Tiempo: - validacién de funcionalidad [

ifuncionalidad 1 semana

- depuracién de bocetos

- autoevaluacion >
- correcciones del asesor
- validacion 1 (institucion)

concepto c. 1 semana
autoevaluacion 1 hora
asesorfa 1 semana
visita institucion 3 horas

Total: 2 semanas y 28

- Desarrollo de creatividad
- implementacién de concepto c.
- Material para validar con
isntitucion (piezas graficas)
-correcciones (asesores)

cumple con el grupo objetivoY

alidado con: asesores y G.O,

aprobacioén C.C 1 dia

2 propuestas digitales 1
semana

desarrollo de
creatividad 1 semana
inplementacion 1
semana

visita institucion 3
horas

correcciones 1 semana

Total: 2 semanasy 3
horas

No:

- tabulacion de datos
- proceso de validacién
- posibles piezas finales

- Correcciones con Profecionales

umple con el grupo objetivo
alidado con: asesores y G.G,

tabulacion 3 horas
correcciones 1 semana

Total: 2 semanasy 3
horas

- Validacién con G.O. L

J horas
no
‘cumple con el grupo objetivo' of
alidado con: asesores y G.O,
NInsumos: 4
Material para encuestas
piezas graficas Proceso de Validadcién
anotaciones
- Desarrollo de encuesta
Tiempo: <
Conceptualizacion 2 dias = 8 horas
Validacién: 1 dia = 8 horas - Correcciones con institucion
Correcciones: 2 dias = 8 horas - Proceso final
Presentacion final: 1 dia = 8horas
Total: 1 semanaota \

Insumos:

Insumos:

Material para encuestas
piezas gréficas
anotaciones

Tabulacién con la institucion

- Tabulacién de resultados

- Validacién con institucion
- Presentacion de datos
- Validacion final
- Proceso final

Tiempo:
Tavulaciones 1 dia = 8 horas
Validacion: 1 dia = 4 horas

Material para encuestas
piezas gréficas
anotaciones

cumple

/’

Tiempo:
Tavulaciones 1 dia = 8 horas
Validacion: 1 dia = 4 horas

Tabulacion con el G.O.

- Tabulacion de resultados
- Validacion con G.O.

- Presentacion de datos cumple

- Validacion final
- Proceso final

Presentacion de datos: 1 dia =
A Presentacion de datos: 1 dia = 4
4 horas h
Validacion final: 1 dia 4 horas Validacion final: 1 dia 4 ho:as
1 semana por proceso de @ la;:e?nanaa .or :Jcesz Z: .
validacion P no Si
informe final: . fval a;qor
informe final:
Total: 1 SEMANA Total: 1 SEMANA
Si,
Insumos: 4
Material para encuestas \ 1
piezas graflflcas Proceso creativo final
anotaciones
X - piezas validadas
Tiempo: < - recolectar todos los datos y graficos
Tavulaciones 1 dia = 8 horas validados
Validacion: 1 dia = 4 horas - presentacion final de piezas graficas
Presentacion de datos y piezas: 1 dia EL TOTAL DEL PROCESO
— 4 horas CREATIVO ES DE 3
R MESES SI SON
Validacion final: 1 dia 4 horas FI NAL APROBADOS TODOS LOS
1 semana por proceso de validacion \ PASOS

informe final:

Total: 1 SEMANA



CRONOGRAMA
PROCESO CREATIVO

Lun Mar Mié Jue Vie
1ago 2 3 4
Proceso creativo
6 7 8 9 10 n
Proceso creativo - Nivel de visualizacién 1
13 14 15 18 17 18
20 21 22 23 24 25
27 28 29 30 3
Proceso creativo - Nivel de visualizacién 2
.
Septiembre
Lun Mar Mié Jue Vie
1sept

3 a 5 (6} 7 8

Proceso creativo - Nivel de visualizacién 1y 2

10 " 12 13 14 15

Proceso creativo - Nivel de visualizacién 3

17 18 19 20 21 22
24 25 26 27 28 29
Octubre
Lun Mar Mié Jue Vie
1oct 2 3 4 5 6

Proceso de validacién

8 9 10 1 12 13

Proceso de validacion con la institucién

18 19 20

23 24 25 26 27

29 30 3

12

26

16

23

30

14

21

15 16 17
Proceso de validacién con el G.O.

28

22
Proceso creativo final
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CAPITULO 4

Dentro del siguiente capitulo se describe la
planeaciéon del proceso creativo, tomando en

cuenta tiempos, insumos y pasos que conllevan.

MARCO TEORICO
Dimensién Social y Etica / Estética y funcional



Dimensién Social y ética

El Disefio Grafico como
impulsor al valor del oficio

En el presente escrito se da a
conocer los antecedentes de una
problemdtica social, con el fin de
comprender lay poder abordarla
en el dmbito de disefno grdfico
para formar parte del cambio
social en Guatemala.

Actualmente existen problemdticas
que afectan grandemente a las
poblacionesy que con el paso de
los afos han ido incrementando y
desarrollando nuevas problemdticas,
uno de los problemas mads fuertes
en el pais es la pobreza.

La pobreza es la escasez o carencia
de las cosas bdsicas necesarias
para vivir o sobrevivir. Por lo tanto
la pobreza se ha convertido en
una forma de vida en personas
que carecen de la satisfaccién de
las necesidades bdsicas.

El término pobreza puede estar
vinculado a diversos aspectos
dentro de una sociedad, podria
ser educativo, econdmico, social
o ambiental. La pobreza se puede
asociar con otros temas como
la exclusién, la inequidad y la
vulnerabilidad que provoca en
los afectados.

La pobreza es un enraizador de
muchas problematicas sociales, por
medio de ella se pueden desarrollar
muchos problemas que hacen que
las poblaciones desfallezcan en
la lucha por la vida. Dentro de la
poblacién guatemalteca existen
distintos problemas sociales, entre

ellos uno de los mds grandes es
la pobreza.

Las caracteristicas de la pobreza
es que va arraigada y sujeta a
la falta de uno u otro renglén
socioeconémico como lo son:

+ Lasaluda

« Lavivienda

+ Losingresos

« Elempleo

« La agricultura estable
« La nutricién

+ La tecnologia

» Laeducacién

« El desarrollo

 La mortalidad

La pobreza es carencia de recursos
para poder vivir, con recursos
faltantes las personas son
propensas a caer en la categoria
de carencias, por eso algunos
estudios arrojan que la pobreza
es el principal desarrollador de
problemas en la sociedad.

Este es un problema que se ve
afectado en grandes sociedades,
Guatemala siendo una de ellas es
un pais con una gran poblacién.

Segun: los detalles del Renap,
entregados a Prensa Libre, al
Ultimo dia del afio pasado se habia
registrado a 17 millones 154 mil
812 personas en Guatemala; de
las cuales ocho millones 378 mil
742 son hombres y ocho millones
776 mil 70, mujeres

De esta poblacién, el 35.3 por
ciento vive en el drea rural y el
11.2 por ciento en el casco urbano.



La cuestionante en el tema es
¢Quiénes son pobres en Guatemala?

Para ubicar esta poblacién se
parte de métodos cuantitativos
que delimitan una linea de pobreza
ante una canasta bdsica de bienes
y servicios que son esenciales en
las personas, considerando las
personas que estdn por debajo de
obtener ingresos que les permitan
acceder a dichas necesidades.

Existen también términos
monetarios y de alimentacién
principales para subsistir.

De acuerdo con el Instituto
Nacional de Estadistica (INE),
Guatemala estd marcada por un
59,3 por ciento de pobreza total
(incluye un 23,36 por ciento de
pobreza extrema). En 2006 el
nivel total de pobreza se situaba
en 51,2 por ciento.

La pobreza en el pais es un tema
nacional en donde no solo abarca
ciertas regiones si no todo el pais,
sin embargo su mayor indice de
pobreza se encuentra en las dreas
rurales, la pobreza en el Guatemala
llegd a mds del 8.1 por ciento en
el afo 2016, segln encuesta de
(Encovi 2014), el dato es significado
que alrededor de 9.6 millones de
personas guatemaltecas viven
en pobreza tomando en cuenta
como mayor exponente de gente
de bajos recursos las dreas rurales.

¢Doénde es mayormente
afectado el pais con la
pobreza?

Segun SEGEPLAN, las dreas mds
afectadas en Guatemala son los
municipios, en el pais presentan

niveles de pobreza ain mayor
que la ciudad, por lo que casi la
totalidad de su poblacién rural
vive en pobreza. Entre los tres
municipios con mayor indice de
pobreza en el departamento de
Guatemala se encuentran:

Chuarrancho con 61.0% de
pobreza general y 20.7% de
pobreza extrema

San Raymundo con 47.3% de
pobreza general y 12.1% de
pobreza extrema

San Juan Sacatepéquez con
40.9% de pobreza general y
9.5% de pobreza extrema.

La pobreza afecta de distinta
forma a las mujeres y a los pueblos
indigenas. La destruccién de
espacios vitales de poblaciones
indigenas o rurales y el deterioro
del ambiente producido por
explotaciones econémicas generan
restricciones importantes al
desarrollo humano y por lo tanto
pobreza.

La asignaciones de roles
determinados, especialmente
a las mujeres, plantea también
limites al potencial de las vidas
que pueden elegir. En Guatemala,
casi el 10 por ciento de las nifas
menores de edad son madres y
la tercera parte ha abandonado
sus estudios para dedicarse a
tareas del hogar.

Erradicar la pobreza en todas
sus formas sigue siendo uno
de los principales desafios que
enfrentamos como humanidad.
Si bien la cantidad de personas
que viven en extrema pobreza




disminuyé en mds del 50% (de 1.900 millones en
1990 a 836 millones en 2015), son aun demasiados
seres humanos que luchan por satisfacer incluso
las necesidades mds bdsicas.

Esto requiere centrarse en aquellos que viven en
situaciones vulnerables, aumentar el acceso a recursos
y servicios bdsicos y apoyar a las comunidades
afectadas por conflictos y desastres relacionados
con el clima.

Existen instituciones que buscan apoyar a las
comunidades que son afectadas, sin embargo no
buscan la abolicién del mismo.

La institucién Por Amor a Guatemala es una de las
primeras que busca generar un plan piloto, en el
que se pueda erradicar el problema de la pobreza
comenzando con las dreas rurales, para ser mds
especificos en la aldea el Carrizal, san Raymundo,
buscando instalar ese proyecto para que los
pobladores adopten el programa de capacitaciones
para fortalecer y valorar sus oficios por medio
de la mano de obra, para luego ser ejemplo ante
los demds municipios de Guatemala y puedan
sumarse a los programas y trasladar la institucion
a todo el pais y mejorar la economia por el medio
informal y brindar una mejor calidad de vida a los
pobladores ddndoles un mejor autoestima, valor
moral a sus familias y educacién que les permitird
ser emprendedores.

A diferencia de otras instituciones, Por Amor a
Guatemala brinda el apoyo no solo en la parte
educativa, fomentando y fortaleciendo oficios sino
integrando a esto programas de emprendimiento,
para que la mano de obra que ya haya sido certificada
y pueda comenzar a desarrollar un negocio.

Se busca la creacién de un pensamiento en comun
como una meta colectiva que privilegie el amor a
nuestro pais, valorando lo que hasta el dia de hoy
es desvalorado y no bien reconocido como lo es
la mano de obraq, en el caso de San Raymundo se
capacitardn los oficios que mayormente se destacan
en la comunidad, se pretende que el programa
crezca a cada municipio de Guatemala y se pueda
capacitar distintas formas de trabajo manual,
generando asi también un medio de turismo para

gue sus productos o servicios
sean movidos econémicamente.

El tema surge luego de realizar un
diagnéstico sobre la problemdtica
social de la pobreza y las necesidades
bdsicas econdmicas que este
tema conlleva, para mostrar
por medio del proyecto como se
puede impactar en una comunidad
capacitdndose en aptitudes
como la herreria, reposteria,
carpinteria, cocina y entre otros,
para generar verdaderos polos
de desarrollo en pobladores con
un nivel socioeconémico bajo
para que puedan incrementar
sus ingresos.

Se necesita del reconocimiento
de la identidad y de la difusion
de los programas del mismo para
que exista la participaciéon de los
pobladores, sean certificados y
puedan emprender en su negocio
generando una mejor calidad
de vida para el pueblo de San
Raymundo, para que sea muestra
ante la problematica de la pobreza
erradicada por medio de oficios
calificados ante otras poblaciones
y generar mejoras econémicas y
calidad de vida bdsica para el pais.

En este proyecto el Disefio Grafico
cuenta con un importante papel,
ya que ayudard a la identificacion
y difusién de los programas
gue se abordardn en el drea
de San Raymundo. Con el fin
de incrementar la educacién y
el emprendimiento en la gente
del pueblo para mejorar su nivel
econdémico y fortalecer las familias
por medio de su mano de obra.



Dimension
Estética y funcional

Dentro del diseffo grafico
encontramos importantes aspectos
que nos llevan al desarrollo de
la parte creativa, definiendo las
premisas de disefio que nos ayudan
a orientar las piezas grdficas a un
aspecto estético que sea funcional
para el grupo objetivo al que va
dirigido el proyecto.

Entre los aspectos de disefo
abarcaremos cinco principales
para el desarrollo de las piezas
graficas que fueron identificados
durante el proceso del insight y el
concepto creativo como lo son:

Tendencia:

La tendencia nos marca un estilo
grafico que funciona como apoyo
conceptual de las decisiones de
disefio. La utilizacién de estos
recursos tanto de disefio como de
produccion se verdn influenciados
por la visién del disefiador dando
lugar a la implementacién de
distintas tendencias.

Para el grupo objetivo guatemalteco
al que serdn dirigidas las piezas
grdficas se tomd como tendencia
el pop art, que tiene su aporte
como un movimiento artistico
nacido en el siglo XX. Su apariciéon
surge en una respuesta contra la
corriente artistica del momento,
Expresionismo Artistico, identificado
con la parte elitista de la sociedad.

Consiste en la representacién
abstracta de figuras y formas
que se caracteriza por el empleo
de imdagenes de la cultura popular
que fueron tomadas de varios
de los medios de comunicacién,
tales como anuncios publicitarios,

comic, objetos culturales, revistas
y entre otros muchos articulos de
cultura popular.

El porp arte y el minimalismo
son considerados los Ultimos
movimientos del arte moderno y
por lo tanto precursores del arte
postmoderno, aunque inclusive
se les llega a considerar como los
ejemplos mds tempranos de este.

El uso de dichas tendencia es
importante ya que en los medios
de comunicacién se usa como
método tanto como para crear
iconos como para anestesiar a la
sociedad sobre problemas graves,
este estilo serd acompanado por
el op art que es también conocido
como arte 6ptico, corriente
artistica abstracta, que surgié a
partir del movimiento abstracto-
constructivista representado.

El arte éptico hacen que el
espectador colabore de manera
activa ya sea desplazdndose o
moviéndose para intentar captar
el efecto dptico, es por esto por lo
que este tipo de obras no tienen
ninguna apariencia emocional. Se
utilizan estructuras de repeticién
con un orden claro.

Estas dos tendencias en conjunto,
nos servirdn para representar la
cultura guatemalteca y el folclor
que posed, por medio del arte
bptico se pueden demostrar los
distintos patrones que se forman
en los textiles mayas que son
tipicos iconos que representan
la diversidad, utilizados como un
arte pop con formas abstractas
que formardn dichos patrones.

El folclore y cultura guatemalteca
es muy diversa, y es representativa
en la identidad de las costumbres y




culturas de los pueblos, por lo que
estas tendencias formardn parte
importante en la representacion
grdfica de la identidad de la
institucion.

Fotografia:

Estas formas de disefio también
serdn reflejadas por medio de
dos formas visuales, una de ellas
es la fotografia de retratos, que
consiste en captar los momentos
espontdneos de la persona en su
entorno habitual, siendo una forma
adecuada para demostrary dara
conocer la realidad del problema
social y como la participacion del
proyecto de la erradicacion de la
pobreza marca el beneficio en los
pobladores.

llustracion:

Para que el grupo objetivo no sea
aplacado por la realidad social, se
empleardn ilustraciones de estilo
flat, que es un estilo de disefio que
se basa en el uso de un nUmero
reducido de elementos decorativos
y la aplicacién de colores sélidos
o planos.

El flat design ayuda a un éptimo
entendimiento, cuando menos
cargado de elementos estd la
composicién, mejor lectura y
rendimiento se consigue.

Es un estilo muy fdcil de aplicary
eso ha hecho que se extiende muy
rdpidamente entre los creativos,
lo que hace que el grupo objetivo
de las aldeas puedan entender
sin problema alguno cada una
de las ilustraciones que se les
presentardn.

Ambas formas de representacién son
pertinentes para el entendimiento
de los pobladores, se trata de
mostrarles imdgenes que sean
de fdcil captacién para que se
sientan identificados y apoyados
por medio de su cultura.

Colores:

Las comunidades de Guatemala
sonricas en la diversidad de cultura
y colores que se encuentran en
cada uno de los elementos nos
representan como guatemaltecos,
un signo muy representativo es
el folclore en el que Se utilizaran
colores vivos y fuertes que resalten
la cultura y riqueza guatemalteca
en gamas cdlidas y frias para
generar contrastes y lograr el
llamativo folclérico.

Los colores mds representativos
son:

Morado: relacionado con ambientes
elegantes.

Fucsia: relacionado con la acciény
el coraje que poseen indicadores
que llaman la atencién.

Amarillo: que evoca riqueza y
alegria.

Celeste y azul: como el color
del cielo y de la bandera de
Guatemala que nos representan
la generosidad, autoridad y
lealtad.

Verde: como el color de la naturaleza
que nos simboliza tranquilidad,
salud y seguridad.

Son colores que en conjunto
son representativos del folclore
guatemalteco y la diversidad de
la cultura del grupo objetivo.



Es importante que los pobladores
como grupo objetivo se sientan
identificados y puedan entender
el mensaje, para que se llegue a
la efectividad del programa.

Para que los pobladores sean
captados y logren entender la
importancia del proyecto y de
los beneficios, es indispensable la
legibilidad del mismo, por lo que
dentro de los aspectos estéticos
se tiene que tomar en cuenta el
tipo de letra o tipografias que se
empleardn para que los mensajes
no consten con barreras de
entendimiento.

Tipografia:

La tipografia es una pieza
fundamental para la difusién
y captacién de un mensaje, Es
importante tener presente qué
se quiere comunicar, porque
ello definird qué tipo es el mds
representativo para la intencién
buscada, en este caso se empleardn
dos tipos de tipografia:

Palo Seco o san serif: que consisten
en letras sin terminaciones
adornadas o confusas, lo que
hace una legibilidad pertinente
y de fdcil reconocimiento.

Debido a que una gran poblacién
de las dreas rurales son de
escolaridades bajas, tienden a
tener numerosos pueblos con gente
analfabeta y otros a los que se les
dificulta la lectura, el refuerzo de
una tipografia limpia y sin adornos
o serifes hace que las letras sean
facilmente reconocidas.

Pero también se puede acompanar
de tipografias caligrdaficas, ya
que es la forma mds cercana
a la escritura humana, cuando

se aprende a Leer y escribir la
caligrafia se hace presente y
forma parte del aprendizajey es
llamativo para aquellos que ya
tienen un reconocimiento.

Reticula:

La lectura forma parte de la
comprensién y entendimiento,
haciendo que la comprension lectora
del grupo objetivo tenga que ser
bien estructura por medio de guias
que refuercen el entendimiento,
como un conjunto de lineas o
elementos dispuestos en forma
de red, para poder estructurar los
elementos dentro de una rejilla
que nos permita colocar y dirigir
la atencién del lector de forma
adecuada, por lo que se utilizard
una reticula modular, siendo una
reja dividida en cuadros simétricos
que nos permite tener una lectura
ordenada para las personas que
no tienen un buena compresién
lectora.

Una de las reticulas que seria
idealmente adecuada seria la
modular, ya que nos permite
tener un patrén de lectura y
orden en el mismo, para facilitar
la comprensién de los temas a
las personas.
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CAPITULO 5

En el siguiente capitulo se describe la estrategias
que serdn aplicadas en las piezas grdficas por
medio de preguntas y cuadros comparativos,

desarrollo del insight, concepto creativo y
propuestas de cédigos visuales.

DEFINICION CREATIVA

Descripcion de la estrategia
de aplicaciéon de la pieza



Descripcion de la estrategia

de aplicacion de la pieza

cQué?

Identidad visual de institucidon
par lograr el reconocimiento a los
programas y lograr la difusién.

¢Para qué?

Para beneficiar a los estudiantes
promoviendo el emprendimiento,
la cultura y agregar valor a la
mano de obra, generando una
mejor calidad de vida por medio
del factor econémico informal
y generar turismo en el pueblo.

¢Con qué?

Con materiales que identifiquen a
la institucidn generados por medio
de un brandbook y materiales
audiovisuales que informen de
la institucién y den a conocer su
programa por medio de la difusién
en redes sociales con un plan de
medios.

Piezas: Brandbook, video ins-
titucional y social media

¢Con quienes?

Con la ayuda de la institucién
Centro de Formacién de Lideres,
S.A. CEFORLI siendo Por Amor
a Guatemala su programa de
responsabilidad social.

Asesores que orientardn el cada
uno de los proyectos.

Personas beneficiadas en conjunto
con los capacitadores.

¢Cudndo?

Durante la realizacién del EPS
con una duracién de 3 meses
aproximadamente, teniendo 1
visita semanal con la institucién

Duracién del brandbook: indefinida
Duracién del video: indefinido
Duracién de social media:

el material generado sera para
un periodo de 2 meses dejando
insumos editables para préximos
meses.

¢Donde?

En la aldea el Carrizal, San
Raymundo, en las aulas para los
talleres y puestos de personas
que ya han emprendido en sus
negocios.



BRANDBOOK

VENTAJAS

El material generado puede ser el medio
de reconocimiento e identificacién para la
institucién.

Que los posibles beneficiados puedan
reconocer a la institucidon y genere interés
de participacion.

Puede ser la identidad de un programa
piloto que tiene la visién de ser reconocido
nacionalmente.

Un isotipo identifica y formaliza la identidad.

DESVENTAJAS

Que no cumpla con importancia relevante para captar
al G.O.

Que no sobresalga de las marcas colaboradoras con

el programa.

VIDEO INSTITUCIONAL

VENTAJAS

Es audio y contenido visual, lo que hace fdcil
su comprension.

Fortalece al proyecto a (brandbook) promoviendo
la identidad y la informacién.

Puede ser difundido y viralizado para no solo
reconocer si no atraer a futuros beneficiarios .

DESVENTAJAS

Requiere de mucho tiempo de produccidn.
Que no llegue al publico deseado.

Que genere en redes sociales comentarios negativos
debido a la situacién social de Guatemala.

VIDEO INSTITUCIONAL

VENTAJAS

Se puede viralizar
Es de bajo costo.

Rdpidoy llamativo y llega a diferentes personas.

DESVENTAJAS

Que no sea bien alimentado el plan de medios.
Que muera después del EPS.
Que no se viralice.

Que se viralice mal.




CONCEPTO CREATIVO
Factores individuales psicolégicos

cUPWN

N

Cultura

Los pobladores de San Raymundo
son personas hogarenas y cuentan
con una cultura regionalista muy
alta.

Estatus

La mayor parte de las personas
no cuentan con educacién y optan
por ser agricultores o poner sus
propios negocios como mecdnicas,
tortillerias, panaderias, entre otros.

Afectivo

Les gusta se parte de cosas
nuevas y son emprendedores,
lo que les hace querer seguir
adelante.

Pueblo

NSE bajo
Aprendizaje
Calidad de vida

Negocios
Mano de obra
Valor al trabajo

Necesidad

Debido a sus ingresos se han
conformado a una sobrevivencia,
sin embargo luchan por tener una
mejor calidad de vida.

Masificacién
Crean sus propios ingresos, en

San Raymundo existe una gran
dibercidad de negocios.

Tecnologia
Buscan innovar por medio de la
mano de obra.

Pertenencia

Para poder crecer luchan y buscan
ser reconocidos ddndole valor a
su trabajo.



Grupos de influencia

Familias

Pobladores con un nivel socioeconémico bajo,
miembros de familias numerosas, algunos pilares
de familia y otros hijos que ayudan al soporte de
la familia.

Conocen a los pobladores de su regién.

Grupo social
Son influenciados por sus profesores o lideres de

comunidad.

Dentro de sus establecimientos educativos les
ensefan oficios como la carpinteria, herreriaq,
reposteria, entre otros.

Medios de comunicacidn

Su comunicacién es interpersonal, peridédicos locales
y estaciones de radio locales.

INTERES

Tener mejor calidad de vida, para poder ayudar
a sus familias y la satisfaccién a sus necesidades
bdsicas.

MOTIVACION

Ver a pueblos aledafos crecer y llegar a ser como
ellos, reconocidos por sus habilidades y darle valor
a sus oficios.

ACTITUD

Luchar dia con dia en sus trabajos y prosperar para
poder sostener a sus familias.




INSIGHT

Mi oficio se convierte
en mi profesién

Los oficios de herreria, mecdnica de motos, carros,
computo y reposteria pasardn de ser un simple oficio
para ser certificados y convertirse en profesiones
en la aldea el Carrizal.
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¢QUIEN?

¢CUANDO?

¢DONDE?

¢COMO?

¢POR QUE?

6w's

QUE Certificados / trabajo / cursos / emprendimiendo
QUIEN Popladores / profesores
CUANDO Fines de semana
DONDE Institucién CEFORLI / San Rymundo
COMO Mano de obra calificada
POR QUE Erradicar la pobreza

La institucion Por Amor a Guatemala busca valorar la
mano de obra y calificarla, para otorgar certificados
por medio de cursos que promuevan el trabajo y el
emprendimiento.

A los pobladores de las aldeas de San Raymundo en
Sacatepéquez, con la ayuda de profesores que ya
han sido certificados y también con profesionales.

El programa estd establecido los dias sdbados y
domingos.

Enlainstitucidon del Centro de Formacién de Lideres
S.A. Ubicada en la aldea el Carrizal, San Raymundo.

Para qué todo aquel que desee emprender y aprender
un oficio pueda ser instruido y luego certificado.

Para qué sea un proyecto que fomenta la erradicacién
de la pobreza en nuestro pais.




CONCEPTO

Educacion en mis manos

Al ser capacitados e instruidos, los cursos pasan a
ser cultura que podrdn desempenar con sus propias

manos.




Propuestas de cédigos visuales

Aspecto estético

Tendencias

Flat design

Imagen descargadas de google.com Imagen descargadas de google.com

Elimina sombras, relieves,
ornamentos, texturas, degradados,
difuminados y cualquier sensacién
de tridimensionalidad.

iconos

FUTUROICONS

ADVERTISING & PROMO SETO

v P E
g
) <4 7 T

we P U=
5 B
PLANNING
Imagen descargadas de google.com Imagen descargadas de google.com

Signo que representa un objeto o
una idea con los que guarda una
relacidon de identidad o semejanza
formal.



Minimalismo

~CALGARY
FARMERS’
MARKE

Imdgenes descargadas de google.com

El minimalismo musical aparecié a finales del siglo
XIX; el minimalismo en pintura fue una tendencia
abstraccionista.

Formas abstractas

COLORFUL
BACKGROUND

Imdgenes descargadas de google.com

Bloomfield denominé formas abstractas a aquellas
formas con significado equivalente, pero que
se emplean en posiciones sintdcticas distintas,
perteneciendo cada una, por tanto, a una diferente
categoria gramatical.
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Aspecto Didactico

Estrategias de comunicaciéon
Brnadbook:

Manual de normas grdaficas de la identidad del
logotipo.

Video institucional:

Material audivisual para reforzar y dar a conocer
la institucion.

Social media:

Plan de medios en redes sociales para el lanzamiento
de la imagen y reconocimiento de la institucion.

Aspecto Morfolégico
Construidos por medio de:

- Imdgenes

- MUsica

- Efectos sonoros
- Palabras

Contemplando una aspecto informativo, testimonial
y formativo.

Informativo: Dando a conocer los beneficios que se
pueden lograr por medio de la institucién utilizando
como herramienta el video institucional.

Testimonial: colocando datos reales del problema
social "pobreza"” que completen la informacién.

Formativo: Dando una identidad y conocimiento a la
oportunidad del cambio por medio de la estrategia
de comunicacién de social media en conjunto con
la identidad de la institucién.



Aspecto Sintactico

Material audiovisual

- Planos y encuadres

'd

AD)

Angulos

Ley de tercios

A=

J
N

normal

PD: Pianc Detalie

PPFP: Frimerisirmo
Primer Planc

PP: Primar Plano

PMC: Plano Madlo Corto

PML; Plane Medic

i

I

i i

-

I

i

=

Se utilizardn 3 cdmaras para tener
distintos dngulos en un drea de 180

FML: Plano Medic Largo

PA: Flano Americano

PE: Plano Entoro

PG: Plano General

GPG: Gran Plano General

grados ante el objetivo.




Cromatologia

#00b4f2
C:70 M:9 Y:0 K:0

R:0 G:180 B:242

#1fe000
C:2 M:8 Y:92 K:0
R:255 G:224 B:0

#a514a2
C:53 M:90 Y:0 K:0

#228e0c
C:82 M:16 Y:100 K:5

R:165 G:20 B:162 R:34 G:142 B:12

640345 #F6FFAE
C:0 M:97 Y:59 K:0 C:12 M:0 Y:80 K:0
R:244 G:3 B:69 R:246 G:255 B:78
Tipografias
P —— °

ato
Lukasz Dziedzic (10 stles) Impalla Type, Andres Toresi, Jacques Le Bailly (9 stles)

Almost before we knew
it, we had left the ground.

It was going to be a lonely
trip back.

a (styes)

Mist enveloped the ship
three hours out from port.

Montsarrat ©

Julets Ulanovsky (18 styles)

Silver mist suffused
the deck of the ship.

My two natures had memory
in common.

Source Sans Pro (]
Paul 0. Humt (12 syles)

The face of the moon was
in shadow.

San serif

Aspectos semadntico

Connotaciones:

Se utilizardn colores vivos y fuertes que resalten la
cultura y riqueza guatemalteca en gamas cdlidas 'y
frias para generar contrastes y lograr el llamativo

folclore.

Neucha ©

Jovanny Lemonad (1 style)

Aimost before we knew it, we
had left the ground.

Try typing directly into the text fields

Covered By Your Grace ©
Kimberty Geswein (1 style)

Then came the mght ok the
frst (’ﬂllinﬂ star.

Caveat Brush )
impallar Type (1 style)

Mist enveloped the ship three
hours out from port.

manuscritas

Proyecto para fomentar el valor a la mano de obra
calificada, para erradicar la pobreza

Denotaciones:
Capacitaciones

Comunicaciéon multisensorial visual y auditivo

Lenguaje sintético

Damion o
Vernon Adams (1 style)

7&;:/;4; was cloudless and of a
deeyz dark blue.

Niconne o

Vernon Adams (1 style)

D ved flair silhouetted the Jjagged
edg‘e of a wing.

Loved by the King [+]
Kimberly Geswein (1 style)

The recorded woice scratched in
the speaker.



Brief

Cliente

Por Amor a Guatemala

Cliente inmediato

Departamento de direccién

Director: Carlos Cérdova / Fundador

¢Que hace?

Brinda Capacitacionesy certifica
oficios que se realizan con mano
de obra.

¢Para qué lo hace?

Para promover oficios y mejorar
la economia en los pueblos para
lograr la erradicacién de la pobreza.

cQué relacién tiene con el
diseno grafico?

Disenos BTL:

Brandbook: para identificar a la
institucion

Grupo objetivo principal

Pobladores de la aldea el carrizal,
San Raymundo, con un nivel bdsico
o nulo de educacidén, entre las
aldeas aledanas, con edades de
15 a 30 afos.

Grupo objetivo segundario

Gente o empresas del sector
privado que quieran contribuir
con patrocinio para el proyecto.

Estrategia

de comunicacién

Es la realizacién de un manual de
normas graficas para las aplicaciones
de la imagen, en conjunto con
de un video institucional que
informe los beneficios y qué hace
la institucién, terminando con un
plan de medios de social media.

Presentacion

Brandbook: Se presentard en una
version digital logo guide y una
versiéon impresa.

Video: Se presentard en versién
digital, dentro de una USB.

Social media: Se presentard en
versidn digital, dentro de una USB.

Presupuesto

La institucién no cuenta con un
capilar definido para el renglén
de la comunicacidon visual.
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CAPITULO 6

En el siguiente capitulo se definirdn el proceso
de produccién grdfica, la previsualizacion de
las piezas a trabajar y los niveles de produccién

grdfica del 1al 3 con sus respectivas validaciones.

PROCESO DE PRODUCCION GRAFICA
Niveles de visualizaciéon 1,2y 3



Previsualizacion

A. Concepto creativo

B. Tendencia y estilo mmmm

EDUCACION EN MIS MANOS:

Los pobladores de San Raymundo pasardn de tener
un conocimiento bdsico para ser certificados y
promover ser profesionales en la aldea el Carrizal.

Todos poseemos distintas culturas en nuestros
entornos y formas de vivir, pero es ese el punto el
que debemos resaltar, en las dreas rurales existe
diversidad de culturas las cuales nos empujan a la
educacién, una persona que estudia y se prepara es
un agente de cambio, por lo que nuestro concepto
radica en dar a cada persona educacién al alcance
de sus manos para que puedan generar un cambio
en la economia del pais y asi abolir la pobreza de
Guatemala.

DISENO MINIMALISTA

La linea de disefio minimalista en conjunto con el
disefio flat son aplicados a las piezas de disefo
se desempefard, ya que son tendencia artisticas
que reducen al minimo sus medios de expresién y
mantienen una limpieza en las piezas.

En las piezas se trabajardn textiles y formas abstractas
en su minima expresion, representando la culturalidad
gue se tiene en Guatemala, fortaleciendo este
concepto con colores folcléricos y piezas llamativas
para el grupo objetivo.



C. Problema social mm

iezas am

les de las pi

iones principa

D. Secc

LA POBREZA EN GUATEMALA

La pobreza es uno de los generadores de mds
problemas sociales en nuestro pais y en la mayoria
de casos se produce por la mala economia o la nula
en su caso.

Las dreas mds afectadas son las rurales debido
a la falta de empleos o de ingresos formales que
tienen los pobladores, generando oficios que den
un sustento bdsico a sus familias.

IMAGEN DE LA INSTITUCION

Logotipo:

Identificador de la institucién.
Isotipo

Texto

Colores

Manual de normas grdaficas
TTL

Video institucional
Inicio

Contenido

Cierre

Social media:

Publicaciones en redes sociales.
Post de fases

Post de programas

Foto de perfil



NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 1

Piezas grdaficas

El objetivo del logotipo es identificar a la institucién y lograr el
reconocimiento ante su grupo objetivo, generando una identidad
institucional que refleje la unidad y el compromiso de los guatemaltecos
hacia su pais, complementado con un video institucional que explique
el problema y muestre la solucién. Difundido por redes sociales
utilizando el plan de medios sociales para que la informacién llegue
al grupo objetivo.

LOGOTIPOS

PROPUESTA 1:

La unién de un corazény una mano,
que simboliza la unién de culturas
con el amor por Guatemala.

PROPUESTA 2:

Bajo la misma unién de dos iconos
se realiza una linea grdfica que
pueda referir a los textiles mayas
como simbolo de la diversidad y de SRR D
5717 T
culturasy folclore en Guatemala. V)z\ ~ ; \()




PROPUESTA 3:

Es la unificacién y sintesis de los

iconos de un corazény el ave nacional X
de Guatemala se forma un icono G}( \
que fomente el emprendimiento :
y el amor a Guatemala.

Descripciéon y fundamentacion
de la decisiéon final de disefio grafico

Entre las propuestas anteriormente presentadas,
al momento de pasarlas a digital queda como final
la propuesta nUmero 3.

Esta propuesta unifica la esencia que quiere demostrar
la institucidn. Es una propuesta dindmica y legible,
identifica al grupo objetivo y es fdacil de recordar.

la unién entre los iconos se integra por medio de las
curvas del corazén formando el pecho del quetzal
y formando asi un quetzal que alza su vuelo por
amor a Guatemala.



VIDEO INSTITUCIONAL

PROPUESTA 1:

Inicio: en esta introducciéon se
propone comenzar con tomas
de las personas que llegardn a
la institucién, partiendo desde la
realidad que viven las personas
actualmente y desean desarrollar
un crecimiento econdmico par
sus familias.

TLONGO A

==

L Rtonoe  Cominanco |

PROPUESTA 2:

Trama: que el video contenga la
animacién de un pregunta, para
contextualizar a las personas sobre
un problema social y generar un
Pensamiento de cambio en ellas.

+2 oz en O

CClo\ &5 e\ Propleina

PROPUESTA 3:

Final: el cierre del video sea
la animacién del logotipo de
la institucién, para cerrar la
informacién contada.

#3 Animacian el \f*{:f}l\,&@o

O ‘ ¥

Descripcion y fundamentacion
de la decisién final de disefio grafico

Entre las propuestas anteriormente presentadas,
segun las asesorias realizadas se toma la sedicién
que la propuesta nUmero 1 es la mds funcional en
comparaciéon a las otras, ya que se utilizard voz en off
utilizando la técnica del stotytelling, contando una
historia que terminard por descubrir a la institucién
finalizando con la animacién del logotipo.



SOCIAL MEDIA / POST

PROPUESTA 1:

Post de frases: generando una serie de frases que
se utilicen como un llamado a la accién de parte
de los guatemaltecos dejando como ensefianza un
compromiso.

{?(fﬂ Aol

PROPUESTA 2: it ‘
A GuortGiaQ |
Post de cursos: por medio de la identificacién de |
iconos que representen cada uno de los 5 cursos.
(e P05t 0 &
L
o

] 1
-l

rx

U0 EL
PROPUESTA 3: | AP0

\/\

Post de expectativa: Unicamente generar frases
sin elementos o detalles de la institucién, para

despertar curiosidad en los espectadores. =
Wo¢ AMoc A Guokemo!

Descripciéon y fundamentacion
de la decisiéon final de disefio grdafico

Entre las propuestas anteriormente presentadas,
seguUn las asesorias realizadas se toma la decisién
que las propuestas pueden ser utilizadas y variadas
en lo largo de la distribucién de la estrategia del
plan de medios para redes sociales.



NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 2

PIEZAS GRAFICAS
LOGOTIPO / VERSION DIGITAL

Por
Amor a

Guatemala

La funcionalidad del logotipo se muestra por medio
del reconocimiento del icono guatemalteco que es
el quetzal y que forma un corazén representando
el amor que le debemos a nuestro pais.

Utilizando el celeste de la bandera de Guatemala
para que sea parte de la identidad de la cultura
guatemalteca.



VIDEO INSTITUCIONAL / VERSION DIGITAL

INICIO

El video comienza en una caminata
de las personas que pueden llegar
a la institucién para recibir los
cursos, con gestos de desmotivacion.

ENER UNA
DE OBRA
IFIGADA

e TRAMA

Durante el video se cuanta una
historia que pretende demostrar
ComMo personas sin esperanza a
la superacién reciben los cursos
y son apoyados.

POv FINAL

Amor a Para terminar la historia que
Guatemala .

se cuenta por medio de datos
he imdgenes se finaliza con la
animacién del logotipo de la
institucion.

Se muestran imdgenes reales de la gente y sus estados de dnimo, generando un impacto
importante en el inicio de la historia.

Es pertinente en el momento de contar una historia mostrar a los personajes para
comenzar a contextualizar a los espectadores, generando interés a lo largo de como
se va descubriendo la historia.




SOCIAL MEDIA POST / VERSION DIGITAL

YO

o

erorar
CALL TO ACTION

iPOR AMOR Post que promueven un llamado
PSS Ly a la accién, frases que como
guatemaltecos nos reflejan e
invitan a reflexionar y trabajar
por amor a Guatemala.

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

PROGRAMA

Post que identifican cada uno de
los programas, estos son 5, cada
uno cuenta coniconoy color para
su distincién.

ESTA POR SER PARTE
DE GUATEMALA... EXPECTATIVA

Estos post serdn frasesy contenido
Unicamente de texto para generar
intriga en los espectadores para
que esperen algo nuevo.

Estos pueden ser variados, en este caso se toman en cuenta tres tipos de publicaciones
las cuales son el principal de call to action, complemento con los programas vy las
palabras de expectativa.



Descripcion de validaciéon
con profesionales

Técnica: Encuesta digital y grupo focal
Muestra

Cantidad: 10 personas

Rango de edades: de 27 a 40 anhos
Profesiones: Licenciados en Disefio Grdéfico

Aspectos evaluados:
1) Validacién de la pieza gréfica
2) Validacién de la funcionalidad
3) Validacién de la unidad con la linea gréfica

Proceso de validacié:

Para la validacion con profesionales se realizé de
dos formas

Presencial:

Mostrando las piezas grdficas ante los asesores 'y
realizando las preguntas directamente. Se muestra
un resumen de la elaboracién del manual de normas
grdaficas para que tengan nocién de las aplicaciones
de la imagen del logotipo y la unidad con la linea
grdfica.

Digital:

Por medio de una encuesta en google se envia el
link del formulario a distintas personas que son
profesionales en el disefio grdfico, pidiendo que
respondan con sinceridad y total criterio cada una
de las preguntas planteadas.

En ambas partes se realizan preguntas situadas
en tres tipos:

Cada una de las preguntas planteadas nos ayudan
a ver la unidad y funcionalidad de la identidad
que se pretende dar a la institucién Por Amor a
Guatemala.



Resultados de validacion

Grupo focal

Se muestra el proyecto en el manual de normas
grdéficas, para evaluar el disenos, diagramacion y
linea grdfica.

El logotipo no cuenta con una
alineacién perfecta o justificado
70% a la izquierda y el kerning de las
letras es muy amplio.

(\

La aplicacién a las piezas puede
50% mejorar y tener una mejor unidad.

(

El segundo patrén no comunica lo
que se quiere expresar, no parece
un textil.

La aplicacién a la papeleria es
60% muy convencional, puede mejorar
y atribuir el uso del textil.

La diagramacién del manual de
normas grdficas debe mejorar,
tiene muchos rios y espacios
dobles.

100%

oJoXo



Evaluacion de la pieza grafica

En la validacién se encontraron los siguientes
resultados, para poder tomar en cuenta en las
piezas grdficas y realizar los cambios pertinentes.

¢Considera que la composicion del logotipo es dindmico y creativo para la
identificacion de la institucion?

En las respuestas en su totalidad

) fueron que si representan la
@ identidad de Guatemala.

Si porque representa una identificador de Guate en su totalidad, el quetzal es un icono chapin y la pieza refleja el

amor al pais.

si

¢La seleccion tipografica es funcional y legible?

2(333%)

Las respuestas coinciden en que
la tipografia seleccionada es
funcional y legible.

1(16,7 %) 1(16,7 %) 1(16,7 %) 1(16,7 %)

0,0
Es funcional, es legible, pero podria ser m... Si si
No me molesta, aunque los bordes redon...  Si, aunque pienso que podria tener mas p...

¢Considera que el mensaje del logotipo es entendible, claro y adecuado?

i, me encantal:D En su mayoria las respuestas
S fueron si, con el comentario de que
o las letras estdn muy separadas
* y no cuentan con una alineacién
Identifico un corazén y un quetazal en em icono.
_ _ o o correcta.
Si... Pero la amor a.... Se lee amora...de corrido. El "por amor”... Estan como en desequilibrio... La P a simple vista
no se ve alineada a la izquierda.

¢Considera qué la seleccién cromatica es la adecuada para el tema

planteado?

6 respuestas
si(2)
Si,ensu i Los colores ian muy bien e identil al pais. LGS reSpUeStQS demUestan qUe
s los colores son aceptados y no

Y

si generan ninguna negativa.

Si



Evaluacion de la funcionalidad

¢Qué formas logra identificar en el isotipo?

Circulos

Corazén 6 (100 %)

El quetzal 5 (83,3 %)

un ave 1(16,7 %)

ninguno 0(0 %)

¢Cree que el logotipo identifica un proyecto que fomenta el amor por
Guatemala?

2(33,3 %)

2(33,3 %)

1(16,7 %)

¢El logotipo refleja una identidad guatemalteca?

4 (66,7 %)

1(16,7 %) 1(16,7 %)

¢Qué palabras identifican la composicion gréafica del logotipo?

Amor 5 (83,3 %)

Unidad

Guatemala

Identidad

3 (50 %)

Ninguna 0(0 %)

Entre las respuestas sugeridas
las personas logran reconocer
un corazdén y un quetzal como
elementos con mds votaciones, por
lo que el isotipo si es reconocible.

Las respuestas en su totalidad
fuero que el logotipo si fomenta el
amor por Guatemala e identifica
a la institucion.

En su totalidad las respuestas
fueron que el logotipo si refleja
una identidad guatemalteca.

En los resultados la palabra mdas
destacada es el amor, seguida de
un 50% entre unidad e identidad.



Linea grafica

¢Considera que las piezas tienen unidad entre si?

si, tienen una un... 2(33,3%)
No, estan deslig... 2(33,3%)
puede mejorar 2(333%)

0,0 05 1.0 15 2,0

¢Qué considera que representan los elementos utilizados en las piezas
gréficas?

Textiles 4 (66,7 %)

Folcklor 2 (33,3 %)

Formas abstractas 4 (66,7 %)

Diversidad 1(16,7 %)

Ninguno

¢Cree que la paleta de colores es la adecuada para representar la diversidad
de la cultura guatemalteca dentro de los textiles tipicos y el folcklor?

Creo que algunos colores pueden variar en tonalidad.
No

Si es adecuada, pero es necesario definir bien la medida en que los colores principales alternaran con los
complementarios.

si

¢Considera que los identificadores de los cursos son integrados ala ]
unidad grafica de Por Amor a Guatemala?

2(33,3 %)

1(16,7 %) 1(16,7 %) 1(16,7 %) 1(16,7 %)

No Si si
No. La tipografia y el estilo de dibujo no s... St

Predomina la inclinacién en que
las piezas grdficas no cuentan
con unidad y que pueden mejorar.

Segun las estadisticas los elementos
utilizados representan textiles y
formas abstractas.

En su mayoria la opinién es que los
colores sirepresentan la diversidad
y la cultura guatemalteca.

En su mayoria la opinién es que si
corresponden a la unidad gréfica
del logotipo principal.




Descripciéon y fundamentacion
de la decisién final de Diseno grafico

LOGOTIPO

Dentro del logotipo las respuestas fueron, que el
kerning era muy amplio.

Por
"Amor a

Guatemala

VIDEO INSTITUCIONAL

Al video le hacen falta los créditos y que tenga las
palabras mds importantes resaltadas.

@
Por~ -
Anmora
Guat: mala

7 NO RN,
7 MA IO:DE.pI RA
CA IFICA DA

“ | -.h g /\Aj
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SOCIAL MEDIA POST

La unidad de la linea grafica se ve interrumpida al
utilizar 2 tipos de patrones, en donde el segundo
patrén no es identificado como un textil y perjudica
la unidad de las piezas graficas.

x

‘; YO
erorar

iPOR AMOR
A GUATEMALA! CALL TO ACTION

Para que las frases sean apegadas
a los post de programas se pueden
unificar en los colores .

x
x

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

PROGRAMA

El segundo patréon genera mucho
ruido y satura la imagen, no es
percibido como un textil maya.

ESTA POR SER PARTE
DE GUATEMALA...

EXPECTATIVA

No tiene cambios o comentarios,
se quedard de la forma que estd
representada.




NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 3
Correcciones segun validacién con profesionales

PIEZAS GRAFICAS
LOGOTIPO

Se realizaron los cambios del logotipo que corresponden
al kerning y espacios del nombre, se realizo una
evaluacién con la palabra "Por” que no cuenta con la
misma alineacién que las otras dos palabras, dejdndola
sobre la letra A generando una ligera inclinacién del
nombre hacia el isotipo.

Por
Amor a

Guatemala



VIDEO INSTITUCIONAL

Se agregaron comillas animadas a las palabras mas
importantes dentro de la narracién del video y se
agregan los créditos de la institucidn colocando que
es un proyecto de responsabilidad social empresarial
promovido por una institucién.

PROYECTO DE RESPONSABILIDAD
SOCIAL EMPRESARIAL




SOCIAL MEDIA / POST

En los dos tipos de post coll to action se generan
psot de distintos colores que corresponden a los
colores de los programas, en el post del programa
se elimina el patrén de la esquina simplificando la
imagen y ddndole una mejor lectura y diagramacién.
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iPOR AMOR A GUATEMALA!
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iPOR AMOR
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Descripcion de validacién
con el grupo objetivo y cliente

Técnica: Encuesta digital y grupo focal
Muestra

Cantidad: 10 personas

Rango de edades: de 17 a 35 afos

Aspectos evaluados:
1) Validacién de la pieza grdfica
2) Validacién de la funcionalidad
3) Validacién de la unidad con la linea gréfica

Proceso de validaciéon:

Para la validacién con el grupo objetivo se realizé
de forma digital.

Por medio de una encuesta en google se envia el
link del formulario a distintas personas que son
incluidos como el grupo objetivo, pidiendo que
respondan con sinceridad y total criterio cada una
de las preguntas planteadas.

Cada una de las preguntas planteadas nos ayudan
a ver la unidad y funcionalidad de la identidad
que se pretende dar a la institucién Por Amor a
Guatemala.

Para la validacion del video, se realizé con la institucidn,
presentando el video en una computadora para que
pudieran visualizarlo, y anotando los comentarios
en un grupo focal.



Resultados de validacion

¢Qué es lo que mas recuerda del logotipo?

ambas cosas.

@ Elicono
‘ :i:;’o'zb'e Las estadisticas demuestran que
un 50% solo identifica el icono del
v logotipo y el otro 50% recuerda

¢Qué comprende del logotipo?

@ Inditificador

® Movimiento clvico El 50% de las respuestas son

@ la unién por Guatemala . . . .

® Todas las anteriores inclinadas por un movimiento
v civico Y el otro 50% la unién por

Guatemala, lo que indica que si
es comprendido el mensaje.

¢Considera qué la seleccion de colores es la adecuada para el tema
planteado en un inicio?

@ Sirepresentan el tema
@ No representan el tema

Segun las respuestas en su
totalidad el tema planteado se
identifica con los colores que
contiene el logotipo.

100%




Si su respuesta anterior fue "No representa el tema" seleccione cudl de

los siguiente sugiere.

1 respuesta
100%

1) ¢Qué formas logra identificar en el icono?

@

¢Qué considera que identifica el logotipo?

@ No representan el tema
o1
2
®3

@ Circulos

@ Corazén

@ El quetzal

@ Todos los anteriores
@ Unave

@ Guatemala

@ Un proyecto civico nacional
@ Una institucién

@ Todos los anteriores

Con una sola respuesta de las
sugerencias fue el nUmero 1, por
lo que se considera continuar con
los colores establecidos.

Los elementos que conforman
el icono son reconocidos en su
totalidad siento estos, el circulo,
el quetzal y un corazén.

En su mayoria los encuestados
consideran que el logotipo identifica
un proyecto civico nacionalista.




Grupo focal / Linea gréafica

Se muestra el proyecto por medio de una computadora,
mostrando portada, pdgina interior y portadillas.

60%

0O C

Se lee bien el contenido y tiene
los colores y formas del logotipo.

Es un reglamento de la marca y
tiene las imdgenes de como es
la marca.

En las imdagenes de colores, el
cuadrito de hasta abajo no se
ve bien.

La informacidén de los afiches no
se lee bien en las fotos.



Grupo focal / video institucional

Se muestra el proyecto por medio de una computadora,
el video tiene una duracién de 2 minutos con 15
segundos.

El video es entendible y muy
acertado a lo que se quiere
demostrar de la institucién.

Deberia de mencionar que es un

60% proyecto social empresarial.

La locucién es entendible y
adecuada.

Las palabras mds importantes
60% deberian ser resaltadas con color
o de alguna forma.

100% Tiene un buen tiempo de duracién
y no aburre al verlo.

oJodoXaJo



Decisiones a partir de la validacién

SOCIAL MEDIA / POST

El recuadro donde se encuentra el icono no es bien
percibido por el grupo objetivo, llama la intencién
pero se ve COmMo error.

YO

x%ejorar

o

iPOR AMOR
A GUATEMALA!
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iPOR AMOR
A GUATEMALA!

(a)

REPOSTERIA
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VIDEO INSTITUCIONAL

Para la conceptualizacion del video se requiere de que
al inicio del video sea presentado por la institucién
que respalda los programas de responsabilidad social,
en este caso el logotipo del Centro de Formacién
de lideres.




Correcciones segun validacion con el
grupo objetivo y la instituciéon

SOCIAL MEDIA / POST

Se arregla el recuadro del isotipo, delimitando el
drea para el mismo, colocando una franja del mismo
color con un 20% mds de negro para generar un
drea especifica para el isotipo y no genere ruidos
o intervencién grdéfica.

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

(a)

REPOSTERIA

YO

x{ejorar

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

o
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Se agregan los créditos al final del video y se agrega
un inicio de presentacién de parte de CEFORLI con
el logotipo animado.

DEL CENTRO DE FORMACION DE LiDERES S.A.

CEFORLI

Export Frame (Shift+E)

FORLI

CENTRO DE FORMACION DE LIDERES
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En este capitulo se encuentra la visualizaciéon del
proyecto de EPS en su proceso final, se muestra
el brandbook y un resumen de las piezas grdaficas

que se desarrollaron para la institucién.

VISUALIZACION DEL PROYECTO
brandbook / afiches / video / post de facebook



BRANBOOK

MANUALDE MARCA [PROYECTO A

El logotipo cuenta con un desarrollo del ave nacional
de Guatemala rodeando la frase Por Amor a
Guatemala en una postura que forma un corazén.

Con la realizacién del logotipo, se toma como base
para generar la linea grdafica que se aplicard en
el manual de normas grdaficas y piezas de disefio
desarrolladas para la institucién.



ConNTacro







Por

Amor a

Guatemala
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MANUAL DE MARCA






INTRODUCCION

Este manual es una muestra del com-
promiso que como marca queremos
dar a demostrar, conforme avance en
este manual se encontraré con detalles
internos, los cuales depositaremos en
su confianza.

Recorrerd nuestra identidad, valores y

misiones con las que se obtuvo la base
para fundar nuestra marcar.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

Carlos Cordova
Gerente General

22217383 [ 5428 7499

Eyadll=

ccordova@galileo.edu




VALORES

MISION

Ser un proyecto civico nacionalista
que busca la creacién de un pen-
samiento comun, de una meta
colectiva que privilegie el amor por
nuestro pais, como punto comin
que nos una a todos los guate-
maltecos.

Para que este punto sea, es necesario
un cambio de actitud.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

VISION

Este proyecto no se base en una
doctrina religiosa, una revelacién
divina, ni leyes, ni folklore tribales,
sino en la observacioén de la natu-
raleza y la vida humana, de la inte-
raccién de las leyes universales
y la conducta individual, del libre

albedrio y el destino.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

AMOR

Esto es la mayor demostracién de
AMOR que se puede sentir por un
ser humano.

Si ese AMOR lo trasladamos hacia
nuestros semejantes, hacia las acti-
vidades que realizamos.

¢COémo hariamos nuestro trabajo
si lo amaramos como a nuestros
propios hijos?

CAMBIO

Ser un estudio de disefio digital
comprometido en la basqueda
de soluciones para poder brindar
la ayuda necesario en el dmbito
creativo que requieran nuestros
clientes y asi comenzar a dar
forma a las ideas innovadores.



GIRODELAMARCA

La fusidén del amor a
Guatemala y la cultura.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

OBJETIVO

Ser una motivacién, capaz de
despertar la conciencia de la soli-
daridad, como un beneficio comun.
Hacer comprender principalmente a
quienes tienen el poder de impulsar
los cambios, que 0 nos unimos, o
no llegaremos a puerto seguro.

Manual de marca Por Amor a Guatemala




IDENTIDAD

CONCEPTUALIZACION

EDUCACION EN MIS MANOS

Al formar el concepto para la empresa
nos basamos en cada una de las ideas
que como emprendedores pueden llegar
a tener.

Es necesario un punto de convergencia,
que una a todos los sectores organizados,
representativos y procurar la organizacion
de los que no lo esten para que la misién
de rescatar a nuestro pais, sea el lider.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

Debemos fortalecer los principios y valores
universalmente aceptados, sin tomar en
cuenta aspectos ideolégicos o religiosos.

El logotipo esta compuesto por la frese
“Por Amor a Guatemala” y acompariado
por un isotipo lineal que representa un
quetzal que es el ave nacional, formando
un corazén rodeando la frase.



LOGOTIPO

Por
Amor a

Guatemala

Manual de marca Por Amor a Guatemala

“Es una ilusion basada en el idealismo de ayudar a fortalecer
nuestro pais, partiendo de la motivacién humana para alcanzar
nuestros mas grandes deseos”

Manual de marca Por Amor a Guatemala
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Es un area simple, el isotipo estd formado
por circulos y unién de iconos (corazén
+ Quetzal).

Para la reticula del logotipo se tiene como
base un area de 9 circulos de ancho x
7 de alto, que equivalen al area blanca
de la cabeza del quetzal teniendo una
medida de 0,9 de diéimetro.

Manual de marca Por Amor a Guatemala
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#00b4f2

C:70 M:9 Y:0 K:0
R:0 G:180 B:242
PANTONE P 115-6 U
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C:53 M:90 Y:0 K:0
R:165 G:20 B:162
PANTONE P 91-7 U

#f40345

C:0 M:97 Y:59 K:0
R:244 G:3 B:69
PANTONE P 55-8 U

#ffe000

C:2 M:8 Y:92 K:0
R:255 G:224 B:0
PANTONE P 1-7 U
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C:82 M:16 Y:100 K:5
R:34 G142 Bi12
PANTONE P 146-15 U
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C:12 M:0 Y:80 K:0
R:246 G:255 B:78
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POPPINS

LIGTH
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789
lor#sus /() =2ig +={}INo-

MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
0123456789

ler#s%s/Q=2ig +*~{}[Iro-_

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
0123456789

lerasns /=g +={} 1N

TIPOGRAFIA

Secundaria

TIPOGRAFIA

principal

SEMI BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz
0123456789
lerasua/Q=2ig =~ {}[INo,-_

BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

bedefghijkimniiopqrstuvwxyz
0123456789

er#sws Q=2 +*~{}[IXo -

Manual de marca Por Amor a Guatemala

@ o f)o

REGULAR

ABCDEFGHIFKLMN-
TOPQRSTUBUXYZ

P ~
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ELEMENTOS




ISOTIPO PATRONES

o

Repeticién del isotipo en su variedad

Forma extraida de las curvas que de colores, entrelazando espacios.

componen nuestra ave nacional
guatemalteca y la relacién con el
amor de un corazon.

Abstracciones simétricas que simulan a los
textiles mayas.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

ICONOGRAFIA

O SR PP

p [0 & il & 529 o
V[ & el G

La iconografia se limita a las abstracciones
de elementos, utilizados institucinalmente en

esta linea gréfica.

-4l

Manual de marca Por Amor a Guatemala



VARIACIONES

Por
Amor a

Guatemala

Logotipo a una sola tinta

Por
Amor a

Guatemala

Logotipo en escalad e grises

Por
Amor a

Guatemala

Versién principal en fondo gris
*unicamente en este fondo

Por
Amor a

Guatemala

Versién principal del logotipo

Guatemala

Logotipo en invertido

Manual de marca Por Amor a Guatemala

Manual de marca Por Amor a Guatemala

Las dimenciones son tamarios sujeridos
para mantener las proporciones del
logoripo, estas pueden variar segin
su utilidad.

El tamario minimo del logotipo debe
medir no menos que 18.5mm de
ancho. Para las aplicaciones web,
el logo no debe tener menos de 50
pixeles de ancho.



LO QUE NO SEDEBEHACER

Po b

Guatemala uatemala

El logotipo no puede ser alterado en
forma ni colo, no se pueden mezclar
colores o utilizar el logortipo separado,
Unicamente es permitido utilizar
separado el isotipo como elemento
grafico.

G emala

ora
Guatemala

Manual de marca Por Amor a Guatemala

ZONA SEGURA

A

® 4
Po;\
AAmora L/ A

Se toma como elemento para el

Guatemala espacio libre el la atura de x de
\ la letra A de’Amor” teniendo en
una reticula normal un tamafo

de 37 pts. de letra en su vercion
bold.

Manual de marca Por Amor a Guatemala
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P
Amor

Guatem

Por

Amor a
Guatemala

TARJETA

El logotipo debe ir en la parte
frontal de la tarjeta en forma
centrada, el tamario debe ser
2.5 x 3 pulg del drea de la tarjeta.

Carlos Cérdova

22217383 | 5428 7499
ccordova@galileo.edu

La parte posterior debe ir en
fondo gris y textos enblanco,
Gnicamente el nombe y el cargo
pueden variar de color.

HOJA MEMBRETADA

Se debe respetar un margen de
0.5 a partir de los mérgenes de
la pagina de los 4 lados.

R 22217383 | 5428 7499 £ ccordova@galileo.edu

Manual de marca Por Amor a Guatemala
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& 22217383 | 5428 7499

£ ccordova@galileo.edu

Manual de marca Por Amor a Guatemala
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Por
Amor a

Guatemala
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GLOSARIO

Manual de marca Por Amor a Guatemala

Brandbook:
Conjunto de normas grdficas que iden-
tifican los seguimientos que debe tener
una marca.

Logotipo:
Identifica o distingue nuestro studio de
los demdas.

Isotipo:

Parte del logotipo, que nos identifica
sin necesidad de colocar el logotipo
completo.

Reticula:
Lineas guias que nos permiten ver las
proporciones y dimensiones del logotipo.

Afiche:

Impreso, generaimente de gran tamario,
que se emplea para propaganda o
con fines informativos y que se fija en
paredes y lugares publicos.




Hoja membretada:

Una hoja membretada es aquel que
incluye, impresos, el nombre y el logotipo
o algin otro disefio de una comparia
o institucion.

Tarjeta de precentacién:
son una representacion de los datos
mds importantes de una empresa, de
una persona o negocio.

Linea grafica:

Posteriormente, se recopila toda esa
informacién y se convierte en recursos
y conceptos graficos que estéticamente
se identifican con la imagen de la
empresa/cliente que ya tiene o que
seria conveniente que tuviera.

Identidad visual:

son todos los signos y elementos por
los que se consigue una identificacion
visual Gnica y universal de una marca.
Esto abarca desde el diserio industrial,
arquitecténico o ambiental al disefio
grdfico.

39

Patrones:

es un tipo de tema de sucesos u objetos
recurrentes, como por ejemplo grecas,
a veces referidos como ornamentos de
un conjunto de objetos. Mds abstrac-
tamente, podria definirse “patrén” como
aquella serie de variables constantes,
identificables dentro de un conjunto
mayor de datos.

Manual de marca Por Amor a Guatemala

Proyecto social de Centro de Formacién de Lideres

CEFORLI

Representante legal:
Carlos Cérdova

Creacién, disefio y diagramacion:

Grethel Lucero

Asesoria EPS:
Carolina Aguilar

Asesoria Proyecto de Graduacion 2:
Anggely Cabrera

Universidad de San Carlos de Guatemala

Facultad de Arquitectura
Escuela de Diserio Grafico




VIDEO

INSTITUCIONAL [ PROYECTOB

El video institucional fue generado con el fin de dar
a conocer una realidad que acontece en Guatemala,
contando las razones de por que se desarrolla el
problemay como podemos solucionarlo, apoyado
con una historia que se visualiza en aun antes,
durante y después del beneficio de optar por los
programas.

Las palabras claves del video son resaltadas con
comillas, para que estas queden instaladas en la
mente de quienes observan el video.
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PROYECTO DE RESPONSABILIDAD
SOCIAL EMPRESARIAL

COMO PARTE DEL PROYECTO DE GRADUACION EPS
DE LA UNIVERSIDAD SAN CARLOS




SOCIALMEDIA

PLAN EN FACEBOOK [ PROYECTO C

El plan de medios se genera con un plazo de dos
meses a partir del primes mes del afo 2018.

Los post generados son de 3 tipos:

1) Post de expectativa
2) Post del programa
3) Post de frases

Post de expectativa: cuentan con frases he
informaciéon que dard a conocer el cambio que se
realizard en nuestro pais y reconocer el proyecto
Por Amor a Guatemala.

Post del programa: Cada curso cuenta con un icono
identificador que serd publicado dando a conocer
el color he icono que representa al curso.

Post de frases: Se generan 25 post con frases que
generen una accién de cambio y un llamado a la
accién en nuestro pais.




POR AMOR A GUATEMALA
ENERO 2018

FECHA CATEGORIA ARTES CONTENIDO HORA

RANDOM Expectotivo Por Amor a Guatemala
RANDOM Expectativa irronto seremos un cambio!
BENEFICIO Fotografia Manos a la obra
RANDOM Expectativa jreliz viernes!

RANDOM Expectativa jJuntos!

RANDOM

ExpectQtivq Llena tus manos de cultura

RANDOM Expectctiva La cultura esta en tus manos
RANDOM Expectctivc Por Amor a Guatemala
BENEFICIO Fotografia La educacién estd en tus manos
INsTITUcIoNAL  EXpectativa  patrén

BENEFICIO Fotog rafia El cambio estd en tus manos
INSTITUCIONAL Expectotiva Por Amor a Guatemala

POR AMOR A GUATEMALA
FEBRERO 2018

FECHA CATEGORIA ARTES CONTENIDO HORA

ACCION FRASES Yo soy solidario

RANDOM AFICHE Capacitacién mecdnica de motos
BENEFICIO PROGRAMA icono programas

ACCléN FRASES Yo creo en las oportunidades
RANDOM AFICHE Capacitacién mecéanica de motos
BENEFICIO PROGRAMA

iCOl‘lO programas

ACCION FRASES Yo cambio mi forma de pensar
RANDOM AFICHE Capacitacién mecdanica de motos
BENEFICIO PROGRAMA icono programas

ACC|()N FRASES Yo despierto la conciencia

de los ciudadanos




SOCIAL MEDIA / POST

CALL TO ACTION

YO
solidariy

YO

b9
wte

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

iPOR AMOR
A GUATEMALA!
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PROGRAMAS

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

”
MECANICA
DE AUTOS (o)

iPOR AMOR
A GUATEMALA!
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CAPITULO 7

Dentro del siguiente capitulo se describen las
funciones de aprendizaje en el trayecto del

proceso de la realizacién de las fases y médulos
de la construccién del proyecto.

LECCIONES APRENDIDAS



Lecciones aprendidas

Proceso de gestién

En el proceso de la gestidn
del proyecto he aprendido a
calcular tiempos y cumplir con
los cronogramas realizados para
poder realizar cada uno de los
pasos que lleva este proceso.

Es importante la busqueda de
informacién que nos ayude a
sustentar la informacién que
nos servird para la redaccién del
marco tedrico.

Realizar a cabalidad cada uno
de los pasos para que el proceso
de gestién sea fluido y no genere
atrasos a la parte de produccién.

Realizar un buen diagndstico,
con informacidén pertinente que
nos ayude a fortalecer las fases
del proyecto y podamos trabajar
de una forma mds ordenada y
eficiente.

Las etapas de evaluaciones deben
realizarse a cabalidad para obtener
informacién concreta de como
otros perciben nuestros diseno.

Cumplir con los tiempos estipulados
en el cronograma, para que cada
etapa del proyecto marche bien
y no tengamos atrasos en las
entregas ni trabajo acumulado.

Para cumplir con las validaciones
es necesario llevar al dia las piezas
grdficas, para poder validar
completamente y recibir un buen
feedback.

Para los instrumentos de validacién
es importante generar preguntas
que nos ayuden a las tomas de
decisiones y que no se encierren
en preguntas de si o no.

Produccién del Diseno
Grafico

Este proceso debe ser sustentado
por la parte de gestién del proyecto,
toda la informacién es Util para
generar los conceptos creativos
y saber qué serd eficiente.

Realizar procesos creativos para
el insight y concepto creativo nos
ayuda a generar de mejor manera
la parte creativa.

Realizar paso a paso los procesos
de visualizacién y llevar de forma
paralela las validaciones con los
asesores correspondientes.

Cada proceso es importante
para los procesos de validacién,
es importante que las piezas
graficas cuentan con una alta
calidad grdafica.

Realizar los bocetos necesarios
para llegar a la pieza indicada
para el proyecto.

Todos los bocetos son un indicio
para llegar a la pieza seleccionada
y que sed la mejor.



CAPITULO 8

Dentro del siguiente capitulo se describen
las construcciones de la realizacién del

proyecto.

CONCLUSIONES



Conclusiones
Logro

Intalar en la mente del grupo objetivo el logotipo,
logrando el reconocimiento del proyecto Por Amor a
Guatemala.

La implementacién del proyecto no cuenta con un
tiempo de caducidad ya que se puede utilizar como
referencias y seguir generando contenidos.

Se establecié una linea grafica funcional en el aspecto
grdéfico y llamativo para el grupo objetivo que permite la
aceptacion y reconocimiento de la marca institucional.

En cada proceso del desarrollo del proyecto se toma
en cuenta que la grafica generada logra impactar e
instlarce adecuadamente ante el grupo objetivo.

Impacto

Desequilibrio entre el impacto social de los procesos de
erradicacion de la pobreza y las acciones y esfuerzos
de capacitaciéon emprendidos a nivel municipal, de las
empresas o de la propia comunidad.

Limitaciones de tiempo y aprendizaje de los pobladores
para una adecuada gestidén social local.

Escasa prioridad a la accién y participacién ciudadana
en la gestidn social local y poca valoracién a la mano
de obra.

Los participantes consideran que el dmbito de la
pobreza es un factor que afecta de muchas maneras
a la sociedad.

Falta de prioridad politica e institucional de la gestién
social hacia la pobreza; escasa presencia en las
propuestas de los gobiernos locales.

Poca relevancia de los temas sociales como la
valorizacién a la mano de obra de los pueblos, en los
planes locales de desarrollo integral, fundamentalmente
en la asignacién de recursos econémicos y financieros.



CAPITULO 9

Dentro del siguiente capitulo se
describen las recomendaciones que se

logran identificar durante el proceso
del proyecto.

RECOMENDACIONES
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Recomendaciones
A la institucién:

Recoleccién de informacién importante que nos
orientan a cémo construir cada uno de los procesos
hasta llegar a la parte creativa.

Respetar las lineas gréficas para generar unidad
a la identidad de la institucion.

A los estudiantes de Diseno Grdafico:

Priorizar por parte de la institucién su accién social
en los diferentes dmbitos de gestién: politico, social,
econdmico y tecnoldgico.

Institucionalizar la gestién social local en un marco
de desarrollo sostenible para que genere impacto
y promueva el proyecto y sea eficaz para el grupo
objetivo.

Establecer plazos y tiempos participativos para la
realizacién de los procesos concretos, para definir
una Agenda.

A la escuela de Diseno Grdéfico:

Promover y fortalecer la forma de planificacién
participativa entre el epesista y los asesores.

Promover una definicién e identificacién clara en
su papel, funciones y competencias en cada nivel
de gestioén.

Promover a nivel nacional y regional la revisién de
la organizacién y funciones del programa, para la
institucionalizacién de mecanismos estructurales
que impulsen una efectiva gestién social y del
desarrollo local integral y sostenible.



Dentro del siguiente capitulo se describen
las referencias recopiladas que fueron

utilizadas para la realizacién del proceso
del proyecto.

FUENTES CONSULTADAS
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En el glosario se describen las palabras
técnicas o coloquiales que se utilizan a

lo largo del proceso del proyecto.

GLOSARIO



Afiche:

Impreso, generalmente de gran tamano,
que se emplea para propaganda o
con fines informativos y que se fija
en paredes y lugares publicos.

Brandbook:

Conjunto de normas grdficas que
identifican los seguimientos que
debe tener una marca.

Logotipo:
Identifica o distingue nuestra
empresa de los demads.

Isotipo:

Parte del logotipo, que nos identifica
sin necesidad de colocar el logotipo
completo.

Reticula:
Lineas guias que nos permiten ver
las proporciones y dimensiones del
logotipo.

Hoja membretada:

Una hoja membretada es aquel
que incluye, impresos, el nombre y
el logotipo o algun otro diseiho de
una compania o institucién.

Tarjeta de presentacién:

Son una representacién de los datos
mds importantes de una empresa,
de una persona o negocio.

Linea grafica:

Posteriormente, se recopila toda
esa informacién y se convierte en
recursos y conceptos grdaficos que
estéticamente se identifican con la
imagen de la empresa.

Identidad visual:

Son todos los signos y elementos
por los que se consigue una
identificacion visual Unica y universal
de una marca. Esto abarca desde
el disefio industrial, arquitecténico
o ambiental al disefo grafico.

Patrones:

Es un tipo de tema de sucesos
U objetos recurrentes, como por
ejemplo grecas, a veces referidos
como ornamentos de un conjunto
de objetos. Mds abstractamente,
podria definirse "patrén” como
aquella serie de variables constantes,
identificables dentro de un conjunto
mayor de datos.

Insight:

Es un término utilizado en Psicologia
proveniente del inglés que se puede
traducir al espafol como "visién
interna” o mds genéricamente
“percepcién” o “entendimiento”.
Mediante un insight el sujeto “capta”,
"internaliza” o comprende, una
“verdad" revelada.

Concepto creativo:

Es una frase o consigna que figura en
una o mds piezas de comunicacion sin
la cual la idea no llega a entenderse.
Esta consigna le da sentido a la
pieza en términos creativos y actua
como complemento del concepto
de brief, no lo repite.

Feedback:

Es una palabra del inglés que significa
retroalimentacién; podemos utilizarla
como sinénimo de respuesta o
reaccién, o, desde un punto de vista
mds técnico, para referirnos a un
método de control de sistemas.

Social media:

Es un conjunto de soportes que
permiten enlazar informacién a través
de Internet y que conforman redes
sociales y comunidades virtuales. El
Social Media nos permite ser actores
activos o pasivos en la generaciéon
de informacién en Internet.



Post:

Es un término inglés que puede traducirse como mensaje
o anotacién. En el dmbito de Internet, post se utiliza
como sinénimo de articulo o nota en las publicaciones
digitales como los blogs o los foros online.

Call to action:

Un Call to Action o CTA (también llamado llamada a
la accidn) es un botdn o enlace situado en nuestro site
que busca atraer clientes potenciales y convertirles en
clientes finales, normalmente a través de un formulario
en una pdgina de destino o landing page.

RSE:

La responsabilidad social empresarial (RSE) se define
como los comportamientos de negocio basados
en valores éticos y principios de transparencia que
incluyen una estrategia de mejoramiento continuo en
la relacién entre la empresa y sus partes”, relaciéon que
incluye clientes, proveedores, socios, consumidores.

G.O. (Grupo objetivo):

Se trata del publico al que diriges tus acciones de
comunicacién y/o al que quieres venderle tu producto
o servicio. Esimportante tenerlo claramente definido
e identificado para aumentar las posibilidades de
acierto en tus acciones de Marketing

Disefio grafico:

Es una profesién cuya actividad consiste en proyectar
comunicaciones visuales destinadas a transmitir
mensajes especificos a grupos sociales, con objetivos
determinados. Esta actividad ayuda a optimizar las
comunicaciones grdaficas. También se conoce con el
nombre de disefio en comunicacién visual, disefio de
comunicacién visual o disefio visual.

Proyecto:

Idea de una cosa que se piensa hacer y para la cual
se establece un modo determinado y un conjunto de
medios necesarios.

Erradicacion:

Eliminacién o supresion completa y definitiva de una
cosa, especialmente de algo inmaterial que es negativo
o perjudicial y afecta a muchas personas.







Recopilacién de imdgenes de todo el
proceso de la realizaciéon de cada etapa

del proyecto de EPS.

ANEXOS



1) Antecedentes

En Guatemala segun el Informa de
Desarrollo Humano (INDH): Las
pobreza en las poblaciones rurales
y en los pueblos indigenas alcanzan
al 90% de la poblacién, que no logra
cubrir sus necesidades econémicas
bdsicas, incluyendo mds del 40% de
la poblacién adulta sin escolaridad
y condiciones habitacionales muy
precarias entre pobladores.

El sistema econémico no facilita por
medio del empleo y los salarios el
derrame ofrecido por los teéricos
del sector empresarial, por lo que el
Unico camino, lamentablemente lleno
también de muchos obstdculos, es la
atencién subsidiaria del Estado a las
necesidades de los guatemaltecos
(ICEFD).

La pobreza en el pais se dispard y
llegd a 59.3 por ciento, un incremento
de 8.1 puntos porcentuales con
respecto del 2006, segUn la Encuesta
de Condiciones de Vida (Encovi
2014) presentada en diciembre
Ultimo 2016.

Ese dato significa que unos 9.6
millones de guatemaltecos viven
en pobreza, tomando en cuenta la
proyeccién de poblacién que hizo el
INE para el afno 2015 en 16.1 millones
de personas.

El 70% de la poblacién guatemalteca
es pobre, el 58% vive en extrema
pobreza y carecen de escolaridad
minima, el 35% es analfabeta.
Lo cual significa que no son una
mano de obra calificada, por lo que
sus posibilidades de acceder a un
empleo formal son imposiblesy se
limitan a actividades domésticas o
agricolas que son temporales y mal
remuneradas por haber mucha oferta
de mano de obra no calificada, lo

cual la hace barata por abundante.

Segun SEGEPLAN, las dreas mds afectadas en
Guatemala son los municipios, en el pais presentan
niveles de pobreza aun mayor que la ciudad, por lo que
casi la totalidad de su poblacién rural vive en pobreza.
Entre los tres municipios con mayor indice de pobreza
en el departamento de Guatemala se encuentran:

1) Chuarrancho con 61.0% de pobreza general y 20.7%
de pobreza extrema

2) San Raymundo con 47.3% de pobreza general y
12.1% de pobreza extrema

3) Guatemala San Juan Sacatepéquez con 40.9% de
pobreza general y 9.5% de pobreza extrema

Se encuentran instituciones y programas que buscan
combatir la pobreza en el pais, como Pobreza Nunca
mds, actuando por la dignidad, que cuentan con acciones
y proyectos colectivos que favorecen el reconocimiento
del valor y la dignidad de cada persona, el acceso a
un saber generador de autonomia, el desarrollo de
habilidades y potencialidades que a menudo la pobreza
extrema y la exclusién esconden o paralizan.

CARE Guatemala, organizacién humanitaria que lucha
por combatir la pobreza global, fundada en el afo
1945, priorizando el trabajo de las nifas y mujeres,
para que ellas cuenten con el recurso adecuado y
adquirir el poder de sacar de la pobreza a sus familias
y comunidades.

Otra fundacién es Por Amor a Guatemala, que cuenta
con un proyecto civico nacionalista que busca la creacién
de un pensamiento comun, de una meta colectiva que
privilegie el amor por nuestro pais, como punto comun
que nos una a todos los guatemaltecos. Dando valor
a la mano de obra buscando que sea certificada y
los Guatemaltecos puedan crecer econdmicamente
o mejorar sus condiciones de vida, por medios de
creacién de programas para la erradicacién de la
pobreza capacitando a las personas con habilidades
manuales.
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2) Diagnéstico del proyecto

3

Club Rotarios de Guatemala

Club Metropoli

Club Rotario Metrépoli, fué fundado en 1991,
con los proyectos de educacion, salud, agua,
microcréditos, luberacion de tortugas y otros.

Por amor a Guate

Es un proyecto civico nacionalista que busca la
creacion de un pensamiento comun, de una meta
colectiva que privilegie el amor por nuestro pais,
como punto comun que nos una a todos los gua-
temaltecos.

FILOSOFIA

Hay que aceptar el cambio como el orden natural de las cosas, como la verdadera naturaleza de la vida,
el cambio mismo da significado a la vida y contiene un elemento de estabilidad.

- La definicion de la palabra AMOR es dificil de explicar, pero tan facil de identificar.
- Solo por un momento pensemos lo que puede sentirse por un hijo enfermo o en peligro.

- Cuantas veces hemos pensado, que mejor fueramos nosotros los que suframos el dolor que tiene un
hijo.

OBIJETIVOS

GENERALES

Probar por medio de este proyecto piloto como se
puede impactar a una comunidad capacitandola toda
al mismo tiempo, llevandole los CONOCIMIENTOS a
su comunidad directamente, para generar verdaderos
polos de desarrollo.

ESPECIFICOS

A través de este proyecto piloto de erradicacion de la
pobreza se busca crear una referencia para San Ray-
mundo como una poblacién con mano de obra califica-
da, que pueda convertirse en especialistas de la
soldadura y herreria, creando una marca, como la
tiene San Juan que se identifica con muebles y flores.
San Raymundo podria ser un fabricante de carpinteria
metalica y juegos infantiles de metal y todo lo relacio-
nado.



4) Etapas y Actividades Contempladas en el Proyecto

1 Esta etapa era lograr el aval de Intecap, lo cual
ya se tiene

Etapa coordinar con las escuelas donde se
pueden ubicar los centros de capacitacion (5

2 institutos) en soldadura y electricidad (se podra
ampliar a otras especialidades)

3 Etapa para buscar los patrocinios

5)  PRODUCTO DEL PROYECTO

Ciudadanos capacitados, con mano de obra calificada, con
opciones a un empleo formal o ser emprendedor, pues en
las capacitaciones técnicas se hace énfasis en el emprendi-
miento. Como parte del producto es descubrir en los habi-
tantes de San Raymundo que tienen habilidades que
aumentan su autoestima y relacién de pertenencia con la
comunidad.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

Todos los habitantes de las areas circunvecinas que deseen
participar, jovenes en edad escolar mayores de 15 afios y
adultos sin distingos de edad.

IMPACTOS DEL PROYECTO

Generar una mente colectiva en los habitantes de San Ray-
mundo que son una poblacién con mano de obra calificada,
que puede el municipio ser una referencia donde se fabrican
los mejores juegos infantiles de metal y la carpinteria
metal-madera.



6)

7)

8)

RELACION DEL PROYECTO CON OTRAS INICIATIVAS

La relacion directa deberia ser con Conalfa para alfabetizar
a algunos participantes que no tuvieran ninguna escolaridad
o la tuvieran a medias. Proyecto de micro finanzas que
permita financiar equipo a los participantes que deseen ser
independientes.

Breve Resumen del Proyecto

El proyecto piloto (en San Raymundo) erradicacion de la pobreza pretende probar la hipétesis
de que una poblacion atendida al mismo tiempo en una concentracion como la que se preten-
de hacer en este municipio puede impactar, calificando la mano de obra, para tener acceso a
empleos formales o proponer iniciativas de emprendimiento fundando sus propias empresas
o trabajar por su cuenta.

PRESUPUESTO DEL PROYECTO

Recursos Humanos Personal del Centro de Formacién de
a) Lideres, S.A. para administracion del proyecto e instructores
proporcionados por Intecap.

Recursos Operacionales Patrocinios de empresas privadas,
para cubrir las 5 aldeas mas grandes y estratégicamente
ubicadas, se necesitan Q.60,000.00 son Q.12,000.00 por
aldea, lo cual cubre un minimo de 20 alumnos en curso de
40 horas y el mismo patrocinio incluye 5 maquinas de soldar
b) que se quedarian como donacion en cada instituto, ponien-
do las bases para un centro de capacitacion en cada aldea.

Recursos de Infraestructura Son proporcionadas las instala-
ciones del Centro de Formacion de Lideres, S.A. (CEFORLI)
para los cursos de mecanica de motos y las escuelas de 5

C) aldeas aportaran sus instalaciones para los cursos de solda-
dura y electricidad.

Fuentes de Financiamiento Empresas privadas comprometidas con el desarrollo del pais
y con deseos de invertir en la erradicacion de la empresa, conscientes de que es un buen
negocio erradicar la pobreza.

INFORMACION ACTUAL DEL PROBLEMA

AFLUENCIA

Cuenta con una afluencia activa con promedio
de 130 personas.

DIVULGACION

Sus medios de divulgacion son Unicamente 2,
red social del promoto y camiones de big cola o
venta de gas con audios reproducidos con
autoparlantes

IDENTIDAD GRAFICA

No cuentan con material grafico o identidad. Los
materiales que utilizan son en word, pdf y power
point.

GRUPO OBJETIVO
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Qué se busca resolver

Cuando esto suceda, empezaremos el VERDA-
DERO CAMBIO, inspirados en la observacion de
la naturaleza y la vida humana, de la interaccién
de las leyes universales y la conducta individual,
de la libre voluntad para buscar nuestro mejor
destino, despertando la CONCIENCIA en todos
nuestros compatriotas.

POR AMOR A GUATE

Es una ilusion basada en el idealismo de ayudar
a fortalecer nuestro pais, partiendo de la motiva-
cion humana para alcanzar nuestros mas gran-
des deseos.

Todos necesitamos superacion, algunos tenemos
mas oportunidades que otros, o a lo mejor, lo que
hace falta, mas que crear oportunidades, o dar
oportunidades, es despertar la CONCIENCIA de
nuestros ciudadanos, procurar el convencimiento
de que las oportunidades uno mismo se las crea,
a través del poder de nuestros pensamientos,
pues somos lo que pensamos.

10) CRONOGRAMA DEL DIAGNOSTICO

FASE 1

Primer contacto con la institucion.

FASE 2

Contacto y reunién con encargado de la institu-
cion para realizar entrevista.

Tiempo estimado: 1-2 hora

FASE 4

Detectar problema de la institucién, plantear las
posibles soluciones y contacto informativo con
encargado de la institucion.

FASE 3

Recopilacién de datos de la institucién y reali-
zaciéon de FODA para encontrar problemas
dentro de la institucion.

Tiempo recopilacion: 1 semana
Tiempo realizacion del FODA: 45 min.



11) Validacién produccién grafica 2

12)

OBJETIVO

Institucion

OBJETIVO

de disefno

Ser una motivacion, capaz de
despertar la conciencia de la soli-
daridad, como un beneficio comun.

Hacer comprender principalmente a
quienes tienen el poder de impulsar
los cambios, que o nos unimos, o
no llegaremos a puerto seguro.

Con el fin de lograr la erradi-
cacion de la pobreza en nuestro
pais, por medio de programas de
capacitaciéon a la mano de obray
fomentando la unién como gua-
temaltecos.

Disefiar por medio de estrategias
de comunicacién la identidad Ins-
titucional de la fundacién Por Amor
a Guatemala.

Complementando con el desarrollo
de material audiovisual y de social
media en la red social de facebook,
informacién que dé a conocer los
beneficios y resultados del per-
tenecer al programa y la identidad
de la institucién.
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13)

INSIGHT CONCEPTO

del proyecto del proyecto

Mi oficio se convierte Educacién en mis manos.
en mi profesién.

Por Amor a Guatemala capacita Todas las personas poseemos una

a la gente en oficios centrales del cultura, pero no todos tenemos la

pueblo de San Raymundo como: misma educacién, sin embargo

herreria, mecdnica, reparaciéon de esto no es impedimento para tener

computadoras y reposteria. en nuestras manos la opcién de
aprender.

14)

Palabras clave

Educacion Proyecto general
cultura Guatemala
unién Identidad de la institucién
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15)

CONCEPTO

Logotipo

UNION

La unién de dos (o més) conjuntos
es una operacién que resulta en otro
conjunto, cuyos elementos son los
mismos de los conjuntos iniciales.

16)

IDENTIDAD
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17)

18)

19)

El logotipo esta compuesto por la
frese “Por Amor a Guatemala” y
acompanado por un isotipo lineal
que representa un quetzal que
es el ave nacional, formando un
corazén rodeando la frase.

cOMPUTO

MECANICA
DE AUTOS

o)

Por

Amorad

Guatemala

LINEA GRAFICA

MECANICA
DE MOTOS

En base a la cultura guatemalteca
se quiere resaltar la divercidad de
las culturas y folklores, por medio de
patrones que simulen ser textules,
con colores vibrantes y elementos
abstractos que fortalezcan la imagen
gréfica.

(a)

REPOSTERIA

3

HERRERIA

Identificadores de los cursos para
las capacitaciones de la mano

de obra.



YO

on

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

21)

*O

x

\Qiciudad

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

22)

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

~
uicheagy

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

formo parte del cambio

vo fle

Wa de pensar

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

was nuevas

o

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

2

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

~

REPOSTERIA

‘ ‘; Yo
erorar

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

i

Post de facebook, con frases de
accién de cambio y llamado a la
atencioén.

La frase “Por Amor a Guatemala”
tambien es una frase utilizada
como llamado al cambio dentro
de la institucién.”

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

 —

P MECANICA
RRERIA DEMoTOE

Afiches identificadores de los programas.

iPOR AMOR
A-GUATEMALA! ¢
LA EDUCACION .

“ESTAEN Tus MANOs, &8
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24) Encuesta para los profesionales

Evaluacién de la pieza grafica

Por amor a Guatemala es una institucion civico nacionalista que busca la creacion de un pensamiento en comin, que
nos una a todos los guatemaltecos creando distintos proyectos enfocados en la solucién de problemas sociales, a la
cual se e crearé la identidad visual.

Instrucciones: seleccione una de las opciones en las preguntas y escriba una opinion si la pregunta lo requiere.

Direccion de correo electronico *
Direccion de correo electronico valida

Este formulario recopila las dir

s de correo electronico. Cambiar configuracién
LOGOTIPO

Por

Guatemala

¢Considera que la composicién del logotipo es dinamico y creativo para la
identificacion de la institucién?

Escriba si 0 no, si su respuesta es no describa el por qué.

Evaluacion de la funcionalidad

seleccione una de las opciones en las preguntas o escriba una opinién i la pregunta o requiere.

Logotipo

Por

Guatemala

¢Qué formas logra identificar en el isotipo? *

Puede seleccionar més de una.
Circulos
Corazén
€l quetzal
unave

ninguno

¢La seleccién tipogréfica es funcional y legible? *

Escriba si 0 o, si su respuesta es no ;Qué considera que puede mejorar para que sea funcional y legible?

Texto de respuesta corta

¢Considera que el mensaje del logotipo es entendible, claro y adecuado? *

Escriba si 0 no. Si su respuesta es: Si ;Qué comprendié? / Si su respuesta es: No ;Qué impide la comprensién?

Texto de respuesta larga

¢Considera qué la seleccién cromatica es la adecuada para el tema
planteado?

Escriba si 0 no. Si su respuesta es: No ;Qué paleta de colores sugiere usted?

Texto de respuesta larga

¢Cree que el logotipo identifica un proyecto que fomenta el amor por
Guatemala?

Escriba si o no. Si su respuesta es: No ;Qué impide la identificacion?

Texto de respuesta corta

¢El logotipo refleja una identidad guatemalteca? *

Escriba si 0 no. Si su respuesta es: No ;Qué impide la identidad?

Texto de n

¢Qué palabras identifican la composicién grafica del logotipo? *

Puede seleccionar més de una.
Amor
Unidad
Guatemala
Identidad

Ninguna



Linea grafica

En el desarrollo de la identidad gréfica se quire reflejar la cultura, folklor y diversidad de Guatemala, por medio de

texturas, colores y elementos abstractos

post de facebook

YO

xerorar

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

tarjeta de presentacién

Por
Amor a

Guatemala

Carlos Cérdova

22217383 [ 5428 7499

o

ccordova@galileo.edu

Afiche identificador del programa

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

Certificado

— &5 CERTIFICADO

Reposteria

[ seotorgacipreseniea ]

Eldia ___de___del____La Institucién Por Amor A Guatemala otorga el presente

diploma, certificando (a manode obra en el oficio de mecanic(a) en motocicletas.

Por su valiosa participacién en el proyecto de *la erradicacién de la pobreza®

[a)

REPOSTERIA )
certificante

137

:Considera que las piezas tienen unidad entre si?
["] s, tienen una unidad gréfica
D No, estan desligadas una de otra

D puede mejorar
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¢Qué considera que representan los elementos utilizados en las piezas ¢Considera que los identificadores de los cursos son integrados a la unidad *
graficas? grafica de Por Amor a Guatemala?
Escriba si 0 no, si su respuesta es no describa ;que impide que la unidad?
Textiles
Folcklor

—

Formas abstractas - 2 A
MECANICA MECANICA
COMPUTO DE MOTOS DE AUTOS (o]
Diversidad
Ninguno
(a)
¢Cree que la paleta de colores es la adecuada para representar la diversidad * [ I—
de la cultura guatemalteca dentro de los textiles tipicos y el folcklor? REPOSTERIA "
HERRERIA
Escriba si 0 no, si su respuesta es no describa el porque no y que colores siguiere.
Texto de respuesta larga
- Xt ¢Qué es lo que mas recuerda del logotipo?

INSTRUMENTO DE VALIDACION Einombe

Ambos

Por amor a es una institucion civico naci ista que busca la creacion de un pensamiento en comun, que
nos una a todos los guatemaltecos creando distintos proyectos enfocados en la solucién de problemas sociales, a la
cual se le creara la identidad visual.

Otra,
Instrucciones: seleccione una de las opciones en las preguntas o escriba una opinién si la pregunta lo requiere.

¢Qué comprende del logotipo?

Inditificador

Titulo de laimagen

Movimiento civico
la unién por Guatemala

Todas las anteriores

Por
NOMBRE Amor a

Guatemala ¢Considera qué la seleccion de colores es la adecuada para el tema planteado
en un inicio?
|

icono

Si representan el tema

No representan el tema

Si su respuesta anterior fue "No representa el tema" seleccione cudl de los )
siguiente sugiere. FUNCIONALIDAD

No representan el tema

Titulo de laimagen

1) ¢Qué formas logra identificar en el icono?
Cilos
Corazen
elquetzal
Todos los anterores



¢Qué considera que identifica el logotipo?
() Guatemala

) un proyecto civico nacional

) unainstitucién

() Todos los anteriores

QO otra

¢Qué palabras identifican al logotipo logotipo?

puede seleccionar més de una opcion
[} Amor

[ unidad

[] Guatemala

[} identidad

[] Todas las anteriores

O ota.

Titulo de la imagen

AFICHE

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

formo parte

Linea Gréfica
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das a la imagen de la

i6n “Por Amor

institucién y alai
puede seleccionar mas de una opcion

AFICHE DEL PROGRAMA DE COMPUTO

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

CERTIFICADO PROGRAMA COMPUTO

Titulo de la imagen
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HOJA MEMBRETADA PLAYERA DE LA INSTITUCION

Selecciones las imagenes que considere.
TARJETA DE PRESENTACION
D AFICHE DEL PROGRAMA DE HERRERIA
[} AFICHE
D CERTIFICADO PROGRAMA REPOSTERIA
D HOJA MEMBRETADA
D PLAYERA DE LA INSTITUCION
D TARJETA DE PRESENTACION
D TODAS LAS ANTERIORES

D NINGUNA DE LAS ANTERIORES

[ otra

Si su respuesta anterior fue ninguna de las anteriores, especifique el por qué las
piezas no representan a la institucion

Texto de respuesta larga

valore de 0 a 5 si cree que las imagenes tienen unidad entre si y representan a la
institucion

¢Tiene algin comentario o sugerencia, conforme a la identidad que representan
las piezas de diseno grafico?

Texto de respuesta larga
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25) Validacion produccién grafica 3

Y :
INSTRUMENTO DE VALIDACION

Por amor a Guatemala es una institucién civico nacionalista que busca la creacién de un pensamiento en comun, que

nos una a todos los ¢ | creando disti p focados en la solucién de problemas sociales, a la
cual se le creard la identidad visual.

ione una de las opci en las preguntas o escriba una opinion si la pregunta lo requiere.

Titulo de la imagen

Por
NOMBRE Amor a

Guatemala

icoNo
¢Qué es lo que mas recuerda del logotipo?
Elicono
El nombre
Ambos

Otra...

¢Qué comprende del logotipo?

Inditificador
Movimiento civico

la unién por Guatemala
Todas las anteriores

Otra...

¢Considera qué la seleccién de colores es la adecuada para el tema planteado
en un inicio?

Si representan el tema

No representan el tema
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Si su respuesta anterior fue "No representa el tema" seleccione cual de los
siguiente sugiere.

No representan el tema

-
FUNCIONALIDAD

Instrucciones: seleccione una de las opciones en las preguntas o escriba una opinién si la pregunta lo requiere.

Titulo de laimagen

1) ¢Qué formas logra identificar en el icono?

Circulos

Corazén

El quetzal

Todos los anteriores

Otra...



¢Qué considera que identifica el logotipo?

O Guatemala
O Un proyecto civico nacional
O Una institucion

O Todos los anteriores

O Otra...

.e

e
e

¢Qué palabras identifican al logotipo logotipo?

puede seleccionar mas de una opcién

|:| Amor
|| unidad

|:| Guatemala

|| Identidad

|:| Todas las anteriores

D Otra...

Linea Grafica

De las imagenes presentadas a continuacion seleccione las que considere que son apegadas a la imagen de la
institucion y que pertenecen a la institucion “Por Amor a Guatemala”
puede seleccionar mas de una opcién

AFICHE DEL PROGRAMA DE COMPUTO

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

143
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AFICHE

iPOR AMOR
A GUATEMALA!

formo parte del cambio

CERTIFICADO PROGRAMA COMPUTO

Titulo de la imagen
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HOJA MEMBRETADA

22217383 5428 7495

& cordova@galieo.edu

PLAYERA DE LA INSTITUCION

TARJETA DE PRESENTACION
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Selecciones las imagenes que considere.

AFICHE DEL PROGRAMA DE HERRERIA
AFICHE

CERTIFICADO PROGRAMA REPOSTERIA
HOJA MEMBRETADA

PLAYERA DE LA INSTITUCION
TARJETA DE PRESENTACION

TODAS LAS ANTERIORES

NINGUNA DE LAS ANTERIORES

Si su respuesta anterior fue ninguna de las anteriores, especifique el por qué las
piezas no representan a la institucion

valore de 0 a 5 si cree que las imagenes tienen unidad entre si y representan a la
institucién

¢ Tiene algiin comentario o sugerencia, conforme a la identidad que representan
las piezas de diseio grafico?
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26) Fotografias
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HONORARIOS

Los siguientes costos Unicamente son como parte de la descripciéon del valor de los
proyectos entregados a la institucién, los proyectos A,B y C fueron realizados como
parte del proyecto de EPS, por lo que no significé ningin costo para la sede.

Proyecto A

1. Insumos

Herramientas:

Papel
Tinta
CD

2. Servicios profesionales

Bocetajes
Disefio y creacién de marca
Conceptualizaciones
Diagramacién y maquetacion de branbook
Correcciones
Tabulacién y andlisis de datos
Elaboracién de artes finales

3. Impresion

Afiches
Tarjetas de presentacién
Carpeta
Branbook final

4. Extras

Equipo
Transporte y gasolina

TOTAL:

Q.200.00

Q.200.00
Q.5,000.00

Q.1,000.00

Q.4,000.00

Q.150 C/u

Q.200.00

Q.300.00 C/U x27 total: 8,100

Q.20.00 C/U X7 total: 140
Q.10.00 C/Hoja X1
Q.25.00

Q.6.00.00

Q.9,000.00 x 3 meses
Q.2,200 x 22 dias

Q.30,825.00



ProyectoB

1. Insumos

Herramientas:

Equipo

2. Servicios profesionales

Pre produccién de video y fotografias

Creacién de guién
Story board
Conceptualizaciones

Grabacion de video

post produccién de video y fotografias

Colorizacién
Sincronizacién

Locucién

Musica de fondo
Animacién

Produccién final del video

Correcciones

TOTAL:

Proyecto C

1. Insumos

Herramientas:
Equipo

2. Servicios profesionales

Estrategia de comunicacién para 2 meses

Cronograma
Andlisis de red social

Creacidén de post

Reproduccién de post

TOTAL:

Q.2,000.00

Q.1,000.00

Q.1,800.00 X 1 dia
Q.2,500.00

Q.75.00 C/U x4 total: 300

Q.7,600.00

Q.2,000.00

Q.3,000.00

Q.100 C/U 15 total: 1,500
Q.25.00 C/U 35 total: 875

Q.7,375.00






Guatemala, marzo 12 de 2018.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén
Presente.

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de la
estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: GRETHEL
CELESTE LUCERO MARTINEZ, Carné universitario: 201315011, realicé la Revisién de Estilo
de su proyecto de graduacién titulado: DISENO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIA DE
COMUNICACION VISUAL PARA FORTALECER LA IDENTIDAD DE LA FUNDACION POR
AMOR A GUATEMALA, previamente a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio
Gréfico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduaciéon que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,







" # TRICENTENARIA ‘
ENTEN,

Diseiio y desarrollo de estrategia de comunicacién visual
para fortalecer la identidad institucional de la fundacion Por Amor a Guatemala
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Grethel Celeste Lucero Martinez
Asesorado por:

Dluodor

Licda. A arolina Aguilar Castro De Flores

(fir

Msc. Anggely Maria Enriquez Cabrera

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Dr. Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano






