FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

USAC

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Universidad de San Carlos De Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseio Grafico

Diseno
de material grafico
de apoyo

para fortalecer el aprendizaje
del Diseno Editorial, dirigido a los estudiantes
de la Licenciatura de Diseno Grafico, USAC.

Proyecto desarrollado Para optar al titulo
por Pablo Andrés Higueros Lépez de Licenciado en Disefo Grafico Guatemala Marzo, 2018



5 USAC

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guabemala

Diseio
de material grafico
de apoyo

para fortalecer el aprendizaje
del Diseino Editorial, dirigido a los estudiantes
de la Licenciatura de Diseio Grafico, USAC.

Proyecto desarrollado por
Pablo Andrés Higueros Lépez

Para optar al titulo de
Licenciado en Diseio Grafico

Guatemala, Marzo 2018.

"El autor es el unico responsable de las doctrinas sustentadas, contenido y originalidad
del Proyecto de Graduacion, eximiendo de cualquier responsabilidad a la Facultad
de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala”.



Nomina
de Autoridades

Tribunal
examinador

Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén
Decano

Arq. Gloria Ruth Lara Corén de Corea
Vocal |

Arq. Sergio Francisco Castillo Bonini
Vocal ll

Msc. Arqg. Alice Michele Gémez Garcia
Vocal lll

Br. Maria Fernanda Mejia Matias
Vocal IV

Br. Lila Maria Fuentes Figueroa
Vocal V

Msc. Arq. Publio Alcides Rodriguez Lobos
Secretario Académico

Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén
Decano

Msc. Arq. Publio Alcides Rodriguez Lobos
Secretario Académico

Licda. Lourdes Eugenia Pérez Estrada
Asesora Metodolégica

Licda. Larisa Caridad Mendéza Alvarado
Asesora Grafica

Licda. Cindy Gabriela Ruano Palencia
Tercera Asesora



sojualwidape.ise A
eLi0jedipag




Primeramente quiero agradecer a Dios por permitirme llegar a esta eta-
pa de mi vida, por darme el talento y la creatividad y por fortalecer mi
vida en momentos cuando ya no podia més. Esto es posible gracias a su
amor en mi vida.

A mis padres, por todo su apoyo a largo de mi vida, durante mi etapa
universitaria y profesional. Gracias por aguantarme en mis momentos de
estrés y desvelo, pero también gracias, por estar en los momentos ale-
gres y de celebracién. A mi mama, muchas gracias por ser mi companera
creativa en mi casa. Gracias por estar ahi escuchando mis propuestas,
ideas y darme tus opiniones de todo. A mi papa, gracias por apoyarme
y alentarme a seguir adelante. Los amo mucho.

A mis hermanos, Gaby y Diego, quienes siempre me apoyaron en toda
mi carrera y han estado ahi, aguantandome en mis momentos de estrés
y desvelo y también por estar en los mejores momentos de mivida. Gracias
por la paciencia.

A mis amigas, Sara, Koraimay Joselyn. Gracias por estar presentes en mi
vida y gracias por compartir conmigo todos estos momentos, por apo-
yarnos , por aconsejarme, por ayudarme a ser mejor persona. Sin uste-
des este camino hubiera sido més dificil, juntos nos apoyamos y salimos
adelante. Gracias por las risas y ocurrencias en momentos de estrés para
hacer de los momentos amargos los mejores.

A mis asesores, Lic. Lourdes Pérez, Lic. Larisa Mend6za, Lic. Cindy Gabrie-
la Ruano y Lic. David Bozareyes, quienes me apoyaron en cada decision
y alentaron con sus consejos a hacer realidad este proyecto.

Hay mas personas aquienes les debo mil gracias por estar en esta ul-
tima etapa de mi vida, a todos gracias. Sin ustedes todo este esfuerzo
habria sido en vano.




Indice

Capitulo1
Introduccion

Presentacién 12
Introduccioén 13
Identificacion del problema 14
Justificacion del problema 17
Objetivos del proyecto 18

Capitulo 2
Perfiles

Perfil de la institucion 22
Grupo objetivo 34
Capitulo 3 Capitulo 4
Planeacion Marco teérico
operativa
Flujograma 40
Cronograma 42 Marco tebérico 46-55




Capitulo 5
Definicion creativa

Técnica 6w's

Proceso creativo

Insight

Concepto creativo

Propuesta de cédigos visuales
Nombre del proyecto

of

56
62
66
68
70
76

Capitulo 6
Produccion grafica

Nivel 01 de visualizacion
Nivel 02 de visualizacion
Nivel 03 de visualizacién
Propuesta final

Vista preliminar de la pieza gréfica

79

80
86
98
116
124

Capitulo 8
Conclusiones

Conclusiones

157

158-159

Capitulo 9
Recomendaciones

161

Capitulo 7

Lecciones aprendidas

Lecciones aprendidas

153

154-155

Recomendaciones 162-163
Fuentes consultadas 164
Glosario 166
Anexos 168
Apéndice 186






UuoIOONPOIJU|



12

Proyecto de Graduacién, 2017

Presentacion



Presentacidn

uchos creen que el diseno editorial solo es lo que se ve superficialmente en las
publicaciones, pero es mas que eso. Hay todo un fundamento y proceso de usos
correctos de los conceptos del disefio editorial. Es un rama importante que no
solo aplica para realizar publicaciones impresas, sus fundamentos son utilizados
para todas las areas de disefo, desde la creaciéon de un icono para el logotipo,
hasta la creacion y distribucién de la informacion en una péagina web.

El disefio editorial es la rama de disefio que su fin es realizar un disefno
estético y organizado, usando cada elemento a su favor y utilizando la reticula
como cimiento. El buen desarrollo del disefio editorial tiene la responsabilidad
de guiar al lector y darle un recorrido visual en una pieza determinada. Partiendo
de la importancia del disefio editorial, se prosigue a analizar el area de la ense-
nanza del diseno editorial en la Escuela de Disefio Grafico de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Ante el problema detectado, se propone la solucién a
la problematica fortaleciendo el aprendizaje del disefio editorial en la Escuela de
Diseno Grafico, con el fin de darle la importancia necesaria que tiene el disefio
editorial en los estudiantes de la Licenciatura en Disefio Gréafico.

El proyecto tiene como objetivo fortalecer y apoyar al proceso de en-
sefanza - aprendizaje para que los estudiantes de la Escuela de Disefio Grafico
aprendan no solo conceptos teéricos, si no que los pongan en practica, los en-
tiendan en perfeccién y los usen para generar y producir disefo bajo criterios
editoriales. Creando una vinculacién méas profunda en la teoria con la practica se
contribuiria en fortalecer las competencias especificas de las asignaturas editoria-
lesy asi favorecer a la formacién del perfil del egresado que la Escuela de Diseno
busca formar. En el presente informe se puede encontrar desde la semilla del
proyecto, que son los objetivos y la problematica y todo el desarrollo y proceso
tanto metdolégico como grafico para resolver esta problematica, obteniendo un
resultado final éxitoso.

13
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“El diseno editorial

es un pilar importante
que todo estudiante
debe manegjar

a la perfeccion,

ya que es hecesario
para todo tipo

de diseno”.
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ara idenificar el problema en la institucién, se realizé un diagnéstico para detec-
tar los problemas de comunicacion. Se investigaron y recopilaron antecedentes
que ayudaron a nutrir las areas detectadas. El &rea de ensefanza editorial fue
detectada dentro este proceso.

Apartir del anélisis de la informacién recopilada en los antecedentes,
se podria suponer que existe una debilidad en el aprendizaje de disefio editorial
en el estudiante de la Escuela de Diseiio Grafico. Tal afirmacién se puede deber
a multiples factores: la desvinculacion de teoria con la practica, la metodologia,
la didactica, y/o material de apoyo inadecuado ya que no considera provocar una
vinculacion con el estudiante. Estos provocan ruido en el proceso de ensefianza -
aprendizaje. Podria decirse que los estudiantes saben de conceptos y los manejan
pero no lo estan resolviendo en el diseno editorial.

Cabe mencionar que el material existen para esta rama de disefo toca
Unicamente conceptos basicos y no provoca incidir en la practica del estudian-
te para sus diferentes aplicaciones. El disefio editorial es un pilar importante
que todo estudiante debe manejar a la perfeccién ya que es necesario para todo
tipo de disefio.

Teniendo en cuenta estaimportancia en el disefio, se ve necesario apor-
tar a la profundidad de ensefanza del disefio editorial y a ayudar a mejorar el
material de apoyo para la asignatura que esta establecida para el desarrollo de
temas editoriales. El espacio para fortalecer la practica de los usos técnicos del
diseno editorial se encuentran en la asignatura de Disefo Visual 7. Se pretende
que el estudiante salga de la Escuela de Disefo preparado para resolver el disefio
editorial en el mercado.



Identificacién del problema

Justificacion
del problema

Actualmente hay 1,206 estudian-
tes asignados en cada semes-
tre del aiio de la Licenciatura de
Diseio Grafico, lo cual equivale
de 320 estudiantes que reciben
la asignatura de Diseiio Visual 7.

Transcendencia

Segun datos del departamento de Control Académico de la Facultad de Arquitec-
tura, la Escuela de Disefio Grafico cuenta con un promedio de 1,206 estudiantes
asignados en cada semestre del ano, lo cual equivale de 320 estudiantes que
reciben la asignatura mencionada con anterioridad. Por lo que tanto el proyecto
tiene unimpacto directo tanto estudiantes actuales y catedraticos que imparten
las asignaturas. Se puede decir que a nivel grafico y de comunicacién visual, el
curso puede optar por un nueva identidad y por medio de un material de apo-
yo con temas de editoriales, establecer una referencia metodolégica disefada
especialmente para la asignatura mencionada con temas esenciales del area
editorial. Esto ayudara al que el estudiante pueda tener un acceso rapido y facil
a temas editoriales.

A nivel macro en la sociedad, ayudar a la formacién de competencias en
el estudiante que cada curso requiere y asi alcanzar la formacion del perfil del
egresado de la carrera. Esta formacion ayudara para que los egresados puedan
optar a mejores oportunidades laborales en Guatemala y en otro paises resol-
viendo asi, el disefo bajo criterios editoriales.

Incidencia

El contenidos del curso de Disefio Visual 7 puede verse beneficiado con el material
de apoyo. Este material ayudaria a que los estudiantes puedan comprender de me-
jor forma la estética editorial, el manejo de elementos, etc., y asi resolver el disefio
grafico bajo criterios editoriales, ya que el disefio editorial es fundamental para todo
tipo de diseno. Si dicho material no se realiza, probablemente las competencias re-
queridas por los cursos no se formarian en su totalidad. Se busca que el estudiante
sepa manejar de una mejor forma criterios editoriales y asi, le de laimportancia
y el valor que tiene estos fundamentos en la carrera de disefo grafico.

Factibilidad

La realizacion de este proyecto se ve apoyado por la instituciéon y por docentes
de la asignatura que aportarian con informacién para la formacion del material
ya que consideran de suma importancia el refuerzo de estos temas en los estu-
diantes. Ademaés de contar con habilidades formadas como disefiador gréafico y
de experiencias propias y laborales que ayudaran a la formacién actualizada de
temas sobre disefo editorial para el desarrollo de material a realizar.
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Objetivos del proyecto

General

Contribuir con la Escuela de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, a través del disefio de material grafico, para fortalecer el apren-
dizaje del disefo editorial en los estudiantes que cursan la Licenciatura de

Disefio Grafico.

Especificos

1. De comunicacion

Favorecer los procesos de ensefanza - aprendizaje, a través de la gestién
de contenidos relacionados con temas de disefo editorial que construyan una
experiencia significativa en los estudiantes de la Escuela de Disefio Gréfico.

2. Dediseno
Disefiar material de apoyo editorial para la asignatura de Disefio Visual 7 que orien-

te alos estudiantes avincular la teoria con la practica mostrando distintos estudios
de casos, aplicacionesy procesos en los usos de los elementos del disefo editorial.

19
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Antecedentes

Nivel Nacional

El disefio grafico en Guatemala ha sido sumamente importante para la evolucion
del pais, ya que con la tecnologia y las nuevas tendencias ha ido marcando un
desarrollo visual constante y ha ganado valor a comparacion de anos atras. El
diseno esta presente en nuestro entorno y la competencia en el medio cada vez
se hacen mas grande. Sin embargo, Guatemala va rezagada en disefio gréafico, por
eso existe una tendencia en imitar lo que se genera en mercados mas avanzados
ocasionando que se imite en lugar de innovar. Por eso, laimportancia en la edu-
cacion en disefo grafico cada afio crece y se vuelve mucho méas importante por
la presion del mercado, ya que las nuevas generaciones crecen con habilidades
mucho mas rapidas y con la tecnologia de la mano. Esto demanda a las Universi-
dades a innovar constantemente la metodologia, el material educativo, etc., para
que el estudiante, el cuél estd en su formaciéon como disefiador grafico, pueda
formarse de una manera méas profesional y preparada para el mercado laboral.

La Escuela de Disefo es un pilar importante para la formacién de disefa-
dores actualmente, ya que fomentan los principios basicos del disefio. Segun Del
Pilar, M (2014) “Nuestro paso por las escuelas de disefio nos sirve para aprendery
nos capacita para un trabajo, pero también nos ayuda a madurar, a ser personas
responsables y comprometidas con nuestro entorno”. La escuela de disefio nos
da las bases para nuestra formacién como disenadores. Sin embargo, algunos
creen que ciertos lineamientos establecidos por la escuela estadn desactualiza-
dos y limitan la creatividad de los estudiantes. Como comenta Navarro, E. (2012)
"estos fundamentos académicos que de forma subjetiva rigen el pensamiento del
disefiador, orientandole y direccionandolo hacia las convenciones del mercado...
Desde la 6ptica general del entorno social y el ambiente laboral, estas directrices
programadas son claramente el indice de confiabilidad y de éxito, pero desde
el punto de vista de una agencia publicitaria o de un disefiador experimentado,
esta formacién académica puede a veces ser un obstaculo para la creacién de
elementos que verdaderamente sean innovadores, funcionales y extraordinarios".

Para identificar el proyecto de comunicacién visual, se realiz6 un diagnoés-
tico para determinar las necesidades que existen en la Escuela de Disefio Gréfico
de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Segiin comentan los estudiantes
del séptimo y noveno semestre en una encuesta realizada, existen temas relacio-
nados con disefo grafico que la escuela pasa por alto o no indaga lo suficiente.
Esto perjudica al desarrollo del disefio en Guatemala, ya que tiene un impacto
muy grande en el vida cotidiana de las personas. Si no hay una profunda educa-
cién en diseno, se seguird generando disefio promedio y sobre todo, se seguira
la tendencia de imitacién de disefio de otros paises en vez de generar sus propias
tendencias. La ensefianza deberia enfocarse aun méas en las areas especificas para
poder salir de una manera mucho més profesional al mercado. Asi lo comenta
Ferreyra, A(2011) "Lo que se necesita es hacer profesionales en areas especificas,
con los que el mercado se pueda segmentar y las remuneraciones por un trabajo
especializado puedan ser mayores. Se necesitan licenciaturas que den una mejor
opcion a los jévenes para salir a competir en este mundo globalizado. No todos
tienen las mismas habilidades por lo que hay que empezar a fijarse mas en cada
individuo y menos en el grosor de las masas".
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Nivel Institucional

Parte del diagndstico para entender los antecedentes institucionales y de la red
curricular se realiz6 una entrevista y se recopilé documentacién donde se iden-
tificaron los siguientes aspectos importantes:

La Escuela de Disefio tiene como objetivo y propésito la formacién de
profesionales para que sean capaces de desarrollar proactivamente soluciones
creativas de comunicacion visual con caracter cientifico, social, ético y empre-
sarial. Para cumplir el propoésito, los egresados utilizaran diferentes &mbitos de
acuerdo con las caracteristicas culturales y sociales, los avances cientificos y
tecnologicos, asi como aspectos administrativos, legales y financieros actuando
con valores y adecuados al entorno. (Penados, Jiménez e Hidalgo, 2010)

Segun el informe Avance de titulos Unversitarios 2012 -2016, el Depar-
tamento de Registro y Estadistica de la Universidad de San Carlos de Guatemala
(USAC) deja en evidencia que en promedio hay 90 egresados que son titulados
como Licenciados en Diseno Grafico por la Escuela de Disefio Grafico USAC por
ano, y que son expuestos a un mercado laboral. Existen muchas causas en un
modelo educativo, que originan las dificultades de la dindmica ensefianza-apren-
dizaje del disefio en la Escuela de Disefio, como lo reflejan los resultados de la
entrevista. Se menciona que en la red curricular existen temas de clase que se
repiten, desvinculan, o que por cuestiéon de tiempo no se terminan de abarcar con
la profundidad necesaria de un semestre a otro. Otros factores que dificultan el
proceso de ensefanza-aprendizaje es la metodologiay la didactica del docente,
asi como la falta de interés de los alumno y la disposicién para el aprendizaje.
(Mercedes, 2013)

También es necesario mencionar que existe un especial énfasis en las di-
ficultades presentadas en la forma de presentar la metodologia a los estudiantes,
ya que la educacion presentada en las generaciones pasadas debe ser expuestay
desarrollada, adecuandose a las necesidades de las nuevas generaciones. Como
lo comenta Bautista, F, (2012) “Uno de los grandes problemas que enfrentamos
los académicos en las aulas de disefio grafico, es la complejidad y dinamismo que
nuestra disciplina y los estudiantes imprimen a cada sesion. Nos enfrentamos a
jévenes inquietos, multifuncionales, absortos en los medios digitales, criticos y
conscientes de que las soluciones de disefio deben ser inmediatas... Sugiriendo
ademas alejarse del esquema clasico en el cual el profesor habla y el estudiante
escucha de manera pasiva. La diversificacién en el aula implica también que el
estudiante sea el actor principal en su proceso de aprendizaje. Para fomentar
este nuevo proceso, se sugiere el seguimiento de proyectos cortos de disefio en
el salon de clase, discusion de lecturas entre companeros, organizacién de de-
bates para poder profundizar en los conceptos de disefo, experimentos visuales
y analisis de estudios de caso.” Por lo tanto, las instituciones educativas por ende
los docentes, deben estar alertas a los cambios generacionales con el fin de que
la ensefnanza sea efectiva y eficaz.



Antecedentes

Nivel Red Curricular

Dentro la Red Curricular de la Licenciatura de Disefio Gréafico de la Universidad
de San Carlos de Guatemala existen una serie de asignaturas especializadas en la
formacion de diferentes ramas del disefio grafico en los estudiantes. Dos de estas
asignaturas se inclinan por la rama del disefio editorial, siendo estas Disefio Visual
3, que se especializa en la creacion de folleteria y Disefio Visual 7, especializado
en su totalidad al disefio editorial.

La asignatura de Disefio visual 7, es un curso teérico - practico que tiene
como objetivo formar en los estudiantes las competencias relacionadas con el
desarrollo sistematizado del proceso de diseno editorial y su aplicaciéon en di-
ferentes medios y publicaciones. Este curso es impartido en el octavo semestre
de la carrera de la Licenciatura en Disefio Grafico.El disefio editorial es un pilar
sumamente importante para la formacioén profesional de los estudiantes, ya que
los principios editoriales se aplican a todo tipo de disefio, desde una portada
de una revista hasta la creacion de un logotipo. Desde el cambio de pensum del
2011, el area editorial de la Escuela se ha debilitado por muchas razones. Una
de ellas por cuestion de tiempo donde los catedréaticos no logran abarcar todo
el contenido en una semestre y otro que no cuentan con un material de apoyo
con los temas esenciales del disefo editorial, como: El uso de reticulas, tipo de
reticulas, jerarquias tipograficas, médulos, etc.

Actualmente existe un material de apoyo que es utilizado muy poco en
la asignatura de disefio visual 7. Este material fue realizado en el afio 2016. Dicho
material cuenta con contenido y conceptos bésicos editoriales como: 3Qué es una
revista? ;Qué es un periédico? entre otros, estos no abarcan el contenido global
de la asignatura, ni contienen ejercicios que fomentan destrezas editoriales en el
estudiante. No contiene informacién sobre los fundamentos del disefo editorial,
uso de reticulas, diagramacioén, pesos, etc. Segun entrevistas con catedraticos, la
mayor deficiencia de los estudiantes es que no saben utilizar de manera adecuada
una reticula, y por ende la diagramacion. Estos conceptos deben ser reforzados
y ensefiados en todo el transcurso de la carrera.

La debilidad editorial en los estudiantes es notoria por lo que la escuela a
optado a realizar talleres y/o conferencias sobre estos temas y asf los estudiantes
refuercen su habilidad editorial. Estos temas se abordan de un manera muy super-
ficial y se desvinculan en ciertas asignaturas. Esta desvinculacion podria afectar el
aprendizaje significativo en los estudiantes. Como lo comenta Torres, A. (s.f) “el
conocimiento verdadero s6lo puede nacer cuando los nuevos contenidos tienen
un significado a la luz de los conocimientos que ya se tienen. Esto significa que los
nuevos aprendizajes conectan con los anteriores; no porque sean lo mismo, sino
porque tienen que ver con estos de un modo que se crea un nuevo significado y
se pone en practica para reforzar los conocimientos aprendidos.” Por lo que es
importante reforzar en los estudiantes la practica de estos conceptos y temas,
para que puedan desarrollar de mejor manera el disefo. Para que el aprendizaje
del estudiante sea significativa se necesita vincular la teoria con la practica. Este
escaso material sobre diseno editorial, la desvinculacién de teoria con la practica
son una de las razones de la dificultad de la formacién de competencias en el
estudiante que requiere cada curso. Esto afecta a que no se alcance el perfil que
como Escuela de Disefio busca formar.
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Escuela de Diseino Grafico
de la Facultad de Arquitectura,
Universidad de San Carlos de Guatemala.

Sector Social: Educacién Superior sector publico

Miembros

1. Junta Directiva de la Facultad de Arquitectura.
2. Decano de la Facultad de Arquitectura.

3. Las autoridades de la Escuela de Disefo Grafico.
4. Los profesores.

5. Los alumnos

6. El personal administrativo y de servicios.

Alumnos

Poblacién inscrita
(febrero, 2017)

1%

De los alumnos

Porcentaje inscritos Arquitectura
(Octubre 2014)

6%

Porcentaje inscritos Disefio Grafico
(Octubre 2014)

Titulos

Titulos emitidos
(ambas carreras)



Perfil de la institucidn

FARUSAC

Reseiia historica

La carrera de Arquitectura fue creada seglin Punto DECIMO, del Acta No. 657, de sesién
celebrada por el Consejo Superior Universitario el 7 de junio de 1958. La Escuela de Arqui-
tectura es lainstancia de administracién académica encargada de formar profesionales en
el area de la arquitectura, con competencias técnicas, cientificas y social-humanisticas,
para abordar y plantear opciones de solucion a los problemas del pais (farusac.com, 2014).

Mision

La Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala es la unidad
académica responsable de ordenar y producir conocimientos y de formar profesionales
creativos en el campo de la arquitectura, el diseio visual y especialidades, con principios
éticos, comprometidos y competentes con propuestas de soluciones a los problemas de la
sociedad dentro de sus competencias. Los que se desempefaréa en el campo laboral con
excelencia y disciplina por el bien de la cultura del mejoramiento de las necesidades de la
planificacién, organizacién, desarrollo espacial y comunicacion visual.

Vision

La Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Es una institucién
lider en la formacién de profesionales creativos y éticos en los campos de la arquitectura,
disefo visual, especialidades y otros que demanden la sociedad guatemalteca. Con progra-
mas académicos acreditados internacionalmente por su actualizacién, calidad y excelencia.
Con capacidad de proponer soluciones a los problemas nacionales dentro de su &mbito y
brindar respuestas a los requerimientos del mercado laboral con un gobierno democrético.
Una administracion efectivay con capacidad de gestion. Con condiciones adecuadas de la
infraestructura financiamiento y recursos tecnolégicos.

Objetivos

1. Contribuir con el desarrollo cientifico y social-humanistico del pais en el area de la
arquitectura y disefo gréafico, por medio de sus programas de docencia, investigacion
y extensién, en funcion de las caracteristicas del medio y oportunidades y necesidades
sociales.

2. Contribuir en la solucion de los problemas y necesidades de la sociedad guatemalteca
en el &mbito de la arquitecturay el disefo grafico.

Funciones

1. Formar profesionales de alto nivel académico en el campo de la arquitectura, disefio
grafico y otras especialidades en ramas afines, orientadas a atender con calidad, efi-
ciencia, eficacia y pertinencia, las demandas de la sociedad guatemalteca.

2. Generar conocimientos cientifico-tecnolégico y social-humanistico, por medio de
programas de investigacion, en funcién de las caracteristicas del medio, oportunidades
y necesidades sociales.

3. Vincular el proceso formativo y la investigacién a los programas de extensién para
contribuir en la solucién de los programas y necesidades de la sociedad guatemalteca
en el ambito de su competencia.
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Escuela de Diseio Grafico

Reseiia historica

Los estudios de Disefio Grafico en la Facultad de Arquitectura de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, se remontan al afio de 1987 con la puesta en marcha
del primer disefio curricular. En 1995 tuvo lugar la primera readecuacién curri-
cular con lo que empez6 una dindmica de analisis y revisién de contenidos para
mantener la vigencia y actualidad. En el afilo 2003 luego de una readecuacién del
pensum, se elevo el nivel de estudios al de licenciatura en Diseno Grafico.

En el afio 2008 un equipo de docentes de la Escuela de Disefio Gréfico,
elaboré una propuesta para la creacién de la Primera Maestria en Ciencias para el
Mercadeo para el Disefio, la cual fue aprobada en el afilo 2009 y empez6 a servirse
en elano 2010. A partir del afio 2011 se implement6 un nuevo pensum en el marco
de un curriculum con enfoque por competencias. (farusac.com, 2014).

Objetivo Institucional

La carrera de Diseno Grafico tiene como propésito la formacién profesional del
egresado para que sea capaz de desarrollar proactivamente soluciones creativas
de comunicacion visual con caracter cientifico, social, ético y empresarial. Para
ello utilizara diferentes &mbitos de acuerdo con las caracteristicas culturales y
sociales, los avances cientificos y tecnolégicos, asi como aspectos administrativos,
legales y financieros actuando con valores y adecuados al entorno.

Areas y red curricular de la Licenciatura en Disefio Grafico

Las &reas representan la esfera de formacién dénde se gestionany organizan los con-
tenidos teméticos a nivel de programacién, desarrolloy evolucién. La red curricular
de la Licenciatura en Disefio Grafico se divide en cuatro areas: area de tecnologia
y expresion, areas de disefio, area de teoria, 4reas de métodos y proyectos.

Servicios que presta a diversos usuarios

1. Licenciatura en Disefio Gréfico
2. Maestria en Ciencias para el Mercadeo para el Disefio
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Poblacion alcanzable

La poblacién alcanzable con la que sera beneficiada con el proyecto, se com-
prende por a los estudiantes de la Escuela de Disefio, con los siguientes datos:

20-25

Anos

Estudiantes que cursan el octavo semestre
de la carrera de Disefio Grafico

320

Estudiantes

Promedio aproximado de estudiantes asignados al curso
de Disefio Visual 7, (Datos proporcionados por Control
Académico de la Facultad de Arquitectura a la fecha)

04

Catedraticos

Numero de catedraticos que imparten el curso.
1 catedrético en la jornada Matutina y 3 catedraticos
en la jornada vespertina.

400

Personas alcanzadas aproximadamente

La implementacion de estos materiales de apoyo seria
alcanzado y beneficiado con su totalidad aproximadamen-
te a 400 personas incluyendo alumnos del semestre,

de otros semestres y demas catedraticos
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Antecedentes graficos de la Institucion

Actualmente existe un material de apoyo que es utilizado muy poco en la asignatura de disefio
visual 7. Este material fue realizado en el afio 2016. Dicho material cuenta con contenido
y conceptos béasicos editoriales como: ;Qué es una revista? ;Qué es un periédico? entre
otros, estos no abarcan el contenido global de la asignatura, ni contienen ejercicios que
fomentan destrezas editoriales en el estudiante. No contiene informacién sobre los funda-
mentos del disefio editorial, uso de reticulas, diagramacién, pesos, etc. Este material tiene
una calidad de disefio muy baja, por lo que a los estudiantes no podria llamarle la atencién
o no generar impacto en ellos.

>

EJ

PERIODICOS

CONTENIDOS LIB R 0S

CONTENIDO CONTENIDO CONTENIDO CONTENIDO  [SEASEISEREE

Los cuentos infantiles son creaciones literarias
basadas en hechos reales pero con un elemento
0 varios elementos ficticios.

En la medida en que el relato se va desarrollando
asi también los hechos se van entrelazando

y desviando de la realidad establecida
inicialmente.

TIPS
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20-25 anos

Femenino
y Masculino

Guatemala

Superior, cursando
el 8vo semestre

de la Licenciatura
en DG, USAC.



El grupo objetivo esta conformado por estudiantes que cursan la asignatura de
Diseno Visual 7,un promedio aproximado de 320 estudiante. Para establecerlas
caracteristicas del grupo objetivo, se hizo de una documentacion y analisis de
los aspectosimportantes de cada generacion (“Y” y “Z”) seguin la segmentacion
del mercado.

Caracteristicas sociodemograficas

En su mayoria residentes de la ciudad de Guatemala, jovenes Guatemaltecos de
20-25 anos, estudiantes de la Licenciatura de Disefio Gréafico de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, especialmente cruzando el octavo semestre. Son
nacidos entre aproximadamente 1983 y 1999, se pueden considerar como la po-
blacién méas importante de estudiantes universitarios. La mitad de esta generacién
estd actualmente en la universidad y otra cuarta parte entrara en ella muy pronto.
(Silvestre y Cruz, 2016).

Han sido testigos y protagonista de importantes fendmenos sociocultu-
rales asociados a internet como el inicio de las redes sociales y acceso masivo a la
informacion; ademas, de los cambios en la conformacién y dinamica de las familias
(Elam, Stratton & Gibson, 2007, como se cita en Sepulveda, 2013). Por ende, son
jévenes que tiene una cultura visual mucho méas amplia. Como disefiadores es un
factor importante estar en constante innovacion.

Caracteristicas socioeconémicas

Nivel socioeconémico C / medio. Los nuevos profesionales de esta generacion, en
el &mbito organizacional, esperan que las empresas se adapten a sus suefios y que
les genere otros. Desean un presente estable y seguro que mantenga balanceada
su autoestima. En su area laboral necesitan que se marquen nuevos retos que
generen cambios y experiencias diversas. Necesitan un espacio personal tecno-
l6gico que refleje su imagen y donde puedan ser reconocidos instantdneamente
(Sanchez, 2015). Son jovenes que trabajan en estudios de disefo, agencias y/o
call centers.

Caracteristicas psicograficas

Son jévenes en contacto constate con la tecnologia, ya que es una necesi-
dad importante como disefiadores. Se caracterizan ya que han sido formados
por la tecnologia y se sienten cémodos compartiendo toda su vida en linea.
Segun Silvestre y Cruz (2016), tienen la fortaleza de adaptarse a los cambios y
prefieren un trabajo que “les llene”, en lugar de un salario considerable. Para los
Millennials, la informacion, el entorno colaborativo y la flexibilidad frente a los
cambios estan fuertemente arraigados a su forma de ser. Se caracterizan por
ser positivos, activos y se puede decir que es la generacion con mayor nivel de
formacién educativa (Estrategia y Negocios, s.f). Usan constantemente las redes
socialesy el internet para tener unarapidainformaciény crear circulos de amigos.
Son personas que compiten entre ellos para demostrar mejor sus habilidades.
Personas con responsabilidad social, buscan y opinan sobre lo que es lo mejor
para Guatemala.

Relacion entre en el grupo objetivo y la institucion

El grupo objetivo se mantienen en un contacto cercano y directo con la institu-
cién, en este caso, La Escuela de Disefio Gréafico ya que es el lugar donde pasan
la mayor parte de su dia estudiando y reciben conocimientos del profesional en
disefno grafico.
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Flujograma

D
Q

PROCESO CREATIVO

lera. Visita a la institucion

Definir pieza grafica editorial a
implementar en el proyecto de
graduacion.

Exponer argumentos del por qué de
las piezas a disefiar funcionaran para la
institucion.

Explicar el porqué siy el porqué no de
cada una de ellas.

Proceso de conceptualizacidn

Elaboracion del Briefing.

Proceso de Conceptualizacién
Elaboracion de Mapas Conceptuales.
Elaboracién de relaciones forzadas

Investigacion para sacar el insight del
grupo objetivo

Conceptualizacion Teoérica.

Detallar como se implementara el
concepto dentro de la pieza editorial.

v

Produccidn grafica
Recopilacién de casos anélogos
y referencias gréaficas

Seleccion de elementos graficos para
acompaniar a la gréfica del concepto.
Como tipografia, colores, etc.

Definicion de grafica
Gestion del contenido para el libro

Niveles de bocetaje
Primer nivel de bocetaje: A mano

Segundo nivel de bocetaje: Digital

Tercer nivel de bocetaje: Construccion
de prototipos de piezas.

v

v

Primera validacion

Autoevaluacion con instrumento dado
por asesoras de EPS y Proyecto
de graduacion.

Insumos

Carro, iPad, lapiz y papel
Gasolina: @50.00
Parqueo: Q3.00

Tiempo
Visita en la
institucion: 2 hrs.

Total: 2 dias

Insumos
Hojas, tintas, impresora,
computadora, internet y luz.

Tiempo

Brief: 2 hrs.

Mapas conceptuales: 3 hrs.
Relaciones forzadas: 2 hrs.
Insight: 5 hrs.
Conceptualizacién: 3 dias

Total: 4 dias

Insumos

papel, impresora, reglas, marcadores,
computadora, internet y luz.
Impresiones: Q250.00

Tiempo
Recopilacion de casos anélogos
y referencias gréficas: 5 hrs.

Seleccion de elementos graficos: 6 hrs.

Definicion de gréfica: 7 hrs.
Gestion de contenido: 2 semanas

Ter nivel de bocetaje: 2 dias
2do nivel de bocetaje: 2 dias
3era nivel de bocetaje: 1dia

Total: 1 mes

Insumos
papel, computadora, internet y luz.

Tiempo
Autoevaluacion: 3 hrs

Total: 1dia




v

v

Visita a institucion
para aprobacion
Reunién con la tercera asesora.
Aprobacién de Conceptualizacion.

Presentacion de 2 opciones
digitalizadas.

Eleccion de opcion final digitalizada.

Evaluar Funcionalidad de opcién
digitalizada a través de una encuesta.

Correcciones en proyecto

v

Validacidn con profesionales

Elaboracion de instrumentos para
evaluar aspectos técnicos en la pieza

Tabulacion de datos y elaboracion de
gréaficos.

Posibles correcciones de las piezas.

Validacidn con GO

Elaboracion de instrumentos para
evaluar aspectos técnicos en la pieza

Tabulacion de datos y elaboracion de
gréaficos.

Posibles correcciones de las piezas.

Propuesta final en institucion

Se presenta la propuesta final de la
pieza con todas sus secciones. Se le
hace entrega de un CD con una copia

Se presentan los objetivos del
proyecto de graduacion, con el fin de
recalcar su cumplimiento y alcance.

Fase de Evaluacion y redaccion de
Informe y de Aprendizajes (Conclusio-
nes y Recomendaciones).

del trabajo para mandarlo a impresion.

Flujograma

Insumos

Presentacion en PDF, USB y
computadora.

Carro, iPad, lapiz y papel
Gasolina: @50.00

Parqueo: Q3.00

Tiempo
Visita en la institucion: 2 hrs.
Correcciones: 2 dias

Total: 3 dias

Insumos

Presentacion en PDF, USB y computadora.
Impresiones: Q10.00

Carro, iPad, lapiz y papel

Gasolina: @50.00

Parqueo: Q3.00

Tiempo

Validacion con profesionales de disefio: 1dia
Tabulacion: 2 dias

Correcciones: 3 dias

Total: 5 dias

Insumos

Presentacion en PDF, USB y computadora.
Impresiones: Q10.00

Prototipo: @300.00

Carro, iPad, lapiz y papel

Gasolina: @50.00

Parqueo: Q3.00

Tiempo

Validacién con GO: 1dia
Tabulacion: 2 dias
Correcciones: 3 dias

Total: 6 dias

Insumos

Presentacion en PDF, USB, prototipo final
y computadora.

Gasolina: @50.00

Parqueo: Q3.00

Tiempo
Visita a la institucion: 1dia
Informe de resultados: 5 dias

Total: 6 dias

FIN
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Agosto

Actividades

Semanas

Revision y ajuste de protocolo

Reunién con Institucion

Definicién de contenido para el proyecto

Anélisis y seleccion de piezas a disefar

Estudio de grupo objetio para sacar insight

Concepto creativo de disefo

Definicién de cédigos visuales

Primera fase de bocetaje

Validacién 1. Autoevaluacién

Septiembre

Actividades

Semanas

Segunda fase de bocetaje

Gestion de contenidos para el proyecto

Redaccién de ensayos

Disefio y maquetacion de proyecto

Octubre

Actividades

Validacién 2. Validacion con profesionales

Realizacién de prototipo 1

Realizacion de prototipo 2

Validacién 3. Validacion con grupo objetivo

Verificacion de resultados

Artes finales y presentacién final

Redaccién y maquetacion de informe final
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El impacto de la responsabilidad social
del diseinador grafico y su aprendizaje

46

n Guatemala, el rol del disefiador es
expuesto ante diferentes circunstan-
cias que hacen que su responsabilidad
social sea méas definida. Los alcances
del diseno grafico son grandes, ya sean
para bien o para mal. No basta con te-
ner grandes ideas para cambiar el con-
texto, si nola manera de que las que se
van a poner en practica. Por esto es im-
portante tener claro laresponsabilidad
de usar los conocimientos adquiridos
para el bien social. Este ensayo preten-
de amarrar el rol de disefiador como
agente social en el pais con la respon-
sabilidad de la educacién superior en
diseno que por medio de metodolo-
gias de ensefnanza - aprendizaje para
construir aprendizajes significativos en
el estudiante de disefio con el fin de
que sean competentes en las diferen-
tes areas profesionales, resultados de
la metodologias activas que hacen que
la ensefanza tome un nuevo significado
en los estudiantes.

Los disefadores graficos son
agentes de control social, como lo co-
menta Carpintero (2007) “Todos so-

mos agentes de control social. Nues-
tras acciones o inacciones tendientes
a evitar o reducir desvios participan,
reproducen y legitiman las estructu-
ras de control. Los disefiadores son
agentes sociales porque reproducen
a través de sus acciones modelos de
identidad socialmente aceptables.” Por
lo que cada decisién que se tome en
el diseno, tiene que ser pensado en el
contexto que se va desarrollar, como va
aportar y que resultados puede llegar
a tener. Esto no solo convierte al dise-
nador en un profesional que soluciona
problemas de comunicacién visual con
creatividad y eficiencia, si no también,
como lo menciona De las Casas (2014)
“Ser agentes de cambio con un alto
sentido de responsabilidad social.”

En la educacion en disefo
respecto a su contexto se convierte en
un reto en la formacién de los disena-
dores, ya que es importante generar
competencias, no solo creativas si no
competencias para que tengan claro
su rol que les toca cumplir dentro la
sociedad donde viven. Asi lo comenta

también De Las Casas (2014) “Es una
labor que no es facil si consideramos
que vivimos en un mundo cada vez mas
globalizado y donde las personas se van
sintiendo menos identificadas con su
medio inmediato y méas parte de un
mundo que es fisicamente lejano.” La
responsabilidad social del disefador
va mas alla de crear piezas de alto im-
pacto que llamen a la reflexion, lares-
ponsabilidad y el rol del disefiador en
la sociedad abarca desde el desarrollo
del entorno, el cuidado del medio am-
biente, de utilizar medio y/o materiales
que no tengan un impacto negativo en
el medio ambiente. (Morales, R. 2010).
Si hablamos del lado visual y creativo el
rol del disenador en la sociedad tam-
bién abarcar la manera de transmitir
mensajes que pueden ayudar a resol-
ver de una mejor forma diferentes tipos
de problemas tales como educacion,
salud, valores, solidaridad, identidad,
como mucho otros. Teniendo en cuen-
ta tanto la responsabilidad ética como
profesional hacer que la profesion del
Diseno grafico sea una herramienta util



y fundamental en la educacién de dise-
no en el pais.

Ante la sociedad, el rol del
disefiador también esta el cambiar el
concepto sobre qué es y de qué trata
el diseno grafico, muchas personas lo
ven como un gasto o requerimiento y
muchas de ellas no le dan el valor que
en verdad tiene una pieza de diseno.
El diseno es una necesidad importante
para cualquier organizacién, empresa,
marca, etc. Es como se van a vender
ante la sociedad con mensajes efecti-
vos obteniendo el feedback que bus-
can, y todo con la ayuda del disefno. Se
debe educar a las personas del valor de
lo que rodea a los ojos cada dia. Todo
esto empieza con la adecuada educa-
cién a los mismos disenadores, para
que aprendan hacer adecuadamente
las cosas y valorarse a si mismos por
eso la educacion en el disefio grafico
es una pieza fundamental.

La Escuela de Disefio es un
pilar importante para la formacién de
disenadores actualmente, ya que fo-
mentan los principios basicos del di-
sefio. Segun Del Pilar (2014) “Nuestro
paso por las escuelas de disefio nos
sirve para aprendery nos capacita para
un trabajo, pero también nos ayuda a
madurar, a ser personas responsables
y comprometidas con nuestro entor-
no”. La escuela de disefio da las bases
para la formacion de disehadores. Sin
embargo, algunos creen que ciertos
lineamientos establecidos por la es-
cuela estan desactualizados y limi-
tan la creatividad de los estudiantes.
Como comenta Navarro (2012) “estos
fundamentos académicos que de forma
subjetiva rigen el pensamiento del dise-
nador, orientandole y direccionadndolo
hacia las convenciones del mercado...
Desde la 6ptica general del entorno so-
cial y el ambiente laboral, estas direc-
trices programadas son claramente el
indice de confiabilidad y de éxito, pero
desde el punto de vista de una agencia
publicitaria o de un disefiador experi-
mentado, esta formacién académica
puede a veces ser un obstaculo para la
creacién de elementos que verdadera-
mente sean innovadores, funcionalesy
extraordinarios.” Cabe mencionar que
dicho comentario puede ser subjeti-
vo, ya que depende de cada persona el
investigar méas y alimentarse de otros
medios para su formacion profesional.

En todo tipo de educacion es
importante tener en cuenta la didactica
y como se emplea para que la ensefan-
za - aprendizaje sea mas efectiva para
sus receptores. Seguin Carvajal (2009)
“es parte de la pedagogia que se in-

Marco tedrico

"LA ESCUELA DE DISENO
DA LAS BASES
PARA LA FORMACION
DE DISENADORES"

teresa por el saber, se dedicada a la
formacion dentro de un contexto de-
terminado por medio de la adquisicién
de conocimientos teéricos y practicos,
contribuye al proceso de ensefianza -
aprendizaje, a través del desarrollo de
instrumentos teéricos practicos, que
sirvan para la investigacion, formacion
y desarrollo integral del estudiante.”

Se puede decir que la didacti-
caes, con el respaldo de otros autores,
una “técnica de ensefanza” donde el
profesor debe comprobar y garan-
tizar que el receptor, en este caso el
estudiante, no solo recuerde lo fun-
damental si no que reflexione sobre
lo que debe hacer y la aplicacion del
mismo. El proceso de aprendizaje del
estudiante se establece en estas tres
etapas: la comprension, la asimilacion
y la aplicacién. Aqui es donde se ve re-
suelto la teoria con la practica donde
el estudiante no solo se queda con la
teoriay conceptos que sabe, si no que
la pone en préactica; todo esto hace que
la ensenanza se vuelva mucho mas sig-
nificativa para el estudiante.

Los centros educativos uti-
lizan muchos materiales didacticos
para facilitar este proceso, que es una
herramienta fundamental para lograr
los objetivos. Un material didactico es
un material que redne recursos que
ayudan mucho y facilitan la ensefanza
- aprendizaje. Ayuda para aprendery
reforzar conceptos, habilidad, destre-
zas, etc. El objetivo de un material di-

dactico es lograr que el estudiante ten-
ga una aprendizaje significativo en su
formacién profesional. También ayuda
a aportar a la creacién de nuevas me-
todologias que hacen que la ensefianza
se vuelva més innovadora, ayudando a
los estudiantes a adquirir con facilidad
los conocimientos y habilidades que les
sirvan en su vida profesional, académi-
cay personal. Como lo comenta Rosi-
que (s.f) “Proporcionan informacién y
guian el aprendizaje, es decir, aportan
una base concreta para el pensamien-
to conceptual y contribuye en el au-
mento de los significados; desarrollan
la continuidad de pensamiento, hace
que el aprendizaje sea méas duradero
y brindan una experiencia real que
estimula, la actividad de los alumnos;
proporcionan, ademas, experiencias
que se obtienen facilmente mediante
diversos materiales.” Entonces es una
herramienta sumamente importante,
donde se pueden encontrar contenidos
acompanados de estrategias de apren-
dizaje que ayudan a la formacién del
estudiante.

Para acompanar la didactica,
existen un sinfin de estrategias para
que el docente pueda comprobar di-
ferentes objetivos en los estudiantes.
Seglin Pimienta (2012) “Las estrategias
de ensefanza-aprendizaje son instru-
mentos de los que se vale el docente
para contribuir a la implementacién y
el desarrollo de las competencias de
los estudiantes” Este tipo de estrate-
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gias ayudan a el estudiante a que for-
me las competencias especificas que
se requieren, asi lo manifiesta el mismo
autor "Con base en una secuencia di-
déactica que incluye inicio, desarrollo
y cierre, es conveniente utilizar estas
estrategias de forma permanente to-
mando en cuenta las competencias es-
pecificas que pretendemos contribuir a
desarrollar.” En este tipo de estrategias
se pueden encontrar desde lluvias de
ideas, que sirven para saber conoci-
mientos previos, hasta diagramas ra-
diales, estrategias parala compresioén,
mapas conceptuales, estudios de ca-
sos, proyectos, entre otros.

Todas las estrategias apor-
tan a la ensefnanza significativa en el
estudiante. Feldman (2005) define
al aprendizaje como “un proceso de
cambio relativamente permanente en
el comportamiento de una persona
generado por la experiencia.” La en-
seflanza se vuelve significativa cuando
se vuelve valioso para uno mismo, ya
que es proceso personal. Todo este
proceso depende de la situacion, in-
tereses, motivaciones, etc., la ensefian-
za significativa es diferente para cada
persona. Del Prado, | (2011) afirma que
“Se puede hacer una analogia entre
aprendizaje significativo y un sistema
de engranajes, en que cada elemento
que interviene en el aprendizaje, debe
"enganchar" con otro, para que logren
los alumnos ensamblar con los conteni-
dos, con las personas que median, que

orientan el proceso, con otros alumnos
con quienes y de quienes también es-
tan aprendiendo; con la metodologia,
con la forma y ritmo con que dichos
engranajes pueden calzar y provocar
el movimiento, el cambio. De acuerdo
a los principios del aprendizaje sig-
nificativo, el mediador, el adulto seréa
quien equilibre el ritmo, de acuerdo al
tipo de dispositivo presente.” Entonces
para que a ensefianza sea significativa
en el estudiante hay que reforzar la
teoria con la practica para que asi toda
la teoria no solo se quede en sentido
memoristico, si no que sea puesto en
practicaya que la clave del aprendizaje
significativo esta en la relaciéon de nue-
vo material con ideas ya existentes en la
manera cognitiva del estudiante. Estos
nuevo conocimientos pueden ir refor-
zados con las metodologias activas de
ensefanza para que sea mas significa-
tivo para el estudiante.

La metodologias activas de en-
seflanza proponen ser una ensefianza
enfocada en el estudiante como un
proceso constructivo. Esto se centra
en 2 elementos fundamentales, en el
proceso constructivo y en el aprendi-
zaje autodirigido, que se enfoca en las
habilidades metacognitivas que permi-
te al estudiante juzgar los problemas
desde su dificultad. Con este tipo de
metodologias activas el estudiante
aprende a trabajar en equipo, a dis-
cutir, crear feedbacks constructivos y
argumentar lo que aprenden sobre ca-

sos reales, problemas del mundo real
o de practica profesional. Johson, D.
(2000) afirma que “Se deben presentar
situaciones |lo mas cercanas posibles al
contexto profesional en el que el es-
tudiante se desarrollara en el futuro.”
Los estudios y analisis de casos son
una herramienta utilizada con regula-
ridad en la formacién de competencias,
esto constituye a una metodologia que
describe un caso real y permite que
el estudiante pueda analizar y ver en
practica como la teoria que es impar-
tida es utilizada por profesionales en la
vida real. Ayuda a que los estudiantes
entiendan y apliquen sus conocimien-
tos y habilidades como contenidos
conceptuales, actitudes en contexto,
para desarrollar habilidades de pen-
samiento critico, competencias co-
municativas, aprendizaje colaborativo,
etc. Esto promueve la actitud positiva
en los estudiantes hacia el aprendizaje
y su motivacién. Permite ademas que
el estudiante experimente estos pro-
blemas reales que a nivel de dificultad
puede llegar a encontrarlos a la hora
de estar laborando profesionalmente.
Estas técnicas son muy valoradas por
los estudiantes de disefio grafico ya que
pueden aprender conociendo como
los profesionales se envuelven en el
ambito laboral.

Estas metodologias son bien
aplicables a la ensefanza de disefno
editorial, por su objetivo de generar
competencias en areas especificas por

"UN DISENADOR NECESITA
UN AMPLIO BAGAJE DE COMPETENCIAS
Y CONOCIMIENTOS PRACTICOS,
TECNICOS E INTELECTUALES"




medio de poner en practica la teoria.
Tal como lo menciona Cardwell & Zap-
paterra (2014) “Un disefiador necesi-
ta un amplio bagaje de competencias
y conocimientos practicos, técnicos
e intelectuales”. La ensenanza del di-
sefo editorial en estudiantes de dise-
no grafico es un pilar importante en
la trayectoria y paso del disefio grafi-
co ya que con el disefio editorial y sus
bases perfectamente ensenadas se
puede dimensionar de una mejor ma-
nera el disefno.

Una de las técnica que segln
investigaciones sirve para que la en-
sefanza - aprendizaje sea efectiva, es
utilizar el humor como gancho para que
sea mas memorable para los estudian-
tes. Asi lo menciona Pirowicz, D. (S.f)
“El uso del humor relacionado con el
contenido es una forma que se vuelve
parte de la ensenanza, ya que los estu-
diantes consideran que la introduccién
del humor les facilita el aprendizaje de
algunos temas, cuya comprensién, de
otro modo, les hubiera parecido di-
ficil” El humor ayuda a dirigir de una
forma diferente temas que pueden ser
dificiles de aprender y de entender. El
humor crea momentos y experiencias
cognitivas que hacen que sean memo-
rables. Esto podria ayudar a la ense-
nanza en disefo editorial, ya que se-
gun lo investigado en el diagnéstico, a
los estudiantes se les dificulta retener
aspectos técnicos del diseno editorial
que podria emplearse esta técnica para

que sea memorables para los estudian-
tes. El diseno editorial es ligado tanto
a lo teérico como a lo practico, por lo
cual estas metodologias que se men-
cionaron con anterioridad pueden ser
aplicadas perfectamente a la ensenan-
za de disefno editorial.

En conclusion, en la educacion
superior en disefno grafico es impor-
tante tener estos puntos claros ya que
generar la formacion de mejores profe-
sionales para la sociedad. El rol del di-
senador ante la sociedad siempre sera
tener la responsabilidad de ejercer de
una manera éticay moral basandose en
sus decisiones, como esas decisiones
pueden afectar positivamente y nega-
tivamente a la sociedad. Darle valor ala
carrera y siempre trabajar de la mejor
manera para que las piezas a disenar
cumplan sus objetivo. Es importante
fomentarlos desde la educacion en las
escuelas de disefio. Por eso es esen-
cial que la ensefanza sea significativa
para los estudiantes, para que no solo
puedan entender los conceptos o teo-
rias que se les es impartido, si no que
también las pongan en practica con
un pensamiento constructivo, donde
se apropian de los temas que se les
imparte y se vuelve importantes para
cada estudiante.

La metodologias activas en la
ensefanza ayudan de una manera sig-
nificante a la educacién en el disefio ya
que ayuda a que, por medio de sus ele-
mentos fundamentales, el estudiante
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pueda desarrollar un perspectiva mas
critica usando el analisis de casos y
entendiendo la situacion y el contexto
de la misma. Para el disenador gréafico
es muy valioso ese tipo de ensefianza
ya que no solo se queda con el cono-
cimiento, si no la ve poniéndose en
practica en el medio profesional donde
se va enfrentar al salir de la universi-
dad. Esto hace mas valioso el disefio,
entenderlo desde estas perspectivas
hace que logremos crear piezas mas
potentes, bien construidas y sélidas.
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La importancia del diseno editorial
Yy sus aspectos técnicos
para ejecutario adecuadamente.
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na de las ramas con més variaciones en
sus aplicaciones dentro de la profesién
de Disefio Grafico, es el disefio edito-
rial. Muchos no le dan la importancia o
creen que es un camino facil, cuando
en realidad el disefio editorial es un
mundo complejo de elementos donde
cada uno tiene su funcion. El siguiente
ensayo tiene como objetivo establecer
esos elementos importantes del disefio
editorial y el rol de cada uno para su
produccioén, tales como el formato, la
tipografia, la reticula, el color, la ima-
gen, etc., que son parte de la maque-
tacién de los tipos de publicaciones
como lo es el disefio de un libro. Todo
el proceso de disefo para determinar
el insight y concepto creativo que sera
el inicio de la grafica de la publicacién.
Siendo logrado por una secuencia de
pasos determinados por las metodo-
logias de diseno.

Las metodologias de disefo
ayudan a darle un enfoque al disefiador
grafico del camino donde se va llevar
el proyecto. Es un proceso ordenado
por lo que se busca llegar a los resul-

tados de los objetivos, para lo cual es
necesario un orden o jerarquizacion
de las herramientas, técnicas y opera-
ciones en el proceso de creacion y de
investigacion. Este orden ayuda a que
se pueda documentar todo la evolucién
de una idea hasta la fase final.

Una de las metodologias utili-
zadas, segun encuesta realizada por los
estudiantes del programa de Diseno de
la facultad de Disefio, Imageny Comu-
nicacién, Universidad el Bosque; Bogo-
ta, Colombia, (Sierra. 2012) demuestran
que el Pensamiento de Disefio o Design
Thinking es la tercera metodologia mas
utilizada por los disefiadores seguido
por la metodologia de los Seis Som-
breros o Six Thinking Hats y la Lluvia de
Ideas o Brainstorming. La metodologia
de Pensamiento de Disefio o Design
Thinking, es una metodologia que fue
desarrollada por el grupo IDEO con el
objetivo de propiciar el pensamiento
de diseno. Esta metodologia esta basa-
da en como se puede convertir el de-
sarrollo de los bienes y servicios por
medio del pensamientos del disefiador,

no busca que sea una secuencia nada
mas de pasos si no como que sea una
interaccion conjunta de los pasos a
resolver para llegar a tener resultados
inesperados que sobre pasen los obje-
tivos establecidos.

Segun Lupton (2014) lo define
como “Es una metodologia que suele
hacer referencia a los procesos de ge-
neracion de ideas, investigacion y do-
cumentacion, generacién de prototipos
e interaccién con el usuario.” Esta me-
todologia se presenta con cinco eta-
pas: empatizar, definir, idea o accién,
prototipar o creacion y testear. Todas
estas etapas ayuda a que el disefiador
explore su creatividad, las posibilida-
des de lo que podria ser y asi crear los
resultados deseados que beneficien al
usuario final. Esto ayuda a tener un pro-
ceso de disefio méas correcto y asertivo.

La etapa de empatizar trata
sobre investigar todo lo posible las ne-
cesidades de los usuarios y su entorno
para asi ponernos en el lugar del usua-
rioy generar soluciones consecuentes
a la realidad. Esto es esencial en el di-
sefno grafico ya que si no se entiende el
contexto no se puede generar solucio-
nes asertivas. La etapa de definir, cons-
ta en analizar la informacién recopilada
para poder abstraer lo que realmente
aportavalorylleva al alcance de nuevas
perspectivas interesantes.

La etapa de ideacion tiene
como objetivo la generacion de todas
las ideas posibles con tal de encontrar
soluciones innovadoras, esto va acom-
panado de técnicas creativas que ayu-
dan a estimular el pensamiento creati-
vo para la creacion de nuevas ideas. La
etapa de prototipar consiste en realizar
laideas y ayuda a visualizar las posibles
soluciones, acompanado de esta eta-
pa viene la etapa de testear que sirve



para recibir un feedback e identificar
mejoras significativas, fallos a resolver,
entre otros.

Como se mencion6 con an-
terioridad, a estas etapas del Pensa-
miento de Disefio o Design Thinking,
son acompanadas con diferentes téc-
nicas creativas que sirven para alcanzar
objetivos creativos, permitiendo direc-
cionar el pensamiento en etapas o pro-
cedimientos concretos y ayudan a sacar
las ideas de nuestro pensamiento y ha-
cerlas tangibles. Lupton (2014) comenta
que “las técnicas creativas nos ayuda
a darles una forma externa a nuestras
ideas que permite verlas, compararlas,
ordenarlas y combinarlas, clasificarlas
y compartirlas. El pensamiento no solo
tiene lugar dentro del cerebro. Toma
cuerpo a medida que unas idas hui-
dizas se convierten en objetos tangi-
bles: palabras, bocetos, prototipos o
propuestas.” Por lo que es sumamente
importante tener en cuenta que tipo de
técnicas podemos aplicar en nuestro
proceso de disefo ya que con la ayuda
de estas técnicas creativas se puede
lograr tener conceptos innovadores
y diferentes.

Entre estas técnicas creativas,
encontramos técnicas que ayudan para
definir el problema, para generar ideas
y para definir la forma. Aca podemos
encontrar la lluvia de ideas, mapa men-
tales, el volcado visual de datos, rela-
ciones forzadas, figuras retéricas, entre
otros. Esto hace el proceso del disefio
mas enriquecedor y asi tener un con-
cepto creativo més fuerte. El concepto

creativo es una palabra o idea abstracta
que da origen a un resultado median-
te una metodologia. (Listopad, 2012)
Es una palabra que ayuda a sintetizar
todos los elementos que nos permiten
trasmitir lainformacidn necesariay co-
municar al grupo objetivo el mensaje.
Es parte de lo mas importante del pro-
ceso creativo, ya que en base al con-
cepto se desarrollara los demas pasos
adar e influird en las decisiones que se
tomen. El concepto creativo promue-
ve una solucién visual coherente entre
todas las piezas disenadas, da unidad a
todos los elementos utilizados para el
proyecto. Esto nace del resultado del
analisis de la informacién recopilada
del grupo objetivo, las necesidades
y los objetivos que genera insights.

El insight, segun lo define Qui-
fiones (2013) “constituyen verdades hu-
manas que permiten entender la pro-
funda relacién emocional, simbolica
y profunda entre un consumidor y un
producto. Un insight es aquella revela-
cién o descubrimiento sobre las formas
de pensar, sentir o actuar del consumi-
dor frescas y no obvias, que permiten
alimentar estrategias de comunicacién,
branding e innovacién.” Esto quiere de-
cir que un insight poderoso tiene la ca-
pacidad de conectar una marca con el
usuario final de una forma mucho mas
de lo evidente, y no solo vender. En
lo personal se considera el insight
como lo més potente de un producto y
que ofrece una experiencia o signifi-
cado emocional/simbolico de mucho
mayor valor.
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A menudo, el insight da origen a la gran
idea creativa. Ayudan a conferir una vi-
sion mas humanada del consumo y del
marketing, se trata de siempre poner
en prioridad a las personas. (Quifiones,
2013) Es una verdad que no se dice o
que no se expone pero que todos tie-
nen en comun. Practicamente aqui em-
pieza todo, con un insight y es lo que
ayuda a que el consumidor final cree
esa conexién con el producto disefado
ya que se sentira parte o sentira que
cumple con sus necesidades. Como
se dijo con anterioridad, del insight
se basa para poder sacar un concepto
creativo potente.

El insight y el concepto son
pilares importantes para toda pieza de
disefio que se vaya a disefar, ya que
como se ha mencionado con anterio-
ridad, ayudan a generar un sentir, una
emocién y/o un valor en el mensaje.
Esto es aplicado a toda rama del dise-
no gréafico, seailustracion, creacién de
marcas o branding, diseno de pagina
web, disefno editorial, etc. En el caso
del disefo editorial, el insight y con-
cepto juegan un papel protagénico en
el proceso de disefo ya que para una
publicacién como un libro necesita te-
ner un contacto con el consumidor méas
allad de solo contenido teérico, si no
que también genere una conexién de
pertenencia. El disefio editorial, segln
Bhaskaran (2006) en su libro “;Qué es
disefo editorial?” comenta que “es una
rama de disefo que se especializaen la
maquetacioén y composicion de distin-
tas publicaciones tales como libros, re-

"UN INSIGHT PODEROSO
TIENE LA CAPACIDAD DE CONECTAR
UNA MARCA CON EL USUARIO FINAL"
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vistas o peridédicos.” Este tipo de disefo
incluye la realizacién de la grafica inte-
rior y exterior de los textos de la pu-
blicacién, siempre tomando en cuenta
el eje estético que se liga al concepto
que define cada articulo o publicacién.
(Ghinaglia, 2009) A esto también se le
suma tener en cuenta las condiciones
de impresién, formatos, entre otros.
Se busca sobre todo lograr una unidad
armoénica entre los elementos funda-
mentales del editorial como el texto,
laimagen y diagramacion, permitiendo
expresar el mensaje del contenido de
una mejor forma con un valor estético.
Asi lo definen Cardwell & Zappaterra
(2014) “Son muchos los elementos que
construyen un diseno, incluyendo los
visuales, la tipografia, el color, los pa-
neles y los graficos. Su uso individual y
sus combinaciones establecen un estilo
y contribuyen a crear el tono general.”
En términos de disefo edi-
torial, existen seis areas claves que
pueden afectar un disefio acabado: el
formato, la reticula, tipografias, color,
portada o cubierta e imagenes.

El formato es la manifestacion fisica
de cada publicacién. Es un aspecto
que muchos disefiadores ni siquiera
piensan ya que existen variedad de
formato que crea estereotipos en los
formatos de cada publicacion editorial,
como ejemplo los carteles tienen que
ser grandes para que se lea, un sobre
de cierto tamano para que quepa toda
lainformacioén, etc. (Ambrose & Harris,
2008) Dentro los formatos tradiciona-
les, los disefiadores pueden cambiar
los elementos especificos para crear
un impacto méas, como tamaio, forma
o grosor para darle una dimensién di-
ferentey personalizar el disefo. Este es
un punto importante a considerar para
la toma de decisiones del proyecto.

La reticula, como lo define
Bhaskaran (2006) “Es una de las herra-
mientas méas importantes en el diseno
editorial. Se usa para ubicar y contener
los diferentes elementos en un unico
diseno, asegurando un resultado mu-
cho méas exacto y calculado.” Son los
cimientos en que se le construye un
disefno. La reticula permite que el di-
sefador ordene los elementos de un
modo efectivo en una péagina, en otras
palabras es el esqueleto de un dise-
fio. Otro autor, Samara (2008) lo defi-
ne como “la reticula tipografica es un
principio organizador en diseio grafi-
co cuya influencia esta profundamente
arraigada en la practica actual y, al mis-
mo tiempo, se combate en las escuelas
de diseno.” Se combate en las escuelas
de disefio ya que es un elemento que
es dificil de comprender por los estu-
diantes, ya que muchos de ellos no lo
ponen en préactica o no lo utilizan de la
mejor manera. En la reticula se debe
tener en cuenta la anatomia de la pa-
gina donde se encuentran elementos
esenciales que ayudan a generar un
diseno estético como lo son: los mar-

genes, columnas, medianiles o calles,
entre otros. Estos elementos crean una
armonia en la lectura visual de la pagina
y esto puede variar dependiendo el tipo
de reticula en el que se esté disefiando.

Existen diferentes tipos de re-
ticulas: asimétricas, simétricas, com-
puestas, diagonales, modulares, etc.
Estos tipos de reticulas, y los fines esta-
blecidos de cémo colocar los elemen-
tos, y que va ir delante de otros hace
de la maquetacion algo experimental
e innovador. Ghinaglia (2009) define la
maquetacién como “Compositivamen-
te hablando del concepto maquetacion
esta ligado a las proporciones de los
elementos de la pagina, el orden que
se le da a los pesos visuales, la jerar-
quia con la que se ubican los elementos
primero, o después, adelante o atras,
arriba o abajo, full color, blanco y ne-
gro, claro, oscuro o resaltado, etc.”
Todas con el mismo fin de ayudar a
crear una imagen visual méas atrayente
para el consumidor. Por ejemplo, las
reticulas simétricas un efecto visual
mas sbélido y ordenado ya que cada pa-
gina es el reflejo de la otra. En cambio,
las reticulas asimétricas rompen con
la monotonia y logran crear un ritmo
y dinamismo dentro sus paginas.

Dentro la composicion de la
mancha tipografica en la reticula exis-
ten diferentes alineaciones en la que el
cuerpo de texto se puede comportar.
El texto puede ser compuesto en ali-
neaciones justificadas y alineaciones
de bandera. Ambrose & Harris (2007)
comentan que la alineacién justificada
ayuda a crear un aspecto ordenado y
ayuda a ahorrar espacio ya que como
las lineas de texto se adecuan al an-
cho de lacolumna, cierran los espacios
muertos y por ende se puede ahorrar
papel. Es un aspecto importante que se
debe considerar segln sea el caso. El
tipo de alineaciénes también depende
del concepto que se haya elegido.

Otra forma de componer y
ordenar el contenido en un reticula
es utilizando marcadores de parrafo,
que ayudan a separar una idea de otra.
Las sangrias son un marcador de pa-
rrafo que segun autores da eleganciay
ritmo a la lectura, ya que a pesar que
no existe un espacio entre parrafos, la
sangria crea una "calle" visual como
intruduciendo y dirigiendo al siguiente
parrafo. Es un estilo muy estilizado en
los Utlimos afos.

Otro elemento importante
en el diseno editorial, definitivamente
la tipografia. La tipografia hace refe-
rencias a la manera en que las ideas y
conceptos escritos reciben una forma



visual en el diseno. Cada tipo de fuente
tiene una personalidad propiay ayudan
a comunicar el sentir del mensaje.
Como lo define Scher (2017)
“La tipografias es pintar con palabras.”
Es un protagonista estelar en el dise-
no de una péagina, hay que saber como
combinarlas, como jerarquizarlas por
su peso, tamano, entre otros. Bringhust
(2014) define la tipografia como “Es el
arte de dotar el lenguaje de una for-
ma visual duradera y por tanto de una
existencia independiente.” La tipogra-
fia comprenden un conjunto limitado
de elementos basicos como lo son: las
letras de caja alta y caja baja, nime-
ros y signos de puntuaciéon. A pesar
de que los afos avanzan y consigo la
tecnologia, la forma bésicas de estos
elementos se han mantenido durante
los ultimos dos mil afios. Kunz (2003)
comenta que “Ningln otro sistema de
comunicacion visual ha demostrado ser
tan poderoso y tan versétil, y a la vez
tan preciso y conciso en su transcrip-
cion de hechos, ideas y sentimientos”.
La tipografia tiene un poder impre-

sionante en el diseno, la jerarquia del
tipo es la guia visual usada para distin-
guir entre diferentes titulares y cuerpos
de textos. Ello se consigue a través del
uso diferentes de tipos de fuentes y
diversas variaciones de tamafio (Bhas-
karan, 2006).

El color en el disefio edito-
rial es otro factor importante, es una
herramienta que puede utilizarse para
llamar la atencion del usuario, orientar,
dirigir el ojo del observador para el re-
corrido visual en la paginay ademas de
informar todo tipo de reaccién ante la
informacion. Ambrose & Harris (2006)
definen el uso del color como: “El color
puede emplearse de muchas formas en
el disefno. Puede destacar informacién
que mucha gente pase por algo, llamar
la atencién, provocar compasién y dar
una clave cultural para interpretary dar
la informacién”. En una péagina el co-
lor sirve como punto focal que atrae al
usuario a una publicacioén, y sirve como
un elemento para guiarlo al sentir que
se buscan en el disefio, por medio de
la codificacion por colores creando
una armonia visual entre todos los ele-
mentos maquetados. El color también
puede establecer unaidentidad fuerte
con el libro o la publicacion disefada.
Por eso la mayoria de autores deciden
un color para su publicacién, ya que asi
es mas facil que el lector lo recuerde.
El color suele ser lo Unico necesario
para que un lector habitual reconoz-
ca facilmente una revista, un libro, una
fanzine y en consecuencia, a la marca
o identidad visual. (Bhaskaran, 2006).
Robson, D (2014) menciona que “Los
seres humanos ha encontrado que los
colores céalidos puede tener un pro-
fundo efecto sobre nuestro estado de
animo, nuestras percepciones y ac-
ciones, ademés de llamar la atencién
muy facil por su alto contraste con los
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demas colores.” Por lo que expertos
recomiendan siempre cuando se vaya
aemplear una paleta de color, siempre
debe haber un color calido para tener
este impacto visual.

La imagen e identidad visual
en el diseno editorial es esencial para
cada publicacién ya que asi es como
el usuario la va a reconocer. Como lo
comenta Cardwell & Zappaterra (2014)
“Lo primero que tiene que establecer
una publicacion nueva es el mensaje de
marca, es decir, su identidad, su mane-
ra de expresarse y las sensaciones que
desea transmitir.” El proceso del bran-
ding para libro es el mismo proceso de
crear una marca convencional, la ima-
gen debe de reflejar lo que el libro o el
estilo de publicaciéon va comunicar en
su contenido, lo que cambia son los ob-
jetivos ya que este no sera utilizado con
fines corporativos. Se toman encuen-
tra los elementos del disefio de marca
que son: identidad, paleta de colores,
tipografia, fotografias, ilustraciones,
etc. La identidad visual de un libro se
enfoca mas que todo en el diseio de
la portada, porque la portada sera el
primer impacto que va tener ante los
usuarios, por lo que debe ser Unicay
original y cada elemento debe aportar
al sentido del libro. La identidad visual
de una publicacién debe someterse a
una revisiéon que garantice sus frescura
y dinamismo, siempre manteniendo los
valores de la marca ya que es impor-
tante que la marca se adapte a cada
formato. Por eso es importante lograr
que el estilo de una publicacién resulte
facil de reconocer pero que también
tenga esa adaptabilidad para que en
cada edicién pueda adaptarse al men-
saje que se quiere comunicar (Cardwell
& Zappaterra, 2014).

Un publicacién que es pre-
dominante en el disefo editorial es el
libro. Un libro es, como lo define Am-
brose & Harris (2008) “Es un modo de
organizaciéon y presentacién de mul-
tiples unidades de informacién en un
solo continente. Sea mediante com-
pilacion de vifietas relacionadas, apli-
cacion de un orden secuencial o cual-
quier modo de combinacion aleatoria
de unidades, un se libro se convierte
en la suma de sus partes.” Un libro en-
tonces es, toda la documentacion de
una gama de temas con el objetivo de
ser un producto educativo o didactico
para ensefanza en los usuarios. Mu-
chos creian que los dias de los libros
en la era digital estaban contados, sin
embargo, este tipo de publicaciéon mas
bien se ha visto reforzado como resul-
tado de larevolucion digital. Puede que
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la tecnologia nos ofrezca editoriales
més baratos, méas rapidas y mas faciles
de producir pero nada puede compa-
rarse con el tacto y sensacién que co-
munica un libro. Consigo la experiencia
de la profundidad, los tipos de papeles,
aromas, etc. Estos pueden disefarse en
toda una variedad de formas, desde
los de gran formato que pueden estar
maquetados por fotografias y una tipo-
grafia destacada hasta las tradicionales
novelas de ficcion disefadas con una
reticula simple ya que su prioridad es la
legibilidad del texto. Los libros de tex-
tos educativos o didacticos y los libros
de referencia, por lo general utilizan
complejas jerarquias para ayudar a mo-
ver al usuario por ellos. Los libros estan
compuestos por cubierta, paginas de
portada, paginas preliminares; donde
encontramos el indice, introduccioén,
prologo, etc., cuerpo principal (donde
se desarrolla todo el contenido del li-
bro) y las partes finales como el apéndi-
ce, glosarios, créditos, etc. Cuando se
realiza el disefo y creacion de un libro
es importante que el disefador esté fa-
miliarizado con el contenido del libro
del principio al fin, ya que el formato,
estructura y contenido del disefio de-
ben estar relacionados con él. (Bhas-
karan, 2006).

El disefio de un libro tiene
una triple funcioén, asi lo comenta Kapr
(1985) “Debe reflejar el texto, y con él,
el objetivo del autor de una manera efi-
caz y de acuerdo con su sentido. Debe
adecuarse al lector y finalmente pro-
ducir un libro hermoso sin que trans-
cienda a un primer plano la intencién
de lograr un bello disefio” Todo libro
debe sentirse como si el mismo autor
le esta contando sobre su contenido.
Desde la creacién de la identidad y la
grafica que va acompanar al disefo del
libro, se debe establecer el tono de co-

municacién y/o coédigo linglistico que
va tener la publicacién ya que depen-
diendo esto el usuario va poder lograr
entender de mejor manera el conteni-
do. Los tonos de comunicacién, segun
Villamizar (2004) “los tonos de comu-
nicacién son muy numerososy pueden
combinarse para crear unos nuevos.
Algunos pueden ser: serio, tradicional,
descriptivo, académico, infantil, técni-
co, humoristico, joven, natural, agre-
sivo, etc.” El tono de comunicacion se
define en base a la personalidad de la
grafica y se le es acompanado con el
codigo lingtistico escrito, ya que todo
el contenido que se comunica se plas-
ma en el interior del libro para que el
usuario final lo leay asi alimente su co-
nocimiento.

Un aspecto importante al di-
sefar un libro es el formato en el cual
sera disefiado. Se debe buscar, en base
al formato la manejabilidad que debe
caracterizar al libro para comodidad
del usuario final. Por lo que, uno de los
tamanos méas accesibles de un libro
por si comodidad y ahorro dentro de
un pliego a la hora de impresién es el
8vo Medium tamafo 241 x 152 mm y el
Foolscap Quarto tamano 216 x 171 mm,
(Ambrose & Harris, 2008) ya que su ta-
mafo hace que sea un libro de mano
facil de leer y permite que en su ma-
quetaciéon se pueda jugar diferentes
reticulas jugando con los médulos para
distribuir los elementos tipogréaficos
como imagenes.

Segun autores como Ambrose
& Harris (2008) comentan que se consi-
deraun libro cuando su contenido pasa
de 49 péginas para arriba. Para esta
cantidad de hojas, los autores propo-
nen diferentes tipos de encuadernado:
la encuadernacién a la americana; es
un método usado normalmente para
libros en rustica, cubiertos de pasta



dura y lomo. Y la encuadernacion de
lomo cuadrado que es un método la
tapa suele ser de cartén y es pegado
con las hojas y cocido en cuadernillos.
Este tipo de encuadernacion es muy
util para una publicaciéon de uso aca-
démico, ya que por su facil manejo y
apertura entre las paginas logra que su
reproduccion sea facil. Si esta repro-
duccién es por medio de fotocopias, el
encuadernado en cuadernillo permite
que el libro se pueda plegar sin ninguna
dificultad para reproducir las copias.
Es un sistema donde se puede perso-
nalizar tanto su portada como contra
portada, asi como el lomo de la publi-
cacién ya que su anchura es variable.
En conclusién, para el disefia-
dor gréafico es importante tener pre-
sente las diferentes metodologias de
disefio para llevar un control correcto
de proceso del disefio para cualquier
tipo de proyecto. En lo personal, en
la definicién del enfoque que llevara
todo el proceso de disefio en cuanto
al proyecto de graduacién, en este
caso el Design Thinking, ya que por su

orientacién en las etapas se considera
apropiado para abordar el proyecto. En
cuanto al disefo editorial, es esencial
conocer los aspectos que componen
esta rama de disefo, sus componentes
como: la tipografia, la reticula, el color,
formatos, etc., para saber de manera
correcta y funcional de utilizarlos en
una maquetacion para el mensaje esta-
blecido en producto/publicacion edi-
torial llegue de una manera visual agra-
dable hacia el grupo objetivo y cada
elemento en la maquetacién responda
alaintencién que se quiere dar.

Enlo personal, para el proyec-
to de graduacion, conocer estos tér-
minos y sus usos ayudan a establecer
primicias de disefio que seran amarra-
dos con el concepto creativo. El predo-
minio de la tipografia, la forma, el color
y la reticula en la editorial es esencial
y mas para la creacién de un libro ya
que son los cimientos méas grandes para
expresar mediante el ritmo y la armonia
laintencién de la publicaciény su men-
saje. Teniendo en cuenta el formato en
que sera disenado el libro para esta-

Marco tedrico

blecer anchura de columnas, el tipo de
reticula, tamano de tipografias, distri-
bucién de iméagenes, creacién de dum-
mies y el uso de colores calidos en la
paleta de colores, como lo mencionan
los autores, etc. Por ello se recalca la
importancia de cada elemento ya que
en el disefio editorial, estos elemen-
tos no juegan un papel independiente,
todos hacen la forma y todos tiene su
funcién en conjunto que hace de la ma-
quetacion tener un resultado brillante.

" TODOS LOS ELEMENTOS CONSTRUYEN UN DISENO,
LOS VISUALES, LA TIPOGRAFIA, EL COLOR,
LA RETICULA Y LOS GRAFICOS.
TODO APORTA Y TODO SUMA AL BUEN DISENO"
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oQué?

Definicidn creativa

Un material de apoyo para la asignatura de Disefio Visual 7 sobre laimportancia de
aspectos esenciales en el desarrollo del disefio editorial. Tales como uso tipogra-
fico, seleccion tipogréfica, alineaciones, marcador de parrafos, construccion de
reticula, bocetaje, mancha tipografica, uso de margenes, la antomia de la pagina,
formato, acabados, técnicas de impresién, entre otros.

sPara qué?

Para contribuir con la Escuela de Disefio Gréafico de la Universidad de San Car-
los de Guatemala, a través del disefio de material grafico, para fortalecer el
aprendizaje del disefio editorial en los estudiantes y favorecer los procesos de
ensefanza - aprendizaje a través de la gestion de contenidos y asi vincular la teoria
con la practica para que la ensefianza en los estudiantes sea mas significativa.

sCon qué?

Através de la gestion y mediacion de contenidos sobre el disefio editorial, copilados
en un libro impreso y/o digital que sirva como material de apoyo para los estudiantes.

Otro materiales: Cuadernillo de ejercicios editoriales para estudiantes.
Esto va servir para ejercitar los criterios desarrollados en el contenido del libro.

n?

®-

sCon qu

Involucrados directos: En el proyecto se ven involucrados diferentes personas que
se ven benificiados con el proyecto, tales como: el grupo objetivo, conformado por
estudiantes de 8vo semestre de la Licenciatura en Disefio Grafico y catedraticos
que imparten la asignatura de Disefio Visual 7. También se ve apoyado por: la jefa
directay tercera asesora, cuarto asesor, asesora graficay asesora metodologica.

Involucrados Secundarios: Estudiantes de la Licenciatura de Disefio grafico que
formar parte de otros semestres en los cuales podrian usar el material de apoyo
para alguna asignatura que requiera conocimientos editoriales.

sCuando?

El proyecto se pondré en practica en el segundo semestre, en los meses de julio,
agosto, septiembre, octubre y noviembre del afio 2018.

sDonde?

El proyecto se desarrollard dentro de la Escuela de Disefio Gréafico de la Universidad
de San Carlos de Guatemala.
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Definicidn creativa

Técnicas creativas

Las técnicas creativas, como lo menciona Lupton (2011) nos ayudan a darles forma
externa a nuestras ideas que permite visualizarlas de diferentes maneras utilizan-
do diferentes métodos, ayuda compararlas entre siy poder hacer una selecciéon
objetiva y critica, permite ordenarlas y combinarlas.

Las técnicas que se muestran a continuacién fueron seleccionadas para
establecer el insight del grupo objetivo y definir el concepto creativo que dara
lineamientos graficos para la pieza a disenar.

Mapa de empatia

El mapa de empatia se utilz6 para entender qué piensa, qué escucha, qué cree
y qué ve el grupo objetivo. Ademés de analizar sus miedos y sus fortalezas. Esta
informacion se obtuvo con una investigacién de observacién y platicando cerca-
namente con algunas personas pertenecientes del grupo objetivo.

En el mapa de empatia se pudo recopilar los siguientes aspectos: Los
estudiantes usualmente se estresan mucho por la universidad ya que algunos de
ellos buscan ser mejores disefiadores y ser competencia ante los demas. Tienen
metas claras como graduarse y ser un profesional capacitado para el mundo la-
boral y tratan de estar al pendiente de lo que se estéa realizando en el mundo de
disefo, entre otros. Estos aspectos y més sirvieron como analisis para empezar
a entender mejor al grupo objetivo y obtener luces de posibles insights. Para ver
la técnica empleada ver anexo 01.

Relaciones forzadas

Lupton (2011) menciona que las relaciones forzadas + son una asociacién forazada
entre dos conceptos o palabras que no tienen nada que ver entre siy se buscan
vinculos entre ellos para crear conceptos frescos y novedosos. Para esta etapa
se utilizé las relaciones forzadas vinculando la palabra "editorial" + la palabra al
azar "camino”.

EDITORIAL CAMINO
Reticula Espacio
Margenes Limites
Composicién Distribucién
Procesos Secuencias
Tipografia Senales
Columnas Bloqueos
Texto Calles
Letras Detalles
Libro Orden
Color Explorar
Visual Senalética
Construccién Destino
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Se realizén las relaciones forzadas, obteniendo primicias de posibles insights
y conceptos, esto siendo apoyado con el anélisis obtenido de la técnica del mapa
de empatia.

Visual + Explorar

El disefio editorial es un camino que necesita ser explorado y su composicién de
elementos dentro de la reticula debe formar un impacto visual. "Los disefiado-
res somos cazadores visuales y cuando los encontramos, los sabemos porque lo
sentimos” Este insight hace referencia al momento que los disefiadores entran
en un sentido de cazadores y exploradores de elementos y de cédigos visuales
para generar impacto visual en sus disefios.

Proceso + Bloqueo

Todo disefio tiene un proceso creativo y grafico. Dentro de este proceso se pue-
den encontrar caminos faciles o dificiles, caminos despejados o con barreras
bloqueando el paso. Esto es una analogia de el proceso creativo que se realiza a
la hora de disenar. En todo proceso de disefio siempre se van a encontrara blo-
queos creativos en los cuales como disefiadores se debe saber como salir de ahi
y resolver de una manera éxitosa el problema planteado.

Construccidn + Secuencia + Destino

La construccién de la reticula lleva un proceso con una secuencia de pasos, en
el cuél cada paso hace que la reticula se vuelva mas eficiente. Esto es un tipo de
evolucion que creando una analogia, el estudiante disefiador pasa por una evo-
lucién como profesional en todo su transcurso de la carrera. Seglin el analisis del
mapa de empatia los estudiantes buscan llegar a ser profesionales, por lo cuéal la
evolucion es un factor importante en su carrera.

Partiendo de la premisa de "proceso + bloqueo” se prosigue a desarrollar de mejor
manera el insight. Esta opcién fue escogida ya que es un factor que afecta a la
mayoria de los disefiadores a la hora de disenar. Es un comin denominador en el
grupo objetivo. Y siendo reforzado con el anélisis del mapa de empatia, donde se
establecio que los estudiantes se estresan en su vida universitaria ya que dentro el
proceso de diseno tienden a tener dificultades para resolverlo, estas dificultades
se podria afirmar que son los bloqueos creativos o visuales.

El insight se construye en base a la experiencias del grupo objetivo. El
bloqueo creativo es un factor que mas afecta a los creativos y disefiadores por
lo que los obliga a buscar técnicas o formas de salir de ese bloqueo.
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Mapa mental

Luego de definir laidea del insight, utilizando la primicia de "procesos + bloqueos",
se prosigue arealizar un mapa mental. Como lo comenta Lupton (2011) los mapas
mentales son una forma de indagacién mental que permiten explorar rapidamente
un concepto o tema definido. Se inicia con una palabra clave y se descompone
de tal manera que se pueda sacar de él nuevos conceptos.

En este caso se seleccioné una palabra clave de la primicia del insight para
establecer el concepto creativo del proyecto. Se seleccioné la palabra "bloqueo”
y se descompuso con el fin de encontrar las palabras claves para el concepto.
Las palabras claves mas sobresalientes como resultado de esta técnica fueron
las siguientes:

1. Salida
2. Resolver
3. Escape

4. Solucién

5. Desafio
6. Reto
7. Cambio

8. Nuevo camino

Se analizaron los palabras claves y se selecciond la palabra "escape” ya que es un
antagonista de la palabra clave del insight "bloqueo” por lo que se podria decir
que cuando se esta en la situacién del bloqueo creativo, se busca la forma de
escapar de ahiy lograr salir. . Esto ayud6 a darle una mejor solidez al insight y por
ende, establecer el concepto para el proyecto.

Investigacion

Partiendo de la palabra clave seleccionada en la técnica del mapa mental, se
prosigui6 a realizar una investigacién para conocer el origen de la palabra y asi
terminar de definir el concepto creativo. Se encontré que la palabra "escape” se
deriva de la palabra escapismo. La palabra escapismo es una técnica que utilizaban
los ilusionistas para distraer a su grupo objetivo por medio de efectos visuales
los cuales los ayudaban a salir del acto. (Porto, J. 2010) El escape es un acto de
supervivencia de una situacion donde se estéa encerrado o bloqueado.

Esta sintesis investigada ayuda a determinar de mejor manera el concepto
creativo que sale de la esencia del insight del grupo objetivo, la forma de escape
del bloqueo creativo.
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CUANDO SIENTO QUE MIS IDEAS
NO FLUYEN, ME DOY CUENTA
QUE ES PORQUE ESTOY BLOQUEADO.
BUSCO LA FORMA DE SALIR DE AHiI.
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Visual
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| concepto "Escape visual" sale como respuesta del insight "cuando siento que mis
ideas no fluyen, me doy cuenta que es porque estoy bloqueado. Busco la forma de
salir de ahi" haciendo referencia al proceso creativo y estético de disefio editorial.
Muchos de los estudiantes del grupo objetivo desconocen aspectos técnicos en
el desarrollo del disefo editorial que hace que se produzcan "bloqueos” en el
proceso. El material de apoyo establecido como proyecto busca ser el escape
visual para los estudiantes de disefio para revolver de una manera profesional el
disefno editorial.

La palabra "visual" en el concepto, hace referencia alos antecedentes de
la palabra "escape”, que como se mencioné antes, los ilusionistas usaban el efecto
optico visual para distraer al publico y mostrarles una salida. En disefo grafico,
todo es visual y es un pilar importante en la profesiéon. Amarrandolo al concepto
y al insight, el material de apoyo seré una ayuda visual para los estudiantes, para
que puedan consultar diferentes temas y asi poder escapar de su bloqueo.

El grupo objetivo tiene muchas formas de salir de su bloqueo, cada quien
a su manera encuentra la técnica para escapar de ahi. Para saber esto se reali-
z6 una encuesta al grupo objetivo para conocer las formas que ellos realizaban
para salir del bloque creativo (Ver anexo 02). Analizando los resultados, se cred
una analogia para ilustrar de mejor forma el escape visual. Se utilizé la figura del
laberinto ya que tiene muchos caminos pero solo una salida, al igual que la forma
de trabajar del grupo objetivo. Utilizando esta primicia, los cédigos visuales apli-
cados en el desarrollo del proyecto seran dirigidos bajo las formas y recorridos
de un laberinto.

El laberinto como representacion grafica del "Escape visual" también
se aplica dentro el desarrollo del disefio editorial. La composicién de la man-
cha tipografica dentro la reticula crea una lectura visual formando un recorrido
visual 6ptico en forma de laberinto. Las columnas también son una forma meta-
férica de un laberinto donde los elementos se componen empleando formas
y recorridos diferentes. El laberinto también representa un reto, por lo que
el buen desarrollo del diseio editorial debe ser un reto con un fin exitoso para
el grupo objetivo.
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Propuesta de cédigos visuales

Para establecer las propuestas de cédigos visuales aplicados para el proyecto,
se realizé una encuesta (ver anexo 03) con el fin de conocer la cultura visual del
grupo objetivo y asi establecer cédigos visuales orientados a su cultura.

Cadigo Tipografico

Segun el anélisis de los resultados de la encuesta realizada, se puede afirmar que
el grupo objetivo tiene unainclinacién por tipografias sans serif grotescas, deco-
rativas y humanisticas. Esto ya que el grupo objetivo considera que son legibles a
cualquier escala, a excepcion de las decorativas, que deben usarse a gran escala.
Las tipografias humanisticas y grotescas las consideran adaptables para titula-
res y cuerpo de texto. Se usara tipografias decorativas o display para los titulos
y tipografias grotescas para el cuerpo de texto.
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Codigo cromatico

El grupo objetivo se inclina por colores calidos para su preferencia. Ya que segln
comentarios, los colores célidos atraen mas su atencién por el fuerte contraste
que tiene con algunos colores frios. Usualmente prefieren la predominancia de
colores calidos en una paleta de colores y un color frio para hacer contraste.
Investigadores y cientificos concuerdan que el ser humano tiene una inclinacion
por los colores calidos ya que estimula facilmente nuestro cerebro. (Robson, D.
2014) Por lo que la paleta de colores del proyecto se inclinara con esta gama de
colores para generar impacto en el grupo objetivo.

Los colores calidos, el rojo para ser exacto, tiene la finalidad de dirigir la
mirada del usuario hacia partes importantes en una publicacién. Ademas, segln
la psicologia del color, significa: fuerza, pasién, éxito, liderazgo y atraccion.
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Caodigos de composicion y reticula

El grupo objetivo tiene una preferencia por el uso tipografico como ele-
mento grafico principal en una pieza editorial ya que consideran que gene-
ra mas impacto visual. Se toma en cuenta esta primicia para el disefio de
la portada del libro, utilizando una reticula modular para su composicién.

‘'t




Definicidn creativa

cuatorial production fouse f T Can't Dance, I Dot Want
7o Be Part O Your Revoluton as e o th bs.
Federico Frédérique!

Part.
Florian talks toco-founder

Words: Jake Meyer, Photography: Thomas.

P
Reaching the summit

En los interiores, el grupo objetivo se inclina por una reticula de multiples colum-
nas, de entre 3 a 5 columnas. Consideran mas llamativo jugar con los espacios
en la columna para distribuir texto y las imadgenes compuestas entre el texto en
paginas separadas. Se podria utilizar reticula compuestas, que es la combina-
cién de reticulas simétricas y asimétricas. Esto hace que la composicién de los
elementos sea experimental y se pueda jugar con la lectura visual del usuario.
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How to Unleash Your Creative Potential
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Eenrge Lois

Para el titulo del libro se utilizara el humor como gancho para atraer al grupo
objetivo. Segun los estudiantes consideran que los libros con este tipo de ti-
tulos son mas memorables para ellos. Como se mencion6 en el marco teérico,
Pirowicz, D. (S.f) menciona que el humor es utilizado en la ensefianza para
ensefar de una diferente forma a los estudiantes, temas que se con dificiles
de entender. Por lo que se considera una buena primicia ya que por un tema
editorial y por tener muchos aspectos técnicos, se utilizard el humor en el
titulo del libro para atraer al grupo objetivo y asi les interese leer y utilizar
el material de apoyo.
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Codigo de formato y tamaiio

El grupo objetivo se inclina por un formato cuadrado y/o vertical para el libro,
ya que segun la encuesta, este tipo de formato lo consideran cémodos para la
lectura y faciles de transportar. Esto es reforzado con lo que se investigd en
el marco tedrico y como lo menciona Ambrose & Harris (2008) sobre los tipos
de formato, afirmando que el formato de 8vo Medium (9 x 6.8 pulgadas) por su
aspecto vertical puede ser una buena opcién para el grupo objetivo ya que por
cuestiones de lectura y de poder sostenerlo a la hora de estar en contacto con
el material, es cobmodo y préactico.
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Nombre
del proyecto

Para establecer el nombre del libro
del proyecto se realizaron diferentes
técnicas como mapa mentales

y relaciones forzadas. Se tomaron
en cuenta la informacion recaudada
de la encuesta y se decidio utilizar el
humor como un factor de atraccion.

Técnicas creativas

Mapa mentales

Se realizé nuevamente la técnica de mapa mental para poder determinar el nom-
bre de la publicacién editorial a disefar. Es importante saber que el nombre es la
identidad que va tener el libro, por lo cual debe construirse pensando que sera
una marca plasmada en una portada. Se realizaron 2 mapas mentales con 2 pa-
labras claves para luego con las palabras descompuestas. Las palabras escogidas
fueron "Editorial" y "Laberinto".

Se deribaron las palabras de ambos mapas mentales para adquirir nue-
vas palabras que pudieran funcionar como primicias para el titulo del libro. Se
seleccionaron 5 palabras por mapa mental. Las palabras seleccionadas fueron
las siguientes:

Mapa mental "Editorial" Mapa mental "Laberinto"
1. Medianil 1. Salida

2. Reticula 2. Camino

3. Limite 3. Paraiso

4. Mobdulos 4. Lineas

5. Frases 5. Reto

Relaciones forzadas

Partiendo de la seleccion de las 10 palabras, se prosigue a realizar relaciones
forzadas entre ellas para obtener opciones de titulos.

1. Medianil + Camino

El medianil es el espacio entre columnas en una reticula que forma calles o ca-
minos entre si. Esto es una analogia de un laberinto ya que el laberinto también
contiene dos paredes que forman un camino.

Propuesta de titulo No.1: "Entre medianiles”



Definicidn creativa

2. Reticula + Paraiso

Se realizé un investigacion rapida de los antecedentes de la palabra "laberinto” y
se encontroé que existen libros como: La sefiora de los laberintos (por Karl Schroe-
der, 2014) que mencionan que al final del laberinto hay un "paraiso". Se creé una
analogia partiendo de este pensamiento y se concluy6 que llegar al paraiso es
llegar a la meta o llegar a la solucién ideal. En disefo llegar al paraiso puede ser
llegar a tener un disefio exitoso.

Las reticulas son un factor importante en el disefio editorial, sin ellas, un estudian-
te o principiante no puede disenar. Realizando una asociacion forzada con estos
dos pensamientos, se realizé6 una metéafora de la novela de Gustavo Bolivar "Sin
tetas no hay paraiso”, y se oriento al desarrollo del diseno editorial, dandole asi,
la importancia necesaria al elemento méas importante en editorial, las reticulas.

Propuesta de titulo No.2: "Sin reticulas no hay paraiso"

Validacion

Se realiz6 una validacién con le grupo objetivo para saber cuéal de las dos opcio-
nes de titulos (Entre medianiles y Sin reticulas no hay paraiso) les lamaba mas la
atencion para un libro de disefio editorial (ver anexo 04.)

El titulo "Sin reticulas no hay paraiso" fue el titulo con méas reacciones
positivas ya que para lo estudiantes era chistoso y memorable y les recoraba la
novela de Gustavo Bolivar. El 70% del grupo objetivo lo considera muy bueno
para el disefio editorial ya que entendieron que le daba la importancia al uso
correcto de la reticula. Creen que es original y les llama la atencién saber de que
"paraiso” se habla. Por lo cual, se pudo confirmar que los estudiantes se inclinan
por titulos con humor, ya que se les hace llamativo y memorable y "Sin reticulas
no hay paraiso” cumple con esos aspectos.

"Sin reticulas
no hay paraiso"

El titulo seleccionado para la publicacién es "Sin reticulas no hay paraiso" ya que
el 75% del grupo objetivo recibe de forma positiva la opcion. Este titulo acompana
al concepto creativo "escape visual" ya que en disefno editorial si no se usa de
una forma correcta las reticulas no se tendra el "paraiso"”, como metafora de un
buen diseno. Las reticulas son el cimiento de cualquier publicacién editorial y es
lo que el titulo del libro quiere comunicar al lector. Ademas de utilizar el humor,
hay una conexion rapida entre las palabras, es facil de pronunciar y crea un in-
sight en las personas. Responde a la forma visual del laberinto ya que, como se
menciond antes, al final del laberinto siempre hay una salida y llegar a ahi hace
que esa salida o escape se convierta en un "paraiso”.
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Nivel uno
de visualizacion

Objetivos

1. Evaluar utilizando un instrumento de autoevaluacién, la primera fase de la
produccioén grafica con un enfoque objetivo y critico.

2. Depurary seleccionarideas de propuestas que comuniquen de mejor forma
el objetivo y conduzcan a una posible solucién de disefo.

Proceso

Para establecer el nUmero de columnas, la composicion de elementos y el es-
tilo de la mancha tipografica para el libro del proyecto se bocetaron alrededor
de 8 bocetos a mano de la reticula de las paginas primarias basdndose en el
concepto creativo.

Se analizaron los bocetos y se escogieron 5 de ellos. Esos 5 bocetos de
reticulas fueron evaluados con el instrumento de autoevaluaciény asi poder de-
terminar los 3 mejores. El libro tendra un tamafio de 9.20 x 6.5 pulgadas, (Formato
8vo Medium) ya que seglin autores como Ambrose & Harris (2008) lo consideran
un formato comodo para manejarlo a la hora de la lectura.

Luego de analizar las 3 opciones de bocetos para la pagina maestra, se
escogieron 2 opciones para realizar la serie de paginas secundarias y terciarias.
Se decidio6 por la opcion 01y la opcidn 03, ya que representan mejor el concep-
to creativo de “Escape Visual”. También porque aportan ritmo y dindmismo a la
paginay la lectura visual es fluida.



Bocetos de pagina primaria

Produccidn grafica

o1.

Esta propuesta de reticula estéd basada en 5 columnas, con un margen de 0.75 de
pulgada interior y exterior y 0.5 de pulgada inferior y superior.

La diagramacion hace referencia al concepto creativo, formando
con bloques de texto la forma de un laberinto. El texto abarca 2 columnas
hasta 4 columnas. Se coloca una jerarquia con marcas graficas, donde se
puede observar: titulo, entradillas, texto, marcadores y numerales. En esta
propuesta las imagenes irdn colocadas en otra paginay nunca intervenidas
con el texto en la pagina primaria.

02.

En el boceto no.2 los margenes estan colocados desde la misma manera, 0.75
interior y exterios, 0.5 inferior y superior. Estd compuesta por 7 columnas, lo
cual da mucho mas opcién de distribucién de los elementos dentro la reticula.
La mancha tipogréfica se divide en niveles de jerarquia, titulo, subtitulos,
texto, notas informativas, el marcador y numeral. Los textos abarcan entre 3,
5y 7 columnas, formando un efecto de ilusorio de laberinto. El texto es inter-
calado con iméagenes para reforzar el contenido expuesto y la opcién de colo-
car “fun facts”, recordatorios o notas importantes dentro su composicién que
abarca 4 columnas de la reticula. Esto hace que la diagramacion sea dinamica.

03.

Margenes 0.75 interior y exterios, 0.5 inferior y superior. Estd compuesta por 9
columnas. Tres niveles de jerarquia, titulo, subtitulo y texto. La composicion de
textos abarca 3, 4y 9 columnas de texto.

Los bloques de texto son cortados con imégenes. Esto forma un recorrido
visual de laberinto en el texto. Hay dos tipos de marcadores: el de arriba muestra
el tema del cual se estar leyendo en ese momento y el de abajo tiene el titulo del
libro. En esta propuesta encontramos el nimeral colocado un poco mas arriba de
la mitad de la pagina por cuestiones de visibilidad y que cuando el usuario agarre
el libro, no lo tape con su dedo pulgar.
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Bocetos de pagina secundaria y terciaria
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Secundarias y terciarias de boceto 01

Esta propuesta de diagramacion de inspira en le movimiento y fluidez de un la-
berinto, como objeto principal del concepto creativo “Espace Visual”. La mancha
tipografica irda modificandosé en el espacio y generaréa una lectura visual dinamica.
Los subtitulos se presentan con misma tipografia del cuerpo de texto, con un
cambio en su peso tipogréafico. Dentro la diagramacién se encuentran “entradillas”
o cortes de parrafos con frases celebres de disefiadores reconocidos.

T THIEN /TS

| | \ %

- \/ | Z

{

Secundarias y terciarias de boceto 03

Esta propuesta se encuentran los mismo elementos que la anterior, solo que su
distribucién es diferente. Aca podemos observar que se incluyé imagenes dentro
la misma pagina con el texto que en la anterior no pasaba. El cuerpo de texto
sigue respentado el concepto creativo y la forma de un laberinto. Los marcado-
res y el nUmero de pégina se componen de diferente manera dandole peso a los
bordes del méargen.
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Bocetos de portada

Adicionalmente del boceto de los interiores, se bocetaron las posibles portadas
para del libro. Las portadas se basan en el concepto creativo, jugando con tipo-
grafia, distribucion de texto y formas.

SIN == REIICLS AL
E —:f f\(@ T}

Esta propuesta esta basada en la en el juego de palabras y lineas que de forma
optica crea el recorrido de un laberinto. Se utilizé la técnica de repeticion como
codigo de la gestalt para que el titulo del libro jugara con el recorrido de las lineas.

Las lineas juegan con los espacios al igual que en el editorial se juega
con lo elementos para crear buenas composiciones, y las lineas del laberinto son
representaciones de columnas y lineas de texto.
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iy Este boceto hace referencia, igual a laberinto pero estructurado en una reticula
| mas notoria haciendo enfasis que Sin Reticulas No Hay Paraiso. La composicién
se encuentra diferente, las reticulsa forman bloques sélidos que crean formas
de laberinto. En esta propuesta la reticula es visible.

C.

Este boceto, sale un poco de lo demaés y hace referencia a ese momento en el
cual nos bloqueamos, arrugamos el papel y lo tiramos. Representa una foto con
un papel arrguado con el titulo del libro, haciendo referencia que Sl, sin reticulas
no se puede disefar, no se puede tener ese paraiso. Es una composicion limpia
donde el centro de atencién seria la fotografia, acompafnado de una frase para
cerrar la intencién del libro.
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Autoevaluacion

La validacién en esta fase se realizd con el método de autoevaluacién utilizando
el instrumento del cuadro de autoevaluaciéon donde se pueden evaluar aspectos
objetivos de las propuestas de disefno realizado. Los criterios evaluados con la
autoevaluacio6 fueron los siguientes: memorabilidad, pertinencia, abstraccién,
fijacion, legibilidad, uso de tipografia, uso de colores e identidad visual. Estos
aspectos fueron evaluados por cada propuesta gréafica, siendo objetivo con cada
elemento en el boceto y teniendo en cuenta el concepto creativo. Este cuadro de
autoevaluacion consiste en colocar un punto de 1a 5 pts en cada aspecto mencio-
nad antes. La suma de estos puntos da un resultado final el cual se toma en cuenta
para la seleccion. Se realizaron 2 autoevaluaciones, uno para los bocetos de la
portaday otro para los bocetos de las paginas internas. Ver anexo 07 para ver el
instrumento utilizado.

Perfil del informante

Nombre

Pablo Andrés Higueros Lépez

Edad

24 anos

Ocupacién

Estudiante del 10mo semestre
de la Licenciatura en Diseno Grafico, USAC.




Produccidn grafica

Conclusiones 1er nivel

Tras realizar la autoevaluacion en las piezas bocetadas, laacomulaciéon de puntos
dio como resultado la seleccion de las piezas para llevarlas al 2do nivel de bo-
cetaje. En la portada, la opcién A fue la seleccionada ya que tuvo un punteo de
33 puntos. Segln esta evaluacién, esta opcion de portada es pertinente ya que
guarda relacion con el tema que se esta tratando y el concepto creativo que se
estd manejando. Tiene fijacién ya que por su composicion lineal crea un efecto
ilusorio como es un laberinto. Crea una composiciéon dinamicay mantiene el ritmo
con larepeticion del titulo lo que hace que sea una portada llamativa y fresca. Esto
hace que sea una portada atractiva para el grupo objetivo y por ende, memorable.
En las paginas primarias, secundarias y terciarias, la opcién 01fue la que
obtuvo el punteo mas alto, con 34 puntos. Esta opcion fue la mejor evaluada ya
que por su composiciéon del texto es atractiva y pertinente porque respone al
concepto creativo. Esto harad que sea una publicacién facil de leer e interesante,
un cuerpo de texto dinamico y no los bloques tradicionales. Sobretodo, utilizar
la composicién del texto para llevar un recorrido visual fluido y pensado en todo
el contenido del material de apoyo. La portada e interiores tiene una relaciéon
grafica entre ellas lo que fortalece la identidad visual del material editorial.
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Nivel dos
de visualizacion

Objetivo

1. Evaluar utilizando un instrumento de validacion, el segundo nivel
de bocetaje con profesionales en disefo grafico.

2. Validar aspectos técnicos en desarrollo del disefio del proyecto.

Proceso

Partiendo de la seleccion de los bocetos del nivel 1, se prosigue a la visualizacién
nivel 2 donde se digitalizan las opciones empleando los cédigos visuales estable-
cidos. Se realizan bocetos digitales de portada y la maquetacion del contenido
gestionado en las paginas internas seleccionadas.

Para este nivel de visualizacion se realizé la validacion con expertos en el
area de disefo especializados en branding y disefo editorial para evaluar aspectos
técnicos como: Legibilidad tipografica, uso de reticulas, calidad grafica, uso de
paleta de colores, uso de marcadores, etc. La validacion se realiz6 en la Escuela
de Disefio Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Para esta fase
se realiz6 un prototipo para evaluar aspectos como el formato y tamafno.



Bocetos digitales

PORTADA - OPCION 01

PORTADA - OPCION 02

Produccidn grafica

Portada

Para la propuesta de la portada se buscé resaltar el con-
cepto creativo mediante los c6digos visuales empleados.
Se utilizé una reticula modular de 5 columnas y 6 filas.
Paras ambas opciones se utilizaron el rojo como color
predominante y se utilizé de forma sélida. Esto para que
tuviera un impacto visual en el usuario. El titulo del libro
se compuso en 4 lineas creando un recorrido visual.
La opcion 1de la portada contiene sombras en
la gréfica, creando un efecto 6ptico de volumen en el
laberinto. La opicién 2, en cambio, muestra el laberinto
sin sombras generando un disefio méas plano y limpio.
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Disefio de spread para la revista de The New York Times Mazagine edicién especial de “Vida por
encima de 800 pies en New York". Podemos ver como la tipografia habla por si solay comunica
perfectamente el concepto de esa edicién. Utiliza una tipografia condensada y con la palabra
“UP" (arriba) demuestra las diferentes alturas de los edificios en New York.

Paginas primarias
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Sin reticulas no hay paraiso

7

TIPOGRAFLA

Principios basicos de la tipografia
en el disefio editorial

La tipografia existe
para honrar y fortalecer
el contenido

La tipografia es un arte, es la

expresion visual del lenguaje.

Es un arte por lo cual se pue-

den aclarar, honrar y com-

partir significados de un texto

(o su ausencia de significado),

o por lo contrario, disfrazarlos

adrede. Pero como cualquier otro arte, de forma deliberadamente
puede darse un uso incorrecto. Por eso debes tomar en cuenta el
verdadero uso de la tipografia.

Robert Bringhust comenta en su libro “Elementos del estilo
tipografico” que la tipografia debe Illamar la atencién hacia
si misma antes de que alguien la lea. Uno de los principios de la
tipografia es que sea duradera 'y
acompanado de esa durabilidad,
esta la legibilidad de la misma
para que el lector pueda enten-
der claramente el mensaje. La ti-
pografia aporta y le da una ener-
giavital a la pagina ya que de lo contrario su objetivo en el contenido
y en la pagina se perderia.

Entonces debes tener en cuenta que la tipografia tiene su
valor y dicho valor le da mas valor a una pieza editorial, a una
pagina o poster dependiendo el caso. El poder de la tipografia
es enorme y dependiendo de su uso puede llevarnos al éxito
o al fracaso. Al fin y acabo, la tipografia es parte de un conte-
nido ya que aporta legibilidad y estilo al mensaje. Recuerda, la
tipografia existe para honrar al contenido.

013

Para la propuesta de las paginas primarias se utilizé una reticula de 5 columnas.
Se estableci6 que siempre la paginas primarias inician del lado derecho y del lado
izquierdo se encuentra un caso analogo o imagenes de referencia.

La jerarquia tipogréafica estd compuesta por el titulo del tema a abor-
dar, luego una entradilla que esta que esta constituida de frases de autores en
disefo editorial que hablen del tema que se esté leyendo. Se utilizé el color rojo
para resaltar y atraer el ojo del lector al titulo y a la entradilla. El cuerpo de texto
estad diagramado en forma de laberinto, jugando con la anchura de la columna,
empezando con 2 columnas, luego se expande a 4 y luego regresa a 2. Esto para
crear ritmo y dinamismo en la lectura visual. En el tema de "reticula" (la grafica
de la siguiente pagina) se utiliz6 los colores de forma inversa para resaltar la

importancia del tema.




Ul BE SKATEBOARDING MAGAZINE

Disefio graficoy direccién de arte por Jorge Ledn. Barcelona, Espana.

2

TEKTO

Las letras forman palabras
y las palabras forman frases
Ellen Lupton, 2010.

Componer texto

Se le llama texto a la secuen-
cia continua de palabras que
se diferencia de los titulares,
subtitulares y epigrafes, entre
otros. El bloque principal de in-
formacién también se le llama
cuerpo de texto y abarca todo el
grueso del contenido. También
se le puede llama texto corrido
yse refiere al texto que fluye en una pagina, columna o caja de texto.
Lupton (2010) menciona que el texto puede ser sélido o liquido y
el
una cosa u objeto firme y s6lido o con movimiento entre imagenes.

Por lo general, los disefiadores tratan el cuerpo de texto de forma
consistente, y le dan una apariencia coherente en el transcurso de
los espacios del documento o pagina. En el aspecto de texto en lo
digtal, los textos largos suelen di-
vidirse en secciones mucho més
pequefias que Ia forma impresa
Esto porque ayuda a su facil biis-
da o vinculacion por hipertex-
tos. Algo que ayuda mucho al lector es incorporal atajos o dividir los
sto genera rutas alternativas ent
de contenido o de informacion.

Podemos usar mecanismos tipograficos que ayudan al lector
a navegar por el contenido, como lo son las sangrias para sefialar
la introduccion a un pérrafo, por ejemplo. Aunque el fin de la tipo-
grafia sea mejorar la legibilidad

del texto, en disefio editorial de-

bes tomar en cuenta cada ele-

mentoy funcion tipografica para

que el usuario no lea por gusto

el material editorial.

Produccidn grafica
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Tipografia, Principios bésicos

Ul THE “JACAMO REAL-MAN MANUAL"

Latipografia tiene un protagonismo propio en una pagina.

014

Este manual diseado por la agencia "LOVE", es un manual la esencia de la marca con el humor.
Podemos ver claramente que el uso de la tipografia honra el contenidoy el concepto de la marca.

Sin reticulas no hay paraiso

Sin reticulas no hay parafso

Tipografia, Principios basicos

Las letras tienen vida
y dignidad propia

Toda forma de letra que ayuda a transmitir

un mensaje con legibilidad al ser humano,

merecen ser honradas. Las palabras bien es-

cogidas merecen letras bien escogidas para

su composicion. La tipografia es un link directo

con las personas y debe ser escogida dependiendo que tanto
tenemos el ojo educado y entrenado para encontrar las letras
idoneas respecto a su forma. Deben ser escogidas con afecto, inteli-
gencia, conocimiento y habilidad, como se menciono anteriormente.
(Bringhust, 2009)

Por lo que es necesario conocer la anatomia de la letras, y conocer
los dos grandes grupos de tipografias y no, no son las “Serif y Sans
Serif” estoy hablando de mucho
mas general. Conocer las tipogra-
fias de texto y las display. Las de
texto sirven para que el usuario
pueda leer con facilidad el con-
tenido, y asi agilizar su lectura.
Y las display que sirve para titu-
lares, debe comunicar, verse y
leerse bien y por lo general en-
tonan un mensaje muy especifico.

Conociendo esto no ayuda a
seleccionar la tipografia ideal para nuestro contenido editorial o
cualquier otra pieza para alguna publicacion y saber con qué fin las
vamos a usar, sea para texto o para titulares, teniendo en cuenta que
Ia letra tiene dignidad y vida propia.

Texto Display

Times - Bold Harbour - Bold

Familias tipograficas

Ul KNOCKOUT TYPERFACE

Paginas secundarias y terciarias

Sin reticulas no hay paraiso

Seleccion tipografica

KNOCKOUT

Familia tipografica

ABCOEFGHHLHROPORSTUYWX Y Taodelghiflnnepystrvnye 234567850
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ abcdefghikimniioparstuvwxyz (234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ahcdefghijkimniiopgrstu
vwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghi
jkimniiopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abc
defghijkimniiopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ abcdefghijkimniiopqrstu
vwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ abcdefghijkimniiopqrstu
vwxyz 1234567890

Para las pagina secundarias y terciarias se utilizé una reticula de 5 columnas y
se continué con el juego de la anchura de columna para el recorrido visual. Las
paginas son intervenidas por casos analogos, ejemplos y referencias de los temas
abordados. Los casos analogos contienen un parrafo de analisis sobre su apor-
tacién al disefio y créditos. Se utilizé 2 colores so6lidos en paginas selectivas para

variar la secuencia y evitar la monotonia.
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Formay contraforma

En el disefio editorial es importante conocer las
letras desde su forma y por ende, su contra-
forma porque nos desarrolla una sensibilidad
en la observacion en la seleccion de tipografias
y asi determinar para qué se utilizaran.

La forma y contraforma hace referencia a la
parte negra de la letra y su espacio negativo
(el espacio en blanco). Cuando

las letras se unen para formar Esto es un aspecto importante
palabras, la contraforma tam- aconsiderar ya que cuando com-
bién incluye los espacios entre pones un texto, tu grado de des-

cada letra.

treza al manejar las contraformas

determinara la armonia con que
las palabras forman un conjunto;
en otras palabras, la facilidad
con que podemos leer el texto
que se ha formado.

Helvetica - Bold

Blak - Bold

Sin reticulas no hay paraiso

Sin reticulas no hay paraiso

Contraste

Uno de los principios mas escuchados en
disefio se puede aplicar directamente al disefio
editorial y en este caso a la seleccion tipografica.
En una tipografia, basicamente se refiere a la
diferencia de grosor entre las astas verticales
y las horizontales. Una buena tipografia deberia
resistir varias producciones de fotocopias, por
o que debe ser robusta sin ser grosera.

Cuando se habla de la combinacién de 2 tipogra-
fias se pueden hacer varias combinaciones de
contraste, por ejemplo: pequefio + organico/grande,
delgado + grueso, serif + sans serif, entre otros.

Ul THE NEW YORK TIMES MAGAZINE / THE MUSIC ISSUE

The New York Times diseiid una revista edicion especial impresa y digital sobre 25 canciones de
moda. El disen asado en i uso de color bril y tipografia
en negrita. Podemos ver que claramente utilizaron un contraste de pesos delgados y gruesos lo
cudl crea un efecto visual con mucha armonia. Cada letra tiene su protagonismo y toda la com-
posicion hace juego con la imagen del retrato del artista.

024 025
Composicién tipografica
2
g
3
1 " Ulr- THE TREEPENNY OPERA
i
| ] ‘ Ul POSTER, THE PUBLIC THEATER
€l estudio Pentagram es muy reconocido por su uso tipografico en cada proyecto. Este fue un
LUG UND TRUG poster disefiado para un evento realizado en The Public Theater. Podemos observar que la com-
posicién tipografica tiene un gran impacto ya que cada elemento juega un papel importante
¥ su estructura crea un ritmo visual interesante. Tenemos 3 planos de informacién, el nombre del
evento, los invitados y el logo del teatro. o035

Para la pagina terciaria se cambi6 la forma de la diagramacion jugando con los
espacios negativos, separando los parrafos en diferentes columnas para variar la
lectura visual y evitar de igual manera la monotonia en la secuencia visual. Todas
las paginas contienen marcadores de tema, nimero y con el nombre del libro.
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Portadillas

El material de apoyo incluye 4 temas, se disefi6 las portadillas para separar cada
tema donde se jugd con la estructura de la tipografia para crear un efecto ilusorio
respondiendo al concepto creativo y generar impacto visual en el grupo objetivo.
Se buscé resaltar y jerarquizar el nombre del capitulo y el nUmero, por lo que
se encuentran de color rojo y las palabras de alrededor, son los temas que se
abordan en cada capitulo indicados con otra variacién de rojo.



Produccidn grafica

Validaciéon con expertos

Lavalidacién en esta fase se realizé con los expertos en disefio grafico Luis Dubén
y Pablo Zeceha. Se organizé una reunion en la Escuela de Disefio Grafico donde
fueron presentes los expertos mencionados anteriormente mas las asesoras de
EPSy proyecto de graduacion. Se realizé un instrumento de validacion para que los
expertos pudieran evaluar criterios estéticos y técnicos en el disefio de las piezas.

Se evalu¢ legibilidad de la tipografia, uso de reticula, calidad gréfica, for-
mato, tamano, paleta de colores, el concepto creativo y el objetivo de la pieza. Por
medio de una presentacion, se les explicé el objetivo del proyecto, se les mostro
mediante mockups las piezas y vistas para ser evaluadas. Posteriormente se les
presentd un prototipo del libroy el instrumento para que evaluaran los aspectos
técnicos mencionados anteriormente. La presentacién ocasiond un pequeio
debate donde se cuestionaron algunas aspectos de disefio y se obtuvieron comen-
tarios constructivos del proyecto. Para ver el instrumento empleado ver anexo 08.

Perfil de expertos

Nombre

Luis Dubén

Edad

28 anos

Ocupacion

Disefiador editorial en la ERRE.
Director y fundador de Swish studio.

Nombre

Pablo Zecena

Edad

25 anos

Ocupacion

Director y disefiador de Anti Estudio.
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FOTOGRAFIAS DE VALIDACION NO.2
CON EXPERTOS LUIS DUBON Y PABLO ZECENA

Fig. 1
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Fig. 2 Fig. 3

Fig. 4 Fig. 5

Figuras 1-5: Presentacion de validacion digital e impresa realizada con expertos en disefio grafico.
Edificio T-1, Usac. Re, P. (2017)
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Prototipo No.1
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Figuras 6-8: Prototipo impreso
validacién con expertos.

Produccidn grafica

Conclusiones 2do nivel

Luego de realizar el anélisis de los resultados de la validacién se concluye que:
La pieza fue recibida positivamente por los expertos de disefio. Consideran que
el proyecto tiene un alta calidad en disefio y cree pertinente el proyecto para la
formacién y refuerzo del aprendizaje del disefo editorial en los estudiantes de
disefio grafico. El 100% de los encuestados consideran que en la portada la tipo-
grafia y su jerarquia si refleja la identidad y el concepto del proyecto, es legible
y su composicion hace que sea impactante. De las opciones de la portada, Luis
Dubén considera que la opciéon 02 es mas apropiada para la portada mientras que
Pablo Zecena opina que la opciéon 01 es més impactante ya que contiene volumen
y espacio. EI 100% consideran que el color rojo es un color que Ilama la atencién
facilmente ya que crea un choque visual a primera vista.

Respecto a los interiores del libro, el 100% de los expertos encuestados
consideran que el tamano de la tipografia es legible, la reticula es dindmicay si
tiene una lectura visual intencionada. Consideran que el uso de la reticula esta
bien empleado y refleja la idendad y concepto. Sin embargo, el 100% de los en-
cuestados creen que el concepto se explotd demasiado y no es necesario tenerlo
reflejado en la composicion del cuerpo de texto ya que la forma de laberinto
en el cuerpo de texto puede que dificulte la comprension lectora para el grupo
objetivo. Por lo que es necesario cambiarlo y realizar pruebas para componerlo
en un bloque sélido y asi sea mas comodo y facil de leer. Respecto al tamano
y formato, el 100% de los profesionales encuestados creen que funciona bien,
es atractivo y facil de manejar.

a7
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Nivel tres
de visualizacion

Objetivo

1. Evaluar utilizando un instrumento de validacién
y por medio del focus group, el prototipo del proyecto
con el grupo objetivo

2. Validar aspectos de funcionalidad de los elementos
y decisiones empleadas en el disefio del proyecto.

Proceso

Luego de analizar los resultados de la validaciéon no.2 se
realizaron los cambios pertinentes en la composicién del
cuerpo de texto dejando un bloque sélido y estableciendo
un marcador de parrafo diferente, utilizando sangria. Pos-
teriormente de realizar toda la maquetacién y diagramacion
del contenido gestionado para el libro, se realizé un segun-
do prototipo completo del libro, donde se puede evaluar a
detalle cada pégina.

Con el prototipo se realizo6 la técnica de focus group
con el grupo objetivo para evaluar y comprobar la funcio-
nalidad de uso de colores, tipografia, el formato y el uso de
graficos. También para evaluar la forma que el grupo objetivo
manipulaba la pieza editorial. Esta validaciéon fue acompaia-
da de uninstrumento de validacién para tener documentado
cada aspecto. Adicionalmente se valido la pieza con los ca-
tedréaticos que imparten el Disefio Visual 7, para conocer su
opinién del proyecto y si lo creen pertinente para la clase.



Cambios realizados
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Disefio de spread para la r ew York Times Mazagine e
ver tipografia h:

encima de 800 pies en New Y o
perfectamente el concepto de esa edicion. Utiliz
“UP” (arriba) d s diferentes alturas de los edificio:

e Now ok i

Disefio de spread para la revista de The New York Times Mazagine e

encima de 800 pies en New York”. Se puede ver como la tipografia habl

perfectamente el concepto edicién. Utiliza una tipografi
“UP” (arriba) demuestra las diferentes alturas de los edificios en Ne

ulas no hay paraiso

Produccidn grafica

Sin reticulas no hay paraiso

POGREF

Principios basicos de la tipografia
en el disefio editorial

La tipografia existe
para honrar y fortalecer
el contenido

La tipografia es un arte, es la
expresion visual del lenguaje.

Es un arte por lo cual se pue-

den aclarar, honrar y com-

partir significados de un texto

(0 su ausencia de significado),

o por lo contrario, disfrazarlos

adrede. Pero como cualquier otro arte, de forma deliberadamente
puede darse un uso incorrecto. Por eso debes tomar en cuenta el
verdadero uso de la tipografia.

Robert Bringhust comenta en su libro “Elementos del estilo

tipografico” que la tipografia debe llamar la atencion hacia

si misma antes de que alguien la lea. Uno de los principios de la

tipografia es que sea duraderay

acompaiiado de esa durabilidad,

esta la legibilidad de la misma

para que el lector pueda enten-

der claramente el mensaje. La ti-

ografia aporta y le da una ener-

giavital a la pagina ya que de lo contrario su objetivo en el contenido
yen la pagina se perderia.

Entonces debes tener en cuenta que la tipografia tiene su
valor y dicho valor le da més valor a una pieza editorial, a una
pégina o poster dependiendo el caso. El poder de la tipografia
es enorme y dependiendo de su uso puede llevarnos al éxito
o al fracaso. Al fin y acabo, la tipografia es parte de un conte-
nido ya que aporta legibilidad y estilo al mensaje. Recuerda, la
tipografia existe para honrar al contenido.

7

TIPOGR &F&

Principios basicos de la tipografia
en el disefio editorial

La tipografia existe para honrar y fortalecer
el contenido de una publicacién’

La tipografia es un arte, es la expresion visual del lenguaje. Es
un arte por lo cual se pueden aclarar, honrar y compartir sig-
nificados de un texto. Pero como cualquier otro arte, de forma
deliberadamente puede darse un uso incorrecto. Por eso debes
darle laimportancia necesaria al verdadero uso de la tipografia.

Robert Bringhurst (2009) comenta en su ibro “Elementos
del estilo tipografico” que la tipografia debe llamar la atencion
hacia si misma antes de que alguien la lea. Uno de los principios
de la tipografia es que sea duraderay fiado de esa dura-
bilidad, esté la legibilidad de la misma para que el lector pueda
entender claramente el mensaje. La tipografia aporta y da una
energia vital a la pagina ya que de lo contrario su objetivo en el
contenidoyy en la pagina se perderia

Entonces debes tener en cuenta que la tipografia
tiene un valor esencial en una pieza editorial, ya que es la forma
que se va comunicar con el lector. El poder de la tipografia
es enormey dependiendo de su uso puede llevarnos al éxito o al
fracaso. Al fin y acabo, la tipografia es parte de un contenido ya
que aporta legibilidad y estilo al mensaje. Recuerda, la tipografia
existe para honrar al contenido.

. 2da edicion 2014
013

Se realizaron cambios en base a la validacion con profesionales. En la pagina principal se
modificé lacomposicion del cuerpo de texto, dejandolo con un bloque sélido y la marcacién
de parrafos cambid por sangria. Se elimind el marcador de la parte de en medio ya que era

muy repetitivo.
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Seleccisn tipograica

Formayy contraforma

En el disefio editorial es importante conocer las
letras desde su forma y por ende, su contra-
forma porque nos desarrolla una sensibilidad
en la observacion en la seleccion de tipografias
yasi determinar para qué se utilizaran.

La forma y contraforma hace referencia a la

parte negra de la letra y su espacio negativo

(el espacio en blanco). Cuando

las letras se unen para formar Esto es un aspecto importante

palabras, la contraforma tam- aconsiderar ya que cuando com-

bién incluye los espacios entre pones un texto, tu grado de des-

cadaletra. treza al manejar las contraformas
determinaré la armonia con que
las palabras forman un conjunto;
en otras palabras, la facilidad
con que podemos leer el texto
que se ha formado.

Helvetica - Bold

Blak - Bold

Sin reticulas no hay paraiso

Seleccién tipogréfica.

Contraste

Uno de los principios méas escuchados en
disefio se puede aplicar directamente al disefio
editorial y en este caso a la seleccion tipografica.
En una tipografia, basicamente se refiere a Ia
diferencia de grosor entre las astas verticales
y las herizontales. Una buena tipografia deberia
resistir varias producciones de fotocopias, por
1o que cebe ser robusta sin ser grosera.

Cuando se habla de la combinacién de 2 tipogra-
fias se pueden hacer varias combinaciones de
contraste, por ejemplo: pequefio + organico/grande,
delgadc + grueso, serif + sans serif, entre otros.

Ul THE NEW YORK TIMES MAGAZINE / THE MUSIC SSUE

The New York Times disen6 una revista edicin especial impresa y digital sobre 25 canciones de

en negrita. Podemos ver que claramente utilizaron un contraste de pesos delgados y gruesos lo
cudl crea un efecto visual con mucha armonia. Cada letra tiene su protagonismo y toda la com-

posicién hace juego conla imagen del retrato del artista.

024 025
Sinreticutas no hay paraiso Setecciéntipogrfica
Formayy contraforma Contraste
En el disefio editorial es importante conocer las Uno de los principios més escuchados en disefio se puede apli-
letras desde su forma y por ende, su contraforma car directamente al disefio editorial y en este caso a la selec-
porque nos desarrolla una sensibilidad en la obser- cién tipogréfica. En una tipografia, basicamente se refiere a la
vacion de la seleccion de tipografias y asi determinar diferencia de grosor entre las astas verticales y las horizonta-
para qué se utilizarén. les. Una buena tipografia deberia resistir varias producciones

La formayy contraforma hacen referencia de fotocopias, por o que debe ser robusta sin ser grosera.
ala parte negra de la letray su espacio negativo (el (Lupton, 2011
espacio en blanco). Cuandolas le- Cuando se habla de la combinacion de 2 tipografias
tras se unen para formar palabras,  Esto es un aspecto importante se pueden hacer varias combinaciones de contraste, por ejem-
la contraforma también incluye  aconsiderar ya que cuando com- plo: pequefio + orgarico/grande, delgado + grueso, serif + sans
los espacios entre cada letra. pones un texto, tu grado de des- serif, entre otros.
treza al manejar las contraformas
determinaré la armonia con que
las palabras forman un conjunto;
en otras palabras, la facilidad
con que podemos leer el texto
que se ha formado.
- THE NEW YORK TIMES MAGAZINE / THE MUSIC 1SSUE
The New York 3 y 25 canciones
de moda. El disefio esta basado en carteles gigantes, uso de color brillante y contrastante y
Helvetica - Bold Blak - Bold
¥ gruesos lo cul crea un efecto visual con mucha armonia en su tipografia. Cada letra tiene
su protagonismo y toda la composicién hace Juego con la imagen el retrato del artista.
024 025

100

La reticula cambié de 5 columnas a 4 columnas para que el cuerpo de texto no
quedara tan estrecho. Como se mencioné antes, se eliminaron los marcadores de
en medio y se agregd en la pagina del lado izquierdo, el marcador con el nombre
del libro y en la pagina del lado derecho, el marcador con el tema que se esta
abordando. Se decidi6 por este cambio ya que en la validacidn con profesionales
fue comentado que los marcadores eran repetitivos y no eran necesario colocar-

los dos veces, por lo que se decidié a simplificarlo.

ANTES

DESPUES



ANTES

DESPUES
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Seleccion tipogrifica.

No es necesario que vivan juntos
felices para siempre, pero como regla,
no deben chocar entre ellas. Robert Bringhust, 2009.

icas

Caracteristicas tipogr

Una de las caracteristicas importantes que debes
tener claro sobre la seleccion tipografica es dis-
tinguiendo bien segin su anatomia si son serif o
sans serif. Dependiendo el objetivo que s tenga,
el conceptoy el mensaje.

Otros puntos que debes tomar en cuenta para la
seleccion es su personalidad, y si quieres fundamentar de mejor
t el origen istorico. La idad es.
sumamente importante ya que le da un valor ala tipografia.

Las letras tienen la capacidad
de expresarse por medio de
atributos formales, la persona~
lidad dz la tipografia son toda
aquelles caracteristicas que
diferencian una tipografia de la
otra, dependiendo de suforma, su
trazo, el contraste (como se men-
ciond anteriormente) entre otros.
Algo quz debes tener en cuenta
cuando quieras seleccionar una

tipografia y combinarla con otra es la altura de

Ia x. Esto es importante ya que no todas la tipogra-

fias tienen la misma altura.

Sin reticulas no hay paraiso

Sin reticulas no hay paraiso

Seleccién tipogréfica.

Como vemos en el ejemplo, la tipografia del lado
izquierdo, Brandon Grotesque, tiene 54pts y la
del lado derecho, Rockwell, tiene 45pts, si ambas
tuvieran 54pts, la tipografia Rockwell sobre pasa-

Esto hay que tenerlo muy presente y tener el
buen ojo para saber cuando hay que reducir a
una tipografia para que para el usuario pueda ser
agradable para la vista y no se vea que las tipogra-
fias se divorcien.

L Altura de x

Linea base

Brandon Grotesque / 54 pts + Rockwell - Bold / 45 pts

Altura de x

Linea base

Brandon Grotesque / 54 pts + Rockwell - Bold / 54 pts

030 031
Sin reticutas o hay parsiso Seteccion tipogrifica
No es necesario que vivan juntos Como vemos en el efemplo de abajo, la tipografia del lado iz-

N quierdo, Brandon Grotesque, tiene 54pts y la del lado derecho,
felices para siempre, pero como regla, Rockwel, tiene 45pts, si ambas tuvioran 54pts, a tipografia
no deben chocar entre ellas. Robert Bringhust, 2009. Rockwell sobre pasaria Ia linea de la x de la tipografia Brandon

Grotesque, como vemos en el ejemplo 2. Esto hay que tenerlo
muy presente y tener el buen ojo para saber cuando hay que
reducir a una tipografia para que para el usuario pueda ser agra-
dable para la vistay no se vea que las tipografias se divorcien.
Caracteristicas tipograficas
Una de las caracteristicas importantes que debes tener claro
sobre la seleccién tipogréfica es distinguiendo bien segin su
anatomia si son serif o sans serif. Dependiendo el objetivo que.
se tenga, el concepto y el mensaje. .
Otros puntos que debes tomar en cuenta para la se- ” Altura de x
leccién es su personalidad, y si se quiere fundamentar de mejor
I i ., el orige istol . L li Linea base
es sumamente importante ya que le da un valor ala tipografia.
Las letras tienen la capacidad de expresarse por medio
de atributos formales, la personalidad de la tipografia son to- Brandon Grotesque / 54 pts + Rockwell - Bold / 45 pts
das aquellas caracteristicas que diferencian una tipografia de la
otra, dependiendo de su forma, su trazo, el contraste (como se
mencioné anteriormente) entre otros. Algo que debes tener en
cuenta cuando quieras seleccionar una tifografia y combinarla .
con otra es la altura de lax. Esto s importante ya que no todas ” Altura de x
la tipografias tienen la misma altura.
Linea base
Brandon Grotesque / 54 pts + Rockwell - Bold / 54 pts.
030 o031
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Fig. 9

Prototipo No.2

Para evaluar con el grupo objetivo se
imprimié y construyé un prototipo a es-
cala real completo del libro, esto para
evaludar aspectos de funcionalidad
y verificar como el grupo objetivo ma-
nipula la pieza de disefo.

2. Tena Fig. 10 y 11

Fig. 12 y 13

Figuras 9-13: Prototipo impreso validacion
con grupo objetivo.
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Validacion con grupo objetivo

La validacion en esta fase se realiz6é con la técnica de focus group, reuniendo a
un grupo representativo de los estudiantes que cursan la asignatura de Disefio
Visual 7. El proceso fue explicar el proyecto, con sus objetivos, explicar la fun-
cion de la piezay como sirve como material de apoyo. Posteriormente se paso el
prototipo impreso para que los estudiantes pudieran evaluar su funcionalidad y
los aspectos técnicos empleados. Se inicié un conversatorio donde cada parti-
cipante dio su punto de vista sobre la pieza, el uso tipografico, su opinién sobre
el libro como material para la asignatura, el tamafo del libro, entre otros. Luego
se les pasé el instrumento disefiado para los alumnos para que validar la pieza
disefiada (Ver anexo 09).

Alfinalizar el focus group, se reunio alos catedréaticos que estan destinados
a impartir la asignatura de disefio visual 7, para ensenarles y explicarles sobre le
proyecto, mostrarles el prototipo y se platicé con ellos para que dieran su opinién
sobre el material disefiado. Se les pasé el instrumento de validacién con preguntas
especificas para profesores (Ver anexo 10).

Perfil del grupo objetivo

Estudiantes de Diseio Grafico, cursando el 8vo semestre
de la Licenciatura en Disefio Grafico, USAC.

Edad
20-24 aios

Género

Masculino y femenino

Perfil catedraticos

Catedraticos del 8vo semestre, impartiendo la asignatura de Disefio Visual 7.

Edad

26 anos en adelante

Género

Masculino y femenino
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FOTOGRAFIAS DE VALIDACION NO.3

”

CON GRUPO OBJETIVO
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Figs. 15, 16 y 17

Figuras 14-17: Focus Group estudiantes Disefio Grafico.
Salén de profesores Escuela de Disefio, edificio T-2, USAC. Hi,D.(2017)
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Fig. 24

Fig. 25

Figuras 19-25: Focus Group estudiantes Disefio Grafico.
Salén de profesores Escuela de Disefio, edificio T-2, USAC. Hi,D.(2017)
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FOTOGRAFIAS DE VALIDACION NO.3
CON CATEDRATICOS / DV7
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Fig. 26 Fig. 27

Fig. 28

Figuras 26-28: Validacién catedraticos de Disefio Visual 7.
Salén de profesores Escuela de Disefio, edificio T-2, USAC. Hi,D.(2017)
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Fig. 29

Fig. 30 Fig. 31
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Figuras 29-33: Validacion catedraticos
de Disefio Visual 7. Salén de profesores
Escuela de Disefio, edificio T-2,

USAC. Hi,D.(2017)

Produccidn grafica

Conclusiones 3er nivel

Luego de realizar el andlisis de los resultados de la validacién y focus group se
concluye que: La pieza de disefo fue recibida por el grupo objetivo de una for-
ma positiva, el 100% estudiantes consideran pertinente y necesario este tipo
de material de apoyo ya que consideran que existen temas técnicos del disefo
editorial que en las clases se pasan por alto o no se dan a profundidad por lo que
les parece un material de apoyo muy significativo. Creen que es un aporte muy
bueno a la escuela y a la formacion del aprendizaje de disefio editorial ya que
contiene ejemplos claros de cada aspecto y punto importante en el desarrollo
de diseno editorial. También consideran que el material deberia ser empleado
no solo para el 8vo semestre, si no que se pueda distribuir desde antes en otro
visual que requieran disefno editorial.

Respecto al titulo del libro, “Sin reticulas no hay paraiso”, El 100% del
grupo objetivo lo reciben de una forma positivay clara. Creen que es un titulo que
es directo y destaca la funcidn necesaria de la reticula en el disefio editorial. Creen
que es memorable y llama la atencién por la conexidén que tiene con la novelay
esto lo consideran divertido que hace que algo académico se vuelva més cultural.
Respecto a la diagramacion del libro, los estudiantes consideran que es ordenado
y tiene un orden logico y tiene equilibrio en cuanto texto-imagen. Aseguran que
la forma que esté diagramado y el cédigo linglistico hace que Ilame la atencién
leerlo y no sea tedioso a pesar que son aspectos técnicos de editorial. El 95% de
los encuestados afirman que la tipografia es legibible y consideran que el tamafo
es perfectoy comodo para el estudiante ya que facilita su manejo y su traslado de
un lugar a otro. Los mérgenes lo consideran perfectos ya que el dedo pulgar no
tapa el contenido. En cuanto la paleta de colores, el 85% del gru pobjetivo creen
que funciona bien y llama la atencién. “Todos escogemos siempre un libro color
rojo” - menciona un estudiante. Consideran que crea impacto en la portadayen
las portadillas, sin embargo el 75% de los encuestados comentan que el color rojo
de fondo y utilizando cuerpo de texto en color negro, dificultay cansa la lectura.
Por lo que se procede a cambiar los fondos de color rojo dentro el libro ya que
también dificulta su reproduccién (en cuanto fotocopias).

EI 100% de los catedraticos encuestados consideran pertinente el libro
como un material de apoyo “necesario” para la asignaturay creen que los conte-
nidos son importante y se desarrollan de una buena manera dentro el libro. Creen
que para los estudiantes es bien importante tener anélisis de casos analogos y
ejemplos graficos ya que hace que sea mas facil el aprendizaje y aporta al desa-
rrollo del disefio editorial en los estudiantes. El 100% consideran un material que
aporta ala didactica de la asignaturay los materiales, como el libro y el proyecto
secundario (el cuadernillo de ejercicios), realizado como complementario del
proyecto del libro, aportan a la ensefianza y aprendizaje fortaleciendo la teoria
y la practica. El 75% de los encuestados considera el titulo chistoso y adecuado
para el grupo objetivo. EI 100% de los encuestados vuelven a confirmar que es
necesario este tipo de material para otras asignaturas que requieran el disefio
editorial y que no deberia quedarse solamente en Disefo Visual 7. Los catedraticos
concuerdan con los estudiantes respecto a la paginas con fondo de color rojo,
que dificulta la legibilidad y cansa la lectura.
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Cambios realizados

Partiendo de los resultados obtenidos en la validacion con el grupo objetivo, se
realizaron los cambios pertinentes en el libro realizado como proyecto de gra-
duacion. En base alos comentarios, se cambié las paginas de fondo de color rojo
y tipografia de color negro, ya que el grupo objetivo consideraba que el contraste
en esta aplicacion es muy fuerte y esto complica la legibilidad del texto en las
paginas mencionadas.

Las paginas de fondo color rojo se cambiaron por paginas de color ro-
sado. Esta decision se ve apoyada del feedback obtenido por el grupo objetivo
en la técnica de focus group. El grupo objetivo mencion6 que las paginas que se
utilizaron con fondo rosado se leen mejor y no cansan la lectura. Por lo que todas
las paginas con fondo rojo cambiaron, excepto las paginas con frases ya que por el
tamaiio de letra el 100% de encuestados del grupo objetivo lo considera legible.

Respecto a las paginas principales de cada capitulo, solo el tema de
reticula se encontraba de fondo rojo para darle importancia a ese tema, sin em-
bargo, como se mencioné antes, pierde legibilidad el cuerpo de texto. Para esta
pagina el grupo objetivo opind que era mejor que todas la paginas prinpales se
manejaran de la misma forma para tener unidad. Por lo que se considero dejarla
en fondo blanco para tener unién con las demas paginas principales.
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RETICULE

La reticula es una de las herramientas

mas importantes en el disefio editorial.
Vale la pena asegurarse que esté bien

desde el principio. Lakshmi Bhaskaran, 2006.

La reticula es el marco bésico en que se crea y compone un disefio.
Es una herramienta que nos proporciona lineamientos para tener
una buena estructura de los elementos que forman y son parte de
la anatomia de una disefio, como tipografia, texto, imagenes, entre
otros. Para que una reticula sea eficaz es importante conocer todo
las caracteristicas que tiene para poder crearlas y utilizarlas. Los
tipografos, disefiadores y fotografos utilizan la reticula para resolver
problemas visuales en dos y tres dimensiones.

Esto ayuda a componer de mejor forma libros, folletos,
catalogos, etc. Una reticula le da el orden al disefio y el orden refuerza
la credibilidad de la informacién y genera confianza en el usuario o
lector. Existen muchas formas para utilizar reticulas para lograr un
disefio dinamico, creando diferentes proporciones, movimiento, je-
rarquias y puntos de atencion intencionales.”

Debes recordar que la reticula es algo fundamental en todo
tipo de disefio (SI, en TODO tipo de disefio) est4 presente desde la
creacion de una etiqueta o una tarjeta de presentacién hasta una
valla publicitaria. Las reticulas son esa base que nos llevaré a tener
un disefio con éxito, nos llevaran al paraiso, a tener un buen disefio.

" libro "Reticula” Harris, 2008.
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Bocetando reticulas 7. Experimentay haz muchas prusbas.

8. Realiza una serie de "Péginas maestras”,

Define medidas.

Boceta a medidas reales.
Recursos

Empieza por la definicién de Margenes

Construye tu mancha tipogrifica, tu reticula y define tus
columnas.

Toma en cuenta tedos los elementos de una pégina.

Define niveles dejerarquia.
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8. Realiza una serie de “Péginas maestras”.

Define medidas.

Boceta a medidas reales.

Recursos
Empieza por la definicién de Margenes

Construye tu mancha tipografica, tu reticula y define tus
columnas.

Toma en cuenta todos los elementos de una pagina.
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a propuesta final se basa en el concepto creativo "Escape visual" utilizando el
laberinto como un elemento gréafico del escape. Un laberinto tiene muchos ca-
minos y una sola salida. Esta metéafora puede ser aplicada tanto para el momento
del bloqueo creativo como para el proceso creativo. El bloqueo creativo, ya que
todas las personas tienen diferentes formas de salir de ahi y una salida. En el
proceso creativo, existen muchas formas de realizarlo pero solo un resultado. Los
codigos visuales seleccionados para la pieza final estan inspirados y responden a
este concepto, creando una pieza editorial profesional y lamativa.

En la propuesta final se utilizaron 3 tipografias con un fin especifico.
Para los titulares se utilizé la tipografia OHM, disefada por la fundiciéon tipogra-
fica "Type Supply". Esta tipografia fue seleccionada por su alto impacto en su
creacion morfolégica. La tipografia esta compuesta con una linea continua que
crea formas diferentes dentro de su composicion. Estas formas crean un efecto
6ptico como de laberinto, por lo que se escogio6 esta tipografia ya que refuerza
y comunica el concepto creativo. Cada letra es un camino distinto y las formas
son diferentes en cada una.

Es una tipografia que pertenece a la familia de display o decorativas ya
que su principal fin es llamar la atencidén y su aspecto permite que la tipografia
pueda utilizarse en gran tamafo, por lo que se utiliza en un tamafio entre 55 a
150 pts dentro la diagramacion del libro. Es una tipografia que funciona a escala
grande para impactar.

Para las entradillas en las paginas interiores, se utilizé la tipografia FA-
BRIK, disefiada por la fundicién tipogréafica "Tightype". Esta tipografia pertence a
la familia de las grotescas y fue seleccionada porque su anatomia contiene rasgos
rectos donde las astas deberian ser onduladas. Estos pequeiios detalles hacen
que la tipografia sea llamativa y tiene un aspecto sutil de formas de laberinto.
Esto hace que tenga un aspecto semi geométrico. Dentro la jerarquia visual se
utiliz6 para resaltar aspectos importantes en el contenido. A pesar de su forma,
el grupo objetivo la considera una tipografia legible.

Para el cuerpo de texto se utilizé la tipografia "Apercu”, disefiada por
la fundicion tipogréafica "Colophon Foundry". Esta tipografia pertenece a la fa-
milia de las humanisticas por su sutil contraste entre las astas. Apercu es un
amalgama de tipos de letra clasicos realistas como: Johnston, Gill Sans, Neuzeit
y Franklin Gothic. Esto hace que su aspecto sea funcional para utilizarlo en cuerpo
de texto, permitiendo que su lectura sea eficiente. Es amigable y se seleccioné
ya que su combinacién y contraste tipografico con las demas tipografias selec-
cionadas haciendo una combinacién atractiva para el grupo objetivo, donde las
tipografias no se divorcian entre si, si no, se complementan entre ellas.

Estas decisiones se ve respladadas con la encuesta de cultura visual rea-
lizada al grupo objetivo, donde afirmar que el grupo objetivo tiene unainclinacién
por tipografias sans serif grotescas, decorativas y humanisticas.

118



Fundamentacion

OHM - Bold

Fabrik - Bold

Apercu - Regular




Proyecto de Graduacién, 2017

La paleta color utilizada en la pieza final esta formada por 3 colores. El color rojo
100%, rojo 60% y negro 100%. Se utiliz6 el color rojo ya que, como se mencioné
antes, los colores célidos atraen la atencion de las personas por el fuerte con-
traste que se les puede aplicar. El grupo objetivo se inclina por colores célidos
por lo que se decidié utilizar el color rojo como principal en la paleta de colores.
El color rojo genera impacto, transmite fuerza y ayuda a destacar tanto gréaficas
como informacién importante. Por eso el color rojo se utilizé tanto en el la por-
tada como en la aplicacion en titulos y entradillas destancandolos de todo el
contenido. El Rojo, segun la psicologia del color, estimula la mente con: fuerza,
pasion, éxito, liderazgo y atraccion.

El rojo 60% se utilizé para crear una variacion en las paginas del libro
para evitar la monotonia. También funciona en pagina interiores como fondo
para crear anomalias en la secuencias de las paginas. El negro 100% se utilizé en
las portadillas como en el cuerpo de texto en general para hacer un contraste
entre la paleta de colores. Creando un balance y equilibrio entre el uso del color
rojo y el negro siendo aprobado su funcién con el grupo objetivo afirmando que
consideran una paleta llamativa y atractiva.
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Ejemplo reticula 4y 5 columnas, empleada en el proyecto.

Fundamentacion

La reticula utilizada en el libro fue una reticula compuesta,
utilizando paginas con reticula impar y otras con par. Se uti-
liz6 una reticula de 4 columnas y de 5 columnas para com-
poner los elementos de una forma dindmicay con equilibrio
en la pagina. De las reticula 4 de columnas, se utilizé 3 para
componer la anchura de la columna, dejando 1columna vacia
para obtener descansos dentro la misma paginay por ende,
ayudar a los criterios de impresion. La reticula seleccionada
ayuda a componer las iméagenes de forma llamativa y com-
prensible. Ademas permite hacer un diseio limpio desta-
cando elementos esenciales dentro de la diagramacioén. Los
maérgenes se establecieron teniendo en cuenta la forma de
manipulacién del grupo objetivo para que fueran anchos y
asi no tapar nada del contenido.

Se utilizé el cuerpo de texto de forma justificada
a la izquierda. Esto ayud6 a crear una composicién sélida
del texto y ayudé a ahorrar papel y espacio. Esto creé una
forma simple y llamativa de la informacién haciendo que el
contenido, a pesar de ser algo tedrico y técnico, llamara la
atencion para el grupo objetivo y asi obtener que pueda ser
leido por ellos. Los parrafos se marcaron con una sangria
de 0.25 pulgadas dentro de la columna. La sangria se utiliz6
larga intencionalmente, esto para que la forma del cuerpo
de texto creara espacios negativos inspirados en la forma
del laberinto, acompanando al concepto creativo.

El tamano final del libro es de 9.20 x 6.5 pulgadas,
(8vo medium) esto, como se mencion6 antes, es un formato
que autores como Ambrose & Harris lo consideran comodo
y apropiado para uso de lecturay manejo. El tamano fue va-
lidado con el grupo objetivo lo cual lo acepté positivamente.
El tamano permite que su reproduccién sea facil ya que se
puede imprimir 16 caras en un formato A2, por lo que per-
mite imprimir 10 formatos de ese tamano para la totalidad
de su reproduccion.

El aspecto fisico del libro es en pasta dura por cues-
tiones de durabilidad, permitird que su aspecto dure mas de
5 afnos. El libro estda compuesto por 8 cuadernillos cosidos.
Esto hace que su apertura sea facil y permita que el libro
pueda abrirse sin dificultad. Esta decision fue tomada te-
niendo en cuenta la forma de reproduccién del libro, ya que
si se reproduce por medio de fotocopias, el libro no tendra
problemas con la apertura para utilizarlo en la maquina.

Las fotografias que se utilizaron fueron elegidas
dependiendo el tema que se aborda en cada capitulo. Las
gréficas se utilizaron el con un estilo lineal para seguir el
mismo estilo de los elementos graficos que aparecen en la
portadayacompanando ala forma de la tipografia principal.
Este aspecto crea un efecto limpio y la grafica se convierte en
un elemento de segundo plano que acompaia a la fotografia.
Esto ayuda a que se mantenga una jerarquia visual entre los
elementos destancando los méas importantes.
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Para la portada, el disefio se inspir6 en las formas de laberintos. Esta contruida por una reticula de 9 columnas para jugar
con las terminaciones de las lineas. Las lineas representan también, las reticulas y el juego de elemento dentro de ellas. Las
lineas juegan con los espacios al igual que en el editorial se juega con lo elementos para creas buenas composiciones, son
representaciones de columnas y lineas de texto. La diagramacién de los elementos dentro de una reticula crea un efecto
optico visual de laberinto donde se decide por donde guiar el ojo del usuario.

El titulo del libro se coloco en color blanco y se partié en 4. Esto para darle importancia y asi destacar con el
contraste visual, el titulo del libro. La particion silabica se realizé para crear un recorrido visual y terminar en el "paraiso”
como una analogia de la salida, teniendo como final el subtitulo en la portada.
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RETICLLAS

N M Guia de ejercicios practicos

para el desarrollo de disefio editorial.

PUREIS

El objetivo del proyecto es fortalecer la
teoriayla practica del disefio editorial.
El proyecto se ve apoyado y acompa-
fnado de un cuadernillo de ejercicios
editoriales, realizado como parte del
Ejercicio Supervisado Profesional (EPS)
como proyecto B.
Este proyecto contiene 15
e ejercicios editoriales donde los estu-
ot diantes pondran poner en practica la
teoria obtenida del libro "Sin reticulas
no hay paraiso" como proyecto de gra-
Folleto tipografico ‘ duacioén. Los ejercicios van ligados con
los temas abordados en cada capitulos,
haciendo que el estudiante pueda po-
ner en préactica cada aspecto técnico
mencionado en el libro.
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Seleccién tipogrfica
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El disefio editorial esta en todo

£l disefio editorial esta en todos lados, en todo tipo de disefio. Aunque no

una marca. Estamos mal acostumbrados que el disefo editorial solo es
follet

Bolivar aplicada al desarrollo del disefio editorial, es una compilacion de
s, o . % s

ipografia y que
aportan ala importancia de cada aspecto técnico para resolver bien el di-
sefo editorial. Aspectos como la importancia del uso de reticula, que es
labase. i fal edit
buena reticula, si hay un buen disefio.
legar al disefo ideal o edi
cepto y objetivo planteado. Liegar al paraiso puede ser un camino dificil

ay paraiso. El paraiso es eso, es

. o > ey
“Sin reticulas no hay paraiso” es un libro de uso académico
para estudiantes en diseRo grafico. Para darle al estudiante un mat
il de temas especificos de editorial, se investigaron y recopilaron auto-
res especializados en esta rama editorial y se tomd literal algunas partes
de sus libros como por ejemplo: Sistemas de reticulas por Josef Ml
8rockmann (3ra edicién, 2016), Pensar con tipos por Ellen Lupton (201,
Retculas por Ambrose & Harris (2008), Principios del estilo tipografico por
Robert Bringhurst (2da edicién, 2014), Manual de la tipografia por John
Xane (243 edicién, 2012), Disefio editorial por Cardwell & Zapaterra (2014),
Tipograia por Ambrose & Harris (2007), entre otros. EI fin de mencionar

mercado
editorialen a actualidad.

Apesar que 0s ejmplo:
specto mencionado en el libro sirve para
“Sin reticulas no hay

son sobre revistas y libros, cadi
cualquir tipo d de disefio que se va a realiza
paraiso” i

el paraiso del disefo.

Andrts Higueros 2017

en el disefio editorial

Latipografia existe para honrar y fortal
el contenido de una publicacién’

La tipografia es un arte, es la expresion visual del lenguaje. Es

un arte por lo cual se pueden aclarar, honrar y compartir sig-
nificados de un texto. Pero como cualquier otro arte, de forma

imp

del estilo tipografico” que la tipografia debe llamar la aten
iacia s misma antes de que alguien la lea. Uno de los principios.

bildad, esta la legibilidad de la misma para que el lector pueda
entonder claramente ol mensaje. La tipografia aporta y da una
energia vital a la pégina ya que de lo contrario su objetivo en ol
contenidoy enla pégina se perderfa.

Entonces debes tener en cuenta que la tipografia
tiene un valor esencial en una pieza editorial, ya que es la forma
que se va comunicar con el lector. El poder de la tipografia

fracaso. Al iny acabo, la tipografia es parte de un contenido ya
ibili Recuerda, I

existe para honrar al contenido.




Sinrticulas no hay paraiso

WE ARE THE
lllTIMAT
WINGMA

THE RE

EALMENDONTBED
Y STAND FORSTYLE.

. THE "JACAMO REAL-MAN MANUAL"

joncia“LOVE",
ol humor. Se puede ver

dolamarca. La tp

un protagonismo proplo en una pigina.

Sinreticulas no hay paraiso

Pol‘sonu]il) Tests:

Sinreticutss no hay paraise

£l disenador debe analizar y desarrollar el orden
interno del texto, asi como el msico ordena todas la
notas musicales para una pieza musical que debe ser
interpretada. Asi como cuéndo escuchas misica cie-
rras los ojos y sientes la melodia, el lector debe cerrar
105 ojos y entender con facilidad el mensaje del con-
tenido. Todo elemento importa en el diseto editorial,
desde la posicion del numeral hasta la posicion del
titular, En general, los disefiadores, como otros artstas
musicos y de otras ramas deben realizar su trabajo
y desaparecer. (Bringhurst, 2009)

Tipogratia, Principios bisicos

Las letras tienen viday dignidad propia*

Toda forma de letra que ayuda a transmitir un mensaje con le-
Hilied o sor eI SRR S
bie merecen letras bien escogidas para su compo-
m«m e Upografs o8 IR TSR MR T e

Deben ser escogidas con afecto, inteligencia, conocimiento
habiidad, 2009).

Por lo que es necesario conocer la anatomia de Ia le-
tras, y conocer los dos grandes grupos de tipografias y no, no.

y ¥
ral. Conocer las tipografias de texto y las display. Las de texto

yasi agiizar su lectura. Y las display, también conocidas como
“decorativas” para titulares su principal objetivo es comunicar,

pecifico. Son ti ya

detexto.
iibro es una tipografia display, ya que su principal objetivo es
decorar o impactary uogo quo se lea ol monsaje. Recuerds,

ol grupo de ls sans serifylas serf.En el jamplo de abajo se
erif pero

cada una tiene un onmwa dﬂmnw

ipogr
pie:

dignidad yvida propia.

Texto Display

Times - Bold Harbour - Bold

El disefiador debe analizar y desarrollar el orden
interno del texto, asi como el musico ordena
todas la notas musicales para una pieza musical
que debe ser interpretada. Robert Bringhurst, 2009.

Siempre, siempre leer el texto
antes de rlo

Debes tener n clmr

ca!ilnla e Lol n.blmm quea mueho: dh-hdeux
ero a otros no tanto. Y para el que no tiene

antes de disefarlo.
Por o tanto, la primera tarea de un disefiador ala hora
de realizar un material editorial es leer y comprender el texto

de editorial; a segunda tarea de un disefador es
mnmy hacer un “mapa” de contenido. Tras reallzar estas dos

umn»n marcadores en una pégina o dos, para recordarle al
lector el tema que estén leyendo en ese momento.’
Un ejemplo es ol disefo editorial de a Elephant ma-

podemos encontrar en cada edicion un dif

te tipo de dia-
pitula

del contenid

nuestro concepto.No es lo mismo diagramar y pensar en que

Tipogratia,Prnclpios bisicos

I LEPHANT MAGAZINE

goti
D8DA

avecomo consejo, debes tenr en tus manos.

Pieza final
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Kimberly Elam, 2007.

Una de las tareas fundamentales y més importantes
tomar en cuenta en ol disefo editorial es la seleccién tipogrf
¥ construir una serie de criter n
Ia misma. Esta construccién en el conocimiento pr
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Sinreticulas no hay paraiso

Forma y contraforma

En el disefio editorial es importante conocer las
letras desde su forma y por ende, su contraforma
porque nos desarrolla una sensibilidad en la obser-
vacién de Ia seleccion de tipografiasy asi determinar
para qué se utilizarén.

Laformay contraforma hacen referencia
alaparte negra de la letra y su espacio negativo (el
espacio en blanco). Cuando las e~
tras se unen paraformar palabras,  Esto es un aspecto importante
la contraforma también incluye & considerar ya que cuandocom-
los espacios entre cada letra. pones un texto, tu grado de des-

treza al manejar las contraformas

en otras palabras, la facilidad
con que podemos leer el texto
que se ha formado.

Helvetica - Bold Blak - Bold

Tips répidos
combinacién tipografica

0. Conocer el objetivo y mensaje
O2. Tener claro a quién va dirigido
02, Tomar en cuenta su anatomia y personalidad

.+ Contraste, contraste y mas contraste

Se pueden combinar entre pesos
de la familia tipografica

Combinar serif + sans serif

Que el amor sea mutuo, que no se divorcien

La legibilidad sobre todo

Tener en cuenta las correcciones pticas

No va salir a la primera, haz pruebas jExperimenta!

No es necesario que vivan juntos felices para siempre,
pero como regla, no deben chocar entre ellas

(i '
|

Contraste

Uno de los principios més escuchados en disefio se puede apli-
car directamente al disefio editorial y en este caso a a selec-
cién tipografica. En una tipografia, bésicamente se re
diferencia de grosor entre las astas verti horizon
na tipografia deberia resistir varias producciones
i, por lo que debe ser robusta sin ser grosera.
(Lupton, 2011
Cuando se habla de la combinacién de 2 tipografias
se pueden hacer varias combinaciones e contraste, por ejem-
plo: pequefio + organico/grande, delgado + grueso, serif + sans
serf, entre otros.

- THENEW YORK TIMES MAGAZINE / THE MUSIC ISSUE.

demod do color brill

¥ruesos o cuslcrea un ofecto visual con mucha armonia en su tipog
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Una familia tipografica se refiere a que una

Ul KNOCKOUT TYPERFACE

Sinrticulas no hay paraiso

1 THE PUBLIC THEATER

La identidad visual do The Public Theater fus diseada

vertical a horizontal tiene el efecto de hacer el Iogotipo.
mbs arquitecténico. (Pentagram, 2008

Sinreicutas no hay paraiso

No es necesario que vivan juntos
felices para siempre, pero como regla,
no deben chocar entre ellas. Rovert Bringhust, 2009.

Caracteristicas tipograficas

Unadell
brell i to-
i S

el conceptoy el mensaie.
Otros puntos que debes tomar en cuenta para a se-
leccion es su personalidad, y i se quiere fundamentar de mejor

s sumamente importante ya que le da un valor aa tipografia.
s letras tienen la capacidad de expresarse por medio
de atributos formales, a personalidad de la tipografia son todas

dependiendo de su forma, su trazo, el contraste (como se men=

tienen la misma altura,

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz

1234567890

KNOCKOUT

Famili tipografica

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimniioparstu
Vyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghi
jkimniopgrstuvwxyz 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abc
defghijkimniiopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ abcdefghijkimniiopqrstu
vwxyz 1234567890

Brandon Grotesque / 54 pts + Rockwell - Bold / 45 pts

Brandon Grotesque /54 pts + Rockwell - Bold / 54 pts.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijkimniiopgrstu

Como vemos en el ejemplo de abajo, la tipografia del lado iz-
quierdo, Brandon Grotesque, tiene 54pts y la del lado derecho,
Rockwell, tiene 45pts, si ambas tuvieran 54pts, la tipografia
Rockwell sobre pasaria Ia linea de la x de la tipografia Brandon
Grotesque, como vemos en el sjemplo 2. Esto hay que tenerlo
muy presente y tener el buen ojo para saber cudndo hay que

Altura de x

Linea base

Alturade x

Linea base

Pieza final
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High

Yie I (I Consideraciones técnicas
Hay que tener en consideracién el uso final de a tipografia que
F u t ure va. utiizar para el material editorial, esto quiere decir i la
he ava hacer impresa o va ser digital. Para ambos casos
4 tener en cuenta muchos factores que pueden fectar
Tense bl

Existen fuentes tipograficas, dependiendo de su li-
cencia, especiales para impresion y otros para uso web. Esto
es de suma importancia, muchas veces puedes encontrar una
tipografia hermosa y decides disefar con ella pero de repente.

tipografia. ipogr i p:
y otra que

en cuenta y comprar la licencia que se necesita, incluso ahora
existen licencias para ebooks, apps, televisin,

minimos, tanto como para impresién y para digital. El tamafio

P

i i gl
detus textos. En digital, para una pantalla de 1280 x 1024 px, (més

podria ser de 13-4 pts, dependiendo la intencion de contenido
ylos titulos podrian tener un tamafio de 20 puntos.

Sinreicutas no hay paraiso

El componer los tipos significa ponerios.
en una pagina y modificarlos con un fin
especifico. Para componer tipografias
existen diferentes técnicas y estructu-
ras que ayudan al disenador a compo-
manera efectiva. Lo més.
bésico en la creacién de composiciones.
es la comprension,
que nos permite pro- Para estas composiciones, la
ducirundisefiocohe- también pueden seleccionarse.
rents, efectivoy armo-

elementos tipogréfi~

| " A THETRESPENNY 0710

LUG UND TRUG

el evnto s initados y ol logo del teatro.

Las letras forman palabras
y las palabras forman frases
Eller Lupton, 2011

Componer texto

Se e lama texto a la secuencia continua de palabras que
se diferencia de los titulares, subtitulares y epigrafes, en-
tre otros. El bloque principal de informacién también se le
llama cuerpo de texto y abarca todo el grueso del conte-
nido. También se le puede llamar texto corrido y se refiere
al texto que flu

Lupton (201) menciona que el texto puede ser sélido o iquido

firme y
entreimagenes.

Por lo general, los disefiadores tratan el cuerpo del
texto de forma consistente y le dan una ap:

aspecto de texto en Io digital, los textos largos suelen di
i ho més peque la

i

de contenido o de informacién.*

05 usar mecanismos tipograficos que ayu-
dan al lector a navegar por el contenido, como lo son las
sangrias para sefalar la introduccién a un pérrafo, por ejem-
plo. Aunque el fin de Ia tipografia sea mejorar la legibilidad
del taxto, tomar er I

v gusto
ol material editorial.

“Pensar con tpos™
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Tamaiio de texto

- ELEPHANT MAGAZINE

P debe ser uno d
editoril. La Elephant Magazine (Revista iser
ol fin ce :

por e estudio Atlas) compone sus textas

‘destacedo isual con una frase. Todo esto crea una armonia entre los elemontos aue!
sea més atractivo para el fector.

Sineticulas no hay parao

nading Entonces una disposicin tipografica demasiada abierta, inte-

£l leading o interlineado s el espacio hor zontal entre
dos lineas de texto, se toma en cuenta desde la linea
base de una oracion hasta la linea base de la sgulente.
Normalmente la medida del nterlineado o trae por de-
fecto la mayoria de los programas de disefo u otros sof-
twares y oquivale a 120% del tamafio de Is tipografia’,
esto quiere decir que si tenemos una tipog/afia tamafo
20 pts, el interlineaco seré de 22.5 pts.

€l interlineado
exige que se le preste la
misma atencién y cudado
6 BB b o Para lc'vgrar una cqmpo:lc!én
lineas de texto porque ografica arménica,
12 distancla entre Ileas  funcional, estéticay duradera,
oy He ehlefeTl: s de importancia capital que
legibilidad del texto. Sise €l interlineado sea adecuado.
reduce la distancia estén-Josef Miller-brockmann, 1982.
dar se corre el riesgo de.
provocar colisiones en-
tre las astas ascendentes
ydescendentes.
I 0jo o es capaz de ajustarse a lineas muy

heliss el

aisladss por lo que provoca un divorcio visual entre texto. La

cionan como algo “muerto”, algo sin estar disefiado. Lo mismo
pasa con lineas muy cerradas, como se menciond en el blo-
que anterior. Recuerda que en el disefio editorial, para lograr
una composicion tipografica armonica, funcional, estética
es de importancia capital que el interlineado

i
linea en cuestin. Por tanto, el ojo puede distraerse y el
lsctor pucde gastar energia donde no debe. Lo mismo
puede pasar con un interlineado excesivo, al lector le
cuesta vincular la linea anterior con la siguiente y de
nluevo se cansa. Un buen interlineado es el que guia al
olo delinea a inea de manera que el ritmo de la lectura
pueda estabilizarse répidamente

nco la lectura es fluida, el significado de las

ren mayor carécter y sentido,. (Miller-Brockmann, 1982)

Toto95ts con 2 pts

s
s

ado dl ro “Pensar con os”d lantupon, 500,
brSitma d i d ose Mot Srocmam, 762

Sineticulas no hay p

Kerning Existen 3 reglas fundamentales.
para hacer un buen kerning
Se le llama kerning al ajuste del espacio entre pares de letras

con el objetivo de evitar efectos antiestéticos y de compensar

& ayor
el tamafio de kerning para compensar.

nas palabr if leer, i
“errores tipograficos"." En los programas de disefio, tenemos 2

diferente de kerning.
Educar al jo, practicar. practicary més practicar. Aveces es

métrico o bien, ajustarlo manualmente, que en
s mucho mejor.
El kerning métrico es el espaciado que el disefiador

experiencia

il ipografia, a detectar cuando los espacios no son iguales. Si no tienes
quefios. El kerning 6ptico es el sistema o software el que decide s préctica de hacerlo manualmene, exsten plataformas

cémo distribuir el espacio entre letras.*

fos tipograficos.

Kerning Metrico

Kerning Optico.

Korring Manual

Textoleralcol o “Tipograf de mbrose § arrs, 2007,
gz TeHoPTresescode o Pensrcon Upes e b Lpon, 2000,
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TRACKING NORMAL(0 PTS)

Tracking

Este espacio se puede modificar para que las letras se puedan
distinguir, dependiendo la intencion del disefiador. También se

puedeajustar pa
Y permite que quepa mas texto en una area establecida. Pero
hay que tomar en cuenta que si se reduce mucho el espacio
I ” i
legibiidad y creando una mancha més solida.*
Por otro lado, si se separa muchoel espacio as letras
iferenci i, el trac-

TRACKING POSITIVO (+40 PTS)

i e nta
atodo el bloque de texto. Esto aporta cierta homogeneidad a
t0dos los caracteres. Se conoce como composicidn cerrada
cuando hay una mayor proporcién de negrc osea a tipografiay

incrementa la proporcion del espacio en blanco respecto ala
tipografia en negro.

En algunos casos si se necesita disefiar algo en nega-
tivo (0sea fondo negro o color y tipografia blancal, el tracking
debe ser ms abirto para compensar y eita ol corfento

TRACKING NEGATIVO (30 PTS)

Gomo si estuvieran partidas pero es solo un St bptlco por Bteco st comasiado pretado
lo que se recomienda colocarlo en un diferente peso, por perloque pusde ocasionar

1 enle
legiided el cuerpo dltexto.
Secoridora comoun rtor

o2 pograias
emsecanatoparsaoiro ls.

ejemplo, en bold.*

“Tipografa” de Ambrose & Haris, 7507

Sin reticulas no hay paraiso.

Alineaciones

decisiones, conllevan cualidades formales y criterios
quc dublmax conocer como disefiadores.

CENTRADO.

Los textos centrados son formales y clésicos.

o para citar frasesy crear formas elegantes
y darle un sentido mas orgénico.

JUSTIFICADO (CENTRADO, 1ZQUIERDA O DERECHA)

Los wo- lastEcadoscrambioguen ofleameg
textolim 0s. En este

texto, las 1 S para le =

lineas y asf defar lados rectos. Sin em-

bargo, cuando el texto se fuerza para que

encaje en una medida fja, pueden parecer

huecos orios visual

S retictas o hay paras
e
WE caol
oo B
e e
shors
on
Linea viuda se dice que tiene pasado,
pero no tiene futuro; la huérfana se di y
que tiene futuro, pero no tiene pas:do. —
Jorge de Buen, 2003. UNEAVIDA  Su galape
e pancoa
doturto o
recer de
Viudas y Huérfanas. '
Unaspecto importante en disefio editorial, sobre todo en lacom-
WO S ga
4 Cocepte LT
g ol ac
zar 3 P qu
escalade la omhu e

n el concepto de bloque de texto, una lin
rimera linea de un pérrafo que se ha qud-don
2agada en la pagina o columna anterior. Las lineas viudas sor

Ppalabras de la iltima linea del parrafo que al componerio er
columna i
. En el concepto de escala de a palabra, una huérfan b
5 una palabra que se ha quedado perdida al final de un ren- s R
8160 0 pérrafo. Un viuda es una palabra que ha quedado sola- ey

y abandonada en la siguiente columna o pbdu.
Las viudas y huérfanas afectan a
terrumpe y separa la fluidez originando pmhlamn d-ll
¥ retencién informativa. Normalmente se conoce com¢
Visual, creando una inestabilidad en el cuerpo de texto ya
hace perder eaquilibrio y confunde al lector.Esto s
manipulando el cuerpo de utilizando un GF
nDesign. EIruco ast on ol dotalsy precson o
ipulr los espacios minimos o kening  tracking.
iferencia entro a calidod de unaeditoriala
wmrel-l ¥ cotidiano. Es un trabajo minucioso, de
Yeustoala perfeccion.
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Marcarlos pérrafos

los pérrafos. Estos

una opcién que se llama "Espacio después de parrafo”y

untamaro establecido al que se le llama cuadratrin.
El cuadratin es una unidad de espacio fijla

chura equivale aproximadamente a aalturade la m

proporcional dependiendo el tamario de Ia tizografia.

o
eltexto antes de que haya empezado. *

Existen diferentes alternativas de marcar parrafos.
dinamismo. En estas alternativas podemos encontrar:

2 sangriay salto de inea
21 Salto de ineay % espacio entre pérrafos
3 Sangria negativay saito de inea

& Simbolo, sin sangrfa ni salto de linea
2 Espacio extra dentro de la nea, sin:

Sinraticutas no hay paraiso

SANGRIA NEGATIVA
Y SALTO DE LINEA

SIMBOLO SIN SANGRIA
NISALTO DE PAGINA

Sin reticutas nohay paralso.

Developer Wayn:
preserving and findi
the architectural herita

Pieza final
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de editorial hay mucha gente involucrada que pue
contacto con la distribucion dela tipografia. S a tipograffa st
definida, es més probable que los usuarios respeten esta
Jerarquia. Para esto. en tu programa de indesign debes crear
guias de estilo. Estas guias sirven para explicar y determinar las
bases de la

definida para que los  Para esto es importante estructurar
usuarios sepan cémo  Ia jerarquia para que los disefiadores.
deben aplicarse. y editores organicen el contenido de.
forma mas estilizada en documentos
digitales. Es indispansable que en pro-
grama se nombren 05 elementos con
términos como “itulo”, “subtitulo™
en vez de poner "bold", “opcién2”,
“palabra amarilla”. Esto ayudars y te
ahorrara tiempo en la maquetacidn de.
tu publicacion edorial. (Lupton, 2011

DRANGSAL
Ve

8
S

Sinreticutas no hay paraiso

Titulares Subtitulares
Aquivemos 3 ejempl
TITULAR TAMARO MAYOR TTULARTANARO MAYOR
DETIPOGRAFIA Pequeio Sisiano m o
Su galapor chocs contra un érbol de Titd. (Ck SUBTITULO EN NEGRITA-
TITULAR EN NEGRITA,
MISMATIPOGRAFIA,

OPCION MAYUSCULAS

TITULAR CAMBIO
DETIPOGRAFIA

Texto pararaseado del iro “Manul

Thuto.

suBTiTULO
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Disafio gréficoy direccisn de arte por Jorg

Sinveticulas no hay paraiso

Anatomia de la pagina

Una pagina se compone de distintas partes, al igual que lasltras,
cada parte tiene sunombre y su funcién especifica en el disefio.
Aastas partes sa Ia conoce como anatomia de la paginay es im-
portante conocerlas ya que nos ayudan a tener una mejor idea
de donde colocar los elementos

1. Margen Exterior

El margen exterior ayuda a enmarcar la presentacion del texto
de un disefo. Por lo general el margen exterior se utiliza para
que el dedo pulgar no tape el contenido a la hora do agarrar

1a publicacién

2. Margen de lomo o medianil

Esel a
También se le conoce como medianil al espacio entre columnas.
3. Columna

La columna son espacios para organizar el cuerpo de texto que.
ayudaa hacerlo més legible. Ayuda a crear diferentes movimien~
tos segn se emplee el uso de las columnas.

4. Margen inferior

Es el margen establecido para la parts inferior do una pégina.

5. Linea base

0 ? A
el textoy otros elementos de disefo de forma horizontal

6. Médulo de imagen o campos reticulares

“alos
médulos donde estarén compuestas las lineas de texto.

7. Marcadores do pagina

Sufin es informar al ector.

pueden narse de diferentes maneras dentro la pégina.
Eites pieden i ncanatasa numerales.

066

RETICULE

La reticula es una de las herramientas
mas importantes en el disefio editorial.
Vale la pena asegurarse que esté bien
desde el principio. Lakshmi Bhaskar

Lareticula es o] un disefio.
3 una herramienta que nos proporciona lineamientos para
una buena estructura de [os elementos que forman y son parte de
laanatomia de una disefio, como tipografa, texto, imagenes, entre
otros. Para quo una reticula sea eficaz es Importante conocer todo
s et utilizarlas. Los
tipogra
pveb\emnsleubm en dosy tros dimensione:

yuda a componer de mejor forma libros, folletos,

logonlih

1a inform;
Jecto. Existen muchas formas para utiizar rticulas parlogaiy
, creando diferentes ovimiento,

Jerarguias y puntos de atencién intencionales.”

tipo de disefio (51, en TODO tipo de diserio) esté presente desde la

foxtoparfraseado dol bro “Reticula” e Ambroso & Harrls, 2008.

Reticuta

iCémo se lee una pagina?

Todas las paginas contienen dreas activas y pasivas, segn su

la forma que nuestro ojo naturalmente recorre a pégina para

locaizar la informaci
Los diseradores tenemos a ibertad do situar os ol

mentos a la hora de que estamos haciendo una composicién.

afectado por

la pégina. La manera de explorar una Imagen o texto por parte

trar iféric:
situar os elementos, sea tipografia, color, imagenes, en lugares.

claves y hacerios mas notorios con una intencion.

El ojo humano cuando se sitda en una nueva pégins,
da superior &

suele realizar un recorrido en diagonal, de izqui
derecha inferior, tal como se muestra en el ejemplo:

Diograma extraido dellbro “Reticula” de Parramdn.

do dellbro Reticula” de Ambrose & Harri, 2000

065

o067
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MARGEN SUPERIOR

~—

CAMPOS
RETICULARES |

MODULOS DE
IMAGEN

MARGEN EXTERIOR

Sinreticulas no hay paraiso

Cada elemento aporta a la pagina.

Esto nos ayuda a establecer una direccién

visual para que el lector pueda entender
cémo se lee una pagina.

b ,
una publicacién editorial.

En el aspectodigital, también existen este tipo de zonas
activas y genera tipos de lectura. Las porsonas observamos una

pégina q

3 i Er
una web existe un tipo de lactura my comin lamado "PATRON
DE LECTURA F". Segin nvestigaciones, ls personas i ver una

derecha

Esta informacion es clave para disefiar una reticuladi-

para colocar {

Toto parirasendo del o Roticls” do Ambrose & Haris, 2008

Sineticutas no hay paraiso

Todd Hido

I NNU MAGAZINE
Spread do Ia rovista “NNU MAGAZINE" cisohado por el disefador Esae

dunidense Mark Brooks. Los elementos en |
una forma jerarquica dindole importan

ula son colocados d.
mento el recomido

MARGEN EXTERIO]

T

{1 ROMANCE JOURNAL
Spread del journal “Romance diseiado por RoANdCo Studio. Los
o

uns form estrat
verticaly agoral

i RMAGAZINE
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Las reticulas tipogréaficas tienen que ver,
por encima de todo, con el control.
Ellen Lupton, 2010.

Reticula tipografica

Lareticula tipografica es un principio organizador en un disefio
gréfico. Se le llama reticula tipografica ya que est compuesta
por cuerpos de texto, jerarquias tipograficas y su beneficio es
maquetar en un orden sistematizado, distinguiendo os diferen-
tes tipos de informacion y facilitando la navegacién el lector
3 través del contenido.

omo sistema de control a reticula faciltala tarea de.
organizar de forma racional una superficie o espacio en blanco.
Esta herramienta nos exige honestidad y mucho ojo para la
organizacién de los recursos y elementos de diseno. Impulsa el

tiva de [a resolucién de problemas. (Miler-Brockmann, 1982).Los
o tan

sencillos: claridad, eficacia, economia, continuidad, disposicidn
sistematica y [6gica del texto e ilustraciones.

etcuotipoéfca,Poto ity Theatre 201 Programme Bookats — Oscar Mala, Portugal.

Sineticulas no hay paraiso Reticuta

Columna
icsl de una y
Una pégi
puede contener una o varias columnas de texto de diferentes
anchuras. El namero de columnas depende de la cantidad de
elementos de texto que hay que diagramar.
€l nmero de columnas tiene un gran impacto en toda
Por sjemplo, un catélogo para una muebleria probablemente
]
fis ¥
de que a publicacién sea dinamicay no se convierta mondtono
parael lector.
wrfioean S
W =
NUTACHERN S
S s
= —
huou
Sprentdala et 47 rad” isefac por el
st Austalano Brunch e & form. Este
51038 0t compuesto por una reticula tipo=
caceZcolumas anchascon inaalneacién
fstifcad, Extocreaunamacustocionsdiday

46 st o do imero de columna funclo-

o078
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i
i

=

Sinretcutas no hay paraito

i
Yimisconaen
Laanchura de columna Frasopocaominc

o la columna puede ser modifcada dependiendo
siones del texto, esto puede efectar
nera al disefio.

10 se mencioné en la ruta 1 dol ibro (p8g.039) L.
distancia de lectura del usuario con el material impreso es de
30-35 cm. El tamaiio de la tipografia y la columna hay que pen-
sarlo en base a oste dato. Elegir la anchura de columna no es

La anchura
de las di

el contenido tenga buena legibilidad.
Josef Maller-Brockmann (1982) menciona en su lbro
de "Sistoma de Reticulas™ quo algunos autores aconsejan que

to ayuda a agiizar la lect

El

perjudica la comunicacion del mensaje. Aligual con lineas de.
texto muy largas, las lineas cortas también cansan.
Elojo se cansa de leer lineas de texto largas porque se
linea

por manten
gran distanciay las lineas demasiado cortas, a su vez, obligan al
0jo a saltar de linea con demasiada rapidez, lo que implica un

un

. Por
tamafi intarmedio,

pieda concentrarse enteramente en el confenido
lemos encontrar columnas estrechas y anchas,las
‘estrechas suelen utilizarse para presentar el texto y utiizando

tades con ol toxto que hay que tomar en cuenta,®

138
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Proporcién de Mérgenes

Iimites en la composicion de texto @ imégeres.
Segin Josef Miller-Brockmann (1982) estas proporcio-

de impresién. Cuando mandamos a imprimir una publicacién
ditorial, d ’

or @50 hay que tener en cuents cada medida para
que no so vaya a perder informacién importante a s hora de.

paginas.
que los mérgenes no sean demasiado estrechos. Si la zona del
a. Cuanto

mayor sca el blanco, mas se evitard una improcisién téenica. S

¥ puede ser molesto para el lector. Este tipo de mérgenes pusde
parezca que no tiens equilibrio. Sin embargo, existen casos dondeu
on una intencién ya sea por el concepto creativo que se esth trat

Sinretculas no hay paraico

Una reticula sélo es realmente eficaz si,
una vez resueltos todos los problemas,
el disefiador va més alla de la uniformid:
m a su estructuray crea
visual dindmico. Ti

Construccion de la mancha tipografica

Se refiere mancha tipogréfica a la forma de la composicidn de
texto en una publicacién editorial. Antes e determinar el vo-
lumen de una mancha tipogréfica, debes ccnocer a cantidad .

componer dentro de la publicacién editoria. A la hora de bo-
cetar una reticul

de imagenes y texto ses

configurar la mancha tipogréfica de una mejor manera.
Serecomienda que cuando se bocete, se hagaaescala

real.

para poder trasladarlo a la realidad y no tener problemas des-

pués con los espacios. Un error que se comete normalmente

realistas y 5010 se traza para llenar espacios. Uno tiene que te-
ner

para [

3
iones

ners eficaz. Hay que tomar en cuenta el volumen de texto que

se tiene y el nimero de paginas para poder diseftar. Y como se

dijo el namero de columnas

dependeré del formato de impresiény elta- Para que una péy

mafio do la tipograia. armona, itmoy |
dela claridad

Tt partasescodt e St
R

Pieza final
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Sinreticulas no hay paraso

disenador puedes elegir entre varios tipos de reticulas
para crear un proyecto, sea este algo editrial, un péster, un
Recuerda que as reticulas siem

efios, no import

ayudanaider
denty

Sineticulas no hay paraiso

1. Reticula manuscrita o de columna ancha

Es una de las reticulas més simple que existe y consiste en un

textos. i
texto, lo cusl hace 2 mancha tipogréfica més solica. Tiene una

Es utilizada para novelas, libros de cuento, olibros de
bibliografias. La reticula de manuscrito tradicional propone mér-
genes de anchuras simétricas, sin embargo se puede construir

Unaestructura asimétrica ahade espacios en blanco para des-
cansar lavista o colocar notas o imagenes.

Reticula

Pasos de construccion de reticula

1

3 columnas.

3. Para crear los campos reticulares o los modulos, dividimos

4. Los campos creados aparecen unidos entre si, por lo que
se deben dejar una separacion entre ellss. Normalmente
se deja la misma medida que el espacio entre colum-
nas. Este espacios entre campos reticulares se les llama
“Linea blanca’.

Se coloca el cuerpo de texto abarcando las columnas que
tenemos prederterminado en el boceto. Se modifica el in-

. 5i hacemos
jemplo anterior entenderemos mejor:

Tenemos un cuerpo de texto que ocupa 2 columnas de la
mancha tipografica. La columna ests compuesta por 35 li-
ness. Si 35 lo dividimos dentro de 3 (el nimero de campos.

camporeti:

lar. Ahora big 331
33 lineas + 2 espacios o “lineas blancas” (los espacios de.
separacion de cada campo) = 35 lineas de texto.

En esta parte podemos ver como las reglas desaparecen

izar q
genes ocupan el espacio exacto de los campos reticulares.
ibuir de

mej
forma analitica los espacios en una reticula.

Johanne
Demers.

Tipos dereticula.

N AT TONORRO

i MAKE ENEMIES & GAIN FANS
Sore el ro

- disenado pe

e,




Sinretculas no hay paraiso

2. Reticula de milltiples columnas

nes con Jerarquias complicadas o que contienen muchos ele-
mentos de texto e imagenes. Entre més cclumnas hallan en fa
reticula, més flexible seré la composicin.

Permite jugar y experimentar con los espacios de la
reticula, un texto o una imagen pusden ocupar una columna o
puede extenderse y ocupar 2, 3 0 més columnas, Esto le da un
fitmo diferente a la pagina que se est diagramando.

— =
I ;g‘”r
e e—
1 —
== -
=== =

Sincticulas no hay paraiso

Dentro la di 6 de reticulas de
tiene la opci6n de componer y experimentar con reticulas im-

nal.Las impares dan una versatilidad entre os elementos.
Por cjemplo, si s tiene una reticula de 5 columnas,
a m: i
una columna en blanco y luego 2 columas de texto. Esto
 dejar espacios en blanco para que el ojo pueda descansar
Y romper con la reticula tradicional.

I
(A 1
L

A

Sinreticatas o hay paralso

3. Reticula modular

Esta compuesta por cajas o unidades separadas en un sistema
reticular. Estas cajas sirven para contener y/o agrupar los ele-

Elusode médulos ena reticula pueden utiizarse para
dar movimiente s s a1

también pueden ser simétricas o asimétricas, dependiendo la
‘composicién de sus elementos dentro de lo modulos.

l
. N

Pieza final
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Sinreticutas no hay paraiso

4. Reticula jerérquica

tenido y los visuales de un proyecto exigen una reticula extraia 4 Elegance Was
y diferente que no encaja en ninguna otra cstegoria. Estas reti- 1 His Mystery
culas se adaptan a las necesidades del corenidoy del disefo.
Laanchura de la columna, en este tipo de reticula por o general
presentan varlaciones en su tamafios.

Eldesarrolloy construccién de estareticula,comenza

por
ntro la diagramacion. Las reticulas jerrcuicas varian pagina
por pgins, ya que dependen de sus elementos, sin embargo si

de letra, tamafios de tipografia y posicién de a pagina se puede

enalguna parte de la publicacién. (Samara, 2002)

=== = =
11— = =
=== = =
= =
104
Sintiutas nohay paraiso
5. Reticula simétrica
€n las reticulas simétricas sus elementos ostdn diagramados
Gomo i fueran un reflejo a una de la otra. Comparten el mismo.
. los mismos mérgenes, i
de la mancha tipogrfica. Esto crea un sentido de equilibrio
y armonia que se traduce a un aspecto atractivo y coharente.
ellectory resulta ser imitado.

Sinembargo, iagramar sobre una eticula simétricano
siempre significa que todo debe ser igua. s decir,en una reti-
visualdindmica como se ven en los ejemplos.

— —_—
i SPREADS AVAUNT MAGAZINE
106

Sin reticulas no hay paralso.

6. Reticula asimétrica

La reticula asimétrica trata de modo creativo los elementos,

88

decir, tiene el mismo nimero de columnasy campos reticulares

pero su disefo final y sus elementos se ubican de distinta ma-

nera en cada pagina. Esto permite crear movimiento entre los
tos, itmo y contraste en la reti

en cada pagina se le puede sorprender al lector.

[
. N
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1. Define medidas.

3. Empieza por la definicién do Mérgenes

uye tu mancha tipogréfica, tu reticula y del

Sinretcutas no hay paraiso

£
H
|22

L

N

Sin reticulas no hay paralso.

La proporcién
den ser activas y pasiva
desviad
yde y alterar el

prope
entre distintos elementos puede servir para mostrar distintas

En la proporcién podemos utiizar el fundamento.
del disefio, Ia yuxtaposicion y esta puede ser pasiva o activa en
pagina. L

ciones y se cambia su ubicacion.

CHANGE IN
THE VALLEY

Spread Avaunt Mogazine ~ Matt Wil

ntre el
reticulas y tomas.
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Sineticulas no hay parao.

La reticula para una publicacisn digital

es distinta a la de una publicacién impresa
debido a la diferencia en el manejo del espacio.
Ambrose & Harris, 2008.

Como se dijolinicio de estaruta, a reticuls no solo se emple
parael disefio de ibros o revsta. Es y debe ser empleada en todo
tipo de disefio y Ia érea digital o web es una de ellas. En el rea
digital, las imégenes y textos siguen siendo uno de fos elementos
mis usados. Por lo que el disefiador se ve abligado a utiizar la
reticula para tener una mejor organizacion visual.

Las reticulas utilizadas en paginas web presentan

innovadory fresco. £n el disefio de una pagina web, debes tener

esalgo blen importante, que sea fécil de navegar para el usuario.

En digitala unidad de medida es en pixeles, en p3ginas
web también es importante conocer los tamafios ideales para
una pégina. Para que un disefio se muestra bien en las pantallas,
debe tener un méximo de 760 pixeles de archo, algunos auto-
res dicen que es el imite seguro. Actualmente por la variedad
¥ tamaiio de pantallas, el tamafio de anchura esté llegando
21024 pixeles,

Una de las diferencias més importantes entre el disefio
de un impreso y web es su tamaio. Una publicacién Impresa
tiene un tamaiio limitado en cuanto a el pael y las maquina de
impresién disponibles. Debes tomar en cuenta, tal y como se
coments en la Ruta 1 (Pag. 031), las tipografias tienen licencias
especiales segiin su uso. En este caso debes estar seguro de
estar diagramando y disefiando con una tipsgrafia con licencia
para web, lo cual nos asegura que la tipo pusda ser visualizada
en cualquiera pantalla.

euls” di Ambrose & i, 2008

Sinreticulas no hay parao

MMGerdau

'm a designer
passionate

about creative
process and

Reticula digital

El espacio en una reticula digital se define como padding. I
padding es un elemento que se calcula por pixeles, puede ser
en términos absolutos o relativos. Es utilizado para el espacio
nferior, derecho e izquierdo de un elemento y toda
1s pégina. So ullza con fracuancia en progfamacion HITML,

o
La orientacién horizontal permite colocar columnas de
Presenta

talment
aabajo, utiizando columnas y campos reticulares largos con un
aspecto similar a una reticula editorial tradicional. (Ambrose &
Harris, 2008)

Recuerda que en una reticula digital debes tomar
en cuenta todos los aspectos anteriormente mencionados:
Jerarquias, contraste, columnas, padding, cuerpos de texto,
campos reticulares, el bocetaje, Jerarquia de elementos visua-
les,entre otros.

PADDING.

PADDING
PADDING.

Reborn

Reticula

Igorrr

- sHiZCo
Pagina wob realizada por el isefador
Mircio Ribeiro. Contiene diferen-
tes vistas con diferente nimero de
padding. La tipografia ocupa entre 1
¥ 4 columnas. La reticula est com-
puesta por 15 columnas. Su réfica os
s misma tipografia que es represen-
tada en gran tamao marcando una

| buena erarquia.

Disefar para la pantalla

Oisafr ara ¢ pantalla dejinalscmeliaclrs permite utlzar
e formato que no so

niencia utilizando ani pop-up, mends d
textos dinémicos y recursos de navegacion.

Esta libertad puede ser arma de doble flo, ya que si
0 se tiene un buen equilibrio entre los elementos puede que
el diseiio empiece hacer ruido para que el lector encuentre a
informacion. Por eso es necesario partir de la base del concepto
¥ objetivo para que la funcionalidad e la pantalla sea efectiva.
{Ambrose & Harris, 2008).La navogacién e n factor importante

recorrido visusl e Ir descubriendo conforme la nmgacmn, 7
informacién de la pagina.

ur




Sin reticulas no hay paraleo.

Tipos de publicacion

1.Libro
Ambrose & Haris (2007) definen el libro como un modo de or-

enun inente. Es un tip pod

contenido. Existen muchos tipos de ibros, hay ibros de poesia,
informaticos, académicos, de ciencia ficitn, etc.
Debes tomar en cuentaalgunas consideraciones alde-

el tiempo.
‘espera que tenga la publicacion y el presupuesto.

Dodoglobe Reconstructed, Kunsthaus Zirich:

€l formato de un ibro cumple diversas funciones. Por ejem
debe ser cémodo para el usuario para sosienerlo y llevario

una mejor estétic

pieza. Entre ellos encontramos:

B Encuadernacion Americana

B Encuadernacion a caballete o grapa

8l Encuadernacion wiro / con canutilo

5 Encuadernacion Japonesa

B Encuadernacion Hot melt (Pegado en caliente)

Sin reticulas no hay paralso.

2. Rovista
Es una publicacion, normalmente enfocado en un tema o con=
cepto. Se hacen revistas sobre todos [0 temas, desde mada,
finanzas, emprendimiento, disefio, artes, arquitectura, entre.
otros; enfocadas al estilo de vida del grupo objetivo, Los dise-
fadores de revistas suelen centrarse en el contenido més que

P
petitivo
cer
(Ambrose & Harris, 2007).

Para una revista se deben realizar elecciones de for-
s a las de los libros, aunque hay que tomar en
s revistas tiene una vida més corta por natura-

n cuanto su disefio. Actualmente se maneja mucho la experi-
‘mentacién tanto en papeles, materiales, tamafios y diagrama-
16n. Las rovistas pued

revista 190 péginas.

Pieza final
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teulas no hay paraiso

4. Periédico

tan que

periédico

un mosaico de ideas que se quieren comuricar, y la misién del

disefio de un periédico consiste en presentar ese mosaico de

una forma organizada y comprensible. I disefio es una parte
Paraello, para disef

dabe
texto, Ia de los des-

Existen muchos tzmafios de periodicos. En Europa exsten
periédicos de gran tamaio, estos tamafics son conocdos
enblancoylasecuen-  como formato Berlinés y Sabana. El formato Beriinés es

facién de as paginas; de 47 x 315 cm. de
56x43.2 cm. En

ciones més el tabloide compacto. Este formato es do 3.5 X 255505
Sdecurdes, Carbwall e Diogramar um poriGlco llev do rmucha s
&Zappaterra, 2014) uniuclen para aprovechar con su totalidad cada espacio

de la pagina.

BCN Més newspaper ~ AngelSanz Correa.

oo eitrisl .

Tipos de publicacidn

5. Folleto,

El folleto es un tipo de publicacién donde se puede combinar
los mejores elementos de las diferentes formas e expresion.
Normalment

se tenga. Los follets

es0 e frecuente el uso de acabados especiales, troqy
desplogables y diferentes tipos de papel para la di:po:!clé» ¥
el papel

como elemento de organizacién del contenido.

| objetivo de un folleto es brindar informacién
de un producto, marca o servicio. Normalmente son enviados
por servicio de correo por o que es importante pensar en su
&

suusopersonal.

146

s o hay paralso

Tratamiento do imégones para impresion

El tratamiento de imagenes en ol proceso de impresion es im-

de papel que vamos a utiizar para la publicacién fina, so debe
tratar las imagenes para que su calidad sea lo mefor posible. En
slgunas ocasiones si no se trata correctamente las Imdgenes,
dependiendo el papel, puede ser que las fotos o lustraciones
varien su color, bajen calidad o salgan més obscuras, ya que hay
papeles que absorben mas las tintas que otros, por ende las
imagenes saldran diferentes

e e Tayalshaced v R RCY
es analizar la calidad de las fotog lustraciones e imége-
gl 50 o o pblcackin stor I CAUTAREY
eliminar y desechar aquelas que por disefo,resoluciény mala

1 papel bond,

tinta que otros papeles

Imagen original en RGB/8 (a resolucién de 300 ppp)
Ajustar sombra e fluminacion

Pasar laimagen original a CMYK

Ajustar niveles y curvas

1
2

3

4

5. Ajustar equilibrios de color
6. Ajustar contraste y brillo
7. Enfocar

8. Recortar

9. Retocar laimagen en caso de ser necesario

10. Guardar imagen

1. Hacer pr impresion. Probar con los diferentes
o ymmr suresultado,

ublicaciones impresas poseen

Las pu
ina autenticidad que sobrepasa

icas de impresion




Sinretculas no hay paraico

1.Laimpresidn digital *
£ una técica que consiste en [a impre-
sion directa de un archivo digital aun pa-
pel u otro sustrato. Lo més comdn es la
tinta en impresora de inyeccién de tinta
o cartuchosy el toner en impresora lsser.
Por o general da un acabado y un efecto
brilante a las impresiones

Fue el primer método co

presién que se empled.

relleve donde una superfic

se prensa contra el sustrato:

mancha de impresién.
Actusimente, los disel

les llamala atencién este tpodsimpr

nos parch
impresién es sutiimente d

3. Elestampado

Es un método que se desarrollé a partir
de la Impresion tipografica. Esta impre-
sién es rica en textura y profundidad, ya
que este método dea las letras, texturas
© acabados repujadas y con un fino deta-
lle. Es empleado para portadas de lioros
déndole un efecto inico y estimulando el
sentido téctil.

Tipos de papel

experimental. Estos acab

PAPELBOND

PAPEL OPALINA

PAPEL COUCHE

PAPELTEXCOTE S roR,

Elbrode “Tip Raro* ise
in Catilo, recopil los meje

Sin reticulas no hay paralso.

2. Grabado on reliove y bajo relieve

en el disefio. Se usa mucho para portadas de revistas, folletos,
libros, invitaciones y/o elementos de branding. como tarjetas de.
presentacién, folder, etc. Dan un efecto de 3d a las plezas y es

bad un

mejor efecto.

3. Estampado metlico o foll

 pla-

Es un acabado que le da mucho estilo a un disefio y le da una
apariencia de muy aita calidad.

Pieza final
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Sinrticulas no hay paraiso

Analizar el contenido

Referencias

Gurriculum on forma e revista dis
por Sara Pallecan, Dinama!

STUDIE-
ORDNING
2017

UDDANNELSENS

Arefinal

Acabados de impresién

4.Barnices
El barniz es una goma o revestimiento pléstico que se anade a
un elemento yaimpreso. Esto se utiiza para realzar a apariencia
de algin elemento del disefio. Este barniz puede ser brillants,
satinaco o mate. Este acabado se puede aplicar en una zona
concreta que se decida o bien, a todo el sustrato.
Existen 3 tipos de barnz, el U, el reservadoy el barniz
a maguina. EI barniz UV es un barniz muy denso, brillante pero
también existe la opcién mate. E barniz de reserva se aplica a
un elemento en concreto para ser resaltado. Da vida y crea una
jsualy tacti, Y ol barniz de maquina consi
una capa muy fina de base grasa con a prensa de Impresién y
produce un brillosuave, no tan brillante como el UV. Todos estos.
barnices se utilizan después de la impresion.

FROCESG
CREATIWE

Un buen proceso creativo
nos llevara a tener disefios exitosos.

Después de conocer todos los elementos que nos llevarén al
poraiso del diseiio, debemos tener claro que el proceso de di-
sefo sea el correcto y daros la oportunidad de explorar para
tener i isen

sere de pasos que se realizan cada vez que se debe crear una
nueva peza de disefio, es un proceso que puede variar segin el
objefivo del proyecto.

" s :
tiene su forma de establecer el proceso, cada quien tiene su
to dj i

debe y en t
para legar al paraiso ideal.




Sin reticulas no hay paraiso

al.

ditor
tante ya que en el
o cuslquier otra publicacién, el con-
cepto deber ser tan s6lido que se vea
reflejado en los diferentes elemen-
tos que componen un libro, colores,
tipografia, la forma que se diagrama el
cuerpo de texto, etc.

Sinretculas no hay paraico

@z.

av.

08.

Sin reticalas nohay paralso.

Analizar el contenido y leer el texto

Puede parecer que o repetimos muchas vecesys s

Generar un concepto y definir una dir

El concepto creativo es un pila importante paratoda

seiio que se vaya adisefar, ayuda a generarun senti, una

¥/0 un valor en el mensae. E|

blece los lineamientos graficos que el diseio delapu

a seguiry respetar.
definir un concepto existen di

entre estas encontramos el brainstorming.
das, entre otros. La investigacion es indispen
un concepto sélido y lamativo. Se debe i

un factor impor-
sefio de un libro

I NATIVOS DIGITALES.

Ver referencias, casos analogos, leer
y alimentar tu cultura visual

inspiracién y su chispainterior, pero lainspiracion
encontrarse en o exterior. Buscar referenciasy

nos ayudan a entender como otros disefiadores sol
blemas de comunicacion visual que probablem
tocar en a vida laboral.

Nos sirve como fuente de inspiracién
mos aprender de técricas, cultura, historia,
Podemos encontrar de todo entodas partes. Poder
ideas de colores, tipografias, composiciones, texturs

para el concepto que definamos.

‘Aqui algunas péginas para ver referencias visuals:
behance.net
underconsideration.com
designinspiration.net
pinterest.com
bpando.org
typographicposters.com
typeroom.eu
typerjournal.ru
typetoken.net
mindsparklemag.com

Diagramacion

Recuerds establecer un tipo de reticula parad t
mentos. Establece jerarquia entre ellos, contraste!
proporcion entre elementos para que cree un impact
armonia y ritmo entre ellos.

Pruebas de impresion - Dummies

En el proceso de diagramacién es necesariorel
impresion para validar que o tamafo de letr, el t
ding, kerning sea eficiente paral lector. Recuerda,
¥ la comprension del contenico es lo més importante
Para tener una visualizacidn més clarade|

estructura y la distribucion de elementos fisicame
Ala hora de mandar la publicacién ed!

también preguntar los tipos de papeles y acabados qu
paratenerlo presente para atoma de desiciones.
el disefiador Ilega a las imprentas con decisior
Qque, como lo hemos visto con anterioridad,
formato deben estar establecidos desde la

blicacion editorial.

Pieza final
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B
F

ABRAS
In Ja LES

inreticuls 1o hay paralso muestra los aspactos ms Importantes

llar, - Los
lemplos do casos andlagos por cad elemento Ipartantelen el

: K 4
de editorial pueda entender y comprender los principios para apli-
carlos en su trabajo o proyecto.

 més serd
tari
biert imentar y practicar. Josef
prendido o fundamental del sistema y el uso de una reticula podré
resalverlo también en problemas més complejos. Conociendo bien

ios demis clementalee SR TSI L

ubll»
cidad, etc. idad de
yordenada y su satisfaccion sers mas grande.
‘sabrés como resolver los prot s que vengan por d
En el ambito labor b 10 diagram: cuada-
mente los cuerpos de texto, la tipografia y las imégenes abro las

nallsmo  su trabal

vida profesional como disefiadores. No importa el tipo de proyecto.

) disei

, utilizal
oy par
sf hay paraiso,
los elementos en el disefio, si hay paraiso.

este proyecto. Sin reticulas no hay paraiso no podria haberse reali-
i icda. Ci Licda

Licda. Lourdes Pérez y Li

150



COMTACTS
Y CREDITOS
EREFICO

Agencia LOVE Estudio Guayato Loadt2 Narao - Eceberra Rmagazine The New York Times Mag
Pag. 014 Pag. 135 Pag. 138 Pig 050 Pag. 073 Pag. 012, 025 (e Wasc cation,
: magazine
Alex Hunting Studio Fornanda Didini LGzboutique Nowellotiquette Sara Pallasen
Pig. 016, 081, 084, 126 Pag. 060 Pag 095 g Pég. 144 Wedge studio
www alexhunting.co.uk ‘wwiw.be.net/fddini wwwlg2.com mnnourele-etiquettefr  www.be.net/SaraPallesen 129
) wwiwedgework
Andrés Higueros Florencia Fuertes Mircio Rit
Pég 036, 137 Pog18-119 Pig. 04
whiw be net/andreshigueros  wuw.8pixeles.com wiwshizco onlabn wwpark-books.com
Angel Sanz Correa Glen Thorpe Mark Magazine. Oscar Maia Snask
Pag. 128 Pig 115 Pig 054 i 075 Pig.097, 139, 40
be.
Atlas Jorge Leon Mark Brooks Otricum SPIN
Pag. 018-019, 036, 080, 103 Pag. 064 Pag. 072 Pig 155 Pig. 085
Brunch Idee & form KernType Marcin Marke st Pentagram ‘Studio Build
Phg 079 Pag 045 Pag 034 P 028-020,032-035, i 122, 125, 54
www.studiobruch.com www.type.method.ac ‘ww.be.net/yo.studio. v pantagram.com www.studio.build
Elizabeth Newell Klein-Gabriel Matt Willey RoAndCo Studio. ‘The New York Times
%g. 105 Pag. 056-057 Pag, 101,107,109, 14, Pég.0n Pig. 099
myportfolio.com 3

Ambrose, Gavin y Harris, Paul,
al Parrams

Formato,

Edi

Barcelona. 2008

Ambrose, Gavin y Harris, Paul,
Fundamentos de la tipografia,
Editorial Parramén, Barcelona.
2009

Ambrose, Gavin y Harris, Paul,
Layout, Editorial Parramén,

Barcelon:

Ambrose,
Reticula,

2007

, Gaviny Harris, Paul,

Editorial Parramén,

Barcelona. 2008

Ambrose,

Gavi

Harris, Paul,

Tipografia, Editorial Parramén,
Barcelona. 2007

Kane, Jofn,
Varualde pografia, Editorial
Gustvo Gi, Barcelona, 2012

Lupton, llen,
Pensar ontipos, Eitorial
Gustavo G, Barcelona, 2011

Nillr-Brockmann, Josef,  Swann, Alan,
Bringhurst, Robert, Egitorial . Editorial
Los elementos delestio Gustno G, Barcelons. 1981 Gustavo Gill, Barcelona. 1990
tipogréfco, Hrtieyand M

Vancouver. 1992, 1997, 2014, Samara, Timothy, Tondreau, Beth,

Bhaskaran, Lakshimi, \posicion,
£Qué osdiseioedtoria, Batcelona. 2004 diserio con reticulas, Editorial
itorilIndex Book, 2009
S Villfuerte, Ménica,
Caldwell, Cathy Zappaterrs, Este tipo es tu tipo,

nda, Disefoedtoril, Guatemala. 2016

Do Buen, Jorge, 3
Monual deldsefioedtorial,
Editorial Santillana,
México. 2005

Pieza final

151






sepipuaJide
S9U010997)




Proyecto de Graduacién, 2017

Laslecciones aprendidas pueden definirse como el conocimiento o entendimiento
ganado por medio de la reflexion sobre una experiencia o proceso, o un conjunto
de ellos. Las siguientes lecciones aprendidas se obtuvieron durante el proceso

de gestion y produccion del diseiio grafico.

O1.

Durante la fase de planeacién operativa, establecer fechas alcanzables y
objetivas. Se debe conocer bien el proceso de gestidn y disefio del proyecto
establecido para saber como distribuir tiempos reales para lograr concluir
el proyecto con tiempo y éxito.

02.

Dimensionar la magnitud de cada fase
y del proyecto completo, para que los
deadlines o fechas establecidos de en-
tregas no afecten y generen estrés al
final del proyecto y asi aprovechar el
tiempo en cada fase.

03. 04.

La comunicacion con los asesores, tan-
to de EPS, proyecto de graduaciéony
asesores externos es esencial para toda
las fases del proyecto ya que entre mas

Dentro la planeacién operativa, es importante ser objetivo con los gastos y
costos que se colocan en el flujorama ya que ayudard mucho a entender la
magnitud del proyectoy el gasto que se haréa al concluirlo. Tambien esto ahorra
tiempo a la hora de establecer el presupuesto final en el informe.

asesoria se tenga mas seguro se tendra
un buen resultado del proyecto.

05S.

Investigar para poder sacar un concepto creativo fuerte y sélido. En la defi-
nicioén creativa, para sacar un concepto creativo es esencial la parte de in-
vestigacioén en profundidad. La investigacion sirve para conocery profundizar
en aspectos para adquirir conocimiento y aspectos que sirven para construir
un concepto mas sélido. De la investigacién se pueden sacar lineamientos
graficos para el proyecto.

154

06.

Validar todas las decisiones tomadas
en la definicién creativa con el grupo
objetivo y hacerlos participes del pro-
ceso. Este tipo de validaciones es en-
riguezedor para el proceso ya que se
pueden obtener datos o insights para
las piezas a disefar.



Lecciones aprendidas

Darle importancia significativa al insight. Se debe conocer y tener claro el
insight a trasfondo ya que de ahi debe nacer el concepto creativo y se con-
vierta en una guia grafica para el desarrollo del proyecto; brindando c6digos
visuales y la generacion de ideas que comuniquen el objetivo del concepto
creativo definido.

Alinvestigary gestionar los temas sobre
el disefio editorial se pudo expandir y
adquirir nuevos conocimientos en esta
area de disefo editorial y en la creacion
de material editorial.

[ [
Realizar cada nivel de bocetaje cons- Realizar pruebas de impresion. En la creacién de piezas editoriales es suma-
ciente y de forma objetiva para que la mente importante la comprobacién de la legibilidad de los c6digos visuales,
evolucioén de la grafica sea notoria. Des- como la tipografia. No se puede confiar siempre en la computadora, por lo
de el boceto a lapiz hasta las pruebas que hacer pruebas de impresidn es necesario para validar los aspectos téc-
en digital, recordar que cada elemento nicos y de funcionalidad.

que se coloque tiene un porqué y res-
ponde a un concepto creativo.

11.

Tener en mente la forma que las piezas disefiadas seran reproducidas. Si son
reproducidas por medio de fotocopias, pensar que la eleccion de colores no
afecte la reproduccién de la misma ya que dependiendo el contraste de los
colores sera el resultado de la nitidez de las imagenes.

Ser objetivo con la realizacién de ins-
trumentos para la validacién, investi-
gar como realizar buenos instrumen-
tos e incluso preguntas objetivas que
den resultados y datos significativos y
aporten al proyecto. Siempre siento
objetivos y sinceros.
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O1.

El proyecto realizado cumpli6 los objetivos ya que logra fortalecer el aprendizaje
de los estudiantes en el desarrollo de habilidades editoriales y favorecié positi-
vamente a la ensefianza - aprendizaje en asignatura de Disefio Visual 7. Los estu-
diante consideran pertinente los contenidos gestionados y establecidos dentro el
libro realizado como proyecto. Afirman que si aporta a la ensefianzay fortalece el
aprendizaje del disefio editorial ya que contiene temas que no son profundizados
en clase. Los catedraticos de Disefio Visual 7 consideran que el material propuesto
como proyecto es valioso por que ayuda a ejemplificar temas de forma directa
para los estudiantes. Afirmaron que favorece a la ensenanza dentro de la clase y
por el tipo de anélisis y ejemplos graficos ayuda al aprendizaje.

02.

El libro es considerado por los estudiantes y catedraticos como una excelente
herramienta directa ya que no todos tienen la capacidad de adquirir libros por
sus precios, por lo que tener un facil acceso al material de apoyo completoy con
temas que el estudiante espera profundizar hace que la experiencia en disefio
editorial sea significativa para ellos ya que entienden laimportancia del buen de-
sarrollo del disefio editorial mediante el anélisis de casos analogos y aplicaciones.

03.

El material de apoyo disefiado para la asignatura de Disefio Visual 7 logra vincu-
lar la teoria con la practica mediante el libro y el proyecto complementario, el
cuadernillo de ejercicios editoriales. Utilizando ambos materiales, el estudiante
podré lograr vincular la teoria con la practica eficientemente.

onclu

"El libro explica de manera cla-
ray directa tecnicas del diseiio
editorial, eso es suficientemente
enriquecedor." - Jackie Ubeda,
estudiante de 8vo semestre.



"El libro es valioso y excelente
para usarlo en la asignatura
porque toca temas esenciales
del desarrollo del diseio edito-
rial" - Jairo Choché, catedratico
de Disefo Visual 7.

siones

04.

La Escuela de Diseno Grafico al implementa el uso del material de apoyo rea-
lizado como proyecto de graduacién podran fortalecer el aprendizaje en los
estudiantes en el area editorial teniendo como resultado un perfil del egresado
més 6ptimo al objetivo educacional de la Escuela. Fortaleciendo esta area, los
estudiantes realizaran proyectos editoriales mejor ejecutados que podréan so-
bresalir en el mercado.

05.

Durante la validacién con grupo objetivo y catedréticos, se concluyé que el ma-
terial de apoyo no deberia quedarse solo para la asignatura de Disefio Visual 7, si
no que sea un material abierto para cualquier estudiante de cualquier semestre
para asignaturas que requieran desarrollo de disefio editorial.

06.

Mediante el proyecto de graduacion, la Escuela de Disefio Gréafico aporta la socie-
dad mediante la fortaleza del desarrollo de aprendizaje del disefio grafico. En la
sociedad todo es visual y fortaleciendo en los estudiantes el buen desarrollo del
diseio editorial podré aportar a la sociedad un disefo estético y mas funcional.
Esto ayudara al desarrollo del pais ya que su disefio comunicard de mejor manera.

07.

Mediante el desarrolloy el proceso del proyecto de graduacion, se obtuvo nuevos
conocimientos en el desarrollo del disefio editorial y el uso correcto de cada ele-
mento para la creacién de material editorial. También se aprendi6 sobre la gestion
de proyecto, desarrollos de presupuestos ideales y llevar un control de cada fase.
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A la institucion

O1.

Utilizar el material disefiado para la asignatura de Disefio Visual 7 y otras asigna-
turas que requieran el desarrollo de disefio editorial. El libro debe ser proporcio-
nado a los estudiantes al inicio del semestre. Se recomienda ser proporcionado
de forma digital o bien, fotocopias.

02.

De ser reproducido en una imprenta, el libro debe ser impreso en bond 120, full
color y puede ser en pasta dura o en pasta blanda. Se recomienda que sea en
pasta dura para que el libro sea durable. El encuadernado debe ser cosido en
cuadernillos, ya que esto garantizara la su apertura sin dificultad. De imprimir
cierta cantidad de libros, podran ser vendidos por un precio significativo para
los estudiantes que quieran adquirir el libro fisico.

03.

Proporcionar el libro junto al cuadernillo de ejercicios "La Ruta", propuesto como
proyecto complementario del libro, ya que consta con ejercicios que puede ser
utilizados en clase para que los estudiantes puedan poner en practica la teoria
proporcionada en el libro "Sin reticulas no hay paraiso”

04.

De no ser proporcionado el material impreso, se contara con 2 copias fisicas
impresas en la biblioteca de la Facultad de Arquitectura de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Los estudiantes podran tener acceso directo a este
material fisico.

A la Escuela de Diseno Grafico, USAC.

O1.

El proceso de proyecto de graduacién deberia empezarse desde el 9no semes-
tre la carrera de la Licenciatura de Diseio Grafico. El diagndstico, la redaccién
del protocolo, la planeacién operativa y la redaccion del marco teérico deberia
realizarse desde el semestre mencionado antes, para que luego en el 10mo se-
mestre solo realice la definicion creativa y los niveles de validacion. Esto ayudara
a que la calidad de trabajo y grafica sea mejor ya que habra mas tiempo para
enfocarse en esta fase.

02.

Establecer una forma de llevar cada fase del proyecto de graduacién por parte
de los asesores de la Escuela de Disefno. Esto para evitar confusiones en los es-
tudiantes de opiniones diferentes de cada asesor y establecer un acuerdo entre
los asesores sobre los lineamientos de cada fase.

03.

Implementar nuevas tecnologias para la gestion del proyecto de graduacion con
fechas de entrega o deadlines especificos simulando entregas como el &mbito la-
boral para dalre mas profesionalismo al proceso de cada fase. Nuevas tecnologias
como Design Engine que ayuda a tener un mejor control de fechas de entregay un
mejor feedback directo para que los estudiantes sepan en qué realizar cambios.



Recomendaciones

04.

Implementar talleres, o dentro la asignatura de Proyecto de Graduacién 1y 2, la
realizacion de instrumentos de validaciéon. Esto ayudara al buen desarrollo de
instrumentos efectivos para los niveles de validacion. Es necesario conocer bien
el uso correcto de cada instrumento y técnica como focus group, entrevistas,
guias de observacion, etc. Esto servird para tener resultados mas profesiona-
les y eficientes.

05.

Realizar dentro la carrera de Disefio Grafico talleres o clases sobre la creacion
de presupuestos, sobre todo de tarifas en diseno tanto nacionales como inter-
nacionales, ya que es evidente que es una deficencia en los estudiantes y no sé
sabe con profundidad a establecer un presupuesto objetivo y certero.

A los futuros estudiantes

o1.

Comprometerse con el proyecto en general y las fechas de cada fase establecidas
para sacar el proyecto en el tiempo correcto. Hacer cada fase de forma objetiva.
Tomarse en serio el proyecto desde las primeras fechas para evitar trabajar a
ultima hora los procesos. Dimensionar la magnitud del proyecto y trabajar me-
diante prioridades para ir cumpliendo en cada fase y no generar estrés que puede
perjudicar la salud de cada uno.

02.

Realizar pruebas de impresion cuando se realicen materiales editoriales para
comprobar la legibilidad de la tipografia, la aplicacion de tracking, kerning y el
tamano de interlineado. También es indispensable la creacién de prototipos
del material editorial para comprobar la funcionalidad de los méargenes y la re-
ticula empleada.

0s.

Ser conscientes con la creacion de insight y el concepto creativo ya que en base
a esto se determinaré los lineamientos graficos para toda la propuesta a disefar.
Investigar mucho para construir un concepto creativo sélido y fuerte.

04.

Avocarse a los asesores de parte de la Universidad y los externos para llevar un
buen control de cada fase y asi no tener confunsiones posteriormente. También
avocarse a egresados para que puedan ser ayuda en el proceso del proyecto.

05.

Asegurarse desde la fase diagndstica que la institucién seleccionada tenga op-
ciones para ser desarrolladas como proyectos de graduacién y la informacién
necesaria para lograr llevar a cabo los proyectos de graduacion.
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Glosario
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01. Columna. Las columnas son las secciones verticales de
una reticula. A mayor columnas en la reticula, mayor flexi-
bilidad se tendra para componer el cuerpo de texto en una
pagina. (Valverde, F. 2014)

02. Ensefianza-aprendizaje. Se considera que en este pro-
ceso existe una relacion dialéctica entre profesory estudian-
te, los cuales se diferencian por sus funciones; el profesor
debe estimular, dirigir y controlar el aprendizaje de manera
tal que el alumno sea participante activo, consciente en di-
cho proceso, o sea, "ensefar" y la actividad del alumno es
"aprender"”. (Ortiz, H. 2008)

03. Focus Group. Se conoce también como grupo focal.
El grupo focal es una técnica de investigacion de marke-
ting cualitativo realizada para probar productos, servicios,
ideas, embalajes, fijacion de precios, publicidad, concepto,
o cualquier otra actividad de marketing que una compaiiia
pueda estar dispuesta a realizar. (Recuperado de: www.si-
sinternational.com)

04. Formato. Es la manifestacion fisica de una publicacién
editorial. Estos formatos pueden ser en tamanos especificos
y en la orientacién que tenga la publicacién editorial.

05. Insight. Los insights constituyen verdades humanas que
permiten entender la profunda relacién emocional, simbéli-
cay profunda entre un consumidor y un producto. Un insight
es aquella revelacion o descubrimiento sobre las formas de
pensar, sentir o actuar del consumidor frescas y no obvias,
que permiten alimentar estrategias de comunicacién, bran-
ding e innovacion. (Quifionez, C. 2013)



06. Jerarquia. La jerarquia es un importante fundamento
del diseno donde se le da méas peso a ciertos elementos,
estos se hacen méas importantes. De esta manera, se puede
comunicar mas facilmente ya que la jerarquia ayuda a que
la informacioén presentada sea procesada de manera mas
sencilla. (Hernandez, L. 2016)

07. Libro. Un libro es una obra dispuesta en hojas de papel
encuadernadas y protegidas por una cubierta. En general,
para ser considerado un libro, debe tener al menos 50 pagi-
nas, y puede estar distribuido en varios tomos o voliumenes.
Se llama libro a una obra que trata sobre cualquier tema e
incluso que no contiene palabras, sino sélo imagenes. (Bem-
bibre, V. 2008)

08. Lomo. Un lomo es donde se imprimen los datos de titulo,
nimero o tomo de una coleccién, el autor, logotipo de la
editorial, etc. (Galvez, K. 2010)

09. Mancha tipogrdfica. Es el area que ocupa el texto en la
pagina en blanco. El formato de la paginay la amplitud de los
margenes determina la dimension de ésta. (Gonzélez. 2011)

10. Maquetacién. La maquetacion es la composicion de una
pagina, la compaginacién de diferentes elementos. Es la for-
ma de ocupar el espacio del plano de la pagina. Maquetar un
diseno, consiste en dar un formato a los documentos, a todo
el conjuntode elementos que lo componen, las imagenes, los
textos, etc. (Becerra, G. 2008)

Glosario

11. Monotonia. La monotonia es la uniformidad o falta de
variedad o de matices en cualquier cosa. De alli que como
monotonia también se denomine la uniformidad o igualdad
de tono. Por otro lado, sin6nimos de monotonia pueden ser
invariabilidad, uniformidad, aburrimiento o tedio. (Recupe-
rado de: www.significados.com/monotonia)

12. Reticula. La reticula es una estructura a base de lineas,
generalmente verticales y horizontales, las cuales ayuda a
ordenar coherentemente todos los elementos de la com-
posiciéon como son: titulo, subtitulo, cuerpo del texto, fo-
tografias, pie y crédito de foto, slogan, ideas resaltadas y
numeracion. Cada linea sirve de guia para colocar margenes
y medianiles (espacio entre columnas). (Hernandez, M. 2009)

13. Sangria. En tipografia, desplazar el inicio de una o mas
lineas con respecto al de las demas lineas de un bloque de
texto. La sangria mas usual es la que reduce el tamarfio de
una linea (una especie de "mordisco”, de ahi el nombre de
"sangria"). Ese es el caso de la sangria inicial del parrafo, por
la que las primeras lineas de cada parrafo comienza mas
adentro que las demas, pero también existen sangrias ne-
gativas (sangrias francesas). (Mufioz, G. 2015)

14. Tipografia. Es el estudio de las letras y la elaboracion y
creacion de simbolos para la comunicacién escrita impresa.
(Mufoz, G. 2015).

15. Validacién. Validar significa mostrar la conformidad con
un hecho en concreto, utilizan instrumentos para documen-
tar dicha validacion. (Nicuesa, M. 2016).
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Anexo O1

Mapa de empatia

<QUE PIENSA Y SIENTE?

Siente que puede mejorar en disefio / Le importa
mucho su futuro como disefiador / Ganas de

explorar / Le interesa tematicas
Siente estrés por la Universidad
importante / Tiene como objetivo

Quiere sacar el semestre en

<QUE OYE?

Misica de Interés / Consejos de sus
Amigos / Palabras de amor de su
familia / Escucha consejos de sus
profesores / Conferencias de disefio
/ Uideos / Las clases impartidas
por semestre / “Sos bueno

de disefio /
/ Se siente
graduarse /
limpio

<QUE VE?

Las Redes Sociales, Facebook E
Instagram / Ve Libros De Diseiio /
Casos Andlogos En Paginas De Diseifio
/ Peliculas y series / Su celular /
Tutoriales en youtube / E1 trabajo
de estudios de disefio /

disefiando” / “Sos pilas!” / Masica Exposiciones / Internet /

trending. Diapositivas de clases / Su
computadora.
£QUE DICE Y HACE?
Estudian / Estd en 4to afio de la Carrera / Duermen poco
/ Cuidan su aspecto en cuanto la moda / No se alimentan
bien / Por lo general no hace mucho ejercicio / Va a
talleres de interés / Es sociable, envidioso y
competitivo
ESFUERZOS RESULTADOS

- La competencia de su clase
- Teme a perder el semestre
- A veces la situacién econénmica es un impedimiento.

- Graduarse o sacar el semestre en limpio
- Ser mejor disefiador
- Recibir mejor conocimientos

<QUE PIENSA Y SIENTE?

Buscar Ser Una Mejor Disefiadora. / Piensa En Que Puede
Ser Un Cambio Para La Educacién En E1 Disefio / Le
Importa Mucho Su Futura Como Profesional. / Se Siente

éQUE OYE? Una Persona Creativa Y Responsable. / Siente Amor Por Su

<QUE VE?

Familia Y Amigos

Misica de Interés / Consejos de sus
Amigos / Palabras de amor de su
familia / Escucha consejos de sus
autoridades / A sus clientes /
Conferencias / Posdcast / Escucha

a compafiecros de trabajo / Escucha
opiniones de profesionales de

Las Redes Sociales, Facebook E
Instagram / Ue Libros De Disefio /
Casos Andlogos En Paginas De Disefio
/ Material Para Su Clase /
Peliculas, Series Y VUideos De
Intercés / Su Trabajo De Su Estudio
/ Internet / A Su Familia Los Fin

disefio. De Semanas / Amigos Cuando Puede
Para Relajarse / Fotografias /
_ Revista$
<QOUE DICE Y HACE?
Disefia y crea marcas / Ama el disefio editorial y la
tipografia / Lucha por sus suefio / Se esfuerza por ser
mejor profesional y aportar algo nuevo al disefio / Es
sincera, sociable y amable
ESFUERZOS RESULTADOS

- Sabe que hay mucha compentencia
- Teme a perder a algun cliente
- Quiere marcar tendencia en disefio en Guatemala

- Crecer clientela de su estudio personal.
- Educar de mejor manera a sus estudiantes
- Compartir sus conocimientos.
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Anexo 02

Encuesta - Concepto creativo

FACULTAD D
SAC « ARQUITECTURA

TRICENTENARIA ¢
ERCETEN R

Bloqueo mental

Instrumento dirigido a estudiantes disefiadores graficos de la Universidad
de San carlos de Guatemala, respecto a como salir del bloqueo mental.

01. ¢Qué haces cuando sientes que tienes un bloqueo mental?

[0 Buscomusicanueva [0 Buscoreferencias
D Veo videos musicales |:| Salgo de mi lugar de trabajo

[0  Veo videos chistosos

02. De 1a5, ;(Qué tan importante crees que es la musica para escapar de tu bloqueo mental y alimentar tu creatividad?

o o o 0O 04d

1 2 3 4 5

03. ;Qué tipo de musica te gusta escuchar en esos momentos?

[0 Pop [0 Reggueton
[0 Psychedelic [0 Jaz
[0 Rock [0  Instrumental

04.De1a5, (Qué tan importante crees que es la busqueda de referencias para escapar de tu bloqueo mental y alimentar
tu creatividad?

o o 0o 0O 04d

1 2 3 4 5

05. ;Qué pagina utilizas para buscar referencias?

06. De 1a 5, ¢Qué tan importante crees que es la visualizacién de videos musicales y/o chistoso para escapar de tu bloqueo
mental y alimentar tu creatividad?

O O O O O

1 2 3 4 5
Q7. ¢Por qué te gusta ver videos para escapar del blogueo creativo?
|:| Porque me gusta ver visuales. |:| Porque me gusta ver tutoriales para inspirarme

|:| Porque me gusta ver lo efectos especiales D Porque me rio, y asi despejo mi mente

08. ¢:A dénde te gusta salir para escapar del bloqueo creativo?

09. :Qué otro tipo de técnica o accidn realizas para salir de ese bloqueo creativo o mental?
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Anexo 03

Encuesta - Cultura visual

FACULTAD DE
‘ ARQUITECTURA

L)

Cultura visual

Evaluacién de la opinién del grupo objetivo acerca de la referentes visuales de disefio. dirigido a alumnos
de la Escuela de Disefo gréfico USAC. Realizado como parte del proceso del Ejercicio Profesional Supervi-
sado (EPS) y Proyecto de Graduacién del alumno Andrés Higueros, destinado para el uso de alumnos de la
Escuela de Disefio Grafico Usac.

01. De las siguientes opciones, ;Qué estilo de grafica le llamaria mas la atencién para un libro?

B
2 2o
S=ccot
piS.oig>0
J(n'a.DDL_
3, 8x83
;;ng‘z_'::
F- g tu
> X7 g
) w

4
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O4. Para un libro, ¢(Qué tipo de formato crees que podria ser mds cémodo para ti?

UNA HISTORIA

1902-2012

1o}
(o)
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Anexo 04

Validacion nombre

SAC

TRICENTENARIA
Uniersics do San o do Gusterats

f FACULTAD D
‘ ARQUITECTURA

)

Encuesta / Nombre Libro

Encuesta realizada a estudiantes de la Escuela de Disefio Grdfico. - 8vo. Semestre. El objetivo
de esta encuesta es para determinar el nombre de un libro para un proyecto de graduacién,

dirigido al disefio editorial.

01. ;Cudl de estos dos titulos te llama mas la atencién para un libro?

|:| Entre medianiles |:| Sin reticulas no hay paraiso

02. Si tu respuesta fue "Entre medianiles”, cuéntanos porque:

03. Si tu respuesta fue "Sin reticulas no hay paraiso”, cuéntanos porque:

04. ;Cudl de estos dos titulos te hace referencia sobre temas de disefio editorial?

|:| Entre medianiles |:| Sin reticulas no hay paraiso

05. ¢Te gustaria tener un libro con alguno de estos titulos?

O s O Ne
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Anexo 05

Instrumento Autoevaluacion

Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura

\Escuela de Disefio Grafico

JEPS 2017

Principios a evaluar en el disefio
Q o
5 . ERR- S
~ L (=] o
8|3 2ls|€|8|3|&|8]|8
5] o S =2 8 =1 & o S © =
1< S R = =% © N = = k] >
o £ g 8 > g 3 = S 2 9 D
Pdginas interiores o = T Q S 2 A S a 3 v
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
Opcién 1 3 1 3 4 3 1 1 2 0 0 18
Opcién 2 4 5 4 5 4 5 1 5 0 0 88
Opcién 3 3 2 4 2 1 1 1 2 0 0 16
5 [Opcidn 4 4 3 4 5 3.5 3 1 3 0 0 26.5
'g_ Opcién 5 5 4 4 5 5 5 1 5 0 0 34
o
Universidad de San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseiio Grafico
y/ EPS 2017
Principios a evaluar en el disefio
8 8
< = 2 5 = o
8|3 s|8|8|s|2|£&)|3% 2
@ [ S =2 8 S ] 3 S @ =
c S o = a o N =2 = - >
. £ £ 3 =S £ k7] = < ] o (7]
Portada de Libro & 2 i k] S 2 & ] a g oz
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
Opcién A 5 4 3 4 5 3 3 4 2 0 33
Opcién B 3 2 2 5 3 2 2 5 2 0 26
Opcién C 4 4 3 2 2 1 2 3 2 0 23
S
(5]
Q
o
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Anexo 06

Instrumento validacion 2 - Profesionales

Y

TRICENTENARIA )
ERCETEN R

FACULTAD DE
ARQUITECTURA

Validacién No.2

Encuesta

Como parte de Proyecto de Graduacidn se elaborard un libro que estd
destinado para ser un material de apoyo para la asignatura de Disefio Vi-
sual 7, enfocado en disefio editorial. El objetivo de esta encuesta es evaluar
los aspectos técnicos de la pieza a realizar. Marca con una X tu respuesta

en cada aspecto.

Nombre: Edad:

01. Portada

01. ¢La tipografia refleja la identidad y concepto del proyecto?
02. ¢Considera usted que el titulo del proyecto es legible?

03. ¢El nivel de abstraccién del contenido grafico en la portada responde
y se entiende con el concepto creativo?

04. En cuanto la jerarquia de la portada, ¢Considera usted que permite
una clara secuencia de la lectura?

05. ;Considera usted que la composicién y la unidad visual de los elementos
llaman la atencién y generan impacto?

06. ;Considera que la paleta de colores utilizada genera un impacto visual
y atrae la atencién por su alto contraste?

07. Estas dos propuestas para la portada presenta un variante en la forma
del laberinto, ¢Cudl considera que es mds atractiva visualmente?

Comentarios:

Si

Si

Si

Si

Si

Opi

Profesién:
O No O
—0O No — [
No
O No — []
O No —— []
O No O
O Op2 O
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02. Interiores

o1

02.

03.

4.

05.

06.

0

X

08.

09.

¢La diagramacion refleja la identidad y concepto del proyecto?

¢Considera usted que el disefio de las portadillas aportan al concepto?

¢Elnivel del uso de la reticula y la composicién de la mancha tipografica
responde con el concepto creativo?

¢Considera usted que la diagramacién del contenido permite una clara
secuencia de la lectura?

<Cree que el uso de la reticula hace que la lectura visual sea dindmica?

¢Considera usted que es entendible la jerarquia tipogréfica dentro
el cuerpo de texto?

<Cree que todos los elementos tipograficos dentro de la pagina son legi-
bles? Tales como: marcadores, titulos, subtitulos, comentarios, etc.

¢Considera que el disefio del libro y contenido es pertinente y atractivo
para el grupo objetivo?

¢Cree que el tamario favorece a la lectura y comodidad del lector?

Comentarios:

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

No

No

iGracias!

Validacién No.2
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Anexo 07

Instrumento validacion 3 - GO

ARGUITECTURA Validacién No.3

SAC A

$ TRICENTENARIA ¢
§ TRICENTENARIA

Como parte de Proyecto de Graduacién se elaboraré un libro que estd destina-
do para ser un material de apoyo para la asignatura de Disefio Visual 7, enfo-
cado en disefio editorial. Con el libro, se pretende que los estudiantes puedan
tener un contacto directo con comentarios de disefiadores expertos en editorial
sobre los aspectos importantes en esta rama. El objetivo de esta encuesta es
evaluar la funcionalidad de la pieza editorial. Marca con una X tu respuesta en
cada aspecto.

Nombre: Edad: Semestre:
01. A su criterio, la tipografia usada en el contenido es: Facil de leer —— 8 D Dificil de leer ——— 8 D
02. A su criterio, la tipografia en titulos y portada es: Facil de leer —— 8 — |:| Dificil de leer — 8 — |:|
03. ¢Considera que la tipografia como elemento grafico aporta Sj ——— |:| No —M — |:]
al disefio de la publicacién editorial?
¢Por qué?
04. ¢Cree que la paleta de colores ayuda a destacar aspectos S — |:| No —8 —1=H |:|
importantes en el libro?
¢Por qué?

05. ¢Como considera color rojo en la portaday en los interiores?

06. :Qué piensa de la composicidn de los elementos, como: imdagenes, tipografias y cuerpo de texto, en el libro?

07. ¢Considera que la reticula empleada en el libro, mantiene Si |:| No |:|
un orden légico en los elementos y ayuda a tener un
recorrido visual facil?

¢Por qué?

08. ;Cree que la diagramacién del libro cumple con un aspecto Si ———— D No ————— D
académico?
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09. ;Que piensa del tamario del libro?

10. ¢Considera que el formato del libro es cémodo Sji —— — D No —8— D
y fécil de manejar?
¢Por qué?
11. A'su criterio, ¢Cree que las imagenes vectoriales y las Si ——— |:| No ——— |:|
fotografias ilustran claramente el contenido?
iPor qué?

12. ;Que piensa del nombre del libro, "Sin reticulas no hay paraiso”?

13. ¢Considera que el lenguaje empleado en el libro se entiende si —— [ No —— [
adecuadamente?

¢Por qué?

14. Segun su criterio el lenguaje en el libro es

Académico —— [] Técnico — [] Formal —— []

15. ¢Cree que los temas empleados en el libro son pertinentes Si — |:| No —m8 — D
para la asignatura de Disefio Visual 7?

¢Por qué?
16. ¢Los capitulos del libros los considera pertinentes para el Si — D No —m8 —— D
desarrollo del disefio editorial?
¢Por qué?
17. ¢Cree que el libro "Sin reticulas no hay paraiso” es pertinen- Si — D No —m8 —— D
te como material de apoyo para la asignatura de Disefio
Visual 72
¢Por qué?

18. ¢Encuentré un aporte significativo en el material?

iGracias! Validacién No.3
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Anexo 08

Instrumento validacion 3 - Catedraticos

(“ alE S Validacion No.3

# TRICENTENARIA ¢
7 TRICENTENARIA

180

Como parte de Proyecto de Graduacién se elaboraré un libro que estd destina-
do para ser un material de apoyo para la asignatura de Disefio Visual 7, enfo-
cado en disefio editorial. Con el libro, se pretende que los estudiantes puedan
tener un contacto directo con comentarios de disenadores expertos en editorial
sobre los aspectos importantes en esta rama. El objetivo de esta encuesta es
evaluar la funcionalidad de la pieza editorial. Marca con una X tu respuesta en
cada aspecto.

Nombre: Curso:
01. A su criterio, la tipografia usada en el contenido es: Facil de leef ————— D Dificil de leef —— D
02. A su criterio, la tipografia en titulos y portada es: Facil de leer ——  — |:| Dificil de leer — |:]
03. ;Considera que la tipografia como elemento grafico aporta Si —m8 — |:| No —m8 —— |:|
al disefio de la publicacién editorial?
¢Por qué?
04. ;Cree que la paleta de colores ayuda a destacar aspectos Si —— |:| No —— — D
importantes en el libro?
iPor qué?

05. ;Como considera color rojo en la portada y en los interiores?

06. ;Qué piensa de la composicién de los elementos, como: imagenes, tipografias y cuerpo de texto, en el libro?

07. ;Considera que la reticula empleada en el libro, mantiene Si D No D
un orden légico en los elementos y ayuda a tener un
recorrido visual facil?

¢Por qué?

08. ;Cree que la diagramacién del libro cumple con un aspecto Si — D No —m8 —— D
académico?
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09. :Qué piensa del tamafio del libro?

10. ¢Considera que el formato del libro es cémodo Si
y fécil de manejar?

1. A su criterio, ¢Cree que las imdgenes vectoriales y las Si
fotografias ilustran claramente el contenido?

12. ;Qué piensa del nombre del libro, "Sin reticulas no hay paraiso”?

No—|:|

13. ¢Considera que el lenguaje empleado en el libro se entiende Si
adecuadamente?

iPor qué?

14. SegUn su criterio el lenguaje en el libro es

Académico ——— [] Técnico —— []

15. ¢Cree que los temas empleados en el libro son pertinentes Si
para la asignatura de Disefio Visual 7?

Formal

O

No — [

¢Por qué?
16. ¢Cree que el material constituye a la didactica del aula? Si |:| No — 89 — |:|
iPor qué?
17. ¢Cree que el libro "Sin reticulas no hay paraiso" es pertinen- Si |:| No ——— |:|
te como material de apoyo para la asignatura de Disefio
Visual 72 :
'sua ¢Por qué?
18. ¢Encuentré un aporte significativo en el material?
19. ¢Considera el libro como un aporte significativo al desarrollo Si D No — 8 —— D
de la docencia para el disefio editorial?
iPor qué?

iGracias!

Validacién No.3
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Anexo 09

Costos del proyecto

El célculo del presupuesto indica el donativo econémico a través del Ejercicios Profesional Supervisado y el Proyecto
de Graduacion a la sociedad Guatemalteca y a la Escuela de Disefio Gréafico, USAC.

Gastos administrativos por 4 meses de trabajo

Clasificacion Total
Equipo y depreciacion Q2,500.00
Internet Q1,000.00
Energia eléctrica Q1,600.00
Subtotal 01 Q5,100.00

Viaticos y otros gastos

Clasificacion Total
Transporte y gasolina Q3,000.00
Papel y lapiceros Q400.00
Tinta Q400.00
Impresiones (Dummies y prototipos) Q1,350.00
Subtotal 02 Q5,150.00

Servicios profesionales

Clasificacion Total

Recopilacion de datos Q2,537.00
Gestion y mediacién de contenido (@Q690.00 por pagina) Q25,530.00
Redaccion de contenido Q1,280.00
Conceptualizacién Q2,500.00
Creatividad, disefio y diagramacién de libro

(160 péaginas x Q125.00 por péagina diagramada) 420,000.00
Disefio y creatividad de portada Q1,300.00
Inversion en licencias de tipografias Q620.00
Validacion Q850.00
Disefio de graficos Q600.00
Subtotal 03 Q56,497.00

Costo total estimado de proyecto Q66,747.00
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Cotizaciones

Para el proyecto se cotizaron en varias imprentas para establecer el precio. El libro se cotiz6 en papel bond 120 grms.,
full color, con pasta duray cosido en cuadernillos.

Cotizacion Print Studio

Dir /39 calle C 13-50 zona 8, Guatemala Ciudad Presupuesto: 065
Tel / 502 24736605

Web / www.printstudio.com

print studio Fecha: 23-Oct-2017

Cliente:
Att.: _Andres Higueros

Precio

Descripcion Cantidad Unitario Precio total
LIBRO
Medida: 9.20" x 6.5" (cerrada) - 9.20" x 13"
(abierta) 2 Q1,315.00 Q2,630.00

Interiores: consta de 164pag incluyendo
portada, impresas en papel Bond 120grs a
full color tiro v retiro. 5 Q635.00 Q3,175.00
Acabados: post-corte, dobladora,
trogueladora, cosido pasta dura.

| TIEMPO DE ENTREGA: A convenir con el cliente despues de autorizada la prueba de color.

Forma de pago: 50% anticipo y 50% contra entrega.

Precios presentados incluyen IVA.

Estos precios tienen 30 dias de validez. Una 6rden de compra o esta cotizacion firmada sera requerida antes
de comenzar su produccion. 10% + /- constituyen una entrega aceptable, por lo que el cobro serd basado
en la cantidad exacta entregada.

Quedo a la espera de su confirmacion y de antemano gracias por preferiros

Atentamente,

Angel Castro

Analista de Costos f:/

Cel: 5423-9672 Aprobacién de cotizacién
Print Studio, S.A.

Cotizacion Sergrafica Digital S E RGRA F I CA
DIGITAL) ))

Cotizacién #109
Andres Higueros

Resumen

5 Libros

9.20 x 6.5” Cerrado

Poratada Pasta Dura

Impresion Full Color

160 paginas

Couche 100 Mate

Cosidos en Cuadernillos

Impresion Tiro y Retiro Full Color
Guardas Impresas

20 Calle 2-43 zona 2 Finca El Zapote
PBX (502) 2328 - 1600
digital@sergrafica.com

Unidad Q275
Total Q1,375

183



Proyecto de Graduacién, 2017

Anexo 10

Mapa de contenidos de libro

Médulo 1: Tipografia

e Letra

o Principios basicos de la tipografia en el disefio editorial

La tipografia existe para honrar el contenido
Las letras tienen vida y dignidad propias
Hay un estilo mas alla del estilo

Leer el texto antes de disefarlo

o Seleccion tipografica

Contenido: Forma y funcion

Contraste

Familias tipograficas

Caracteristicas tipograficas

Consideraciones técnicas: medio (impresion, digital), tamafos
minimos, etc

o Composiciones tipograficas

e Texto

o Componer el texto

Tamano texto
Leading
Kerning
Tracking
Alineacion
e Centrado
e Justificado
e Aladerecha
e Alaizquierda
Marca los parrafos

o Jerarquia

Establecer el énfasis
Establecer jerarquia de contenidos
Jerarquia tipografica
Niveles de jerarquia

e Titular

e Subtitular

e Cuerpo de texto

e Vifetas (niveles de vifetas)

e Textos complementarios (créditos, pie de pagina, nimero de

pagina, marcadores de seccion, etc.)
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Moédulo 2: Reticula
Anatomia de la pagina /  Cémo se lee una pagina?
La reticula tipografica
Anchura de la columna
Proporcion de los margenes
Construccién de la mancha tipografica
Construccion de la reticula
Tipos de reticulas
Bocetando reticulas
Proporciones
Jerarquia de elementos
o Texto
o Color
o Imagen
Asimetria / Simetria
Ritmo, armonia, contraste
Reticulas digitales

Moédulo 3: Produccidn

e Tipos de publicacion

e Tratamiento de imagenes

e Soportes

o Tipos de papel

o Acabados de papel
Disefio de pantalla
Navegacion

Médulo 4: Proceso de diseio
1. Analizar el contenido / Leer el texto
2. Generar un concepto: Definir una direccion
3. Referencias
4. Bocetaje
5. Seleccion tipografica - Guia de estilo
6. Construccion de la reticula
7
8
9
1

Diagramacion - Ingresar el texto, imagenes, elementos graficos
Pruebas de impresién - Dummies

. Proveedores - Cotizar

0. Preparar arte final
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Resultados validacién con profesionales

Portada

01. ;La tipografia refleja la identidad y concepto del proyecto?

SI

1

o

20 40 60 80 1

[=]

0

02. ;Considera usted que el titulo del proyecto es legible?

SIES LEGIBLE

NO, NOES LEGIBLE

|

[
N
[
Yy
(]

60 80 1

03. ;El nivel de abstraccion del contenido grafico en la portada
responde y se entiende con el concepto creativo?

SIRESPONDE
AL CONCEPTO
NO RESPONDE
AL CONCEPTO
7] 20 40 60 80 100

04. En cuanto la jerarquia de la portada, ;Considera usted que
permite una clara secuencia de la lectura?

SI HAY JERARQUIA VISUAL

NO HAY JERARQUIA VISUAL

20 40 60 80 1

05. ;Considera usted que la composicion y la unidad visual
de los elementos llaman la atencién y generan impacto?

SI, LA PALETA DE COLORES
GENERA IMPACTO

NO, LA PALETA DE COLORES
NO GENERA IMPACTO

|

20 40 60 80 1

Apéndice

06. ;Considera que la paleta de colores utilizada genera
un impacto visual y atrae la atencion por su alto contraste?

SI

o
N
(=]
o
(=]
o
(=)
®
(=]

100

07. Estas dos propuestas para la portada presenta un
variante en la forma del laberinto, ;Cual considera que es
mas atractiva visualmente?

OPCION1
DE PORTADA

OPCION 2
DE PORTADA
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11. A su criterio, ;Cree que las imagenes vectoriales y las
fotografias ilustran claramente el contenido?

SI
NO
0 20 40 60 80 100

12. ;Que piensa del nombre del libro, “Sin reticulas no hay paraiso”?

LLAMATIVO PARA

LOS ESTUDIANTES

ACERTIVO CON

EL CONCEPTO

PUEDE MEJORAR
2] 20 40 60 80

100
13. ;Considera que el lenguaje empleado en el libro
se entiende adecuadamente?
SIES ENTENDIBLE
PUEDE MEJORAR
o 20 40 60 80 100
14. Segln su criterio el lenguaje en el libro es
ACADEMICO
TECNICO
FORMAL
0 20 40 60 80 100

15. ;Cree que los temas empleados en el libro son pertinentes
para la asignatura de Disefo Visual 72

SI, SON NECESARIOS
NO SON NECESARIOS
—1—
1] 20 40 60 80 10

16. ;Cree que el material constituye a la didactica del aula?

SI

O,
N
o
N
O]
o
(=]
®
o

100
17. ;Cree que el libro “Sin reticulas no hay paraiso” es pertinente
como material de apoyo para la asignatura de Diseiio Visual 72

SI

o

20 40 60 80 100
18. ;Encontroé un aporte significativo en el material?

SIPOR QUE INTEGRA
CONTENIDOS DEL CUROS

ES UNA BUENA
COMPILACION

NADA

7] 20 40 60 80 100

19. ;Considera el libro como un aporte significativo al desarrollo
de la docencia para el diseiio editorial?

SI

(=]
N
o
N
O]
o
o
@
o

100



Resultados validacion con Grupo objetivo

01. A su criterio, la tipografia usada en el contenido es:

FACIL DE LEER

DIFICIL DE LEER

0o 20 40 60 80 100

02. A su criterio, la tipografia en titulos y portada es:

ES LEGIBLE

NOES LEGIBLE -

03. ;Considera que la tipografia como elemento grafico aporta
al disefio de la publicacion editorial?

SI APORTA

NOAPORTA |

04. ;Cree que la paleta de colores ayuda a destacar aspectos
importantes en el libro?

AYUDA

PUEDE MEJORAR

o —

o 10 20 50 60 7 [:]2]

30 40

05. ;Cémo considera color rojo en la portaday en los interiores?

LLAMATIVO

REGULAR

PUEDE CAUSAR PROBLEMA

06. ;Qué piensa de la composicion de los elementos, como:

imagenes, tipografias y cuerpo de texto, en el libro?

ATRACTIVOY DINAMICO

—

SENCILLOYLIMPIO

PUEDE MEJORAR

Apéndice

5] 20 40 60

07. ;Considera que la reticula empleada en el libro, mantiene

un orden légico en los elementos y ayuda a tener un
recorrido visual facil?

80

SI,AYUDA
ALALECTURA
PUEDE
MEJORAR
0 20 20 50 80 700
08. ;Cree que la diagramacion del libro cumple con
un aspecto académico?
SI CUMPLE
PUEDE
MEJORAR
0 20 20 60 80 700
09. ;Que piensa del tamaiio del libro?
comMoDo ]
REGULAR |
PUEDE MEJORAR R
: 20 40 60 80 100
10. ;Considera que el formato del libro es comodo
y facil de manejar?
SI, MUY FACIL |
REGULAR |
PUEDE MEJORAR B
: 20 40 60 80 100

100
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11. A su criterio, 3Cree que las imagenes vectoriales y las
fotografias ilustran claramente el contenido?

SI
NO
0 20 40 60 80 100

12. ;Que piensa del nombre del libro, “Sin reticulas no hay paraiso”?

LLAMATIVO
YREFUERZA ELTEMA
CHISTOSOY DIFERENTE
PUEDE MEJORAR

—— — ——

2] 20 40 60 80

13. ;Considera que el lenguaje empleado en el libro
se entiende adecuadamente?

| ——
2] 20 40 60 80 10

14. Segun su criterio el lenguaje en el libro es

15. ;Cree que los temas empleados en el libro son pertinentes
para la asignatura de Disefio Visual 72

7] 20 40 60 80 10

SIES ENTENDIBLE

PUEDE MEJORAR

ACADEMICO

TECNICO

FORMAL

SI, SON NECESARIOS

NO SON NECESARIOS

100

lee

16. ;Los capitulos del libros los considera pertinentes para
el desarrollo del disefio editorial?

SI

O,
N
[=]
'
O]
o

[=]
®
(=]

100
17. ;Cree que el libro “Sin reticulas no hay paraiso” es pertinente
como material de apoyo para la asignatura de Disefio Visual 72

SI

(=]
N
[=]
B
(=]

60 80 100

18. ;Encontré un aporte significativo en el material?

UN MATERIAL
DEAPOYO NECESARIO

MUY BUEN ANALISIS
YEJEMPLOS

NADA

2] 20 40 60 80 100



Apéndice

Resultados validacion con catedraticos

01. A su criterio, la tipografia usada en el contenido es: 06. ;Qué piensa de la composicion de los elementos, como:
imagenes, tipografias y cuerpo de texto, en el libro?

; ATRACTIVOY DINAMICO
FACIL DE LEER I

SENCILLOYLIMPIO

DIFICIL DE LEER _ PUEDE MEJORAR

0 20 40 60 80 100

e 20 40 60 80 100
02. A su criterio, la tipografia en titulos y portada es: 07. ;Considera que la reticula empleada en el libro, mantiene

un orden légico en los elementos y ayuda a tener un
recorrido visual facil?

FACIL DE LEER
SI,AYUDA
ALALECTURA
DIFICILDELEER |}
PUEDE
: 20 40 60 80 100 MEJORAR

03. ;Considera que la tipografia como elemento grafico aporta
al disefio de la publicacion editorial?

08. ;Cree que la diagramacion del libro cumple con
un aspecto académico?

SI APORTA
SI CUMPLE
NOAPORTA |
PUEDE
@ 20 40 60 80 100 MEJORAR

04. ;Cree que la paleta de colores ayuda a destacar aspectos
importantes en el libro?

09. ;Que piensa del tamaiio del libro?

AYUDA

comopo :|

PUEDE MEJORAR

recutar

€ 20 20 60 80 100 PUEDE MEJORAR

05. ;:Como considera color rojo en la portaday en los interiores?

10. ;Considera que el formato del libro es comodo
y facil de manejar?

ATRACTIVOYAPROPIADO I SI, MUY FACIL

REGULAR |
EVALUAR COLOR

PUEDE MEJORAR
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11. A su criterio, ;Cree que las imagenes vectoriales y las
fotografias ilustran claramente el contenido?

SI
NO
0 20 40 60 80 100

12. ;Que piensa del nombre del libro, “Sin reticulas no hay paraiso”?

| — —
%] 20 40 60 80

LLAMATIVO PARA
LOS ESTUDIANTES

ACERTIVO CON
EL CONCEPTO

PUEDE MEJORAR

100
13. ;Considera que el lenguaje empleado en el libro
se entiende adecuadamente?
SIES ENTENDIBLE
PUEDE MEJORAR
——
0 20 40 60 80 100
14. Segln su criterio el lenguaje en el libro es
ACADEMICO
TECNICO
FORMAL
— L — —
] 20 40 60 80 100

15. ;Cree que los temas empleados en el libro son pertinentes
para la asignatura de Disefio Visual 72

| ~— —— e ———
2] 20 40 60 80 10

SI, SON NECESARIOS

NO SON NECESARIOS

16. ;Cree que el material constituye a la didactica del aula?
st

(=}
N
O
B
O
o
O
|
O

100
17. ;Cree que el libro “Sin reticulas no hay paraiso” es pertinente
como material de apoyo para la asignatura de Disefio Visual 72

SI

o

20 40 60 80 100

18. ;Encontré un aporte significativo en el material?

SIPOR QUE INTEGRA
CONTENIDOS DEL CUROS
ES UNA BUENA
COMPILACION
NADA
L L —
2] 20 40 60 80 100

19. ;Considera el libro como un aporte significativo al desarrollo
de la docencia para el disefio editorial?

SI

o
N
o
»
o
o
o
@®
o

100



Guatemala, marzo 02 de 2018.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Msc. Arqg. Byron Alfredo Rabe Rendén
Presente.

Seiior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: PABLO
ANDRES HIGUEROS LOPEZ, Carné universitario: 201224263, realicé la Revision de

Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL GRAFICO DE
APOYO PARA FORTALECER EL APRENDIZAJE DEL DISENO EDITORIAL, DIRIGIDO LOS

ESTUDIANTES DE LA LICENCIATURA DE DISENO GRAFICO, USAC, previamente a
conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduaciéon que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,
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Proyecto de Graduacion desarrollado por:
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Pablo Andifés\Higueros Lopez

Asesorado por:

Licda. Larisa Claridad Menddza

enia Pérez Licda abrielag Ruano

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”




FACULTAD DE
ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

JUSAC

¢ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala




	INFORME PARTE 1
	INFORME PARTE 2
	INFORME PARTE 3

