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Resimen

Definicion y delimitacion del problema de comunicacion visual

La falta de una identificacion como ONG frente a la sociedad genera problemas identidad y conoci-
miento que afectan a la institucion y ciudadanos de dos maneras: De manera interna, puesto que es
mas dificil para los trabajadores identificarse con su institucion sin una linea grafica definida o que
pueda apreciarse en material grafico impreso ademas afecta a la identificacion de la ONG frente a la
sociedad guatemalteca como a la comunicacion visual y presentacion a otros entes a nivel regional
centroamericano.

Trascendencia del proyecto

La realizacion de este proyecto llevara a un incremento en el conocimiento de la sociedad guatemalteca
sobre la educacion contra la prevencion de desastres a través de la intervencién del disefio grafico
ademas de mejorar la calidad de vida de los guatemaltecos ayudandolos a prevenir los desastres
naturales, con ello llegara a evitar que como causa de un desastre puedan existir problemas de salud,
economicos, existencia de traumas psicoldgicos, problemas de ubicaciéon como pérdida de vivienda y
en donde establecerse como individuo / familia.

De esa forma se reducira el porcentaje de mortandad por falta de conocimiento sobre acciones a tomar
en caso de un desastre o inclusive prepararse a evitar uno con anterioridad, con esto de igual manera
se busca que la trascendencia social de este proyecto ayude a CEPREDENAC como asociacién y ONG
a utilizar una unica linea grafica la cual ayudara a facilitar su presentacion ante otras sedes nacionales
e internacionales como a generar un mayor conocimiento y exposicion de su existencia en la sociedad
guatemalteca haciendo asi que sus objetivos y metas sean cumplidos de una mejor manera.

Incidencia del disefio grafico en el proyecto

Con la estrategia grafica para dar a conocer el proceso de prevenciéon de desastres se busca explicar
la utilidad y beneficios de este proceso de una manera legible, generando una memorabilidad en la
sociedad de la capital guatemalteca pues al no existir la intervencion de comunicacion visual para la
institucion CEPREDENAC puede conllevar a reducir drasticamente la informacion para la prevencion
de desastres a la sociedad guatemalteca llegando al punto en que no se podra saber como reaccionar
ante un desastre, ignorar la existencia de la institucion, su labor e importancia.

a B B B B 8 8 0L b 4 4



Factibilidad del proyecto

CEPREDENAC se maneja por medio del apoyo de CONRED a nivel nacional y apoyo de entes
centroamericanos de manera internacional por lo cual los artes a realizarse cuentan con un respaldo,
ademas su creacion y reproduccion son totalmente factibles para cumplir su cometido como
institucion,

Apoyado de esto la obtencion de la informacion por parte del contacto de la ONG CEPREDENAC y
facilitada por la persona encargada del departamento de comunicacién de esta, fué de facil y rapida
accesibilidad, por otra parte la ONG no cuentan con el mobiliario o espacio adecuado para poder
trabajar puesto que no existe un departamento especializado, instalaciones mas grandes ni el
equipo de trabajo como computadora, sin embargo como proyectista se cuenta con la capacidad para
realizar el proyecto a distancia, con la disponibilidad de utilizar el equipo adecuado para la realizacion
del proyecto, el mobiliario y del tiempo.

Conjuntamente a esto la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC) presentala
total disposicién de infraestructura mobiliaria, equipo de cémputo, recurso humano como

docentes / facilitadores, biblioteca y servicios de primera necesidad como luz eléctrica,
agua potable y servicios sanitarios.

Objetivo general
Contribuir con CEPREDENAC a la reduccién de la vulnerabilidad y del impacto de desastres, como

parte integral del proceso de transformacion y desarrollo sostenible de la region de Centroamérica, a
través del disefio de materiales graficos educativos, impresos y digitales.

Objetivos de comunicacion visual institucional

Desarrollar una estrategia grafica de prevencion de desastres para la Institucion CEPREDENAC
ayudando a reducir el porcentaje de accidentes y mortandad a nivel guatemalteco.

Objetivos de disefo grafico

Disenar la estrategia de prevencion de desastres a nivel regional a través de material visual y editorial
con material impreso y digital.

Generar una guia grafica para establecer el uso elementos de identidad visual institucional
del CEPREDENAC.
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Estrategia de aplicacion de la pieza a disenar

A continuacion se presentaran los antecedentes de la institucion y como se detectd la necesidad
de la misma, ademas cuales seran las piezas a disefar y sus beneficios para la ONG junto a las
consecuencias positivas que estas tendran para la misma.

Antecedentes

La necesidad de comunicacion visual en la institucion CEPREDENAC comenzd6 desde la incidencia
de otros entes centroamericanos como personal administrativo dentro de ella. La poblacién afectada
segun las necesidades que se ha presentado, son las personas residentes dentro del perimetro de la
ciudad capital y municipios aledanos.

Se necesita mejorar la unificacion de la linea grafica ademas del posicionamiento como ONG en la
sociedad guatemalteca buscando asi que exista una disminucién de desastres debido a que la in-
fraestructura del pais ha provocado que en los ultimos afos se incremente la cantidad de desastres
naturales y los guatemaltecos tienen poco conocimiento de como evitarlos, a quien acudir y como re-
accionar ante algun siniestro.

Piezas realizadas y sus beneficios

A continuacion se presentan las piezas de disefo grafico que se realizaron para la estrategia de comu-
nicacion visual junto a los beneficios de cada pieza para la ONG.

Afiche / Infografias: Se realiz6 un triptico el cual consta de tres infografias
tamano afiche los cuales informan sobre 3 desastres y qué medidas tomar
en caso de que ocurriencen, adicional a ello se realizara una infografia sobre
la mochila de emergencia y su contenido.

Beneficios: La ONG obtendra una mayor exposicion frente a la sociedad al dar a conocer su existencia

y trabajo. Los afiches apoyaran a la ONG a dar a conocer a la sociedad guatemalteca la prevencién
de los desastres y qué medidas tomar, ademas de ensefiar comd hacer una mochila de emergencia.
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Volantes: Se realizd una serie de 2 volantes los cuales se complementan uno con el otro, su tema
es la aclaracién del porque los desastres no son naturales, ademas de ello uno habla de los desas-
tres y el otro sobre el dia internacional contra los mismos.

Beneficios: La institucion tendra dos piezas editables para poder ser reproducidas la cantidad de veces
que la institucion necesite para ser brindada a la sociedad y no solo cuando se impartan las capacita-
ciones si no que en cualquier momento.

Logotipo: Se realiz6é un logotipo como etiqueta para redes sociales, el cual acompaia al con-
cepto creativo principal indicando que los desastres no son naturales.

Beneficios: La ONG podra utilizar el logotipo de la etiqueta web dentro y fuera de la estrategia de co-
municacion visual realizada puesto que es un acompanante del concepto creativo principal.

Manual para capacitadores: Se elaboré un manual que explica a los capacitadores como utilizar
de manera correcta las piezas y la estrategia graficaexplicando cada elemento de las piezas
como su concepto creativo.

Beneficios: El manual para capacitadores brinda consejos adicionales al uso de la estrategia y piezas,
como por ejemplo material adicional para cubrir cualquier inconveniente y siempre llevar un plan de ac-
cion previo para conocer los parametros y el lugar en el cual se impartiran las capacitaciones, adicional
a ello el manual presenta cada elemento de la estrategia para estar preparados a responder a cualquier
pregunta por parte de los grupo de capacitados.

Gifs: Se realizé una serie de 3 gifs los cuales estan basados en las piezas de los afiches que
acompanaran a la estrategia, cuando comiencen las capacitaciones de la estrategia estos se usaran
de igual manera pero de forma digital.

Beneficios: La institucion tendra publicaciones web adicionales al logotipo que acompana a la estrate-
gia, a la vez que las capacitaciones se estén llevando a cabo.
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Presentacion

Dentro de este informe se dara a conocer el desarrollo de la estrategia
grafica a realizarse sobre el proyecto de graduaciéon dentro de la ONG
llamada CEPREDENAC, la cual busca el desarrollo visual asi como pro-
mover el conocimiento sobre la prevencion de desastres y su aclaracion
a nivel guatemalteco.

Ademas este proceso académico busca la solucién de un problema social
para ayudar a proveer de manera visual el conocimiento sobre la preven-
cion de desastres para la sociedad guatemalteca, apoyado de los datos
obtenidos en los instrumentos que previamente se utilizaron para investi-
gar esta necesidad, también se encontrara el problema de comunicacion
visual de la institucién, la solucién detectada para eliminar esta necesi-
dad, los objetivos, los perfil de la institucion y del grupo objetivo.

10
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En el siguiente capitulo se dara a conocer cual es la definicion, delimita-
cion del problema, justificacion, trascendencia, incidencia, factibilidad y
finalmente los objetivos generales y especificos que se buscaron cum-

plir durante la realizacion de este proyecto.

12
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A continuacién se presentara la identificacion del problema y como este afecta a la
sociedad y a la institucion, ademas con su identificacion se presenta la justificacion
del proyecto y como trascendera e incidira en la sociedad.

1 Definicion y delimitacion del problema
de comunicacion visual

La falta de una identificacion como ONG frente a la sociedad genera problemas
identidad y conocimiento que afectan a la institucidon y ciudadanos de dos maneras:
De manera interna, puesto que es mas dificil para los trabajadores identificarse
con su institucion sin una linea grafica definida o que pueda apreciarse en material
grafico impreso ademas afecta a la identificacion de la ONG frente a la sociedad
guatemalteca como a la comunicacion visual y presentacion a otros entes a nivel
regional centroamericano.

Asi mismo afectan a la poblacion guatemalteca debido a que existe la necesidad
de conocimiento sobre la prevencion de desastres y que hacer en caso de que uno
ocurra, ademas que la poblacion también ignora la existencia de esta institucion.

Las consecuencias de no tener una identificacion tanto institucional como personal
conlleva a unateneruna menor conexion de empatia con lainstitucion ademas de que
no se establece una relacion de formalismo como unidad para su presentacion ante
otros paises y siendo un ente regional centroamericano podria causar un reflejo de
informalidad, por otra parte impide que pueda establecerse un conocimiento pleno
de la existencia de la misma o su labor para la sociedad guatemalteca, quienes no
obtendran el conocimiento necesario para prevenir un desastre y estos seguiran
incrementando.

13
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] Justificacion del proyecto

Trascendencia del proyecto

La realizacion de este proyecto llevara a un incremento en el conocimiento de
la sociedad guatemalteca sobre la educacion contra la prevencion de desastres
a través de la intervencion del disefo grafico ademas de mejorar la calidad de
vida de los guatemaltecos ayudandolos a prevenir los desastres naturales, con ello
llegara a evitar que como causa de un desastre puedan existir problemas de salud,
econdmicos, existencia de traumas psicologicos, problemas de ubicacion como
pérdida de vivienda y en donde establecerse como individuo / familia.

De esa forma se reducira el porcentaje de mortandad por falta de conocimiento
sobre acciones a tomar en caso de un desastre o inclusive prepararse a evitar
uno con anterioridad, con esto de igual manera se busca que la trascendencia
social de este proyecto ayude a CEPREDENAC como asociacion y ONG a utilizar
una unica linea grafica la cual ayudara a facilitar su presentacion ante otras sedes
nacionales e internacionales como a generar un mayor conocimiento y exposicion
de su existencia en la sociedad guatemalteca haciendo asi que sus objetivos y
metas sean cumplidos de una mejor manera.

Incidencia del diseiio
gréfico en el proyecto

Con la estrategia grafica para dar a conocer el proceso de prevencion de desastres
se busca explicar la utilidad y beneficios de este proceso de una manera legible,
generando una memorabilidad en la sociedad de la capital guatemalteca pues al
no existir la intervencién de comunicacion visual para la institucion CEPREDENAC
puede conllevar a reducir drasticamente la informacion para la prevenciéon de de-
sastres a la sociedad guatemalteca llegando al punto en que no se podra saber
cdmo reaccionar ante un desastre, ignorar la existencia de la institucion, su
labor e importancia.

14
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Factibilidad del proyecto

CEPREDENAC se maneja por medio del apoyo de CONRED a nivel nacional y
apoyo de entes centroamericanos de manera internacional por lo cual los artes
a realizarse cuentan con un respaldo, ademas su creacion y reproduccion son
totalmente factibles para cumplir su cometido como institucion,

Apoyado de esto la obtencion de la informacion por parte del contacto de la
ONG CEPREDENAC vy facilitada por la persona encargada del departamento de
comunicacion de esta, fué de facil y rapida accesibilidad, por otra parte la ONG
no cuentan con el mobiliario o espacio adecuado para poder trabajar puesto que
no existe un departamento especializado, instalaciones mas grandes ni el
equipo de trabajo como computadora, sin embargo como proyectista se cuenta con
la capacidad para realizar el proyecto a distancia, con la disponibilidad de utilizar el
equipo adecuado para la realizacion del proyecto, el mobiliario y del tiempo.

Conjuntamente a esto la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC)
presenta la total disposicion de infraestructura mobiliaria, equipo de computo,

recurso humano como docentes / facilitadores, biblioteca y servicios de primera
necesidad como luz eléctrica, agua potable y servicios sanitarios.

3 objetivos del proyecto

A continuacion se presentan los objetivos del proyecto, los cuales buscan completar
la necesidad de comunicacion visual encontrada en la institucion.

General

Contribuir con CEPREDENAC a la reduccion de la vulnerabilidad y del impacto de
desastres, como parte integral del proceso de transformacion y desarrollo sostenible
de la region de Centroamérica, a través del disefio de materiales graficos educativos,
impresos y digitales.

15
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Especificos

Objetivos de comunicacion visual institucional

Desarrollar una estrategia grafica de prevencion de desastres para la Institucion
CEPREDENAC ayudando a reducir el porcentaje de accidentes y mortandad a nivel
guatemalteco.

Objetivos de disefo grafico

Disenar la estrategia de prevencion de desastres a nivel regional a través de mate-
rial visual y editorial con material impreso y digital.

Generar una guia grafica para establecer el uso elementos de identidad visual insti-
tucional de CEPREDENAC.

L i
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En el siguiente capitulo se daran a conocer los perfiles de la institucion CE-
PREDENAC como objetivos, filosofia, mision, vision, valores y servicios
que prestan ademas el perfil del grupo objetivo del cual se investigaron
caracteristicas demograficas, sociodemograficas, socioeconémicas asi
como psicograficas.
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Investigacion y definicion del perfil de
la institucion a quién se apoya

CEPREDENAC nacié en 1987 como una instancia para la promocién de la
cooperacion regional en la prevencion de los desastres. La conformacion de su
instancia directiva, integrada por dos representantes por pais, reflejé desde un inicio
el equilibrio en cada pais entre la participacion de dos vertientes: la de organismos
de respuesta y la de instituciones técnico-cientificas.

En la primera etapa de la institucion 1987 - 90, s6lo los organismos de la vertiente
técnico-cientifica cooperaron a escala regional, cada uno en su especialidad, con
un neto predominio de las ciencias de la tierra. Se integraron en una RED, pero no
se fomento la articulacion de sistemas nacionales entre las dos vertientes ni la in-
clusion de otras, por ejemplo, salud y educacion que quedaron al margen en esta
etapa.

En la etapa 1990 - 93, la institucion regional se abrio al interés por la perspectiva
social de las vulnerabilidades, fuertemente impulsada en ese entonces por los
estudios y por los miembros de La RED. Como consecuencia de esta influencia, se
preparo la modernizacion de los aparatos de respuesta en funcidn de su articulacion
en sistemas integrales de prevencion, con un grado progresivo de descentralizacion.
Se inicio con la practica de apoyar la creacion de capacidades locales de respuesta.

Como resultado de la Reunion de Presidentes Centroamericanos (Guatemala
1993) se asumio la resolucion No. 26, la cual da como mandato la ejecucion de un
Plan Regional de Reduccion para Desastres y en el que se establece el Centro de
Coordinacion para la Prevencion de los Desastres Naturales en América Central
-CEPREDENAC- como un organismo regional.

El primer Convenio Constitutivo de CEPREDENAC fue firmado en la Ciudad de
Guatemala el 29 de octubre del mismo afo, por los Ministerios de Relaciones
Exteriores de Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua y Panama.
Actualmente se encuentran en proceso de incorporacion Belice y Republica
Dominicana.

19
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Filosofia

Objetivo y vision

El objetivo general de CEPREDENAC es contribuir a la reduccion de la vulnerabilidad
y el impacto de desastres, como parte integral del proceso de transformacion y
desarrollo sostenible de la region y republica de Guatemala, en el marco del
Sistema de la Integracién Centroamericana (SICA), a través de la promocion apoyo
y desarrollo de politicas y medidas de prevencion, mitigacion, preparacion y gestion
de emergencias.

Mision

Promover y coordinar la cooperacion internacional y el intercambio de informacion,
experiencia y asesoria técnica y cientifica en materia de prevencién, mitigacion y
atencién de desastres, canalizando la ayuda técnica y financiera que se logre obte-
ner segun las necesidades de cada pais.

Desarrollar las tareas que le asigne el consejo de representantes de acuerdo a los
planes y manuales aprobados de acuerdo como se establece.

Promover la integracion y el aprovechamiento de los mecanismos existentes en la
region con el objeto de registrar y sistematizar la informacion relacionada con la pre-
vencion, mitigacion, respuesta, impacto y recuperacion de desastres, en una forma
dinamica, interactiva y accesible.

20
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Valores

El respeto y preservacion de los Derechos Humanos consagrados en las
Constituciones de los Estados parte y los Tratados Internacionales ratificados por
cada uno de los Estados miembros.

El respeto a los principios y normas consagradas en la Carta de la Organizacion
de las Naciones Unidas (ONU) y de la Organizacion de los estados Americanos
(OEA), asi como de los principios contenidos en los Protocolos de Tegucigalpa y
Guatemala, en el Tratado Marco de Seguridad Democratica en Centroamérica y la
Alianza para el Desarrollo Sostenible (ALIDES), asi como de los principios conteni-
dos en la Declaracion de Guatemala Il.

La integracion centroamericana en todos los ambitos, como aspiracion legitima de
los pueblos de la region.

La solidaridad centroamericana, como expresion de la profunda interdependencia,
origen y destino comun de los pueblos de la region y la ayuda mutua de caracter
humanitario frente a los desastres.

La participacion de la poblacién en la prevencién, mitigaciéon y atencion de desastres,
a través de sus multiples expresiones organizadas y el fomento de la participacion
directa de los beneficiarios en las diferentes actividades de cooperacién en materia
de prevencién, mitigacion y atencion de desastres.

Ser_vicios que presta
a diversos usuarios

El Centro de Coordinacion para la Prevencion de los Desastres Naturales en América
Central (CEPREDENAC), es un organismo regional de caracter intergubernamental,
perteneciente al Sistema de la Integracion Centroamericana (SICA) como Secretaria
Especializada.

EI CEPREDENAC promueve y coordina la cooperacién internacional y el intercambio
de informacidn, experiencias y asesoria técnica y cientifica en materia de prevencion,
mitigacion, atencidén y respuesta de desastres. Asimismo, sistematiza y registra
la informacidén relacionada con la prevencién, mitigacion, respuesta, impacto
y recuperacion de desastres, en forma dinamica, interactiva y accesible, a nivel
regional directo y a instituciones.

21
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Garacterizacion del grupo objetivo

Caracteristicas geograficas

Republica de Guatemala comprendiendo personas residentes dentro de la
misma abarcando departamentos y municipios. Como base en el tamano del area
metropolitana con una extension de 2,126 kilometros cuadrados con una densidad
poblacional estimada de 3,354,828 habitantes, de los cuales el 53% son mujeres y
el 47% hombres haciendo un total de 1,578 habitantes por km2.

Caracteristicas sociodemograficas

La poblacion se comprende las edades de 18 a 45 afos, hombres y mujeres que
viven en el dentro del area metropolitana / ciudad con un nucleo familiar comprendido
entre 5 a 8 personas viviendo en casas propias, rentadas, caserios y asentamientos.

La poblacion esta comprendida entre estudiantes, trabajadores particulares,
campesinos, pequenos y medianos empresarios. En su totalidad el 65% es de
religion catdlica y el 35% es evangélica. Se encuentran conviviendo generaciones
X, YyZ.

Caracteristicas socioeconomicas

El ingreso del grupo objetivo abarca desde los Q100.00 hasta los Q4,000.00 se
encuentran en clases tipo D1 - C2. Siendo personas que gustan de actividades
recreativas de convivencia familiar, social con amistades, compras. Su horizonte de
consumo se ve influenciado por consumos de primera necesidad hasta compras en
almacenes, centros comerciales, cine, y viajes
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En el siguiente capitulo se daran a conocer los perfiles de la institucion CE-
PREDENAC como objetivos, filosofia, mision, vision, valores y servicios
que prestan ademas el perfil del grupo objetivo del cual se investigaron
caracteristicas demograficas, sociodemograficas, socioeconémicas asi

como psicograficas.
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Estrategia de aplicacion de la pieza a disenar

A continuacién se presentaran los antecedentes de la institucion y como se detecto
la necesidad de la misma, ademas cuales seran las piezas a disefar y sus beneficios
para la ONG junto a las consecuencias positivas que estas tendran para la misma.

Antecedentes

La necesidad de comunicacion visual en la institucion CEPREDENAC comenzé
desde la incidencia de otros entes centroamericanos como personal administrativo
dentro de ella. La poblacién afectada segun las necesidades que se ha presentado,
son las personas residentes dentro del perimetro de la ciudad capital y municipios
aledanos.

Se necesita mejorar la unificacion de la linea grafica ademas del posicionamiento
como ONG en la sociedad guatemalteca buscando asi que exista una disminucion
de desastres debido a que la infraestructura del pais ha provocado que en los ul-
timos anos se incremente la cantidad de desastres naturales y los guatemaltecos
tienen poco conocimiento de cédmo evitarlos, a quien acudir y como reaccionar ante
algun siniestro.

Piezas realizadas y sus heneficios

A continuacion se presentan las piezas de disefio grafico que se realizaron para la
estrategia de comunicacion visual junto a los beneficios de cada pieza para la ONG.

e Afiche / Infografias: Se realiz6 un triptico el cual consta de tres infografias
tamano afiche los cuales informan sobre 3 desastres y qué medidas tomar
en caso de que ocurriencen, adicional a ello se realizara una infografia sobre
la mochila de emergencia y su contenido.

Beneficios: La ONG obtendra una mayor exposicion frente a la sociedad al dar a
conocer su existencia y trabajo. Los afiches apoyaran a la ONG a dar a conocer a

la sociedad guatemalteca la prevencion de los desastres y qué medidas tomar, ade-
mas de ensenar como hacer una mochila de emergencia.
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® Volantes: Se realizd una serie de 2 volantes los cuales se complementan uno
con el otro, su tema es la aclaracién del porque los desastres no son naturales,
ademas de ello uno habla de los desastres y el otro sobre el dia internacional
contra los mismos.

Beneficios: La institucion tendra dos piezas editables para poder ser reproducidas la
cantidad de veces que la institucion necesite para ser brindada a la sociedad y no
solo cuando se impartan las capacitaciones si no que en cualquier momento.

® Logotipo: Se realizé un logotipo como etiqueta para redes sociales, el cual
acompanfa al concepto creativo principal indicando que los desastres no
son naturales.

Beneficios: La ONG podra utilizar el logotipo de la etiqueta web dentro y fuera de
la estrategia de comunicacion visual realizada puesto que es un acompanante del
concepto creativo principal.

® Manual para capacitadores: Se elaboré un manual que explica a los capacita-
dores como utilizar de manera correcta las piezas y la estrategia grafica
explicando cada elemento de las piezas como su concepto creativo.

Beneficios: El manual para capacitadores brinda consejos adicionales al uso de la
estrategia y piezas, como por ejemplo material adicional para cubrir cualquier incon-
veniente y siempre llevar un plan de accion previo para conocer los parametros y el
lugar en el cual se impartiran las capacitaciones, adicional a ello el manual presenta
cada elemento de la estrategia para estar preparados a responder a cualquier pre-
gunta por parte de los grupo de capacitados.

® Gifs: Se realiz6 una serie de 3 gifs los cuales estan basados en las piezas de
los afiches que acompanaran a la estrategia, cuando comiencen las capacita-
ciones de la estrategia estos se usaran de igual manera pero de forma digital.

Beneficios: La institucion tendra publicaciones web adicionales al logotipo que
acompanfa a la estrategia, a la vez que las capacitaciones se estén llevando a cabo.
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Brief creativo

A continuacion se presenta el brief profesional de disefo grafico en el cual se
recopila la informacion principal y mas importante sobre el grupo objetivo, propdsito
del proyecto, objetivos del proyecto, objetivos de comunicacién, insight, medios de
presentacion de piezas.

Nombre Completo: Héctor Alejandro Palomo Reyes
ONG: CEPREDENAC
Fecha: 18 Agosto 2,017

PROPOSITO DEL PROYECTO

¢, Por qué necesitamos hacer una estrategia?
¢, Qué queremos lograr con la estrategia?

Dar a conocer la prevencion de desastres

OBJETIVOS DE COMUNICACION
¢ Qué queremos decirle a nuestro target? ; Qué mensaje le queremos transmitir?

Como estar preparados, prevenir y actuar en caso de desastres

TARGET
¢A quién le vamos a hablar? ;A quién tenemos que convencer: el usuario, el comprador, etc.? Descripcién demogréfica del
grupo objetivo a influenciar. Si se tiene también, actitudes y aspectos psicograficos.

Edad: 06 a 35 arios
Sexo: Masculino / Femenino
Ubicacion: Capital / Secundaria departamentos de la republica.

INSIGHT

¢Cual es la necesidad principal a satisfacer del target? ¢ Sabemos qué lo mueve?

Disminuir fallecimientos, colaterales y situaciones causadas por desastres
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MEDIO DE PRESENTACION DEL ARTE

Digital / Impreso.

Impreso: Afiche, Infografia, volante, manual, logotipo
Cantidad: Minimo 50 maximo 500 c/u .
Digital: Pauta, Publicacion, web.

DINAMICA
Si la pieza que se va a realizar sera parte de una estrategia,
por favor detallar la dindmica que se realizara.

Fecha: (aproximado) Marzo 2,018.
Ubicacion: Ciudad Guatemala / Departamentos
Hora: Centros y sede de 8:00 a.m. a 6:00 p.m.

PRODUCTO
Definicion detallada del o los productos a solicitar en los artes,
verificar existencia, cantidad.

Propuestos por informacion recopilada, diagramada, disenada y redactada
por ONG CEPREDENAC y Proyectista

MENSAJES Y TEXTOS
Detallar exactamente el mensaje que cada pieza llevara.

“Diferentes textos a revisar dependiendo el arte y mensaje’

LOGOS

Indicar los logos que se utilizaran si existiera un distribuidor o
estrategia con otro negocio. / ONG.

CEREDENAC, SICA

Durante la generacion de este brief se pudo encontrar diferente informacion basica
como el tipo de mensaje, materiales y fechas de publicacion, la cual es necesaria
para apoyar al siguiente paso en definicion de procesos en concepto creativo.
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3

En esta parte del capitulo se mostrara el trabajo realizado para generar un concepto
creativo basandose en la generacion de insight creativos y herramientas de
investigacion de disefio para definir el sentir del grupo objetivo.

Concepto creativo

Técnica 1: Mapa mental

La técnica utilizada se realiza a traves de una idea o tema principal del cual se
comienzan a derivar subtemas y de estos otros subtemas a su vez haciendo asi un
mapa o una ramificacion de ideas de las cuales se toman las principales ideas para
poder describirlas en frases las cuales se presentan a continuacion.
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Segun el mapa mental presentado se realizaron las siguientes frases del grupo
objetivo:

“Me hace sentir bien saber que hay un lugar en el que puedo aportar mi ayuda
en caso de un desastre’ --Solidaridad--.

“Saber que hay un lider que pueda darme instrucciones durante un desastre
me ayuda a afrontar de una manera mas relajada la situacion” --Tranquilidad--.

“Me da tranquilidad saber a quién comunicarme durante una emergencia’
--Tranquilidad--

“Me tranquiliza estar prevenido durante una emergencia’ --Tranquilidad--
“Siento certeza que existe una institucion que prevé los desastres’ --Certeza--.
“Me gustaria saber si mi casa tiene buenos cimientos’--Inseguridad--.
De las frases realizadas la mas representativa fue la que se encuentra entre las
lineas rojas como insight es la cual representa de mejor manera el sentimiento del

grupo objetivo durante un desastre, sin embargo, se procede a realizar segunda
técnica para validar los resultados.
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Tecnica 2: Lluvia de ideas

La técnica utilizada se realiza a través de una serie de palabras o ideas haciendo asi
una validacién mas directa y objetiva para poder tener una serie de frases referentes
al pensamiento del grupo objetivo.

Para agregar una mayor exactitud se realizé una reunion con integrantes del grupo
objetivo de diferentes sitios de la ciudad obteniendo puntos de vista variados de
cada integrante.

Fotografia 1, imagen 2. Palomo. H, 2017 Fotografia 2, imagen 3. Palomo. H, 2017.

Fotografia 3, imagen 4. Palomo. H, 2017. 31
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Segun la lluvia de idea presentada se realizaron las siguientes palabras:

-Torpe -Destruccién -Extremo

-Dano -Alteracion -Derrame
-Accidentes -Perdida -Contaminacion
-Amenaza -Prevencion -Escala Ritcher
-Onda de Calor -Sismica -Suelo
-Naturaleza -Suelo -Nevada
-Erosién -Erupcion -Terremoto
-Huracan -Tsunami -Lluvia torrencial
-Inundacion -Deslizamiento -Incendio

De las frases realizadas se obtuvo la que se encuentra entre las lineas rojas la cual
representa de mejor manera el sentimiento del grupo objetivo durante un desastre,
sin embargo, se procede a realizar segunda técnica para validar los resultados.

Insight:

“Me gusta saber que en una emergencia alguien va a ayudarme’

Técnica 3: Relaciones forzaday tono de voz

Técnica 3. Imaginar una historia, relacién forzada y Tono de Voz.
Generacion respecto al concepto: Para la realizacion de esta técnica se usé una
suma de otros métodos. La técnica fue creada escogieron diferente temas al azar
con una o dos palabras generado una historia a base de la relacion forzada entre
las mismas.
Historias cortas:

“Saquen a las personas, la tormenta se acerca’

“Llama al pueblo, la montana se acerca’”

“No lo tires en la calle, no quieres que se inunde”

“Sentiste el temblor, por eso no cierro las puertas’

Insight:

“Me relaja pensar que mifamilia reaccione bien frente a una emergencia”---Sociego---.
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Marca: CEPREDENAC.

Propdsito: Educar / Comunicar.

Tono: Informativo.

Caracter: Informativo / Emocional / Explicativo.
Categoria: Prevencién de Desastres.
Resultados finales:

® Concepto de comunicacion: Estar preparados contra los desastres naturales
te dara tranquilidad asegurada.

® Insight: “Me hace sentir tranquilo saber cdmo reaccionar ante una catastrofe’
® Concepto creativo: “Mas vale prevenir que lamentar’
Ejemplos de aplicacion para piezas:
® Para que esperar la tormenta si podemos disfrutar la calma.
® La respuesta y capacidad son la tranquilidad.

® Preparado no me arrepiento.

Finalmente el insight y concepto creativo se eligio basado en los resultados mas
sobresalientes del sentimiento del grupo objetivo, siendo estos la tranquilidad y el
estar preparados.

La diferencia entre un concepto y un concepto creativo radica en que uno solo es
una definicion de lo que se habla y el segundo puede generar una frase y entorno
en el cual se realizaran las piezas de diseno grafico, en este caso para la creacion
del concepto creativo se busco un género literario y un juego de palabras definiendo
asi el uso del dicho: “Mas vale prevenir que lamentar” el cual se refleja en las piezas
de diseno grafico realizadas.

CEPREDENAC CEPREDENAC CEPREDENAC

33

a B B B B 8 8 0L b 4 4



3 Propuesta de premisas de diseno

En esta parte del capitulo se daran a conocer cuales son los tipos de cédigos visuales
que se utilizaran durante el proceso de creacion de las piezas de disefo grafico,
estas son: Los logotipos, la paleta de colores, la tipografia, lenguaje, iconografia'y
sefalética.

Logotipo CEPREDENAC y SICA

Los logotipos a utilizarse para las piezas a realizarse son el logotipo del
CEPREDENAC que es la institucion para la cual se esta realizando la estrategia
grafica y el logotipo del SICA (Sistema de la Integracién Centroamericana) que es la
institucion acompanante y proveedora de aportes econdmicos para CEPREDENAC
y que siempre debe ir incluida en las piezas que se realizan para el CEPREDENAC.

Estos logotipos van colocados primordialmente en la esquina superior derecha de
las piezas, estando el logotipo del SICA en la esquina superior derecha y a su
izquierda el logotipo del CEPREDENAC.

A

CEPREDENAC ®&mocract”

Logotipo del CEPREDENAC, 2,017, Manual de normas gréaficas del Logotipo del SICA, 2,016, Manual de normas
CEPREDENAC c. graficas del SICA c.
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Codigos cromaticos

La paleta cromatica del logotipo del CEPREDENAC se compone de tres colores,
los que no deben modificarse bajo ninguna circunstancia. Deben usarse segun las
especificaciones aqui descritas y tomar en cuenta en cada caso el soporte y sistema
de reproduccion que se utilizara.

A continuacion se describe las referencias de los colores en Pantone, versiones
CMYK y RGB.

CEPREDENAC

Color Naranja

RGB: 255, 79, 16

CMYK: 0, 78, 97,0

PANTONE: (Solid coated) 172¢
PANTONE: (metallic coated) 8943c

Color verde

RGB: 48,177, 49

CMYK: 69, 4, 97, 0

PANTONE: (Solid coated) 361c
PANTONE: (metallic coated) 8683c

Color azul

RGB: 0, 99, 100

CMYK: 95, 54, 0,0

PANTONE: (Solid coated) 7455¢
PANTONE: (metallic coated) 8183¢c
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Tipografia

La tipografia utilizada durante la creacion del proyecto, es la tipografia Helvética,
seleccionada por direccion del manual de normas graficas del CEPREDENAC y
porque esta es palo seco, sin serif y mucho mas facil de leer para el grupo objetivo.

La tipografia utilizada para CEPREDENAC para el uso de material para impresion
y digital / web es:

Helvética

Regular

abcdefghijlmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Bold

abcdefghijimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Titulares

Helvética black
abcdefghijimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Lenguaje

Se utilizé unlenguaje populary coloquial, bastante general y evitando ser muy técnico
0 poco conocido para el grupo objetivo ya que aun cuando existan capacitadores
que sepan el uso correcto de la estrategia grafica es necesario que el grupo objetivo
pueda entender las piezas de diseno grafico.
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Iconografiay seialética

El tipo de elementos a utilizarse para las piezas de diseno grafico seran de iconos
conocidos universalmente, seran abstracciones de acciones que eduquen e inviten
a los usuarios a poder aprender de una manera sencilla y rapida las instrucciones
para evitar un desastre, como reaccionar a ellos y de igual manera porque un
desastre no es natural.

La senalética es una forma de comunicarse de manera visual con el grupo objetivo
con sefales o simbolos con los cuales los usuarios pueden reaccionar de una
manera rapida e instintiva.
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Algunos de estos iconos y sefales utilizados en el proyecto fueron:

O
>
@
@
@

Simbolo de advertencia.

Abstraccion de olas.

Abstraccion de radio.

icono de bateria.

icono de botiquin

Celular
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En el siguiente capitulo se daran a conocer el flujpgrama y cronograma
de trabajo.

El flujograma presento las fases de trabajo de las piezas de disefio grafi-
co y como fueron evolucionando durante la toma de decisiones hasta su
finalizacion y reproduccién cuando fueron presentadas.

El cronograma de trabajo se realiz6 presentando las fases en las que se
realizd el proyecto de la estrategia grafica, desde que se tuvo la presen-

tacion frente a la ONG, investigacion, produccion de piezas, reproduccion
y presentacion.
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Flujograma

Flujograma PDG
/ EPS 2,017

07/09
05/08 . 08/09
04/09 Clasepmmlvenﬁmény Clase presencial /Unificacion de Reunion ONG / veri $n da diltee
L—P»{ Unificacién de infografias con artes |——J»|  reaizacién de 1 RRORA s [ORGURH 29 NoTI)AG comparativas de lineas graficas  |——Jpm] RoU" ViR cea
base , informacion y vectores. informacion, vectores PDG. gréficas. ueza:.;:‘mqon texto, entre infografias a presentarse / y detalles tmﬁ""“ on
Realizacion de infografias
11109 1209 13108 Clase Wﬁwuon Reunion or:g?g Realizacion
5 e presencia ¥
L Veriicacitn de detalles en piezas [——Jp| Cj2se presencial | Cantinuacién de Aplicacién de base de disefio a orden de vectores a cada piezade |——f  indicaciones finales en manual
jpara manual de normas graficas !smeDG cada pieza de PDG estratégia de PDG / Comiezo de normas graficas y preparacion para
diagramacién de informacion entrega.
Clase presencil  Verifoacisnde |l (i o o atamten ﬁ“mm mmﬁlﬁ’:ma Reunién ONG/ Eniroga de
piezas de PDG, vectores y disefio " de PDG a entrogar a ONG faltantes para materiaes de PDG a materiales Manual de Normas
de faltantes. e entregar a ONG graficas

Grafica 1, imagen 4. Palomo. H, 2017.

41

a B B B B 8 8 0L b 4 4




Cronograma

Fases Metodolagicas del Proyecto de Graduacidn Agosto Septiembre Octubre
I o ara semana Semana Semana  Semana  Semana  Semana  Semana | Semana  Semama  Semana  Semana  Semana  Semana  Semana  Semana
Fase 1. Planeacion Opertiva 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Presentacién del Programa del Curso
Orientaciones Generales

-

N

Fase 2. Definicion Creativa

=

Analisis y Seleccién de Pieza a Disefiar
Concepto Creativo de Disefio
3|Definicién de Cédigos Visuales

ase arco Tegrico

N

Estado del Arte

1|Relevancia Social del Contenido a Comunicar

2|c isticas, funcionalidad, jasy
desventajas de la pieza a disefiar

3|Aporte del Disefio Gréfico en el del

proyecto
ase 4. Prod on Grafica

1|Nivel 1 de Visualizacién (Manual)
1.1[|Autoevaluacién Nivel 1

2|Nivel 2 de Visualizacién (Digital)
2.1|Coevaluacién con profesional DG (nivel 2)
3[Nivel 3 de Visualizacidn (Prototipo a Escala)
3.1|Validacion 3 (eficacia) con G.O.
4|Presentacion y entrega de artes finales.
2.1|Evaluaciony = de objeti

Fase 6. Lecciones Aprendidas

1[En la gestion

En la produccion gréfica

3|Costos

Fase 7. Conclusiones

Basado en logros de los objetivo

Fase 8. Recomendaciones Técnicas

1[A ONG para la reproduccion, difusion y apli d
2|A futuros estudi: del curso de P.G.

3|A la Escuela de Disefio Grafico

Fase 9. Redaccion de Informe Final

N

Redaccién
= =

1
2
3|Revision y aprobacién
4

Gestién de examen privado

Grafica 2, imagen 5. Palomo. H, 2017.
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En el siguiente capitulo se daran a conocer el estudio completo realizado
sobre el marco tedrico del proyecto, en el cual se presentan dos ensayos
sobre la relevancia social y el conocimiento de la sociedad sobre los de-
sastres, asi como el aporte del disefio grafico y las piezas a disenar para
con esta investigacion y proyecto.
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A continuacion se presenta el primer ensayo del marco tedrico el cual comunica el
contexto social de la institucion como la prevencion de los desastres, en el que se
aclar6 porque el tema desarrollado es de relevancia tanto para la instituciéon como
para la sociedad, unificando asi una explicacion ideoldgica sobre los dos contextos
apoyado de citas de otros profesionales que opinaron sobre su importancia.

Ensayo 1: Relevancia social‘del contenido a
comunicary de la institucion

Para la mayoria de guatemaltecos el ambiente en el que se vive a diario se basa
en la probabilidad, es decir, el saber si el dia de mahana existira por razones como
delincuencia, salud, clima y desastres que afectan a la débil infraestructura del pais.

Esta incertidumbre existe debido a la falta de una estrategia e incorrectos estudios
estructurales por parte del gobierno, ademas sumandose a esto las lluvia torrenciales
que invaden las calles que no tienen direccionales correctas para las vias de agua
de lluvia, acueductos y desagulies que inundan cada rincon del pais.

Todo este conjunto de situaciones hacen preguntar ;Los guatemaltecos estan
realmente preparados para un desastre? ;Se tiene el conocimiento suficiente para
saber como actuar al momento de que suceda un desastre? ;Se sabe a quién acudir
en caso de un desastre? ;Por qué no es una prioridad para cada guatemalteco
educarse sobre los desastres? Estando de acuerdo que el conocimiento existe pero
no se practica y no se toma en cuenta, se explicara el porqué.

Los desastres pueden reducirse en muchos casos, si se tiene una buena y correcta
planificacion, es decir, el gobierno y entes encargados de educar a la poblacion
se esfuerzan por que exista una estrategia de prevencion de desastres, desde la
infraestructura de los drenajes y calles hasta edificios, sin embargo los planes de
accidon no deben de estar pervertidos tanto por situaciones de corrupcion como
por suposiciones de que algo esta bien sin verificar, como indica Maskrey “Para
entender los desastres llamados naturales, para poder prevenirlos y recuperarse
una vez que se han producido, es necesario desprenderse de una serie de mal
interpretaciones que turban nuestras mentes e impiden actuar acertadamente. Una
de las deformaciones mas corrientes es suponer que el desastre producido se debe
a fuerzas naturales poderosas o0 sobrenaturales que actuan irremediablemente
contra los humanos.” (Maskrey, Marzo 10, 1993, Lima, Peru: La Red), es decir, la
naturaleza es algo inminente y hasta cierto punto puede ser cruel, pero no por ello
debe de suponerse que todo esta perdido y no hacer las cosas mejor o dar un mayor
esfuerzo.

45

a B B B B 8 8 0L b 4 4



Las catastrofes que puedan existir no suceden de la nada si no porque las
estructuras, la limpieza, el cuidado, materiales de alta calidad, ingenieria, tecnologia
de punta y todas las estrategias que deben existir como un conjunto no se realizan
con conciencia social aun cuando su finalidad es ayudar a que las personas tengan
una vida mejor y mas tranquila, sin embargo en la mayoria de los casos ni siquiera
se planifica, es decir, si no existe conciencia social no existe para quién realizar el
proyecto.

Lamentablemente en Guatemala los hechos anteriormente mencionados son
grandes faltas existentes puesto que para la realizacion de cualquier construccion
se utilizan materiales de poca calidad, incorrectos o inclusive no se realizan, en
pleno siglo veintiuno existen locaciones que no cuentan con electricidad, centros
de salud, acopio, alimentacién o techo que son las bases de la vida de una familia
y sociedad actual, todo esto se da por una gran cantidad de problemas sociales e
indiferencia, corrupcion en los organismos y falta de cultura o tolerancia siendo todo
una bomba de tiempo para el momento en el que un desastre vaya a desatarse.

Sumado a todo esto esta la existencia de los desastres, de los cuales todos conocen
su existencia pero no prestan atencion hasta el momento en que alguno ocurre y
terminan de destruir las bases de lo poco que se en muchos casos se tiene pero
que pueden reducirse en gran manera si las comunidades y pueblos tienen en el
poder el conocimiento de como prevenir o codmo reaccionar en caso de que alguno
suceda.

Es bien sabido que en el pais existen muchos temblores hasta es de extrafiarse
cuando el tiempo pasa y no ha habido alguno, es sano que sucedan, las placas
tectonicas liberan energia por pocos pero a los cuales tenemos que estar preparados
con conocimiento e instintos como por ejemplo, resguardarse bajo una mesa o la
de seguridad junto a una columna.

Lamentablemente aun existen muchos lugares en los cuales estos hechos sucesos
no tienen una importancia real o no se toman la medidas necesarias, tanto por
ignorancia de que hacer o diferentes creencias como lo menciona Maskrey
‘Algunas personas tienen una “conciencia magica” de estos acontecimientos,
porque transfieren la causa de los acontecimientos reales y cotidianos hacia un
nivel suprahumano, el cual es imposible de penetrar racionalmente; puede ser un
dios, 0 algo semejante. En este caso, los hechos se le presentan al hombre como
provocado por fuerzas extranas, incontrolables, que le golpean. Esta vision fatalista
inhibe la accion y conduce a la resignacioén y al conformismo.” (Maskrey, Marzo 10,
1993, Lima, Peru: La Red).
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Tomando en cuenta el hecho en una resignacion y conformismo como por ejemplo el
terremoto del 76 la mayoria de guatemaltecos tienen conciencia de lo que sucedio
pero pocos lo recuerdan con dolor 0 miedo, con pocos se hace la referencia a las
generaciones de mayor edad ya que las generaciones actuales hacen poco, ignoran
0 no les importa una situacion de ese tipo en la actualidad, algun susto durante
algun temblor pero existe una resignacion o poca atencion a algo tan importante
cuando deberia ser lo contrario.

No se tiene el conocimiento de que debe hacer para prevenir danos fuertes o como
estar preparado, si se realiza la pregunta a algun adolecente sobre ;Qué es una
mochila de emergencia / de las 72 horas y su contenido? Generalmente no se
tendra idea de lo que es, su definicion segun CONRED dice que sirve “Para cubrir
las necesidades de alimentacion, resguardo a la temperatura y brindar los primeros
auxilios en caso de una emergencia; es recomendable que la familia prepare su
mochila de las 72 horas o KIT de Emergencia, esto le servira para cubrir dichas
necesidades durante los 3 dias siguientes a la ocurrencia de un desastre.” (CONRED,
Junio 21,2010, Guatemala, Guatemala: CONRED), pero que los jovenes desconocen
y esto es preocupante ya mayoria de poblacién en el pais tiene aproximadamente
21 anos.

Entonces se puede definir que el pais no esta totalmente preparado para cubrir
un desastre y no solamente hablando de un sismo o terremoto que es definido por
Maskrey como “Un fendmeno de sacudida brusca y pasajera de la corteza terrestre
producida por la liberacion de energia acumulada en forma de ondas sismicas. El
punto de origen de un terremoto se denomina foco o hipocentro. El epicentro es el
punto de la superficie terrestre que se encuentra directamente sobre el hipocentro.
Dependiendo de su intensidad y origen, un terremoto puede causar desplazamientos
de la corteza terrestre.” (Maskrey, Marzo 10, 1993, Lima, Peru: La Red), sino también
los desastres de tipo hidroldgicos y de aire como los huracanes y maremotos, sin ir
a los extremos en las lluvias fuertes y torrenciales puede demostrarse el déficit en
la arquitectura del pais y su cultura debido a que solo se necesita la fuerza de una
fuerte lluvia para inundar las calle del pais.

Segun Maskrey la inundacion “Es la ocupacion por parte del agua de zonas que
habitualmente estan libres de esta, por desbordamiento de rios, torrentes o ramblas,
por lluvias torrenciales, deshielo, por subida de las mareas por encima del nivel
habitual, por maremotos, huracanes, entre otros. Las inundaciones fluviales son
procesos naturales que se han producido periédicamente y que han sido la causa
de la formacion de las llanuras en los valles de los rios, tierras fértiles, vegas y
riberas, donde tradicionalmente se ha desarrollado la agricultura.” (Maskrey, Marzo
10, 1993, Lima, Peru: La Red).
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Sin embargo, en Guatemala generalmente estas se crean casi unicamente por
lluvias torrenciales.

Este segundo tema como desastre natural es dificil de preverse, en otros paises
un poco mas desarrollados los climatdlogos pueden acertar mas exactamente
cuando llovera y su fuerza, sin embargo en el pais el INSIVUMEH tiende a brindar
informacidon mas inexacta o generalmente las personas tienden a decir que el clima
sera lo contrario a lo que este organismo anuncia, sin embargo el clima casi nunca
es predecible en su totalidad.

Las inundaciones se pueden evitar de varias maneras como no tirar basura en las
calles, rios o lagos debido a que esta se acumulan y cuando la época de lluvia
se acerca los tragantes, desaguies, rios y lagos se desbordan debido a que estan
tapados, otro factor que afecta a estos cambios climaticos es el quemar cosas en
exceso, es inevitable el uso de lenas para comida dentro del pais pero su uso en
exceso es tan danino como el quemar llantas y demas basura, todo esto hace que
el humo y calor se incremente generando un mayor cumulonimbus.

Adicional a lo anteriormente mencionado se incluye la quema de leha de manera
excesiva o la deforestacion que afecta aun mas, ya que la funcién de las raices de
arboles en los bosques estos es la de evitar que la acumulacion de agua exista y por
ende se creé una inundacién ya que sin una succién de agua en la tierra y liberacion
del oxigeno el agua sube de nivel y genera estas catastrofes de inundaciones,
deslizamientos de tierra o aludes.

Como lo explica la Organizaciéon Panamericana de la Salud “Los aludes se han
convertido en desastres cada vez mas frecuentes en América Latina y el Caribe.
La deforestacion intensa, la erosion del suelo y la construccion de asentamientos
humanos en zonas propensas a experimentar deslizamientos de tierra provocaron
varios episodios catastroficos en los ultimos anos, tanto en las zonas urbanas como
en las rurales.” (Organizacion Panamericana de la Salud, Agosto, 2000, Columbia,
USA: Organizaciéon Panamericana de la Salud), de esta manera se aclara que la
deforestacion extrema genera muchos problemas para los suelos y conjuntamente
con ellos van sumados los aludes y deslizamientos de tierra, en los cuales podemos
saber que es parecido a un derrumbe pero en una mayor escala, estos como su
nombre lo indican es un deslizamiento de la capa mas superficial de una montana,
volcan o colina de tierra en la cual, la arena es muy suave, la tierra ha sido arrancada
de golpe o ha existido una reforestacion a gran escala.
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Un ejemplo de la tierra excavada y/o arrancada pueden ser las excavaciones que
se hacen en la carretera camino a Solola o cerca de las mineras en donde asi
mismo las personas para generar piedrin o minerales similares ponen en riesgo su
vida y la vida de los conductores cerca de estos lugares ya que puede generarse
un deslizamiento o un derrumbe, otro ejemplo de esto puede ser el deslizamiento
que se cre6 en el Cambray, el cual fue toda una tragedia debido a que ya se habian
dado casos menores pero por temas de infraestructura, asentamientos, falta de
oportunidades, las personas tuvieron la necesidad de quedarse en ese lugar y
lamentablemente hubieron pérdidas humanas cuando el deslizamiento de tierra se
dio sobre el poblado.

Este siniestro es definido por la Organizacion Panamericana de la Salud como
que “Un deslizamiento es un tipo de corrimiento o movimiento de masa de tierra,
provocado por la inestabilidad de un alud. Se produce cuando una gran masa de
terreno se convierte en zona inestable y desliza con respecto a una zona estable, a
través de una superficie o franja de terreno pequeno espesor. Los deslizamientos se
producen cuando en la franja se alcanza la tension tangencial maxima en todos sus
puntos.” (Organizacion Panamericana de la Salud, Agosto, 2000, Columbia, USA:
Organizacion Panamericana de la Salud); Sumado a esta situacion y hablando del
tema de la mineria como explotacion.

La mineria genera también un problema ambiental y catastrofe de grandes
dimensiones como se da en Casillas, Santa Rosa, con la mineria que ahi se presenta
la cual genera problemas de salud por la excavacién, problemas en los animales y
plantaciones, ademas que estas también ensucian e intoxican aguas haciendo que
los problemas de salud incrementen en una escala increible entre los pobladores
que viven cerca de los rios y consumen agua de sus caudales tal como indica
Ortiz “Para regular la industria minera los gobiernos nacionales y las instituciones
financieras internacionales han creado una serie de reformas legislativas, que
buscan la armonia y la estabilidad del sector productivo. Estas en su gran mayoria
estan enfocadas en el cuidado del medio ambiente y en la seguridad de los mineros,
sin embargo, las violaciones a estas normas en el ultimo tiempo han provocado
diversos desastres en varias naciones del mundo” (Ortiz A, Septiembre, 2014,
Facultad de Humanidades sede Zacapa, Guatemala: Revista informativa ambiental
importancia de la reforestacion para la prevencion de desastres naturales dirigida a
estudiantes de la Universidad de San Carlos con enfoque al curso de Pedagogia y
Medio Ambiente), junto a esto se suma la muerte en masa de los peces, generando
una desestabilizacion de cadena alimenticia junto a incremento de plagas y por
ende desastres naturales afectando el clima de los lugares ademas de los quimicos
en estas y granjas aledanas que al venir las lluvias y correr estos a los lagos se
genera un incremento de algas o “cyanobacterias”
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Estas afectan nuevamente la vida acuatica de estos sitios, como presenta Ortiz “Los
agroquimicos que se utilizan para el control de plagas y los fertilizantes y aditivos
destinados a maximizar el rendimiento de las cosechas y mejorar la calidad del
suelo poseen una marcada incidencia ambiental y en la salud de las personas y
animales. El mal uso de estos plaguicidas y fertilizantes producen contaminacion
en suelos y aguas, tanto superficiales como subterraneos’; (Ortiz A, Septiembre,
2014, Facultad de Humanidades sede Zacapa, Guatemala: Revista informativa
ambiental importancia de la reforestacién para la prevencion de desastres naturales
dirigida a estudiantes de la Universidad de San Carlos con enfoque al curso de
Pedagogia y Medio Ambiente), cosa que dificilmente sucede en el pais ya que se
puede tener cierto control con estos quimicos o fertilizantes pero su utilizacién y
cantidad dificilmente se revisa.

Todos estos desastres que pueden ocasionarse en cadena se dan por los descuidos
humanos, por el aprovechamiento de los recursos de una mala manera, por la sobre
poblaciéon y el exceso en los consumos, sin lugar a duda un verdadero desastre
se da porque ha existido la intervencion de la mano del hombre, en esta caso hay
derrumbes todo el tiempo pero afectan cuando una poblacién o edificio esta mal
construido, siempre hay inundaciones pero pueden ser mas fuertes y danadas por
la tala de arboles, quema o exceso de basura.

Es importante conocer la verdad y las situaciones tal como pasan pero no dejarlas
pasar, los desastres no pueden ser detenidos o evitados pero si puede reducirse su
impacto preparandose de una manera adecuada, saber qué hacer en caso de un
terremoto, a quien acudir, que tener a la mano en una emergencia de esta indole,
como comportarse y mas importante que hacer luego de que esto suceda, algunos
ejemplos son, resguardarse, seguir instrucciones, conocer las rutas de salida mas
rapida, conocer los hospitales y centros de acopio mas cercanos, tener una mochila
de emergencia a la mano, saber los numeros de emergencia de los bomberos,
CONRED, CEPREDENAC, familia y vecinos.

Unificado a esto se encuentran las enfermedades, estas pueden darse por distintas
razones tanto por situaciones de agua estancada, suciedad o falta de centros y
lugares de salud, la suma de todas estas situaciones resultan ser un determinante
y una bomba si no se prevén estas, el comportamiento del ambiente, la conciencia
social, ecoldgica de la poblacion y junto a esto definir un comportamiento por parte
de cada individuo para poder saber cual es la ocurrencia durante un desastre, saber
a quién recurrir, como recurrir, llamar, sefales S.0.S y tener una conciencia unica.
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Siempre se debe estar preparados, no sentir miedo y reaccionar de la mejor forma
estando lo mas tranquilo posible, como expone Mejia, “Un miedo colectivo es
miedo compartido por una parte importante de un grupo o de una sociedad. Tal
miedo provoca que se actie de manera condicionada o que se acepten situaciones
impuestas. El miedo colectivo puede surgir de forma espontanea: Frente a un peligro
real y que demanda acciones objetivas para tratarlo. En racionalizacion frente a
ciertos problemas o eventos de causas y consecuencias dificiles de discernir
objetivamente.; (Mejia, J, Abril, 2010, Facultad de Humanidades sede Zacapa,
Guatemala). Planificacion metodoldgica para el analisis, evaluacion y prevencion
de desastres naturales enfocado en obra civil en la Republica Dominicana), de
esta manera se explica que las reacciones de las personas debe ser perfecta y
deben estar totalmente preparadas para cubrir y reaccionar rapidamente ante algun
desastre natural.

Finalmente se concluye que es de una importancia absoluta el conocer porque razén
se da un desastre, como reaccionar en caso de uno y siempre estar preparado
ya que diariamente los guatemaltecos estan rodeados de situaciones y problemas
causados por desastres naturales que nunca estan finalmente solucionados y que a
pesar que el conocimiento existe en entidades como CEPREDENAC y CONRED que
tienen teléfonos de emergencia, redes sociales como campafas de conocimientos
contra los desastres y condiciones insalubres pero que no llega tanto por falta de
interés, falta de educacién o finalmente porque la informacion y educacién no llega
de la forma correcta o no se ha intentado terminar de una manera grafica y visual
que ayude a tener un impacto mas memorable y concreto por lo tanto es necesario
generarla a través de un mejor y mayor estudio para su demostracion dinamica,
grafica y contextual.

Los
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No Son
Naturales
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A continuacion se presenta el segundo ensayo del marco teérico el cual presenta
los criterios de Diseno Grafico y caracteristicas técnicas de las piezas, es decir, se
explicaran los elementos graficos y de definicion que la estrategia visual llevara.

Ensayo 2: Aportes del disefio grafico (comunicacion
visual) en el contexto del proyecto y caracteristicas
de las piezas a disenar:funcionalidad, ventajas y
desventajas

Toda pieza de disefno grafico debe contar con distintas caracteristicas que daran un
sentido al mensaje que visualmente quiere darse a conocer, es decir un concepto
creativo que tendra una serie de pasos desde la generacién de una idea hasta
su presentacion y validacion para saber su efectividad con un criterio estético y
siempre siguiendo los lineamientos correcto de produccion.

Una idea sin un concepto creativo no tendria un correcto estudio de lo que se
quiere realizar ni un planteamiento lI6gico pero como un conjunto de ideas y debates
pueden obtenerse distintas preguntas, ¢Qué caracteristicas debe tener una pieza?
¢, Qué planteamientos de orden légico conlleva su creacion? ;En base a cuales
temas se debe generar un criterio para disenarlas y si esto es correcto? se definira
esta situacion en que debe existir un proceso légico de la generacion de una idea
contando con un proceso y una serie de caracteristicas especiales correctas a
continuacion.

Para comenzar se debe tomar en cuenta que el estudio de Disefio Grafico y la
generacion de ideas o un arte debe saberse porque y a que se estara realizando
este, el motivador y la razén, es decir, una filosofia de disefio en la cual se va a
basar la pieza individual o si es una estrategia o campana, pues esta misma, como
lo define Landa, “La memoria visual es una forma de memoria que preserva algunas
caracteristicas de nuestros sentidos relacionados con la experiencia visual. Somos
capaces de localizar informacion de memoria visual que se parece a objetos, lugares,
animales, o personas en una imagen mental. Si uno busca el término kinestesia en
un diccionario de castellano, es probable que no lo encuentre. Si, en cambio, hallara
cinestesia.
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Ambos conceptos, de cualquier forma, se refieren a lo mismo: La kinestesia esta
vinculada a como se perciben la posicion y el equilibrio de las diversas partes del
cuerpo.” (Landa, R, Febrero, 2005, Diseno Grafico Fundamentos y Soluciones),
es decir, la existencia filosdfica, tener un motivo y razén de la existencia local e
individual exigen que haya un razonamiento logico tras de cada elemento visual a
colocarse y porqué.

Conjuntamente a esto Landa también lo unifica a la kinestesia con una referencia
a los movimientos corporales y equilibrio ya que es una metafora comparativa del
criterio de balance visual de una pieza su existencia, tanto en elementos totalmente
entendibles visuales, iconograficos, y tipograficos ya que estos deben de jugar entre
si para tener un orden y entendimiento como recorrido visual y lectura dependiendo
de la ubicacion mundial asi como en este continente se tiene la lectura en Z y
entendimiento de lo que se entiende como una “lectura tipografica normal”

Con lo anterior se puede decir que teniendo una filosofia de disefo para la pie y/o
concepto creativo en el cual va a realizarse el diseno puede comenzarse a realizar
los primeros pasos del diseiio como lo son bocetaje y diferentes niveles pero con
una estructura definida como reticula en la que se trabajara este orden jerarquico
de diseno.

Por ejemplo en este caso la pieza se basara en dos tipografias como lo son la creativa

y la tipografia de edicion, las cuales define Landa como “Reune las cuestiones
tipograficas relacionadas con las familias, el tamano de las letras, los espacios entre
las letras y las palabras; intertipo e interlinea y la medida de linea y columna o
caja, es decir aquellas unidades que conceden un caracter normativo. Tipografia
creativa Esta contempla la comunicacion como una metafora visual, donde el texto
no solo tiene una funcionalidad linguistica, y donde a veces, se representa de forma
grafica, como si se tratara de una imagen.; (Landa, R, Febrero, 2005, Disefio Grafico
Fundamentos y Soluciones), con esto se da la explicacién de que en las piezas de
disefo a realizarse de podra utilizar diferentes lineas y familias tipograficas pero que
deben poder jugarse de manera creativa y combinarse creativamente con series
iconograficas, por ejemplo, en este caso el grupo objetivo secundario al que se
quiere llegar tienen un gran porcentaje de analfabetismo.

Por esto es necesario que la tipografia sea de una lectura facil y rapida como una
paloseco y pueda combinarse con iconos o que el recorrido visual sea claro y con
mas imagenes y menos contenido tipografico como en esta situacion que se buscara
utilizar tipografia como la Helvética siendo esta muy facil de leer con acabados mas
elegantes que una Arial que podria ser la tipografia secundaria.

53

a B B B B 8 8 0L b 4 4



En conjunto a ello y hablando de una estructura, se encuentra una estructura visual
compuesta de simetria, fragmentacion, percepcion y orden, con una importancia
prioritaria base del disefio como indica Landa, “En la estructura visual juegan un papel
relevante la percepcion, en ese sentido el disefno tiene la necesidad de adecuarse a
una serie de exigencias técnicas o de la informacion y no solo a conceptos estéticos.
Asi pues se vuelve muy importante pensar antes de disenar variables como a qué
publico nos estamos dirigiendo, donde se va a ver el disefio o cuanto tiempo habra
para ello antes de generar la estructura visual y desarrollar su contenido.; (Landa,
R, Febrero, 2005, Disefio Grafico Fundamentos y Soluciones), y esto lleva a que el
disefo ya con un orden légico, una tipografia definida, un concreto e inclusive una
proporcion pueda comenzarse a realizar un arte grafico.

Existen mas factores que juegan en situacion de los artes del a campana a realizarse
ya que al ser enfocados mas al punto iconografico y simbdlico debe unificarse
con una reticula y estructura pero es bastante recomendable guiarse también
por una proporcidn aurea, la cual apoyara a que los elementos tengan un mejor
reconocimiento y lectura visual por ejemplo Ambrose comenta que, “En el campo
de las artes graficas, la seccion aurea constituye la base para medir los tamanos de
papel y sus principios se pueden utilizar como herramienta para conseguir diseno
equilibrados. La seccion aurea fue calculada en la antigliedad para representar
unas proporciones de belleza infalible.; (Ambrose G, S/M 2005, Layout), en esto se
define que para la generacidn de artes tipo editorial se debe dimensionar de forma
correcta el equilibrio grafico de los mismos para su uso y establecimiento.

De conformidad a lo anteriormente verificado se puede pasar al siguiente paso
siendo este la simbologia y laiconografia, siendo ambos términos bastante parecidos
0 en su caso mal utilizados la icnografia genera una base de conocimiento a nivel
universal de distintos conocimientos para su facil reconocimiento mientras que la
simbologia representa a estos de una forma simultanea y similar.

Ambas son importantes factores para tomar en cuenta en la realizacion del proyecto
debido a que el proyecto necesita apoyarse en estas para el entendimiento del G.O
y ahi su importancia, como lo plantea Barredes, “Recordemos que los iconos no
estan para ser apreciados, sino que estan para complementar el mensaje y generar
una comunicacion mas efectiva. No por ello debe hacerse mal, por el contrario, un
icono perfecto esta presente, lo vemos, entendemos el mensaje, y nos olvidamos
completamente de su aspecto grafico, mas no nos olvidamos de los procesos
cognitivos de asociacion entre el grafico y el significado.; (Barredes J, Agosto 03
2015, Proceso Creativo del Disefio Iconografico), entonces juega con el significado
y el entendimiento que tiene que ir de la mano y ser directos.
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Con la realizacién de lo previo puede pasar el proceso de creacion de elementos,
vectorizacién en este orden, primordialmente como bocetaje y luego a procesos
de color y vectorizacion, en procesos de color establecer una guia de colores a
utilizarse dentro de la estrategia y campana para que exista una unidad visual entre
las piezas.

Generalmente si se esta trabajando para una empresa u ONG puede utilizarse
la base de los colores institucionales o de logotipo si no existiesen o no estan
determinados, tanto como los colores CMYK y RGB respectivamente siendo para
impresion y para utilizacion en digital y web.

Siempre se debe tener mucho cuidado con el uso de estos debido a que si bien son
parecidos se debe usar la guia pantone base y verificar los cddigos diferenciales
ya que uno funciona con tinta y otro con luz, en este caso se utilizara como base
los colores, naranja, verde y azul como en el logo institucional entonces se basa
en lo que se imprimird y lo que se usara digital, teniendo siempre mucho cuidado y
verificando sus pros y contras como indica la Redaccion de Paredro, “El RGB ofrece
la posibilidad de mas de 16 mil colores potenciales; mientras que el segundo mas
de un millén de variantes de color. O por ejemplo el primero usa el brillo a través del
LCD o tubos catatédicos; el segundo por las ondas de luz. No pueden ser usados
en los mismos medios o soportes.

El RGB es mas usado para monitores de ordenadores, web sites, television, entre
otros. Mientras que CMYK es para materiales impresos como carteles, anuncios,
tarjetas de presentacion, panfletos, folletos, entre otros. Entre las fortalezas del RGB
esta su adaptabilidad a CMYK a través de programas como Photoshop; y permite la
manipulacion del color. Sin embargo, su mayor debilidad es a la imprecision de los
colores CMYK.

En lo que respecta a CYMK, es ideal para procesos de impresion por offset, pero su
mayor defecto es su costo, respecto a CYMK, es ideal para procesos de impresion
por offset, pero su mayor defecto es su costo.; (Redaccion de Paredro: Septiembre
15 2015, Las Diferencias entre los Colores RGB y CMYK), entonces la utilizacion
de estos es muy delicada mas tomando en cuenta el presupuesto de con y para
quién se trabaja, como en esta situaciéon siendo una ONG se debe de tomar muy en
cuenta y consideracion los costos de impresion y los tipos de materiales.

Finalmente al definir el conjunto anteriormente hablado se puede definir los tipos
de artes y medios a utilizar, materiales digitales e impresos, como lo son, afiches,

volantes, infografias, mantas vinilicas, folletos informativos, post de redes sociales,
publicaciones web, entre otras.
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La importancia de diferenciar entre que materiales se realizaran entre impresos y
digitales ayudara a la reduccién de costos como a la variacién que puede existir
para el cliente en generar nuevos artes o el tiempo de utilizacion de los mismos.

Un ejemplo podria ser cada cuanto se publicara un post informativo o cuantas
impresiones se necesitan para llevar la campana a cierto punto del pais, Martinez
expone las siguientes diferencias “Es importante tener en cuenta alguna de las
diferencias mas importante y basica a la hora de crear un disefio segun el soporte
elegido y necesario para cumplir con los requisitos de nuestros clientes.

Para todos aquellos que empecéis en este mundo del disefio web os puede ir
muy bien seguir y tener en cuenta estos siete puntos de la infografia a modo de
contraste entre uno y otro exponer e interactuar, entorno y espacio fijo vs publicidad,
tipografias clasicas vs modernas, pulgadas y centimetros vs pixeles, archivos
grandes vs pequenos, cmyk vs rgb, disefo fijo vs editable.” (Martinez M: Octubre 31
S/A, Infografias: Diferencias entre Disefio Impreso y Disefio Web), entonces es de
suma importancia saber las diferencias de lo que se estara realizando para que os
resultados sean los correcto y luego de definirlos, imprimirlos y entregarlos poder
poner a prueba la efectividad de estos y su desarrollo para saber si los resultados
son correctos, se llegd al G.O. y se puede seguir trabajando dentro de la linea
grafica de dichos artes.

En conclusidn se define que las caracteristicas de la pieza deben ser establecidas
desde antes de comenzar a disefar, saber para qué y porqué se diseia, su filosofia
y razonamiento como concepto creativo teniendo un orden de generacién de artes,
definir tipo de arte, simbologia, iconografia, tipografia y colores para luego con una
reticula comenzar un disefio critico que genere un orden correcto en el cual los
resultados de los artes y piezas tengan un acabado de alta calidad y sean totalmente
efectivos tomando en cuenta su uso web o impreso y costo contra produccion.
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PROGES(
DE PRODUCGION
GRAFICA Y
EVALUAGION
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En el siguiente capitulo se daran a conocer el proceso de produccion gra-
fica que se realizé durante todo el proceso de este proyecto. Este proceso
presenta 3 niveles de bocetaje, autoevaluacién, coevaluacion y validacion
de las piezas de diseno grafico realizadas.
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Nivel 1de visualizacion

A continuacion se presentara el primer nivel de visualizacion del proyecto, en el

cual se explica el primer nivel de bocetaje de las piezas de diseno que componen
la estrategia grafica.

En esta fase de produccion grafica se define la primera etapa de bocetaje definiendo

elementos de las piezas en general como: diagramacion, colores, tipografias, ico-
nos y lectura de la composicion.

Primera fase de produccion en boceto con
unificacion de elementos.

= -
Imagen 6. Palomo. H, 2017, ! ( Oc‘ 4 :::O =
w

Piezas y distribucion de elementos de las | & l <

« |
piezas. # G e v

Imagen 7. Palomo. H, 2017. 59
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Se aplican colores a la propuesta de

bocetaje de los afiches infograficos Se aplica color a los elementos
4 individuales que se sumaran a

la pieza

Imagen 8. Palomo. H, 2017

Imagen 9. Palomo. H, 2017

5 Se vectorizan las piezas, formas e iconos.

——— 3 8...2
T G
7 N wm

EE Protegete bajo Evacua a un
la Calma una mesa, centro de
marco de puerta reunion seguro
B . Ay o columna

60 Imagen 11. Palomo. H, 2017
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B Linea de bocetaje de diagramacion para afiche.

7 Bocetaje de mochila de emergencia y
sus elementos.

oo de cwxeg]o/\c\a/

Bocetaje personaje tipografico.

Nos ) -
Ou
Se Ace A ;Icq L S
oy a Guodenala S
Ye g 2c Previenr hublax =
n |} e LL‘
onsunc ; O
= 1 e
o & /& (\; \g% {/J 3
¢ A
= e U 77 8E
.;/_Scé' e L4
% )¢ B >
/{a,‘\ | X
(1 \“A o
)\u’//) { J\ 5.
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En este boceto se coloco el avancé de la estructura principal de las piezas graficas
que se realizaron. Los colores predominantes son el azul, verde y naranja, como los
colores principales indicados por el manual de normas graficas del CEPREDENAC.

En la aplicacion y decision de colores durante el primer nivel de bocetaje se decidié

también la tipografia a utilizar en las piezas, la cual es “Helvética; puesto que es mas

facil de entender y es legible, por ello llegara mas rapido al grupo objetivo.
ABCDEFGHIJKLMNOPORETUVWHY Z

1234567800 l . .

Bold fa4f10 30b13  0063be

abedefghijimnopgratuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Prirnaria

Helvetica
Regular
abedetghilmnopgrstuvaegz

Se concluye entonces que el nivel 1 de visualizacién se define la estructura de lo
que sera la linea grafica a utilizarse como la composicion en las piezas para que
exista una composicion empatica con el grupo objetivo, para que su entendimiento
sea inmediato.
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Auto evaluacion

Esta fase se realizdé buscando la opinidn sincera y personal de las piezas como de
los elementos realizados durante el bocetaje para saber si son funcionales y si se
estan siguiendo los objetivos como los lineamientos definidos de la estrategia.

A continuacién se presenta la encuesta realizada como autoevaluacién con sus
respectivas respuestas.

1 J.5e realizd una buena investigacion v se documents ko suficienta?
-La mvestigacidn realizada s sufickents debido a que & apore por partz de la ONG s fug limiladao, sn
embargs |l preparacon en olros paisas v tesis dentro de la USAC hacen gue |2 comprension & inestigacan
del terma sea mas completa.

2. JEsfacl do enander?
-Si, el mensaje es conciso y direcio, sjempliicads de una maners comacta v con ka cantidad de palabres
necesanas iomando en cuerta usar palabras Eonicas ko menos posible.

3. 458 pueda leer con facilidad?
-5, el tipo de informacian esta redactado en un tipo de palabas méds cologuial v Fcll de asimilar por el gropo
objetive

4. 4Bl mmo de lectura es armonico’?
-5, el orden Idgico, la facilidad an la redaccidn yvoz del concepto hacan que la lectura visual sea sencilla y facil,

5. 4 Exislen ambigledaces?
-Muo, el mensaje es clar desde le titular hasta su mensaje final para saber su chjsiivo y elerencia ya que es
sancilo de entender usando al t2x00 como un acompanante de las piezas.

6. slLos oddigos v lectura as comecta pars el G.OT
-5i, bos codigos y senakética van acomde a la posibie escolandad del gruo obietive ademss de ayudar a generar
una f&cil asimilacion v reconocimients a simple visia.

T 4La Diagramacidn  Compasicion de las pezas tane un orden de leciura goo?
-5i la leciura £ de |85 piezas coma S0 composicidn hacen una lectura visual Buida, sencila y dirscta,

8. 4 Lo colores van conforme al G.O. de la insfitucon?
-5i, la paleta da colores va conforme al manual de normas graficas y logotipo de la ONG tanto coma su aleccion
siendo astos coloms comgplemantanos v lamatives.

g, 4.3 realizaron los boceios y modelos periinentes previos a la propuesia final ?
-3i, sa realizaron distintos modelos de bocetaje tanto en chietos, colores, composacian, tamano, fipografia y
orden kboioo corjuntamenta con el caledrdtion encangado v rrpresantantas de la ONG duranis ios difesnt:
neles de bocelaje,

10. 452 realzo ka composicion dentro de un sistema de guias y repllas para ubicar los elementos del diseno?
-5i, la composician fud realizada a base da una reticula de tres columnas detalladas conjurtamanta con la
revision de sus margenes, acompaniado a esto se ulllizd la lsciura an 2y el lamafio comscto lipogrifco
conjuntamente con los comeclos procesos de prueias de impresian,

1. 4 0ug puedo hacer para mejorar?
Merificar la compaosicidn y utilizacdn de pictogramas con asasora por pars de catedraticos y ONG.

Estos son los resultados presetados por parte de la generacion de las piezas graficas comparands sus resuftados. BEs
necasario poder comparar esta pane con la siguiente fase de coevaluacion para poder proceder ala siguiente fase de
las pieras de la linea grafica y poder lerminar de realizar cambios los delales de las mismas gue en la siguienis fass se
rrcsiraman conguntaments con [os resultacdos obkenicos.
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2 Nivel 2 de visualizacion

A continuacion se presentara el segundo nivel de visualizacion del proyecto, en el
cual se explica el segundo nivel de bocetaje de las piezas de disefio que componen
la estrategia grafica de una manera digital.

En esta fase de produccion grafica se define la segunda etapa de bocetaje definien-
do elementos de las piezas de manera digital en la cual ademas de vectorizar las
piezas del nivel de bocetaje uno se busca una mejor diagramacion.

CEPREDENAC

Una mochila para sobrepasar los efectos de un
desastre natural como un kit basico de supervivencia

= _— -
e
Celular con Enlatados Agua Pura E as ]

Bateria
completa

-

En esta fase se presenta la forma vectori-
zada de los elementos que componen la

Lo pieza grafica del afiche de la mochila de ﬂ
\ emergencia.

Linterna

Botiquin

f¥»@0O

#Prestosydispuestos
www.cepredenac.org

imagen 12. Palomo. H, 2017.
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CEPREDENAC CEPREDENAC CEPREDENAC

son el resultado de la omisiones y la falta de prevencion gse(j\gzafsetr:%?ngowggig? f:tr T;teusralgi ggggs’maes”ggs Se con‘vd\eréen enéﬁ_gsastres © do{supertan un Iirg\te de
: s . u nos son natu ! normalidad, medido generalmente a través de un
y planificacién ante los fenémenos de la naturaleza. presentan por la accion del hombre en su entorno parametro

INUNDACION SISMO HURACAN

PREPARADO PREPARADO PREPARADO

1 1 1

L

=
C I e
T

PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ; VALE PREVENIR QUE LAMENTAR e MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR e MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ;i VALE PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR » MAS VALE PREVENIR QUE LAME|
LE PREVENIR QUE LAMENTAR o MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR * MAS VALE PREVENIR QUE LAMENAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ¢ MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAMEIAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR e MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR Q
 VALE PREVENIR QUE LAMENTAR o MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAMENT/ MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR « MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAMENT/ MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR o MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE

Mito resuelto: Mito resuelto: Mito resuelto:
La inundacién no f»OD Es |r!1pns|hle que f»O0D Lo mas mnrl'llero f»@0
solo es por la tala un sismo te trague. no son los vientos

restos

#Prestosydispuestos #Prestosydispuestos

#Prestosydispuestos g ya que las fallas A ya que lo mas
contaminacién y www.cepredenac.org ' 4 son h tales y www.cepredenac.org preocupante es el www.cepredenac.org
blogueo de agua. no verticales agua

imagen 13. Palomo. H, 2017.

son el resultado de la omisiones y la falta de prevencion
y planificacién ante los fenémenos de la naturaleza.

CEPREDENAC

En este punto se tomaron mayores
desiciones de disefio y composicion
de las piezas siendo una serie de 3
infografias tipo como afiches siendo
un triptico, ademas se implementan
los personajes como pictogramas y el
escudo con el mensaje tipo etiqueta #P foDD
“Prestos y dispuestos” como una prue- B3
ba derivada del concepto creativo.

#Prestosydispuestos
www.cepredenac.org

imagen 14. Palomo. H, 2017.
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3 Se realizé un boceto de logo para la es-
trategia grafica el cual consistié en buscar
—> la comparativa del concepto creativo “Es
mejor prevenir que lamentar” para ser un
complemento en la estrategia digital.

imagen 15. Palomo. H, 2017.

4 Basandose en la misma estructura, colores, tipografia y pictograma del per-
sonaje. Estas piezas son dos volantes complementarios que hablan sobre los
desastres, su fecha mundial e importancia al preveerlos sin embargo, como
parte de la estrategia se buscé un complemento al concepto creativo y se
tomo el titular acompanante de “No son naturales”

| DESASTRES NATI= 5 16"

El Dia Internacional para la Reduccion de los Desastres decretado por Naciones Unidas se
celebra el segundo miércoles de octubre, se ha instituido el 13 de octubre de cada afio, como el
dia de la mitigacion de los desastres.

| DESASTRES NATHZS (3§

Un desastre es un hecho natural o provocado por el hombre que afecta negativamente a la vida,
al sustento o a la industria y desemboca con frecuencia en cambios permanentes en las
sociedades humanas y a los animales que habitan en ese lugar.

de iniciati Gara If la
implementacion del entorno de trabajo para la reduccién
deriesgos de desastres con la meta de salvar vidas como el
Sendai y asi reducir desastres.

pre han existi
los bienes

#F;m f»00

liSpuestos

_-g%os f¥»D0

iSpuestos

www.cepredenac.org www.cepredenac.org

imagen 16. Palomo. H, 2017.
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¢PRECIOS DE

INMUEBLE?
¢Es i ? ¢(Es g ?
¢EQUIPO

DISPONIBLE? 5
¢Se tiene equipo disponible para dar
contingencia s no hay us eletioa? Basandose en la realizacién de los artes
ﬁ o y como un complemento de la est_rategia,
o narén o se llevardn prepar 1 O se generd un manual para capacitadores
SHAY CONEXIONES que explica el uso correcto de la estrate-
1 1 ool Seeme gia y sus respectivas piezas.

¢ASISTENCIA

TECNICA? ¢Se tiene un contacto que conozca
la ubicacién geogriéfia o sea resi-
dente del lugar?

¢EXISTE ALGUNA
En caso de que solo pueda asistir un CUAHEEHIZ S
padre de familia a alguna sesién.
MOCHILA DE
EMERGENCIA
H El afiche debe ser explicado
Imagen 17. Palomo. H’ 2017. como mochila de las 36 horas

o0 mochila de emergencia en la
cual se debe incluir objetos de
primera necesidad para incluir
una maximo de dos personas y
se presentan los objetos que
rodean esta como un ejemplo
de lo més bésico, sin embargo
puede agregarse mas.

6 Cada elemento establecido en las di-

ferentes piezas de disefio grafico que Gm

componen la estrategia grafica esta expli- h
cados en el manual para capacitadores,

para que de esta manera sepan cémo ’6‘ 1o aricosbiicos e coen

Los elementos graficos deben
. ir tlielnlro dle Iadmochila siendo,
poder hacer uso de ellos y poder asi ca- ‘ frasada inema boiquin,papel

ELEMENTOS
DE MOCHILA

.+

de baiio y baterias extras.

pacitar a grupos de manera correcta. Como unaexplicacién ncuda

del mismo los elementos que

19 se indican dentro del recuadro
/) deben ser explicandos como

del botiquin.
l imagen 18. Palomo. H, 2017.

7 Adicional a los elementos de las piezas
— se realizaron diferentes elementos adicio-
’ nales que componen vectores del manual

T\ para capacitadores siendo este apoyo a

h los ejemplos y consejos.
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Coevaluacion

Esta fase se realiz6 buscando la opinion de profesionales del Diseiio Grafico para
saber la efectividad de las piezas tanto como su mensaje, elementos graficos y dia-
gramacion.

A continuacion se presenta la encuesta realizada como coevaluacion con sus
resultados.

i L0ué considera que es menos legible en la pieza?
Las preguntas de la encuestan buscan

&, La parie nferior
un rgsultado exacto_ y que pueda ser T
medido por promedio sobre lo que lo . Informacion central

. . d Oty
profesionales piensan.

2 20w es lo que comprande menos del mensaje?

Las preguntas fueron elaboradas con a. Precaucién
A 2 b Cuidado
multiples respuestas, ademas algun_as o Frevencién

preguntas se complementan asi mis- d.Oto

mas para saber si los resultados en 3. Consideraquela lectura de la pieza es més:
respuestas anteriores varian o son rea- e
les y sinceros. b. Concisa

. Clara
d. Otro
4. Los codigos visuales y lectura son:
a. Clamos
b Universales
. Entendlibles
d. Oty
5. Las piezas tienen una composicion v lectum mas:

a, Légicn
b, Directo

d. Otro

6. Los colores son més:

7 Llautlizacén pictogrifica es

8 La jaramuia visual hace mas agradatis
a. Los colores

b El mensaje

. Pictograma
dl, Oty
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La encuesta ez compartida a profesionales para ser respondida v obtener asi las opiniones y
sugerencias gue presentan sobre las piezas, esla misma lambién iué realizada para poder ser
raspandica par medio de una hamamisnls wab,

A continuacion se presanian l3s respuesias, porcentajes y comentarios brindados por parte de
lzs profesicnales encuestados

Personas encuestadas:
Maria Oriiz (Disafiador Grafico)
Ana Viato (Disefiador Grafico)
Lander Estrada (Disenadar Grahkico)
Rodrigo Avarez (Disefiador Grafico)
Yasvi Elias (Mercaddloga)

1 ;0Oué considem que es menos leghble en la piera?

a. Comglementarios

b Liamativos 2. 1

¢ Comunicatives b. 90%%

dOwm 00000 c. 007%
, d. 00%%

Comeantanios:

® Muesira lo necesano.

* Me parece gue la etiqueta “no son” debe estar comido un poco a la izguisnda
para que se entienda Los desastres (ho son) naturales. Con ese cambio ya se
entenderia.

2. ¢4Quees lo gue comprends menos del mensaje?

A, Precaucion )
b Cuidado 2. 1%
. Prevencian b. 90%
d. Otros c. 007%

d. 00%
Comentarias:

® Se lee facil pero recomendaria hacer los parrafos mas cortos, y
gue no vayan de margen a margen del documento, sino que estén
compuesios en una reticula modular para que la lectura no se haga
algo cansada.

® Hay un omden para ir leyendo los mensajes uno a uno.

3 Considera que la lectura de la plaza es mas
g, Omlenada

i a. 5l
s M
o, Otros ¢. DIFG

d. 00%%
Cormentarios:

® Pomue sigue la forma de leciura tradicional.
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4 Los codigos visuales y lectura son:

a, Claros "
b Universales 4. 50%
c. Enfendibies b. 50%
d. Otros €. 00%

d. 00%%
Comentarios:

® Son atractivos y entendibles de manera universal (Pueden ser mas atractivos).

5. Las piczas iencn una composicion ¥ lectua mas:

a. Logica .
a. %o
b Directa
. Eclucativa b. ‘“’."*‘“
d. Otros C. n[F."u
d. 00%
Caomentarios:

® Siguen el proceso de lectura al cual se estd acostumbrado.

6. Los colores son mas:

a. Complameantanos 2. 5%
b Lamativos b 8%
" CD“' MR 6. 50%
' d. D074
Cormentarios:
® | os colores evocan precaucion y su naturaleza complementaria ayuda a que
endsta un equilono visual.

A La utilizacidn Pictografica es:

a, Univarsal a. 5%
b Entendible ¢. 50%
g . 00

' d. D054

Comentarios:
® | os piclogramas ayudan a asimitar y refener de mejor forma la informacion,

8. Lajeramufa visual hace mas agradable:

A, Los colores
i Bl pictograma ¢ 00%
Comentarios:

® El recomido visual es agradable y no cansa la vista,

Los resultados de las encuestas realizadas a profesionales fueron positivos con
algunos cambios necesarios a realizarse asi comoe algunos comentarios gue
alimentan la base en dreas de oportunidad de las piezas, adicional junto con estos
resullados v con los debidos cambios realizados se puede procederse a realizar el
procesa de praduccidn grafica en la lase 3,
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Nivel 3 de visualizacion

A continuacién se presentara el tercer nivel de visualizacion del proyecto, en el
cual se aplicaran los cambios verificados segun resultados de la segunda fase y
resultados de la coevaluacion.

CEPREDENAC emocract™

Una mochila para sobrepasar los efectos de un
Lapiezarealizada para el afiche desastre natural como un kit basico de supervivencia.

de la mochila de emergencia

fue reducida en cantidad de p——. - 5

palabras como colores y dia- .

gramacion, se busca un mejor -

entendimiento del mensaje y Celular con Enlatados Agua Pura Baterias

un orden mayor. Bateria Extras
completa -

Los vectores de la pieza se
mantienen pero se ordenan
para que pueda haber un - -

paquete con enfoque en el bo- - Hig?gneil: 5
tiquin pero que la mochila sea Botiquin

el punto central.
. 29 4 \
( wm: & o

Tileras Medicinas Banditas  Alcohol Linterna

ARQUITECTURA . :
Mas vale prevenir -
que lamentar o5 5t288
#_— No Son|
Naturale:

f»Q0O

www.cepredenac.org

imagen 19. Palomo. H, 2017.
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CEPREDENAC < [CEPREDENAC

INUNDACION

8-2

Mantén Busca refugio Alejate de rios y 3 Protegete bajo Evacua a un Mantén Escucha las Evacta a un
la Calma o alberge caudales una mesa, centro de la Calma instrucciones de centro de
marco de puerta reunion seguro. Ay ias autoridades reunioén seguro
o columna [ |

- Ny = —
= = | [ ] -
L - - -
- L -.
-

PREVENIR QUE LAMENTAR « MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR /ALE PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR » MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR VALE PREVENIR QUE LAMENTAR « MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR » MAS VALE PREVENIR QUE LAME]
LE PREVENIR QUE LAMENTAR ¢ MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAME| S VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ¢ MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAM JAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR Q
F VALE PREVENIR QUE LAMENTAR e MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTA MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAME! MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR © MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR ® MAS VALE PREVENIR QUE

Mito resuelto: Mito resuelto: Mito resuelto:
La inundacién no Es imposible que Lo mas mortifero
»@0O L qf t
solo es por la tala f»0 un sismo te trague. f+a0 b no son los vientos f»a0
A

si no por la ‘;y‘ ya que las fallas ya que lo mas
contaminacion y www.cepredenac.org son horizontales y www.cepredenac.org preocupante es el www.cepredenac.org
blogueo de agua. no verticales agua

imagen 19. Palomo. H, 2017. imagen 20. Palomo. H, 2017. imagen 21. Palomo. H, 2017.

2 Para las piezas del triptico de los afiches se aplicaron distintos vectores y dia-
gramacion la cual juega con el concepto de distintos desastres dentro de la
ciudad que se complementan asi mismos con una serie de pasos a realizar
para prevenir y a la vez saber como reaccionar en caso de un siniestro. A su
vez se aplican un trabajo especial para cada titular segun su tema de desastre.

3 4
Luego de la verificacion del logo para

generar una etiqueta digital, se trabajo
en un mejor mensaje y logotipo.

El mensaje acompanante del concep-

to creativo es # Los desastres no son
naturales, el cual ayuda a generar un
mensaje secundario en la estrategia #
para ayudar a educar al grupo objetivo.

La mano significa la unidad y los colo-

res la naturaleza de unidad y apoyo de

la sociedad.
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\DESASTRES N'No SONE. 4

)

Las piezas de los volantes se

Un desastre es un hecho natural o provocado

por el hombre que afecta negativamente a la vida. \ . ~ 7
complementan con un disefio mas
"Los fenémenos naturales fuertes siempre Claro que COneCta el COnCeptO
T orsas Iomemroseical o ehorgs creativo y su titular acompafado
arriegadamente sin seguridad es cuando se .
generan los problemas de los distintos de Ia estrategla y el |OgO de con-

tipos de fenémenos naturales.

cepto secundario.

f¥»20o

www.cepredenac.org

imagen 22. Palomo. H, 2017.

5 Se complementa el manual para capacitadores en
el cual se colocan distintas portadillas que indican el
inicio de cada capitulo.

Ademas de ello se mejoran los textos y margenes
para elementos de la pieza.

Tape o cinta adhesiva Z

CONCEPTO —— 3
SIS IIIII IS 4

5 Papeles Adhesivos A\

Tripode de exposicién

imagen 23. Palomo. H, 2017.
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Validacion

La herramienta elegida para la evaluacion de la validacion de las piezas principales
con el grupo objetivo fue la encuesta.

Esta se realiz6 basandose en preguntas previamente estudiadas para dirigir a los
grupos a contestar una o varias opciones diferentes sobre su opinion de las piezas
de diseno grafico que se les mostrara.

La mecanica de la encuesta esta elaboradapara que exista mas de una pregunta
sobre una sola parte de la pieza para saber la respuesta sincera de los grupos hacia
cada parte de la pieza de disefo, funcionalidad, insight y concepto creativo. Las pie-
zas se mostraran en diferentes tamanos. Primero se mostraran en tamano carta e
impreso a laser, dichas piezas se mostraran una por una para que los encuestados
pueda opinar y a su vez obtener informacion para saber si hay algun porcentaje de
cambio entre sus respuestas en la encuesta y las respuests a la pieza real.
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ARGUMECTURA

Encuesta sobre plezas de piezas de Disefo Grifico para e proecto de graduacidn “Estrateqla grifica para tar a
canacer e proceso da reduccion da desasires da CEPREDENAG™.

La presente encuista est elaborada para poder weriticar Su punfo de veta v opinian a cerca de 05 diderentes
elementas que coMACNEN cada parte de s piezas grificas s00re |a estrategia que se realzard, 13 cual busca raducir
& impacto di 0% desasIres en 1 soliedad guatemaneca.

Hictor Algfanden Palomo Feyes @ Esludiante de la Faculiad de Amquiectura @ Fsougla oo Diseho Grddico & Camis 201220386

1. & O g5 bo que comprende del mensaje?
a. Pracaucitn
In. Cuidiad
&. Prevencitn

2. 40l glemento comprende menos?

000 INUNDACIO Q. - i’

a. elemantas b Titular C. pictagrama . otra.,

3. 4 0ol ws ol color que mids capto Su atencain?

a Maramja b Azl cVerde o Blanco

3. Elija 3 Opripnes Usted considera la pisza mads:

a Limpla

b. Ordenada
¢ Humansaria
d. Gonciza

& Educativa
1. Glara
. Qtra

4. Describiendo la pieza en una frase, 4Con cudl se identifica mejor?
a. Me gusta estar preparado para una emergencia.
b. Me gusta saber que alguien me ayudard en caso de una emergencia
c. Me tranquiliza que mi familia s2pa que hacer en una emergencia.

5. Eliga 3 opciones. £Qué es lo mejor de la informacidn de las piezas?

a. Es legible.

b. La letra es clara.

c. El tamafio de la letra es correcto.

d. El color de Ia letra la hace distingible.
e. La cantidad de texto es suficiente.

f. La informacion es directa.

6. ;Para usted que significan los siguientes iconos?

® @ 0 0O &

a. Paz a, Descanzo a. Aire a. Radio a. Reunidn
b. Sentimiento b. Refugio b. Agua b. Mensaje b. Punto
c. Espiritu c. Casa c. Velocidad c. Instruccidn ¢. Gentro

7. Que parte de la pieza se le hace menos legible?

imagen 27. Palomo. H, 2017.
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En esta fase se presentan los resultados de las encuestas realizadas con su banco de preguntas utilizadas. La
encuensta se realizé a dos grupos de personas de distinto nivel socioecondmico dentro del rango de grupo objetivo.

Acontiuacion se presentan los resultados obtenidos de las encuestas realizadas.

1. ¢ Qué es lo que comprende del mensaje?
a. Precaucion
b. Cuidado
c. Prevencion

a.30%
b. 10%
c. 60%

2. ¢ Cual elemento comprende menos?

3. ¢ Cual es el color que capto mas su atenciéon?

a. Naranja a.100%
b. Azu| b. 000/0
c. Verde c. 00%
d. Blanco d. 00%

4. Elija 3 opciones. Usted considero la pieza mas:

a. Elementos a. 20%
b. Titular b. 00%
c. Pictograma c. 80%

a.15%

a. Limpia h. 15%

b. Ordenada c. 10%

C. Humgmtana d. 5%
d. Concisa

. e. 50%

e, Educativa f 5%

f. Clara - ue

5. Describiendo la pieza en una frase. ;Con cuadl se identifica mejor?

Me gusta estar preparado para una emergencia a.70%
Me gusta saber que alguien me ayudara en caso de una emergencia b. 00%
Me tranquiliza que mi familia sepa que hacer en una emergencia c. 30%
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6. Eliga 3 opciones. ;Qué es lo mejor de la informacion de las piezas?
a.Es Iegible

a.40%
b. La letra es clara b. 15%
c. El tamano de la letra es correcto c.0
d. El color de la letra la hace distingible d. 15%
e. La cantidad del texto es suficiente e.5%
f. 25%

f. La informacion es directa

7. ¢, Para usted que significan los siguientes iconos?
a. Paz

a. 20%
b. Refugio b. 10%
c. Agua c. 20%
d. Radio d. 35%
e. Reunion e.15%

8. ¢ Qué pieza se le hace menos legible?

a. Superior a. 70%
b. Medio b. 00%
c. Inferior c. 30%

¢, Porqué?
e | as letras del centro son poco legibles.
¢ | a letra del centro es pequena.
e Contenido poco visualizable.
® Demaciadas palabras.
¢ Titulo al misma linea de logos.

® Mensaje un poco saturado.

Segun las respuestas brindadas se concluyd que los resultados son contradictorios entre si, debido a que las preguntas de la
encuesta estaban enfocadas para saber el entendimiento del grupo objetivo sobre las piezas, sin embargo, existen algunas
preguntas que se parecen entre si, esto con animo de obtener resultados mas exactos y es ahi en donde algunas respuestas
se contradicen pero ayudan a definir cambios concretos en las piezas, adicional a esto los comentarios de la Ultima pregunta
ayudan a definir que la parte menos legible de las piezas es la parte inferior central, sin embargo la segunda parte de la
encuesta constd de presentar las piezas en tamano real tabloide y fué entonces cuando los cambios de visualizacion y prueba
indicaron que el grupo objetivo podia ver mejor los detalles de las piezas, por lo tanto los objetivos de la pieza y estrategia se
logran cumplir correctamente.
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Pieza final fundamentada

A continuacion se presentaran las piezas finales realizadas con los cambios
indicados segun los resultados reales luego del proceso de validacion.

e Afiche mochila de emergencia: La siguiente infografia se realizé6 buscando
educar sobre la importancia de tener una mochila de emergencia y que objetos
primordiales debe contener para usarse en caso de una emergencia o un desastre.

La infografia realizd con los colores anteriormente mencionados (naranja, azul,
verde y blanco) apegandose al manual de normas graficas del CEPREDENAC.

Por orden de diagramacion se utilizd una estructura en lectura de tipo Z en la cual el
titular aparece en la esquina superior izquierda y los logotipos de la ONG ademas
de la ONG de apoyo en la esquina superior derecha.

El texto se limitd en una cantidad minima funcionando Unicamente como un
acompanante de la pieza, se utilizé la tipografia Helvética debido a su facilidad de
lectura.

Los elementos graficos que componen la pieza son los objetos primordiales que
deben ir en la mochila de emergencia, asi mismo los elementos ubicados dentro del
recuadro son los elementos que van dentro botiquin.

La mochila de emergencia tiene un brillo de profundidad tras ella haciendo énfasis
en su importancia y que todos los elemento que la rodean son parte de la misma.

En la parte inferior izquierda de la pieza se encuentran los logotipos de la Universidad
San Carlos de Guatemala y de la Facultad de arquitectura

En la parte inferior derecha se encuentra el logotipo acompanante de la estrategia
grafica y en la parte inferior del medio se encuentra el pictograma mundial de
emergencia y direccionales indicando el mensaje principal que ayuda a dirigir al
lector a los una serie de etiquetas e iconos de redes sociales.
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CEPREDENAC

Una mochila para sobrepasar los efectos de
un desastre como un kit basico de supervivencia.

O Q
° Enlatados Agua Pura

Celular

Frasada Papel
Higienico

YY YL

Tijeras Medicinas Curitas Linterna

Mas vale prevenir m
que lamentar 5252788

# No Son

Naturales|

TRICENTENARIA f»300D
Universidad de San Carlos de Guatemala www.cepredenac-org




e Infografias tipo triptico: La siguiente serie de infografias se realiz6 buscando
educar sobre la importancia de prepararse y saber como actuar ante un desastre,
cada una tiene un tema pero las tres se complementan en informacién como en
diseno y diagramacion.

Las infografias se realizaron con los colores anteriormente mencionados (naranja,
azul, verde y blanco) apegandose al manual de normas graficas del CEPREDENAC.

Por orden de diagramacion se utilizé una estructura en lectura de tipo Z en la cual el
titular aparece en la esquina superior izquierda y los logotipos de la ONG ademas
de la ONG de apoyo en la esquina superior derecha.

El texto se limitd en una cantidad minima funcionando uUnicamente como un
acompanante de la pieza, se utilizé la tipografia Helvética debido a su facilidad de
lectura.

Los elementos graficos que componen la pieza son: El titulo del tema del desastre
siendo una palabra imagen, también existen distintos pasos representados por
icono acompanados de su titulo y numero para saber cual es la prioridad de etapas
durante ese desastre y los otros dos complementandose.

En la parte inferior izquierda de la pieza se encuentran los logotipos de la Universidad
San Carlos de Guatemala y de la Facultad de arquitectura.

En la parte inferior derecha se presenta el logotipo acompanante de la estrategia
grafica junto a los iconos de redes sociales y pagina web.

En la parte inferior del medio se encuentra el pictograma mundial de emergencia
junto a un mensaje que resuelve un mito que se tiene sobre el desastre del que trata
la infografia.
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LOS

&

CEPREDENAC

Son el resultado de la omisiones, la falta de prevencion
y la planificacién ante los fendémenos de la naturaleza.

INUNDACI()&

Mantén Busca refugio Alejate de rios y
la Calma o alberge caudales

eaUEERuek IVIit_o resue]to:
* La inundacién no
Los
es solo por la tala osc25t708
si no por la | N° 5°“
Slia Natural
USAC contaminacion y e

bloqueo del agua. . doof » ]
TRICENTENARIA 4 i f m
Universidad de San Carlos de Guatemala WwWw.ce p re d enac.o rg
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LOS |

CEPREDENAC

Los desastres no suelen ser naturales, los desastres se presentan
por la accion del hombre en su entorno.

SISMO

oy €’ *
* 15 27

Mantén Protegete bajo Evacua a un
la Calma una mesa, centro de

marco de puerta reunion seguro
o columna

FREMLAD b Mito resuelto:
’ Es imposible que P
un sismo te trage Desstred

ya que las fallas No Son
USAC son horizontales y '#T‘alu ales|

no verticales.
TRICENTENARIA f»00

Universidad de San Carlos de Guatemala

www.cepredenac.org
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LOS

CEPREDENAC

Se convierten en desastres cuando superan un limite de normalidad,
medida generalmente a travéz de un parametro.

Mantén
la Calma

FACULTAD DE
‘ ARQUITECTURA

USAC

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Busca refugio
o alberge

Mito resuelto:
Lo mas mortifero
no son los vientos
ya que lo mas
preocupante es el
agua.

Alejate de rios y
caudales

£6s

lesastzes
_#- No Son|
Naturales|

f»@0O

www.cepredenac.org
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o GIFs: Estos 3 disenos fueron realizados basados en el triptico de los 3 afiches
anteriormente mencionados. Estos muestran de una manera llamativa y con
movimiento los diferentes elementos anteriormente explicados y buscan de igual
manera ser parte de la estrategia para dar a conocer los desastres como disminuir
su impacto en la poblacion. Estas piezas apoyan a las capacitaciones pero de forma
digital al igual que el logotipo acompanante de la campana.

Los volantes se realizaron con los colores anteriormente mencionados (naranja,
azul, verde y blanco) apegandose al manual de normas graficas del CEPREDENAC.

Por orden de diagramacion y tema de las piezas el titular aparece durante todo el
gif en la esquina superior izquierda y los logotipos del CEPREDENAC y SICA en la
derecha.

Durante cada gif los titulares aparecen con su respectiva palabra imagen las cuales
dan inicio al recorrido de las fases de los iconos y pasos para seguir durante algun
siniestro.

Los elementos graficos que componen la pieza son: El titulo del tema del desastre
siendo una palabra imagen, también existen distintos pasos representados por
icono acompanados de su titulo y numero para saber cual es la prioridad de etapas
durante ese desastre y los otros dos complementandose.

Finalmente se presentan los logotipos de ambas instituciones, de la Facultad de
Arquitectura y de la Universidad San Carlos de Guatemala.

CEPREDENAC NS CEPREDENAC

@ &

Mantén Busca refugio.
la Calma o alberge

2

Alejate de rios y
caudales
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CEPREDENAC o CEPREDENAC

Busca refugio
o alberge

., ¢

AR

Alejate de rios y
caudales

CEPREDENAC u CEPREDENAC
T

Protegete bajo

una mesa,
marco de puerta

A ° "4 o columna
O

AR

Evacua a un
centro de reunién
seguro
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® Volantes los desastres no son naturales: Los siguientes volantes buscan
dar un mensaje que acompana al concepto creativo principal aclarando que los
desastres no son naturales, ambos volantes se complementan, tanto en diseno
como en mensaje. Uno aclara como se da un desastre y el otro apoya la campana
de disminucién a los desastres ocasionados por estos.

Los volantes se realizaron con los colores anteriormente mencionados (naranja,
azul, verde y blanco) apegandose al manual de normas graficas del CEPREDENAC.

Por orden de diagramacion se utilizé una estructura en lectura de tipo Z en la cual el
titular aparece en la esquina superior izquierda y los logotipos de la ONG ademas
de la ONG de apoyo en la esquina superior derecha.

Aun cuando el diseno forma una parte principal en las piezas, el texto es el mensaje
principal ya que ayuda a generar la diferencia de contenido acompanado por el
fondo para aclarar de qué trata y el sentir comparativo de estas.

Los elementos graficos que componen la pieza son: El titulo siendo una placa
metalica con el mesas “desastres naturales” pero que esta cubierto por un par
de stickers que aclaran el mensaje “No son” haciendo un juego de palabras que
dice “Los mensajes no son naturales” esto busca que el mensaje sea llamativo e
introduzca el tema de la pieza.

El pictograma toma parte principal en esta pieza puesto que es el personaje que esta
brindando el mensaje de la pieza, sostiene una sefal con el simbolo de advertencia
como llamada de atencion a la importancia del mensaje, finalmente los pictogramas
representan a un hombre y mujer.

En la parte inferior izquierda se presenta el logotipo acompanante de la estrategia
grafica junto a los iconos de redes sociales y pagina web, luego en la derecha de
estos se encuentran los logotipos de la Facultad de arquitectura y de la Universidad
San Carlos de Guatemala.
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CEPREDENAC

Un desastre es un hecho natural o provocado
por el hombre que afecta negativamente a la vida.

"Los fenomenos naturales fuertes siempre
han existido pero cuando el humano usa en
exceso los recursos naturales o construye
arriegadamente sin seguridad es cuando se
generan los problemas de los distintos
tipos de fenémenos naturales.

f»00

lesastzes
_#_— No Son
Naturales|  www.cepredenac.org

'DESASTRES N'No son o B

@ El Dia Internacional para la Reduccion de los Desastres decretado
por Naciones Unidas se ha instituido el 13 de octubre de cada aiio

“Existen campaiias de iniciativa en incremento
para fomentar la implementacion del entorno de
trabajo general para la reduccion de riesgos de
desastres con la meta en el aumetno para salvar
vidas como el marco del Sendai.

) f»00

lesastzes
_#_— No Son|
Naturale: www.cepredenac.org
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® Manual para capacitadores: El siguiente manual presenta todo el proyecto
como su concepto creativo, definiciones, elementos y piezas; Este busca capacitar
a capacitadores sobre como utilizar de manera correcta todas las piezas graficas
que componen la estrategia y estar preparados para cualquier pregunta por parte de
los grupos capacitados, ademas provee consejos adicionales para tomar en cuenta
sobre la preparacion previa a las capacitaciones, de esta manera los capacitados
entenderan mejor la estrategia.

El manual se realizdé con colores llamativos que evocan precaucion y atencién
(naranja, negro y amarillo).

Por orden de diagramacion se utilizé una estructura en lectura de tipo Z. La estructura
base del disefio es un fondo amarillo o blanco con una serie de lineas diagonales en
la parte inferior evocando lineas de seguridad.

Aun cuando el disefio forma una parte principal en las piezas, el texto es el mensaje
principal ya que ayuda a generar un recorrido visual e informar por capitulos la
importancia de cada tema encontrado dentro de la estrategia grafica.

Los elementos graficos que componen la pieza son: La explicacién del concepto
creativo, los consejos previos a la capacitacion, las piezas de disefo grafico, y el
recorrido de lineas por titulares que ayudan a generar un mejor recorrido visual

En la parte de la pasta del manual se encuentran:

Portada: En la esquina superior derecha los logotipos de ambas ONGs, titular y
subtitular.

Contraportada: Logotipo de informacidén con un casco de seguridad que acompana
al diseno del manual, resumen de lo que trata el manual, logotipos de la Facultad de
Arquitectura y el logotipo de la Universidad San Carlos de Guatemala.
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90

PIEZAS DE

DISENO

SIS IS IITI IV

Voo L2020 000s

Generales
Facilitar la ensefianza que brindan los capacitadores de CEPREDENAC sobre
la prevencion de los desastres a las diferentes comunidades, centros educativos,
sociales y nacionales a través de material visual con el fin de que la sociedad esté
mejor preparada frente a posibles siniestros.

Especificos
Explicar la estratégia y concepto para generar memorabilidad.

Clarificar diferencias entre los tipos de desastres y porque no se llaman desastres
naturales.

Explicar el significado de iconos, signos, simbolos y pictogramas.

Explicar la etiqueta digital que acompaia a la estrategia principal.

Realizar materiales adecuados para los capacitadores.

Explicar el uso de las diferentes piezas de disefio sobre la reduccion de desastres.

Explicar la reproduccion y colocacion de las piezas de disefio.

Institucionales
Realizar una capacitacion quincenal durante el segundo semestre del ciclo 2,018,

Incrementar la cantidad de capacitaciones en un 50% durante el segundo semestre
del 2,018

Recopilar la informacion de grupos capacitados en el primer mes del ciclo 2,019
para incrementar la cantidad de capacitaciones para el segundo semestre en ese
Cursoy mismo afio 2,019.

Estrategia

Para explicar la formativa del concepto dentro del proyecto es necesario aclarar
que este es una estrategia para dar a conocer el proceso de prevencion de los
desastres y con esta guia se apoyard la utilizacion del mismo, ya que puede
ser un método y no una campana que es una suma de estrategias, ademas
esta es la planificacion de una actividad que se propone a realizarse como
un conjunto de acciones que alinean las metas y objetivos de la misma.

Estrategia de Comunicacion

Definiendo anteriormente que una estrategia comprende la planificacion asi como
el conjunto de actividades para un fin de una manera estudiada y realizada paso
a paso se puede hablar de una estrategia de comunicacion la cual pretende
desarrollar un método para compartir una idea por alguna herramienta indicada asi
como de planificacion que sistematiza de manera global, integral y coherente
los objetivos generales, las técticas, los mensajes, las acciones, los indicadores,
los y los plazos que la izacién va a poner en juego para poder
trasladar su imagen y su mensaje al exterior en un periodo determinado.

Estrategia de Comunicacion Visual

Finalmente conjuntamente sumando a la definicién final de explicacion que durante
los objetivos fué descrita sobre o que se quiere lograr y cumplirlo de una mejor
manera; Una estrategia de comunicacion visual es la serie de pasos de forma
metodoldgica para poder compartir un mensaje a un grupo o grupos determinado
a travéz de codigos visuales como lo son, formas, colores, iconos, sefalética y
texto, todo compuesto en una reticula que genera un sentido para que el mensaje
sea més fdcil de entender, aprender, que al grupo al cual esta se diriga tenga
una mayor retentiva y pueda ponerlo en practica.

Debido al alto porcentaje de desastres registrados durante los GItimos afios en el pais
se detectd la necesidad de incrementar la cantidad de capacitaciones sobre la prevencion
de desastres en la poblacion.

Con referencia a esto se debe tomar en cuenta que para poder realizar una capacitacion de
manera més eficaz y que logre llegar al grupo objetivo se necesita de tener un concepto el
cual pueda acompanarla para que asf exista una comunion entre informacion a brindar tanto
como las piezas visuales que se utilizardn.

El concepto de la estrategia es “Mas vale prevenir que lamentar” el cual evoca el mensaje de
estar preparados ante un posible siniestro ayudando asi a reducir el impacto de los dafios
ocasionados por los desastres ya que estos no pueden evitarse pero si disminuirse.

i “Los desastres no son naturales”
el cual se agregard a la estrategia como una acompafiante adicional para poder ayudar a
impulsar la educacion sobre el uso correcto del termino ya que los desastres se generan
cuando se superan los limite del consumo de bienes naturales y la mala infraestructura. Este
se usard como una estrategia digital de etiqueta para poder viralizar la informacion y genertar
una mayor conciencia social.

Naturales

Debido a los grupos y lugares a los que puede ser dirigida una capacitacion se deben de
tomar en cuenta distintos factores necesarios los cuales debemos detenernos a pensar y.
determinarlo a travéz de distintas preguntas.

¢CUANTOS
CAPACITADORES?  ;n cantidad adecuada
esde2as
ES ACCESIBLE?
4Elinmueble es de facilmente acce-
3 sible para todo tipo de personas?

' EXISTEN

SERVICIOS

PRIMARIOS? ', E| inmueble cuenta con bafios,
energia eléctrica, parqueo, agua

ble?
potable’ ¢CORRECTA
ILUMINACION?
4El inmueble esté correctamente
iluminado?
LCONNWTOA
VENTILACION? ©, Lay ventanas? ¢Est techado? 6
¢TIPO DE
ASII ?
¢Hay suficlentes asientos?

£Se puedene agregar més asientos?

1

4 V0 9 9 85 99 4 A

¢PRECIOS DE
INMUEBLE?
4Es alquilado? 4Es gubernamental?
¢EQUIPO
DISPONIBLE?
4Se tiene equipo disponible para dar
la capacitacién? ;Existe un plan de
contingencia si no hay luz eléctrica?
SE PLANEA
PARALIMENTOS? 56 cocinarén o se llevardn prepa-
rados?
HAY CONEXIONES
Hay suficientes toma corrientes? | ELECTRICAS?
2Se debe llevar regletas o
convertidores?
ASISTENCIA
TECNICA?

¢Se tiene un contacto que conozca
la ubicacién geografia o sea resi-
dente del lugar?

EXISTE. Ul

4 ALGUNA
En caso de que solo pueda asistirun  GUARDERIA?
padre de familia a alguna sesién.
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E
altay su cantidad suficiente para poder realizar la capacitacion de forma completa y correcta.

Siempre estar preparados y asegurarse en listar los materiales a utilizarse tanto como
materiales de oficina como piezas y equipo necesario para no tener imprevistos y poder tener
més de un plan de contingencia y no asumir que el material se podra reproducir en la estadia
0 durante la capacitacion.

Asegurarse de que todos sepan cuando y donde sera la capacitacion.

Si la capacitacion incluye personas que no van a la sede de la organizacion todos los dias
(es decir, voluntarios o miembros de la comunidad que se ha reclutado especialmente para
este evento), se debe asegurar enviarles un recordatorio que les llegue una semana antes
de la reunion.

Como material adicional y para generar el impulso por parte de los grupos participantes puede
generarse alguna actividad que pueda romper el hielo, una serie de preguntas o dudas que
puedan hacerse como preguntas viceversa y juegos de memoria como nombres o colores de
vestimenta, si ienda el j ita o d lectura
muy profunda o larga ya que al existir un alto porcetaje de analfabetismo en el pais puede
llegar a caerse en la discriminacion o hacer a algin grupo a un lado de manera no intensional.

Es una buena practica tener preparada una bolsa o mochila de material de papeleria como un
plan de contingencia debido a posibles faltas o fallas de luz eléctrica o situaciones similares,
entre ellos podemos encontrar.

1

Tape o cinta adhesiva : ! g
Suficlentes lapiceros /

Iboligrafos /lapices

g,
g e

Algunas medicinas basicas 6
A

Tripode de exposicion m

Una vez definidos i estrategia para la se procede a presentar
y explicar las piezas de disefio que seran utilizadas para facilitar la retencion, comprension
como memorabilidad de la capacitacion para los grupos.

El siguiente paso es proceder a presentar los elementos iconicos, sefialética y pictogramas
de las piezas, es decir, para que los grupos capacitados tengan una disposicion abierta al
aprendizaje y sea mas sencillo para ellos, los capacitadores deben entender a profundidad
las piezas y los conceptos.

Por lo mencionado anteriormente se presentan las piezas que componen la estrategia con
sus elementos y explicacion.

19
L
=
S
‘mochi mergencia en
sl
primera necesidad para incluir
'una méaximo de dos. sy
e
lesta como un ejemplo
de lo més basico, sin embargo
puede agregarse més.
ik
Los elementos grficos deben ¢ MOCHILA
los articulos bésicos que deben
ir dentro de la mochila siendo,
o T
de bafio y baterias extras.
Como una explicacién incluida
del mismo los elementos que
e
in e e
incluidos del botiquin.
21

MOCHILA DE EMERGENCIA

20

AFICHES

22
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ELEMENTOS AFICHES VOLANTE

Dot sl homare Qus sfecta negatvamanta 4 vida.

Los iconos en_conjunto

Bargo &l estudiarios do

mejorformay  pueden ser
utilizados para una emer-
genciaen general.

@y o resueio:

Lo més mortifero
no son los vientos
ya que lo més
preacupante es el
agu

f¥»2O

gias, etiqueta de reduccién de

Sesustresy direccionde pégina
www.cepredenac.org [iiatd P
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ELEMENTOS VOLANTES

Eltitulo de los volantes daa ~ LOS

‘entender ol mensaje de que. :
todos los desastres no son DESASTRES
naturales, esto com parte
secundaria de la campafia

o

CEPIEDENM:YSICAWM
laestrategia. CEPREDENAC R

PICTOGRAMAS
Mantén Busca refugio
En cada pieza do toda 1a Calma S aiberge
la estrategia como los volantes.
se encuentran dos. pictogra-
mas reprosentados por una
mujer y un hombre los cuales [
estarén presentando do dife- 276
rente manera dando a conocer
consejos iiiles o informacién Alojat de rios y
sobre los desastres de distin- Caudales
tas formas y tamafios.

25 26

USO DEL GIF CONCLUSION

En conclusion se debe hacer uso correcto de los materiales y piezas que acompaiian
esta estrategia para poder tener un mejor aprovechamiento de las mismas y que el
objetivo se cumpla, los grupos puedan entender de una manera mas facil la prevencion de
los desastres y asi mismo su retentiva sea mayor.

IromuAGion Algunos puntos importantes a recordar son:
El razonamento Iégico para
contar con un GIF dentro
Tener claros los objetivos generales y especificos de la estrategia.

Tener clara la definicion de una estrategia como de comunicacion y visual para poder

; €l ta
©s de 900x900 pixeles ya diferenciarlo y tener un entendiminento de lo que se desarrolla.

debe ser utilizado en redes

oclales como Youtube, Ins-
tagram, Youtube y Flickr,
ademis de ello es posible
utilizarlo en la pagina web
‘do CEPREDENAC.

Realizar una lista de cotejo y de herramientas a tener en cuenta cada vez que se
planifique una capacitacién respondiendo a las preguntas en listadas en este ma-
nual sin embargo pueden existir més que puedan pensar y tomar en cuenta.

Tener siempre los materiales como apoyo dario y
planes de contingencia.
FORMA DE USO
i correcta de utlizar el °=-6F Tener claro el contenido de cada pieza de disefio que sera parte clave para el en-
:":; ! gargulo o \n pégina tendimiento de los grupos asi como cada elemento que compondra las mismas.
una semana previ
sién ‘;.';;.';""""‘dm_ o Respondiendo a estos puntos claves se asegurara una buena presentacién de informacion
mlnd-zdlnlnqodﬁllcynpb y un buen entendimiento por parte del grupo objetivo que recibird la capacitacion, sin

citacién brindada a los grupos. embargo puede generarse mejoras o planteamientos que alimenten y apoyen la gua

para que pueda ser més grande y detallada.

27 28
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¢ Logotipo los desastres no son naturales: Este logotipo busca acompanar el
mensaje principal del concepto creativo generando una estrategia de etiqueta por
medio de redes sociales y pagina web.

Este logotipo busca ayudar a aclarar el conocimiento social sobre los desastres,
ademas de generar una tendencia digital y redireccionar a las personas a las piezas
disenadas ademas de a la pagina web y red social del CEPREDENAC.

El logotipo se realizé con los colores verde, blanco y negro apegandose al manual
de normas graficas del CEPREDENAC.

Se utilizé la tipografia Helvética como principal por su facilidad de lectura pero
adicional a esta se acompand con Harlow Solid Italic, la cual aun cuando es como
tipo manuscrito ayuda a darle un foco al disefio y lo hace mas llamativo.

La pieza estda compuesta por la mano, que es de un color negro que es la suma de
varios colores, es llamativo y puede combinarse con el verde y el blanco, este icono
representa la unidad como sociedad y esta abierta ya que estéd comprometiéndose y
ofreciendo su ayuda al aire, es decir, de manera incondicional. También esta rodeada
por un circulo que representa la unién y apoyo al individual.

Costo de Disefio Grafico de donacion del proyecto.

Estudio de evaluacion de necesidades Q 25,000.00
Bocetaje Q 5,000.00
Produccion Grafica Q 55,025.00
Gastos de operacién Q 600.00
Cambios a disefios (mas de 2) Q 500.00

Total Q 86,125.00

Ver detalles en pag. 131

Costo de Diseno Grafico de donacion del proyecto.

Estudio de evaluaciéon de necesidades Q 25,000.00
Bocetaje Q 5000.00
Produccién Grafica Q54,025
Gastos de operacion Q600.00
Cambios a disefos (mas de 2) Q500.00

Total Q84,725.00

Ver detalles en anexo No. 3

93

a B B B B 8 8 0L b 4 4



LEGCIONES APRENDIDAS

DURANITE EL PROGESO
DE GESTION Y PRODUGCION
DEL DISENO GRAFICO
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En el siguiente capitulo se daran a conocer las lecciones aprendidas
durante cada fase del proceso del proyecto de la estrategia grafica para
dar a conocer los desastres.
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Lecciones aprendidas

A continuacién se presentan las lecciones aprendidas durante la realizacion del
proyecto, las cuales son importantes para poder dar a conocer los planteamientos,
conocimientos y aprendizajes personales que se tuvieron en cada etapa.

1 Durante la planeacion operativa del proyecto se aprendié que se debe tener un plan
contemplado conjuntamente con un cronograma de trabajo, recursos y costos.

? Se aprendidé que aunque se tenga un plan bien estructurado sobre el cronograma
pueden haber cambios en los cuales algun proceso se puede adelantar o atrasar por
ello se debe prever cualquier cambio posible y tener dos o tres planes adicionales.

J Se logré comprender que aun cuando se calcula una cantidad exacta de tiempo,
recursos y costos pueda ser que estos puedan cambiar ya que en el proceso pueden
generarse necesidades adicionales o subobjetivos que complementan al primario.

4 Durante la planificacion de la definicion creativa se aprendié a generar de manera
correcta un brief creativo para poder determinar y apoyarse para conocer las
necesidades del grupo objetivo junto a los insight, concepto creativo, la necesidad
de crecimiento y establecimiento del proyecto.

5 Pudo conocerse el correcto uso de la técnica de tono de voz, la cual consiste en dar
una forma y personalidad a un objeto o idea para poder hacer un concepto creativo
e insight que sea mas apegado a los sentimientos y necesidades del grupo objetivo.
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6 Se entendio que el desarrollo del marco tedrico exige un establecimiento completo
de la investigacion con una definicidon de los artes y temas conceptuales, apoyado
de la escritura de ensayos para poder plantear de una mejor manera el desarrollo

[ Se instruyé que es mejor redactar ensayos, por temas y en parrafos pequefios ya
que de lo contrario puede cansar al lector y este puede perder el interés en lo que
se esta leyendo.

8 En la produccion grafica se asimilé a establecer de manera correcta la diferencia
de las piezas en codigos RGB (Digitales) y CMYK (Impresién) ensefiandoles asi a
personas de otras profesiones su uso y diferencia.

9 Pudo entenderse que aun cuando se tengan diferentes solicitudes y requerimientos
se debe de tener un criterio de produccion de piezas buscando siempre la estética
y lo correcto aconsejando y dando un punto de vista profesional.

10 En los diferentes niveles de evaluacion se aprendié que aun cuando se cree que la
definicién del disefio y cambios es la correcta, se puede estar equivocado debido a
la visualizacion y percepcion que el grupo objetivo puede tener sea diferente.
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CONGLUSIONES
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En esta parte del proyecto se presentan las conclusiones que se han definido
luego haberlo terminado, demostrando que el proyecto fue logrado con los
objetivos cumplidos,
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Gonclusiones

A continuacion se explicaran las conclusiones del proyecto, esta parte es importante
ya que se define porque los objetivos del proyecto se cumplieron y de qué manera.

1 se concluye que se lograron cumplir los objetivos generales establecidos al inicio
del proyecto ya que se buscaba prevenir los desastres, reducir su impacto y darlos
a conocer, entonces para cumplir con esto se realizé un manual para capacitadores
el cual se presentod durante el proceso de este informe en el capitulos de produccion
grafica y validacion para usar de manera correcta las piezas graficas asi como la
estrategia del proyecto y de esta forma en el siguiente trimestre se podra incrementar
la cantidad de personas capacitadas sobre los desastres, todo explicado dentro del
mismo manual.

? Los objetivos especificos de comunicacion visual institucional fueron completados
debido a que se realizaron diferentes piezas de disefo grafico y comunicacion visual
que explican lo que son los desastres y que hacer en caso de un siniestro, las cuales
se presentaron durante el proceso de este informe en el capitulos de produccion
grafica y validacion.
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J Los objetivo especificos de Disefio Grafico se cumplieron ya que se realizaron
diferentes piezas como afiches, volantes, infografias, gifs y un manual que
complementan la estrategia de comunicacion visual para prevenir y educar acerca
de los desastres, esto asegurado segun los resultados obtenidos en el capitulo de
produccion grafica y validacion, adicional se realiz6 un manual de normas graficas
el cual explica el uso correcto del logotipo, colores y linea grafica institucional segun
las directrices establecidas conjuntamente con la ONG CEPREDENAC.
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En esta parte del proyecto se presentan las recomendaciones técnicas y
de disefo que deben tomarse en cuenta para la utilizacién y reproduccion
correcta de piezas.
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Recomendaciones

A continuacién se presentan las recomendaciones técnicas del proyecto, las cuales
son importantes, ya que explican de forma clara el uso correcto y reproduccion de
las piezas que componen la estrategia asi como el tipo de cddigos de color que
se deben utilizar y el costo de donacién de disefio grafico que compone todo el
proyecto.

Es importante seguir las instrucciones indicadas a continuacion ya que aseguraran
una alta calidad de visualizacién de las piezas graficas ademas de evitar que sean
usadas sin consentimiento de la ONG CEPREDENAC.

1 Siempre que las piezas se vayan a llevar aimpresién es importante utilizar los archivos
editables en codigos CMYK de lo contrario el color y la calidad de la impresion seran
incorrectos. Los codigos de color CMYK se utilizan para medios impresos.

? Siempre que las piezas se vayan a utilizar para ser cargadas a redes sociales, web
0 uso en diapositivas es importante utilizar los archivos editables en cédigos RGB
de lo contrario el color e imagen sera de una resolucion sera incorrecta.

Los codigos RGB se utilizan para medios digitales.

J Se recomienda que cualquier cambio realizado a las piezas sea previamente
verificado en el manual de normas graficas del CEPREDENAC para saber que
se sigue la linea grafica establecida en el mismo, ademas de esto también debe
ser previamente autorizado de manera escrita sellada y firmada por la persona
encargada de comunicacion y disefo de la institucion.

} Se recomienda nunca dar los editables de ningln disefio o pieza realizado a la
imprenta, por seguridad de la linea grafica e institucion, para evitar la reproduccion
indebida de la misma y para que no exista ningun problema de derechos de autor
de la institucion.

9 Se recomienda siempre preguntar a la imprenta el tipo de tinta e impresion que
se usara para que las piezas sean de una calidad superior, esto debido a que los
colores por placas y suma de los mismos pueden variar y asi evitar que piezas
similares tengan colores diferentes.

104

& B B B O 8 0 08 8 4 4



6 Se recomienda siempre imprimir las piezas en papel tipo opalina o husky y de un
calibre 12 para que estas presenten una mejor calidad en visualizacion y color.

[ Durante la realizacién del proyecto se detecté la necesidad de desarrollar una
linea gréfica para los distintos proyectos que el CEPREDENAC realiza, ya que
generalmente se utiliza una diferente para cada pieza, de esta manera se podria
generar una mejor memorabilidad por parte de la poblacion ajena a la institucion.
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En este capitulo se encontraran las fuentes consultadas durante
la investigacion y realizacion del proyecto.

107

a B B B B 8 8 0L b 4 4



Referencia bibliograficas

A continuacién se presentan las referencias encontradas en material impreso como
libros, revisatas, panfletos, tesis, investigaciones.

® Banco del Mundo. (2010). Peligros Naturales, Desastres Evitables. Distrito de
Columbia, USA: Banco del Mundo

® Cepredenac, c. C. (12/12/2,011) politica centroamericana de gestion integral de
riesgo de desastres. Politica, 2(1), pp-pp.

® Cepredenac, c. C. (30/02/2,015). Centro de coordinacién para la prevencion de los
desastres naturales en america central —cepredenac-. Memoria de labores 2,014,

3(1), pp-pp.

® Cepredenac, c. C. (30/02/2,016). Centro de coordinacién para la prevencion de los
desastres naturales en america central —cepredenac-. Memoria de labores 2,015,

4(1), pp-pp.

® De la Salud, Org. (2000). Los Desastres Naturales. Distrito de Columbia, USA:
Organizacion Panamericana de la Salud

® | anda. R. (2005). Diseno Grafico Fundamentos y Soluciones, Barcelona, Espana:
Anaya

® Maskrey, A. (1993). Los Desastres No Son Naturales. Lima, Peru: La Red.

® Mejiad (2012). Planificacion metodoldgica para el analisis, evaluacidony prevencion
de desastres naturales enfocado en obra civil en la Republica Dominicana,
Facultad de Humanidades sede Zacapa, con enfoque al curso de Pedagogia y
Medio Ambiente, Guatemala, Guatemala: USAC

® Ortiz A (2014). Revista informativa ambiental importancia de la reforestacion para
la prevencion de desastres naturales dirigida a estudiantes de la Universidad de
San Carlos, Facultad de Humanidades sede Zacapa, con enfoque al curso de
Pedagogia y Medio Ambiente, Guatemala, Guatemala: USAC.
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® Procurador Derechos Humanos. (2005). El derecho a la prevencion y proteccion
contra los desastres naturales, Guatemala, Guatemala: Procuraduria Derechos
Humanos.

® Reglamentos y Leyes. (1963). Reglamento de Construccion de la Ciudad de
Guatemala. Guatemala, Guatemala: Reglamentos
Wong. W. (1979). Fundamentos del Disefio, Barcelona, Espana: Editorial Gustavo
Gili, S.A
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Referencias electronicas

A continuacion se presentan las referencias encontradas en paginas web,
documentos y referencias digitales.

® CEPREDENAC. (21/02/2,017). CEPREDENAC. Lugar de publicacion: CEPRE-
DENAC. Recuperado de http://www.cepredenac.org/

® CEPREDENAC. (21/02/2,017). CEPREDENAC. Lugar de publicaciéon: CE-
PREDENAC. Recuperado de http://www.cepredenac.org/index.php/about/
acerca-del-cepredenac

® CEPREDENAC. (21/02/2,017). CEPREDENAC. Lugar de publicacion: CEPREDE-
NAC. Recuperado de http://www.rimd.org/organizacion.php?id=424

® CEPREDENAC. (21/02/2,017). CEPREDENAC. Lugar de publicaciéon: CEPREDE-
NAC. Recuperado de https://www.facebook.com/search/top/?g=cepredenac

® Ciudad de Guatemala (Mayo 10, 2,010). Ciudad de Guatemala, s.l., Lugar de pu-
blicacion: Enciclopedia en Linea Wikipedia Recuperado de https://es.wikipedia.
org/wiki/Ciudad_de_Guatemala

® Diseno Grafico (Abril 12, 2,017). Disefio Grafico, s.l., Lugar de publicacién: Enci-
clopedia en Linea Wikipedia. https://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_Guatemala

® Diseno Grafico (Mayo 15, 2,010). Diseno Grafico, Se edit6é esta pagina por ultima
vez el 12 abr 2017, Lugar de publicacion: Enciclopedia en Linea Wikipedia. Recu-
perado de https://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_Guatemala

e Graphics Interchange_Format GIF (Diciembre 17, 2,017). RGB, s.l, Lugar de pu-
blicacion: Enciclopedia en Linea Wikipedia. Recuperado de https://es.wikipedia.
org/wiki/RGB

® Marco de Sendai para la Reduccion del Riesgo de Desastres en Centro América
(Mayo 15, 2,010). Marco de Sendai para la Reduccion del Riesgo de Desastres en
Centro América, Recuperado de http://www.cepredenac.org/index.php/proyectos/
unisdr001
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® Modelo de Color CMYK (Diciembre 17, 2,017). Modelo de Color CMYK, s.I, Lu-
gar de publicacion: Enciclopedia en Linea Wikipedia. Recuperado de https://
es.wikipedia.org/wiki/Modelo_de_color_CMYK

® RGB (Diciembre 17, 2,017). RGB, s.I, Lugar de publicacion: Enciclopedia en Linea
Wikipedia. ecuperado de https://es.wikipedia.org/wiki’/RGB

e Tipografia Palo Seco (Diciembre 17, 2,017). Tipografia Palo Seco, s.l, Lugar de pu-
blicacién: Enciclopedia en Linea Wikipedia. Recuperado de htitps://es.wikipedia.
org/wiki/Ciudad_de_Guatemala
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En este capitulo se encontrara el glosario de palabras técnicas y
referentes al tema del proyecto para su aclaracion.
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Glosario

A continuacion se presenta el glosario de palabras técnicas y referentes al tema del
proyecto para su aclaracion.

® Afiche: Impreso, generalmente de gran tamano, que se emplea para propaganda o con
fines informativos y que se fija en paredes y lugares publicos.

@ Aspiracion: Deseo intenso de conseguir una cosa que se considera muy importante.
® Autoevaluacion: Evaluacién o valoracion de los propios conocimientos, aptitudes.

® Boceto: Esquema o proyecto que contiene solamente los rasgos principales de una
obra artistica o técnica.

@ Brief: Es un documento escrito, no excesivamente extenso, donde el cliente nos aporta
informacion sobre su empresa, los objetivos que persigue, a qué publico le interesaria
llegar, cudl es su competencia, qué mensaje quiere enviar y cualquier otra informacion
que pueda ayudarnos a enfocar el proyecto correctamente. Se suele rellenar en las
primeras reuniones con el cliente y no se deberia empezar a disefar sin él.

@ Caserio: Conjunto de casas en el campo que no constituyen un pueblo.

© CEPREDENAC: El Centro de Coordinacién para la Prevencion de los Desastres
Naturales en América Central (CEPREDENAC), es un organismo regional de caracter
intergubernamental, perteneciente al Sistema de la Integracion Centroamericana (SICA)
como Secretaria Especializada. Promueve y coordina la cooperacion internacional y
el intercambio de informacién, experiencias y asesoria técnica y cientifica en materia
de prevencion, mitigacion, atencion y respuesta de desastres. Asimismo, sistematiza y
registra la informacion relacionada con la prevencién, mitigacién, respuesta, impacto y
recuperacion de desastres, en forma dinamica, interactiva y accesible, a nivel regional.

® Certeza: Es el conocimiento claro y seguro de algo.

® CMYK: El modelo CMYK (siglas de Cyan, Magenta, Yellow y Key) es un modelo
de color sustractivo que se utiliza en la impresion en colores. Es la version moderna
y mas precisa del antiguo modelo tradicional de coloracion (RYB), que se utiliza
aun en pintura y artes plasticas. Permite representar una gama de colores mas
amplia que este ultimo, y tiene una mejor adaptacion a los medios industriales.

e Coadigo cromatico: Se trata de una combinacion de colores que se acuerda
para representar algo, que se establece segun algunos criterios que se necesiten.

® Coadigos visuales: Es el lenguaje que desarrollamos en el cerebro relacionado con la
manera de como interpretamos lo que percibimos a través de los ojos (“visualmente”). Es
el que utiliza imagenes y signos graficos.
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® Coevaluacion: Es el proceso de evaluacién por el cual son los compaferos y
profesionales quienes se evallan entre si 0 a un trabajo personal de parte de cualquier
tercero.

e Composicion: Significa basicamente “organizar’ Cualquier obra de arte, de la musica
a la escritura, se arregla o se compone junto con el pensamiento consciente. Los diversos
elementos en el total del disefio se relacionan generalmente entre siy a su vez con la
totalidad de la obra de arte (Duntan, P.7, 1979).2 Hay dos tipos de composicion principales:
informal (basada en el peso y la tension), y formal o simétrica, menos frecuentemente.
La composicién también se relaciona con el canon artistico: Por ejemplo, el bosquejo de
un rostro agradable.

e Comunicacion visual: Es comunicacién a través de un medio visual y se describe
como la transmision de ideas e informacion en formas que se pueden percibir total
0 parcialmente con la vista. La comunicacion visual se suele presentar o expresar
en imagenes bidimensionales, e incluye: carteles, tipografia, dibujo, disefio grafico,
ilustracién, diseno industrial, publicidad, animacion, color y recursos electronicos.
Contempla también la idea de que un texto cuando va acompanado de un mensaje
visual tiene un mayor poder para informar o persuadir a una persona o audiencia.

e Concepto creativo: Es una frase o consigna que figura en una o mas piezas de
comunicacion sin la cual la idea no llega a entenderse.

e Contexto: Es un término que deriva del vocablo latino contextus y que se refiere a
todo aquello que rodea, ya sea fisica o simbdlicamente, a un acontecimiento. A partir del
contexto, por lo tanto, se puede interpretar o entender un hecho.

@ Convenio: Acuerdo entre dos 0 mas personas o entidades sobre un asunto.
® Cronograma: Representacion grafica de un conjunto de hechos en funcion del tiempo.

® Definicion creativa: Un proceso de ver o crear relaciones en que los procesos
conscientes y subconscientes operan conjuntamente para establecer un fin en el cual
existira el entorno de un tema aplicado.

e Definicion: Es una proposicion (o conjunto de proposiciones) mediante la cual trata de
exponer de manera univoca y con precision la comprension de un concepto o término
o diccion o —si consta de dos 0 mas palabras— de una expresién o locucién. Se alude a
determinar, por escrito u oralmente, de modo claro y exacto, las cualidades esenciales
del tema implicado.

© Delimitar: Determinar y marcar con claridad los limites de un pais o de un terreno, o
establecer los limites que existen entre dos cosas.

o Demografia: Estudia estadisticamente la estructura y la dindmica de las poblaciones,
asi como los procesos concretos que determinan su formacion, conservacion y
desaparicion. Tales procesos son los de fecundidad, mortalidad y migracion: emigracion
e inmigracion.
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® Desarrollo sostenible: Es aquél desarrollo que es capaz de satisfacerlas necesidades
actuales sin comprometer los recursos y posibilidades de las futuras generaciones.

@ Diagrama: Es un grafico que presenta en forma esquematizada informacion relativa e
inherente a algun tipo de ambito, como ser la politica o la economia de alguna nacion o
empresa y que aparecera representada numéricamente y en formato tabulado.

@ Diseino Grafico: Es una profesién cuya actividad consiste en proyectar comunicaciones
visuales destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos sociales, con objetivos
determinados. Esta actividad ayuda a optimizar las comunicaciones graficas. También se
conoce con el nombre de disefio en comunicacion visual, disefio de comunicacion visual
o disefo visual.

® Empatia: Participacion afectiva de una persona en una realidad ajena a ella,
generalmente en los sentimientos de otra persona.

® Ensayo: El ensayo es un género literario que se caracteriza por permitir desarrollar un
tema determinado de una manera libre y personal. Cominmente, las personas escriben
ensayos para manifestar alguna opinién o idea, y sin tener que preocuparse de cefirse
a una estructura rigida de redaccion o documentarlo exhaustivamente.

e Estrategia grafica: Es un conjunto de piezas, elementos, significados y comunicacion
que daran un sentido en conjunto a un tema con distintas piezas de material grafico
visual.

e Factibilidad: Se refiere a la disponibilidad de los recursos necesarios para llevar a
cabo los objetivos 0 metas sefaladas. Generalmente la factibilidad se determina sobre
un proyecto.

@ Filosofia: Conjunto de reflexiones sobre la esencia, las propiedades, las causas y los
efectos de las cosas naturales, especialmente sobre el hombre y el universo.

® Flujograma: Es una muestra visual de una linea de pasos de acciones que implican
un proceso determinado. Es decir, el flujograma consiste en representar graficamente,
situaciones, hechos, movimientos y relaciones de todo tipo a partir de simbolos.

e Fundamentacion: Establecimiento de las bases o de los fundamentos, generalmente
razonados o argumentados, de algo.

o Gestion del diseno: Es una disciplina relativamente nueva y bastante desconocida
en nuestro pais, por ello, hemos considerado necesario poner al alcance del maximo
numero de empresas, personas e instituciones el conocimiento que hay sobre esta
materia y hemos querido hacerlo de forma exhaustiva y detallada.

® GIF: Es el acronimo de las siglas en inglés de Graphics Interchange Format y no es mas
que un formato de compresién de imagen limitado a 256 colores, los archivos tipo GIF
utilizan un algoritmo de compresion de datos que esta patentado y se considera que, por
ejemplo, este tipo de archivos es mejor para imagenes graficas, en vez del JPG, que es
mejor para fotografias.
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e Guia grafica: Es una herramienta de trabajo disefada para entregar a cada usuario
la informacion y especificaciones necesarias para la correcta implementacion de la
Identidad Corporativa.

® Helvética: Es una familia tipografica desarrollada por Max Miedinger conjuntamente
con Edouard Hoffmann en 1957 para la fundicion de tipografias Haas’sche Schriftgie3erei
(también conocida como “Haas”) de Basilea, Suiza. Su disefio esta basado en una
anterior tipografia llamada Berthold Akzidenz Grotesk que data de 1896.

e lIconografia: Conjunto de imagenes relacionadas con un personaje o un tema y que
responden a una concepcion o a una tradicion.

o lIdeologia: Conjunto de ideas que caracterizan a una persona, escuela, colectividad,
movimiento cultural, religioso, politico, etc.

e Incidencia: Influencia de determinada cosa en un asunto o efecto que causa en él.

o Infografia: Es una representacion visual informativa o diagrama de textos escritos que
en cierta manera resume o explica figurativamente; en ella intervienen diversos tipos de
graficos y signos no linguisticos y linguisticos (pictogramas, ideogramas y logogramas)
formando descripciones, secuencias expositivas, argumentativas o narrativas e incluso
interpretaciones. La presentacion grafica figurativa envuelve o glosa los textos y puede o
no adoptar la forma de una secuencia animada incluso con sonidos.

e Insight: Esuntérmino utilizado en Psicologia proveniente del inglés que se puede traducir

al espanol como “visién interna” o mas genéricamente “percepcion” o “entendimiento’”
Mediante un insight el sujeto “capta; “internaliza” o comprende, una “verdad” revelada.
Puede ocurrir inesperadamente, luego de un trabajo profundo, simbdlicamente, o

mediante el empleo de diversas técnicas afines.

o Interdependencia: Relacion de dependencia reciproca entre dos 0 mas personas o
cosas.

e Intergubernamental: Que pone en relacion a dos o mas gobiernos o que se
establece o se realiza entre ellos.

® Intervencion: Con origen en el vocablo latino interventio, intervencion es la accion y
efecto de intervenir. Este verbo hace referencia a diversas cuestiones. Intervenir puede
tratarse del hecho de dirigir los asuntos que corresponden a otra persona o entidad.

® Lenguaje coloquial: Empleo del lenguaje en un contexto informal, familiar y
distendido. Coloquio es sindbnimo de conversacion. Por extension, el lenguaje coloquial
es el que, independientemente de la profesion o estatus social del hablante, se utiliza en
la conversacion natural y cotidiana.

® Linea grafica: Puede ser una serie de productos que tienen elementos de disefio que
los identifican como parte de la misma empresa o marca.
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¢ Lluvia de ideas: La lluvia de ideas, también denominada tormenta de ideas, es una
herramienta de trabajo grupal que facilita el surgimiento de nuevas ideas sobre un tema
o problema determinado. La lluvia de ideas es una técnica de grupo para generar ideas
originales en un ambiente relajado.

® Logotipo: Simbolo formado por imagenes o letras que sirve para identificar una
empresa, marca, institucion o sociedad y las cosas que tienen relacion con ellas.

e Manual: Instrumento administrativo que contiene en forma explicita, ordenada
y sistematica informacién sobre objetivos, politicas, atribuciones, organizacion y
procedimientos de los érganos de una institucion; asi como las instrucciones o acuerdos
gue se consideren necesarios para la ejecucion del trabajo asignado al personal, teniendo
como marco de referencia los objetivos de la institucion.

® Mapa mental: Un mapa mental es un diagrama usado para representar palabras, ideas,
tareas, lecturas, dibujos, u otros conceptos ligados y dispuestos radicalmente alrededor
de una palabra clave o de una idea central. Los mapas mentales son un método muy
eficaz para extraer y memorizar informacion. Son una forma légica y creativa de tomar
notas y expresar ideas, que consiste, literalmente, en cartografiar sus reflexiones sobre
un tema, es representado por medio de dibujos o imagenes.

® Marco teorico: Esta directamente relacionado con la investigacion y, por lo tanto, con
la ciencia. Se entiende por marco teérico el conjunto de ideas, procedimientos y teorias
que sirven a un investigador para llevar a término su actividad.

® Memorabilidad: Que merece ser recordado o que deja un recuerdo duradero.

® Mision: hace referencia a los objetivos de una empresa, sus actividades y la manera
en que funciona la misma.

® Mitigacion: Se le llama asi al conjunto de medidas que se pueden tomar para
contrarrestar o minimizar los impactos ambientales negativos que pudieran tener
algunas intervenciones antrépicas. Estas medidas deben estar consolidadas en un Plan
de mitigacion, el que debe formar parte del estudio de impacto ambiental.

® Mochila de emergencia: La denominada mochila salvadora o mochila de
emergencia debe tener elementos basicos para afrontar el primer dia de una crisis en
una emergencia.

® Mortandad: Hace referencia a los objetivos de una empresa, sus actividades y la
manera en que funciona la misma.

® ONG: Es la sigla de Organizacion No Gubernamental. Se trata de entidades de iniciativa
social y fines humanitarios, que son independientes de la administracién publica y que
no tienen afan lucrativo.
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o Paleta de colores: Es una seleccion de colores, un conjunto de muestras de color,
por analogia son los colores escogidos por el artista. La mejor forma de asegurar la
consistencia entre los colores de diferentes imagenes o documentos es utilizar colores
de una paleta compartida.

® Parametros: Elemento o dato importante desde el que se examina un tema, cuestion
o asunto.

® Pictograma: Dibujo o signo grafico que expresa un concepto relacionado materialmente
con el objeto al que se refiere.

® Planeacion operativa: Consiste en establecer claramente la aplicacion del
plan estratégico conforme a objetivos especificos. En el caso de los administradores
electorales, esta labor puede aplicarse a una parte o a la totalidad del proceso electoral.

® Preservacion: Proteccion o cuidado sobre alguien o algo para conservar su estado y
evitar que sufra un dafio o un peligro.

® Prevencion de Desastres: Cuando hablamos de desastres nos referimos a las
enormes pérdidas humanas y materiales que ocasionan algunos eventos o fendmenos en
las comunidades como terremotos, erupciones volcanicas, inundaciones, deslizamientos
de tierra, deforestacion, contaminacién ambiental y otros.

® Prevencion: Medida o disposicidon que se toma de manera anticipada para evitar que
suceda una cosa considerada negativa.

® Produccion grafica: Es la producciéon de un proyecto grafico mediante diferentes
sistemas de impresion o métodos de produccidén creativa en diferentes soportes y con
distintos acabados de un numero de ejemplares concreto.

® Redes sociales: Es una estructura social compuesta por un conjunto de actores
(tales como individuos u organizaciones) que estan relacionados de acuerdo a algun
criterio (relacion profesional, amistad, parentesco, etc.). Normalmente se representan
simbolizando los actores como nodos y las relaciones como lineas que los unen. El tipo
de conexion representable en una red social es una relacion diadica o lazo interpersonal.

® Relaciones forzadas: Es un método creativo desarrollado por Charles S. Whiting en
1958. Consiste en relacionar un problema con caracteristicas de conceptos o elementos
elegidos al azar, para encontrar nuevas ideas y soluciones.

® RGB: Es un modelo de color basado en la sintesis aditiva, con el que es posible
representar un color mediante la mezcla por adicion de los tres colores de luz primarios.

e Ritcher: La escala sismoldgica de Richter, también conocida como escala de magnitud
local (ML), es una escala logaritmica arbitraria que asigna un numero para cuantificar la

energia que libera un terremoto, denominada asi en honor del sismélogo estadounidense
Charles Francis Richter.
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o Senalética: Corresponde a un sistema de comunicacion visual sintetizado en un
conjunto de sefiales o simbolos que cumplen la funcién de guiar, orientar u organizar
a una persona o conjunto de personas en aquellos puntos del espacio que planteen
dilemas de comportamiento.

® SICA: El Sistema de la Integracion Centroamericana (SICA), es el marco institucional
de la Integracion Regional Centroamericana, creado por los Estados de Costa Rica, El
Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua, Panama.

® Simbolo: Signo que establece una relacién de identidad con una realidad, generalmente
abstracta, a la que evoca o representa.

® Sociodemografico: Es el andlisis, estudio y obtencion de datos y conclusiones sobre
un grupo social determinado, especialmente en aspectos demograficos: obteniendo un
perfil que senale la dinamica y caracteristicas actuales de la poblacion en el sector grupal
gue conforman los trabajadores, atendiendo a las variables sexo, edad, situacion laboral,
estudios terminados y tamafo de habitat de los trabajadores.

® Socioecondmico: Es una medida total econémica y socioldgica combinada de la
preparacion laboral de una persona y de la posicion econémica y social individual o
familiar en relacién a otras personas, basada en sus ingresos, educacion, y empleo. Al
analizar el nivel socioecondémico de una familia se analizan, los ingresos del hogar, los
niveles de educacion, y ocupaciéon, como también el ingreso combinado, comparado con
el individual, y también son analizados los atributos personales de sus miembros.

@ Solidaridad: Adhesion oapoyoincondicional a causas ointereses ajenos, especialmente
en situaciones comprometidas o dificiles.

® Target: Es un término de la lengua inglesa que no forma parte del diccionario de la Real
Academia Espanola (RAE). Sin embargo, suele usarse en nuestro idioma con referencia
a un objetivo, una meta o un blanco. Grupo objetivo.

® Tipografia: Tarea u oficio e industria que se ocupa de la eleccién y el uso de tipos
(letras disefiadas con unidad de estilo) para desarrollar una labor de impresion. La
cual hace referencia a los elementos letras, nimeros y simbolos pertenecientes a un
contenido impreso, ya sea en soporte fisico o digital. Tipo de letra y fuente.

® Tono de voz: Son los valores, atributos o arquetipos definidos sobre el papel sean
percibidos por las audiencias de forma real y tangible, pero sobre todo de forma intuitiva
con recursos como Los actitudinales, los visuales o los verbales obteniendo una
personalidad de marca que es un recurso especialmente eficiente y cada vez mas tenido
en cuenta por las marcas.

® Tranquilidad: Es el estado de calma, serenidad o paz, que experimenta una
determinada persona o individuo.

® Trascendencia: El sentido mas inmediato y general de “trascendencia” se refiere a
una metafora espacial.
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® Triptico: Es un disefio impreso por las dos caras, para luego ser plegado con dos dobleces
0 una serie de tres piezas de diseno complementarias.

® Validar: Significa mostrar la conformidad con un hecho en concreto.

® Valor: Es una cualidad que confiere a las cosas, hechos o personas una estimacion, ya
sea positiva o0 negativa. La axiologia es la rama de la filosofia que se encarga del estudio
de la naturaleza y la esencia del valor.

® \Vector: Es unaimagen digital formada por objetos geométricos dependientes (segmentos,
poligonos, arcos, muros, etc.), cada uno de ellos definido por atributos matematicos de
forma, de posicion, etc. Por ejemplo un circulo de color rojo queda-ria definido por la
posicion de su centro, su radio, el grosor de linea y su color.

® Vision: Imagen que la organizacion plantea a largo plazo sobre como espera que sea su
futuro, una expectativa ideal de lo que espera que ocurra.

® Volante: (También conocido como flyer) es un papel impreso, generalmente del tamafno
de media cuartilla, que se distribuye directamente de mano en mano a las personas en
las calles, y en el cual se anuncia, pide, cuestiona o hace constar al-go.
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En este capitulo se encontraran los anexos como bocetos,
fotografias, encuestas y el costo de donacion del proyecto.

123

a B B B B 8 8 0L b 4 4



Bocetaje

A continuacién se presentan distintos bocetos adicionales realizados durante el
proceso de realizacion del proyecto.

Bocetaje de volante. Bocetaje de triptico para verificar
linea grafica.

Bocetaje a segundo nivel de personaje
no utilizado.

Expresiones de personaje.
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Encuestas

A continuacién se presentan las encuestas utilizadas durante el proyecto.

En esta prmera fase de evaluacion se buscara la obtencion personal del productor de
las piezas con un pensamiento sincero, personal e interno sobre la generacion de la
pieza, base y dormacidn de cada elemento de la linea grafica.

Nombre Completo: Héctor Alejandro Palomo Reyes
ONG: CEPREDENAC
Fecha: 18 Agosto 2,017

Problema: “Falta de identificacion como ONG frente a la sociedad”.
Objetivos: “Reduccidn de la vulnerabilidad y el impaclo de Desasires Naturales”.

De Comunicacion: “Desarrollo de Estrategia Grafica”.

De Diseiio Grafico: “Estrategia de Prevencion de Desastres Naturales”

PIEZAS:

Un desastre es un hecho natural o provocado por el hombre que afecta negativamente a la vi
al sustento o a la industria y desemboca con frecuencia en cambios permanentes en las
sociedades humanas y a los animales que habitan en ese lugar.

"Los fenomenos naturales extremos siempre han
pero cuando el ser humano usa en exceso los
naturales o construye arriegadamente es cuando existen

P f»0D
resto§

iSpuestos
www.cepredenac.org

Mantén Mantén
la Calma la Calma

PREVENR QUE LAMENTAR » MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR »

£ PREVENIR QUE LAMENTAR
LE PREVENIR QUE LAMENTAR  MAS VALE PREVENIR QUE LAMENT s

MAS VALE PREVENIR QUE LAMES

f VALE PREVENIR QUE LAMENTAR « MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR * WAS VALE PREVENIR QUE LAMENTARl MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR « MAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR * MAS VALE PREVENIR QUE LAMEN

Mito resuelto:

La inundacion no
#P s0l0 es por la tala

contaminacion y
blogueo de agua

f»20

www. cepredenac.org

Autoevaluacion

CEPREDENAC

El Dia Internacional para la Reduccién de los Desastres decretado por Naciones Unidas se
celebra el segunc iércoles de octubre, se ha instituido el 13 de octubre de cada afio, como el
dia de la mitigacion de los desastres.

Existen campafas de iniciativa para fomentar la
implementacién del entorno de trabajo para la reduccién

Sendai y asi reducir desastres.

” restos

buestos

f»@0

www.cepredenac.org

’ R

Escucha las Evacua aun
centro de la Calma instrucciones de centro de
reunion seguro My as autoridades reunion seguro

| o

Protegete bajo Evacua a un Mantén
una mesa,
marco de puerta
olum
Ny m --
- -
i e = -
1 -

=
m

J

=
- -

;|
- -

AS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR. * WAS VALE PREVENIR O
WASVALE PREVENIR QUE LAMENTAR  HAS VALE PREVENIR QUE LAMENTAR » MAS VALE PREVENIR GUE
Mito resuelto:

Es imposible que
un sismo te trague.

Mito resuelto:

Lo més mortifero
no son los vientos.
Ya que las fallas ” res(us va que lo mas

uesio
son horizontales y www.cepredenac.org 4 preocupante es el
no verticales agua

f»oo f»00

www.cepredenac.org
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En esta segunda fase de evaluacion se busca obtener los resultados por parte de
profesionales sobre la elaboracién de la linea grafica para saber los cambios necesarios a la
misma, comprension, legibilidad y mensaje, adjunto a esto se presenta la herramienta de

La encuesta ida a i para ser ida y obtener asi las opiniones y
sugerencias que presentan sobre las piezas, esta misma también fué realizada para poder ser
respondida por medio de una hemamienta web.

evaluacion. ” . S
A continuacién se presentan las respuestas, porcentajes y comentarios brindados por parte de
Nombre Completo: los profesionales encuestados
ONG: CEPREDENAC Pesonasencuestacas.
Problema: “Falta de identificacién como ONG frente a la sociedad” Maria Oz (DisePador Graico)
Objetivos: ‘Reduccion de la vuinerabiiidad y el mpacto de Desastres Naturales” ey o)
De Opmynimgién: ‘Desanollp de Estramsg!al Gréfica’ Rodrigo Avarez (Disefiador Gréfico)
De Disefio Gréfico: “Estrategia de Prevencion de Desastres Naturales™ Yesvi Elias (Mercaddloga)

Perfil G.O.: Se comprende las edades de 18 a 45 afios, hombres y mujeres que
viven en el dentro del drea metropolitana / ciudad con un nucleo familiar

1 ¢Qué considera que es menos legible en la pieza?

p entre5a8 viviendo en casas propias, rentadas, caserios y a Complementarios
asentamientos. La poblacion esta comprendida entre estudiantes, trabajadores b. ggmaﬂvos :19?;/;
particulares, campesinos. dom ¢. 00%
) d.00%
Piezas: Comentarios:

® Muestra lo necesario.
® Me parece que la etiqueta “no son" debe estar corrido un poco a la izquierda
para que se entienda Los desastres (no son) naturales. Con ese cambio ya se

entenderia.
2. ;Qué
a. Precaucion
b. Cuidado a.10%
St campatos do i ntrcramenta o Prevencion b.90%
d.Otros. ¢.00%
d.00%
Comentarios:

® Se lee facil pero recomendaria hacer los parrafos mas cortos, y
que no vayan de margen a margen del documento, sino que estén
compuestos en una reticula modular para que la lectura no se haga
algo cansada.

® Hay un orden para ir leyendo los mensajes uno a uno.

3. Consideraquea lectura de a pieza es més:

2 Ordenaca - a.50%
c. Clara c.50%
dOwos ¢.00%

d.00%
Comentarios:

® Porque sigue la forma de lectura tradicional.

Wantan Ajate do rios y

1a Caima

Resultados de coevaluacion

Coevaluacion.

9. icion y ubicaci i buena ia visual / esté ordenado?
10% No
90% I
Respuestas:
-La tipografia podria ser mas grande.
-Si, aunque y i ia mover i al par del titular y ponerlos en la esquina inferior
derecha debajo del hashtag.
-Cada pacio dentro de la
10. I ia visual de la lavista la tipografia, colores, imagenes y logos?

. 100% I

Respuestas:
-Ya que se ayuda de un lectura tradicional, la
il istir it jerdrquicos de la
De esta manera se recopilan los resultados de la encuesta que se realizo a los dif i su opinidn,
: - ‘mayoria posif - " . " .
comentarios que alimentan la base de la i i realizada, conjt con puede
iz i enlafase 3.

Segunda parte de resultados de
coevaluacion.
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MAL

Universidad de San Carlos de Guatemala

B | i @R USAC
" R S an S&' §/ TRICENTENARIA

Encuesta sobre piezas de piezas de Disefio Grafico para el proyecto de graduacion “Estrategia grafica para dar a
conocer el proceso de reduccion de desastres de CEPREDENAC”.

La presente encuesta esta elaborada para poder verificar su punto de vista y opinién a cerca de los diferentes
elementos que componen cada parte de las piezas graficas sobre la estrategia que se realizard, la cual busca reducir
el impacto de los desastres en la sociedad guatemalteca.

Héctor Alejandro Palomo Reyes @ Estudiante de la Facultad de Arquitectura @ Escuela de Disefio Grafico @  Carné: 201220366

1. ¢ Qué es lo que comprende del mensaje?
a. Precaucion
b. Cuidado
c. Prevencion

2. ¢Gudl elemento comprende menos?

P

O

-
P P ‘ Mito resuelto:
La inundacidn no
-
PR N z es solo por la fala
-"INUNDACIO -

- > . - - ~ contaminacion y
= - - _ _ blogueo del agua

a. elementos b. Titular c. pictograma d. otro.

3. ¢Cudl es el color que mds capto su atencion?

a. Naranja b. Azul c. Verde d. Blanco

3. Elija 3 Opciones.Usted considera la pieza mas:

a. Limpia

b. Ordenada
¢. Humanitaria
d. Concisa

e. Educativa

f. Clara

g. Otro

Validacion.
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4. Describiendo la pieza en una frase, ¢Con cudl se identifica mejor?
a. Me gusta estar preparado para una emergencia.
b. Me gusta saber que alguien me ayudard en caso de una emergencia.
¢. Me tranquiliza que mi familia sepa que hacer en una emergencia.

5. Eliga 3 opciones. ¢Qué es lo mejor de la informacion de las piezas?

a. Es legible.

b. La letra es clara.

c. El tamano de la letra es correcto.

d. El color de la letra la hace distingible.
e. La cantidad de texto es suficiente.

f. Lainformacion es directa.

6. ¢Para usted que significan los siguientes iconos?

® ® O &

a. Paz a. Descanzo a. Aire a. Radio a. Reunion
b. Sentimiento b. Refugio b. Agua b. Mensaje b. Punto
c. Espiritu c. Casa ¢. Velocidad c. Instruccion c. Centro

7. Que parte de la pieza se le hace menos legible?

¢Porqué?

Segunda parte de validacion.
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Gostos de disefo grafico de donacion del

proyecto

A continuacién se presenta el detalle del costo de disefo grafico de donacion del
proyecto que se realizé para la ONG CEPREDENAC.

Tipo

Estudio de evaluacion de necesidades
Bocetaje
Primer nivel de bocetaje
Autoevalucion

Segundo nivel de bocetaje

Coevaluacion
Tercer nivel de bocetaje
Validacion
Produccién Grafica
Triptico de afiches
Diagramacion afiches (3)
Investigacion
Diseno de elementos
Redaccioén del texto
Afiche Individual
Investigacion
Diseno de elementos
Redaccioén del texto
GIFS (3)
Manual de uso
Investigacion
Diseno de elementos
Redaccioén del texto
Logo de estrategia
Volantes (2)
Investigacion
Diseno de elementos
Redaccioén del texto
Gastos de operacién
Transporte
Pruebas de impresion
Cambios a disefios (mas de 2)

Costo

Q25,000.00

Q500.00
Q500.00
Q1,000.00
Q1,000.00
Q1,000.00
Q1,000.00

Q3,000.00
Q3,000.00
Q5,000.00
Q1,525.00

Q3,000.00
Q4,500.00
Q1,000.00
Q10,000.00

Q3,000.00
Q4,000.00
Q1,000.00
Q10,000.00

Q3,000.00
Q2,000.00
Q1,000.00

Q200.00
Q400.00
Q500.00

Suma Total

Q25,000.00 Q25,000.00
Q5,000.00 Q5,000.00

Q55,025.00
Q12,252

Q8,500.00

Q10,000.00
Q18,000.00

Q6,000.00

Q600.00

Q500.00

Gran Total Q85,052.00 Q85,052.00 Q85,052.00
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ACULTAD

ARQU ITECTURA RA

UNTVELSIDAD DE

USAC a

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos da Guatomala

Doctor

Byron Alfredo Rabe Rendon

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Por este medio hago constar que he realizado la revision de estilo del Proyecto de
Graduacion “ESTRATEGIA GRAFICA PARA DAR A CONOCER EL PROCESO
DE PREVENCION DE DESASTRES NATURALES DE CEPREDENAC. ?, del
estudiante HECTOR ALEJANDRO PALOMO REYES perteneciente a la Facultad
de Arquitectura, CUI 2049 82405 0101 registro académico 201220366, al
conferirsele el Titulo de Licenciado en Disefio. Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo lingiiistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta,
cumple con la calidad requerida.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facuitad de Arquitectura, a los
dieciocho dias de abril de dos mil dieciocho.

Al agradecer su atencion, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

L £m%‘w‘€"£ﬁvﬁﬂr Profegbr Titular f7acultad de Arquitectura
COLEGIO DE HUMANIDADES CUI 2715 4114 0101
Colegiado de Humanidades. No. 4509



JUSAC A

Estrategia gréfica para dar a conocer el proceso de prevencién de desastres
naturales de CEPREDENAC

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Héctor Alejondro Palomo Reyes

Asesorado por:

T e

Marco Aptonio Morales

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS” e

Dr. Byrgn Alfredo Rabe Rendon
Decano



Dentro de este informe se dara a conocer el desarrollo de la estrategia grafica
a realizarse sobre el proyecto de graduacién dentro de la ONG llamada
CEPREDENAC, la cual busca el desarrollo visual asi como promover el
conocimiento sobre la prevencion de desastres y su aclaracion a nivel
guatemalteco.

Ademas este proceso académico busca la solucién de un problema social
para ayudar a proveer de manera visual el conocimiento sobre la prevencién
de desastres para la sociedad guatemalteca, apoyado de los datos obtenidos
en los instrumentos que previamente se utilizaron para investigar esta
necesidad, también se encontrara el problema de comunicacién visual de la
institucion, la solucion detectada para eliminar esta necesidad, los objetivos,
los perfil de la institucion y del grupo objetivo.
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