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PRESENTACION

Es deber del estudiante sancarlista
el retribuir a la sociedad por medio de
un Ejercicio Profesional Supervisado los
fondos utilizados para la Universidad
San Carlos de Guatemala. Es por ello que
en apoyo a la sociedad y a la reduccion
de problemas sociales tales como la des-
nutricion y analfabetismo, se presenta a
continuacion el siguiente proyecto cuyo
aporte beneficiard a la Fundacién Food
For the Hungry a alcanzar sus objetivos
de recaudacién de fondos mediante el
desarrollo de una estrategia de comuni-
cacion visual a favor a su proyecto "Ma-
nitas a la Obra” que se realiza anualmen-
te en la ciudad de Guatemala.

En este documento se podra encon-
trar toda la informacion recabada en la
investigacion realizada a la institucion,
ademas proceso de conceptualizacion,
bocetaje y visualizacion en diversos ni-
veles, con los cuales se generaron las
propuestas creativas para la estrategia
de comunicacién. También se puede
visualizar en este informe las distintas
evaluaciones realizadas a las piezas gra-
ficas, con las que se garantiza la efectivi-
dad de las mismas.









1. PROBLEMA

La Fundacion Contra el Hambre ha
recibido apoyo econdmico internacio-
nal a lo largo de sus 41 anos de labor en
Guatemala. Sin embargo, son pocos los
guatemaltecos que han mostrado interés
en apoyar las causas de la organizacion.

Ante la escasez de interés por parte
de los "chapines” en aportar a los pro-
yectos de la Fundacidn, esta a comenza-
do a implementar estrategias para reunir
mayor cantidad de fondos que benefi-
cien a sus proyectos. Estas estrategias
consisten en a gestion y el desarrollo de
eventos anuales que les permitan un in-
greso extra. Para su comunicacion vy difu-
sion se realizan piezas graficas distintas
cada ano, enfocadas a una comunidad
diferente en cada ocasion.

Una gran oportunidad para continuar
con el cumplimiento de los objetivos de
los distintos programas de la Fundacion
Contra el Hambre podria ser la imple-
mentacion de una campana de difusion
con diversos materiales que motiven a
la poblacion guatemalteca a colaborar

con uno de los eventos organizados por
la institucidn, conocido como "manitas a
la obra”, el cual consiste en un taller de
arte, en el que artistas reconocidos na-
cionalmente y ninos de una comunidad
seleccionada al ano, ejecutan obras que
luego seran expuestas y vendidas con el
fin de recaudar fondos.

Es importante que la institucion ad-
quiera mas participacion social en este
evento, para que las ventas incrementen
y mas guatemaltecos se vean involucra-
dos en este tipo de actividades benéfi-
cas. Una excelente forma de apoyar al
incremento participativo de la poblacion
es con una bien ejecutada campana de
difusion en medios impresos y digitales,
que ademas de ayudar efectivamente a
la institucién, permita el cumplimiento
de uno de los requisitos establecidos
por la Escuela de Diseno, realizar un pro-
yecto A de ayuda social que aporte con
comunicacion visual al cumplimineto de
los objetivos de una organizacion no lu-
crativa.



2. JUSTIFICACION

2.1 Incidencia del diseno grafico

en el proyecto

Para solventar la necesidad de Food
for the Hungry se apoyara a la insti-
tucién con el desarrollo de una cam-
pana de difusion, en la que se ela-
boraran distintos materiales y piezas
graficas que permitan motivar a mas
guatemaltecos a asistir a la expo-
sicion de la actividad "Manitas a la
Obra”, organizado por la Fundacién
con la finalidad de adquirir mas fon-
dos para beneficio de sus comuni-
dades apoyadas. De ser posible la
ejecucion de este proyecto, la institu-
cién se beneficiara con un incremen-
to participativo y por tanto de ventas
de las obras elaboradas por los nifios
en el taller.

2.2 Trascendencia del proyecto

El impacto del proyecto en los ob-
jetivos de la institucion sera grande,
ya que al promover el apoyo de los
guatemaltecos en los eventos de la
Fundacioén, se podran aumentar los
ingresos para continuar con los pro-
yectos en las comunidades rurales
de Guatemala, como la construccidon
de comunidades auto-sostenibles, en
los que se les brinda a 35,000 nifios
de 112 comunidades en Huehuete-
nango, Quiché, Alta Verapaz y la ciu-
dad de Guatemala acceso a atenciéon
médica, educacion y alimentos nutri-
tivos. Gracias a esto FH puede edu-
car a la poblacién para disminuir la
desnutricion crénica en las comuni-

dades mas pobres. Por esta razdn, se
pretende motivar a mas pobladores
a ser paticipes del evento “Manitas
a la Obra” con la finalidad de incre-
mentar los ingresos de la institucion
y asi darle una mejor calidad de vida
a las comunidades beneficiadas por
sus proyectos y ademas crear una
cultura de beneficiencia en la pobla-
cion guatemalteca. Cabe mencionar
que este es uno de los eventos mas
grandes realizados por la institucion,
siendo este el tercer ano en el que
se llevara a cabo. Los resultados con
los ninos de la comunidad que se se-
lecciona para participar del taller de
ilustracion han sido positivos, y se
han realizado grandes donaciones a
la escuela de los nifos participantes,
gracias a los fondos recaudados con
la venta de los promocionalesy obras
realizadas en el taller. Sin embargo,
las expectativas de recaudacion de
los miembros de la institucién son
mas altos de los que se han logrado.

2.3 Factibilidad del proyecto

Este proyecto serd factible ya que
la institucidn si cuenta con recursos
para la reproducciéon de los materia-
les para el evento. Ademas, la fun-
dacion ha designado un encargado
de comunicacion para la supervision
del proyecto y que éste sea ejecuta-
do, garantizando una futura publica-
cién y también serd el encargado de
brindar toda la informacion necesaria
para el desarrollo de las piezas.

Por otra parte la institucidon esta ubi-



cada en un sector sumamente acce-
sible para permitir una mejor comu-  3.2.2 Objetivo de disefno

nicacion. Otra razén por lo que a3 Desarrollar una campana de difu-
factibilidad del proyecto es positiva sidn con piezas digitales e impre-
es que se ha comenzado con un pro- sas para la promocion de una de
ceso de investigacion profundo para las actividades de recaudacion de
detectar la necesidad mas importan- fondos para la institucion.

te de la institucion. Contando con
esta informacion, el estudiante pro-
yectista podrad ejecutar un proyecto
efectivo que nuevamente muestre la
alta calidad profesional de la Escue-
la de Diseno Grafico y asi permitir en
el futuro el ingreso de nuevos pro-
yectistas a la Fundacién Food for the
Hungry.

3. OBJETIVOS DEL PROYECTO

3.1 Objetivo General

Contribuir a mejorar la calidad de
vida de nifos de escasos recursos
atendidos por Food for the Hungry a
través del disefio de una estrategia
de comunicacion visual para una de
las actividades de recaudacién de
fondos de la institucion que les per-
mitira continuar con proyectos.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Objetivo de Comunicacion
Invitar a la poblacion guatemalte-
ca a participar del evento de re-
caudacién de fondos desarrollada
por la Fundacion Food for the Hun-
gry, mediante la ejecucion de una
campana de difusion.
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4. PERFIL DE INSTITUCION Y
SERVICIOS QUE PRESTA

4.1 Datos generales:

* Nombre: Fundacién Contra el Ham-
bre / Food for the Hungry (FH)

+ Direcciéon: 8va calle 13-44 zona 13,
Guatemala, Guatemala.

« Teléfonos: (+502) 2509-0596, (+502)
2362-7488

* http://www.fundacioncontraelham-
bre.org/

* Persona Responsable: Licda. Paola
Cardona

+ Servicios que presta: Contruccién de
comunidades autosostenibles, salud,
nutricion, educacion, fortalecimiento
comunitario

4.2 Sector inmerso
Food for the Hungry es una institu-
cion inmersa en el sector salud de-
bido a que su principal objetivo es
disminuir la desnutricidn crénica en
el pais mediante el desarrollo de co-
munidades auto-sostenibles.

4.3 Historia
La Fundacién Food for the Hungry
(FH) es una organizacién interna-
cional fundada en 1971 por el Dr.
Larry Ward, motivado por su compa-
decimiento hacia los miles de nifios
que morian de hambre diariamente.
Actualmente trabaja en 32 paises
de América, Asia, Africa y Europa;
con el objetivo de facilitar la trans-
formacién mutua a través de servir
a las familias mas vulnerables; reco-
nociendo su dignidad, creatividad
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y capacidad para desarrollar su po-
tencial. En Guatemala iniciaron sus
servicios en 1976 en respuesta al
terremoto, proveyendo ropa, viveres
y refugios temporales y apoyando
principalmente al sector social de
salud. Sin embargo, también cuenta
con proyectos relacionados a la edu-
cacion.

4.4 Filosofia

4.4.1 Vision: "Terminar con todo tipo de
pobreza humana en el mundo.”
(Fundacién Contra el Hambre, s.f,
"seccion de valores, visidn y pro-
pésito”, parr. 2)

4.4.2 Mision: "Luchar contra el hambre y
la desnutricion crénica en Gua-
temala.” (Fundacién Contra el
Hambre, s.f., "seccién de informa-
cién”, parr. 1)

4.4.3 Valores: "Nuestro trabajo es rela-
cional, invertimos sabiamente vy
nos enfocamos en los resultados,
servimos con humildad y perse-
guimos la belleza, la bondad vy
la verdad.” (Fundacién Contra el
Hambre, s.f., "seccién de valores,
visién y propésito”, parr. 1)

4.5 Servicios

4.5.1 Salud: "Monitoreamos el peso y la
salud de los bebés y nifos para
prevenir la desnutricion y capa-
citamos a cada madre en el cui-
dado de salud y nutricion.



En los ultimos anos, gracias al
monitoreo y capacitaciones, he-
mos logrado reducir 4% de des-
nutricion cronica. El 50% de las
madres practican los cuidados de
salud como el lavado de manos,
en el 2010 solamente el 26%
lo hacian.” (Fundacién Contra el
Hambre, s.f, “"seccion de cdmo
trabajamos”, parr. 2)

4.5.2 Nutricion: "Brindamos a cada fa-

milia cultivos familiares y les
capacitamos en técnicas de agri-
cultura eficaces para producir ali-
mentos nutritivos para consumir
y vender. Gracias a los huertos
familiares, los ingresos familiares
se incrementaron a Q53 men-
suales. En el 2010, sus ingresos
mensuales eran de Q46.” (Funda-
cion Contra el Hambre, s.f,, "sec-
cion de como trabajamos”, parr.
3)

4.5.3 Educacion: “Trabajamos con cada

comunidad para mejorar la edu-
cacion de los ninos. Apoyamos
en la construccion de escuelas,
provision de materiales, forma-
cion de los maestros y charlas a
los padre sobre laimportancia de
la educacion. Actualmente, 28%
de los nifos han establecido
un compromiso con la escuela.”
(Fundacién Contra el Hambre, s f,,
"seccion de cémo trabajamos”,
parr. 4)

4.5.4 Fortalecimiento comunitario:

"Capacitamos a las familias, li-
deres comunitarios e iglesias
para sostener y mantener cada
proyecto desarrollado en la co-
munidad.” (Fundaciéon Contra el
Hambre, s.f, "seccion de cdémo
trabajamos”, parr. 5)

Ademas, cuentan con distintos
proyectos en los que se reci-
ben donativos directos, como la
construccién de aulas escolares,
anos completos de alimentacion
altamente nutritiva para ninos,
brindar estufas econlogicas a
familias, brindar huertos “"ojo de
cerradura” a familias, donando
huertos familiares y brindando
agua limpia a escuelas.

< FH

Logotipo de Fundacion Contra el Hambre. Recuperado
de http://www.fundacioncontraelhambre.org/

4.6 Productos visuales previos

Entre los materiales realizados an-
teriormente para los padrinos se
encuentran, sobres de bienvenida,
en el que se les proporciona una
fotografia del ahijado, posibles re-
galos (donaciones) para ellos y una
carta para que el padrino escriba a
su ahijado. Ademas, envian 4 tarje-
tas anuales de parte del donador al
nino. Por otra parte realizaron un li-
bro con fotografias de Freddy Mur-
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4.7

phy en donde exponen la realidad
de las comunidades apoyadas en
Coban. Ademas, han realizado ac-
tividades como carreras y exposi-
ciones a las que les han elaborado
materiales para publicidad digital. A
continuacion se muestran estos ma-
teriales.

Estrategias, politicas u objeti
VOS

de comunicacion (visuales)
Anualmente se realizan distintas ac-
tividades a nivel nacional con la fi-
nalidad de recaudar fondos, puesto
que la institucion cuenta con muy
poca participacion local. Una activi-
dad realizada en el 2016 fue la ca-
rrera "The Heroes Run 5K Fun Race”
en la que motivaron a la poblacion
a donar mientras hacian deporte.

También realizaron una exposi-
cién de arte en donde ilustradores
reconocidos de Guatemala, junto
a ninos de la comunidad de Chié
crearon obras que luego fueron
expuestas en Chamba (espacio de
co-creacion ubicado en zona 4).

W7,
LAS MANOS pg

CHlO

&‘**é

exposicion

SABADO 24 | CHAMBA
DE SEPTIEMBRE | COWORKING

17:00 hrs. Via 5, 1-23 zona 4

Lotus - Hopeazul - JUL10 - Sta - Shttefan - Isa Valladares - Sam Pérez - Viiczar
& 50 nifios de la Comunidad Chié, Alta Verapaz.

@FH (8. DISTEFANO ol Wi

Para esto utilizaron comunicacién
digital en redes sociales.

(2016). Las Manos de Chid. (llustracidn).
Recuperado de https://www.facebook.com/fundacioncon-
traelhambre/?hc_ref=SEARCH

SEEUNDA CARRERA

Oy el RUN
FUN

4

The Heroes Run
@heroesrungt

Inicio

Informacion

11:00-16:00HRS

RUN- |

(2016). The Heroes Run. (llustracion). Recuperado de https://
www.facebook.com/heroesrungt/.
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5. PERFIL DEL GRUPO
OBJETIVO

5.1 Ubicacion geografica
Las piezas seran difundidas y ubica-
das en el departamento de Guate-
mala, en la ciudad capital, en donde
se puede encontrar un gran porcen-
taje de poblacion urbana.

5.2 Caracteristicas
sociodemograficas
Mujeres y hombres entre 25 y 35
anos, que hablen espanol, casados
o0 solteros. Que tengan un nivel de
escolaridad universitario.

5.3 Caracteristicas socioecondmi-

cas

Trabajadores, con ingresos mayo-
res a Q84,000 anuales, que laboren
en empresas nacionales o multina-
cionales, con un nivel académico
de licenciatura como minimo. Que
consulten habitualmente redes so-
ciales, y visiten comerciales por lo
menos una vez 3 la semana para
realizar compras de interés perso-
nal o laboral.

5.4 Caracteristicas psicograficas
Con un nivel de cultura visual me-
dio con mensajes faciles y rapidos
de comprender. Ademas tienen ha-
bitos de lectura, leen periddicos, se
informan y gustan conocer la reali-
dad nacional para aportar con sus
ingresos. Se involucran y preocupan
por el bienestar social. Se actualizan
constantemente y conocen lo ultimo

en tecnologia y actualizaciones di-
gitales, ademas buscan informacion
practica en periodicos digitales y ar-
ticulos de su interés en redes socia-
les.

5.5 Relacion entre el grupo objeti-

VO

y la institucion

La institucion se relaciona con este
grupo objetivo, regularmente, en
reuniones planificadas por la funda-
cién en empresas de gran magnitud,
en la que presentan los diferentes
proyectos en los que se pueden in-
volucrar. Por otra parte, las redes so-
ciales han sido un excelente punto
de encuentro entre la fundacion vy el
grupo objetivo, puesto que a pesar
de no tener una relacion fisica con
él, es un espacio virtual en el que
facilmente se podra encontrar este
segmento poblacional.

Alas de Papel | Capitulo 2: Perfiles 17



4

CAPITULO 1lI

DEFINICION CREATIVA



En esta fase se presenta toda la infor-
macion recabada, necesaria para el de-
sarrollo de las piezas graficas, en la que
se establecen las preferencias del grupo
objetivo en el que se basaran las mismas
y las especificaciones de cada una de las
piezas graficas. Esto con la finalidad de
adaptar el mensaje que se desea trans-
mitir al lenguaje del target. Ademas se
presentan los conceptos creativos e insi-
ghts generados para comunicar de forma
apropiada el mensaje.

6. ESTRATEGIA DE
APLI(EACION DELAPIEZAA
DISENAR

6.1 6W

Con la finalidad de conocer a mayor pro-
fundidad al grupo objetivo se utilizo la
metodologia de las 6W, la cual permitio
el siguiente analisis:

¢Qué?

Naming, logotipo, invitacién y comunica-
cion visual del evento de recaudacion de
fondos que realiza anualmente la Fun-
dacion Contra el Hambre “Manitas a la
Obra"” en apoyo a una de las escuelas de
una de las comunidades apoyadas por
la fundacion. Contendra el lugar, fechay
hora en que se llevara a cabo la exposi-
ciéon de las obras creadas con ilustrado-
res profesionales junto a los nifos de la
escuela.

¢Para qué?

Incremento de participacion de guate-
maltecos en los eventos de la fundacion,
haciendo posible un aumento en las

ventas de las piezas y por tanto un ma-
yor ingreso local para provision de mate-
riales de educacion.

¢Como?

Mediante el desarrollo de una estrate-
gia de comunicacion visual con diversas
piezas graficas, en la que la pieza prin-
cipal serd una invitacion a la exposicion
del evento, ademas de realizar el naming
del evento y su logotipo. Por otra parte
se realizara toda la grafica del evento,
en la que se abarcaran todas las etapas
del mismo, desde la convocatoria de los
ilustradores, hasta las piezas de la expo-
sicion.

¢Con quiénes?

Para el desarrollo de la estrategia de
comunicacion se requerira el apoyo de
Licenciados en Disefo Grafico que per-
mitan una mejor calidad mediante una
validacion en la que podrdn aportar al
diseno de las piezas graficas. También
sera necesaria la participacion y supervi-
sion de catedraticos universitarios, quie-
nes asesoraran tanto las piezas graficas
como el desarrollo del proyecto. Los en-
cargados y funcionarios de la Fundacion
también son claves para el éxito del pro-
yecto, pues seran estos quienes guiaran
al estudiante para el correcto desarrollo
de la imagen grafica del evento, toman-
do en cuenta sus necesidades y conoci-
miento sobre el grupo objetivo.

¢Cuando?

El proyecto se realizara entre el 1 de
agosto del 2017 y el 1 de agosto del
2018, tomando en cuenta el desarrollo
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de las piezas graficas y su ejecucion real
enel 2018.

¢Dbénde?

Las piezas se utilizaran en la ciudad de
Guatemala, en la Universidad San Carlos
de Guatemala, ademas de ser difundidas
en redes sociales al target correspon-
diente.

La pieza A corresponde a una campana
de difusidn para el evento "Manitas a la
Obra” que realiza la institucion anual-
mente.

6.2 Buyer persona

Esta técnica de marketing consiste
en “desarrollar una representacion
ficticia del cliente ideal para ayudar
a comprender mejor al cliente y que
hacer mas facil la toma de decisio-
nes graficas que satisfagan sus ne-
cesidades.” (Romero, 2015, parr. 3).
Cabe mencionar que esta técnica no
sustituye una investigacion cualita-
tiva ni cuantitativa.

Por tal razdn se decidié utilizar esta
técnica para permitir un mejor cono-
cimiento del grupo objetivo y para
ello se entrevistd a una persona que
ha asistido a los eventos y la cual
se involucra grandemente en even-
tos de ayuda social. Gracias a esta
entrevista se pudo desarrollar lo si-
guiente:

Informacion personal
+ Edad: 26 anos
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+ Genero: Femenino

* Hijos: No

+ Estado civil: Soltera

* Residencia: Ciudad de Guatemala

* Educacion: Licenciatura

* Profesién: Licenciado en Diseno
Grafico

Informacion Profesional

+ ¢Cuales son tus mayores retos en
tu vida personal o carrera profe-
sional? EL mayor reto es hacer que
sus clientes paguen por su traba-
jo, cumplir a tiempo sus metas a
corto plazo para tener una buena
base familiar, aprender cada dia
mas y poner en practica lo que
aprende.

«  ¢Qué habilidades necesitas para
hacer mejor tu trabajo? Paciencia,
motivacion, ampliar los horizon-
tes, herramientas de edicion foto-
grafica, softwares de diseno.

+ ¢Qué conocimientos y herramien-
tas usas en el dia a dia? Manejo
de comunidades digitales, anali-
sis de insights y grupo objetivo,
conocimientos basicos de softwa-
re, desarrollo de estrategias para
campanas o activaciones.

Intereses personales

« ¢Qué haces en tu tiempo libre?
Dormir, salir con amigos y pareja,
actividades diurnas, buen cine,
gusta de informarse de noticias
de la actualidad y ver el lado co-
mercial de netflix, ademas de ver
series de television. Jugar con ni-
nos.



¢Cuales son tus intereses y pasio-
nes? Comenzar una empresa pro-
piay trabajar independientemen-
te, aprender a vender su trabajo
y a si misma. Aprender, cambiar
constantemente, le gusta planifi-
car su trabajo y actividades.

Valores y miedos

¢Qué valora de su vida personal
o profesional? Todo lo que apren-
de dia a dia en el trabajo. De su
vida personal, que su familia es
muy unida, valora a su pareja, a
toda la gente que ha conocido y
la valora. Valora sus companeros
y a sus clientes y el aprecio que
tienen por ella. Las oportunidades
de poder proponer a sus clientes
nuevas estrategias.

¢Qué es importante para ti? Su
familia, su pareja, sus amigos, su
paz interior, su tiempo libre, la
educacion.

¢Qué te molesta? EL trafico, no
descansar, la gente irresponsable,
que le digan las cosas a ultima
hora, que le cambien los planes,
que no le den el crédito que me-
rece, trabajar por gusto, que le
desordenen sus cosas, hacer lim-
pieza, tener que servir.

¢Qué te hace tomar una decisién?
Es impulsiva, si son decisiones
personales las toma sin pensar,
cuando son decisiones importan-
tes lo consulta con su familia y
pareja. Profesionalmente, mejores
oportunidades, un mejor salario.

Objetivos personales

¢Cuadles son tus desafios perso-
nales y profesionales? Vender sus
ideas como propias y personal-
mente valorar sus conocimientos.
¢Como los priorizas? Primero sus
objetivos personales y luego la-
borales.

¢Con qué habilidades cuentas
para lograr ese objetivo? Tiene
conocimientos, ganas, es organi-
zada y responsable.

¢Donde estan?
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¢Como te informas? Leyendo es-
tudios de marketing online, casi
todos sus medios de comunica-
cién son online, en la radio.
¢Coémo te comunicas? Por what-
sapp, facebook, instagram, sin
embargo whatsapp vy llamadas
son sus medios de comunicacién
principales.

¢Qué red social utilizas? Whatsa-
pp, Facebook, Instagram y Twitter
para ver el trafico.

¢Qué medios de comunicacién
utilizas? Radio y redes sociales,
television esporadicamente.
¢Perteneces a alguna asociacion?
No

¢Vas a conferencias o eventos?
Cuando tiene tiempo, va a even-
tos de marketing o sociales, como
beneficiencias.

¢Doénde sueles pasar el dia? Desa-
yuna, trabaja, regresa a casa, plati-
Ca con sus padres y duerme.
¢Cudles son tus hobbies mas rele-
vantes? Ver television, especifica-



mente Netflixy leer. Aprende nue-
vas cosas, como edicidon de audio.

Informacidon negativa

¢Cudles son tus quejas habituales
sobre los eventos a los que asis-
te? La organizacion, los gastos del
evento son tan elevados que no
superan lo recaudado, que hagan
cosas solo por salir del paso o que
pongan datos irreales, que son
muy tarde los eventos.

¢Cuales son tus comentarios mas
comunes sobre los eventos a los
que asiste? Le gusta que por me-
dio de los eventos de recauda-
cibn conoce nuevas causas, mu-
chas veces gastan mas de lo que

Tabla 1
Ventajas y desventajas de las piezas a disenar.

VENTAJAS DESVENTAJAS

se debe, muchas veces estan mal
organizados.

6.3 Ventajas y desventajas

Ademas de evaluar y conocer al gru-
po objetivo al que se dara a conocer
el evento, se cred una tabla (Tabla
1) con las ventajas y desventajas de
cada pieza, esto con la finalidad de
analizar la inclusién de los materia-
les.

El evento podra tener una imagen

gréfica propia y distintiva.

Se podré trabajar en base a una 0 Los involucrados de desarrollar el

linea grafica establecida y unificada. evento pueden modificar la estructura
LOGOTIPO . Elevento del afio 2018 podra del logotipo y afectar la compresion del

tener linea grafica apropiada para concepto creativo.

su target.

La institucién podra contar con
una estrategia acertada para poder
transmitir un mensaje positivo a su

grupo objetivo.

ESTRATEGIA DE

Este documento puede ser ignorado

La Fundacion podra compartir por los involucrados de la ejecucion

COMUNICACION la estrategia con todos los del evento y no tomar en cuenta
involucrados en el proyecto aspectos importantes para la correcta
y asf garantizar una correcta implementacion de las piezas.
implementacién de todas las

graficas.

La Fundacion podré comunicarse
por los medios mas utilizados por
su grupo objetivo.

Es un medio muy accesible para

MATERIAL DE realizar pautas y poder llegar a mas
SOCIAL MEDIA . personas.

Se puede realizar una segmentacién
mas adecuada para garantizar la
difusion del evento a personas del
grupo objetivo.
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Actualmente Facebook ha realizado
una actualizacién a su plataforma, en la
que Unicamente se pueden visualizar
publicaciones de paginas en la nueva
seccién de explorar, lo que obligaria a
realizar pautas para poder ser expuesto
ante el grupo objetivo facilmente.

Para los artes de pauta se deberd utilizar

como maximo un 20% de texto para
aplicar a la pauta.

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)



con proyectos en las comunidades
apoyadas.

7. BRIEF

7.1 Proyecto
7.4 Objetivos especificos

Diseno de estrategia de comunica-
cion visual para actividad de recau-
dacién de fondos de la Fundacién
Contra el Hambre de Guatemala.

7.2 Historia

La fundacién Food for the Hungry
(FH) es una organizacién interna-
cional fundada en 1971 por el Dr.
Larry Ward, motivado por su com-
padecimiento hacia los miles de
ninos que morian de hambre dia-
riamente. Actualmente trabaja en
32 paises de América, Asia, Africay
Europa; con el objetivo de facilitar
la transformacion mutua a través
de servir a las familias mas vulne-
rables; reconociendo su dignidad,
creatividad y capacidad para desa-
rrollar su potencial. En Guatemala
iniciaron sus servicios en 1976 en
respuesta al terremoto, proveyendo
ropa, viveres y refugios temporales
y apoya principalmente al sector
social de salud, sin embargo tam-
bién cuenta con proyectos relacio-
nados a la educacion.

7.3 Objetivo general

Contribuir a mejorar la calidad de
vida de los nifos de escasos recur-
sos que atiende la Fundacion Con-
tra el Hambre a través del diseno
de una estrategia de comunicaciéon
visual para una de las actividades
de recaudacion de fondos de la ins-
titucion que les permitirad continuar

Objetivo de Comunicacion

Invitar a la poblacion guatemalteca
a participar del evento de recauda-
cion de fondos desarrollada por la
fundacion Food for the Hungry, me-
diante la ejecucion de una campa-
na de difusion.

Objetivo de diseno

Desarrollar una campana de difu-
sidn con piezas digitales e impresas
para la promocion de una de las ac-
tividades de recaudacion de fondos
de la institucion.

7.5 Descripcion del evento

"Manitas a la Obra” es una actividad
organizada anualmente por Funda-
cién Contra el Hambre, con la fina-
lidad de juntar fondos para apoyar a
mas familias de las 112 comunida-
des apoyadas actualmente.

El evento consiste en convocar a
distintos ilustradores guatemalte-
cos, que, luego de ser seleccionados,
daran un taller de dibujo a ninos de
una comunidad seleccionada anual-
mente. Los ninos desarrollaran di-
bujos que ademas de permitirles in-
crementar sus habilidades motrices,
podran ser luego expuestas al publi-
co en general. Los dibujos son reu-
nidos por el ilustrador, quien luego
digitalizara y creara una pieza Unica,
utilizando los elementos realizados
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por los ninos. La venta de cada obra
es donada a la comunidad de los ni-
Aos, con material educativo para su
escuela.

7.6 Entregable

L]

Logotipo del evento
Disenio del evento
Roll up con informacion de educa-
cion de la comunidad participante.
Mini roll up de promocionales que
seran vendidos.
Etiquetas para empaques de los pro-
mocionales.
Invitacion impresa
Afiches del evento
Presentacion del evento para patro-
cinadores
Mupis para el evento
Material de Social Media:

- Cover de Facebook

- Convocatoria de ilustradores

- Invitacion digital
Estrategia de utilizacion de piezas
de diseno grafico.

2.6 Fecha de entrega
31 de octubre de 2017
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8. CONCEPTO CREATIVO DE

DISENO E INSIGHTS

Todo proyecto de diseno nece-
sita un concepto creativo que trans-
mita un mensaje corto y creativo en
sus piezas graficas. Este concepto
se plantea mediante técnicas creati-
vas que permitan abrir la mente del
disenador y dar lugar a una idea lo
suficientemente original como para
cumplir el objetivo de comunicacién
del proyecto.

Es por ello que para este caso se
utilizaron tres técnicas creativas di-
ferentes, que dieron lugar a distintos
conceptos e insights. La primera téc-
nica utilizada fue la musical (Figura
1), la cual consiste en forzar la mente
a generar ideas mediante la visuali-
zacion de videos musicales, ademas
de permitir inspiracion con los audios
de los mismos. Esto permite una gran
fluidez de ideas que desembocan en
una lluvia de ideas, las cuales se de-
puran y seleccionan segun su efica-
cia.

Segun Sikora (1979) una relacion for-
zada (Figura 2) es:

Una técnica que fue desarrolla-
da por Charles S. Whiting en el
ano 1958. Su utilidad nace de un
principio muy sencillo: cuando se
combina lo conocido con lo des-
conocido se crea una nueva si-
tuacion. De este proceso pueden
surgir ideas muy originales. De



hecho, esta técnica es extrema-
damente (til para darle un nue-
vo empuje a la Tormeta de Ideas
cuando este proceso llega a un
punto muerto.” Para desarrollar
esta técnica se debe presentar
un problema, seleccionar un ob-
jeto o imagen y planteando la
pregunta ¢Mirando esto, qué se
puede obtener para solucionar el
problema?, por uUltimo se forzan
conecciones entre el objeto y el
problemay se encauzan las ideas
realmente aplicables. (Seccion de
"La técnica de las Relaciones For-
zadas para potenciar la creativi-
dad”, parr. 2)

Por dltimo se utilizo la técnica del
Branstorming (Figura 3) la cual es de-
finida por Rojo, A. (2013) como: “una
técnica utilizada para generar gran-
des cantidades de ideas a partir de
un grupo de individuos, mediante el
fomento de la participacién y el pen-
samiento creativo de dicho grupo.”
(Seccion de “La técnica Brainstor-
ming", parr. 2)

Esta herramienta suele ser utiliza-
da para identificar las posibles causas
de un efecto o posibles soluciones,
asi como también para discutir con-
ceptos nuevos o planificar soluciones
alternativas.” Por tanto para la correc-
ta ejecucion de esta técnica se pidio
ayuda a otros estudiantes de disefo,
quienes aportaron algunas ideas para
el concepto creativo del proyecto.

FIGURA 1
Técnica creativa musical

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)
FIGURA 2
Técnica creativa con relaciones
forzadas
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FIGURA 3
Técnica creativa con brainstorming
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Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Con estas técnicas fue posible el se-
leccionar tres insights y tres conceptos
creativos que surgieron a partir de estas
metodologias. Estos fueron:

INSIGHTS:

* Los nifos juegan con materia prima,
como papel y crean juguetes con él
usando su imaginacion.

* Los ninos no tienen limites para ima-

ginar.

+ Los ninos adquieren poderes cuando
imaginan.

CONCEPTOS:

+ Volando con la imaginacion.
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* Brilla tanto y genera kilémetros de
luz.
* (Coleccionando suenos felices.

Siendo estas las mejores propuestas
generadas con las técnicas creativas, se
selecciond la mejor de cada una, defi-
niendo el insight como "Los ninos juegan
con materia prima, como papel y crean
juguetes con ellos usando su imagina-
cién” y el concepto como "Volando con
la imaginacién”.

9. PROPUESTA DE PREMISAS
DE DISENO

Tomando en cuenta que el evento
se trata principalmente de despertar
las habilidades artisticas de los nifos
de una comunidad, se defini6 que
el mensaje de la invitacion y comu-
nicacion del evento serd trasmitido
con ilustraciones geométricas y sen-
cillas, que permitan transmitir el tipo
de obras que se podran adquirir en
el evento al que se invitard con las
piezas graficas. Segin lo que creen
los profesionales, el dibujo es una de
las primeras formas del arte a las que
puede acceder el ser humano para
expresarse aun de manera incons-
ciente.

Asi, desde ninos se nos incentiva
a dibujar y a practicar nuestra expre-
sividad a través del dibujo, una forma
creativa mucho mas accesible que
por ejemplo la escultura.” (Gomez,
2014, “seccion de "“La importancia
del dibujo”, parr. 1)



Por tanto esta es otra de las razo-
nes para expresar mediante ilustra-
cion el mensaje del evento, transpor-
tando al grupo objetivo a su nifez y
recorddndoles la importancia que el

Por otra parte se definieron dis-
tintas paletas cromaticas (Figura 5)
segun sus distintas connotaciones de
colores y como sus significados pue-
den complementarse entre ellos.

arte tenia en sus vidas y cobmo eso
influyé en quienes son hoy en dig,
dando alusidén a la importancia de
participar de este evento y como
ellos pueden ser parte del crecimien-
to artistico en los nifos de la comu-
nidad apoyada. Como referencia para
la creacion de las ilustraciones se se-
leccionaron algunas piezas graficas
ya resueltas. (Figura 4)

FIGURA 5
Paletas cromaticas

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

FIGURA 4
Referencias visuales

Con estas se pretende dar distin-
tas sensaciones y complementar el
mensaje de las ilustraciones con una
cromatica acorde al mensaje. En la
mayoria de casos se emplearon colo-
res frios que permitiran dar una sen-
sacion de tranquilidad y frescura en
la pieza. Ademas se incluyd el color
verde, no sélo por ser el color que re-
presenta a la institucion, sino porque
también representa la naturaleza que
rodea las comunidades apoyadas por
la institucion, quienes viven en zonas
montanosas.

4. Fuente: Pinterest.
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Segln Lasso (2016): FIGURA 6
Propuestas tipograficas
Azules, verdes y violetas se em-
plean para simbolizar la seriedad, ®
la distancia afectiva, lo pasivo, la I 0
tranquilidad y el frescor. (Seccién
itle

de "Asociaciones y significados
de los colores frios”, parr. 3)

Debido a que los colores frios
tienden a llamar menos la atencion, BUUKIT
también se incluyeron algunos colo-
res calidos en las paletas, que permi- All
tiran dar mayor importancia a algunos e r
de los elementos que se utilizaran en

las ilustraciones. DreSCher

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

En cuanto a las selecciones tipo-
graficas, se plantearon distintas pro-
puestas (Figura 6), quedando como
mejores como propuestas finales dos
de las tipografias de la institucion, las
cuales son definidas en su manual
de normas graficas, estas son "Aller”
y "Drescher”, las cuales siendo tipo-
gafias sans serif, con clasificacion
geométrica tendran mayor docilidad
y legibilidad en los titulares y cuer-
pos de texto mas extensos. Ademas
se seleccionaron tipografias caligrafi-
cas y miselaneas para dar un aspecto
mas artistico y acorde al evento.
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CAPITULO IV

PLANEACION OPERATIVA



10. FLUJOGRAMA

Para poder ejecutar el proyecto en
el tiempo adecuado y con la eficiencia
y eficacia necesaria, se realiz6 un flujo-
grama de trabajo (Figura 7), en el que se
detallan no solo los tiempos en los que
se realizard el proyecto, también los re-
Cursos y pasos ha realizar durante el de-

sarrollo del proyecto.

FIGURA 7
Flujograma de trabajo

VISITA A INSTITUCION
» Definicién de piezas graficas necesa-
rias para cumplir la necesidad de la
institucion
Fundamentacion de piezas selecciona-
das
Cuadro comparativo de ventajas y
desventajas de las piezas grafica
Proceso de investigacion para recabar
a informacion de las piezas graficas.
Informar a la institucién sobre el
proceso de disefio que se llevara a
cabo.

PROCESO DE CONCEPTUALIZACION
Elaboracién de Mapas Conceptuales
Desarrollo de 3 técnicas creativas
Proceso investigativo
Determinar implementacién de
<4 concepto en piezas graficas

Elaboracién de briefing

INSUMOS
Computadora, hojas, tinta e impresora
Carro

Gasolina

TIEMPOS
Cuadro comparativo 6 horas
Reunion 3 horas

TOTAL: 2 dias

INSUMOS
Hojas, tinta, impresora.

TIEMPOS
Mapas Conceptuales 5 horas.
Técnicas creativas 8 horas

Proceso investigativo 8 horas
Determinar implementacién 3 horas
Briefing 5 horas

TOTAL: 5 dias
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1ER. NIVEL DE PROCESO CREATIVO
(BOCETAJE)
Desarrollo de copys para piezas
gréficas
Definicién de linea grafica
Seleccion tipografica y cromatica
Bocetaje de bocetos preliminares
Bocetaje de bocetos finales a color.
Fundamentacion del primer nivel de
bocetaje en base al proceso de
investigacion.

2DO NIVEL DE PROCESO CREATIVO
(ELECCION DE OPCIONES)

Digitalizacion de las mejores 2
opciones de bocetos: Vectorizacion,
ilustracion, contornos, integracién de
colores con brushes, retoques,
montaje de texto, jerarquias visuales,
estilos de texto, de parrafo y
caracter, diagramaciones.

!

HERRAMIENTAS DE VALIDACION
Desarrollo de herramienta mas
apropiada para evaluar la funcionali-
dad de las piezas y sus distintos

Correcciones.

elementos.

APROBACION Y VALIDACION
DE PROPUESTA

> Ya aprobado el material por el
asesor realizar presentacion a
institucion de piezas con
justificacion tecrica de linea
gréfica de las distintas piezas
elaboradas
Presentacion de 2 opciones
digitalizadas.
Aprobacion
Eleccion de pieza final
Evaluacin de funcionalidad
mediante la herramienta de
validacion
Tabulacion de datos,
Correcciones

0

VALIDACION CON
PROFESIONALES DE DISERO
» Validar la propuesta con
profesionales de disefio las
piezas propuestas.
Tabulacién de datos.
> Correcciones

¢

3ER NIVEL DE PROCESO
CREATIVO

(ARTES FINALES)
» Correcciones de piezas gréficas
segln resultados
> Mockups y montajes de piezas.
» Revision de colores y especifi-
caciones para impresin.

!

INSUMOS

Computadora, hojas, lapices, crayones,
regla, rapidografos e impresora.
Referencias graficas.

TIEMPOS

Copys 4 horas

Linea gréfica 4 horas

Tipografia y cromatologia 3 horas
Bocetaje preliminar 6 dia
Bocetaje final 1 dia
Fundamentacion 3 horas
Digitalizacion 10 dias
Correcciones en clase 2 horas
Correcciones de asesores 4 dias

TOTAL: 1 mes aprox.

INSUMOS.
Hojas, tinta impresora
Carroy gasolina

TIEMPOS
Desarrollo de herramienta 2 dias
Correcciones 1 dia

TOTAL: 3 dias

INSUMOS

Presentacién con materiales
graficos en PDF, USB,
computadora

Hojas, impresiones,
lapiceros.

Uber Q100

TIEMPOS

Elaboracion de presenta-
cion 1 dia

Presentacion a institucion 2

Validacién 6 horas
Tabulacion 2 dias
Correcciones 3 dias

TOTAL: 7 dias

INSUMOS
Hojas, impresiones,
lapiceros, fotocopias,

15
Uber Q100

TIEMPOS
Validacién 1 dia
Tabulacion 4 horas
Correcciones 1 dia

TOTAL: 3 dias

INSUMOS

Computadora, contacto de
disenador corroborador de
especificaciones de
impresion.

Uber Q100

TIEMPOS
Correcciones 5 dias
Artes finales 10 dias

TOTAL: 15 dias



v

v

v

VALIDACION CON GRUPO
OBJETIVO

Evaluacion de propuestas con
grupo objetivo.

Tabulaciones

Correcciones.

e

v

vV

v

PRESENTACION DE PROPUESTA
FINAL
Presentacién de propuesta final a
todas las secciones.

Presentacion de datos tabulados .

Presentacion de objetivos del
proyecto.

Fase de evaluacion, resultados e
informe de aprendizajes.

v

INSUMOS

Hojas, impresiones,
lapiceros, fotocopias, Q15
Uber Q100

TIEMPOS
Validacion 1 dia
Tabulacién 4 horas
Correcciones 1 dia

TOTAL: 3 dias

INSUMOS

Material de apoyo para
presentacion de proyecto en
PDF, USB y computadora.
Uber Q100

TIEMPOS
Visita a institucién 4 horas

TOTAL: 1 dia

(Aproximado) 70 dias 0 3
meses.

Dependera de la aprobacion
de todas las fases.

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)
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11. CRONOGRAMA DE TRABAJO

Ademas de un flujograma de traba-
jo, también se realizd un cronograma de
trabajo para poder coordinar tiempos de
entrega, tanto con los asesores de pro-
yecto, como con los representantes de la
institucion y asegurarse de cumplir con
todos los aspectos del proyecto a ejecu-
tar.

FIGURA 8
Cronograma de trabajo

SEPTIEMBRE
ACTIVIDADES 2 3

Desarrolio de técnicas creativas para determinacién de
conceptos proyecto A (Campafia difusidn)

Bocetaje para logotipo del evento

Bocetaje de pleza principal del evento

Bocetaje de piezas de soclal media

Bocetaje de plezas para utilizacién el dia del evento.
Bocetaje de afiches e invitaciones

Bocetaje de kit de agradecimiento compradores

Bocetaje de stickers para empaques
Redaccién de copys para piezas grificas

Bocetaje de Infografia

Desarrollo de logotipo del evento y naming
Digitalizacidn de ilustacién para disefio del evento.
Disefio principal del evento

Disefio de plezas graficas a utilizar en el evento y social
media

Disefio de piezas de kit de agradecimiento a compradores
Disefio e ilustracion de Infografia ilustrada

Diselio de herramienta de evaluacién para las plezas
graficas

Validacién de piezas con profesionales de disefio
Validacién de plezas grificas con asesores

Validacibn con grupo objetive

Ejecucién de artes finales

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)
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12. CONTEXTO SOCIAL DE
INSTITUCION Y CONTENIDOS
A DESARROLLAREN LAS
PIEZAS GRAFICAS

En Guatemala existen muchos pro-
blemas sociales, que a pesar de ser de
conocimiento general de la mayoria de
guatemaltecos son regularmente ignora-
dos debido a que vivimos en una socie-
dad que cree que todo problema debe
ser solventado por el gobierno. Esta
ideologia no es del todo cierta, puesto
que a pesar de que el gobierno si debe
de encargarse de mejorar las condicio-
nes de las comunidades “chapinas”, tam-
bién es deber de los mismos ciudadanos
apoyar a la solucion de estos.

No obstante de que a la mayor parte
de la poblacién le es indiferente la situa-
cion de vida de las personas no cercanas
a ellos, hay muchas organizaciones na-
cionales e internacionales que si se han
encargado de apoyar a las diferentes ins-
tituciones gubernamentales, encargadas
de solventar la problematica social, a
mejorar la calidad de vida de quienes se
ven afectados por los mismos.

Uno de estos grandes problemas
es la desnutricion cronica definida por
el Instituto Nacional de Salud Publica.
(2004) como:

Un estado patolégico inespecifico,
sistémico y potencialmente reversi-
ble que se genera por el aporte in-
suficiente de nutrimentos, o por una

alteracion en su utilizacién por las
células del organismo. Se acompana
de varias manifestaciones clinicas y
reviste diversos grados de intensidad
(leve, moderada y grave). Ademas se
clasifica en aguday cronica, en el que
la desnutricién crénica se refiere al
trastorno de la nutricién que se ma-
nifiesta por disminucién del peso y
talla con relacion a la edad. (Secciéon
de “"Desnutricion”, parr. 1-3)

Este problema social es muy antiguo
pero continua siendo parte la triste reali-
dad de muchas comunidades guatemal-
tecas.Aunenel2017 podemos encontrar
casos graves de este tipo, sin embargo
gracias a la lucha de organizaciones gu-
bernamentales y no gubernamentales
se han logrado reducir minimamente los
casos de desnutriciéon. Ejemplo fueron
los resultados presentados en la reunion
del 11 de agosto del 2017, en donde los
participantes expresaron su compromiso
en trabajar por la seguridad alimentariay
nutricional y se destaco que Alta Verapaz
redujo en nueve puntos porcentuales la
desnutricion cronica en los ultimos seis
anos gracias a la educacion y alimenta-
cidén que se ha brindado a las comunida-
des. (SESAN. 2017)

Una de las instituciones mas impor-
tantes en este tema en Guatemala es (a3
Secretaria de Seguridad Alimentaria vy
Nutricional (SESAN) la cual es “el 6rgano
de coordinacién del sistema nacional de
seguridad alimentaria y nutricional (SI-
NASAN), tiene la responsabilidad como
dicho 6rgano, de concertar la operacion



interministerial del plan estratégico
de seguridad alimentaria y nutricional
(SAN).” (SESAN, 2017, parr. 1)

Ademas tiene que organizar aquellos
programas y proyectos que realizan otras
instituciones gubernamentales en dicha
materia. La SESAN obedece y ejecuta
las directrices y lineamientos trazados
por el Consejo Nacional de Seguridad
Alimentaria y Nutricional (CONASAN),
también tiene la demanda de presentar
las politicas concernientes a su materia
a dicho rector del sinasan, para su apro-
bacion.

Otra de las instituciones es Food For
the Hungry o Fundacion Contra el Ham-
bre, quienes desde 1971 han trabajado
en distintos continentes con el objetivo
de facilitar la transformacién mutua a
través de servir a las familias mas vul-
nerables, ayudandoles a desarrollar su
potencial. Esta fundacion comenzd sus
labores en 1976, proveyendo ropa, vive-
resy refugios a las familias afectadas por
el terremoto de ese ano.

La Fundacién afirma que: "Guatemala
tiene el indice de desnutricidon crénica
mas alto en Latino América y el Caribe
ocupando el tercer lugar a nivel mundial
después de Afganistan y Yemen. A con-
secuencia de la desnutricién cronica,
estas generaciones chapinas deben con-
formarse con trabajos poco calificados...
pues su coeficiente intelectual, su fuerza
muscular, su propio impetu y autoestima
no les permitirdn desarrollarse segun el
propésito que Dios tiene para cada uno

de nosotros”. Esta situacion es alarmante
y deberia de preocupar mas a los ciuda-
danos del pais. (Seccion de Guatemala,
parr. 4)

Por esta razon esta institucion se ha
dedicado a realizar distintos programas
que apoyen a la reduccion de la desnu-
tricion cronica. Con estos programas in-
tentan construir comunidades autosos-
tenibles con mejor calidad de vida para
los nifos y ninas. Esto se logra a través de
proyectos enfocados a salud, nutricién y
educacion, en los que se brindan capaci-
taciones a cada familia sobre técnicas de
agricultura eficientes para producir ali-
mentos nutritivos que puedan consumir
y vender y ademas se monitorea el peso
y salud de los mas pequenos de las fami-
lias y se capacita a las madres para que
puedan brindarles a sus hijos un mejor
cuidado de salud y nutricion. Ademas,
dan apoyo a la educacion de los nifos de
las comunidades, para que estos puedan
tener mejores oportunidades laborales.

Para la ejecucion y buen desarrollo
de estos proyectos la fundacion tiene
como mayor fuente de ingresos donacio-
nes y apadrinamientos en el extranjero.
Ademas, cuentan con un pequeno ingre-
so extra, proveniente de patrocinadores,
quienes apadrinan a algunos de los ni-
nos de las distintas comunidades. Para
apadrinar, la institucién pide un minimo
de Q100 mensuales que les permita el
continuo monitoreo de los ninos de cada
programa.



Mavyhallin (2009) afirma que:

El ser humano tiene una dimension
social que lo lleva a interesarse por
el bienestar de la comunidad en que
vive. A esa preocupacion se le lla-
ma conciencia social. Esta actitud no
nace con las personas sino que se
afianza a medida que se van dando
cuenta de que pertenecen a una so-
ciedad y que los problemas sociales
afectan sus vidas y las de los demas.
(Responsabilidad y compromiso so-
cial, parr. 1).

Es por ello que la fundacion no pier-
de la esperanza de que sean los mismos
guatemaltecos quienes apoyen a su gen-
te en estos programas.

Anualmente la fundacion realiza dis-
tintas actividades con la finalidad de
que estos motiven a los chapines a de
los mismos vy asi lograr el cumplimiento
de sus objetivos. Uno de los eventos rea-
lizados es la carrera realizada en la ciu-
dad, que les permite reunir fondos para
ayudar a mas familias, ademas realizan
un evento artistico en el que reunen a
grandes artistas guatemaltecos que dan
talleres a ninos de una comunidad se-
leccionada al ano, generar piezas artisti-
cas y luego exponer las obras y realizar
ventas de los cuadros y promocionales
realizados con estas mismas. El evento
lleva regularmente un nombre inspirado
a la comunidad que se apoyara con esos
fondos.

Como apoyo a su causa, la escuela
de diseno grafico de la universidad san
carlos de guatemala, aportara a la funda-
cioén con ayuda de comunicacion visual,
que le permita a la institucion motivar a
la poblacion a ser participe de uno de los
eventos organizados y que los fondos re-
caudados sean mayores y por tanto sean
mas las familias beneficiadas por ellos.

Para ello Food for the Hungry necesi-
tara ayuda en la comunicacion visual y
difusion del evento artistico que se lle-
vard a cabo en el 2018, para que mas
personas puedan enterarse del eventoy
se interesen por asistir al mismo, o bien
por adquirir una de las piezas elaboradas
por artistas nacionales junto a nifos de
una comunidad seleccionada de las 112
que apoya la institucion. Para la cual se
necesita brindar los datos, no sélo de la
exposicion, sino que también de cémo
se beneficiard la comunidad selecciona-
da por los donativos recaudados en di-
cho evento.

El objetivo de comunicacion de las
piezas a elaborar sera el de invitar a los
ciudadanos guatemaltecos a ser contri-
buir, no solo con evento artistico, sino
con cada uno de los proyectos imple-
mentados por la institucion, permitiendo
que mas familias se vean beneficiadas
por los mismos.

Las piezas deberan contener infor-
macion desde la convocatoria a artistas
que deseen ser parte del evento, como
el anuncio de los artistas seleccionados
para participar en el taller de dibujo, la



invitacion al evento con todos los deta-
lles de hora, fechay lugar para la exposi-
cién, entre otras cosas. Esto con la finali-
dad de interesar a los guatemaltecos en
asistir a la misma para ver el trabajo rea-
lizado en conjunto con grandes artistas.

La comunicacion visual podra ayudar
a la difusién de uno de los eventos mas
destacados e importantes de la funda-
cion, el cual podria representar uno de
los mayores ingresos de la institucion
para poder ayudar a mas familias de las
comunidades mas pobres a combatir la
desnutricion crénica, haciendo participe
a la sociedad de los proyectos de solu-
cién. Ademas, sera una forma de retribuir
a la sociedad un bien comun por parte
de la Universidad San Carlos de Guate-
mala.

13. CRITERIOS Y TECNICAS
PARA DISENO GRAFICO DE
PIEZAS PARA EVENTO DE BE-
NEFICENCIA A REALIZAR EN EL
2018

Jiménez (2008) afirma que:

El disenio de comunicacion visual tie-
ne hoy en dia una responsabilidad
mayor al concebir, procesar, organizar
o programar este tipo de informacion
y cumplir con el propdésito de afectar
al conocimiento, las conductas o acti-
tudes de la gente en forma positiva,
en post de su bienestar y desarrollo.

(pag. 11).

Es por ello que ademas de que el es-
tudiante cumpla con uno de los requisi-
tos para optar al titulo de la Licenciatura
en Diseno Grafico, también retribuird a la
sociedad con el apoyo profesional a uno
de los mayores problemas que afectan
a Guatemala hoy en dia, la desnutricion
crénica, definiendo un camino tangible
para el impacto positivo en la sociedad
mediante una estrategia de comunica-
cién visual en apoyo a la fundacion con-
tra el hambre.

Dicha fundacion realiza anualmen-
te diversos eventos y actividades que
les permitan despertar el interés de los
ciudadanos guatemaltecos por colabo-
rar con cumplimiento de sus objetivos y
ademas que les ayuden a reunir la mayor
cantidad de fondos posible para benefi-
ciar a mas familias del pafs.

Uno de estos eventos que ademas
de reunir fondos, permite el desarrollo
de las habilidades artisticas en los nifos
de las comunidades apoyadas por la ins-
titucion. Para ello se convoca a artistas
guatemaltecos a enviar sus portafolios
para asociarse al evento. Luego de ser
seleccionados, participan en un taller en
el que junto a ninos de una comunidad
determinada, elaboran pinturas y obras
artisticas que luego serdn expuestas al
publico. Estas obras se ponen a la venta
el dia de la exposicidon al igual que di-
versos promocionales con adaptaciones
de las obras realizadas por los nifos e in-
terpretadas y reunidas en una sola por el
artista que les impartio el taller.



Para este evento se selecciona a una
comunidad de las 112 que actualmente
apoya la institucion y se beneficia a los
ninos de ella con el taller y con los fon-
dos reunidos por la venta de las obras se
les proporciona material para su escuela,
ademas se elige un lugar de exposicion
diferente cada ano.

Con la finalidad de ayudar a la insti-
tucién a reunir mas fondos para ayudar a
mas familias con casos de desnutricion
cronica, y ademas como requisito de gra-
duacion de la escuela de diseno grafico
de la Universidad San Carlos de Guate-
mala, se llevard a cabo una estrategia de
comunicacion para el evento artistico
que se realiza anualmente y desarrolla-
ran diversas piezas graficas que permiti-
ran tanto la convocatoria de los artistas,
como la difusion del evento al publico
en general.

Es importante tomar en cuenta que
las piezas deberan ser legibles, con una
jerarquia visual adecuada para la correc-
ta interpretacion de su mensaje, ademas
de contener recursos visuales lo sufi-
cientemente memorables como para ge-
nerar mayor interés por asistir al evento,
ademas de proporcionar estética a las
mismas.

Para desarrollar la estrategia de co-
municacion visual se debera realizar el
logotipo que identifique al evento del
proximo ano al igual que se determinara
el nombre que deberd llevar el mismo.
Ademas, se realizaran piezas digitales
e impresas para invitar a la poblacion
a asistir al evento. Para ello se utilizara

la ilustracién como recurso visual, esto
debido a que es la técnica que se utili-
zara en el taller y que ademas permitira
mostrar que las obras seran ejecutadas
por infantes. Para elaborar el branding
de un evento se deben tomar en cuenta
una serie de especificaciones, ya que el
periodo de tiempo entre el anuncio, pro-
mocion y ejecucion es muy corto. Para
desarrollar esto se recomienda conocer
a profundidad al grupo objetivo para
que este se pueda relacionar con el lo-
gotipo inmediatamente, ademas debera
ser practico y sencillo, al igual que facil
de aplicar en social media. Ademas se
recomienda incluir la fechay el ano y de
hacerlo divertido e inspirador. (Barreto.
2016).

Ademas de la ejecucion del branding,
también se elaborara toda la grafica del
evento asi como sus respectivas adapta-
ciones para diversos medios. Segun Ei-
konos (2017):

Usar una misma linea de diseno para
todos los componentes de tu evento
serd una forma de mostrar uniformi-
dad y ayudara a que los asistentes
tengan un mayor recuerdo por el sim-
ple hecho de que recibiran mas im-
pactos visuales iguales o parecidos.
La naturaleza de cada evento es la
que marca como puede ser su dise-
Ao a rasgos generales. Evidentemen-
te, después cada disenador o equipo
creativo tendrd via libre (o no) para
desarrollar una idea Util que se pue-
da llevar a la practica. (parr. 1)

Tomando en cuenta lo planteado por



esta prestigiosa agencia de diseno, se
elaboraran artes alineados a la misma li-
nea grafica con el propdsito de generar
un mayor impacto en los posibles asis-
tentes al evento mediante la constante
transmision del mensaje con piezas gra-
ficas similares que despierten el recuer-
do en el receptor.

Actualmente las redes sociales son
una herramienta clave en toda campa-
na. Los medios sociales digitales juegan
un papel muy importante en la vida de
todos los usuarios, actualmente nues-
tros grupo objetivos, aun los bajos, se
encuentran navegando en linea en las
redes sociales. Estos aportan al marke-
ting una nueva manera de comunicarse
con las personas de forma mas cercana,
directa y clara. Podemos incluso hacer
adaptaciones del marketing de comu-
nicacion tradicional al contexto digital.
Este nuevo paradigma del marketing re-
lacional permite relaciones directas, en
la que las marcas o instituciones no son
las primeras en iniciar la relacién, sino
las personas o los posibles clientes. Ade-
mas los costos para enviar un mensaje a
grandes masas son sumamente baratos,
por lo que llegar a mas personas requie-
re menor presupuesto. Existen términos
relacionados a este nuevo medio como
CPM, es decir el costo por mil impresio-
nes, el CPC, que es el costo por click,
el CPL, que es el costo por captacion
al cliente y el CPA, que es el costo por
adquisicion o compra. Es un medio que
estd creciendo, tiene alta penetracion
de todos los targets y es el medio mas
joven. Tiene amplia cobertura, afinidad,

capacidad de segmentacion, interactivi-
dad, creatividad, capacidad de branding,
canales de informacidn, venta y distribu-
ciény seguimiento en tiempo real.” (Mu-
fiz, 2017).

Por esta razon se incluiran diversas
piezas digitales, enfocadas a redes socia-
les, como la convocatoria a ilustradores
guatemaltecos, una invitacion al evento
y contenido semanal previo al evento
para mantener a la poblaciéon guatemal-
teca informada sobre los avances vy las
nuevas etapas del evento. Ademas se
realizard un canvas, en el que se presen-
taran los ilustradores participantes junto
a un mini portafolio de su trabajo, para
que ademas de los fines anteriormente
planteados, los guatemaltecos también
se interesen en conocer mas del trabajo
de estos destacados artistas.

Por otra parte, se realizaran infogra-
fias ilustradas. Segun Olivares (2016):

La infografia es el mejor medio para
explicar de manera clara, visual vy
sintética una serie de conceptos, he-
chos o datos complejos. En nuestra
agencia llevamos 15 anos creando
infografias profesionales para ayu-
dar a las empresas y organizaciones
a contar sus historias o a visualizar
grandes cantidades de informacion.
(parr. 1)

Bajo este concepto podemos deter-
minar que la infografia podrd ayudar a
la institucidn a presentar el proceso vy
razones de la ejecucion del evento que



se realizara mediante el uso de ilustra-
ciones para una mejor comprension del
mensaje.

Para la ejecucion de los disenos para
el evento de Food for the Hungry se de-
beran tomar en cuenta distintos criterios
que son de gran relevancia para que cada
pieza obtenga los resultados apropiados
para la correcta difusion del eventoy que
ademas motive a los asistentes a querer
continuar asistiendo a mas actividades
de este tipo, y ¢por qué no? A convertir-
se en patrocinadores de una familia que
resida en una de las comunidades rura-
les apoyadas por la fundacion. EL primer
criterio a tomar en cuenta para una co-
rrecta ejecucion del proyecto es la fun-
cionalidad de cada pieza, por lo que se
debera estar seguro de que cada pieza
es necesaria y esencial para desarrollar
de forma correcta el evento. El segundo
criterio es la confiabilidad, el cual se re-
fiere a la cuestion de si en verdad la pie-
za podra implementarse facilmente en el
medio seleccionado. El tercer criterio es
la usabilidad, que se refiere a la claridad
del mensaje de la pieza. El cuarto criterio
es la competencia en el que se debera
hacer la interrogante de si realmente la
pieza grafica beneficiara completamente
a los receptores del mensaje. Y el quinto
criterio serd la creatividad, en el que se
debera definir si el producto realmen-
te es el mejor, el mas estético y el que
realmente soluciona el problema. (Rodri-
guez. 2017).

Para ejecutar cada una de las piezas
graficas se utilizara una metodologia de
produccién grafica basada en un crono-
grama de trabajo, que permitira entre-
gas puntuales, ademas se desarrollara
un proceso de bocetaje, que comenzara
con una técnica de conceptualizacion,
seguido del desarrollo del naming que
dard lugar al logotipo y permitira el de-
sarrollo de las demas piezas. Con ello se
generaran piezas unificadas, que luego
seran validadadas para dar garantia de
su funcionalidad. Ademas se entregara
un manual de uso de las piezas graficas,
para que estas sean implementadas co-
rrectamente.

El proyecto de graduacion no solo es
un requisito para optar al titulo de la li-
cenciatura en diseno grafico, también es
un ejemplo real de lo que todo disena-
dor debe vivir en su dia a dia, de cdmo
debera enfretarse a problemas de comu-
nicaciéony tendrd que tener la capacidad
de solucionarlos de forma efectiva y efi-
ciente. Es por ello que en este proyec-
to se deberd demostrar las habilidades
y los conocimientos adquiridos a través
de los 5 anos universitarios, presentan-
do un trabajo de calidad, pero mas que
nada, eficiente, que proporcione resulta-
dos tangibles a la institucion beneficia-
da. Para ello se deberd hacer uso de las
distintas técnicas de conceptualizacion,
bocetaje y desarrollo de piezas graficas
que comuniquen eficazmente el mensa-
je deseado y demostrando una capaci-
dad de fundamentacién y de ejecucion
digno de un Licenciado en Diseno Gra-
fico.



CAPITULO VI

PRODUCCION GRAFICA Y EVALUACION



14. PRIMER NIVEL DE
VISUALIZACION

Para el primer nivel de bocetaje se to-
maron en cuenta los estudios y elemen-
tos definidos en el proceso de definicién
creativa, en el que se desarrollo la téc-
nica de "buyer persona” la cual consiste
en una técnica de marketing en la que se
desarrolla una representacion ficticia del
cliente ideal para ayudar a comprender
mejor al cliente y que hacer mas facil la
toma de decisiones graficas que satisfa-
gan sus necesidades. (Romero. 2015).

Dado que el nombre de este varia
anualmente, se apoyd a la institucion
con la definicion del nombre con el cual
se dara a conocer el evento mediante
la técnica creativa de "brainstorming”
(Figura 9), esto a pesar de que esta no
necesariamente es tarea del disenador
grafico.

Para poder determinar el nombre
mas apropiado para el evento se realiza-
ron los siguientes pasos:

* Busqueda de términos relacionados
al concepto creativo "Volando con la
imaginacion”.

* Seleccidn de términos mas represen-
tativos y originales.

+ Conecciones forzadas entre términos
para formar nombres mas completos

* Seleccién de dos posibles nombres 'y
desarrollo de slogans

FIGURA 9
Técnica creativa de Brainstorming
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Definicion de racionales para expli-
car las propuestas al cliente, los cuales
fueron:

A. Huertos de luz
Siembra colores, cosecha suenos.

En esta propuesta hacemos una cla-
ra analogia entre las porciones de tierra
utilizadas para cultivar y permitir el pro-
greso de familias (En el caso de los huer-
tos donados a las familias de las comuni-
dades de FH) y el taller que se realizara
con los ninos.

Considerando que es un evento cu-
yos fondos recaudados benefician la
educacion de los ninos; sus mentes y
corazones se convierten en tierra fértil
en espera que los ilustradores siembren
la semilla del arte, la cual les ayudara a
crecer mas como individuos y como co-
munidad.

Por otra parte la palabra luz hace re-
ferencia a la vida y felicidad que estos
ninos obtendran al realizar el taller. Todo
esto se reflejard durante el proceso de
la creacidon de cada pieza y en la exposi-
cidon que tendra lugar al concluir el taller.

El slogan representa el efecto que
tendran los ilustradores en los nifos, que
participen en taller, el cual es sembrar en
ellos conocimientos artisticos llenando
sus vidas de color, dando como resulta-
do una pieza que refleje sus esperanzas
y suenos.

B. Alas de Papel

Deja que tu imaginacion vuele

Un insight de los nifos en las comu-
nidades apoyadas por FH, es que todos
suenan con ayudar a sus familias, con te-
ner super poderes para poder darles una
mejor calidad de vida a sus seres queri-
dos.

Por esta razdn, esta propuesta comu-
nica una metafora cuyo mensaje es que
con el taller, los nifos podran dejar volar
su imaginacion y crear ese mundo ideal
con el que tanto suenan.

Al verbo volar se le atribuyd el con-
cepto “"Alas” complementado por “de
Papel” para hacer alusién a que los ni-
nos dejaron volar su imaginacion, fue-
ron quienes ellos quisieron y lo plasma-
ron en papel y convirtiendo sus suenos
en arte, arte que les permitird recibir a
cambio las herramientas necesarias para
continuar con sus estudios y que en un
futuro puedan convertir esos suefos en
realidad.

Luego de ser presentados ante cinco
personas, el nombre seleccionado fue
"Alas de Papel”.

Luego del proceso de validacion de
los nombres con asesores y el jefe direc-
to de la institucion, ademas de un pro-
fesional en redaccion se definio "Alas de
Papel” como nombre del evento.

Por ultimo vy tras ser seleccionado el
nombre del evento se comenzd con el
proceso de bocetaje grafico para el logo-
tipo del evento (Figura 10).



FIGURA 10
Bocetaje manual para logotipo

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Por ultimo fue seleccionada la mejor
de las propuestas para ser digitalizada y
se realizé una construccion geométrica
del mismo, proporcionandole un trac-
king similar a las tres palabras que for-
man el nombre.

15. AUTOEVALUACION

Para este nivel de bocetaje se ejecutd
una herramienta de autoevaluacidon en
la que se calificaron diferentes aspectos
técnicos y graficos de las propuestas. A
continuacién se presenta el instrumento
que fue empleado:

A. ¢La tipografia utilizada es la propuesta
en la definicion creativa?
Si, la tipografia utilizada en esta pro-
puesta es de "Drescher”, la cual ade-
mas de haber sido establecida en la
definicion creativa, es la font oficial
utilizada a nivel global por la institu-
cion, sin embargo se realizaron algu-
nas modificaciones a algunas letras 'y
al tracking de las mismas para lograr
un logotipo mas llamativo.

B. ¢Se establecié una metodologia de
trabajo para desarrollar el naming y
logotipo del evento?

Si, la metodologia empleada para el
desarrollo del primer nivel de boce-
taje consistio en el desarrollo de una
planificaciéon para el proyecto, refle-
jada en un cronograma en el que se
definieron etapas de trabajo y que
ademas se fortalecié con una cons-
tante comunicacién con el cliente



para mantenerlo al tanto de la cons-
truccion de cada elemento de las pie-
zas graficas del evento. Ademas se
utilizd una técnica creativa para de-
sarrollar el nombre del evento y ade-
mas se ejecutd una gran cantidad de
bocetos a mano hasta logar un logo-
tipo que cumpliera con las expectati-
vas del proyecto y del cliente, quien
acompand muy de cerca el proceso
de desarrollo de este.

C. ¢El logotipo cuenta con jerarquia

visual apropiada?

Si, para desarrollar el logotipo se uti-
liz6 una jerarquia visual definida por
tamanos, para dar mayor importancia
a la palabra principal y menor impor-
tancia a la preposicion cuya funcion
es principalmente gramatical.

D. ¢Qué se puede mejorar?

Las letras modificadas cuentan con
rasgos irregulares, los cuales hacen
que la tipografia se vea extrana. De-
bera reevaluarse la legibilidad de la
tipografia.

Otro de los aspectos mas importantes
a mejorar son los tiempos de desa-
rrollo del proyecto, en los cuales las
horas de trabajo podrian reducirse
haciendo mas eficaz y eficiente cada
proceso en menor tiempo.

E. ¢Es legible?

Si, las palabras del logotipo son claras
y el nombre se entiende a la perfec-
cién, sin embargo es importante ree-
valuar este tema en la coevaluacion

para confirmar que no existan pro-
blemas de legibilidad en el nombre.

F. ¢Se comprende el mensajey

contenido?

Si, puede comprenderse la intencién
en el logotipo de la estela que deja el
avidn sobre las ultimas letras, dando
alusion al concepto creativo “Volan-
do con la imaginacion”.

G. ¢Hay mensajes subliminales?

No, no se ha encontrado ningin men-
saje subliminal en la pieza, se entien-
de claramente.

H. ¢Tiene un mensaje apropiado para el

grupo objetivo?

Si, los términos seleccionados para
representar el evento son de un lé-
xico facil de comprender y muy co-
tidiano, por lo que el grupo objetivo
podra comprenderlo facilmente.

. ¢Se aplicaron los codigos visuales

establecidos en la fase de definicion
creativa?

Aun no se ha hecho uso de cada uno
de ellos, pues en esta fase Unicamen-
te se ejecutd el logotipo en blanco y
negro, por lo que la paleta cromatica
y el estilo de ilustracidon se utilizaran
hasta el nivel 2 de bocetaje.



16. SEGUNDO NIVEL
DE VISUALIZACION

Para esta etapa de bocetaje se rea-
lizaron distintas pruebas cromaticas,
tomando en cuenta los lineamientos
de la definicion creativa. Se ejecutaron
distintos fondos y se aplicaron texturas
y degradés a los bocetos digitales del
logotipo seleccionado (Figura 11). Para
el desarrollo de esta etapa se continud
trabajando de la mano con el jefe directo
de la institucion, quien aportd constan-
temente a la pieza con criterios basados
en su profundo conocimiento del grupo
objetivo.

FIGURA 11
Bocetaje digital para logotipo
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Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Luego de realizar distintas propues-
tas para el logotipo del evento se defi-
nio la linea grafica final (Figura 12) junto
al jefe directo de la institucién, guiados
por las preferencias del grupo objetivo
hacia tendencias de ilustracion artistica
y por la correcta comunicacion visual del

: evento con elementos graficos como las
: (j alteraciones tipograficas y el movimien-
I

..........

_ to de las letras, asi como la estela y el

| avidn que atraviesan la primera palabra

\ del nombre del evento que connotan un
evento infantil y artistico.




FIGURA 12 FIGURA 13
Logotipo final del evento Bocetos manuales para invitacion

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Luego de definir la linea grafica del
logotipo, se comenzaron con bocetos
manuales (Figura 13) y digitales (Figura
14)para el fondo que llevara lainvitacion
del evento, las propuestas manuales fue-
ron presentadas ante el jefe directo de
la institucion, sin embargo este recalco
que uno de los elementos graficos que
deberia estar presente en las propuestas
era la vegetacion y naturaleza de la que
estan rodeadas todas las comunidades
apoyadas por la Fundacién. Por esta ra-
z0On se realizaron mas propuestas toman-
do en cuenta la peticion del encargado
de la Fundacion.

La propuesta fue evolucionando digi-
talmente, se probaron distintas técnicas
de ilustracion, con capas, con degradés,
vectoriales y con texturas. A continua-
cion se presentan los primeros bocetos
manuales para la ilustracién de la invi-

tacion: Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)
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FIGURA 14
Bocetos digitales para invitacion

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

El proceso anteriormente descripto
conimagenes corresponde al proceso de
bocetaje tanto manual como digital, en
el que en primera instancia se presenta-
ron distintas ilustraciones con relacion al
concepto seleccionado. Dada la peticion
de la institucion de utilizar elementos de
naturaleza, pero sin perder el concepto
relacionado a arte e imaginacion, se se-
lecciond como pieza final la ilustracion
de un paisaje, en medio de la naturaleza,
en el que se pueden observar aviones de
papel que hacen referencia al elemento
principal del logo. La propuesta final (Fi-
gura 15) fue evaluada por tres profesio-
nales de Diseno Grafico, quienes propor-
cionaron sus comentarios al respecto de
la pieza.

48 Alas de Papel | Capitulo 6: Produccion Grafica 'y Evaluacion



Gracias a ese feedback obtenido me-
diante una entrevista digital, con estos
expertos, se dieron mejoras a la pieza
grafica.

El primer cambio en la ilustracion
fue en cuanto a formas y la segunda en
cuanto a luces y sombras, en la que el
entrevistado proporciond referencias
(Figura 16) como gufa.

FIGURA 15
Ilustracion final para invitacion

FIGURA 16
Correcciones en ilustracion de parte
del entrevistado
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Elaborado por: Matamoros, Pablo. (2017)



Dando como resultado la version del
arte principal de la estrategia de comuni-
cacién para el evento (Figura 17).

FIGURA 17
Version final ilustrada para el
evento

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Luego fue puesto a prueba el logoti-
po (Figura 18) con dos expertos en bran-
ding, quienes recomendaron cambiar las
letras del nombre a mayusculas, puesto
que se presentaba una leve dificultad al
leer el nombre, en lugar de Alas, la pa-
labra percibida era Alcis, debido a que
la estela del avion realizaba un corte en
el asta de la a minuscula, dificultando su
lectura y dando lugar a una mala inter-
pretacion. Ademas de esto se trabajaron
versiones del logotipo con textura, mas
color y dinamismo en las letras, todo
esto gracias a la entrevista digital con
un experto en branding. Gracias a los
comentarios obtenidos se obtuvo una
evolucién en los logotipos (Figura 19),
en cuanto a textura, color, tipografia y
forma.

FIGURA 18
Logotipo evaluado

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

FIGURA 19
Evolucion de logotipo

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)



Ademas para las piezas se desarrolla-
ron dos personajes, basados en la linea
grafica ya establecida y mostrada ante-
riormente (Figura 20).

FIGURA 20
Personajes para piezas

*

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Los personajes fueron agregados a
la pieza principal (Figura 21) para poder
ser evaluados por una disenadora grafi-
ca e ilustadora, que ademas trabaja en
Fundacién Contra el Hambre.

FIGURA 21
Piezas integradas

MUSEO MIRAFLORES
27.08.18 | 6:30 PM

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Sin embargo al ser puestos a prueba
en la coevaluacion con la tercera entre-
vistada, los resultados no fueron satifac-
torios, puesto a que consider6 que no
eran apropiados y no estaban acordes
a la ilustracion del fondo, por lo que su
aporte fue el de erradicar este elemen-
to de la grafica y mostrar Unicamente el
ambiente natural de las comunidades,
ademas de fundamentar que la pieza sin
esos elementos adquiria una apariencia
mas limpia y apropiada para el evento
(Figura 22).

FIGURA 22
Pieza final

SABADO 24 DE DICIEMBRE - 7:30 AM
CHAMBA COWORKING
(ViA5,1-23ZONA 4)

aFH DISTEFANO GQUL
Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

BOLIK



17. COEVALUACION

Para la coevaluacion correspondien-
te al segundo nivel de bocetaje se rea-
lizaron entrevistas digitales a tres profe-
sionales de ilustracion y diseno, quienes
proporcionaron distintos comentarios
sobre las piezas. Estos permitieron una
notable mejora en el desarrollo de las
mismas, en cuanto a color en el logoti-
po, legibilidad de la tipografia, calidad
de ilustracion, sombras, luces y formas.
Estos avances pueden ser visualizados a
continuacion.

Se selecciond como instrumento de
validacién la entrevista digital debido a
que en ellas se puede obtener informa-
cidbn mas detallada y que los entrevis-
tados tengan una opinion mas abierta.
Entre los entrevistados se pidi6 a un di-
rector creativo con experiencia en bran-
ding y diseno publicitario de 8 afos en
agencias publicitarias, a un ilustrador
profesional, graduado de la Universidad
de Veritas, Costa Rica y a una Licenciada
en Diseno Grafico, graduada de la Uni-
versidad San Carlos de Guatemala y que
ademas de contar con experiencia labo-
ral en agencias publicitarias, actualmen-

te labora para la Fundacion encargada
de desarrollar el evento de la grafica. La
respuesta a esta entrevista fue el plan-
teamiento de consejos de mejora para
las piezas.

Los siguientes aspectos a evaluar en
esta ocasion fueron planteados a los en-
trevistados como preguntas con la finali-
dad de obtener mejores respuestas con
el instumento de validacidén descrito a
continuacion:

+ Legibilidad del logotipo.

+ Paleta cromdtica adecuada para el
grupo objetivo.

+ Adecuado uso tipografico para logo-
tipo.

+ (Calidad y composicion de ilustracion.

«  Compresidon del mensaje.

* Uso de luces y sombras en la ilustra-
cion.

Gracias a los comentarios aportados
por los tres profesionales de diseno fue
posible la mejora de las piezas y una no-
table evoluciéon de las mismas (Figura
23).



FIGURA 23
Evolucion de piezas tras comentarios de profesionales entrevistados

MUSEO MIRAFLORES
27.08.18 | 6:30 PM

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)



18. TERCER NIVEL DE
VISUALIZACION

En el tercer nivel de visualizacion se
realizaron algunos ajustes al logotipo, en
cuanto a cromatica con la finalidad de
que este resaltara mas, gracias a eso se
cre6 una nueva version del arte princi-
pal, del cual luego se generardn diver-
sas piezas graficas (Figura 24). Gracias a
esto fue posible el evaluar con el grupo
objetivo las piezas principales de la es-
trategia, y de esta forma verificar que los
resultados obtenidos sean los deseados.

FIGURA 24
Versiones de grafica final

: *Deja volar tu imagnacdion:

SABADO 24 DE DICIEMBRE - 7:30 AM
CHAMBA COWORKING
(ViA5,1.23ZONA 2)

PAR
[ |

Deja volar tu imagnadién

SABADO 24 DE DICIEMBRE -7:30 AM
HAMBA COWORKING
(ViA5,1.23ZONA &)

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Luego de evaluar las piezas y verifi-
car que su funcionalidad es la correcta
mediante el uso de una encuesta digital,
se continu6 con el desarrollo de las de-
mas piezas graficas que formaran parte
de la estrategia de comunicacion que
se dara a Fundacion Contra el Hambre
COMO apoyo a sus proyectos de recauda-
cién de fondos.

Con base al disefio final se realiza-
ron distintas versiones del arte, las cua-
les se presentan a continuacion y entre
las cuales podemos encontrar material
promocional y publicitario para las tres
etapas del evento (pre, durante y post).
Estos artes no solo fueron ejecutados
para poder ser utilizados inmediatamen-
te sino que también fueron adaptados a
Mockups para poder colocarlos en la es-
trategiay establecer lineamientos de im-
plementacion para cada una de las pie-
zas, facilitando el desarrollo del evento a
los encargados de la institucion.

EXPOSICION A BENEFICIO DE
UNIDAD LUMINOCHE

Deja voar tu imagnadon

olie

Afiche con grafica e informacion del evento.
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DrosiioABMITCIODE
‘COMUNIDAD LUMINOCH

Bolsa para facilitar la movilizaciéon de cuadros vendidos. Mupi para comunicacion offline de estrategia creativa.

Etiquetas para identificar productos en venta durante el
evento.

Invitacion impresa para participantes del proyecto de Tazas como promocionales o souvenirs para venta en el
patrocinio de la Fundacion evento.
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OUR MISSION

LICDA.PAOLA CARDOWA

i =

g

Papeleria y material digital promocional del evento (hoja membretada, sobre, tarjeta
de presentacion, portada de disco, lapicero y fondos de pantalla.

e  Home Find Friends

EXPOSICION A BENEFICIO DE

Alas de

papel @
@alasdepapel_fh
Home
Videos

Photos E Alas de papel Artist

e 16hrs - @

Uk Faltan solo 2 dias para nuestra gran exposicién. No te lo pierdas!
IKes

Create a Page

L Invite friends to like this Page

The Official Anthony Boyd Graphics Facebook
Page
s 20,803 people like this and 20,779 people

follow this.

About See All
twitter.com/anthonyjboydii
'yjboy

8 Adist

il Like ¥ Comment

@ Mkt Comunicacion, Ifeanyi Ezurukam and 42K others

1,527 shares

Piezas graficas para comunicacién digital pre evento.
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Gigantografia para comunicacién offline del evento.

Roll up para comunicacién de objetivos de la actividad que
se utilizara durante el evento.

| il

Presentacion online de estrategia creativa del evento.

19. EVALUACION CON
GRUPO OBIJETIVO

Para evaluar la funcionalidad de las
piezas y su eficacia se realiz6 una en-
cuesta online en la que se tomaron los
siguientes criterios a evaluar:

+ Legibilidad tipografica
 Originalidad y memorabilidad

* Impacto

+  Comprensiéon del mensaje

* Paleta cromatica adecuada

* Recorrido visual y jerarquia visual

Esta evaluacion fue realizada a una
muestra de 10 de los asistentes de anos
pasados del evento, quienes forman par-
te del grupo objetivo de este evento.
Para esto se realizé una encuesta (Anexo
1), con diversas preguntas para confir-
mar la eficiencia de las piezas.

SegUn los resultados obtenidos (Ane-
X0 2) en el instrumento de validacion, el
77% de los encuestados consider6 una
mejor opcidn la opcidon 1, considerando-
la mas llamativa y con una paleta croma-
tica mas acertada.

El 100% de los encuestados consi-
der¢ el logotipo como el elemento incial
de la jerarquia visual, confirmando que
el objetivo de este fue el correcto. Al
mismo tiempo el 100% confirmd que la
tipografia es legible.

El 67% calificd como excelente la
ilustracion, el 22% como muy buenay el
11% como buena.



Se confirmé que el mensaje fue el co-
rrecto y fue comunicado correctamente
cuando el 88% de los encuestados afir-
mo que consideraba que el evento se tra-
taba de una exposicion de arte al contar
con unaimagen ilustrada. A continuacion
se presentan los resultados de forma de
tabla (Tabla 2). Para visualizar las graficas
de resultados ver Anexos 2

Tabla 2
Resultados de encuesta grupo obje-
tivo

a El 2
1 | Merca ternporal LEn gué opcién conslden § Cue opddn considera m
2 2412017 13:27:36 Opcadn 1 Opcadn 1
a 7 13:40:48 Opcidn 1 Opcadn 1
4 2017 13:44:24 Opoidn 1 Opedn 1
] 117 13:52:44 Opoidn 2 Opcidn 2
B 7 13:52:44 Opcadn 2 Opcidn 2
rd 7 13:55:35 Opcidn 1 Opcadn 1
L MW201T 14:16:19 Opeadn 1 Opcadn 1
-] MIN201T 21:53:04 Opoidn 1 Opcidn 1
10 047 2220147 Opcadn 4 Opcadn 1
C E F
LForqué? £ Cué tan legitle conside: | Qué tanlo te inleresaria
El color amanilo Race res & a3
Colores mas contrastado 4 @
El amarilla contrasta y 1o 4 5
Coloras 5 4
Colores 5 4
Forque es el umics lono . a 4
COLORES WIBRANTES 4 3
El color 4 @
Conslrasta, fecilita su lecl 4 3
G H ! .
iDe que cree gue trata el ; Cueé tanto le gusta la ilut ; Cué colores le parecen  ; Oué elamento Fama ma
Exposicitn de obras de a 5 Opcién 1 Logotipo Ales de Papal
Exposicion de obras de a 5 Opcign 1 Logotipo Ales de Fapel
Exposicion de obras de a 5 Opcign 1 Logotipo Ales de Papel
Exposicitn de obras de a 4 Opcign 2 Logotipo Ales de Fapel
Exposicion de obras de a 4 Opcign 2 Logotipo Ales de Fapel
Exposicion de obras de a 5 Opcign 1 Logotipo Ales de Papel
Cena de beneficenca 3 Opcién 1 Logolipo Ales de Papel
Expecicion de obras de a § Opcién 1 Legolipo Alzs de Papel
Exposicion de obras de a 5 Opcign 1 Logotipo Ales de Fapel
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De 1 a5 ;0w tants com Comentanos y sugerencias

El arte 1 dica axpoacion v el arle 2 no dica..

Lot W & B o

(.
[

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

20. FUNDAMENTACION

La funcionalidad de las piezas grafi-
cas ejecutadas para este proyecto es de
suma importancia para el cumplimiento
de los objetivos de comunicacién del
mismo, es por ello que cada decision to-
mada para la ejecucion de los visuales
podrd beneficiar o perjudicar los resul-
tados de la estrategia de comunidacion
realizada para el evento del programa
Manitas a la Obra de Fundacién Contra
el Hambre. Estas decisiones no solo fue-
ron tomadas con base al perfil del grupo
objetivo y el de la institucidn, sino que
también fueron evaluadas con profesio-
nales de diseno y el grupo objetivo con
la finalidad de verificar y validar su fun-
cionalidad.

Como primer punto para el desarrollo
de la estrategia se establecié mediante
distintas técnicas creativas el concepto
para las piezas graficas: "Volando con la
imaginacion”. Luego se ejecutaron mas
técnicas creativas para poder definir el
nombre del evento, el cual esta basado
en el insight de que los ninos en las co-
munidades apoyadas por FH suenan con
ayudar a sus familias y con tener super
poderes para poder darles una mejor ca-
lidad de vida a sus seres queridos.

Por esta razon, la propuesta de nom-
bre "Alas de Papel” comunica una meta-
fora cuyo mensaje es que con el taller,
los niflos podran dejar volar su imagina-
cion y crear ese mundo ideal con el que
tanto suenan.



Al verbo volar se le atribuyo el con-
cepto “"Alas” complementado por “de
Papel” para hacer alusién a que los ni-
Aos dejaron volar su imaginacion, fueron
quienes ellos quisieron, lo plasmaron en
papel y convirtieron sus suenos en arte,
arte que les permitira recibir a cambio
las herramientas necesarias para conti-
nuar con sus estudios y que en un futuro
puedan convertir esos suenos en reali-
dad.

Ya definido el nombre del evento se
procedi6 a definir el diseno del logotipo
con el que se pretende dar a conocer el
evento, el cual consiste de dos partes
importantes, el nombre del evento, y el
slogan, el cual se encuentra integrado
al logotipo, no existe una version sin (a
segunda parte ya que se considera que
esta es un punto importante para la co-
rrecta transmision del mensaje, y gracias
a este se puede comprender mejor el
concepto creativo de la estrategia de co-
municacion.

Para el nombre del evento se utiliz6
la tipografia Drescher, con una variacion
en la letra A en donde se omiti6 el tra-
vesano de la letra inicial para ser com-
plementado con la estela del avidn que
atraviesa la palabra. Esto para dar una
connotaciéon de movimiento vy libertad
para sonar positivamente, lo cual se re-
fleja en angulo positivo de la estela, la
cual va de la esquina inferior izquierda
a la esquina superior derecha. Ademas
la variacién entre la anatomia de las le-
tras y la rotacion de las mismas en Papel
aporta dinamismo al logotipo, permitien-
do un aspecto mas infantil.

Esta tipografia al ser una Sans Serif
Geomeétrica, no presenta remates ni di-
ferencia en sus trazos y tiene una cons-
truccion rigida y dado que no es reco-
mendable para cuerpos largos de texto,
su utilizacion en las tres palabras princi-
pales la hace muy apropiada con sus rec-
tas pronunciadas y formas circulares ha-
ciendo referencia al movimiento de un
avion. (Pepe. 2008). Ademds de esto se
utiliz6 un tracking muy reducido para dar
una connotacién de unidad, que es uno
de los objetivos del proyecto, hacer que
mas guatemaltecos se unan al evento
del proyecto Manitas a la Obra, para que
todos juntos puedan mejorar la calidad
de vida de los ninos de las comunidades
apoyadas por la Fundacion.

Para el slogan se utilizé la tipografia
AniSans Regular, la cual al ser una misce-
lanea que simula escritura manual per-
mite una connotacién aun mas infantil,
haciendo referencia a la letra de molde
utilizada en los primeros anos de estu-
dios de los ninos.

Para el desarrollo del logotipo tam-
bién se hizo uso de los principios de je-
rarquia visual como el patron de escaneo
en las paginas, de arriba hacia abajoy de
izquierda a derecha que tiene la cultura
guatemalteca. Otro de los aspectos uti-
lizados para definir este aspecto fue el
tamano, con el cual presenta Alas y Papel
como las palabras mas importantes.



Para la paleta cromatica del logotipo
(Figura 25) se utilizaron colores vivos y
vibrantes, esto para reforzar el mensaje
de un evento artistico e infantil.

FIGURA 25

Logotipo final del evento

l / R
-p

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Bajo el concepto "Volando con laima-
ginacién” se trabajo una propuesta en la
que ademas de presentarse elementos
visuales que complementan el concepto
creativo, el nombre del evento y el slo-
gan, se muestra un contexto rural y lle-
no de naturaleza, el cual corresponde al
ambiente cotidiano de los ninos de las
comunidades que la Fundacion apoya, la
idea de esta composicion es mostrar que
a pesar de la pobreza y la negatividad de
la sociedad, los nifos de estas comuni-
dades pueden disfrutar de buenos mo-
mentos, sin importar los bienes con los
que cuenten y que pueden transformar
un pedazo de papel en un avidn, o en
una obra de arte, como lo haran los ninos
de una afortunada escuela en el taller de
ilustracién en el afo 2018. Los colores
frios de la ilustracion hacen referencia a

la naturaleza que disfrutan los nifos de
las comunidades, y un toque de calidez
se hace presente en el cielo de la ilustra-
cion, mostrando un inspirador atardecer.
Los elementos principales son los avio-
nes de colores que circulan al rededor
de la ilustracion, aportando al concepto
creativo con elementos visuales capaces
de connotar libertad y diversion.

Para poder comunicar este mensaje
al grupo objetivo de Fundacién contra
el Hambre, se ejecutaron distintas ver-
siones de piezas, cada una cumpliendo
una funcion diferente para comunicar
la invitacién al evento del proximo ano.
A continuacidon se presentan las piezas
ejecutadas para acompanar a invitacion,
todas basadas en una estrategia de co-
municacion creada con base al perfil del
grupo objetivo planteado con anteriori-
dad.

Una de las piezas graficas es la invi-
tacion (Figura 26), la cual se presentar3
en un sobre morado a los patrocinadores
actuales del programa de la Fundacion.

FIGURA 26
Invitacion final del evento

Deja volar U imagnadén :

oliy  BOLIK ysac

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)



Las redes sociales forman parte tras-
cendental de la vida cotidiana del gru-
po objetivo del evento, es por eso que
es de suma importancia que las piezas
del evento se encuentren en este tipo de
medios, pues actualmente es uno de los
mas utilizados.

Por esta razon se realizaron distintos
disefios de publicaciones (Figura 27, 28
y 29), con la finalidad de tener presencia
en la red social mas importante del mo-
mento: Facebook.

FIGURA 27
Invitacion digital

EXPOSICION A BENEFICIO DE
COMUNIDAD LUMINOCHE
/i W
| /

s Deja volar u «maqvnorr.prvr

SABADO 24 DE JULIO - 7:30 AM
CHAMBA COWORKING
(ViA 5,1-23 ZONA 4)

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)
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FIGURA 28
Cuenta regresiva para redes socia-
les

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

FIGURA 29
Apariencia de pagina para el evento

=

Alas de
papel @

@alasdepapel_fh

roscionasmncioo

Home

e Liked v N\ Following v~ Sharo

& Lke @ Comment

© Mkt Comunicacion, lfeany Ezurukam and 42K others:
Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Ademas se realizaron mupis (Figura
30) para poder comunicar la invitacion
en calles y avenidas importantes de la
ciudad de Guatemala.



FIGURA 30
Mupis para comunicacion offline

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

También se realizaron promocionales
y diseno que podran ser utilizados du-
rante el evento, como playeras y etique-
tas (Figura 31), ademas de una bolsa (Fi-
gura 32) en la que los comprados podran
llevar a casa sus nuevas adquisiciones.
También se realizaron artes para comu-
nicacién offline como afiches (Figura 33)
y material para utilizar durante el evento
como roll ups (Figura 34).

FIGURA 31
Promocionales para evento

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

FIGURA 32
Bolsa para compradores

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

FIGURA 33
Afiche para comunicacion offline
del evento

EXPOSICION A BENEFICIO DE
COMUNIDAD LUMINOCHE

SABADO 24 DE DICIEMBRE -7:30 AM
CHAMBA COWORKING
(VIA5,1-23ZONA 4)

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)
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FIGURA 34
Roll ups para comunicacion de obje-
tivos del evento durante el mismo

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Ademas de los articulos anteriormen-
te mencionados, se realizé un arte para
valla publicitaria (Figura 35) con la fina-
lidad de reforzar la comunicacion offline
de la estrategia. Ademas se realizaron
pines, los cuales podran ser utilizados
como promocionales para los comprado-
res de obras en la exposicion, generando
un sentimiento de gratitud en el com-
prador, o bien, como souvenir a la ven-
ta en el evento. Por ultimo se desarrolld
el disefo de los gafetes para el staff del
evento y pines (Figura 36), con la fina-
lidad de que estos estén debidamente
identificados, para que los participan-
tes de la exposicion puedan abocarse a
ellos y darles una experiencia mas grati-
ficante.

Todas las piezas fueron selecciona-
das estratégicamente para lograr una
comunicacion efectiva en el grupo obje-
tivo ideal de la Fundacion, abarcando el
proceso de implentacion del evento en
sus tres partes primordiales (Pre, duran-
te y post). Esto con la finalidad de dar al
target una experiencia completa, en la
que ademas de apoyar el talento guate-
malteco, estard aportando a un proyecto
benéfico y se llevard un setimiento de
autosatisfaccion que le motive a regresar
anualmente a la exposicion.

FIGURA 35
Valla publicitaria para comunicacién
offline del evento

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)



FIGURA 36
Gafetes para staff y pines para venta
CcOmo souvenirs

Elaborado por: Ramirez, Dalia. (2017)

Las piezas graficas iran acompanadas
de un documento en donde no solo se
detallaran las reglas para el uso del lo-
gotipo, sino que también contendra una
estrategia de comunicacion, con especi-
ficaciones de implementacion para cada
uno de los artes anteriormente visualiza-
dos.

A continuacion se presenta la estra-
tegia creativa (Figura 37) que serd entre-
gada a la institucion como asesoramien-
to para la implementacién de cada una
de las piezas graficas desarrolladas para
este evento.

FIGURA 37
Estrategia creativa
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¢PORQUE UNA CAMPANA
ESTRATEGICA?

Una estrategia de comunicacion permitird crear una relacion
entre la Fundacién y su grupo objetivo ideal. Su objetivo
principal es dar a conocer el evento y posicionarlo como una
actividad cultural de beneficencia a la que asistir anualmente,
creando memorabilidad en la audiencia.

Esta campaia es un plan a corto plazo con una duracién maxima
de dos meses, y que se dividird en tres etapas (pre-evento,
evento y post evento). En esta estrategia se define cada una de
las ellas y en que consistirdn para garantizar una comunicacion
efectiva con el target deseado.
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OBIJETIVOS

El objetivo aspiracional de esta estrategia es lograr que el
evento Alas de Papel se convierta en uno de los principales
eventos de responsabilidad social en la Ciudad de Guatemala
en un plazo de 2 afos.

El objetivo de negocio para la campaia es el incremento de
venta de promocionales durante el evento para recaudar mayor
cantidad de fondos destinados a la provision de materiales para
educacién de una escuela seleccionada para participar del taller
de ilustracion en relacion a la cantidad generada el en 2017.

Como objetivo de comunicacién se busca lograr notoriedad
del evento y que este sea reconocido y recordado por mas
potenciales integrantes de la comunidad.

El objetivo de marketing de la campafia es incrementar el
tréfico del evento, generando una mayor participacion de
guatemaltecos con caracteristicas del grupo objetivo ideal que
permita el crecimiento de la comunidad de Fundacién Contra el
Hambre en Guatemala.
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PERSONALIDAD DEL EVENTO

Arquetipo: Hombre corriente: buscando conexién a través de la

empatia.

Tono: Divertido, emocional, dindmico, joven, informativo y

cercano.
Caracteristicas:

- ARTISTICO

- SOCIALMENTE RESPONSABLE

- AMIGABLE

- CREATIVO

- CONFIADO

- REALISTA

- EMPATICO
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¢QUIEN?

Guatemaltecos de 25 a 35 afos que vive en la Ciudad de
Guatemala, no tiene hijos, pero si pareja, con la que a pesar de
no estar casada, mantienen una relacién formal. Disefiadores
gréficos, comunicadores, publicistas, gerentes con un nivel
socioeconémico medio.

Amigables, alegres, serviciales, ingeniosos, creativos,
impuntuales, desordenados, ecologistas, derrochadores y
perfeccionistas cuya mayor influenia proviene de su familia,
amigos y compafieros de trabajo.

Tienen amigos artistas, con un alto nivel de cultura, que se
preocupan por su sociedad y apoyan al talento nacional.

Son muy unidos a su familia y se preocupan por su bienestar.
Les gusta impresionar con su trabajo. Son relajados, no se
preocupan por estar impecables todo el tiempo, tienen un
look descuidado sin embargo si les gusta la moda. Su dia a
dia es agotador, pues trabajan mucho. Los fines de semana
descansan y ocasionalmente ven a sus amigos. Visitan a su
familia o viajan.

Les gusta dibujar, pintar, aprender y salir con sus amigos.
Frecuentan lugares en zona 1y 4 en eventos culturales,
sociales o musicales. Son amantes de la tecnologia,
interactuan en redes sociales y son usuarios de nivel alto en
estas plataformas. Siguen tendencias de disefio y de moda,
pero también crean un estilo propio.

Les gusta el Jazz, Trova, Ska y musica alternativa. Prefieren ver
Netflix que television por cable. Les gusta viajar, los animales,
son pro ambiente y son sumamente cultos. Estan en contra
del machismo, desigualdad, maltrato animal, corrupcién

y contaminacién. Son Lovemarks, y consumen sus marcas
preferidas cuando tienen el poder adquisitivo de hacerlo.

Tienen diversas redes sociales, siendo Facebook e Instagram
las de su preferencia, comparten fotografias, videos con
insights, contenido de entretenimiento. Se dejan influenciar
por sus amigos, mas no por figuras publicas
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¢QUE?

Queremos un mejor pais, donde nadie tenga hambre y todos
tengamos las mismas oportunidades. Queremos un cambio, que
todos aprendan de compasion y dejen el egoismo a un lado.
Porque quien se dispone a cambiar el mundo, lo logra.

Uniéndote al cambio, ayudar a los demas es mas facil, ain con
una accién sencilla y placentera, como disfrutar de una buena
piezas de arte.

Esto y més es la exposicion de arte “"Alas de Papel” a beneficio
de nuestra gente...
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ALIANZAS ESTRATEGICAS

Una alianza no sélo permitird adquirir patrocinios para el
evento con recursos econdémicos o de producto de marcas ya
reconocidas, sino que también permite que estas marcas den a
conocer el evento, logrando un mayor alcance del mensaje. Es
por ello que estas deberan ser estratégicas, es decir con marcas
patrocinadoras cuyo grupo objetivo sea similar al ideal que el
evento busca. Un ejemplo de ellas es Hatsu, una marca de tés
que se estd abriendo brecha dentro del mercado actual de los
guatemaltecos, participando en eventos culturales y artisticos
en la ciudad capitalina, volviéndolo una potencial alianza muy
valiosa para Alas de Papel.

TE
HAT
SU
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¢CUANDO?

JUNIO 2018

UN MES (un dia de cocktail)

EVENTO
PRE-EVENTO i e a
-

Material ATL con invitacion al Publicaciones en redes sociales con Presentacion ~ de  resultados a
evento, convocatoria a ilustradores e fotografias y videos de cobertura del patrocinadores y aliados, publicacién
invitacion al evento digital. evento. de fotografias del evento pasado.

Crear memorabilidad Sorprender al grupo objetivo * Reforzar la comunicacién e
Despertar el interés Crear nuevas emociones por medio interaccién con la Fundacién sobre
Dar a conocer nuevos talentos del arte. el evento

Dar a conocer la Fundacion Incrementar las ventas del evento

Incrementar la participacién Despertar sentimientos,

Crear conciencia
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El disefio del logotipo pretende
dar una imagen visual definida
al evento con la que el grupo
Generar memorabilidad del objetivo lo pueda identificar,
evento a largo plazo mediante reconocer y motivarse a asistir.
la implementacién de souvenirs
que permitan recordarlo por mas
tiempo, estando presentes en

distintas situaciones de su vida
cotidiana de nuestro target. ﬁ

CONTENIDO
ESTRATEGIA OFF LINE - ATL

DE COMUNICACION s

¢COMO?
Despertar interés en
posibles asistentes al
evento, creando conciencia
sobre la existencia del

evento.

. CONTENIDO
Crear una relacion cercana con
el grupo objetivo mediante ONLINE

interaccién en publicaciones
en social media INTERACCION
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DISENO DE LOGOTIPO

APLICACIONES PARA PIEZAS DE ESTRATEGIA
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LOGO

El logotipo "Alas de Papel” es el simbolo principal del

evento que se realiza en el proyecto de la Fundacion Contra
el Hambre “"Manitas a la Obra”. Este evento consiste en el
desarrollo de un taller con ilustradores guatemaltecos y nifos
de una escuela rural seleccionada por la Fundacion. Luego
del taller se realiza una exposicién donde se ponen a la venta
las obras obtenidas del taller. Los fondos son retribuidos a

la escuela con materiales para continuar con la formacién
artistica de los nifios.

El logotipo consta de dos partes principales, la primera con el
nombre del evento y la segunda el slogan que complementa
la idea del nombre y permite transmitir un concepto mas
completo. Este puede ir acompafado del logotipo de la
Fundacion.

Note: Este logotipo no puede ser modificado, alterado o recreado. Cualquier intento
de modificacion al logotipo es una violacién a nuestras politicas de marca

Profesionales de marketing y disefio podran tener acceso a este manual y al
logotipo aprobado poniéndose en contacto con Fundacion Contra el Hambre.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION | ALAS DE PAPEL | FOOD FOR THE HUNGRY | 2017 11




MARGEN DE ESPACIO

El margen de espacio es el area requerida fuera del logotipo.
Este debera quedar libre de otros elementos graficos y su
espacio minimo deberd ser igual a la altura del borde del texto

“de" del logotipo.
8]

@z

INES

> Deja volar tu \qunnoﬂoﬂon £/
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TAMANO MINIMO

El tamafio minimo del logotipo para impresién es de 1"y en
digital de 80px. Elincumplimiento de esta norma podria afectar
la legibilidad del logotipo. Impreso Digital
1" de diametro 80px de diametro

OUR MISSION OUR MISSION
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PALETA CROMATICA

La paleta cromatica del logotipo es sumamente amplia,
aportandole un aspecto infantil y llamativo, ademas de artistico
al contar con distintas combinaciones de colores. Estos podran
ser empleados como fondos sélidos en propuestas graficas.

El logotipo original deberd ser siempre el elemento principal
de cualquier grafica y sus colores no podran ser variados de
ninguna forma no establecida en este manual.

P91-13C
CMYK: 41 58 6 0
RGB: 165 122173

P93-15C HEX: a57aad
CMYK: 68 889 1

RGB: 112 57 133 .
HEX: 703985

P101-6 C
CMYK: 746921 5
RGB: 91 86 136

P is0C HEX: 5b5688

CMYK: 50030 0
RGB: 137 203 192
HEX: 89cbco

P17-7C

CMYK: 036 840
RGB: 248 176 54
HEX: f8b036

Gradiente
P83-16C /P 99-14 C

CMYK: 43 100 12 4/ 70 66 50
Pag-1LC RGB: 159 16 116 / 103 97 163

CMYK: 9 84 80 19
HEX: 9f1074 / 6761
RGB: 216 67 55 ororiereies

HEX: d84335

LOGOS ALTERNATIVOS

El logotipo a colores es la principal representacion del evento
"Alas de Papel” por lo que deberd utilizarse siempre como
primera opcién. Sin embargo podra hacerse uso de los logotipos
alternativos en los siguientes casos:

Blanco

En caso el logotipo sea utilizado
sobre colores sélidos de la paleta
crométicaestablecidaeneste manual
o si su aplicacion monocromatica es
necesaria. En impresion en papel
reciclado segun sea la tonalidad del
papel

Gris obscuro

95% negro - Process

En caso el logotipo se utilice sobre
un sélido claro o su necesaria
aplicacién monocromatica.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION | ALAS DE PAPEL | FOOD FOR THE HUNGRY | 2017 15

Alas de Papel | Capitulo 6: Produccion Graficay Evaluacion 71



USO CON FONDOS

Conlafinalidad de que el logotipo resalte en cualquier superficie
sin perder su legibilidad e impacto, se deberd hacer uso de las
tres versiones de logotipo establecidas en este manual. En el
caso de fondos sélidos claros se hard uso del logotipo en su
version original o la gris oscuro, con los fondos sélidos que
contengan cualquiera de los colores de la paleta cromatica
establecida anteriormente se deberd ultilizar el logotipo en
su version original o la blanca. Las fotografias e ilustraciones

USOS INCORRECTOS:

El logotipo en su version blanca nunca debers ir sobre fondos
solidos claros, ilustraciones o fotografias, al igual que la version
gris obscuro no podra ir en fondos sélidos obscuros, fotografias

deberan tener el logotipo en su version original. ni ilustraciones.
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USOS INCORRECTOS

Las malas aplicaciones del logotipo en piezas graficas pueden
perjudicar la compresién del concepto creativo y la legibilidad
de la tipografia, por esta razén se recomienda no redibujar,
modificar o alterar ninguno de los elementos graficos del
logotipo. A continuacién se presentan los usos incorrectos que
deberan ser evitados para no afectar la integridad de la grafica

de la marca.
/
—_—
D7 _l > 2
o AV
A
No modificar la No eliminar No alterar las
o ogotip mentos sraficos dimensiones
forma del logotipo. elementos graficos i
desproporcionalmente
del logotipo "
e del logotipo.

DEJAVOLAR TU IMAGINACION

No modificar los
colores del logotip

No cambiar las
tipografias ni recrear
el logotipo.

No rotar el logotipo
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TIPOGRAFIA

Para el nombre del evento en el logotipo se utilizé6 una de

las tipografias mas empleadas por la Fundacién organizadora

“Drescher” en su version bold, esta sans serif neo-grotesca con

trazos mas dociles es una opcion legible, que ademas permite

un facil manejo tipografico, esto permitié que se pudiera dar ANISA SANS

movimiento a las letras, dandonde una sensacion mas infantil - apedefchikimnoparstuvivxyz

e informal que da alusion al lado artistico del evento. Ademés  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
para el slogan que acompanfa el logotipo se utilizé la tipografia 1234567890

AnisaSans en su versién regular, la cual es una humanistica que DRESCHER GROTESK BT BOLD
imita la escritura de un nifio, lo cual aporta mayor significado al bedefghijkl

q y
. . L ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
disefio al tratarse de un taller artistico para nifios. VWXYZ 1234567890

DRESCHER DRESCHER
‘GROTESK BT BOLD GROTESK BT BOLD

DRESCHER
> Deja volar tu imagnadon = /AR

ANISA SANS
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PAPELERIA

Las aplicaciones a papeleria
son de suma importancia para
la comunicacién formal del
evento. Este material podra
ser utilizado para proporcionar
o A informacion importante
a proveedores y posibles
participantes de préximos

eventos.

OUR MISSION

Para ello se contard con
hoja membretada y sobre
para envio de informacién
a patrocinadores, tarjeta de
presentacién para permitir

—ad

continuar en contacto con
asistentes al evento, cd para
entrega de presentaciones a
patrocinadores y fondos de
pantalla para herramientas
tecnolégicas de participantes
como STAFF del evento.
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DISENO OFFLINE

PREVIO AL EVENTO
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PALETA CROMATICA

La paleta cromatica de “Alas de Papel” ha sido cuidadosamente
seleccionada, no solo para representar el concepto creativo del
evento, sino también para un facil contraste entre cada uno
de los valores cromaticos. Los colores brillantes y modernos
dan lugar a un sin fin de cognotaciones, gracias a que cada
color aporta un significado distinto, lo cual hace que se
complementen entre ellos. Ademas permite que el evento sea
facilmente reconocido por sus caracteristicos colores. Estos
tonos pueden ser utilizados en papeleria, material publicitario,
promocionales, material impreso y digital, entre otros.

White CMPK:0000 P91-13C CMYI: 415860
RGB: 255 255255 HEX: ffifff RGB: 165122173 HEX:a57aad

P130-4.C CMYK: 500300 P17-7C CMYK: 036 840
RGB: 137203192 HEX: 89cbco RGB: 248 176 54 HEX: f8b036

P93-15 C CMYK: 68 889 1 P101-6C CMYK: 7469215
RGB: 112 57 133 HEX: 703985 RGB: 9186 136 HEX: 5b5688

P48-14C CMYK: 9 8480 19 P99-14C CMYK: 70 66 50
RGB: 216 67 53 HEX: d84335 RGB: 103 97 163 HEX: 676133
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FAMILIAS TIPOGRAFICAS

La tipografia es parte esencial de la personalidad del evento,
ademés de tener cierta relacion con las caracteristicas graficas
de la Fundacién que lo realiza. Por esta razén se opté por utilizar
dos de las tipografias empleadas actualmente para el desarrollo
grafico de las piezas publicitarias y editoriales de Food for the
Hungry, las cuales son Drescher para titulares, ademas de ser la
tipografia utilizada en el logotipo del evento y Aller para textos
cortos pues al ser una San Serif Neo-Grotesca, tiene un aspecto
organico que permitird una facil lectura.

DRESCHER GROTESK

DRESCHER GROTESK BT DEMI
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890

DRESCHER GROTESK BT
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890

DRESCHER GROTESK BT BOLD

DRESCHER GROTESK BT LIGHT

ALLER

ALLER REGULAR
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890

ALLER ITALIC
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890

ALLER LIGHT REGULAR
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890

ALLER LIGHT ITALIC
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTU-

abcedefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz VWXYZ 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890 VWXYZ 1234567890 ALLER BOLD

abcdefghijklmnopqrstu-

DRESCHER GROTESK BT BOOK ERESCHER GROTESK BT SEMI-

OLD VWXyZ

bedefghikl ¢
:\BEI;EQF‘(I}'—TITEEI?/;:\I‘S\I;VS{;STU. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890 ABCDEFGHIKLMNOPQRSTU-  VWXYZ 1234567890

VWXYZ 1234567890 ALLER BOLD ITALIC
DRESCHER GROTESK BT SMALLSIZES abedefghijidmnoparstu-
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIKLMNOPQRSTU- 7
VWXYZ 1284567890 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 1234567890
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INVITACION AL EVENTO

La invitacién al evento serd entregada a los patrocinadores
activos del programa de Patrocinio de la Fundacion. Esta deberd
contener la linea grafica de la campafia de difusion establecida
en este documento. Deberd ademds contar con informacién

relevante de la actividad como fecha, hora y lugar del evento,

asi como patrocinadores del evento. Se recomienda utilizar un
sobre con alguno de los colores establecidos anteriormente en
este documento. La medida de esta pieza es de 5.5" x 8". La
finalidad de esta es dara conocer el evento a los ya participantes
del proyecto de patrocinio de la Fundacion.
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AFICHES DEL EVENTO

Los afiches del evento seran colocados en lugares estratégicos
para invitar a posibles asistentes y por tanto compradores para
las obras expuestas en el evento. Se recomienda colocarlos
en universidades, en facultades relacionadas a arte, disefio
y publicidad. Ademés podran ser colocados en agencias
publicitarias, o centros culturales que sean frecuentados con
regularidad por el grupo objetivo, en zona 4, zona 1 entre otras.
La medida para este arte es de 11" x 17".

EXPOSICION A BENEFICIO DE
COMUNIDAD LUMINOCHE
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MUPIS

Este material offline permitird comunicar el evento al pablico
en general, personas que no son parte de la base de datos de
la Fundacién. Por esta razon implementar mupis en lugares
estratégicos de la ciudad es de suma importancia para el
incremento participativo del grupo objetivo, como en zona 4,
11,10, 15,16,12,2y 9, las cuales son aledafas a universidades
y zonas laborales, lo que los hace lugares funcionales para
la implementaciéon de estos medios. Las especificaciones
requeridas para su implementacion pueden variar segin la
ubicacion del mismo, sin embargo siempre debera contar con
un margen de 10 cms de sangrado de reserva para la colocacion
dentro del mupi.
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VALLAS

Se recomienda utilizar una gigantografia para la difusion offline
del evento. Es importante tomar en cuenta el porcentaje de
texto a utilizar para garantizar que el mensaje de la pieza sea
legible para conductores. Ademas se recomienda hacer la
implementacién de estas versiones en las zonas zona 4, 11, 10,
15,16, 12,2y 9. Los artes deberéan ser enviados a tamafio real
con resolucién de 72 dpi.

SABADO2DEIO 720 AM
‘CHAMBA CowORKNG
o

ROLLUP

Con la finalidad de que los asistentes al evento puedan
obtener mayor informacién sobre el proyecto “Manitas a la
Obra" se colocara un Roll Up el dia del evento, con informacion
relevante para los asistentes. Como la cantidad de nifios y
artistas participantes, obras expuestas y datos de la comunidad
beneficiada.
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MERCHANDISING

DURANTE EL EVENTO
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ESTRATEGIA DIGITAL

PRE - DURANTE - POST
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PROPIOS INSPIRAR
Contenido y formatos
GANADOS FORTALECER
Influenciadores (ilustradores)
Boca en boca

PAGADOS
AMPLIFICAR
Social ads
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FACEBOOK

Actualmente las redes sociales forman parte de la vida cotidiana
de los guatemaltecos, por esta razén es inevitable formar parte
del mundo digital de Facebook. Es por ello que se recomienda
realizar un evento en Facebook para comunicar los avances
del mismo, de esta forma se podra dar mayor informacién a los
usuarios y estos podran invitar a mayor cantidad de personas a
participar del evento. Para lograr esto se ha creado una vestidura
con la linea grafica de la campana de difusion del evento, con
la finalidad de poder aplicarlos a la pagina de la Fundacién y
ademas de diversas publicaciones para mantener al publico en

expectativa.

Alas de
papel &

s N rotonmg e s

s At

o te1o porsas

Home
poss

Vios
s

™

e
=T

e omcs ey S gt s

W 200 eithe o s T
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FACEBOOK

La participacion en redes sociales se utilizard como punto de
contacto y acercamiento con el target. Se utilizara la pagina de
FH Guatemala como pagina para difundir la informacién del
evento, esto debido a que esta ya cuenta con un porcentaje
de fans considerable, lo cual beneficiard la interaccion de las
publicaciones.

Se recomienda realizar una minima inversién en pautas en esta
red, debido a que actualmente esta plataforma ha dividido las
publicaciones en dos secciones, la de explorar y la de noticias,
afectando el alcance de las publicaciones de las paginas y
beneficiando las pautas, las cuales si salen en la seccién de
noticias. Ademas se recomienda realizar un evento, el cual podra
ser pautado y ademas difundido por la pagina de la Fundacion.

Objetivo: Generar awareness
Formatos de pauta: Post ads, evento.
Invesién sugerida: Q500
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Cobertura del evento

Esto se realizara durante el evento
y permitira mantener a los no
asistentes, interesados en asistir en
los demas dias de la exposicion.

Ilustradores invitados

PILARES DE CONVERSACION

Las publicaciones del trabajo de
ilustradores participantes se realizaré después
de la seleccién de los mismos pero previo al
evento, para que ademés de dar a conocer el

los

trabajo de estos talentosos guatemaltecos en
la pagina de la Fundacion, estos adquieran
un papel de influencers y compartan a sus
seguidores la publicacion, incrementando el

tréfico del evento.

Instituciones (evento)
Estas publicaciones se realizarén para invitar
3 los fans de la pagina a asistir al evento.
Dentro de esto se podré incluir la publicacién
de pauta que invitara al target que no sigue la

pégina de la Fundacion a asistir
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EJEMPLOS DE PUBLICACIONES

Instituciones (evento)

=0, FH Guatemala s =0, FH Guatemala s
@) cvermbreaas 12:00 @
Se parte del CREW y venite con nosotros al taller de dibujo con
50 nifios de la comunidad Luminoche. Envianos tu portafolio a
pcardona@fh.com y acompananos este 5 de julio.

@) cvermbreaas 12:00 @

Si el arte es lo tuyo, prepdrate para venir a inspirarte con obras
increibles de artistas guatemaltecos, y a lo mejor llevarte las que mas
te gusten.

EXPOSICION A BENEFICIO DE
COMUNIDAD LUMINOGHE

CO“VOCATORIA

para formar parte d
‘compart expes

SABADO 24 DEJULIO -7:30 AM
‘CHAMBA COWORKING
(ViA5,1.23Z0NA &)

@FH oisterano 4, BOLIK

o) Megusta () Comentar > Compartir o) Megusta () Comentar > Compartir
002 002
@ | Escribe un comentario... @ @ | Escribe un comentario... @
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EJEMPLOS DE PUBLICACIONES

Instituciones (evento)

FH Guatemala
noviembre a las 12:00 @

Faltan solo 2 dias para que puedas extender tus Alas de Papel y dejar

volar tu imaginacion.

o) Megusta () Comentar > Compartir

002

“} Escribe un comentario...

ase =, FH Guatemala
noviembre a las 12:00 @

5 dias.

o Megusta () Comentar > Compartir

0D 22

Q@ %} Escribe un comentario...
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EJEMPLOS DE PUBLICACIONES

Informacion ilustradores

3 FH Guatemala

@) cvembreatas

Julio Lago es un talentoso ilustrador guatemalteco, que ha resaltado
en los tltimos afios por su activa participacion en manifestaciones
politicas. Este afio Julio nos acomparia nuevamente en la expo Alas de
Papel con espectaculares piezas que te vas a querer llevar a casa.

0@

Conoce mads sobre su trabajo en https://www.facebook.com/
JuL10ilustra/

’é‘\ FH Guatemala

noviembre a las

00 @

Sam Perez es un ilustrador y disefiador grafico que ha revolucionado
el mundo del disefio con publicidad innovadora con su agencia
Touché Studio. Este afio Sam nos acompana nuevamente en la

expo Alas de Papel con piezas extraordinarias que te llenaran de
inspiracién.

Conoce mas sobre su trabajo en https:/ /www.facebook.com/Sam-
Sam-264904730353274/

o> Me gusta

() Comentar > Compartir o) Megusta () Comentar /> Compartir
0222 0222
@ | Escribe un comentario e ® @ | Escribe un comentario e ®
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EJEMPLOS DE PUBLICACIONES

Cobertura de eventos

#=9, FH Guatemala
@) roviembreatas 12:00 @
Si el arte es lo tuyo, preparate para venir a inspirarte con obras

increibles de artistas guatemaltecos, y a lo mejor llevarte las que mas
te gusten.

S5, FH Guatemala
@) overbreaias 1200 @
Se parte del CREW y venite con nosotros al taller de dibujo con
50 nifios de la comunidad Luminoche. Envianos tu portafolio a
pcardona@fh.com y acompafianos este 5 de julio.

o> Megusta () Comentar 2> Compartir
0D 22
@ | Escribe un comentario )
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PAUTA

Debido a lo que se busca es lograr que mas personas se
enteren del evento y no un crecimiento de fans en la pagina,
se recomienda utilizar el formato de pauta de "Post Ad” cuyo
objetivo es lograr interacciéon y alcance del mensaje que se
desea difundir. El arte para pauta deberd contener estrictamente
20% de texto, de lo contrario Facebook no correrd el anuncio
de forma exitosa, y el alcance de la publicacion se verd afecta,
reflejdndose en la baja de trafico el dia del evento.

Para verificar el porcentaje de texto ingresar a la herramienta
online: https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay
donde automaticamente saldra un cuadro igual al de la imagen
en donde se garantizard que la pauta correrd exitosamente.

@ Textodelamagen: Correcto
Tu anuncio se pondré en circulacisn con normalidad.
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EVENTO

Al crear un evento, la Fundacién podrd invitar a sus fans y
ademas los seguidores del evento al hacer click en el botén
el ous de "me interesa” publicardn automaticamente en su muro el

evento permitiendo asi una mejor difusion del mismo. Ademas
wov - Alas de Papel en el evento podran compartir las publicaciones del evento,
1 Publico - Organizado por para mantener informados a todos los interesados en asistir.
Este evento también podra ser pautado y llegar a mas personas

# Meinteresa |+ Asistiré A Compartir » ] )
para que el trafico del mismo incremente.

Hoy de 15:00 a 18:00

)
Empieza dentro de una hora

No hay datos de ubicacion Agregar ubicacidn

Informacidn Conversacion
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PRESENTACION

PATROCINADORES

POST EVENTO
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PRESENTACION PATROCINADORES

Con la finalidad de agradecer a los patrocinadores y marcas participantes del evento, se
presentaran los resultados obtenidos con el evento, ademds de plantear datos importantes de
cambio gracias a los patrocinios.

Esta presentaciéon ademas podra ser utilizada previa al evento para conseguir el patrocinio de
marcas de interés, presentando Unicamente datos obtenidos en afios pasados por la institucion.

—
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21. COSTOS DE DISENO
GRAFICO

El Ejercicio Profesional Supervisado
es una actividad con fines educativos,
que retribuye a la sociedad el porcenta-
je de presupuesto destinado a la Univer-
sidad San Carlos de Guatemala con un
aporte laboral. A pesar de que es una ac-
tividad gratuita para las instituciones be-
neficiadas, el aporte realizado equivale
a una suma sustancial de dinero, con un
proyecto de alto costo. A continuacion se
presenta el presupuesto que se necesi-
taria para la ejecucion de este proyecto.

Basado en un sueldo de Q15,000 se
consideran los siguientes montos para el
desarrollo de el proyecto presentado en
este documento, tomando en cuenta la
experiecia laboral del disenador, las ca-
pacitaciones constantesy la inversion en
estudios del estudiante.

Investigacion: Q10,080.00
Conceptualizacion: Q2,520.00
Definicidn creativa: Q2,520.00
Produccion Grafica: Q20,160.00
Validacidon: Q2,520.00

Referencias visuales: Q2,520.00
Gastos de transporte: Q360.00
Depresiacion y servicios: Q4,068.00
IVA: Q5,369.76.00

ISR: Q2,237.40.00

TOTAL: Q52,351.16

22. COSTOS DE IMPLEMENTA
CION

Para la implementacion de las
piezas graficas establecidas en la estra-
tegia de comunicacion para la Fundacion
y tomando en cuenta la cotizacidén con
costos mas econémicos se debe tomar
en cuenta la inversion en:

+ Digital:
- Pauta total en Facebook: Q500.00

* Prints:
- 100 invitaciones impresas: Q160.00
- 30 afiches: Q170.00
- Circuito de mupis: Q25,719.75
- Circuito de 5 vallas: US$4,950.00
- Roll Up: 0300.00

* Merchandising
- 250 etiquetas: Q870.00
- 15 gafetes: Q100.00
- 75 tazas sublimadas: Q2,100.00

TOTAL: 029,919.75
US$4,950.00






4

CAPITULO VII

LECCIONES APRENDIDAS



El desarrollo de este proyecto no
deja Unicamente una gran experiencia,
ademas de ello, deja muchas lecciones
y aprendizajes y es de suma importan-
cia identificarlos para poder ponerlos en
practica en el futuro y complementar los
conocimientos adquiridos durante los
ano universitarios. Estas lecciones fue-
ron:

A. Los objetivos del proyecto forman
parte trascendental del proyecto de
graduacion, por lo que deberan estar
bien alineados al problema de comu-
nicacién, ademas de ser realistas y
alcanzables.

B. El conocer y emplear una metodologia
ayudo a definir mejores objetivos, con
planteamientos mas enfocados a la
solucion real del problema de comu-
nicacion.

C. El perfil del grupo objetivo determi-
nara todo el desarrollo de las piezas
graficas del proyecto, siendo la prin-
cipal fuente de informacion para de-
terminar los cédigos visuales que de-
bera llevar cada grafica.

D. El desarrollar una investigacion ex-
haustiva permite conocer una reali-
dad mas acertada del grupo objeti-
VO.

E. Los elementos de la definicion crea-
tiva podran facilitar el disefio y selec-
cion de elementos visuales que apo-
yaran el mensaje que se transmitira
en las piezas.

F. La definicidn creativa permite mayor
profundidad en el desarrollo del brief,
con el cual se define concretamente el
problema a tratar.

G. Una buena planeacion operativa per-
mitira que el proyecto sea ejecutado
en el tiempo debido, ya que es aqui
donde se definiran los tiempos de
entrega y los costos que tendrd el
proyecto, es decir que, es aca donde
se determinara el presupuesto que el
proyecto tendra.

H. Organizar cada paso del proyecto per-
mitird concluirlo de forma exitosa
cumpliendo los objetivos planteados.

|. Para poder ejecutar las piezas con la
calidad grafica y eficiencia para en-
tregarlas en el tiempo requerido, se
deberan conocer con profundidad los
temas a tratar en el proyecto, tanto los
que contextualizan al disenador en lo
que esta sucediendo actualmente con
el tema a tratar en el proyecto, como
temas de diseno que le permitan am-
pliar sus conocimientos para ejecutar
piezas mas efectivas.

J. Existen muchos temas importantes
de conocer que el disenador grafico
posiblemente ignore, y que podran
servirle para el desarrollo del proyec-
to, es por ello que el marco teorico
debera incluir todos los términos e
informacion necesaria para ejecutar
el proyecto de forma facil a la hora
de llegar a la etapa de produccidon
creativa.



K. La constante evaluacion de los ele-
mentos de las piezas graficas garanti-
zard una mejor solucion a los proble-
mas de comunicacion visual, sobre
todo en la coevaluacion y validacion
con el grupo objetivo, ya que en es-
tas se obtendra una perspectiva dife-
rente a la del disefador y se podran
visualizar aspectos que posiblemen-
te generen ruido y ademas se podra
evaluar la eficiencia de las piezas ob-
jetivamente.

L. Durante la produccion creativa se
debe realizar cada nivel de visuali-
zacion con propuestas a un nivel ex-
haustivo, con la finalidad de poder
explorar todas las opciones posibles
para solucionar el problema de co-
municacion de la institucion.
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CAPITULO VIII

CONCLUSIONES
Y RECOMENDACIONES



CONCLUSIONES

El desarrollo del proyecto presenta-
do en este informe se ejecutd con la fi-
nalidad de cumplir los objetivos plantea-
dos al inicio del mismo, sin embargo los
resultados de cada uno de estos podran
ser visualizados en el 2018 cuanto las
piezas graficas hayan sido implementa-
dasy se puedan obtener resultados con-
cretos de la estrategia.

* Se contribuy6 al incremento de par-
ticipacion guatemalteca en el evento
del programa Manitas a la Obra de
Food for the Hungry, sin embargo el
alcance del objetivo general de este
proyecto se verd reflejado en el 2018
con un posible aumento de ventas en
los promocionales en "Alas de Papel”
el cual permitira que los ninos de la
comunidad seleccionada puedan te-
ner mayor cantidad de materiales
para desarrollar sus habiliades artis-
ticas.

* Se cumplira con el objetivo de invitar
a la poblacion guatemalteca a patri-
cipar del evento de recaudacion de
fondos con la estrategia de comuni-
cacion visual planteada en este pro-
yecto, garantizando mejores resulta-
dos en el evento.

+ Se alcanzo el objetivo de diseno del
proyecto generando una estrategia
de comunicacion con piezas graficas
digitales e impresas para la promo-
cion del evento "Alas de Papel” del
programa “Manitas a la Obra” con la
finalidad de apoyar a la Fundacion

Contra el Hambre a incrementar los
fondos de sus proyectos.

RECOMENDACIONES

A continuacion se presentan las reco-
mendaciones para la implementacién de
la estrategia de comunicacion, las cuales,
con la finalidad de alcanzar los objetivos
planteados, deberan tomarse en cuen-
ta pues estos garantizaran el éxito del
mismo. Al no cumplirse estas recomen-
daciones, los resultados de la estrategia
podrian verse afectados.

* La Fundacién Contra el Hambre im-
plementar todas las piezas graficas
de la estrategia de comunicacidon
desarrollada en este proyecto, esto
con la final de difundir la invitacion
al evento en los medios mas impor-
tantes y que mas personas del grupo
objetivo se motiven a participar del
evento.

* No alterar las piezas graficas agre-
gando elementos o quitandolos, ya
que esto podria afectar la comunica-
cion del evento, o bien el concepto
creativo.

* Reproducir los materiales promocio-
nales con una alta calidad, sobre todo
si estos se utilizaran como medio de
incrementacion de ventas durante el
evento.

* Realizar una copia de seguridad de
todo el material, esto con la finalidad
de resguardar la informacion propor-
cionada.
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Alcance: universo total de personas
a las que se dirige un mensaje y que
son contactadas, al menos, una vez.

Audiencia: nimero de personas que
se exponen con regularidad a un me-
dio o soporte.

Bocetaje: Diseno o proyecto de una
obra artistica, hecho de manera pro-
visoria, solamente con los elementos
esenciales.

Branding: es la gestion inteligente,
estratégica y creativa de todos aque-
llos elementos diferenciadores de la
identidad de una marca (tangibles
o intangibles). Que contribuyen a la
construcciéon de una promesa y de
una experiencia de marca distintiva,
relevante, completa y sostenible en
el tiempo.

Brief: término inglés que se utiliza
para referirse a la informacion previa
que entrega el anunciante a la agen-
cia de publicidad para el diseno del
mensaje v la realizacion de la campa-
Aa publicitaria. Esta informacién se
reflere a las caracteristicas del pro-
ducto, la empresa, los competidores,
los fines de la campana, el presupues-
to disponible, el publico objetivo al
que se dirige y la duracidon prevista
de la campana. En general, constituye
aquel conjunto de indicaciones, reco-
mendaciones o consignas relativas a
un trabajo o actividad a desarrollar
por un equipo de personas.

Composicion: formacion de un todo
0 un conjunto unificado uniendo con
cierto orden una serie de elementos.

Concepto creativo: oracion nace a
partir de una idea en su estado abs-
tracto, se desarrolla en la mente y
explica o resume experiencias, cono-
cimiento, razonamientos e imagina-
cion.

Connotacién: significado no directo
pero asociado.

Cromatica: de los colores o relaciona-
do con ellos.

Difusion: hacer que un hecho, una
noticia, una lengua, un conjunto de
conocimientos, etc., llegue a conoci-
miento de muchas personas.

Estrategia de comunicacion: docu-
mento que elaboran el responsable
de comunicacion de la organizacion
en funcién de su politica de comu-
nicaciéon e imagen. Recoge los obje-
tivos, la estrategia de comunicacion
para un periodo minimo de un ejer-
cicio econémico, la programacién de
acciones con los publicos elegidos vy
el presupuesto de comunicacion.

Feedback: proceso formado por las
reacciones inmediatas del receptor
frente @ un mensaje: estas reacciones
llegan al emisor a través de distintos
medios y posibilitan un ajuste en la
comunicacion.



Target: conjunto de receptores a
quienes intencionalmente queremos
hacerles llegar nuestro mensaje.

llustracion vectorial: Técnica que
consta de una serie de figuras
geométricas y un lenguaje matema-
tico que esta basado en los vectores.
El lenguaje vectorial desarrollado por
Adobe, es ideal para dibujar crear y
manipular lineas, curvas y figuras
geométricas por que siempre produ-
ce las lineas mas afinadas sin angu-
los dentados o imagenes borrosas sin
importar la escala de nuestro diseno.

Impresion digital: es el impacto o
contacto que se produce siempre
que un usuario entra en una pagina
que contiene un anuncio. Como cada
pagina puede contener uno o varios
anuncios, la visita a una pagina pue-
de contener varias impresiones

Inforgrafia: combinacién de image-
nes sintéticas, explicativas y faciles
de entender y textos con el fin de
comunicar informaciéon de manera vi-
sual para facilitar su transmision.

Insight. es un conocimiento colectivo
(situaciones, conocimientos y expe-
riencias vividas por el consumidor).
Es la vida diaria mostrada en una
campana de publicidad. Es una mira-
da profunda a lo obvio, que se con-
vertird en obvio en el momento en
que sea descubierto y no antes.

Jerarquia visual: es una una manifes-
tacion de las relaciones que se pro-
ducen entre las cosas que vemos vy
entre las cosas y nosotros mismos.

Kerning: es una alteracion del trac-
king de una pareja de caracteres con-
secutivos que presentan un proble-
ma antiestético de espaciado.

Legibilidad: Cualidad de lo que es le-
gible.

Logotipo: Simbolo formado por ima-
genes o letras que sirve para identifi-
car una empresa, marca, institucién o
sociedad y las cosas que tienen rela-
cién con ellas.

Marketing: Conjunto de técnicasy es-
tudios que tienen como objeto mejo-
rar la comercializacion de un produc-
to.

Metafora: Figura retérica de pen-
samiento por medio de la cual una
realidad o concepto se expresan por
medio de una realidad o concepto di-
ferentes con los que lo representado
guarda cierta relacion de semejanza.

Naming: proceso creativo median-
te el cual se crea el nombre de una
marca, es una tarea compleja y deter-
minante para el éxito o fracaso de (a3
marca.



Piezas graficas: se refiere a una com-
posicion visual en diseno, el cual
puede variar en soporte y formato
segun sus necesidades.

Promocionales: son Utiles o decorati-
vos articulos que se utilizan en pro-
gramas de marketing y comunicacion.
Suelen ser impresos con un logotipo
de empresa, nombre 0 un mensaje.
Cuando estos productos personaliza-
dos impresos se utilizan como rega-
los gratis, se les llama publicidad de
especialidades.

Racional: es una hipotesis, un supues-
to, una conjetura, una suposicion, si,
porque querer adivinar los procesos
mentales de cualquier persona es
un atrevimiento que ni los linglistas
acometen con la certidumbre del pu-
blicista.

Segmentacion: proceso de creacidon
de tipologias de publicos. Se realiza
en funcién de las variables conside-
radas utiles para incluir un individuo
en un grupo social y diferenciarlo del
resto de los grupos.

Slogan: Frase breve, expresiva y facil
de recordar, que se utiliza en publi-
cidad comercial, propaganda politica,
etc.

Tipografia: Forma o estilo en el que
se imprime un texto.

Miscelanea: usamos el término mis-
celanea para designar a aquellos
otros elementos que pueden interve-
nir en una composiciéon o en una pie-
za determinada, en convivencia con
el textoy las imagenes, y que compo-
sitivamente juegan un papel esencial
en la organizacion de la informacion.

Tracking: es una alteracién temporal
del espacio natural entre dos o mas
caracteres consecutivos selecciona-
dos por el usuario de una tipografia
en un programa de autoedicion.

Travesano: Linea horizontal que so-
bresale del trazo principal de una
letra sin llegar a tener la importancia
de un brazo. Se encuentra por ejem-
plo en las letras 't" o 'f' mindsculas y
puede presentar multiples configura-
ciones: centrado, en angulo, etc.

Validacion: Que vale para determina-
do cargo, accion, etc.






ANEXO 1

;Porqué?*

‘exto de respuesta larga

Instrumento de evaluacion para grupo
. . £ Qué tan legible considera la lipcgraﬁa? Siendo 1 el de menor grado de
(0] b_] etivo. legibilidad y 5 el maxima

Alas de Papel

Alas de Papel es un evento realizedo por Fundacién Contra el Hambre cuyos fondos recaudades son utilizados para
provision de matenisles de una escuslita.

Qué tanto te interesaria asistir al evento? Siendo 1 el menor porcentaje de
interés y 5 el mayor

Opeién 1 1 2 3 4 5

;De que cree gue ftrata el evento?*
Exposician de obras de arte
Taller de manualidades.

Cena de beneficiencia

¢Qué tanto le gusta la ilustracion? *

Opeicn 2

SABADO 24 DE DICIEMBRE - 7:30 AM
CHAMBA COWORNIN
(ViA5,1.23ZON

PFH cisterano

£Qué elemento llama mas su atencion en la grafica?
Logotipo Alas de Papel
Opcion 2

Cintille de patrocinadores

Informaciéa del evento

- De 1a 5 ¢Qué tanto comprende el mensaje de la grafica {(contenido)?Siendo
1 el de menor grado de compresién y 5 el méaxime

Comentarios y sugerencias

ext0 de raspuesta larga

.

@FH sistirane

+En qué opcidn considera que resalta mas el logotipo del evento? *
Opeién 1

Opcién2
¢Que opcién considera mas llamativa? *

Opcin 1

Opcién 2
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ANEXO 2

¢Qué colores le parecen més adecuados para el evento?

Resultados graficados del instrumento
de evaluacion del grupo objetivo.

® Opsidn 1
@ Opestn 2

£En qué opcidn considera que resalta mas el logotipo del evento?

9 respuestas.

@ Opsitn 1
@ Opsicn 2
¢Qué elemento llama mas su atencion en la grafica?
9 resy a5
@ Logotipo Alas de Papel
@ Cinlilo de patrocnadares
B Informacién del evento
¢ Que opci6n considera mas |lamativa?
9 respuestas
® Opsitn 1
@ Opitn 2
¢Qué tan legible considera la tipografia? Siendo 1 el de menor grado de
legibilidad y 5 el maxima
9 respuestas
&
5
5{65,8 %)
‘ 4[4.4%)
3
i Porqué? 2
9 respuestas
00 %} o) 040 %)
o
Colores (2) 1 2 3 4 5
El color amarillo hace resaltar mas el disefio
‘Celores més contrastados
El amarille contrastay lo hace més alegre y amigable
Porgue es el unice tone calido en la imagen. . o . )
£Qué tanto te interesaria asistir al evento? Siendo 1 el menor porcentaje
COLORES VIBRANTES . o
de interés y 5 el mayor
El color O respuestas
Constrasta, facilita su lectura.
s
&
4
3
De 1a 5 :Qué tanto comprende el mensaje de la gréfica (contenido)? [l R
Siendo 1 el de menor grado de compresion y 5 el maximo
9 respuestas
o
&
4
3

Comentarios y sugerencias

2 respuestas.

Elarte 1 gice exposicién y el arte 2 no dice..

3



ANEXO 3

Cotizaciones de implementacion de ma-
teriales impresos para evento.

LAST
¥ MINUTE

24 HORAS

CONTACTENOS, S.A.
NIT. 4436888-7

COTIZACION NO. 13,670 FECHA: 30/04/17

CLIENTE: Dalia Ramirez

DIRECCION: NIT:

EMAIL: daliamaria.ramirez@gmail.com

COTIZACION VALIDA: Por 15 dias habiles TIEMPO DE ENTREGA: 04 DIAS HABILES
FORMA DE PAGO Efectivo PREPARADA POR Pablo Villela
CANT. DESCRIPCION PRECIO UNITARIO TOTAL
100 Invitaciones impresion digital full color solo tiro tamaiio Q 2.28 Q 228.00
5x8.5" en opalina o couche cortadas.
30 Afiches impresion digital full color solo tiro tamafo Q 6.00 Q 180.00
11x17" en husky u opalina
250 Etiquetas impresidn digital full color solo tiro tamafio Q 0.70 Q 175.00
3x2" en opalina o couche perforados.
15 Gafetes impresion digital full color solo tiro tamafio Q 1.25 Q 18.75
2.5x2.5" en husky, opalina, texcote.
150 Botones de 6ecm (incluye impresion) Q 6.50 Q 975.00
75 Tazas sublimadas full color blancas. Q 28.00 Q 2,100.00
01 Lona brillante o matte de tamafo 0.8x2mts instalada Q 300.00 Q 300.00
sobre estructura metalica del mismo tamafno tipo
roll up.
Q 3,976.75
La variacion del color del trabajo puede ser+/-5% — Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega

Una vez firmada la cotizacion, ésta puede ser tomada como orden de compra y el Cliente acepta los disefios como artes finales

NOTA: Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones cotizadas, el valor de esta
cotizacion esta sujeto a revision

Firma de Aceptado Fecha Aceptado

@ 2473-8095 // 4740-6809 © cotizaciones@lastminute.net.gt www.lastminute.net.gt 0



dlgltalhouse

Innovaciones en papel, S.A
Cotizacion No. 93308

Guatemala, 02 mayo 2018

Sefores
DALIA RAMIREZ
Atencion
Presente

Estimados Sefiores

Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:

AFICHES
AFICHES: Impreso en CARTULINA OPALINA, tamafio abierto 11.0 x 17.0 plgs., 4 colores tiro,

impresion tiro.
B0 e Q 170.00

INVITACIONES
INVITACIONES: Impreso en CARTULINA OPALINA, tamafo abierto 5.0 x 8.5 plgs., 4 colores

tiro, impresion tiro.
100 e Q 160.00

ETIQUETAS
ETIQUETAS: Impreso en CARTULINA FINA, tamano abierto 3.0 x 2.0 plgs., 4 colores tiro,

troquelado, impresion tiro, remache.

250 Q 970.00

ETIQUETAS
ETIQUETAS: Impreso en COUCHE 100 MATE, tamafo abierto 3.0 x 2.0 plgs., 4 colores tiro,

troquelado, impresion tiro, remache.

250 Q 870.00

GAFETES
GAFETES: Impreso en HUSKY 12, tamaiio abierto 2.5 x 2.5 plgs., 4 colores tiro, plastico

brillante 3mm tiro / retiro, impresion tiro, ojeteado.

15 Q 100.00

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacién: 10 dias.
Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos en la cantidad a ser

entregada.

El Precio anterior podra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, nos es grato suscribirnos.

Atentamente,



ANEXO 4

Cotizaciones de implementacién de mu-
pis.

EMISORAS UNIDAS
NIDAS

Outdoor
Paquete Especial

Inversion por 30 MUPIS

USS$. 5,002.50

Mas impuestos
Incluye impresion.

Inversién por MUPI: US$ 166.76
Costo a tarifa normal por MUPI: US$ 390.00

Con impuestos: US$ 5,627.81

NOTA: Estas 30 caras pueden ser utilizadas en 1 catorcena o
pueden ser divididas en 2 catorcenas si son continuas.

Radios - Digital - Cutdecrs - Impresds gratuitos - 811
tacoinn: A . Fabuestérss OMISORAE WAL o v
L2, vEED EEEE (@ Ao Siiidser BTL
su EMISORAS UNIDAS
DA

Outdoor
Paquete Especial

Inversién por 20 MUPIS

USS$. 3,450.00

Mas impuestos
Incluye impresién.

Inversién por MUPI: US$ 172.50
Costo a tarifa normal por MUPI: US$ 390.00

Con impuestos: US$ 3,881.25

NOTA: Estas 20 caras pueden ser utilizadas en 1 catorcena o
pueden ser divididas en 2 catorcenas si son continuas.

2% gratuites - Bil

Radios - Digital - Cutdecrs - Impres)
@ tacomo: A WO -3 buestires pewons vecas
e V) R (O Ao 8 EN suidoor BN XD BTL




JCDecaux Top Media

Cliente: i
Atencidn: 1
Agencia

Fecha:

Campafia: 1
Pauta I
wl

Precio por cara Total Mupi fijo

Circuito/Producto cada catorcena  por Catorcena
10 gt‘m‘v a 30 Circuito Premium 200 6,000
1 22/May al 04/Jun 30 Circuito Premium 200 6,000
SUBTOTAL POR CATORCENA 6,000
ivA12% 720
TIMBRE PRENSA 30
GRAN T OTAL 6,750

Observaciones:

1. Farma de Pago: 30 Dias Crédito,

2. La impresién de la cartelerlz corre por cusnta del cliente y deberdn ser entregadas en las bodegas de JCDecaux Guatemalz

3. Para reservar lcs espacios, la agencia o el cliente debera de emitir una orden de compra § dias antes del inicio de |z catorcena.
4. e aplicard el tipe de camiio indicado segun referencia del Banco Industriz|

5. Las caras del Mupi es una vista a flujo vehicular y I otra & flujo peatonal

€. La presente informacién es de cardcter confidencial

7. Mo 52 aceptan cancelaciones despues de recibida orden de compra.

8. Confirmacién con orden de compra a nembre de : JCDecaux Guatemala, S.A. NIT: 12771112

Wendy Galindo
Ejecutiva Comercial
JCDecaux - Top Media
Movil + 502 5203-5744
www.jedecaux.com.gt

Total Mupi fijo por
Catorcena

No. Catorcenas Caras Tipo de Circuito/Producto Costo por cara

16 30 Circuito Premium Zonas 10, 14, 15 200 6,000

16 20 Circuito Zona Viva 1725 3450
13Agn
14/Agn

17 al 30 Circuito Premium Zonas 10, 14, 15 200 6,000
2T Agn
14/Agn

17 al 20 Circuito Zona Viva 1725 3450
2T Ago

35 Impresidn de carteles para Eugua 28 REN]

Sob- Total 19880

Agency Fee 15% 2,982

WA 12% 2,743.44

Timbre de Prensa 114.31

TOTAL 2571975

Ohbservaciones:
Las caras del Mupi es una

ta a flujo vehicular y ]a otra a flujo peatonal



ANEXO 5

Cotizaciones de implementacion de va-
llas publicitarias.

JCDecaux Top Media

Novicentro Periférico (A)

PRECIO DE LISTA: 31,500.00

JCDecaux Top Media

Cart ES Km. 17 Freeway Arrazola (A)

PRECIO DE LISTA: $1,000.00



JCDecaux Top Media

Cart ES Km. 17 Freeway Arrazola (A)

PRECIO DE LISTA: $1.200.00

JCDecaux Top Media

La Pradera saliendo (B)

PRECIO DE LISTA: $1.250.00



ACULTAD DE

ARQUITECTURA

3USAC & |

TRICE NT[:NARIA

Universidad de San Carlos

Doctor

Byron Alfredo Rabe Rendén
Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Seiior Decano:

Por este medio hago constar que he realizado la revision de estilo del Proyecto de
Graduaciéon “DISENO DE ESTRATEGIA DE COMUNICACION VISUAL PARA
ACTIVIDAD DE RECAUDACION DE FONDOS DE LA FUNDACION CONTRA EL
HAMBRE DE GUATEMALA.”, de la estudiante DALIA-MARIA RAMIREZ
ACEVEDO perteneciente a la Facultad de Arquitectura, CUI 2309 77758 0101
registro académico 201214111, al conferirsele el Titulo de Licenciada en Disefio
Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo lingiistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta,
cumple con la calidad requerida.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
seis dias de julio de dos mil dieciocho.

Al agradecer su atencién, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

Lic, Luis Eduardo Escobar Hemander
COL. No. 4509
COLEGIO DE HUMANTDADES




AP TRICENTENARIA ‘

“Disefio de estrategia de comunicacién visual para actividad de recaudacion de
fondos de la Fundacion Contra el Hambre de Guatemala”
Proyecto de Graduacion desarrollado por:

Dalia-maria Ramirez Acevedo

Asesorado

Licda. Miriam Is ez Sandoval Licda. A

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

r. Byron Alfredo Rabe Renddn
Decano



AC ARQUITECTURA
TRICENTENARIA UNIVERSIDRD DF SAN CARIOS F GUATEMALA
Universidad de San Carlos de Guatemala
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