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Introduccion

Capitulo

Introduccién
1.1 Presentacion
1.2 Problema
1.3 Justificacion
1.4 Objetivos

En este capitulo se presenta el tema a incidir. La proble-
mdtica, la justificacion del proyecto desde su trascen-
dencia, incidencia y factibilidad. Los objetivos gene-
rales, especificos, especificos de comunicacién visual
y de diseno.



Infroduccién

11 Presentacion

La Asociacién para Todos — Enfermedades Raras es una instituciéon que ha sido crea-
da en el ano 2007 , y se dedica a informar y ayudar a las personas con diagndstico
de enfermedades no comunes, son una institucién que vela por la salud mental v fisi-
ca de los pacientes y familiares, esta entidad ha dado su mejor esfuerzo para produ-
cir los materiales informativos adecuados para promover la informacién en los pobla-
dores urbanos y rurales que desconocen de la ayuda que pueden recibir por parte de
la asociacion, es por ello que se ha creado el congreso de enfermedades raras, para
promover la informacién dentro de la comunidad Guatemalteca rural y urbana, es
importante recalcar que son una asociacién no lucrativa que busca fortalecer y man-
tener informadas a las familias, medicos, especialistas, subespecialistas en genética
y a los maestros vinculados que buscan la inclusién educativa.




Infroduccién

1.2 Problema

La forma en la que se promueve la informaciéon de los eventos de la Asociacion
para Todos — Enfermedades Raras tiene muy poca concurrencia, y no ha llegado a
todos los grupos para los cuales se redliza. Esto hace que exista poca afluencia de
médicos generales y especialistas que conocen del evento, por consiguiente pro-
voca limitaciones para que los pacientes sean diagnosticados de forma pronta.




Introduccién

Trascendencia

Hacer llegar la informacién a mds fami-
lias, médicos generales, especialistas, sub
especialistas y docentes por medio del
diseno publicitario. Que exista una mayor
poblacién urbana vy rural informada en
relacion a los temas de enfermedades
no comunes, de no incidir en este tema
se incurrifian nuevamente en la desin-
formacién y en la poca afluencia de los
participantes en el congreso. El beneficio
a largo plazo se veria reflejado en el nu-
mero de pacientes diagnosticados con
Enfermedades Raras, lo cual ayudaria a
que puedan ser tratados de forma eficaz
en menor tiempo mejorando la calidad
de vida de los pacientes.

Incidencia

Con el diseno publicitario se preten-
de aumentar la poblacién informada
y asi mismo lograr una mayor concu-
rmencia de participantes logrando asi
atraer a mds pobladores que desco-
nocen la ayuda que pueden recibir
de la Asociacién para Todos - Enferme-
dades Raras institucion.

Factibilidad

La Asociacién para Todos cuenta con
informacién impresa y digital de los te-
mas a incidir asi como la disponibili-
dad de tiempo necesaria para tener
reuniones semanales con especialistas
en el fema de enfermedades no co-
munes, los fondos para que el proyec-
to sea viable se obtendrdn de dona-
ciones por parte de los participantes.



Infroduccién

1.4 Objetivos

General
Fortalecer los aspectos de diseno publicitario que ayuden a mejorar la obtencién de

informacién por parte de los participantes. Logrando que mds pacientes puedan reci-
bir un diagndstico eficiente y un tratamiento que ayude a mejorar su calidad de vida.

Especificos
Especificos de comunicacién visual:

Informar a los participantes del “IV Congreso Internacional de Enfermedades Raras”
que se llevard a cabo en la ciudad de Guatemala durante el ano dos mil dieciocho.

Especificos de disefio:

Elaborar la imagen y publicidad del "IV Congreso Internacional de Enfermedades Ro-
ras” , logrando interesar a mds participantes del drea rural y urbana.

(ver anexo 1)
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Capitulo

Perfiles
2.1 Perfil de la Institucion
2.2 Perfil del Grupo Objetivo

En el siguiente capitulo se expone informacién sobre la
institucion con la cual se ha colaborador, incluyendo la
misidn, visidn, objetivos institucionales asi como el aporte
que brinda a la sociedad Guatemalteca.
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21 Perfil de la institucion

La Asociacion para Todos — Enfermedades Raras es una entidad no lucrativa que busca
ayudar a las personas con un diagndstico de enfermedades poco comunes que nece-
siten informacion y ayuda de forma personal o familiar, el sector social en el que desen-
vuelven es la salud mental, educativa y fisica de los pacientes que los necesitan.

Su escritura y estatutos fueron autorizados el 19 de julio de 2007, por el Ministerio de Go-
bernacién. El desempeno de sus acciones se basa en el respeto alos Derechos Humanos
y ala bUsqueda de proteccion integral de parte del Estado hacia la poblacién afectada.

Mision:

Somos una organizacion civil, basada
en el compromiso y la proyeccion social,
orientada a brindar atencién directa, a
ninez y adolescencia con sospecha o
afectada por Enfermedades Raras. Tra-
bajamos con enfoque de Derechos Hu-
manos y desarrollamos acciones de in-
cidencia, divulgacion y educacion que
contribuyen a la generacion de politicas
publicas, acciones de prevencién y aten-
cion directa de dichas enfermedades.

Vision:

Las Enfermedades Raras son reconocidas
y atendidas infegralmente por el Sistema
de Proteccion Guatemalteco, por lo que
la ninez y adolescencia afectada, goza
de los servicios especializados de salud,
educacion y demds servicios esenciales,
para lograr un desarrollo y crecimiento
personal digno.

Objetivos institucionales:

Contribuir al bienestar integral de la nifez
y adolescencia que padece ER, a fravés
de procesos especializados que incluyan
la legislacién, incidencia, divulgacion
educacion y atencidon integral adecua-
da a pacientes y familias afectadas
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Servicios que brinda
la asociacion:

Los pacientes necesitan de personas e
instituciones que les faciliten y les ayu-
den a solucionar los efectos que provo-
can las Enfermedades Raras, es por ello
que la institucién y su personal, tienen
vocacién de servicio, por lo que se brin-
da atenciéon personalizada, dedicada y
de alta consideracién humana. Apoyo
y atencioén especializada en una o mds
de las dreas: medica, psicopedagdgica,
juridica o social.

Antecedentes Graficos

Identidad
y comunicacion visual:

Como asociacién cuentan con un logo-
fipo institucional e identidad visual que
los distingue de los demds servicios so-
ciales de enfermedades raras de Guate-
mala, los medios comunicacionales que
utilizan son una pdgina Web y facebook
como medios de comunicacion general
donde Unicamente promueven informa-
cion concerniente a temas de relevan-
cia para enfermedades raras, no cuen-
tan con el apoyo del disefo grdfico para
la creacién de materiales visuales, como
campanas promociénales o de obten-
cion de patrocinadores.

AsoclAcleNi...
PARA

Unides por la Salud

SABADO 13
Ven a la reunién mensual de nuestro
GRUPO DE APOYO

Canal 40

Te esperamos en
Avenida Juan Chapin 3-15, Zona 1
de 2PM a 5PM

Sintoniza este 18 de febrero a las 7pm
y entérate acerca de nuestra lucha por los
pacientes con Enfermedades Raras

b~
jCompartir es apoyar! @@@@@@G}@@G}@w
SOMOS LAVOZ DE
ICEINTTCRVENI {4 D DG DG D DG DG D DG DG iMds que Asociacion somos Familial
Y SUS FAMILIAS,
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2.2 Perfil del Grupo Objetivo

Primario: Médicos generales, especidlistas, sub especidalistas
y estudiantes de medicina.
Secundarios: Padres de familia, docentes y personas interesadas en la temdatica.

Caracteristicas geograficas:

Personas que viven dentro del drea urbana vy rural del Petén, Huehuetenango, Izabal,
Zacapa, Chiguimula y Escuintla, Santa Rosa, Chimaltenango, Jutiapa, Alta Verapaz, San
Marcos, Guatemala, Retalhuleu, Suchitepéquez, Quiche, y el Progreso, se cubre todo el
pais de Guatemala dado que son alrededor de 500 casos a nivel nacional.

Caracteristicas sociodemograficas:

Son hombres y mujeres comprendidos entre los 35 y 55 anos de edad con escolaridad
superior, con responsabilidades econdmica familiares que disfrutan del tiempo en familia
que dedican mucho de su tiempo a la ayuda social.

Caracteristicas socioeconomicas:

Personas de clase media alta que tienen una vivienda propia, que pueden realizar gas-
tos adicionales a las necesidades principales como alimentacién, educacién, vestuario
y salud, son personas que tienen acceso a television satelital e Internet por lo cual estdn
enterados del acontecer mundial y de los avances tecnoldgicos.
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Caracteristicas psicograficas:

Son personas que estan motivados por la obtencién conocimiento y la ayuda social, se
caracterizan por ser personas emprendedoras sin temores, en busca de respuestas que
puedan ayudar a la sociedad y que les de reconocimiento.

Relacion entre el grupo objetivo y la institucion:

La relacién entre el G.O vy la institucién se da cuando no se encuentra algun diagnostico
para el paciente, luego de detectar que no existe fratamiento que este dando resultado
el medico se comunica directamente con la asociacién y el paciente es redirigido a la
Asociacién para Todos — Enfermedades Raras, en donde se le da la asistencia requerida
asi como también a los padres de familia.
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Capitulo

Planeacion Operativa
3.1 Flujograma de Proceso
3.2 Cronograma de Trabajo

A confinuacién se presenta el cronograma y flujograma
gue contiene informacién del proceso operativo que se
siguié para la elaboraciéon del disefio de estrategia pu-
blicitaria para promover el “IV Congreso Internacional
de Enfermedades Raras que se llevara a cabo en la ciu-
dad de Guatemala durante el ano 2018".



Planeacién Operativa

3.1 Flujograma de Proceso

Insumos:
Tiempo: 4 horas
semanales por 3
meses.
electricidad
computadora
internet

papel

impresora

tinta

Costo:
transporte: Q50.00
comida: 35.00

Insumos:
tiempo: 2 semana
electricidad
internet
computadora
Transporte

papel

impresora

tinta

Insumos:
tiempo: 2 semana
electricidad
internet
computadora
Transporte

papel

impresora

tinta

-

o

Proceso operativo para el
Disefo de estrategia publicitaria
para promover el :

“El 4to Congreso Internacional
de Enfermedades Rarasen la ciudad
de Guatemala

4

Visitas a la instirucion

-visita a la Asociacién para Todos -
Enfermedades Raras, Reunioén con la
Directora: Dra. Maria Ofelia Gonzalez
de Urias para definir los temas a incidir.
-Obtener informacién concerniente a
los temas a incidir.

-Grabacién de audio autorizada por
parte de la directora del plantel.
-Investigacion de la realidad de la
institucion en Guatemala.

4

Definicion Creativa

-Elaboracion de briefing de diseno.
-Desarrollar técnicas de creatividad para
obtencion del concepto creativo.
-Eleccién y presentacion de pardmetros
a utilizar(cromatologia,

tipografia, reticula, diagramacion

y tendencias)

Proceso de Conceptualizacion
-Creacién del concepto creativo 6W's.
-Definicion del concepto creativo.

-Implementacion del concepto creativo.




Planeacién Operativa

Insumos:
tiempo: 2 semanas
internet
computadora
papel

tinta

lapiz,

borrador

Insumos:
tiempo: 1 semana
Internet
Computadora
lapiz,

borrador

Costo:

transporte: Q50.00
comida: 25.00

Insumos:
tiempo: 1 semana
computadora

USB

Costo:

transporte: Q50.00
comida: 25.00

Insumos:
tiempo: 1 semana
computadora

USB

Costo:

transporte: Q50.00
comida: 25.00

Insumos:
tiempo: 2 semanas
internet
computadora
Costo:

transporte: Q50.00
comida: Q 25.00

Produccion Grafica

-Elaboracién de la logistica del evento.
-Elaboracién de piezas graficas.
-Aprobacion de piezas a disefar.

Aprobacion

1er Nivel de visualizacion

-1er grado de boletaje a mano.
-Presentacién de propuesta grafica

a la asociacion.

-Presentacién de conceptualizacion a la
direccién de la asociacion.

2do Nivel de visualizacion NO
-Validacion con profesionales del DG.
-Tabulacién de resultados de validacion. si

-Aplicacion de Cambios sugueridos.

Aprobacién
3er Nivel de visualizacion
-Validacion con el G.O.
-Tabulacién de resultados de validacion. Validacién
-Detalles preliminares. -Focus Group
-Entrevistas
-Encuestas
Insumos:
Tabulacion de resultados: ,":'“P"t’ 1dia
.z Interne’
-Tabulacién de resultados. Papel
-Afinacion de detalles Preliminares. Costo:
-Artes finales. transporte: Q50.00
-Presentacién final. comida: Q 25.00.

FIN




Planeacién Operativa

3.2 Cronograma de Trabajo

08
Agosto

DL MMJ V
1 2 3 4

6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26

27 28 29 30 31

Visita a la Institucion

09

Septiembre

DL MMJ V S
1 2 3

4 5 6 7 8 9 10

Conceptualizacion

11 12 13 14 15 16 17

Conceptualizacion

18 19 20 21 22 23 24

Bocetaje Nivel 1

25 26 27 28 29 30

Revision Bocetaje Nivel 1



Planeacién Operativa

10
Octubre

DL MMJ V S
1 2 3 4 5 6 7

Bocetaje Nivel 2
Validacion Profesionales DG

8§ 9 10 11 12 13 14

Bocetaje Nivel 3
Validacion Profesionales G.O

15 16 17 18 19 20 21

Tabulacién/Artes finales
Presentacion Institucional
22 23 24 25 26 27 28
Afinacion
de detalles preliminares

29 30 31

11

Noviembre
DL MMJ V S
1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 11
Entrega Final

12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30
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Capitulo

Marco Teérico
4.1 Dimensién Social y Etica
4.2 Dimensién Estética y Funcional

En breve se expone la temdtica de enfermedades raras,
el alcance que tiene a nivel mundial. y exponen las pro-
puestas de los elementos de disefo para la elaboracion
del IV Congreso Internacional de Enfermedades Raras
en Guatemala 2018.



Marco Tedrico

4. Dimension Social y Etica

¢Qué es una Enfermedad Rara?

Un sindrome desconocido o enfermedad rara es la descripcion que se le da a las pato-
logias que se representan con muy poca frecuencia, y que afecta a 5 de cada 10,000
individuos, es decir, a menos del 0,007% de la poblacion mundial en su mayoria a la
ninez, y la cual requiere de esfuerzos especiales unificados para poder combatirla. Una
Enfermedad Rara, también llamada Enfermedad Huérfana, es cualquier enfermedad
que afecta a un pequeno porcentaje de la poblacién.

(Ver anexo 2)

Las enfermedades raras son una realidad

“La mayoria de las Enfermedades Raras son Genéticas y estdn presen-
tes en toda la vida de las persona, incluso si los sintomas no aparecen inme
diatamente se caracterizan por una diversidad amplia de desérdenes que varian no solo
segun la enfermedad sino también el paciente que sufre la misma enfermedad. Peque-
Aas anomalias fisicas de importancia cosmética pueden ocultar enfermedades raras
subyacentes, lo que conduce a un diagndstico errdneo.” (Asociacion para Todos 2017)

Una enfermedad rara o huérfana es aquella cuyo diagndstico es dificil de encontrar y
entender, en Guatemala existen alrededor de quinientos casos conocidos y documen-
tados por la Asociacién para Todos — Enfermedades Raras quienes son una de las enti-
dades que se dedican al cuidado de la salud mental, educativa y fisica de los pacientes
diagnosticados con enfermedades huérfanas.

El tener conocimiento de las enfermedades raras es una necesidad con la que todos nos
debemos sentir comprometidos debido a que son casos con baja incidencia y no se le
ha dado elinterés debido, es por ello el poco o nulo conocimiento que la sociedad Gua-
temalteca fiene al respecto de esta temdtica.

4
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Marco Tedrico

La necesidad de especializacion

Los casos de enfermedades raras 0 no comunes y los medicamentos huérfanos consti-
tuyen un reto para los farmacéuticos de hospitales, es por ello que la formacién de esta
drea es de suma necesidad de especializacién.(Sociedad Espanola de Farmacia Hospi-
talaria, 2015 : 5)

El incidir en el proceso de imagen, logistica y publicidad del Cuarto Congreso de Enferme-
dades Raras es de suma importancia para informar a los participantes de la ayuda
y beneficios con los que cuentas en Guatemala.

4.2 Dimension Estética y Funcional

Elementos de diseno para la elaboracion de la Imagen
del “IV Congreso Internacional de Enfermedades Raras en
Guatemala 2018”

Tendencia

La tendencia a utilizar es el minimalismo la cual reduce al minimo sus medios de expre-
sién, esto significa que se conseguird una imagen sobria y acorde con el grupo objetivo.
Estilo de fotografia

Se utilizara un estilo fotogrdfico de retrato testimonial, es un estilo que se utilizara para

visualizar el impacto que tiene el incurrir en el tema para la sociedad y la forma en la que
esto ayuda a los personas con diagnostico de enfermedades huérfanas.




Marco Tedrico

Cromatologia

La paleta de colores que se incluird pretende estimular a los participantes ya que son
colores vivos que evocan el éxito, crecimiento y conocimiento, estos son: Verde: D3DE46,
A6C?50, 699D41, Naranja: F89B1C, F37720, DF4B25, Azul: 79CEDA, 71CBE7, 10A1DS.

Tipografia

Las tipografias han sido seleccionados por los contenidos y figuras texto que se utilizan
en el proyecto, de las familia de las sans serif son: Questrial que se utilizara para cuerpos
de texto y encodesans para titulos y subtitulos que proporcionan una alta legibilidad en
la lectura.

Reticula

En cuanto a la retficula se encuentran la modular y jerdrquica, la modular se utilizara
para contenidos de informacion bastante amplias que ayudaran al descanso visual y
la lectura correcta, la jerdrquica en campos en donde se necesite utilizar figura texto,
todo esto creara un balance acorde a las necesidades del proyecto.

4
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Capitulo

Definicion Creativa

5.1 Descripcién de la estrategia
de la pieza a disenar

5.2 Concepto Creativo

5.3 Propusta de cdodigos visuales
5.4 Brief

A continuacion se presenta la descripcién de las ven-
tajas y desventajas de la estrategia para las piezas grd-
ficas a disenar, un andlisis de los factores individuales
psicoldgicos, los cédigos visuales, el concepto creativo
y el brief.



Definicion Creativa

5.1 Descripcion de la estrategia
de aplicacion de la pieza a disenar

Imagen y Publicidad
del 4to Congreso de Enfermedades Raras

Pieza Grdfica: Afiche

Ventajas Desventajas

1. El tamaio del formato, permite una sintesis concre- 1. Unicamente sera visible en los lugares
ta de la informacién del evento. en los que se distribuya.

2. Por el color utilizado, provoca una conexién 2. Que no se pueda incluir demasiada informacién,
con el G.O. debido al formato utilizado.

3. Laimagen de fondo, permite sensibilizar al G.O. 3. Por su Formato, que no tenga mucha durabilidad.

Pieza Grdfica: Brochure del Programa

1. Por su formato, que se pueda incluir 1. Por su tamaiio, que no se pueda incluir toda la infor-
mucha informacion. macién necesaria.

2. Por su color, que sea facilmente identificado 2. Que la cantidad de texto provoque desinterés
por el G.O. al lector.

3. Por su tamaiio, que sea de facil manipulacion 3. Que el material de impresién no sea reutilizable.

El evento estd programado para redlizarse en el franscurso del aino 2018, por lo cual
se readlizard el lanzamiento de una campana informativa con un mes de antelacién
en redes sociales (fanpage de fabebook) los afiches se expondrdn en la sede de la
asociacién y en centros médicos del casco urbano, de modo que la afluencia de par-
ficipantes sea la esperada.

5
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Definicién Creativa

5.2 Concepto creativo

Factores individuales psicoldgicos:

Cultura: el G.O son personas que viven dentro del casco urbano de la ciudad
de Guatemala.

Estatus: son personas de la clase media alta.
Afectivo: se interesan por la calidad de vida que pueden dar a sus pacientes.

Necesidad: tienen la necesidad de estar en constante actualizacion en los avances
en el a’rea de medicina, para sentirse completos.

Masificacion: debido a su estatus econdémico suelen ir a los lugares de moda
y comprar marcas de su interés.

Tecnologia: la consideran una herramienta indispensable para estar en contacto con sus
seres queridos y su actualizacién constante de informacion.

Pertenencia: son bastante influenciados por sus colegas, de modo que suelen utilizar las
mismas marcas que ufilizan en su dmbito.

Grupos de influencia:

1. El primer nivel de influencia son los padres y hermanos, esposa e hijos puesto que de
todos ellos obtiene las bases de su comportamiento.

2. El segundo nivel de influencia son los companeros estudiantes de medicina y profe-
siones afines de donde se suele crear lealtad o rechazo hacia los hdbitos que se hayan
obtenido de la familia como por ejemplo: gustos por el que escuchar, ver y actuar.

3. El tercer nivel de influencia son los medios de comunicacién que utilizan son la telefonia
movil, television, radio y redes sociales como Facebook e Internet.

Intereses: sus intereses son la obtencion de conocimiento, crecimiento personal
y laboral.

Motivaciones: Estar actualizados en las dreas de interés.
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Actitudes: son personas vanguardistas que estan al tanto del acontecer mundial en
el drea de la medicina general.

(ver anexo 3)

In5|g ht: “me gusta conocer cudiles son las diferentes alternativas que hay para resolver
una situacion médica de la que tengo poco o nada de conocimiento”

Técnica utilizada 6w 's

6w’s es una técnica utilizada para desarrollar una estrategia de marketing de contenido,
basada en preguntas con las que se pretende obtener informacién importante para
abordar un tema de forma exitosa.

Por sus siglas en ingles (qué-what, para quién-who, para qué-why, dénde-where, cudn-
do-when, con qué-how).

Concepto creativo / 6w ’s

¢Qué? 4to congreso de enfermedades raras en Guatemala.

¢Para qué? informar y promover

Indicadores de logro: informar y atraer a mds participantes

Resultados esperados: que la afluencia de participantes en el congreso sea mayor.

¢Con qué? la creacién de la imagen del 4to congreso ER,campafia en redes sociales, afi-
ches, banners y toda la logistica del evento.

¢Con quiénes? Doctores, padres de familia, docentes y ofros especialistas.
¢Cuando? Durante el afo 2018.
¢Donde? En la ciudad de Guatemala.

Concepto Creativo: “Fortaleciendo el Conocimiento”

5

Capitulo




b

Capitulo

Definicién Creativa

5.3 Propuesta de Codigos Visuales

1. Aspecto Estético

Diseno Duotono

Es una fendencia en
donde se crean piezas

graficas a 2 tintas. W
Dus Joney

Photo Effect

Generate 10
RETRO
DUO-TONE

Tipografia Bold
Es un estilo tipografico

en donde se exagera
el grosor del tipo.

,&\(\\TE FRON T/{.-e

LOCAL

DISCOVER
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2. Aspecto Didactico

Los temdtica principal del IV Congreso Internacional de Enfermedades Raras es multi-
disciplinarlo ya que se involucran varias dreas que se complementan entre si, y son:

. Area médica

. Area educadtiva especial

. Area institucional

. Area psicosocial

. Area legal derechos humanos

. Area de instituciones que trabajan con las personas en situacién

de discapacidad

3. Aspecto Morfoldagico

Funcién
Informativa:

Se cenfra en el mensaje, infentando que
éste sea lo mds claro posible. Las im&genes
qgue cumplen esta funcién son de lectura
rapida, sencilla e inequivoca y con el mis-
mo significado para todo aquel que las ve
(monosémicas).

Funcién
Formativa:

tiene mucho que ver con la funcién comu-
nicativa en la ordenacién del mensaje, pero
aplicado a fines educativos y docentes.

Retrato
Fotogrdfico:

Se utilizardn fotografias propias o de la aso-
ciacioén, estas serdn de retrato.

22 Congreso \
Bioquimico

Cordoba 2013

24 al 26 de octubre de 2013

Sheraton Cérdoba Hotel

Disertantes:

Mas informacién WWW.cobico.com.ar

g s @ A —
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4. Aspecto Sintactico

Cromatico: Posibles cddigos visuales

Verde: D3DE46 A6C950 35592A

Azul: 79CEDA 71CBE7 10A1DS

Naranja: F89B1C F37720 DF4B25




Familia Tipografica: Palo Seco

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
abcdefghiklmnnopagrstuvwxyz

b
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Reticula y Diagrmacion

Modular

Es utilizada cuando se
tfiene mucho contenido

fextual y de imagnes.

INCLODE

Estilo de
la Fotografia

Estilo de la imagen duo-
tfono con alto contraste.

Jerdrquica
Titulo
Es utilizada para dar
relevancia de mayor a
menor a cada una de Imagen

las piezas a incluir en

un arte.
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5. Aspecto Semantico

Recusros Estilisticos: Figuras de Retorica

Metonimia

Es una figura retérica de pensamiento que consiste en designar una cosa con el nom-
bre de otra, el signo con el nombre de la cosa significada, el contenido con el nombre
del continente, el instrumento con el nombre del agente, el producto con el nombre de
su lugar de procedencia, el objeto con la materia de que estd hecho o lo especifico
con el nombre genérico.

Communication fiust,got Siveeter
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Cliente: Asociacion para Todos — Enfermedades Raras.

Cliente inmediato:

Direccién de la Asociacion para Todos — Enfermedades Raras,
Directora: Dra. Maria Ofelia Gonzdlez de Urias.

¢Qué hace?

Brinda apoyo a los pacientes y familiares con padecimiento de enfermedades raras,
la direccién es la encargada de dirigir las actividades de la Asociacion.

éPara qué lo hace?

Informar y proveer ayuda a los involucrados en el desarrollo de los pacientes con en-
fermedades rara. Redireccionar a los pacientes que han sido diagnosticados para su
pronta atencién especial.

¢Qué relacion tiene con el diseno publicitario?

La planificacién y promociéon de todos los eventos de la Asociacion para Todos - Enfer-
medades Raras.

Grupo Objetivo (primario y secundario)

Primario: Médicos generales, especidlistas y sub especialistas
Secundario: Docentes y padres de familia de los pacientes
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Estrategia de comunicacion:

Se realizard una estrategia de medios (TTL Y BTL) para lograr llegar a un grupo mds grande
y asi lograr mayor afluencia de participantes interesados en los eventos que la organiza-
cién promueve.

Promocion (contenido):

Contenido informacional en relacién al evento ER en Guatemala, ya que es el Unico que se
realiza en Guatemala.

Presentacion (diseno):

Logistica e imagen del evento, Portadas para social media, post regulares, afiches, Ro-
ll-ups, programas, Brochures.

Distribucion:

Se hard por medio de la fanpage en facebook asi como en el mismo centro de la Asocia-
cion para Todos - Enfermedades Raras.

Presupuesto:

Se hard con los donativos de los participantes y patrocinadores del evento. Hasta el
momento no existe un presupuesto planteado por la asociacién.

b
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Proceso de Produccién Grdfica

6.1 Previsualizacién

6.2 Nivel de Producciéon Grafica |

6.3 Nivel de Produccion Grdfica |l
6.4 Nivel de Produccion Grafica Il

En el siguiente capitulo los niveles de previsualizacién y pro-
duccién grdfica, las graficas con datos cuantitativos y deci-
siones tomadas luego de las validaciones



Proceso de Porduccion Grdfica

6.1 Previsualizacion

a. Descripcion del concepto creativo

“Fortaleciendo el Conocimiento”

Se ha elegido dado que el G.O para el que va dirigido es bastante selectivo y vanguar-
dista, siempre buscan estar actualizados y al tanto del acontecer mundial en relacién a
los avances de la medicina.

b. Descripcidn de la tendencia / estilo de diseno

Minimalismo: es una tendencia artistica que reduce al minimo  sus medios de expresion,
Es también la concepcidn de simplificar todo a lo minimo.

c. Resumen del tema a abordar

El IV Congreso de Enfermedades Raras (ER) que se llevard a cabo en la ciudad de Gua-
temala. El propdsito es hacer que la informacién de dicho evento pueda llegar a un
margen mucho mds amplio de interesados en el tema de ER, con lo cual se pretende
que los participantes estén mejor capacitados para realizar un diagndstico efectivo en
sus pacientes.

d. Secciones principales de las piezas de diseno

TIL
Portada social media (fanpage facebook)
Post regular contenido social media (fanpage facebook)

BTL (lugar del evento)
Afiches

Roll-ups

Invitaciones

Programa

Brochures

Dlplomas

Folders para los diplomas
Precedencias

Block de notas

5
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6.2 Nivel de Produccion Grafica 1

Pieza Grafica: Isologotipo
Boceto 1

En el primer boceto, se utiliza la abstracciéon de
ADN como la raiz del congreso, al medio se
coloca el texto para el cuarto congreso inter-
nacional de enfermedades raras ER siglas a las
que se les da relevancia, se agrega la imagen
de hojas de drbol para connotar el florecimien-
to del saber.

Imagen  —_

Titulo

Boceto 2

En el segundo boceto, se crea la abstraccion
de un genoma que forma el numero cuatro,
en este boceto se le da énfasis al nUmero cua-
fro, el ano y el tema principal de Enfermeda-
des Raras de donde se obtiene laEy laR.

Mo )ﬂ\ BN Tex /\’ 0

Boceto 3

Elentercerboceto, se utilizala abstraccion de un
segmento de ADN para formarlasraicesy el tron-
co de un arbol como transporte del conocimien-
to, se le da énfasis a lo que el drbol representa,
y se colocan el tema principal, el nimero
y el ano del congreso.

T CONGES0
INTCNAC |ONAY
{ER CUNTCMBA

oA,
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Pieza Grafica: Afiche

Boceto 1 Titulo
En el primer boceto, se utiliza una reticula jerdr-  550g0tipo Hes w;s

. . . N O A
quica y se coloca el titulo en la parte superior,  evento ey
seguido del fitulo se incluye el isologotipo del oy
evento, a continuacion se incluye un cuadro |mggen |
de texto donde se colocara informacién ge-
neral del congreso, en la parte inferior se ubi- o
cardn los logotipos de los patrocinadores y la Texto i
asociacién, por Ultimo se incluira una imagen | \EATO L Q‘;\ﬁm
como fondo del arte. ) E

Logotipos
\oo o‘h?O>
a‘\'m!w\o»bor(g
Boceto 2

Se ha elegido el boceto nimero 2 por la dia-
gramacién dado que el isologotipo también
proporciona el nombre del evento de la Aso-
ciacién para Todos — Enfermedades Raras.

J R _X_
\ogenpa) PSacate A
< geirrocn: Vo W2

Boceto 3

En el tercer boceto, se utiliza una reticula mo-
dular y se coloca la imagen de apoyo en la
parte superior del afiche, seguido delisologoti-
po vy los cuadros de texto que contienen infor-
macion general, por Ultimo se colocan los lo- g0
gotipos de los patrocinadores y la asociacion. RN

o e

Logohpog
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Pieza grafica: Brochure del programa

Boceto 1 Lado A
Imagen | POSW pord Yrograna
En el primer boceto, se utiliza una reticula jerdr- Titular o=

= T
. i S

quica vy se coloca el titulo en la parte superior,

Y

X ; . : X vd
seguido del titulo se mclgye el isologotipo del S ;
evento, en la parte media del lado a se colo- s

cardn los logotipos de los patrocinadores y la
asociacién. En el lado B se utiliza una reticula
modular, se sitian los cuadros de texto con la
informacién de los conferencistas y los tickets
de coffee breaks.

Boceto 2

En el segundo boceto, se utiliza una
reficula modular en donde se coloca el
fitulo al medio del lado A seguido se
coloca el isologotipo del evento e imdge-
nes del coffee breaks, en el lado B se colo-
ca la informacién general de los conferen
cistas y los logotipos de los patrocinadores
y la asociacién.

et colfpraok
e %
ConfernnS & g

Boceto 3

En el tercer boceto, se utiliza una reticula modu-
lary se coloca e isologotipo en la parte superior,
seguido del fitulo se agregan la informacion ge-

neral de los conferencistas y los coffee breaks, S Sl
en el lado B se colocan los logotipos de los pa- obos =
frocinadores y la asociacidén asi como iconos
de los coffee breaks y textos generales
de informacién.

Noxo 0]
reak g
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Descripcion y fundamentacion de la de decisidn final
de las piezas graficas

Bocetaje: Isologotipo
Boceto 1

Se ha elegido el boceto 1 por su grado de
compresion y legibilidad, utilizando las siglas de
enfermedades raras ER como punto focal, se
agrega la imagen de hojas de drbol para con-
notar el florecimiento del saber.

Bocetaje: Afiche

Boceto 2

20 "f—J)” P0 i\g\‘@,\/\\o

Se ha elegido el boceto niumero 2 por la dia-
gramacién dado que el isologotipo también
proporciona el nombre del evento de la Aso-
ciaciéon para Todos — Enfermedades Raras.

\29 npo) PSecate A

\(J\w‘,A«/)Qv Ve %

Bocetaje: Brochure del programa

Boceto 2

Se determina que el boceto nimero 2 es la me-
jor propuesta ya que contiene una diagrama-
cion que permite distribuir la informacién de for-
ma eficiente para que sea de facil compresién.

s 2 << C/GH preo=
ConfernnS & g
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6.3 Nivel de Produccion Grafica 2

A) Propuestas de piezas graficas:
1. Isologotipo
Boceto 1

Enlaimagense presentaunaabstracciéon del ADN
como base del drbol del saber, al lado se coloca
el fexto referente al cuarto congreso de enferme-
dades raras, la palabra del IV, ER y el ano 2018 se
colocan el bold para dar énfasis al evento con
fondo celeste.

Boceto 2

En la siguiente propuesta se evalta la ubica- ’:\""

cion del drbol como fondo de la tipografia, se \‘.‘;‘0 ’
le da énfasis a las lefras ER que significan Enfer- [N FINY
medades Raras con la utilizacion de letras tipo INTERACIONAL
bold y del tamafio del texto superior dejando SUAEVALA2018
un fondo negro.

Boceto 3

Se colocan las hojas en la parte de arriba de la
tipografia, se le da énfasis con letra tipo bold a
las palabras IV CONGRESO y 2018. Se coloca
una tipografia serif que proporciona equilibrio
al isologotipo y por Ultimo se agrega la frase
“ENFERMEDADES RARAS" para aclarar el signi-
ficado de las siglas ER.
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2. Afiches

Boceto 1

Se coloca una imagen como soporte para el
diseno de la pieza, en la parte superior se co- CONGRESO
locan el isologotipo haciendo énfasis al nom- : <
bre del evento, se colocan los textos centro-
dos con tipografias san serif para una lectura ééh
fluida. Por ultimo se colocan los logotipos de la

asociacion y los patrocinadores. wEstablociend e g
de atencién en Guatemala”

28 de Febrero al 02 de Marzo 2018

Lugai
Direccién: Ave Ref:

BANCO AZTECA

Boceto 2

¥

Oy’
SN

IZ CONGRESO
INTERNACIONAL
GUATEMALA2018

En el siguiente boceto se coloca como fondo la
imagen de un nino como soporte para el arte y
se utiliza un estilo duotonal, en la parte superior

e se coloca el isologotipo que también cumple
i con la funcién de darle el nombre al evento, se
4to Congreso Internacional colocan los fextos centrados seguido de los lo-
de Enfemedades Raras . . .z .
e gotipos de la asociacion y los pafrocinadores.

“Estableciendo la ruta bdsica
de atencién en Guatemala”

28 de Febrero al 02 de Marzo 2018

Lugar: Casa Ariana
Direccién: Ave Reforma, 11 calle Zona 9, Guatemala

L. Tl B B
. =
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3. Brochure del programa

Boceto 1

En el lado A se coloca el isologotipo del evento
seguido de texto. Se han colocado al medio los
logotipos de la asociaciéon y de los patrocinado-
res. Se utiliza una retficula modular.

Lado A

Boceto 2

Lado B

Pablo Galvan

génetica
avanzada

Pablo Galvan

4to Congreso Internacional
de Enfemedades Raras
en Guatemala

“Estableciendo la ruta bésica
te afencién en Guatemala”

Pablo Galvan

geénetica
avanzada

En el lado A se colocan los logotipos, isotipos
del evento e imdgenes de los coffee break, en
el lado B se utiliza una reticula modular en la
que se incluird el cronograma del evento.

Lado A

X

Lado B

Pablo Galvan

geénetica
avanzada

4to Congreso Internacional
de Enfemedades Raras
en Guatemala

“Estableciendo la rufa bésica
de atencién en Guatemala”

Pablo Galvan

génetica
avanzada

Lado A

Conferencistas Invitados

s Pablo Galvan
Horario:
génetica

8300915 avanzada

Pal
Horario:

8300915

: Pablo Galvan
Horario:
génetica

8300915 avanzada

|
I
I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

Conferencistas Invitados

S Pablo Galvan
Horario:
génetica

B avanzada

Horario:

8:30a 915

Pablo Galvan
Horario:

génetica

avanzada

|
I
|
I
I
I
|
I
|
I
|
f
I
|
I
I
I
I
I
80008 |
I
I

Coffee
break 1

Horario:

830915

Horario:

8300 915

Horario:

8:30a 915

Coffee
break 1

Horario:

8300 915

Horario:

Horario:

8300915
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B) Descripcion de validacion
Técnica: Encuesta con la herramienta google docs
Muestra:

Grupo 1: 4 Profesionales del disefio grdfico entre los 29 y 39 anos de edad.
Grupo 2: 4 Profesionales del disefo grdfico entre 24 y 32 anos de edad y 8 estudiantes de
la clase de EPS de entre 22 y 25 anos de edad.

Aspectos Evaludos:
Apectos técnicos de diseno
1) Editorial:

1.1 Reticula (jerdrquica, modular)

1.2 Tendencia (duotono, alfo contraste)

1.3 Tipografia (comprensién de lectura, legibilidad)

1.4 Diagramacioén (elementos utilizados)

1.5 Cromatologia (seleccién duotono y alto contraste)

2) Funcionalidad:

2.1 Funcioén (Informativa)

2.2 Recorrido Visual (en zeta)

2.3 Distorsion (ruido en recorrido visual)
2.4 Claridad en el mensaje (figura fondo)
2.5 Impacto Visual (Memorabilidad)

3) Reproduccién y Tirgje:

3.1 Seleccion de papel para impresidén (couché, offset)

3.2 Seleccién de acabado para impresiéon (Barniz, froquelado)
3.3 Tamano de la impresion (tabloide, medio pliego)

3.4 Reproduccién Duotono (costo medio, bajo, alto)

3.5 Recomendaciones
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Descripcion del proceso

La técnica para ambos grupos consistid en la labor de congregarlos en un salén de clases
en el cual se agrupo a 12 personas incluyendo profesionales y estudiantes de diseno grdfico
en la clase de EPS, se realizo una reunién el dia 17 de octubre del ano 2017 con un tiempo
de 2 horas.

Grupo 1: Profesionales del disefio grdfico,

Se redlizo una encuesta via electrénica a 4 profesionales del Diseno Grdfico con especiali-
dad en diseno publicitario y diseno editorial. Se obtuvieron datos cuantitativos de acuerdo
con la encuesta resuelta por los participantes los cuales se graficaron para poder visualizar
los datos obtenidos de la validacion.

Grupo 2: Profesionales del disefio grdfico y estudiantes en clase de EPS.

Se realizo una encuesta via electrénica a profesionales del Diseno Grdfico con especiali-
dad en disefno publicitario y disefio editorial asi como a estudiantes de EPS, esto se llevo a
cabo en la Universidad de San Carlos de Guatemala en la Facultad de Arquitectura. Se
obtfuvieron datos cuantitativos de acuerdo con la encuesta resuelta por los participantes.
Los cuales se graficaron para poder visualizar los datos obtenidos de la validacion.

(Ver anexo 4, 5y 6)
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C) Resultados cuantitativos de validacion grupo 1

Aspectos de Diseno
1. Aspecto Editorial:

1.1
De acuerdo con una encues-
ta realizada a profesionales del 100~
diseno grdfico, 50% de los parti- 9% |-
cipantes indica que las reticulas 8-
modulares y jerdrquicas estdn 70~
presentes en el diseno del afi- 50% 50%
che.
W Jerdrquica
M Modular
I Columnas
M Manuscrito
1.2
100% El 100% de los profesionales del
100 diseno grdfico encuestados,
% - coinciden en que la tendencia
80 - utilizada es Duotono.
70 |-
60 |-
50 |-
40 |-
30 |-
204 0% 0% 0% 0%

M Duotono

M Alfo contraste

M llustraciones a mano
M Disefo refro

M Minimalismo

1.3
De acuerdo con las grdficas, el 100% 100% 100% 100%

100% de los profesionales de di- or
sefo grdfico encuestados estdn
de acuerdo en que las imdge-
nes son sobrias, legibles, estéti-
cas y de facil lectura por lo cual
son efectivas.

| Sobria

M Legible

W Estética

M Facil lectura
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14

100% 100% 100% 100% 100% SegL'JI’\ la tabla de gl’dﬁCOS,
100 = el 100% de los participantes

encuentra que las grdficas
son completamente  distin-
guibles los titulos, subtitulos,
imagen, nombre del evento
y organizados.

W Titulo

M subtitulos

W Imagen

B Nombre del evento
W Organizadores

El 100% de los participantes, — 100%
considera que la combinacion
cromdtica del duotono utilizo-
da en el afiche y el brochure
son las adecuadas.
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2. Aspecto Funcional:

2.1

De acuerdo con la tabla de
graficas, el 50% de los encues-
tados indica que la funcién que
fransmite el brochure es infor-
mativa y asi mismo el otro 50%
siguiere que cumple con una o 50% 50%
funcién identificadora.

920 |-
80 |-

70 |-

M Informativa

M Publicitaria

I Identificadora

M Todas las anteriores

2.2

100% Las tablas de grdficas, indican
que el 100% de los profesionales
encuestados ha detectado que
el recorrido visual utilizado en las
imdgenes es en Z.

100 —

m Circular
W Zeta

I Otros

2.3

El 100% de los participantes, 100%
considera que los elementos
grdficos utilizados como soporte
para la temdtica provocan dis-
torsion en el texto.

W Diagramacién

W Reticula

W Elementos grdficos
W Color
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Segun las tablas de grdficas,
el 50% de los participantes en-
cuentra que el mensaje se frans-
mite de forma clara y el otro 50%
indica que se complementa de
forma efectiva con la temdtica.

2.5

24

100
90 |-
80 |-

o 50%

50%

Transmite el mensaje

Se complementa con la temdética

0,
100%

W Duotono Afiche
W Duotono brochure
W Ambas

De acuerdo con los datos obte-
nidos, el 100% de los encuestados
indica que tanto la colorizaciéon
ufilizada en el afiche y brochure
son efectivas.
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3. Aspectos de Reproduccién y Tiraje

Las tablas de grdficas, muestran
que el 50% considera que las
mejores opciones para impre-
sién son el papel Couché y po-
pel Reciclado.

3.1

100 =
90 |-
80 |-

70 |=

60 |- 50%  50%

m Offset
M Papal Estocado
M Couché
M Reciclado
3.2
o0 El 50% de los profesionales en-
cuestados, indica que la mejor
90 |- .7
% opcién de acabado para el
mafterial es barniz, mientras que
o 50%  50% el otro 50% se inclina por el aca-
60 |- 0 0

bado de relieve en seco.

W Troquelado
M Barniz
W Relieve en seco

Segin la encuesta realizada
para profesionales del disefo
gréfico editorial, los formatos
adecuados para impresion de
afiche son medio pliego y cuar-
fo de pliego.

3.3

100 =
90 |-
80 |-

70 |-

60 |- 0%  50%

W Tabloide

M Pliego Completo
1 Medio Pliego

M Cuarto de Pliego

6
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34
50% De acuerdo con los datos obte-
100 = nidos por medio de una encues-
% |- tarealiza a profesionales de dise-
80 [- no grdfico editorial, los costos de
70| impresion duotono son bajos en
60 |- comparacion de otros.
50 |-
40 |-
30 |-
or 0% 0%
10 B /
m Costo Bajo
W Costo Medio
W Costo Alto
3.5

segun los profesionales del di- M Cuidar la legibilidad
seflo grdafico del drea editorial, M Coherencia de laimagen de fondo con el evento

se debe cuidar la legibilidad la M Reducir la cantidad de texto
coherencia de las imégenes de M Utilizar una vez titulo

fondo, utilizar de forma eficiente ™ Andlizar la franja blanca para los patrocinadores
el titulo en los afiches y andalizar

las franjas de color blanco en el

diseno ya que cortan con la pro-

puesta, en el drea de publicidad

reducir la cantidad de informao-

ciénincluida enlos afiches ya que

esto puede provocar desinterés

en los lectores.
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C) Resultados cuantitativos grupo 2

1. Aspecto Editorial:

1.1

De acuerdo con una encuesta

realizada a profesionales y estu- o

diantes de disefio grafico, el 50% o

de los participantes indica que ol

las reticulas presentes en el dise- o1

Ao son jerdrquicas, el 25% modu- o 50%

lares, el 16,7% columnas y el otro 50 (=

16,7% de manuscrito. ol

30 (- 25%
16,7% 16,7%

| Jerdrquica
M Modular

M Columnas
B Manuscrito

1.2

Las tablas de grdficas indican,
que el 58,3% de los participantes
indica que las reficulas que es-
tdn presentes en el disefio para
el brochure es jerdrquica y el
41,7% que es de columnas.

W Jerdrquica
B Modular
M Columnas
B Manuscrito

De acuerdo con las grdficas, el
83,3% de los participantes indica
que las retficulas que estdn pre-
sentes en el diseno para el bro-
chure lado B es jerdrquica vy el
16,7.7% que es de columnas.

W Jerdrquica
B Modular
1 Columnas
B Manuscrito
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14

De acuerdo con una encuesta
realizada a profesionales y estu-
diantes de diseno grdfico, mues-
fra que el 66,7% de los partici-
pantes indica que la tendencia
utilizada en el diseno es duotono
mientras que el 33,3% indica que
es de alto confraste.

66,7%

33,3%

M Duotono

M Alto contraste

W llustraciones a mano
M Diseno retro

M Minimalismo

1.5

Las tablas de grdficas, indican
que el 41,7% de los profesiona-
les y estudiantes de disefio grd-
fico encuestados que han dado
su opinién coinciden en que fi-
pografia utilizada es sobria, el
33,3% legible y el otro 33,3% nin- oI~ 41,7%

guna de las anteriores. 33,3%

92 |-
80 |-
70 |-
60 |-

W Sobriedad

W Legibilidad

M Estética

M Facil lectura

H Ninguna de las anteriores

1.6

100

100% De acuerdo con las grdficas los
profesionales y estudiantes de
diseno grdfico, estdn de acuer-
do en que estan presentes los 5
aspectos evaludados en el dise-
no de el afiche y brochure.

9 |-
80 |-
70|-
60 |-

50 |-

4,1%
40 |-

33,3%

| Titulo

M Subtitulos

W Imagen

B Nombre del evento
W Organizadores
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1.7

Basado en la encuesta realizo-

da a profesionales y esdudiantes

de disefo grdfico, el 75% indica

que la paleta de colores eva-

luada no es la mds adecuada.
| ]
M No

2. Aspecto Funcional:

2.1

100 —
90 |-
80 |-

70 |-

ol 583%

M Informativa

M Publicitaria

W Identificadora

M Todas las anteriores

B Ninguna de la anteriores

El 58,3% de los profesionales y
estudiantes de disefo grdfico
encuestados opinan que la fun-
cion del brochure es informativa

6
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2.2
De acuerdo con la tabla de
grdficas, el 72,7% de los encues-
tados indica que el recorrido vi-
sual persivido es Z.
m Circular
M Zeta
2.3 , -
Las tablas de grdficas, indican
100% que el 100% de los participantes
opinan que existe distorsiéon en el
recorrido visual.
m si
M No
2.4
El 83.3% de los participantes
considera que el tratamiento
de la imagen no es adecuada ,
para la temdtica. 83,3%
vIGJ%
i si
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2.5

50%

W Afiche
M Brochure
M Ambas
M Ningura

3. Aspectos de Reproduccion y Tiraje

3.1

El 50% de los encuestados, in-
dica que la palate de colores
debe ser evaluada.

Las tablas de grdficas, indican
que el 91,7% esta de acuerdo en
que la mejor opcidn para impre-
sion es chouché.

W Papel Estocado
M Couché
1 Reciclado

6

Capitulo




6

Capitulo

Proceso de Produccion Grdfica

De acuerdo con la tabla de
grdficas, el 41,7% de los par-
ficipantes esta de acuer-
do en que el mejor acabo-
do para el brochure es el
Barniz UV Mate.

3.3

3.2

00 41,7%

M Barniz UV

M Barniz UV mate
M Troquelado

M Relieve en seco

58,3%

33,3%

Las tablas de grdficas, indican
que el 58,3% de los profesionales
y estudiantes coinciden en que el
tamano para la reproduccién del
afiche debe ser 42cm x 59cm.

W 29cm x 42cm
M 42cm x 59cm
1 70cm x 100cm

El 83,3% de los participantes,
considera viable la reproduc-
cién duotono.

3.4

833%
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3.5

® Cambiar las tipografias del brochure ya que las fuentes lights se pierden
en el diseno

Analizar la paleta de color

Recursos en cuanto a la imagen/grafica

Evaluar si toda la informacién es necesaria para minimizar la sobrecarga.
Analizar otro fratamiento a la imagen

Mejorar la jerarquia visual

Considerar el uso de ilustraciones o patrones

Utilizar otro tipo de recurso grdfico para identificar enfermedades raras
(cromosoma, ADN, efc.)

® Cuidar aspectos importantes a resaltar dentro del afiche (como nUmeros
de teléfono y redes sociales)

® Que consideres otra paleta de duotono, talvez no el clasico celeste rosa
gue es muy nino nina. Si no que le des un aporte visual menos tradicional.
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D) Descripcion y fundamentacion
de la decisidn final de la pieza grafica

Con el grupo 1 se redlizaron las encuestas digitales por medio de Google docs, con una
muestra de cuatro profesionales del diseno grdfico editorial y publicitario. en el grupo 2
se realizaron las encuestas digitales de forma presencial a un grupo de 4 profesionales y
8 estudiantes de diseno grdfico, donde se solicito brindar su opinién correspondiente a las
propuestas grdficas en los aspectos editoriales, funcionales y de produccién vy tirgje. Dando
como resultado lo siguiente:

Secciones principales e indicadores
Aspecto Editorial

)
N

I CONGRESO
INTERNACIONAL
GUATEMALA2018.

Tipografia: Cuidar la legibilidad de la imagen de
fondo en contraste con el texto.

Diagramacion: Utilizar de forma eficiente el fitulo
en el afiche.

ENFERMEDADES RARAS

En el marco del:

4to Congreso Internacional

. . . . de Enfemedades Raras
Analizar o’rro.’rro’rorr)len’ro a la imagen. Conside- e el

rar el uso de ilustraciones o patrones. eEstableciondola ol basica
de atencién en Guatemala”

Reh'culq‘ 28 de Febrero al 02 de Marzo 2018

Lugar: Casa Ariana

Mejorar la jerarquia visuall. A S ses 1 A S o) G

Cromatologia:
Analizar la paleta de color.

® T @B B

Aspectos Funcional

Claridad en el mensaje: Coherencia de las imégenes de fondo con la temdtica del even-
to tanto en el afiche como en el brochure.

Evaluar si toda la informacién es necesaria para minimizar la sobrecarga.

Recorrido visual: Andlizar las franjas de color blanco en donde se encuentra la informa-
cién de los patrocinadores ya que cortan con la propuesta.

Reproduccion y tiraje:

Seleccion de papel para impresion: (couché),
Seleccion de acabado: (Barniz UV Mate)
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Aspecto Editorial

Tipografia: Cuidar la legibilidad
de la imagen de fondo en con- e

\r:lTERNACIDNAL
fraste con el texto. CUATEWATAZO1E

Cambiar la tipografias del bro-
chure ya que las fuentes lights se
pierden en el disefio. “3522&'52%:.!‘552?.?;‘:2"'
Diagramacion: Utilizar de forma Bl s
eficiente el fitulo en
el brochure.

Cromatologia: Considerar el
cambio de la paleta de color.

Conferencistas Invitados

Aspectos Funcional

Pablo Galvan Pablo Galvan Coffee

Horario: Horario:
break 1

geénetica
avanzada

geénetica

8:30 0 915 avanzada

8:30 @ 9:15

Claridad en el mensaje:
Coherencia de las imagenes de
fondo con la temdtica del even-

to tanto en el afiche como en el FOROBENAN  oraro: | FORO SN oraro Gt
brochure. ssoasi | gres e

Reproduccion y tiraje

Seleccién de papel S
para impresion: o
(Couché) avanzada
Seleccién de acabado:
(Barniz UV Mate)

Pablo Galvan

Horario: Horario:

génetica

8:30 @ 915 avanzada

'
|
|
|
|
1
I
|
|
1
|
|
|
|
1
|
|
|
1
|
i 8:30 @ 915
|

|
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Decision final de disefo grafico

Luego de analizar los resultados obtenidos por medio de las encuestas realizadas a los pro-
fesionales y estudiantes de disefo grdfico. Se ha decidido realizar los siguientes cambios:

Aspecto Editorial

Tipografia: Cambiar la fipografias del brochure ya que las fuentes lights, se pierden en el
diseno.

Diagramacion: Utilizar de forma eficiente el titulo en el aofiche.

Analizar otro fratamiento a la imagen.

Considerar el uso de ilustraciones o patrones.

Utilizar de forma eficiente el titulo en el brochure.

Reticula:
Mejorar la jerarquia visuall.

Cromatologia:
Analizar la paleta de color.

Aspectos Funcional

Claridad en el mensaje: Coherencia de las imégenes de fondo con la temdtica del even-
to tanto en el afiche como en el brochure.

Evaluar si toda la informacién es necesaria para minimizar la sobrecarga.

Recorrido visual: Andlizar las franjas de color blanco en donde se encuentra la informa-
cién de los patrocinadores ya que cortan con la propuesta.

Reproduccion y tiraje
Seleccion de papel
para impresion:

(Texcote calibre 100)

Seleccién de acabado:
(Barniz UV Mate)
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6.4 Nivel de Produccion Grafica 3

A) Pieza grafica:
Secciones principales e indicadores

1. Isologotipo

Aspectos Funcional

Claridad en el mensaje:

De acuerdo con la validacién con pro-

fesionales del diseno grdfico se ha de-
cidido realizar las modificaciones en las ‘

hojas del isologofipo.
\..
’- -

m CONGRESO
INTERNACIONAL
GUATEMALA 2018

ER

ENFERMEDADES RARAS
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2. Afiche

Aspecto Editorial

Tipografia:

Se utiliza una tipografia de la familia
de la serif para que exista distincion IV CONGRESO
entre contenidos. GUATEMALA2018

Diagramacion:
Se implementa el isologotipo
como titular.

“Estableciendo la ruta basica
de atencion en Guatemala”

De acuerdo con los profesionales
del disefo la inclusion de patrones de
cromosomas dard énfasis a la temdti-
ca d el ev enf o. Siguenos en nmm[.Wu,mmw.mu mwu

28 de Febrero al 02 de Marzo 2018

Lugar: Casa Ariana

Reticula:

Los profesionales del disefo grdfico
suguieren mejorar la jerdrquia visual
de los elementos.

® Tl @B B
BANCO AZTECA VW[JK/A‘:&% %
Cromatologia:

De acuerdo con las sugerencias de los profesionales del diseno grdfico se realizan cambios
en la paleta de color para que el G.O se identifique mucho mds.

Aspectos Funcional

Claridad en el mensaje: Se le ha dado coherencia a la temdtica del evento en conjunto
con las imdgenes y patrones utilizadas.

Se ha simplificado la informacién en los afiches. De modo que sea mds facil la obtencion
de la informacién.

Recorrido visual: Luego de la validacién se ha evaluado la posicién de la franja blanca
donde se incluyen los logotipos de los patfrocinadores para evitar interferencia con el
diseno.

Reproduccion y tiraje

Seleccion de papel

para impresion:

(Textote calibre 100) debido a que es un carton resistente.

Seleccion de acabado:
(Barniz UV Brillante) dado que es un tipo de acabado que resalta los colores.
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3. Brochure
Aspecto Editorial

Tipografia:

Luego de la validacién con profesiona-
les del disefio grdfico, se utiliza un tipo de
letra de la familia de las san serif para los
encabezados de modo que se diferen-
cie del contenido.

Diagramacion:

Se implementa el isologofipo como
fitular y se incluyen patrones de cro-
mosomas para dar mucho mds
énfasis a la temdtica.

Aspectos Funcional -
¥ Conferencistas

Claridad en el mensaje: ER Invitados . =
Pablo Galvan Horario: Pablo Géalvan Horario: (.'O/‘f(’(’ Cl)fft‘?

De acuerdo con los profesionales del —" w3009 | genetica break breuks
disefio gréfico, Se le da mucho mds co-

herencia a la temdtica del evento con
la utilizacidn de los patrones de cromo-

SomCIS en el brochure Pablo Galvan Horario: Pablo Galvan Horario: Coffee Coffee

génetica 8300 915 génetica 8:30a 915 elhe s
avanzada avanzada break 2 break 1

Reproduccion y firaje
Pablo Galvan Horario: Pablo Galvan Horario:

Seleccién de’papel g osmmn TS T o Golfee

para impresion:

(couché 80 gramos)

Seleccién de acabado:
(Barniz UV Mate)
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B) Descripcion de la validacion
Técnica: Encuesta con la herramientas digital google docs
Muestra:

Médicos Profesionales especidlistas en genética y medicina general compredidos entre
los 35 a 50 anos de edad.

Aspectos a Evaluar:

1) Editorial:

1.1 Reticula (jerdrquica, modular)

1.2 Tendencia (duotono, full color)

1.3 Tipografia (comprensién de lectura, legibilidad)
1.4 Diagramacion (elementos utilizados y legibles)
1.5 Cromatologia (seleccién duotono azul, naranja)

2) Funcionalidad:

2.1 Funcioén (Informativa)

2.2 Recorrido Visual (de lectura)

2.3 Distorsion (distorsion en recorrido visual)

2.4 Claridad en el mensaje (figura de nino al fondo)
2.5 Impacto Visual (Memorabilidad)

3) Reproduccién y Tirgje:

3.1 Tamano de la impresién (carta, doble carta)

3.2 Reproduccién Duotono (mayor atraccidn en impresion duotono o fullcolor)
3.3 Recomendaciones

Descripcion del Proceso:

Médicos: médicos generales, especialistas y subespecialistas, estudiantes de medicina y
especialistas de la Asociacion para Todos - Enfermedades Raras.

Se realizaron las encuestas de forma electronica a médicos generales, especiadlistas y
subespecidlistas, estudiantes de medicina y especidlistas de la Asociacion para Todos
- Enfermedades Raras. , expertos en el tema de enfermedades raras y la directora de la
Asociacinon para Todos - Enfermedades Raras. se obtienen datos cuantitativos de acuer-
do con la validacion resuelta por los participantes, Los cuales se grafican para obtener la
visudlizacién de los datos obtenidos.

(Veranexo 7,8,9y 10)




6

Capitulo

Proceso de Producciéon Grdfica

C) Resultados cuantitativos

1. Aspecto Editorial:

1.1
De acuerdo con una encuesta 100%

redlizada a médicos generales, r
especialistas 'y estudiantes de
medicina, el 100% de los parti-
cipantes indica que las reticulas
que estdn presentes en el disefo
es modulares.

% |-
80 |-
70 |-
60 |-
50 |-
40 |-
30 |-

0% 0% 0%

W Modulos

B Columnas

M Todas las anteriores

M Ninguna de las Anteriores

1.2
El 100% de los participantes en-
cuestados coinciden en que el
color azul es caracteristico y dis-
tintivo del drea de medicina.

H Azul

B Naranja

B Todas las anteriores
B Ninguna de las Anteriores

1.3

100

El 80% de los participantes en-
cuestados estdn de acuerdo en

que las tipografias utilizadas son Z‘; T 80%

de f&cil comprension.
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1.4

Segun las tablas de grdficas, el 100% 100% 100% 100% 100%

100% de los participantes en-
cuentra todos los elementos lis-
fados en la pregunta.

B Nombre del evento

B Tema del evento

B Organizadores

Bl Patrocinadores

M Logotipo del congreso

100% De acuerdo con los datos obte-
100 nidos, el 100% de los encuestados
indica que los cromosomos son un
simbolo que se distingue fdciimen-
tfe
en medicina.
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2. Aspecto Funcional:

2.1
De acuerdo con una en- 100
cuesta redlizada a  profe- ol
sionales del disefio grdfica ol
muestra que el 58,3% de los o
encuestados indica que cum-
o) . 60 |- 58 30/
ple con el propdsito de infomar ,9 /0
y publicitar.
W Informativa
W Publicitaria
I Todas las anteriores
M Ninguna de las anteriores
2.2
o0 100% Las tablas de grdficas, indican
que el 100% de los profesionales
y estudiantes encuestados indi-
ca que la lectura es de derecha
aizquierda.
W Circular
W Derecha a izquierda
I Otros
2.3
De acuerdo con las grdficas, 100%

el 100% de los participantes
indica no observar eleme
ntos que provoquen distorsion
en laimagen.
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2.4

Segun las tablas de grdficas el

83.3% de los encuestados esta

de acuerdo en que la imagen

del nino es la mds adecuada

para la temdtica. 83,3%
msi
B No

2.5

De acuerdo con los datos ob-
tenidos, el 83.3% de los encues-
tados indica la combinacion de
azul es la mds atfractiva.

83,3% 16,7%

W Todas las anteriores
M Nincugna de las anteriores
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3. Aspecto de reproduccién y firaje

3.1
De acuerdo con la encuesta ~100%
realizada a profesionales del di-
seno grdfica, el 100% encuentra
atractivo el acabado con barniz
brillante.

H Barniza brillante
M Barniz mate
& Ofros

3.2

100% Las tablas de grdficas, indican
que el 100% de los participantes
considera que la reproduccién
doble carta es la mejor opcidn.

m Carta
M Doble carta
I Ofros

3.3

W Mejorar la imagen del nino

M Ponerle mds color

[ Poner mds grandes los cromosomas

W Justificar los logotipos y nombre
del evento a la izquierda para no interferir
en la imagen del nifo

B Utilizar la franga de cromosomas para dividir
a los patrocinadores y subir el logotipo
de la asociacion

W Impresion full color

m Justificar texto a la izquierda

75
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D) Descripcion y fundamentacion
de la decisién final de diseno grafico

se realizaron las encuestas digitales por medio de Google docs, con una muestra de 10
médicos generales, especialistas y estudiantes de médicina. En donde se solicito brindar su
opinidn correspondiente a las propuestas grdficas en los aspectos editoriales, funcionales y
de produccién vy tiraje. Dando como resultado lo siguiente:

Secciones principales e Indicadores
Aspecto Editorial

Diagramacion: Se recomienda Justificar los lo-
gotipos y nombre del evento a la izquierda para Q7 2P
no interferir en la imagen del nino, Subier el tex- INTERNACIONAL
to del nombre del evento alado delisologotipo.

Utilizar la franga de cromosomas para dividir a “Estableciendo la ruta basica
los patrocinadores y subir el logotipo de la aso- de atencion en Guatemala”
ciacion.

28 de Febrero al 02 de Marzo 2018

Tipografia: El G.O considera que se debe em-
plear un tamano de fipografia mucho mds
grande.

Aspectos Funcional

B Tl @ B

Los participantes encuestados indican que se Reproduccion y tiraje:

debe resaltar la imagen del nifno en el fondo de

la composicion. Impresion: El grupo objetivo recomienda
realizar una impresion full color.

Seleccion de papel para impresion
para afiche: (fexcote calibre de 100
gm), debido a que es un calibre grueso.

Seleccion de acabado: (Barniz UV Bri-
llante) porque resalta los colores
y es atractivo.
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Aspectos Funcional

El G.O evaluado considera que se
debe incrementar el tamanos de la
imagen de los cromosoma para dar
mucho mds énfasis a la temdtica.

Reproduccion y tiraje

Seleccién de papel

para impresion:

(couché)

Seleccién de acabado:

(Barniz UV Brillante) hard mucho mds
atractivo el brochure.

iy Conferencistas *
ER Invitados

Dr. Gilberto Rios Horario: Dr. Marco Paez

8:00 a 9:30

genes.

imperfecta
Lic. Omar Rivera  Horario: Dr. Orellana

4

11:30 a13:00

Dr. Julio Cabrera  Horario: Dr. Baten

8:00 @ 9:30

Dra. Susana Soto  Horario: Asociacién

11:30 @ 13:00

Asociacién Horario:

8:00a 11:00

“Estableciendo la rut:

Horario:

9:30 @ 11:00

Horario:

13:30 @ 16:00

Horario:

9:30 a 1:00

Horario:

13:30 15:00

Horario:

11:30 a15:00

de atencion en Guatem:
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Decision final de diseno grafico
Luego de analizar los resultados obtenidos por medio de las encuestas realizadas a los

médicoges generales, especialistas y estudiantes de medicina. Se ha decidido realizar los
siguientes ajustes:

Aspecto Editorial

Tipografia: Aumentar el tamano de la tipografia con la finalidad de mejorar la obtencién
de la informacién en el afiche.

Diagramacion: Justificar los logotipos y nombre del evento a la izquierda para no interferir
en la imagen del nino, Subier el texto del nombre del evento a lado del isologotipo para
lograr una mejor visibilidad del nino.

Utilizar la franja de cromosomas para dividir a los patrocinadores y subir el logotipo
de la asociacion.

Aumentar el tamano de los patrones de cromosomas en el afiche.
Aspectos Funcional

Claridad en el mensaje: Retocar la imagen del nifo para dar enfasis a la temdatica del
evento en el afiche y el brochure.

Reproduccion y tiraje

Impresion: Impresion full color con la finalidad de hacer mds llamativa la imgen del evento
Seleccion de papel

para impresion:

(Texcote calibre de 100gm) es un carton duro que ayudard a que tenga mucho
mds tiempo de vida al afiche

Selecciéon de acabado:

Se ha seleccionado el Barniz UV Brillante debido a que resalta los colores y es agradable al
tacto por lo cual sera de mucha utilidad para el afiche y el brochure.




Proceso de Produccion Grdfica

Propuesta grafica final fundamentada:

Secciones principales e indicadores

1. Isologotipo
Aspectos Funcional

Claridad en el mensqje:

De acuerdo con la validacién con pro-
fesionales del disefo grdfico se ha de-
cidido realizar las modificaciones en las
hojas del isologotipo dado a que pre-
sentaba cierto parecido a una marca
conocida, esto ayudara a que man-
fenga una imagen singular.

ew"Es s

8
IV CONGRESO
INTERNACIONAL
GUATEMALA 2018

ER

ENFERMEDADES RARAS
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2. Afiche

Aspecto Editorial

— ¢
Tipografia: o ’,.\ ’v“'
De acuerdo con la validacion con ex- \“p"\o’
pertos en la temdtica se le ha aumenta- ﬁc‘o,]'a“'s‘o

do el tamario de la tipografia para que CORTVALAZOTS

sea mucho mds legible.

Diagramacién:

Se Jgus’riﬁcon los logotipos y nombre del “Estableciendo la ruta basica
evento a la izquierda para no interferir de atencion en Guatemala”
en la imagen del nino,

Subier el texto del nombre del evento a 28 de Febrero al 02 de Marzo 2018
lado del isologotipo para lograr una me- Lugar: Casa Ariana

jor visibilidad del nino. ‘ @ e

Utilizar la franga de cromosomas para
dividir a los patrocinadores de la ima-
gen y subir el logotipo de la asociacion.

Reproduccion y tiraje

B,
, G § @
Impresién: La desicion de impresion BAQCA Tz gy

full color es para hacer mds llamativa
la imagen del evento.

Seleccién de papel

para impresion:

(Textote calibre 100) debido a que es un
carfon resistente.

Seleccion de acabado:
(Barniz UV Brillante) dado que es un tipo
de acabado que resalta los colores.
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3. Brochure
Aspecto Editorial

Tipografia:

Luego de la validaciéon con profesiona-
les del diseno grdfico, se utiliza un tipo de
letra de la familia de las san serif para los
encabezados de modo que se diferen- : ol g “Estableciendo I ruta bisica
cie del contenido. s e G

Diagramacion:

Luego de la encuesta con expertos en “zi“K“x}i“ﬁ“x“m“xﬁnﬁxﬁx“}imﬁ“KKK“HKKKKM
la temdtica se incrementara el tamano -

de la imagen de los cromosomas para
hacer mucho mds enfasis debido a que
es un simbolo reconocido

en la medicina.

&% Conferencistas

ER Invitados

Pablo Gélvan Horario: Pablo Galvan Horario: Coffee Coffee

Reproduccion y firaje

genetica 830as15 génatica 830a915 break 1 break 2
avarzada avanzoda

Seleccién de papel
para impresion:
(couché 80 gramos)

Pablo Gélvan Horario: Pablo Gélvan Horario:
Coffee Coffee

génetica 8300915 génetica 8300915 anhe bisak 1

avanzada avanzada

Seleccién de acabado:
(Barniz UV Mate) debido a que resaltara
los colores.

Pablo Galvan Horario: Pablo Gélvan Horario:

génetica 830a918 netica 8300916 = 7
avanzada avanzada Coffee Coffee
breol break 2

Lineamientos para la puesta en practica: Campana en redes sociales (Facebook)

Objetivos

Dar a conocer la temdtica del evento.

Informar y concientizar a la poblacién interesada.
Convertirse en referentes de enfermedades raras.

Estrategia

Publicacion de portada en redes sociales.

debera iniciar con un mes de antelacién con el fin de que los interesados tengan tiempo
para calendarizarlo en sus agendas.

Publicacion de los post en redes sociales.
debera subirse un post cada semana hasta el dia del evento.
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Vista preliminar de las piezas graficas

Impresos para publicitar el evento

1. Isologotipo

\

IE CONGRESO
INTERNACIONAL
GUATEMALA 2018

ER

ENFERMEDADES RARAS

1Y) CONGRESO
INTERNACIONAL
GUATEMALA 2018

ER

ENFERMEDADES RARAS

2. Afiche
y sus diferentes tonalidades

~,

\"’:.\!

nincow  Abordaje

GUATEMALA 2018 A £ 3 » 2
Multidisciplinario
de las Enfermedades

Raras™

“Abordaje
Multidisciplinario
de las Enfermedades

-Area educativa especial

-Area médica

-Area Institucional

-Area de derechos humanos

-Areas psicosocial

-Area de instituciones que trabajan con las personas
en situacién de discapacidad

Del 26 al 28 de Febr
Lugar: Hotel Radisson ca:
zona 10 civdad capital

vt o Ccmmst O Tl

B o CEMSA B Tl




Proceso de Producciéon Grafica

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras™

-Area educativa especial
-Area médica
a Insfitucional
rea de derechos humanos
Areas psicosocial
Area de instituciones que frabajan con las personas
en situacién de discapacidad

Del 26 al 28 de Febrero 2018
Lugar: Hofel R n
zona 1

Tt o (CCEmsh

T

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras™

-Area educativa especial

-Area médica

-Area Institucional

-Area de derechos humanos

-Areas psicosocial
A uciones que frabajan con las personas.
en situacién de discapacidad

Del 26 al 28 de Febrero 2018
o

et o) s

o Ccmmy O Tl

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras™

-Area educativa especial
-Area médica
-Area Institucional
-Area de derechos humanos
-Areas psicosocial
rea de instifuciones que frabajan con las personas
en situacién de discapacidad

Del 26 al 28 de Febrero 2018
Lugar: Hotel Radi
zona 10 ciudad capi

P—

et o) s
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3. Banner

y sus diferentes tonalidades

INTERNACH
I CIO|
CUATEMALA 2016

“Abordaje
:ultidisciplinario

e las Enfermedad
Raras™ %

(13 &
‘Bienvenidos”

pri=g bt
GURTEEA @ (‘,EE._II[]MSA @ T, "
o L9 T

EFERMED

«Abordaje
MultidisciP
de lasEnfe!
Raras”

linario
rmedades

“Bienruenidosv

“Abordaje
Multidisciplinario
de las Enferme ades

Raras”

«Bienve’ idos”

«Abordaje

Multidisciptinarto
fermedades

de las EN
Raras”

“Bien venidos”

«Abordaje
Mul.tidisciplinario
delas gnferme ades

Raras”
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4. Brochure del programa del evento
y sus diferentes tonalidades

Lado A Lado B

Area psicopedagigica Temas Gonerales

3% Conferencistas °
ER Invitados

Toma Familiar
Dr. Gilberto Rios  Horario: Dr. Marco Paez
L innovacién 2profundizondo

8:00 @ 8:30 dchal 9:30 a T

do Osteogé Cromosomas y genes
impertecia

s . 2 con
Lic. Omar Rivera  Horario: Dr. Orellana Horario: =i

aw ogiay
Telacien con a Genélica 1,30 & 13:00 Pe e 13:30 a15:00

Dr. Julio Cabrera  Horario: Horario:
9:30a11:00

8:00a9:30

Dra. Susana Soto  Horario:
7510t

en Enfermadiad
Endoerinas

1:30 @13:00 . 1330 0 15:00

Horario: Horario:

Coffee
break 1

80041100 1:30 a15:00
Consulta

opedag

#% Conferencistas
ER Invitados

Tema Familior

Dr. Gilberto Rios  Horario: Dr. Marco Paez Horario:

novocién
prliriciyn

Lic. Omar Rivera  Horario: Horario: break 1
“Abordaje 1o ekt
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras”

11:30 a13:00

Dr. Julio Cabrera  Horario: Horario:
Sistoria Cin tervo . 0a11:00
instrument D e

Dra. Susana Soto  Horario: Horario:

onrfmeciodo koo 0a15:00

Asociacion Horario:

T
30a15:00

B Ccam
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wat o Cams

B Ccom D Tl

b

¥ Conferencistas
ER Invitados

Dr. Gilberto Rios

Multidisciplinario
de las Enfermedades ol Cebrere

Dra. Susana Soto

‘!‘,‘

GUATEMALA2018
Dr. Gilberto Rios.

ia inter
teogér
Impertecia
Lic. omar Rivera

3INewrop

“Abordaje

Dra. Susana Soto
FARAI00S

Asociacion

en bebes afectados
sor

¥ Conferencistas *
ER Invitados

Horario:

Horario:

Horario:

Horario:

Horario:

ER Invitados

Horario:

a9:30

Horario:

11:30 13:00

Horario:

Horario:

a13:00

Horario:

8:00a11:00

psicopedagogica

Dr. Marco Paez Horario:

Dr. Baten Horario:

Gintervencion psiquidtrica  9:30 a 1:00

Asociacion Horario:

Asociacién

Horario:
930a11:00
Horario:

igogiay su ite

Po .
enlas Enfermedodes L

Dr. Baten Horario:
Gintervencion piquidtea  9:30 a 11:00
Horario:

a15:00

Horario:

11:30 a15:00

Coffee
breal 2

Coffee
break 2

09010

o
break 1
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5. Invitaciones
y sus diferentes tonalidades

Jonssl

Se complace en imvitarlo (a) al:
4to Congreso Internacional

de Enfermedades Raras

en Guatmela 2018

[FARAT

Se complace en imvitarlo (a) al:
4to Congreso Infernacional

de Enfermedades Raras

en Guatmela 2018

se complace en imvitarlo (a) al:
4to Congreso Infemacional

de Enfermedades Raras
en Guatmela 2018

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras™

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras™

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
e 26 0128 de Febre
Del 26 al 28 de Febrero 2018
It 1 s cc

ugar: Ho
20na 10 ciuddd

wor o comm

o Cony © Tl

raat o Comss D

Se complace en imvitarlo (a) al:
4fo Congreso Internacional

de Enfermedades Raras

en Guatmela 2018

Se complace en imvitario (a) al:
4to Congreso Intemacional

de Enfermedades Raras

en Guatmela 2018
“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades

“Abordaje
Multidisciplinario
de las Enfermedades

v T

wEr o Ccam Otk i o Ccamy D Tl o My O Tl
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Vista preliminar de las piezas graficas

Papeleria y promocionales para el evento

6. Folder para diplomas

“Abordaje Multidisciplinario
de las Enfermedades Raras”

o o Cmms . Tl

P — ==

7. Diplomas

Otorga el siguiente
reconocimiento a:

Porhaber participads en ol 10 Congresa fer.
‘nackonol de
o Guatemala 201,

Oro o Gleko Geradiaedo ios
Diclora debn roclocin poraTodes -
bsmadadns ot

it o NS D Tl

& Cumst O Ty

8.Block de notas

o o Bk
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9. Precedencias

iy 5 »
2 Dra. Maria Gonzdlez

=8 de Urias

10.Hojas con membrete

o | ]
PR £ L — P PEi 1808
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Vista preliminar de las piezas graficas
Campana para Redes Sociales

11. Portada social media facebook
y sus diferentes tonalidades

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras"

X 3 . “Abordaje
1 Multidisciplinario
ER Multidisciplinario de las Enfermedades

de las Enfermedades
Raras™ Raras™

bordaje
Ltidisciplinario “Abordaje
de las Enfermedades T T .
Raras” Multidisciplinario
" de las Enfermedades

Raras™

“Abordaje
Multidisciplinario

de las Enfermedades
Raras™
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11. Post Regular social media facebook
y sus diferentes tonalidades

S "Abordaje
ER Mutltidisciplinario

Multidisciplinario
de las Enfermedades ER te las Enfemmedades:

Del 26 al 28 de Febrero 2018
[t

ar o oy O

olies “Abordaje

ER Multidisciplinario
de las Enfermedades

Del 26 al 28 de Febrero 2018
Lugar: Hotel Radisson

casa nuestra Sra de la As ion

zona 10 ciudad capital de guatemala

Conaipociiod:

o oM O Ty

GUATEMALA

de las Enfermedades

Del 26 al 28 de Febrero 2018
Luge

o o com

Conaipociiod:

o Comp O Ty

GUATEMALA

¢ “Abordaje
R Multidisciplinario
de las Enfermedades

Del 26 al 28 de Febrero 2018
Lugar: Hotel Radisson

casa nuestra Sra de la Asuncion

zona 10 ciudad capital de guatemala

Conaipociiod:

o oM O Ty

GUATEMALA

i%  “Abordaje
R Multidisciplinario
* de las Enfermedades

Del 26 al 28 de Febrero 2018
Lugar: Hotel Radisson

casa nuestra Sra de la Asunciéon

zona 10 ciudad capital de guatemala

Conaipociiod:

o ComE O Tl

GUATEMALA
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12. Post Regular social media facebook
y sus diferentes tonalidades

IONAL
GUATEMALA2018

Fortaleciendo
el Conocimiento

Fortaleciendo
el Conocimiento

e Commens ~ Share F—

5
s

La informacion
es nuestra mayor
fortaleza

ke Commant ~ Shwre [RYPURS—

| & R .

Caminoala
informacion

La informacion
es nuestra mayor
fortaleza

& T | E—
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7.1 Lecciones Aprendidas



Funcién de Aprendizaje

Gestion

Es importante mantener comunicacion constante con la institucion para la cual se va a
trabajar, debido a que de ello depende el éxito que se consiga en el proceso del proyec-
to de graduacion.

El conocer y profundizar en la temdtica es de cardcter imperativo ya que de esta forma
se logra fortalecer la eficacia con la que se incurre en el proyecto.

Llevar un orden desde el inicio del proceso de proyecto de graduacién ayudard a cum-
plir con la calendarizacion propuesta.

Produccion del disefo grafico

La elaboracién de bocetos es una parte imprescindible en el proceso de la creacion de
piezas graficas.

Se debe lograr una excelente redaccién de acuerdo con | G.O al que vaya dirigida la
herramienta de validacion con el fin de que los datos obtenidos aporten se puedan medir
de forma cuantitativa.

Es importante que cuando se realice la fase de validacion 2 se tengan las piezas graficas
como finales de modo que la validacion sea mucho mds efectiva y enriquecedora.

En caso de evaluar propuestas gréficas editoriales, es importante llevar una impresién del
arte final de modo que se puedan evaluar aspectos como el sustrato, soporte, tipografia,
compresion de lectura, recorrido visual, entre otros aspectos que se deben cuidar.
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Funcién de Aprendizaje

8.1 Conclusiones

Logros:

La buena redaccién de una evaluacion diagndstica proporciona datos de las necesidades
mds importantes que presenta la institucion, es por esto que se presentan piezas graficas
con las que se identifica el grupo objetivo.

En conclusién conocer y profundizar en el grupo objetivo proporciona datos importantes
para la creacion de piezas graficas exitosas.

Impacto

El envio adecuado del mensaje dard como resulfado que muchas mds personas conozcan
la temdtica de Enfermedades Raras, y que obtengan atencién pronta.

Las piezas grdficas fortalecerd la identidad al IV Congreso Internacional de Enfermedades
Raras, con lo cual se espera que la afluencia en afos venideros incremente mucho mds.
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Funcién de Aprendizaje

A la Institucion

Reproduccion

Tomar en cuenta los pardmetros dados para la reproduccién como el tipo de soporte
para impresion, tamano, acabado de las propuestas grdficas de tal manera que la
informacién sea dada de una forma mds eficiente.

Difusion

Mantener en constante alimentacion y dinamismo las redes sociales iniciando con un
mes de antelacion para que los interesados en el tema se mantengan informados del
evento proximo de la institucion.

Aplicacion

Dar seguimiento a la Estrategia publicitaria para asegurar que muchas mds personas
puedan enterarse de el IV Congreso Internacional de Enfermedades Raras a celebrarse
en la ciudad de Guatemala 2018.

Los post de Facebook deben publicarse el
dia lunes de cada semana empezando el
dia lunes 22 de enero hasta el dia 26 de
febrero 2018 con el fin de hacer un recor-
datorio del evento.

A estudiantes de proyecto de graduacion de la escuela
de diseno grafico

Mantener contacto constante con la institucion asi como realizar un flujograma y cro-
nograma de actividades previo a las visitas.

Cuidar la redacciéon de las piezas grdficas, es recomendable hacer que una o varias
personas mads lo lea para validar de forma eficiente.

Para las herramientas de validacion, es importante elaborar preguntas comprensibles
de acuerdo con I G.O.

A la Escuela de Diseno Grafico

Se recomienda actualizar la base de datos de las entidades con las que se puede co-
laborar en los proyectos de graduacion, para que el estudiante pueda tener contacto
con la institucion antes de comenzar con el proceso del proyecto de graduacion de
esta forma asegurar que el estudiante pueda completar el proceso exitosamente.
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Glosario

1. Boceto:
Es el esquema bdsico o linea ideoldgica que conforma la previsualizacion de un futuro
proyecto artistico.

2. Brochure: Es la imagen corporativa de una empresa. Es toda aquella papeleria, folleteria,
que es propia de una empresa y que la represente.

3. Creatividad:
Es la capacidad de generar nuevas ideas o conceptos, de llegar a nuevas conclusiones,
resolver cruces en el camino, en pos de un proyecto determinado.

4. Diagramacioén:

También llamada a veces maguetacion, es un oficio del diseno editorial que se encarga
de organizar en un espacio, contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales
(multimedia) en medios impresos y electrénicos, como libros, diarios y revistas.

5. Diseno editorial:
Rama del disefio dedicada a la maqguetacién, edicion y estructuraciéon de publicaciones
como revistas o libros.

6. Diseno grdfico:
Es el arte o disciplina cuyo fin consiste en idear y proyectar mensajes con cardcter e identi-
dad propia a través de la imagen.

5. Isologotipo:
Composiciéon del logotipo y el isotipo. A diferencia del “imagotipo”, la unidén conforma un
todo indivisible.

7. Legibilidad:
En pocas palabas, la legibilidad puede definirse como la cualidad que tiene un fexto para
que pueda ser leido.

8. Patrén:

También denominados “motivos”, los patrones de diseno son dibujos repetitivos que se apli-
can a una superficie y se clasifican segun su composicién o estilo. Por ejemplo, tenemos los
patrones geométricos, artesanales, florales, etc.

9. Publicidad:

La publicidad es una forma de comunicacion impersonal y de difusion de informacion,
ideas u opiniones, con la intencidn de persuadir a un publico objetivo, haciéndole recordar
y redlizar cierta accién.

10. Reticula:

La Refticula es una estructura a base de lineas, generalmente verticales y horizontales,
las cuales nos ayuda a ordenar coherentemente todos los elementos de la composicidon
como son: titulo, subtitulo, cuerpo del texto, fotografias, pie y crédito de foto, slogan, ideas
resaltadas y numeracion.

11. Tipografia:

Procedente del griego, la tipografia es el arte de componer letras para comunicar un men-
saje, y por tanto su técnica radica en la eleccién y el uso de “tipos” o “fuentes”, asi como
de simbolos que forman parte de un texto escrito.
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Anexo 1

Lista de verbos para redactar los objetivos
del proyectos

Verbos para estructurar el objetivo general

Fortalecer: hacer fuerte o maés fuerte a alguien o algo.

Verbos para estructurar el objetivo de comunicacion
visual institucional

Informar: hacer que alguien se entere de una cosa que desconoce.
Verbos para estructurar el objetivo de diseno

Elaborar: preparar una cosa material transformando una o varias materias en sucesi-
vas operaciones.
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Anexo 2

Antecedentes

Asociacién Para Todos — Enfermedades Raras es una organizacién civil, sin fines de lu-
cro, apolitica, inclusiva y dedicada a la proteccidn y atencion de la ninez y adolescen-
cia con sospecha o afectada por Enfermedades Raras. Su escritura y estatutos fueron
autorizados el 19 de julio de 2007, por el Ministerio de Gobernaciéon. El desempeno de
sus acciones se basa en el respeto a los Derechos Humanos y a la bUsqueda de protec-
cién integral de parte del Estado hacia la poblacién afectada.

La Asociacion para Todos — Enfermedades Raras es una institucién creada para el bien-
estar de la comunidad ubicada en la zona é de la ciudad capital de Guatemala, que
a lo largo de los Ultimos diez anos a trabajado en brindar ayuda para la poblacion que
padece de enfermedades poco comunes e incrementado su servicio en un 10 % anual.

Partiendo de ahi, la Dra. Maria Ofelia Gonzdlez de Urias decidid crear la Asociacion
para Todos, con un programa gue proporciona informacion y ayuda emocional a los
Padres, y scdmo funciona? Padres que ya tienen experiencia comparten y apoyan d
padres que acaban de recibir el diagndstico de su hijo o hija.

Es importante saber que las familias se estdn enfrentando a una situacion no esperada
pero como institucién su funcidn es contribuir a crear un sistema que aun con las dificul-
tades que tiene su hijo o hija encuentre personas capacitadas para recibirlos.

Necesitan mucho apoyo de parte de sus padres, familiares, del sistema de salud, siste-
ma juridico, apoyo social y emocional y mas adelante necesitara de sus educadores y
de oportunidades laborales.

Un sindrome desconocido o enfermedad rara, bien es la descripcion que se le da a los
Sindromes y patologias que se presentan con muy poca frecuencia, que afecta a 5
de cada 10,000 individuos, es decir, a menos del 0.007% de la poblacién mundial en su
mayoria a la ninez, y que requiere de esfuerzos especiales unificados para poder com-
batirla. Una Enfermedad Rara, también llamada Enfermedad Huérfana, es cualquier
enfermedad que afecta.
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a un pequeno porcenfaje de la pobla-
cion. La mayoria de las Enfermedades
Raras son Genéticas y estdn presentes en
toda la vida de las persona, incluso si los
sinftomas no aparecen inmediatamente
se caracterizan por una diversidad amplia
de desérdenes que varian no solo segun
la enfermedad sino también el pacien-
te que sufre la misma enfermedad. Unos
sinfomas relativamente comunes pueden
ocultar enfermedades raras subyacentes, o
que conduce a un diagnostico erréneo.

En Guatemala no se tiene estadisticas de
cuantos nacimientos de pacienfes con
Enfermedades poco comunes o ER se
presentan, y por la baja frecuencia con
que ocurren son dificiles de diagnosticar,
Los pacientes que las padecen presen-
tan como minimo 3 pequenas anomalias
visibles que nos indican que el paciente
necesita consulta genética.

Existen aproximadamente 6000 (Enfer-
medades Raras) que ponen en peligro la
vida de los Guatemaltecos, la Asociacion
para Todos asi doctores y personas indi-
viduales son las que han puesto su mds
grande esfuerzo para el desarrollo de
materiales informativos que ayuden a la
promocion de eventos que facilitan infor-
macion de las Enfermedades Raras.

Algunos de los aspectos que afectan
la facilitacion de materiales, son los re-
cursos econdmicos y el conocimiento
publicitario que se requiere para que
los participantes se enteren de los con-
gresos y diplomados que la asociacién
promueve.

Las dreas que cubren son el Petén, Hue-
huetenango, Izabal, Zacapa, Chiquimu-
la y Escuintla con 156 casos, Santa Rosa
con é casos, Chimaltenango y Jutiapa
con 5 casos, Alta Verapaz con 4 casos,
San Marcos con 3 casos, Guatemala
con 2 casos, Retalhuleu, Suchitepéquez,
Quiche, y el Progreso con 1 caso.

Entidades como la Asociacion para To-
dos — Enfermedades Raras es una pione-
ra que lo Unico que busca es el bienestar
social de las personas con enfermeda-
des no comunes.
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Anexo 3

Mapa de empatia

;Qué piensay siente?

Me interesa mi familia y la cominidad en la que vivo.
quiero estar informado de lo que pasa en el mundo en el
dre de medicina.

. A ? . A ?
iQué oye? Mapa iQué ve?

Los colegas médicos dicen que existen fratamien- ” Que cada vez se detectan mds enfermerdades
tos y capacitaciones, que es posible dar una de Em patla que no tienen un diagndstico exacto.
mejor calidad de vida a los pacientes de amigos que buscan estar informados.

enfermedades raras. G o que a nivel mundial estan mejor capacitados
° para la deteccién de enfermedades raras.

;s g
iQué dice y hace?
quiere estar mds informado el acontecer mundial
en relacion a los avances de la medicina.
procura compartir los conocimientos adquiridos
y exortar a investigar mds.

Esfuerzos Resultados
Dar un diagndstico erréneo Proporcionar una mejor calidad de vida a los pacientes
Tener el tiempo adecuado para actualizarse Ser reconocido en su dmbito profesional

Poder detectar los sinftomas a tiempo Influenciar a sus colegas
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Encuesta de validacion para profesionales del diseno
y estudiantes de diseno grafico
Anexo 4

Instrumento de validacién para profesionales
Aspecto Editorial

Universidad de san Carlos de Guatemala ST
Facultad de Arquitectura ety U&C
Y 4 N

Escuela de Disefio grafico

Edad:
Profesian:

Aspecto Editorial

1. Observe |las imagenes y seleccione las opciones de respuesta adecuadas:
sQuUé tipo de reficula identifica en la imageneas A2

OJerdrquica  COModular  CCelumnas  [Manuscrito

2. Observe las imagenes y seleccione las opciones de respuesta adecuadas:
aQué fipo de reficula identifica en la imagenes B2

[JJerdrguica  [Meodular [CCelumnas  [Manuscrito

3. Observe las imagenes v seleccione las opciones de respuesta adecuadas:
sQué fipo de reficula identifica en la imageneas C2

Clerdarquica  CModular CColumnas Dl Manuscrito

4. Observe las imagenes y seleccions una de las opcionas de respuesta:
sQué tendencia ha sido utilizada en laimagen A ¢

() Duotono

() Alto coniraste

() llustraciones a mane
() Disefio retro

() Minimalismo

5. De acuerdo a su criterio profesional,
La tipografia utiizada en las imagenes es la mas adecuada, Porque transmite ..
*Seleccione una o varias opcionas de respuesta.

sobriedad [ Legibilidad [ Estética OFaci lectura

OTodas las anteriores [INinguna de las anteriores

&. Observe la imagen A e identifigue los elementos utiizados en la maguetacion.
*Seleccione los opcionas gue considere visibles

LT Tituie
[J Subtitulos [J Nombre del evento
[ Imagen [] Organizadores

7. De acuerdo a su criterio profesional,
sCorsidera gue la paleta de color elegida es la mds adecuada? _ [ ]

O si O No

Cudl suguiere usted?
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Anexo 5
Instrumento de validacién para profesionales
Aspecto Funcional

Aspecto Funcional

1. De acuerdo a su criterio profesional,
La imagen B cumple con la o las funciones ...
*Seleccions una o vanas opciones de respuesta.

[ Informativa

[ Publicitaria

[] Identificadora

[ Todas las anteriores [J Ninguna de las anteriores

2. Observe laimagen A y seleccione la opcidn de  respuesta:
4Qué tipo de recorrido visual percibe?
*si la respuesta es ofros, indique cudl.

() Circular () Teta () Otros:

3. gPercibe algin elemento de disefio [0 aspecto en generdl), gue genere
distorsién en el recomido visual de la composiciong

O No O8] sPor qués

4. sConsidera que el fratamiento de la imagen ufiizada en la imagen A vy B para el
fondo, es el mds adecuado para la temdfica? aPor qué?

O 8 sPor gués O No sPor qué?

5. De acuerdo a su criterio profesional,

sDe las imdagenes presentadas qué combinacion de color le parece mas atractiva?
*Seleccions una de las opciones indicadas

() Afiche ()Brochure

() Ambas

O Ninguna
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Anexo 6
Instrumento de validacién para profesionales
Aspecto de Reproduccion y Tiraje

Aspecto de Reproduccion y Tiraje
1. 4Qué fipo de papel recomienda para la reproduccidn del brochure?
*Seleccione una de las opciones proporcionadas.

) Couché ) Reciclado ) Papel estucado

O ofros:

2. »Qué tipo de acabado recomienda para la reproduccidn del brochure?
*Seleccione una de las opciones dadas.

) Barniz UV (O Bamiz UV mate O Troquelado

) Relieve en seco O Otros:

3. De acuerdo a su criterio profesional,
sQué tomafo recomienda para la reproduccion de los ofiches?
*Seleccione una de las opciones siguientes.

() 29em x 42em () 42em x 59em () 70em x 100em
O otres:
4. De acuerdo a su criterio profesional,

sConsidera viable la reproduccion Duotono o de Alto confraste en los artes finales
en relacién a costos?

Osi ) Ne

5. Segln su criterio como profesional,
1 Qué recomendacidnes podiia proporcionar para mejorar los disefios?
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Encuesta de validacion para médicos generales,médicos
especialistas, estudiantes de medicina y especialistas de
la Asociacion para Todos - Enfermedades Raras.

Anexo 7

Instrumento de validacién
Aspecto Editorial

Universidad de san Corlos de Guatemala
Facultad de Arguitectura
Escuela de Disefic grafico

Edaod:
Profesidn:
Aspecto Editorial

1. Cbserve la siguiente imagen y seleccione las opciones de respuesta adecuadas:
:Considera gque los elementos estan en?

O Adostonos ClFullcelor [ Todas las anteriores L Ninguna de las antericres

2. Observe |la siguiente imagen y seleccione una de las opciones de respuesta:
:0ué paleta de colores va mas incinada a la medicing?

) Azules

P .

[} Naranjas

() Todas las anteriores

(“\,- Ninguna de las antericres

3. De acuerde a su criterio,

Los tipos de letras utiizodos en las imagen son las mas legibles,
Yoo -
. 5l 2por gue®
() No spor qué?

4. Observe la siguienfe imagen e idenfifique los elemeantos ufilizados.
*Seleccione las opciones gue considers visibles.

L Mombre del evento Ul Patrocinadores
' Tema del evento ! Logofipo del congreso
| Organizadores

5. De acuerdeo a su criterio,
sconsidera gue los pairones de cromosomas son los mas adecuados para la fematica de
Enfemedade Raras? ~
2 o
Si Mo apor que?
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Anexo 8

Instrumento de validacion
Aspecto Funcional

Aszspecto Funciconal

4. De acuerdo a su criterio,
La siguisgnte imagen cumple con la o las funciones ...
*Seleccione una o varias cpciones de respuesta.

[ Informativa
[] Publicitaria
[] Todas las antericres [ Minguna de las anteriores

7. Observe la siguiente imagen y seleccions la opcion de respuesta:
#Como considera que va la direccidn de lectura?
*5i la respuesta es otros, indigue cual.

O Circular O Derecha a izquierda DO'rros:

8. zPercibe algin elemento de disefio, que genere distraccion en el recomido visual
de lo composicion?

Osi [OMe zPorgues

9. :Considera que la imagen ufiizoda en el fondo [nifio) para el fondo, es el mas
adecuado para la temaficaz

[ Si zPor quez [] No zPor que?

10. De acuverdo a su criteric,

:De las imagenes presentadas gué combinacion de coler le lama

mas la atencion?

*Seleccione una de las opciones.
A

O Ambas

D Minguna
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Anexo 9
Instrumento de validacion
Aspecto de Reproduccién y Tiraje

Aspecto de Reproduccidn y Tiraje

11. zQué fipo de acobado le gustara para la reproduccion del trifoliarz
*Seleccione una de los cpciones dadaos.

O Barniz Brillante () Bamiz mate
[ Otros:

12. De acuerdo a su criteric,
sQIUé tamafio le gustaria para la Impresion de los afiches?
*Seleccione una de los opciones siguienfes.

Carta Doble carta

Otros:

13. A su criterio,
2Gué recomendaciones podria proporcionar para mejorar el disefio de acuerdo a
la tematica de enfermedades raras?
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Anexo 10
Fotografia de validaciéon con G.O
Aspectos de Reproduccién y Tiraje

Anexo 11
Fotografias de la entrega de materiales para la Asociacion
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Anexo 12

Especificaciones Técnicas de Produccion

Servicios profesionales
Diseno de:

Isologotipo para el evento
Post para redes sociales
Porfada para redes sociales
Imagen del evento

Subtotal de servicios profesionales

Gastos Administrativos
Alqguiler de oficina

Energia Eléctrica

Agua Potable

Internet

Alimentacion

Subtotal de Gastos Administrativos por mes

Subtotal por fres meses

Vidticos

Alimentos por visita (Q@25.00)

Transporte por visita (Q50.00)
Subtotal de vidticos

Honorarios como diseiador grdfico

Q3,000.00
Q1,000.00
Q1,000.00
Q7,500.00
Q12,500.00

Q1,900.00
Q350.00
Q200.00
Q450.00
Q1,500.00
Q4,400.00
Q13,200.00

Q350.00
Q600.00
Q4,400.00

Elaboracion del disefo de estrategia publicitaria para promover el IV Congreso Inter-
nacional de Enfermedades Raras en Guatemala 2018 de la Asociacién para Todos -

Enfermedades Raras.

Costo aproximado del proyecto

Q37,525.00

Note: La asociacion para quienes se ha realizado el proyecto ha sido eximida de los costos propor-

cionados previamente.




Guatemala, mayo 25 de 2018.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén
Presente.

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura:
MARLONG ALEXANDER TORRES ROSALES, Carné universitario: 200810828, realicé la

Revision de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE ESTRATEGIA
PUBLICITARIA PARA PROMOVER EL 4TO CONGRESO INTERNACIONAL DE
ENFERMEDADES RARAS EN LA CIUDAD DE GUATEMALA 2018 DE LA ASOCIACION PARA

TODOS - ENFERMEDADES RARAS, previamente a conferirsele el titulo de Licenciado
en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacioén que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

 Lic fMarz'ce

Lic. Marice p'Saravia de Ramirez
Colegiada 10,804



@ > TRICENTENARIA
& TRICENTE!

USAC FACULTAD DE
b ARQUITECTURA

“Disefio de Estrategia Publicitaria para Promover el IV Congreso Internacional de Enfermedades
Raras en la Ciudad de Guatemala 2018 de la Asociacion para Todos — Enfermedades Raras”

Proyecto de Graduacidn desarrollado por:
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