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Presentacion

Es un trabajo de investigacion, programacion y disefio que se orienta a
|a solucidn practica y/o tedrica de un problema o fenémeno especifico
perteneciente al drea del Programa de Licenciatura respectiva,
comunicando los principios, criterios, aportes cientificos y tecnoldgicos
que se utilizaran en tal solucion.

Este infome presenta El Disefio de Material Audiovisual para
difundirla prdctica del deporte en la Federacion Nacional
de Andinismo, que es el resultado de el Ejercicio Profesional
Supervisado de la Escuela de Disefio Grafico, realizado durante el

Décimo Semestre previamente a optar el titulo de Licenciatura en
Disefio Grafico.
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1.1

Introduccion

El andinismo es considerado un deporte extremo, una forma de
recreacion y para los apasionados es esencialmente un estilo de vida.
Comprende las disciplinas del senderismo, rapel, excursionismo,
montafiismo y escalada de muro.

Debido a la topografia del pais, se cuenta con varias rutas donde se
puede realizar a la perfeccion la practica de este deporte extremo
expresada en cada una de sus ramas, desde niveles principiantes hasta
niveles expertos.

A pesar de que este tipo de actividades deportivas ha ido ganando
auge internacionalmente adn en paises donde las condiciones no son
tan favorables como en el nuestro, por no contar con la cantidad de
volcanes, grutas, cuevas, montafas depresiones, karsts, etc.; se ha
desaprovechado el potencial que se tiene, por falta de estrategias de
comunicacion.

Por ello se pretende ayudar a la Federacion de Andinismo con este
proyecto en donde el aporte del Disefio grafico es de gran importancia
para la realizacion del material gréfico y audiovisual, y con ello
coadyuvar a que se incremente el nimero de personas que practiquen
este deporte, creando interés en el pablico a través de su difusion.

—t
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1.2

Antecedentes

Segun lo analizado y cuantificado como diagndstico, se percibe que el
problema de la practica del Andinismo como deporte usual o de mayor
practica es la poca afluencia de personas que quieran practicarlo,
y claramente esto es debido a que los tnicos medios utilizados para
informar son Facebook y Pagina Web, los cuales no han servido con su
objetivo final que es informar de la manera correcta sin llegar a todo el
publico objetivo por los factores que causan interferencia y que como
la de mayor atencion en resolver tenemos la falta de estrategia tanto
publicitaria como gréfica.

Ha esto hemos visto claramente un pequefio aumento de personas
federadas a lo largo del tiempo, pero no con el nimero que se desea.

-
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1.3

Problema

Uno de los objetivos de la Federacion de Andinismo es masificar la
afluencia de personas, para que éstas puedan practicar el deporte.

La Federacidn se encarga de realizar actividades convocando a personas
para que puedan integrarse a la misma, a pesar de esto, no se logra
aumentar el nimero de personas dentro de la Federacidn.

El problema identificado en la Federacién Nacional de Andinismo es la
poca afluencia de personas debido a que no posee Material Audiovisual
para difundir la prdctica del deporte en Guatemala y darse a conocer.

La solucidn a este problema es disefiar Material Audiovisual para dar
a conocer la Federacidn de Andinismo a través de Redes Sociales y
pdgina Web y con eso contribuir al incrementeo de personas federadas
en dicha institucion.

—h
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1.4

Justificacion

1.4.1 Magnitud

Hasta el dia de hoy se cuenta con 454 personas federadas y practicando
|la escalada y montaia como deporte, un pequefio aumento pero uno
grande para Federacidn desde su inicio en el afio de 1967 cuando se

inicio con 22 personas.

Y dentro de las actividades anuales que se realizan durante el afio se
pueden contabilizar entre 20 a 22 actividades con una afluencia de 80

a 100 personas por evento.

1.4.2 Trascendencia

Debido a la vida ajetreada de los guatemaltecos se deja como dltima
opcién la recreacion en un porcentaje o en su totalidad, por lo tanto se
ve como ultima opcién para hacer Andinismo y mucho menos como un

deporte.

Al realizar el proyecto se incetivard a las personas a practicar un
deporte diferente que contribuird con mas opciones de recreacion, y
dard beneficios tanto a las personas que se adhieran a la federacion
como a la institucion en si.




1.4.3 Vulnerabilidad

El mayor objetivo de la Federacion es aumentar la afluencia de personas
y no solo como quienes gusten del deporte sino como federados y
claramente que practiquen el Andinismo como un deporte.

Generando un mayor conocimiento de la Federacion, logrando a
nuevas personas por medio de quienes se adhieran.

1.4.4 Factibilidad

Para realizar el proyecto la federacion va a contribuir con material
informativo y visita a los lugares designados, también con seguridad
brindada de parte de la institucion hacia las personas.

Y gracias a que se cuenta tanto con el personal calificado como con
el equipo (fotografico, video y de cémputo) para realizar la estrategia
publicitaria como grafica; se ve como una gran contribucién al objetivo
de la Federacion la realizacion de la estrategia.

=)
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1.5

Objetivos

1.5.1 Objetivo General

Promover la practica del Andinismo en sus diferentes disciplinas a nivel
nacional a través de Material Audiovisual en las Redes Sociales.

1.5.2 Objetivos Especificos

Objetivo de Comunicacion
Difundir estratégicamente el Material Audiovisual en las diversas Redes

Sociales y asi convocar a personas a que sean participes en los eventos
realizados por la institucion.

Objetivo de Disefio
Crear e implementar el material audiovisual para la Institucion de

acuerdo a sus necesidades, en este caso video institucional y videos
promocionales para difundir la practica del deporte.







2.1

Organizacion

2.1.1Sede Central

26 Calle 09-31 Z. 5 Oficina 4 Sequndo Nivel del Palacio de los
Deportes.

2.1.2 Contacto

Teléfono: (502) 2332-8377

Web: www.fedeagt.com

Correo: info@fedeandinismo.gt

Facebook: Federacion Nacional de Andinismo de Guatemala

2.1.3 Sede
Departamentales

Sacatepéquez
Chimaltenango
San Marcos
Quetzaltenango
Escuintla

Santa Rosa
Jalapa
Chiquimula
Alta Verapaz

N ’ Disefio de material Audiovisual
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2.1.4 Historia

La Federacion Nacional de Andinismo fue fundada en el afo de
1967, siendo una organizacion no lucrativa cien por ciento deportiva
destacada a nivel nacional.

Actualmente son 454 personas federadas, que si practican escalada y/o
montana.

Promoviendo desde su fundacidn la prdctica del Andinismo entre toda
la poblacion en general.

2.1.5 Mision

Promover en la poblacion guatemalteca, la prctica del Andinismo, en
forma sistematica y bajo una reglamentacion internacional, desde la
nifiez hasta la edad adulta, a través del deporte federado, para un uso
sano del tiempo libre, preservar y mejorar la salud fisica, fortaleciendo
la auto estima y el orgullo e identidad nacional por medio de los
resultados deportivos, logrando asi una mejor calidad de vida.

2.1.6 Visién

Por medio del Andinismo, promover el desarrollo integral y mejorar
la calidad de vida de los atletas, entrenadores, direccion técnica y
personal administrativo de la Federacion.




2.1.7 Valores

Excelencia

Este valor hace referencia al esfuerzo, para ser lo mejor que podamos
en todo lo que hacemos como personas y como grupo, trabajando con
objetivos comunes.

Respeto

Hacia uno mismo, hacia su cuerpo, a los demds, a las normas del
deporte y al medio ambiente. En lo referente al deporte, implica juego
limpio y lucha contra el dopaje y cualquier otra actitud no ética.

Amistad

Nos estimula a considerar la comprension mutua entre las personas
y los paises. Inspirando a la humanidad a superar sus diferencias,
politicas, econdmicas, raciales y religiosas, fomentando la amistad a
pesar de todas éstas diferencias.

lgualdad de Oportunidades
Todo individuo tiene el derecho a la practica del deporte y la educacion
fisica, es un derecho fundamental para todos.

2.1.8 Actividades

-De 20 a 22 competencias deportivas anuales.
-Excursiones por senderos y rutas de Guatemala.

-Exposicion de la escalada y montaiismo como nuevas alternativas de
deporte.

H "' Disefio de material Audiovisual

N



Asamblea General i Organigrama

&
Grgano Disciplinario

Enlace Camité

Ejecutiva CDAG -_

Comité Ejecutivo Comision Técnica

Consultor Consultor
Financiero - 4 Juridico
Gerente General Director Téenics ——} Azociacione: Departamentales
l Agistente Téchico P
Sub Gerencia
General ———@ Arbitros

:

Contador General

!

Secretaria

— @ Entrenadores Departamentales

N . ~ . . .
o1 ’ Diserio de material Audiovisual



2.2

Poblacion

En esta seccidn se puede encontrar los datos de la poblacién al que va

dirigido este proyecto.

El Grupo Objetivo abarca Hombres y Mujeres de 9 a 50 afios.

Perfil

Socio Demografico

Hombres y Mujeres

Edad: 9-13 afios

Idioma: Espafiol

Estado civil: Solteros
Nacionalidad: Guatemaltecos
Grupo étnico: Todos

Religion: Indiferente

Hombres y Mujeres

Edad: 14-18 afios

Idioma: Espafiol

Estado civil: Solteros
Nacionalidad: Guatemaltecos
Grupo étnico: Todos

Religion: Indiferente

Hombres y Mujeres

Edad: 19-35 arios

Idioma: Espafiol

Estado civil: Solteros y Casados
Nacionalidad: Guatemaltecos
Grupo étnico: Todos

Religion: Indiferente

Hombres y Mujeres

Edad: 35-50 afios

Idioma: Espafiol

Estado civil: Solteros y Casados
Nacionalidad: Guatemaltecos
Grupo étnico: Todos

Religion: Indiferente

N
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Nivel Socioecondmico: medio-alto

Nivel de Educacion: Estudiantes de 3ero a 6to Primaria, bésicos y
diversificado.

Ocupacidn: estudiantes.

Transporte: Pdblico y vehiculo propio.

-Desde su nifiez que existe internet

-No han ingresado al mundo laboral.

-Poseen acceso y manejo a toda su tecnologia: Internet, mensajes
instantaneos, SMS, celulares, iPod, iPad, Notebook, etc.

Ven ala tecnologia como elemento fundamental (no conciben el acceso
alainformacién sin la existencia de Google)

-Sus medios de comunicacion utilizados principalmente son redes
sociales.




2.3

Grupo Objetivo

2.3.1Babyboomers 1946 - 1964

(ada vez estdan mds adaptados al entorno digital, pero no tanto
a las redes sociales. Su presencia se encuentra principalmente en
herramientas como Google+ o Facebook y sus intereses versan sobre
economia, politica y causas sociales. Navegan més por las paginas
web, especialmente de noticias y articulos, y son un buen publico para
contactar a través del email.

2.3.2 Generacion X 1965 - 1976

Han crecido en el periodo de apertura democratica y estan plenamente
adaptados a Internet. Utilizan mds redes sociales como Twitter,
Facebook o LinkedIn a través del portatil o smartphone. Comparten
contenido, especialmente aquel sobre vida saludable, paternidad o
finanzas.

2.3.3 Generacion Y/Millennials

1977-1995

Utilizan Internet para realizar multitud de operaciones en su dia a
dia. Tienen presencia en casi todas las redes sociales anteriores, a la
que debe sumarse Youtube como principal plataforma de video. El
entretenimiento, la tecnologia, los deportes y el estilo de vida son
sus principales intereses y se sienten identificados con sus referentes
bloggers o youtubers.

2.3.4 Generacion Z 1995

Es la generacion mds joven y la que mds interés estd despertando
entre los expertos en marketing digital, ya que son actualmente
considerados los creadores de tendencias de consumo. También son
[lamados Generacion Internet, IGen, Generacion Net o Post-milenio.

Para realizar el material se tomd en cuenta el entorno de las personas,
emociones y sentimientos, es por ello que se dividi6 el Grupo Objetivo
en dos partes, el Grupo Objetivo del Audiovisual de Montafismo abarca
jovenes y adultos, y el Grupo Objetivo del Audiovisual de Escalada
abarca adolescentes.

00 ’ Disefio de material Audiovisual
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Audiovisual

El lenguaje audiovisual es un conjunto de normas y simbolos que
permiten comunicar por la via de sonidos e imagenes. Es el resultado
de la suma de diversos lenguajes como el sonido, la mdsica, el teatro, la
fotografia, las artes visuales y la literatura, entre otros. El “audiovisual”
transita entre los sentidos y sensibilidades de quienes crean, los
realizadores, y de quienes reciben, los espectadores. (Manual de
Produccion Audiovisual, s. f.)

Entre los medios audiovisuales mds populares se encuentra la
diapositiva, la transparencia, la proyeccion de opacos, los diaporamas,
el video y los nuevos sistemas multimedia de la informatica.(Carrillo,
N.,2011)

N ’ Disefio de material Audiovisual
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3.2

Pre-Produccion

3.2.1

3.2.2

3.2.3

3.2.4

Eslafase mdsimportante del proceso de produccion. Comprende desde
el momento en el que nace la idea hasta que empieza la grabacion.
El mayor esfuerzo productivo se realiza en esta fase. El equipo de
produccion atenderd a la resolucion de los problemas que planteen
las personas y los medios precisos para la realizacion del programa.
El final de la fase de preproduccion se resume en la confeccion de un
plan de trabajo en el que quedard programado las actividades que dia
a dia se deberdn efectuar para ajustarse a las previsiones del equipo de
produccion.

Story line
Es una explicacion en una frase para dar a conocer de qué se trata la
historia.

Sinopsis

En dos o tres parrafos se cuenta de qué se trata mi pelicula. Se presenta
el conflicto principal, el protagonista y antagonista y conocemos el
desenlace.

Argumento

Es Ia historia completa narrada, como si se tratara de un cuento. A
partir de la lectura del argumento nos debemos hacer una idea clara
del desarrollo de la historia, personajes principales y secundarios y los
distintos conflictos que se ven en la narracion.

Storyboard

También conocido como quidn grafico es un conjunto de ilustraciones
mostradas en secuencia con el objetivo de servir de guia para entender
una historia, pre-visualizar una animacion o sequir la estructura de
una pelicula antes de realizarse o filmarse. El storyboard es el modo de
pre-visualizacion que constituye el modo habitual de pre-produccién
en la industria filmica. El proceso de storyboarding, en la forma como
se conoce hoy, fue desarrollado por Webb Smith en el estudio de Walt
Disney durante principios de los afios 1930.




3.2.5

3.2.6

En la creacion de una pelicula un storyboard proporciona una
disposicion visual de acontecimientos tal como deben ser vistos por el
objetivo de la cdmara. En el proceso de storyboarding, los detalles mds
técnicos complicados en el trabajo de una pelicula pueden ser descritos
de manera eficientes en el cuadro (laimagen), o en la anotacién al pie
del mismo.

También es posible encontrar storyboards llenos de color o en blanco y
negro, llenos de detalles o simplemente trazos que eshozan una idea
con figuras. Es comun a utilizacién del storyboard en animaciones ya
sea tradicionales o por computadoras. (Storyboard, s.f.)

Guiodn

El guion es un texto donde se expone de forma cronoldgica y ordenada
lo necesario para realizar el video. En las producciones audiovisuales, el
guidn generalmente contiene las escenas, didlogos y situaciones que se
van a grabar. Siempre el guion sufre variaciones durante el rodaje, pero
a pesar que esto suceda es muy importante afinarlo lo mds posible, ya
que eso nos permitird en el papel visualizar todo lo que necesitamos
para la grabacion y los problemas que podrian surgir durante esta. Esta
es una de las fases fundamentales de nuestra produccion audiovisual.
Un buen trabajo se asienta siempre sobre un buen quién.

A la hora de comenzar a escribir nuestro guion debemos de tener en
cuenta la idea descrita en dos lineas, una sinopsis donde se de una
descripcidn un poco mas detallada de nuestro audiovisual, empezamos
a introducir los personajes que pueden aparecer y donde sucede la
accion. Aparece el conflicto. Empezamos a introducir los personajes que
pueden aparecer en el conflicto. Sequidamente se indica las relaciones
entre los personajes y las localizaciones donde discurren las acciones.
Existen dos fases, el guion literario y el guidn técnico.

El guiodn literario

Es aquel que describe aquello que se mostrard y escuchard en nuestro
video. Involucra division por escenas, acciones de los personajes o
eventos, didlogo entre personajes, asi como breves descripciones del
entorno. Un buen quidn literario tiene que transmitir la informacion
suficiente para que el lector visualice la pelicula: cémo transcurre el
didlogo, cémo acttian los personajes y con qué objetos interacttan,
aunque sin especificar todavia los pormenores de la produccién. Una

W
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3.2.7

vez finalizado se pasa al quion técnico, que describird con detalle cdmo
la cdmara va a captar toda esa informacion.

El quidn literario de ficcidn nos indica los cambios de escena, sila accion
se desarrolla en interiores, exteriores, de dia o de noche, y separa el
didlogo de los personajes del resto de la accion.

El guidn técnico

Es un guidn elaborado por el director o el realizador del video después
de un estudio y andlisis minucioso del guidn literario. En el guidn
técnico, el realizador puede suprimir, incorporar o cambiar pasajes de
la accion o didlogos. En el guidn técnico se detallan las secuencias y los
planos, se ajusta la puesta en escena, incorporando la planificacion
e indicaciones técnicas precisas: encuadre, posicion de cdmara,
decoracidn, sonido, playback, efectos especiales, iluminacion, etc. En el
guidn técnico de ficcion se suele realizar el storyboard que consiste en
dibujar vifietas de cada plano que hemos planificado en nuestro guién
técnico indicando la accion que corresponde.

En resumen, el guidn técnico ofrece todas las indicaciones necesarias
para poder realizar el proyecto. Al guidn técnico le sigue un bloque
que contiene la descripcion de la accion, de los actores, sus didlogos,
efectos, masica, ambiente y las caracteristicas para la toma de sonido.
(Tiscar, A., s.f)

Dentro del lenguaje audiovisual, hay unidades que permiten separar
una accion de otra y asi ordenarlas para elaborar un guion y organizar
las grabaciones.

3.2.8 Secuencia

La secuencia es una unidad narrativa del relato visual en la que se
plantea, desarrolla y concluye una situacion dramética. Por ejemplo,
en una pelicula una persecucion puede constituir una secuencia.
Esta se inicia cuando uno de los personajes comienza a arrancar del
otro y termina cuando este logra escaparse o ser atrapado. Es decir,
vemos resuelto este ndcleo de accidn que va a dar paso a otro nudo; es
decir, a otra secuencia. La secuencia puede desarrollarse en un tnico
escenario e incluir una o mas escenas, o en diversos escenarios. Puede
desarrollarse de manera ininterrumpida de principio a fin, o bien
fragmentarse en partes mezclandose con otras escenas o secuencias.




3.2.9 Escena

La escena es una parte del relato que se desarrolla en un solo escenario.
No constituye necesariamente una unidad dramética. Generalmente
varias escenas conforman una secuencia.

3.2.10 Toma

una toma es el lapso de tiempo entre que se comienza y termina de
grabar. En una grabacion existen muchas tomas y se pueden realizar
la cantidad necesaria hasta que un plano salga bien. El tipo de
toma depende del encuadre inicial, de los movimientos de camara,
personajes y del encuadre final.

La toma registrada o partes de ellas pueden ser montadas. Es decir,
seleccionadas y combinadas mediante la edicidn. A la parte de la toma
que se utiliza en montaje se le llama “plano de edicion”y es lo que los
cineastas han definido siempre como plano término que se utiliza para
designar la parte del sujeto que se recoge en el encuadre.

(Manual de Produccién Audiovisual, s. f.)
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3.3

Produccion

Es la puesta en practica de todas las ideas pensadas en la fase de
preproduccion. Una mala planificacién supondria un gasto importante
de tiempo y capital. En esta etapa de la produccion se incorporan el
equipo de cdmaras, los técnicos de sonido, el equipo de direccion
artistica y decoracion, los iluminadores, etc. El trabajo que se efectta
en esta fase queda recogido en la orden de trabajo diaria, que se
materializa en datos reales en la parte de produccién. La jornada de
trabajo finaliza con el visionado del material grabado y la preparacion
del dia siguiente.

3.3.1 Planos

En palabras simples, un plano esla distancia entre un objeto o personaje
y la cdmara. Es la unidad bdsica del lenguaje audiovisual y define la
dimension de los objetos al interior del encuadre. Normalmente,
el plano de encuadre se clasifica tomando como referencia la figura
humana. Asi, los planos més usuales toman el nombre de la parte
del sujeto que encuadran. Existe una respuesta de porque se utilizan
determinados planos, cada realizador decide su utilizacion para
plasmar una emocion o un hecho concreto.

3.3.2 Tipos de Planos

Plano Panordmico, Gran Plano General o Plano General Largo:

Se encuadra un amplio paisaje en el que el escenario es protagonista
por encima de la figura humana. Se utiliza para mostrar lainmensidad
del paisaje y como este repercutira sobre los personajes; por ejemplo
en el comienzo de las peliculas de vaqueros, el desierto determina el
cardcter de los personajes.




3.3.3 Plano General
Presenta al sujeto de cuerpo entero en el escenario en que se desarrolla
la accién. Plano de conjunto es cuando se encuadra a mds de una
persona. Se muestra un espacio donde sucederd una accién importante
dentro del relato audiovisual.

3.3.4 Plano Americano
Corta al sujeto por la rodilla o por debajo de ellas. Este plano delimita
la frontera entre los planos descriptivos y los planos expresivos.
Sirve para demostrar las acciones fisicas de los personajes pero es lo
suficientemente préximo como para observar los rasgos del rostro. A
partir de este encuadre, los planos mds proximos centran la atencion
preferentemente en mostrar la expresion del sujeto y sus reacciones.
Ha sido muy utilizado en las peliculas del oeste cuando habia duelos,
ya que servia para ver a los personajes y sus pistolas antes de disparar.

00 ? Disefio de material Audiovisual
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3.3.5 Planos Medios
Cortan al sujeto por encima de la rodilla, las caderas o el pecho. Se
utiliza mucho en las noticias, para mostrar a los periodistas 0 en un
encuentro entre dos personajes buscando crear una mayor intimidad.

3.3.6 Primer Plano
Corta desde los hombros hacia arriba y nos sitda a una distancia de
intimidad con el personaje, le vemos solamente el rostro. Es el plano
expresivo por excelencia y nos permite acceder con gran eficacia al
estado emotivo del personaje. Se utiliza para resaltar el impacto de
un suceso sobre el rostro de los protagonistas, por ejemplo rostro de
sorpresa o de extrema tristeza.

3.3.7 Gran Primer Plano
Corresponde a cuando se encuadra una parte del rostro, recoge la
expresion de ojos y boca. La expresion de un rostro viene dada por la
boca y la mirada. Este es el plano mds concreto en el que se contiene la
expresion. Atin mds cercano que el anterior, resalta ain mds la emocién
de los personajes.




3.3.8 Plano Detalle

Es un primer plano de una parte del sujeto diferente al rostro. La mano
con un cigarro, la corbata, un anillo. Se trata de destacar un objeto
que podria tener un significado importante en el desarrollo del relato
audiovisual.

(Manual de Produccion Audiovisual, s. f.)

3.3.9 Angulos

Se utilizan para generar divershas reacciones en los espectadores,
resaltando una diversidad de posibilidades de efectos a través del
punto de vista de la cdmara, tomando en cuenta suinclinacion o altura.

3.3.10 Normal

Se entiende cuando se traza una linea vertical imaginaria desde la
mirada del sujeto hacia el lente de la cdmara y estdn a la misma altura.

3.3.11 Picado

Se entiende cuando la cdmara estd a 450 en picado hacia el sujeto. Y se
tiende a utilizar este tipo de anqulacién cuando se quiere tratar de ver
disminuida a la persona que se esta grabando frente alguna amenaza
o fuerza mayor.

3.3.12 Contrapicado
Por el contrario la anqulacidn contrapicado la cdmara esta a 450
desde el suelo hacia el sujeto. En términos de expresividad este tipo
de angulacidn se tiende a usar para dar cuenta de superioridad o
grandeza. Cuando un personaje se siente de mayor importancia, mas
poder 0 mds tamafio.
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3.3.13 Cenital

Este tipo de angulacion se llama cuando la cdmara esta sobre los
sujetos u objetos que estd grabando pero de manera cenital, es decir
desde el cielo en forma recta hacia abajo. No comprende ningn tipo
de angulacion en relacion a los objetos. Un dngulo muy perpendicular
para mostrar un objeto o espacio en su totalidad, por ejemplo una
operacion.

(Manual de Produccion Audiovisual, s. f.)
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3.3.13

3.3.14

3.3.15

3

Movimiento de Camara
Existen dos tipos: de desplazamiento (en que la cdmara se mueve) o
del lente (en que el lente se mueve).

Toma Fija

Es cuando la cdmara permanece en una posicion fija. El plano puede
variar en la medida que los personajes se acerquen o se alejen de la
cdmara. Se suele usar para mostrar imagenes estaticas o mds bien
contemplativas, 0 también para situaciones de mucho movimiento, en
donde son los personajes quienes le van a dar dinamismo a la imagen,
por lo que no es necesario mover la cdmara para captar la esencia de
la accion.

Panéos

Sonmovimientoslentos sobre su eje en forma horizontal. Normalmente
se hacen de izquierda a derecha, ya que ese es el sentido en que leemos,
por lo que estamos mds acostumbrados a sequir el movimiento en
esa direccion. Se puede usar en un plano panoramico para mostrar
un paisaje o para pasar en un plano mas cerrado de un elemento a
otro. Es importante fijarse en el encuadre cuando empieza el paneo.
Lo importante es que el movimiento este definido y no de la sensacion
que el camarégrafo esta buscando que encuadrar.

(Manual de Produccién Audiovisual, s. f.)
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3.4

Post-Produccion

3.4.1

3.4.2

Consiste enlaseleccion del material grabado. De estaforma se eligen las
tomas que serviran para la edicién y montaje de la obra. La produccion
se encarga en esta Ultima fase de la obtencion del producto final, es
decir, el master de grabacion a partir del que se procedera al proceso
de copia. Para ello debe asegurarse de que se respeten los plazos de
postproduccion de la imagen, asi como controlar el alquiler de las alas
de ediciony sonorizacion, supervisar el trabajo de doblaje y el grafismo
electronico.

La importancia de la estética

Para lograr desglosar la estética en la produccion audiovisual se debe
prestar atencion a dos elementos principales, como lo son la imagen y
el sonido. Estos dos aspectos se encargan de mostrar al espectador todo
lo que el director y los productores de la obra quieren decir, ademds son
los que logran materializar un monton de letras o ideas plasmadas en
un papel por el guionista, quién después de seleccionar una de miles
que lo rondaban, ha podido organizarlas y desorganizarlas para crear
asi la historia, que a través de esos factores deleitan los sentidos del ser
humano, en el cual destacan la vista y el oido. Claim Publicidad (2016)

cQué elementos encontraras
dentro de la imagen y el sonido?

Efectivamente cada uno de los conceptos que componen los ya
mencionados, por ejemplo, la imagen es bdsicamente todo lo que
veremos en la pantalla, desde una silla en alguna escena hasta un
lugar sin absolutamente nada. Al tomar en cuenta esto, poseeremos
una nocion de qué te encontrards, ya que laimagen se compone con la
fotografia y todo lo que da origen a la misma.




Enlafotografia observaremos el color que con sus diversos usos, crearan
ambientes diferentes en ella, el protagonismo de la luz tanto con su
presencia como con su ausencia, el espacio filmico y sus encuadres
en conjunto con la distribucion de la relacidn de aspecto, los planos
fotogréficos asi como su angulacién y los movimientos de cdmara.

En el sonido se debe recalcar que representa mas del 70% del éxito
de una produccidn audiovisual, en este se agrega a la escena el
toque expresivo que se quiere dar segun la exigencia, debidamente
combinado con la imagen obtiene un poder extraordinario en la
capacidad de transmision de mensajes, y se compone por el sonido
filmico, la palabra, los efectos sonoros y ambientales, el silencio, entre
otros; los cuales seran fusionados durante el proceso de montaje.

(ada punto en lo que seria la estética audiovisual es importante
al momento de la realizacién de un trabajo, ya que su meticuloso
tratamiento, otorgard profesionalismo, excepcionalidad, excelsitud, y
realzo a nivel artistico al transmitir un mensaje y para lograr el éxito
del filme.

(Claim Publicidad (2016)

3.4.3 Colorizacidén

La colorizacion o color grading y la correccion de color aplicada a la
animacion, el cine y el video, son un proceso fundamental en el
acabado profesional de cualquier pieza audiovisual.

Para esto existen diferentes técnicas y programas especializados,
sin embargo lo més importante siempre van a ser unas buenas
herramientas de visualizacién y un profundo conocimiento de la teoria
del colory la luz.

De la buena colorizacién dependera también que una pieza audiovisual
sea coherente con lo que se busca, el color y la luz forman parte de los
actores invisibles que ayudan a contar una buena historia.

(Color grading y correccion de color en Medellin, s.f.)

3.4.4 Montaje - Edicion

A partir del registro de imégenes en la fase anterior, llegamos a la fase
mas creativa del proceso audiovisual, el montaje, la edicion y la post-
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3.4.5

produccidn.

En esta fase se hacen las aportaciones fundamentales y necesarias a
|a creatividad, expresividad para consequir la méxima la calidad del
producto.

Se comienza:

- Con la seleccion sobre todo el material registrado

« Se realizan labores de montaje para elaborar el producto

- Seincorporan los efectos electrénicos, imagenes sintéticas
generadas por ordenador, etc.

- Dar lugar a la obtencidn del master definitivo, en este caso es el
realizador o director, como en la fase anterior, es el que debe
ponerse al frente de esta actividad, comprobar y supervisar
atentamente el proceso de montaje y edicion.

3.4.5 Sonorizacion
Una vez montado el film o master de video, comienza la tarea final, la
sonorizacion, en este proceso ya s6lo queda parte del equipo original;
director, realizador, compositor de las bandas musicales, técnicos de
postproduccion de sonido, director de doblaje, los mismos actores del
rodaje, dobladores profesionales, etc.
« Una vez montado el film o master de video comienza la
sonorizacion
- Se compone la banda sonora del programa
« Selleva a cabo el doblaje
« Se realizan las mezclas de sonido e imdgenes
“la obtencion del master definitivo”

Con la obtencidn del master final se hacen los duplicados en video o
cine, para entregar el producto a la productora, al cliente, o0 en caso de
un producto televisivo, su transmision al publico

Enlas producciones de calidad tanto en cine como en video, es habitual
que labanda sonora se construya en estudios de doblaje 0 sonorizacion,
alli se mezclan las bandas de mdsica, efectos ambientales, ruidos,
comentarios o voces en off, y la sincronizacion labial.La dificultad que
entrafa la toma de sonido directo durante el rodaje, hace aconsejable
un sonido de referencia que sirva a los actores para luego doblarse a
si mismos, intentando consequir en estudio la méaxima sincronizacion
entre el movimiento de los labios y palabras pronunciadas, el sonido,




doblado y mezclado gana en calidad.

Normalmente para el doblaje se recurre a directores de doblaje, que
son profesionales encargados de dirigir a los actores cuando se doblan
asimismos, a profesionales de doblaje, dobladores, actores que ponen
su voz para sustituir a la de otros intérpretes (especialmente cuando el
actor no domina la lenqua del film).

La colaboracidn de estos directores de doblaje esimprescindible cuando
se trata de traducir de una lengua a otra una pelicula cinematografica,
0 serie, 0 un programa televisivo en el que interviene diferentes voces.
Alcazaba (s.f)
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3.4.6 Difusion del Producto

audiovisual a través de
Redes Sociales

En la actualidad no se habla de medios de comunicacién, sino de
medios de difusion, pasando asi de un esquema tradicional a un
proceso interactivo, cambiante y dinamico. Es decir, ya los medios de
difusion involucran tanto los medios tradicionales como los espacios
virtuales, dentro de los cuales destacan las redes sociales y los diversos
mecanismo de interaccion con grupos de personas con el apoyo de la
tecnologia. P. vitor (2013-2017).

En el caso especifico de la Federacion Nacional de Andinismo se han
utilizado las redes sociales de Facebook y Youtube para difundir los
videos institucionales y promocionales de los servicios con los que
cuenta dicho ente. Facebook nacié en el 2004 con el fin de crear
vinculos de comunicacion entre estudiantes de Harvard, fue tan
grande su éxito que en poco tiempo se comenz0 a utilizar en otras
universidades de la zona de Boston; su éxito no se termind ahi, ya
que en la actualidad esta plataforma digital es la red social con mayor
cantidad de usuarios activos a nivel mundial. Facebook conecta no
solo personas sino también empresas y servicios a clientes presentes
o futuros, es por ello que el uso de una Fanpage es importante para
poder difundir informacion y asi llamar la atencion de personas
interesadas a los propios servicios. Ademas, este tipo de paginas web
sirven también para bdsquedas rapidas de informacion, estamos en
una nueva era, en la cual por medio de este tipo de paginas podemos
difundir informacidn, hacernos conocer, y ofrecer cualquier tipo de
servicio. Youtube es otra plataforma web importante, que si bien al
inicio no estaba vinculada directamente con Facebook y su objetivo
no era difundir informacion, sino solo videos musicales, trdiler,
noticias y algunas otras curiosidades, en la actualidad ha sido de gran
importancia, porque es en esta plataforma donde se cuelgan los videos
para luego poder ser difundidos en otras redes sociales.




=
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El deporte segln la RAE es una actividad fisica,
ejercida como juego o competicion, cuya prdctica
supone entrenamiento y sujecion a normas. En un
sentido mds amplio, es una recreacién pasatiempo,
placer, diversion, o ejercicio fisico. También lo
define la (arta Europea del Deporte como todas
las formas de actividades fisicas que mediante una
participacion organizada o no, tienen como objetivo
la expresion o la mejora de la condicidn fisica y
psiquica, el desarrollo de las relaciones sociales o
la obtencion de resultados en competicién de todos

los niveles.
RAE (S.f)

De acuerdo con el Comité Olimpico Internacional
(COI), la practica del deporte es un derecho
humano, y uno de los principios fundamentales
del Olimpismo es que: toda persona debe tener la
posibilidad de practicar deporte sin discriminacion
de ningun tipo y dentro del espiritu olimpico, que
exige comprension mutua, solidaridad y espiritu
olimpico.

Comité Olimpico Guatemalteco (2016)
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3.6

Andinismo

3.6.1 Montainismo

El montafismo, nace en los Alpes al final del siglo XVIII siendo una
disciplina que consiste en realizar ascenso y descenso en las montanas.
Es también el conjunto de técnicas, conocimientos y habilidades
orientadas a la realizacion de este objetivo. El montafismo no es un
simple deporte, pues deriva de una antigua actividad exploratoria
del ser humano y como tal cuenta con una historia y tradiciones muy
importantes que determinan una ética bien definida que es la parte
entre esta disciplina y otras formas de turismo de aventura. Ademds,
quienes lo practican, lo consideran como un verdadero estilo de vida y
una forma de experimentar e interpretar el mundo que los rodea.
Montadismo (s.f.)

3.6.2 Baja montana

(Generalmente hasta 1.500 metros): En este tipo de entorno
montafioso atin podemos encontrar pequefios nicleos de poblacion
a los que accedemos por buenas vias de comunicacién.Con caracter
general, no suelen ser las idoneas para realizar alpinismo, pero en ellas
bien podemos realizar montafismo, senderismo o incluso escalada
de todo tipo si el lugar cuenta con zonas rocosas interesantes. Esto
sirve como ejemplo de que, a pesar de la altura del macizo en el que
nos encontremos, no hay que descartar la posibilidad de realizar
actividades de todo tipo.

3.6.3 Media montana
(Generalmente entre 1.500 y 2.500 metros): Nos encontramos con un
tipo de entorno montafoso donde normalmente la nieve hace acto de
presencia de noviembre a mayo, dependiendo del macizo montafioso.
Podemos hallar pequenas construcciones dedicadas al pastoreo pero
no ndcleos rurales.No encontramos caminos pero si numerosas sendas
de acceso a roquedos o0 pasos entre sierras.

3.6.4 Alta montana

(Generalmente alturas superiores a 2.500 metros): Normalmente, en
este tipo de montafias podemos encontrar glaciares y nieves perpetuas,
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3.6.5

3.6.6

lo que aumenta la dificultad de las ascensiones. Suele existir menos
vegetacion y vida animal y no existen nicleos habitados, salvo la
posible existencia de refugios de montana.

Escalada

La escalada es una practica deportiva que, en su modalidad clasica,
consiste en subir o recorrer paredes de roca, laderas escarpadas u
otros relieves naturales caracterizados por su verticalidad, empleando
medios de aseguramiento recuperables en casi su totalidad en medios
naturales o artificiales.

El concepto de escalada nace a finales del siglo XIX como un deporte
complementario al montafismo. Los grandes picos como el Matterhorn
o Cervino (4478 m), escalado por E. Whymper en 1865, el Eiger (Alpes
suizos 3970 m), fueron los que determinaron el este nuevo estilo.

Casi medio siglo mds tarde, en 1.912, aparecen los primeros intentos
de cuantificar, clasificar y comparar las diferentes vias de escalada. En
el primer tercio del siglo XX, este deporte, convertido ya en todo un
recurso turistico, llega a su maximo apogeo en Europa, lo cual hace que
el hombre de montafia busque otros atractivos ain mas fuertes.

A partir de estos momentos comienzan a surgir paulatinamente
diferentes estilos de escalada como son: Escalada artificial:escalada
donde se utilizan los estribos (escalerillas de cinta de nylon) como
puntos esenciales de avance. Escalada deportiva:modalidad donde los
escaladores compiten sobre paredes artificiales. Escalada en hielo:en
esta tipo de escalada el terreno cubierto de hielo excede los sesenta
grados de inclinacién. Escalada en roca:modalidad desarrollada en
paredes rocosas de mds de 60 grados de inclinacién.

Escalada Deportiva

La escalada deportiva que consiste en subir o recorrer paredes provistas
de vias equipadas con sequros colocados fijos en la pared para
garantizar la sequridad del escalador. La escalada deportiva busca la
maxima dificultad de movimientos por lo que requiere, por parte del
escalador, una intensa preparacion previa. Sobre el terreno natural se
“abren” unas vias que marcan el camino de la ascension. Para abrir una
via el aperturista recorre el camino por primera vez, preparandolo con
productos especiales y asequrandolo. Una vez finalizado este trabajo
el escalador ha de superarla, entonces la via queda “encadenada”y el
deportista le asigna un nivel de dificultad.

Derecho y Montana (2014).
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3.7

Asociaciones

3.7.1 Primeras Asociaciones

El montaismo, tal como lo entendemos tiene su origen en los Alpes en la sequnda
mitad del siglo XVIII. Su precursor fue Saussure, que ofrecid un premio a quien subiera
a la cima del Mont-Blanc (4810 m). Tal hazafa la consiguieron en 1786 Paccard
y Balmat (pastor de la zona) precediendo en un afo al propio Saussure también
acompanado por el ya constituido en guia Balmat (estudio temas de hipoxia -loro).
Los anglosajones tras las ascensiones anteriores a MontBlanc pusieron gran empefio
en la conquista de los Alpes. Surge la primera Asociacion Deportiva de Montaria
“Alpine Club (1857)". Ninguno de los lugarefios de la zona podia imaginar que
aquellas montanas que les rodeaban podian interesar a tanta gente y menos subirlas.
Surge el binomio quia (pastores de lazona) y clientes (anglosajones con inquietudes).
Con esto, a mediados del siglo XIX la mayor parte de cumbres de los Alpes se habian
vencido. Cada vez las ascensiones exigian unos conocimientos y una técnica. Comienza
a cobrar importancia la cuerda (no hace falta guia), clavijas en roca, etc. Se pasa del
desplazamiento a pie por la montafia al uso de la cuerda.

Ademads de aparecer club de montafia en Inglaterra, nacen también actividades
organizadas en la naturaleza en Austria, Suiza, Italia, Francia, etc. El pais pionero fue
Suiza (1870). El pastor de una parroquia de Zurich, llamado Bion, organizo pequefios
grupos de nifios a los que llevaba de vacaciones al medio natural.

3.7.2 Federacion de Andinismo

La Federacion Nacional es el centro oficial en Guatemala en cuanto a promocion y
coordinacion de actividades de montafiismo y escalada de muro. El montafismo es una
disciplina deportiva que consiste en realizar ascensiones a las montafas. Es también el
conjunto de técnicas, conocimientos y habilidades orientadas a la realizacion de este
objetivo. El montaiismo es un deporte, pero quienes lo realizan estan convencidos de
que, mucho mds que eso, es un estilo de vida y de ver el mundo que los rodea.

Uno de los objetivos primordiales de la federacion es promover la practica de este
dindmico deporte, sin embargo nuestra meta es brindarle a los guatemaltecos
una oportunidad de conocer muchos lugares bellos de Guatemala, basado en
profesionalismo de guias expertos que recorren desde hace afios los senderos chapines.
(Baja, media y alta montana: la importancia de los conceptos para la responsabilidad
civil, 2014)




3.7.3 CDAG

Es el Organismo Rector y jerarquicamente superior del deporte federado, en el orden
nacional. Tiene personalidad juridica y patrimonio propio. Es un organismo auténomo
de acuerdo con lo establecido en la Constitucion Politica de Republica de Guatemala y
estd exonerada del pago de toda clase de impuestos.

3.7.4 Las atribuciones que le confieren a la
confederacion deportiva auténoma de
Guatemala son:

Participar y contribuir internacionalmente en la eficacia de las politicas emanadas del
Consejo Nacional de Deporte, Educacion Fisica y Recreacion.

Autorizar y organizar la celebracion de competencias internacionales en el pais de la
participacion del deporte federado fuera del mismo, cuando no se trate de actividades,
eventos o programas auspiciados y avalados por el Movimiento Olimpico.

Coordinar de acuerdo a las politicas emanadas del Consejo Nacional de Deporte,
Educacion Fisica y Recreacion, con el deporte escolar y no federado para el
desenvolvimiento y masificacion de los mismos, coordinando los programas
de competicién para el uso de las instalaciones deportivas a efecto de que su
utilizacion signifique el ldgico aprovechamiento de la inversion publica en la obra de
infraestructura.

Llevar estadisticas y registros actualizados de deportistas, equipos clubes, ligas,
federaciones, asociaciones que contengan el historial completo del trabajo
desarrollado por cada uno, con el fin de poder evaluar el potencial deportivo del pais
y obtener pardmetros para su mejor y oportuna planificacion.

Fiscalizar el normal y correcto funcionamiento de las federaciones deportivas
nacionales, asociaciones deportivas nacionales, departamentales y municipales,
tanto en lo administrativo como en lo econdmico y técnico deportivo.

Mantener relaciones con instituciones similares de otros paises y afiliarse a las de
cardcter internacional que considere conveniente.

Velar porque el deporte se practique conforme las reglas internacionales adoptadas
para cada modalidad.

Establecer dentro de su jurisdiccion los objetivos y las metas para el deporte federado
y coadyuvar en su realizacion.

Promover y mantener la investigacion en las dreas técnicas y complementarias del
deporte federado.

Organizar el desarrollo de los juegos municipales, departamentales, regionales y
nacionales.
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3.7.5 Quiénes conforman la CDAG

La CDAG estd integrada por el conjunto de Federaciones y Asociaciones Deportivas
Nacionales organizadas y reconocidas conforme lo dispuesto por la Ley. Unicamente se
reconocerd una Federacion o Asociacidn Deportiva Nacional, cuando esté debidamente
afiliada a su respectiva federacion internacional, la que deberd ser miembro de la
Asociacion General de Federaciones Deportivas Internacionales o la entidad que haga
Sus veces.

3.7.6 Federaciones
Federacion Nacional de Ajedrez
Federacion Nacional de Andinismo
Federacion Nacional de Atletismo
Federacion Nacional de Badminton
Federacion Nacional de Baloncesto
Federacion Nacional de Balonmano
Federacion Nacional de Béishol
Federacion Nacional de Boliche
Federacion Nacional de Boxeo
Federacion Nacional de Ciclismo
Federacion Nacional de Esgrima
Federacion Nacional de Fisiculturismo
Federacion Nacional de Fuatbol
Federacion Nacional de Gimnasia
Federacion Nacional de Judo
Federacion Nacional de Karate
Federacion Nacional de Levantamiento de Pesas
Federacion Nacional de Levantamiento de Potencia
Federacion Nacional de Luchas
Federacion Nacional de Motociclismo
Federacion Nacional de Natacion
Federacion Nacional de Patinaje
Federacion Nacional de Remo y Canotaje
Federacion Nacional de Taekwondo
Federacion Nacional de Tenis de Mesa
Federacion Nacional de Tiro Deportivo
Federacion Nacional de Triatlon
Federacion Nacional de Voleibol
(DAG (2017)
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4.1

Estrategia

de Comunicacion Digital

4.1.1

4.1.2

Como generar trafico en
Facebook para la Federacion
Nacional de Andinismo.

Segun Estrada Dafne (2013-2017) Las redes sociales son una excelente
manera de atraer publico. Millones de usuarios dnicos entrando a las
plataformas, por diversos dispositivos, durante un tiempo significativo
de su rutina diaria.

Sobre todo en Facebook, la red social que sobresale con gran ventaja
entre las plataformas de este tipo.

Facebook se convirtid en una herramienta esencial, en las estrategias
de marketing digital.

Marketing Digital

Segun Pecanha Vitor (2013-2017) El Marketing Digital ya hace parte de
la vida de cualquier persona con acceso a internet.

A pesar de haber surgido hace un poco mds de 20 afios, esa vertiente del
Marketing revolucion la manera en cémo las empresas se comunican
con los consumidores.

“El Marketing Digital es promover productos o marcas por medio de
medios digitales”
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Y conlainternet cada dia mads presente en la vida de todos, el marketing
digital trabaja con las principales maneras en que las empresas tienen
para comunicarse con el pablico de forma directa, personalizada y en
el momento adecuado.

Existen muchisimas modalidades de marketing que solo pueden ser
adoptadas por grandes empresas. El marketing digital por su parte,
estd disponible para empresas de todos los portes, gracias a que no se
necesita mucho presupuesto para generar 6ptimos resultados.

4.1.3 Las 8P s del Marketing Digital

1. Investigacion

Investigar sobre el publico objetivo es esencial para saber en dénde
estan las mejores oportunidades de divulgacién y qué tipo de contenido
generard mas resultados.

Algunas herramientas gratuitas como Google Analytics y Google
Adwords pueden revelar tanto datos demograficos y el comportamiento
de quien visita el sitio, como el tipo de informacion que el publico busca
en Google.

2. Planeacion

Una estrategia de Marketing Digital puede tener diversas estrategias y
acciones diferentes.

Porejemplo, laestrategia puede contar, al mismo tiempo, con marketing
en redes sociales, medios pagos como AdWords y estrategias de SEO.

Se necesita invertir tiempo en la planeacién de Marketing.

Tener un plan de accion es esencial para que la estrategia de Marketing
Digital tenga cohesidn y para poder medir los resultados y optimizar la
promocion de la marca.

3.Produccion
Las mejores estrategias de Marketing Digital estan orientadas a la

produccion de contenido.

Independiente de qué canales se utilicen para promover la marca
online, es esencial entregar contenidos que sean Utiles y relevantes
para el publico.




Sean estos en texto, video o audio, los materiales producidos por
la marca aumentarén la visibilidad online y entregaran valor a sus
consumidores o posibles clientes.

4. Publicacion

Una vez se tengan contenidos relevantes, es necesario publicarlos en
los canales mds relevantes.

Si se producen articulos, por ejemplo, publicarlos en un blog. Si son
videos, publicarlos en plataformas como YouTube o Vimeo.

Puede parecer algo extremadamente simple, pero la publicacién de los
conceptos envuelve mds que copiar y pegar un texto, por ejemplo
siempre que se publique algo en la internet, hay que recordar que hay
que optimizar el contenido para el SEQ.

Esto garantizard que los contenidos sean encontrados en motores de
bisqueda como Google y, consecuentemente, aumentar la visibilidad
de la marca.

5. Promacion

Después de publicar los contenidos, es necesario promoverlos para que
sean ingresados por el mayor nimero de personas posible.

En este momento es necesario utilizar la informacion que se recolectd
durante la fase de investigacion para evitar desperdiciar tiempo y
recursos promoviendo los contenidos en lugares al que el publico no
ingresa.

Recuerda siempre promover los contenidos, de lo contrario, todo el
trabajo estara desperdiciado.

6. Propagacion

Una de las principales caracteristicas del Marketing Digital, es la
interaccion entre empresas y consumidores.

Cuando se promueve la marca online, se estd creando una oportunidad
de relacionarse con la audiencia.

El mayor beneficio de esta relacion es que si se entrega valor a los
consumidores, ellos pueden tornarse en un mecanismo gratuito de
promocion de la marca.

Por tanto, crear contenidos que estimulen la audiencia a compartiry a
comentar sobre la marca.

(o))
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/. Personalizacion

En el ambiente del internet, es posible acompanar el comportamiento
de cada usuario que visita los sitios, blogs, redes sociales y otras
plataformas.

El beneficio de eso, para quien practica el marketing digital, es la
posibilidad de personalizar mensajes de acuerdo con el perfil de su
publico.

De esta manera, se pueden crear estrategias diferentes para distintos
tipos de consumidores de la marca.

Esto aseqgura que los contenidos sean relevantes, bien recibidos y que
estaran optimizando los resultados.

8. Precision

Como mencionamos anteriormente, es posible medir varios
comportamientos de el publico en el internet.

Quien ignora estos datos, acaban desperdiciando tiempo y recursos en
estrategias que no son eficientes.

Por lo tanto, acompanar los datos de todas las acciones de marketing
Digital para tener la certeza de que estan generando los resultados que
se esperan.

Pecanha Vitor (2013-2017)
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4.2

Desarrollo

Creativo

Para realizar un proyecto de la mejor manera posible, se trabajé con
Mapas de Empatia Spice y Poem, lluvia de ideas, Concepto Creativo,
Insights y Bocetos que respalda con argumentos sélidos la propuesta
creativa.

4.2.1 Mapa de Empatia Spice

Es el cuadro comparativo, es una estrategia de ensefianza, aprendizaje
que permite identificar las semejanzas y diferencias de dos o mds
objetos o hecho. Una cuestién importante es que luego de hacer el
cuadro comparativo, es conveniente enunciar la conclusiéna a la que se
llegd. (Spice and Poems, 2014)

4.2.2 Mapa de Empatia Poems

Es una estrategia de ensefianza, aprendizaje que permite identificar
las semejanzas y diferencias de dos o més objetos o hecho. Una
cuestion importante es que luego de hacer el cuadro comparativo,
es conveniente enunciar la conclusiona a la que se llegd. (Spice and
Poems, 2014)
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(%))



m . ~ . . .
o ? Disefio de material Audiovisual

SOCIAL

jGue es lo que necesita esta persona de las relaciones a su alrededor?
(Ejernplo: Necesito apoyo de las personas alrededor mio, sequridad,
oportunidades de empleo _ ]

PHYSICAL
jGue es lo que esta persona necesita en un nivel practico y funcional?
(Ejemplo: Quiero estar preparado para lo peor, me gusta hacer gjercicio .|

IDENTITY
iCamo esta persona necesita definirse a sl misma? (Ejermplo: Soy una
persona que contribuye g lo sociedad, soy Sancarlista )

COMMUNICATION

jQue infarmacion necesita esta persona? (Ejemplo: Guiero saber lo que
me esta pasando. me interesa la politica, la farandula, los avances de la
tecnologia -]

EMOTIONAL
[ Glue es lo que esta persona necesita ernocional y psicolagicamente?
(Ejernplo: Quiero paz mental, una buena relacion con mis padres )

FEOFLE
jGluiénes van a estar en contacto con la experiencia?
(Ejernplo: Vendedores, trabajoderes de call centers, estudiantes, ete.)

OBJECTS
i Qe cosas fisicas pueden ser creadas?
{Ejernplos: Objetos electronicos, herramientas. etc.)

ENVIRONMENTS
iEn que tipo de locacion o en queé lugar se pueden llevar a cabo?
(Ejernplos: Tienda, oficina, casa, campus universitario, etc.)

M

MESSAGES & MEDIA
jGlue tipo de informacion puede ser proveida y coma?
(Ejernplo: Libres, revistas. afiches, television. radio, etc)

S

SERVICES
iQue servicios y sisternas de soportes pueden ser ofrecidos?
(Ejernplo: Envio, consultoria personalizada, etc)




poems

PEOPLE

Estudiantes universitarios, trabajadores de call centers, agencias de
publicidad, fotografos, etc.

ENVIROMENTS

Actividades en senderos, montaias y rutas sobresalientes de
Guatemala.

MESSAGE & MEDIA

Material Audiovisual para compartir en Redes Sociales
Unifoliares o Afiches en Facultades de distintas universidades.

SERVICES
Capacitaciones

Entrenamiento
Actividades de Escalada y Montaiia

o
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4.2.3 Técnica Creativa

Lluvia de Ideas

Es una técnica de pensamiento-tormenta de ideas creativo utilizada
para estimular la produccién de un elevado nimero de ideas, por parte
de un grupo, acerca de un problema y de sus soluciones o, en general,
sobre un tema que requiere de ideas originales.

La tormenta de ideas fue propuesta en 1939 por Alex F. Osborn, quien
comenzo a utilizar un procedimiento que permitiera el surgimiento de
ideas creativas y originales como método de resolucion de problemas.
Més adelante, en 1953, sistematizd su método creativo de resolucion
de problemas. (Tormenta de Ideas: Creatividad para la Mejora, s.f.)

Lachar Dedisién Eloccitn
Esfuevzo Confianza Cima
Enevgla Capacidades Hacen
Reto Disfratar

Resistencia Disfrutando
0|>ov+ur\iAaA Vencer

Deporte Micdos
F:Iwadc’m Pasion
Suenos Dominar
Metas imites
Logvos Olimpimlas
Vifa Distvactores
Montaia Sendexo

4.2.4 Frases encontradas

Se realizé una lluvia de ideas para formar frases que representen el concepto
creativo.

Eleccion + Decision=Toma una decision  Limites = Sin limites
Decision = Decidete ya! Sendero + Montafia = Camino a la cima
Vencer + Miedos = Venciendo mis miedos  Esfuerzo + (ima = Tu esfuerzo te puede

Confianza = Confianza en nosotros mismos  llevar ala cima
Hacer = Haz que suceda!




4.2.5 Concepto Creativo

“Sin Limites”

El concepto creativo forma por tanto una de las partes mdsimportantes
del proceso creativo, ya que servird como base para el desarrollo de
los demds pasos a dar. En él se vuelca el mayor esfuerzo para dejar
bien definido el mensaje que se desea trasmitir para cumplir con los
objetivos de comunicacidn del anunciante. (EI concepto creativo, s.f)

Este concepto expresa claramente que no tenemos limites de ningun
tipo para poder lograr nuestras metas u objetivos, a través de este
concepto se le trasmitird al grupo objetivo el mensaje de la confianza
para hacer las cosas y se sentirdn identificados con él.

4.2.6 Insight

“No sabemos de lo que
somos capaces de hacer,
hasta que lo intentamos
ylo logramos”

(ada persona y cada grupo social o cultural tiene sus propios insights
los cuales pueden usarse como estrategias creativas para atrapar
emocionalmente a nuestro Grupo Objetivo, permite tener conocimiento
cercano del consumidor. (Pixel Creativo en Publicidad, s.f.)

Se tomaron en cuenta los pensamientos constantes de el guatemalteco,
como el temor, el miedo, el fracaso, es por eso que con este insight
la mayor parte de las personas se sentirdn identificadas y serd una
motivacién mds para tener confianza en si mismo y asi poder crear un
vinculo entre la institucion y el grupo objetivo.

o))
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4.3

Primer Nivel

de Visualizacion

4.3.1 Boceto

El concepto de boceto refiere al esquema o el proyecto que sirve de
bosquejo para cualquier obra. Se trata de una guia que permite volcar
y exhibir sobre un papel una idea general antes de arribar al trabajo

(Definicion de Boceto, 2012)

4.3.2 Ficha

Titulo: Video Institucional Federacion de Andinismo
de Guatemala

Formato: 1980x1080 HD, MP4

Tipo: Informativo

Medios de Difusion: Redes Sociales
Pagina Web

Asociaciones departamentales, entre otros.




Bocetaje
Video Institucional
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4.3.3 Autoevaluacion y Anadlisis

En esta etapa se realizaron los bocetos de los materiales audiovisuales,
se realizd una lista de las posibles tipografias a utilizar, se hizo también
una seleccion de los colores a utilizar en el material, estos colores que
hicieran conexidn con lo que es la Federacién de Andinismo.
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4.3.4 Co-evaluacion y Analisis

Preguntas que surgieron después de la autoevaluacion
Cudles son los mayores miedos de las personas?

Qué tipografia resalta mas?

Qué es el andinismo? (Profundizar y destacar)
Definiry destacar el andinismo

Definiry destacar el montafismo

Definiry destacar la escalada

J (\Q&Q&Mu‘vw
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4.4

Segundo Nivel

de Visualizacion

4.4.1 Evaluacion por pares

En esta etapa se realiza una evaluacion al tercer asesor, el cual sugiere
los siguientes puntos:

Los saltos entre los cambios de las primeras escenas

Los sequimientos de cdmara se ven muy saltados

La colorizacion es muy importante

Utilizar una tipografia méds adecuada y mds dindmica, que haga alucion
a los deportes extremos

La colorizacidn de los iconos de las redes sociales, que se colocan al
final del video.

Ante los compafieros de clase se presentaron nuestras propuestas,
nuestra técnica creativa, concepto creativo, insight, y la calificacion de
fue alta, en algunos aspectos, en otras reqular y se siguieron haciendo
correcciones en lo que sugirieron para la mejora del proyecto.




4.4.2 Anadlisis de Evaluacion

Los cortes entre escenas se suavizaran para que el cambio entre ellas
no sea muy duro.

Se corregira el sequimiento de las escenas para que estos concuerden
entre si.

La colorizacién se tratard en lo dltimo ya que se sequiran realizando
cambios.

Se optd por dejar la misma colorizacion de iconos ya que son los colores
que representan a dichas redes sociales.

4.5

Tercer Nivel

de Visualizacion

En esta etapa se estara realizando una evaluacion al grupo Objetivo
y una evaluacion a la Organizacion, para realizar los Ultimos cambios.

4.5.1 Evaluacion por Grupo Objetivo

y Cliente

En esta etapa se realiza una evaluacion al grupo objetivo, el cual tiene
|as siguientes observaciones:

El texto de las Asociaciones departamentales es muy pequefio,
aumentarle tamano.

En cuanto con los comentarios del cliente, mencionaron lo siguiente:
La musica del video de escalada, deberia llevar masica Electronica,

ya que la mayoria de practicantes de este deporte son nifios y jovenes
por lo tanto este es el tipo de mdsica que ellos escuchan, hizo mucho
énfasis en este punto.
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4.5.2 Analisis de Evaluacion

Se tomardn en cuenta los aspectos mencionados anteriormente,
en este caso se ampliard el tamafio de los textos de las Asociaciones
departamentales.

Se colocard musica Electrénica en el video Promocional de Escalada,
ya que efectivamente los adolescentes y nifios escuchan este tipo de
masica.







5.1

Propuesta Final

de Diseno

Video Institucional
https://www.youtube.com/watch?v=1X5d2Ju9GsQ

Nacional de
Andinismo
DE GUATEMALA
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Mario Winston Osorio

Karla

Montaiiista Llsbeth Hernandez
Escaladora Tiffan:

Escalador Hecto

Gerente Walter Diaz

Asistentes de Toma

Renato del Cid
Paula Hernandez

Locucién
Nacional de Josué Batres

Direccién - Guién - Produccién - Musica
Por Liset Hernandez

Andinismo
DE GUATEMALA

Asesores

Lic. Franmsco Chang
Maco Morales
Licda. Suseth Morales




Video Montaihismo

https://www.youtube.com/watch?v=0pDIcCUWXxR8

Federacion
Nacional de

Andinismo
DE GUATEMALA

"No sabemos de lo

gue SOmos capaces
e hacer, hasta que

lo intentamos

y lo LOGRAMOS"

Laura
Lisbeth Hernandez

ederadon
Nacional de

Andinismo
DE GUATEMALA

0BQ

www.fedeandinismo.gt
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Video Escalada
https://www.youtube.com/watch?v=CngEZ15t1wA

Federacion
Nacional de

Andinismo
DE GUATEMALA

Andinismo
DE GUATEMALA

Yalo

www.fedeandinismo.gt




5.2

Grupo Focal

La técnica de los grupos focales es una reunion con modalidad de
entrevista grupal abierta y estructurada, en donde se procura que
un grupo de individuos seleccionados por los investigadores discutan
y elaboren, desde la experiencia personal, una temdtica o hecho
social que es objeto de investigacion, por ejemplo, una deteccion de
necesidades de capacitacion. (Grupo Focal, 2009)

Se realizo la técnica del Focus Group en el inmueble ubicado en 13
avenida 20-58 zona 12, ciudad de Guatemala.

El objetivo de esta reunion fue dialogar acerca de la Difusion de la
practicadel deporte dela Federacion del andinismoy su reconocimiento
a nivel Nacional para conocer la percepcidn y reaccién ante el Material
Audiovisual presentado, ya que las personas seleccionadas para ésta
técnica cumplen con las caracteristicas del Grupo Objetivo.

5.2.1 Método

Se realizé una proyeccion de los Materiales Audiovisuales creados,
se presenta la estrategia de comunicacion elaborada y luego cada
participante responde una serie de preguntas.

(00]
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FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUEMALA

7 TRICENTENARIA
Univrsid o Sa Cortos de Gustemals

Focus Group Video Institucional

’ Diserio de material Audiovisual

Objetivo:

Este instrumento de valuacién busca determinar si en el audiovisual institucional se alcanzan los objetivos plan-
teados en la estrategia desarrollada para la Federacion de Andinismo de Guatemala, que busca darse a conocer y
promover la practica del andinismo en nuestro pais.

Metodologia:

Se presenta el proyecto del video institucional desarrollado para la Federacién de Andinismo de Guatemala a

los participantes del focusgroup (grupo focal), posteriormente, se proporciona a cada participante una serie de
preguntas abiertas donde se busca recabar la informacion para definir cualitativamente el grado de incidencia y la
manera en que el video alcanza los objetivos planteados.

Este instrumento se plantea en cuatro dreas a evaluar, estas son la comprension del mensaje, la atraccién mostrada
por el participante, el grado de aceptacion, asi como la persuasion para el involucramiento en la federacién.

1 Qué piensa del video Institucional? 5 iQué sensacion le transmite la misica?
2. ;En su opinion, cual es el mensaje que desea 6. iConsidera adecuada las imdgenes?
transmitir?
T ;Sesiente identificado con alguna de las
3: {Qué informacion de la indicada en el video imdgenes mostradas?

recuerda en este instante?

8. ;Siente algun interés en acercarse a la federa-
4. iLe agrada el tipo de musica que se utilizd enel  cién, después de haber visto el video?
video Institucional?
9. ;Estaria dispuesto a participar, involucrarse, dar
5. ;Considera que es adecuada? seguimiento a una campafia que

promueva el andinismo? ;por qué?
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TRICENTENARIA
‘Universidad de San Carlos de Guabemals

Focus Group Videos Promocionales

Objetivo:

Este instrumento de valuacién busca determinar si en el audiovisual institucional se alcanzan los objetivos plan-
teados en la estrategia desarrollada para la Federacién de Andinismo de Guatemala, que busca darse a conocer y
promover la practica del andinismo en nuestro pais.

Metodologia:

Se presenta el proyecto del video institucional desarrollado para la Federacion de Andinismo de Guatemala a

los participantes del focusgroup (grupo focal), posteriormente, se proporciona a cada participante una serie de
preguntas abiertas donde se busca recabar la informacion para definir cualitativamente el grado de incidencia y la
manera en que el video alcanza los objetivos planteados.

Este instrumento se plantea en cuatro dreas a evaluar, estas son la comprension del mensaje, la atraccion mostrada
por el participante, el grado de aceptacidn, asi como la persuasion para el involucramiento en la federacion.

iQué piensa de los videos Promocionales? 5. iQué sensacion le transmite la msica?
;En su opinidn, cual es el mensaje que desean 6. iConsidera adecuada las imagenes?
transmitir?

7. iSesiente identificado con alguna de las
:Qué informacion de la indicada en el video imagenes mostradas?

recuerda en este instante?

8. ;Siente algun interés en acercarse a la federa-
;Le agrada el tipo de musica que se utilizéenel  cién, después de haber visto el video?
video Institucional?

9. iEstaria dispuesto a participar, involucrarse, dar
iConsidera que es adecuada? seqguimiento a una campana que
promueva el andinismo? jpor qué?
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5.2.2 Resultados

Comprension del Mensaje

Los participantes mencionaron que uno de los mensajes reflejados en el
material audiovisual es dar a conocer la Federacidn, ya que esta es desco-
nocida para la mayoria de personas, también entendieron el mensaje que
los videos promocionales transmitian y uno de ellos es el no tener limites
para realizar las cosas.

Aprobacién

Todos los participantes opinaron que la masica utilizada es acorde al
material audiovisual, ya que esta les ha transmitido energia, vitalidad,
aventura, y mencionaron que la musica y las imagenes les motivaba a
realizar lo que se les presentaba en los audiovisuales.

También opinaron que la secuencia de imdgenes era coherente y que el
mensaje era muy claro.

Los participantes se mostraron atentos ante la presentacion del material.

Compromiso y participacion

Al momento de emitir la prequnta ;Estaria dispuesto a participar y dar
sequimiento a una campafa que promueva el andinismo? jpor qué?
Todos los participantes opinaron que si estan de acuerdo porque es una
Federacion que no es conocida y ademds es un deporte que no los limita
COMO personas.




5.3.1

5.3

Fundamentacion

El material se trabajo en base al problema, los objetivos y a las
necesidades de la Federacion de Andinismo, a continuacion se detalla
la fundamentacion de los audiovisuales:

En el video Institucional se mencionan aspectos de la Federacion
brevemente, en este video se quiere dar a conocer la Federacion y sus
disciplinas mds destacadas, es por ellos que personal administrativo y
personas Federadas nos dan su opinion y explicacion.

Colores

Azul

Es uno de los colores més populares y poderosos. Es el color de la
frescura, la espiritualidad, la libertad, la paciencia, la lealtad, la paz y la
honradez. El azul se asocia fuertemente con la tranquilidad y la calma
y puede implicar tristeza o depresion. (Bizzocchi, A., s.f.)

Este color connota libertad, energia y la paz, y el andinismo es
exactamente esto, por lo tanto es el color principal de la Federacidn.

(00}
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Verde

El verde es el color del crecimiento, la primavera, la renovacion y el
renacimiento. Estd asociado con la salud, la frescura, la paz y la solucién
de los problemas ambientales.

Sugiere fertilidad, libertad, sanacion y tranquilidad. También
estabilidad y resistencia, Se utiliza en todo lo relacionado con la
naturaleza como actividades al aire libre. (Bizzocchi, A., s.f.)

El color verde es utilizado en los materiales de dicha institucion ya que
este también tiene una conexién entre la naturaleza, la libertad, y lo
que representa la Federacion de Andinismo.

Naranja

El naranja es un color cdlido, vibrante y extravagante. Transmite energia
combinada con diversidn, es el color de las personas que toman riesgos
y son extrovertidas y desinhibidas. Significa aventura, optimismo,
confianza en si mismo, sociabilidad y salud. También sugiere placer,
alegria, paciencia, generosidad y ambicidn.

El color naranja hace que un producto caro parezca mas accesible.

El naranja impacta a una amplia gama de personas, tanto hombres
como mujeres. (Bizzocchi, A., s.f)




5.3.2 Tipografia

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopq
rstuvwxyz

1234567890
Gotham
Esta tipografia fue seleccionada para los materiales por sus
caracteristicas y lo que esta transmite: Fuerza, energia, presencia,
modernidad.
Ademads que cuando hablamos de deporte hablamos también de los
mismos rasqos que la caracterizan.
Las ventajas de esta caracteristica es que es legible tanto en el medio
digital como en el medio impreso y pertenece a la familia de las palo
5c0.
Se utiliza en los encabezados o titulos de todos los materiales.

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopq
rstuvwxyz

1234567890
Myriad Pro
Esta fuente pertenece a la familia de palo seco y fue seleccionada por
sulegibilidad en los medios digitales y medios impresos, se utiliza para
el contenido de los materiales.

(00]
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5.3.3 Guiones Literarios

Video Institucional

Toma Volcan Acatenango

Toma Oficinas en la Sede Central de Federacidn de Andinismo

Se encuentra Walter(Gerente) hablando brevemente de la Federacidn,
luego sigue hablando del Montadismo, mientras él habla aparecen
imdgenes de personas practicando esta disciplina.

Locutor habla sobre la Sede de la Federacién y equipo para los
Federados brevemente.

Toma Oficinas en la Sede Central de Federacidn de Andinismo
Walter (Gerente) habla sobre la disciplina de la escalada, mientras él
habla aparecen imdgenes de personas practicando este deporte.

Toma en el Gimnasio de la Federacion

Se entrevista a persona federada contando su experiencia con la
Federacion, sequido aparecen imagenes de la persona entrevistada
practicando la escalada de muro.

Luego aparece un listado de las Asociaciones departamentales.

Se habla sobre la aceptacion de la escalada de muro como deporte
Olimpico.




Guidn Técnico
Video Institucional

Logotipo Animado
Sonido: Mdsica Institucional

Locacion: Volcan Acatenango
Plano: Panordmico

(dmara: Paneo izquierda a derecha
Accidn: Vista del Volcan

Sonido: Musica Institucional

Locacidn: Oficinas Federacion
Plano: Medio

(dmara: Fija

Accion: Gerente Hablando
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Volcan

Plano: Detalle

(dmara: Fija

Accion: Atandose Cintas
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Volcan

Plano: General

(dmara: Fija

Accién: Caminando por Sendero
Sonido: Msica Institucional

Locacion: Volcan

Plano: Medio

(dmara: Fija

Accion: Tomando Agua
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Volcan

Plano: General

(dmara: Fija

Accién: subiendo el Volcan
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Volcan

Plano: Panoramico

(dmara: Paneo izquierda a derecha
Accion: Vista

Sonido: Musica Institucional

Locacion: Sede Central
Plano: General

(dmara: Fija

Accién: Mostrando Sede
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Gran Primer Plano
(3mara: Fija

Accion: Colocandose Arnés
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(3mara: Fija

Accidn: Alistando Equipo Especial
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Oficinas Federacion
Plano: Medio

(3mara: Fija

Accion:Gerente hablando
Sonido: Musica Institucional

Locacién:Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(dmara: Fija

Accién: Aplicando Magnesio
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(dmara: Siguiendo al sujeto
Accion: Escalando Muro
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(dmara: Fija

Accion:Escalando Muro
Sonido: Musica Institucional

? Disefio de material Audiovisual
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Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: General

(dmara: Siguiendo al sujeto
Accion: Escalando Muro
Sonido: Mdsica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(3mara: Fija

Accion:Escalando Muro
Sonido: Mdsica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Medio

(3mara: Fija

Accion: Entrevista

Sonido: Mdsica Institucional

Locacidn: Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(dmara: Fija

Accién: Aplicando Magnesio
Sonido: Musica Institucional

Locacidn: Gimnasio Federacion
Plano: Detalle

(dmara: Siguiendo al Sujeto
Accion:Escalando Muro
Sonido: Musica Institucional

Locacidn: Gimnasio Federacion
Plano: General

(dmara: Siguiendo al Sujeto
Accion: Escalando Muro
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: General

(@mara: Siguiendo al sujeto
Accion: Escalando Muro
Sonido: Musica Institucional

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: General

(dmara: Siguiendo al sujeto
Accion:Escalando Muro
Sonido: Musica Institucional

Accidn: Datos de Institucion
Sonido: Mdsica Institucional

Logotipo
Sonido: Musica Institucional

(Créditos
Sonido: Musica Institucional




Video Montanismo

Tomas contando la Historia.

Toma Oficina de Mario

Mario se encuentra aburrido trabajando, aburrido de su rutina diaria,
pero decide verimdagenes de volcanes, en eso siente el deseo de escalar
uno.

Toma Volcan de Ipala

Mario aparece amarrandose las cintas de las botas con una fuerza y
sequridad increible, agarra sumochilay tomala decision de emprender
la aventura y ascender al Volcan de Ipala.

Sigue caminando cansado, ansioso y con la seguridad que lo vaalograr.
Y asies, en efecto o logra, lo consigue, llega a la cima y siente una gran
satisfaccion dentro de él mismo, porque tomd la decision y lo logré.

Locucion

Mario es como nostros, con un trabajo normal, con una vida normal,
pero el sabe que necesita algo que lo haga sonreir de verdad.

A pesar del cansancio, a pesar de lo dificil, no dudd de sus capacidades
y llegd a la cima.

Insight
No sabemos de lo que somos capaces de hacer, hasta que lo intentamos

y lo logramos.

“Mario No tiene Limites.”

(o]
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Video Montanismo

Logotipo Animado
Sonido: Musica

Locacion: Oficina
Plano: Medio
(dmara: Fija
Accidn: Trabajando
Mdsica de Fondo

Locacion: Oficina

Plano: Gran Primer Plano
(dmara: Fija

Accidn: Trabajando
Mdsica de Fondo

Locacion: Oficina
Plano: Medio
(dmara: Fija
Accidn: Trabajando
Musica de Fondo

Locacion: Volcan

Plano: Detalle

(dmara: Fija

Accion: Atandose las Cintas
Musica de Fondo

Locacion: Volcan

Plano: Americano

(dmara: Fija
Accion:Colocandose su Mochila
Musica de Fondo

Locacion: Volcan

Locacion: Volcan

Locacion: Volcan

Plano: Detalle Plano: Medio Plano: Medio
(dmara: Paneo (dmara: Fija (dmara: Paneo
Accidn: Subiendo el Volcan Accién: Subiendo el Volcan Accion: Llegando a la cima
Msica de Fondo Mdsica de Fondo Mdsica de Fondo
Locacidn: Volcan
Pllano: M?.d o Logotipo Redes Sociales
(dmara:Fija s L

iy e Musica de Fondo Mdsica de Fondo
Accién: Satisfaccion por Logro
Mdsica de Fondo
(réditos
Musica de Fondo




Video Escalada

Tomas contando la Historia.

Toma en Gimnasio de la Sede

Se encuentra Karla, una adolescente federada, practica el deporte de
escalada de Muro desde pequena.

Ella es una persona que practica el deporte constantemente y tiene el
suefio y deseo de poder ir a la Olimpiadas representando Guatemala y
poder obtener la Medalla de Oro en esta disciplina.

Locucién

Ella es Karla, desde muy pequefia, la escalada se hizo parte de su vida.

El esfuerzo ya la disciplina han logrado que llegue muy lejos.

Y suefia con ganar la medalla de Oro en los Juegos Olimpicos de Tokyo
2020.

Insight

Karla No tiene Limites.

N "' Disefio de material Audiovisual
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Guion Técnico
Video Escalada

Logotipo Animado
Sonido: Mdsica

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Primer Plano

(3mara: Fija

Accion: Karla Sonriendo
Musica de Fondo

Locacion:Gimnasio Federacion
Plano: Plano General

(3mara: Fija

Accion: Escalando

Musica de Fondo

Locacion:Gimnasio Federacion
Plano: General

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: General

Locacion: Gimnasio Federacion
Plano: Primerisimo Primer Plano

(dmara: Fija (dmara: Fija (dmara: Fija

Accidn: Haciendo Ejercicio Accién:Haciendo  ejercicio  en Accién: Mostrando Medallas
Musica de Fondo muroMusica de Fondo Musica de Fondo
Locacion:Gimnasio Federacion Locacion: Gimnasio Federacion

Plano: General Plano: General .

. N . N Logotipo
(dmara: Fija (dmara: Fija Misica de Fondo
Accion: Escalando Accion:Feliz mostrando Bandera
Musica de Fondo Musica de Fondo
Redes Sociales (réditos
Musica de Fondo Musica de Fondo




5.3.4 Planos

Plano Panordmico o Gran Plano General
Este tipo de plano se puede apreciar en las tomas de la cima de los
volcanes para poder apreciar el paisaje y asi el espectador puede
conocer mas de el deporte del montafismo.

Plano General

En los materiales audiovisuales se utilizan varios planos generales
con el fin de mostrar el ambiente en el que se encuentra el sujeto, en
estos casos tenemos tomas en ambientes exteriores e interiores como
volcanes y lugar para prdctica de escalada de muro, esto permite al
expectador visualizarse en estos entornos previo a su decision de
querer o anhelar federarse.

Plano Americano
Se utiliza en pocas tomas, como por ejemplo cuando las personas van
caminando por los senderos durante el ascenso de los volcanes.

Plano Medio

El plano medio se utiliza més que todo en las tomas de las entrevistas,
esto permite enfocarse en el entrevistado para crear una conexion
entre el entrevisado y el espectador.

Primer Plano
Es utilizado para ver las expresiones de los sujetos durante la escalada
de muro o en ascenso de volcanes

Primerisimo Plano y Plano de Detalle

Son utilizados para que las personas puedan ver mds a detalle las
acciones del sujeto mientras ellos escalan, se colocan su equipo o
ascienden el volcan. Causa emocion, atraccion.

©
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5.3.5 Mdusica

La musica utilizada en los audiovisuales es variada, esto se debe a que
son tres piezas audiovisuales distintas. En el audiovisual Institucional
se utiliza un audio que se acopla perfectamente a las tomas realizadas,
la masica en este primer material transmite sequridad, energia, deseos
de realizar las actividades que se muestran en el material .

En el video Promocional de Montafismo se puede mencionar que la
musica utilizada de fondo va subiendo de tonalidad, y va conectada
conforme la secuencia del mismo, se puede apreciar que cuando la
persona entra en accion la musica aumenta deja transmitir la energia,
|a libertad y el logro que transmite el mismo.

En el caso del video Promocional de Escalada, la musica utilizada es la
electrdnica,es distinta a los videos anteriores, y esto se debe a que el
grupo objetivo al que nos dirijimos es distinto por lo que ésta musica se
acopla muy bien a las caracteristicas del G.0.

La musica utilizada es libre de derechos de autor., por lo tanto no hay
ningun incoveniente al respecto.




5.4.1

5.4.2

5.4

Criterios Técnicos

Puesta en Marcha

El material audiovisual se publicard en las siguientes Redes Sociales,
Youtube,Facebook, Instagram, Pagina Web de la Federacién de Andi-
nismo, utilizando la Estrategia de las 8 P’s del Marketing.

El material audiovisual se publicard en los meses de noviembre y
diciembre para empezar el 2018 con nuevas personas federadas.

Estrategia de Marketing Digital

1. Investigacion
Investigar sobre el publico objetivo para saber qué tipo de contenido
generard mas resultados.

2. Planeacion

Tener un plan de accion es esencial para que la estrategia de Marketing
Digital tenga cohesion, para poder medir los resultados y optimizar la
promocion de la marca.

3.Produccion
Las mejores estrategias de Marketing Digital estan orientadas a la
produccion de contenido.

4. Publicacion
Una vez se tengan contenidos relevantes, es necesario publicarlos en
los canales mas relevantes.

5. Promocion
Después de publicar los contenidos, es necesario promoverlos para que
sean ingresados por el mayor nimero de personas posible.

6. Propagacion
Crear contenidos que estimulen la audiencia a compartir y a comentar
sobre la marca.

(o)
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7. Personalizacion

Personalizar mensajes de acuerdo al perfil del publico.

De esta manera, se pueden crear estrategias diferentes para distintos
tipos de consumidores de la marca.

8. Precision
Acompanar los datos de todas las acciones de marketing Digital para
tener la certeza de que estdn generando los resultados que se esperan.

5.4.2 Reproduccion del Material

La Reproduccion de los audiovisuales puede realizarse de distintas
formas:

En Salas o Salones
Para una audiencia mayor a 20 personas el video se presenta en alta
definicion, se debe tomar en cuenta:

Equipo de Reproduccidn (cafionera, laptop)

Bocinas, volumen moderado

Software Actualizado que permita la reproduccion del formato en HD
Tipo de luz adecuado para que el material se pueda visualizar

En Dispositivos Mdviles

(Smartphones y Tablets)

El Material debe tener un peso menor, pero que este pueda conservar
|a calidad de la imdgnes, por lo que se guarda en un formato especial
para Youtube y asi la reproduccion pueda ser practica y répida.

PC, Mac o Laptops

Para una audiencia menor a 20 personas el video se puede reproducir
en alta definicion, y se debe tomar en cuenta lo siguiente:

-Bocinas, volumen moderado

-Software Actualizado que permita la reproduccion del formato en HD

El tamafio del video es de 1920x1080 por lo que se adapta
adecuandamente a cualquier reproductor moderno, pero es necesario
tomarse en cuenta estos lineamientos para que el mensaje sea
transmitido y captado por cada participante y éste pueda cumplir su
objetivo.




Cuantificacion

Se debe contar con equipo completo para que el Material pueda ser
reproducido sin ninguna dificultad y en donde el espectador pueda
observarlo sin distracciones y asi pueda cumplir con su objetivo.

Se puede reproducir en los siguientes programas:
-Windows Media Player

-VLC

-iTunes

-Quick Time

La reproduccion no tiene ningtin costo, por lo que su difusion es
totalmente gratuita y esta se puede realizar en todas las redes sociales
como Youtube, Vimeo, Facebook Twitter e Instagram ya que éstas son las
mas utilizadas por la audiencia y como se mencionaba anteriormente
son totalmente gratuitas y esta es una ventaja para la Federacion de
Andinismo.

La Federacion Nacional de Andinismo no debe invertir ningin
presupuesto de ninguna moneda, mds que su tiempo para realizar las
publicaciones y compartir las mismas para poder generar trafico en las
redes sociales mencionadas.

00 ’ Disefio de material Audiovisual
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La valorizacion de este proyecto auidiovisual para la Federacion Nacional de Andinismo de Guatemala
es de un total de Q.56,500.00, dicho presupuesto se realizd en base al tiempo, transporte, alimentacidn,

trabajo.

5.5

Aporte

Investigacion
Conceptualizacion
Concepto Creativo
Insight
Preproduccion
Guion
Direccién
Fotografia
StoryBoard
Produccion
(amaras
Micréfono
Equipo
PostProduccion
Equipo
Software especializado
Locutor
Viaje al Volcan
Actor
Alimentacion
Transporte
Equipo
Guias
Gastos Administrativos
Luz
Agua
Internet
Alimentacion
Transporte
TOTAL

Q. 5,000.00
Q. 6,000.00

Q.12,000.00

Q.13,000.00

Q.12,000.00

Q 2,000.00
Q 3,000.00

Q 3,500.00

Q.56,500.00




Conclusiones

Se realiz6 un video institucional para dar a conocer la federacion de
andinismo, en cuanto a su mision, vision y el que hacer de esta entidad,
su trayectoria y generalidades de la disciplina que promueven.
Evidenciando que en Guatemala el potencial para desarrollar el
montafismo y escalada es muy grande. Al contar con la participacion
de la dirigencia (gerente y subgerente), se alcanza un mayor grado de
autenticidad y alcance.

Se realiz6 un video promocional, enfocado a las personas jovenes y
adultas donde se resalta el montafismo de baja y media montana.
Basado en el andlisis de Focus Group, SPICE, POEMS, etc.; se definid
el enfoque y el insight a trabajar, el cual muestra el contexto de las
personas del grupo objetivo y muestra el involucramiento en la
disciplina del montafismo.

El objetivo del proyecto fue logrado, ya que a través de los resultados
obtenidos del focus group, se pudo verificar la comprension y
aceptacion del mensaje, y puede estar listo para reproducirse en los
medios de comunicacion definidos.

10
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Recomendaciones

Solicitar informacién completa a la Institucidn para poder realizar los
respectivos procesos con eficiencia y poder cumplir con los tiempos
designados en cada uno.

Trabajar con un Story board, un guidn técnico y un quion literario bien
realizados desde un principio.

Contar con equipo completo de grabacion, en especial un buen
micréfono.

Preparar los didlogos para las personas que hablaran en los videos.

Contar con programas instalados de edicién de audio y saber utilizarlos.

o



Lecciones

Aprendidas

El objetivo principal de este proyecto es dar a conocer la Federacidn
Nacional de Andinismo, la cual no contaba con un material audiovisual
adecuado para ser reconocida a nivel nacional.

Todos los conocimientos adquiridos durante los afos de la carrera de
Disefio Grafico en la Universidad de San Carlos de Guatemala se han
puesto en practica durante la realizacion del Proyecto de EPS y el
Informe de Proyecto de Graduacidn, lo cual ha brindado satisfacciones
personales.

Hubieron algunos desafios en la realizacion de este proyecto, ya que
no se tenian conocimientos suficientes sobre la elaboracion, edicion
y composicion de audiovisuales. Es por ello que se tuvo que informar
especificamente sobre este tema, lo cual ha llevado a la optimizacidn
de estos conocimientos.
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Se ha aprendido a como realizar un guién técnico y literario para poder
trabajar en las tomas y montaje del video, ya que sin un guién es mds
dificil su realizacién. Gracias a este proyecto se ha dado a conocer el
proceso de trabajo y las diferentes actividades de la Federacion de
Andinismo asi como todas y cada una de sus disciplinas. Fue necesario
utilizar diferentes estrategias: de disefio, de fotografia, de edicion y de
publicidad, para poder completar el trabajo en su totalidad.

Se llevo un plan de trabajo de todas las actividades que se realizaron
durante el proyecto, lo cual sirvid para tener una mayor y mejor
organizacion del tiempo y de las actividades a realizar.

Con la realizacion de este proyecto se mejoraron las habilidades de
disefio, edicion, fotografia, composicion y difusion de la informacién
de materiales audiovisuales en las distintas redes sociales.

Ademas de los conocimientos técnicos adquiridos, se puede mencionar
también los conocimientos de cultura general del andinismo que
se han obtenido gracias a las actividades de campo a las cuales se
participd para la creacidn de materia audiovisual.

o
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AheXxos

Son secciones relativamente independientes de una obra que ayudan
a su mejor comprension y que permiten conocer mas a fondo aspectos
especificos. En esta seccion se encuentra la herramienta utilizada para
validar el proyecto realizado.

FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUEMALA

o5 TRICENTENARIA
. Universidad de San Carlos de Guabemaks

Focus Group Video Institucional

Objetivo:

Este instrumento de valuacién busca determinar si en el audiovisual institucional se alcanzan los objetivos plan-
teados en la estrategia desarrollada para la Federacion de Andinismo de Guatemala, que busca darse a conocer y
promover la practica del andinismo en nuestro pais.

Metodologia:

Se presenta el proyecto del video institucional desarrollado para la Federacién de Andinismo de Guatemala a

los participantes del focusgroup (grupo focal), posteriormente, se proporciona a cada participante una serie de
preguntas abiertas donde se busca recabar la informacion para definir cualitativamente el grado de incidencia y la
manera en que el video alcanza los objetivos planteados.

Este instrumento se plantea en cuatro dreas a evaluar, estas son la comprension del mensaje, la atraccién mostrada
por el participante, el grado de aceptacion, asi como la persuasion para el involucramiento en la federacién.

1 Qué piensa del video Institucional? 5 iQué sensacion le transmite la misica?
2. ;En su opinion, cual es el mensaje que desea 6. iConsidera adecuada las imdgenes?
transmitir?
T ;Sesiente identificado con alguna de las
3: {Qué informacion de la indicada en el video imdgenes mostradas?
recuerda en este instante?
8. ;Siente algun interés en acercarse a la federa-
4. iLe agrada el tipo de musica que se utilizd enel  cién, después de haber visto el video?
video Institucional?
9. ;Estaria dispuesto a participar, involucrarse, dar
5. ;Considera que es adecuada? seguimiento a una campafia que

promueva el andinismo? ;por qué?

00 ? Disefio de material Audiovisual
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FACULTAD DE

ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUEMALA

TRICENTENARIA
‘Universidad de San Carlos de Guabemals

Focus Group Videos Promocionales

Objetivo:

Este instrumento de valuacién busca determinar si en el audiovisual institucional se alcanzan los objetivos plan-
teados en la estrategia desarrollada para la Federacién de Andinismo de Guatemala, que busca darse a conocer y
promover la practica del andinismo en nuestro pais.

Metodologia:

Se presenta el proyecto del video institucional desarrollado para la Federacion de Andinismo de Guatemala a

los participantes del focusgroup (grupo focal), posteriormente, se proporciona a cada participante una serie de
preguntas abiertas donde se busca recabar la informacion para definir cualitativamente el grado de incidencia y la
manera en que el video alcanza los objetivos planteados.

Este instrumento se plantea en cuatro dreas a evaluar, estas son la comprension del mensaje, la atraccion mostrada
por el participante, el grado de aceptacidn, asi como la persuasion para el involucramiento en la federacion.

iQué piensa de los videos Promocionales? 5. iQué sensacion le transmite la msica?
;En su opinidn, cual es el mensaje que desean 6. iConsidera adecuada las imagenes?
transmitir?

7. iSesiente identificado con alguna de las
:Qué informacion de la indicada en el video imagenes mostradas?

recuerda en este instante?

8. ;Siente algun interés en acercarse a la federa-
;Le agrada el tipo de musica que se utilizéenel  cién, después de haber visto el video?
video Institucional?

9. iEstaria dispuesto a participar, involucrarse, dar
iConsidera que es adecuada? seqguimiento a una campana que
promueva el andinismo? jpor qué?




Guatemala, octubre 01 de 2018.

Seior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
Dr. Byron Alfredo Rabe Rendén
Presente.

Serior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: RUTH
LISET HERNANDEZ GARCIA, Carné universitario: 200916094, realicé la Revision de
Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL AUDIOVISUAL
PARA DIFUNDIR LA PRACTICA DEL DEPORTE EN LA FEDERACION DE ANDINISMO,
previamente a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingtistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,
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& TRICENTENARIA
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“pisefio de Material Audiovisual para difundir la prdctica del deporte en la
Federacion de Andinismo”

Ruth Liset Herndndez Garcia.
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