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PRESENTACION

Esteproyectodeinvestigaciénycomuni-
cacion, tiene como objetivo principal la
solucion a una necesidad de comunica-
ciénvisualconlaayudade material grafi-
co.lLarealizaciébndematerialaudiovisual,
para promocionarunode loseventosen
relaciénconelCentrodelnvestigaciones
de Ingenieria—ClI- de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, asi como otro
institucional. Teniendocomoobijetivo, el
comunicarypromocionaractividadesdel
Centro, darlo a conocer, reforzar su me-
morabilidad y valores como institucién
alproyectarseal grupoobjetivoyalapo-
blacién en general.

Para lograr estos objetivos, el proyecto
inicia con una evaluacién diagndstica
de la realidad y contexto actual del
Centro como un sondeo para ver las
necesidades que posee como institu-
cién, continuando con la definicidon del
grupo objetivo y poder proceder con
la definicién creativa. Se generan con-
ceptos e insights paralelo a una inves-
tigacién sobre los temas que se van a
utilizar para la creacion de los materia-
les gréficos e implementarlo todo para
la comunicacion del mensaje de forma
optima. Para el proceso de visualiza-
cién, donde se parte con la realizacion

de storyboard, guion literario y guion
técnico para cada material, permitien-
do tener una visidon més clara y precisa
de lo que se pretende como resultado
final.

Luego de un proceso de produccion,
donde se realizan las tomas, su selec-
cién, maquetacion y colorizaciéon del
video, se continla con la post produc-
cién donde ya con una secuencia clara
de lo que se va a visualizar, se intro-
duce la locucién, musicalizacion y ani-
macién que corresponda para comple-
tar el proceso con la de co-evaluacién
junto a profesionales de dicha rama
que permita enriquecerla y optimizar
sus resultados, asi como la validacion
con el grupo objetivo, para asegurar-
nos que la comunicacion sea eficiente,
eficaz y cumpla con los objetivos plan-
teados.

Se concluye el proyecto con la inten-
cién de contribuir con el cumplimiento
de la misién de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, cooperando al
estudio y solucién de problemas, vy la
incidencia que puede tener el disefio
grafico en la resolucién de problemas
de esta indole.
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El Centro de Investigacion de Ingenieria
-Cll-queunificaloslaboratoriosde Mate-
riales de Construccion de la Facultad de
Ingenieria y de la Direccion General de
Obras Publicas con el fin de prestar sus
serviciosaentidadespublicasyprivadas,
gubernamentalesynogubernamentales
asicomoapersonasindividualesquebus-
can la solucion a sus problemas técnicos
especificos, en las areas de la Construc-
cién, Ingenieria Sanitaria, Metrologia In-
dustrial y Quimica Industrial.

El Centro tiene 58 afos desde su fun-
dacién, brindando un servicio de cali-
dad en los ensayos que se efectian en
el mismo. Actualmente destaca por ser
uno de los pocos Centros que se espe-
cializan en este tipo de practicas y que

INTRODUGGION e

forman parte de la red PROTERRA que
afo con afo realizan un congreso que
tiene como finalidad reunir a los cientifi-
cos, técnicos y profesionales que traba-
jan en torno al tema de la arquitectura y
la construccidn con tierra, desde su de-
sarrollo histérico hasta el uso actual de
este material, difundiendose por medio
de canales de comunicacién digital.

Eleventoserealizardeneste presenteafio
en Paraguay, por lo que se contaré con
un espacio para promocionar el proximo
adarse a cabo en Guatemala, e invitarlos
paraserpartedelaexperienciadelcongre-
so y la cultura del pafs.



1.2 Identificacion del problema

El Centro posee unaimageny una serie
dedocumentosconelfindehacercomu-
nicadosinternos, ytantocomosudiseio
y el contenido era supervisado por una
solapersonaquieneralaencargadadesu
areadedisefo.Sedesarroll6unaimagen
corporativa, materiallegal,documentos
de comunicacién interna, y material au-
diovisual,todoscreadosdeunaformaun
tantoempirica,supapeleriaeimagentie-
nenpocaunidadvisual, carece de estéti-
ca,deacuerdoalmétododeobservacion
que se le realizé a la institucion.

Actualmente, no poseen una imagen
para el Congreso proximo del cual seran
anfitriones lo cual puede dificultar posi-
cionarseydaraconoceral Centro, tanto
como el Congreso, paralo que se quiere
implementar material audiovisual que
ayude a la promocién del Congreso y
otromaterialinstitucionalquelospresen-
tecomoCentro, losserviciosqueprestan
eintroducciondelamismaaestudiantes,
clientes, etc.

La variedad de materiales graficos se
concentra en la comunicacién para el
Congreso SIACOT que va dirigido a
estudiantes y profesionales que estan
en la Facultad de Ingenieria e inclusive
el drea de Arquitectura, que al mismo
tiempo son posibles clientes a futuro,
y aquellos pertenecientes a la USAC y
tienen una relacién directa con la ins-
titucion llevando a la practica sus res-
pectivas especialidades; pero si por
el contrario son ajenos a la USAC, se
determiné por medio de una encues-
ta que se realizo el dia 30 de marzo
del presente afo a diversas personas,
que son parte del gremio de ingenie-
ros y parte de un 10% de las personas
que no conocen a la institucion lo cual
dificulta una expansién y actualizacion

de la institucién a esas personas. Prin-
cipalmente dentro del territorio de la
Ciudad de Guatemala. Por lo que la
institucion ve la necesidad de actuali-
zarse y reinventarse para que grafica-
mente transmitan su profesionalismo
y calidad por medio del Congreso ya
que les da la oportunidad de hacerlo
a nivel lberoamericano, y posicionarse
como marca.

1.3.Justificacion

1.3.1.Incidencia del disefo grafico

Y en este caso el aporte del disefiador
es importante ya que toma la responsa-
bilidad de la comunicacién del evento
y la efectividad de la transmision del
mensaje, al igual que la creacién de
piezas graficas como herramientas para
llevar a cabo la tarea de forma 6ptima,
elaborando dos audiovisuales, uno
que promueva el evento y otra para el
Centro y que le ayude a reflejar grafi-
camente su profesionalismo y calidad,
asimismo de a entender los servicios
que presta.

De esta manera el proyecto genera-
ra una unidad visual, sintesis y orde-
namiento de la informacién; material
atractivo adaptado a los intereses del
grupo objetivo, facilitard el reconoci-
miento de la marca con una transmi-
sion clara, persuadir de forma positiva
a las personas para que formen parte
del evento, con una solucidn estética,
practica y funcional para comunicar lo
que se desea.

1.3.1.Trascendencia del proyecto

En este caso, el aporte del disefio gra-
fico ayudarad con el apoyo de un ma-
terial audiovisual a que una las perso-
nas tengan la capacidad de tener un
entendimiento del trabajo que hace la
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institucion, que al mismo tiempo tenga
una calidad visual y un mensaje claro,
que permite apegarse a una agenda
de tiempo que sea bien aprovechada.

1.3.2. Incidencia del Diseio Grafico

De esta manera el Cll luego de la en-
trega del proyecto, el Centro tendra la
capacidad de presentarse a sus estu-
diantes o clientes potenciales con una
imagen de alta calidad por un largo
periodo de tiempo, que aumentara
la calidad de aprendizaje de los estu-
diantes por la clara transmisiéon de su
mensaje, el aumento de ventas ante
sus clientes por el profesionalismo con
el que se muestran; al igual que le dard
lugar a introducirse y persuadir al pu-
blico y colegas internacionales en la di-
versidad de eventos que le involucren,
para transmitirse como una institucion
mas profesional y actualizada.

Es de suma importancia la funcién e in-
tervenciéndeundisefiador,yaque proxi-
mamente la institucién ya no contara
con una persona a cargo del disefio que
apoye conmaterial grafico, porloquees
indispensableeltrabajoarduoyenquipo
junto a la institucion para alcanzar bue-
nos resultados.

1.3.3.Factibilidad del proyecto

Este proyecto sera factible debidoaque
elCentrolesdarausoparacubrirdiferen-
tes plataformas digitales para promover
elCongreso,siendo gestionadoporellos
mismos, ya cuentan con una cantidad
determinadaparacubrirlasnecesidades
econdmicas para su reproduccion.

Para que el proyecto se lleve a cabo de
la mejor manera y con éxito se nece-
sitan conocimientos en la creacién de
una marca, medios impresos, y audio-
visuales para asegurar que el producto
final sea de calidad, esto con respaldo
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de 5 afos de estudio del proyectista y
la asesoria de los docentes de Proyec-
to de Graduacién.

1.4.0bjetivos

1.4.1.General

Contribuir a la promocién y desarro-
llo de la investigacion cientifica como
un instrumento para la resolucién de
problemas de diversos campos de la
ingenieria, con material gréfico a dise-
fiar, que ayuda a la mejor utilizacién de
recursos del pais y permite su colabo-
racion en la formacién profesional de
ingenieros y técnicos.

1.4.2.Comunicacion

Promocionar actividades del centro de
investigaciones de ingenieria para dar-
lo a conocer , a través del disefio de
material audiovisual, y asi atraer clien-
tes potenciales.

1.4.3.Diseiio

Disefar la imagen grafica de las activi-
dades de la institucién para reforzar la
memorabilidad y valores que la institu-
cién proyecta al grupo objetivo y a la
poblacién en general.
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PERHLED

2.1. Perfil de la institucién
Desarrollo, docencia e investigacion
en temas de ingenieria.

2.1.1. Historia

El Centro de Investigaciones de Inge-
nieria Cll 2, fue creado por Acuerdo
del Consejo Superior Universitario,
punto noveno del acta nimero ocho-
cientos cuarenta y dos (842) de sesién
celebrada el 27 de julio de 1963 y esta
integrado por todos los laboratorios
de la Facultad de Ingenieria de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala.

La base para constituir el Centro, fue la
unificacién de los laboratorios de Mate-
riales de Construccién de la Facultad de
Ingenieria y de la Direcciéon General de
ObrasPublicasenelafio 1959y lasubsi-
guienteadiciénalosmismosdeloslabo-
ratoriosde QuimicayMicro-biologiaSa-
nitariadelasentidadesyamencionadas.
En1965seagregdalCll,elLaboratoriode
Andlisisde AguasdelaMunicipalidadde
Guatemala. En 1967 seincorporaronlos
laboratoriosdelDepartamentodelnge-
nieria Quimica, que pasd a formar parte
delaFacultaddelngenieriacomoEscue-
ladelngenieriaQuimica,yposteriormen-
teloslaboratoriosdeMecénicaelngenie-
ria Eléctrica, al formarse las respectivas
escuelas.

2.1.2. Filosofia

- Vision

Desarrollar  investigacién cientifica
como el instrumento para la resolucion
de problemas de diferentes campos

de la ingenieria, orientada a la optimi-
zacion de los recursos del pais y a dar
respuesta a los problemas nacionales;
contribuir al desarrollo de la presta-
cién de servicios de ingenieria de alta
calidad cientifico-tecnolégica para to-
dos los sectores de la sociedad gua-
temalteca; colaborar en la formacién
profesional de ingenieros y técnicos;
propiciar la comunicacién con otras en-
tidades que realizan actividades afines,
dentro y fuera de la Republica de Gua-
temala, dentro del marco definido por
la Universidad de San Carlos de Guate-
mala. Mantener un liderazgo en todas
las areas de Ingenieria a nivel nacional
y regional centroamericano, en mate-
ria de investigacién, analisis y ensayos
de control de calidad, expertaje, ase-
sorfa técnica y consultoria, formacion
de recurso humano, procesamiento
y divulgacién de informacion técnica
y documental, andlisis, elaboracién y
aplicacién de normas.

- Mision

Investigar alternativas de solucién cien-
tifica y tecnoldgica para la resolucién
de la problemética cientifico-tecnolo-
gica del pais en las areas de ingenieria,
que estén orientadas a dar respuesta
a los problemas nacionales; realizar
analisis y ensayos de caracterizacion y
control de calidad de materiales, es-
tructuras y productos terminados de
diversa indole; desarrollar programas
docentes orientados a la formacion
de profesionales, técnicos de labora-
torio y operarios calificados; realizar
inspecciones, evaluaciones, expertajes
y prestar servicios de asesoria técnica
y consultoria en areas de la ingenieria;
actualizar, procesar y divulgar informa-
cién técnica y documental en las mate-
rias relacionadas con la ingenieria.
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2.1.3. Valores

Honestidad

El trabajador del Centro de Investiga-
ciones de Ingenieria, actuara con pu-
dor, decoro y recato en cada una de
sus actividades.

- Compromiso

El trabajador deberd asumir compro-
miso consigo mismo, con sus valores,
con una misién con el trabajo mismo,
con una filosofia o cultura organizacio-
nal, que implica una obligatoriedad
moral.

- Responsabilidad

El trabajador debe hacer un esfuerzo
honesto para cumplir con cada uno de
sus deberes. Cuanto mas elevado sea
el cargo que ocupa, mayor es su res-
ponsabilidad para el cumplimiento de
las disposiciones de este codigo.

- Lealtad

El trabajador se consagrara voluntaria-
mente a su trabajo, a sus colaborado-
res, superiores, y al Centro.

- Solidaridad

El trabajador cultivard sus relaciones
con las diferentes personas, buscando
encontrar un objetivo en comun.

- Respeto

el trabajador profesara el respeto por si
mismo, por la profesion, por el trabajo
que se hace, por las normas, y conduc-
tas personales y sociales que impone
la naturaleza humana, la comunidad y
la sociedad.

- Humildad

el trabajador procederd con nobleza,
reconociendo sus aciertos o sus equi-
vocaciones, mostrando disposicion,
para corregir lo que sea necesario, y
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vaya en beneficio de la persona y del
Centro.

- Companierismo

El trabajador mantendré el deseo y la
motivacién de aportar, construir, ser
responsable y trascender. Tener res-
ponsabilidad social y contribuir al buen
comdun, trabajar en equipo, y buscar
permanentemente, la solidaridad y la
coparticipacion

humana.

- Dialogo

El trabajador practicard el encuentro
para la busqueda de la verdad en la
solucioén a los conflictos, para aprender
a escuchar y entender al otro.

- Justicia

el trabajador debe de tener permanen-
te disposicién para el cumplimiento de
sus funciones, otorgando a cada uno lo
que le es debido, tanto en sus relacio-
nes con el Centro, como con los clien-
tes, superiores y subordinados.

2.1.4. Identidad visual

Para los eventos en relacion al Centro
ellosposeenunaimagenendiversaspla-
taformas digitales, donde poseen una
leveunidadvisual,pocamemorabilidad,y
dificultaddelectura, principalmenteenla
redsocialdeFacebook.Sinembargo,aun-
quelegibleyfacildecomprender,lapégi-
naweb podriaenriquecerse deaspectos
visualmente mas atractivos, que llamen
la atencion y faciliten la navegacién del
usuario.Y encuanto aloinstitucional, no
poseen ningun tipo de material audiovi-
sual para su introduccién o promocién
como institucion.
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2.2 Grupo objetivo

2.2.1. Socio demografico

Rango de edad: 18 a 27 afnos / 43-48 afios.
Sexo: Hombres y mujeres.

Escolaridad: Universitario / Maestria de
especialidadesdeingenieriaoarquitectura.
Ocupacién: Estudiante de Ingenieria de la
Universidad de San Carlos de Guatemala /
Ingeniero colegiado

2.2.2. Socio-econémico
Nivel socio econdémico: B-,B+, A-.
Ingresos: 65,000 - 195,000 al afo

2.2.3. Psicograficas

Un estudiante de ingenieria usualmente
soltero, goza de gastos enfocados a gus-
tos propios, cobertura de sus estudios,
salidas recreativas, transporte y alimenta-
cion.

Un ingeniero colegiado, en su mayoria
padre de familia y puestos altos profesio-
nalmente, cubre gastos de familia, gastos
en mantenimiento del hogar, colegiatura,
alimentacion y recreacién de la familia.
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- Personalidad

Son personas carismaticas, serviciales y
honestas, llevan un horario organizado,
que como estudiantes les permite priori-
zar los estudios y profesionalmente conlle-
va una carga, dado a la intervencién de su
labor. Buscan una vida econdémica acepta-
ble y una comunicacién directa y concisa.

- Valores

Los valores con los que se identifican son:
Responsabilidad y trabajo, respeto y leal-
tad.



Los jévenes (estudiantes) con interés en videojuegos, tecnologia, y enfocados més en pla-
taformas digitales y permanecer actualizados. Estdn expuestos a imagenes de videojue-
gos. Usualmente se encuentran en contacto con la instituciéon dentro de actividades rea-
lizadas por el Centro, o al asistir a recibir clases practicas de sus respectivas especialidades.

oy

/num Wil

Y las personas adultas, mas a lo convencional, ven medios de comunicacién escri-
tos, utilizan redes sociales aunque no mucho, disfrutan documentales y peliculas de
accién en entretenimiento, en plataformas digitales en su mayoria se limitan a uti-
lidades basicas como busquedas, redes sociales, correo electrénico. Usualmen-
te estdn en contacto con la institucién por conocidos, algunos laboran en el lugar,
acuden para trabajos profesionales, o comparten intereses de sus especialidades.

_ j";_,, TRI(‘[\IT[I\-‘\RM ceramust

W amor o Takad G na

17






GAPITULD

3. DEFINICION CREATIVA
3.1. ESTRATEGIA DE APLICACION DE LA
PIEZA A DISENAR
3.2. BRIEF
3.3. CONCEPTO CREATIVO DE DISENO E
INSIGHTS
3.4. PROPUESTA DE CODIGOS VISUALES



DEFINIGION GREATIVA wr

3.1. Estrategia de aplicacion de la
pieza a disefar

La estrategia se basa en cuestionarse el
iqué?; paraqué?;conqué?; conquiénes?
icuando?;donde?quepermitenesclare-
cerydeterminarlo que se desea comuni-
cary a quienes.

¢ Qué se va a comunicar?

Se vaadara conocer a la institucién
como taly como el anfitrién del con-
greso, su labor y la promocion del
evento a realizarse en Guatemala
comosededeleventoelafioproximo.

¢Para qué se va a comunicar?
General

Contribuirala promociény desarro-
llodelainvestigaciéncientificacomo
uninstrumento para laresolucion de
problemasde diversoscamposdela
ingenieria,conmaterialgraficoadise-
fiar, que ayuda a la mejor utilizacion
derecursosdelpaisypermitesucola-
boraciénenlaformacion profesional
de ingenieros y técnicos.

Comunicacion

i institucic
Promocionara la institucién como la
proxima sede de un congreso, y asi-
mismo,daraconoceryatraerclientes
potenciales.

Disefio
Disefarlaimagencorporativaparala
imagen del congreso, junto con ma-
terialdigitalyaudiovisual que refuer-
celamemorabilidadeimagenquela
institucion proyecta.
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¢Con qué se va a comunicar?
Una serie de materiales multimedia,
un aproximado de 2 a 3 videos.

¢Con quiénesserealizara el proceso
de disefo gréfico?
Funcionariosdelasede,cuerpoadmi-
nistrativo, estudiantes.

¢Cuéndoserealizardlapiezadedise-
fio grafico A?

Tiempo aproximado de un 4 a 5 se-
manas.

¢Doénde se utilizard la pieza A?

Unvideoserautilizadoenelcongreso
del afo actual (Paraguay), para pro-
moverelpréoximoen Guatemalayasi
hasta concluir el evento de forma in-
ternacional.Elrestodematerial(insti-
tucional)serd utilizado porel Centro,
mayormente dentro del drea metro-
politana por tiempo indefinido.



3.2. Brief

Los Seminarios Iberoamericanos
de Arquitectura y Construccién con
Tierra-SIACOT-esunespaciodedis-
cusién académica que tienen como
finalidad reunir a los cientificos, tec-
nologosyprofesionalesquetrabajan
entorno al tema de la arquitecturay
la construccion con tierra. Se evalia
eldesarrollodelosprogramascienti-
ficosyproyectosenmarcha,asicomo
losavancesaescalaglobal deladifu-
sién de esta temética.

Este espacio también permite apo-
yar la formacién de recursos huma-
nostécnicostantoanivelprofesional
comoartesanalmedianteunaaplica-
cion practica de dichas técnicas que
permitalareinserciéndeestastecno-
logias en el disefo y edificacion ac-
tual del espacio humano.

Los Seminarios Iberoamericanos
de Arquitectura y Construccién con
Tierra-SIACOT-esunespaciodedis-
cusién académica que tienen como
finalidad reunir a los cientificos, tec-

SIACOT 2018
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noélogosyprofesionalesquetrabajan
en torno al tema de la arquitecturay
la construccion con tierra. Se evalta
eldesarrollodelosprogramascienti-
ficosyproyectosenmarcha,asicomo
losavancesaescalaglobal deladifu-
sion de esta tematica.

Este espacio también permite apo-
yar la formacién de recursos huma-
nostécnicostantoanivelprofesional
comoartesanalmedianteunaaplica-
cioén practica de dichas técnicas que
permitalareinserciondeestastecno-
logias en el disefio y edificacién ac-
tual del espacio humano.

Durante la duracion del proyecto de
graduacion,serealizardndosmateria-
lesmultimedia. Inicialmente se reali-
zard uno, que el tema central serd el
SIACOT.Elsegundo,conunenfoque
institucional,tienecomotemacentral
los labores del centro, que seré para
cerrar el proyecto.

AHORA

|
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Objetivos:

Contribuirala promociény desarro-
llodelainvestigaciéncientificacomo
uninstrumento para laresoluciéon de
problemasde diversoscamposdela
ingenieriaypromocionarelcongreso
SIACOT, generando un movimiento
de los materiales graficos que se van
arealizarparareforzarlainformacion
y comunicacion de la misma.

Existendostiposdeinteresadosenel
SIACOT:

Estudiante de ingenieria jévenes y
adultos, ensumayoria solteros,goza
degastosenfocadosagustospropios,
coberturadesusestudios, salidasre-
creativas, transportey alimentacion.

Profesionales, en sumayoria padres
defamiliaypuestosaltosprofesional-
mente, cubre gastos de familia, gas-
tos en mantenimiento del hogar, co-
legiatura, alimentacion y recreacion
de la familia.

Sonpersonascarismaticas, serviciales
y honestas, llevan un horario organi-
zado, que como estudiantes les per-
mite priorizarlosestudiosy profesio-
nalmente conlleva una carga, dado
alaintervencién de sulabor. Buscan
unavida econémicaaceptableyuna
comunicacion directa y concisa.

Surangocomienzaapartirdelaedad
de 18 afios, cuando comienzan su
procesocomoestudiantes,conunni-
vel C+,B-,B+, y en algunos casos A.

EN RESUMEN:

-Targetconceptual:Estudianteypro-
fesional, NSE C+ a B+, carismaticos,
serviciales y honestos, llevan un ho-
rario organizado, disfruta trabajar, y
mantenerse actualizadoybien capa-

3.3.

citado.
-Problema:Noseposeematerialgra-
fico.

-Objetivo: Promocionar el congreso
SIACOT, generando un movimiento
de losmateriales graficos que sevan
arealizarparareforzarlainformacion
y comunicacion de la misma.
-Mensaje central: Reinventar la ima-
gen del SIACOT para promover su
evento que trata como tema central
la construccion con tierra.

MATERIALES GRAFICOS:

-Dos videos, uno promocional para
SIACOT y otro institucional.
-Diversos materiales en plataformas
digitalesparareforzarlainformacion
y la unidad en su linea gréfica.

Concepto creativo de diseiio de

Insights
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Concepto Creativo:
Alianza con la tierra

Insight:
Uno con la tierra



3.4. Premisas de disefio

Tipografia:

Seseleccionaunatipografiapalosecoosansserif, porsucomposicionsimpleymoder-
na.Esfacilensulectura,debidoaqueelkerningeselapropiadoylasletrasnosechocan
y posee variacionesque ayudan almomento de serutilizada comottitularo cuerpode
texto. Apesarquesuelerecomendarse unaserif, laaplicacién de grandesbloquesde
texto es minima, por lo que su utilidad puede ser bien aprovechada. Sus astas tanto
ascendentes como descendentes poseen una misma linea.

avenir  avenir AVENIR AVENIR
avenir  avenir AVENIR AVENIR
avenir  avenir AVENIR AVENIR
avenir  avenir AVENIR AVENIR
avenir  avenir AVENIR AVENIR
avenir  avenir AVENIR AVENIR

Cromatologia:Colorescélidos, fueronlaselecciénencontrasteconcoloresneutrales.
Ambastonalidades brillantesyvistosas. Esenrelaciénarecursosnaturales. Laselec-
ciénseinclinaalostonosverdes,yocres,enbasealatierra, naturaleza ,verdecomoun
colorrelajarte, refrescante, sensacién de serenidaden armoniacontonoscafés como
estabilidad y formalidad.

Lenguaje: El lenguaje utilizado es en tercera persona.
Porquepermitemostrardiversospuntosdevista,expresarunarealidadqueusualmen-
tetienealgunabase ofundamento, facilitalacomprension, muestra profesionalismo.
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GAPITULD

4. PLANEACION OPERATIVA
4.1. FLUJOGRAMA
4.2. CRONOGRAMA



DEFINIGION GREATIVA

Pormediodelflujogramayelcronogramasepuedevisualizarydeterminarlosprocesos
y tiempos que se van a utilizar para la realizacién del proyecto.

4.1. Flujograma

Proceso

Creativo

v

VISITA A INSTITUCION

> Definicién de piezas graficas necesarias para
cumplir la necesidad de la institucién.

» Fundamentacién de piezas seleccionadas.

» Cuadro comparativo de ventajas y desventajas
de las piezas grafica.

» Proceso de investigacion para recabar la infor-
macién de las piezas graficas.

> Informar a la institucién sobre el proceso de
disefio que se llevara a cabo.

v

-.hl.___.}
I
I

<

PROCESO DE CONCEPTUALIZACION
> Elaboraciéon de Mapas Conceptuales
> Desarrollo de 3 técnicas creativas
> Proceso investigativo
» Determinar implementacién de concepto en
piezas graficas
> Elaboracién de briefing

v
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INSUMOS

Computadora, hojas, tinta e
impresora.

Carro

Gasolina

TIEMPOS
Cuadro comparativo 6 horas
Reunién 3 horas

TOTAL: 2 dias

INSUMOS
Hojas, tinta, impresora.

TIEMPOS

Mapas Conceptuales 5 horas.
Técnicas creativas 8 horas
Proceso investigativo 8 horas
Determinar implementacién 3
horas

Briefing 5 horas

TOTAL: 5 dias



1ER. NIVEL DE PROCESO CREATIVO
(BOCETAJE)
» Proceso de coceptualizacion.
» Ver referencias.
> Definir linea grafica.
» Inicio proceso de pre produccién.
» Creacidn de storyboard.
> Creacidn de story line.

2DO NIVEL DE PROCESO CREATIVO
(ELECCION DE OPCIONES)
» Seleccién de tomas y correcciones.
» Produccién.

v

HERRAMIENTAS DE VALIDACION
> Desarrollo de herramienta mas apropiada para
evaluar la funcionalidad de las piezas y sus
distintos elementos.
> Correcciones.

v

APROBACION Y VALIDACION
DE PROPUESTA

» Ya aprobado el material por el asesor realizar
presentacion a institucion del material grafico
y su contenido.

» Presentacién de tomas y guiones.

> Aprobacion.

» Cambios y eleccién.

» Evaluacién de funcionalidad mediante la herra-
mienta de validacion.

» Tabulacién de datos.

» Correcciones

INSUMOS

Computadora, hojas, lapices,
crayones, regla, rapidégrafos e
impresora.

Referencias graficas.

TIEMPOS

Proceso de conceptualizacion 4 horas
Ver referencias 4 horas

Definir linea grafica 3 horas
Inicio de proceso de pre 6 dia
Revisién de material 1 dia
Guién 3 horas

Producciéon 15 dias

Produccién 20 dias
Correcciones en clase 2 horas
Correcciones de asesores 4 dias

TOTAL: 2 meses aprox.

INSUMOS
Hojas, tinta impresora.
Carro y gasolina

TIEMPOS
Desarrollo de herramienta 2 dias
Correcciones 1 dia

TOTAL: 3 dias

INSUMOS

Presentacion con materiales
graficos en PDF, USB, computado-
ra.

Hojas, impresiones, lapiceros.
Gasolina Q100

TIEMPOS

Elaboracién de presentacion 1 dia
Presentacion a institucion 2 horas
Validacién 6 horas

Tabulaciéon 2 dias

Correcciones 3 dias

TOTAL: 7 dias



VALIDACION CON
PROFESIONALES DE DISENO
> Validar la propuesta con profesionales de
disefio las piezas propuestas.
> Tabulacién de datos.
» Correcciones

v

3ER NIVEL DE PROCESO CREATIVO
(ARTES FINALES)
» Cambios.
> Re- edicion.
» Colorizacién.
» Completar post produccién.

v

VALIDACION CON GRUPO OBJETIVO

> Evaluacién de propuestas con grupo objetivo.

» Tabulaciones
» Correcciones.

v

v

PRESENTACION DE PROPUESTA FINAL

> Presentacion de propuesta final a todas las
secciones.

» Presentacion de datos tabulados .

» Presentacién de objetivos del proyecto.

» Fase de evaluacion, resultados e informe de

aprendizajes.

v

INSUMOS

Hojas, impresiones, lapiceros,
fotocopias, Q15

Gasolina Q100

TIEMPOS
Validacion 1 dia
Tabulacién 4 horas
Correcciones 1 dia

TOTAL: 3 dias

INSUMOS

Computadora, contacto de
disefador corroborador de
especificaciones de impresion.
Gasolina Q100

TIEMPOS
Correcciones 5 dias
Artes finales 10 dias

AL: 15 dias

INSUMOS

Hojas, impresiones, lapiceros,
fotocopias, Q15

Gasolino Q100

TIEMPOS
Validacién 1 dia
Tabulacién 4 horas
Correcciones 1 dia

TOTAL: 3 dias

INSUMOS

Material de apoyo para presenta
cién de proyecto en PDF,USB y
computadora.

Gasolina Q100

TIEMPOS
Visita a institucion 4 horas

TOTAL: 1 dia

(Aproximado) 70 dias o 3 meses.
Dependera de la aprobacién de
todas las fases.
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4.2. Cronograma

El manejo del tiempo es fundamental para la buena marcha de cualquier pro-
yecto. Por lo que se realiza un cronograma al momento que ya se ha definido
elementos como los objetivos que se pretenden alcanzar, los recursos a utilizar y
los gastos iniciales, facilitando la organizacién de las fases, tareas, tiempos y su
evolucién, estructurando el proyecto y acciones necesarias para poderlo concluir
eficazmente.

I creacion guia didactica ]

| mbﬂ- 1 | | | I
| Protocole | | | ) |
Investigac | PManeacién pm | E\Hl 1 | Recomen- | 1 |
i i | Oparativa Tn?nmm . : “my Conchuones. | e ww: Entage |
INFORME PPROYECTO DE GRADUACION

T N R N N A R R R

4Abr 11 May  28Jul 1Ago 7Ago 225ep 100ct 200ct 310ct 18Nov 25Now

Como se menciond, el tiempo es fundamental en un proyecto. El cronograma
permitié tener una idea mas clara de las tareas que se tenian que realizar y aun-
que pueden haber leves cambios, se puede apegar a los tiempos aproximados
previamente definidos y cumplir todos los objetivos.
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5. MARCO TEORICO



MARGO TEORICO e

El Centro de Investigacién de Ingenie-
ria -Cll- que 1"unifica los laboratorios de
Materialesde ConstrucciondelaFacultad
delngenieriaydelaDireccion Generalde
ObrasPublicasconelfindeprestarsusser-
viciosaentidadespublicasyprivadas,gu-
bernamentalesynogubernamentalesasi
comoapersonasindividualesquebuscan
la solucion a sus problemas técnicos es-
pecificos, enlaséareasdelaConstruccion,
IngenieriaSanitaria, Metrologialndustrial
y Quimica Industrial.”

Enlaantigliedad, lasprimerascasasy ciu-
dades se construyeron con tierra cruda.
Hoy, para levantar nuestros hogares em-
pleamos materiales de elevada energia
incorporada, de dificil reciclaje y que en
ocasiones incluso incorporan elementos
téxicos. Puedequehayamotivosmasque
justificadosparavolverareivindicarlasen-
cillez y propiedades del barro.

La tierra como material de construccién
estd disponible en cualquier lugar y
en abundancia. Sus ventajas, son mul-
tiples. Y aunque fueron las casas mas
primitivas las que se edificaron con tie-
rra cruda, estas técnicas no son algo
del pasado: hoy en dia, de un tercio a
la mitad de la poblacién mundial vive
en casas de tierra. “En los lugares en
que esta tradicion se mantiene, y en
algunos paises desarrollados se conti-
ndan llevando a cabo experiencias y se
investiga sobre sus aplicaciones inclu-
so a nivel de construcciéon plurifamiliar
o prefabricada. Buenas noticias, pues,
para el entorno y la construcciéon mas
responsable.” El Cll ubicado dentro de
la Ciudad Universitaria, con 58 anos

desde su fundacién, se caracteriza por
el desarrollo, docencia e investigacion
en temas de ingenieria, colaboradores
en el proceso de aprendizaje del alum-
nado de ingenieria que suele llevar a
cabo sus practicas de Investigacion en
dicho Centro, pero también forma par-
te de la red de PROTERRA que traba-
jan en torno al tema de la arquitectura
y la construccién con tierra, desde su
desarrollo histérico hasta el uso actual
de este material.

Ahora dado a sus intereses, el Centro
forma parte de la Red PROTERRA que
surge como un Proyecto de Investiga-
ciéon temporal de cuatro afos del Pro-
grama lberoamericano de Ciencia y
Tecnologia para el Desarrollo — CYTED
en Octubre de 2001, “con el objetivo
de incentivar el uso de la tierra como
material de construccion a través de la
realizacion de proyectos demostrativos,
publicaciones, cursos y otros eventos.
Destacando los SIACOTs (Seminario
lberoamericano de Construccién con
Tierra)”, realizado cada afio en diferen-
tes ciudades de los paises que forman
parte de la red, con el fin de evaluar el
desarrollo de los programas cientificos
y proyectos en marcha, asi como los
avances a escala global de la difusion
de esta tematica.

Puede decirse que también trabajan en
la recuperacién en la practica del uso de
estasantiguastecnologias,pormediodel
conocimiento de la conservacion y res-
tauracion delas construccionesdetierra,
que es Util tanto para la conservacion del
patrimonio edificado como para el desa-
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rrollo futuro. El mejoramiento técnico en
la construccién contierra estabilizada asi
comolabuisquedadeunarespuestaeficaz
frentealossismos, tienenunimpactotan-
tosobreelcampodelarestauracioncomo
de las construcciones nuevas.

El préximo afio Cll tiene la oportunidad
de ser el anfitrién del evento SIACOT,
por lo cual la inclusién dentro del pro-
grama Ejercicio Profesional Supervisa-
do -EPS- de la Escuela de Disefio Gra-
fico de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, dado que el disefio para la
comunicacion, informacién y educacion
es un area de trabajo de gran amplitud,
en la cual confluyen diversos tipos de
comunicacion y diversos medios o so-
portes que en este caso priorizan:

® Programa y orientacién tematica

tentativos o preliminares

Fecha del evento

Fecha de los talleres

Fechas de recepcion de resimenes
Fechas de aceptacion de resimenes
Fecha de entrega de trabajos en
extenso

Fecha de aceptacion de los trabajos
finales

Fecha de recepcién de carteles
Fecha de aceptacion de carteles
Estructuras y normas de elaboracién
y evaluacién de resimenes, trabajos
en extenso y posters

Persona de contacto

Cuotas de inscripcion para las dife-
rentes formas de participacion
Formas de pago Requisitos de in-
greso al pais

Datos de hospedaje Informacioén tu-
ristica de la sede

También se desea comunicar al Centro,
como promotor de este espacio que
también permite apoyar la formacién
de recursos humanos técnicos tanto a
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nivel profesional como artesanal me-
diante una aplicacién practica de di-
chas técnicas que permita la reinsercién
de estas tecnologias en el disefo y edi-
ficacion actual del espacio humano.

Con ello vemos la cantidad de informa-
ciéon que se posee, y como el Disefo
Grafico puede intervenir y mejorar el
impacto visual, no como el principal fin
del mensaje, sino que el Disefio funcio-
ne como un canal de lo que el emisor
quiere dar a conocer equilibrando ima-
gen y texto, donde la jerarquizacion de
informacién se sustenta en el conteni-
do y visualmente estético.

“El disefio gréfico es una profesion
cuya actividad es la accién de concebir,
programar, proyectar y realizar comuni-
caciones visuales, producidas en gene-
ral por medios industriales y destinadas
a transmitir mensajes especificos a gru-
pos sociales determinados, con un pro-
posito claro y especifico” (Motivar, 2013)

Para explicar el papel del disefio en los
aportes a tales procesos de cualquier
nivel es necesario, inicialmente, “reco-
nocer al disefio grafico como la discipli-
na facilitadora de las comunicaciones,
nexo ineludible entre emisor y receptor
que motiva la convivencia humana fa-
voreciendo, en la cotidianidad, el con-
tacto entre las personas y fortalecien-

do sus relaciones.” (Sanchez and Eugenia,
2012)

Siendoasiesacapacidadcomunicativa, la
base deldisefioysinconfundirelimpacto
visual como el principal fin del mensaje,
sinosufuncionalidadpermitiendoeducar,
comunicary persuadir de forma positiva.




Losmateriales multimediaserefierenala
utilizacién en conjunto de varios medios,
como pueden sertexto, imagen, sonido,
videos y animaciones e incluso pueden
ser interactivos. Este tipo de materiales
multimediaencuentrasuaplicaciénenva-
riasareasporejemplo:negocios, realidad
virtual, entretenimiento, arte, ingenieria,
medicina, matematicas, investigacion y
porsupuesto,educacién,entre otros.Me
referiré alos multimedios aplicadosen la
educacién, siendo un trabajo laborioso y
un tanto complejo.

El uso de este recurso permite abarcar
diversos sentidos que permitan la trans-
mision y recepcion del mensaje de una
forma mas clara y directa. Pero, “;Qué
ventajas supone el uso de la informati-
ca y los multimedios? Una gran ventaja
es que con la informética, viene el In-
ternet, que permite la concentracién de
muchos recursos de diferentes y mucha
informacién disponible desde cualquier
lugar en cualquier momento.

Las ventajas de la aplicacion de multime-
dios radican en lo que estos materiales
generan en los usuarios, como son: inte-
rés, motivacién,desarrollodelainiciativa,
mayorcomunicaciényaprendizajecoope-
rativo.”

Inicialmente hay que planear la produc-
cién, en este caso siendo unvideo corpo-
rativo, con el fin de promocionar tanto al
eventocomolainstitucidon, esdeterminar
los objetivos, lo que se desea comunicar,
nuestro grupo objetivo y el fin del video.
Enestecaso,esprioridadcomunicarquien
es la institucion, el congreso que se va a
realizar y realzar partes turisticas, princi-
palmente Antigua Guatemala, con el fin
de persuadiralas personas a que partici-
pen del congresoy conozcanal Cll como
el aval de dicho evento.

Debemosdeterminaruntiempoestimado
para contar la historiay que sea realmen-
te memorable sin caer a uno de los erro-
res mas habituales que eshacerunvideo
corporativo excesivamente largo. Cinco
minutos, o incluso menos, son més que
suficientes. No queremos espectadores
mirando elreloj, sino captarsuatenciony
mantenerelinterésdurantetodoelvideo.
Entodocaso,serdelguidénelquedetermi-
ne la duracién final del video.

Unbuenguién, asegurarnos que los con-
ceptos, laspalabrasolostérminos utiliza-
dos,ylaformadeexpresarlos,contribuyan
acaptarlaatencion,interés, credibilidady
motivaciéndelespectador,desernarrado
utilizarunlenguaje comercial odidactico,
de modo que sea sencilloy se pueda se-
guir de forma amena. Este es el objetivo
primordialdelvideo. Elguiéncomolahe-
rramienta fundamental previa ala graba-
cion. Eselfruto de unabuena proyeccion
delo que queremoshacer, de qué quere-
mos contar. El guion nos va a permitir re-
sumirmuy biencémovaaserelconcepto
delvideo, parapoderexpresarlodespués
con imagenes.

Unabuena planificacién para determinar
elequipo, personal, tiempos, determinar
un guion técnico, storyline, storyboard
gue nos permiten determinar, tiempos,
encuadres, luces, y de haber narracién,
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su texto para que finalmente pasemos al
proceso de grabacion utilizando lamejor
calidad de formato que nos permitira ha-
cerdespués un video en distintos forma-
tos, tanto para web como para hacer un
DVD, oparapoderproyectarloengrandes
pantallassin pérdidade definicion, sinol-
vidarque unvideosonfotografiasenmo-
vimiento.Porello,losencuadresylosmo-
vimientosdecdmaraqueplaneemospara
larealizaciénsontanimportantesalahora
de presentarunaempresa o producto: es
lo que atrae la atencion del espectadory
despierta su interés.

Lasimagenesdelvideosonelapoyovisual
deloquelalocuciénen off, si existe, esta
narrando. Decidir qué planos describen
cada frase narraday en qué secuencia es
laclavedeunabuenaedicién.Laacertada
combinaciéndeambaseslaqueproduci-
raelefectodeseado:captarlaatencionyel
interésdelespectadorquepuedemanipu-
larseaconvenienciaenlapartedeedicion
o postproduccion.

“Se tendrd éxito al formar un buen
equipo de trabajo. Pero para asegurar
que al menos el mensaje llegard y el
usuario reciba de la forma deseada el
mensaje se debe asegurar:
¢ Brevedad: El tiempo minimo
indispensable, ni mas ni menos.
* Ser conciso: Expresa el objetivo,
no te disperses con el tema
e Creatividad: No es obligatoria
la seriedad ni la sobriedad,
siempre y cuando se mantenga
la imagen de la organizacion,
sin ofender nadie y
manteniendo el objetivo.”
(Organizar y planear, 2017)
El video es increiblemente maleable. Un
gran video corporativo se diferencia de
unomediocreeneldisefo, lascabeceras,
losgréficos,losefectosylamusicalizacion.
Unabuenapostproducciénrealzaelvideo,
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creaunimpacto en el clientey le diferen-
cia de la competencia.

“Antes de comenzar la preparacion de
cualquier tipo de video, es necesario
que reflexione sobre los elementos mas
convenientes para el audiovisual que
usted desea. Estas son las herramien-
tas basicas que podemos utilizar para
hacer un buen video de empresa o de
producto.”

Porlo que los elementos clave podemos
encontrarlamusica, laimagen, locucién,
elusocorrectodelidioma,yelmediodon-
de seré transmitido (plataforma).

1. Mdsica

La musica es un elemento primordial,
podemos usar una musica compuesta
exclusivamente para el video o pode-
mos utilizar librerias existentes de dife-
rentes estilos, eligiendo la melodia que
mejor se adapte al video. La eleccién
de cualquiera de estas dos alternativas
influird en los costos de produccién del
video.

2. Imagenes de archivo

A veces nos encontramos que para ha-
cer ciertos videos hay determinadas
imagenes muy dificiles de conseguir o
de grabar, una solucién a este proble-
ma seria recurrir a imagenes de archivo,
que podriamos usar para darle al video
una 6ptima calidad.

3. Idiomas

El video puede hacerse Unicamente en
espafiol o incluir otros idiomas (inglés,
francés, italiano, rumano, chino, etc.).
Esto dependera del publico al que va
dirigido el video.

4. Locucion
El texto del guidn literario debe ser na-
rrado por uno o varios profesionales




con buena voz y que sean locutores de
manera clara y precisa. Deben poder
transmitir correctamente la idea del vi-
deo.

5. Plataforma

En la actualidad, la tecnologia permite
que un video sea difundido no sélo a
través de una pagina web, sino también
a través de muchos portales de video.

4. La necesidad de incorporar los mate-
rialesmultimediaenlaeducaciéonsehace
cadavezmaslatenteyaquenosencontra-
mosinmersosenunasociedaddelconoci-
mientoylainformaciénquedemandapor
partedelusuario,cambiosenlosprocesos
detransmisiondeunmensaje paraquesu
recepcion seasignificativay resulte moti-
vador.”
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GAPITULO

6. PROCESO DE PRODUCCION
GRAFICA Y VALIDACION
6.1. NIVEL DE VISUALIZACION 1
6.2. NIVEL DE VISUALIZACION 2
6.3. NIVEL DE VISUALIZACION 3
6.4. FUNDAMENTACION DE
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PROGESO DE PRODUGCION
GRAFIGA Y VALIDAGION ==

6.1. Primer nivel de bocetaje
( video promocional)

A continuacién se presenta una breve
descripcion del proceso de bocetaje
que se ha realizado para la creacién del
video promocional como parte del pro-
yecto A. En este caso, se esta realizan-
do material multimedia, y permite evi-
denciar las diversas fases previas para
consolidar el producto final.

El material multimedia consiste de tres
fases: Pre-produccién, produccion y
post- produccién. Ahora, en la fase
de post -produccion, tuvo que iniciar-
se con la definicién del producto que
se va a utilizar definiendo el producto
como tal que responde las necesidades
de la institucién, luego la planificacion
de las fases a elaborar, y finalmente se
da inicio con la pre produccién, que en
este caso fue la creacién del guion lite-
rario, guion técnico y storyboard.

e Creacion de la linea gréfica:
Previoadarinicio ala produccién de
cualquierpiezadedisefiosetuvoque
realizarunprocesodeconceptualiza-
cidonyladefiniciondeunalineagrafica
paradefinirtipografia,colorespredo-
minantes,enelcasodeaudiovisuales,
eltipodelenguajeytonalidaddelvi-
deo.Conlaayudadelosasesores, se

utilizaron tres herramientas para ob-
tenerdiversasopcionesdeconceptos
einsightsparaseleccionaraquelque
fuese mas apropiado.

£CNICAS DE
CONCEPTUALIZACION

R

Se utiliza tres técnicas diferentes de con-

ceptualizacion, 6 sombreros, lluvia de

ideasytécnicamusical.Ycomoresultado

se obtiene las opciones:

- Construir el desarrollo

- Bloque de cambio

- Alianza con la tierra, que fue el
seleccionado.

Terenm—y
Thems 4 - oo

Y en el proceso también se realizo el pro-
cesoparaobtenerelinsight,dondeseob-
tuvo:

“Uno con la tierra”
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Una vez definido, se realiza la basqueda de referencias graficas, que ayudaaampliar
las expectativas de un proyecto para obtenerresultados de mejor calidad e inclusive
masacertado.Enestecaso,comoreferenciasetomaaloshermanosJohansson, utilizan
muchastomasestaticas, seguimientosconlacédmara, textossimples, colorescélidos,

tomas limpias.

Johansoon,Niklas(2010), EFInternationallanguagecenters.Recuperado
de http://vimeo.com

Acéd podemos ver una toma estdatica,
donde no se tiene mayor movimiento
del personaje principal, pero no es una
imagen congelada.

Aquiesunatoma, dondelacdmarasigue
aunodelossujetos, dando laideade un
recorrido.Sereferencialatonalidadcélida
en la colorizacion.

El uso de animacionesde texto sencillas,
sobre la imagen, que no dificulta su
legibilidad, es limpia, y le da cierto
dinamismo alastomasque comoeneste
caso son estaticas.
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* Se realiza el guion técnico:
Luegodedefinirvisualmenteunalinea,sedainicioalacreaciéndelosguiones.En
estecaso,elguiontécnico,documentoqueserealizaenlafasedepreproduccion,
conteniendolainformaciénnecesariaparaejecutarcadaunodelosplanosdelau-
diovisualytodoslosaspectostécnicosconrespectoalacdmara,susmovimientoy
lugar.Permitetenerunavisionmasclaradelastomasyencuadresqueayudaaque
la toma de video sea mas rapida.

A B C D E

1 tiempo ipci i fia imagen audio

escenas de la antigua

00:00:00 - 00:01:00 f::::::: mostrando encuadres generales - optica 24 mercado, gente, colores, casas, musica de fondo/ voz en off

. mm-luz de dia lugares turisrticos, narrando cosas de la antigua
gastronomia y
2 diversidad
00:01:00 - 00:01:20 Introduccidn a los clos_e up objetos colorldf‘:s - tcr_nas de detalles con texto musica de fondo/ voz en off
talleres optica 50 -70 mm - luz dia animado narrando los talleres
3
tomas abiertas, frontales sobre fachada de casa y detalle -texto musica de fondo/ voz en off
00:01:20 - 00:01:40 taller 1- adobe shoulder rig - optica 24 mm - animado ¥ narrando la descripcién del
n luz dia taller
tomas abiertas, frontales sobre fachada de casa v detalle -texto musica de fondo/ voz en off
00:01:40 - 00:02:00 taller 2-bajareque shoulder rig - optica 24 mm - . Y narrando la descripcién del
. animado
luz dia taller
Storyboard:

Complementando el guion técnico, y ya se tenga graficamente una idea clara
de las tomas necesarias, se coloca en contexto y tener claro visualmente lo que
se necesita.

story #1

LI FESINe
l
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Guion literario o locucién:

En este proceso se recopila la informacién para escribir el primer borrador del
guion literarioysaberladistribucion de sucontenido, asicomotiemposparaque
ya con la aprobacién del Centro se pudiese avanzar a la siguiente fase.
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AUTOEVALUACION

1. ¢ La paleta de colores es la pro-
puesta en lafase de definicion crea-
tiva? Si, se utilizauna paleta de colo-
rescalidosyfrios, representandolos
elementos de la naturaleza en base
alconceptoyproyectoconelquese
estd trabajando.

2. jLatipografia es la propuesta en
ladefiniciéncreativa?; Esfuncional?
Si, se esta utilizando una tipogra-
fia geométrica palo seco Avenir por
susvariantes, loquelahace versatil,
modernay facil de comprender, sin
mencionar que permite utilizarse
en cualquiersuperficie sin perdersu
legibilidad.Sukerningeselapropia-
doimpidiendoque cadacaracterse
traslape y pierda su funcionalidad.

3. Metodologia de trabajo

Creoquesisehaseguidounabuena
metodologiadetrabajo.Usualmente
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constade 4 etapas, donde sedefine
elproyecto, serealizaun calendario,
serealizaeltrabajoporetapasyman-
tenercomunicaciénconstanteconel
cliente. Ciertamente, no se trabajé
un calendario con mucho detalle,
pero si se esclarecié fechas limites,
proyectosyetapasatrabajar, tratan-
do de mantener una comunicacion
constanteconelclienteparaavanzar
paralelamenteconellosyevitarcom-
plicaciones en el futuro.

4. Jerarquia visual

En el drea multimedia, consiste mu-
cho en la funcionalidad y fluidez de
la narraciéon asegurandose que el
mensajeseaclaro.Seestatrabajando
enbase aeso tratando de mantener
unidadvisual conelrestode piezasy
congruencia con el concepto creati-
Vo que se estd manejando.

5. ;Qué puedo mejorar?
Creo que podria mejorar mi conoci-



miento en cual serfa el costo apropiado
delosproyectos que se estanrealizando,
yelsermasestrictaconlostiemposquese
dedicaacadaproyectoparatrabajarlosde
forma paralela.

6. Costos(disefio del proyecto, planifica-
cién, disefo gréfico)

ConsiderandounsueldodeQ.12,000men-
suales, equivale a un costo de Q.50 por
hora de trabajo. Desglosandose de la si-
guiente manera, en su respectiva etapa.

7. ;Es legible?

Elmaterialesclaro,yseacompafiade de-
mascoédigoscomomusica, coloryanima-
ciénquelohacendindmicoymemorable.

8.;Secomprendeelmensaje/contenido?
Si, se trata de que no esté saturado y su
mensaje sea claro y directo.

9. ¢Fluye la lectura?
Si,dadoqueesmaterialmultimedia, esvi-
talquetengafluidez, paraquetengasen-
tido y sea entendible.

10. ;Hay mensaje subliminal?
No,ensumayoriaescontenidoinformati-
vo, promocional y turistico-cultural.

11.¢Eldiscursootipodelenguajeesapro-
piado para el grupo objetivo?

Si, se hatratado de utilizarunlenguaje en
tercera persona y un tono formal, dado
que es un evento de indole académico.

12.;Estoyaplicandolos cédigosvisuales
propuestos en la fase creativa?

Si, sedefiniéun conceptoyunatonalidad
de imageny lenguaje, el cual se ve refle-
jado.

6.2. Segundo nivel de bocetaje
(video promocional)

A continuacién se presenta una breve
descripcion del segundo proceso de
bocetaje que se ha realizado para la
creacién de la pieza. En la realizacion
de material multimedia, permite evi-
denciar el proceso de produccién don-
de ya muestra mas claramente lo que
serd visto como el producto final, en
este caso, la maquetacion.

- Produccién:

Como parte del material multimedia
ahora nos encontramos en la parte de
produccién. Fase en la que se realiza la
grabacién de lo previamente escrito, se
realiza la seleccion de tomas, colocan
en tiempos, colorizacién del video, en-
tre otras.

- Seleccién de tomas:

Con las tomas ya realizadas, aunque se
tengan todos los guiones, siempre hay
un margen de error que consisten en
factores externos, tales como el clima
de ser en ambientes al aire libre, gente,
movimientos, sonidos, etc., por lo que
se trata de realizar la mayor cantidad
de tomas para un respaldo en caso que
una de las que se planificaban pueda
ser remplazada sin afectar el resultado
final, para ello se toma un proceso de
revision del material a la mano de los
guiones que nos guian para tener siem-
pre en cuenta tiempos, imégenes y lo
obtener lo que se desea. Con este vi-
deo se realizan dos dias de grabacion
de diversos lugares en La Antigua Gua-
temala.
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- Dia 1 de grabacion

[ E— ]
DSC_0001.NEF DSC_0002.MOV DSC_0003.MOV DSC_0004.MOV DSC_0005.MOV © DSC_0006.MOV

F [—
P ™ ' g
il

DSC_0009.MOV DSC_0010.MOV DSC_0011.MOV DSC_0012.MOV DSC_0013.MOV DSC_0014.MOV

DSC_0017.NEF DSC_0018.MOV DSC_0019.MOV ©® DSC_0020.MOV DSC_0021.MOV ©® DSC_0022.MOV

Seevidencialavariedaddetomasrealizadasen el diaunode grabacién. Se procede a
suselecciéntomando en cuentamovimiento, tiempo de latomay que cumpla con lo
previamente planteado en el proceso de pre produccion.

Toma seleccionada. Es una toma estatica de detalles de textiles de las comunida-
des linguisticas regionales.
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Tomaseleccionada. Esunatomaestaticadedetallesdepequefiossuveniresyartesa-
nias tipicas.

El dia uno tuvo un total de 91 tomas, y Unicamente 8 tomas seleccionadas que

previamente se depuraron ya que el dia dos se logré realizar una cantidad simi-
lar, pero que se asemejaba mas a lo que se tenia planificado.

- Dia 2 de grabacion

@ DSC_0092.MOV DSC_0093.MOV DSC_0094.M0OV DSC_0096.MOV DSC_0097.MOV @ DSC_0098.MOV

DsC_0101.mM0V ® DSC_0102.M0V ® DSC_0103.MOV ® DSC_0106.MOV DSC_0107.M0V

DSC_0111.MOV DSC_01M2.MOV DSC_0113.MOV DSC_0114.M0V DSC_0115.MOV @ DSC_0116.MOV

Se evidencia la variedad de tomas realizadas en el dia dos de grabacion. La mayor
cantidaddetomasseleccionadasproviene delsegundodia, yaqueseteniaunaidea
mas clara en variedad de aspectos (técnicos, tiempo y clima).
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Unatoma limpia, tonalidad desaturada, de detalles de arquitectura debido al tema
principal del Congreso.

B
B

Se utilizaun sujeto paratenerunarutavisual enunapartedelvideo, untipodetoma,
que le permite tener mas dinamismo al video, para salir de tomas estaticas.

47



Unatomaestaticadeartesaniasconlaformadeunadelasmonedaslocales,enrepre-
sentacion de la cultura propia del pais.

Enlatomadeartesanias, se seleccionanlasrealizadasenelsegundodiadadoalaluz
natural, permitia obtener mayor informacién de la toma.
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Partesdelastomasmasimportantesesunodelasconstruccionesmésrepresentativas
de La Antigua Guatemala, que facilmente identifica la locacion.

Se utilizatomasde detallesde variosaspectosdelalocacién paraque el usuarioque
observeelvideo,puedasersituadofacilmenteenellugardondelastomasfueronrea-
lizadas, también aplique el concepto que se obtuvo en el proceso uno de bocetaje.
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Estatoma, aunquenofueserealizadaeneltranscursodetiempodelarealizaciondel
proyecto,sepudoobtenerdelbancodevideoqueseposee,siendodegranutilidad.

Parafinalizarelvideo,tambiénseutilizaunatomaconunequipoymaniobradiferente,
da una vista mas amplia del lugar y logra un buen encuadre.
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Lastomasseleccionadassonmarcadasyluegodesercolocadasdentrodelprograma
semarcannuevamente, paratenerlaseguridadquelastomasnoseanrepetidas,yun
mejor control del material con el que se cuenta.

Una vez armada la maqueta se procede con la colorizacion.
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Finalmente, unavezel material fue revisadoy aprobado porlainstitucién, y ya aprue-
banlalocuciénseprocedeahacerlagrabaciondelamismaycolocarladentrodelvideo
junto ala cancién seleccionada, se renderiza, para luego poder colocar animacion o

material adicional que se desee.

Coevaluacion

Acontinuaciénsepresentaunabrevedes-
cripcidondelprocesodecoevaluaciénque
serealizoadiversosprofesionalesconres-
pectoalapieza. Eneste caso, se estarea-
lizandomaterialmultimedia,quepermite
verlospuntosfuertesdelmaterialyaque-
llos &reas de oportunidad.

Los profesionales se clasifican dentro de
un grupo objetivo:

SOCIO DEMOGRAFICO

Rango de edad: 18 a 27 afos

Sexo: Hombres

Escolaridad: Licenciatura.

Ocupacion: Profesionales de Disefo
Grafico o areas de Produccion.

SOCIO ECONOMICO
Nivel socioeconémico: B-,B+.
Ingresos: 65,000 - 195,000 al afo

PSICOGRAFICAS

Un profesional de disefio usualmente
soltero, goza de gastos enfocados a
gustos propios, salidas recreativas, al-
gln pasatiempo, transporte y alimen-
tacion. De tener una familia, es el pilar
principal como aporte econdémico.

Personalidad

Son personas carismaticas, extroverti-
das, se dedican a sus labores o freelan-
ce. Buscan una vida econémica acep-
table, recreacion, pasatiempos, vida en
amigos o familia.

Valores

Los valores con los que se identifican
son: responsabilidad, sencillez, y apo-
yo.

Los profesionales con interés en video-
juegos, tiempo de calidad con familia 'y
amigos, y enfocados mas en plataformas
digitales,redessociales.Estanexpuestosa
tendencias.

Examinando el perfil como grupo objeti-
vo, los profesionales pueden proveer un
punto de vista amplio y critico que pue-
da ayudar al desarrollo de la pieza. La co
evaluaciénconsisteenunaencuestade 10
preguntas que trata de abarcar todas las
areasdondeseutilizansimbolosgraficos,
su lectura, funcionalidad, estética, etc.
La co evaluacién consta de las siguientes
preguntas:

¢Quéopcidnconsideramaslegible?

¢Cree que la tonalidad del locutor

fuelaméasapropiadaparaelvideo?

3. ;Creequelamusicalizaciéndenota
untonopromocionalyturisticopro-
pio de la region?

4.  ;Cree que los materiales promo-
cionales y el video tienen unidad
visual?

5. ;Consideraqueelvideo puedeser
catalogado como promocional?

6. ;Cree que el material audiovisual

tiene fluidez?

¢Considera a la tipografia legible?

;Cual fue el objetivo del video?

9. ;Considera que la locucion del vi-

deo fue el adecuado?

¢Considera que el video llamo su
atencion?

N —

© N

10.
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Permitiendoabarcartodoslosaspectosquepudieseevaluarydeterminareléxitoofallo
del material. Siendo estas sus respuestas.

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10
opt 2 5 5 4 3 4 si promo 3 4
opt 2 5 5 5 3 5 si promo 3 4
opt 2 5 5 5 4 4 si promo 5 5
opt 2 5 5 5 3 4 si promo 3 4

Enesteprocesosecolocadiversasseccionesyherramientasparaelvideo,yconcluimos:

La lectura en algunos casos podia ser dificil.
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LV T RICENTINARIA
—

——— - ——

Porlo que se realiza los cambios solicitados por la institucion, entre la lectura de los
logos de las instituciones involucradas.

Inicialmente se proponeunacancién, perolaspersonasencargadosproponenysoli-
citanunadiferente, méspropiadenuestraGuatemala,seleccionando “elReyQuiché”.
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También concluimos que la tipografia es funcional, ya que su lectura es clara.

Elmaterialposeeunalocuciénapropiada, lamusicalizacionrespondeaese profesio-
nalismoyun pequeno giroturistico que el Centro solicito con unaduracién conside-
rable—siendolaversiénextendida-quepermitecapturarlaatenciéndelaspersonase

informarlas.

6.3 Tercer nivel de bocetaje
(video promocional)

A continuacién se presenta una breve
descripcion del ultimo proceso de bo-
cetaje que se ha realizado para la crea-
cién de la pieza del proyecto A. Final-
mente la post-produccién, donde con
el material final armado, se agregan los
ultimos detalles que le permiten tener
el producto final.

El material multimedia en su Ultima
fase, la post produccién. Da inicio con
el video ya armado y con su musicali-
zacién y da lugar a incluir detalles, en
ese caso, la animacion de texto, titula-
res y mas simbolos gréficos que facili-
tan la comprensién del mensaje, como
retener la atencién del grupo objeti-
VO.
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Se detalla la locucién que fue grabada:

GUION 6 MIN.

00:00:00

El 18° Seminario Iberoamericano de Arquitectura y Construccion con Tierra, se realizara
en el mes de octubre del 2018, organizado por la Red Iberoamericana PROTERRA y el
Centro de Investigaciones de Ingenieria, con el apoyo de la Facultad de Ingenieria y la
Facultad de Arquitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala y tendrd como
sede La Antigua Guatemala, ciudad colonial rodeada por tres volcanes, rica en cultura
y diversidad de arquitectura renacentista espafiola, designada como patrimonio de la
humanidad por la UNESCO en 1979 y monumento de América, una ciudad que ain
conserva edificaciones del siglo XVIl y sus calles empedradas invitan a recorrerla a pie
ofreciendo una hermosa vista.

Se detalla la banda sonora:

El rey quiché

yseagregalaanimaciéndetitulos,logotiposdelasorganizacionesinvolucradas, para
ya obtener el video final en su version tanto extendida como corta.




Producto final

00:00:02

00:00:07
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00:00:16

00:00:22

FACULTAD DE

A,
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00:00:27

00:00:30

59



00:00:35

00:00:38
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00:00:43

00:00:49
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00:00:52

00:01:00
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00:01:04

EXPOSICION

\

00:01:08
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00:01:13

00:01:17

64



00:01:24

00:01:30
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00:01:37

00:01:41
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00:01:46

00:01:52

TALLERES

PRESENTACION Dﬁ RTICULOS
|

EXPOSICION DE PAL TERS
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00:01:56
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00:02:01

TECNICAS CONSTRUCTIVAS QUE UTILIZAN LA TIERRA
ARCILEOSA PARA LA CONSTRUCCION DE CASAS
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N

Fabricado en
moldes con tierra
de alto porcentaje

de arcilla

N
Fabricado en
moldes con tierra

de alto porcentaje
de arcilla

Secado al sol

Secado al sol

69

Afadido de paja y
heno para
resistencia al
momento de secar

Anadido de paja y
heno para
resistencia al
momento de secar




00:02:23

BAJAREQUE

i

Como sistema de construcciéon de viviendas a
partir de palos o caha

00:02:30

TAPIAL

P

Como construccion sostenible para reducir el
impacto ambiental que causan los procesos de
edificacion, uso y derribo
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00:02:35

TAPIAL

23

Como construccion sostenible pard reducir el
impacto ambiental que causan los procesos de
edificacion, uso y derribo

00:02:41

TECNICAS DE REVESTIMIENTO

il

Y el correcto uso de elementos para su elaboracion
para la correcta construccion
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00:02:50

FABRICACION DE PINTURA

¢5

Fabricacién de pinturas de diferentes materiales
naturales y su correcta aplicacion

00:02:55

SISTEMAS DE FABRICACION
DE BOVEDAS

m

Diferentes tipos de sistemas para la
fabricacién de bévedas
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00:03:00

00:03:05

INSTRUCCION, CONSTRUCCION
E INTERVENCION EN ZONAS SISMICAS
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00:03:11

INSTRUCCION, CONSTRUCCION
E INTERVENCION EN ZONAS SISMICAS

00:03:19

i)

FORMACION Y TRANSFERENCIA DE
TECNOLOGIA DE CONTRUCCION CON TIERRA
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00:03:30

A

FORMACION Y TRANSFERENCIA DE
TECNOLOGIA DE CONTRUCCION CON TIERRA

00:03:40
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00:03:47

MATERIAL TIERRA
Y CULTURA‘CONSTRUCTIVA

00:03:52

S

MATERIAL TIERRA
Y CULTURA CONSTRUCTIVA
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00:03:58

ARQUITECTURA CONTEMPORANEA
EN TIERRA RESILIENTE Y SOSTENIBLE

00:04:07
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00:04:17

S

PATRIMONIO Y CONSERVACION DE LAS
CONSTRUCCIONES CON TIERRA

00:04:25

TECNOLOGIA TRADICIONAL Y CULTURA
CONSTRUCTIVA CON TIERRA
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00:04:39
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00:04:49

00:05:02
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00:05:15

00:05:30
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Validacion

De igual forma se realizé una encuesta
para el grupo objetivo utilizando un for-
mato digital y asi agilizar en proceso de
validacién, conlassiguientespreguntas.

1. ;Cual considera tener mas

legibilidad?

De acuerdo, a lo que escuchd,

marcando 1 como pocoy 5 como mu-

cho.iConsideraquelalocuciénfuecla-
ra y comprensible?

. De acuerdo, a lo que escuchd,
marcando 1 como pocoy 5 como mu-
cho.iConsideraquelalocuciénfuecla-
ra y comprensible?
¢Considera que la tipografia

representa a laimagen del seminario?

marcando 1 como poco y 5 como
mucho

5. iEl video le invita a conocer o

2.

4.

participar
del evento °18 SIACOT? marcando 1
como poco probable y 5 como muy
probable

. ¢ Cudl considera que fue el objetivo
del video?

. ;Considera que la duracion del video
fue el adecuado? marcando 1 como
pocoadecuadoy5comomuyadecua-
do

. Considera que el video captura su
atencion. marcando 1 como pocoy 5
como mucho

. ¢ Qué parte del video le intereso mas?

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
opt 2 5 5 4 5 promo 5 5 info
opt 2 4 5 4 4 conocer 5 4 cierre
opt 2 5 5 4 5 promo 4 4 intro
opt 2 5 5 5 4 promo 3 4 cierre
opt 2 5 5 5 5 conocer 4 5 info
opt 2 5 4 5 3 promo 3 2 intro
opt 2 5 5 5 5 promo 2 4 cierre
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Justificacion

La solicitud de promocionar el seminario
se resuelve con la creacién de un video
audiovisualquecumpleconlasdemandas
de un proceso innovadory permite la co-
municacién de maneranovedosayatrac-
tiva, que permite abarcarel contenidode
diferentes maneras con una transmision
de mensaje mas practica y divertida.

- Tipografia:

Se selecciona una tipografia palo seco
o sans serif, por su composicién simple
y moderna. Es facil en su lectura, debi-
do a que el kerning es apropiado y las
letras no se chocan y posee variaciones
que ayudan al momento de ser utiliza-
da como titular o cuerpo de texto. A
pesar que suele recomendarse una se-
rif, la aplicacién de grandes bloques de
texto es minima, por lo que su utilidad
puede ser bien aprovechada. Sus astas
tanto ascendentes como descendentes
poseen una misma linea.

- Cromatologia:

Colores célidos, fueron la seleccién en
contraste con colores neutrales. Am-
bas tonalidades brillantes y vistosas.
Es en relacion a recursos naturales. La
selecciéon se inclina a los tonos verdes,
y ocres, en base a la tierra, naturaleza,
verde como un color relajarte, refres-
cante, sensacién de serenidad en ar-
monia con tonos cafés como estabili-

dad y formalidad.

- Lenguaje:

El lenguaje utilizado es en tercera per-
sona, porque permite mostrar diversos
puntos de vista, expresar una realidad
que usualmente tiene alguna base o
fundamento, facilita la comprensién y
muestra profesionalismo.
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- Imagen:

Tiene una colorizacion célida, de acuer-
do a su paleta de colores y una serie
de encuadres generales, que permite
apreciar las fachadas.

Se utilizatomas estéaticas, con movimien-
to dentro del encuadre porque dalugara
que los textos que contienen la informa-
cion fuese protagonista y no compitiera
mucho.

- Animacion:

Una animacién limpia, no muy comple-
ja, para aprovechar el tiempo en ima-
gen y que su principal funcién sea su
lectura, sin romper su estética.




6.4. Primer nivel de bocetaje
(video institucional)

A continuacién se presenta una breve
descripciéndelprocesodebocetajeque
seharealizadoparalacreaciéndelvideo
institucionalcomopartedelproyectoA.
Enestecaso,seestarealizandomaterial
multimedia, y permite evidenciarlasdi-
versas fases previas para consolidar el
producto final.

En la realizacién de este video se pudo
tener mas claro la aplicaciéon de las tres
fases del proceso para la creacién de
material multimedia: pre produccién,
producciény post produccién. Nueva-
mente, en la fase de post produccién,
sedainicio con ladefinicién del tipo de
materialylacalidadquesedesea,luego
laplanificacion de lasfasesaelaborar,y
finalmente se da inicio con la pre pro-
duccién,queenestecasofuelacreacion
delguiénliterario,guiontécnicoystory-
board.

J Creacién de la linea gréfica:

Previo a dar inicio a la produccién
del video institucional se realizé
un proceso de conceptualizaciény
para definir la direccién que toma-
riagraficamenteelvideo,ellengua-
jeytonalidaddevideo.Conlaayu-
dadelosasesores, seutilizarontres
herramientasparaobtenerdiversas
opciones de conceptos e insights
para seleccionar aquel que fuese
més apropiado.

Se utiliza tres técnicas diferentes
deconceptualizacién,6sombreros,
lluvia de ideas y técnica musical.
Y como resultado se selecciona el

concepto de :

“MACRO- INGENIERIA”

Enrelacién conlafotografia, macrosere-
fiera a la toma de detalles de objetos de
grandesrasgos.Aplicandoloenestecaso,
alatomadedetalles,deloqueconsisteen
grandesrasgoslainstitucion, esospuntos
mas relevantes para mostrar su esencia,
mision e intervencion en el ambito profe-
sional y educativo.

Y en el proceso también se realizé el pro-
cesoparaobtenerelinsight,dondeseob-
tuvo:

"TODOS LOS PROCESOS REQUIE-
REN ATENCION A LOS DETALLES”

Unavezdefinido,serealizalabisquedade
referencias gréficas, que ayudaaampliar
lasexpectativasdeunproyectoparaobte-
nerresultadosdemejorcalidadeinclusive
masacertado.Enestecaso,comoreferen-
ciasetomaaloshermanosJohansson, uti-
lizanmuchastomasestaticas, seguimien-
tosconlacamara, textossimples, colores
célidos, tomas limpias.
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Acdpodemosverunatomaestatica, don-
deelprotagonistaesellogotipodelains-
titucion.

Aqui es unatoma estatica, en modalidad
de entrevista. Se puede apreciar el movi-
miento del texto.

Eompany CoMywas established
- ——
h\'.V%fn-l:(b Comiin 1885

Enestatoma, seutilizauntravelling,enun
encuadremedio,dondemuestraalperso-
naje en trabajo.

Se realiza el guion técnico:
Luegodetenervariasreferenciasqueayudaraesclarecervisualmenteunalinea,
sedainicioalacreaciondelosguiones.Enestecaso,elguiontécnico,documen-
toqueserealizaenlafasedepreproduccién, conteniendolainformaciénnece-
saria para ejecutar cada uno de los planos del audiovisual y todos los aspectos
técnicos con respecto a la cdmara, sus movimiento y lugar. Permite tener una
vision mas claradelastomasyencuadresqueayudaaquelatomadevideosea
mas rapida.
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Guion literario o locucién:

En este proceso se recopila lainformacién para escribir el primerborrador del
guion literario y saber la distribucién de su contenido, asi como tiempos para
que ya con la aprobacién del Centro se pudiese avanzar a la siguiente fase.

GUION 6 MIN.
00000

El 18" Seminario Iheroamericano de Arquitectura v Construccidn con Tierra, se realizard en
el mes de octubre del 2018, organizado por la Red Iberoamericana PROTEREA v el Centro
de Investigaciones de Ingenierfa, con el apoyo de la Facultad de Ingenierfa v la Facultad de
Arguitectura de la Universidad de San Carlos de Guatemala y tendrd como sede La Antigua
Guatemala, ciudad colonial rodeada por tres volcanes, rica en cultura v diversidad de
arquitectura renacentista espafiola. designada como patrimonio de la humanidad por la
UNESCO en 1979 y monumento de América, una ciudad que ain conserva edificaciones
del siglo XVI vy sus calles empedradas invitan a recorrerla a pie ofreciendo una hermosa
vista.

El 3IACOT tiene como objetivo principal aumentar las sinergias de la arquitectura v
construccién con tierra por medio de l1a exposicidn, discusidn colectiva de los avances en
las investigaciones v las experiencias en diferentes campos del conocimiento.

El Seminario tiene como finalidad reunir a los cientificos, profesionales, estudiantes ¥
técnicos que trabajan en tomo al tema de la arquitectura, conservacion y construccidn con
tierra, interesados por el amplio potencial de este material.

87



Autoevaluacion

1. ¢La paleta de colores es la
propuestaenlafasededefiniciéncrea-
tiva?
Si, se utiliza una paleta de colores ca-
lidos frios. Elazul connota confianza,
amabilidad,simpatia.Esuncolorpasi-
voquemasseasociaconlafidelidady
profesionalismo.

2. jLa tipografia es la propuesta en la

definicion creativa?; Es funcional?
Si, se estd utilizando una tipogra-
fia geométrica palo seco Avenir por
sus variantes, lo que la hace versa-
til, moderna y facil de comprender,
sin mencionar que permite utilizarse
en cualquier superficie sin perder su
legibilidad. Sukerning es el apropia-
do impidiendo que cada caracter se
traslapeypierdasufuncionalidad. Se
mantienelatipografiaparaconservar
la unidad visual.

3. Metodologia de trabajo

Creo que sise haseguido unabuena
metodologia de trabajo. Dado que
luego de la realizacién de un video,
permite que el proceso del segundo
sea mas sencillo ya que se conoce
mejorelproceso.Usualmenteconsta
de 3 etapas, donde se define el pro-
yecto, se realiza un calendario como
materialdeapoyo,serealizaeltrabajo
poretapasymantenercomunicacion
constante conelclienteyrecibirlare-
troalimentaciénqueayudeaobtener
mejores resultados.

4. Jerarquia visual

En el &rea multimedia, consiste mu-
cho en la funcionalidad y fluidez de
la narraciéon asegurdndose que el

mensajeseaclaro.Seestdtrabajando
en base a eso tratando de mantener
unidadvisual con el resto de piezasy
congruenciaconelconceptocreativo
que se estd manejando.

5. ;Qué puedo mejorar?

Creo que podria mejorar mi conoci-
mientoencuélseriaelcostoapropia-
dodelosproyectosque se estanrea-
lizando, y el ser mas estricta con los
tiemposquesededicaacadaproyec-
toparatrabajarlosdeformaparalela.

6. Costos (disefio del proyecto, planifica-
cién, disefo gréfico)

ConsiderandounsueldodeQ.12,000
mensuales, equivale a un costo de
Q.50porhoradetrabajo. Desglosan-
dose de la siguiente manera, en su
respectiva etapa.

Diagndstico: 2 meses (22 dias) — 3 horas
diarias — Q.3,300

Planificacién: 8 horas diarias (5 dias) — Q.
2,000

Definicidon creativa: 8 horas (10 dias) — Q.
4,000
Primerniveldebocetaje:8horasdiarias(5
dias) — Q. 2,000

TOTAL: Q. 11,300

7. ;Es legible?

Elmaterialesclaro,yseacompafiade
demascddigoscomomusica, colory
animacion que lo hacen dindmico y
memorable.

8.;Secomprendeelmensaje/contenido?
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Si, setratade que sumensajeseacla-
roy directo, junto a una gama de co-
loresnotanextensaparanosaturarla
imagen.



9. ;Fluye la lectura?
Si,dado que esmaterialmultimedia,
es vital que tenga fluidez, para que
tenga sentido y se logre la transmi-
sion del mensaje.

10. §Hay mensaje subliminal?
No,ensumayoriaescontenidoinfor-
mativoydescriptivodelainstitucion.

11. ¢El discurso o tipo de lenguaje es
apropiado para el grupo objetivo?
Si, se ha tratado de utilizar un len-
guaje en tercera persona y un tono
formal,dadoqueesunvideodetono
institucional.

12. i Estoyaplicandoloscédigosvisuales
propuestos en la fase creativa?
Si, se definié un concepto y una to-
nalidaddeimagenylenguaje,elcual
se ve reflejado.
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6.5. Segundo nivel de bocetaje
( video institucional)

Ahora se presenta una breve descrip-
cion del segundo proceso de bocetaje
que se ha realizado para la creaciéon de
la pieza. En la realizacion del segundo
video.

Produccion:

Ahora en la parte de produccion, se en-
cuentraelprocesodegrabaciéndelopre-
viamenteescrito,serealizalaseleccionde
tomas, colocan en tiempos, colorizacién
del video.

Cémara 1

DJI_0D4B8.MP4 DJI_0049.MP4 DJI_0050.MP4

Seleccion de tomas:

Con las tomas ya realizadas, aunque se
tengantodoslosguiones, siemprehayun
margendeerrorqueconsistenenfactores
externos, en este caso, el uso de dos céa-
maraspuedecomplicarelprocesodepro-
duccién,dadoqueelcolorpuedevariarasi
como la calidad de tomas.

DJI_0D51.MP4 ) DJI_0052.MP4 DJI_0053.MP4

DJI_0055.MP4 DJI_0056.MP4 DJI_0057.MP4

) DJI_0DB2.MP4

DJI_00B3.MP4 DJI_00B4.MP4

DJI_0D58.MP4 DJI_0059.MP4 DJI_00B0.MP4

DJI_0DE5.MP4

DJI_00B6.MP4 DJI_00&7.MP4

SeutilizalacdmaraOsmoqueposeelacapacidaddeestabilizarlastomas. Lamayoria
detomasserealizanconestacdmarayaquepermiteelmovimientoymasvariedadde
tomas.Seprocedeasuselecciontomandoencuentamovimiento, tiempodelatoma
y que cumpla con lo previamente planteado en el proceso de pre produccion.
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Toma seleccionada. Es una toma de detalles con movimiento alrededor del objeto
principal en la toma.

THEL]

Tomaseleccionada. Esunmovimientotravellingrighttomageneraldelsalén princi-
pal del centro.
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Toma seleccionada. Es un movimiento travelling left plano medio, paralatoma de
personal administrativo de la institucion.

Conlaprimeracadmaraserealizaronuntotalde87tomasdelascuales27fueron
seleccionadas.

Cémara 2

DSC_0126.MOV DSC_0127.M0OV DSC_0128.MOV » DSC_0129.MOV ) DSC_0130.MOV » DSC_0131.MOV

» DSC_0133.M0V » DSC_0135.M0V » DSC_0136.MOV » DSC_0137.M0V

DSC_0140.MOV DSC_0141.M0OV ® DSC 0142.MOV DSC_0143.MOV DSC_0144 MOV » DSC_0145.MOV

Seevidencialavariedaddetomasrealizadasenconlasegundacédmara.Lamayorcan-
tidad de tomas seleccionadas en este caso, son estaticas o de detalle.

92



Unatomaestatica, tonalidad dessaturada, delaentrevistarealizadaaunodelosen-
cargados del Centro.

Se realiza una toma estatica de detalle mientras realizan los labores.

93



Tomas estaticas de detalles de varios tipos de areas del Centro y sus labores.

CENTRO DE INVESTIGACIONES
DE INGENIERIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

@:r1usac

Toma estética en contra-picada en detalle de la placa que identifica a la institucion.

94



il

Travellingright,endetalleentomageneral,tomandomaterialesutilizadosdentrode
la institucion.

Lastomasseleccionadassonmarcadasyluegodesercolocadasdentrodelprograma
semarcannuevamente, paratenerlaseguridadquelastomasnoseanrepetidas,yun
mejor control del material con el que se cuenta.

00;00;13;29

:%i:{h“% il o e rhﬁhiiihhmhh i

Una vez armada la maqueta se procede con la colorizacion.
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Finalmente, unavezelmaterialfuerevisadoyaprobadoporlainstituciéon,yyaaprue-
banlalocucionseprocedeahacerlagrabaciéndelamismaycolocarladentrodelvi-
deojuntoalacancionseleccionada,serenderiza, paraluegopodercolocaranimacién
o material adicional que se desee.
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Coevaluacion

Ahora se procede al proceso de coe-
valuacion que se realizd a diversos pro-
fesionales con respecto a la pieza. En
este caso, se estd realizando material
multimedia, que permite ver los puntos
fuertes del material y aquellos areas de
oportunidad.

Los profesionales se clasifican dentro
de un grupo objetivo:

SOCIODEMOGRAFICO

Rango de edad: 18 a 27 afios

Sexo: Hombres

Escolaridad: Licenciatura.
Ocupacién:ProfesionalesdeDisefio Gréfi-
co o areas de Produccion.

SOCIOECONOMICO
Nivel socioeconémico: B-,B+.
Ingresos: 65,000 - 195,000 al afo

PSICOGRAFICAS
Unprofesionaldedisefiousualmentesol-
tero, goza de gastos enfocados a gustos
propios, salidas recreativas, algun pasa-
tiempo, transporteyalimentacién. Dete-
neruna familia, es el pilar principal como
aporte econoémico.

Personalidad

Son personas carismaticas, extroverti-
das, se dedican a sus labores o freelan-
ce. Buscan una vida econémica acep-
table, recreacion, pasatiempos, vida en
amigos o familia.

Valores
Los valores con los que se identifican
son: responsabilidad, sencillez, y apo-

yo.
Los profesionales con interés en video-

juegos, tiempo de calidad con familia 'y
amigos, y enfocados mas en plataformas
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digitales,redessociales.Estanexpuestosa
tendencias.

Examinando el perfil como grupo objeti-
vo, los profesionales pueden proveer un
puntodevistaamplioy critico que pueda
ayudaraldesarrollodelapieza. Lacoeva-
luacion consiste en una encuesta de 10
preguntas que trata de abarcar todas las
areasdondeseutilizansimbolosgréficos,
su lectura, funcionalidad, estética, etc.

La coevaluacion consta de las siguientes
preguntas:

1. ;Considera que el video posee

fluidez?

2. iConsidera que la musicalizacién del
video tiene un tono institucional?

3. ¢Considera que el tiempo utilizado
paralalecturadelostextosessuficien-
te?

4. ;Cree que los textos son legibles?

5. ¢;Considera que la animacién de los
textos es llamativa y legible?

6. ;Cudl considera es el objetivo del
video?

7. iConsidera correcto el tiempo de
duracién del video?

18. ¢Cree que la locucién es clara'y

comprensible?

19. ¢Considera que el video captura su

atencion?




Permitiendoabarcartodoslosaspectosquepudieseevaluarydeterminareléxitoofallo
del material. Siendo estas sus respuestas.

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
opt 2 5 5 si 5 info 4 3 info
opt 2 4 5 si 5 info 3 4 cierre
opt 2 5 4 si, otro 5 conocer 5 4 intro
opt 2 3 4 si 2 info 1 1 cierre
opt 2 5 5 si 5 info 4 4 info
opt 2 4 4 si 4 info 3 5 intro

Utilizando este proceso para la mejora del producto se realiza un cambio de tiempos
queayudaalalegibilidadde lostextos, que esdonde se encontré mayordificultadde
acuerdo a las personas encuestadas.

Investigacion'de -Extraccion de'Vegetales y
Planta Piloto de Biodiesel

ING. JAVIER QUINONEZ
DIRECTOR CI

Lalecturaenalgunoscasospodiapresentardificultadesporlostiempos, porloquese
alargé brevemente en las partes que poseen el apoyo de texto.
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Duracion: 3:08

| P —————— ) (K} 1 &

Seexplorandiversasopcionesprevioaelegir,yse utilizaunade prueba paraasegurar
quesiseaelresultadodeseado, vistoyaprobadoporlainstituciénfinalmentese gestio-
na la compra de la cancién para su uso.
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6.6. Tercer nivel de bocetaje Elmaterialmultimediaensuultimafase,la
(video institucional) postproduccion. Dainicioconelvideoya
armadoyconsumusicalizacionydalugar
Ahora una breve descripcién del tltimo aincluirdetalles,enesecaso,laanimacién
proceso de bocetaje que se ha realiza- detexto, titularesymassimbolos gréficos
do para concluir el video institucional. quefacilitanlacomprensiondelmensaje,
Finalmente la post-produccion, donde comoretenerlaatencidéndelgrupoobje-
con el material final armado, se agre- tivo.

gan los dltimos detalles que le permi-
ten tener el producto final. Se detalla la locuciéon que fue grabada:

GUION

00:02:15

Nuestra misién es: investigar alternativas de solucién cientifica y tecnolégica para
la resolucién de la problematica del pais en las dreas de ingenieria, que estén
orientadas a dar respuesta a los problemas nacionales; realizar analisis y ensayos
de caracterizacién y control de calidad de materiales, estructuras y productos
terminados de diversa indole; desarrollar programas docentes orientados a la
formacién de profesionales, técnicos de laboratorio y operarios calificados; reali-
zar inspecciones, evaluaciones, expertajes y prestar servicios de asesoria técnica
y consultoria en éreas de la ingenieria; actualizar, procesar y divulgar informacién
técnica y documental en materias relacionadas a la ingenieria.

Se detalla la banda sonora:
o Item by Alec_Koff

Institute

yseagregatransiciones,logotiposdelasorganizacionesinvolucradas, parayaobte-
ner el video final.
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Producto final

00:00:02
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00:00:05

CENTRO DE INVESTIGACIONES |
DE INGENIERIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

&% ¥ TRICENTENARIA
= ) e b

00:00:08
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00:00:12

00:00:16
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00:00:19

ING. JAVIER QUINONEZ
DIRECTOR Cil

00:00:48
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00:00:53

Creado por Acuerdo del Consejo Superior
Universitario, en el Punto Noveno de Acta No.
842 de Sesion celebradayel 27 dé'julio de 1963

00:01:04

EXPOSICION

REFLEXION COLECTIVA
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00:01:08

00:01:16

Institucion dedicada al apoyo y fomento del
cumplimiento de las Politicas basadas en los

Programas de Investigacion, Extension y Docencia
de'la"Universidad de San Carlos de Guatemala
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00:01:20

Institucion dedicada al apoyo y fomento del
cumplimiento/de'las Politicas basadas en los

Programas de Investigacion, Extension y Docencia
de la Universidad de San Carlos de Guatemala

00:01:20
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00:01:25

00:01:30

Investigacion de Extraccion de Vegetales y
Planta Piloto de Biodiesel
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00:01:36

Seccion de Ecomateriales

00:01:41

Seccion de la Tecnologia'dela'Madera
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00:01:46

Laboratorid de Asfaltos

00:01:52

?mcMuwu
CALIENTE
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00:01:58

00:02:05
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00:02:13

00:02:20
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00:02 :27

00:02:36
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00:02:40

00:02:45
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00:02 :50

00:03:00
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00:03:06

00:03:26
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00:03 :30

00:03:36

Quimica y microbiologia sanitaria
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00:03:43

Metrologia industrial

00:03:50

Mecanica de suelos

Ecomateriales

Tecnologia de materiales

CICON

Centro de informacion a la construcciéon

118



00:03 :58

Estructuras

Topografia y catastro

Tecnologia de la madera

Laboratorio de asfaltos

00:04:03

119



00:04:09

00:04:14
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00:04:19

00:04:25
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00:04:32

00:04:39
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00:05:00

? TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Validacion

6. ;Cudlconsideraquefueelobjetivodel
video?

7. ¢Considera que la duracién del video
fue el adecuado? marcando 1 como
pocoadecuadoy5comomuyadecua-

Deigualformaserealizounaencuestapara
el grupo objetivo utilizando un formato di-
gitalyasiagilizaren proceso de validacion,
con las siguientes preguntas.

do
1. ¢Cuadl considera tener mas legibilidad? 8. ;Considera que el video captura su
Deacuerdo,aloqueescuchd,marcando atencién? marcando 1 como pocoy 5
1 como poco y 5 como mucho. como mucho
2. (Considera que la locucion fue clara y 9. ¢Qué parte del video le intereso mas?

comprensible? De acuerdo, alo que es-
cuchd, marcando 1 comopocoy5como
mucho.

3. ¢Considera que la locucién fue clara 'y
comprensible?

4. ;Consideraquelatipografiarepresenta
alaimagen del seminario ? marcando
como poco y 5 como mucho

5. ¢El video le invita a conocer o partici-
pardelevento®18SIACOT?marcando 1
como poco probabley5como muy pro-

bable
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P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
opt 2 5 5 4 5 promo 5 5 info
opt 2 4 5 4 4 conocer 5 4 cierre
opt 2 5 5 4 5 promo 4 4 intro
opt 2 5 5 5 4 promo 3 4 cierre
opt 2 5 5 5 5 conocer 4 5 info
opt 2 5 4 5 3 promo 3 2 intro
opt 2 5 4 5 5 promo 2 4 cierre
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Justificacion

La solicitud de que la institucion tuviese
material que le ayudara a introducirse al
publico que se aboque a ellos, informar
sobrelosserviciosque prestanylainstitu-
cién misma, porlo que estanecesidad se
resuelve con la creacién de un video au-
diovisual que cumple con las demandas
de un proceso innovadory permite la co-
municacién de maneranovedosayatrac-
tiva, que permite abarcarel contenidode
diferentes maneras con una transmisién
de mensaje mas practica y divertida.

- Tipografia:

Se selecciona una tipografia palo seco
o sans serif, por su composicion simple
y moderna. Es facil en su lectura, debi-
do a que el kerning es apropiado y las
letras no se chocan y posee variaciones
que ayudan al momento de ser utiliza-
da como titular o cuerpo de texto. A
pesar que suele recomendarse una se-
rif, la aplicacién de grandes bloques de
texto es minima, por lo que su utilidad
puede ser bien aprovechada. Sus astas
tanto ascendentes como descendentes
poseen una misma linea.

- Cromatologia:

Se seleccionan colores frios. Es en rela-
cién a una imagen mas profesional, de-
notando estabilidad y formalidad.

- Lenguaje:

El lenguaje utilizado es en tercera per-
sona, porque permite mostrar diversos
puntos de vista, expresar una realidad
que usualmente tiene alguna base o
fundamento, al igual que utiliza un tono
de voz grave, facilita la comprension,
muestra profesionalismo.

- Imagen:
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La colorizacién fue con todos frios para
continuar con la paleta de colores. Los
encuadres fueron entre planos amplios,
planos medios y detalle, para dar conti-
nuidad al concepto que se esta realizan-
do de la vista de detalles a estructuras
de mayor detallo, dando a conocer al
centro por los representantes y encar-
gados, dando un aspecto mas versatil,
moderno y renovado.

Costos de produccion de pro-
yecto de disefio grafico

Pre-produccién - Q.12,000

Guiones/storyboards

Produccién - Q.14,760

Direccién / Transporte / Memorias
Alquiler de cadmara / Asistente / Catering

Post-Produccién Q.68,800
Locucién / Edicién / Depreciacion de equipo

Animacion

Sub-total Q. 95,560

Costos de reproduccion para la
institucion

El uso del material audiovisual fue realizado
con un fin promocional e informativo, por lo
quesudifusiéonfue pormediode plataformas
digitalesquesonpropiasdelainstitucion, por
lo que no representa ningun costo.

Sub-total Q. 95,560






GAPITULD

7. LECCIONES APRENDIDAS DURANTE EL
PROCESO DE GESTION Y PRODUCCION
DEL DISENO GRAFICO



LEGGIONES APRENDIDAS

Durante el proceso de gestién y produccidn del disefio grafico

A través del desarrollo del proyecto nos permitié reconocer las diversas acciones
que se tuvieron y como esas nos llevaron a concluirlo, y que la forma en que se
realizaron sirva para que en futuros proyectos puedan aplicarse para un mejor
resultado.

En la etapa de diagnostico, fue 5. La estrategia de aplicacién hace
bueno conocer bien a la institucién preguntas tales como qué?
para que al momento de avanzar ipara qué? jcon qué? ;con
a la siguiente etapa, se pudo de- quiénes? ;cuando? jdonde?
terminar con mas precision y rapi- de la pieza a disefar, que nos
dez, cosa que ayudo a cumplir sus ayuda a establecer o enriquecer
necesidades y concluir sus metas los objetivos a cumplir para la
para este proyecto. realizacion del material.
Al momento de presentarse a la 6. La creacién de un “brief” define
institucion se realizé una pequena los paréametros de forma mas exac-
reunién con las personas involucra- ta para obtener un punto de vista
das, lo cual ayudd a que la relacion mas amplio y preciso de la nece-
fuera directa desde un inicio y es- sidad del cliente para la creacién
clarecer sus intereses y necesida- de materiales gréficos y la planifi-
des respecto al proyecto. cacion estratégica.
El perfil de la institucion es tan im- 7. La realizacién de un cronograma
portante como el perfil del grupo nos ayuda a tener rangos de tiem-
objetivo, el conocer sus valores, pos con los que se van a trabajar,
su historia y filosofia, nos ayuda a lo cual da lugar a el desarrollo de
entender como realizar un material un flujograma para detallar la infor-
que logre cumplir con eso y reflejar macion.
a la institucién apropiadamente.

8. La creacion de un flujograma en

Dado que la institucién tiene rela-

cion directa con el grupo objetivo
permitié la generacién de piezas
de una forma mas acertada lo que
ayudo que al momento del acerca-
miento con el consumidor final, el
resultado fuese mas acertado, ya
que se logré retener su atencion y
la transmisién del mensaje.
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complemento al cronograma per-
mite definir lo que se tiene que
realizar, de una forma detallada
colocar tiempos, costos, e insumos
a utilizar, con lo que se realiza un
sondeo desde una vista mas amplia
de las necesidades que se tendran
al momento de poner en marcha
la realizacién de las piezas. Es im-



10.

11.

12.

portante tener rangos de tiempo
abierto para dar lugar a cualquier
contratiempo.

La realizacién de un marco teori-
co permite profundizar mas en el
tema de una forma tedrica y técni-
ca la aplicacion de las herramien-
tas para la creacién del material
grafico.

El marco tedrico también nos ayu-
da a la sistematizacion y al orden
del conocimiento con respecto al
tema que vamos a tratar.

La constante asesoria de los exper-
tos de las diversas areas dentro de
la academia, ambito laboral y los
encargados del lado de la institu-
cioén, permitié que cada nivel se
concretara antes de avanzar el que
sigue, realizando con calidad y los
parametros solicitados para cum-
plir los requisitos de ambas partes.

Junto a la constante asesoria tam-
bién nos permitié la implementa-
cién de herramientas de investiga-
cién para validar y enriquecer los
resultado de los materiales, dan-
donos un punto de vista objetivo
directamente de nuestro usuario fi-
nal, asi como de personas expertas
en la especialidad de la pieza que
se estd realizando.
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8. CONCLUSIONES
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GONGLUSIONES we

Las conclusiones nos permite realizar un analisis monografico
deltrabajoydeterminarquelasmetasplanteadasinicialmente
se hayan cumplido.

* Seencontréatravésdelavalidaciéndelmaterialconelgrupo
objetivoyelcliente, quelacoherenciamostradaenlaimpor-
tancia de implementar una identidad gréafica a partirde un
conceptoyunaclaravisiondelos objetivosque se plantean
para el proyecto.

* Atravésdelaherramientautilizadaparalavalidaciondelma-
terial, se encuentra que el material favorece con el objetivo
planteado de comunicary promover la informacién con la
ayudadematerialmultimedia,yaqueelmaterialescompren-
sible, coherente respecto a lo que se deseaba comunicar,y
asimilacorrectamentelaidentidadvisualseginelgrupoob-
jetivo. Almaterial se aplicaran estrategias de comunicacién
enplataformasdigitalesparafacilitarelalcanceydifusionde
la informacion.

* Dentrodeloselementosprincipalesparaeldesarrollodelos
materiales multimedia a cualquiernivel, se encuentralaim-
plementaciéondeldisefioatravésdelcontenido,hacerlocom-
prensible,l6gicoycoherente. Elmaterial propuestocumpla
con losrequerimientos al cumplir con las necesidades para
alcanzar al grupo objetivo.
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9. RECOMENDACIONES



Las recomendaciones permiten esclare-
cerparametrosquepuedenbeneficiarala
gestion y continuacion del proyecto.

Para la reproduccién del material.
Almomentodelareproducciéndelmate-
rial audiovisual se debe tomar en cuenta
lo siguiente:

. El uso de un proyector LCD por
su sistema de pantalla de cristal |i-
quido, esel mas simple, portanto
uno de los mas comunesy accesi-
bles. Siendo mas eficiente que los
sistemas DLP y produce colores
muy saturadoslocual permite me-
jor fidelidad de color.

. Si el video va a ser reproducido
aungrupo grande de personas es
importante contar con un conjun-
to de audio para salas de 160m2,
una consola mezcladora de audio
de 4 entradasy 6 canales: 2mono
y 2 estéreo, amplificadorde audio
600+600Wyunbaffle2vias,250W,
paraquesatisfacerlasnecesidades
de sonorizacién pequefios y me-
dianos grupos.

. Para la transmision de dicho
material, se recomiendo tenerlo
ya descargado en un dispositivo
de almacenamiento para evitar
que al momento de la reproduc-
cién se congele o distorsione la
imagen por el proceso de carga.

. La carpeta entregada del video
promocional contiene seis sub-
carpetas: Animacién, data, foota-

ge, musica, render y titulos. Que
contiene los materiales editables,
tomas en bruto, locucién y banda
sonora,asicomotextos;loqueper-
mite la ediciondelmaterial oreuti-
lizacion del material.

A futuros estudiantes

Si la institucion deseara modificar el
material de cualquier manera, se puede
realizar, tomando en cuenta los siguien-
tes aspectos:

. El desarrollo de otros materiales
de caracteraudiovisual debe pro-
yectar a la organizacién toda im-
plementacidondesucomunicacion
visual. Buscar que la institucion
permanezca con una imagen ac-
tualizadacontendenciasdedisefio
ytecnolégicas,comodecomunica-
cion.

. Es importante trabajar de la
mano con la instituciéon en todo
momento, hacerles saber como
se fundamenta el material que
se estd haciendo, al igual que
las decisiones que se toman en
cuanto al disefio, ya que esto les
permitird que la comprension a
lo largo de la realizacién del pro-
yecto sea facil, y el desarrollo y
coordinacién de las actividades
pertinentes se realicen de forma
eficiente.
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Modificacion del material audiovisual.

. La capacitacién de personal para
darle continuidad al material grafico,
o la modificaciéon del mismo, ya que
conellomejoralaimplementaciénde
lacomunicaciényestéticaquerepre-
sentaalainstituciéon,dandounrealce
como marca y mejores resultados.

o O bien, la incorporacién de un
miembro con el conocimiento nece-
sarioparagestionarlacomunicaciéne
imagendelainstitucionquele permi-
ta introducirse apropiadamente con
unaplanificaciéndeactividadespara
quepuedanserdesarrolladasydeesa
formaseanconsecuentesytenganco-
herenciadeacuerdoconlosprocesos
estratégicos y sus necesidades.
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BAFLE
Altavoz de un equipo de alta fidelidad o caja que contiene un altavoz o juego de
altavoces y sirve para facilitar la difusién y calidad del sonido.

RENDER
Renderizacion (del inglés render) es un término usado en jerga informatica para
referirse al proceso de generar una imagen o video mediante el célculo de ilu-
minacion.

BRIEF
Es un documento informativo breve, conciso, completo y detallado del producto
o servicio que da el cliente a la agencia de publicidad.

TRAVELLING
«desplazando» o «desplazamiento»), se emplea en el cine para indicar que la
cadmara se desplaza de su ubicacién mientras se graban imagenes.

DOLLY IN

Es una herramienta especializada del equipo de rodaje cinematografico y de
produccién televisiva, disefada para realizar movimientos fluidos (técnicas cine-
maticas), usualmente es un movimiento hacia delante.

DOLLY OUT

Es una herramienta especializada del equipo de rodaje cinematografico y de
produccién televisiva, disefada para realizar movimientos fluidos (técnicas cine-
maticas), usualmente es un movimiento hacia fuera del encuadre.
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ANEXOS



RESULTADOS

ENCUESTAS INSTITUCIONAL

Se evidencia graficamente los resultados de las encuestas realizadas en los dife-
rentes procesos de validacién y co-evaluacién que nos permitieron tener resulta-
dos mas asertivos para el grupo objetivo.

Validacidon

iconsidera que el video es fluido?

4 respuestas

4 (100 %)

owl%) o{ol%) o{ol%) o{ol%)
0
1 2 3 4 5

¢Considera que la musica del video tiene un tono institucional?

4 respuestas

O{Ci%) n{ol %) oml %)

1 2 3 4

iconsidera que el tiempo de lectura de los textos fue suficiente?

4 respuestas

2 (50 %)

1 (25 %)

0{0| %) 0{0|%)

1 2 3 4 5
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¢Cree que los textos son legibles?

4 respuestas

®si

® No

@ Sipero no en los cintillos {muy
pequefios)

:Considera que la animacion de los textos es llamativa y legible? 0

4 respuestas

3(75%)
2
1 1 (25 %)
U{Ul%) U{Ul%) U{Ul%)
0 1 2 3
. Cudl considera es el objetivo del video? 0

4 respuestas

@ Dar a conocer al Centro

@ Informar la labor, mision y servicios
que presta el Centro de
Investigaciones de Ingenieria

0 Mostrar las instalaciones del Centro

¢Considera correcto el tiempo de duracion del video? 0

4 respuestas

2 (50 %) 2 (50 %)

U{Ul%) U{Ul%) U{Ul%)

1 2 3
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¢Qué parte llamo mds su atencion?

4 respuestas

@ inicio
@ entrevistas
O parte informativa
® final
.Considera que el video capta su atencion?
4 respuestas
5
4 4 (100 %)
3
2
1
a{nl %) nml %) o(nl%) n{ul%)
0
1 2 3 4 5
¢Cree que la locucién es clara? 0
4 respuestas
3
2
1
1(25 %)
n{nl %) n{nl %) u{nl %)
0
1 2 3 4
¢Cree que la locucién es comprensible? 0
4 respuestas
3
2
1
1 (25 %)
n{nl %) a{nl %) n{nl %)
0
1 2 3 4
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Co-evaluacidén

iconsidera que el video es fluido?

4 respuestas

4 (100 %)

oml %) a{ol %) oml %) oml%)
0
1 2 3 4 5

¢Considera que la musica del video tiene un tono institucional?

4 respuestas

00 %) 0(0%) 0{0%)
. | | |
1 2 3 4 5

iconsidera que el tiempo de lectura de los textos fue suficiente?

4 respuestas

1(25 %)

G{t]l %) 0{‘1%)

1 2 3 4 5

¢Cree que los textos son legibles?

4 respuestas

®Si

® No

 Si pero no en los cintillos {muy
pequefios)
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¢Considera gue |la animacion de los textos es llamativa y legible?

4 respuestas

1 (25 %)

0{0|%) 0{0|%} O{tll%)
0
1 2 3

¢ Cudl considera es el objetivo del video?

4 respuestas

@ Dar a conocer al Centro

@ Informar la labor, misién y servicios
que presta el Centro de
Investigaciones de Ingenieria

) Mostrar |as instalaciones del Centro

¢Considera correcto el tiempo de duracién del video?

4 respuestas

o{ol%) o{ol%) oml%)

1 2 3

¢Cree que la locucién es clara?

4 respuestas

3
2
1 1(25 %)
00%) 00%) 00%)
0
1 2 3
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ENCUESTAS PROMOCIONAL
Validaciéon

iconsidera que el video es fluido?

4 respuestas

4 (100 %)

0(0 %) o{ﬂl%) a{ol%) 010 %)

o | |
1 2 3 4 5

:Considera que la musica del video tiene un tono institucional?

4 respuestas

0 {0 %) 0{0%) 0(0 %)
o | | |
1 2 3 4 5

iconsidera que el tiempo de lectura de los textos fue suficiente?

4 respuestas

1(25 %)

00 %) 0{0%)
0 | |
1 2 3 4 5

¢Cree que los textos son legibles?

4 respuestas

® Si

@ No

@ Si pero no en los cintillos {(muy
pequefios)
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iConsidera que la animacién de los textos es llamativa y legible?

4 respuestas

3 3 (75 %)
2
! 1(25 %)
0{{1%) owl%) oml%)
0
1 2 3 4 5

¢Cudl considera es el objetivo del video?

4 respuestas

@ Dar a conocer al Centro

@ Informar |2 labor, misién y servicios
que presta el Centro de
Investigaciones de Ingenieria

0 Mostrar las instalaciones del Centro

iConsidera correcto el tiempo de duracién del video?

4 respuestas

0(0 %) 0(0 %) oml%)

o | |
1 2 3

¢Cree que la locucién es clara?

4 respuestas

3 3 (75 %)
2
! 1(25 %)
00%) 00%) 00%)
0
1 2 3 4 5
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¢Cree que la locucién es comprensible?

4 respuestas

3 3 (75 %)

1 (25 %)

00 %) 0{{1%} Oml%}

1 2 3 4 ]

Co-evaluacién

iconsidera que el video es fluido?

4 respuestas

4 (100 %)

aml%) aml%) aml%) mal%)

1 2 3 4 5

¢Qué parte llamo mas su atencién?

4 respuestas

@ inicio
@ entrevistas
@ parte informativa

® final

;Considera que la musica del video tiene un tono institucional?

4 respuestas

2 (50 %)

2 (50 %)

aml%) aml%) aml%)

1 2 3 4
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iconsidera que el tiempo de lectura de los textos fue suficiente? 0

4 respuestas

1(25%)

ﬂ{ﬂl%) U{Ul%)

1 2 3

¢ Cree gue los textos son legibles?

4 respuestas

® si
® No
@ Sl pero no en los cintillos (muy
pequefios)
iConsidera que la animacién de los textos es llamativa y legible? 0

4 respuestas

3
2
1 1(25 %)
n{nl%) n{nl%) n{nl%)
0
1 2 3
¢Cudl considera es el objetivo del video? 0

4 respuestas

@ Dar a conocer al Centro

@ Informar |a labor, misién y servicios
que presta el Centro de
Investigaciones de Ingenieria

@ Mostrar las instalaciones del Centro
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.Considera correcto el tiempo de duracion del video?

4 respuestas

2 2 (50 %) 2 (50 %)
;
0{0 %) 0 (0 %) Q{0 %)
. | | |
3 4 5

1 2

¢Cree gque la locucién es clara?

4 respuestas

3 3 (75 %)
2
;
1(25 %)
0(0%) 0(0%) 0(0%)
. | | |
3 4 5

1 2

¢Cree que la locucién es comprensible?

4 respuestas

3 3 (75 %)
2
;
1(25 %)
0 (0 %) 0 (0 %) 0 (0 %)
. | | |
3 4 5

1 2
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Nombre: Chai Ledn Cliente: ClII

email: chaismail31@gmail.com Fecha: 02/11/17

COTIZACION IMAGEN

BRANDING
conceptualizacion | Q 1,500.00 JQ 1,500.00
aplicaciones
materiales
Branding promocionales fQ 800.00
artes finales Q 300.00
depreciacién equipo fQ 500.00 fQ 3,000.00
Subtotal Q 4,500.00
Imprevisto (5%) Q 225.00
TOTAL Q 4,775.00
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Nombre: Chai Ledn

email: chaismail31@gmail.com

COTIZACION PRODUCCION

Cliente: ClI

Fecha: 02/11/17

TOTAL

PAGINA WEB
R Grafi Fotografias Q 88.80
ecursos Lraficos Tipografia Q 777.00 JQ 865.80
b lario-6k
sobre salarlo Q 1,000.00
) ., 5 dias
Ejecucién
creatividad Q 1,500.00
depreciaciéon equipo fQ 500.00 JQ 3,000.00
Dominio mensual Q 61.05 JQ 61.05
anuales Q 732.60
Subtotal
uptota Q 3,926.85
Imprevisto (5%) Q 196.34

Q 4,123.19
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Cliente: ClII

Nombre: Chai Ledn

email: chaismail31@gmail.com Fecha: 02/11/17

COTIZACION PRODUCCION

AUDIOVISUAL
guién literario
Pre-produccién guioén técnico
storyboard Q 12,000.00]
direccion
transporte
Produccion memorias
alquiler de camara
asistente
catering Q 14,760.00
locucién/banda sonora
Post Produccion edicién
depreciacion de equipo
animacion Q 68,800.00
Subtotal Q 95,560.00
Imprevisto (5%) Q 4,778.00
IVA Q 5,112.92
TOTAL Q105,450.92
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7/ TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

Doctor
Byron Alfredo Rabe Renddn

- Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Por este medio hago constar que he realizado la revision de estilo del
Proyecto de Graduacion “DESARROLLO DE IMAGEN GRAFICA Y MATERIAL
DIGITAL PARA EL CENTRO DE INVESTIGACION DE INGENIERIA DE LA
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA” de la estudiante CHAI DEE
LEON MELGAR perteneciente a la Facultad de Arquitectura, CUI 2311 37818 0101
y registro académico 201220338, al conferirsele el Titulo de Licenciada en Disefio
Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo linguistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta,
cumple con la calidad requerida.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
veinticuatro dias de septiembre de dos mil dieciocho.

Al agradecer su atencion, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

fic. (uis Eduardo Esrobar Heméndez
COL. No. 4509
COLEGIO DE HUMANIDADES

Colegiado de Humanidades. No. 4509



Desarrollo de imagen grafica y material digital para el Centro de Investigaciones de
Ingenieria de La Universidad de San Carlos de Guatemala

Proyecto de Graduacidn desarrollado por:

Imprimase:

“ID Y ENSENAD A TODOS”

Msc. Arqg. E_dgdf Ar;gnando Lépez Pazos

Decano
/ ~



c FACULTAD DE
TRICENTENARIA ARQUITECTURA
Universidad de San Carlos de Guatemala





