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Presentacion

El siguiente informe de proyecto de graduacion contiene informacion
que fue recolectada en todo el proceso de gestion e investigacion du-
rante la etapa de Ejercicio Profesional Supervisado para poder solu-
cionar el problema de comunicacion visual en Museo Casa MIMA.

Durante la realizacion del proyecto se pudo crear la solucion del pro-
blema, llevando a cabo la propuesta de un manual de normas grafi-
cas ya que, al momento de la creacion de una Institucion es necesa-
rio establecer ciertos parametros de comunicacion e identidad para
lograr darse a conocer de una manera establecida y formal para los
futuros usuarios que deseen saber el propdsito de su funcionalidad.
Es por ello que todo se empieza al crear un logotipo para darle identi-
dady que este se distingue y sea destacado para todos. Sin embargo,
poco a poco se van incluyendo mas aspectos para reforzar la ima-
gen institucional y que vayan de la mano con lo que esta representa
y mantener una imagen reforzada y consistente en todo su aspecto
corporativo ante ellos mismo como para el exterior que desee acer-
carse a conocerla.

Es por ello que la resolucion de comunicacion visual se desarrolla
aplicando los conocimientos adquiridos durante toda la carrera de Di-
sefo Grafico de la Universidad San Carlos de Guatemala. Por lo cual,
se podra observar todo el proceso que se llevo a cabo para crearle
un manual de normas graficas, no solo en proceso creativo si no de
exploracion e indagacion, dando asi una herramienta Util que ayude
a mejorar la produccion visual de sus piezas graficas que al mismo
tiempo comuniquen una innovacion para muchos visitantes y mante-
ner una respuesta positiva.
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1.1 Detinicion y delimitacion del

problema de comunicacion visual

Carece de imagen corporativa por o cual necesita tener una 6ptima
orientacion en cuanto a la creacion de material grafico-visual, para
que la percepcion del publico sea igual de idonea respecto al arte de-
corativo y contenido comunicacional que ofrece el museo, y por el
cual es altamente reconocido y visitado por las personas. Asi también
se lograra la mejora de imagen de los documentos institucionales, en
los cuales se ve plasmado el trabajo realizado afo con ano.

Por lo anterior, se tomd como base las multiples necesidades que se
han identificado; y se procedera a la creacion de material para poder
realizar de forma efectiva mas proyectos y que a la vez posean una
linea grafica unificada y tenga un impacto beneficioso para el museo.
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1.2 Justificacion

Casa MIMA tiene como proposito dar a conocer sobre ambientacio-
nes de épocay promover actividades culturales como Celebracion del
Patrimonio, que son piezas locales, todo esto es para el conocimiento
de los que visitan el museo y vean un panorama artistico. Con esto
cumplen sus objetivos de rescatar toda obra de arte y apoyar aspec-
tos culturales.

4> 1.2.1 Trascendencia del proyecto

Después de hacer una investigacion en la institucion y detectar el pro-
blema se definid que con la ayuda del manual de normas graficas
podria alcanzar a tener un mayor impacto y calidad visual en su con-
tenido de comunicacion haciendo que todo tenga un mismo balance
y lograr que el museo siga creando material con una misma unidad
y relacion, y asi, sequir apoyando los programas culturales y artisti-
cos a los que aboga para su desarrollo de arte a los guatemaltecos
logrando mas visitas.

4 1.2.2 Incidencia del diseno grafico

Durante el crecimiento de una institucion y empresa se debe de es-
tablecer el manual de normas gréaficas que ayudara a crear una co-
rrecta aplicacion de la imagen corporativa logrando asi una calidad y
unificacion de criterios. Es por ello que es de suma importancia que
el disefador gréafico cree esta herramienta para dar un buen uso de
los elementos visuales y no se vean rezagados. Crearlo se hara por
medio de estrategias de comunicacion visual. Sin este instrumento
no tendria una guia sus producciones con lo que desean comunicar
principalmente dando errores de visualizacion de la institucion.
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4> 1.2.3 Factibilidad del proyecto
Museo Casa MIMA posee sumemoria de labores con el cual se puede
informar a profundidad sobre lo que han llevado cada afio ademas de
un "dossier" (carpeta en francés) que posee todo lo que han hecho
desde que abrié el Museo hasta la fecha, actividades, objetivos, estra-
tegias, etc..., actividades que ellos poseen.

Siempre dan acceso al investigador para conocer el museo mas alla
y también tener una experiencia con todo lo que posee; las visitas con
ellos siempre se solicitan con anticipacion por la disponibilidad tanto
de su tiempo como para el investigador y asi tener acceso a hablar
con las personas que con gusto atienden.

1.3 Objetivos del
proyecto

4> 1.3.1 Objetivo General
Fortalecer la comunicacion visual que ofrece Museo Casa MIMA a
través del disefio de materiales que impulsaran el interés social, his-
torico, artistico y cultural, brindando un panorama del arte a los gua-
temaltecos

4> 1.3.2 Objetivo especifico de comunicacion
+  Persuadir mas publico y medios de comunicacion al Museo por
medio de la pagina web, en la que encontraran informacion sobre-
el patrimonio cultural que este tiene.

+ Cautivar a través de la produccion visual del catalogo de piezas,
que ayudara a conocer con profundidad lo que ofrece por dentro
la institucion, llamando la atencion del usuario y querer visitarlo.

® 1.3.3 Objetivo de diseno

Actualizar el nivel visual que Casa MIMA ofrece a sus usuarios con
medios de disefio grafico que faciliten la comunicacion con los usua-
rios regulares y potenciales.

Universidad San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de Diseiio Grafico | 7
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2.1 Perfil de la Institucion y
Servicios que brinda

¢Qué es un Museo? “un museo es una institucion sin fines lucrativos,
permanente, al servicio de la sociedad y de su desarrollo, abierta al
publico, que adquiere, conserva, investiga, comunica y expone el pa-
trimonio material e inmaterial de la humanidad y su medio ambiente
con fines de educacion, estudio y recreo.” [ICOM, Consejo Internacio-
nal de Museos]

“Los museos exhiben colecciones, es decir, conjuntos de objetos e
informacion que reflejan algun aspecto de la existencia humana o
su entorno. Este tipo de colecciones, casi siempre valiosas, existen
desde la Antigliedad: En los templos se guardaban objetos de culto
u ofrendas que de vez en cuando se exhibian al publico para que pu-
diera contemplarlos y admirarlos. Lo mismo ocurria con los objetos
valiosos y obras de arte que coleccionaban algunas personas de la
aristocracia en Grecia y en Roma; los tenian expuestos en sus casas,
en sus jardines y los ensefiaban con orgullo a los amigos y visitantes.

Su nombre deriva de las galerias (de los palacios y castillos), que eran
los espaciosos vestibulos de forma alargada, con muchas ventanas
0 abiertos y sostenidos por columnas o pilares, destinados a los mo-
mentos de descanso y a la exhibicion de objetos de adorno, muchas
veces obras de arte.” [Museos de Quito]
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(>2.2 Historial de la Institucion

Casa MIMA es una Casa Museo en el Centro Historico de la Ciudad de
Guatemala, alberga una coleccion doméstica que incluye los muebles
de época, las artes decorativas y los utensilios de la vida cotidiana
que datan de finales del siglo XIX a mediados del siglo XX.

Es una residencia de finales de 1800, donde habito la familia Escobar
Vega. Guarda un magnifico ejemplo de ambientaciones de la época
republicana y sus artes decorativas. La combinacion de estilos e in-
fluencias de distintas nacionalidades reflejan el modo de vida de este
periodo, asi como la identidad del capitalino de la Guatemala inde-
pendiente.

El inmueble fue construido en 1870 en la esquina de las antiguas ca-
lles del Carmeny las Beatas, en el corazon de lo que hoy es conocido
como el Centro Historico de la Ciudad de Guatemala. En la década de
1920, la casa tuvo ciertas adaptaciones que estuvieron a cargo del
Arquitecto Rafael Pérez de Ledn.

La Fundacion Cultural La Luz fue creada para administrar las finan-
zas del museo. Recibe donaciones de articulos de época para su
conservacion, asi como donaciones economicas. Casa MIMA tam-
bién mantiene un programa de exposiciones temporales tematicas.
IMIMA, 2002]

4> 2.2.1 Vision: Rescatar el patrimonio inmueble y mueble del Museo a

través de actividades que permitan la conservacion, consolidacion,
restauracion, promocion y cuidado de los mismos. [MIMA, 2002]

2.2.2 Mision: Desarrollar programas y actividades que apoyen la mi-

€ sion cultural del Museo, incrementando en el visitante el conocimien-

to de la historia republicana de Guatemala, despertando el interés en
el contexto social, historico, artistico y cultural de los Siglos XIX y XX
y sus influencias europeas. Colaborar con la promocion artistica y la
difusion de actividades que engrandezcan el conocimiento plastico,
cultural y patrimonial de la nacion. [MIMA, 2002]
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(>2.3 Servicios

Las actividades permanentes son:

1.

2.

Celebracion de la Ceremonia de la luz para conmemorar la fiesta
de la Virgen de Candelaria, el 2 de febrero.

Celebracion del Patrimonio que son de piezas locales, siempre
cambia la dinamica, el 24 de febrero.

La Gran exposicion del afio que es el mes de los Museos (el tema
lo colocan el ICOM -International Council of Museums-) y se que-
da desde mayo a julio.

Exposicion del Festival del Centro Historico “Pendiente de un hilo”
(Riqueza cultural y artistica de los textiles mayas guatemaltecos,
muchas veces sumado a otras manifestaciones artisticas), se
queda desde agosto hasta octubre.

Exposicion "Los Misterios de la Navidad” donde se exponen varios
nacimientos, desde el 10 de noviembre hasta el 16 de diciembre,
pero todavia los pueden ver hasta la celebracion del dia de la Vir-
gen de Candelaria.

Si alguien desea hacer actividades en el Museo, también se puede.

«>2.4 Identidad visual

Museo Casa MIMA posee su logotipo, pagina web y redes sociales
gue son solamente Facebook, Twitter y Canal en YouTube.

Las redes sociales son manejadas por los directores del Museo y no
suelen usarlas mucho, solamente cuando quieren dar a conocer al-
guna exposicion que se dara o en alguna actividad en la que estén
involucrados. No crean contenido en el cual las personas lleguen a
conocer un poco de lo que poseen o como se llego a crear el Museo
salvo que entren a la pagina web que contiene informacion desactua-
lizada y no esta en orden.

Universidad San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de Diseiio Grafico | 13



4> 2.4.1 Logotipo: Posee una iconografia de una ventana de la fachada
neoclasica del inmueble. Le sigue el texto que dice "Fundacion Cultu-
ral La Luz, Casa M.ILM.A, Centro Cultural La 8a, Centro Historico. Todo
de color sepia.

I | Finacion Cul
Casa MM,
(entro (1
Pyt

==

4> 2.4.2 Pagina web: La pagina contiene la informacion sobre qué es el
museo y su fundacion, ademas de exposiciones que hacen, una ga-
leria, servicios y contacto. Todo esto con colores no definidos y tipo-
grafia no definida.
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4> 2.4.3 Redes Sociales: No tienen un contenido principal y solo lo crean
cuando van a dar a conocer algo sin mantener una linea grafica y
estética definida

Facebook

Casa MIMA
| Inlels
Infenmacion
Cpmniones
hee gusta Destacadas (%] Qrganizacidn sin animo de hecro en Ciudad
G Guaiemata
Publicacione . -
= E5tds 3 3 km de Casa MIMA Bl Fonteencontacio con Casal 48k
=3
12ty = Irvifar @ Amiges @ qua indiguan qus as gust
la pagina
° 1
Caza Musan
Line= Darad 2664 Mequsta
o] BRRY . Cyninia Villatars ¢ 5 it i e

Twitter

ME SUZTA

TWEET UCUENDD  SEQUIDOAE
131 127 208 a2 - Seguir !

Twests Tweets y respuesias  Mulimedia A quien segulr sdusizer - M iodar

BIBLIA MOVIL ™ (1B0ka
£ Seguir

Aecitn Postiea 3oenes

Casa MIMA
@ichsa mina P Casa MIMA (Foasa
Casa MIMA £5 una Case MUSEd en el L ‘_1

Ceniro Histrica de [ Ciudad de
Guatemal

et b
P 8 seguilr

Y Se wnit en julo 02 014

Tu Cruda Verdod ™) @
2 Segulr

Enconirar smgnz

1@ 4 Totos y videcs

ﬁ o Tendencias: Guatemala camniar
= Casa MIMA estart cerrada por o
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(>2.5 Producciones visuales
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Casa MIMA y
el Seminario de Culhura Mexicana (Corresponsalia-Guatemala)
con ol gpove do Lo Homs Nac.onal da G ln “Lic. QO M in Heje™
inutan a la clavsurs de b exposicidin
Los Misteros de la Nawndad
va b cole bracién de la Coremonia de la Tuoe
para conmemorar la festa de b Virgen de Candelaria.
Este ano la presentacidm culhural € stard a cargo del Dr. Anibal Chago Floes quien nos

hablari sobwe las prinepale s festividade i post nasadenas hasta Candal

Juewes, 2 de fobreo Sa. Avenida 1412 zona 1

18:00 horas Cenwo Historco
Bimcnrmmismn obre b 14 ot eme Ty i, fr ded tarks derechy
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2.6 Perfil del Grupo Objetivo

¢

4> 2.6.1 Grupo objetivo primario: los que visitan el museo

& Perfil Geografico

* Region: Ciudad de Guatemala
* Extension: 996km

<« Perfil Demografico
*+ Edad: 15 anos — 65 afios
+ Género: Hombres y Mujeres
* Nacionalidad: guatemaltecos y extranjeros
* Educacion: Basico, diversificado, universitario, profesional
+ Estado civil: Solteros y casados
+ Idiomas: Espafol y/o inglés

& Perfil socioeconomico
* Nivel socioecondmico: medio, medio-alto
* Estudiantes de colegios
+ Estudiantes con rama en el arte
+ Estudiantes con interés en la historia
* Profesionales

& Perfil psicografico
* Hombres y mujeres interesados en la historia y artes decora-
tivas.
+ Que les guste leer.
* Extrovertido y sociable
* Interés en conocer mas acerca de su alrededor.
+ Tener acceso a Internet.

4> Relacion entre el grupo objetivo y la
institucion
* Visitas al museo
* Hacer recorridos
* Informacion sobre museo
+ Crear una nueva experiencia.

Elaboracion de Material Grafico que Facilite la Comunicacion Visual de Museo Casa MIMA



4> 2.6.2 Grupo objetivo secundario: personal de Museo
Casa MIMA

& Perfil Geografico
* Region: Ciudad de Guatemala
* Extension: 996km

& Perfil Demografico
* Edad: 25 afos en adelante.
+ Género: Hombres y Mujeres
* Nacionalidad: guatemaltecos
* Educacion: Basico, diversificado, universitario, profesional
+ Estado civil: Solteros y casados
+ Idiomas: Espafiol y/o inglés

® Perfil socioeconémico
* Nivel socioeconémico: medio, medio-alto
« Empleados que forman parte del mantenimiento y atencion al
museo: Q.3,000.00 a Q.4,000.00
+ Empleados de la oficina del museo: Q.5,000.00 a Q.6,500.00

& Perfil psicografico
* Interés en dar a comunicar la historia que cuenta el museo
* Interés por el arte y la historia
« Ser tolerantes, responsables y respetar al visitante
+ Seguros de si mismos y sociable
* Preparacion académica para solucionar cualquier problema
que se presente

4> Relacion entre el grupo objetivo y la
institucion
* Interés en dar a comunicar la historia que cuenta el museo
+ Gusto por el arte
+ Ser un contacto directo
* Crear seguridad al visitante dentro del museo

Universidad San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de Diseiio Grafico | 19
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3.1 Estrategia de aplicacion
de la pieza a disenar

El proceso creativo tiene una serie de pasos para lograr una pieza de
disefno adecuada a la necesidad visual, se investigo a la institucion a
profundidad para empezar con una serie de preguntas que ayudarian
a proponer un mejor desarrollo del producto. Esto también no solo
involucra al disenador grafico si no también plantea los aportes que
podran dar los docentes y funcionarios de la institucion para ampliar
mejor la propuesta.

4> 3.1.1 ;Qué se va a comunicar? La identidad visual del museo, que
ayudara a representar su entorno y sus servicios ademas de comuni-
car las artes decorativas que ofrecen a los guatemaltecos.

® 312 ¢Para qué se va comunicar? Para poder cumplir con los obje-
tivos indicados de Museo Casa MIMA.

1. Rescatary preservar un monumento nacional, que por sus carac-
teristicas arquitectonicas y estilisticas constituye un inmueble de
incalculable valor para el Patrimonio Nacional.

2. Preservar, mantener y exhibir las ambientaciones de época que
constituyen el valor adjunto del edificio.

3. Rescatar, conservary en su caso restaurar las obras de arte indi-

viduales, tanto nacionales como extranjeras que forman parte de

los bienes de la Casa.

Promover y apoyar programas culturales y artisticos.

Crear y apoyar un programa educativo, brindando a través del Mu-

seo un panorama de la historia y arte guatemaltecos.

6. Mantener un calendario de eventos sobre temas diversos y ac-
tividades como exposiciones temporales, ciclos de conferencia,
talleres artesanales e infantiles, clases de artes manuales, simpo-
sios de restauracion, etc.

7. Apoyar y difundir a las nuevas generaciones de la Plastica Guate-
malteca a través de exposiciones y material informativo.

8. Mantener un programa permanente de investigacion, disefio y di-
fusion sobre aspectos culturales e histdricos afines, tanto de te-
mas guatemaltecos como extranjeros, con el objeto de convertir-
se en un verdadero Centro Internacional difusor de cultura.

9. Estableces, mantener y procurar relaciones con otras institucio-
nes oficiales y privadas, nacionales e internacionales, para unirse
al esfuerzo colectivo de los distintos programas culturales.

o~
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4> 3.1.3 ;Con qué se va comunicar? Con la creacion de un manual de
normas graficas que contara con un aporte visual a sus futuras pie-
zas a crear con la ayuda del epesista y del director del museo.

4> 3.1.4 ;Con quiénes se realizara el proceso de disefio grafico? Por
medio de la alumna de Disefio Grafico, T0mo. Semestre de la Escuela
de Diseno Grafico, Facultad de Arquitectura, Universidad de San Car-
los de Guatemala.

4> Directos
* Docentes de Proyecto de Graduacion 2y EPS.
+ Jefe inmediato de Museo Casa MIMA
« Estudiantes de Disefno Grafico
+ Empleados del museo

4> Secundarios
+ Docentes
+ Visitantes del museo
+ Estudiantes de disefio grafico
* Profesionales de disefo grafico

&> 3.1.5 ;Cuando se realizara la pieza de disefio grafico?

+ Desde marzo del 2017 que se concibio la idea.

+ Agosto y Septiembre para la creacion del proyecto

* Detalles sobre la pieza durante el T0mo. semestre

+ Uso de la pieza a partir del 2018 hasta 2023 ya que es necesario
renovar la identidad y no quedarse por varios afios con la misma.

&> 3.1.6 ;Ddnde se utilizara la pieza?

+ Ciudad de Guatemala

+ Universidad de San Carlos de Guatemala
* Museo Casa MIMA

* Hogar
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3.2 Ventajas y Desventajas

de la pieza

3.2.1 Ventajas

3.2.2 Desventajas

,\)_l

. Unaimagen visual atractiva

Mejor percepcion del museo

Impactar a los usuarios que han esta-
do al pendiente de lo que ofrece el mu-
seo

Crear futuras piezas graficas solidas y
originales

Beneficio en sus estrategias visuales

. No se puede dejar la misma imagen

por mucho tiempo por lo cual el pro-
yecto tiene un limite

. Crear piezas que pueden llegar a ser

negativas

. Llegar a ser genérico para algunas per-

sonas

. Realizar piezas que pueden llegar a ser

costosas en el area impresa
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3.3 Brief

Con la creacion del manual de normas graficas se podra visualizar
con claridad laimagen del museo y qué desea comunicar, ayudando a
tener un mejor impacto a través de sus codigos visuales, tipograficos,
imagenes y fotografias.

Contando con este recurso se guiaran las piezas graficas y documen-
tos internos que podran transmitir de tal manera una estética y fun-
cionalidad.

Los requerimientos que contribuyen a crear el manual son:

* Reglas establecidas con el uso del logotipo y variaciones.

+ Colores que representaran al museo.

* Tipografias que tengan legibilidad en los documentos y respaldos.
+ Uso correcto en la fotografia.

+ Papeleria corporativa

Entre mas caracteristicas que apoyaran a la creacion del manual.

Al tener definido el parametro se lograra difundir a través de medios
impresos y digitales ya que se contara con un apoyo para estos re-
cursos y un disefo que logra aportar beneficios.

La consecucion hara que el grupo objetivo se interese por conocer
mas al museo y los que aun no lo hacen quieran tener ese incentivo
parair, ya que laimagen que se empezaria a crear haria que ellos em-
pezaran a tomar en cuenta visitarlo y salir de su rutina diaria.

Parte fundamental es poder distinguir el museo de otros, gracias al
arte decorativo que se podra encontrar y transmitir en ese viaje en el
tiempo.
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‘ E 3.3.1 Beneficio de la pieza

4> Dentro de la Institucion

El manual de normas graficas tiene la funcion de apoyo grafico para
los materiales que se deseen crear y guiarse por medio de herramien-
tas funcionales, que aportaran a tener una mejor calidad visual. Esto
ayudara también a que se rednan los directores del museo y definir
qué tipo de imagen unificada tendran sus futuros documentos.

4 Fuera de la Institucion
Los materiales que se crearan guiados por el manual de normas gra-
ficas lograra que el grupo objetivo tenga mas definido lo que se le
ofrecera dentro del museo, difundidos por medio de sus plataformas
web ademas de atraer futuros visitantes. La imagen del museo se
reforzara de manera que pueda reflejar la esencia y ambientacion que
posee.
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3.4 Técnicas creativas

Para llegar a este punto se debe de sequir ciertas técnicas creativas
que ayudaran a definir nuestros conceptos e insights con una mejor
claridad. Estas pueden ser varias, la pueden hacer individuales o en
grupo lo importante es dar ideas para pulirlas de alguna forma.

Las técnicas creativas que se utilizaron para definirlos fueron:

4> Mapa de empatia

Se trata de una herramienta que nos obliga a "ponernos en el lugar de
nuestra clientela" con el objetivo de identificar, realmente las carac-
teristicas que nos permitiran realizar un mejor ajuste entre nuestros
productos o servicios y sus necesidades o intereses. Se trata, de co-
nocer las siguientes variables:
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4> Qué ve: cual es su entorno y como es; qué amistades posee; qué pro-
puestas le ofrece ya el mercado...

4> Qué dice y hace: cudl es su actitud en publico, qué aspecto tiene; como
se comporta, qué contradicciones tiene...

4> Qué oye: qué dicen (o le dicen) sus amistades, su familia, su personal,
sus jefes o jefas, las personas influyentes de su entorno; a través de
qué canales multimedia le llega la informacion...

4> Qué piensa y siente: qué es lo que realmente le importa; cuales son sus
principales preocupaciones, inquietudes, suefos y aspiraciones.
A partir de estas cuatro se obtienen otras dos:

€ Cuales son los esfuerzos que realiza: a qué le tiene miedo; cuéles son las
barreras y obstaculos que se encuentra para obtener lo que desea;
CON qué riesgos se tropieza en su camino y debe asumir; qué esfuer-
Z0S 0 riesgos no asumira...

4 Cuales son los resultados, los beneficios que espera obtener. cuéles son
sus necesidades o deseos reales; como mide el éxito, en funcion de
qué; como podria alcanzar sus objetivo. [CdE, 2017]

¢Qué piensa y siente?
Conocer un nuevo museo, un impacto en el museo, que posea un buen ambiente,
tener una gran cantidad de piezas, que pueda desplazarse con facilidad, tener un
acceso rdpido de respuesta.

¢Qué oye? (Qué ve?

Amigos hablar sobre activida- Actividades que hay en los

des accesibles, lo que dicen los museos, sus redes sociales para

demds, personas sobresalien- informarse sobre algin museo,

tes. tipo de servicio que ofrecen, su
enforno y el de sus amigos.

¢Qué dice y hace?

Lo que le parece un lugar que visita, visitar lugares en sus dias libres, abierto a lugares que
quiera conocer, salir con sus amigos, leer algun libro.

Esfuerzos Resultados

No poder comunicarse rdpidamente, no Sentirse realizado al encontrar un museo

encontrar un lugar que lo atraiga, frustrarse donde haya enconfrado lo que buscaba,

por no conocer el museo. comunicacién fdacil por medio de redes
sociales, invitar a amigos para que lo conoz-
can, tener una buena impresién del museo.
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¢ Mapa mental

Los mapas mentales son un método muy eficaz para extraer y me-
morizar informacion. Son una forma légica y creativa de tomar no-
tas y expresar ideas que consiste, literalmente, en cartografiar sus
reflexiones sobre un tema.

Todos los mapas mentales tienen elementos comunes. Cuentan con
una estructura organica radial a partir de un nucleo en el que se usan
lineas, simbolos, palabras, colores e imagenes para ilustrar concep-
tos sencillos y l6gicos. Permiten convertir largas y aburridas listas de
datos en coloridos diagramas, faciles de memorizar y perfectamente
organizados, que funcionan de forma totalmente natural, del mismo
modo que el cerebro humano. [QueEsUnMapaMental.com, 2016]

Necesidad Beneficio
Piezas de diseno Respuesta positiva
Mejorar su comunicacion Museo Cqsq MIMA Una buena impresién
Una imagen corporativa Ideas Mds visitantes
establecida
Criterios unificados Mds actividad en sus

Maqguetacién  de redes sociales

Estrategias de pdgina web
comunicacion visual Linea gréfica
Bronding unificada
Fotografias

Diagramacion
organizada

Catdlogo

Plantillas

Distribucion de
elementos
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&> Acogedor
€ Innovacion
€ Impacto
&> Beneficio
&> Cultura

& [dentidad
€ Museo

& Visual

& Inmediato
& Experiencia
&> Movimiento
€ Novedad
€ Conexidn
& Enfoque
&> Decorativo

€& Combinacioén

€ Union

& Arte

&> Cotidiano
€ RepuUblicano
¥ Neocldsico
&> Adaptacion

& Relaciones Forzadas

Es un método creativo desarrollado por Charles S. Whiting en 1958.
Consiste en relacionar un problema con caracteristicas de concep-
tos o elementos elegidos al azar, para encontrar nuevas ideas y solu-
ciones. Esta técnica busca romper el patron perceptivo y extender el
horizonte creativo, a través de relacionar conceptos que no tienen co-
nexion aparente. El principio con el cual se fundamente "es combinar
lo conocido con lo desconocido fuerza una nueva situacion”. Es una
técnica analoga al brainstorming, que se usa cuando éste se estanca.
Existen varias maneras de llevar a cabo esta técnica. [Sarah, 2011]

|mpoc‘|‘o OOV Beneﬁclo
Expene NCIQ  s0000000000000000000000000000000000000000000000 - N OVIMIENTO

Enfoq ue Co000000000000000000000000000000 MISUQN

..
Union 0000000AUIAIIINI0000000000000 AT E

Cultura Acogedor
Novedad Experiencia
Conexion Inmediato
ldentidad Adaptacion
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' E 3.5 Concepto creativo

El concepto creativo posee lo que propone el producto, comunicarlo
de manera eficaz, creativa y original. El grupo objetivo esta involucra-
do ya que para este se le debe de grabar el mensaje en su mente de
forma facil.

“Encontrando una nueva experiencia cultural”

Uno de los objetivos de Museo Casa MIMA es apoyar el arte y activi-
dades culturales, es por ello que brindan sus servicios cuando se da
la oportunidad de acercar el publico a conocerlos y asi ofrecerles un
nuevo entorno a lo que estan acostumbrados a ver en dia a dia.

Por medio de la técnica de mapa de empatia se pudo encontrar el
concepto que mejor encaja con la propuesta que se desea crear, lue-
go se volvio a trabajar para tener un desarrollo conceptual solido, es
por ello que esta basado en poder dar soporte al objetivo mencionado
anteriormente y asi crear piezas con un atractivo visual que llame la
atencion y a crear esta nueva experiencia a los usuarios y a los que
aun no han visitado el museo.

‘ g 3.6 Insight

El insight se obtiene después de haber investigado a profundidad la
institucion, usuarios, y se logra conectar de manera adecuada con
ellos. Ademas de crear un cambio ya que este término trata de esti-
mular su conducta en la realidad.

“Exploro una nueva atmosfera”

El insight se basa en dar una impresion al usuario por medio del am-
biente que posee el museo, ya que tiene un entorno antiguo y lejos a
lo que esta acostumbrado, esto logrando que sea agradable, nuevo y
desee visitarlo con continuidad.

También fue encontrado por medio de la técnica de Mapa de empatia.

Elaboracion de Material Grafico que Facilite la Comunicacion Visual de Museo Casa MIMA



(>3.7 Premisas de disefnio

Una de las caracteristicas para definir la linea grafica, fue haber elegi-
do un estilo para crear los artes.
Museo Casa MIMA posee una arquitectura neoclasica guatemalteca,
su logotipo tiene reflejado este estilo por lo cual desde ahi se decidid
darle una continuidad y unidad.

De acuerdo a la investigacion sobre el neoclasicismo guatemalteco,
se encontrd que posee lineas rectas o inclinadas, pero nada de curva,
todo con un trazo de presion. Es por ello que para trabajar las ideas,
se tomo fotografias de todo el Museo para poder conceptualizar de
mejor manera lo que se desea dar a comunicar.

«>3.7.1 Cromatico

Se escogieron 5 tonalidades como parte de la paleta de colores, ade-
mas de elegir sus porcentajes para que se pueda jugar entre ellos.
También los colores basicos, que son blanco, negro y gris.

% %

% % <
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«>3.7.2 Tipografico

Se escogieron familias completas porque de esta manera se lograra
no usar muchas tipografias en una sola pieza.

Se agregaron tipografias palo seco para cuerpos de texto, con serifa
para que sea utilizado como titulares y poco contenido.

Decorativa para titulos elegantes.

& Tipografia LATO
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789,.-_{} +i's?

& Tipografia PALATINO LONOTYPE
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789,.-_{} +i!;?

& Tipografia CENTURY GOTHIC
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789,.-_{} +il22

QW%M‘[’ w Beyoud The Wowilaius
abedefghijkbmitopqestivwsyz

780D UTORGSTONNZ_
TR

0123456789,.- _{}

¥ Tipografia Attic Antique
abedefghijklmniiopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789,.-_{} +!¢?
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‘E 3.7.3 Fotografico

Las fotografias que se tomaron de todo el museo fue en formato HO-
RIZONTAL para tener un mayor uso sin necesidad de recortarlas.

Ademas, algunas en vertical, pero para algun uso especial donde tra-
bajen con este formato.

‘ g 3.7.4 Formatos web

Se defini¢ los formatos para redes sociales y canal de YouTube ya
gue tienen uso de ellas y es importante para mantener jerarqui en el
contenido.

1. Facebook
+ Foto perfil: 180 x 180px
+ Foto portada: 851 x 315px
* Imagen para publicacion cuadrada: 1200 x 1200px
* Imagen para publicacion horizontal: 1200 x 900px
* Imagen enlaces: 1200 x 628px
+ Pestana Facebook: 810px ancho

2. Twitter
* Foto perfil: 400 x 400px
+ Foto portada: 1500 x 500px
+ Foto en tweet: 1024 x 512px

3. Instagram
* Foto de perfil: 1T10x110 px
* Imagen cuadrada: 1080x1080 px
* Imagen horizontal: 1080x566 px
* Imagen vertical: T080x1350 px

4. YouTube
+ Cabecera canal: 2560 x 1140px
* Foto perfil: 250 x 250px
* Video YouTube: 1280 x 760px
* Imagen miniatura video: 1280 x 720px

Universidad San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de Diseiio Grafico | 35









38 | Elaboracion de Material Gréfico que Facilite la Comunicacion Visual de Museo Casa MIMA



4.1 Flujograma del proceso
creativo de la pieza a disenar

Un flujograma, es una muestra visual de una linea de pasos de ac-
ciones que implican un proceso determinado. Es decir, el flujograma
consiste en representar graficamente, situaciones, hechos, movi-
mientos y relaciones de todo tipo a partir de simbolos.

. Insumos: hojas, lapi-
VISITA A LA INSTITUCION ces, impresora, trans-
« Encontrar un problema en la Insti- porte.
tucion Tiempos: 1 hora por
. Usode investigacién cada visita a la insti-
. . . . tucion.
. A.plllcar instrumentos de investiga- (4 horas)
« cion para definirlo
« Coincidir en dias de visita Total: 4 dias.

>

Insumos: hojas, la-

PROCESO DE CONCEPTUALIZACION pices, computadora,
, . |nvest|gaC|on, impre-
- Técnicas de concepto sora, transporte.
+  Definir un concepto e insight entre Tiempos: 6 dias y un
los resultados dia para definir con-
NG « + Explicar el porqué de ellos cepto e insight.
+ Definir linea grafica a base de ellos )
Total: 7 dias.

\ 4
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PRIMER NIVEL DE BOCETAJE
Elaboracion a base de lapiz y pa-
pel.

Aplicar colores para definir titulos,
contenido e imagenes.
Fundamentar la primera fase a
base de las investigaciones y fun-
damentar.

SEGUNDO NIVEL DE BOCETAJE
Elegir minimo dos opciones de bo-
cetos y digitalizarlos.

Integrar colores, tipografias, vecto-
res, imagenes.

Definir una diagramacion y reticula
para el manual y demas proyectos.

\ 4

HERRAMIENTA DE VALIDACION
Ir a la institucion para dar a cono-
cer las propuestas aprobadas por
los asesores.
Elegir la propuesta digital finaliza-
da.
Crear una encuesta para evaluar el
concepto y piezas para el proyecto
tanto para la institucion como para
profesionales de disefio grafico.
Aplicar las correcciones que diga el

asesor.

Insumos: hojas, Ia-
pices, computadora,
investigacion, impre-
sora,  impresiones,
asesorias de profe-
sores, cdmara, trans-
porte.

Tiempos: tres sema-
nas para el primer
nivel.

tres semanas para el
segundo nivel.

Total: 6 semanas.

Insumos: hojas, lapi-
ces, impresora, trans-
porte.

Tiempos: Elaboracion
de encuesta 2 dias.
Correcciones 2 dias

Total: 4 dias.
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VALIDACION DE LA PROPUESTA EN EL
MUSEO
« Evaluar su funcionalidad a través
de la encuesta.

« Correcciones.

' + Tabular datos y elaborar graficas.

\ 2

VALIDACION DE LA PROPUESTA CON PRO-
FESIONALES DE DISENO GRAFICO

« Evaluar a base de la encuesta la
propuesta.

+ Tabular datos.
« + Correcciones.

\ 2

TERCER NIVEL DE BOCETAJE (ARTE FINAL)

+ Disefios definidos de los proyec-
tos.

* Mockup de como se veria publica-

{ do
« Correcciones en caso qgue sean ne-

cesarios.

1

Insumos: hojas de
encuestas, lapiceros,
transporte.
Tiempos: Aplicacion
de encuesta dos dias,
tabulaciones dos
dias,  correcciones
dos dias.

Total: 6 dias.

Insumos: Encuesta
digital, computadora,
internet.

Tiempos: Aplicacion
de encuesta dos dias,
tabulaciones un dia,
correcciones dos
dias.

Total: 5 dias.

Insumos: Computa-
dora,  impresiones,
USB.
Tiempos: Arte final 5
dias, correcciones 2
dias.

Total: 7 dias.
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VALIDACION CON EL GRUPO OBJETIVO

Evaluar a base de encuesta pro-
puesta final digitalizada.

Tabular datos.

Posibles correcciones.

\ 2

VISITA A LA INSTITUCION Y PRESENTA-

CION DE PROPUESTA FINAL

Se presenta impreso y encuader-
nado el manual de normas grafi-
cas.

En un CD se da el manual de nor-
mas graficas digital, piezas digi-
tales para uso en redes sociales y
memoria de labores.

Explicar el proceso que llevo para
ejecutar el proyecto.

Conclusiones y recomendaciones

del proyecto.

Insumos: hojas de
encuestas, lapiceros,
transporte.
Tiempos: Aplicacion
de encuesta un dia,
tabulaciones un dia,
correcciones dos
dias.

Total: 4 dias.

Insumos: Manual de
normas graficas im-
preso, CD, USB.
Tiempos: Visita de 2
horas.

Total: 1 dia.

TIEMPO FINAL: 12 sema-
nas, 3 meses aproximada-
mente.

Este resultado es si se
aprueban todas las fases.
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4.2 Cronograma de trabajo

Con la creacion de un cronograma se pudo realizar una destacada
estructura para preparar y realizar las actividades que cada fase ne-
cesita cumplir con satisfaccion, creando también un mejor cumpli-
miento frente a la institucion.

Se tomaron los tres meses en los que se trabajaria el proyecto y asi
colocando en cada semana lo que se tendria que ejecutar para culmi-
nar satisfactoriamente este proceso.

ACTIVIDADES AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
I I e S e

Produccion gréafica

Nivel 1de bocetaje (a mano)
Iutoevaluacion del nivel 1

Nivel 2 de bocetaje (digitales)
[Coevaluacion profesional de disefio grafico
Nivel 3 de bocetaje (prototipos)

Validacion con el GO

Entrega de artes finales a Casa MIMA
Recomendacion a la institucion

Evaluacion y conclusiones

| ecciones aprendidas

[Conclusiones

Recomendaciones técnicas

Redaccdn de nforme final
Revision y aprobacidn
Gestion del examen privado
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Capitulo 5

Marco Teorico
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5.1 El desarrollo del museo
y su aporte social en
Guatemala

Durante la carrera de Disefo Grafico en la Universidad de San Carlos
de Guatemala, se dirige por un camino no solo lleno de creatividad
e ideas, si no de investigacion y gestion para solucionar problemas
que se presenten y dar alternativas visuales que reforzaran mejor su
comunicacion, todo esto con ayuda del disefio grafico y sus herra-
mientas.

Museo Casa MIMA cuenta con una residencia que habla sobre |a his-
toria que ha pasado en ella desde el afio 1800 de su creacion, apor-
tando un patrimonio cultural a la sociedad guatemalteca sino también
dando a conocer artes decorativas nacionales y algunas internacio-
nales.

Sin embargo, al profundizar acerca de lo que este tipo de instituciones
ofrecen al publico, surgen las siguientes interrogantes que es necesa-
rio responder: ;qué es un museo?, ;para qué sirve?, ;como funciona?
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Un museo es “una institucion permanente, sin fines de lucro, al servi-
cio de la sociedad y abierta al publico, que adquiere, conserva, estudia,
expone y difunde el patrimonio material e inmaterial de la humanidad
con fines de estudio educacion y deleite” [[COM, Consejo Internacio-
nal de Museos, 2012] Esto nos lleva a entender que la institucion no
solo esta para dar a conocer piezas de arte si no que hay un trabajoy
estudio por detras.

El museo debe tener un entorno social apropiado, que aporte creci-
miento historico. Una particularidad responsable que tiene es el mos-
trar esos hechos antiguos que estuvieron en el pasado y unirlos a
nuestra historia actual ya que de lo contrario esto no ayudaria a la
interpretacion y evolucion de nuestra ahora.

Si bien, se habla que todo aquello que rodea a un museo, también
debe contener determinados significados que formen parte de la de-
finicion del mismo.

“La museologia es una ciencia aplicada, la ciencia del museo. Estudia
su historia y su rol en la sociedad; las formas especificas de investi-
gacion y de conservacion fisica, de presentacion, de animacion y de
difusion; de organizacion y de funcionamiento, de arquitectura nueva
o0 musealizada; los sitios recibidos o elegidos; la tipologia; la deonto-
logia". [Georges Henri Riviére, 1981]

La museologia es considerada una ciencia social no solo por ayudar
al intercambio retorico entre el publico y el museo, sino por la capa-
cidad del museo en dar a conocer los esencial, se puede decir que ve
todo lo que rodea en la realidad al museo, pero desde puntos de vista
de estudio, social y educativo.

La museologia también se puede tomar como la funcion que debe de
tener el museo: coleccionar, conservar, investigar, difundir y educar,
esto hace que durante el paso del tiempo muchos aspectos cambian
y uno de ellos es el ambito cultural que va agregando también nuevas
cosas, es por ellos que los museos tienen como funcionalidad tomar
todas esas evoluciones y culturalizar a los visitantes.

Todo esto parece confirmar que existen tres etapas que los museos
han pasado a lo largo de su existencia para llegar al punto en el que
se encuentra actualmente “la primera se caracterizaria por la prepon-
derancia del objeto. La segunda, por la del sujeto. La tercera, por el
acento que se pone en la relacion entre el sujeto y el objeto. O lo que
es lo mismo, conservacion, publico y comunicacion”. [Diaz Balerdi
2010]
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"En Guatemala, el primer museo se llamo Gabinete de Historia Na-
tural, y se encontraba en el Palacio de Gobierno, donde ahora esta el
Parque Centenario, senala la obra Guia de los museos de Guatemala.”
[Brenda Martinez, 2016]

Al ser un pais con mucha historia y riqueza cultural aporta multiples
beneficios a los guatemaltecos ya que existen variedad de museos
donde se pueden encontrar temas en especifico para la bisqueda de
conocimiento, la variedad que se puede encontrar en Guatemala son
los siguientes:

Museos de arqueologia

Museos de Patrimonio Natural
Museos de Patrimonio Colonial
Museos de Patrimonio Industrial
Museos de Patrimonio Historico
Museos de Patrimonio Etnografico
Museos de Religion

Casas Museo

. Museos de Ciencia y Tecnologia
10 Museos de Arte Moderno

OooNOTA~WN -

De esta manera, cada ciudadano podra tener acceso directo a infor-
macion y al mismo tiempo enterarse de las actividades que se le ofre-
ceran en fechas estipuladas.

En cuanto a Casa MIMA tiene exposiciones cada ano y las retroali-
mentan para mostrar algo diferente, a ofrecer a las personas no solo
arte decorativo si no también servicios y un ambiente antiguo para
convivir, incluso hay colaboraciones con embajadas extranjeras que
aportan historia pasada de sus ciudades para profundizar mas en te-
mas culturales e informativos. Esto también se puede tomar como
un aporte educativo para la niflez al tener programas didacticos en
donde ellos pueden tener desde una edad temprana la indagacion
con temas de historia guatemalteca.

Por lo que se refiere a los guatemaltecos, deben de verse beneficia-
dos al tener un patrimonio cultural que les aporte mas alla de conoci-
miento e historia, un lugar que logre dejarles una expectativa positiva
de nuestro pais, “visitar un museo es una experiencia relajante y enri-
quecedora. Nos da la oportunidad de abrir la mente, aprender y apor-
tar conocimiento sobre nuestra cultura a futuras generaciones. Tam-
bién es un emocionante tema de conversacion” [Selene Mejia, 2017]
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Igualmente plasmar memorias enriquecedoras, tiene como finalidad
mantener una esencia determinante de lo que ofrece la institucion.
Es tan favorable incluso no solo para los visitantes sino para ellos
MISMOS COMO organizacion ya que pueden motivarse a crear mas
actividades accesibles e invitar a participar en ellas logrando tener un
espacio formativo y sobrepasar cifras de visita.

Pero es necesario que este tipo de accion sea totalmente alcanzable
y disponible en medios de comunicacion rapida, como lo son pagina
web o redes sociales. La clave de tener un mensaje claro es tener
un peso visual y corporativo que ayude a consolidar lo que se desea
transmitir del museo y que no haya una variante negativa al no saber
qué es lo que se esperara por no tener definido una herramienta soli-
day bien disefada.

Todavia cabe sefalar que los usuarios que no han conocido el museo,
se debe de encontrar una forma visual, como crear contenido de la
historia que ha pasado la institucion, para atraerlos y que conozcan
algo nuevo, ya que al tener un lugar donde pueden salir de su rutina
se vuelve parte importante en su conocimiento y comunicar a sus
allegados del "nuevo lugar que acaba de encontrar”.

De esta manera se volveria en un usuario potencial que ayude a incre-
mentar el desarrollo del establecimiento.




5.2 Creacion de un manual
de normas graficas y el
beneficio que aporta

El disefo grafico es una herramienta esencial para la comunicacion,
sin este no se podria llevar a cabo el funcionamiento de lo que se
desea dar a conocer. Es por ello que existen varios tipos de funcio-
nes del disefo grafico para la sociedad y aplicaciones para ambitos
especificos.

Por medio de este se puede crear piezas agradables al publico, edu-
cativas, crear mas atractivo la escena visualmente para el consumi-
dor. Se puede encontrar en todos lados y aplicarlo en la vida diaria
para darse a conocer.

El disefio evoluciona y con ello las herramientas para crearlo, cada
clerto tiempo se actualiza para crear nuevas tendencias que pocas
personas pueden apreciar, pero por el hecho que los que estan detras
de cada nuevo anuncio y cada mejora de logotipo es el disefiador,
estratega, comunicador, empresario, etc..., y saben que con el tiempo
el disefio debe adecuarse a la época y ser aceptada por la sociedad.

“Los seres humanos siempre tuvimos la necesidad de comunicarnos
unos con otros. La transmision de conceptos, tanto en forma visual
como verbal, es uno de los ejes de nuestro progreso. A lo largo de
toda la historia fuimos empleando distintas técnicas de escritura y
pintura para transmitir ideas, y si bien las herramientas fueron evolu-
cionando, la esencia es siempre la misma: establecer un vinculo con
nuestros semejantes.” [James Sanchez, 2015]

Por otra parte, Museo Casa MIMA posee una gran variedad de artes
decorativas que representan un viaje en el tiempo al pasado, esto lo-
gra que las personas que lo visiten obtengan un conocimiento enri-
quecedor en el arte.

Sin embargo, la comunicacion visual que tiene es baja al no tener una
base o conocimiento sobre el disefio grafico y esto hace que el conte-
nido que crean no transmite la esencia del museo, es por ello, que se
necesita de la creacion del manual de normas graficas.
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“Cuando pensamos en una empresa lo primero que se nos viene a
la mente es su logo, sus colores o su tipografia. Incluso muchos no
recordaran una marca solo por el servicio o producto que ofrece, ya
que estos siempre estan asociados a una imagen corporativa la cual
esta construida tanto por elementos visuales como por conceptos
abstractos, considerando los valores que inspira y los conceptos que
destaca.” [ldeas Digitales Aplicadas, 2015]

Un manual de normas graficas tiene como objetivo contener una alta
iInvestigacion, analisis, estrategia, identidad de marca, introduccion e
implementacion para que funcione de manera adecuada y facilite el
trayecto de la Institucion asimismo comunique su forma de actuar, de
comunicar la marca y una estructura definida manteniendo coheren-

cia de la marca.
Parte de lo que se encuentra dentro del manual es:

+ Usoy manejo de Logotipo

+  Color corporativo (RGB & CMYK)

+ Tipografias

« Papeleria

«  Formatos para web e impresiones

+ Uso correcto de fotografias

Esto es algunos de los que mas resalta dentro, pero se pueden agre-
gar como transporte y uniformes del personal.

Es necesario recalcar que para crear una pieza de manual de normas
graficas se empieza por explicar los valores que tiene la institucion,
su mision y vision, el logotipo de este se debe de colocar su modo
de uso, sus variaciones, su forma incorrecta de uso y sobre fondos.
Esto lograria que el disefador grafico al momento de utilizarlo en al-
gun medio sepa qué manera es correcta de comunicarlo en la pieza
creando malos entendidos y deformaciones.

Las tipografias a utilizar deben de mantener criterio con la empresa,
se deben elegir por lo menos tres tipografias a uso de la institucion, la
primaria, secundaria y la sustitutiva. Colocar los puntos a utilizar en
documentos y piezas. Ademas, debe de contener una familia com-
pleta, que posea bold, light, black, condensada, italic, regular, etc... con
esto se lograria que no se estén jugando entre todas las tipografias
elegidas y creando también que las piezas no tengan un balance.

Se deben de definir los colores que se utilizaran en sus piezas, tan-
to para materiales impresos como digitales, tener sus codigos RGB
y CMYK, ademas de los PANTONE para un mejor uso y que al mo-
mento de imprimir no pierda color y no se parezca a los elegidos. Sin
embargo, a la hora de elegir los colores de la institucion se debe de
tener investigacion sobre la definicion de los colores para saber que
los elegidos tienen relacion a su identidad y que tenga un mejor peso.

Elaboracion de Material Grafico que Facilite la Comunicacion Visual de Museo Casa MIMA



Los elementos, estilos y fondos apropiados para la institucion deben
de incluirse en el manual también para tener coherencia en el mensa-
je, incluso en el web ya que de alguna forma es la manera mas rapida
de conocerla.

El manejo de las redes sociales y pagina web es un manejo muy im-
portante durante todo el trayecto de busqueda para la institucion, lo-
grando que muchos accedan de esta forma de una forma mas rapida
y sencilla pero que ocupa parte ya de su dia a dia. Al tener una buena
imagen en estas plataformas mantiene una impresion favorable pero
el uso correcto de estas también es necesario conocer; el tamafo
de una foto de perfil, la resolucion, el peso son parte fundamental y
al conocer y tenerlos definidos hace mucho mas facil la creacion de
piezas mas adelante. “Cada modelo se adapta a las caracteristicas
particulares de la plataforma, definiendo los tamanos e imagenes que
se usaran como avatares y temas de perfil, mas las frases que estas
contendran”. [Ideas Digitales Aplicadas, 2015]

Lo dicho hasta aqui hace que se quiera dar a conocer de qué existen
medios de los cuales se puede basar para crear una imagen sélida
de la institucion y mas en un Museo, ya que se debe de llegar a saber
qué le espera al visitante y como se podra sentir al estar en un nuevo
ambiente.

En cuanto a Museo Casa MIMA, se podra crear una imagen corpo-
rativa en la cual se podra comunicar sus objetivos, y ayudar a crear
estrategias de comunicacion por medio de medios impresos o web,
ya que en el manual se llega a establecer dichos formatos para este
medio aportando asi ayuda visual.
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6.1 Nivel 1 de visualizacion 'y
Autoevaluacion

Al momento de hacer la autoevaluacion, se tomo en cuenta los codi-
gos visuales para poder llegar a una mejor respuesta sobre el proceso
que se iba a llevar, por lo cual se empezo a bocetar parte de portada
del manual y reticulas del interior.

Gracias a esto se pudo crear una variedad de propuestas que ayuda-
rian a comunicar mejor el disefo.

‘g 6.1.1 Bocetaje

Se procedid a bocetar la portada del manual, como se ve-
ria, y su interior. Creando bocetos se pudo crear varias pro-
puestas de la portada, basandose también en jugar con los
elementos creados por medio de esto.
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4> Bocetaje de las portadas

En esta propuesta, se trata de tener una
imagen completa como punto focal, texto
arriba y una cinta en la parte de abajo.

En esta, coloca texto del lado izquierdo si-
guiendo con una imagen del lado derecho.
Abajo una cinta.
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4> Bocetaje del interior

En esta propuesta, se trata de tener una El titulo se encuentra en la parte izquierda,
imagen completa como punto focal, texto el contenido en la parte derecha y las ima-
arriba y una cinta en la parte de abajo. genes en la parte de abajo.

El titulo se encuentra en la parte izquierda,
el contenido abajo, y la imagen del lado de-
recho, esto para tener una linea de lectura.
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4> Bocetaje de portadas a color

Al tener la paleta de colores definida se En esta propuesta, se colored de color rojo
empezo a colorear para tener una idea de para definir el fondo de esta area.
como se veria la portada aplicada con co- Al lado derecho quedaria la imagen.

digos visuales.

El crear elementos
que acompanaran el
diseno de la pieza es
importante para lo-
grar una pieza agra-
dable y elegante, por
lo cual se crearon
rombos que podrian
ayudar a crear pa-
trones y acompa-
famientos a ciertas
areas.

4> Bocetaje de simbolos
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6.1.2 Instrumento de
autoevaluacion

€ ;Latipografia elegida para que use el Museo es legible?

Si, ya que se escogio una que posee serif pero que no la tenga tan
aglomerada y sea legible a la lectura ademas de elegir otra san serif

para que la acompafe y no sea cansada de leer.

Hola Hola

€ ;Latipografia de repuesto y la decorativa es adecuada y por qué esta elegida?

Se escogi6 que la de repuesto sea Century Gothic vy la de pincel

Beyoud The Howlains.

El motivo es que century gothic es una que poseen las computadoras
sin necesidad de buscarlas o descargarla.

Beyond the mountains es una tipografia que se puede interpretar
como si fuera lettering, ya que esta muy en tendencia este arte, y brin-
da a los documentos una imagen mas fresca y que esta al tanto de
las nuevas proposiciones que ofrecen para dar un mejor impacto a la
imagen.

Hola Fola
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4> ¢Los colores designados son correctos para el Museo?

Si, se escogieron colores que representen al museo fisicamente, el
naranja, amarillo, rojo y café, ademas de agregar los colores del logo-
tipo que es el sepia y los basicos que son negro, blanco y gris.

Se habia elegido un color verde como parte de la paleta de colores,
pero se elimino al final ya que no sigue un parametro con el museo.
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4> ¢El formato para el manual de normas graficas es adecuado?

Se escogid que fuera de tamafo carta y orientacion horizontal para
que tuviera mas espacio en colocar textos e imagenes, ya que la ex-
plicacion se veria ordenada, amplia, legible y ordenada.

Manual de Normas graficas de

Museo Casa MIMA

Edicion 1

Logotipo / Simbolo Togotipo / Nombre

e s

mmaiza—| Fundacion Cultural La T
Casa MIMA. —
Centro Cultural La 82, =

s AR Centro Histdrieo

T e Ay

Mol :
gricfiens e
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4> ;Representa el Concepto e Insight?

-Concepto: "Encontrando una nueva experiencia cultural”
-Insight: “Exploro una nueva atmosfera”

Por lo que se ha trabajado del proyecto A, no se ha pulido perfecta-
mente el concepto e insight por lo cual no se ve todavia muy repre-
sentado en la pieza. Se trabajara mas para llegar a reflejar ambas
partes.

4> ¢Es funcional para su reproduccion?

Si, el formato es 8.5 x 11 pulgadas, tamafno de una hoja carta, por lo
cual a la hora de imprimirlo no necesitara que la imprenta cobre por
recortarlo a un formato especial.

Ademas de que al ser de ese formato logra que la informacion tenga
mas espacio y un mejor tamano para la tipografia.

& ;Lareticula es adecuada?
Si, ya que se trata la manera de jugar con los elementos y el texto,

creando asi una forma de que la informacion que se esta transmitien-
do se vea de una manera mas atractiva y dinamica.
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6.1.3 Evolucion de portada y
contenido

Al tener definido titulos, contenido, imagenes, colores y tipografias, y
preguntarse qué tan funcional es el trabajo que se esta realizando, se
pudo jugar con ellos para crear mas propuestas y asi lograr una que
fortalezca el concepto y la imagen del museo.

Empezar a digitalizar las portadas e interior ayudo para tener una me-
jor vision de lo que se quiere lograr a través del proyecto y poder idear
una eleccion que cautive a los usuarios.

Para las siguientes portadas se empezo a crear un patron con la ven-
tana que posee el logotipo y parte de los simbolos bocetados.

La tipografia estuvo variando entre la principal (Lato) y la del logotipo
(Antique)

—Manual de—;

Manual de| Normas graficas de:
Normas graficas
Museo L Museo J
AR Casa MIMA-
Casa MIMA il

Edician 1

Manual de
Manual de Normas graficas de:
Normas graficas de:
Museo
Casa MIMA Museo
Casa MIMA

CE T |

Edicion 1
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En estas propuestas se jugd mas con los cortes en diagonal, tipogra-
fia decorativa ademas del elemento de rombos y cuadros lineales que
acompanfan a las fotografias.

Uavual de
Uorwas Gg)rctf‘w de:
Museo
Casa MIMA

Edicion 1 i W

A Worwmas gctfmg de:
(ery Culial a Museo

= R Casa MIMA

Manual de
Normas graficas de:

Museo
Casa MIMA

Manual de
Normas graficas de:

Museo
Casa MIMA

s
(e Lol
ot

Edicion 1
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Manual de J
Normas graficas de:

Museo :
Casa MIMA

logitipe / Simbolo

Lo [pgum dolor 4t vt
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:!Ir
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i i, oy et

En esta se agregaron patrones, simbolos,
fotografias y tipografia, con el fin de crear
una impresion al lector de actualidad e his-
toria sin reflejar algo antiguo ademas del
uso de figuras geométricas que ayudan a
reforzar la imagen.

De acuerdo al interior se crearon varios ico-
nos que ayudan a resaltar el titulo del con-
tenido y por supuesto el uso de reticulas
que varia de acuerdo a cada propuesta.

L amet, A e i i i
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6.2 Nivel 2 de visualizacion
y Coevaluacion

Para empezar a validar con profesionales de Diseno Grafico y tener
una idea solida de como proceder a sequir diagramando el Manual se
les pidio opinion sobre:

Eleccion de Portadas

Comentaran sobre estas.

Imagen sobre la Mision y Vision del Museo
Reticula del interior del manual
Comentarios sobre la reticula

ok~ -

Se les paso una encuesta electronica a 21 personas profesionales.

A continuacion, se mostraran las imagenes por separado para poder
apreciarlas mejor y luego se mostrara las preguntas con sus respec-
tivas respuestas graficadas. (Ver anexos, pag. 141)




6.2.1 Portadas

& Portada 1

En esta se puede apreciar la imagen de los rombos en el centro, un
fondo con el patrén de la ventana del logotipo, abajo de "Museo Casa
MIMA" se coloco "Manual de Normas graficas” de color negro.

Abajo de laimagen se situo la Edicion del manual y el afio de su futura

publicacion.

Museo
GCasa MIMA

Manual de Normas graficas

Edicion 1
Guatemala, 2018
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& Portada 2

En esta propuesta se continud colocando la imagen en el centro con
el patron de la ventana del logotipo de fondo, la edicion y fecha de pu-
blicacion, pero se cred una cinta en la orilla para situar ahi el nombre
del Museo y luego se coloco la frase Manual de Normas graficas.
Esto con tal de dar mas peso a la imagen del centro.

Ademas, se cred unos iconos de rombos para sequir dando decora-
cion a la portada.

Edicién 1
Guatemala, 2018

Museo GCasa MIMA: Manual de Normas grificas
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& Portada 3

En esta portada se coloco la imagen al lado derecho cortando la
Imagen para dar mas peso al nombre del museo y en la parte de
abajo de esta se coloco el Manual de color negro.

En la parte izquierda del nombre del museo se colocé una linea blan-
ca para dar un toque de decoracion y que no se mostrara muy vacio.
El fondo seria plano y sin el patrén en las anteriores portadas.

Museo
GCasa
MIMA

Manual de Normas graficas

Edicion 1
Guatemala, 2018
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&> Portada 4

En esta propuesta se cred un patron de rombos y con la imagen al
lado derecho, resaltando en ella los rombos y darle una vista mas
atractiva a la portada. El nombre del museo al lado izquierdo con una
linea blanca para decoracion.

En la orilla se volvio a colocar la cinta con la frase Manual de normas
graficas mas los iconos de rombos pero con un corte en la cinta para
poder seguir con la continuacion del patron de la imagen principal y
por ultimo la edicion y fecha.

Museo
Casa
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6.2.2 Interior de manual

4> Imagen de Mision y Vision 1

En esta opcion se colocaba el titulo sobre unos rombos, pero no por
completo, luego unas lineas simuladas por las que poseia la imagen
de las portadas.

La reticula de este era colocar la mision en una columna'y la vision en
otra, siempre al lado de la otra.

v

Desarrollar programas y ach-  Rescatar el patrimanio inmue-
vidades que apoyen [a mision  bley mueble del Museo a traves
cultural del Museo, incremen-  de actividades que permitan la
tando en el visitante el conoci-  conservacion,  consoclidacion,
miento de la historia republica-  restauracidn, promocién v cui-
na de Guatemala, despertando  dado de los mismos.

el interés en el contexto social,
histérico, artistico vy cultural de
los Siglos XX y XX y sus in-
fluencias europeas. Colaborar
con la promoecion artistica y
la difusion de actividades que
engrandezcan el conocimiento
plastico, cultural v patrimonial
de la nacian.
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4> Imagen de Mision y Vision 2

En la siguiente propuesta se muestra una la mision en la parte supe-
rior y la vision abajo de esta, ambos titulos estan acompanados por
iconos en sus laterales para dar a entender la importancia del titulo.
Luego abajo esta la informacion pertinente.

Estos iconos hacen referencia a la portada donde se sigue jugando
con las figuras geométricas.

4. Mision 479

Desarrollar programas y actividades que apoyen la misidn cultural
del Museo, incrementando en el visitante el conocimiento de la
historia republicana de Guatemala, despertando el interés en el
contexto social, historico, artistico y cultural de los Siglos XX y XX
y sus influencias europeas. Colaborar con la promacion artistica
y la difusion de actividades gue engrandezcan el conacimiento
plastico, cultural v patrimonial de la nacion,

@@ Vision 4

Rescatar el patrimonio inmueble v mueble del Museo a través de
actividades que permitan la conservacion, consolidacion, restau-
racion, promocion y cuidada de los mismos.
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6.2.3 Reticulas

4> Reticula del interior del manual 1

Esta propuesta juega con la primera imagen de la mision y vision del
museo anteriormente presentada, sin embargo, solo se coloco en la
parte atras del titulo sin las lineas laterales.

El contenido se coloco al lado derecho para que las imagenes a mos-
trar tuvieran mas espacio y se puedan apreciar mejor.

Consta de una ventana de |a fachada neoclasica del inmueble.

Asl el piblico percibird que Casa MIMA es un espacio acogedor que evoca nostalgia de épocas pa-
sadas.

A través de toda esa vivencia, los visitantes reflexionaran acerca sobre las caracteristicas y costum-
bres de las personas gue vivieron en esa epoca y sus valores,

=1

ﬂ I| |] I| p Fachada neoclasica

Abaco

Equino l._,l- = e S—— | —
P S ey
Glifo
Columna

P \fentana neoclasica

Esteredbato —— j= % é. =
]_ Fachada neoclasica
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&> Reticula del interior del manual 2

Esta propuesta juega con la segunda imagen de la mision y vision del
museo, sin embargo, los iconos no se colocarian a sus laterales si no
en la parte de abajo de los titulos acompafiados de unas lineas, esto
con el fin de darle detalle y decorado.

El contenido también se coloco en el lado derecho para tener sobre-
salga mas la imagen.

Caonsta de una ventana de la fachada neoclasica del inmueble.

Logotipo/Simbolo

g p Asl el publico percibird gue Casa MIMA es un espacio acogedor
@ que evoca nostalgia de épocas pasadas,

— A traves de toda esa vivencia, los visitantes reflexionaran acerca
@ sobre las caracteristicas y costumbres de las personas que vivie-

ron en esa época y sus valores,

‘ |] ﬂ ll [I f Fachada neocldsica

Aba — -
" Equino  —— =1
e e e e i
Glifo
Columna

= \fentana neoclasica

Esteredbato —j[é I%‘ % -
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4> Reticula del interior del manual 3

En esta propuesta se aprecia el titulo y abajo de este el contenido, al
lado derecho la imagen por completo, pero tanto para el titulo como
para la informacion lo acompanfa una lluvia de patron de rombos que
trata de darle un poco de resalte a la informacion.

Consta de Uﬁa vent-ana de la
fachada né@clasma }le'} qlr:nue

ble.

Asi el publlco pemﬂ:nré dug Abaco Equine ———T—7

Casa MIMA es un espacio aco- N

gedor gue evoca nostalgia de / Glifo

epocas pasadas. /

A traves de tg,dﬁkesa wvenﬂa

los  visitaniés lﬂﬁ"x_pnaran
acerca aorﬂe las Larac}erlshca

W coqtumljr de jat 'Jt‘;‘r‘ssanac
gue vivieron ew'esa EDDCB \,-'
sus valores, “

Columna

’

il

P4 Esteredbato 1 ==
}\J.f i
F 4 -

] |

b N

== Fachada neoclasica

== \entana neoclasica

= Fachada neoclasica

4 Conclusion

Gracias a este instrumento y las respuestas recibidas se puede decir
que fue gratificante el feedback que se obtuvo con colegas de disefio
grafico, ademas de tener sus puntos de vista y ayudar a dar una mejor
calidad en la pieza.

Aportar ideas y dar respuestas positivas y negativas ayudan a crecer
como disenador y no a detenerse con una sola idea si no generar va-
rias que aporten una idea estructurada y definida.
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6.3 Nivel 3 de visualizacion
y Validacion

La validacion con el Grupo Objetivo se tomo en cuenta que para al-
gunos no tenian en su conocimiento el significado de un Manual de
Normas Graficas y que algunas personas no conocian el Museo por
lo cual se explico en la encuesta estos puntos para tenerlos claros.

Al principio la encuesta electronica tenia preguntas abiertas, pero lue-
go se arreglo para tener preguntas cerradas y pudiera ser mas con-
creta las respuestas.

Lo que se deseaba validar con el grupo objetivo eran la reticula, colo-
res, tipografias y portada final del Manual. (Ver anexos, pag. 143)




&> Fotografias del Museo

El motivo por el cual se mostraron 4 fotografias del Museo fue para
dar el conocimiento sobre el interior de él y saber que les transmitia y
gue sensacion recibian.

Esto con el fin también de algunas personas que no lo conocen vy
quieran saber mas de él, teniendo en cuenta el conocimiento sobre
Historia y Arte.
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4> Portada del Manual

Se coloco la portada del manual en la cual se tomo en cuenta los cri-
terios de los disefadores graficos y docentes.

Esto con el fin de dar a conocer parte del proceso de disefio que se ha
estado construyendo en el semestre.

Museo
GCasa
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€& Interior del Manual

Se presentd parte del interior del manual con el cual se podia dar co-

nocimiento de como se juega con los elementos, titulos, textos e ima-
genes.

Esto con el fin de crear un mayor entendimiento para las personas.

Logotipo/Simbolo
K

[ T I |

Ventana neccisica

Logotipo Nombre
¢

L2

ez Fundacidn Cultoral La L
Casa MIMA.

Tamafio de 44 pts.

Centro Cultural La 82,

imesene . — Centro Histdrico

Tipagratiz Attle Antique

Area de respeto

*

|
(|
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6.4 Pieza final

» Manual de Normas grificas
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Rescatar ol pateimania nmvseble v snebie dal Muses 3 trass
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Colores
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6.4.1 Fundamentacion de la pieza

€ El manual trata la manera de crear un impacto a las futuras gene-
raciones que tengan acceso a este. Al ser un museo en el cual se
poseen articulos decorativos antiguos no se quiere reflejar el arte “de
algo viejo" en él, sino que este innovador y al pendiente de las nuevas
tendencias de comunicacion. Es por ello que trata de lograr un disefio
agradable, beneficioso y elegante tal cual se ha obtenido en las res-
puestas de la validacion, si esto se liga a la institucion, se lograria el
objetivo tanto del estudiante como del museo.

€ El concepto se ve reflejado en la pieza ya que se tratd de que el ma-
nual tuviera esos parametros visuales que al mismo tiempo atraigan
a los usuarios y asi conocer un patrimonio guatemalteco que no ha-
bian visitado y/o solo escuchado.

€ El formato en el cual se hizo el manual fue 8.5 x 11 pulgadas, ya que
este logra que se tenga mas espacio y que la informacion, que suele
ser basta en los manuales, no se viera acumuladay costara la lectura.

€ Para el nuevo logotipo se cred a base del anterior, pero, se quitaron
las columnas, se saco el texto de la imagen y se realizé a base de una
estructura.

€ El manual esté basado en arte rococo y art nouveau, ya que la casa
se construyo a finales del siglo XIX, y en esta época estas ramas del
arte estaban en su momento, a pesar de que la casa tiene fachada
neoclasica, se tratd de crear una pieza con otro estilo por el hecho de
que logaria tener un impacto en las personas que lo posean y notar
gue no solo se guio por un estilo.

€ La paleta de colores que se eligieron fueron ocres, ya que estos al ser
elegantes y formales comunican una saturacion sobria y solida de la
imagen institucional.

€ Las tipografias crean una lectura refinada y facil para que el conte-

nido que se llegue a crear contenga una legibilidad y estética visual,
dando asi piezas de disefio limpias y adecuadas para el lector.
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6.4.2 Partes relevantes del

(> catdlogo interactivo

CrTal;go de

picf TGS
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Avtes

Fotografia, Pinturas,
Estampado y Retratosy
Grabado Manuscritos

HEPANCAY REPUBLICANA
Ecpejo Dordo
Registro No. 1-0-278-3
Epocs: Reutlicans Esilo: foczes HISPANICA Y REFUBLICANS
Periogo: bigia - X(
Matcrist Madzra, vidus, ara, hic: 7 N
Dmersiones o escavola R@mmlcig.fzﬁST
Ako: 177 cma. Tesnice: Tala cn madzra sobreda:
Anches 182 Sem: raca

fnnca: Fanuslicana Ristaial: Brarce v marmal.
Feriodo: Sigh XX

Conzervacon: Regular

Tecnica: Fncido, esmenbidoy pu-
liéa,

Canzenvacidr Buenc.

-=siiein de marmd LR ragrn, Ton vetas Llaras. £ alads deecko
fiera i perra de sroace v del lade immuierdoun drovio de 78 cns
te dametrox 05 cns. fe prfunditad sar depostar la ceniza.

Tiare iz atpaecs save perer dgaviln

z0ep conmarce demaders moldusede, con adficaciones ssmér-

s farmada: por rowallas, flares v boj; banco con wn dzefio de.
eacali, Fores y hojasqus enmanianura tarieta be Loeds aumdth

Samere 3l frnte coma fanco eenenl i panel can romban v Aores de

cuate pétabs. A los lsdos wrmina conofrs motive que & cinilara b
motad cel . La planta (baze bes o -

Espeja orizinal de borde birtlado v todrecorado genenal df mare 1
laminils és ore. Pacuadior fakames e aplicacs fordes.
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HISPANICAY FEPUELICANA HISPANICAY REFUELICANA
Florera

pirt:
Registio No. 1-2-278-10%

Materal: Porcesna Dgmentes

Téenica: Vidre zaplsdo v pirtsco 3
mano.

Tea

Ceramica prtada s mane.
Canservasida: Regule i M Adne I7 erma Canssrvasion: Buzna

Dismeto: 22 ¢ms moe, (15cm: ] {l Dizmetror 14 oos mavor

base menar

lareg de vidh dor bl; iar di L
de i wopkde en el matrno de la parte sapesior. En ef epa
ma escena flonl pintada i manoen & qie desticael uzodel
dorigo. Tanbin e ooservi e usk oM i, amariiE, 160,

soeiorests deconds
srbiplad e

'3 boc 2
i de rectangule. Elflorerotiere pntacoun ne-
ro. Eabs matve sois confermads 4o Fores blan-
wn fondo aue mussts in faen v3 b leivs bav folide.

Encmadelas by e inverdd, @ =xera sl
dario ¢ forem, 3td piniade
fe Lz bazeece dacemads oo

fakane denficas

HISPANICA ¥ REPUBLICANA

Fegistre No. 1-2-278-8

Materiat Laral, cal, szisie, ve-

w(tdarios
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HSAANICA Y REPUBLICAMA

Registro Mo, 1-2-378-364

Epo Materiat Hirrro Fetre
Puriics

Téenicz: Maldesdo Soldado. Te-
Dimessiones machade, Peitrade.

Canszrvseidn, Buzra

daz de dande engancha un
e 2x decorcion. La

HISBANECA ¥ REDLELICANA

Regiztro Mo, 1-2-278-363

ierra, Peltre

s Modands Seldsde Ene

mmblady, Feitrade

on.

cidn: Bugso

L taza dene ura
con 3 Funcidn

HISPAMICA Y REPUBLICANA

RegizraNa 1-2.778.51

Diemions

Alta: 60 cms.
Anche %%

sy b
ks ¢ Franta

HISPAMCA Y REPUBLICANA

RegistroMa 1.2-772.53

Epacs Danubicars Matwiak Masl

Periodo: Sigh Xt

Tecnica: Furdidy, grabsdo v soids-
o

Diseniones

Conzeraciin: Buero

w3 base ci

- ke 1
venadn 3 5 rostedn
Prazesta casprand
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HISPANICA ¥ REPLIBLICANA
Casita d= Mufiecas
Begistra No. 3-2-278-2

Materiat Madera, papel. tela,
e, 0135

Tecrica: Mica: modeiado. imore-
. ensambkica

280 tm.

Ao 164 cimaic
2n,

Jugectes

pntads de color formads de
imra can b ankiend

balzord. Los mums temale:
pederacrecarel can-

HESPANICAY REPUBLICANA

Crito depeiuche
Regietrs Mo, L 2.378.292

Ercca: uzutl Wisarizt R
oda: Sigie tien.
Dimensones Temice: Enmmalsen, mrce, =

Barads, karduads.
Larpec 33 oms.

lachs biancz. Far ol zoce dul Senpey ol o ha ad- .
quiidewns comracir amardents. Tiere berdado en b o- HISPANICA Y REPUBLICANA
or rego, b nwiz. |2 bocs v @z vfiasenlas 4 pitaz Loz ojps son

mteamente. ba pendide are de 21 pefaje, sconeode et 13 Cxjita de metsl con barquiios

- Tiarw n agjars ar |a nack: v 4sti dascacidala Bace Reglstro No. 1-2-275-254
jerc &0 [amano derecha a traves del caal o= puece ver elre-
miiannese un D1jel acanTD Sl CUSMO fUe e fercoe
2 aptada.

Epoca Resuticana
Psiada: Sgia M

pigmastas

e de hiert
23da. decorsd)

T deE By ning de abije Tene
o & Landan, Englans, B
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HISPANICA Y REPUBLICANE

Muficca ingiesa

Regiciro No. 1-2-178-2868

Ezocs: Femublicanz Procedenci: izgiaterms
Paricda: o Ni

Materizt Teasi, piasbica, cabeile,
Dimeuimmes sigmenica.
Hto: 30 emz. Téenica: Cocice, farmde, snam-

slca, predo ¢ releicn

Canamaeiin Duana

whecs de tea. mllenz Lo rabezz o3 i3t fowrads. B de ter
6opeko en soéor café v Bene un tanialds roo con drantes que.
&n 3 extreno Sent batores bancos a1 ipual gue 3 03 bidos
de cada gierna, en s gos dene 2. Ex dese,

semriente. caja ¢ o stz iraca: Lo el scibeichal
wirads Nacia of 1220 Zquierio.

L :mnn hi a-'\‘hdam"rdea.awm Ppero guidan restos del

3y bancy de los dientes. Ex faz mejillic tiene hoyueloz. Es

nhm gy e iuleres, siplay ebgusta con 3 IRssnacie: Mads i
Ergianc by Nom Walingz

HISPAMICA Y REFUBLICANA

Samirilia da rifia
Registro Mo 1-2-278-267

Eascs Bmubicara Material: Slmsddn. metsl midesy

Pesinda: Sgla resing

Dimeniiones Técnica. Tomeaso, erianbiado,
eceide.

B £

i Conservacin: Eseny

Sow, etk v uma. Ex ferreaea sir n margs za masars e, e
s a s

Farire. Trmthn. b ermuztos ot farmade Sor1S meler S e ol e v
BTTIUNTATY ST S PATARNE SN Th rar alretadss 24 Lma Pk Thnroa fane
S Gow 4TS San 5wz A

e iz g
SAMBZA T 61 WSS BIZSEE A SWTIIGR BEF MK AWEE B4 MME SHEBICH D8

B B

Gvh

GVGS

HISPANICA Y REPUBLICANS

Limpars de techo
Fegstro No. 1-2-273-23

Epora: Fzpubfeans Masmrist Sranes ¢ e
Perioda Sirio KX

Técaica: Fuscico.
Cumensones

Carcamseiin: Dusme
Alte: 112 cms.
Diimeto: f0 oms

rmears de bachs omn 5 e
Lum @ loz brizos terming

focets coe cicuk deow

1y wna for de disedo romano,
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HEPENICAY REPUBLICANA

Lampars del cuzrto gris
Registre No. 1-2-278-248

HISPANICA Y REPUBLICANA

Lanpars de cristsl
Reglstro Pe. 1-2-278-247

Zpoca: Regubicans Frocedenci: Checasioianils
Bernda i 1

aca: Beaubicara Material: Crizts;, brance
iodzs Sglo KIN

Maserist Crista, broncs. Témice: Fendide, corade emam-
blada.

Jamensones

Téesica: T
Alu 144 olada. findda Cancancacin: Busna

Comenaosn: fuena

ampan detecho con £ brazo: debdronce oz cuales Senen aarisnca

E

<
™o gela heia. Del a7 S el fue =stin ansamnlacar sk

nda Borun zedn & boece lun-

i
S‘—a'(.oec 2t ar donde € be
e catinas e ’ue'ns cue susizas
Erazmsdes

de ortido,
Ldu‘h ﬂ-(ovdc(o- -mm
Con:
ot rod

Iarring
emiarfarics hachs con clanis te srrksl cesads

e in aailic enel centro de o

ai esund pizastechada

" forr sckre urs base de
imelan candalss cyaranic cara.

HISBANICA ¥ REPUBLICANA HISPANICA ¥ REPUBLILANA

Limpara de pid
Regittrn No. 1.2.172.223

Lampora
Regiso o 1-2.378.25%

Eoca: Rezublicans Materizl:
Perode: Sigio KX

Eoors: Regubficana Mteriat Jrance crztal erro. vidrio,
Periedo: Sigio XX

Fondith, wriy preada,

cncs: Secricx Faadic, snzanblids.
anzamblaia

Démanzans:

Conservaciin: Bueno

Conzervacicn: Buero

fura de wcho que cuelga o
hrovee decorat can matt

Aca pramiticas.

lazvarmcaes bacta o base clwlz
bize de b pantala. B2t parcs

Luege bay un tebe con dece
£n conde 5 soutens o toquety
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scutlira

HISPANICA Y REPUBLICANA.

Sen bod (ded Misterio)
Registro MNo. 1-2-776-4

Epoca: Repaiticana Estila neccizico
Perinca: Siga K1

Mateiiat Maders, vidric
Timensiones

Tecni = en naders fescuitu-
Hto: 13 a de vestr]

6.5 cms.
Eizveyo: Resplardar 223 e
Constrvacion: Busro

beilera y harba tilada, ojos de viddo v sandalian en bos pie;
Fats &l dade indice de ' mamo ferechs ¥ ua razslander de Irtdn
repuado y calada.

Eu_.n..raag weLsin talads =0 madeia. Representa a Jan Mok con <

HISPANICAY REFUELICANA

Virgen
Registro No. 1-2-278-76

Epoca: Hizzanca Esalo: Manenzme
Perads: Sigha K1

Materizt Mades pigmersor v
Dimensignes metal

B 1205 2. Téznice: Talude en cdem tne
Btk 80 2mne. tambbda ascamads v paliva-
mado.

Canservacian: Regule

magen dr madess ¢o @l compisa, gut reoresent  ung maer de

1palda. < Tiere n manto faface goe sale c2 3
I SQUIENS pasadca por ls siniide v sle debio del braze deredno
et apar sl Emuiseds

Elemtoes o canunbeman. Nediere b siezs el irazs dereche 22 ga-

Epeca-Himanca Estilg: Barrcon.
Perizds: Sgla KVl

Dimengones

Tecnizar Tallzda, peicremaza, ane
B, 135 ema. cerad | broguciads.
Bk Bd e

E'mh irg de ills complets en eraders quarepcesents 3 b Vizende
oy ks cal el

incénada naca = derecna. La nano izul

HSPANICAY REPUBLICANA

fingen da |z lnmaculada Concepcidn
stro No. 1-2-Z78-77

Material: Maders v netsl.

Canservacion: Frguar

Corcepcidn. Tiere b mirads huci
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HIEPANICAY REPURLICANS
Fngel da Barro
Regisuo M. 1-2-275-367

Epea: Republiara Miaeriit Fane, sambre.
Peciodn: Sigio XX

Cimeniones

amente incirada,
dirge il peche
mianda um caracal coe fAore v Rois de dars can o tals de

e cida mma Laman inguierds detese of caracal yia derecha e
i e va del monbrs cemecha
de cadern, erudads wor ane mote @ dimds cuzigan

dathatas Lt arnas 32 flmvans R

i Lna deceracon en espral yiness e
o

Earrey dwtsle an acw Lapissa
_nsDcr»s #n eibrazc dered

er el dorm.

HISPANICA Y REPUBLICANS

Mlcarciada Tecoloto

Registro Ne, 1-2-178-389

Epoca: Bepedlians Procedencia: Antisa Guatemila
Perinda Sige XX
Waterial: Sare, Pigmentoz Vitria-

Fecrica: Tomeade, Medelado, in-
sancs cinzs, Firtesa o
maro. Vidrado

Comssriachn: Eieng

ks - s e prenia Fgurs de un teosioer., E cucrpe
marilo en o fro aar blancas v neerazimitnda !
o Tare sarto Aregus Ciatenis o evs ar
secho. El cierso por i parte e noml-hmﬂ'\z
az oz siazy Incels mm modeliias
#larco en & centro bordecia:

ievdo y &n posicin vertical tiene un fragmesto rote
T vaelte & pegar en fera Ot ikngalo. Tiere fitartes de
ruinsid

obiliario

HISPANICA Y REPUBLICANA,

Fegitro Mo, 1-2-273-1

oanics Estil: Barreze
soga - BV
Materist Mides, Siarrs, oo, cun.

Dimensicaes 3, pigmentaz.
Axo: 2313 anz. Tcnica: Talla 21 maders, tores-
N7 eme 3, by Faarrarabda
= {grefandidar)
Canzmrvc ero
4 Frtada d= rrie i o

3l ire f ¢ e darad

En |a parte cuperior preserta ina cerefa alad: ¥ ml!l.

) @n
cserre ol s shae e i e . sSbiske s o
de borde madurade. Ls puerts derecta con hersje cafade (10 ome. «
43 cms} pam Have. En afinteriorsres encrerafies, tes gavetas pecue-
flas, oo medianes voos pandes, a2 peceefis con lalscores ot peila
termaadaan maaray lx grandes can haladares e Raers fodade. Cada
ura de fa higjar fe i puenta estan formadis por oz tablaz de erzanmble
wartical. os cuerpes tro entrepafes de plata y gaeta
o Palador fe naders. S susena sabee £ opertes
2z anfarmz fe balscan canafz fecterada v harar

Lave originalde 10.4 cnz de= lage

¢
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HSPANICA Y REPUBLICANA

RegistroNa, 1-2-278-18

Materiat Madess.

Teerics Ermamalado v talldn.

Consenacion: duemo

Iarde sak esm n.er.aco ©on 5 exuira cguenEa rezande,
£on w3 Fravjms hai

¥
= Halsfor de uflera berzar
Hem

izata gznzral.

HIPANICAY REPUBLICANA

Epora: Repablic ari Materal: Macers.
Ferizde Tigh X

Técnica Ersambidn
Dimensones

Conservacidre Bueny
Ao

Ancha 304 ama.
Frofendidad: 25 5 cn

HISPANICAY REPUBLICANA

Registro No. 1-2-276-70

Epaca:Resublicara o Imaera
Periods: 5gio XX

Dimengones

Alea: 4051 om.
Arche 705
Lame: 2102 amz.

talads, b

Censervazion: 2uens

corcion e
Hemtudcs en pesicie verot
fmass b .e.-m

ot de Fren msrms
Brezets faltantes.

Por ura rijadur;

HISPAMICAY REPUBLICANA

Registro No: 1-2-278-71

Eavea: Resublzans
Perode: Siglo KIX

Material: Maders de cedre, mar-
Dimensiumes. mel y=cial

Tecnice: Ensamblade, tomeade,
talads er maders y exculzido 2n
marmal bereizads y Focuchds.

Conservaci

Bsens

ene farma semich
laterales de ins

Aecarativa dal frarce
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ﬁﬁg*af @,

Gstampade

Y
rabado

HISRAMNICA Y REPUBLICANA

Retrata Nupcal
Registro No. £-2-278-021

Epocs: Reubiicana Mzteriat Paoel
o: Tigh XX

otcgrais o banc ¢ e

etrats napcal e banca v neg, ¢e farmite svalenel aue s e 3
cefla Mrreedes de dor Ricarda Exabar, Acbutados de

media cuens osbordes v fonda avhemadon,

HISRANICA Y REPLIBLICANA

Fato de defia Mercedas de Esoobar
Regrstro o, 1-2-278-48

Materiat Maders, mets, caton.

Conservacicn: Buero

<ta colmeaen en
I; negra ¥ cuerpa natunl

HISPANICA ¥ REPUBLICANA

Foto d don Ricards EscobarVegs
Registro Mo 1-2-178-49

3, mets, cato:

Conzeracion: Buero

Esti de mesio tuema

cto 3 colores de don Ficawo Escobs
ydemediolade con can
Gamza Hanca y comats azul. Del Go e la eoga cam-

nitay S lsdn darechs ceve sardalnents coneads
&n an narco de madess mobduraéa con orifa negra v cusrps naturil.

e
iz
=
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e e zartal

‘chograte =1 bana v negra
cosilenence amigo ce ls fan
mares Sdade b

Tiene escrite 3l rerte b sguks

HISPENICA ¥ FEPUBLICARA

Fotegrafiz Antigua
Regisme Mo 1-2-278-170

Muteniak Pagel pars
dra. nageray b

ceraia an Blanco yne:
ado.

Conservacin, Boera

"k Exceienie aIgY” (3 mane cor fe:
arta de madeen que fiere i erle de besres
a1 lznrilz irtaris dal moea

HISPANICA Y REPUBLICANA

Foty Antige
Regstro No. 1-2-278-171

Hiec 1909

Materin: Fupel pars fbogre
drin, matam surtie

degradé.y bordea & fite + un dizefc de flore:
Enel frende allas
Eerzn-bergzr
© ez fchads Giztims

dera de colorcodnds.

Textiles

HSPANICA Y REFUBLICANA

Vestido de Movia
Registro No. 1-2-278-11

Estilo: imoeric

Bim: 182

Material:
braches
Técnica: Corlade ersamblade. fo-
rridoy cezide
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HISBANICA ¥ REPUBLICANA

Taje de Novia
frtro Mo, 1.2.270-12

Epeca: Fugaislicana. A 1712
Pericdo: Sigho -XK

Marerizt Cazinir, zeda.
Dmensimes

Técaica Cortada, enzambiads, fo
wath v zocdn.

Corgervacion: Busmo

e baje =3 de exbio Thabe, emsis de 2acs largs, sardaln y chale:
0 El'szce e hreo decofar reem v forade en su mterior Tiene &
ctene: 3l reme 2deilade cerecho y 3 dedlade izouierdo forades

ne xzb imedida: large #lems., iwhosé(lﬂ.lalln 1|=ﬂa 53 omz).
mwpaz segrazy proas Thoteoas du matl e
cmmcaﬂ i L Juar. Manza B P Gu:b-'na Enz mrk Do
2l

L chaecs ez nemlir m B b de et l-:la\ dezeiz o

lazarie gasterin, Tened beleacaal frocks fomalo: debo. Al dium

e |z cinema arezerts an dncva que sive nem sivsterio 3 5 medida

Imedid g0 575 ez, anche 43 cme). Bl zambrere ez de cosa e

calar negra oncado e un mateial lanaco airamancor sy estche
pars puardart.

La cobata e ur pafle recangular de seda con la: imiciales ‘REV" ce
seler blmce

HISPANICA Y REAUBLICANA
Cuadro Gebeling con paisje con cenes
Registro No. 1-2-275-66

Materal: Testl, nde masers.

Tecnica: Tefioa.

Censervacion: Buerg

Al 1344 T
Greesr Tlems

sades tafide qee Mprcema ane asana en unambiare e
ra. En un primer plang se cbsera a éox muchacha: almentande.
cisnez en un estangue. Ura javen e incina en un oié mientra: s

o1r3 permanece paraca. 21z de S35 0Ven =N N3 EUCaD3 § 305

iarssur bazén toe ambaz ramer, cozerces b jivesesy s o mds

3y ura nita ooe fija suatencicn en o emectador v levantz li manc
Serechs m:rdn el vestido ce s machachs de pié

Un pers scoskeds crére las foes sbisorve s cacoms cad @ ks pics del

ioven. En gn jeminds giane. ung muckachz sertada ep un banco e

acerpafiada soran eScis! sue se incing mobre i bamns dt s Banca

&inz e elos demacs |3 STUTUE e marncide una mijer L escen:

e dusarrcia an meds de wn jase llane S psoler ferery flses

al fonda :-\«eu» residenc de des nwveles. Mazal fondo = observae
fary en delodivnoy despajaco.

HISPANICA ¥ REPUBLICANA.

Cuadro paage en Gononda Gobetng
Fegistro No. 1-2-278-67

Epeia: Femablians Matorist Meden, it
Perieda: Sigio X

Téenita: Tejido yfalada.
imensine:

Canssraciin Page
Aleo B4 cmz.
Larger 120 emz.

umo o renesents uns rsm.cnlkwm Enumazdrdos ot
£ ronras il

Figardeun roinst que v.mme\' 2igonsokrc.
En o =eremo ouends hay ovs pania cue pasea del braz awomae-
tades dr ur perro. Atriz ge elos dor mechachis scompafhdas deun
e, 2550130 L LT Gara S22 0 BlnCals, A te .mmme—
= Ln aanz ara
# estrena terscho ouede ok e E
Amsienade por wncis durm. Tiere Derdica evidente 22 colasciin.

HISPANICA Y REPUBLICANA

Luadro amilete forss! gobaling
Registo ho. 1-2-275-63

Eprea: Azpusiane Material: Teasikes, icair, maden ¢

Penudo' Selo KX cartin rieda

Dinensiones Fecncx Tldn ersantlado § ta
lags.

Aty 593 mz.
 58.7 cms:

Conservaciin: Bueng

Aorurc s or formade ropd decsride alededsr com crrcaciones
#2 cetabs 7 ung base torreads. del coming salen hajas v
flores ce diztirtas clases, en tongidades rosas, verces, Sores, raratias,
amarilas, azues, BRNcis § negTas

Gw:m Gue represants & un eendete deflores en wn forem. B/

= v el florere un fi i oofor
ratursl. Es colociclo #n an marco maldurada v con decoraciones vege-
e Un cabeti y medias efeus en calordondoy eitd garirade.

Universidad San Carlos de Guatemala, Facultad de Arquitectura, Escuela de Diseiio Grafico | 109



Puilivas,

Kelralos v
Uavusortlog

HISPANICA Y REPUBLICANA

Registro Mo 1-2-278-9

Materiaz Papel tinsa, nadera, ter

cemtla, vidra § yesa,

Ako: 68 o=, TecnicaCiujor entinda (ala agua

cha 5¢ crez. daj saber paoy

‘cuarter de
#3te nabiae

wtraiz de Don ioze Maria Czeskar raprasertado an
rerflacia & cemcha Exfy aswidmentecabo s
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(>6.4.3 Fundamentacion de la pieza

Se cred un catalogo interactivo con 500 piezas del museo, aplican-
do las tipografias y colores designados por medio del manual de
normas graficas, proyecto A. La creacion de este material ayuda
no solo para los miembros del museo a tener un orden informativo
de las piezas si no también ayudara a que los usuarios interactuen
con el catalogo y conozcan mas sobre las artes decorativas que
ofrece Casa MIMA.

Las piezas se clasificaron por categorias, por lo cual el indice esta
creado a base de ellas logrando asi menos saturacion en la hoja,
las categorias son las siguientes:

1. Artes decorativas

2. Objetos utilitarios

3. Juguetes

4. Lamparas

5. Escultura

6. Mobiliario

7. Fotografia, Estampado y Grabado
8. Textiles

9. Pinturas, Retratos y Manuscritos

Para cada pieza se coloco la siguiente informacion:
1. Nombre de la pieza

2. Numero de registro

3. Epoca

4. Periodo

5. Dimensiones

6. Estilo

7. Material

8. Técnica

9. Conservacion

10. Fotografia de la pieza
17. Descripcion de la pieza

112 | Elaboracién de Material Grafico que Facilite la Comunicacion Visual de Museo Casa MIMA



Cada pagina tiene tres botones:
1. Pagina anterior

2. Pagina siguiente

3. Botdon que lo mande al indice

El formato es de 1000 x 1000 pixeles que logra tener una mejor
resolucion y se puede adecuar bien a los formatos web.

Se eligieron tres diagramaciones ya que hay fotografias en forma-
to rectangular horizontal y vertical y formato cuadrado, sin embar-
go, para la informacion es la misma. Esta logra que la lectura sea
agradable a la vista.

Las fotografias para este proyecto fueron brindadas por: Ministerio de
cultura y Deportes.

El catalogo interactivo puede ser visto en la pagina web de Museo
Casa MIMA: http://www.casamima.org/
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6.4.4 Partes relevantes de
pagina web
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PENDIENTES DE UN HILO
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(>6.4.5 Fundamentacion de la pieza

Esta creada en la plataforma WIX por lo cual se redisefo
en la misma; se agregaron y quitaron secciones del menu
ademas de crear un orden y actualizacion de la informacion
ya que algunas exposiciones que estaban tenian fechas de
anos pasados.

Se crearon tres secciones del menu:

1. Salas: En esta solo se colocaron fotografias de todas las
habitaciones que ofrece el museo.

2. Historial: Aqui se coloco algunas exposiciones relevantes
gue han pasado anos atras en el museo dando a cono-
cer todo lo que ha ofrecido con anterioridad.

3. Eventos: Se dividid en evento actual, posee informacion
sobre la exposicion y actividades que estan en emision y
proximo evento donde se coloca el que estara a disposi-
cion del publico proximamente.

Los colores que se eligieron para la composicion fue el ana-
ranjado ya que es el color primario del museo y con el cual
se quiere reflejar su esencia.

Las tipografias utilizadas fueron la LATO y PALATINO LINO-
TYPE que son designadas por el manual.

Link de la pagina web: http://www.casamima.org/
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| Z 6.5 Costos de reproduccion

A continuacion se podra observar los costos realizados a base de
las herramientas y servicios que se utilizaron para crear la pieza
final.

(Ver costos detallados en anexos pag. 149)

REPRODUCCION IMPRESA Q. 2,900.00
COSTOS OPERATIVOS Q. 12,900.00
VIATICOS Q. 4,950.00
TOTAL Q. 20,750.00

6.6 Costos de disefio

¢

Para los costos se tomo en cuenta los conceptos de disefio y su
desarrollo para la creacion funcional del manual de normas grafi-
cas.

(Ver costos detallados en anexos pag. 151)

CONCEPTUALIZACION Q. 24,000.00
DESARROLLO DE LiNEA GRAFICA Q. 13,000.00
EDICION DE FOTOGRAFIAS

, : Q. 21,000.00
DISENO DE PAPELERIA CORPORATVIA Q. 10,000.00
TOTAL Q. 68,000.00
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7.1 Lecciones aprendidas durante
el proceso de gestion y
produccion del disefio grafico

En el proceso de gestion y desarrollo de la pieza se pudo encontrar
varias lecciones que ayudaron a darse cuenta de muchos ambitos
del trabajo de disefio, no solo fue crear y dar ideas, si no escuchar a
los catedraticos, a los jefes del museo y por supuesto comentarios de
colegas y grupo objetivo por medio de la validacion.

1. Durante la ejecucion del proyecto se pudo tomar como experien-
cia el conocer necesidades que no estan definidas para los mis-
mos duefos de las instituciones hasta que el disefador llega a
establecerlas y resolverlas visualmente, por ello es vital el uso de
la investigacion.

2. Para la etapa de autoevaluacion se pudo crear bocetaje completo
y preguntarse a uno mismo si los parametros establecidos eran
funcionales y definir mejor las ideas que se creaban.

3. La coevaluacion y validacion cred una variante importante para
la pieza; los colegas disefadores encontraban componentes que
ayudaban a orientar de manera correcta los elementos junto a
codigos visuales, mientras que en la validacion se pudo entender
con objetividad al grupo objetivo y ciertos fundamentos que fijan
la mirada y que no es solamente disefo.

4. En cada etapa de investigacion para producir el proyecto se pudo
encontrar variantes que necesitaban profundidad en su creacion,
tanto para generar propuestas agradables y creativas como para
la fundamentacion, tener siempre la respuesta de como, por qué y
para qué, es un requisito prioritario eficaz que ayuda a desenvol-
ver una mejor exploracion.

5. Como estudiante de disefio grafico siempre es necesario tener
cultura visual e informarse sobre nuevas tendencias, el conocer
nuevas areas y crear ideas rapidas por medio de técnicas de crea-
tividad, que ayudaran a tener una mejor calidad en sus piezas.

6. El conocer al Museo Casa MIMA, ayudo a tener una mejor comu-
nicacion con el personal y estar abiertos a propuestas de disefio
cumpliendo expectativas y necesidades prioritarias, dando siem-
pre una propuesta solida.

7. Conocer un grupo objetivo real es parte del camino profesional de
la Escuela de Diseno Grafico, de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, esto logra que desde que uno es estudiante conozca
el campo y aplique las técnicas que se le ensefian y asi tener una
respuestas directas y eficaces en el futuro profesional.
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8.1 Conclusiones

Después de recorrer un gran camino en la realizacion de este proyec-
to y crear ideas para piezas de disefo que aporten ayuda a la institu-
cion se puede concluir que:

1. El objetivo propuesto ha cumplido su finalidad eficazmente, ya
gue se constituyo un manual de normas graficas con base de un
proceso de planeaciones estratégicas, técnicas creativas y resul-
tados obtenidos por medio de validaciones, logrando que el mate-
rial sea una fortaleza para la identidad visual que necesita Museo
Casa MIMA y favoreciendo la creacion de futuras piezas que re-
presenten a la misma; atrayendo asi, el interés de los guatemal-
tecos.

2. Por medio del recurso de la autoevaluacion hacia el proceso crea-
tivo, se genera una estructura que desarrolla visualmente el cono-
cimiento sobre el patrimonio visual del museo y lo pone a disposi-
cion del publico en general, unificando en mensajes propios de la
institucion, la filosofia de la misma; sus servicios, historia, vision,
mision y valores. El manual de normas graficas le brinda herra-
mientas al museo para que no solo logre transmitir el mensaje
deseado, sino, provoque impacto en el publico en general, alcan-
zando eficientemente el objetivo de comunicacion.

3. La creacion del manual de normas graficas posee la guia que
necesita el museo para la realizacion de materiales visuales que
tendran una comunicacion estructurada que lograra impactar a la
audiencia.
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9.1 Recomendaciones

Para obtener una mejor calidad en la pieza, tomar en cuenta lo siguiente:

1. El'manual de normas graficas estara con su archivo editable y pdf
compaginado dentro de un CD debidamente identificado.

2. Los directores del museo contaran con una copia del archivo y
otra estara en las oficinas del museo.

3. Ellogotipo en “.png” sera utilizado para colocarlo en fondos para
gue no se distorsioné o pierda visualizacion, mientras que el logo-
tipo en “.jpeg"” sera utilizado para papeleria o fondo blanco.

4. El' manual debe de ser revisado previamente para mandarlo a im-
primir correctamente.

5. Paraque lalitografia este segura sitodo esta correctamente, man-
dar el archivo que dice “empaquetado” para evitar problemas.

6. Es preferible imprimir el manual en papel couché de 80 gramos,
full color y la encuadernacion sea en pasta dura.

7. Es preferible actualizar el manual cada 3 0 5 anos para tener una
comunicacion visual moderna.

8. Para una mejor calidad de impresion, colocar los codigos croma-
ticos en CMYK o Pantones, y para calidad digital los codigos RGB.
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Glosario
¢

€ Brief: Es un documento, simplificado en lo mas posible, que sirve
como punto de partida y referencia para iniciar el proceso creativo.
(Dimensién Empresarial, 2012)

€ Delimitacion: Accion y efecto de delimitar. (Definicion.de, 2014)

4> Grupo objetivo: EI concepto hace referencia a un consumidor represen-
tativo e ideal al cual se dirige una campana o al comprador al que se
aspira a seducir con un producto o un servicio. (Definicion.de, 2015)

€ Identidad: Es el conjunto de los rasgos propios de un individuo o de
una comunidad. (Definicion.de, 2009)

€ Idéneo: indica a todo aquello que posee buena disposicion o suficien-
cia para una cosa. (Significados, 2017)

€ Logotipo: es definido estrictamente en el area del marketing como el
diseno tipografico, o sea, el diseno del nombre de la marca en si. El
logotipo en este sentido tiene dimensiones, colores, formas y dispo-
siciones especificas y requladas del nombre de una empresa o insti-
tucion. (Significados, 2017)

€ Percepcion: Es el acto de recibir, interpretar y comprender a través de
la psiquis las sefales sensoriales que provienen de los cinco sentidos
organicos. (Definicion ABC, s.f)

4 Reticula: Es una estructura en dos dimensiones hecha de lineas verti-
calesy horizontales utilizada para estructurar el contenido, sirve como
una armazon para organizar textos, imagenes o videos de una forma
racional y facil de visualizar. (Usabilidad y UX en Colombia, 2009)

€ Tipografia: Se le conoce a la destreza, el oficio y la industria de la elec-

cién y el uso de tipos (las letras disefiadas con unidad de estilo) para
desarrollar una labor de impresion. (Definicion.de, 2012)
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6.2 Encuesta digital que contestaron
21 profesionales del disefio

Las 21 personas que contestaron la encuesta digital son:

+ Egresados de la Escuela de Disefio Grafico de Universidad de San
Carlos de Guatemala

+ Disenadores que trabajan en agencias y estudios

+ Disenadores con 2 anos experiencia de trabajar en el area de di-
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6.2 Respuestas y graficas de la
encuesta hacia disenadores
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mucha presencia, serfa bueno
hacerins menes signficantss, ya que
al el 83 e Importante

A%

:Cual reticula del interior del manual le parece mejor?

2T redpeestas

@ Coclin |

® Cocién 2

® Cipcitn 3

@ Mo gusta la 3 pero laz finsas sobea ol
1exto generan un 0aco e ruido, perc
iuE me gusta )

@ Mayor aspaco antre l35 columnas de
ety

¢Algun comentario sobre la reticula?

7 respuestas

Buenas propuestas, elijo la 2 porgue se entiende mejor la jerarquia del titulo y el elemento grafico que lo

acompana.

Es mejor la opcion dos porgue el parrafo de lectura es mas corto.

Me parece interesante y bien estructurada la forma en la que se colocaron los elementos en la opcion 2.

Me gusta mas el detalle debajo del titulo, se entiende y lo creo pertinente a comparacion de los otros dos. D

La segunda facilita la legibilidad en los titulares, es la reticula mas convencional (comun) pero con esa tevas alo
seguro: la entiendes, es legible y limpia. La tercera esta interesante, pero no me convence gue las lineas del
disefo interrumpan el texto. En la primera podria resultar poco legible el texto sobre el rombo.

Mayor mejor distribucion del contenido y los elementos.

Tal vez que sea modular y jugar mas con la posicion de las cosas
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6.3 Encuesta digital que contestaron
40 personas del Grupo Objetivo

PREGUNTAS RESPUESTAS m

Manual de Normas graficas para Museo Casa
MIMA

A continuacion se le presentara una serie de preguntas que ayudaran a seguir la construccion del manual de nermas
graficas para la estudiante de la Universidad de San Carlos de Guatemala.

Casa MIMA es una Casa Museo en el Centro Histdrico de la Ciudad de Guatemala. Alberga una coleccion domeéstica que
incluye los muehles de época, las artes decorativas y los utensilios de la vida cotidiana que datan de finales del siglo XIx
a mediados del siglo XX.

Es una residencia de finales de 1800, donde habito la familia Escobar Vega. Guarda un magnifico ejemplo de
ambientaciones de la epoca republicana y sus artes decorativas.

iPara qué sirve un manual de normas graficas? Cuando pensamos en una empresa lo primero gue se nos viene a la
mente es su logo, sus colores o su tipografia. Incluso muchos no recordaran una marca solo por el servicio o producto
que ofrece, ya que estos siempre estan asociados a una imagen corporativa la cual esta construida tanto por elementos
visuales como por conceptos abstractos, considerando los valores que inspira y los conceptos que destaca.

Las piezas que componen una imagen corperativa estan especificadas en un manual de normas graficas. Normalmente
este documento esta orientado a los medio impresos, dejando de lado aspectos clave para su correcto uso en
plataformas digitales.
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1. Qué percepcion tiene del conjunto de imagenes de casa MIMA?

Pasillos de Museo Casa MIMA

Patio central

Interior de Casa MIMA

Si

Mo

2. iCree que el Manual fortalecera a Museo Casa MIMA?

3. iCree que el concepto del Museo se encuentra reflejado en la portada del
manual?

i

Ho

4 ;Le parece atractiva la diagramacion del contenido?

No
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Mision y Vision de Museo Casa MIMA dentro del manual

#,# Mision 974

41 Vision 474

Explicacion del simbolo del logotipo

Logotipo/Simbolo
rCmm
“’—m

Explicacion del nombre del logotipo

Logotipo/Nombre

Mm prrin ety

Fundacion Cultural Ta Lz
(Casa MIMA P
Centro Cultural La 8a. =

e~ Centro Histdrico

Tiocaalia: Attie Antiqe

5. (Como le ha parecide la organizacion visual del disefie del manual?
v Buena
") Le falta mis arganizacion

) Maln

6. ;La tipografia es legible?
s

) de

7. iCree que la paleta de colores va de acuerde al Musea?
) s

he

8. ¢El arte del manual comunica lo que es Museo Casa MIMA?
5i
(_ Lefalta comuncar

J No

9. En su opinian, ;cual es la imagen que debe proyectar el manual de imagen de
un museoa?

Teabe dérespuesla lings
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6.3 Respuestas y graficas de la
encuesta hacia grupo objetivo

1. ¢Qué percepeion tiene del conjunto de imagenes de casa MIMA? Lisgr dhe histarico -

Un cash can un ambiente sntiguo y acogedes,

Pecibo tranquilidad y élite. El lugar parece apto para pasar una buena tarde con eafé o 1
Pues esta nermoso el luger (2)
Agradable
Epoca colonial

Lin pedazo fe by o lcehe bt P

U lsgar comodo, silencioss, ealide ¥ ljoso
E= un lugar de histeria, darde 52 puede pasar ef rato para guien guiers aprender un peca mas schre la

Muy bonito y elegante y dec del

Esbonito: Antigiiedad ....colenido

Tranquilidar e historia Poreiaimente colenial

Mo a5 conozeo De antigiedad, clisicos, de antang

Clasica Viltage, palrates, considers & primens wista que su iMagen &3 fepresentacs pof 12 Unin Je vanos aspecton

que la hacen Onica y sobre todo reflefa un lugar acogedor y tranquila lleno de cultura e historia
Due zan de clase, de una dpoca conservadora y desahogada

Wy buesna
Que eg un lugar organizado ¥ clasico -

Tior muchas anhglisdades, pers o5 muy vistasa y sgradable o anbients

Parece un lugar pacific, hogaredo, antigua, delicada, fimida e inacente tiene |a msada

e a5 Eleganta i

2. iCree que el Manual fortalecera a Museo Casa MIMA?
personaiments &5 un amaiente seflade, un lugar con miles de histonas que sun squen presentes. En pocas
palabres percibe historia. 3R s

Una casa grande, rica en historiz, hermasa

ue ks detalles por toda ba casa llaman mischo la atencicn v hay bastante historiz : 2'
3
Caga antigua, been corsenvads @ Defnitvamente, pueda dar mayor
Infomacin

Que 50a My busrias pera lamas L stencion de id gente. o
Elegancia @ For supussto

e s
Acagadar @ 37 02 53 MENSTE NA00E LNE MEtD..

@ si ono =8, lal vez, depanda gus fan.

que s um ugar muy confortable para ver i gue nos ofrers @ 20 ya que les dajard en clarocual e...

Un lugar cliseo lemws de cultura
Unlugar agradable y stiguo

Un ugar al cual smpaparse da histoia v

3. iCree que el concepto del Museo se encuentra reflejado en la
portada del manual?

4. ;Le parece atractiva la diagramacion del contenido?

[ B
L L] L L
@ No & sl
® Mo oeltode @ Afrmaliv
[ Ei
@ Mis o menog
@ Tolalmants o= calores calzan 3
perfecciin
@ vienic qus sa va muy colnisl
antguefo,

@ Lo fedieja al fusionar un uso de colo

146 | Elaboracion de Material Grafico que Facilite la Comunicacion Visual de Museo Casa MIMA



5. ¢;Como le ha parecido la organizacion visual del disefo del manual?

® Eusra

@ Le fata mss organzackin

® NMale

@ Muy b,

W Arractva y fécl de visuslzar.
@ Muy bien esrucinado

® Smpls v slsganis

5. iCémo le ha parecido la organizacion visual del disefo del manual?

@ Limpia lagibie

Lo visua! concusrda con & concegto
nepciesico de & eatruchss del mus.

@ Eucalonta

W =513 ben

@ Muy buens

@ M Interesants 58 anllends & con

& aava. ® rdenada limpla, clare y concisa
S 8 h 22
6. ¢La tipografia es legible? 7. ¢Cree gue la paleta de colores va de acuerdo al Museo?
38 respnstas  respues
[ =1} ®si
@ o @ Mo
[ 3:i} [ B-1
e e
@ Excapio en ol arca “Expicasion dd @ Asmatva
area del logotpn junte 3 ofre” i @ Titalnenle
Toograha solie |8 EMApRN 5 pocn & Mis D’ﬂ;zus
o "
[ ] 3‘:: @ Dahara ser s0ie un poco mas narania

LA

7. iCree gue |a paleta de colores va de acuerdo al Museo?

3E re3puesta:

@ crea cus e318 bien, pEro pociiss
arnecgarta mas X0

@ Fuaria serun convinacion de colores
llBmatiyes £on los gue tiene

8. ;El arte del manual comunica lo que es Museo Casa MIMA?

[ Bl

@ Le 12t comunicar

@ No

L K

@ Entodas sus anistas

@ Wi o maros, Is falfan mas detallas ¥
color

[ E

@ Lo comunica
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9. En su opinian, jcual es la imagen que debe proyectar el manual de imagen
de un museo?

0 1eniiieatas

La portada del manual (2)

Pasilos

Laesencia del mizsec, sus cobares, suirnagen y faciiter s raconocimients
“erias fotos de lo qué hay adentio

El enoepto de fa caza.

Sancibez o hestona

Tongervacion y ia. sobretodk & b qu ol migmen.

LI IS0en Ui proyecte Ineacon & vista e mugeo
Laesencla del miseo, lo ciase de eus Tras ¥ por Supuesto 1 Bimoefers iefinada dela cullirs guatsmaltsca.
Nastalgia, profesianalisme y slegancia

Laque llame més ls stencidn, casi coma it a un hotel. asi sena mis facil 13 atraccian y entendimasnte de su
contende

eren que of manual aegun b que be visto de 13 casa, debena mosrar mucha slegancia. -

Diahe sar eflen de lo qué e museo represens & a0 nterion y para ls sociedad como un lugar de encientio
e ka apoce de hoy y 18 Epoch en que se habio |s casy

90 laz ot que s

Dabe prayoctar Is vesian y abjativa del musea tal cual, sn pardar que oo llsmar & i ok
i imi de |a exi del | I0tea. Esto hace destacar ef par-gue del lugary disfritar

oan profundidad de su existencia.

inwitarle & conccerda

= gL P la vez debe 1, la atencion de i I
£rea que debe do sor un poco mas llsmative, un poca mas do hicioa de ba casa
Antigueda, preservas, caloceidn
Delo epoca schre l cual ests enfocada

Algo del ranacimientn,

Histoiia por g8 L] Inural, femmanto en cuenta s b acion

La belleza de las plezes 3 8y SxposiCion

Debe aroy Borgue e 1 i ¥ generar un cierlo interes por visitar el mus=o del
que e esta hablando

Historia. un lagar en Guatemala que vale |5 pana conocer por todo o estil que maneia ¥ ha logrado conservar
e guee logren identificas al Mugeo y Con ead pULDA Ser TRConocxiD.

La Imagen de fa sala senco que 26 |8 que mas proyeeta 2l casa ensl

Mharteniendo clara que se mantendrd acbre foda o aspecta antigua.

Tuner an cuanits ol tevrena y |z orantacsan dol inmuokio 2 fa hoea do proy Su imagen f et

reforzar su funcion 1 ian de | pamins y

Ia capsesdad e la b eguI b ael

prayecto |

Histosia
Deba ser una Sorma de proyestar 2 ligar en pasos smples
una imagen hegerena y amigsblis

Leable v profesonal o

La mugicn y visson déf mugen

Debe prayectas el concepti de mises para el futura del usa de st -
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| Z 6.5 Costos de reproduccion

A continuacion se podra observar el costo del proyecto, éste esta
creado a base de las herramientas que se utilizaron para crear el
manual de normas graficas desde el inicio hasta el final de la pieza.
Para la impresion del manual se cotizé en una litografia real.

4> REPRODUCCION IMPRESA

Impresion de 10 ejemplares ‘ Q. 2,900.00
TOTAL | 0.2,900.00

4> COSTOS OPERATIVOS

Equipo de computo Q. 5,000.00
Camara fotografica Q. 3,500.00
Impresiones Q. 400.00
Software de disefo Q. 4,000.00
TOTAL Q. 12,900.00
VIATICOS

Luz Q. 600.00

Internet Q. 200.00

Transporte publico Q. 150.00

Equipo fotografico Q. 3,000.00

Horas de trabajo Q. 1,000.00

TOTAL Q. 4,950.00

4> COSTO TOTAL DE REPRODUCCION DEL
PROYECTO Q. 20,750.00
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6.5 Cotizacion del proyecto

o LITOGRAFIA
2 DINAMICA
e ———

La excelencia nuestra meta......
...... La impresién nuestra pasion

Conitamos con impresion de:

*Papeleria comercial *Invitaciones
*Volantes *Revistas
*Folletos *Libros
*Afiches *Cajas
*Trifoliares *Etiquetas

*Calendarios

*Tarjetas de presentacion

El cliente entrega:
Artes finales.
Los costos incluyen:

Impresion. Materiales. Acabados finales. Entrega.

Tiempo de entrega litografica:
Disefio Autorizado 4 dias habiles.

Forma de Pago:
50% Anticipo y el resto contraentrega..

= ™y
No Colizacién: No. 180808
Empresa:
Fecha: 8 /Agosto /2018
fAtencion: Ménica José Arévalo Lopez
Dept : Vendedor: Sully Peréz
L E-mail: monicaarevalo09@gmail.com Cel: 5478 - 3788 )
A continuacion sometemos a su consideracion nuestra propuesta para la impresion de:
( DESCRIPCION CANT. PRECIO UNIDAD TOTHL R
Folleto MUSEO CASA MIMA:
Tamafio carta de 80 paginas aproximadas interior
impreso a full color tiro y retiro en papel couche 80
Portada y contraportada impresa a full color tiro y
retiro en papel husky calibre 12 con aplicacion de
barniz UV brillante, pegado en lomo cuadrado. 10 Q 280.00 Q 2,900.00

Total en letras:

Dos mil novecientos quetzales exactos

TOTAL: Q 2,900.00

\ J
N
Redlizado Por: | Aceptado Por:
Firma y sello: L 7 R/,‘
Firma: Fecha:
LITOGRAFIA
QDINfMICA Nombre: Depariamento:
/
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«>6.6 Costos de diseno

Los costos de disefio estan fundamentados por medio de la in-
formacion aprendida durante el proceso de la carrera profesional.
Cada punto es esencial para que el desarrollo del manual de nor-

mas graficas sea efectivo para su uso.

&> CONCEPTUALIZACION

Desarrollo del concepto Q. 3,000.00
Desarrollo del Insight Q. 3,000.00
Direccion creativa Q. 10,000.00
Logotipo y su estructura Q. 8,000.00
TOTAL Q. 24,000.00
4> DESARROLLO DE LiNEA GRAFICA
Colores corporativos Q. 4,000.00
Tipografias Q. 4,000.00
Formatos impresos y digitales Q. 5,000.00
TOTAL Q. 13,000.00
4> EDICION DE FOTOGRAFIAS
Toma de fotografias Q. 10,000.00
Edicion de fotografias Q. 7,000.00
Creacion de imagenes Q. 4,000.00
TOTAL Q. 21,000.00
4> DISENO DE PAPELERIA CORPORATIVA
Hoja membretada Q. 1,000.00
Sobres y folderes Q. 3,000.00
Tarjeta corporativa Q. 2,000.00
Plantillas Q. 4,000.00
TOTAL Q. 10,000.00
4> COSTO TOTAL DE DISENO Q. 68,000.00
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de San Carlos de Guatemala
Doctor
Byron Alfredo Rabe Rendén

Decano Facultad de Arquitectura
Universidad de San Carlos de Guatemala

Sefor Decano:

Por este medio hago constar que he realizado la revisién de estilo del Proyecto de
Graduacion “ELABORACION DE MATERIAL GRAFICO QUE FACILITE LA
COMUNICACION VISUAL DE MUSEO CASA MIMA.”, de la estudiante MONICA
JOSE AREVALO LOPEZ perteneciente a la Facultad de Arquitectura, CUI 2237
06140 0101 registro académico 201220238, al conferirsele el Titulo de Licenciada
en Diseno Grafico.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes
en el campo linguistico, considero que el proyecto de graduacion que se presenta,
cumple con la calidad requerida.

Extiendo la presente constancia en una hoja con los membretes de la
Universidad de San Carlos de Guatemala y de la Facultad de Arquitectura, a los
veintiséis dias de septiembre de dos mil dieciocho.

Al agradecer su atencidén, me suscribo con las muestras de mi alta estima,

Atentamente,

' Lic. Lusis Fdusrdo Esoobar Hermdndes
COL. No. 4505
COLEGIO DE HUMANIDADES

Prr;fesor Titulagfaqgfiitad de Arquitectura
CUI 2715 41141 0101
Colegiado de Humanidades. No. 4509
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